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RESUMO

A moda ocupa na sociedade contemporanea um papel de grande relevancia e
0 seu mercado tem apresentado altos niveis de crescimento. Frente a isso, 0
Direito esta percebendo que precisa olhar com mais atencdo para temas
ligados ao mundo fashion, entre eles os que envolvem a aplicacdo da
Propriedade Intelectual e, mais especificamente, do Direito de Autor. As
criagbes de moda, embora sejam produtos utilitarios, muitas vezes constituem
verdadeiras obras de arte, que vestem e adornam o corpo humano, o que as
torna merecedoras de protecao autoral. Essa protecao, por sua vez, apresenta
efeitos positivos, tanto para o estilista criador, quanto para o mercado e para o
consumidor. A tutela dos direitos autorais sobre os artigos de moda pode
inclusive ser requerida por pessoas juridicas, as quais ndo podem ser autoras
de uma criacdo, mas podem ser titulares de direitos patrimoniais referentes a
exploragdo comercial da obra. O presente trabalho se utiliza de um estudo do
caso judicial Village 284 vs. Hermés para abordar algumas dessas questdes,
no intuito de contribuir para 0 aumento das discussdes em busca de respostas
praticas a conflitos cada vez mais comuns na industria e no mercado fashion e
que podem ser resolvidos através da legislacao brasileira ja existente, desde
gue haja mais conhecimento acerca das especificidades do mundo da moda.

Palavras-chave: Propriedade intelectual. Direito autoral. Criagcdes de moda.
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INTRODUCAO

A moda se configura como um dos aspectos de grande relevancia da
sociedade contemporanea e o mercado que dela decorre tem apresentado
crescimentos elevados, encontrando-se entre os mais lucrativos e entre os

maiores geradores de emprego.

Diante dessa importancia, percebeu-se a necessidade de um olhar mais
atento do Direito sobre questdes e relacbes inerentes ao mundo fashion,
fazendo surgir o chamado Direito da Moda, o qual consiste na aplicacao de
institutos juridicos ja existentes, entre eles o da Propriedade Intelectual, a tais

questodes.

E sobre esse assunto que se debrucard o presente trabalho, mais
especificamente sobre a possibilidade e os efeitos da protecédo conferida pelo
Direito de Autor as criagBes de moda. O que se pretende demonstrar é que,
apesar de suas especificidades, muitos artigos da industria fashion sao

verdadeiras criacfes intelectuais merecedoras de protecao legal.

Isto porque tais artigos, os quais sdo formas de expressdo da moda,
apesar de apresentarem a funcao de suprir alguma necessidade béasica do ser
humano, possuem também em sua prépria concepcao aspectos ligados ao

belo e a ornamentacéo.

E importante destacar que a expressdo “criacdes de moda” pode incluir
diversos tipos de produtos, mas sera utilizada nesta monografia como

referéncia apenas a roupas, calcados, bolsas e joias.

No primeiro capitulo, € feita uma andlise sobre a importancia da moda
no mundo atual, incluindo seu surgimento e seu impacto sobre a sociedade.
Demonstra-se a relacéo entre o contexto moderno, de valorizagcédo do supérfluo
e do individualismo, com o desejo constante por novidades, o qual movimenta

0 mercado dos artigos de moda.

Também se fala do conceito de Direito da Moda e da necessidade de

fomentar as discussfes sobre o tema, para que os operadores juridicos tenham



condicbes de aplicar as normas ja existentes as especificidades do mundo
fashion, a fim de se alcancar uma construcdo doutrinaria e jurisprudencial
coerente com a legislacdo brasileira e capaz de acompanhar o ritmo dessa

indlstria em crescimento.

No capitulo seguinte sdo expostos alguns conceitos essenciais para o
desenvolvimento deste estudo, entre eles o de criagbes de moda, o de
Propriedade Intelectual e o de Direito Autoral. Maior atencdo é dada
especificamente a este Ultimo, j& que o objetivo deste trabalho é analisar a
aplicacéo da protecéo autoral aos artigos da industria fashion, assim entendida
como a industria téxtil e de confeccdes, a de gemas e joias e a de couro,

calcados e artefatos”.

Por esta razdo, discorre-se sobre a obra intelectual tutelavel -
conceituacado, caracteristicas e requisitos. Além disso, apresenta-se quais sao
esses direitos de autor, quem pode titulariza-los, como se d& a sua aquisi¢éao,

seu prazo de duracdo e outros aspectos.

No capitulo final, sédo desenvolvidas algumas discussoées, tendo por base
um estudo sobre o caso Village 284 vs. Hermés, o qual se refere a uma disputa
judicial em que a Hermes visa impedir a 284 de produzir e comercializar bolsas
as quais, segundo argumenta a primeira empresa, seriam reproducdes ilicitas

de dois dos seus modelos mais famosos.

Embora muitas questbes possam ser abordadas sobre o tema e
inclusive a partir desse mesmo caso, foram escolhidas apenas trés para uma
analise mais profunda. A primeira delas diz respeito a possibilidade de os
artigos de moda serem considerados obras intelectuais protegidas, a partir de
um exame das caracteristicas desses produtos e dos requisitos apresentados

pela legislacéo brasileira.

Em seguida, sdo apresentados e discutidos alguns efeitos da tutela

autoral das criacfes da industria fashion, do ponto de vista ndo so do estilista e

! Conforme definicdo apresentada pelo Ministério do Desenvolvimento, Indlstria e Comércio
Exterior. Disponivel em: <http://www.mdic.gov.br/sitio/interna/interna.php?area=2&menu=3696>.
Acesso em: 02 de junho de 2014.



das grifes que eles representam, mas também do mercado e do consumidor.
Finalmente, a Ultima andlise se refere a titularidade da obra criada por estilista
sob contrato de emprego, apreciando-se a possibilidade de a empresa

empregadora ser titular de direitos de autor.

E preciso destacar que o objetivo deste trabalho ndo é apresentar
respostas definitivas, mas apontar algumas formas de pensar sobre a aplicacao
da Lei de Direitos Autorais as criacdes de moda, principalmente com o intuito
de fomentar a discusséo sobre o assunto, dada a sua relevancia na sociedade

atual.
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1 A MODA E O DIREITO

1.1 A IMPORTANCIA DA MODA NA SOCIEDADE CONTEMPORANEA

De acordo com Barnard (1996 apud FIORINI, 2008), a moda n&do é mera
derivacdo ou reflexdo de uma ordem social, mas faz parte da sua propria
construcdo. Por esta razdo, possui reflexos nas areas da arte, psicologia,
economia, sociologia, antropologia e também do direito.

As interpretacfes do fenbmeno da moda ja estiveram ligadas a mera
protecdo para o corpo, aos encobrimentos morais e as divisbes de classes
socioeconbmicas, sendo esta Ultima a no¢do mais difundida de fundamento da
moda. Para Simmel (2008), a moda seria responsavel, por um lado, pela
formacao de vinculos entre pessoas que ocupam a mesma posi¢cao e, por outro
lado, pela exclusdo daqueles que pertencem a outros grupos sociais. Dito de
outra maneira, ela teria o papel de demonstrar claramente, através das

vestimentas e dos adornos, a que estrato social cada pessoa pertenceria.

Atualmente, porém, a moda comeca a ser vista como um elemento
vinculado aos conceitos de individualidade, subjetividade e estilos de vida. Isso
porque a sociedade se tornou mais complexa e culturalmente fragmentada —
além de estar dividida em classes sociais, que por sinal ja ndo sdo tdo
distanciadas como antigamente, ha hoje divisbes dentro desses mesmos
grupos, posto que os individuos que os compdem apresentam diferentes
gostos e estilos de vida. (BOURDIEU, 2007)

Cada pessoa, portanto, influenciada pelas suas préprias experiéncias e
percepcdes do ambiente que o cerca, apresenta capacidade decisiva e utiliza-
se do vestuario como uma forma de expressdo e significacdo das suas
preferéncias subjetivas. (LIPOVETSKY, 1989)

E nessa capacidade decisiva do individuo que Lipovetsky (1989)
fundamenta o proprio surgimento da moda, que teria ocorrido somente na
Idade Média, como um fendmeno exclusivo do Ocidente, exatamente porque

as sociedades primitivas, por serem hiperconservadoras, impediam e até
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mesmo desconheciam a febre das mudancas e das vontades individuais,

inerente a moda e a sociedade atual.

Assim, a moda s6 pbde surgir quando o homem passou a se reconhecer
como autor de seu préprio universo social, ndo se achando mais preso a regras
de vida legitimadas pelo passado e pela tradicdo, mas movido pelo desejo de
mudanca. Tanto € que, em contraste a forma praticamente imutavel de se
vestir que perdurou até meados do século XIV, os tempos modernos se
caracterizam pela quantidade e celeridade das novidades — as tendéncias sé&o

muitas e variam em periodos cada vez mais curtos de tempo.

Lipovetsky (1989) conclui, entdo, que a necessidade de demonstrar o
pertencimento a uma ou outra classe social ndo seria o fator impulsionador da
moda, mas a vontade de se libertar das tradicbes e do passado. A busca pela
novidade e pelo diferente se justificaria mais pelo desejo de viver o moderno e
o atual, exatamente como uma forma de as pessoas expressarem sua
individualidade, suas preferéncias subjetivas e seu estilo de vida. Isso ndo quer
dizer que, ao fazerem suas escolhas de moda, as pessoas se desvinculem dos
grupos, mas que tais grupos de identificacdo hoje estdo mais ligados aos

gostos dos individuos do que a sua condi¢do socioecondmica.

Ainda de acordo com esse autor, a sociedade contemporanea vive no
chamado “império do efémero”, pautado na valorizagcdo do supérfluo, do
individualismo e do consumismo, onde o que motiva o consumidor nao € vestir-
se de acordo com as normas de estratificagdo social, mas o desejo de definir e

expressar sua identidade pessoal.

Essa procura por novidades que se manifesta no consumismo € que
movimenta o mercado da moda, hoje um dos que mais cresce no Brasil. Para
se ter uma ideia, em 2010 o setor téxtil e de confec¢bes representava 3,5% do
PIB brasileiro?, sendo que este é apenas uma das cadeias produtivas

relacionadas a moda, ao lado da industria de gemas e joias e da de couro,

2 Disponivel em: <http://www.mdic.gov.br/sitio/interna/interna.php?area=2&menu=3696>.

Acesso em: 02 de junho de 2014.
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calcados e artefatos. Em 2013, de acordo com pesquisa do IBGE® a

perspectiva de consumo de roupas era de aproximadamente R$ 129 bilhdes.

1.2 O DIREITO DA MODA

Diante deste papel relevante que a moda apresenta na sociedade
contemporanea, estd se desenvolvendo o chamado Direito da Moda, também
conhecido como fashion law. Nos Estados Unidos, ja existe inclusive o Fashion
Law Institute, localizado na Fordham Law School, em Nova lorque, que oferece
treinamento para futuros advogados e estilistas e presta servicos juridicos para
profissionais da area. De acordo com o instituto, em uma breve definicdo, o
Direito da Moda envolve todas as questdes passiveis de surgir ao longo do
processo produtivo e da comercializacdo de um artigo fashion, comecando com

a ideia original do designer até chegar ao consumidor final.*

N&do se traduz em um novo ramo do Direito, mas na aplicacdo dos
institutos j& existentes a temas peculiares da industria fashion. Trata-se de uma
linha multidisciplinar, que envolve, entre outros, o Direito Civil, o Comercial, o
Tributario, o Concorrencial, o do Comércio Internacional, o Trabalhista, o
Ambiental e o Consumerista. E o Direito da Propriedade Intelectual, contudo,
gue se revela como uma das principais especialidades do Direito da Moda,

sendo este o0 objeto do presente trabalho.

O debate sobre a aplicacdo das regras de Propriedade Intelectual a
moda € um assunto bastante novo em todo o mundo, mas ja existem paises —
como Franca e Japao — que possuem legislacdo especifica. No Brasil, ndo ha
esse tipo de regulamentacdo e tanto a doutrina quanto a jurisprudéncia sao

ainda escassas, 0 que gera davidas no momento em que é necessario

solucionar algum conflito nesta seara.

Entretanto, ndo se percebe a necessidade de uma regulamentacao

detalhada sobre o tema. O mais importante € fomentar as discussdes sobre a

3 Disponivel em: <http://www.ibope.com.br/pt-br/conhecimento/Infograficos/Paginas/Mercado-

de-moda-brasileiro.aspx>. Acesso em: 02 de junho de 2014.
4 Disponivel em: <http://fashionlawinstitute.com>. Acesso em: 02 de junho de 2014.
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protecdo das criacdes de moda pelo Direito Intelectual, para que os operadores
juridicos tenham condi¢6es de aplicar da melhor forma as normas ja existentes,

a partir de uma analise das especificidades do mundo fashion.
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2 ALGUNS CONCEITOS DE MODA E PROPRIEDADE INTELECTUAL

2.1 A MODA E AS CRIACOES DE MODA

De acordo com Preciosa e Campos (2008):

A palavra moda pode ser usada como “modismo”, aquilo que
vira tendéncia, se aplicarmos ai um entendimento mais
mercadolégico, ou entdo pode ser usada como aquilo que
configura um gosto, uma subjetividade que se vé esculpida por
formas, cores, volumes que representam uma época, em sua
mais plena acepcéo. (PRECIOSA, CAMPQOS, 2008, p. 209-210)

A moda, portanto, pode ser conceituada como uma verdadeira
sequéncia de variacdes, que se manifesta principalmente no modo de vestir
das pessoas e esta ligada ao momento e as caracteristicas da sociedade em

gue se manifesta.

A expressdo da moda, por sua vez, se d& através dos produtos
desenvolvidos e elaborados por designers na industria ou nos sistemas
artesanais. Assim, podemos conceituar como criaces de moda aquelas que
visam suprir alguma necessidade basica do ser humano ligada, por exemplo, a
sua vestimenta, mas que a iSSO ndo se resumem, posto que levam em sua

propria concepcao aspectos ligados ao belo e a ornamentacdo. (MOURA,
2008).

Embora esse conceito possa incluir diversos tipos de produtos, para 0s
fins deste trabalho, serdo consideradas criagdes de moda somente o0s artigos

como roupas, calcados, bolsas e joias.

2.2 NOCOES GERAIS SOBRE PROPRIEDADE INTELECTUAL

A atividade criativa e inventiva do ser humano sempre existiu. Desde a
Pré-Historia ja havia esse trabalho intelectual, por exemplo, no
desenvolvimento dos instrumentos de cacga, aos quais eram atrelados inclusive
elementos estéticos. De acordo com Silveira (2011), neste primeiro momento,
contudo, a arte era ainda despersonalizada, o que comec¢a a mudar na ldade

Antiga, quando o artista passa a ser conhecido e respeitado — aparece entéo a
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nocao de plagio, mas aqui se trata ainda de uma questdo mais moral do que

exatamente de Direito.

Para este mesmo doutrinador, € s6 a partir da invencdo da imprensa por
Gutemberg e da Revolucéo Industrial que a sociedade percebe nas criagdes do
espirito algo que pode ser reproduzido em série e representar riqueza. Diante
disto, surge a necessidade de regular as relacbes entre o homem e suas
criacdes intelectuais, as quais passaram a ser reconhecidas como bens
imateriais, enquanto seus criadores tomaram o papel de titulares de direitos
exclusivos sobre tais bens. (SILVEIRA, 2011).

Nasce uma nova forma de propriedade, que se aproxima daquela
concepcao original ja disciplinada pelo Direito Privado, por garantir ao autor as
faculdades de usar, gozar e dispor da coisa, porém a “coisa” aqui, além de ser
um bem intangivel (e ndo material, como na propriedade comum), esta
intimamente ligada ao seu criador, que sempre imprime algo de sua
personalidade a obra, independente de ser ela autoral ou de natureza
industrial. (BARBOSA, D., 2003; MENEZES, 2007)

Assim, frente as suas especificidades, os direitos intelectuais formam
uma categoria autdnoma dentro do Direito Privado, referente as relagdes entre
o0 homem e os bens imateriais que séo fruto do seu intelecto (BITTAR, 2003).

E importante ressaltar que, mesmo apresentando carater especial, a
propriedade intelectual deve atender a sua funcéo social, conforme os ditames
do art. 5°, inciso XXIIl da Constituicdo Federal®. A aplicacdo desse dispositivo
constitucional na seara dos direitos intelectuais visa garantir a efetividade dos
direitos fundamentais e sociais, especialmente os que guardam relacdo com a

cultura, a educacéo, a informacéo e a saude.

Essas criagdes do génio humano protegidas pela Propriedade Intelectual

tanto podem apresentar um carater estético, com o objetivo de sensibilizacao

°Art. 5° Todos s&o iguais perante a lei, sem distincdo de qualquer natureza, garantindo-se aos
brasileiros e aos estrangeiros residentes no Pais a inviolabilidade do direito a vida, a liberdade,
a igualdade, a seguranca e a propriedade, nos termos seguintes:

(.)

XXIII -a propriedade atendera a sua fungao social.
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ou de transmissao de conhecimento, quanto um carater técnico/utilitario, com

vistas a satisfacao de interesses praticos do ser humano (BITTAR, 2003).
Dessa forma, a concepcdo adotada de “bens intelectuais”
compreende o resultado universalista (humanista) da producao
do intelecto de todas as artes ou, em terminologia
contemporanea, compreende as criagdes artisticas, técnicas e

cientificas, cada qual em sua total e mais ampla percepcéo (...)
(BARBOSA, C., 2009, p. 13).

Disso decorre o desenvolvimento de dois sistemas juridicos especiais: o
Direito de Autor, para a tutela das obras estéticas, e a Propriedade Industrial
(ou Direito Industrial) para as invencgdes técnicas. Esses dois ramos possuem
regras proprias concentradas basicamente em duas Convencdes
Internacionais: (a) a de Berna, de 1886, sobre direitos autorais; e (b) a de Paris,
de 1833, sobre direitos industriais. (BITTAR, 2003).

No Brasil, a Propriedade Intelectual é matéria regulada pela prépria
Constituicdo Federal® e por diplomas legais especificos, tais como a Lei n°
9.610/1998 (referente aos direitos autorais) e a Lei n° 9.279/1996 (alusiva a

propriedade industrial).

No que diz respeito as criacdes do mundo da moda, estas podem ser
objeto de protecao tanto por direitos autorais quanto por propriedade industrial,
inclusive de forma concomitante, porém o presente trabalho se concentrara

apenas na tutela conferida pelo primeiro sistema.

® Art. 5° Todos s&do iguais perante a lei, sem distincdo de qualquer natureza, garantindo-se aos
brasileiros e aos estrangeiros residentes no Pais a inviolabilidade do direito a vida, a liberdade,
a igualdade, a seguranca e a propriedade, nos termos seguintes:

XXVII - aos autores pertence o direito exclusivo de utilizacdo, publicacdo ou reproducéo de
suas obras, transmissivel aos herdeiros pelo tempo que a lei fixar;

XXVIII - sdo assegurados, nos termos da lei:

a) a protecéo as participacgdes individuais em obras coletivas e a reprodugdo da imagem e voz
humanas, inclusive nas atividades desportivas;

b) o direito de fiscalizacdo do aproveitamento econdmico das obras que criarem ou de que
participarem aos criadores, aos intérpretes e as respectivas representacdes sindicais e
associativas;

XXIX - a lei assegurar4 aos autores de inventos industriais privilégio temporario para sua
utilizacdo, bem como protecéo as criagdes industriais, a propriedade das marcas, aos nomes
de empresas e a outros signos distintivos, tendo em vista o interesse social e o
desenvolvimento tecnoldgico e econdmico do Pais.
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2.3 ODIREITO AUTORAL

O Direito Autoral “é o ramo do Direito Privado que regula as relagbes
juridicas advindas da criacdo e da utilizacdo econdmica de obras intelectuais
estéticas e compreendidas na literatura, nas artes e nas ciéncias” (BITTAR,
2003, p.8).

Sua principal regulamentacdo, em nivel nacional, encontra-se na Lei n°
9.610/98 — Lei de Direitos Autorais (LDA), segundo a qual os direitos autorais
compreendem os direitos de autor propriamente ditos e os direitos que lhe séo
conexos (artigo 1°). Em uma breve distincdo, os primeiros sdo aqueles
inerentes a pessoa do autor e cujo objeto de protecdo é a obra intelectual,
enquanto os ultimos visam a protecdo de terceiros intermediarios, geralmente
responsaveis pela comunicacdo da obra ao publico, como os intérpretes, 0s
produtores fonograficos e as empresas de radiodifusdo (artigos 7° e 89,

respectivamente).

De acordo com Silveira (2011), a tutela do Direito Autoral recai sobre a
criacao estética, ou sobre a obra intelectual de forma geral, excetuando-se os
trabalhos que envolvam desenvolvimento técnico, 0s quais sdo objeto de

protecdo apenas da Lei de Propriedade Industrial.

A Convencao de Berna de 1886, promulgada no Brasil pelo Decreto n®
75.699/75 (artigos 1° e 2°), estabelece como objeto do Direito Autoral as obras
literarias e artisticas e esclarece que tal expressdo abrange “todas as
producbes do dominio literario, cientifico e artistico, qualquer que seja o0 modo

ou a forma de expressao”.

Ja4 a legislacdo brasileira (artigo 7° da LDA) define como obras
intelectuais protegidas “as criacdes do espirito, expressas por qualquer meio ou
fixadas em qualquer suporte, tangivel ou intangivel, conhecido ou que se

invente no futuro” ’.

" Art. 7° S0 obras intelectuais protegidas as criagBes do espirito, expressas por qualquer meio
ou fixadas em qualquer suporte, tangivel ou intangivel, conhecido ou que se invente no futuro,
tais como:

| - os textos de obras literarias, artisticas ou cientificas;
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Apesar de os incisos do artigo 7° apresentarem alguns tipos de obras
protegidas, é preciso atentar para o fato de esse rol ser meramente
exemplificativo. Na verdade, o importante € que a obra ndo pertenca a
nenhuma das hipoteses do artigo 8°, o qual enumera aquelas que ndo podem

ser objeto de protecao autoral®.

Com efeito, pode-se concluir que o Direito de Autor possui,

como principal objeto, a protecdo a obra pessoal, criativa,
exteriorizada e de natureza imaterial, cuja esséncia € de
carater artistico e/ou literario (MENEZES 2007, p.39).

Para que a obra receba protecdo autoral, deve estar presente o requisito
da originalidade. Silveira (2011) enfatiza que, no Direito Autoral, a originalidade
deve ser entendida em seu sentido subjetivo, que guarda relacdo com a esfera
pessoal do autor, e esclarece ser original aguele conhecimento que é novo
para o préprio criador da obra, ou seja, algo por ele ignorado nho momento da
criacdo, independentemente de representar ou ndo alguma novidade para o

restante da coletividade.

Il - as conferéncias, alocucdes, sermdes e outras obras da mesma natureza;

Il - as obras dramaticas e dramatico-musicais;

IV - as obras coreograficas e pantomimicas, cuja execucéo cénica se fixe por escrito ou por
outra qualquer forma;

V - as composi¢cbes musicais, tenham ou ndo letra;

VI - as obras audiovisuais, sonorizadas ou nao, inclusive as cinematograficas;

VII - as obras fotograficas e as produzidas por qualquer processo analogo ao da fotografia;

VIII - as obras de desenho, pintura, gravura, escultura, litografia e arte cinética;

IX - as ilustragcBes, cartas geogréficas e outras obras da mesma natureza;

X - os projetos, esbogos e obras plasticas concernentes a geografia, engenharia, topografia,
arquitetura, paisagismo, cenografia e ciéncia;

XI - as adaptag@es, traducdes e outras transformacdes de obras originais, apresentadas como
criagdo intelectual nova;

XIl - os programas de computador;

XIll - as coletAneas ou compilagBes, antologias, enciclopédias, dicionarios, bases de dados e
outras obras, que, por sua selecdo, organiza¢do ou disposicdo de seu conteudo, constituam
uma criacao intelectual.

8 Art. 8° N&o s&o objeto de protecdo como direitos autorais de que trata esta Lei:

| - as idéias, procedimentos normativos, sistemas, métodos, projetos ou conceitos matematicos
como tais;

Il - os esquemas, planos ou regras para realizar atos mentais, jogos ou negocios;

Il - os formularios em branco para serem preenchidos por qualquer tipo de informacao,
cientifica ou ndo, e suas instrucoes;

IV - os textos de tratados ou convencgdes, leis, decretos, regulamentos, decisbes judiciais e
demais atos oficiais;

V - as informacgdes de uso comum tais como calendarios, agendas, cadastros ou legendas;

VI - os nomes e titulos isolados;

VII - o0 aproveitamento industrial ou comercial das idéias contidas nas obras.
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Existe, contudo, uma corrente de autores, entre os quais Barbosa
(2012), que defende como requisito também o caréater objetivo de originalidade
nas obras tuteladas pelo Direito Autoral, criticando essa posi¢cao doutrinéria que

a limita apenas a marca pessoal do autor.

Faz-se extremamente relevante destacar aqui que o registro da obra nao
€ requisito para protecdo no caso dos direitos de autor, sendo ele facultativo
(Lei n®9.610/98, artigos 18 e 19). Interessante é a licdo de Silveira (2011, p.13)
no sentido de que o “fundamento do direito sobre tais obras se explica pela
propria origem da obra: o individuo. A obra |lhe pertence originalmente pelo

préprio processo de criagao”.

Dai ndo haver necessidade de registro, que no campo autoral € ato
meramente declaratorio, e ndo constitutivo de direito. A obra intelectual esta
protegida pelo simples fato de ter sido criada, independente de qualquer
formalidade, porém vale lembrar que o registro muitas vezes € recomendavel
para garantir ao autor maior seguranca, podendo servir, por exemplo, como
prova de anterioridade. (ASCENSAQ, 1997).

No que diz respeito a natureza juridica do Direito Autoral, ndo ha
exatamente um consenso. Para alguns doutrinadores, trata-se de direito de
personalidade; para outros, direito de propriedade. Fato inegavel é que nele
estdo presentes estes dois aspectos, uma vez que a prépria Lei de Direitos
Autorais, em seu artigo 22, dispde que o autor detém “os direitos morais e
patrimoniais sobre a obra que criou”. Diante disto, parte da doutrina o considera
um direito sui generis (BITTAR, 2003; CABRAL, 2003; MENEZES, 2007;
FRAGOSO, 2009).

Bittar (2003, p.47) leciona que, apesar de estarem presentes estes dois
aspectos diferentes, o Direito Autoral possui carater unico e incindivel,
justamente em virtude da interpenetracao entre os dois, que se misturam e se
completam de modo que “o direito moral € a base e o limite do direito
patrimonial que, por sua vez, € a traducédo da expressao econdmica do direito

moral’.
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Os direitos morais estéao ligados a prépria personalidade do autor e tém
por objetivo a defesa desta. S&o esses direitos 0s responsaveis por preservar o

vinculo pessoal existente entre o criador e sua obra.
Nas palavras de Menezes:

(...) visa essa garantia legal proteger a moralidade da ligacéo
entre criador e obra, possibilitando aos autores, em qualquer
tempo, requerer a protecdo do direito em favor de seus
legitimos interesses de ordem n&o-patrimonial.

O direito moral de autor assume, portanto, esse carater de
protecdo da subjetividade do criador intelectual, mediante a
conservacdo e 0 respeito a sua personalidade criativa, cuja
expressdo maxima evidencia-se na respectiva obra de arte.
Sao direitos personalissimos, inerentes a propria condi¢cdo de
autor, o que lhes garante o status de direito fundamental.
(MENEZES, 2007, p. 67).

Tais direitos estdo enumerados no artigo 24 da LDA® e dividem-se em
direito de paternidade, direito ao ineditismo, a integridade, a modificacdo, ao

arrependimento e ao acesso.

Sdo considerados pela legislacio como direitos inalienaveis e
irrenunciaveis (artigo 27), caracteristicas essenciais decorrentes da
impossibilidade de o autor se desfazer da sua condi¢cdo de criador da obra.
Bittar (2003) chama atencédo para a existéncia de quatro outras qualidades dos
direitos  morais: pessoalidade, perpetuidade, imprescritibilidade e

impenhorabilidade.

% Art. 24. S&o direitos morais do autor:

| - 0 de reivindicar, a qualquer tempo, a autoria da obra;

Il - o0 de ter seu nome, pseuddnimo ou sinal convencional indicado ou anunciado, como sendo o
do autor, na utilizacdo de sua obra;

Il - o de conservar a obra inédita;

IV - o de assegurar a integridade da obra, opondo-se a quaisquer modificacbes ou a pratica de
atos que, de qualquer forma, possam prejudica-la ou atingi-lo, como autor, em sua reputagéo
ou honra;

V - o de modificar a obra, antes ou depois de utilizada;

VI - o de retirar de circulacdo a obra ou de suspender qualquer forma de utilizacdo ja
autorizada, quando a circulagao ou utilizagao implicarem afronta a sua reputagao e imagem;

VIl - o de ter acesso a exemplar Unico e raro da obra, quando se encontre legitimamente em
poder de outrem, para o fim de, por meio de processo fotografico ou assemelhado, ou
audiovisual, preservar sua memoria, de forma que cause o menor inconveniente possivel a seu
detentor, que, em todo caso, sera indenizado de qualquer dano ou prejuizo que lhe seja
causado.
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Apesar de estarem na categoria de direitos personalissimos, os direitos
morais de autor sdo passiveis de transmissdo por meio da sucessdo, com
excecao daquelas prerrogativas ligadas a prépria pessoa do autor — os direitos
de modificacdo da obra e os que possibilitam a sua retirada de circulacdo. A
duracdo dessa transmissdo, contudo, tem prazo estipulado na lei; findo o
prazo, a obra cai em dominio publico, o que nao significa 0 encerramento
dessas protecbes legais, posto que a obra fica para sempre ligada ao seu
autor, mas apenas a passagem da sua defesa para a competéncia do Estado.
(Lei n® 9.610/98, artigo 24, 88 1° e 2°).

Os direitos patrimoniais do autor, por sua vez, relacionam-se com a
utilizacdo econdmica da obra, permitindo ao seu titular extrair um beneficio
pecuniario. Nascem estes direitos no préprio momento da criagdo intelectual,
assim como os direitos morais, poréem sO0 se manifestam concretamente

guando da comunicac¢ao ao publico. (BITTAR, 2003).

Ao autor € outorgada a exclusividade da exploracdo econémica de sua
criacao e é nesse ponto que o Direito Autoral se aproxima mais explicitamente

do direito de propriedade, posto que, de modo semelhante a disposicao

1
I 0

encontrada no Cdédigo Civil™", o artigo 28 da Lei de Direitos Autorais garante ao

autor “o direito exclusivo de utilizar, fruir e dispor da obra literaria, artistica ou

cientifica”.

Consubstancia-se, pois, o] aspecto patrimonial
fundamentalmente na faculdade de o autor usar, ou autorizar, a
utilizacdo da obra, no todo ou em parte; dispor desse direito a
qualquer titulo; transmitir os direitos a outrem, total ou
parcialmente, entre vivos ou por sucessado (BITTAR, 2003, p.
50).

|ll

O artigo 29 da legislacdo autora apresenta, de maneira

exemplificativa, algumas formas de utilizacdo econdmica da obra que sao

19 Art. 1.228. O proprietario tem a faculdade de usar, gozar e dispor da coisa, e o direito de
reavé-la do poder de quem quer que injustamente a possua ou detenha.

' Art. 29. Depende de autorizacdo prévia e expressa do autor a utilizacido da obra, por
quaisquer modalidades, tais como:

| - a reproducéo parcial ou integral;

Il - a edicéo;

Il - a adaptacéo, o arranjo musical e quaisquer outras transformacdes;

IV - a traduc@o para qualquer idioma;

V - ainclusdo em fonograma ou producéo audiovisual;
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originalmente exclusivas do autor. Qualquer intencdo de aproveitamento
econdbmico por parte de terceiros, portanto, esta condicionada a uma
autorizacdo prévia e expressa do criador da obra®?, tendo o legislador se
preocupado em cobrir todos os meios de utilizagcdo possiveis no presente e no
futuro, alcancando quaisquer modalidades de uso, mesmo aquelas que vierem

a surgir.

Esse conjunto de direitos pode ser dividido em direitos de representagao
e direitos de reproducdo. Os primeiros sdo os decorrentes da comunicacao
direta da obra, tais como a recitacdo publica de um poema, a representacdo
teatral e a execucdo de uma musica por meio de alto-falante. Os direitos de
reproducdo, por sua vez, guardam relagdo com a comunicagao indireta da
criacdo intelectual, isto é, com a sua fixacdo em determinado material, de que
sdo exemplos a impressao, a gravacao e a fotografia, além da reproducéo por
satélites. (BITTAR, 2003).

Os direitos patrimoniais caracterizam-se por serem direitos reais,
embora constituam um tipo especial de propriedade, e por possuirem carater
de bem movel (art. 3° da LDA), uma verdadeira ficcdo juridica, como realca
Fonseca (2012), criada com o intuito de garantir ao titular, além dos seus

direitos morais, o exercicio das prerrogativas do direito de propriedade. Sao

VI - a distribui¢éo, quando néo intrinseca ao contrato firmado pelo autor com terceiros para uso

ou exploracdo da obra;

VIl - a distribuig8o para oferta de obras ou produgfes mediante cabo, fibra ética, satélite, ondas

ou qualquer outro sistema que permita ao usudrio realizar a sele¢cdo da obra ou producgdo para

percebé-la em um tempo e lugar previamente determinados por quem formula a demanda, e

Nnos casos em que o0 acesso as obras ou producgdes se faga por qualquer sistema que importe

em pagamento pelo usuario;

VIII - a utilizacéo, direta ou indireta, da obra literaria, artistica ou cientifica, mediante:

a) representacdo, recitacéo ou declamacéao;

b) execucdo musical;

¢) emprego de alto-falante ou de sistemas analogos;

d) radiodifusdo sonora ou televisiva;

e) captacao de transmissao de radiodifusdo em locais de freqiiéncia coletiva;

f) sonorizacdo ambiental;

g) a exibicdo audiovisual, cinematografica ou por processo assemelhado;

h) emprego de satélites artificiais;

i) emprego de sistemas oticos, fios telefénicos ou néo, cabos de qualquer tipo e meios de

comunicacao similares que venham a ser adotados;

j) exposicdo de obras de artes plasticas e figurativas;

IX - a inclusdo em base de dados, o armazenamento em computador, a microfimagem e as

demais formas de arquivamento do género;

X - quaisquer outras modalidades de utilizag&o existentes ou que venham a ser inventadas.
Com excecédo dos casos especificados no artigo 46 da Lei © 9.610/98.
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também alienaveis, penhoraveis, prescritiveis e temporarios, extinguindo-se,
em regra, setenta anos apos a morte do autor, quando passam a pertencer ao
dominio publico. (BITTAR, 2003).

Além disso, tem-se como principio geral do direito patrimonial a sua
divisibilidade (artigo 31), isto €, sdo direitos independentes entre si, podendo
ser explorados individualmente pelo autor ou negociados com pessoas

diferentes.

Ha, portanto, a possiblidade de transferéncia dos direitos patrimoniais de
autor para um terceiro, 0 que esta disciplinado nos artigos 49 e seguintes da
LDA. O termo “transferéncia” € utilizado de maneira genérica e compreende de
fato varias formas de alienacdo: o licenciamento, a concessdo, a cessao e

demais meios admitidos em Direito.

Quanto ao tema, € importante lembrar que o texto do artigo 4° impde a
interpretagdo restritiva dos negdcios juridicos envolvendo os direitos autorais,
de modo a sempre resguardar o autor. Desta feita, algumas condi¢Oes
especificas sdo estabelecidas para que possa ocorrer a transmissao dos
direitos: (a) ndo pode envolver direitos morais; (b) o contrato deve ser escrito;
(c) o prazo méximo, ante o siléncio do contrato, é de cinco anos; (d) ndo
especificado o alcance territorial do contrato, este valera apenas no pais em
que for firmado; (e) os direitos ndo expressamente transferidos e 0s novos usos
nao existentes ou nao previstos no contrato permanecem com o criador da
obra; e (f) ndo havendo especificacdo quanto a modalidade de uso cedida,
limitar-se-4 apenas aquela indispensavel aos fins do contrato (CABRAL, 2003).

A interpretacdo restritiva também acaba por diferenciar aquele terceiro
que adquire a obra material (como ao comprar um livio ou um CD) do que
adquire a titularidade da obra. E nesse sentido a disposi¢éo do artigo 37 da
legislacdo autoral, segundo o qual a aquisicdo do original de uma obra nédo
representa a transferéncia de qualquer direito patrimonial, cabendo ao
comprador apenas seu uso privado, sem direito a exploracdo comercial.
(CABRAL, 2003).
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Além dessa limitacdo cominada ao adquirente, nos casos em que se
tratar de obra de arte ou manuscrito, o legislador ainda lhe imp&s a obrigagéo
de repassar, no minimo, cinco por cento do valor percebido em razdo de
eventual revenda da obra — trata-se do direito de sequéncia, previsto no artigo
38 da LDA.

Finalmente, € de grande relevancia tratar acerca do tema da autoria das
obras e da titularidade dos direitos. O artigo 11 da Lei de Diretos Autorais
define autor como a pessoa fisica criadora da obra e, em seu paragrafo Unico,
estende a protecdo as pessoas juridicas, mas somente nos casos especificos

previstos na mesma lei.

Distingue-se, portanto, autoria de titularidade, sendo a primeira uma
qualidade do autor e, por consequéncia, sempre referente a pessoas fisicas,
pois somente 0 ser humano é capaz criar uma obra intelectual. Ja a segunda, a
titularidade da obra, € a investidura nos direitos de autor — apenas aqueles de
indole patrimonial — e, em regra, pertence ao proprio criador da obra, porém ha
situacbes em que ela pode ser atribuida a um terceiro, inclusive pessoa
juridica. (CABRAL, 2003; FRAGOSO, 2009).

Entre as hipéteses em que a titularidade passa a ser de terceiro estédo a
cessao de direitos patrimoniais e o caso das obras coletivas. Neste Ultimo, a lei
considera o organizador da obra como titular dos direitos patrimoniais, mas
assegura a protecdo as participacdes individuais, isto € preservam-se 0S

direitos morais de cada um dos autores (Lei n°® 9.610/98, art. 17, caput e §2°).

Fragoso (2009) levanta uma questdo relevante quanto as obras
coletivas, encomendadas ou organizadas por pessoas juridicas, em que nao
seja possivel identificar as contribui¢cdes individuais — a quem caberiam 0s
direitos morais? A doutrina, em geral, entende pela impossibilidade de direitos
morais de autor serem titularizados por pessoas juridicas, posto que estao
associados ao processo de criagao intelectual, o qual € incompativel com entes
nao humanos (AZEVEDO, 2006). Entretanto, Fragoso defende a aplicacao da
teoria da “autoria ficta”’, o que garantiria a pessoa juridica encomendante ou

organizadora a faculdade de exercer exclusivamente os direitos morais
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voltados para a defesa da obra, principalmente no que diz respeito a sua

integridade.

Feitas estas consideracdes gerais acerca do Direito de Autor, no capitulo
seguinte serdo abordados os temas relacionados a sua aplicagdo ao mundo
fashion, analisando-se a possibilidade de tutela das criagbes de moda e os

efeitos que essa protecao pode gerar.
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3 A APLICACAO DAS NORMAS DE DIREITO AUTORAL AS CRIACOES
DE MODA — UMA ANALISE DO CASO VILLAGE 284 VS. HERMES

Com o intuito de explorar de forma mais elucidativa o tema da protecéo
das criacfes de moda e seus desdobramentos praticos, as discussfes que se
seguem terdo como base um caso judicial, o qual se desenrolou na 242 Vara
Civel da Justica Paulista e que obteve bastante repercusséo, especialmente
porque ainda ndo ha jurisprudéncia sobre o Direito da Moda no Brasil, sendo

este um dos pioneiros a tratar especificamente sobre o tema.

Trata-se do Processo n° 583.00.2010.187707-5, em que consta
inicialmente como autora a empresa Village 284 Participacdes e Comércio de
Vestuario Ltda. e como rés a Hermes Internacional e a Hermes Sellier. A
empresa 284 é uma marca brasileira de fast-fashion®® dirigida ao ptblico jovem,
enquanto a Hermes € uma empresa francesa que produz artigos de luxo. Seus
produtos sdo altamente cobicados, porém de acesso muito restrito,
especialmente em razdo do seu modo de producgéo praticamente artesanal, o
que implica em precos bastante elevados — um dos modelos de bolsa mais

famosos, a Birkin, chega a custar cerca de R$ 13.000,00.

Sob o argumento de prestar homenagem a grandes marcas e tornar
certas tendéncias mais acessiveis ao consumidor médio, a 284 langou no ano
de 2010 uma linha de produtos chamada I’'m not the original (em portugués, “eu
nao sou a original”), entre 0s quais se encontravam réplicas das bolsas Birkin e
Kelly, ambas pertencentes a cartela de produtos da Hermés, com a Unica
diferenca de serem fabricadas em moletom, um tecido macio composto de

algodéo, enquanto as bolsas originais da grife francesa sao feitas de couro.

Para que se possa fazer uma comparacao entre um dos modelos criado
pela Hermés e a bolsa correspondente produzida pela 284, abaixo estdo as
figuras da Birkin original e da sua réplica, que foi denominada pela sua

fabricante “bolsa 284”:

3 As chamadas redes fast-fashion sdo aquelas conhecidas por levar ao consumidor as Gltimas
tendéncias em tempo recorde e com precos acessiveis, o que decorre da capacidade de
produzir rpida e continuamente suas pecas, trocando suas cole¢cdes até mesmo a cada
semana.
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v

Figura 1 — Bolsa Birkin (Hermes) Figura 2 — Bolsa 284

Fonte: http://chic.ig.com.br/moda/noticia/liminar-concedida-a-hermes-proibe-a-284-de-vender-
sua-versao-em-moletom-do-classico-modelo-de-bolsas-birkin

A Hermes, diante desse fato, encaminhou notificacdo extrajudicial a 284
para que deixasse de produzir e comercializar as réplicas. Esta Ultima
empresa, por sua vez, apresentou acao judicial, a qual deu inicio ao processo
em comento. Objetivava a declaracdo de inexisténcia de violacdo a direitos
autorais e/ou de concorréncia desleal, alegando estar no exercicio de suas

atividades sociais.

A ré apresentou reconvencao, em que pedia a antecipacdo dos efeitos
da tutela, concedida pelo Juiz da 242 Vara Civel de Sao Paulo através de duas
decisdes liminares, mediante as quais determinou a autora/reconvinda que se
abstivesse de produzir, importar, exportar, manter em depdsito e comercializar
a “Bolsa 284" e a “Kelly 284", respectivamente réplicas das bolsas Birkin e

Kelly.

Em um breve resumo, os argumentos da 284 foram: (a) falta de
condicBes da acdo, posto que as rés/reconvintes ndo teriam juntado titulo de
propriedade que demonstrasse a titularidade sobre o design das bolsas; (b)
ilegitimidade da Hermés Sellier, pois o criador da bolsa é Jean-Louis Dumas e
ndo haveria prova da cessao dos direitos de autor; (c) auséncia de violagéo a
qualquer direito, porque o prazo de protecdo por Desenho Industrial ja teria se

esgotado e porque a criacdo em analise, por ser fabricada industrialmente, ndo
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poderia ser objeto de protecao pelo Direito Autoral; e (d) ndo configuracao de
concorréncia desleal, ante a inexisténcia de aproveitamento parasitario e de
perdas e danos. A Hermeés, por sua vez, defendeu a ocorréncia de infracdo as
normas de Direito de Autor e de concorréncia desleal, requerendo a

condenagéo da Village 284.

Em maio de 2011 foi proferida a sentenca definitiva, publicada no
DJE/TJSP de 03/06/2011, na qual o Juiz confirmou as liminares deferidas e
condenou a autora/reconvinda, por entender que esta teria incorrido em ofensa
aos direitos autorais das rés/reconvintes e em pratica comercial desleal, por
conta do aproveitamento parasitario. O processo encontra-se agora no

Superior Tribunal de Justica, em sede de Agravo no Recurso Especial.

31 AS CRIACOES DE MODA COMO OBRAS INTELECTUAIS
PROTEGIDAS

A empresa Village 284 alegou que as bolsas produzidas pela Hermes
ndo seriam obras tuteldveis pelo Direito de Autor, por serem fabricadas de
maneira industrial. Frente a este argumento, faz-se necessério analisar se as
criacdes de moda se enquadram no conceito e nas exigéncias legais acerca da

obra intelectual protegida.

Como ponto de partida, cita-se o trecho abaixo, da sentenca definitiva
exarada no processo, que considerou os produtos da Hermés como

merecedores de protecao autoral:

As inumeras fotografias reproduzidas nas varias pecas que
compfem estes autos deixam patente a imitagdo dos
elementos essenciais que, considerados em conjunto, fazem
com que o0s objetos sejam ndo apenas uma bolsa de
natureza utilitaria, mas uma verdadeira obra de arte.

Vé-se que as bolsas produzidas pelas rés/reconvintes tem
valor por sua natureza artistica, servindo muito mais como
objeto de adorno e ostentacdo, permanecendo seu aspecto
funcional e utilitario em segundo plano. Trata-se de obra
primigena dotada de originalidade e esteticidade, que goza
de protecdo pela lei de direito autoral e pelas convencbes
internacionais que disciplinam a matéria, das quais o Brasil é
signatario. O fato das bolsas serem produzidas em maior
escala pelas rés/reconvintes nao lhes retira a natureza de
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obra de arte, sabido que qualquer obra de arte pode ser
reproduzida em larga escala pelo detentor do direito de autor
ou sob sua autorizacdo, a exemplo do que ocorre com a
edicdo de livros, discos e filmes.

Percebe-se que o Juiz ateve-se apenas ao critério da esteticidade para
chegar a sua conclusdo, porém a caracterizacdo de uma criacdo como obra
intelectual depende de, pelo menos, mais outros dois requisitos essenciais, 0S

quais seréo discutidos a seguir.

Em primeiro lugar, a lei diz que s&o obras intelectuais protegidas as
criacdes do espirito (artigo 7°, caput). Tal definicho € melhor compreendida
com o ensinamento de Silveira (2011), no sentido de serem objeto do direito
autoral aquelas criacbes do pensamento humano que possuem carater

estético, em contraposicdo as invenc¢des de cunho técnico.

Quanto as criagcdes de moda, ndo ha duavidas de que séo fruto de
elaboracao intelectual — portanto, humana — e de que podem apresentar e
despertar um sentimento estético. Nesse sentido, Moura discorre:

Tanto a arte quanto o design e a moda existem em razdo da
atividade humana; da interferéncia do conhecimento humano

sobre a matéria que, somada ao universo do sensivel e da
estética, da forma ao objeto (MOURA, 2008, p.38).

O que geralmente se debate nesta seara, porém, € o fato de os produtos
da induastria fashion ndo possuirem carater exclusivamente estético ou artistico,
sendo considerados artigos utilitarios, o0 que para muitos impede a sua
protecdo pelo Direito de Autor. Os acessorios, em geral, sdo mais aceitos como
objetos tutelaveis, visto que sédo considerados como meramente decorativos,
mas h& aqueles que também apresentam um aspecto funcional, como as
bolsas e os sapatos. Os produtos mais problematicos, contudo, sédo as roupas,
uma vez que visam suprir uma necessidade basica do ser humano, que é a de
se vestir. (EGUCHI, 2011)

Entretanto, Silveira (1982) leciona que a presenca do aspecto funcional
na obra ndo exclui o seu carater artistico. Ele afirma que funcionalidade e
estética, no mundo atual, ndo sao necessariamente elementos que se

contrapbem e que o fato de estarem presentes no mesmo artigo ndo exclui a
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protecdo por Direito Autoral™. Tal exclusdo s6 acontece quando a criacdo €

estritamente funcional, sem nenhum valor artistico.

A esse respeito, Moura (2008, p. 45-46) lembra que foi com a
modernidade que surgiu essa necessidade de separar arte e tecnologia em
mundos diferentes, divisdo que desencadeou uma visdo simplista e equivocada
de que “objetos utilitarios ndo despertam sensagdes estéticas e a obra de arte
nao tem utilidade.” Contudo, a autora defende que, na contemporaneidade, a
propria funcdo de um objeto vai além da sua utilizacdo, estando relacionada a

satisfacdo, a experiéncia, entre outras funcoes.

Isso fica claro nos produtos fashion. A funcéo das roupas na sociedade é
mais do que simplesmente proteger o corpo humano, a das bolsas vai além de
apenas guardar e transportar objetos, e assim por diante — esses artigos, em
geral, também apresentam um apelo ao belo e visam a comunicagdo com as
pessoas.

Os objetos criados no ambito da moda, da arte ou do design,
no entanto, sobrevivem em razao de dois caminhos. Um é o da
inovagdo, significacdo e expresséo que vai além de um estilo,
de um tempo determinado e das relac6es mercadoldgicas. O
outro caminho se da em razdo de um circuito industrial e
comercial, entendendo aqui a relagcdo comercial também como

uma relagdo de servigos que atendem a demanda desenfreada
tipica do capitalismo e do consumismo. (MOURA, 2008, p. 40).

Enquadram-se, portanto, na categoria que a doutrina costuma chamar
de arte aplicada, por conjugar o carater estético com conotacdes utilitarias,
podendo ser aproveitada com fins industriais e comerciais (BITTAR, 2003). E
bastante elucidativa, inclusive, a conclusdo a que chega o Juiz no caso em
estudo, considerando as bolsas produzidas pela Hermés verdadeiros objetos
de adorno e ostentacdo, cujo aspecto funcional permaneceria em segundo

plano.

Isso ndo quer dizer, porém, que toda e qualquer criacdo de moda seja
objeto de protecéo autoral. Além de apresentar valor estético, € imprescindivel

A partir desta constatagéo, Silveira defende a existéncia de criacdes que podem acumular a
protecdo tanto por direitos autorais quanto por desenho industrial, por apresentarem,
concomitantemente, elementos estéticos e técnicos. Entendemos que essa acumulagdo é
aplicavel as criagfes de moda, porém o presente trabalho ndo abordara essa questéo.
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gue este seja dissociavel do seu aspecto funcional, o que significa dizer que, se
a forma com que o produto se apresenta se confunde com a sua prépria
finalidade, ndo ha incidéncia das regras do Direito de Autor — essa € a condicao
aposta as obras de arte aplicada. E preciso que a criacdo contenha um valor
expressivo e que esse valor exista antes ou independentemente de sua
aplicacéo utilitaria, isto €, seu atributo estético deve ser perceptivel mesmo que
analisado em separado do objeto material que lhe serve de suporte.”
(SILVEIRA, 1982).

E a partir dessa nocdo que também se torna possivel rebater o
argumento da 284 de que as bolsas da Hermés, por serem reproduzidas em
larga escala pela industria da moda, ndo poderiam ser tuteladas. A Lei de
Direitos Autorais de fato exclui do seu ambito de protecdo o aproveitamento
industrial e comercial das ideias contidas nas obras (art. 8° VII), sendo
inegavel também que, hoje ainda mais, a moda esta ligada a industria e ao
comércio. Contudo, naquelas criacdes em que for viavel a separacdo entre o
aspecto estético e a aplicagdo industrial, € o primeiro que sera protegido pela
lei; nas outras, em que ndo houver essa possibilidade de dissociacdo, ndo
havera protecdo pelo Direito Autoral. (SILVEIRA, 1982).

Outro requisito basico para que a obra intelectual seja protegida é a sua
expressao por qualguer meio ou sua fixacdo em qualquer suporte (artigo 7°,
caput, da LDA). Dito de outra forma, é necessario que a criacdo da mente se
externalize, se transponha para o mundo fisico, independente do meio ou do
suporte escolhidos para tanto (FRAGOSO, 2009). No tocante as criacdes de
um estilista de moda, pode-se dizer que essa externalizacdo se da através do
desenho — o chamado croqui — ou da confeccdo de um protétipo da peca
(MAIA, 2009).

'* percebe-se, portanto, que o Brasil adotou a teoria da dissociabilidade, a qual se opde a
teoria da unidade da arte. Esta Ultima defende que a tutela do Direito Autoral deve ser
conferida as criagbes independente de o aspecto artistico poder ou ndo ser dissociado do
carater industrial do objeto a que estejam vinculadas. (SILVEIRA, 1982)

® Art. 7° Sdo obras intelectuais protegidas as criagbes do espirito, expressas por qualquer
meio ou fixadas em qualquer suporte, tangivel ou intangivel, conhecido ou que se invente no
futuro.
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O Direito Autoral, portanto, ndo protege as ideias em si (art. 8°, | da
LDA'"), mas tdo somente as expressdes das criacdes. Isso porque as ideias
sdo inapropriaveis, elas consistem em patriménio comum da humanidade,

sendo impossivel restringir o seu uso (ASCENSAO, 1997).

No mundo da moda, isso significa que as tendéncias nao sao protegidas,
pois s&o ideias compartilhadas pela sociedade em uma determinada época. E
possivel, portanto, que uma mesma tendéncia seja utilizada por diferentes
estilistas para criarem suas pecas, 0 que nao necessariamente significa que

um designer tenha copiado a criacéo do outro.

Um exemplo interessante é o caso das Havaianas recobertas em ouro,
no qual Silveira, em laudo pericial, destaca que a ideia de utilizar esse material
nobre na confeccao dos calcados ndo pode ser apropriada. O criador da peca
pode até ter exclusividade na reproducdo e comercializacdo de um produto
com configuragdo especifica, como sandalias “com a tira composta por uma
malha de ouro encaixada por fora da tira original da sandalia, recobrindo-a”,
porém ndo pode impedir que outros designers criem suas proprias versdes
utilizando ouro. (SILVEIRA, 2008, p. 397).

Isso leva ao préximo requisito para a protecao — a originalidade. Como
foi visto, a obra intelectual protegida deve apresentar um carater estético e
ornamental, mas isso ndo € suficiente, pois € imprescindivel que esse mesmo
carater estético seja ainda original. Pode-se dizer que, no caso das criacbes de
moda, o Direito de Autor ndo protege determinada obra apenas por ser ela uma

expressao de beleza, mas por ser uma expressao original e criativa de beleza.

Quando se trata dos produtos da industria fashion, encontrar a
originalidade se torna mais complicado, porque, na maioria das vezes, a forma
principal da criacdo ja se encontra em dominio publico, como é o caso da
camisa masculina ou da calca boca-larga, ou porque se trata de uma
tendéncia. “De tempos em tempos, porém surgem inovagdes no uso de

materiais ou no corte ou arranjos na silhueta genuinamente novos que

7 Art. 8° N&o s&o objeto de protecdo como direitos autorais de que trata esta Lei:
| - as idéias, procedimentos normativos, sistemas, métodos, projetos ou conceitos matematicos
como tais.
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representam uma criacdo digna de ser protegida por direitos autorais ou
patentes.” (JONES, 2005, p.74).

A originalidade no Direito Autoral, para a maioria dos doutrinadores,
deve ser entendida em seu aspecto subjetivo, consistindo na impressao da
individualidade do criador, de sua marca pessoal (SILVEIRA, 2011). Assim, as
criacbes de moda podem ser protegidas mesmo que usem como base uma
forma comum, mas com detalhes que tornem possivel a sua diferenciacao, ou
mesmo que sejam fruto da combinagéo de elementos ja conhecidos, desde que
essa configuracdo final seja algo original. Em todo caso, a originalidade e a
diferenciacdo serdo resultado da expressdo do aspecto pessoal do estilista,
que € unico. (SANTANA, 2007 apud MAIA, 2009).

Ao tratar da protecdo das joias, Goyanes resume bem tal nocdo de

originalidade aplicada a esse segmento especifico:

O desenho deve ser a externacdo da personalidade do seu
criador. Ndo pode ter sido concebido mediante exercicio de
cbpia de outro preexistente. Deve, da mesma forma, ser
original. Isto ndo quer dizer que ndo possa ter sido inspirado
em outros desenhos conhecidos, que copdem o chamado
‘acervo cultural da humanidade’. Inconscientemente, os
elementos presentes na sociedade servem como guias para as
pessoas desenvolverem adornos, o que é normal e valido,
desde gue nao constitua cOpia. A originalidade em questéo é
tratada de forma relativa, bastando que o desenho ao qual se
busca tutela juridica tenha aspectos criativos que indivdualizem
a obra. (GOYANES, 2007, p. 295-296)

Ha quem entenda, porém, que a originalidade deve considerar nédo s6 a
impressdo de tracos pessoais do autor, mas também aspectos objetivos de
criatividade. E 0o que Ramos (2010) chama de “contributo minimo”, o qual diz
respeito ao minimo grau criativo que uma determinada obra precisa apresentar

para receber protecao por direitos de autor.

A afericdo desse minimo grau de criatividade, nas palavras de Bruno
Lewicki (2006), deve se dar pela comparacdo entre a obra nova e o que ja

existe no mundo fisico:

E neste sentido, talvez, e a luz da mudanca do conceito de
originalidade de subjetiva para objetiva, que se possa ler a
reivindicagdo de um “minimo de criatividade” que deva ser
subjacente as obras protegidas. Ha sim, que haver um minimo
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de criatividade, mas este deve ser averiguado em comparacao
as obras ja existentes; comparacdo esta que nado deve ser
caracterizada por uma apreciacdo estética, mas pura e
simplesmente pela busca de diferencas palpaveis entre 0 novo
e 0 ja existente. (LEWICK, 2006, p. 292-293).

Ramos (2010) reconhece que, apesar de imperiosa, € bastante

complexa a tarefa de se encontrar os critérios objetivos de identificacdo do

contributo minimo, isto é, da criatividade da obra, sendo que cada tipo de

criacao possui especificidades que demandam critérios diferentes.

A autora, porém, apresenta o que ela mesma considera uma “pista” de

como identificar esse contributo minimo nas criagdes utilitdrias, como séo as

roupas.

Para saber se havia criatividade era necessario considerar o
ano da colecéo, pois 0 que era criativo em 1970 ndo era mais
em 1980, mas poderia voltar a ser em 2000; tudo isso
dependendo do resultado final refletido pela criagéo criativa. O
Obvio ndo era criativo, mas a sutileza da criatividade genial ndo
era muito distante dele. Devemos considerar também a
combinacdo de cortes, tecidos, cores, sobreposicoes,
acessorios, etc. Mas, acima de tudo, devemos considerar o
formato necessério de cada pecga, aquela parte sobre a qual o
contributo minimo néo recai, a parte funcional. Se Yves Saint
Laurent criou uma saia, por exemplo, sua parte funcional é
cobrir o corpo com o formato de saia. “Cobrir o corpo” e
“formato de saia” sdo “partes” sobre as quais ndo ha analise de
contributo minimo, sobre todo o resto — tais como combinacédo
de materiais, formatos, cores etc. — sim. O mesmo poderiamos
dizer para uma calga, um vestido, uma blusa: afasta-se
primeiro a forma necessaria e sobre todo o resto recaira a
andlise do contributo minimo. (RAMOS, 2010, p. 168). (grifos
no original).

Aqui se destaca, novamente, a importancia da possibilidade de

separacdo entre 0 aspecto estético e o funcional das criacdes de moda para

gue elas sejam protegidas pelo Direito Autoral, sendo que os critérios objetivos

de criatividade incidirdo somente no elemento artistico da obra, envolvendo

uma andlise da conjugacdo dos materiais, das cores e demais elementos

ornamentais utilizados para a criacdo daquele produto.
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3.2 OS EFEITOS DA PROTECAO AUTORAL CONFERIDA AOS ARTIGOS
DE MODA

Havendo a possiblidade de tutela autoral das criacbes de moda, ja que
elas podem ser consideradas obras intelectuais protegidas, cabe discorrer
agora sobre os efeitos dessa protecdo, o que se fara a partir de uma analise da
propria finalidade do Direito Autoral, mencionada na decisdo do caso em
exame:

Sabe-se que o direito de autor tem por finalidade incrementar a
cultura e o conhecimento, assegurando ao titular de uma obra
a exclusividade de seu aproveitamento, garantindo-lhe retorno

por sua criacdo, como forma de estimulo para novas criagdes,
produzindo mais cultura e conhecimento.

Como leciona Tridente (2009), a ultima ratio do Direito Autoral, e da
Propriedade Intelectual de modo geral, € promover o progresso continuo da
ciéncia e das artes, por meio do estimulo a inovacao. Isso decorre da crenca
da sociedade moderna de que o aprimoramento dessas areas representa o

préprio progresso da humanidade.

A ideia pode ser resumida da seguinte maneira: o aspecto moral dos
direitos autorais confere ao criador da obra o devido reconhecimento pelo
contributo feito & sociedade, enquanto o aspecto patrimonial oferece a ele
beneficios econémicos decorrentes do uso e/ou disposicdo da sua criacao.
Tais garantias acabam motivando esse mesmo autor a continuar inovando e
também despertam em outras pessoas o estimulo para comecarem a criar.
Tudo isso leva, por sua vez, ao desenvolvimento social, cultural e econémico
da sociedade. (BARBOSA, C., 2009).

No que diz respeito a industria fashion, é interessante analisar os efeitos
da tutela de seus produtos para saber se ela de fato representa, de um lado,
esses beneficios morais e patrimoniais para o autor e, de outro, 0
desenvolvimento da prépria industria, do mercado e a satisfacdo do

consumidor final, tanto no que diz respeito a criatividade quanto ao preco.

Embora o Direito de Autor ndo se restrinja apenas a repressao da

imitacéo, é importante destacar que, especialmente no mundo da moda, esta é
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uma das facetas mais relevantes, principalmente na contemporaneidade. A
coOpia no mercado da moda sempre existiu, mas ultimamente ela tem se
intensificado, principalmente com o surgimento das chamadas redes fast-
fashion, que reproduzem os modelos langcados nas passarelas por designers
famosos (EGUCHI, 2011).

Assim, ante a finalidade do Direito de Autor de fomentar a criatividade e
a inovacao, consiste a repressdo das copias em um meio essencial para a
consecucao deste fim. A reproducdo desautorizada, além de ferir os direitos
morais do autor, priva-o de receber os proveitos econémicos da exploracéo de
sua obra, o que corresponde a um verdadeiro desestimulo a inovacao, a qual
exige investimentos, seja de capital, de pesquisa, de tempo ou de trabalho
(EGUCHI, 2011).

Essa é a nogcdo dominante entre os doutrinadores, porém hé estudiosos
tentando demonstrar que a protecao conferida pela Propriedade Intelectual e o
consequente combate a imitacdo ndo sdo ferramentas essenciais para
promover a inovacao, chegando a afirmar que esse sistema juridico aplicado a

industria fashion acabaria por atrapalhar o melhor desenvolvimento desta.

Raustiala e Sprigman (2012) s&o representantes dessa corrente de
pensamento. Eles destacam que, nos Estados Unidos, os produtos do mercado
da moda n&do séo protegidos pelo copyright — sistema que corresponde ao
nosso Direito Autoral, sendo a cultura da cépia bastante difundida e aceita até
mesmo como algo inerente a esse mercado. Apesar disso, como ressaltam,

tais produtos tém se desenvolvido de forma acelerada.

Para explicar tal fato, eles lancam méo da teoria que denominaram
“paradoxo da pirataria”, segundo a qual o aspecto central da moda é o seu
poder de conferir status as pessoas. As classes mais altas da sociedade
buscam se diferenciar, dentre outras formas, através do seu modo de se vestir,
engquanto as classes inferiores desejam copia-las. Assim, uma tendéncia que
acaba de ser langcada confere status ao consumidor, porém, a medida que vao
surgindo as imitacbes e que estas vao sendo colocadas a disposicdo dos

consumidores médios, esses dois grupos anteriormente opostos se aproximam
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e se igualam, fazendo ressurgir a necessidade de diferenciacdo, o que obriga o

designer a criar novos produtos.

A conclusdo é de que a cdpia acelera esse processo de surgimento de
novas tendéncias e artigos de moda, ou seja, ao invés de desestimular a
criatividade, representa um veiculo propulsor para que ela ocorra cada vez

mais e de forma mais rapida.

Em contrapartida a essa teoria, Eguchi (2011) defende que tal légica
poderia até ser aplicAvel ao mundo fashion de décadas atrds, mas se torna
invidvel nas circunstancias tecnoldgicas atuais. Ela lembra que, até pouco
tempo, o estilista detinha uma vantagem competitiva frente aos copistas de seu
produto, porque as imitacbes s6 comecavam a ser produzidas depois que o
artigo original tivesse sido colocado a disposicdo no mercado, o que garantia
ao designer um lapso temporal no qual verdadeiramente auferia lucros a partir

da exploracé&o econ6mica de sua criacao.

Entretanto, com o surgimento da internet e com o desenvolvimento
tecnoldgico, as copias se tornaram muito mais rapidas e faceis — muitas vezes
0 copista consegue ter acesso ao design inovador, produzir a imitacdo e
disponibiliza-la ao consumidor antes mesmo de o produto original ter sido
lancado no mercado. Isso retira do estilista uma vantagem que o estimule a

continuar investindo em busca de mais inovacoes.

Diliberto (2007 apud EGUCHI, 2011) lembra que o sucesso de um
designer esta no poder de suas roupas chamarem atencdo, porém esse poder
se perde nos casos em que a imitacdo, por pior que seja, aparece primeiro.
Ademais, a cOpia termina por vulgarizar, ndo s6 o produto concebido, mas

também a prépria marca ou o0 nome do designer a ele associado.

Lazaro Hernandez, um dos estilistas fundadores da grife Proenza
Schouler, disse em entrevista ao blog On The Runway (vinculado ao The New
York Times):

Gastamos mais de US$ 3 milhdes para desenvolver e produzir

cada uma de nossas quatro cole¢cfes. A nossa capacidade de
lucrar com este investimento € prejudicada quando nossos
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projetos sdo roubados e disponibilizados nas lojas antes que
nés mesmos tenhamos terminado de fabrica-los.

NOs entendemos que a maioria do que foi concebido nédo vai
ser protegido, mas nos casos em que ndés e outros designers
surgimos com algo Unico e especial, nés e estes designers
deveriamos poder nos beneficiar destas ideias. Nossos itens
exclusivos sdo o que estabeleceram a identidade da Proenza
Schouler. Ter a nossa criatividade roubada dilui o valor do que
temos trabalhado tdo duro para construir. (traducdo nossa).*®

No caso da disputa entre as empresas 284 e Hermeés, o proprio Juiz em
sua decisdo lembra que, ao violar os direitos autorais através da reproduc¢do
nao autorizada das bolsas, a 284 viola a reputacdo das rés/reconvintes,
diluindo a imagem de seus produtos. A protecdo de criagdes originais da
indUstria da moda, portanto, € interessante para os estilistas, pois representa

uma boa maneira de resguarda-los da copia e do aproveitamento parasitario.

Além disso, essa cultura da cépia ainda dificulta o surgimento e a
afirmacdo de novos estilistas no mercado, que muitas vezes ndo detém
capacidade para competir com os imitadores, 0s quais, em geral, conseguem

produzir em larga escala, afetando o nimero de vendas do designer original.

Outro ponto defendido por Raustiala e Sprigman (2012), doutrinadores
que apoiam a cultura da coépia, € que a inovacdo, na verdade, decorre da
existéncia de um mercado competitivo, 0 qual, por sua vez, dependeria da
imitacdo, posto que a concorréncia se opera através da oferta de produtos

iguais ou semelhantes.

Entretanto, Nuno Pires de Carvalho (2009) leciona que deve ser
protegido pela Propriedade Intelectual e, por conseguinte, também pelo Direito
de Autor, o aspecto diferenciador das criagbes ou invencdes. Deste modo, é
fato que a competicdo se da entre produtos semelhantes, mas € necessario

que esses produtos apresentem alguma diferenciacdo capaz de dar ao

¥ we spend over $3 million to develop and produce each of our four collections. Our ability to
profit from this investment is hurt when our stolen designs are in stores before we can even
manufacture them ourselves.

We understand that most of what is designed is not going to be protected, but in the instances
in which we and other designers come up with something unique and special, we and those
designers should be able to benefit from those ideas. Our unique items are what have
established Proenza Schouler’s identity. To have our creativity stolen dilutes the value of what
we have worked so hard to build.

Disponivel em: <http://runway.blogs.nytimes.com/2011/07/15/designers-revisit-copyright-
protection/?_php=true&_type=blogs& r=0>. Acesso em: 16 de junho de 2014.
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consumidor opc¢des de escolha — essa diferenciacdo resume-se basicamente a
originalidade, exigida pelo Direito de Autor como requisito para a protecao da
obra.

Assim, ndo se pode assumir como verdade absoluta que a protecao
autoral das criacbes de moda prejudica a concorréncia no mercado, podendo
ela inclusive favorecer a competitividade, uma vez que, ndo sé os estilistas
originais sdo estimulados a apresentar novas criagbes, como 0S proprios
copistas ficam, de certo modo, obrigados a investir em criagfes proprias. No

fim, tudo isso resulta em um maior leque de opc¢des para o consumidor.

Obviamente que, no mercado da moda, a formacdo desse leque de
opcOes fica de certo modo prejudicada em razdo de nem sempre um produto
ser exatamente substituto de outro — uma bolsa Louis Vuitton ndo pode ser
considerada necessariamente um substituto de uma bolsa Hermes, por
exemplo. Assim, a protecdo por direitos autorais pode de fato acabar gerando
monopolios empresarias prejudiciais a sociedade, ja que as poucas empresas
detentoras de poder econémico se valeriam dessa posicdo de exclusividade
para se apropriar de lucros maiores do que os devidos, além de tornarem

praticamente impossivel o acesso do consumidor médio aos seus produtos.

Entretanto, é valido lembrar que, por serem o0s artigos de moda
constituidos por elementos basicos, a protecdo recai apenas sobre obras
originais, as quais podem inclusive ser usadas como base para a criacdo de
outros produtos. Isso significa dizer que o resultado dessa tutela nédo é
necessariamente um monopdlio prejudicial, nem ao desenvolvimento da
indUstria, nem a existéncia de competitividade, uma vez que nem todos os

artigos de moda podem ser considerados criacfes originais. (EGUCHI, 2011).

E relevante destacar também que a aplicacdo das normas de Direito
Autoral no campo da moda permite ainda o uso do mecanismo do
licenciamento, o qual representa ganhos para o estilista, para aquele terceiro
incialmente com intencdo de realizar a cOpia e ainda para o mercado

consumidor.
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Isso porque resguarda o estilista e permite que ele receba o devido
pagamento pelo uso de sua criagdo, mas também permite que empresas de
fast-fashion, por exemplo, adquiram a licenca para a reproducédo licita do
design, o que as autoriza a vender estes produtos sem o0 risco de serem
processadas judicialmente. Além disso, o consumidor também € beneficiado

por poder contar com um maior nimero de ofertantes do mesmo produto.
Desta feita, como bem conclui Eguchi:

Com a implementacdo deste modelo de protecdo robusta, os
preco das roupas “barato-chique” na Forever 21'° pode
aumentar alguns dolares. Mas esses doblares extras
provavelmente valerdo a pena se estiverem promovendo um
futuro mais brilhante, mais saudavel e mais vigoroso para a
industria da moda, em que a colaboracdo, em vez de imitacao,
incentive a criacdo de projetos inovadores. (EGUCHI, 2011, p.
157). (traducéo nossa).

3.3 A TITULARIDADE DOS DIREITOS SOBRE OS PRODUTOS DE MODA
CRIADOS POR ESTILISTAS SOB CONTRATO DE EMPREGO

O dultimo tema a ser tratado por esse trabalho e que foi debatido no
processo Village 284 vs. Hermes é o da titularidade dos direitos autorais sobre
a criacdo de moda, quando esta tenha sido concebida por designer empregado

de determinada grife.

A lei atual ndo trata expressamente sobre essa questdo, o que pode
gerar inseguranca juridica para as partes envolvidas. Cabral (2003) entende
gue, mesmo nesses casos, a titularidade original da obra cabe a quem de fato

a criou.

Menezes (2007) leciona que a doutrina moderna considera os direitos de
autor pertencentes somente a este, independente de sua submisséo a qualquer
vinculo empregaticio, mas lembra que, na atual pratica do mercado, o fruto do

trabalho intelectual do empregado acaba pertencendo ao empregador, seja em

% A Forever 21 é uma grande rede de fast-fashion americana, diversas vezes ja acusada de
plagio.



41

razdo de este fornecer a matéria-prima e a infraestrutura, seja pelo fato de o

trabalhador ser remunerado especificamente para tal finalidade.

Vale lembrar que aqui se trata da titularidade como a investidura nos
direitos patrimoniais de autor, j& que a autoria, ideia ligada aos direitos morais,
consiste numa qualidade do criador da obra, sendo, portanto, indisponivel e
irrenunciavel. Desta feita, os direitos morais permanecem sempre com o autor,
no caso o estilista, tanto € que h& sempre a obrigatoriedade de anuncié-lo
como o criador do design; mas nada impede que, por forca de um vinculo
empregaticio, os direitos patrimoniais referentes a obra sejam titularizados pela
grife empregadora. (GOYANES, 2007).

Assim, nesses casos de relacdo de trabalho, vislumbra-se verdadeira
transferéncia dos direitos patrimoniais referentes a obra intelectual, produzida
no ambito e no prazo do contrato. E que originalmente tais direitos pertencem
ao criador da obra®, porém, existindo um contrato de trabalho, pode ocorrer a
cessdo de direitos do estilista para a empresa. “Isso se deve ao fato de o
criador ser remunerado exatamente para o objetivo final visado pelo
encomendante (nos casos, as empresas), a que se relaciona por vinculo de
subordinagéo.” (BITTAR, 2003, p. 42).

E por se tratar de hipotese de cessdo ex lege de direitos de autor,
aplicam-se aqui as regras da Lei n°® 9.610/98 quanto a matéria. Em primeiro
lugar, exige-se um contrato de trabalho escrito (art. 49, Il). Além disso, o ajuste
deve prever exatamente quais direitos patrimoniais decorrentes da obra seréo
transferidos ao empregador ou, na auséncia dessa previsao, considerar-se-ao
cedidos somente aqueles essenciais para o préprio fim do contrato (art. 49, VI).

O ideal, portanto, é que o acordo estabeleca, entre as atribuicbes do estilista

%% As Gnicas hipéteses em que os direitos patrimoniais n&o competem originalmente aos seus
criadores sdo aquelas previstas nos artigos 17, § 2°, e 36, ambos da LDA:

Art. 17. E assegurada a protecao as participagdes individuais em obras coletivas.

(-..)

§ 2° Cabe ao organizador a titularidade dos direitos patrimoniais sobre o conjunto da obra
coletiva.

Art. 36. O direito de utilizagcdo econdmica dos escritos publicados pela imprensa, diaria ou
periddica, com excecdo dos assinados ou que apresentem sinal de reserva, pertence ao editor,
salvo convencgao em contrario.
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empregado, a de criacdo dos artigos de moda e liste quais modalidades de uso

das cria¢gGes estao autorizadas.

Contudo, na auséncia destas especifica¢des, a doutrina entende que, se
a utilizagéo que a empresa contratante fizer da obra estiver dentro dos limites e
das finalidades da contratacdo e guardar relacdo com sua prépria atividade
comercial, ndo ha necessidade de autorizacdo especifica do empregado para o
uso, nem de pagamentos adicionais ou repasse dos lucros, jA que a
remuneracdo devida ao autor coincide com o salario percebido em razéo do
vinculo de trabalho. Por conseguinte, se o empregador desejar fazer uso que
nao se relacione com sua atividade e nao esteja dentro dos limites, mesmo que
implicitos, do contrato de trabalho, esse uso sim carecera de licenca especifica.
(BITTAR, 2003).

Dito isto, parece nao haver duvidas de que a grife empregadora pode ser
titular dos direitos patrimoniais referentes a obra criada por estilista contratado,
tendo sido esta a conclusdo do Juiz no caso Village 284 vs. Hermes:

Consta dos autos que a obra foi criada por Jean-Louis Dumas
no exercicio de suas funcbes, ou seja, na qualidade de
presidente e diretor criativo da Hermes, cabendo a
empregadora o exercicio dos direitos patrimoniais sobre as
obras, conforme ja restou afirmado no recurso especial n°
1.034.103/RJ, no voto da Min. Nancy Andrighi, ratificado, nesta
parte, no voto vencedor proferido pelo Min. Sidnei Beneti. Tal
matéria é objeto de disciplina no projeto de lei que altera a Lei
9.610/98, com o acréscimo do artigo 53-A.

(...)

A empresa Hermés Sellier é parte legitima e ndo ha
necessidade de contrato de cessao de direito de autor entre ela
e o criador da obra, seu funcionario Jean-Louis Dumas, pois a
criacdo se deu sob a relacdo de emprego, cabendo a empresa
o direito patrimonial de autor, como ja assinalado acima.
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CONSIDERACOES FINAIS

Com base no que foi apresentado e discutido, percebe-se que a moda é
uma realidade inerente a sociedade contemporanea e que, em razéo disto,

deve receber atencédo também pelo Direito, inclusive pelo Direito Autoral.

Embora a doutrina e a jurisprudéncia sobre o assunto sejam escassas,
ja existem alguns julgados bastante relevantes, como o do processo Village

284 vs. Hermes, utilizado como objeto de estudo deste trabalho.

A partir de um exame do caso, concluiu-se que a tutela das criagdes de
moda é possivel pela legislacdo brasileira ja existente sobre direitos autorais,
mas demanda maiores discussfes acerca da aplicacdo dos requisitos da obra

intelectual protegida as especificidades da moda.

O proéprio enquadramento dos artigos produzidos pela industria fashion
como obras intelectuais protegidas € um ponto problematico. Defendemos que,
mesmo sendo objetos utilitarios, esses artigos merecem protecao, pois também
podem apresentar — e em geral apresentam — um carater estético,
especialmente porque hoje a propria funcdo da moda vai muito além de
simplesmente vestir o corpo humano ou identificar a classe social de
determinada pessoa, ela serve como forma de expressao da individualidade de

quem a usa.

Entretanto, reconhecemos a dificuldade de se averiguar, na pratica, a
presenca desse carater estético, sendo igualmente complicado avaliar se tal
elemento ornamental da obra apresenta um minimo de criatividade que
justifique a protecdo autoral. A complexidade desta andlise se encontra
principalmente no fato de ser necessério estabelecer critérios objetivos de
identificacdo da criatividade, a partir da comparacdo entre a criacdo que se

pretende proteger e aquilo que ja existia.

Desta feita, longe de defender a tutela autoral das criagbes de moda de
forma absoluta, este trabalho pretendeu demonstrar apenas que ela é possivel
e que pode trazer efeitos benéficos para o estilista criador, para 0 mercado e

para o consumidor.
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Tais efeitos foram inclusive debatidos no presente estudo a partir de um
olhar sobre o objetivo do Direito Autoral, que é o de promover o
desenvolvimento artistico e cientifico. A industria fashion depende da inovacéo,
uma vez que € a busca constante por novidades que movimenta o mercado. O
Direito de Autor, por sua vez, tem como finalidade fomentar o surgimento de
novas obras intelectuais e €, portanto, essencial ao mundo da moda, para que

esta possa continuar sua ampliacao.

Isso porque, ao longo do processo de criacao dos designs de moda, séao
feitos investimentos os quais deveriam ser recuperados com a exploracéo
econdmica da obra pelo seu criador, sendo justamente a protecdo autoral um
dos mecanismos que permite essa recuperacdo e que, conseguentemente,

incentiva novas criacoes.

Esse incentivo a criatividade, por sua vez, permite concluir que, além de
proteger os estilistas, a aplicacdo das regras do Direito de Autor a industria
fashion é interessante para a propria concorréncia. Trata-se, é bem verdade,
de um tema controverso, que demanda estudos mais aprofundados sobre o
impacto da protecdo autoral no mercado da moda. Por um lado, € possivel
interpretar que referida tutela acaba desencadeando a formagéo de monopdélios

empresariais que podem ser prejudiciais a sociedade.

Contudo, acreditamos que esses monopdlios, por conferirem
exclusividade apenas sobre uma configuracédo especifica de um artigo de moda
e desde que essa configuracdo seja original, ndo representa necessariamente
um prejuizo a sociedade. Na verdade, essa exclusividade poderia estimular os
concorrentes a inovar e lancar produtos diferenciados, trazendo beneficios para
o mercado e para o consumidor final, o qual, como foi visto, atribui tanto valor

as novidades.

Finalmente, o caso analisado permitiu a discussdo a respeito da
titularidade da obra criada sob contrato de trabalho. A conclusdo a que se
chegou foi no sentido de que, havendo acordo de trabalho escrito e sendo a
atividade de criacdo expressa ou implicitamente decorrente das atribuicbes
funcionais estabelecidas no contrato, a titularidade cabe a empresa

contratante.
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Entendemos que essa concluséo, porém, necessita de um debate maior,
analisando-se os impactos que ela representa para o trabalhador e tendo como
ponto de partida o principio basico do Direito Trabalhista que é o da
hipossuficiéncia do empregado. E que, considerando que no contrato de
trabalho o estilista contratado representaria o “lado mais fraco” da relagao, é
preciso avaliar com maior cuidado se essa cessao de direitos patrimoniais
decorrentes do vinculo empregaticio estaria em conformidade com a prépria

necessidade de protecéo do trabalhador.

Esse topico e também os demais abordados neste trabalho ndo esgotam
a problematica da aplicacdo do Direito Autoral e da Propriedade Intelectual as
criacdes de moda, inclusive porque dentro desses mesmos temas aqui tratados
podem surgir varias outras discussdes. Além disso, diversas questbes
poderiam ter sido abordadas dentro do mesmo caso judicial, e fora dele o

namero de problemas juridicos é ainda maior.

Contudo, espera-se que 0s assuntos apresentados aqui contribuam de
alguma forma para despertar o interesse pelo Direito da Moda e para fomentar
discussBes em busca de respostas praticas, as quais sdo cada vez mais
demandadas pelo mercado fashion, que se encontra em forte crescimento, ndo

s6 no Brasil, mas em todo o mundo.
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