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RESUMO

Este trabalho tem como foco de pesquisa o portal da emissora TV Justica

(www.tvjustica.jus.br), com sede no Supremo Tribunal Federal. O sitio serve como

local de publicacdo das principais noticias veiculadas, como meio de divulgacdo da
programagdo da emissora e ainda tem a fungdo de interatividade. Este trabalho analisa
as noticias em video da pagina inicial do sitio da TV Justica

(http://www.tvjustica.jus.br/) fazendo um teste com sete pessoas, para avaliar a

legibilidade dos videos e o nivel de linguagem utilizada, tendo como base os preceitos
de noticiabilidade, noticia cidada, linguagem na TV, opinido publica e TV publica.
Aborda ainda a cidadania, que segundo Venicio A. de Lima, é algo que implica
reconhecimento mutuo, havendo simetria de acesso a direitos e deveres econémicos,
étnico-raciais e de género, em que os cidaddos definem as regras que serdo seguidas

para que a liberdade seja desfrutada em sua plenitude (autogoverno).

Palavras-chave: TV publica; Internet; Jornalismo; TV Justica.


http://www.tvjustica.jus.br/
http://www.tvjustica.jus.br/

ABSTRACT

This work focuses on the research portal of public broadcaster TV Justica
(www.tvjustica.jus.br), based on the Supreme Court. The site serves as the place of
publication of major reports, as a means of dissemination of the broadcaster's
programming and still has the function of interactivity. This paper analyzes the video
news homepage of TV Justice Web site (http://www.tvjustica.jus.br/) along with seven
people, to evaluate the readability of the videos and the level of language used, based on
the precepts of newsworthiness, citizen news, language on TV, public opinion and
public TV. Discusses the citizenship, which according to Venicio A. de Lima, is
something that implies mutual recognition, there is symmetry of access to rights and
duties, economic gender and racial-ethnic, in which citizens define the rules to be

followed for that freedom is enjoyed to its fullest (self-rule).

Keywords: Public TV; Internet; Journalism; TV Justice.
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1 Apresentagio

A TV Justica na internet (http://www.tvjustica.jus.br/) é uma emissora de TV
com sede no Supremo Tribunal Federal (STF), em Brasilia. Nasceu em agosto de 2002
e tem como funcdo, entre outras, transmitir as sessdes do plenario da Suprema Corte do
pais e divulgar as decisdes mais importantes do Poder Judiciario brasileiro.

O Supremo Tribunal Federal é o 6rgdo de cupula do Poder Judiciario, e a ele
compete a guarda da Constituicdo, conforme definido no art. 102 da Constituicao
Federal. E composto por 11 ministros, brasileiros natos (art. 12, § 3°, 1V, da
Constituicdo Federal de 1988), escolhidos dentre cidaddos com mais de 35 e menos de
65 anos de idade, de notéavel saber juridico e reputacdo ilibada (art. 101 da Constituicdo
Federal de 1988), e nomeados pelo Presidente da Republica, apos aprovacdo da escolha
pela maioria absoluta do Senado Federal
(http://www.stf.jus.br/portal/principal/principal.asp).

A TV Justica se considera uma “emissora publica”, tal como estd no sitio
www, tvjustica.jus.br, na secdo Conheca a TV Justica ("Como emissora publica, a TV
Justica foi a primeira a transmitir ao vivo os julgamentos do Plenario da Suprema Corte
brasileira."). E transmitida pelo sistema a cabo, satélite, (DTH)", antenas parabélicas e
internet e foi a primeira no pais a colocar no ar, ao vivo, 0s julgamentos do Plenario da
Suprema Corte brasileira. Além disso, transmite programas de debates, seminarios e
conferéncias. A emissora pode ser sintonizada por antena parabdlica em todo o Brasil
pelas seguintes operadoras: DTH (canal 6), Embratel (canal 120), GVT (canal 232), Oi
(canal 21), SKY (canal 117), Star Sat (canal 27) e Telefénica (canal 691). Os cidaddos
do Distrito Federal podem acompanhar a TV Justica por meio dos seguintes sistemas:
analdgico (canal 53), digital (canal 52), Net Brasilia (canal 10.1) e TVA (canal 222).

O sitio na rede mundial de computadores (http://www.tvjustica.jus.br/) nasceu
com o objetivo de ampliar 0 acesso da emissora a toda a populacdo brasileira. Em 2002,
quando foi criada, a TV era transmitida em canal aberto para Brasilia e Sdo Paulo, e
também por operadoras de TV a cabo, conforme determinacdo da lei 10461. A
inauguracdo do portal, com transmissdo on-line da programacdo, que inclui as sessdes

de julgamento da Suprema Corte, programas de debate, seminarios e conferéncias,

! DTH significa Direct to Home (diretamente para casa). E um tipo de recepcdo de informacdes via
satélite, feita com antenas parabolicas off-set (antenas em que o satélite estd acima de uma linha
imaginaria perpendicular ao plano da antena).



expandiu o acesso a todo o Brasil. O publico-alvo do sitio, portanto, é toda a sociedade
brasileira.

Em levantamento estatistico realizado pela equipe da Secretaria de Comunicacgao
Social do STF, verificou- se que no periodo de fevereiro a outubro de 2008, houve
34.130.412 visitantes, ou seja, uma média de 3.792.268 visitantes/més.

A emissora é administrada pela Secretaria de Comunicacdo Social do Supremo
Tribunal Federal (STF). No fim de 2010, a Secretaria passou a pensar em um processo
de modificacdo do portal. Via-se que o layout do sitio era antigo e ndo dialogava com o
portal do STF (http://www.stf.jus.br/portal/principal/principal.asp) nem com o da ja

existente Radio Justica

(http://www.radiojustica.jus.br/radiojustica/exibirHomelinit.action). O setor de

Informatica do Tribunal, em conjunto com a coordenacdo da TV Justica, implementou
mudancas, como a inser¢do de noticias e links para videos do YouTube, modificacbes
na identidade visual, com as cores azul e branco (cores usadas quando se quer remeter
ao STF). Em agosto de 2012, ano em que a TV Justica completou 10 anos, o sitio foi

inaugurado da maneira como é hoje.

1.1 TV Justica e o portal

O sitio da TV Justica (http://www.tvjustica.jus.br/) tem a sua identidade visual

construida com base em duas cores: azul e branco (com o objetivo de proporcionar
integracdo entre os ja existentes sitios do STF e da Radio Justica, que  utilizam  as
mesmas cores). O portal é dividido em trés partes. O topo da Pagina Inicial (linguagem
propria utilizada pelo portal) é formado pela logotipo da TV Justica, no canto esquerdo,
e no canto direito, hd um espaco de busca de informag6es, acompanhado de links para

acesso ao canal Ponto Jus, ao Twitter da TV Justica e ao canal no YouTube. Abaixo, as

guias que formam o sitio sdo as seguintes: Inicial (mostra a pagina inicial do sitio),
Programas (inclui producdes da emissora e producdes feitas por instituicbes parceiras),

Programacdo (mostra a programacdo semanal da emissora), Conheca a TV Justica

(historico sobre a TV), Sintonize (mostra os canais por meio dos quais a TV pode ser
sintonizada), Noticias (destaca as principais noticias dos programas da TV e de
parceiros) e Contato (espaco para registrar nome, email, assunto e mensagem que se
deseja enviar). Nesse ultimo campo, h4 uma adverténcia que diz que a TV Justica ndo

presta consultoria juridica, portanto, ndo presta servigos de advocacia.


http://www.stf.jus.br/portal/principal/principal.asp
http://www.radiojustica.jus.br/radiojustica/exibirHome!init.action
http://www.tvjustica.jus.br/
http://www.tvjustica.jus.br/index/ponto-jus
http://www.tvjustica.jus.br/index/ponto-jus
https://www.youtube.com/user/jornaldajustica

Abaixo da primeira dobra que divide o sitio, h& um banner com imagens
rotativas dos programas da emissora, acompanhados dos dias e horarios de exibicao

inédita e reapresentacdes. Abaixo da segunda dobra, ha o espaco Noticias, dividido em

trés colunas. Ha trés noticias, distribuidas entre a coluna a esquerda e a central, com
links para videos correspondentes no canal do YouTube. No fim da coluna a esquerda,
ha o link para Mais Noticias (permite 0 acesso a todas as noticias postadas diariamente

no sitio). Na terceira coluna, mais a direita, hd o Assista ao Vivo (permite acompanhar

on-line a programacdo) e abaixo a Newsletter, que permite cadastrar emails e receber

noticias e novidades sobre a programacéo.

Apo6s a terceira dobra, ha Divulgacdo, espago em que ha os links Audiéncia
Publica, Canal Ponto Jus, Material Didatico Saber Direito, Programas, Programacéo,
Conheca a TV Justica, Sintonize, Noticias, Contato, Assista ao Vivo, Midias Sociais
Twitter e You Tube.

No rodapé, estdo a logotipo da TV Justica e convite para visita ao portal da
Radio Justica, do Supremo Tribunal Federal (STF) e do Conselho Nacional de Justica
(CNJ).

Em 2008, havia os seguintes elementos, que hoje ndo existem mais: central de
download (os videos da TV podiam ser baixados), chat, cartdes virtuais, galeria de fotos
e pensamento do dia.

O portal recebe atualizacbes diarias- exceto aos fins de semana, pois ndo ha
expediente na TV Justica- em torno das 14h e das 19h, dois horarios em que se encerra
o0 ciclo de noticias produzidas pela TV Justica no periodo da manha e da tarde e séo
também os horarios de término do Jornal da Justica 12 Edicdo e Jornal da Justica 22
Edicdo. Os dois telejornais sdo diarios com entrevistas, reportagens, debates, quadros
especiais e principais noticias e decisdes do Judiciario brasileiro. A coordenacdo do

setor Novas Midias, da TV Justica, seleciona algumas das noticias dos telejornais, e as

divulga no portal da TV, juntamente com o respectivo video da noticia que foi ao ar no
telejornal. As noticias sdo escolhidas dentre aquelas que tém maior importancia no
Poder Judiciario, como decisdes do plenario do STF e de suas turmas, do Conselho
Nacional de Justica (CNJ), e decisbes dos tribunais superiores, como Superior Tribunal
de Justica (STJ), Tribunal Superior do Trabalho (TST) e Tribunal Superior Eleitoral
(TSE), além daquelas noticias sobre o Poder Judiciario que estdo tendo maior
repercussao em outros meios de imprensa (redes comerciais de televisao, jornais diarios

e revistas).
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A TV Justica é administrada, desde novembro de 2011, pela Fundagdo de Apoio
e Desenvolvimento da Educagdo, Ciéncia e Tecnologia de Minas Gerais — Fundagéo
Renato Azeredo. A fundagdo € uma instituicdo juridica de direitos privados sem fins
lucrativos, com sede em Belo Horizonte, Minas Gerais. Surgiu em 1996 com a funcao
de apoiar as a¢des da Universidade do Estado de Minas Gerais. Atualmente, tem como
parceiros, além da UEMG, diversos clientes da administracdo publica e privada
(http://framinas.org/, acessado em 11/4/14 as 11h).

A equipe da TV Justica é formada por cerca de 150 profissionais, locados nos

setores de Jornalismo, Producdo, Técnica e Administrativo. O setor Novas Midias,
subdivisdo da area de Jornalismo, é responsavel por alimentar o sitio da TV. E formado
por dois funcionarios contratados pela Fundacdo Renato Azeredo, e por um estagiario
contratado pelo STF. A apuracéo, producéo e edicdo de videos das matérias que vao ao
ar nos programas da emissora ficam a cargo da equipe de jornalismo. Os funcionarios
das Novas Midias selecionam, dentro do espelho do Jornal da Justica 12 edigéo e 22
edicdo, as noticias que merecem ir, junto com 0s respectivos videos, ao sitio da
emissora. Além disso, carregam 0s videos para Twitter e YouTube e atualizam
semanalmente o contetido dos programas no portal da TV, utilizando-se de releases?
enviados pelos jornalistas encarregados da producdo e apresentacdo dos programas. O
estagiario realiza o tratamento de fotos/ videos para atualizacdo do portal, envia
respostas de email aos telespectadores/ouvintes e auxilia no atendimento a demandas
jornalisticas.

Segundo Moura (2002, p.53), os sites das emissoras de televisdo ainda
funcionam muito como um outdoor para o que esta sendo transmitido na TV. Esse é um

lado da questdo sobre os portais de emissoras. No entanto,

As televisdes, hoje, assim como muitos veiculos da Internet, estdo investindo
em interatividade e servigos. E pela rede que o telespectador vai poder estar
num chat com uma personalidade, escolher a programacdo e procurar 0s
telefones e links sobre determinada matéria que foi ao ar num programa.
(MOURA, 2002, p.53)

O sitio da TV Justica tem, portanto, essas diversdes funcdes: divulgacdo da
programacdo da emissora, disponibilizacdo de servicos e interatividade. Este trabalho

pretende analisar as noticias da pagina inicial do sitio da TV Justica

? Textos informativos escritos com linguagem jornalistica , com o objetivo de apresentar uma
empresa/marca ou produto.
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(http://mww.tvjustica.jus.br/) e os VTs (videoteipes) correspondentes durante cinco dias
da semana. Seré selecionada uma amostra aleatdria de quatro pessoas de classes sociais
e faixas etérias diferentes para auxiliar a analise e subsidiar a pesquisa. Serdo utilizadas
fichas para avaliar a legibilidade dos videos e o nivel de linguagem utilizada, se é

comum aos usuarios do idioma.

1.2 Programacgéao

A TV Justica conta com 53 programas em sua grade. Quinze deles séo de
producdo propria. Sao eles: Academia, Artigo 5° Direto do Plenario, Forum, Grandes
Julgamentos do STF, lluminuras, Jornal da Justica 12 edi¢do, Jornal da Justica 22 edicéo,
Justica seja feita, Meio Ambiente por Inteiro, Plenarias, Refrdo, Repdrter Justica, Saber
Direito Aula, Saber Direito Debate, Saber Direito Responde. Trinta e oito sao
"programas parceiros”, realizados em parceria com diversas instituicbes, como o
Ministério Pablico, a Ordem dos Advogados do Brasil, o Tribunal Superior Eleitoral:
Brasil Eleitor, Brasil Justica, CNJ em Acdo, Codigo de Honra, Conexdo Legal,
Conhecendo o Ministério Publico, Direito e Literatura, Direito Desportivo em Debate,
Direito sem Fronteiras, Eleicdes 2014, Fala Defensor, Giro Eleitoral, Hora Extra,
Interesse Publico, Justica & Cidadania, Justica & Trabalho, Justica do Trabalho na TV,
Justica em Questdo, Justica Legal, Justica para Todos, MP Cidaddo, OAB Nacional,
Pensamento Juridico, Sergipe Justica, Sessdo Plenaria TSE, STJ Cidad&do, STJ 25 anos,
Tempo e Historia, TJITV O Judiciario e Vocé, Trabalho Legal, TRT das Gerais, TV
Cidadania, TV TST, Via Justica, Via Legal. Saiba Mais ¢ um quadro cuja elaboracao é
responsabilidade do STF, veiculado pela TV Justica e produzido por ela. Apresenta
entrevistas com advogados, procuradores, promotores para explicar termos juridicos

atuais.

1.3 Perfil do espectador e do usuario do sitio

Segundo o setor administrativo da TV Justica, ndo ha pesquisas que definam o

perfil do espectador da TV nem do usuario do sitio.

2 Objetivos
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Geral

Analisar as noticias em video veiculadas no sitio da TV Justica, a fim de
verificar se eles sdo captados de forma efetiva pelos usuérios do sitio, ou seja, se a
linguagem utilizada é de facil compreensdo e se ha fatores de noticiabilidade presentes.

Especificos

e Verificar as questdes visuais e de conteddo na pagina inicial do sitio da TV
Justica, empregando os estudos do newsmaking para implementar a analise;

e Registrar o conteido veiculado em forma de noticias, investigando o processo de
producéo a partir da pauta original,

e Observar se ha utilizagdo de termos técnicos do vocabulario juridico;

e Verificar se as noticias atendem aos principios do jornalismo informativo e se
estdo inseridas no conceito de noticia cidada;

e Verificar se o site da TV Justica traz as principais noticias do Poder Judiciario

para a sociedade.

3 Problematizagdo

Segundo as informacdes do sitio na internet, a linguagem utilizada pelo portal da
TV Justica tem como objetivo aproximar o Poder Judiciario da sociedade brasileira. Ao
ser analisado com mais profundidade, surgem ddvidas sobre a efetividade da sua
proposta, pois ele parece estar muito centrado na linguagem juridica, sem considerar
que o grande publico ndo domina o juridiqués (jargdo com termos do mundo juridico).

As noticias publicadas no portal sdo acompanhadas de videos. O presente
trabalho pretende verificar se os videos sdo captados de forma efetiva pelos usuarios do
sitio, ou seja, se a linguagem utilizada é de facil compreensdo e se os fatores de
noticiabilidade estdo presentes, utilizando-se ainda do conceito de cidadania
apresentado por Venicio A. de Lima em Midia e cidadania (2012): sob o aspecto
republicano, cidadania é vista como algo que implica reconhecimento mutuo, havendo
simetria de acesso a direitos e deveres econdbmicos, étnico-raciais e de género, ou seja,
os cidaddos definem, por meio de sua participacdo politica nas res publica (vida ativa)

as regras que serdo seguidas para que a liberdade seja desfrutada em sua plenitude
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(autogoverno). Lima (p.59, 2012) coloca ainda que a liberdade de expressdo é o
instrumento basico dessa participagdo. O historiador José Murilo de Carvalho define
cidadania como o exercicio pleno dos direitos politicos, civis e sociais, uma liberdade
completa que combina igualdade e participagdo numa sociedade ideal, talvez
inatingivel. Para Carvalho, a categoria de liberdade consciente é imperfeita numa
sociedade igualmente imperfeita. Neste sentido, numa sociedade de bem-estar social,
utdpica, a cidadania ideal é naturalizada pelo cotidiano das pessoas, como um bem ou
um valor pessoal, individual e, portanto, intransferivel (http://pt.wikipedia.org/,
acessado em 05/07/2014 as 11h49).

4 Justificativa

Este trabalho pretende ajudar a esclarecer a relagéo entre a emissora TV Justica e
0 seu publico, na medida em que serd analisado o trabalho de comunicacdo realizado
por ela, veiculado no sitio http://www.tvjustica.jus.br/, atualizado duas vezes ao dia e a
disposicédo do publico.

A analise tem a pretensdo de lancar uma luz ao processo de producdo e
divulgacdo das noticias pela emissora no portal, investigando quais 0s critérios
utilizados para selecdo de determinados assuntos em detrimento de outros.

Somados a esses fatores, este estudo pretende discutir a forma de aplicacdo dos
recursos publicos brasileiros na area de comunicacéo, setor no qual estd a TV Justica.
Ou seja, tem o intuito de verificar se esse veiculo estd prestando um servi¢o publico
efetivo aos cidad&os.

As seguintes raz6es podem ser ainda apontadas para justificar esse trabalho:

e tecnologica e profissional: verifica-se a migracdo cada vez maior dos contetdos
de TVs institucionais (como TV Camara, TV Senado) para o ambiente virtual, e isso
ocorreu também com a TV Justica. Com a transferéncia dos contetdos das emissoras de
televisdo para o meio eletrénico, um nimero maior de pessoas passou a ter acesso a
informacdo, antes restrita a alguns grupos. E com isso, surgiu o desafio, para as
emissoras de TV, de produzir um jornalismo aprofundado e mais atrativo. Segundo
Silva (2010, p.2) "[...] com a criacéo de sitios eletrénicos ligados aos telejornais tornou-

se necessdria a produgdo de conteudos para a TV e para a web que sejam
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complementares entre si". Desse modo, as possibilidades de interacdo entre o telejornal
e 0 publico foram expandidas para o ciberespaco® e

0 jornalismo televisivo precisou rever as rotinas de producéo para tornar seu
noticiario mais agil e atrativo para um telespectador que ja poderia ter visto a
noticia, em tempo real, através dos sitios noticiosos.

A migracgdo dos contetdos da televisdo para a internet trouxe ao telespectador a
possibilidade de acessar seus programas, de forma integral ou parcial, em qualquer
momento do dia, do local em que estiver e por meio de diferentes dispositivos. De
forma sincrona ou assincrona, defendem Silva e Menezes (2013, p.278), o telespectador
pode participar, emitir opinido e apresentar sugestdes em rede, a partir dos chats, féruns,
enquetes e das redes sociais. Cada vez mais programador, o telespectador afasta-se do
modelo classico televisivo e as emissoras precisam atender as demandas de suas
audiéncias que a cada dia se distanciam mais do modelo tradicional de ver televiso.

Os telespectadores podem fazer uso dos recursos interativos, na reconfiguracéo
do seu espaco. Trata-se de uma "desterritorializacdo™ das redes eletrénicas tradicionais,
de acordo com Lorenzo Vilches (2006, p.168), ao apontar 0s primeiros sintomas de
mudanca do publico de televisdo aberta para outros meios. "O publico de televisdo
aberta marcha inexoravelmente em direcdo ao envelhecimento, enquanto cada dia
aumentam os usuarios mais jovens que se aderem as multimidias".

Essa € uma tendéncia, defendida por Silva e Menezes (2013, p.285), que obriga
as emissoras a reformularem suas grades de programacao e seus contetdos televisivos,
de forma a privilegiar o dinamismo e a participacdo. Além de romper com a linearidade,
ao permitir que o telespectador selecione o que vai assistir, quando, como e onde, esse
mesmo telespectador, agora convertido em produtor, passa a ter a possibilidade de
manter uma relacdo mais proxima com as emissoras e seus conteudos. A utilizacdo de
diferentes plataformas digitais permite aos programas televisivos interagirem com seu
publico mas, ao mesmo tempo, exige producdo de conteddos que sejam complementares
entre si. Caso contrario, esses espacos cumprem apenas o papel de repositorios.

Céadima (2011, p.13), citado por Silva e Menezes (2013, p.278), defende que o
novo programador torna-se também produtor nos dias de hoje, com a possibilidade de
ver/fazer o que quiser, quando quiser, onde quiser e como quiser. Para ele, as redes

sociais e as estratégias colaborativas, bem como todo o conhecimento que delas resulta,

® Forma de colocar em sinergia todos os dispositivos de criagdo de informagdo, de gravacdo, de
comunicacdo e de simulagdo (LEVY, 1999, p.83).
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sdo o grande elo social do século XXI. Dentro do "ecossistema mediatico"”, Jodo
Canavilhas (2010, p.7) destaca o papel ativo do publico, que passa a ser 0 novo
protagonista desse cenario, com poder de interferir na producédo e, principalmente na
selecdo da informag&o. "Do modelo centralizado de 'um para muito' passamos para 0s
descentralizados de 'muitos para muitos', 'muitos para um' e ‘'um para um™
(CANAVILHAS, 2010).

Para Roberto Suaréz Candel (2010)*, a televisdo ptblica pode tirar partido dos
novos dispositivos da internet, no sentido de aproximar mais do seu publico, citando
como exemplo as potencialidades de interacdo e disseminacdo das informacdes que
oferecem as redes sociais. A TV Justica possui contas no twitter (@TV_Justica) e no
youtube (os diversos programas da emissora possuem canais na rede, como ‘Jornal da
Justica', 'Artigo 5%, 'Academia’, 'Direito sem Fronteiras’, 'lluminuras' e 'Refréo’),
plataformas nas quais o publico pode fazer comentarios acerca da programacdo da
emissora e das noticias publicadas.

A TV Justica oferece ainda a possibilidade de o telespectador acompanhar online
a programacao, por meio do link Assista ao vivo, localizado no canto direito da pagina
www.tvjustica.jus.br. Assim, Jenkins (2009, p.327)° refere-se a0 momento em que
vivemos como a cultura da convergéncia: "A maior mudanca talvez seja a substituicdo
do consumo individualizado e personalizado pelo consumo como pratica interligada em
rede”. Ou seja, 0 publico deixa de assistir televisdo de maneira individual para integrar

uma comunidade virtual.

e social: a TV Justica pretende aproximar o Poder Judiciario da sociedade, e
ampliar o seu poder de alcance.

O Poder Judiciario tem como funcdo auxiliar o cidaddo no exercicio de direitos e
obrigacbes. Para muitos, esse exercicio é ainda difuso. E o acesso também. Muitas
pessoas desconhecem a localizacdo de tribunais, da Defensoria Publica e como devem
proceder para solucionar problemas na Justica.

A TV Justica surge entdo com o proposito de clarear algumas davidas da
sociedade no tocante ao terceiro poder. Transmite as campanhas de recadastramento

biométrico, apresenta quadros com explicacdes da linguagem juridica, quadro como o

* Citado por Coutinho (2013, p.279), em A informacao na TV Publica.
> Citado por Coutinho (2013, p.279), em A informacao na TV Publica.
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Saiba Mais, que apresenta entrevistas com advogados, procuradores, promotores para
explicar termos da atualidade que envolvem o Poder Judiciério.

No tocante ao aspecto social, ha a ainda a questdo da cidadania, apresentado por
Venicio A. de Lima em Midia e Cidadania (2012). O autor apresenta a cidadania dentro
de duas concepgdes, uma liberal e outra republicana. A primeira considera cidadania
como a expressao de interesses e direitos subjetivos privados. A segunda vé cidadania
como algo que implica reconhecimento matuo, havendo simetria de acesso a direitos e
deveres econdmicos, étnico-raciais e de género, ou seja, 0s cidaddos definem, por meio
de sua participacdo politica nas res publica (vida ativa) as regras que serdo seguidas
para que a liberdade seja desfrutada em sua plenitude (autogoverno). Lima (p.59, 2012)
coloca ainda que a liberdade de expressdo é o instrumento basico dessa participacao.

O mesmo autor comenta também a contribuicdo dos artigos 222 e 223 da

Constituicdo Federal brasileira para a cidadania.

Art. 222, caput. A propriedade de empresa jornalistica e de radiodifusdo sonora e de
sons e imagens € privativa de brasileiros natos ou naturalizados ha mais de dez anos, ou

de pessoas juridicas constituidas sob as leis brasileiras e que tenham sede no Pais.

Art. 223, caput. Compete ao Poder Executivo outorgar e renovar concessao, permissao e
autorizacdo para o servico de radiodifusdo sonora e de sons e imagens, observado o

principio da complementaridade dos sistemas privado, publico e estatal.

Para ele, o beneficio mais perceptivel dos artigos supracitados para a cidadania é
a regulamentacdo do “principio da complementaridade” entre os sistemas privado,
publico e estatal de radiodifuséo.

Bertrand (1999, p.141) introduz o conceito de MARS® no inicio dos anos 90. O
autor define um Meio de Assegurar a Responsabilidade Social da Midia como todo
meio ndo estatal usado para tornar 0s meios de comunicacao responsaveis perante o
publico. Para Bertrand (1999, p.142) os MARS agem sob pressdo moral, cuja acdo pode
vir a ser reforcada pela autoridade dos dirigentes da midia ou por disposicdes legais pré-

existentes. O autor aponta as radios e televises publicas como um MARS:

Rédio e televisdo publicos sdo um MARS na medida em que eles se dedicam
ao servigo publico e que, por sua simples existéncia, constituem uma critica

® Meios de Assegurar a Responsabilidade Social da Midia.
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do radio e televisdo comerciais: ndo ha interrupcdo publicitaria cada dez
minutos, nem entretenimento aliciador, nem informacfes filtradas pelas
multinacionais provedoras de publicidade. Eles engendram uma verdadeira
concorréncia cujos efeitos podem ser notaveis: o radio e a televisdo no Japéo
e na Gréd-Bretanha apresentam excelente ilustracéo disso.

A TV Justica tem como foco preencher as lacunas deixadas por emissoras
comerciais em relacdo a noticias sobre questdes judiciarias, a fim de possibilitar que o
publico acompanhe o dia a dia do Poder Judicidrio e suas principais decisdes,
favorecendo o0 conhecimento do cidaddo sobre seus direitos e deveres
(http://www.tvjustica.jus.br/, acessado em 31/3/14 as 10h). Para Bertrand (1999, p.132)
0s meios de comunicacdo comerciais fazem poucos esforcos para inovar, para promover
as formas elaboradas da criacdo: literatura, a chamada musica cléssica ou artes plasticas.

A TV Justica ndo "negligencia seu papel educativo” (Bertrand, 1999, p.133).
Ao contrario: a TV possui em sua grade de programacdo programas como Direito
Desportivo em Debate (enfoca temas atuais do Direito Desportivo apresentando
opinides conflitantes sobre o tema), Direito e Literatura (aborda obras literarias para
refletir praticas e teorias juridicas; dois convidados discutem, semanalmente, a narrativa
de livros dos mais variados géneros e autores) e lluminuras (possui foco no universo
literario, traz detalhes sobre a vida e obra de escritores convidados, leitura de trechos da
obra do entrevistado e propde reflexdo sobre obras literarias nacionais e internacionais).

Embora os proprios dirigentes da TV Justica a considerem como TV publica e
divulguem essa informacdo no portal (“Como emissora publica, transmitida pelo
sistema a cabo, satélite (DHT), antenas parabdlicas e internet, a TV Justica foi a
primeira a transmitir ao vivo os julgamentos do Plenario da Suprema Corte brasileira™’),
ha dificuldades em classifica-la como puablica ou estatal. De fato, ela faz parte do
sistema publico, que seria, conforme o art. 223 da Constituicdo, parte do “servi¢o de
radiodifusdo de sons e imagens”, mas funciona como uma empresa do Estado, ja que é
6rgao do Judiciario. Em seus objetivos, a TV Justica pretende ser complementar a
difusdo comercial, oferecendo programas que esclarecam melhor a visdo do publico

sobre esse poder.

T www.tvjustica.jus.br, acessado em 1/7/14 as 15h.
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5 Referencial tedrico-metodoldgico

5.1 A noticia

Este trabalho pretende analisar as noticias da pagina inicial do sitio da TV
Justica (http://www:.tvjustica.jus.br/) e os videos correspondentes durante cinco dias da
semana (de 5 a 9 de maio de 2014), no horério das 14h. Esse foi o horério escolhido por
ser o mais importante, afinal, o sitio recebe sua primeira atualizacdo diaria por volta das
14h. No decorrer desses cinco dias — que séo dias Uteis, ja que a TV sb publica noticias
durante esse periodo da semana — serdo elencadas as noticias da pagina inicial do sitio
da TV Justica, em especial da segdo “Noticias”, a segunda na ordem visual do sitio.

As noticias e os videos serdo analisados segundo:

a) estrutura e valores-noticia;
b) linguagem jornalistica empregada;
¢) adequacdo do tema do video ao publico.

Além disso, sera selecionada uma amostra aleatoria de sete pessoas de classes
sociais e faixas etarias distintas para que se possa medir o grau de compreensdo das
noticias e dos videos que as acompanham. Serdo utilizadas fichas para avaliar a
legibilidade dos videos e o nivel de linguagem utilizada, avaliando, junto com as
pessoas da amostra, se estdo presentes valores-noticia, apresentados por Thais de
Mendonca Jorge em Manual do foca: guia de sobrevivéncia para jornalistas (2012).

Como ponto de partida do referencial teorico deste trabalho, € necessario
estabelecer uma definicdo de noticia. Amaral (1978), citado por Jorge (2012, p. 23), diz
que noticia "é a informacéo atual, verdadeira, carregada de interesse humano e capaz de
despertar a atencdo e a curiosidade de grande numero de pessoas." Sobre o
questionamento se todo fato é noticia, a resposta é ndo. "A imprensa rejeita 0 que é
repetitivo, velho, e se deixa atrair pela novidade" (JORGE, 2012, p.34-35). Isso se
justifica pelos valores-noticia.

A noticia deve possuir trés requisitos: imparcialidade, objetividade e veracidade.
A imparcialidade e a objetividade baseiam-se na ideia de que o repérter deve ser isento
ao relatar a cena que presenciou. A veracidade diz respeito a apuracdo de dados e a

identificacdo das fontes consultadas e entrevistadas.

A "prosa jornalistico-informativa" deve possuir alguns requisitos: brevidade
(a noticia deve ser exercitada na primeira das qualidades, a sintese; ser breve
ndo significa ser pobre de pensamento, ou seja, a capacidade de condensar 0s
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elementos principais da noticia ndo implica limitacdo ao uso das palavras),
clareza (o texto breve deve também ser explicado, chegando, as vezes, a ser
didatico), simplicidade (simplificar a linguagem ¢é preferir as palavras
comuns e familiares, sem rebuscamento), concisdo (é o ato de resumir as
ideias a0 minimo necessario, descartando o supérfluo e utilizando palavras
justas para a ocasido), precisdo (escolher a expressdo mais apropriada para
descrever uma cena, narrar um estado de coisas, exprimir uma mensagem),
exatidao (buscar o termo certo, a comparacdo justa, ndmeros que tragam a
realidade para perto de quem 1€), ritmo (os fatos precisam ser ordenados
segundo uma ordem de importancia e a narrativa requer principio, meio e
fim) (SODRE e FERRARI, 1982 apud JORGE, 2012, p.126-128).

E importante destacar aqui caracteristicas das noticias transmitidas pela TV,
afinal este € um trabalho que analisa noticias transmitidas por uma emissora publica.
Em pesquisa realizada por McClure e Patterson (apud WOLF, 2003) sobre a campanha
presidencial americana de 1972, notou-se que a exposi¢do as noticias televisivas foi a
que gerou 0 menor impacto sobre as pessoas, em comparacdo com outros canais de
comunicagdo politica (jornais, spots publicitarios). Para Wolf (2003), as noticias
televisivas ndo proporcionam uma situacdo de aprendizado, pois trata-se de informacgdes
fragmentarias, incapazes de formar um quadro cognitivo adequado: "As noticias
televisivas sdo muito breves, velozes, heterogéneas e 'amarradas’' num formato temporal
limitado, ou seja, sdo muito fragmentéarias para ter um efeito significativo de agenda”.

Em comparacdo com a midia imprensa, Wolf (2003) afirma que a televisdo é
menos influente. McClure-Patterson (1976) citados por Wolf (2003) afirmam que a
informacdo impressa fornece uma indicacdo forte, constante, visivel de saliéncia,
enquanto a televisiva tende normalmente a planificar o significado e a relevancia do que
é transmitido. Para Wolf (2003), os noticiarios televisivos ndo permitem uma eficacia
cognitiva duradoura, enquanto a informacdo impressa consegue indicar com eficacia a
relevancia dos problemas apresentados.

Tuchman (1977) citado por Wolf (2003) fala sobre a "superabundancia de
acontecimentos” na vida cotidiana (a fonte de noticias). O aparato de informacdo deve

selecionar esses eventos.

A selecdo implica o reconhecimento de que um acontecimento é um evento,
e ndo uma sucessdo casual de coisas, cuja forma e cujo tipo subtraem-se a
gravacdo.O objetivo de selecionar € dificultado por uma caracteristica ulterior
dos acontecimentos. Cada um deles pode reivindicar ser o Gnico, ou seja, 0
fruto de um conjuncéo especifica de forgas sociais, econdmicas, politicas e
psicoldgicas, que transformaram o evento "nesse evento particular” (WOLF,
2003, p.194).
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O jornalista é a peca que transforma fatos cotidianos em noticias. Além disso,
possui a funcdo de "gatekeeper (‘guardido do portdo' das noticias): aquela pessoa que
escolhe, decide, no campo de trabalho, os fatos que merecem ser levados ao cotidiano
do leitor” (JORGE, 2012, p.24). A autora complementa sobre o papel do jornalista:

Assinalar os fatos que vdo virar noticia integra-se, portanto, ao rol de
atribuicdes didrias do jornalista, nesse papel de seletor. Ele examina os
acontecimentos que lhe chegam pela tela do computador, nos faxes que se
acumulam sobre a mesa, nas reunifes de pauta, no relato dos reporteres e
estabelece uma ordem de importancia. A partir dai, o processo se afina até
chegar ao formato do veiculo (matéria de jornal, de TV ou radio, texto para
revista ou para internet) (JORGE, 2012, p.25).

5.1.1 Noticiabilidade e valor-noticia

"O desafio de todo jornalista é seduzir pela importancia do material que
transmite, revelar aspectos desconhecidos e lutar pelo aumento do namero de pessoas
que tém acesso a informagéo relevante.” (JORGE, 2012, p.27). Continuando, a autora

afirma que:

Os mais fortes fatores que tornam a noticia interessante- chamados de
valores-noticia- estdo todos nas capas dos jornais ou nos blocos inicias de um
telejornal. Aquele que escolhe as noticias precisa ter, entranhado em si
mesmo, um sensor que detecta a noticia (JORGE, 2012, p.25).

Wolf (2003, p.202) define os valores-noticia (news values) como “componentes
de noticiabilidade™: o valor-noticia compGe-se de fatores que despertam o interesse e
promovem a relevancia de determinados fatos. Eles serdo reunidos sob a forma de um
produto especifico do jornalismo, a noticia. "Quem avalia o grau de merecimento de um
fato para se tornar matéria noticiavel (newsworthiness, ou julgamento noticioso) é o
jornalista. Ele é o newsmaker (fazedor ou construtor de noticias)." (JORGE, 2012,
p.29).

Na TV Justica, o processo de selecdo das noticias que irdo ao ar no sitio ocorre
da seguinte forma. A equipe de jornalismo produz, grava e edita VTs (videoteipes) para
o0 Jornal da Justica 12 e 22 edi¢bes. Ap0ds o término dos telejornais, de segunda a sexta-
feira, as 13h30 e as 19h, a coordenadora do setor Novas Midias seleciona um total de
quatro ou cinco videos dos telejornais. Uma das noticias € chamada principal
(acompanhada de imagem significativa e representativa do assunto tratado), duas sao
denominadas secundarias e uma ou duas sdo chamadas nenhum. A denominacdo de
cada uma delas corresponde a grau decrescente de importancia. Junto com o0s

respectivos videos, elas irdo ao sitio da emissora na pagina inicial, na secdo Noticias, a
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segunda na ordem visual. Para isso, séo escolhidas aquelas que tém maior importancia
no Poder Judiciario, como decisfes do plenario do STF e de suas turmas, do Conselho
Nacional de Justica (CNJ), e decis6es dos tribunais superiores, como Superior Tribunal
de Justica (STJ), Tribunal Superior do Trabalho (TST) e Tribunal Superior Eleitoral
(TSE), além daquelas noticias sobre o Poder Judicidrio que estdo tendo maior
repercussdo em outros meios de imprensa (redes comerciais de televisdo, jornais diarios
e revistas). "Procuramos selecionar diariamente as noticias mais quentes do Poder
Judiciario produzidas pela equipe de jornalismo da TV Justica para ir ao sitio", afirma
Luciana Santa Cruz dos Santos, funcionéria do setor Novas Midias da emissora.

Ana Estela de Sousa Pinto, em Jornalismo diario (2009, p.61), ressalta que cada
veiculo de comunicacdo tem prioridades diferentes na hora de hierarquizar as
informac0es, a depender do projeto editorial, da abrangéncia do jornal (se é voltado para
um publico mais local ou se é nacional), da periodicidade e do meio. A autora explica
que na TV, a possibilidade de ter boas imagens tem peso maior que em jornais; no
jornalismo online, a necessidade de selecionar o que sera publicado € muito menor do
gue nos meios iIMpressos.

O trabalho de apuracéo do repdrter em campo € regido pelos valores-noticia. Os
instintos ficam agucados quando ele descobre o "ouro” da matéria, aquilo que a torna
atual, um detalhe que a diferencia dos demais fatos cotidianos.

Os valores-noticia sdo agrupados em dois tipos: valores fundamentais e valores
tematicos. Os primeiros seriam aqueles sem os quais a profissdo ndo vive. Os valores-
noticia fundamentais sdo:

1. atualidade: o valor do novo, o primeiro quesito da noticia;
2. proximidade: o que esta mais proximo, seja no sentido fisico, seja no

psicoldgico, € 0 que Nos comove mais e

3. notoriedade: envolve pessoas famosas, notorias ou com algum destaque na
sociedade, VIPs, nobreza, autoridades civis, militares e intelectuais, a elite
pensante e a inteligéncia do pais.

Os valores-noticia tematicos mostram uma relacdo de assuntos que sempre
oferecem oportunidades interessantes para a noticia e, portanto, estdo nas boas gracas do
publico. Os valores-noticia tematicos sdo

1. lazer: abrange diversGes, esportes, campeonatos, viagens, hobbies, passeios,

festas, dcio, prazer;
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10.

11.

12.
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14.
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16.

17.
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. saude: medicina, remédios, boa forma fisica e mental, dietas, campanhas de

vacinagdo e prevencdo, higiene e cuidados sanitarios, qualidade de vida,

descobertas cientificas;

. trabalho: mercado profissional, economia formal e informal, bolsa de empregos,

colocagéo de pessoas, frentes de trabalho, desemprego;

. religido: seitas e organizacgdes religiosas, festas e datas sagradas, cultos e ritos,

mitos, santos, credos, crencas, crendices, simpatias e supersticoes;

meio ambiente: recursos naturais, conservacdo da natureza, parques e jardins,
programas de preservagdo, urbanizagdo, ambientacéo;

amor: romance, solidariedade, fraternidade, amizade, unido;

confidéncias: intrigas, vida pessoal, intimidades, dentncia;

educacdo: ensino, escola, cursos, cultura, métodos educacionais;

ciéncia: pesquisas, descobertas, conquistas, invengGes, novas tecnologias;

arte: cultura, elegancia, beleza, decoracdo, espetaculos, museus, festivais,
preservacdo do patrimdnio histdrico e cultural, monumentos;

moda: industria do vestuario, desfiles, vitrines e butiques, alta-costura;
contrastes: amor/ddio, morte/vida, crenca/descrenca, rico/pobre, feio/bonito;
morte: tragédias naturais e humanas, catastrofes, assassinatos, drogas, crimes,
acidentes, violéncia, disputas, guerras, agressdo, ameacas, seguranca,;

mistério: envolve o desconhecido, o inexplicado, o fantastico, novas descobertas,
0 raso, 0 inusitado, o exotico;

poder: disputa, guerra e paz, 0s trés poderes, organizacbes comunitarias,
sindicatos e associacfes, organizacbes governamentais, igrejas, aristocracia,
elites, governo, administracdo das cidades, estados, paises, leis e regras de
gestdo publica, 6rgaos de planejamento e inteligéncia;

dinheiro: luxo, riqueza, movimentos de capital, bens e mercadorias, financas
publicas;

sexo: engloba todo o complexo das relagdes humanas, orientacdes sexuais,
casamento, filhos, exploracdo sexual (PENA, 2005 apud JORGE, 2012, p.30-
32).

Na analise do portal da TV Justica, sera verificado se esses critérios (valores-

noticia fundamentais e tematicos) estdo presentes nos videos das noticias da pagina

inicial.
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Alguns quesitos conferem relevancia a qualquer acontecimento e podem ser
considerados medidores para a importancia de uma noticia.

Ha caracteristicas que conferem destaque a qualquer episodio. Sdo os

chamados medidores: intensidade do acontecimento, proximidade, extenséo

ou consequéncias, tempo do fato (oportunidade) e nimero e variedade dos

elementos envolvidos. (JOHNSON; HARRIS, 1966 apud JORGE, 2012,
p.32).

A sociedade estd em constante processo de modificacdo e evolucdo. Valores
antes enraizados em determinadas culturas e tradicdes hoje encontram-se esfacelados:
casamento, religido, amor, respeito ao préximo. Assim, 0 que as pessoas julgam

importante muda com o passar do tempo.

A realidade é mutante. O que € interessante ao publico hoje pode nédo sé-lo
amanhd. Os valores-noticia determinam as chamadas de capa (jornal), a
homepage (internet) e a escalada (televisdo). Os valores, como todo cédigo,
vém carregados de ideologia e variam conforme o local (JORGE, 2012,
p.33).

"Os valores-noticia sdo, por fim, temas que se afirmaram no universo do
interesse do leitor”. (JORGE, 2012, p.35). "Quanto mais valores-noticia, maior a
rentabilidade da noticia, ou seja, mais alta se torna a capacidade de se vender na banca
ou competir pelo espaco na internet.” (idem; p.38). Pode-se estender essa competicédo

para a busca de audiéncia pelos telejornais.

5.1.2 Noticia cidada

No livro Mutacdo no jornalismo Como a noticia chega a internet, Jorge (2013,
p.117) narra a historia da noticia e sua influéncia sobre a civilizacdo. Na histéria da
noticia no mundo ocidental, um dos marcos foi a Acta Diurna Populi Romani (relato
diario das decisdes sobre a vida do povo romano), produzida no governo do imperador
Julio César (59 a.C.). Com ela, surgiu o conceito de cidadania. As noticias eram lidas
em voz alta dos murais em pedra. Isso despertava o interesse pela politica, pelas
decisdes sobre a vida do povo romano e pela vida das cidades. A estratificacdo social
em Roma (cenario composto por plebeus e patricios) ndo conferia direitos iguais as
classes. No entanto, apesar da consciéncia de direitos ter sido estimulada pela difusdo de
informacGes a populacdo, a cidadania s6 foi concedida a todos os homens livres das

provincias romanas em 212 d.C.
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Venicio A. de Lima (2012, p.58) conceitua cidadania dentro das esferas liberal e
republicana. A primeira reduz a liberdade a auséncia de interferéncia externa na agdo do
individuo, a nomeada liberdade negativa, ou seja, considera cidadania como a
expressdo de interesses e direitos subjetivos privados. A segunda privilegia a ideia de
liberdade associada a vida ativa, ao autogoverno, a participacdo da vida pablica, na res
publica, vé cidadania como algo que implica reconhecimento mutuo, havendo simetria
de acesso a direitos e deveres econdmicos, etnico-raciais e de género.

Nocdes sobre o que é publico e o que €é privado remontam a Grécia Antiga. Na
polis grega esta a origem das fronteiras entre as esferas publica e privada. O limiar entre
as esferas publica e privada atinge todos os campos, inclusive a comunicacao.

Determina o que deve ou ndo ser divulgado as pessoas.

(...) mesmo realidades histdricas diferentes sempre fizeram disting@es claras
entre o que deve ser oculto e o que deve ser visivel, 0 que deve ser particular
e 0 que deve ser comum, o que deve ser aberto e portanto distribuido a todos,
e 0 que deve ser secreto, reservado e portanto subtraido da esfera aberta a
todos. Estas questBes indicam coisas que devem ser privadas e outras coisas
que devem ser apresentadas publicamente (res publica), pois somente assim é
que elas podem existir (JOVCHELOVITCH, 2000, p.45 apud MELLO, 2007,
p.31).

O Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros, no Capitulo Do Direito &
Informacdo, assegura, em seu artigo 1°: “O acesso a informacdo publica é um direito
inerente a condicdo de vida em sociedade, que ndo pode ser impedido por nenhum tipo
de interesse”.

A comunicacdo publica é condicdo fundamental para o desenvolvimento da
cidadania. As decisdes, para serem legitimas, precisam de participacdo de todos os
envolvidos. Raichelis (1998, p.26-27), citada em Mello (207, p.31) afirma que os
sujeitos sociais devem deliberar em conjunto as questbes que dizem respeito a um
destino coletivo. A nocéo de esfera publica baseia-se no reconhecimento do direito de
todos a participacdo na vida publica.

Para a autora, a participacdo da maioria nas decisbes politicas implica a
democratizacdo, envolvendo direitos, cidadania, fortalecimento do Estado e da
sociedade civil. E necessario construir espacos de interlocucdo entre sujeitos sociais
para que haja maior transparéncia na gestdo de bens e servi¢os publicos.

O sistema capitalista, incluindo sua inovagdo tecnoldgica, flui no caminho
oposto ao da comunicacdo e democracia. Encontra-se distante do que deve ser um

espaco publico legitimo e democratico. Segundo Mello (2007, p.32) uma esfera pablica



25

democrética e aglutinadora, contemplando uma comunicagdo participativa, enfrenta
barreiras na l6gica massiva, verticalizada, centralizadora e homogeneizante do sistema
social vigente. Nesse sistema, as relacBes tornam-se mais dificeis, favorecendo a
desagregacéo, inibindo a forgca que manteria as pessoas unidas em um mundo comum.

Para se alcancar a cidadania como elo entre Estado e sociedade, é necessario
buscar, localizar e desenvolver o espaco publico, em que interlocucdo e construcdo
democréatica ndo perdem forca. Uma esfera publica ideal deve possibilitar acesso a
participacdo e, principalmente, universalizar o poder de deciséo, direto ou por alguma
forma de delegacdo legitima.

Jovchelovitch (2000, p.61) conceitua esfera pablica como espaco para promocao
do dialogo, do entendimento e do sentido de comunidade. A autora afirma que o Brasil
"ndo foi capaz de desenvolver plenamente uma esfera pablica”, que "permanece um
projeto, algo pelo qual ainda é preciso lutar”. No entanto, Mello (2007, p.33) lembra que
ha& pequenos movimentos que podem abrir perspectivas no pais, com o protagonismo de
agentes, gestores publicos e representantes dos movimentos.

Alguns aspectos sdo importantes para ampliacdo do papel da sociedade na
definicdo dos rumos do pais: descentralizacdo, criacdo de mecanismos de participacao,
deslocamento de poder, controle social exercido sobre a atuagdo governamental.

Delcia Vidal, em sua tese de doutorado Imprensa, jornalismo e interesse
publico: Perspectivas de Renovacgdo- A Noticia Cidada, defende que o interesse publico
(ou comunicacdo publica, como aponta Mello em Comunicacdo de interesse publico)
ndo surge pronto. Precisa ser construido e agregado na maior parte das noticias. Ndo se
trata de apenas noticiar 0s acontecimentos, mas afirmar a noticia produzida civicamente,
a noticia cidadd. Deve-se fortalecer os lacos entre puablico, imprensa e a cidadania.

Ao fim de sua tese, Vidal propde a reflexdo sobre uma Teoria da Noticia de
Interesse Publico. Essa baseia-se na ideia de que imprensa e jornalismo conseguiriam
fornecer a sociedade informacdes que contribuam para o desenvolvimento humano,
moral e politico, por meio da noticia cidadda, com o pleno exercicio do direito a
informacao.

Noticias judiciarias que ocupam espa¢co na midia comercial geralmente
envolvem o valor-noticia notoriedade, como noticias sobre ministros do Supremo
Tribunal Federal, a exemplo de Joaquim Barbosa, entdo presidente STF, ou valores-
noticia como poder e dinheiro, envolvidos no escandalo politico do mensaldo (Acéao

Penal 470), julgado pela Suprema Corte em 2012. No entanto, h& outras noticias do
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Poder Judiciario que também merecem destaque devido ao impacto que podem causar
na vida dos cidaddos, como por exemplo a autorizagdo para que se realizem pesquisas

com células-tronco.

O que é importante geralmente desperta interesse. Mas ha também outros
topicos que precisam de um tratamento jornalistico a fim de despertar
interesse no publico. E ai esta uma das artes do jornalismo: ver relevancia até
em curiosidades da vida real, desde que a mensagem seja compreensivel, que
se consiga comunicar um fato e que este, de alguma forma, acrescente
informacdo ao cidaddo. Com informacdo, a matéria-prima do jornalismo, é
possivel haver uma sociedade melhor. (JORGE, 2012, p.38).

5.2. Anoticiana TV

5.2.1 O texto e aimagem
Uma matéria de TV precisa de imagens boas, fortes, contundentes. Devido a alta
tecnologia, a imagem esta cada vez mais presente no cotidiano das pessoas. Ela atrai,
conduz uma informacéo e se eterniza na memoria humana. O desafio do jornalista de
televisdo € decidir se a imagem deve comandar 0 Seu texto.
Quando existe uma imagem forte de um acontecimento, ela leva vantagem sobre
a palavra. Ela ¢ suficiente para transmitir, a0 mesmo tempo, informacéo e emocédo. A
imagem é uma linguagem universal, tem entendimento imediato e possibilita as pessoas
a visdo de uma realidade externa aquela em que vivem. A TV s0 existe com a imagem,
e a palavra tem seu lugar garantido. O desafio é saber como e quando usar a palavra.
"Em telejornalismo, a preocupacéo é fazer com que texto e imagem caminhem juntos,
sem um competir com o outro: ou o texto tem a ver com o que esta sendo mostrado ou
ndo tem razdo de existir perde a sua funcdo” (PATERNOSTRO, 2006, p.74)..
Paternostro defende que o potencial de uma informagdo é ampliado quando a
imagem esta associada a um bom texto.
Um texto com palavras bem escolhidas, frases estruturadas, ritmo, emocéo,
com estrutura simples, sem rebuscamento, com harmonia, nuances, clareza;

um texto inteligente, rico, bonito, informativo, escrito com a cabeca e com o
coracdo (PATERNOSTRO, 2006, p.74).

No telejornalismo, o texto € escrito para ser falado (pelo locutor ou pelo
repérter) e ouvido (pelo telespectador). Instantaneidade em televisdao significa que o
receptor deve "pegar a informacdo de uma s6 vez". Se isso ndo ocorre, 0 objetivo de
gquem transmite a informacao fracassa.

Ao ritmo do texto, o telespectador capta a mensagem, apreende a informacéo. O

ritmo favorece a concentracdo de quem esta assistindo & TV. Nao deve ser agressivo,



27

mas também ndo deve ser mondtono ou lento. Paternostro (2006, p.81) alerta para
cuidados com o fim de conseguir um bom ritmo no texto:
o frases curtas: auxiliam a compreensdo. Uma série de frases curtas da um sentido

de agdo & noticia e passa informagéo sem rodeios.. E preciso ainda saber variar o

tamanho das frases no texto para evitar o estilo telegréafico.

e pontuacdo: da o "embalo" ao texto. Uma pontuacdo bem colocada (virgula, dois
pontos, reticéncias, ponto final) vai indicar o tom que esse texto deve ser lido.

Os sinais ortograficos utilizados em dose certa permitem intervalos, pausas e a

entonacao da voz, que vao ajudar na respiracdo do locutor e na compreensdo do

texto.

Quando um texto jornalistico, por alguma razdo, ndo possui imagens
correspondentes, deve-se langar médo de recursos graficos que, ao acompanhar tal texto,
vao facilitar a compreensdo. Exemplos de recursos visuais sao mapas, selos, desenhos,
gréficos, quadros parados, legendas, fotos, animacdo, simulacdo, reconstituicdo. Sao
chamados de artes em telejornalismo e séo criados pela Editoria de Arte das emissoras
de TV. As artes inseridas em uma reportagem devem ter o objetivo de ajudar o
telespectador a entender a mensagem transmitida. Devem ser usadas de maneira discreta
e eficiente, sem transformar a matéria em uma alegoria. Assim acontece na TV Justica:
temas judiciarios de dificil entendimento s&o explicados por meio de graficos,

animag0es que acompanham as reportagens.

5.2.2 Linguagem na TV

E necessario saber dosar as palavras. "As palavras constituem a comunicacio
por exceléncia, desde que bem utilizadas. Se forem mal utilizadas, ou usadas em
excesso a comunicagio perde-se no caminho” (WATTS, 1990, p.246). E importante dar
clareza e impacto aos comentarios, cortando adjetivos. "Se o0 objeto, ou pessoa, que
vocé descreve esta na imagem, adjetivos ndo vao acrescentar muito.” (idem; p.246).

Dentre as dicas de estilo de redacao televisiva, é aconselhavel evitar o jargao.

O jargdo é uma linguagem taquigréfica de especialistas; se vocé deseja dar a
seu comentario um sabor auténtico, no méaximo utilize uma ou duas
expressdes do jargdo especializado, mas assegure-se de que eles sejam
explicados em linguagem ndo técnica. (WATTS, 1990, p.247).

Sobre as palavras, "as curtas sdo melhores que as compridas, porque as pessoas

entendem-nas mais facilmente." (idem;p.248).
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"O significado precisa ser instantaneamente claro™ (WATTS, 1990, p.248). O
espectador ouve um comentario, ndo tem acesso a palavra escrita, entdo ele escuta
apenas uma vez e em certas ocasides esta realizando outras atividades. Além disso, é
necessario organizar bem os pensamentos e escolher as palavras certas, pois escrever
bem é saber traduzir pensamentos em palavras. "Se 0s seus pensamentos nao forem

claros, suas palavras evidenciardo isto". (idem; p.248).

5.2.3 Texto coloquial

Linguagem coloquial é aquela que esta na boca do povo, usada na conversa entre
duas, trés ou mais pessoas. As qualidades da linguagem coloquial passam a ser as
exigéncias do texto jornalistico de TV. Quanto mais as palavras, ou o texto como todo,
forem familiares ao telespectador, maior sera o grau de comunicacdo. Antes de tudo, é
preciso levar em conta as regras gramaticais. A TV deve respeitar o telespectador e
transmitir informacdo em uma linguagem coloquial correta. "A partir do momento em
que a linguagem do cotidiano passa a ser o texto escrito de televiséo, e texto escrito para
ser falado, € preciso seguir as normas"” (PATERNOSTRO, 2006, p.76).

E preciso cuidado com o uso da giria, pois ela pode tornar o texto vulgar e néo
ser bem compreendida. A busca do texto coloquial consiste em se encontrar um texto de
entendimento comum para a mensagem que sera transmitida.

Toda vez que um telespectador ouve uma palavra ou uma frase, ela é conectada
com algo ja conhecido, alguma coisa que ja esta na memoria. Se as palavras- tanto no
off quanto na passagem de um repdrter ou mesmo em um lead ou em uma nota ao vivo-
sdo desconhecidas, complexas, eruditas, ambiguas, fracas, confusas ou especificas, 0
telespectador as despreza e passa a se fixar na imagem.

O telespectador s6 ouve o texto uma vez e deve ser capaz de capta-lo, processa-
lo e reté-lo nessa Unica vez. Ndo ha segunda chance.

As palavras e as frases devem ser o mais proximo possivel de uma conversa.
Deve-se usar palavras simples e fortes, elegantes e bonitas, e apropriadas ao significado
da historia que se pretende contar. Trata-se de buscar um texto simples, mas ndo um
texto pobre ou vulgar, um texto natural e ndo um texto "rebuscado" ou literario. E
recomendavel usar frases na ordem direta (fica mais simples e contribui para a
compreensdo da noticia), evitar frases intercaladas, frases entre virgulas que explicam,
explicam e demoram a chegar ao ponto principal. E melhor encerrar a frase e continuar

a explicacdo na frase seguinte.
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Paternostro (2006, p.98 e 99) aponta ainda duas caracteristicas fundamentais do
texto jornalistico de televisao:
e precisdo: escolher a palavra certa para o que se quer informar, evitar palavras
que tenham duplo sentido e
e concisdo: fazer frases que contenham toda a informagdo com as palavras
necessarias, sem exageros, evitar redundancias, o uso de palavras ou expressdes
desnecessérias.
Nas fichas a serem utilizadas para realizar esta pesquisa pretende-se analisar:
presenca de expressdes redundantes (adjetivos, advérbios), de jargdo, de palavras muito
compridas e de dificil compreenséo, ou seja, se as mensagens transmitidas conseguem

passar a informac&o a que se propdem, conseguindo comunicagao com o publico.

5.2.4 O telejornal

O telejornalismo, em seu inicio, era uma variante do jornalismo impresso, uma
espécie de leitura televisionada de noticias da imprensa. Assim como no cinema, 0O
apresentador era um narrador, uma voz de fundo, ilustrando as imagens. Com a criacao
da linguagem propria da TV, surgida a partir do desenvolvimento técnico (reportagens,
videoteipes, criacdo de vinhetas, de cenario especifico), particularmente a partir dos
anos 60, o telejornal ganha roupagem prépria, transformando a simples leitura de
noticias em um show televisivo.

No final do século 20, a producdo dos telejornais, hoje padronizada em quase
todo o mundo, desvenda paradigmas proprios desse género, muito influenciados pela
industria da publicidade e que se confundem com a prépria l6gica da TV como um todo.
Marcondes Filho (2002, p.80) enumera esses paradigmas:

e modelo esportivo de noticiario: as cenas sao apresentadas tal qual num jogo de
futebol. As cenas se passam e a intervencdo do narrador é quase minima. E deixada de
lado a ideia de se explicar os fatos ao telespectador. Assistir aos acontecimentos, de
preferéncia ao vivo, ja lhes da significacdo.

e |6gica da velocidade: se refere tanto a rapidez com que cada emissora traz um
fato ao publico quanto ao ritmo de apresentacdo das noticias. Um tema é considerado
bom pelos jornalistas se for apresentado antes que os outros. Jornalistas selecionam, por

padrdes viciados e em geral imutaveis, sempre 0s mesmos enfoques.
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e preferéncia do "ao vivo™: alguns jornalistas acreditam que no ao vivo estd a
pureza plena de uma transmissdo. O ao vivo ndo apenas substituiria uma reportagem,
mas seria a apresentacao das "coisas em si"', em que os fatos falam por si mesmos.

e substituicdo da verdade pela emocgédo: o telespectador busca na TV sentir as
mesmas coisas que gostaria de poder viver no real. Quando a TV faz o telespectador
sentir emocdes, isso da um valor de verdade e autenticidade. Se a pessoa sentiu, é
porque a coisa tocou como uma vivéncia real.

e popularizacdo: na TV ndo pode existir nada de complexo, complicado, dificil,
que dé trabalho ao telespectador. A TV é 0 meio de comunicacdo mais elementar, mais
simples que existe. Ela ndo pode contar com a memoria do telespectador, com
conhecimentos anteriores. Toda vez ela tem de comecar do ponto zero, mas ndo pode
avancar muito mais do que isso, pois o telespectador se "perde” e ndo ha o principio de
continuidade na TV.

e expurgo da reflexdo: Ligar a TV a noite é como fazer compras no fim de
semana, como pegar a hora do rush. Nenhumas dessas coisas traz prazer; ab mesmo
tempo ndo se pode ficar sem elas. Em um mundo marcado pela sensacéo imediata, que
desaparece instantaneamente, pensar € uma acdo que atrapalha, proibida, subversiva,
inatil para a maioria das pessoas, pois "ndo muda nada".

Nos videos do Jornal da Justica 12 e 22 edi¢cOes, pode-se observar paradigmas
acima apresentados. Estdo presentes ritmo veloz de apresentacdo das noticias (0s
videoteipes tém duracdo em média entre 30 segundos e trés minutos; cinco deles
ultrapassam esse limite, podendo chegar a oito minutos) e presenca recorrente de “ao
vivo" (passagens ao vivo de reporteres no Supremo Tribunal Federal, no Superior

Tribunal de Justica, no Tribunal Superior Eleitoral).

5.3. ATV Justica
5.3.1 TV Justica: quem é o publico?

Como dissemos anteriormente, ndo foi encontrada nenhuma pesquisa de opinido,
junto a administracdo da TV Justica, que tenha buscado conhecer o publico da emissora,
se o0 foco é limitado a advogados, juizes, profissionais do direito ou abrange pessoas
leigas na &rea. Watts (1990, p.253) recomenda ndo desperdicar o potencial da televisao,

"0 mais bem-sucedido meio de comunicacdo de massa"”, com temas que até mesmo
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académicos e executivos encontram dificuldade para dirigir a atencdo, como velocidade
de circulagdo da moeda ou motivacdo no trabalho. O autor aconselha abordar esses
temas s6 de vez em quando, e ainda assim de forma atraente, para que possam despertar
0 interesse na audiéncia.

A necessidade de harmonizar-se com o publico de que faz parte torna-se tanto
mais forte e irresistivel quanto mais numeroso o publico, quanto mais grandiosa a
opinido e quanto mais frequentemente essa préopria necessidade for satisfeita (TARDE,
1992, p.154). O autor alerta, portanto, para o cuidado em ndo se curvar tanto ao "vento
da opinido" que passa, ou seja, para que nao haja preocupacdo desmesurada em agradar

ao publico.

5.3.2 TV Justica e opinido publica

A afirmacdo do jornalismo na Franga se deu com a Revolugdo Francesa do
século XVIII, e com esse advento, veio o publico. No livro A opinido e as massas,
Tarde (1992, p.35) define publico como uma multidao dispersa, em que a influéncia dos
espiritos uns sobre 0s outros torna-se uma acdo a distancia, a distancias cada vez
maiores. Quanto a opinido, resultado de todas as a¢des a distancia antes citadas ou em
contato, estd para as multiddes e para os publicos assim como o pensamento esta para o

corpo, de certo modo. Dai o conceito de opinido publica:

A opinido é um grupo momentaneo e mais ou menos légico de juizos, 0s
quais, respondendo a problemas atualmente colocados, acham-se
reproduzidos em numerosos exemplares em pessoas do mesmo pais, da
mesma época, da mesma sociedade (TARDE, 1992, p.83).

A transformacdo de uma opinido individual numa opinido social, na "opinido",
foi devida a palavra publica na Antiguidade e na Idade Média, a imprensa nos dias de
hoje, mas em todas as épocas e acima de tudo as conversacdes (idem; p.83).

O jornalismo é uma bomba de informacdes que, recebidas de todos 0s pontos do
globo, cada manhd, sdo, no mesmo dia, propagadas a todos os pontos do globo no que
elas tém de interessante ao jornalista (Tarde, 1992, p.89). Assim comecou a relacéo

entre 0s jornais e a opinido:

Os jornais comegaram por exprimir a opinido, inicialmente a opinido local de
grupos privilegiados, uma corte, um parlamento, uma capital, dos quais
reproduziram os mexericos, as discussdes, 0s discursos; acabaram por dirigir
e modelar a opinido quase a seu bel-prazer, impondo aos discursos e as
convencdes a maior parte de seus temas cotidianos. (TARDE, 1992, p.89).
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Nas fichas a serem utilizadas neste trabalho, pretende-se portanto, analisar se as
informacGes transmitidas revelam a opinido apenas de um grupo da sociedade: 0s
magistrados do Poder Judiciario brasileiro (advogados, juizes ou membros de tribunais).
Ou se ao contrério, mostram a opinido de especialistas de outras areas do conhecimento
que se entrelacam com o direito, 0o que mostraria pluralidade, requisito das
democracias..

Ao término da realizacdo das fichas, pretende-se verificar a fungdo da TV Justica
como canal de comunicacdo publica. Ou seja, se a TV Justica desempenha o papel de
MARS?, contribuindo para ampliar o acesso da informag&o & sociedade e prestando um

servico publico.

5.3.3 TV Justica como TV publica

A TV Justica € uma emissora publica com sede no Supremo Tribunal Federal
(STF), em Brasilia. Trabalha com a perspectiva de informar, esclarecer e ampliar o
acesso a justica, buscando tornar transparentes acfes e decisbes. Tem como foco
preencher as lacunas deixadas por emissoras comerciais sobre noticias judiciarias, para
que o publico acompanhe o dia a dia do Poder Judiciario, favorecendo o conhecimento
do cidaddo sobre seus direitos e deveres (http://www.tvjustica.jus.br/, acessado em
17/5/14 as 0Oh).

Wolton (2004, p.135) citado por Silva e Menezes (2013, p.274) destaca que
apesar das rupturas sociais e culturais do momento, a televisdo continua exercendo forte
papel na sociedade, principalmente pela visibilidade e popularidade, representando um
dos lacos sociais da modernidade. Para o autor, a televisdo € a Unica atividade
compartilhada por todas as classes sociais ¢ por todas as faixas etdrias (“a Unica
atividade a fazer ligacdo igualitaria entre ricos e pobres, jovens e velhos, rurais e
urbanos, entre os cultos e os menos cultos. Todo mundo assiste televiséo e fala sobre
ela”) estabelecendo, assim, um lago entre todos os meios. Ele questiona se as midias
interativas e tematicas ndo estariam acentuando a individualizacdo e a soliddo nos dias
atuais. No caminho oposto a isso, estd a TV: objeto de conversacdo na sociedade, seja

para falar mal da programacéo, ou para repercutir as informacées transmitidas.

® Meios de Assegurar a Responsabilidade Social da Midia.
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Bertrand (1999, p.57) afirma que sem comunicacdo ndo ha sociedade, logo ndo
ha sobrevivéncia prolongada do individuo. Os meios de comunicagdo em nosso mundo
(idem; p.51) sdo indiscutivelmente importantes. Segundo o autor, se uma mensagem &
publicada ela seguramente terd um impacto, como uma bala num alvo. Para que uma
mensagem exista, faz-se necessario pelo menos duas pessoas, 0 emissor e o receptor.
Esse Gltimo ndo é um receptaculo passivo: ele interpreta a mensagem segundo sua
experiéncia, seu meio, suas necessidades e seus desejos.

H& uma evidente distin¢do entre midia "publica" (sob controle do Estado), midia
comercial (sob controle do dinheiro) e midia privada ndo comercial. O autor coloca

ainda que a auséncia de verdadeira concorréncia acarreta a mediocridade da midia:

N&o se pode admitir que um punhado de sociedades tomem conta de um
servico publico crucial para explora-lo com finalidade somente lucrativa;
nem admitir que elas pretextem, para refutar toda regulamentacdo, que a
imprensa-instituicdo deve ser totalmente livre (idem;p.51).

Bertrand (1999,p.51) aponta o qudo prejudicial é, para um pais, que qualquer
setor da economia fique sob controle de um oligopolio, inclusive a midia, apontada por
ele como "sistema nervoso da sociedade”.

A midia determina a ordem do dia da sociedade (BERTRAND, 1999): ela nédo
pode ditar as pessoas 0 que pensar, mas decide no que elas vao pensar. Sobre 0s
assuntos que lhes interessam, as pessoas formam por si mesmas uma opinido- e alids a
opinido da maioria impde-se muitas vezes a midia (sobretudo a comercial).

Omar Rincon (2002, p.29), citado por Silva e Menezes (2013, p.279), conceitua
televisdo publica como um lugar social de todos, “como uma alternativa audiovisual de
encontro da sociedade, de fomento dos direitos dos cidaddos, e de reconhecimento da
pluralidade social que nos habita™.

Este trabalho propde-se a analisar noticias em video de dois telejornais da
emissora publica TV Justica: Jornal da Justica 12 edicdo (13h-13h30) e Jornal da Justica
2% edicdo (18h30-19h). Acerca de telejornais produzidos por emissoras publicas, sdo
feitas algumas consideracdes.

O telejornalismo publico® deve ter como um de seus principios orientadores a
liberdade da perspectiva mercadoldgica, da busca pelo lucro, comercial sobretudo. De

acordo com Coutinho (2013, p.29) os telejornais e programas jornalisticos nesse sentido

® Termo usado por Iluska Coutinho em A Informac&o na TV Pdblica (2013, Insular). Faz referéncia ao
jornalismo produzido pelas TVs publicas. Alguns tedricos defendem que o jornalismo deve ser
essencialmente publico. No entanto, a necessidade de adjetiva-lo advém da constatacdo de que o campo
da comunicacao publica pode representar uma alternativa para o exercicio efetivo.
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deveriam ter como premissa e/ou promessa desenvolver uma melhor compreenséo da
realidade, tornando mais proximo e efetivo seu entendimento e apropriagdo pelos
telespectadores. Esses deveriam ser compreendidos e representados nas reportagens
como cidaddos e também como grupo social. Mais do que informacdes
descontextualizadas, os telejornais publicos deveriam contribuir com a oferta de
conhecimento cotidiano e formagdo dos espectadores e, assim, estimular sua
autonomizagao.

Um dos objetivos do telejornalismo publico deve ser a veiculacdo de explicacdes
aprofundadas sobre a sociedade, assim como sobre 0s sistemas politico e fiscal, que as
organiza. E preciso priorizar, ainda, a difusdo de noticias de interesse publico, tendo
como parametro central a isencdo dos relatos e a presenca de pluralidade de opinifes no
material veiculado. O sociélogo francés Dominique Wolton, citado por Coutinho (2013,
p.31) defende a televisdo como meio de comunicagdo central nas sociedades
contemporaneas. Para ele, o telejornalismo publico deve constituir-se em espaco para a
veiculacdo de argumentos, para a ocorréncia de dialogos como uma espécie de esfera
publica mediatizada.

A respeito da posicao a ser tomada pelo publico, Coutinho (2013, p.30) defende:

Mais cidaddo que consumidor, os vinculos de proximidade a serem
construidos entre os telejornais publicos e seus publicos devem perpassar
todo o processo de producdo, veiculacdo e repercussao dos noticiarios. Para
isso 0s programas jornalisticos em uma emissora publica deveriam estimular
e propiciar instrumento para a efetiva participacéo do espectador, em lugar do
que é definido como uma interacdo reativa, apenas, esta mais simulacdo que
efetiva relacdo de identidade entre TV e sociedade (COUTINHO, 2013,
p.30).

De acordo com a mesma autora, alguns requisitos devem ser cumpridos pelo
telejornalismo puablico a fim de possibilitar o direito a comunicacdo aos espectadores
e/ou grupos sociais aos quais estdo vinculados:

e maior pluralidade na selecdo das fontes;
e maior tempo de fala/argumentacdo dedicado a elas nas edi¢fes dos programas e
e maior abertura quanto a sua forma de insercdo na narrativa audiovisual.

A respeito das imagens veiculadas, o telejornalismo de uma emissora publica
deve ter como qualidade central a preservacdo da intimidade, o cuidado na
representacdo das diferencas, a recusa a perpetuacdo de esteredtipos, o0 respeito ao
cidaddo e a dignidade do ser humano, em diferentes géneros, sotaques, graus de
escolaridade, nivel socioeconémico e/ou orientagdo sexual. Os telejornais de uma

emissora publica deveriam promover representagdo de diferentes grupos identitarios,
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incluindo as chamadas minorias ndo apenas por meio da realizacdo de pautas
especificas, mas no cobertura cotidiana, na representacdo da populacdo de maneira
geral. Afinal, os telejornais atuam como forma de ordenamento do mundo social, e de
reconhecimento pelos individuos na sociedade brasileira.

A TV Justica trava uma batalha diaria para manter a audiéncia. De que forma
capturar o telespectador, com perfil tdo variado e cada vez mais distante da légica
tradicional de ver televisdo, € um desafio para as emissoras, principalmente para o
sistema publico, tendo em vista o cenario tdo competitivo. Embora ndo tenham sido
concebidas nem estruturadas nas mesmas bases econdmicas que as televisbes
comerciais, as emissoras publicas também precisam de publico. Elas dependem de suas
audiéncias para justificar a existéncia e permanéncia no mercado.

Nas fichas a serem utilizadas na pesquisa deste trabalho, serd analisado o aspecto
comunicacdo e cidadania: em que medida as informagdes transmitidas nos videos
contribuem para ampliar o conhecimento acerca dos deveres e direitos dos usuérios do

portal e dos espectadores da TV Justica?

6. Resultados da pesquisa

Este trabalho teve como finalidade analisar as noticias da pagina inicial do sitio
da TV Justica (http://www.tvjustica.jus.br/) e os videos correspondentes durante cinco
dias da semana (de 5 a 9 de maio de 2014), no horéario das 14h. Esse é o horario de
término do Jornal da Justica 12 edicdo, programa do qual séo escolhidas os videos que
serdo destaque na se¢ao ‘“Noticias”, a segunda na ordem visual do sitio. A TV s0
publica noticias de segunda a sexta-feira (dias Uteis para a emissora em estudo), e por
isso foram escolhidos os dias acima citados.

O proposito do método utilizado neste trabalho consistiu em analisar, por meio
de fichas, a linguagem jornalistica empregada, a estrutura, os valores-noticia presentes
— apresentados por Thais de Mendonca Jorge em Manual do foca: guia de
sobrevivéncia para jornalistas (2012) — e a adequacao do tema dos videos ao publico.
Foram analisados 17 videos cujos temas séo:

Licenca para adocao;
Royalties sobre gas;

Revisdo de plano de previdéncia privada;

> w0

Operagéo Lava Jato;
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5. Multa imposta a presidente Dilma Roussef;
6. Habeas corpus a funcionéria do Banco do Brasil,
7. Grupo de trabalho CNJ;
8. Decisdes STJ;
9. Lei Geral da Copa;
10. Homenagem a Ayres Britto;
11. Trabalho escravo;
12. Representacao partido PSDB,;
13. STJ julgamento corrupcéo;
14. Bloqueio de bens;
15. Seguro DPVAT,
16. Quebra do sigilo bancério da Petrobras e
17. Revogacao de concessdes a deputado.

Dentre os videos analisados, 12 tém duracdo entre 30 segundos e trés minutos.
Cinco deles ultrapassam esse limite, podendo chegar a oito minutos. Oito deles possuem
como apresentadores os jornalistas Erica Pinheiro e William Galvdo, ora apenas um
deles em destaque, ora os dois em plano aberto na bancada do Jornal da Justica 22
edicdo. Nove sdo apresentados pela jornalista Leticia Justus, no Jornal da Justica 12
edicdo. Os repdrteres das matérias s@o os jornalistas Caroliny Anache (um video), Tais
Cerutti (trés videos), Henrigue Amaral (um video), Neila Guimardes (um video),
Carolina Chaves (trés videos), Yuri Achcar (um video), Karla Lucena (um video), Ana
Paula Ergang (um video).

Os valores-noticia trabalho, poder e dinheiro estdo presentes em 15 dos 17
videos. Além desses, estdo presentes 'meio ambiente' e ‘confidéncias'. Ha VTs
(videoteipes) em dez dos videos; os restantes variam entre notas dadas pelos
apresentadores, sem imagens, e links ao vivo com reporteres transmitindo as principais
decisdes tomadas por ministros de tribunais (Supremo Tribunal Federal, Superior
Tribunal de Justica).

A fim de testar a Gltima proposta, ou seja, verificar se os contetdos da TV
Justica dialogam com o puablico, decidimos fazer uma experimentacdo com um grupo
pequeno de espectadores. Para isso, foi escolhida uma amostra aleatoria de sete pessoas,
homens e mulheres, de faixas etérias e niveis de escolaridade distintos, todos moradores
do Distrito Federal. Apresentamos a cada uma delas dois videos (também escolhidos

aleatoriamente dentre os que perfazem nosso corpus), observando as reagdes e fazendo
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perguntas, que iriam ser registradas em uma ficha de analise. As fichas foram aplicadas
em horarios variados, ora de manh4, ora a tarde.

Embora sabendo que esta diminuta amostra ndo permitiria tecer conclusdes
globais, e que esse ndo é um numero significativo de pessoas que pudesse apontar
efeitos de grande alcance, acreditamos que a metodologia empregada e seus resultados
ja fornecem um panorama, ainda que timido, do grau de legibilidade dos videos.

Para manter a confidencialidade dos dados da pesquisa ndo identificaremos 0s
entrevistados por seus nomes. Adotaremos letras — de A. a G. — para nos referirmos a
eles. Inicialmente, damos algumas informacGes sobre essas pessoas.

A entrevistada A., 39 anos, € técnica em assuntos educacionais e trabalha na
secretaria da Faculdade de Comunicacdo (FAC) da Universidade de Brasilia (UnB).
Apresentada ao video cujo tema é Revisdo do plano de previdéncia privada, a
entrevistada o considerou atual, agradavel, sucinto, dindmico, e reconheceu que desperta
0 interesse plblico. "E um video jornalistico e cumpre a missdo de informar",
complementa. Para ela, estdo presentes os valores-noticia trabalho, poder e dinheiro. Ao
ser questionada sobre dificuldade em acompanhar algum momento do video, ela aponta
algumas imagens dos ministros do Superior Tribunal de Justica (STJ). "As imagens dos
ministros, depois da passagem da reporter, sdo cansativas e ndo acrescentam informacao
ao video", afirma. Sobre palavras cujo significado ndo tenha ficado claro, ela destaca
que sentiu a falta de explicacdo sobre o que é direito adquirido, mas dispensa a
necessidade de assistir ao video mais de uma vez para entender o assunto.

A técnica em assuntos educacionais afirma que tomou conhecimento da TV
Justica ao assistir televisdo ¢ trocar de canal. “O assunto tratado pela emissora naquele
dia me chamou ateng¢do, pois estudo para concursos, ¢ os temas sdo afins”, destaca.
Acerca das diferencas entre o video da TV Justica assistido e um outro sobre 0 mesmo
tema, produzido por uma TV comercial, a entrevistada aponta que a apresentadora e o
cendrio da TV Justica sdo mais sérios do que os de uma emissora comercial. Ela diz
também que a emissora em estudo é mais imparcial, ficando claro que o objetivo Unico
é informar. Por fim, destaca que o video contribuiu para reafirmar o direito de todo
cidaddo de recorrer de algum beneficio que ele/ela julga ter como seu.

A entrevistada B., 41 anos, é cabeleireira e massoterapeuta em um saldo de
beleza na Asa Norte em Brasilia (DF) e concluiu o 2° grau escolar. Acerca do mesmo
video apresentado a entrevistada A., afirma tratar-se de um video atual e interessante,

apesar de cansativo: "E uma noticia transmitida de forma muito séria, entdo torna-se
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algo pesado para o telespectador”. Ela aponta meio ambiente, educagdo, poder e
dinheiro como valores-noticia. A cabeleireira demonstra necessidade de assistir ao
video mais de uma vez para captar o assunto. Da mesma forma que a entrevista A., ja
havia tido contato com a TV Justica: "Conheci a emissora procurando canais, quando
estava assistindo TV". Em contrapartida, confessa que ndo se tornaria telespectadora
assidua. Sobre as diferencas entre um video da TV Justica e um sobre 0 mesmo assunto
da TV comercial, B. aponta que a postura, a maneira de falar da apresentadora e o
cenario da primeira sdo mais sérios. Para ela, o video contribui para fortalecer a
cidadania do telespectador por ser informativo e colocar a pessoa a par de assuntos
importantes, como aposentadoria. "E uma maneira de fazer com que as pessoas fiquem
atentas sobre 0 que esta acontecendo ao redor", completa.

O entrevistado C. tem 31 anos, é graduado em direito, faz p6s-graduacdo em
direito legislativo e é servidor publico no Senado. Foi apresentado a ele o video que
trata de uma representacdo do PSDB no Tribunal Superior Eleitoral (TSE), contra
pronunciamento da presidente Dilma Roussef considerado propaganda eleitoral
antecipada. C. considerou o video atual, agradavel e frisou tratar-se de um tema
proximo da realidade. "NoOs, trabalhadores do Senado Federal, estamos sempre em
contato com fatos politicos”, revela. Ele diz que conseguiu entender o contetdo do
video apos assistir uma vez e que ndo ha palavras ou termos cujo significado ndo tenha
captado. Ao ser questionado sobre algum momento do video que ele julga ser
enfadonho, ele logo descarta. "Sou suspeito para falar sobre isso, pois eu gosto da TV
Justica e dos temas que a emissora aborda”, afirma. No entanto, considera as imagens
usadas na noticia pobres de significado. Para ele, seria mais enriquecedor se fossem
apresentadas imagens da presidente e dos integrantes do PSDB do que imagens dos
prédios do TSE, como foi feito. "Senti falta de uma referéncia mais clara sobre o
assunto de que trata o video", considera. O entrevistado conheceu a emissora ao
zapear™®, mas informa que é um telespectador eventual. "Quando ligo a TV, procuro
algo interessante na TV Justica, se tiver, eu assisto, sendo, continuo olhando outros
canais", afirma. Trabalho, contrastes, poder e dinheiro sdo os valores-noticia apontados
por ele no video.

A respeito das diferencas entre a TV Justica e uma TV comercial, o servidor

publico julga a primeira mais imparcial. Por ser uma emissora publica, na visao dele,

1% Ato de mudar constantemente os canais da televisdo.
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ndo depende tanto de comerciais. “Uma emissora ndo publica tem mais preocupacao
com 0s anunciantes e com a forma de obter lucro.” A outra diferenga apontada ¢ o fato
de uma emissora comercial transmitir a informagdo por meio de linguagem mais
acessivel, familiar ao publico. "Estou acostumado com a linguagem usada pela TV
Justica, por fazer parte do meu cotidiano. Porém, nas primeiras vezes em que assisti,
notei o uso de uma linguagem formal, distante das pessoas”, avalia. O entrevistado
considera a qualidade e definicdo de imagem e de som de uma emissora comercial
melhores que os da TV Justica. Por fim, C. afirma que o video contribuiu para reafirmar
a proibicdo legal de um candidato ou politico fazer propaganda eleitoral antecipada.
"Um gestor da maquina publica deve no maximo prestar conta das atividades realizadas,
ndo enaltecer o seu governo™, conclui.

D. é a quarta entrevistada da amostra deste trabalho. Ela possui 45 anos e é
fisioterapeuta no Hospital das Forgas Armadas (HFA) em Brasilia. O video apresentado
ao entrevistado C. também foi apresentado a ela (representacdo do PSDB contra Dilma).
A entrevistada considerou o video atual, embora observando que faltam informacoes
sobre os personagens envolvidos. "Vé-se que sdo pessoas relacionadas ao poder, mas a
noticia ndo mostra os nomes de todas elas. Isso chamaria mais a atencdo para o
contetdo”, avalia. Para ela, saude, trabalho, meio ambiente, confidéncias, poder e
dinheiro estdo presentes no video. Ela revela que conheceu a TV Justica certo dia
quando estava desocupada. "Estava em Jodo Pessoa sem fazer nada e liguei a TV. Ao
mudar de canal, encontrei a TV Justica. O assunto tratado era um alerta a funcionarios
para reclamar parcela do FGTS néo recebida”, lembra.

A fisioterapeuta considera que o cenario de telejornal de uma emissora nao
publica seria mais atrativo do que o da TV Justica e a informacéo seria transmitida com
mais detalhes. Para ela, o video contribui pouco para a cidadania do telespectador, pois
carece de detalhes, como o aspecto temporal da noticia e informag6es sobre a instancia
do recurso de que trata o video (se é primeira ou segunda ou ainda, se esta em
tramitacdo no Supremo Tribunal Federal).

A entrevistada E. tem 20 anos e cursa nutricdo no Centro Universitario de
Brasilia (UniCeub). A ela foi apresentado o video sobre alteracdes nos valores das
indenizacgdes pagas pelo Seguro de Danos Pessoais Causados por Veiculos Automotores
de Vias Terrestres (DPVAT). A entrevistada considera o video atual e interessante.
Destaca a dificuldade de entender o video ap0s assisti-lo apenas uma vez, apesar de nao

destacar nenhuma palavra ou termo cujo significado ndo tenha ficado claro. Para ela, a
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presenca da reporter no video agrega significado. "Torna a noticia mais interessante e
mais dindmica para quem assiste”, afirma. Em sua viséo, trabalho e dinheiro sdo os
valores-noticia presentes no video. A entrevistada revela que ja conhecia a TV Justica,
mas ndo é telespectadora assidua, pois 0s temas de que a emissora trata ndo fazem parte
da sua area de estudos. Ela defende ainda que a emissora deveria ser um canal aberto
em todo o pais, pois transmite informacdes juridicas relevantes para os telespectadores.
N&o h4, na opinido da estudante, nenhuma diferenca entre o video da TV Justica e outro
sobre 0 mesmo assunto de uma emissora comercial. A abordagem e a forma de
apresentacdo seriam semelhantes. Acerca da cidadania, a noticia contribui, em seu modo
de ver, para ampliar o conhecimento acerca das mudancas nos valores pagos pelo
seguro DPVAT.

F. € a sexta entrevistada, tem 18 anos e cursa administracdo na Universidade de
Brasilia (UnB) e direito no Centro Universitario de Brasilia (UniCeub). Ela descarta a
necessidade de assistir ao video mais de uma vez para entendé-lo, e destaca que a
sonora da repdrter, antes da passagem, torna-se cansativa depois de alguns segundos.
"Com o surgimento da imagem da reporter no video, voltei a prestar atencdo”, revela.
Considera o video atual e interessante. Para ela, a noticia carece de uma linguagem mais
simples e mais familiar as pessoas. "Quem tem nivel de escolaridade razoavel consegue
entender o video, mas quem nado tem vai apresentar dificuldades em capta-lo", prevé.

Salde, poder e dinheiro s@o os valores-noticia identificados pela estudante de
administracao, no video. Conheceu a TV Justica na escola e na faculdade. Ela reconhece
a importancia da emissora para ficar atualizada dos assuntos julgados nos tribunais. Para
a entrevistada, a abordagem do assunto pela TV Justica é mais aprofundada que a de
uma emissora comercial. O video contribuiu para afirmar o conhecimento prévio que a
entrevistada tinha sobre o seguro DPVAT.

G. é a sétima e ultima entrevistada, tem 58 anos, é professora e bidloga da
Universidade de Brasilia (UnB). A autorizacdo revogada a um dos deputados
condenados na Acdo Penal 470 (Caso Mensaldo), que solicitou permissao para trabalhar
em empresa propria, € o tema do video apresentado a entrevistada. Ela considera o
assunto atual. Ha4 uma expectativa, na sua visdo, do povo brasileiro, com o desenrolar
do processo, afinal foram estabelecidas penas e muitas delas ja estdo sendo cumpridas, o
que fortalece a democracia brasileira. Ela destaca a necessidade de se retomar o
significado da Acdo Penal 470 para o telespectador. "Uma frase poderia explicar

resumidamente que essa aco penal trata do escandalo do Mensaldo. E como uma sigla
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citada por alguém, em que logo depois, 0 ouvinte espera o significado, afinal ndo faz
parte do vocabulario cotidiano da maioria das pessoas”, assinala. A bidloga é muito
explicita ao indicar os critérios que fizeram o fato tornar-se noticia: saude, trabalho,
meio ambiente, amor, educacdo, ciéncia. Em seguida, explica os outros fatores que
enxerga no video abordado: arte ("Esté presente na disposicdo e nas cores do cenéario e
no modo de se portar da reporter”); moda (A maneira de se vestir da apresentadora e da
reporter"); contrastes ("Pode-se perceber diferencas entre o ambiente natural e o
artificial no estudio"); poder ("Ha no video dois tipos de poder: 0 que uma pessoa tem
de definir uma lei e 0 de outra usar subterfigio, ao criar uma empresa para se
autobeneficiar"); dinheiro ("Ha os custos do Poder Judiciario em manter uma pessoa
presa"); e sexo (“Ficam evidentes as particularidades do género masculino no video").

A entrevistada G. revela que conheceu a TV Justica zapeando. Sobre as
diferencas entre a TV Justica e uma emissora comercial, a professora destaca que as
duas realizam um jornalismo profissional e abrangente. "Percebo qualidade no trabalho
desenvolvido pela TV Justica. Ela poderia tranquilamente tornar-se um canal aberto a
todos os brasileiros”, considera. Acerca da cidadania, a professora destaca o valor da
informacao transmitida. O video revela que a conduta do deputado ndo esta de acordo
com a lei. Isso contribui para a cidadania das pessoas”, assegura.

Os resultados deste trabalho mostraram que as pessoas, em sua maioria,
captaram o significado dos videos a elas apresentados, reconheceram que as noticias em
video contribuem para a cidadania, alguns em menor, outros em maior grau e ainda
revelaram ter conhecido a emissora por acaso. As diferencas na compreensao, como se
podia esperar, parecem estar ligadas ao grau de cultura e formacdo educacional da
amostra.

Em analise apresentada acima, os valores-noticia trabalho, poder e dinheiro
estdo presentes em 15 dos 17 videos. Além desses, estdo presentes 'meio ambiente' e
‘confidéncias’. Ha4 VTs (videoteipes) em dez dos videos. O valor-noticia apontado por
todas as pessoas da amostra entrevistadas € o dinheiro, ligado ao poder, tema que
envolve noticias do Poder Judiciario, como revisdo de previdéncia, representacdo de
partidos politicos, seguros de veiculos e solicitacdo de presos politicos. Dentre 0s quatro
videos apresentados (um para cada uma das trés duplas e mais um para a entrevista G.)
apenas um ndo possui videoteipe, mas um link para a reporter que informa a noticia em

frente ao edificio sede do STF.
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7 Significado da amostra e analise das entrevistas

De acordo com a definicdo dada por Amaral (1978), citado por Jorge (2012, p.
23), noticia "é a informacéo atual, verdadeira, carregada de interesse humano e capaz de
despertar a atencdo e a curiosidade de grande numero de pessoas." Conforme essa
definicdo, todos os videos da amostra que selecionamos para esta pesquisa atendem ao
conceito de noticia. Dentre os requisitos imparcialidade, objetividade e veracidade da
informagdo jornalistica, dois entrevistados — a técnica em assuntos educacionais
(Entrevistada A) e o servidor publico (Entrevistado C) — apontaram a imparcialidade
como caracteristica da TV Justica.

Dentre os valores-noticia fundamentais (atualidade, proximidade e notoriedade),
todos os videos apresentam os dois primeiros. As pessoas entrevistadas concordam que
0s temas abordados nos videos séo atuais e proximos de sua realidade, apesar de ndo
conseguirem identificar pessoas famosas ou notorias nas noticias. Destacaram trabalho,
poder, dinheiro, meio ambiente, contrastes, saude, confidéncias, amor, educacao,
ciéncia, arte, moda e sexo como os valores-noticia tematicos presentes nas noticias. E
possivel assim confirmar a colocacdo de Jorge (2012, p.38) de que, quanto mais
valores-noticia, maior é a rentabilidade da noticia em termos de alcance publico. E

também é maior a capacidade de se competir por audiéncia no espaco televisivo.

Ha caracteristicas que conferem destaque a qualquer episddio. Sdo os
chamados medidores: intensidade do acontecimento, proximidade, extensao
ou consequéncias, tempo do fato (oportunidade) e nimero e variedade dos
elementos envolvidos. (JOHNSON; HARRIS, 1966 apud JORGE, 2012,
p.32).

Dentre os paradigmas do telejornal apresentados por Marcondes Filho (2002,
p.80), observa-se o ritmo veloz de apresentacdo das noticias (os videoteipes tém duracao
média entre 30 segundos e trés minutos; cinco deles ultrapassam esse limite, podendo
chegar a oito minutos) e presenca recorrente de "ao vivo" (passagens ao vivo de
repérteres no Supremo Tribunal Federal, no Superior Tribunal de Justica, no Tribunal
Superior Eleitoral).

Lembrando Vidal (2009, p. 211), o conceito de noticia cidada é aquela produzida
civicamente, que contribui para o desenvolvimento humano, moral e politico, com o
exercicio do direito a informacdo. Com excecdo de uma entrevistada, todos os outros
seis apontaram alguma contribuicdo das noticias em video para o fortalecimento da

cidadania (direito a plano de aposentadoria, proibicao legal de um candidato ou politico
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fazer propaganda eleitoral antecipada, mudangas nos valores pagos pelo seguro
DPVAT, proibicdo de trabalho externo por condenados a regime fechado de prisdo). A
informacdo transmitida nos VTs serviu para reforcar conhecimento prévio que cada um
dos entrevistados possuia em relacdo a determinado assunto, os situando melhor no
cenario politico e social brasileiro.

Vale lembrar ainda que um dos propositos da TV Justica é levar as principais
noticias do Poder Judiciario para a sociedade. Os 17 videos analisados estdo de acordo
com esse objetivo: eles trazem decisdes do MPF, do STJ, do Conselho Nacional de
Justica (CNJ), da Procuradoria Geral da Republica (PGR) e do STF) sobre temas como
adocdo, pagamento de royalties, revisdo do plano de previdéncia privada, esquemas de
corrupcao, habeas corpus, criagdo de grupos de trabalho de instituicdes publicas, Lei
Geral da Copa, seguro de veiculos, exploracdo de trabalho escravo, bloqueio de bens e
quebra de sigilo bancario.

O texto de TV é escrito para ser falado (pelo locutor ou pelo repérter) e ouvido
(pelo telespectador). Ou seja, 0 receptor deve "pegar a informacdo de uma sé vez"
(PATERNOSTRO, 2006, p.81) . Apenas dois dos entrevistados alegaram a necessidade
de assistir ao video mais de uma vez para entendé-lo.

As pessoas da amostra afirmaram que as imagens dos videos pouco contribuem
para agregar significado ao tema. Na verdade, apenas dois dos 17 videos selecionados
contam com gréaficos, que esclarecem pautas de julgamentos do STF e prazos
concedidos a servidores publicos para adocéo de criancas e adolescentes. 1sso vai ao
encontro do consenso atual de que uma matéria de TV precisa de imagens boas, fortes e
contundentes para chamar a atencdo do telespectador. Sem recursos visuais, sem boas
imagens ou com repeticdes, o material noticioso corre o risco de ficar pobre e sem
atrativos para o telespectador.

Dentre os critérios textuais recomendados por Paternostro (2006, p.81) para o
texto de TV, pode-se dizer que o texto dos videos apresenta boa pontuacdo (0s
intervalos, pausas e a entonacdo da voz dos apresentadores e reporteres permitem a
compreensdo do texto); tamanho variavel das frases (frases curtas alternadas com
algumas frases um pouco maiores evitam o estilo telegrafico dos textos); precisao (nao
hd emprego de palavras de duplo sentido, os termos correspondem ao que se quer
informar); e concisdo (0os videos ndo contém redundancias e ndo ha palavras ou
expressdes desnecessarias). "Quanto mais as palavras, ou o texto como um todo, forem

familiares ao telespectador, maior serd o grau de comunica¢do” (PATERNOSTRO,
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2006, p.76). Duas pessoas da amostra apontaram a necessidade de explicagdo sobre
expressdes juridicas presentes nos videos: “direito adquirido” e “Ag¢do Penal 4707,

como forma de situar melhor o telespectador sobre a noticia transmitida.

8 Conclusotes

Retomando as consideracgdes iniciais feitas neste trabalho, a TV Justica na

internet (http://www.tvjustica.jus.br/) ¢ uma emissora publica com sede no Supremo

Tribunal Federal (STF), em Brasilia. Nasceu em agosto de 2002 e tem como fungéo,
entre outras, transmitir as sessdes do plenario da Suprema Corte do pais e divulgar as
decisdes mais importantes do Poder Judiciario brasileiro.

Como emissora publica, a TV Justica é transmitida pelo sistema a cabo, satélite
(DTH)™, antenas parabdlicas e internet e foi a primeira no pais a colocar no ar, ao vivo,
o0s julgamentos do Plenario da Suprema Corte brasileira. Alem disso, transmite também
programas de debates, seminarios e conferéncias. A emissora pode ser sintonizada por
antena parabolica em todo o Brasil pelas seguintes operadoras: DHT (canal 6), Embratel
(canal 120), GVT (canal 232), Oi (canal 21), SKY (canal 117), Star Sat (canal 27) e
Telefonica (canal 691). Os cidaddos do Distrito Federal podem acompanhar a TV
Justica por meio dos seguintes sistemas: analdgico (canal 53), digital (canal 52), Net
Brasilia (canal 10.1) e TVA (canal 222)."

O sitio na rede mundial de computadores (http://www.tvjustica.jus.br/) nasceu

com o objetivo de ampliar 0 acesso da emissora a toda a populacéo brasileira. Em 2002,
quando foi criada, a TV era transmitida em canal aberto para Brasilia e S&o Paulo, e
também por operadoras de TV a cabo, conforme determinacdo da lei 10461. A
inauguracdo do portal, com transmissdo on-line da programacdo, expandiu o0 acesso a
todo o Brasil. O publico-alvo do sitio, portanto, é toda a sociedade brasileira.

O trabalho teve como objetivo geral analisar as noticias em video veiculadas no
sitio da TV Justica, o portal da emissora publica TV Justica, a fim de verificar se os
videos sdo captados de maneira eficaz pelos usuarios do sitio, ou seja, se a linguagem
utilizada é de facil compreenséo e se ha fatores de noticiabilidade, se ha adequacdo dos

temas dos videos ao publico, enfim, analise sobre a estrutura das noticias em video.

' DTH significa Direct to Home (diretamente para casa). E um tipo de recepcéo de informagdes via
satélite, feita com antenas parabolicas off-set (antenas em que o satélite estd acima de uma linha
imaginaria perpendicular ao plano da antena).

2 www.tvjustica.jus.br


http://www.tvjustica.jus.br/
http://www.tvjustica.jus.br/
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Dentre os objetivos especificos, situaram-se:

Verificar as questfes visuais e de contelido na pagina inicial do sitio da TV
Justica, empregando os estudos do newsmaking para implementar a analise;

Registrar o conteudo veiculado em forma de noticias, investigando o processo
de producéo a partir da pauta original;

Observar se ha utilizacdo de termos técnicos do vocabulario juridico;

Verificar se as noticias atendem aos principios do jornalismo informativo;

Verificar se o site da TV Justica traz as principais noticias do Poder Judiciario
para a sociedade.

O presente trabalho verificou se os videos sdo captados de forma efetiva pelos
usuarios do sitio da TV Justica, ou seja, se a linguagem utilizada é de facil
compreensdo, se ha a presenca de fatores de noticiabilidade e se os temas dos videos sdo
adequados ao publico.

Ao fim deste trabalho é possivel concluir que a linguagem empregada nos videos
possibilita a compreensdo dos contetdos transmitidos. Mais de 50% das pessoas da
amostra conseguiram captar a informacdo de forma instantanea. Apenas duas delas
destacaram a presenca de jargdo juridico, o que revela que a TV Justica ndo possui
carater hermético ao transmitir decisdes do Poder Judiciario. Pode-se notar entdo um
texto coloquial, conciso, preciso e com ritmo. Em alguns casos, faz-se necessaria uma
maior adequacdo dos termos juridicos para que a linguagem chegue a um nivel melhor
de coloquialidade (como por exemplo, explicagdo dos termos 'representacdo nos
tribunais’, ‘direito adquirido’, 'royalties', 'recurso extraordinario’ e 'seguro DPVAT).

Valores-noticia fundamentais e tematicos estdo presentes nas noticias em video.
Quanto mais valores-noticia, maior € o interesse do publico sobre a noticia. Dinheiro é o
critério apontado nos videos por todas as pessoas da amostra entrevistadas. Assim, a
luta por dinheiro e indiretamente por poder rodeia as questdes juridicas: bloqueio de
bens, revogacdo de concessfes a condenados, alteracdo nos valores pagos pelo seguro
DPVAT, revisao do plano de previdéncia privada, representacdo contra pronunciamento
de politicos. Todos esses temas estdo presentes no cotidiano da sociedade e a ela
interessa. Como afirma Jorge (2012, p.35), "os valores-noticia sdo, por fim, temas que
se afirmaram no universo do interesse do leitor".

H& entdo adequacdo dos temas dos videos ao publico. Os assuntos foram
portanto bem recebidos e tiveram impacto sobre as pessoas da amostra. Elas ressaltaram

o caréater informativo e reforcador dos videos em relacdo aos temas acima apontados.
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Contribuiram portanto para coloca-los a par de novas decisdes do Poder Judiciario sobre
temas que ja eram de conhecimento de cada um deles, cumprindo assim a misséo
proposta pela TV Justica no seu portal (www.tvjustica.jus.br): o de aproximar o Poder
Judiciério da sociedade brasileira.

A metodologia empregada neste trabalho (utilizagdo de fichas em um teste de
legibilidade) cumpriu o seu propdsito: conseguiu verificar que os videos sdo captados
de forma efetiva pelos usuarios do sitio, com razodveis recursos visuais (imagens), um
texto bem escrito, conciso e preciso, com poucos jargdes juridicos, pontuacdo correta,
presenca de fatores de noticiabilidade. O que atende aos principios do jornalismo
informativo. Assim, a TV Justica cumpre seu papel de MARS (Meio de Assegurar a
Responsabilidade Social da Midia, de acordo com Bertrand (1999, p.142),

Réadio e televisao publicos sdo um MARS na medida em que eles se dedicam
ao servico publico e que, por sua simples existéncia, constituem uma critica
do radio e televisdo comerciais: ndo ha interrupcdo publicitaria cada dez
minutos, nem entretenimento aliciador, nem informacGes filtradas pelas
multinacionais provedoras de publicidade.

Vemos entdo que a missao do Poder Judiciario é auxiliar o cidaddo no exercicio
de direitos e obrigaces. Para muitos brasileiros, esse exercicio € ainda difuso. E o
acesso tambem. Ao mesmo tempo em que o Poder Judiciario existe como Orgdo de
apoio, as pessoas ainda o veem como algo hermético, limitado a profissionais da area.
As pessoas desconhecem o papel da Defensoria Publica, a localizagdo de tribunais e
como devem proceder para solucionar problemas na Justica.

A TV Justica surge entdo com o propdsito de clarear algumas duvidas da
sociedade no tocante ao terceiro poder. Transmite as campanhas de recadastramento
biométrico, apresenta quadros com explicacdes da linguagem juridica, quadro como o
Saiba Mais, que apresenta entrevistas com advogados, procuradores, promotores para
explicar termos da atualidade que envolvem o Poder Judiciario.

Como TV publica, a TV Justica se esforca para aumentar a forca da cidadania,
ampliando o conhecimento do telespectador sobre temas muitas vezes deixados de lado
pela midia comercial, como o dia a dia do Poder Judiciario e suas principais decisoes.

N&o apenas pela simples existéncia a TV Justica cumpre seu papel ao lado do

interesse publico, mas pelos resultados e conclusdes apontados neste trabalho.
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Anexo 1

Modelo de ficha

Perguntas

1. Vocé considera esse video atual, interessante, proximo da sua realidade?

2. Na sua visdo, qual o tema abordado pelo video?

3. Hé& alguma palavra do video que vocé ndo entendeu? VVocé aponta algum jargao
juridico?

4. Hé& algum momento em que o video se torna enfadonho, cansativo?

5. Dentre os valores-noticia abaixo, quais vocé aponta presentes no video:
Atualidade

Proximidade

Notoriedade
Lazer

Saude
Trabalho
Religido
Meio ambiente
Amor
Confidéncias
Educacéo
Ciéncia

Arte

Moda
Contrastes
Morte
Mistério
Poder
Dinheiro

Sexo

6. Como vocé conheceu a TV Justica?
7. Vocé aponta quais diferencas entre a TV Justica e uma TV comercial?

8. Quais as contribuicdes desse video para a cidadania?



