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RESUMO

Desde a criacdo do canal YouTube em 2005, a industria cultural o usa gratuitamente
para a veiculacdo de seus videoclipes. Postados na Internet, os videoclipes alcancam uma
quantidade de visualizagcBes jamais sonhadas pelos video makers. Gangnam Style, uma
criagdo musical do idolo e rapper de K-pop (género musical sul-coreano) Park Jae-Sang - Psy
é 0 videoclipe mais visto da historia do YouTube, do iTunes e da Internet, com mais de um
bilhdo e setecentos e oitenta e oito milhdes de acessos, desde quando foi publicado pela
primeira vez no YouTube, em 15 de julho de 2012, até outubro de 2013. Uma pesquisa
exploratoria sugere que os elementos constitutivos da linguagem audiovisual utilizada pelo
videoclipe sul-coreano extrapolaram as barreiras linguisticas mundiais, e podem ter
determinado sua popularidade no mundo inteiro, em menos de um ano. Este projeto estuda a
linguagem do videoclipe Gangnam Style com o objetivo de perceber quais indicios s&o

responsaveis pelo seu sucesso.

Palavras-chave: Internet, YouTube, videoclipe, Gangnam Style, Psy.



ABSTRACT

Since the creation of the YouTube channel in 2005, the cultural industry uses it for
free for the placement of their music videos. Posted on the Internet, video clips reach an
amount of views undreamt by video makers. Gangnam Style, a creation of the musical K-pop
(Korean musical genre) idol and rapper Park Jae-Sang - Psy, is the most watched video in the
history of YouTube, iTunes and the Internet, with over one billion, seven hundred eighty-
eight million hits, since it was first published on YouTube on July 15, 2012, until October
2013. An exploratory research suggests that the elements of audiovisual language used by the
South Korean music video extrapolated global language barriers, and that fact might be
responsible to determine their popularity worldwide in less than a year. This project studies
the language of video Gangnam Style in order to understand what evidences are responsible

for its success.

Keywords: Internet, YouTube, video, Gangnam Style, Psy.
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“O mundo funciona melhor quando temos um plano”.
STEVENSON, Robert Louis. A ilha do tesouro, 1883.

1. INTRODUGCAO

1.1. ABERTURA

1.1.1. Aproximagao ao tema

As tecnologias digitais convergentes e as redes sociais, que permitem o
compartilhamento de arquivos, adquiriram um papel de protagonismo nas comunicagdes da
sociedade globalizada. Caracterizadas pela alta velocidade de disseminacgéo, facilidade para
enviar, compartilhar, copiar e acessar conteudos, a Internet atinge audiéncias que se contam
na casa das centenas de milhdes. O videoclipe Gangnam Style, postado no canal YouTube em
julho de 2012, em menos de um ano conquistou a marca de um bilhdo de visualizacBes. A
musica é cantada em coreano, uma lingua falada por menos de 75 milhdes de pessoas
(Apéndice F, p. 102) % o que nos levou a querer estudar mais de perto esse fendmeno

bilionario de comunicacdo espontanea.

A América do Norte (Grafico 1) destaca-se por ter possuido o maior nimero de
usudrios de Internet, mas perdeu terreno para paises asiaticos e esta em terceiro lugar no

numero de usuérios da rede mundial de computadores. Ao mesmo tempo, vemos que a

Usudrios de Internet no Mundo
DistribuicGo por Regides

W Asia 44.8%

M Europe 21.5%

B Horth America 11.4%
M Lat Am / Caribb 10.4%
_| Africa 7.0%

Ul Middle East 3.7%

B Oceania / Australia 1.0%

Gréfico 1 - Usuérios de Internet no mundo. Distribui¢do por regides - 2012
Fonte:< http://www.internetworldstats.com/stats.htm>

! Enderego de acesso ao videoclipe Gangnam Style: https://www.youtube.com/watch?v=9bZkp7q19f0
2 Somando-se os atuais habitantes da Coréia do Sul e Coréia do Norte, 73.212.149 pessoas.
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América Latina esta na quarta posi¢do, com percentual pouco inferior aos norte-americanos.
Por outro lado, paises que integram a Oceania, como a Nova Zelandia e a Australia, apesar de
representarem apenas 1% do total de usuarios mundiais (Grafico 2), estdo em posicao

privilegiada, com mais pessoas surfando a Web, acima da Russia, Japdo, Brasil, Egito e

Percentage of mdniduals uting the Internet k o e}

Gréfico 2 - Percentagem de usuérios da Internet
Fonte: http://www.google.com/publicdata/explore?ds....

China, para citar apenas alguns.

O YouTube, um dos canais que permitem o compartilhamento on-line de arquivos
multimidia, dentre as Redes Sociais On-line (OSNSs) é o que tem 0 maior nimero de usuarios
registrados, funcionando, simultaneamente, como meio e como plataforma (SAWAIA, 2013).
O canal agrega contetdos, mas ndo os produz. Fundado em fevereiro de 2005 por trés
pioneiros do PayPal®, Chad Hurley, Steve Chen e Jawed Karim, o canal YouTube foi vendido
ao Google em 9 de Outubro de 2006 pela quantia de US$1,65 bilhdo, em agdes da propria

empresa Google.

Segundo Jussara Almeida (ALMEIDA, ALMEIDA, et al., 2010), a quantidade total
de videos enviados para 0 YouTube em sessenta dias equivale ao contetdo transmitido

durante sessenta anos, sem interrupgdo, pelos canais de televisdo americanos NBC, CBS e

® O PayPal, criado em 1998, é um site que permite a realizacdo de transacdes financeiras entre pessoas e
negociantes por meio de e-mail, evitando métodos tradicionais como cheques e boletos bancarios, baseada em
San Jose, na Califérnia
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ABC, juntos. O YouTube disponibiliza uma variedade enorme de contetdos que inclui filmes,
documentarios, campanhas politicas, TV Clips, videoclipes*, bem como contetidos produzidos
para video blogs e pequenos videos originais amadores. Antes do langamento do YouTube em
2005, havia poucos métodos simples disponiveis a usuarios normais de computadores que
quisessem colocar seus videos na Internet. Com uma interface facil de usar, o YouTube
tornou possivel a qualquer pessoa que saiba usar um computador postar na Internet um video
que milhdes de pessoas poderdo ver, em poucos minutos. A grande variedade de tdpicos
cobertos pelo YouTube tornou o compartilhamento de video uma das mais importantes partes
da cultura da Internet, cultura essa diretamente relacionada com o desenvolvimento
tecnoldgico (ALMEIDA, BENEVENUTO e FIGUEIREDO, 2011, p. 1).

O préprio site disponibiliza informagdes sobre estatisticas e visualizagdes sobre o0 seu
desempenho e 0s nimeros que nos apresenta sdo impressionantes. E o tipico caso de uma
ferramenta extremamente necessaria e desejada, que ninguém sabia que sentiria a maior falta

se deixasse de existir a partir de hoje.

O videoclipe Gangnam Style se desenvolve em quatro minutos e 12 segundos, e
mobiliza um elenco de 45 homens, 57 mulheres, seis criangas e 20 cavalos. O principal astro é

o cantor Psy, com ele integram o clipe seis outros artistas conhecidos na Coréia do Sul.

* Para fins deste trabalho usamos a palavra videoclipe equiparada a videomusica ou music video.
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1.2. A MAQUINA DO TEMPO DO YOUTUBE

Os servicos disponibilizados pelo canal YouTube a qualquer pessoa que possa
acessar a Internet por meio de computadores pessoais, dispositivos moveis como
smartphones, tablets, notebooks etc., como postar um video ou acessar as bibliotecas do

YouTube, fazem com que os nimeros contabilizados pelo canal sejam estratosféricos.

Mais de um bilhdo de usuarios Unicos visitam o YouTube todos os meses. Por um
recurso matematico em que é possivel contabilizar um mesmo tempo em Varios usos
simultaneos e paralelos desse mesmo tempo Unico, podemos contabilizar que mais de seis
bilhdes de horas de video séo assistidas a cada més no YouTube. Grosso modo sdo mais de
600 mil anos de tempo de video assistidos a cada més. Isso seria aproximadamente uma hora
de exposicdo ao YouTube para cada uma das 7.017.846.922 pessoas na Terra (Tabela 1) e
50% a mais do que em 2012. Nessa incrivel maquina condensadora do tempo, 100 horas de

video sdo enviadas ao YouTube a cada minuto.

De todo o trafego originado em 56 paises, disponivel em 61 idiomas, e contabilizado
pelo canal, 70% vém de fora dos EUA (Tabela 1). De acordo com a empresa de pesquisas
Nielsen®, 0 YouTube atinge mais adultos dos EUA entre 18 e 34 anos do que qualquer outra
rede a cabo (YouTube, 2013). Estes dados sobre a verdadeira maquina do tempo do YouTube
nos auxiliam a perceber o tamanho da conquista de audiéncia conquistada, em t&o curto
espaco de tempo (de julho a dezembro de 2012), por um video originario de um pais do
oriente, sem quase nenhuma cultura de consumo da musica K-pop fora das Coréia do Sul e do

Norte, do Japdo e da China.

> A Nielsen Company é uma empresa germanico-americana fundada em 1923, com sede em Nova lorque, nos
Estados Unidos. Oferece informagdes de pesquisas de mercado, usando metodologias proprias. No Brasil junto
com o IBOPE forma o IBOPE Nielsen Online, para medicdo de estatisticas sobre a internet no pais. Esta
presente em mais de 100 paises, com mais de 35 mil funcionarios em todo 0 mundo (dados de 2008).
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Usudrios mundiais de Internet
P . .
e estatisticas populacionais
June 30, 2012
World Regions Population |Internet Users| Internet Users Penetrati?n Growth | Users %
(2012 Est.) | Dec. 31, 2000 Latest Data (% Population) | 2000-2012 | of Table
Africa 1,073,380,925 4,514,400 167,335,676 15.6 % | 3.606.7 % 7.0 %
Asia 3,922,066,987 114,304,000 1,076,681,059 275 % 8419%| 448%
Europe 820,918,446 105,096,093 518,512,109 63.2 % 3934 %) 215%
Middle East 223,608,203 3.284.800 90,000,455 402 %| 2.6399 % 37 %
North America 348,280,154 108,096,500 213,785,413 78.6 % 153.3 % 1.4 %
Latin America / Caribbean 593,688,638 18,068,919 254,915,745 429%| 1,3108 % 10.6 %
Oceania / Australia 35,903,569 7,620,480 24,287,119 67.6 % 218.7 % 1.0 %
WORLD TOTAL 7,017,846,922| 360,985,492  2,405,518,376 M3 % 566.4 % | 100.0 %

Tabela 1 - Uso mundial da Internet e estatisticas populacionais
Fonte: <http://www.internetworldstats.com/stats.htm>.

1.2.1. Aculturada internet

Pierre Lévy diz que o crescimento do ciberespaco € o resultado de um movimento de
jovens, avidos para experimentar coletivamente formas de comunicacao diferentes das que as
midias classicas nos propem e que nos cabe a exploracdo das potencialidades desse novo
espaco de comunicagdo nos planos econémico, politico, cultural e humano. “A mdsica pop
dos anos 70 deu uma consciéncia a uma ou duas geragdes e contribuiu para o fim da Guerra
do Vietnd. E bem verdade que nem o rock nem a musica pop resolveram o problema da
miséria ou da fome no mundo (LEVY, 1999, p. 11).”

Quando Saigon caiu perante 0 exército norte vietnamita, em 30 de abril de 1975, a
Internet ainda ndo era uma rede mundial de computadores, mas a contracultura ja gestava 0s
icones da masica pop que embalam festas até hoje, em 2013. De la para ca o ciberespaco
contribuiu decisivamente com a criagdo de uma geracdo de novos idolos da musica, em um
palco que extrapola fronteiras, ndo tem horario para a apresentacdo de seus shows e a banda
toca a vontade do fregués sem instrumentos convencionais. E o importante € que o espetaculo

ndo custa nada.

Castells afirma que a cultura da Internet é caracterizada por uma estrutura formada
por quatro estratos superpostos: a cultura tecnomeritocratica, a hacker, a comunitaria virtual e
a empreendedora. Juntos, esses estratos contribuiram para que a Internet fosse construida e

sustentada com base em valores tais como o0s de liberdade individual, de pensamento
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independente, da ideia de cooperacdo entre usuarios, de comunicacdo horizontal, conexao
interativa, informal e cooperativa entre usuarios (CASTELS apud DEL BIANCO, 2005).

Historicamente a Internet teve inicio nos anos 1960 nos Estados Unidos com a
Arpanet®, a partir de pesquisas militares ligadas aos interesses de seguranca e defesa, com a
criacdo da comunicacdo em rede. Nao foi pensada em vir a ser o que é hoje e nem em
modificar ou criar novos sistemas de pensamento, economia, mercado, trabalho e relacdo

entre as pessoas. Mas sua pequena vida de quarenta anos ja é cheia de historia.

Os anos 1990 encontram a Internet j& dispondo de protocolos de comunicacgdo entre
redes e, em apenas vinte anos, se implantou tdo implacavelmente na vida das pessoas,
inclusive na daqueles que ndo fazem a menor ideia do quanto suas vidas ja dependem dela, a
onipresente Web. Os proximos quarenta anos verdo um crescimento de sete para nove bilhGes
de seres humanos no planeta Terra (Grafico 3). Os usuarios da Internet sdo pecas
fundamentais em seu processo de evolucdo, contribuindo em tempo real com informacoes,
modificacdes, trocando informacdes, transformando e adaptando as tecnologias em uso na
grande rede. Uma das grandes caracteristicas da Internet, a de ndo ser estanque ou rigida e sim
ser aberta, flexivel, descentralizada e multidirecional, é produto de duas formas de pensar bem
diferentes: uma cientifica, académica, baseada em principios patriéticos, e outra rebelde e

libertaria, que exerce a procura por utopias de igualdade e de cooperacéo.

¢ Advanced Research Projects Agency (ARPA), 6rgao do Departamento de Defesa dos EUA.
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Grafico 3 - Populagdo mundial total. Presente, passado e futuro.
Fonte: <http://www.internetworldstats.com/stats.htm>.

Parte de sua cultura origina-se: 1- na competéncia de usuarios oriundos de grandes
universidades, que acreditam que o progresso tecnoldgico deve servir para o bem das pessoas;
2- de uma comunidade hacker entusiasta da tecnologia, que assume a defesa da Internet contra
0 poder institucionalizado, a favor da liberdade e independéncia, caracterizada pela
criatividade tecnoldgica e pelo compartilhamento das informacdes, tendo a Internet como
base e escola de e para si mesmos; 3- as comunidades virtuais que discutem, publicam,
adaptam e reconfiguram a rede de acordo com suas necessidades de interagédo social, de forma
também anarquica e contra cultural; 4- de empreendedores com faro fino para as

oportunidades de desenvolvimento econdmico via rede (BESSA, 2007/2008).

Disparando na frente de todos os paises desenvolvidos, a China, desde 2002 tem tido
um crescimento sem igual nas subscricdes de banda larga via cabo Gafico 1), o que pode
ajudar a explicar o alto nimero de visualizagBes que o videoclipe estudado teve no oriente,

em funcéo de sua populacéo crescentemente conectada.
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Gafico 1 - Subscric@es de banda larga via cabo
Fonte: <http://www.google.com/publicdata/explore?ds... >

1.2.2. O habito de néo pagar a conta

Os usuérios de Internet estdo acostumados a poder usar muitos servicos sem ter de
pagar nada por eles. Envio e recebimento de correspondéncia eletronica, de arquivos contendo
textos, programas, musicas, filmes, consultas sobre qualquer assunto, comparacao de precos,
localizacdo instantdnea, mapas, caminhos, edicdo de documentos, espaco para
armazenamento, opiniGes, acesso a saldos e movimentagBes bancarias, pagamentos e
compras, downloads de musicas, filmes e jogos, sdo apenas alguns dos servigos que ja estdo

implantados e quase naturalizados na sociedade.

Do Skype ao Yahoo Mail, passando pelos sites de encontro, um dos modelos de
negocio mais comuns na Internet é o de oferecer servigos gratuitos para atrair usuarios. Os
servigos sdo muito baratos e os clientes gratuitos custam tdo pouco gue a empresa que 0S
oferece consegue lucrar apenas com pouquissimos clientes pagantes. As amostras de clipes
musicais (videoclipes), trailers de filmes ou alguns niveis de jogos, gratuitos, sdo possiveis
porque o custo do trafego em banda larga é muito baixo. Tradicionalmente a televisdo aberta é
gratuita e custeada totalmente pelos anunciantes, mesmo assim as redes televisivas procuram

formas de cobrar por conteddos on-line, apesar dos custos de producdo serem pagos pela
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transmissdo em rede e 0s custos de distribuicdo on-line serem tdo baixos. Em grandes
mercados super competitivos 0S pregos seguem 0s custos para baixo gragas & economia
proporcionada pelos meios digitais, que os puxam cada vez mais na direcdo da economia de
custos (ANDERSON, 2006).

Como veiculo de midia ideal, pois pode atingir o variado ptblico mundial, 24/7/365’,
gratuitamente, a Internet permite que as empresas da industria fonografica disponibilizem
seus conteudos aos seus diversos publicos, e possam investir mais pesadamente na producéo e

na divulgacdo de seus produtos em outras midias.

1.3. DEFINICAO DO TEMA E DO OBJETO DE PESQUISA

1.3.1. O videoclipe, o audiovisual, o filme e a musica

Segundo Lucia Santaella, as midias digitais trouxeram uma revolucdo psiquica,
cultural e socialmente mais profunda do que a invencdo do alfabeto ou a prensa de
Gutemberg. E vasta a ponto de atingir proporcdes antropoldgicas tdo importantes que a nova
ordem econdmica, social e cultural mundializada ndo seria possivel sem ela. A digitalizagdo
das informacGes trouxe também a hibridizacdo das tecnologias e a convergéncia das midias.
Apds o inicio da era digital as tradicionais artes produtoras de linguagem e de comunicagéo
imbricaram-se, constituindo a hipermidia, para onde convergem 0s textos escritos, 0
audiovisual (incluindo a televisdo, o video e o cinema), 0s computadores e seus programas.
“O universo virtual das redes tem se alastrado tdo exponencialmente por todo o planeta a
ponto de produzir a emergéncia de uma nova forma de cultura, a cultura do ciberespaco ou
cibercultura” (SANTAELLA, 2001, p. 389-390).

Pedro Pontes afirma que a linguagem usada no videoclipe é uma mistura das muitas
possibilidades do cinema, sem uma continuidade narrativa. As cdmeras sdo colocadas em
angulos de 90 graus em relacdo ao personagem; a cdmera se movimenta com complexidade; a
montagem € acelerada, com planos com menos de 2 segundos de duragdo; as cores tém
temperaturas exageradas, quentes ou frias ao extremo ou desbotadas; ha mudancas

imprevisiveis entre as cameras lenta, normal e rapida; a tela é dividida em mais de uma,

" Representando 24 horas por dia, 7 dias por semana, 365 dias por ano.
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simultaneamente; as texturas da imagem sdo alteradas e ha alternancias entre o preto e branco
e cor ou 0 monocromatismo (PONTES, 2003, p. 47-51).

N&o podemos pensar nos videoclipes para a Internet sem olhar para o seu antecessor
midiatico que foi o videoclipe televisivo. As mesmas técnicas e usos das linguagens do
cinema de sempre estdo presentes hoje, acrescidas de novidades possiveis com equipamentos

digitais atuais.

Tiago Soares, afirma que “o videoclipe agrega conceitos que regem a teoria do
cinema, abordagens da propria natureza televisiva, ecos da retdrica publicitaria e dos sistemas
de consumo da musica popular massiva” (SOARES, 2004, p. 48). Considera o videoclipe
como um género televisivo, tal qual as ficcdes seriadas, os telejornais e as telenovelas. Em
funcdo de sua associacdo de musica, imagem e tipo de montagem no encadeamento das
imagens o videoclipe se transformou no grande divulgador dos artistas da mdsica pop. E o
videoclipe € uma midia extremamente plural, onde diversas formas de linguagens se

imbricam.

Na lista dos 30 videos mais populares no YouTube apenas um ndo é um videoclipe.
E um video caseiro mostrando dois meninos, um deles um bebé, que morde um dedo do seu
suposto irmdo mais velho. Esse filme, o segundo da série “Charlie mordeu meu dedo”, tem
um canal préprio para a venda de itens de consumo como camisetas e canecas, aproveitando
as 530.387.403 visualizacOes e o 7° lugar na lista dos mais vistos no YouTube. Nessa mesma
lista hd 18 videoclipes que, juntos, somam 8.024.336.774 (oito bilhdes, vinte e quatro
milhGes, trezentos e trinta e seis mil, setecentos e setenta e quatro) visualiza¢cdes, um namero
extremamente expressivo. Todas essas musicas sd0 representadas pela VEVO?, uma joint
venture do mercado musical. Esses 8 bilhdes é um nimero respeitdvel de acessos aos seus

produtos: as musicas de seus artistas representados.

8 VEVO ¢ uma joint venture formada pelas empresas Sony Music Entertainment, Universal Music Group e a
Abu Dhabi Media. Por intermédio da VEVO sédo apresentadas musicas de outras gravadoras como a EMI,
Disney Music Group e também de redes de TV americanas como a CBS. Apds 8 de dezembro de 2009 todos os
videos carregados no YouTube pelos usudarios, sem a permisséo devida, sdo censurados e/ou excluidos.
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1.3.2. O queéumviral

No You Tube os aspectos relativos ao alcance que os videos apresentam tém
relevancia. Um dos fendmenos especificos sdo os videos “virais” (Figura 1), de fécil
disseminacéo e proliferagéo, “infectando” a todos 0s que os assistem, rapidamente. “Um viral
pode ser uma foto, um texto ou um video muito acessado. Tudo que € muito visto na Internet,
compartilhado nas redes sociais e comentado pelos internautas torna-se um viral”, diz
Schittini (SCHITTINI, 2012), do Diario de S&o Paulo.

Diario de S. Paulo 937 videos 81.041

|‘ Gostei " Sobre ompartilhar Adicionar a = i a5}

Publicado em 16/12/2012
Fizemos uma retrospectiva com os videos brasileiros mais
acessados durante o ano e que fizeram muito sucesso na web

Figura 1 - Os dez videos mais vistos no YouTube em 2012.
Fonte: < http://www.youtube.com/watch?v=nZLhIMS1pBQ>.
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“Navegar pelo YouTube, onde em 2011 aconteceram mais de 1 trilhdo de
visualizagbes, com uma média de 2.739.726.027 de videos por dia, seria um labirinto
tempestuoso em suas possibilidades democratizantes ou a possibilidade de maior visibilidade
para a pluralidade de materiais audiovisuais?”, indaga Mirian Rita Lucena (SILVA, 2012, p.
28).

Para a escolha do video pesquisado neste trabalho adotamos o conceito genérico de
“todas as categorias” e escolhemos o mais exibido desde o inicio das opera¢6es do YouTube,
independentemente de sua classificagdo em uma categoria. Levamos em conta apenas sua

posicdo no ranking do préprio YouTube, que classifica seus videos em quinze categorias”.

Em menos de um ano o videoclipe Gangnam Style, de origem da sul-coreana, chegou
a mais de um bilhdo e meio de visualizagdes em todo o mundo, quebrando todos os recordes
anteriores e se tornando o videoclipe mais visto no YouTube e na histdria da Internet, desde

que ela foi criada.

Identificar a linguagem utilizada pelo videoclipe Gangnam Style (enviado pela
primeira vez para o YouTube em 15 de julho de 2012), é o objeto desta pesquisa, com 0
objetivo de perceber se alguma, ou varias, dessas linguagens podem ter sido responsaveis pelo
enorme numero de visualizagBes que o videoclipe alcangou na Internet, até hoje, um auténtico

viral, da mais pura cepa dos virais.

% Animais, Automéveis, Ciéncia e tecnologia, Educacéo, Entretenimento, Esportes, Filmes e desenhos, Guias e
Estilo, Humor, Jogos, Mdsica, Noticias e politica, Pessoas e blogs, Sem fins lucrativos/ativismo, Viagens e
eventos.
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1.4.1. Objetivo geral
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O objetivo desta Monografia é o de identificar a linguagem utilizada pelo videoclipe

Gangnam Style postado na Internet, no canal YouTube, e avaliar sua influéncia no numero de

visualizagdes alcancadas pelo videoclipe, como podemos conferir no Gréfico 4. Podemos ver

0 expressivo total de 1.827.338.868 visualizagdes acumuladas até hoje; o numero de

2.266.566 compartilhamentos, que alcangou seu pico em janeiro de 2013 e, de la para ca, vem

se mantendo em valores moderadamente crescentes; o valor maximo proximo a 45 mil

compartilhamentos diérios, em outubro de 2012, com um novo pico em janeiro de 2013, ja

proximo aos 30 mil compartilhamentos; e um maximo de visualiza¢Ges diarias alcancado em

janeiro de 2013, com um ndmero proximo aos 15 milhdes, decrescendo desde entéo.
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Grafico 4 - Estatisticas do videoclipe Gangnam Style em 22/11/2013
Fonte:< https://www.youtube.com/watch?v=9bZkp7q19f0>.

1.4.2. Objetivos especificos

Analisar a estrutura narrativa e tematica do video mais visto.

Estudar a sinopse reconstruida de seu roteiro.
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Identificar a linguagem e seu alinhamento ou ndo com a tematica da musica
representada.

1.5. QUESTOES DE PESQUISA E HIPOTESES
A seguinte questdo orienta este estudo:

I.  As linguagens utilizadas ajudam a entender por que que o videoclipe tem

tamanha aceitagdo mundial?
As hipéteses de trabalho s&o:

A. Os videoclipes atuais, produzidos ja para a Internet, utilizam as mesmas
linguagens que o seu antecessor mercadologico, o videoclipe para a televisao;
B. A vontade de se engajar na audicdo e na danca junto com outras pessoas

levou aos grandes volumes de compartilhamentos do videoclipe.
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1.6. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para escolher qual video pesquisar, levamos em conta a posi¢édo de primeiro lugar no
ranking do proprio YouTube. A observacdo empirica, seguida da descricdo e analise do
objeto, no caso, 0 video Gangnam Style, sdo usadas neste trabalho como procedimentos

metodologicos, neste estudo de carater exploratorio para a interpretacdo dos dados obtidos.
Seré utilizado um software de edi¢do de cinema para permitir identificar:

e 0 momento do tempo em que ocorre cada uma das mudangas de plano;

e aduracgdo das cenas;

e 0 posicionamento das cameras (geralmente apenas uma)

e 0s movimentos de camera, as trocas de lentes;

e 0S movimentos dos atores em cena;

e 0s passos da danca;

e 0 momento exato dos cortes;

e a correta percepcdo das nuances da musica e do ritmo em relacdo aos
fotogramas propriamente ditos;

e as mudancas de figurino.

A partir da identificacdo e marcacdo do momento em que houve um corte no plano
da filmagem, esse fotograma e o audio simultdneo que estava acontecendo naquele momento,
foram identificados por meio de um numero sequente, e copiados para integrar o que

chamamos de Ferramenta de Desmontagem Vertical, no APENDICE A - Ferramenta de
Desmontagem vertical, p. 66.

O videoclipe Gangnam Style desconstruido assim, usando o método de Eisenstein, terd
suas partes identificadas, isto é, cada um dos cortes do video, além da mdusica, letra, ritmo,
andamento, dado que as imagens e linguagem utilizadas se apoiam fortemente na madsica, mas
ndo necessariamente como tradugGes visuais das letras das musicas, como anteriormente
ocorria nos videoclipes (CORREA, 2008, p. 2). Veremos, portanto, se e quando existe um
casamento entre musica e imagem. Em direcdo as nossas hipdteses de pesquisa,

averiguaremos se 0 video se vale de linguagens universais; se a musica é de facil apreenséo,
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se explora o andamento, ritmo e estruturas harmdnicas simples; enfim, se a danca contribui

para a assimilacdo da mensagem e se o todo se transforma em divertimento.

Usando a ferramenta proposta por Sergei Eisenstein (EISENSTEIN, 1990, p. 52 -
112), a Montagem Vertical, identificaremos os elementos dos planos, em sequéncia. A partir
do storyboard (ou “diagrama de composi¢do das imagens”), procuraremos descobrir os

movimentos de camera e a possivel integracdo entre som e imagem.
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2. REFERENCIAL TEORICO

Contrapondo-se ao esquema proposto por Harold Lasswell em 1948 (Quadro 1), em
que a comunicagdo se resumiria a responder as perguntas: quem (emissor), diz o qué
(mensagem), através de que canal (meio), com que efeito? (efeitos/resposta), Mauro Wolf
(Universidade Aberta, 2005) afirmava que uma mesma mensagem pode produzir sensacoes
diferentes em individuos diferentes. Depois das teorias que preconizavam que 0s meios de
comunicacdo de massa tinham todo o poder sobre os individuos, a teoria do agendamento de
1972 procurou estudar, ndo mais os efeitos do papel da midia na mudanca das opinides, mas
sim sua interferéncia na forma como as pessoas apreendem as informacdes e formam seu

conhecimento do mundo.

Nos dias de hoje em que é bastante comum a um aluno universitario dispor de um
smartphone, um notebook, ou os dois, conectado aos dados, pessoas, musicas, filmes e
opiniBes disponiveis na Internet, o tempo da cognicao definitivamente é outro. Ja tivemos o

tempo da TV, mas a televiséo ficou em casa, e quem ainda precisa dela?

QUEM DIZ O QUE AIRAVES A QUEM e
QUE MEIO EFEITO
|emissor| |mensagem| | meio | Ireceptorl | impacto |

Quadro 1 - As perguntas de Lasswell - Elaborado e adaptado pelo autor
Fonte: http://www.univ-ab.pt/~bidarra/hyperscapes/video-grafias-263.htm.

Depois da invenc¢do do cinema, os filmes alteraram a nossa percepc¢éo do tempo e 0s
roteiros cada vez mais sofisticados foram os responsaveis por desenvolver o que podemos
chamar hoje de midia visual. Discordando do roteirista Jean-Claude Carriere'® (CARRIERE,
1995, p. 12-13), quando afirma que em um cinema nao é possivel ver o filme mais rapido ou

mais devagar do que os outros a volta por estar em um mesmo trem que elas, com a Internet

9 jean-Claude Carriére foi roteirista de filmes de sucesso como A bela da tarde, O discreto charme da
burguesia, A insustentavel leveza do ser, dentre outros.
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estamos sozinhos (e poderosos!) no trem de ver e ouvir o filme. Podemos fazer varios tipos
diferentes de escolhas. Podemos parar o filme, acelerar a exposi¢cdo dos quadros, mover o
filme para tras, para frente, aumentar ou diminuir o som, ou mesmo finalizar a obra, pular
para outra, em sequéncia, criando uma nova narrativa jamais pensada antes por nenhum
diretor, ao emendar filmes e obras audiovisuais diversas. Com qualquer filme, podemos
interromper a exibicdo a qualquer momento e sermos 0 nosso proprio diretor, editando as
cenas de maneira nova e adequada aos nossos desejos. Podemos desmontar uma sequéncia de
passos de danca para observa-la detidamente e aprender os detalhes de como dancar junto

com essa nova musica.

Entretanto, na edi¢do, ao interromper uma cena, um movimento, e continuar em
outra cena, em outro movimento, em outro mundo, o0 cinema criou a sua mais importante
linguagem: os cortes. Uma linguagem onde o diretor e 0 montador se expressam por meio da
obra, o expectador é (era) seu refém. O diretor, ao realizar o filme, fica ansioso na expectativa
do publico compreender suas intencdes. J& 0 montador quer expressar a ideia do filme e ser

claro, em sua mensagem ao expectador. A ferramenta para isso é a edicao.

A memoria da imagem sé pode ser compartilhada por meio da reproducdo da
imagem, ndo por meio de palavras que descrevam essas imagens. As imagens e 0s gestos sao,
de certa forma, universais, desde que ndo facam parte de um elaborado conjunto fechado de
imagens ou de signos unicamente utilizados por uma determinada comunidade. Ja as palavras
ndo, elas dependem do conhecimento prévio do cédigo, da letra, da lingua, da cultura e dos

significantes.

Nos primdrdios das apresentacfes dos filmes, em 1910, havia a necessidade da figura
de um “explicador” do filme. Isso acontecia quando, por exemplo, havia uma sequéncia de
imagens, com enquadramentos imoveis: as pessoas ainda ndo dominavam o codigo ou as
representacfes que o cinema veio a impor ao longo do tempo. Hoje, por exemplo,
compreendemos perfeitamente que uma luz azul significa que é noite; ou que, ao olhar por

uma determinada janela, uma personagem esta mirando algo ao longe.

Assim, com a edicdo e montagem, 0 cinema provocou 0 surgimento de uma nova
linguagem, sua principal linguagem, Unica dentre as midias. A justaposicdo de cenas

diferentes, que se sucedem, somam-se, anulam-se passa a contar uma nova historia, a
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provocar novas emocg0Oes a partir de pedagos de imagens que se sucedem, e ndo mais como
uma sequéncia continua de imagens, sem cortes, em uma Unica tomada, do inicio ao final. “A
gramatica cinematografica e especifica do cinema”, diz Epstein (1926, p. 18), lembrando: “Ao
contrario da escrita, em que as palavras estdo sempre de acordo com um cddigo que vocé deve
conhecer, a imagem em movimento (na época do surgimento do cinema) estava ao alcance de

todos”.

Nosso século testemunhou a invengdo de uma linguagem e diariamente observa a sua
metamorfose. Pois uma linguagem € também uma coisa que podemos decidir parar de
entender; uma coisa que pode ser recusada, rejeitada (CARRIERE, 1995, p. 48). A esse
respeito, Sacha Guitry (apud CARRIERE, 1995, p. 33), ator russo radicado na Franca, uma
vez remarcou: “O concerto que acabaram de ouvir é de Mozart. E os siléncios também sdo de
Mozart”. O que Guitry queria dizer é que o siléncio faz tanto parte da musica quanto o préprio

som.

O video Gangnam Style sera decomposto em suas partes basicas, nos segmentos de
filme utilizados na montagem final, a partir dos cortes feitos. O método proposto por Serguei
Eisenstein no livro “O sentido do filme” é a “Montagem Vertical”, como veremos em detalhes
mais adiante, na Figura 2, utilizada no filme de 1939 Alexander Newsky. Inspirados nessa
ferramenta faremos uma “Desmontagem vertical”. No exemplo, a ferramenta proposta por
Eisenstein serviu ao propdsito de identificar os elementos constitutivos de varios planos em
sequéncia, a partir de seus fotogramas. A partir do storyboard (que ele chama de “diagrama de

composicdo das imagens™), isso deveria ocorrer simultaneamente aos compassos da musica

Figura 2- Desmontagem Vertical - (EISENSTEIN, 1990, p. 52 - 112)
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(no exemplo, a partitura de Prokofiev), com os movimentos de camera, na tentativa de
integrar 0 som a imagem. Devemos lembrar que o som havia sido recentemente integrado a
pelicula, e ainda era um elemento muito novo aos cineastas. A ferramenta de Eisenstein
permitiria ao diretor criar as narrativas desejadas na montagem, assim como tentar construir
uma intencdo ou impressdo de leitura do filme por parte do espectador, com a sequéncia e a
soma das linguagens utilizadas (EISENSTEIN, 1990, p. 52 - 112).

A notacdo musical na partitura, a muasica escrita, € parte de um sistema de codigos
gue ndo pode ser codificado, ndo pode ser traduzida em outro sistema de signos. Pode ser
executada por quem entenda essa escrita especifica e, entdo, pode ser ouvida, mas ndo pode

ser traduzida, por exemplo, em palavras ou gestos.

Desde os anos 1980, os videoclipes foram utilizados como uma proposta audiovisual
que usava uma linguagem de edicdo rapida e instantanea, sem divida derivada do cinema e da
televisdo. Era composta pelo recorte e colagem de outros trabalhos, em narrativas que se
valiam de imagens produzidas pela midia de massa para, no plano mercadoldgico, funcionar

como instrumentos de divulgacdo da musica e da imagem do artista associado a ela.

Laura Corréa afirma que, no campo das linguagens, o videoclipe pode comportar
elementos do cinema, do documentario, da televisdo, da publicidade, da animacdo ou ainda da
videoarte, com técnicas advindas do cinema e da publicidade. Tem um formato televisual
usado para a promocao da masica hoje gravada em suportes como CD, DVD, Blue Ray. Em
funcdo disso, ndo pode ser analisado somente pelo seu aspecto artistico (CORREA, 2008, p.
3).

2.1. MAIS DE 30 ANOS DE VIDEOCLIPE

O videoclipe é um género de criacao audiovisual composto a partir da compilacéo de
outros trabalhos, com imagens e audio. Inicialmente foi utilizado como produto para a
divulgacdo de trabalhos de artistas e de grupos musicais na televisdo pela industria cultural.
Atualmente é utilizado com o mesmo fim na Internet, onde o usuario (consumidor de musica)
pode interagir com o conteudo, aprovando, gostando e até mesmo se comunicando com 0s

autores ou participantes do video apresentado. As técnicas e teorias mais encontradas nos
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videoclipes vém do cinema e da publicidade, tendo como pano de fundo a intencdo de vender

a musica, podendo ser considerado como uma pega de divulgagdo publicitaria.

Laura Josani Corréa (CORREA, 2001, p. 4) apresenta uma compilacdo de fatos
histricos sobre quando, quem e onde videoclipes aconteceram no mundo e no Brasil, quais
foram os artistas, grupos musicais, diretores, musicas apresentadas, pequenas descri¢cdes de
contetdo. Seu trabalho apresentado a Intercom, em Cuiaba, em 2001, cita outros autores que
se referem aos videoclipes em contextos artisticos. Em alguns momentos, refere-se as técnicas
de filmagem, iluminag&o e, superficialmente as narrativas utilizadas. Os videoclipes sdo ainda
um territorio aberto a experimentacdo de técnicas, tecnologias, expressdes de todas as formas
de arte, sendo hibrido, contaminado, referente e experimental, que se vale e se apropria de

todas as artes anteriores a ele proprio.

Segundo Corréa (2001, p. 4), o videoclipe € um género audiovisual que emerge da
hibridacdo, da contaminacdo, das referéncias e da experimentacdo. A mausica € 0 suporte
fundamental do clipe, referéncia e limite das imagens em sua formatacdo. Os videoclipes,
como outros géneros de audiovisual, retratam questdes do quotidiano dentro de uma

conjuntura historica.

Ja Claudiane de Oliveira Carvalho (CARVALHO, 2005) aborda o videoclipe
analiticamente, levando em conta a tensdo entre a musica e a imagem. Tenta compreender a
estruturacdo narrativa do videoclipe a partir da 6tica de trés autores: Goodwin (1992); Fabbri
(2000) e Ricoeur (1994), de 1992 a 2000, de um periodo de oito anos, no sentido de tentar
uma abordagem analitica do videoclipe, caracterizando que sua narrativa ndo pode dissociar
os elementos musicais dos imagéticos. Quer confirmar a ideia de que o videoclipe ndo pode

ser legitimado pela imagem ou som exclusivamente, mas sim pela interacdo dos dois.

A partir da afirmacdo de Goodwin (1992, p. 4) de que o videoclipe € um produto da
industria fonografica, associado que estd a musica pop, a autora (CARVALHO, 2005, p. 9)
sugere que a sinestesia da “musicologia da imagem” seria uma peca chave no entendimento
do videoclipe, ao relacionar elementos musicais de tempo, ritmo, arranjo, desenvolvimento
harmonico, espaco acustico e a letra, com 0s movimentos de camera, o desempenho dos

artistas, a edicdo das imagens e os efeitos de pos-producéo.
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Em 1927 foi produzido o primeiro filme “cantado” do cinema, com Al Jolson, nome
artistico de Asa Yoelson, lituano que se consagrou nos EUA, com a producao "O Cantor de
Jazz" (Figura 3). Nesse, que e considerado o primeiro filme de grande duragdo com falas e
canto, o0 que se fazia era sincronizar a imagem com um disco de acetato, no momento da
exibicdo. Baseado numa peca de mesmo nome que se tornara um grande sucesso da
Broadway em 1925 foi dirigido por Alan Crosland e rodado pela Warner Bros. no sistema
sonoro Vitaphone, sendo um dos primeiros filmes a ganhar um Oscar. Foi a primeira vez em

que o cinema, até entdo sem som, incorporou a musica diretamente & pelicula (TINHORAO,

1972).

Figura 3 - Estréia de O cantor de Jazz, em 6 de outubro de 1927
Fonte: <http://dvdsofaepipoca.blogspot.com.br/2012/01/curiosidades-de-o-cantor-de-jazz.html>.
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O Scopitone (Figura 4), aparelho que exibia um filme 16 mm em preto e branco e o
som da mdsica simultaneamente, apareceu na Franca em 1960 e existiu até 1979, quando foi
retirado de circulacdo. Pode-se pensar que foi um precursor do YouTube (CORREA, 2001, p.

8), pois permitia escolher uma musica e, junto com ela, ver o filme.

R

Figura 4 - O Scopitone
Fonte:< http://www.stim.com/Stim-x/9.4/scopitone/scopitone-09.4.html>.

2.2. O VIDEOCLIPE ONTEM E HOJE

Ninguém sabe ao certo qual o primeiro videoclipe do mundo. Segundo Assis, a
masica Rain, de John Lennon e Paul McCartney, poderia sé-lo. Rain, de Lennon/McCartney,
é de abril de 1966. N&o podendo estar presentes a todos 0s seus compromissos, 0s Beatles
gravaram o video da musica e o distribuiram. Apresentado pela primeira vez no programa de
Ed Sullivan, nos Estados Unidos, pode ser considerado o primeiro videoclipe da histéria da
musica (ASSIS, 2012). Outras opinides ddo conta de que o pioneirismo foi do grupo inglés
Queen, cantando e tocando a musica Bohemian Rhapsody, com o vocalista Fred Mercury, em
1975. O clipe foi exibido no programa inglés Top of pops na rede BBC, levando o disco ao
topo das vendas. O single foi acompanhado de um video promocional, inovador para a época,
e popularizou o uso de videoclipes para lancamento de singles. Entretanto, também se fala em
Jailhouse Rock, com o cantor Elvis Presley, em um filme de 1957, como o primeiro

videoclipe.
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Uma diferenca fundamental entre os videoclipes para a televisdo dos anos 1980 e 0s
do século XXI é que aqueles pretendiam encontrar seu publico em programas catalisadores de
audiéncia, em dia e horario determinado, custando por segundo de veiculacdo e os atuais ndo
procuram mais sua audiéncia, a audiéncia € que 0s encontra sem custar nada para a empresa.
A Internet permite a inversdo desse sentido da busca. Agora os interessados por determinado
artista ou musica é que procuram e acham, por conta propria, o que lhes interessa. Em vez de
ver e ouvir apenas uma unica vez o videoclipe de seu cantor/compositor predileto, o
internauta hoje pode, a seu bel prazer, ver e ouvir quantas vezes quiser a masica preferida sem
ter de pagar nada a ninguém. Pode fazer comentarios sobre a musica, sobre o desempenho do
artista, diretamente para o artista; votar se gostou ou ndo e, dependendo das permissdes do
canal, transfere para o seu computador ou smartphone uma copia do videoclipe para poder

saborea-lo quando ndo estiver conectado na Internet, no momento e quantas vezes quiser.

Fernando Oliveira, na pagina Web Cinéfilos, um projeto da empresa janior de
jornalismo da Escola de Comunicac6es e Artes (ECA) da USP, ressalta que, tendo comegado
sua vida como meio para promover comercialmente uma mdsica, o videoclipe acabou
desenvolvendo linguagem prépria, mutante e mutavel ao longo do tempo. Diferenciar o
videoclipe dos outros géneros audiovisuais ndo é tarefa simples ou facil. Ha clipes em que a
masica domina o video e em outros a narrativa predomina e a musica acaba tendo uma funcéo
de apenas trilha sonora. Como um espaco de perene experimentacdo audiovisual, o clipe

continua sendo uma ferramenta de marketing para promover musica e artista.

Deve-se a Michael Jackson a elevacdo do videoclipe a uma nova forma expressédo

artistica ao realizar grandes producdes, além de apenas ser uma ferramenta de divulgacéo.
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Em declarado estilo hollywoodiano, com direito a coreografia mais famosa da
historia (Figura 5), Thriller (1983) foi o grande responsavel pela popularizacdo massiva do
videoclipe, criando um formato até hoje tido como exemplo de sucesso. Thriller € um icone

da cultura pop que nédo pode deixar de ser lembrado (OLIVEIRA, 2013).

Figura 5- Michael Jackson no videoclipe Thriller
Fonte: <http://cinefilos.jornalismojunior.com.br/a-musica-como-roteiro/>

Nascido para a televisdo, o videoclipe enfrenta atualmente hoje na Internet o desafio
de prender a atencdo do seu expectador por mais de 90 segundos. A sobrevivéncia dos
videoclipes continua dependendo do que sempre foi sua marca registrada: a inovacdo e a
experimentacdo sem limites. (OLIVEIRA, 2013)

Deborah Colker (2009), em entrevista ao jornal Folha de S. Paulo, em 2009, conta
que aprendeu a ter prazer em seu oficio olhando Michael Jackson dangar. “O corpo virou um
instrumento, virou uma orquestra nas maos desse cara. Um instrumento é pouco, porque o0 que

ele fazia com os pés, o que fazia com os joelhos, o que fazia com o pescoco dele, com as
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méos, ele € um cara de expressividade absurda, de uma criatividade absurda. Qualquer um

que olhasse Michael Jackson dangando tambeém queria dangar”.

No Brasil, o primeiro videoclipe exibido na televisdo foi América do Sul,
interpretado por Ney Matogrosso e exibido no programa Fantastico da Rede Globo, em 1975.
Marina Lima inaugurou a fase brasileira da MTV nos anos 1990, com uma versdo remix de

Garota de Ipanema.

No universo dos videoclipes, o diretor Michel Moore trouxe a linguagem do
documentério para o videoclipe Boom, da banda System of a Down, e utilizou imagens de
manifestacdes anti-bélicas em varios lugares do mundo, sem mostrar uma vez sequer a banda.
O inverso também ocorreu, com o longa-metragem Corra Lola Corra, de 1999, do diretor
alemdo Tom Twyker, onde sdo misturadas as linguagens do cinema, videoclipe, videogame,
masica e animagdo. Ja o videoclipe da cantora Beyoncé usa a trilha sonora de um dos filmes A
Pantera Cor de Rosa, dirigido por Shawn Levy em 2006, repete uma estrutura de mdsica e
roteiro onde tudo é cor de rosa, inclusive o cabelo da cantora, e a producéo é pontuada, a todo
o momento, pelos rebolados da artista. Isto constitui uma caracteristica da fungdo fatica da
linguagem, chamando a atencéo e influenciando o espectador, no caso, referenciando-se no
filme tradicional todo o tempo (apud CORREA, 2001, p. 6).

Ao realizar um estudo sobre as representagdes da loucura na televisdo inglesa, no
verdo de 1992, Diana Rose (apud BAUER & GASKELL, 2002) descreveu as escolhas
qualitativas que teve de fazer e a importancia do uso metaforico da terminologia da doenca
mental para poder relacionad-la as outras representacdes da loucura. Ela descobriu ai a
importancia da linguagem: “Se a linguagem € (...) um sistema, entdo 0s signos pertencentes a
um contexto, quando presentes em outro contexto completamente diferente, irdo ainda
carregar consigo algum peso do sentido original”. Ainda segundo Rose, ja falando do cinema,
as diferentes posicdes das cameras e a sequéncia das tomadas (na montagem final), assim
como a iluminacdo e outros efeitos, carregam representacGes de animo e expressao (apud
BAUER & GASKELL, 2002, p. 347 - 349).

Atualmente o videoclipe migrou para a Internet, sendo o YouTube seu canal de
maior disseminacdo, apesar de muitos outras paginas da Internet oferecerem a exibigcdo de

videos.
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Além dos videoclipes serem vistos e ouvidos na programacdo dos canais de
televisdo, passaram também a ter novo territorio de divulgagdo com a Internet nos
computadores pessoais, em dispositivos mdveis como os tablets e nos smartphones

conectados a Internet, em sites como o YouTube, Yahoo e tantos outros.

O videoclipe pode variar do formato documental ao de animagéo, estando firmado
como um tipo de obra que permite a experimentacao e o rompimento das estruturas narrativas
audiovisuais convencionais. Segundo Arlindo Machado, no videoclipe estdo agregados
conceitos que remetem também a outras linguagens audiovisuais: cinema, televisdo e
publicidade. Além de ser uma peca da estratégia de venda da industria cultural com fins
comerciais, ela se apresenta também em sua dimensdo no campo das artes (MACHADO,
1997, p. 169).

Para Eisenstein (1949) e os formalistas russos, o cinema se distingue, pelas
possibilidades que oferece de criar significados através de técnicas especificas como
justaposicdo, fragmentacdo, separacdo e reunido de imagens através do uso variado da
angulacdo, desfocamento, focalizagdo, perspectiva e distancia entre a camara e 0 objeto
filmado. Outros tedricos realistas, como Bazin (1967), ao contrario, definem a especificidade
do cinema em termos da relacdo privilegiada com uma realidade objetivamente verificavel e
consideram a montagem e outros recursos como manipuladores e distorcedores da realidade.
(DINIZ, 2008, p. 315-316).

McLuhan (Apud COSTA, 2003) afirma que a partir da criacdo do alfabeto escrito
houve uma ruptura entre o som e a imagem. O cinema teria sido entdo a forma de unir

novamente o som e a imagem, como sempre fora.

Qualquer pessoa com acesso a um computador pessoal, ou mesmo um smartphone, e
a Internet pode ver e ouvir o videoclipe de seu artista ou grupo predileto e saber das ultimas
novidades do planeta, com a possibilidade de interagir com eles e criar novos conteudos e
também divulga-los. Tecnologias aportadas quase diariamente permitem novas condicdes de

consumo e producdo de videoclipes.
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A MTV e os canais com conteudos musicais se apressam em ndo perder o bonde da
interatividade que a Internet permite, indiscriminadamente, a todos os que a acessam, sob

pena de ndo mais ter a quem apresentar sua programacio (CORREA, 2001).

Sabemos que como na questdo de quem nasceu primeiro, 0 ovo ou a galinha, o
importante é que o produto audiovisual videoclipe existe, nasceu para a televiséo e hoje cresce

em audiéncia com um grande lugar de destaque na Internet.
3. OROTEIRO DE GANGNAM STYLE

O videoclipe Gangnam Style tem quatro minutos e 12 segundos e compde-se de 163
cortes. Aparecem em cena 45 homens, 57 mulheres, seis criancas e 20 cavalos™’. Do total de
108 pessoas que aparecem nas filmagens (APENDICE D - PERSONAGENS, p. 95), o
principal é o astro Psy, mas também fazem parte do clipe seis artistas muito conhecidos na
Coréia do Sul. A cantora Kim Hyun Ah, Hyuna, funciona como a musa do videoclipe, sendo a

personagem que representa a mulher na letra da cancéo.

As locagOes foram feitas no bairro de Gangnam-Gu, em Seul, e podem representar
uma cidade cosmopolita em qualquer pais do mundo, com parques, hipicas, edificios-
garagem e estacdes de metrd. As locagdes — todas no mesmo bairro — ndo tém relacdo entre si
nem estruturam uma narrativa imagética de comeco, meio e fim. S8 como recortes de um

mesmo assunto, justapostos sem uma ordem preferencial.

1 Como ndo foi possivel saber se 0 mesmo cavalo apareceu em mais de um plano, todas as aparicdes equinas
foram contabilizadas como Unicas.
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3.1. CONTEXTUALIZACAO: COREIA DO SUL, SEUL

A Coréia ¢ uma das civilizagbes mais antigas do mundo, tendo seus primeiros
habitantes ocupado a peninsula desde o Paleolitico Inferior, hd 500 mil anos. Sua histéria tem
sido turbulenta, com numerosas guerras e invasdes, mongois, chinesas e japonesas. Desde a
fundacdo de sua republica, em 1948, a Coréia do Sul enfrenta o resultado dos conflitos, como

a Guerra da Coréia (de 1950 a 1953) e as décadas de governos autoritarios.

Nove em cada dez residéncias sul coreanas tém servigos de Internet. E um dos paises
com o maior nimero de usudrios de rede, e suas conexdes sdo as de mais alta velocidade do
mundo, com 0s maiores sistemas de banda larga e fibra 6tica do planeta, tendo o maior indice
per capita de acesso a Internet em banda larga (100 Mbps). O pais é também lider mundial na

producéo de telas em LCD, OLED e plasma.

As empresas coreanas Samsung e LG estdo entre as trés maiores fabricantes de
televisores e telefones celulares no mundo. Em 2009 a Samsung era a segunda maior
fabricante de eletrodomésticos em nivel internacional. A nagdo é um dos lideres em inovagédo
tecnoldgica, sendo o terceiro pais com o maior nimero de patentes registradas, atras apenas
do Japdo e dos Estados Unidos. E berco das fabricas de veiculos das marcas Kia e Hyundai.

Seus meios de comunicagdo mais importantes sdo o0s jornais, o radio e a Internet.

A arquitetura tradicional coreana utiliza a técnica tradicional do Dancheong,
caracterizada pela selec@o de cores que era usada para cobrir as construgcdes dos antigos reinos
coreanos, nomeadamente as pinturas das antigas tumbas reais: vermelho, azul, amarelo,
branco e preto. Estas cores foram utilizadas por suas propriedades especiais ante 0S
fendmenos naturais, como o vento, sol, chuva e calor e fazem parte da bandeira oficial (Figura
6) da Coréia do Sul (MEDALHAS, 2013).
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Figura 6 - Bandeira da Coréia do Sul
Fonte: <http://www.quadrodemedalhas.com/futebol/copa-do-mundo/selecao-coreia-do-sul-copa-do-mundo.htm>.

3.2. GANGNAM-GU, K-POP E PSY

Em 2011, ano anterior ao envio do videoclipe Gangnam Style para o canal YouTube,
o0s videos de artistas de musica K-Pop — um estilo de musica coreano, popular entre os jovens
—, foram vistos mais de 2,2 bilhdo de vezes, globalmente. No ano seguinte, em 2012, esse
numero saltou para mais de 7 bilhdes de visualizagdes, trés vezes a audiéncia anterior. No ano
de 2011, menos de metade da audiéncia dos canais de musica K-Pop era de fora da regido da
Asia-Pacifico. Em 2012/13, a maioria das visualizacdes (91%) foi de fora da regifo da Coréia
do Sul. O Grafico 5 nos mostra as estatisticas das indica¢fes do videoclipe Gangnam Style, de
15 de julho de 2012 a 1 de junho de 2013 e o ndmero de visualizagBes nos momentos das

incorporacdes (Team, 2013)™.

Park Jae-Sang € o nome real do rapper de K-Pop sul coreano Psy (o apelido € uma
abreviacdo de “psycho”, segundo o dicionario Aurélio, “[De psic(0)- + -patia.] Substantivo
feminino. 1. Psig. Qualquer doenca mental; psicose. 2. Psiq. Estado mental patoldgico

caracterizado por desvios, sobretudo caracteroldgicos, que acarretam comportamentos

12 Minha tradug#o.
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Grafico 5 - Gangnam Style e 0 K-Pop
Fonte: <http://youtube-trends.blogspot.com.br/>.

antissociais. 3. Med. Psicose (1).”), com 35 anos, casado e com filhos. Jae-Sang nasceu na
Coréia e cresceu em Gangnham-gu, teve sua formacdo musical académica nos EUA, no

Berklee School of Music, a mais renomada escola de mdsica americana.

Ao ser questionado sobre a “danca do cavalinho”, Psy contou que na Coréia, a
época, havia uma expectativa em relacdo a sua danca, qual seria 0 seu novo passo, pois vem
fazendo esse tipo de coisa ha mais de 12 anos. Disse que ele e seus coredgrafos tentaram de
tudo, todas as criaturas do universo, ndo apenas os cavalos. Psy afirma que levou mais ou

menos um més, para encontrar 0s passos certos.

Em 13 de janeiro de 2013, numa entrevista ao reporter Hélter Duarte da TV Globo,
especialmente para o programa Fantastico, num estudio de filmagem em Los Angeles, Psy,
autor de Gangnam Style em parceria com Yoo Keon Hyung, afirmou que Seul é a capital da
Coréia do Sul e Gangnam é como se fosse a capital de Seul. E calmo durante o dia e fica
muito agitado durante a noite. “Sou como o bairro e quero que as mulheres também sejam

assim: sou educado durante o dia e maluco de noite” (TV Globo, 2013).
3.3. DESMONTAGEM DE GANGNAM STYLE

Nas artes audiovisuais classicas pode-se esperar encontrar uma linearidade narrativa,
do inicio ao desenlace da obra. “Desde os videoclipes da decada de 80 a colagem de imagens,
sua edicdo rapida e frenética, e a desobrigacao de contar uma historia linearmente, com inicio,

meio e fim foram caracteristicas desse tipo de video”, frisa Corréa (CORREA, 2008, p. 2).

A musica, razdo de ser do videoclipe, quando tem letra, € pré-existente a parte visual

da obra e pode ou nao ser levada em conta na elaboracdo criativa da parte visual, que é livre e
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independente em sua expressdo. Muito comumente lanca mado dos recursos Vvisuais
tecnoldgicos disponiveis para se configurar no videoclipe, que pretende ser um suporte a

servigo da musica (letra e musica ou apenas instrumental) e o artista que a apresenta a nos.

Ha& uma polémica comum aos estudos do videoclipe: h4d ou ndo uma narrativa neles?
Segundo o filésofo francés Paul Ricoeur a narrativa é um agenciamento de a¢des. No trabalho
de Claudiane Carvalho (CARVALHO, 2005) sobre as articulacdes entre musica e imagem, a
autora procura ampliar a nocdo de narrativa proposta por Ricoeur adotando a ideia de
narratividade, trabalhada por Fabbri: “Chamaremos narratividade a tudo o que se apresenta
cada vez que estamos diante de concatenaces e transformacdes de acOes e paixdes (FABBRI,
2000, p. 57)”. A musica € a referéncia para se entender o videoclipe, pois tem inicio e fim e

funciona como um guia.

Assim, a tentativa de transposicdo para o videoclipe do modelo de enlace e
desenlace, caracteristico das narrativas tradicionais do cinema e da televis&o, resultara em
fracasso. As histdrias contadas pelos videoclipes ndo seguem os paradigmas do cinema, do
teatro e da dramaturgia, com uma sequéncia aristotélica de inicio-meio-fim. “A edi¢do do
videoclipe ndo apenas as embaralha, mas as ignora. O sentido se d& pela familiaridade e
identidade do pablico com a musica pop” (GOODWIN, 1992, p. 84). Tudo o que se faz no
videoclipe é no sentido de ajudar a musica a brilhar, de maneira a que soe tdo interessante
quanto possivel (WENDERS, 2002).

O videoclipe Gangnam Style, com a duracdo de exatos 04’ 12” 05 e 163 cortes (uma
média de um corte a cada 1,54 segundos), foi produzido na Coréia do Sul, no ano de 2012,
filmado em locagdes na cidade de Seul, no bairro de Gangnam-Gu. Entre personagens
principais, criangas, participagdes especiais, figurantes, bailarinos e bailarinas, contou com
108 pessoas e 20 cavalos (nenhum dos quais se movimenta em cena). Com exce¢do da cena
final, iluminada com spots e lasers coloridos, com bailarinos caracterizados com roupas
profissionais, todas as demais cenas foram gravadas durante o dia, aproveitando dias
nublados, sem sombras que pudessem criar contrastes fortes com altas e baixas luzes. A cena
de danca gravada na estacdo de Metrd de Songdo foi gravada as cinco horas da manha

simulando a luz artificial da propria estacéo.
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O videoclipe ndo conta nenhuma histéria com inicio, meio e fim, mas apresenta uma
série de situacOes desconexas, inteiras em cada plano gravado sem cortes, intercaladas, em
locacBes que caracterizam a cidade e o bairro de Gangnam-Gu. Sua intencdo é mostrar o
bairro, fazer uma caricatura das pessoas que circulam nele (especialmente das que gostariam
de morar 1a), e fazer uma critica a todos 0s que querem aparentar ter um grande poder
aquisitivo, mas falso, irreal. Para isso o videoclipe usa uma personagem caracteristica do
bairro, o proprio Psy, ele mesmo nascido e criado em Gangnam, filho de uma familia

abastada.

Gangnam Style é uma musica de K-Pop coreano, originalmente publicada no tom de
C# Menor (DO sustenido menor), com um tempo de seminima equivalente a 127, num
compasso de 4/4. A musica é executada a partir de sons sintetizados, sem nenhum
instrumento real sendo tocado, com um coral vocal masculino em momentos de refrdo. O
ritmo pesado se apoia em uma linha de baixo marcando todos os quatro tempos dos

compassos, de forma bem primaria e nada sofisticada musicalmente.

A mdasica € interrompida trés vezes e ha a manutengdo de um tempo de dois
compassos de siléncio, sem nenhuma marcacdo ritmica ou som dos instrumentos digitais.
Durante todo o videoclipe nenhum instrumento aparece sendo tocado, porém Psy aparece
cantando e dancando durante a maior parte do videoclipe em diferentes situacdes e locacdes.
Durante a execucdo da musica, ou Psy ou alguém, danca num total de 13 vezes, com uma
parceira, com duas, com bailarinos nove vezes, contando apenas uma vez a cada apari¢do na

montagem.

Os cortes ndo sdo feitos no tempo forte do compasso (primeiro tempo do compasso
quaternario, um 4/4). Com poucas exceg¢des (25 vezes), em 87% das vezes os cortes sdo feitos
em momentos mais apropriados a imagem do que a musica, desenvolvendo um ritmo proprio
e respeitando principalmente os movimentos que acontecem na imagem. Quando 0s cortes sdo
feitos no tempo forte do compasso servem para sublinhar o ritmo da mdsica, ou uma
ocorréncia musical, como um acento feito por um splash de prato, um contratempo no canto
(o back vocal canta “hei” varias vezes num momento ritmico de sincope) ou nos momentos

das subdivisdes do ritmo que levam ao siléncio.
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Na musica Gangnam Style, Park Jae-Sang usa esse artificio - o siléncio - sem o qual
a musica ndo existe, em trés oportunidades, criando uma grande tensdo musical e
cinematogréfica, em todas as 3 vezes. Antes do siléncio a imagem comeca a ter cortes cada
vez mais proximos, com planos de pequena duragdo. é quando a montagem se alia a musica e
esta dita o ritmo da edicdo. Com a aceleracdo da divisdo ritmica da musica, uma nota comeca
a subir de frequéncia no corte 22 (Tabela 4, p. 68). A partir do corte 25 (Tabela 4, p. 68), até o
corte 53 (Tabela 8, p. 72), quando a imagem e a musica sofrem um solugo, um siléncio, um
nada de som. A pausa silenciosa dura um segundo, o cantor Psy chama o refrdo, e o ritmo,
rapido e dancante do K-pop coreano recomeca. O siléncio € usado como um alivio na tenséo

criada pela montagem e pela propria masica.

No APENDICE E - PLANO, LOCACAO, PERSONAGENS E ACAO, na p. 98,

temos as seguintes locagdes, na ordem em que aparecem no videoclipe:

1) Inicio

2) Parquinho

3) Royal Saddle Equestrian Society - Estrebaria
4) Edificio - Perto

5) Garagem

6) Sauna

7) RioHan

8) Quadra de Ténis

9) Onibus

10) Beira Rio Han

11) Royal Saddle Equestrian Society - Picadeiro
12) Escadaria, perfil da cidade.

13) Carrossel

14) Yoga no Rio Han

15) Lancha no Rio Han

16) Estacionamento

17) Elevador

18) Vagao de Metrd

19) Estacdo Songdo de Metrb
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20) Piscina

21) Rua, atravessando

22) Grande estudio (?) Balé final

23) Banheiro - Privada

24) Sem imagem e sem som

25) Trés fotogramas em branco.

26) Beira do Rio Han - repeticdo da exploséo
27) llustracdo FINAL

O APENDICE C - LOCAGOES, PERSONAGENS e DECUPAGEM DAS AGOES,
na p. 92, relaciona o roteiro desconstruido em suas a¢des basicas e sequentes e omite as partes

em gue a montagem usa cenas ja apresentadas, a saber:

e Psy sentado em uma cadeira de praia comeca a cantar, enquanto 0 menino
Hwang dancga. Ao fundo criangas correm e se balancam

e Psy vem cantando do fundo da estrebaria em diregdo a cAmera

e Psy “danca o cavalinho” pela primeira vez.

e Psy danca em frente a um edificio (com arquitetura muito caracteristica, sua
fachada tem recortes em degrau).

e Psy e duas meninas vém andando abracados do fundo de uma garagem em
direcdo a camera, dancando e Psy cantando, enquanto papéis velhos, jornais,
sacos plasticos e confete sdo jogados por uma ventania artificial em cima
deles (mas o que ndo ¢ artificial em um videoclipe?).

e Sem as meninas Psy, na mesma locagdo anterior, porém com outro casaco de
smoking, continua a vir em direcdo a camera cantando e dancando.

e Psy, vestindo uma toalha que cobre dos seus mamilos aos joelhos de forma
bem feminina, deita a cabeca no ombro de um gangster gordo, sentado ao seu
lado, dentro de uma sauna, enquanto um rapaz tatuado nas costas faz
alongamentos.

e Psy sentado em um praticavel observa dois velhos jogando Janggi, o antigo

xadrez coreano.
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Psy em uma quadra de ténis indoor danca com uma moca de vestido curto
preto; rapaz, uma dupla de mocas joga € um rapaz sozinho “danca o
cavalinho”.

Psy danca e canta em um Onibus de turistas, cheio de mulheres maduras.
Proximo da beira do rio Hun, Psy canta, danca, € caminha para a camera
agressivamente. Cortes em rapida sucessdao da cena anterior, do 6nibus de
turismo e este com 4’20, incluindo o tempo de 1 segundo de siléncio digital.
H& uma explosdo que arremessa os velhos de cima do praticavel para longe.
A musica para pela primeira vez. Siléncio.

Psy faz a danca do cavalinho com 12 bailarinos em um picadeiro, com 4
cavalos imoveis e seus cavaleiros.

Psy entra em quadro dancando da direita para a esquerda, em seu cavalo
imaginario, em direcdo a duas mocas, que andam para tras, de marcha a ré.
Este € um dos quatro planos em que, contrariando 0 senso comum, 0
videoclipe contempla um movimento bésico na cena, da direita para a
esquerda. Segundo o neurologista francés Francois Lhermite, para a maioria
de nos, o objeto da atencdo no filme esta sempre se movendo para a direita
(CARRIERE, 1995, p. 38-39).

Psy, sentado em um cavalo do carrossel rodando, canta. Em frente ao
carrossel canta e danga, com figurantes sentados nos cavalinhos do carrossel.
Segunda vez em que Psy passa dangando da direita para a esquerda, por entre
meninas de quatro, fazendo ioga, com o Rio Han ao fundo.

Pela terceira vez Psy passa da direita para a esquerda, em uma lancha,
navegando no Rio Han, com pontes e o perfil arquitetdnico do bairro ao
fundo.

Psy danga com 4 meninas dentro de um estacionamento de edificio. Yoo Jae-
Seok salta de um carro esporte vermelho e se aproxima de Psy. As dancarinas
se afastam. Yoo bate no ombro de Psy e faz a sua Dan¢a do Gafanhoto. Os
dois dangcam com se estivessem em um desafio.

Abrem-se as portas de a¢o inox de um elevador. Psy, de brucos no chéo,
canta e, como se montado nele, Noh faz movimentos pélvicos. As portas do
elevador se fecham.
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Yoo Jae-Seok entra em seu carro vermelho e vai embora.

Saindo de um vagao de Metrd para a plataforma, Psy faz movimentos como
se estivesse lacando. Anda da esquerda para a direita do video, em direcdo a
alguém que ainda ndo se V&, a sua frente.

Hyuna sentada em um banco de vagao de Metr6 levanta-se do banco, e usa as
barras dos bancos para fazer movimentos de danca, perto da porta fechada do
vagao.

Ja do lado de fora do vagdo, Hyuna se move da direita para a esquerda do
video. Aparentemente aqui h4 uma incorrecéo no eixo dos planos, o anterior,
este, e 0 proximo, na montagem, pois ela ndo saiu do vagdo onde estava e ja
estd do lado de fora. Hyuna se move para a esquerda do video ao encontro de
Psy. Os cortes e a musica se sucedem de forma muito acelerada durante 4’12,
incluindo o siléncio digital absoluto, de 1 segundo. A mdsica para pela
segunda vez.

Psy, Hyuna e corpo de balé “dancam o cavalinho" na estacdo do Metrd .

Psy emerge das aguas da piscina, canta e submerge.

Psy atravessa uma rua “dancando o cavalinho”, da direita para a esquerda do
video.

Psy e Hyuna dancam com fundo de luzes coloridas. Bailarinos e bailarinas
caracterizados com roupas de diferentes profissdes entram em cena, vindos
dos dois lados do plano.

Psy canta agressivamente olhando para a camera, sentado em privada.

Fade out da cena de Psy, Hyuna e corpo de balé dangando, até o video
escurecer completamente, em siléncio.

Reapresentacdo da cena de Psy dancando com Yoo Jae-Seok no
estacionamento.

Trés fotogramas em branco.

Psy canta e caminha para a camera, agressivamente. H4& uma explosdo ao
fundo (reapresentacdo de uma cena anterior de explosdo dos cortes 52 ao 54).
llustragdo animada (como um table top), de uma caricatura de Psy, na
estrebaria, vindo do fundo da cena cavalgando em cavalo invisivel. Um

cavalo "diz" alguma coisa em baldo de HQ (histéria em quadrinhos), em
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coreano. A ilustracdo de Psy continua cavalgando. Ha um acorde final e a
musica acaba. O video escurece completamente.

Fim.
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3.4 CONSTRUCAO DO FILME

No inicio do video observamos, num céu marrom, um avido puxar uma faixa com
dizeres em coreano, visto no reflexo dos dculos de Psy. Ele imagina estar em uma praia,
sendo abanado por uma linda garota, com sua caricatura no abanador. Logo na introducéo da
mdsica, assim que o0s instrumentos comegam a marcar o ritmo, Psy entra dangcando em um
estabulo e se aproxima da camera. Logo ap0s, nos apresenta 0 menino Hwang Min-woo, visto
na televisdo por PSY na noite anterior as gravacfes do videoclipe, dancando uma versao
alucinada da danca do cavalinho, que povoara todo o filme, enquanto Psy permanece sentado

em uma cadeira de praia.

A continuacdo do video, na maior parte dos planos, é realizada com a camera quase
fixa, com sutis movimentos de um steadycam, ndo se movendo perceptivelmente nos eixos
horizontal ou vertical. Ha acionamento da lente zoom nos planos inicial; corte 1 (zoom out
com grua); corte 2 (camera na mao se aproximando de Psy) e corte 66 (zoom na lancha). Do
plano 70 até 77 a camera esta em steadycam acompanhando a movimentacdo dos dancarinos e
Psy ndo aparece cantando; no plano 82 novamente em steadycam acompanhando o0s
movimentos de Hyuna no vagao do metrd. A camera, no plano que vai do corte 121 (danga na
estacdo do Metrd) a 132 (passando pela montagem de outras cenas, mas continuando a da
danca no Metr6), se mantém razoavelmente parada, fazendo pequenas correcdes para se

ajustar aos movimentos dos dancgarinos.

Salvo pequenos movimentos, na maior parte do videoclipe a camera é estavel. N&o
ha o uso de cameras simultaneas em diferentes pontos de vista das cenas, assim como ndo ha
a utilizagdo de planos e contra planos em sequéncias. Do ponto de vista cinematografico
podemos dizer que é um filme muito comportado, ndo fazendo uso da parafernélia
tecnologica disponivel, nem de efeitos digitais especiais ou de CGI (imagem gerada por
computador) ou de computacao grafica em 3D. No final do videoclipe ha a utilizacdo de uma

animacdo muito primaria.

A ideia de uma camera parada, simplesmente registrando os acontecimentos diante
dela, sem interferir na realidade € um conceito antigo de filmagem em que a “realidade”
acontece a frente da cAmera e ela, fingindo ndo estar ali, é apenas uma janela que permite

vermos 0 que aconteceu no momento em que houve a filmagem. O videoclipe usa bastante
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essa aparente imobilidade da camera, resultando em imagens de facil compreenséo, aceitacdo

e assimilacéo.

A camera seria como um “olho” nosso, registrando essa “realidade”, limitada por seu
campo de visdo e também pela escolha de filmar “olhando” para ali, e ndo para 14, uma
escolha arbitraria do operador da camera, certamente do diretor. A camera pode até estar no
tripé, em cima de um carrinho de travelling, mas ela cuida de “ver” o que acontece a sua
frente, e que acontece especialmente porque ela esta ali, especialmente para registrar 0 que
acontece diante dela.

Figura 7 - Plano final de Gangnam Style
Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=9bZkp7q19f0.

Ha praticamente uma troca de roupa de Psy a cada plano, assim como Psy também
troca seus Oculos arredondados, uma marca pessoal da sua persona. Seus smokings coloridos
em tons pastel sdo constantemente trocados como pode ser acompanhado na linha 8 -

Figurinos - da planilha na se¢do 7.1 APENDICE A - Ferramenta de

Desmontagem vertical, Na p. 66. As cores amarelo e vermelho utilizadas no terno de

Yoo Jae-Seok (Danga do Gafanhoto) nos remetem as cores imperiais da Coréia do Sul.

A mdasica e os siléncios. Com a aceleragdo do ritmo, ainda que pela simples
subdivisdo dos tempos do compasso e a elevacdo infinita da nota de base, Gangnam Style
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consegue criar um momento de grande tensdo e suspense na musica, justamente nos dois
momentos da montagem em que adota essa técnica. O siléncio posterior ndo acaba com o
suspense ou com a tensdao mas a alimenta ainda mais. O refrdo “oppan Gangnam style” é que
quebra a tensdo do momento e com isso ajuda incrivelmente sua memorizacao por parte de
guem assiste ao videoclipe, quando a batida do ritmo e a marcacdo da base do baixo

recomecam seu trabalho.

Os cenarios em Gangnam-Gu, bairro de Psy, parecem fazer referéncia a vida dos
ricos sul-coreanos, com seu alto padrdo de vida, que fazem inveja a quem ainda néo
conseguiu chegar 14. Ao mesmo tempo em que nos mostra a silhueta da rica cidade de Seul,
de seu bairro mais nobre Gangnam, o videoclipe também nos mostra a beira do rio Han, seus
velhos e o tradicional xadrez coreano, o janggi. Das quadras de ténis ao 6nibus de turismo das
senhoras de meia idade, passando por uma sauna com gangsteres, Psy vai nos mostrando uma
cidade cosmopolita igual a qualquer outra em sua adocdo dos valores de consumo norte-
americanos. Os personagens do videoclipe foram pingcados da cultura K-Pop e representam
icones da geragdo jovem de menos de 20 anos que fazem de Psy um idolo, apesar dele mesmo

ja ser de outra geragéo.

Nada do que é cantado é mostrado, assim como quase nada do que é mostrado é
cantado, excec¢do feita a parte do encontro entre Psy e Hyuna, na estacdo Songdo do Metrd,
guando é cantado (nesse momento PSY ndo mexe os labios, ndo canta, apenas faz uma
expressdo de olhar distante e longinquo e fica boquiaberto ao ver a personagem interpretada
por Hyuna): “Bonita, adoravel, sim vocg, hei, sim é vocg, hei, agora vamos até o fim”, durante

a aproximacao, encontro e abraco dos dois.

A danca do cavalinho é a Unica coisa que esta presente todo o tempo, em quase todas
as cenas, numa repeticao hipndtica e contagiante. No inicio do clipe o menino danca, e sdo 99
cortes em que alguém esta dancando a danca do cavalinho em cena. Sozinho, acompanhado,
na rua, num picadeiro, numa lancha ou em um 6nibus, com um grupo de balé ou com a sua
musa afinal encontrada, Psy faz a danca do cavalinho. Sua cena no Metrd, quando encontra
Hyuna, a musa, é a mais longa e na qual ndo ha danca ou se vé Psy cantando, mexendo 0s

labios.
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Em relacdo a danca, o videoclipe Gangnam Style pode ser visto como um fenémeno
mididtico que extravasou as fronteiras da Coréia do Sul e ganhou o mundo, funcionando
como catalizador para a criagdo de muitas e muitas parddias, o que ajudou a divulgar cada vez
mais a musica original e a danca do cavalinho. A figura da personagem Psy acabou virando
produto, virou um icone de brinquedo em versdes caricatas, dancantes e também bem
comportadas, todas com seu inconfundivel smoking azul. No Brasil, ndo faltaram seguidores
e aproveitadores do estilo de dancar a moda do cavalinho. O cantor Latino rapidamente fez
uma versdo chamada de Despedida de solteiro. A musica Gangnam Style conquistou 0 mundo
e sua danca ajudou a fixar seu refrdo, mesmo que ninguém soubesse 0 que estavam cantando

na letra da musica.

A Figura 8, do site brasileiro Girls of War, mostra um infografico dos passos da
danca do cavalinho apresentados por Psy e seu corpo de bailarinos (JAWORSKI, 2012),
ensinando como dancar junto com a musica e provando que o fenémeno néo ficou restrito a

lingua, a cultura e a geografia de onde se originou.

Aprenda os passos da
coreografia do rapper coreano
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Figura 8- Os passos da “danga do cavalinho”
Fonte: <http://www.girlsofwar.com.br/gangnam-style-em-just-dance-4/>.
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Em troca informal de mensagem sobre o assunto da danca no videoclipe estudado, a

primeira bailarina do Teatro Municipal do Rio de Janeiro Nora Esteves opinou:

Psy criou aquela coreografia ou alguém inventou para ele. Aqueles passinhos ndo
tém nome, mas se tém, também foi ele quem inventou. Constato que o objetivo era
atingir muitas pessoas. Para isso a coisa tinha que ser bem facil, primaria mesmo,
para todo mundo conseguir reproduzir. Aquele passo do cavalinho nem foi criado

agora, 0s cowhoys americanos dangam assim desde sempre (ESTEVES, 2013).
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4. NOTAS FINAIS

Marcelo Lima (LIMA, 2011), em sua tese de doutorado sobre o videoclipe, considera
a video-musica um modelo de audiovisual em que as imagens sonoras e visuais estdo
hibridizadas, diferentemente do que ocorre nas musicas de trilha sonora e nos trabalhos de
desenho sonoro para os filmes de cinema. Para compreender o processo de hibridizac&o parte
das nocdes de acdo transdisciplinar e de transsensorialidade como dados inerentes as
producdes de video-musica. Desenvolve conceitos para abordar as producBes de video-
masica, e faz a andlise (sintese) de algumas obras levando em consideragdo estes conceitos.
Seu método investigativo é transdisciplinar, com abordagens da musica eletroacustica, do

cinema, do video, da filosofia, da semidtica e da historia.

Almeida, Benevenuto e Figueiredo (ALMEIDA, BENEVENUTO e FIGUEIREDO,
2011) procuram entender o acesso e 0 aumento de visualizacGes a partir de pesquisas e
indicadores do Google, mas ndo buscam o que realmente ha de contetido em um video e o0 que
o faz ser acessado por qualidades intrinsecas. A partir de uma pesquisa utilizando mecanismos
internos do YouTube, tais como listas de videos relacionados, mecanismos-chave para atrair
usuérios aos videos, o que fazem ¢é identificar os caminhos percorridos por um video, a partir

de seu referenciamento pelas redes sociais.

Derramando alguma luz sobre um aspecto da popularidade que tem sido quase
sempre ignorado, pretendiamos, neste trabalho, investigar como os usuarios chegam a cada
video (utilizando, por exemplo, buscas no YouTube ou seguindo um link de outro site), como
um meio de entender quais mecanismos contribuem para a popularidade de um video. Para
iSO seria necessario o0 acesso completo as informag6es sobre o videoclipe: nUmero e origem
dos dos acessos em fungdo da geografia, quando ocorreram e se houve mais de um (quantos?)
acessos por IP, por sessdo; se possivel idade e sexo de quem acessou 0 videoclipe, se 0
endereco de acesso foi digitado ou se foi clicado algum link e onde estava esse link. Porém
esse aprofundamento desejavel na nossa pesquisa ndo foi possivel de ser realizado por
impossibilidade de conseguir tais dados, além do que fugia do escopo principal de nosso

trabalho, infelizmente.

4.1. RESGATE DAS QUESTOES DE PESQUISA
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Gangnam Style € um videoclipe que usa seus recursos de linguagem para tocar no
mais comum e prosaico dos assuntos: o amor e o romance. Na maior parte dos seus 163
planos a letra da musica fala de uma mulher “quente, amorosa, elegante” mas também
“inocente e sensual”. Fala também do sujeito que canta e que “sabe uma coisa ou duas”. Ao
mesmo tempo nos mostra sua cidade, seu bairro, lugar onde aparentemente todos 0s jovens

descolados querem morar.

O videoclipe usa cerca de 20 locacdes diferentes para contar uma histéria que nédo
tem comeco ou fim, alids, ndo h& uma histdria a ser contada. O videoclipe poderia ter sido
montado em qualquer ordem que néo faria a menor diferenca, desde que os movimentos da
boca do cantor estivessem em sincronia com a imagem. Qualquer cena poderia vir antes ou

depois de qualquer outra. Talvez ai resida um dos grandes segredos do videoclipe.

A grande simplicidade cinematografica utilizada (pouca ou nenhuma extravagancia
no que diz respeito as técnicas de boa filmagem); uma musica sem grandes complicacfes
harmonicas ou melddicas, um refrdo internacional entendido em qualquer lugar (apesar do
resto da masica ser cantada em coreano que gquase ninguém fora das Coréia do Sul e do Norte)
fala; cores suaves e harmonicas, tudo na medida e sem excessos fizeram de Gangnam Style
um produto de consumo facil e sem riscos de indigestdo. Uma das provas € a sua aproximacao

dos quase dois bilhdes de acessos em menos de dois anos.

Suas linguagens universais sdo uma batida ritmica nada sofisticada, pois € uma
repeticdo pobre, em cima dos quatro tempos do compasso quaternario. Estruturalmente a
musica dispde de timbres sintetizados, na moda e ao gosto do publico jovem que consome
esse tipo de musica pop. O filme mostra situagdes faceis, sem concatenagdo e que ndo exigem
grande atencdo de quem Vvé para entender qualquer coisa. Ndo ha muito que entender, ndo ha

uma demanda para a reflexdo. E fécil, é simples.

A musica e suas componentes sdo de fécil apreensdo, memorizacdo e exploram o
andamento, ritmo e estruturas harménicas de forma primitiva e, portanto, quase atavica,
facilitando sua aceitacdo e preferéncia. Os videoclipes atuais, produzidos ja para a Internet,
utilizam as mesmas linguagens que o seu antecessor mercadoldgico, o videoclipe para a

televisdo, utilizava e Gangnam Style ndo € diferente.
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A estrutura de composicdo do videoclipe utiliza diversos recursos utilizados por
outros videoclipes de grande nimero de visualizagdes. Uma melodia fécil, um refrdo também
facil, a repeticdo infinita de uma batida ritmica que facilita o remelexo e a marcagdo do tempo
e uma danga, com passos simples e repetitivos. E 0s momentos de siléncio na musica ajudam

a criar um clima de expectativa entre as cenas.

Observamos que a criagcdo de uma danga com passos simples, rapidamente
assimilaveis e repetidos a exaustdo permite a assimilacdo da musica e sua memorizacao,
podendo se transformar em divertimento conjunto com a turma de amigos e amigas. “Vocé ja
sabe fazer os passos da danca do cavalinho?”, esse pode ter sido um convite e a0 mesmo
tempo uma provocacgao entre jovens de um mesmo grupo. A vontade de se engajar na audicéo
da musica junto com outras pessoas e dancar, pode ter levado aos grandes volumes de

compartilhamentos do videoclipe.

Segundo Guillére (apud CARRIERE, 1995, p. 63), “ndo ha mais perspectiva: a
estética moderna € construida tendo como base a desunido dos elementos, aumentando o
contraste de cada um deles: repeticdo de elementos idénticos, que serve para fortalecer a

intensidade do contraste”. E isto o que parece acontecer em Gangnam Style.
4.2. AVANCOS E LIMITAQ@ES DESTA PESQUISA

Esta pesquisa encontrou uma grande quantidade de informagdes sobre a mdusica
Gangnam Style, sobre a histéria do videoclipe da era da Televisdo, mas ndo encontrou muitas
referéncias de como se comportar na midia Internet para compreender e descobrir 0s segredos
gue fazem um simples filme de suporte a uma musica local, em um pais de lingua pouco
falada no mundo, tornar-se um fendmeno de comunicacdo midiatica em tdo pouco tempo,
transformando-se em um viral, ou seja, espalhando-se pelo planeta como um virus midiatico.
Sua receita ainda é um segredo, se bem que alguns ingredientes tenham sido revelados em

nosso trabalho.

Procuramos fazer contato com a empresa que agencia Psy, a YG Entertainment, e
com o proprio YouTube, mas ndo tivemos retorno de nenhum dos dois contatados. Por meio
da YG (YG Entertainment, 2013) pretendiamos ter acesso ao roteiro original do videoclipe e a

informacdes relevantes prestadas pelos produtores, sobre a criacdo e estratégias de
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comunicacdo aplicadas ao videoclipe e a sua divulgacdo na Internet, jA que a empresa YG
utiliza a estratégia OSMU (one source multi-use - uma fonte e maltiplos usos). O YouTube,
que nos daria acesso aos dados sobre o desenvolvimento demogréfico do videoclipe ao longo
do tempo, também ndo o fez. Por outro, lado a embaixada da Coréia do Sul foi solicita em nos
prestar informacdes sobre o bairro de Gangnam-Gu, as loca¢des usadas no videoclipe e sobre
a direcdo da escrita coreana, j& que havia uma suspeita de que alguns movimentos de Psy, da
direita para a esquerda do quadro, pudessem ter alguma ligacdo com a cultura da escrita
coreana, da esquerda para a direita como a ocidental (o que o autor desconhecia), 0 que néo se

confirmou.

O campo de estudos sobre os processos midiaticos na Internet ainda esta sendo
mapeado hoje. Tudo ainda € muito recente, seus numeros Sd0 muito grandes, suas
transformac6es muito rapidas, e ndo héa fidelidade a nada ou a ninguém em nenhum lugar. As
tendéncias acontecem sem possibilidade de previsdo. E esse parece ser um grande campo de

estudos para a Comunicagdo Organizacional.

Uma melhor abordagem no estudo das linguagens dependera da disponibilidade de
dados mais abrangentes sobre o objeto de estudo. Nao foi possivel o acesso a informacdes
sobre a distribuicdo, a origem dos acessos ao videoclipe no mundo, sua quantidade,

frequéncia e dados especificos sobre idade e sexo dos internautas envolvidos no processo.

Nossa recomendacdo € a de que seja garantido, desde o inicio dos trabalhos de
pesquisa, 0 acesso as fontes de dados originais, para poder ter um trabalho rico e fazer uma
analise adequada e certeira e para que as conclusfes sejam efetivamente Gteis ha compreensdo
de fendmenos que envolvem tdo grandes volumes numéricos, tantas pessoas de todo o

planeta, e sugerem tantas indagagdes no terreno da comunicacao.
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5. CONCLUSOES

Psy e absolutamente reconhecivel em qualquer lugar do mundo com seu leiaute
inconfundivel. Um oriental que ndo tem olhos de oriental, pois ndo 0s podemos ver atras de

seus Oculos escuros, sua marca pessoal, vende. Vende facil, vende muito.

Para nds, ocidentais e brasileiros, isso pode ndo querer dizer nada, mas para 0s
coreanos, cada uma das pessoas que emprestou a sua face e nome, conhecidos na Coréia do
Sul, a estratégia ajudou a popularizar o videoclipe. Afinal, Psy seria uma personagem
universal, pois ndo tem olhos orientais, ndo pode ser colocado numa parte do mundo
especifica. Ndo podemos também esquecer das midias sociais que ajudaram a disseminar o

efeito viral da danga do cavalinho.

O videoclipe Gangnam Style tem um lugar de fala que representa (e critica as
pessoas da) a aldeia de Psy, a aldeia de todos nds, moradores em grandes centros urbanos. As
locacbes — todas no mesmo bairro de Seul, Gangnam-Gu — ndo tém relacdo entre si nem
estruturam uma narrativa imagética de comec¢o, meio e fim. S& como recortes de um mesmo
assunto, justapostos, mas nos permitem perceber que tudo que é mostrado é conhecido de
quem vé. E muito pouco provavel que as pessoas da geracdo para a qual foi dirigido o
videoclipe, consumidores desse tipo de musica, ndo possuam o universo simbolico necessario

para decodificar o que é apresentado pelo masico.

Como ndo se rende a normas de montagem ou de narrativa, o videoclipe € sempre
uma surpresa ao ser visto. Uma norma que a publicidade aprendeu hd muito tempo, é a de

sempre mostrar gente, pessoas fazendo coisas, talvez a Ginica norma que o videoclipe siga.

Dentre as varias formas de expressdo e de comunicacdo presentes no videoclipe
estudado, a danca do cavalinho é uma das mais promissoras em termos de aceitacéo,
compreensdo e assimilagdo, permitindo que haja uma comunhdo imediata entre o cantor e sua
musica e o ouvinte/olhador do video. Psy ainda ndo € um bailarino tdo bom quanto Michael
Jackson foi, mas GangnanStyle com seu ritmo descomplicado e repetitivo, teve na danca de
Psy e seus bailarinos a comunhdo perfeita para sua aceitacdo e reproducdo mundiais. Bem
antes do final do videoclipe, as pessoas que 0 assistem néo resistem a marcar 0 Compasso com

os pés. E o que pode ter sido responsavel pelo enorme nimero de visualizagbes que 0
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videoclipe alcangou na Internet, um auténtico viral, da mais pura cepa dos virais. O video €

bem humorado e, apesar das caras sérias de Psy, € engracado, nos move e nos faz sorrir.
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7. APENDICES

7.1.

APENDICE A - Ferramenta de
Desmontagem Vertical

CORTE N*

Gangnam Style -
Identificagdo dos cortes
AUDIO
Muher imaginiria no . . Psy e Hvang Min- | Psye Hvang Min- " ’
B o neflexododculos o w Pey woo woo iy ™
Roval Saddle Rowal Saddle Roval Saddle
2 iLocagio Parquinho Parquisho Equestrian Society- Prquinho Parquinho Cuspindo | Equestrian Society- | Equestrian Society-
Estrebaria Estrebaria Esebasia
i Mesnomoter puxands . : Cadeiradepraia, | Cadeia depraia,
3 |Cenografia faixa Cadeica s praia guarda sol, mesinha | guarda sol mesinha
. . Azul, sbdbon, . Azul, sbobon, Axzsl, abobora, . .
4 iCores dominantes Cinza Azul, amarelo ko Marrom, areia vinbo, ross, areis isiho, o0, anmia Marrom, areia Marom, areia
5 iCores A maior pane dos cortes (98,78%) & uma fusio de dois fotogramas
6 {Danga Nio Nio Nio Nio Menino danga Menino danga Sim Sim
- {Efeitos espaciais, Jostaposigdo de imagem e avido, reflexod Linkas e Linhas de Linhas 62
_'_‘  enquadramentos mulher no éculos prnpictiva parspectiva parspectiva
Oculos redondoy, = ;.puto, Sc.mhng.p:eb,
ienitandto camisa socialprem, | camisa social prata,
Ay el e gravan borboleta | gravau borbokta
§ [Figurinos camisabanca, P b e
becmata Scsi, Wit | et
SENIRG SvOm, branco- oculos preto] branco - oculos preto
. - Gastosde Gastos de
¥ Eip . cavalgando cavalgando
.10 iIndoor Outdoor Outdoor Oumdoor Outdoor Indoor Outdoor Outdoor Indoor Indoor
11 {Luz ¢ ilbminagio Raflexo com filtro Luz mwnl Luz naroral Luz natural Luz narural Luz natunal
12iDia Noite Dia Dia Dia Dia Dia Dia Dia Da
13 | Movimento de cimera Zoom out Zoom out Grua, out Cainho i frante Zoom i Panda Parada Panda
14 i Ator e cimen Cimeraalka Cimenalta Ania .fnd‘““o‘ Cimeraala Normal Guwip s dirgg 30 Clvllp_tm direciod
camen camern camera
15 iPlanos Plano geralcéu | Primeinssimo plano Travellng Plano de conjunto Phano genl Phano médio Plano d2 conjunto | Plano de conjunto

Tabela 2 - Desmontagem Vertical -

Elaborado pelo autor




7.1.1. Tabela 3

CORTE N*

Gangnam Style - -
Identificacdo dos cotesi™ ' "y
|
AUDIO - f
1 iPerzonzgens Bey 2 H:zlg Min- By Bay Bay Bzy, 2 meninszs By Py, 2 meninaz Bay
Roval Seddie
1 iLocagio Parquinho Equestrisn Society- | Edificio - Parto Edificio -Longe : Garsgem vento, lixo | Garagem, vanto, live | Gamagam veno, lino | Garagem, vento, line
Estrebaria
3 iCanpersfis Cadeira de praia, Dapéis, ling vosnde | Dapéis, ling vosnde | Dapdis, lime voando | Dapdis, line voando
= ruarda sol mesinha PRI, : PR, :
. Azul, sbobora, . . . Dreto, branco, cinza,
4 iCopres dominantes viniho, ross, arek Marom, arzia, preto Az, preto Azul Drato, cinza, arsia arsia, 2zl Branco, preto Branco, azul preto
5 iCores
& iDanca Menino danga Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim
- iEfeitos espacisis, Linhsz da Dlaze Leon Wento sujeirss & Vento sujeims e W anto sujeiras & Wento sujeims e
" ianguadrzmentos pafEpactive £ confete confats confate confate
Smoking preto, Smoking Preto, Smoking Azul, Smoking Prem, Smoking A zul,
TIORINE PrRIC, Smoking Preto, s2m | Smoking Prato, sem g ' g Azl FE : R AL
camizs social preta, . . cEmizs branca, camizs branca, camiza branca, camizs branca,
. Eravats borbolats ‘;:::';"; :f;;“ ‘:ﬁ:‘* C:f;: Eravstsborbolet | pravitsborbolsts | mravatsborbolets | gravam bosbolets
= branca aberts, h-m'bol:e; pren hjzwem abooada, sapans abotoadsa, sapatos sbotoads, sapatos abotoada, sapatos
sapab.spuewe aberta - dcules prai | abesta - doules prato put._-wetuam:o- prn.ama-bumm- pm?we branco- p:rlewetmmm-
btrenco - oculos pream orulos prato oculos prto oculos pream orulos prato
o i S0 varbal Gesmsde Aﬂ:: wdt : me
inguagem ndo ve cavalsando sbracado 2 duas
ZETotEs
10 : Indkoog O it O utdoos Indonr O tcboea Outdoor Incbpenr Ined oot Tnchoens Indonr
11iLluz & ilvminagdo Luz netural Naturzl, nublado
12 iDvis /Moite Diz Diz Dia Diz Diz Diiz Diz Dis
13  Movimanto da cimera Damada Barada DParada Parada DParada Parada Darada Parada
. . Ca diragdo, - . - . . - .
14 iAtor e cimera Normal WI;T:;;;ng'a Cimara baixa Danoramica Normal Hormal Normal Normal
15 iPlanos Plano medio Plzno de conjunto Plano Madio Plano geral Plano d= conjunte | Plano d= conjunto Plzno americzno Plano smericano
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7.1.2. Tabela4

CORTE N* 15 16 ; 17 | 18 12 20 21 22
. R — - i — e A i P | e
Gangnam Style -
Identificagio dos cortes v e
AUDIO
Pry, Seungri e e ziown ——
. , ) ) p Psi, menina Psi, menina Psi, menina
1 {Personagens Psy, 2 meninas Pay Py, Gangster gordo Psy, Gangstens ng; (Bl;Bu_x;). dancando, jogadoess | dangando, jogadons | dangando, jogadorss
jogando Jangei
2 {Locagio Gangem, vento, lixo| Garagem, vento, lixo Sauna Ssuna RioHan Quadn da Ténis Quadra ¢2 Ténis Quadra de Ténis
. P - Praticavel d2
3 {Cenografla Papéis, lixo voando | Papéis, lixo voando madeinn
: . Branco, madeins, . Preto, rosa, branco, Prep, baanco,
4 {Cores dominantes Branco, preto Bancoazul Al madaias i Verde, azul baanco | Preto, rosa, branco e T
5 iCores
1 o Gangster tatsado = Sim, com v Sim, comuma 2
6 iDanga Sim Sim Nio dana Nio Taitina it Sim
- jEfeitos espaciaiy, Vento,sujeinse Ventosujeinse
. jenquads confete confer
Smoking Azul,
camisa banca,
g " gravat borbolen Smoking Rosa, Smoking Rosa,
?:amin ; z‘o' f:;in;izl' boDada, sapaps mangas brancas mangas brancas
% ' iToaha azul cobrindo pretoe baanco- falsas, camisa sem falsas, camisa sem
o gravan borboleta gravata borboleta : 4 5
8 {Figurinos S 25 ES 03 mamilos - dculos dculos prato. mangaspreta, mangas preta,
Ssetnd e preto Jovens maqueaados gravata preta, gravata preta,
".“:: branco - p:_ﬂo;burxo- como velos, da | sapatos docksides- sapatos docksides -
ST P e peruca com cabalos cculos prato oculos prato
brancos e roupas
brancas, chapéu
- & Deit a cabegano
9 iLinguagem nio verbal Bro do gangster
.10 Indoor Outdoor Indoor Ingoor Indoor Ingoor Ouroor Indoor Indoor Indoor
11iLuz & ilominacdo
12 iDa /Noite Dia Dia Dis Dia Dia Dia Dis Dia
13 { Movimento de cimera Pinda Parada
14 Ator @ cimera Normal Normal Cimenaala Cimen alta Normal Normal Normal Normal
15 Planos Plano americano Planoamericang | | Plano americano Plano midio Plano médio Plano midio Planomédio Plno americano

Tabela 4 - Desmontagem Vertical - Elaborado pelo autor




CORTEN® E 23 ! 24 ! 25 ! 26 ! 27 28 i 20
E—_‘ P | P st B e .: - P e L -
7.1.3. Tabela 5 Gangnam Style -
Identificagdo dos cortes
AUDIO : B
; ; . Py, Seungri e ; Psy, Sevagrie ; Py, Sevngrie
Personagens Psy, Gangsters Psy, Gangsters Psy, senhoras Datssag (Big Basg) Psy, senhoras Daesung (Big Bang) Psy, senhonas e e W)
2 iLocagio Sauna Ssuna Onibus de rurismo | Rio Hun, Viadutos Onibus de turismo | Rio Hun, Viadutos Onbusde rorsmo | Rio Hun, Vaduopos
2 Praticdvel de Pragcivalde Praticivel de
sk madeira madeira madeina
Cores dominastes B“"“’;::"“’”' B"‘m;::““" Branco, ross, ciqui | Branco, verde, azul | Branco, rosa, ciqui | Branco, verds, azol | Branco, ross, ciqui | Brance, verde, azul
Cores
Danga Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim
Efeitos espaciais, Linhas de Vis i Linhasde Viad cio Linhas de Visdutos. i
enquadeamentos paspactiva : parspactiva : paspaitiva :
Smoking Amul, Smoking Azul, Smiyliag A,
camisa branca, camisa branca, camisa baanca,
gravata borboleta gavan borboleta gnvan borbokn
Barnuda caquicom o G :.b‘t.:c:? Bermuda caquicom o e :'b"':::' Bermuda caquicom ' o :":px?
i camisa branca - P camisa branca - pr. camisa banca- FA
Figurinos ] dculos preo. 5 dculos prap. 5 dculosprem.
o Jovens maqueados FANMS Jon oy Jovens maqueados PN e — Jovens maqueados
T como velhos, de coroe como velhos, de el como velhos, de
paruca com cabelos peroca comcabelos paruca com cabelos
brancos & roupas brancos @ roupas brancos & roupas
brancas. brancas. brancas.
Linguagem nio verbal
Indoor Outdoor Indoor Indoor Indoor Outdoor Indoor Outdoor Indoor Outdoor
Luz e ibminagio
Da Noite Dia Dia Dia Dia Dia Dia Dia Da
Movimento de cimera
Ator @ cimera Normal Normal Normal Normal Normal Normal Normal
Planos FPlano geral Plano genal Plano genal

Tabela 5 - Desmontagem Vertical - Elaborado pelo autor



7.1.4. Tabela 6

CORTE N*® 2 31 kr 33 34 35 36 37 38
= N e e SO e o
Gangnam Style - : ; S . — m—
Identificagdo dos cortes £ £ =
AUDIO = ey : ==
e
Psy, Seungrie o Pay, Seungri e Psy, Seungrie Psy, Seungrie
e oined RN Sbos Dassung (Big Bang) Ty, bl Dassung (Big Bang) Ruy. Satote Dassung (Big Bang) B Ao Dagsung (Big Bang)
2 iLocagio Onibus ¢2 turismo | Rio Hun, Visdutos | Onibus de rurismo | Rio Hun, Visdutos | Onibusde rurismo | Rio Hun, Visdutos | Onbusde rorsmo | Rio Hun, Vadups
Praticivelds Praticivel de Pradcivelde Praticivel de
bk e mageica mageics e mateira
4 [Cores dominanies Branco, rosa, caqui | Branco, verde,azul | Branco,rosa, ciqui | Branco, verde, azul | Baanco, rosa, ciqui | Branco, verde,azul | Branco,ross, ciqui | Branco, verde, azul
5 {Cores
6 iDanga Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim
- Efeitos espaciais, Linhas dl Visd - Linhas de Viadutos, rio I.i.nbn?e Viadutos, rio I.ia!m?e Visdutos, tio
... 2Rquadcamentos propectiva PECSPRCUIVE pEtpecva pEspectiva
Sooking Azul, Smoking Azul, Smoking Azul, Smoking Azul,
camisa branca, camisa branca, camisa branca, camisa branca,
gravata borboleta gnavata borboleta gravata borboketa gnvaa borbokta
Bermuda caquicom botouds, say Bermuda caquicom " iy SIpaRce Bernuda caquicom 3 da, sapatos Bermuda caguicom * 0y, Sapacos
A prep @ branco- = preto & branco - 4 prato & branco - s preto @ branco -
= camisa branca - . camisa branca - . camisa branca - 2 camisa banca- .
8 {Figucinos o oculos prato. il dculos preo. PR oculos prep. A o oculos pram.
e T L Jovens maquesdos 2 £ Jovens magueados e ° Jovens maqueados o o Jovens maqueados
s como velhos, de bl como velhos, de s comovelhos, de S como velhos, de
peruca com cabelos peroca com cabelos peruca comcabelos peruca comcabelos
brancos  roupas brancos & roupas brancos @ foupas brancos & roupas
bancas, brancas, brancas, brancas.
9 iLinguagemnio verbal
10 iIndoorQOutdoor Indoor Outdoor Indoor Outdoor Indoor Outdoor Indoor Outdoor
11 {Luz & ilbminagdo
12 iDia /Noite Dia Dis Dia Dia Dia Dia Dia Da
13 IMovimento de cimera
14 [ Ator @ cimena Normal Normal Normal Normmal Normal Normal Normal Normal
15 {Planos Plano americano Plano geral Plano americano Plano geral Plano americano Plano genal Planoamericano Plano genal
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7.15. Tabela7

71

Tabela 7 - Desmontagem Vertical - Elaborado pelo autor

CORTEN® 39 40 41 42 43 44 45 | 46
= e iy [y T
Gangnam Style - - p— - — | :
Identificagdo dos cortes’ &
3 v i o~
AUDIO - s TR AT VA -
Psy, Seungrie Pay, Seungri @ Psy, Seungrie Pay, Seungrie
1 {Personagens , senhoras x 7, senhoras : , senhoras 7 , senhons :
z . Dasong(BgBang| ¥ Daesung (Big Bang) | ©' Daesong Big Bang)| Daesung (Big Bang)
2 iLecagio Onibus de turismo | Rio Hun, Visdutos | Onibus de rurismo | Rio Hun, Visdutos | Onibusde turismo | Rio Hun, Visdutos | Onbusde rurismo | Rio Hun, Viadups
Praticivel da Praticavel de Pragcavel de Praticivel de
§ jCeat madeira madeira madeira madeira
4 {Cores dominantes Branco,rosa, caqui | Branco, vesde,azul | Branco,rosa, ciqui | Branco, verds, azul | Branco,rosa, ciqui | Branco, verde,amul | Branco,rosa, ciqui | Branco, verds, azul
5 {Corms
6 {Danga Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim
7; [EENOR SN IN, - - Viadutos, rio Likm et Viadutos, rio I.inhau:h Viadutos, rio Lm"." Viadutos, rio
e 2OQUAGTAmALOS perpectiva perspecuva perspecuva perspectva
Smoking Azul, Smoking Azul, Smoking Azul, Smoking Azul,
camisa branca, camisa branca, camisa branca, camisa branca,
gravata borboleta gravata borboleta gravata borboleta gravam borbokta
Bermuda caquicom | 1DOI010N 8R0S | b o secaquicom | 1DOTOIGNMPHO B secaquicom | 1DOIONGNSIPMON o o decaquicom | 2DOMO10L, sapatos
ek taas prep & branco- R preto @ branco - e hean preto & branco - ki biasica. Preto & branco -
8 Figurinos : dculos preto. : oculos preo. : Gculos pre, ; oculos prew.
mh:::::mp Jovens maqueados ocnh::wt::nmp Jovens maqueados °m°::::‘m Jovens maqueados otnlo::“::arnp Jovens maqueados
como velhos, de como velhos, de como velhos, de como velhos, de
peruca com cabelos peruca com cabelos peruca com cabelos peruca comcabelos
brancos @ roupas brancos & roupas brancos 2 roupas brancos & roupas
brancas. brancas. brancas. brancas.
9 iLingoagemnio verbal
Indoor Qutdoor Indoor Qutdoor Indoor Outdoor Indoor Outdoor
Dia Dia Dia Dia Dia Dia Dia Da
13 iMovimento de cimera
14 {Atore cimera Normal Normal Normal Noemal Normal Normal Normal Normal
15 [Planos Plano smericano Plano geral Plano smedicano Plano zeral Plano amadicano Plano geal Planoamedicano | Planogenl




CORTEN® § 47 i 48 i 49 50 i 51 52 53 H 54
I [ —— [ [ v v B [on—— e
7.1.6. TabelaS GanpamSlylw s = p—— s 2 _ WiEias =
Identificagdo dos cortes ™ 1 i 3
-
AUDIO - A : - - . = s
Py, Seungrie Puy, Seungri e Pyy, Seungrie o s _
1 {Personagens Py, senhoras Daesung (Big Bang) Pyy, senhoras Daesung (Big Bang) Pyy, senhoras Daesung (Big Bang) Explosio e siléncio Psy
. a . ¢ i st A & " & A £ . ’ - . . | Visdutos- Fala sem
2 iLocagio Onibus de turismo | Rio Hun, Visdutos | Onibus de turismo | Rio Hun, Viadutos | Onibusde turismo | Rio Hun, Viadutos | Explosio @ siléncio mbiice
Praticivel da Praticivel de Pradcavelde Praticivel de Praticivel de
2 To— e mades madens macein maceics
. P P - Banco,amarele | Azul, banco, fogo,
4 {Cores dominantes Branco, rosa, caqui | Branco, verde,azul | Branco,rosa, caqui | Branco, verde,azul | Branco, rom, caqui | Branco, verde,azul (oge), azvl, veste adta
5 iCorms
6 {Danga Sim Sim Sim Sim Sim Sim Nio Nio
- Efeitos espaciais, Linhas dt Viadotos, tio Linhas a Viadotos, fio Linhntn Viad fio Explhoeio cmgm pana
i 2RqUAdcamentos propectiva pErspactiva pEspactiva camera
Smoking Azul, Smoking Azul, Smoking Azul, Smoking Azul Smoking Azul,
camizs branca, camiss branca, camisa branca, camisa branca, camisa banca,
gravata borboleta gravata borboleta gravata borboleta gravata borboleta gravan borbolts
B ; ; abotoada, sapatos . abotoada, sapatos : abotoada, sap abotoada, sap botoada, sapat
oy ::::om prep & branco- B‘:::: :::x:om preto e branco - B‘:::: uqm:.?m preto @ branco - pretoe branco- preto @ branco -
8 {Figurinos . oculos prato. L dd Gculos prem. : & oculos prro. deulos preto. oculos preo.
StnDece BT | Jovens maqueados o BUUEL | ovens maqueados ¢ BIUEL | ovens maqueados | Jovensmaqueados | Jovens maqueados
o como velhos, de i como velhos, de e como velhos, e como vehos, d2 como velhos, da
peruca com cabelos peruca com cabelos peruca comcabelos | peruca com cabelos | peruca comcabelos
brancos & roupas brancos & roupas brancos & roupas brancos & roupas brancos & roupas
brancas. brancas. brancas. brancas. brancas.
Avangapana
© |Lingoagem nio verbal cimera de dedoem
fiste
.10 Indoor Outdoor Indoor Qutdoor Ingoor Outgoor Indoor Outdace Outdoor Outéocr
11iLuz & isminagdo
12iDia Noite Dia Dis Dia Dis Dis Dis Dia Da
13 {Movimento de cimera
14 {Ator 2 cimera Normal Normal Normal Normal Normal Normal Normal Normal
15 iPlanos Plano smericano Plano geral Plano amesicano Plano geral Plano smericano Plano genal Plano americano Plano americano

Tabela 8 - Desmontagem Vertical - Elaborado pelo autor




7.1.7. Tabela 9

Tabela 9 - Desmontagem Vertical - Elaborado pelo autor

CORTE N* 35 36 57 E 58 % 60 61 62 i
PR = L | - 1§
Gangnam Stvle - '
Identificagdo dos cortes 2 e,
20 .:‘M:(. Ty
AUDIO =S e e :
1 {Personagens Py, balé Pay, duasmogas Psi, menin Psy, figurantes Psy, figunantes Pay, dangasings, Py, dangarsinos Psy, meninas
? ' dangando, jogadonas : : cavalos & cavaleiros : :
Royal Saddle 7
= N
2 iLocagio Equestrian Society - Paris da Gangn}m- Quadra de Ténis Casrossel % oo Picadeiro Pradeiro Wide Yogza no RioHan
: : Gu- Escadaria Carrosse]
Piadeiro
3 {Cenografaa Cavalos
Preto, rosa, hranja, b
4 {Cores dominantes Arein, preto, branco | Verde, rosa, areia verde, branco, Verde, vermetho, Verde, vermetho, Preto, branco, areia | Prew, baanco, areia Azul, e, 8 ®,
o preto, azul rosa preo, azul, ot preto, banco
5 {Cores
6 {Danga Sim - Grupo de balé Sim Sim Nio Sim Sim- Grupo d2 balé | Sim- Gruopo de balé Sim
- {Efeitos espaciais, Desenhodorecore Cimerarodacomo | Camosselroda,a Perfil da arquiterun
o £0QUAG amEntOS dos dficios camossal cimera esti prada g3 cidade 30 fundo
Sag e, ;m-mk;.:: mlnpl brancas mf::: Casco preto, camisa
camisa social preta, ¥ 2 2 Smoking preto, Smoking preto, :
e gravan borboleta Casco pt_ﬂ_o,(!tl falsas, camisa sem | falsas camisasem | falsas, camisa sem camisa peeta, gravata |camisa prets, gravana branca, calga baanca,
8 {Figurinos i branca, ténis prato, mangzas preta, mangaspraa, Mangas prata, daka Benncs Bostickuts Gosac gravan borbokta
a:’ soeitn, oculos pratos gravata prata, gravata prata, gavan pra, botba bicoter ’ bicoh % | pratasberts, ténis
m“"' °;'c:1"°°' . sapatosdocksides - | sapatos docksides- | sapatosdocksides- | PoC Spam Dicolor | oreto, dculos pretos
RSN dculos preto odculos preto deulos preto
i Atravessa o quadeo
¢ {Linguagemnio verbal Cl\'l:;:.dl M":‘ Danga aavalgando da direitaparaa
i ! esquerda
10 i Indoor Outdoor Indoor Outdoor Indoor Outdoor Ougoor Indoor Indoor Outdoor
11 iLuz ¢ ibbminagio
12 \Dia /Noits Dis Dia Dis Dia Dia Dis Dia Daa
13 | Movimento de cimera
14  Ator e cimera Normal Normal Cimen baixa Cimera baixa Normal Normal Cimera baixa Cimen baixa
.15 [Planos Plano méidio Plano micio Plasomédio Plano midio Plamomidio | Plano americano Planomédio Plaso midio



7.1.8. Tabela 10

74

Tabela 10 - Desmontagem Vertical - Elaborado pelo autor

CORTE N* 6 64 i 65 i 86 i 67 | 68 ) 70 ]
A P ree——— - — e S
|t —an it S e el L . — -] am am am L] Elda s — -
Gangnam Style - y
Identificagdo dos cortes 2 _ .
AUDIO AR A A =5 R s = Aot
1 {Personagens Psy, meninas Puy, senhonas Py, senhoras Psy Bumbuns Close bumbuns Psy, meninas Psy 2 Yoo Jae-Seok
2 iLeocagio YoganoRioHan | Onibusde mrismo | Onibus de turismo | Lancha noRio Han lopm;::ldnmo ‘mpnl;::'ado&o Yope u;::’ ke Estcionamento
3 [Cenogrefn Lancha, pedalinhos
4 Cores dominantss Az, mm, enmrelo, Branco, rosa, ciqui | Branco,rosa, ciqui | Preto, azul, branco Vermaiho, xzol, Vesmmaio, sad, Verma i, sl Azul, branco, areia
preto, baanco amanlo, verds amarelo amarelo, preto
5 iCores
6 iDanga Sim Sim Sim Sim Nio Nio Sim Sim - Gropo de balé
- iEfeitos especisis, Perfil da arquitetuna Perfil da arquietun Perfil da arquitetura
. ienquadramentos da cidade a0 fundo da cidade 30 fundo da cidade a0 fundo
Smoking Azul,
- — camisa branca,
bm:: ‘:. o ::: Bermuda caqui com | Bernwda caquicom |  Bermuda verde, Meninas de Short | Meninasde Short  {Casaco preto,camisa gravam borbokta
‘ yeals %1 camisa branca- camisabranca- camisa branca salva-i  vermetho,azul vermeho,2zul, | semmanzabrnca, | abotoads, s3patos
§ {Figurinos gnvaa borbokn 2 S i i ¥ - 2 iy .
peeta aberts, @nis oculos de tataruga | oculos de tataruza | vidas azule ¢ agic eicalcabranca-oculos preto @ branco -
e Eoikon oukee ascuros escuros oculos escuros armarels amareh escuros Sculos prem,
preto, P meninas de saiotinho
banco
Passa delancha da
¢ iLinguagemnio verbal direita paraa
asquarda
10 {Indoor Outdoor Outdoor Indoor Indoor Outdoor Ourdoor Outdoor Outdoor Indoor
11 {Luz ¢ ilsminagdo
12 Dia Noite Dis Dis Dia Dia Dia Dia Dia Da
13 i Movimento de cimera
14 | Ator 2 cimera Normal Normal Normal Noemal Cimera baixa Cimera baixa Normal Normal
.13 [Planos Plano geaal Planoamericano | Plano smedicano Plano geral Primeiro plano Primeiro plino Plano smaricano Plno americano




7.1.9. Tabela 11

i

CORTE N* 7 ;_ ) i 3 74 75 i 76 i 7 i 78 |
B p-:::“..: o e S S '?:.-'““:.—:- :::-.-.-::—— ?--:::M---: e e p-.......-.-_._...g
Gangnam Style - : s
Identificagdo dos cortes :
AUDIO e et e g s 2 ErseEnes
Yoo Jas-Seck Yoo Jae-Seck > . " s ar .
1 {Personagens "Gata = Ciafuahac® Psye Yoo Jae-Seok | Psye YooJae-Seok | Psye Yoo Jae-Seok | Psy @ Yoo Jae-Seck | Psie Noh Hongchul | Psy @ Yoo Jae-Seok
2 {Locagio Estcionameno Esucionamento Esucionamento Estacionamento Estacionamento Estacionamento Elevador Estacionamento
3 ice <a Camo aspore Carro esporte Camoespore Carro asporte Camoespore Caro esponte Carmo esporte
R vermetho vermelho vermetho vermelho vermelho vermelho vermelho
. Amarelo, vermelho, | Amarelo, vermelho, | Amarelo, vermeho, | Amarelo, vermalho, | Amarelo, vermetho, | Amarelo, vermelho, Amarelo, vermelho,
4 dm’m : L = £ ] 1 = T - 1 b = * T m { 1 = £ ] ]
i - shobon abobora, azul abobora, azul, branco) abobora, azul, branco abobon, azul, bancoiabobora, aul, banco Gk, e, varde abobora, azul, banco
5 {Cores
6 Danga Sim Sim Sim Sim- Grupo da balé Sim Sim Sim Sim
- Efeitos espaciais,
2 dramentol
S CEILE LT S T e T
amaralos, lengo amarebos, kngo amarelos, Bngo
amarelo 2 preo amarzloe preto amarslo @ preto smarzloe preto Chapéu d2 palha, amarzloe preo
Temoamareb, ténis | Terno amarelo, ténks amarnado no amarado no amaraado no amarradono camisata verda Emio amamradono
amarelos, lengo smarelos, lengo peIcogo, oculos peEcogo, Sculbs pascoso, dculos PCOgo, Oculos & bermuda clan, PRECO50, Oculos
amarzlo @ preo amarelo & preto e3CUr0s de 2108 2300108 d2 208 escuros de aros 2500108 d2 208 sandalisde dado, e5CUr0s de 2108
8 {Figurinos amarrado no amamradono brancos baancos brancos brancos Psy de Smoking brancos
pexcogo, dculos pescoso, dculos Smokingazul Smoking azul, Smoking azul, Smoking azul, |preto,camisabranca;  Smoking azul
escuros de aros 2300708 d ar0s camisa branca, camisa branca, camia branca, camisa branca, 2 bravata borboleta camisa branca,
brancos - Peruca brancos- Peruca gravata borbolen gavata borboleta gravata borbolen gavata borboleta  iprem, ocuilos escuros!  gravam borboleta
preta, calga preta, | prem,caliapreta, | preta, caliaprem, | preta, cal{apreta, pretos. preta, calga preta,
sapato bicoler, sapato bicoler, sapato bicolor, sapato bicolor, sapato bicolor,
Ao, Anslas Amalng. Aenlns o Acslas
Desafio d2 danga “"fmu T “::"
¢ {Linguagemnio verbal entre Pyy ¢ 0 homem pit ; Psy!ﬁc
P e
.10 Indoor Outdoor Indocr Ingoor Indoor Ingoor Indoor Indoor Indoor Ingoot
11jLuz minagdo
12{Dia Noite Dis Dis Dia Dia Dia Dia Indeterminado Diaa
13 | Movimento de cimera
14 [Ator e cimerna Normal Normal Normal Normal Normal Normal Normal Normal
15 [ Planos Plano americano | Plmoamericaso | Plano amedcano Plago geral Plzo gaaal Plano geaal Plazo gaal Planogeal |
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7.1.10. Tabela 12

i

CORTE N* i ) 80 i 81 52 | 83 i 84
:v.,-.------—-—r—---- R : P — = ] P — l P
- - e s = e T | § mens s feeas  mean
Gangnam Style - [P ¥ ~
Identificagdo dos cortes - Q v
- . 1
Y. | [ ... "
AUDIO > g — = =
Yoo Jae-Seok Yoo Jae-Seok - Cxro g x :
1 {Personagens “Cafa = AU Py Hyona Py Hyuna Puy Hyuna
2 iLocagio Estaci ) Estacion Vagio do Metro VagiodoMatro Vagio do Matro Vagiodo Matro Vagio do Maro Vagio do Matro
& Camo aspore Carro esponta
o vermeho vermelho
4 {Cores dominantes M’uulo. vermelho, | Verme ho, abobora, Banco,aml Azul, branco Barnco,azl Branco, azul Branco, azul Preto, azul
abobora, azul, banco amarelo
5 {Cores
6 iDanga Nio Nio Nio Nio Nio Sim Nio Nio
- jEfeitos espacisis,
. anquade
Temoamarel, ténis Hyuna com short Hyona comshont Hyuna comshornt
amarelos, lengo preto, camiseta prem, camiseta preto, camiseta
amarzlo 2 prep Camisa branca, ibranca, comnbmeros! Camisabranca, ibranca, comnimeros; Camisabranca, (branca, comnimeros
8§ {Figurinos amarrado no Temo amarelo oculos escuros com de bolinhas de oculos escuros com de bolinhas de oculos escuros com de bolinhas de
pecogo, oculos arosde tartarugs. soneio, colares aros &2 tr@rugs. sorteio, colares aros de tanaruga. sorteio, colares
escuros de aros metilicos amarelo, matilico e amarelo, manlico & amarelo,
brancos meiaspink. meisspik. meias pink.
9 Lingoagem nio verbal o ”;:::r.“ * | Mulher faz charme
10 iIadoor Outdoor Indoor Indoor Indoor Indoor Indoor Indoor Indoor Indoor
11iLuz e ibminagio
12:Dia Noite Dia Dis lag %o Inge ¢ Ing ¢ Ing2terminad Ing & Indeterminado
13 i Movimento de cimera
14 | Ator & cimera Normal Normal Normal Nonmal Normal Normal Normal Normal
15 i Planos Plano genal




7.1.11. Tabela 13

CORTE N* i 87 88 | 80 90 i o1 92 93 94 ]
i‘ [ — S e— ?-*-.-A ""| - — ——— - — ' -
Gangnam Style - | .
Identificagdo dos cortes
AUDIO
1 {Personagens Py Hyona Py Hyona Py Hyuna Pey Hyuna
2 iLocagio Vagio do Metro Vagiodo Metro Vagio do Metro VagiodoMetro Vagio do Metro Vagio do Metro Vagio do Mero Vagio do Metro
3 iCenografa
4 Cores dominantes Branco, azul Banco, zul Banco,azul Branco, zul Banco, azul Branco, azul Banco, azul Branco, azul
5 iCores
6 Danga Nio Nio Nio Nio Nio Nio Nio Nio
- {Efeitos espaciais,
e 2DQUAGrAMENIOY
Hyuna com short Hyuna com short Hyuna comshort Hyuna comshort
preto, camisen preto, camiseta preo, camiseta preto, camisets
Camisabranca, branca comnGmeros! Camisabranca, |branca, comnabmeros] Camisabranca, branca, comnimeros] Camisabranca, |branca, comnbmeros
8 {Figurinos oculos escuros com da bolinhas de oculos escuros com de bolinhas de oculos escuros com d2 bolinhas d2 oculos escuros com de bolinhas de
aros de tartaruga. softeio, colares arosde tartaruga. sonteio, colares aros de mrarugs. sorteio, colares 2108 de tamanga sorteio, colares
metilico s amarelo, matilico s amareb, metilico & amareb, medlico & amarslo,
meins pink. meias pink. meias pink. meias pink.
¢ iLinguagem nio verbal
10 | Indoor Outdoor Indoor Indoor Indoor Indoor Indoor Indoor Indoor Indoor
11 {Luz & ilsminagdo
12 Di Noite Ingserminado Incaterminado Ingxerminaco Ingzterminado Indeterminado Indeterminado Indzeminado Ingeterminado
13 i Movimento da cimena
14 { Ator & cimera Normal Normal Normal Normal Normal Normal Normal Normal
.13 Planos Plano amedicano Plano geral Plano amedicano Plano geral Plano americano Plano geal Planoamedcano | Planogeal
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7.1.12. Tabela 14

78

CORTE N* 95 9 97 o8 i % 100 i 101 102 |
- = — ; --é P — L ——— P — —— e — e
Gangnam Style -
Identificagdo dos cortes ¥ 'y i~ y
&4 LE 4 L
. - — -8 y & . i e A g -
T 1 - - . N et oo o I Wiy
AUDIO e e ~A T e
1 {Personagens Psy Hyona Psy Hyona Psy Hyuna Psy Hyuna
2 iLocagio Vagio do Metro VagiodoMetro Vagio do Matro VagiodoMatro Vagio do Matro Vagiodo Matro Vagio do Mero Vagio do Metro
3 {Cenografa
4 |Cores dominantes Branco, azul Banco, zul Banco,azul Branco, zul Banco, azul Branco, azul Banco, azmul Branco, azul
5 iCorms
6 {Danga Nio Nio Nio Nio Nio Nio Nio Nio
- {Efeitos espaciais,
e EEGEAG amR 0L
Hyuna com shont Hyuna com shont Hyuns comshon Hyuna comshont
preto, camizen preto, camiseta preo, camiseta prato, camiseta
Camisabranca, |branca comnimeros; Camisabranca, branca,comnimeros; Camisabanca, |[branca,comnimerosi Camisabanca, branca, comnbmeros
§ {Figurinos oculos escuros com de bolinhas de oculos escuros com de bolinhas de dculos escuros com de bolinhas de dculos escuros com de bolinhas de
arosde tartaruga. sorteio, colares arosde tartaruza. soneio, colares aros de mraruga. sorteio, colares aros de tartaroga. sorteio, colares
matilicos amanelh, matilicos amankb, matilico & amarabo, matlico & amarslo,
meias pink. meias pink. meias pink. meias pink.
9 |Lingoagem nio verbal
10 Indoor Qutdoor Indoer Indoor Indoor Indoor Indoor Indoor Ingoor Indoor
11 {Luz @ ilsminagdo
12D Noite Ingeerminado Ingeterminado Ingatarminade Ingatarminade Induamminade Indaterminado Indserminado | Indeterminado
13 iMovimento de cimera
14 j Ator & cimera Normal Normal Normal Normal Normal Normal Normal Normal
15[ Planos Plano smericano Plano geral Plano smericano Plano geral Plano smericano Plano genal Planoamericano Plano genal
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CORTE N* 103 ! 104
o - e
7.1.13. Tabela15 Gangnam Style -
- -
Identificagdo dos cortes b :
W”
AUDIO R e,
1 {Personagens Py Hysna Py Hysna Py Hyuna Py Hyuna
2 iLocagio Vagio do Metro Vagiodo Metro Vagio do Metro VagiodoMetro Vagio do Metro Vagio do Mo Vagio do Mero Vagio do Matro
3 {Cenogrefa
4 iCores dominantes Branco, azul Bnanco, azul Branco, azul Branco, azul Banco, azul Branco, 2zul Branco, azul Branco, azu!
5 iCores
6 iDanga Nio Nio Nio Nio Nio Nio Nio Nio
. {Efsitos espaciais,
o EEGEACERMR RO
Hyuna com shont Hyuna com short Hyona comshort Hyona comshon
prato, camisen preto, camiseta preD, camissta preto, camiseta
Camisa branca, [branca,comnbmeros; Camisabranca, [branca,comnlmeros: Camisabanca, (branca,comnibmeros! Camisabrnca, [branca, comabmeros
8 {Figurinos oculos escuros com é2 bolinhas d2 oculos escuros com da bolinhas da oculos escuros com de bolinhas de éculos escuros com de bolinhasde
aros de tartaruga. sonteio, colares aros de tartaruga. soneio, colares aros d¢ Qrarug. sorteio, colares aros da tanarcga sorteio, colares
matilico s amareb, metilico 2 amarelo, meatilico & amaralo, madlico & amarelo,
meins pink. meias pink. meias pink. meias pink.
¢ iLinguagem nio verbal
10 Indoor Outdoor Indoce Ingoor Indoor Ingoor Indoor Indoor Indoor Indoor
11 {Luz ¢ ibminagio
2:Dis Noits Indemrminado Indeterminad Inguerminado Indaterminade e 12ad Indaterminado Indeterminado | Indeterminado
13 i Movimento de cimera
14 Ator 2 cimena Normal Normal Normal Normal Normal Normal Normal Normal
.13 Planos Plano amaricano Plano geral Plano americano Plano geral Plano smesicano Plano gerl Plano amesicano Plano genal
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7.1.14. Tabela 16

80

CORTE N* i
S
Gangnam Style -
Identificagdo dos cortes
AUDIO
1 {Personagens Pay Hwma Psy Hwm Py Hyuna Psy Hyuna
2 iLocagio Vagio do Meto VagiodoMetro Vagio do Metro Vagiodo Metro Vagio do Matro Vagiodo Metro Vagio do Mero Vagio do Metro
3 {Cenografa
4 iCores dominantes Branco, azul Banco, azul Banco, azul Branco, azul Banco,aml Branco, azul Banco,azul Branco, azul
5 iCores
6 {Danga Nio Nio Nio Nio Nio Nio Nio Nio
- {Efeitos especisis,
... 2Equadramentos
Hyuna com shont Hyuna com short Hysna comshont Hysna comshont
preto, camisen preto, camiseta prem, camiseta preto, camiseta
Camisa branca, {branca com ndmeros; Camisabranca, branca,comnimeros] Camisabanca, ibranca,comnimerosi Camisabranca, [branca, comnimeros
8 Figurinos oculos escuros com ©e bolinhas G2 dculos escuros com Ge bolinhas G dculos escuros com G2 bolinhas de oculos escuros com de bolinhas de
aros de tartarugs, sorteio, colares arosde tartaruga. soneio, colares aros da mraruza. sorteio, colares aros da tantaruga, sorteio, colares
matilico s amarelo, metilico s amarel, matilico ¢ amareb, matlico & amarelo,
meds pink. meaiaspink. maiaspink. meias pink.
¢ iLinguagem nio verbal
10 Indoor Outdoor Indoor Ingoer Ingoor Indoor Indoor Indoer Indoor Indoor
11 iLuz ¢ ibbminagio
12.Di Noite Ingemrminado Indaterminado | Ingeterminado | Indaterminado | Indeterminado | Indeterminado | Indeterminado Ingeterminado
13 | Movimento de cimera
14 Ator 2 cimena Normal Normal Normal Normal Normal Normal Normal Normal
15 {Planos Plano mericano Plano geral Plano americano Plano geral Plano amesicano Plano genal Planoamericano Planogenl
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CORTE N*

7.1.15. Tabela 17 Gangnam Style - ™
Identificagdo dos cortes; J}
AUDIO
1 Personagens Psy Psyes Hyuna Pay, Hyuna, balé Psy, Hyuna, balé Py, Hyona, baé Psy Pyy Psy
" -~ o Estagio Songdo ¢ | Estagio Somgdode | Estagio Songdo de " = " £
2 {Locagio Vagio do Metro VagiodoMetro Metro Meto Mero Piscima Piscina Rua sinal de trinsito
3 {Canografaa Carros
PR —— Branco, azl e Branco, azul, caqui, | Branco, nul caqui, | Banco, w!l. caqui, Azl parto Al Azul preto, branco,
f o83, vinho rosa, vinho amarelo
5 iCores
6 iDanga Nio Nio Sim - Gropode baké | Sim- Grupo de balé | Sim - Grupo de balé Nio Nio Sim
- Efeitos especiais,
o 20QUAGC R DOS
Hyuna com short Hyuna com short Hyuna com short Hyuna com short
preto, camisem preto, camiseta preto, camiseta preto, camiseta
branca, com mimeros  branca, com nbmeros  branca, com nimeros | branca, com nimeros
de bolinhas de de bolinhas de de bolinhas de de bolinhasde
Camisa br sorteio, colares soreio, colares someio, colares s0rt2i0, colares
= AR DA, | oatilicoe smarel, | metilico e amarelo, | metilicoe amarel, | metifico ¢ amarelo, De dculos de Cakaprem, camisa
8 Figurinos oculos escuroscom L e M :
aicaide meias pink. meias pink. meiaspink. meiss pink. mergulho banca
2 Psycomcamisa Psycom camisa Psy com camisa Psy com camisa
brancae bermuda | brancaebenmuda | bancaebermuda | branca e barmuda
ciqui,comoculos | ciqui comoculos | ciqui,comdculos | ciqui,com cculos
escuros hastes de | escuroshastasde escuros hasesde | escuroshastesde
g tartarnga g tartaruga
Atravessa aua
9 iLinguagemnio verbal O enconro Dangamjunps cavalgando cavalo
invisivel
10 i IndoorOutdoor Indoor Indoor Indoor Indoor Indoor Indoor Indoor Outdoor
11 iLuz & ilsminagio
12{Dia Noite Ingewrminado | Indeterminado | Incmerminado | lIndeterminado | lndewrminado Dia Dia Da
13 | Movimento de cimera Zoom out
14 i Ator e cimena Normal Normal Normal Normal Normal Nosmal Normal Panorimica
15 Planos Plano americano | Planoamericang | F Plano amaricano Plano geral Plano ganal Primeico Plano PrimeroPlaso | Planogenl
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7.1.16. Tabela 18

CORTEN* E 127 128 120 130 i 131 i 132 133 134 |
AR R S T W e B i o
Gangnam Style - 3 g
Identificagdo dos cortes ! € ‘
AUDIO A
1 {Personagens Psy, Hyuna, balé Psy, figunante Psy, Hyuna, balé Psy, Hyuna, balé Psy, Hyona, balé Psyetalé Psy, figunante Psy, Hyuma, balé
- - - P Royal Saddle
- Estagio Songdo de —_— Estagio Songdo de | Estasgdo Songdode | Estacio Songdo de i . - &
2 iLocagio Matro Piscina Meto Mato Mero Equutfnn .’tumq - Piscina Final
Picadeiro
3 [Cenografia Cavalos
Branco, azul, caqui, Banco, ansl caqui, 1
4 {Cores dominantes rosa, vinho, amarelo,| Azul preto, verde |rosa, vinho, amarelo, Bnnco,ln‘;l, caqui, | Branco, azul, cagel, Preto, branco, areia | Azul, preto, verde | Verde, rosa, banco
fosa, vinho amarelo, prato
preto preto
5 iCores
6 iDanga Sim - Gropode balé Nio Sim -Grupode bak | Sim- Grupo de balé | Sim - Grupode balé | Sim- Grupo da balé Nio Sim
.. |Efsitos espaciais,
... 2EquAGamenton
Hyuna com short Hyuna com short Hyuna com short Hyuna com short
preto, camiseta preto, camiseta preto, camiseta preto, camiseta Smoking preto,
branca, com nGmeros banca, com ot branca, comng branca, com nUGMEros | camisa preta, gravata
de bolinhas de de bolinhas de de bolinhas de de bolinhas de borboleta branca Pay com cami
sorteio, colares soreio, colares sorteio, colares sorteio, colares aberta, sapato 152
8 | Fiserinos metilico & amarslo, Tbllbu;:im :“ matilico @ amarelo, | metilicos amarel, | metilico 2 amarelo, bicolor, culos “m::;:;n:. m;}f‘_;::ws
ey meias pink. "’:‘:‘" i meiss pink. meias pink. meias pink. exorsprto. 6 [P SO TR :
: ntro dagua. A i + t 7 dantro digua. vestidinho curmo
Psy com camim Psy com camisa Psy com camisa Psycom camisa  ;Dangarinos de dculos salds s hals
branca & bermuda brancaebermuda | bancaebermuda | branca ebermuda | 23CUTOS @ S3PAOS
caqui, com oculos caqui, com oculos | ciqui,comoculos | ciqui,com oculos | bicolores. Todos 12
escuros hastes de escuros hastes de escuros hases de escuros hastes de de baanco.
tartaruga tartarnga amg tartaroga
9 iLinguagemnio verbal
10 iIndoorOutdoor Indoor Indoor Indoor Indoor Indoor Indoor Indoor Indoor
11 Loz ¢ ibminagdo
12:Da Noite Ingeerminado Dia Ingatarminado Incaterminado | Indsterminado | Indaterminado Dis Noie
13 | Movimento de cimera Zoom out
14 Ator e cimera Normal Normal Normal Normal Normal Norma! Normal Normal
15 Planos Plano genal Plano geral Plano genal Primeiro Plano Plno geal Primeico Plano Plano genal Plang genl
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7.1.17. Tabela 19

CORTE N* |
;s
g
Gangnam Style -
Identificagdo dos cortes
AUDIO  [Frmmsiimys b o e s hoagpiediputh
1 {Personagens Psy, Hyuna, balé By Py, Hyuna, balé Psy Py Psy Pay Psy, senhoras
2 {Locagio Final Privada Final Privada Privada Privada Privada Onibus de rurisme
3 {Cenografa
. Rosa, branco, preto, Rosa, branco, preto, ai
4 {Cores dominantes vy, saleilc Prate SRR Prato Prato Prew Preto Branco, rota, caqui
5 iCores
6 Danga Sim - Gropode balé Nio Sim - Gropo de balé Nio Nio Nio Nio Sim
7 {SH S, Close Close Close Clos Abee
<o) BOGUA G EMANION
’ " Smoking preto, ’ i Smoking preto, Smoking preto, Smoking preto, Smoking preto,
:“ o ':"T,: camisa praq, gravata :“ o ﬂua::: camisa preta, Bravata jcamisa preta, EAVEtE | CAMisd preta, Bravata |Camisa prata, gravata
i Sy borboleta branca, i borboleta branca, borboleta branca, borbolata branca, borboleta beanca, | Bermuda caqui com
§ {Figorinos Hyuna com & Hyuna com . g N i y
Wkliahe caas X sapato bicoler, PRatiliaho dario : spato bicolor, sapito bicolor, _upawbtcolw, sapato bicolor, camisa branca
st ks oculos escurosde salmio ¢ tinis oculos escuros de oculosescuros de | oculosescurosde | oculosescuros de
haste e metal, haste d2 matal. haste de matal haste de meml. haste da matal.
¢ iLinguagemnio verbal
10 {Indoor Outdoor Indoor Indoor Indoor Indoor Indoor Indoor Indoor Indoor
11 {Luz & ibbminacio
12:Dia Noit Noite Ingetemminado Noite Indeterminado Indeterminado
13 {Movimento de cimera
14 | Ator 2 cimera Cimera alta Normal Cimeraala
JSiPlanes Primeiro Plano Plago americano | Primziro Plano
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7.1.18. Tabela 20

CORTE N* 143 144 145 146 i 147 i 143 i 149 i 150 |
[ | e P e e ‘ e P mma i = ——— P e
bon _aas Eaak s — Pl Bl - 4 maas : ma—— ——ae _mans vae ] R -
Gangnam Style - i
Identificagdo dos cortes 4 '
D
- _— - -t - —_— - dh g -
AUDIO . ‘__'L_'L_ — 5 :_‘ i o e e .
v Ditacad ik Psy, Hyuna & mais 44 Psy, Hyuna @ mais 44 Psy, Hyuna @ mais 44 Pey, Hyuna @ mais 44 [Psy, Hyona @ mais 44| Py, Hyuna 2 mais 44 Psy, Hyuna @ mais 44 | Pry, Hyuna @ mais 44
g dangarinos dangarinos danjarinos dangarinos dangarinos dangarinos dangarinos dangarinos
2 iLecagio Balé - final Balé - final Balé -final Balé - final Bak -final Balé - final Bak - final Balé - final
3 {Cenogrfin
Rosa, banco, preto, | Rosa, branco, prep, | Rosa, branco, preto, | Rosa, branco, preo, | Rosa, branco, preto, | Rosa, branco, prep, | Rosa, branco, preto, | Rosa, banco, preto,
4 [Cores dominantes verde, salmio, azul, | verde, saimio, azul, | verde, salmio, azul | verde, salmio, azul, | verde, salmio, azul | verde, salmio, azul, | verde, salmio, azul, | verde, salmio, azul,
amarelo, vermelho | amareb, vermealho 1 i lo, vermelho 1 h amarelo, vermelho 1o, h elo, vermelho
5 iCores
Sim - Grupode bale
com cercade M4
6 {Danga figuranes Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim
canceradosde
profissionsi
- jEfeitos espacisis,
.| enquads
Psy com camim Psycomcamin Psycom camisa Psy comcamin Psy com camisa Pyy com camisa Psycomcamisa Py com camisa
branca, cakalilis. | branca, calga Hlis. | branca, cakalilis. | branca, calga Hlss. | branca calgaliliy | branca, calgalilis. | branca calgalilis. | branca caka lilis.
Hyuna com Hyona com Hyuna com Hyuna com Hyuna com Hyuna com Hyuna com Hyuna com
& s vestidinho cuno vestidinho curo vestidinho cono vestidinho corp vestidinho corto vestidinho curto vestidinho curto vestidinho curmo
§ |Figurinos EHE SN T a2 5, vmi ETRAL AL o
salmio @ ténise salmio 2 ténis @ salmio @ ténise saimioe ténis e salmio @ ténise salmioe Enise salmio e ténise salmioe ténise
dangarinos dangarinos dangarinos dangarninos dangarinos danganinos dangarnos dangarinos
caracterizados como | cancerizados como | caracterizados como | cancierizados como | caracterizados como | canacterizados como | caracterizados como | caracterizados como
profisionais profisionais profisionais profisionais profisionais profisionai profisionai profisionais
¢ iLinguagemado verbal
.10 1ndoor Outdoor Ingoor Indoor Indoor Ingoor Ingoor Indoor Ingoor Indoor
11 Luz & ilsminagdo
12 :Dia Noite Noke Noite Noite Noits Noite Noite Noite Noie
13 | Movimento de cimera
14 | Ator & cimera Cimenaita Cimeraalta Cimenala Cimen alta Cimeraaka Normal Normal Normal
15 i Planos Plano genal Plano geral Phano genal Plano geral Plano médio Plano médio Plano médio Plano médio
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7.1.19. Tabela 21

85

CORTEN* 151 i 152 i 153 | 154 E 155 H 156 : 157 i 158
_:— Bt :-\.-u-u" ! z-:-.- s r..........-. m' [ .r- -u.n:n —_— :l:.-—.-:::. r--..-.—--
Ganglam St}{e - r ™ (s’ T — . = A/
Identificagdo dos cortes X1 -
AUDIO [tk : ——
T i
Pry, Hyuna @ mais 44{Psy, Hyuna @ mais 44 Py, Hyuna @ mais 44! Day, Hyuea tmﬂl“gpl}‘, Hyuna @ mais 43| Psy, Hyuna & mais 44 {Psy, Hyuna @ mais 44 Psy, Hyona ¢ mais 44
1 {Personagens L i ' : 5 % i ¥
dangarinos dangasinos dangarinos dangarinos dangarinos dangarinos dangasinos dangarinos
2 iLocagio Balé - final Balé - final Balé -final Balé - final Bal -final Balé - final Bak - fmal Balé - final
3 [Cemoprsfia
Rosa, branco, preto, | Rosa, branco, prew, | Rosa, branco, preto, | Rosa, branco, prew, | Rosa, branco, preto, | Rosa, branco, prew, | Rosa, branco, preto, | Rosa, branco, preto,
4 {Cores dominantes verde, salmio, azul, | verde, salmio, azul, | verde, salmio, azul | werde, salmio, azul, | verde, salmio, azul | verde, salmio, azul, | verde, salmio, azul, | verde, salmio, azul,
amarelo, 1b amarebo, vermelho lo, vermelho | amarelo, vermelho 1 h amarelo, vermelho | amanelo, h amarelo, 1b
5 iCorms Fade out
6 Danga Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim
- iEfeitos especiais,
... 2quadramentos
Psy com camia Psy com camisa Psy com camisa Psy com camisa Psy com camisa Psy com camisa Psy com camisa Psy com camisa
branca, cakalitis. | branca,calca Hlds. | branca,cakalilis, | branca calga Hlis. | branca calgalitis | branca, calgalilis. | branca, calgalilds. | branca caka lilis.
Hyuna com Hysnacom Hyuna com Hyvna com Hyuna com Hyuna com Hyuna com Hyuna com
8 |Fisusinos idinko curto idinho curpo wvestidinho curto vestidinho curo westidinho curto vestidinho curto vestidinho curto vestidinho cuno
5 salmio ¢ ténise salmio e ténis @ salmio ¢ ténise salmioe ténis e salmio @ ténise salmioe €nise salmio & ténise salmioe ténise
dangarinos dangarinos dangarinos dangarinos dangarinos dangarinos dangarinoe dangarinos
caracterizados como | cancerizados como | caracterizados como | caracterizados como | caracterizados como | camcterizados como | caracterizados como | caracterizados como
profisionais profisionais profisionais profisionais profisionais profisionad profisionai profisionais
9 {Linguagemado verbal
.10 iIndoor Owtdoor Indoor Indoor Indoor Indoor Indoor Indoor Indoor Indoor
11 {Luz & ilsminacdo
12 {Da /Noite Noite Noite Noite Noite Noite Noite Noite Noie
13 | Movimento da cimera
14 | Ator & cimera Normal Normal Normal Normal Normat Cimen alta Cimeraain Cimenaalna
15 {Planos Plano médio Plano médio Plano médio Plino médio Plano médio Plano genal Plano genl Plano genal

Tabela 21 - Desmontagem Vertical - Elaborado pelo autor



7.1.20. Tabela 22
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CORTE N°* E 159 i 160 161 162 163 164
Ep—-—-—----— P it e sy o [ T [ el
f s m——s moan  meas § s g man s o ) =
Gangnam Style - i
Identificagdo dos cortes
AUDIO i = %
Sem imagem =m - Fotograma &em = =
1 N o .
Personagens in Paye Yoo Jae-Seok B Pay Itustragdo FINAL The end
" Sem imagem =m 2 Fotograma em Viadutos & explosio o
o
2 {Locagio i Estacionamento S final Ilustragdo FINAL The end
3 [Cenogrefa Carro vermalho Explosio Desenho animado
4 o iia Dk Amarelo, vermelho, Azl preto, amarelo |  Amarelo, \1:#,
2zul, preto, abdbon fogo, verde marom, aria
5 (Cores Fade out
6 Danga Sim Nio Sim
7| Efelton eapeciniy, Explosio 30 fundo | Desenho aimado
enquadramantos
amarelos, lengo Smoking Azul,
amarslo & prato camisa branca,
smamadono gravata borboleta
pescogo, oculos abotoada, sapatos
2300708 2 2108 preto @ branco -
8 |Figurinos baancos dculos pro.
Smoking azul, Jovens maqueados
camisa branca, como velhos, éa
gravata borboleta peruca com cabelos
prata cakaprata, brancos & roupas
sapato bicolor, brancas.
Aexilon
¢ Lingoagem nio verbal
10 Indoor Outdoor Indoor Outdoor Desenho amnimado
11 Luz e ik ;30
12 \Dia Noite Indeerminado Dis Indeterminado Dia Indeterminado
13 | Movimento de cimera
14 Ator e cimera Normal Normal Normal
.13 [Planos Plano geral Plano americano | Plano de conjuato

Tabela 22 - Desmontagem Vertical - Elaborado pelo autor



7.2. APENDICE B - PLANOS, TEMPOS, PERSONAGENS E LOCACOES

POSICAO ~
PLANO TEMCPO PERSONAGEM, LOCACAO
0 00:00,0 |Inicio
1 00:11,1 |Psy - Parquinho
2 00:18,0 |Psy - Royal Saddle Equestrian Society - Estrebaria
3 00:21,2 |Psy e Hwang Min-woo - Parquinho
4 00:24,0 |Psy e Hwang Min-woo - Parquinho Cuspindo
5 00:25,1 |Psy Royal Saddle Equestrian Society - Estrebaria
6 00:27,0 |Psy Royal Saddle Equestrian Society - Estrebaria
7 00:27,2 |Psy e Hwang Min-woo - Parquinho
8 00:29,2 |Psy Royal Saddle Equestrian Society - Estrebaria
9 00:31,1 |Psy - Edificio - Perto
10 00:31,3 |Psy - Edificio - Longe
11 00:32,2 |Psy - Garagem, vento, meninas
12 00:36,1 |Psy - Garagem, vento, lixo
13 00:40,1 |Psy, 2 meninas - Garagem, vento, lixo
14 00:44,1 |Psy - Garagem, vento, lixo
15 00:45,3 |Psy, 2 meninas - Garagem, vento, lixo
16 00:46,2 |Psy - Garagem, vento, lixo
17 00:47,2 |Psy, Sauna - Gangster gordo
18 00:49,1 |Psy, Sauna - Gangsteres
19 00:51.3 Esg:] Seungri e Daesung (Big Bang), jogando Janggi - Rio
20 00:53,2 |Psi, menina dangando, jogadoras - Quadra de Ténis
21 00:54,2 | Psi, menina dangando, jogadoras - Quadra de Ténis
22 00:56,0 |Psi, menina dangando, jogadoras - Quadra de Ténis
23 00:57,2 |Psy, Sauna - Gangsteres
24 00:59,0 |[Psy, Sauna - Gangsteres
25 00:59,2 |Psy - Onibus
26 01:00,2 |[Psy, Seungri e Daesung (Big Bang) - Pontes
27 01:01,2 |Psy - Onibus
28 01:02,3 |Psy, Seungri e Daesung (Big Bang) - Pontes
29 01:03,2 |Psy - Onibus
30 01:04,2 | Psy, Seungri e Daesung (Big Bang) - Pontes
31 01:05,1 |Psy - Onibus
32 01:05,1 |Psy, Seungri e Daesung (Big Bang) - Pontes
33 01:05,2 |Psy - Onibus
34 01:05,3 |Psy, Seungri e Daesung (Big Bang) - Pontes
35 01:06,0 |Psy - Onibus
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POSICAO x
PLANO TEM(;PO PERSONAGEM, LOCACAO
36 01:06,0 |[Psy, Seungri e Daesung (Big Bang) - Pontes
37 01:06,1 |Psy - Onibus
38 01:06,1 |Psy, Seungri e Daesung (Big Bang) - Pontes
39 01:06,1 |Psy - Onibus
40 01:06,1 |[Psy, Seungri e Daesung (Big Bang) - Pontes
41 01:06,2 |Psy - Onibus
42 01:06,2 |Psy, Seungri e Daesung (Big Bang) - Pontes
43 01:06,2 |Psy - Onibus
44 01:06,2 |Psy, Seungri e Daesung (Big Bang) - Pontes
45 01:06,3 |Psy - Onibus
46 01:07,0 |Psy, Seungri e Daesung (Big Bang) - Pontes
47 01:07,0 |Psy - Onibus
48 01:07,1 |Psy, Seungri e Daesung (Big Bang) - Pontes
49 01:07,1 |Psy - Onibus
50 01:07,1 |Psy, Seungri e Daesung (Big Bang) - Pontes
51 01:07,1 |Psy - Onibus
52 01:07,2 |Psy, Seungri e Daesung (Big Bang) - Pontes
53 01:08,2 |Explosao e siléncio
54 01:09,3 |Pontes - Fala sem musica
55 01:11,1 |Psy, bale - Royal Saddle Equestrian Society - Picadeiro
56 01:14,2 |Psy, duas mocas - Perfil de Gangham-Gu - Escadaria
57 01:18,2 |Psi, menina dangando, jogadoras - Quadra de Ténis
58 01:20,2 |Psy, figurantes - Carrossel
59 01:22,0 |Na frente do Carrossel
60 01:23,3 |Psy, dancarinos, cavalos e cavaleiros - Picadeiro
61 01:24,3 |Psy, dancarinos - Picadeiro Wide
62 01:27,1 |Psy, meninas - Yoga no Rio Han
63 01:28,0 |Psy, meninas - Yoga no Rio Han, perfil de Gangnam-Gu
64 01:29,2 |Psy - Onibus
65 01:31,2 |Psy - Onibus
66 01:33,0 |Psy - lancha no rio Han
67 01:36,1 |Close bumbuns - Yoga na beira do Rio Han
68 01:37,3 |Close bumbuns - Yoga na beira do Rio Han
69 01:38,2 |Psy, meninas - Yoga no Rio Han, perfil de Gangnam-Gu
70 01:40,1 |Psy e Yoo Jae-Seok - Estacionamento
71 01:43,0 | Yoo Jae-Seok "Gafanhoto™ - Estacionamento
72 01:44,3 | Yoo Jae-Seok "Gafanhoto™ Estacionamento
73 01:46,2 |Psy e Yoo Jae-Seok - Estacionamento
74 01:47,1 |Psy e Yoo Jae-Seok - Estacionamento
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POSICAO ~
PLANO TEM(;PO PERSONAGEM, LOCACAO
75 01:48,3 |[Psy e Yoo Jae-Seok - Estacionamento
76 01:51,1 |Psy e Yoo Jae-Seok - Estacionamento
77 01:54,2 | Psi e Noh Hongchul - Elevador
78 02:02,3 |Psy e Yoo Jae-Seok - Estacionamento
79 02:04,2 |Psy e Yoo Jae-Seok - Estacionamento
80 02:07,0 |Yoo Jae-Seok - Estacionamento Carro vermelho
81 02:09,2 |Psy - vagao do Metrd
82 02:11,0 |Hyuna - vagdo do Metrd
83 02:14,1 |Psy - vagao do Metrd
84 02:16,1 |Hyuna - vagdo do Metrd
85 02:18,2 |Psy - vagao do Metrd
86 02:20,1 |Hyuna - vagdo do Metrd
87 02:23,0 |Psy - vagao do Metrd
88 02:24,2 |Hyuna - vagao do Metrb
89 02:24,3 |Psy - vagao do Metrd
90 02:25,1 |Hyuna - vagéo do Metro
91 02:25,3 |Psy - vagao do Metrd
92 02:26,1 |Hyuna - vagéo do Metro
93 02:26,2 |Psy - vagao do Metrb
94 02:26,2 |Hyuna - vagédo do Metro
95 02:27,0 |Psy - vagao do Metrb
96 02:27,1 |Hyuna - vagédo do Metro
97 02:27,1 |Psy - vagao do Metrb
98 02:27,2 |Hyuna - vagéo do Metro
99 02:27,2 |Psy - vagdo do Metrd
100 02:27,2 100 - Hyuna - vagédo do Metr6
101 02:27,3 |101 - Psy - vagédo do Metrd
102 02:28,0 |102 - Hyuna - vagédo do Metr6
103 02:28,0 |[103 - Psy - vagdo do Metrd
104 02:28,1 |104 - Hyuna - vagédo do Metr6
105 02:28,1 |105 - Psy - vagéo do Metro
106 02:28,1 |106 - Hyuna - vagédo do Metr6
107 02:28,1 |107 - Psy - vagéo do Metro
108 02:28,2 |108 - Hyuna - vagédo do Metr6
109 02:28,2 |109 - Psy - vagéo do Metro
110 02:28,2 |110 - Hyuna - vagédo do Metr6
111 02:28,2 |111 - Psy - vagédo do Metrd
112 02:28,3 |[112 - Hyuna - vagao do Metr6
113 02:28,3 |113 - Psy - vagédo do Metrd
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POSICAO x
PLANO TEM(;PO PERSONAGEM, LOCACAO
114 02:29,0 |[114 - Hyuna - vagao do Metr6
115 02:29,0 |115 - Psy - vagédo do Metrd
116 02:29,1 |[116 - Hyuna - vagao do Metr6
117 02:29,1 |117 - Psy - vagédo do Metrd
118 02:29,1 |[118 - Hyuna - vagao do Metr6
119 02:29,1 |119 - Psy - vagédo do Metrd
120 02:29,2 |120 - Psy Hyuna - vagédo do Metro
121 02:31,1 |121 - Psy, Hyuna, balé, estacdo Songdo de Metrd
122 02:32,3 |122 - Psy, Hyuna, balé, estacdo Songdo de Metr6
123 02:36,1 |123 - Psy, Hyuna, balé, estacdo Songdo de Metrd
124 02:37,2 |124 - Psy Piscina
125 02:41,1 |125 - Psy, figurante - Piscina
126 02:42,2 126 - Psy - Rua sinal de transito
127 02:43,3 |127 - Psy, Hyuna, balé, estacdo Songdo de Metr6
128 02:45,1 |128 - Psy, figurante - Piscina
129 02:47,1 |129 - Psy, Hyuna, balé, estacdo Songdo de Metr6
130 02:49,0 |130 - Psy, Hyuna, balé, estacdo Songdo de Metrd
131 02:51,1 |131 - Psy, Hyuna, balé, estacdo Songdo de Metrb
132 02:54,2 |132 - Psy e bale, Royal Saddle Equestrian Society - Picadeiro
133 02:59,3 |133 - Psy, figurante - Piscina
134 03:02,1 |134 - Psy, Hyuna, balé - final
135 03:05,1 |135 - Psy, Hyuna, balé - final
136 03:09,1 |136 - Psy - Privada
137 03:10,2 |137 - Psy, Hyuna, balé - final
138 03:12,1 |138 - Psy - Privada
139 03:12,3 |139 - Psy - Privada
140 03:13,2 |[140 - Psy - Privada
141 03:13,3 |141 - Psy - Privada
142 03:18,0 |[142 - Psy - 6nibus de turismo
143 03:19,0 |143 - Psy, Hyuna, balé - final
144 03:20,2 |144 - Psy, Hyuna, balé - final
145 03:24,0 |145 - Psy, Hyuna, balé - final
146 03:25,2 | 146 - Psy, Hyuna, balé - final
147 03:27,2 | 147 - Psy, Hyuna, balé - final
148 03:29,1 |148 - Psy, Hyuna, balé - final
149 03:31,0 |149 - Psy, balé - final
150 03:32,2 |150 - Hyuna, balé - final
151 03:33,0 |151 - Psy, balé - final
152 03:33,1 |152 - Hyuna, balé - final
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PLANO TEM(;PO PERSONAGEM, LOCACAO
153 03:33,2 |153 - Psy, balé - final
154 03:33,3 |154 - Hyuna, balé - final
155 03:34,1 |155 - Psy, balé - final
156 03:34,2 |156 - Psy, balé - final
157 03:36,0 |157 - Psy, Hyuna - balé final
158 03:36,2 |158 - Psy, Hyuna - balé final
159 03:40,1 |159 - Sem imagem, sem som
160 03:43,1 |160 - Psy e Yoo Jae-Seok - Estacionamento
161 04:05,1 |161 - Fotograma em branco
162 04:05,1 |162 - Psy - Pontes e exploséo final
163 04:07,0 |163 - llustracdo FINAL
164 04:12,0 |164 - The end

Tabela 23 - Gangnam Style relacao de cortes nos tempos
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7.3. APENDICE C - LOCACOES, PERSONAGENS e DECUPAGEM DAS ACOES

POSICAO

PLANO TEMPO LOCACAO PERSONAGENS ACAO
0 00:00,0 | Inicio Mulher usa abanador ﬁ;VLaSOYcom faixa voa ao alto, refletido nas lentes dos 6culos
1 00:11,1 |Parquinho Psy & Hwang Min-woo g:zgs:ntado na cadeira de praia, enquanto o menino Hwang
) Royal Saddle Equestrian T

2 00:18,0 Society - Estrebaria Psy Psy vem do fundo em dire¢do a camera

9 00:31,1 |Edificio - Perto Psy Psy danca.

11 00:322 | Garagem Psy, duas meninas Psy e duas meninas vem do fundo em direcdo a camera,
dancando.

17 00:47.2 |Sauna Psy, gordo e tatuado Psy, vestindo toalha que cobre seus mamilos, deita a cabeca

(gangsteres) em ombro de gangster gordo.
19 00:51,3 |Rio Han Psy, Seungri e Daesung Psy sentado em banco, observa dois velhos jogando Janggi.
_ _ Psy, moca que danga, duas .

20 00:53,2 | Quadra de Ténis tenistas, 1 rapaz Psy danca com moca de preto, rapaz danca cavalinho.

25 00:59,2 |Onibus Psy, mulheres figurantes Psy danca e canta no Onibus de turistas, de mulheres maduras.
Psy canta, danc¢a, caminha para a cAmera agressivamente. Ha

53 01:08,2 |Beira Rio Han Psy, Seungri e Daesung uma explosao que arremessa 0s velhos para longe. A musica
para.

55 01:11.1 Roygl Sado!le Eq_uestrlan Psy, dgngarmas, cavalos e Psy danca com o corpo de balé.

Society - Picadeiro cavaleiros
. . Psy danca, da direita para a esquerda, cavalgando, em direcéo
56 01:14,2 Escadaria, perfil da Psy, duas mogas as duas mocas, que andam para tras (vide: CARRIERE, Jean-

cidade.

Claude. A linguagem do cinema.).
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PLANO

POSICAO
TEMPO

LOCACAO

PERSONAGENS

ACAO

58

01:20,2

Carrossel

Psy e figurantes

Psy, sentado em um cavalo do carrossel rodando, canta. Em
frente ao carrossel canta e danca, com figurantes rodando nos
cavalinhos.

62

01:27,1

Yoga no Rio Han

Psy, figurantes femininas

Psy passa dangando da direita para a esquerda entre meninas
de quatro, fazendo ioga, com o Rio Han ao fundo (vide:
CARRIERE, Jean-Claude. A linguagem do cinema.).

66

01:33,0

Psy - Lancha no Rio
Han

Psy

Psy dancando dentro de uma lancha de colete salva-vidas,
navegando no Rio Han, passa da direita para a esquerda (vide:
CARRIERE, Jean-Claude. A linguagem do cinema.), com
Pontes e o perfil do bairro ao fundo.

71

01:43,0

Estacionamento

Yoo Jae-Seok "Gafanhoto"

Psy danca com 4 meninas em entrada de estacionamento. Yoo
salta de carro vermelho e se aproxima de Psy. As dancarinas
se afastam. Yoo bate no ombro de Psy e faz a sua danc¢a do
gafanhoto. Os dois dangcam com se em um desafio.

77

01:54,2

Elevador

Psi e Noh Hongchul

Abrem-se as portas do elevador. Psy, de brucos no chdo, canta
e, como se montado nele, Noh faz movimentos pélvicos. As
portas do elevador se fecham.

81

02:09,2

Vagao de Metrb

Psy

Psy faz movimentos com um lago imaginario. Anda da
esquerda para a direita do video em direcdo a alguém que néo
se vé ainda.

82

02:11,0

Vagdo de Metro

Hyuna

Hyuna levanta do banco do vagdo do Metr6 e vai em direcdo
a Psy, se aproximando até se encontrarem. A musica para e se
faz siléncio pela segunda vez.

121

02:31,1

Estacdo Songdo de
Metrd

Psy, Hyuna, corpo de balé

Psy, Hyuna e corpo de balé dangam "cavalinho™ na estagcdo do
Metro.

124

02:37,2

Piscina

Psy, figurante

Psy emerge das adguas da piscina, canta e submerge.
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POSICAO = ~
PLANO TEMPO LOCACAO PERSONAGENS ACAO

Psy atravessa uma rua com o sinal de transito fechado

126 02:42,2 | Rua, atravessando sinal | Psy dancando “cavalinho", da direita para a esquerda do video
(vide: CARRIERE, Jean-Claude. A linguagem do cinema.).

Psv e Hvuna. fiqurantes Psy e Hyuna dangam com fundo de luzes coloridas. Corpo de
134 03:02,1 |Psy, Hyuna, balé - final y € Hyuna, Tig balé caracterizado com roupas de diversas profissdes entra em
caracterizados . . .

cena vindos dos dois lados do video.

136 03:09,1 |Psy - Privada Psy Psy canta agressivamente, sentado em privada.

159 03:40.1 |Sem imagem e sem som Fade_ qut (_Jla cena de Psy, Hyuna e corpo de balé, até o preto,
em siléncio.

161 04:05,1 'kl)'rr;ers{ggtogramas em Trés fotogramas em branco. Trés fotogramas em branco.

162 04:05.1 Psy - B~e|ra_ Rio Han - Psy Psy car~1ta e caminha para a camera, agressivamente. Ha uma

Explosao final explosédo ao fundo.

llustracdo, uma caricatura de Psy, na estrebaria, vem do fundo
da cena cavalgando em cavalo invisivel. Um cavalo "diz"

163 04:07,0 | llustracdo FINAL llustracdo alguma coisa em baldo de HQ, em coreano. A ilustracdo de
Psy continua cavalgando. H& um acorde final e a mdsica
acaba. A tela escurece.

164 04:12,0 |Theend Fim.

Tabela 24 - Locagdes, Personagens e A¢des




7.4. APENDICE D - PERSONAGENS
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Personagens Descrigéo Homens | Mulheres | Criancas | Cavalos
Psy - Park Compositor, cantor, rapper, show
1
Jae-Sang man
Menino de 5 anos dancando no
. |inicio do video.
Hwang Min- . cn :
Psy afirmou: "na noite antes da
W00 : . ) . 1
(menino) f||_magem do videoclipe, o vi dangar
Michael Jackson. Seus movimentos
eram incriveis".
Integrantes do conjunto de musica
Lee Seung- |Big Bang, aparecem como velhos
hyun jogando damas e depois explodem.
(Seungri) e | Lee Seung-hyun é cantor, 2
Kang Dae- | compositor, dancarino, ator e
sung modelo. Kang Dae-sung é vocalista
e ator.
Comediante e apresentador de
televisdo sul-coreano.
Aparece de amarelo dancado a
"danca do gafanhoto”, juntamente
Y00 Jae- como PSY num parque de
Seok estacionamento. _ 1
Apareceu em traje de gafanhoto nos
primeiros shows da TV KBS,
quando fez sua danca do gafanhoto,
inspirada na forma como os
gafanhotos pulam.
Comediante, empresario sul-coreano
Noh . L
e personalidade da televiséo, aparece 1
Hongchul
dancando no elevador.
Kim Hyun Ah, mais conhecida
como Hyuna é uma cantora,
dancarina, designer e modelo sul-
coreana. E integrante do grupo
. 4minute. Era integrante do Wonder
Kim Hyun . o .
Ah, Hyuna Girls e fez uma participacdo no clipe 1
' Gangnam Style do cantor sul-
coreano PSY.
Hyuna aparece na cena do Metro,
dangando na estacao e na cena do
ballet final.
Mulher No reflexo do 6culos - corte 1 1

imaginaria
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Personagens

Descricdo

Homens

Mulheres

Criancas

Cavalos

Criancas no
parquinho -
corte 4

Cavalos na
cocheira -
corte 5

16

2 meninas -
corte 11

Gangster
gordo e
gangster
tatuado -
corte 17

Menina de
preto do
ténis, 2
jogadoras,
rapaz
dancando -
corte 20

Senhoras do
onibus -
corte 25

12
Bailarinos
no picadeiro
(6+6), 4
cavalos e
cavaleiros -
corte 55

10

2 mocas de
ré - corte 56

5 Mogas, 1
rapaz no
carrossel -
corte 58

5 Mogas da
Yoga - corte
62

7 bailarinos
do Metro -
corte 121

Figurante na
piscina -
corte 128

12
Bailarinos

Ja contados




do Picadeiro
- corte 132
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Personagens

Descricdo

Homens

Mulheres

Criancas

Cavalos

Balé final -
corte 134
Piloto de
aviao,
cozinheiro,
brigadista
bombeiro,
freira,
judoca,
boxer,
arrumadeira,
formando,
enfermeira
cirdrgica,
médico,
jogador de
baseball,
lider de
torcida,
estudante,
garcom,
aeromoca

(Estimados 44 dancarinos, 22 + 22)

22

22

Totais =>

45

57

20

Pessoas =>

108

20

Tabela 25 - Personagens do videoclipe Gangnam Style
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7.5. APENDICE E - PLANO, LOCACAO, PERSONAGENS E ACAO

POSICAO _ -
PLANO LOCACAO PERSONAGENS ACAO
TEMPO
0 00:00,0 |Inicio
) Psy e Hwang Min- | Psy sentado na cadeira de
1 00:11,1 | Parquinho oo praia, enquanto o menino
Hwang danca.
Royal Saddle
2 00:18,0 |Equestrian Society | Psy Psy vem do fundo em
) direcdo a camera
- Estrebaria
9 00:31,1 |Edificio - Perto Psy Psy danca.
) Psy e duas meninas vem
camera, dancando.
Psy, gordo e tatuado Psy, vestindo toglha que
17 00:47.2 |Sauna cobre seus mamilos, deita
(gangsteres) a cabeca em ombro de
gangster gordo.
) Psy, Seungri e Psy sentado em banco,
19 00:51,3 | Rio Han Daesun observa dois velhos
g jogando Janggi.
Psy, moga que
. _ Psy danca com moca de
20 00:53,2 |Quadra de Ténis |danca, duas tenistas, preto, rapaz danca
1 rapaz cavalinho.
. Psy, mulheres Psy danca e canta no
25 00:59,2 | Onibus fiaurantes onibus de turistas, de
g mulheres maduras.
Psy canta, danca, caminha
Psy, Seungri e para a_cémera ,
53 01:08,2 |Beira Rio Han ’ agressivamente. Ha uma
Daesung exploséo que arremessa 0S
velhos para longe. A
musica para.
Royal Saddle )
) ) Psy, dancarinas, q q
55 01:11,1 |Equestrian Society _ Psy danga com o corpo de
) ) cavalos e cavaleiros |balé.
- Picadeiro
Escadaria, perfil da Psy danca, da direita para
56 01:14,2 Psy, duas mocas a esquerda, cavalgando,

cidade.

em direcdo as duas mogas,
gue andam para tras (vide:
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CARRIERE, Jean-Claude.
A linguagem do cinema.).

PLANO

POSICAO
TEMPO

LOCACAO

PERSONAGENS

ACAO

58

01:20,2

Carrossel

Psy e figurantes

Psy, sentado em um cavalo
do carrossel rodando,
canta. Em frente ao
carrossel canta e danca,
com figurantes rodando
nos cavalinhos.

62

01:27,1

Yoga no Rio Han

Psy, figurantes

femininas

Psy passa dan¢ando da
direita para a esquerda
entre meninas de quatro,
fazendo ioga, com o Rio
Han ao fundo (vide:
CARRIERE, Jean-Claude.
A linguagem do cinema.).

66

01:33,0

Psy - Lancha no
Rio Han

Psy

Psy dancando dentro de
uma lancha de colete
salva-vidas, navegando no
Rio Han, passa da direita
para a esquerda (vide:
CARRIERE, Jean-Claude.
A linguagem do cinema.),
com Pontes e o perfil do
bairro ao fundo.

71

01:43,0

Estacionamento

Yoo Jae-Seok

"Gafanhoto"

Psy danca com 4 meninas
em entrada de
estacionamento. Yoo salta
de carro vermelho e se
aproxima de Psy. As
dancarinas se afastam.
Yoo bate no ombro de Psy
e faz a sua danga do
gafanhoto. Os dois dancam
com se em um desafio.

77

01:54,2

Elevador

Psi e Noh Hongchul

Abrem-se as portas do
elevador. Psy, de brugos
no chdo, canta e, como se
montado nele, Noh faz
movimentos pélvicos. As
portas do elevador se
fecham.

81

02:09,2

Vagdo de Metro

Psy

Psy faz movimentos com
um lago imaginario. Anda
da esquerda para a direita
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do video em direcéo a
alguém que ndo se vé
ainda.

PLANO

POSICAO
TEMPO

LOCACAO

PERSONAGENS

ACAO

82

02:11,0

Vagéo de Metrd

Hyuna

Hyuna levanta do banco
do vagéo do Metr6 e vai
em direcdo a Psy, se
aproximando até se
encontrarem. A musica
para e se faz siléncio pela
segunda vez.

121

02:31,1

Estacdo Songdo de
Metro

Psy, Hyuna, corpo
de balé

Psy, Hyuna e corpo de
balé dancam "cavalinho™
na estacdao do Metro.

124

02:37,2

Piscina

Psy, figurante

Psy emerge das aguas da
piscina, canta e submerge.

126

02:42,2

Rua, atravessando

sinal

Psy

Psy atravessa uma rua com
o sinal de transito fechado
dancando "cavalinho™, da
direita para a esquerda do
video (vide: CARRIERE,
Jean-Claude. A linguagem
do cinema.).

134

03:02,1

Psy, Hyuna, balé -
final

Psy e Hyuna,
figurantes

caracterizados

Psy e Hyuna dancam com
fundo de luzes coloridas.
Corpo de balé
caracterizado com roupas
de diversas profissdes
entra em cena vindos dos
dois lados.

136

03:09,1

Psy - Privada

Psy

Psy canta agressivamente,
sentado em privada.

159

03:40,1

Sem imagem e

sem som

Fade out da cena de Psy,
Hyuna e corpo de balé, até
0 preto, em siléncio.

161

04:05,1

Trés fotogramas

em branco.

Trés fotogramas em

branco.

Trés fotogramas em
branco.

162

04:05,1

Psy - Beira Rio
Han - Exploséo

final

Psy

Psy canta e caminha para a
camera, agressivamente.
Ha uma explosdo ao
fundo.
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04:07,0

llustracdo FINAL

[lustracéo

101

Ilustracdo, uma caricatura
de Psy, na estrebaria, vem
do fundo da cena
cavalgando em cavalo
invisivel. Um cavalo "diz"
alguma coisa em baldo de
HQ, em coreano. A
ilustracdo de Psy continua
cavalgando. H& um acorde
final e a musica acaba. A
tela escurece.

164

04:12,0

The end

Fim.

Tabela 26 - Corte N°, Locagao, personagens e a¢édo no videoclipe Gangnam Style




7.6. APENDICE F - NUMERO DE HABITANTES

PAIS POPULACAO
China 1.354.040.000
Estados Unidos 316.024.000
Brasil 201.032.714
Russia 143.400.000
Franca 65.312.249
Cor¢éia do Sul 48.754.657
Coréia do Norte 24.457.492
Duas Coreias 73.212.149

Tabela 27 - Populagéo dos paises - Elaborado pelo autor

102



103

7.7. APENDICE G - ENDERECO WEB E ACESSOS

NOME DATA ACESSOS ENDERECO
Gangnam | 15/07/2012 |1.771.683.695 _ .
Style 54/11/2013 |1.829 476 662 https://www.youtube.com/watch?v=9bZkp7919f0

Tabela 28 - Enderego Web e acessos ao videoclipe Gangnam Style - Elaborado pelo autor
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8. ANEXOS
8.1. ANEXO A - LETRA ORIGINAL E TRADUZIDA DE GANGNAM STYLE

8.1.1. Gangnam Style (em coreano)

Oppan Gangnam style
Gangnam style

Najeneun ttasaroun inganjeogin yeoja

Keopi hanjanui yeoyureul aneun pumgyeok issneun yeoja
Bami omyeon simjangi tteugeowojineun yeoja

Geureon banjeon issneun yeoja

Naneun sanai
Najeneun neomankeum ttasaroun geureon sanai
Keopi sikgido jeone wonsyat ttaerineun sanai

Bami omyeon simjangi teojyeobeorineun sanai
Geureon sanai

Areumdawo sarangseureowo
Geurae neo hey geurae baro neo hey
Areumdawo sarangseureowo
Geurae neo hey geurae baro neo hey
Jigeumbuteo gal dekkaji gabolkka

Oppan Gangnam style
Gangnam style
Oppan gangnam style
Gangnam style
Oppan gangnam style
Eh sexy lady

Oppan gangnam style
Eh sexy lady

Ooo00

Jeongsukhae boijiman nol ttaen noneun yeoja

Ittaeda sipeumyeon mukkeossdeon meori puneun yeoja
Garyeossjiman wenmanhan nochulboda yahan yeoja

Geureon gamgakjeogin yeoja
Naneun sanai
Jeomjanha boijiman nol ttaen noneun sanai

Ttaega doemyeon wanjeon michyeobeorineun sanai



Geunyukboda sasangi ultungbultunghan sanai
Geureon sanai

Areumdawo sarangseureowo
Geurae neo hey geurae baro neo hey

Areumdawo sarangseureowo
Geurae neo hey geurae baro neo hey
Jigeumbuteo gal dekkaji gabolkka

Oppan gangnam style
Gangnam style
Oppan gangnam style
Gangnam style
Oppan gangnam style
Eh sexy lady

Oppan gangnam style
Eh sexy lady

Oooo

Ttwineun nom geu wie naneun nom
Baby baby
Naneun mwol jom aneun nom

Ttwineun nom geu wie naneun nom
Baby baby
Naneun mwol jom aneun nom

You know what 1I’m saying

Oppan gangnam style
Eh sexy lady
Oppan gangnam style
Eh sexy lady
Oppan gangnam style
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8.1.2. Gangnam Style (Traducé@o em portugués)

Estilo Gangnam

Oppa tem o estilo Gangnam
Estilo Gangnam

Uma mulher que é quente e amorosa durante o dia

Uma mulher elegante que saiba apreciar um convite para uma xicara de café
Uma mulher cujo coracgdo se aquece, ao chegar a noite

Uma mulher que mostre esses dois lados

Eu sou um cara

Um cara que é quente durante o dia, que nem vocé

Um cara que toma seu café todo dia antes mesmo que ele esfrie
Um cara cujo coracdo explode quando chega a noite

Aquele tipo de cara

Bonito, adoravel

Sim vocé, ei, sim € Vocé, ei
Bonito, adoravel

Sim vocé, ei, sim € Vocé, ei
Agora vamos até o fim

Oppa tem o estilo Gangnam,
Estilo Gangnam

Oppa tem o estilo Gangnam,
Estilo Gangnam

Oppa tem o estilo Gangnam
Eh sexy lady

Oppa tem o estilo Gangnam
Eh sexy lady

Oh!

Uma mulher que pareca inocente, mas que quando joga, joga pra valer
Uma mulher que joga o cabelo na hora H

Uma mulher que € sexy mesmo sem se mostrar muito

Uma mulher sensual assim

Eu sou um cara

Um cara educado, mas que quando tem que jogar, joga pra valer
Um cara que vai a loucura na hora H

Um cara que tem mais ideias do que musculos

Aquele tipo de cara

Bonita, adoravel
Sim vocé, ei, sim é vocé, ei
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Bonita, adoravel
Sim vocé, ei, sim é vocé, ei
Agora vamos até o fim

Oppa tem o estilo Gangnam,
Estilo Gangnam

Oppa tem o estilo Gangnam,
Estilo Gangnam

Oppa tem o estilo Gangnam
Eh sexy Lady

Oppa tem o estilo Gangnam,
Eh Sexy Lady

OH!

Acima do homem que corre estd 0 homem que Vvoa,
Baby, baby, eu sou um cara que sabe uma coisa ou duas
Acima do homem que corre estd 0 homem que voa,
Baby, baby, eu sou 0 homem que sabe uma coisa ou duas

Vocé sabe do que estou falando

Oppa tem o estilo Gangnam

Eh Sexy lady

Oppa tem o estilo Gangnam

Eh Sexy lady

Oppa tem o estilo Gangnam (INSAURRIAGA e WEITZ)
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