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RESUMO

Esta pesquisa apresenta uma analise dos infograficos interativos publicados nos sites de
noticias Ig.com.br, Veja.com.br e Estaddo.com.br. Este formato de reportagem apresenta um
desafio para os profissionais do Webjornalismo, que precisam organizar as informagdes para
serem apresentadas de forma coerente conforme o leitor manipula os elementos visuais da tela.
Serdo apresentadas aqui reflexdes sobre as fases do Jornalismo Online; a evolugdo da
infografia; como se da a hierarquia das informagdes nos infograficos; a interatividade na web
e como os infograficos estdo inseridos em sites de noticias. O objetivo ¢ apresentar um
panorama da estrutura de infograficos interativos brasileiros, com foco nos que foram
produzidos pelos trés sites com diferentes origens — de um provedor, uma revista e um jornal
impresso. Percebemos, entre outros fatores, que os veiculos com tradi¢do no jornalismo
impresso publicam mais infograficos interativos relacionados a temas factuais, ligados a
acontecimentos recentes enquanto o portal iG d& preferéncia a infograficos com temas
atemporais, de entretenimento. Os produtos brasileiros, com algumas excegdes, possuem
baixa ou média interatividade e pouca profundidade no contetido.

Palavras-chave: webjornalismo; internet; infografico; interatividade; hierarquia de

informacao

ABSTRACT

This research presents an analysis about interactive infographics published in the news
websites Ig.com.br, Veja.com.br and Estadao.com. This report format presents a challenge for
web journalism professionals, they need to organize the information to be coherently
presented as the reader manipulates visual elements on the screen. In this paper will be
presented reflections on the stages of Online Journalism, the evolution of infographics, how is
the hierarchy of information on infographics; interactivity on the web and how infographics
are inserted on news sites. The objective is to present an overview of the structure of Brazilian
interactive infographics, focusing on the production of the three websites with different
origins - from a provider, a magazine and a printed newspaper. We can observed, among
other factors, that communication vehicles with tradition in print journalism publishes more
interactive infographics related to factual issues linked to recent events while iG portal gives
preference to infographics with timeless themes, for entertainment. Brazilian products, with
some exceptions, have low or medium interactivity and low profundity in content.

Keywords: webjournalism, internet, infographic, interactivity, information hierarchy
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1 INTRODUCAO

Produzidos exclusivamente para a internet, os infograficos interativos analisados aqui
sdo acessados pelo meio online em importantes sites de noticias brasileiros. A andlise faz
parte do incipiente conjunto de estudos a cerca desse novo e especifico produto do Jornalismo
Online. Formados por informagdes sobrepostas, cenas animadas e recursos multimidiaticos,
os infograficos da web se distanciaram dos infograficos impressos (estaticos), se tornaram
animados e interativos, passaram a ter a organizagdo de informagdes parecida com a de um
site, com pagina inicial, menus e hiperlinks. Com esse formato, a leitura da reportagem em
infografico se tornou mais complexa, dependendo de agdes do leitor como clicar, passar o
mouse ou arrastar elementos na tela para que as informagdes sejam completamente
visualizadas.

O problema de pesquisa surge neste sentido: como organizar as informacdes de um
infografico para que o leitor consiga acessar todas as informagdes? Ou, pelo menos, as mais
importantes relativas a noticia a ser transmitida? Transmitindo o pensamento a producgdo
brasileira, como sdo organizadas as informacdes em infograficos interativos de sites de noticia
do Brasil? Para chegar a uma conclusdo sobre essas questdes, foi necessario situar o objeto
em andlise dentro de uma das fases do webjornalismo, explorar o conceito de Infografia e seu
histérico no Brasil, compreender o que ¢ e como se da a interatividade mediada pela internet,
e refletir sobre a importancia dos infograficos e como sdo abordados no Jornalismo Online.

No capitulo sobre webjornalismo, é possivel compreender como o conteudo
jornalistico ¢ determinado pelo meio no qual ¢ publicado, nesse caso, pela internet. A forma
atual de transmitir uma noticia pela web € resultado de uma série de progressos na producgio
de conteido do Jornalismo Online e do desenvolvimento da internet. Foram necessarios
avangos graduais, primeiro para disponibilizar hiperlinks; depois, possibilitar comunicacdo
instantanea de leitores com jornalistas ou entre leitores via foruns e espago para comentarios;
em seguida, tornar viavel a publicacdo de fotografias, recursos sonoros e videos, e assim por
diante até chegarmos nas infinitas possibilidades do leitor em interagir com o contetido e nas
opcdes de compartilhamento disponiveis na propria pagina do site jornalistico.

O meio interfere ndo apenas na forma do produto final, mas também na forma de
producdo. Redagdes de sites noticiosos receberam modificagdes de cargos e atribuigdes
quando comparadas as redag¢des de jornais impressos. Os profissionais Web Designers ¢

Programadores foram acrescentados as equipes enquanto o papel do Diagramador se tornara
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dispensavel. O segundo item do capitulo aborda a necessidade da existéncia desses cargos
para que o veiculo consiga "ir ao ar", ser acessado de forma agradavel, simples, pratica e
intuitiva.

A segunda se¢do do referencial tedrico trata sobre a infografia de modo geral, como
ela ¢ explorada em outras areas do conhecimento e como se modificou ao passar pelos
diversos meios de comunica¢do. Com origem na Estatistica, os graficos sdo ferramentas para
traduzir visualmente informacgdes abstratas presentes em situacdes e fatos concretos.
Enquanto a representagdo de dados em linhas, blocos e "pizzas" permanecia quase exclusiva
as ciéncias exatas, o jornalismo impresso utilizava ilustragdes e fotografias para dar
visualidade as informagdes da noticia. Até que se deu, nos anos 1980 e 90, uma grande
propaga¢do de uma nova opgao para o jornalismo: a jun¢do de imagens e graficos, formato
nomeado de infografico e que acompanhava as reportagens para facilitar a compreensdo de
informagdes relacionadas principalmente a pesquisas cientificas.

Em Hierarquia de Informagées, compreende-se como dados, textos e imagens sdao
organizados dentro de uma narrativa jornalistica, sendo ela infogréfica, verbal ou visual. No
jornalismo, os textos tradicionais seguem a ordem de informagdes chamadas de lead: o que,
quem, quando e onde devem ser expostas no primeiro paragrafo; e como, por que e para que
devem ser descritas nos paragrafos seguintes. Segue-se essa regra principalmente quando a
noticia deve ser publicada ou transmitida rapidamente, sendo que reportagens aprofundadas
podem ter uma estrutura mais flexivel e ndo apresentar as informagdes nesta ordem. Como os
infograficos ndo possuem a estrutura em pardgrafos, a ordem dessas informagdes ndo se
aplica totalmente, mas a presenca delas para qualquer formato de reportagem ¢ imprescindivel.

Contudo, as ferramentas interativas dao a infografia uma leitura em profundidade,
ultrapassando a leitura 2D do papel e apresentando uma terceira dimensdo de imagens e
informagdes sobrepostas e moveis. No subcapitulo Hierarquia Interativa, sdo apresentados os
conceitos, tipos e niveis de interatividade, além dos diagramas demonstrando a hierarquia que
cada pagina da web tem sobre a outra, como nas publicacdes impressas em que ha, no topo
hierarquico a capa ou primeira pagina, seguida das capas de cadernos (jornal impresso) e das
paginas internas duplas e simples. A hierarquia de sites e produtos para a web variam entre
rasas e profundas, que vao desde apenas um nivel de profundidade contando com uma pégina
inicial até varios niveis de profundidades compostos, cada um, por diversas paginas.

Voltado para a reflexdo sobre a infografia produzida no Brasil, o capitulo Infografia
no Webjornalismo trata da forma como veiculos brasileiros consideram os infograficos dentro

da estrutura dos sites de noticia: alguns possuem um espago em destaque na pagina inicial,
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outros criaram a se¢do infograficos apenas como um banco que retine os produtos feitos nas
diversas editorias. Para analisar as variaveis citadas acima, foram escolhidos os trés sites
brasileiros premiados no Malofiej de 2011: Estadao.com (uma medalha de ouro e outra de
prata), iG.com ¢ Veja.com (com uma medalha de prata cada um)'. Os sites fazem parte de
grandes grupos de comunicacdo do pais — Grupo Estado, Internet Group e Editora Abril,
respectivamente — que se destacam na producdo de noticias para a web. A comparacdo se
torna interessante porque cada um deles tem um processo de produgdo de noticia diferente e
surgiram de veiculos diferentes. O primeiro veio do jornal didrio impresso O Estado de Sdo
Paulo, o segundo do provedor Internet Gratuita e o terceiro da revista semanal impressa Veja.
Os trés mantém o mesmo nome para as secdes Infogrdficos, mas atribuem elementos
editoriais diferentes para cada uma delas. No capitulo Infografia no Webjornalismo, ¢é
possivel compreender como a secdo ¢ tratada nos sites € como ¢ configurada visualmente.

Em seguida, descrevemos metodologia empregada para analisar os infograficos. Apos
a escolha dos sites, foi preciso coletar dados de quantos infograficos publicaram desde o
inicio da secdo especial. Nesta primeira etapa, percebeu-se que os sites ndo possuem um
cronograma certo de publicacdo, ndo existe periodicidade certa, nem quantidade exata por
més. Por isso, a selecdo da amostra se apresentou complicada e houve a necessidade de
restringir a analise a apenas um més de publicagdo, no més em que os trés sites haviam
publicado uma quantidade proxima de infograficos: Estaddo, 19; Veja e iG, 13 cada um; no
més de setembro de 2010. O método utilizado para anélise dos infograficos foi baseado no
estudo do pesquisador e infografista espanhol Alberto Cairo sobre infograficos do site do
jornal The New York Times. Em seu livro Infografia 2.0 — visualizacion interactiva de
informacion en prensa, de 2008, propde que os infograficos sejam analisados em relagdo a
area temadtica, cenas, atualizacdo, recursos utilizados, tipo de interacdo, e nivel de
profundidade (2008:70-94).

As areas tematicas s@o sinalizadas pela retranca ou editoria. As paginas que compdem
os infograficos sdao as chamadas cenas. Atualizacdo ¢ a possibilidade dos dados do infografico
serem atualizados, os recursos utilizados sdo: Mapas, Graficos, Textos, Audios, Videos,
Desenhos, Fotografias, Doc. Digitalizados. O tipo de interagdo ¢ a maneira como este
intercAmbio (leitor com contetido) pode acontecer e como a interface o facilita. Niveis de
profundidade sdo caracteristicos do meio virtual e das ferramentas interativas em que a leitura

ndo ¢ feita bidimensionalmente como no impresso, mas tridimensionalmente. Na area da tela

! Os enderegos dos sites sio: http://veja.abril.com.br/; http://www.ig.com.br/; http://www.estadao.com.br/



14

reservada ao infografico, o leitor consegue aproximar uma informagao que aparecia no fundo,
abrir, fechar, arrastar janelas e recursos multimidiaticos modificando a configuracdo visual e

espacial do infografico.
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2 JUSTIFICATIVA

As primeiras indagacdes deste trabalho ocorreram quando a autora produziu, durante
as aulas do jornal laboratorio Campus Online, no 5° periodo da graduagdo, uma reportagem
relatando os problemas do Centro Olimpico da UnB? e sobre a reforma para a Universiade de
2017. Sob orientagdo da professora Marcia Marques, as reporteres Ellen Rocha e Irina
Sampaio e a editora Isabela Tonhé planejavam como a historia da reforma do C.O poderia ser
contada de forma completa e compreensivel quando surgiram os questionamentos: como
relatar cada um dos problemas sem gerar um texto demasiadamente longo? como organizar os
dados sobre extensdo e area do Centro Olimpico para o leitor que ndo conhece o lugar? Quais
recursos visuais usar para apresentar todas essas informagdes? A equipe buscou referéncias
em grandes jornais online e percebeu que publicavam diversos infograficos interativos, um
formato de reportagem que ainda nao havia sido experimentado no jornal laboratodrio.

Assim, consultaram o programador do site, Daniel Garcia, sobre a possibilidade de
elaborar um infografico no mesmo molde dos interativos publicados em outros jornais. Com
resposta positiva, toda a equipe (professora orientadora, repdrteres, editora e programador)
planejou cada cena do infografico. A producdo envolveu a redacdo de um texto tradicional,
infotextos®, producdo de fotografias, criagio de mapa ilustrado — feito pela autora desta
pesquisa — e programacdo do infografico. O infografico® consistia num mapa ilustrado com
pontos em destaques, nos quais o leitor clicava e visualizava uma fotografia do local e
informagdes de como seria a reforma. Por exemplo: ao clicar no ponto sobre as piscinas, o
leitor visualizava uma imagem atual da 4rea e lia sobre o principal problema, ha quanto tempo
estavam desativadas, e o que receberiam de novidade na reforma.

Mesmo sendo um infografico de nivel bésico, a experiéncia trouxe a esta autora
questionamentos sobre a produgdo e leitura dos infograficos interativos. A atividade do jornal
laboratorio motivou este trabalho e os estudos realizados aqui sobre Jornalismo Online e o
novo formato de reportagem. H4 poucos estudos brasileiros sobre infografia interativa, sendo
que os principais autores sdo ingleses e espanhoéis, como Nigel Homes, designer grafico

britanico e especialista de design de informagdo, e Alberto Cairo, infografista nos jornais E/

* Reportagem Mundial pode trazer 204 milhées para reforma do C.0O, publicada em 25 de novembro de 2011 no
site campus.fac.unb.br.

3 Utilizamos o termo "texto tradicional" com base em Mario Kanno (2013) para denominar os textos construidos
em paragrafos, e o termo "infotexto" para os pequenos blocos de texto de compdem uma infografia.

4 Acessado em 24 de novembro de 2013, o infogréfico encontrava-se indisponivel, mas a pagina onde ele foi

publicado ainda estava no ar: http://campus.fac.unb .br/bem-estar-e-comportamento/item/1911-
infogr%C3% A 1fico-interativo-saiba-sobre-o-que-precisa-de-reforma-no-centro-ol%C3% ADmpico
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Mundo e The New York Times. Por isso, a presente pesquisa busca contribuir com os estudos
académicos a cerca dos infograficos interativos no Brasil. Por meio da andlise das publicagdes
de ig.com.br, veja.com.br e estadao.com.br, esta pesquisa pode orientar novos veiculos de
jornalismo online que desejam inserir esse formato de reportagem em sua rotina de produgao,

e até mesmo provocar novos pensamentos sobre o rumo do Webjornalismo no pais.
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3 REFERENCIAL TEORICO

3.1 WEBJORNALISMO

Ciberjornalismo, jornalismo eletronico, jornalismo online, jornalismo digital,
jornalismo hipertextual, muitos sdo os termos que autores de Comunicagdo usam para o
jornalismo produzido na Internet. Cada termo tem uma aplicagdo adequada. Jornalismo digital,
por exemplo, pode ser considerado como o mais adequado para denominar a atividade que
depende a utilizagdo do computador e dispositivos para a leitura da noticia, sendo dispensavel
a conexdo a Internet (BENIGNO NETO, 2008). Neste trabalho, o objeto de estudo esta
inserido no jornalismo digital porque depende do equipamento computador para ser acessado,
mas estd, sobretudo, dentro do chamado Webjornalismo, Jornalismo Online ou Jornalismo na
Web, que utiliza como suporte a WWW (World Wide Web) da Internet (PALACIOS, 2002).

Como o jornalismo impresso, o telejornalismo e o radiojornalimo, o webjornalismo se
define por seu suporte técnico: a web, a rede online de computadores. Este suporte tem uma
série de caracteristicas proprias que o torna o meio mais versatil que os outros trés citados
acima. Marcos Palacios estabelece multimidialidade/convergéncia, interatividade,
hipertextualidade, personalizagdo e memoria como os atributos do jornalismo produzido para
a web. Os autores Bardoel e Deuze (2000 apud PALACIOS, 2002), apontam quatro
caracteristicas:  interatividade, customizacdo de contetido, hipertextualidade e
multimidialidade.

Os autores concordam que interatividade, hipertextualidade e multimidialidade sdo
atribuicdes essenciais do webjornalismo. Os elementos personaliza¢do € customiza¢do de
conteudo, mesmo com nomenclaturas diferentes, significam o mesmo: a capacidade do
contetido moldar-se ao interesse do leitor. Paldcios insere ainda a caracteristica memoria, que
consiste no acumulo das informagdes ser mais vidvel técnica e economicamente do que em
outras midias, disponibilizando mais informag¢des e conteudo antigo ao leitor (MIELNICZUK,

2002).

3.1.1 Fases do jornalismo online

As redes de computadores existem hd décadas, mas a Internet comegou a ser usada
efetivamente para as atividades do jornalismo no inicio dos anos 90, quando se deu

desenvolvimento da WWW (World Wide Web). Desde entdo o novo meio passa por
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constantes mudangas e apresenta, além de continuidade e potencializagdes das midias, uma
ruptura com relagdo a falta de limites do espaco virtual. O Jornalismo Online, para efeitos
praticos, dispoe de espaco virtualmente ilimitado, no que diz respeito a quantidade de
informag¢do que pode ser colocada a disposicdo do seu piiblico alvo. (PALACIOS, 2002)

Desde o inicio do webjornalismo até hoje, essa ideia de ilimitado ainda ¢ trabalhada na
mente de quem produz contetido para a internet. Os produtores de contetido (jornalistas,
programadores, internautas) esbarram em limitagdes técnicas, como a velocidade da internet
ou a falta de um software especifico. Mas foi superando as limitagdes que o webjornalismo ja
chegou em sua terceira fase, segundo Ribas (2004) e Mielniczuk (2002), e esta caminhando
para a proxima. A internet ¢ um espaco em constante renovagao e, como Pierre Lévy (2000
apud KONDLATSCH, 2011) afirma, "¢ disperso, vivo, fervilhante, inacabado".

A classificagdo de Ribas denomina as trés etapas do jornalismo online de: Linear,
Hipertextual Basico e Hipertextual Avancado. J4 Mielniczuk as classifica como: fase
transpositiva, fase metafora e, por fim, a fase webjornalismo. O periodo Linear ou
Transpositivo foi apenas uma simples transferéncia do papel para a internet, uma copia do
jornalismo impresso, mantendo uma estrutura de informag¢do com comeco, meio e fim, sem
interagdo entre os textos, e com interface grafica estatica (KONDLATSCH, 2011). O marco
dessa fase foi a inauguracdo do o primeiro jornal eletronico do pais, o JB Online, em 1995,
segundo a cronologia da Associagdo Nacional de Jornais — ANJ.

A fase chamada de Metafora ou Hipertextual Basica se refere ao periodo de adogao de
links para noticias relacionadas, comunica¢do por e-mail entre jornalista e leitor, foruns de
debates. A tendéncia ainda era a existéncia de produtos vinculados niao s6 ao modelo do jornal
impresso, mas também as empresas jornalisticas cuja credibilidade e rentabilidade estavam
associadas ao jornalismo impresso (MIELNICZUK, 2002).

O terceiro periodo, pelo o qual o jornalismo online passa atualmente, ¢ o chamado
Hipertextual Avancado ou propriamente webjornalismo. Fase em que as redagdes sdo
reconfiguradas para produzir conteudos exclusivos para a internet pensando em novos
formatos e maneiras de como utilizar as midias (fotografia, video, ilustracdo, dudio, texto) na
construcao da reportagem (RODRIGUES, 2008).

Desde a determinacdo desses estagios do webjornalismo, as ferramentas e
possibilidade ja evoluiram. Maria Angeles Cabrera Gonzalez (2000 apud CANAVILHAS,
2006) propde outra forma de configurar essas etapas. No modelo proposto por Gonzalez, a
terceira fase de Ribas e Mielniczuk representa duas fases distintas: Modelo Digital e Modelo

Multimedia, sendo o ultimo o auge da utilizacdo de novas tecnologias com a inclusdo da
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interatividade, som, video e¢ animagdes nas noticias. As consideragdes de Gonzalez sio
relevantes visto que o aprimoramento e langamento de novos recursos ¢ constante no meio
web. Mas pode-se considerar o chamado Modelo Multimedia como periodo de transi¢do para
uma proxima fase definitiva. A chegada dos chamados dispositivos moveis (smartphones,
tablets e até reldgios inteligentes conectados a internet), produtos ainda em processo de
popularizagdo, indica que estd chegando uma nova fase do webjornalismo. A interatividade
agora deve ser pensada para ser mais intuitiva que os comandos tipicos de computadores
desktop e notebooks como "Clique" e "Pressione a tecla". A intera¢do, em dispositivos
moveis, acontece por comando de voz ou pela sensacdo que o leitor tem de mover o objeto

virtual como se fosse real.

3.1.2 Tecnologia e o papel do programador

Da primeira a terceira fase, as tecnologias que tornaram o webjornalismo possivel
foram a rede mundial de computadores (web) e as linguagens de programagdo para a
publicacdo de conteudo. A visualizacdo organizada das informacdes dos sites se da pela
programacao de codigos que envolvem letras, nimeros e simbolos "traduzidos" por sistemas
de computador, tornando os dados visiveis e compreensiveis para o leitor/usudrio.

Ha sistemas online de publicagdo de facil compreensdo mesmo para quem ndo
conhece logica de programacdo, ndo ¢ webdesigner, nem programador. Nesses sistemas, 0s
jornalistas podem publicar textos, imagens, videos e dudios apenas com conhecimento prévio
em algum editor de texto como o Microsoft Office Word. Sistemas assim sao comuns em sites
que permanecem nas primeira e segunda fase do webjornalismo e em blogs, plataforma
conhecida por popularizar a produgdo de contetdo.

Os sites analisados aqui, Estaddo.com.br, Portal iG e Veja.com, possuem maior
complexidade e possibilidades de interacdo do que um blog ou sites que ainda estdo na
primeira e segunda geragdo do webjornalismo. Podemos classificd-los como portais, que,
segundo Barbosa (2001), sdo "sites que centralizam informagdes gerais e especializadas,
servicos de e-mail, canais de chat e relacionamento, shoppings virtuais, mecanismos de busca,
entre outros".

As linguagens de programacdo mais utilizadas em portais e sites sio HTML
(Hypertext Markup Language), Java, C, C++; os ambientes tecnologicos PHP (Hypertext
Preprocessor), ASP (Active Server Page), PERL (Practical Extraction Report Language), e
XML (eXtensible Markup Language) (SCHWINGEL, 2008). As linguagens oferecem mais
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ou menos possibilidades de interatividade e dinamismo, mas todas permitem a publicagdo de
contetdo multimidia na web.

O trabalho direto com os codigos de programacao exige conhecimento aprofundado no
assunto. Obviamente, jornalistas costumam ndo ter plena aptiddo em programagdo, nem sdo
os responsaveis pelos codigos do site. Por isso, foi necessario acrescentar nas redagdes a
funcao do programador.

O trabalho computacional em rede também fez surgir novos atores na equipe de

trabalho das redagdes, como os webdesigners e os programadores de sistemas, com
0s quais o jornalista passou a ter que se entender. (PADILHA, 2008)

Para a criacdo e publicacdo de infograficos, a figura do programador ¢ essencial. O
trabalho do reporter, que em geral recebe treinamento para ser um jornalista visual, deve
produzir material multimidiatico e repensar o formato do lead (quem, o que, quando e onde).

Assim, fica esclarecido que o objeto de estudo da presente pesquisa encontra-se na
terceira fase — talvez até na transi¢do desta para a quarta (BARBOSA, 2007, p. 2) — do
Webjornalismo. E, para a realizagdo deste tipo inovador de infografia, além da tecnologia, ¢
necessaria também uma reconfiguracdo das redacdes com a qualificagdo dos repodrteres e
designers que produziram os infograficos, e com a figura do programador, que se torna

essencial e participativo desde a concepgao até a publicacdo dos novos infograficos.
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3.2 INFOGRAFIA

3.2.1 Conceito de infografia

Além da defini¢do etimoldgica do termo infografia, hd diversos conceitos para a
palavra. Sob a perspectiva do leitor, a Associa¢do Brasileira de Imprensa define: "¢ uma
forma de representar informagdes técnicas como niimeros, mecanismos e/ou estatisticas, que
devem ser sobretudo atrativos e transmitidos ao leitor em pouco tempo e espago". (CAIXETA,
2005 apud MODOLO, 2007). E, de fato, a rapidez em transmitir a informagio é uma
caracteristica dos infograficos destacada por grande parte dos autores que refletem sobre o
tema.

Levando em consideracdo elementos da linguagem visual e do design grafico,
Carvalho e Aragdo (2012) conceituaram infografico como "um artefato produzido no intuito
de comunicar uma mensagem que compde uma interpretacdo de dados quantitativos, espaciais,
narrativos e/ou cronolégicos, contextualizados visualmente através da integra¢do de texto,
imagens e/ou formas". Tal conceito trata tanto do conteudo transmitido pelos infograficos
(dados quantitativos, espaciais, narrativos e/ou cronologicos) quanto da diagramacao. Em tese,
no infografico, as informagdes apenas produzem sentido quando texto, imagens e formas sao
diagramados, ou organizados visualmente.

Esta tltima definicao se relaciona mais com o que o objetivo do presente estudo. Na
infografia, as imagens e formas ndo sdo "aderecos" do texto jornalistico, e sim, elementos
responsaveis igualmente pela producdo de sentido da noticia. Portanto, imagens e ilustragdes
serdo, aqui, consideradas informacdes jornalisticas porque sua ordem durante a leitura de um

infografico influencia em como o leitor recebe a mensagem.

3.2.2 Breve historico da infografia

As primeiras formas de representar visualmente informacdes abstratas foram
desenvolvidas no ambito da Cartografia, da Astronomia e da Matematica, transformando
quantidades, nimeros e porcentagens em tracos, retas e simbolos. No século 18, a Estatistica
deixou de utilizar apenas tabelas e passou a desenvolver graficos que representassem dados e
informagdes de importancia social. Em 1786, foi elaborado o primeiro grafico estatistico por

William Playfair e publicado em seu livrto The Commercial and Political Atlas (O Atlas
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Comercial e Politico) com a finalidade de mostrar visualmente uma comparacao entre o preco

do trigo e o valor do salario semanal inglés durante quatro séculos (figura 1)°.
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Figura 1: Grafico representa a diferencga entre o prego do trigo e o salario semanal na Inglaterra entre os anos
1565 a 1821, Playfair, 1821.

Playfair langou o grafico em barras e outros estilos de graficos que sdo utilizados até

hoje para ilustrar aspectos reais da sociedade e se mostraram eficientes na fun¢do de facilitar a
compreensdo de informagdes complexas. Crespo define:

Um grafico estatistico é uma forma de apresentacdo dos dados estatisticos, cujo

objetivo é o de reproduzir, no investigador ou no publico em geral, uma impressdo

mais rapida e viva do fendmeno em estudo, ja que os graficos falam mais rapido a
compreensdo que as séries [tabelas estatisticas] (CRESPO, 1994)

Neste mesmo sentido, os graficos migraram para o Jornalismo: para facilitar a
compreensdo de dados e fatos sociais. Na América Latina, a utilizagdo de elementos graficos
para facilitar a compreensdo da noticia foi altamente percebida na cobertura da Guerra do
Golfo (1900-1991), quando, por falta de fotografias, jornais de todo o continente investiram
mais em elementos graficos nas reportagens. Abaixo, na figura 2, podemos visualizar como a
Folha de S. Paulo utilizou mapas e infotextos para ilustrar e explicar o que acontecia durante a

guerra.

’ FRIENDLY, M. Milestones in the history of thematic cartography, statistical graphics, and data visualization.
Canada, 2009. Disponivel em: http://www.math.yorku.ca/SCS/Gallery/milestone/milestone.pdf
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Figura 2: Folha de S. Paulo, 23 de janeiro de 1991

H4, portanto, uma diferenciagdo entre graficos que servem a ciéncia e graficos
utilizados pelo Jornalismo. Os gréficos adaptados e redesenhados pela midia se desvincularam
de tal forma dos graficos estatisticos que foram denominados de infograficos. O termo vem da

contracdo de informational graphics (graficos informativos, em inglés) (RODRIGUES, 2008).

3.2.3 Infograficos no jornalismo impresso

A infografia nasceu de um processo lento e gradativo em que jornalistas
experimentavam a mistura entre imagem, texto e — mais tarde — atdio, por isso existe
dificuldade em afirmar qual o primeiro infografico da historia e ndo ha um consenso entre os
autores sobre isso. Alguns afirmam que o pioneiro em infografia foi o The Daily Courant, em
1702, outros optam pelo The Pennsylvania Gazette em 1754, ainda outros dizem que o jornal
londrino The Times, em 1806, publicou o primeiro infografico que contava o passo a passo de
um assassinato (MODOLO, 2007; PELTZER, 1991; SANCHO, 2001; DE PABLOS, 1999
apud TEIXEIRA 2011).

Essas antigas publicagdes provam que a ideia inerente a infografia surgiu ha séculos,
mesmo antes do termo infografico ser difundido, o que sé ocorreu depois da informatizagao
das redagdes e, sobretudo, do advento do Macintosh em 1985, principal responséavel por tirar
a infografia da produgdo artesanal e torna-la industrial (MODOLO, 2007). Representando

bem o inicio da informatizacdo das redagdes, o USA today, jornal langado em 1982, foi um
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marco para o Jornalismo Visual ao desenvolver um projeto grafico dindmico e colorido
baseado na linguagem da televisdo, usando sempre texto mais curtos e os snap shots, graficos

pequenos de rapida leitura que vinham nas primeiras pagina do jornal (TEIXEIRA, 2011).

No Brasil, o jornal considerado pioneiro em infografia foi a Folha de S. Paulo que,
segundo Sturmer, Pasqual e Teixeira (2012), comegou a utilizar infograficos frequentemente a
partir de 1986. Na época, algumas publica¢des ainda ndo tinham todas as caracteristicas de
um infografico jornalistico, que deve estar associado a um fato atual, noticioso. Os autores,
entdo, classificaram os primeiros infograficos da Folha como protoinfograficos, que ndo
cumpriam o principio basico da infografia: imagem e texto em uma relacdo indissocidvel.
Outros infograficos foram classificados como enciclopédicos, voltados para a explicacdo de
fendmenos mais genéricos, como o funcionamento de uma mitocondria ou de um forno
microondas, por exemplo.

Em 1989, depois da Folha de S. Paulo, o jornal O Estado de Sdo Paulo também passou
a trabalhar efetivamente com infograficos, geralmente publicados juntos com reportagens de
Saude, Ciéncia, Metereologia e afins. A presenca de infograficos estava ligada a reportagens

que demoravam mais tempo para serem apuradas e ndo eram tdo relacionadas ao factual, ao
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hoje. Nem mesmo a falta de cores no jornal, ndo impediu a produ¢do de infograficos

complexos, bem detalhados e com imagem e texto indissocidveis.
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Flgu}a 4: Infograﬁco de O Estado de S. Paulo, 23 de junho de 1996

A falta de cores em jornais do inicio dos anos 1990 era uma limita¢do ja ha muito
tempo superada pelas revistas brasileiras. Desde 1957, as revistas O Cruzeiro e Manchete
utilizavam cores como forma de atrair o publico que migrou do impresso para a televiso.
Enquanto a transmissdo da TV ainda era em preto e branco, as revistas reconquistavam seu
publico com fotos e ilustracdes coloridas.

Mais do que uma solu¢do de marketing, o elemento cor trouxe novas possibilidades
para o jornalismo. Em 1992, o jornal O Dia adotou as cores na capa e paginas centrais de
cadernos, na época o projeto grafico foi redesenhado pelo artista grafico Mario Garcia, que
seguia tendéncia de outros artistas da Universidade de Navarra, em Barcelona. Neste periodo
de "descobrir" as cores no impresso, Garcia encheu o jornal com elementos graficos,
chamando a atencdo de leitores, mas dificultando a leituras das informagdes (BULAWSKI,
2009). Por isso, em 1998, O Dia passou por outro redesenho do jornal.

Em graficos, mapas e infograficos, as cores sdo informagdes e devem ser tratadas

como tal. Por isso, tém que ser usadas como recursos para dar mais clareza e nunca
para confundir o leitor (SCALZO, 2004 apud MODOLO, 2007)

Retornando a presenga do design em revistas, as publicagdes da Editora Abril se

destacaram pelo forte uso de infografico. A Superinteressante, langada em 1987, publicou até
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2005 cerca de mil infograficos, o que d4 uma média de 5 a 6 infograficos por edi¢do
(MODOLO, 2007). E o numero de infograficos por edi¢do so6 cresce. A historia da
Superinteressante ¢ marcada por prémios Malofiej e prémio Esso de Jornalismo. Em 2002, foi
considerada pela Universidade de Navarra a revista que mais bem usa infograficos no mundo.
Junto com a Super, a Editora Abril também recebeu prémios pelas revistas Nova Escola e

Mundo Estranho.
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Figura 5: Infografico Metré do Rock, da Superinteressante, publicado em 2002 e premiado com medalha de ouro
no Prémio Malofiej em 2003

3.2.4 Infograficos digitais e onlines

Nao se sabe a data exata de quando foi publicado o primeiro infografico digital ou
interativo na web. Mas Rodrigues (2010 apud PESSUQUI e FASSINA, 2012) ressalta que,
para ser criado, esse formato dependeu de softwares de criag@o e visualizagdo, principalmente,
0 Macromedia Flash, em 1996, e do aumento da velocidade do trafego de dados na internet, o
que, no Brasil, comegou a ocorrer em 2000, quando o governo federal inaugurou a primeira
etapa da Internet de alta velocidade no pais. A reportagem do jornal O Estado de S. Paulo, no

dia 22 de Maio de 2000, esclarecia: A velocidade de transmissdo no eixo Rio-Sdao Paulo sera
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elevada inicialmente em dez vezes: dos atuais 2 megabits por segundo (Mbps) para 20 Mbps.°
No mesmo ano, o iG langou o provedor de internet gratuito.

E importante diferenciar infografia digital de online. A digital depende apenas de
meios eletronicos para ser visualizada: televisdo, computadores, tablets. Ja a infografia online
precisa que estes meios eletronicos estejam conectados a internet e, muitas vezes, ela s ¢
visualizada se a velocidade da internet for compativel com o tamanho da informagao.

Nos dois tipos, a infografia pode ser interativa ou ndo. Por exemplo, a revista Epoca
disponibiliza uma versao digital que pode ser comprada por um aplicativo de smartphone ou
tablet. Para comprar a revista, ¢ preciso ter internet, mas para ler o contetdo bem como
acessar os infograficos, ndo. Portanto o infografico ¢ digital (porque depende de meio
eletronico) e ndo ¢ online (porque ndo ¢ necessario estar conectado a web para acessa-1o).
Entretanto, ¢ possivel o leitor interagir com as informagdes girando a tela, selecionando um

video, arrastando as imagens.

3.2.5 Hierarquia de informacgoes

Segundo o Guia Completo do Design Grafico Digital (GORDON; GORDON, 2003),
hierarquia de informacao ¢ "a técnica de dispor informacdo numa ordem gradual, que define
prioridades e ajuda os utilizadores a descobrirem o que pretendem". Essa definicdo estad
atrelada a organizacdo dos elementos visuais que, no caso de noticias, sdo considerados

informagdes jornalisticas tanto quanto o texto escrito ou narrado.

3.2.5.1 Hierarquia na infografia

O que diferencia a infografia jornalistica de um simples grafico é a constru¢ao de uma
narrativa, o propdsito de contar uma historia através de imagens e textos. A leitura dos
infograficos cria no leitor a habilidade de ler de varias maneiras além da linear (da esquerda
para a direita e de cima para baixo), tradicional de textos. O leitor pode comecar a ler por
onde desejar, mas cabe ao infografista saber direcionar o olhar do leitor para conferir primeiro
0 mais importante e depois o menos importante, seguindo o caminho indicado pelo

enunciador.

Isso pode significar a quebra dos padrdes de redagdo para o meio impresso, pois a
leitura ja ndo seguiria mais o caminho: Titulo > Linha fina > Abertura > Texto >
Intertitulo > Boxe > Notas de rodapé (MODOLO, 2007)

® Reportagem ainda disponivel no link:
http://www.estadao.com.br/arquivo/tecnologia/2000/not20000522p12314.htm (acesso em 4 de dezembro de
2013)
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Mesmo que um infografico, principalmente interativo, atraia o leitor pelo dinamismo e
entretenimento, para ser jornalistico, precisa responder as perguntas fundamentais de uma
noticia/reportagem: o qué?, quem?, quando?, como?, onde? e por qué?, que constituem o lead.
Tal féormula s6 ¢ seguida a risca em noticias rapidas. O infografico se assemelha mais a
reportagens especiais, em que ha tempo para aprofundamento e desdobramentos do fato
principal. E, por se tratar de um formato diferenciado, ¢ provavel que essas questdes nao
estejam presentes na ordem escrita acima e estejam relacionadas a dois ou mais fatos.

Os jornalistas da Web estdo a aprender a pensar ‘lateralmente’ sobre as suas
estorias. Em vez de apenas recolher informacdo suficiente para escrever uma sé
estoria em piramide invertida, um jornalista da web tem de considerar varios tipos

de informagdo que podem ser incluidos como partes de um pacote da estoria.
(BASTOS, 2005)

3.2.5.2 Hierarquia na linguagem verbal

A selecdo do que ¢ mais importante num fato se tornou tarefa facil, ou melhor,
mecanizada pelos jornalistas envolvidos principalmente com o hard news, termo langado por
Gaye Tuchman em 1978 para denominar as noticias escritas de forma mais objetiva e
informativa, visando a imparcialidade do texto por extinguir dele qualquer subjetividade
(BRONOSKI; BARRETTA; CERVI 2010). Na construgdo do hard news, o texto preza pelo
lead, descrevendo o fato primeiramente pelo que aconteceu, quem o fez, quando o fez, onde,
como e por qué. O objetivo ¢ manter a objetividade e dar rapidamente ao leitor/espectador
uma nocao completa sobre o fato. A regra de lead, em suma, é expor no primeiro paragrafo as
respostas para as perguntas o que? quem? onde? e quando? as demais informagdes podem ser
descritas nos paragrafos abaixo.

O formato do texto em infograficos estaticos, animados ou interativos ndo sao
formatos por pardgrafos, portanto se enquadra totalmente na regra do lead. A presenga dessas
informagdes sdo essencial para o infografico jornalistico, entretanto, se apresentam em forma
de infotextos. Em artes graficas ¢ comum chamar-se assim os pequenos textos de informagdes
(como fichas técnicas, ou enderecos e instru¢des) geralmente separados por um box e que se
isolam do texto central da reportagem (DORNELES, 2007).

Em contraposi¢cdo ao hard news, existe o soft news, tipo de noticia que trata de temas
menos factuais, abordados com uma liberdade narrativa maior e aproximando os contetidos
do cotidiano mais imediato do publico. Repara-se isso em reportagens especiais de TV e
reportagens de revistas semanais. Nestas, os personagens, o clima narrativo e outros detalhes
costumam ser apresentados primeiro, ja que a novidade pode ndo ser encontrada no tema, mas

no aprofundamento feito pelo reporter.
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Os infogréficos interativos na web precisam de tempo para a criagdo de um banco de
dados, da programacao para web e de planejamento detalhado. Por isso, ¢ menor a utilizagdo
em reportagens hard news, porque a produ¢do destas acontece de ultima hora e a publicagdo
precisa ser imediata. Portanto, espera-se encontrar nos infograficos analisados uma
organizacdo de informagdes que assemelhe a hierarquia de informagdes do soft news,
produzido a partir de um tema, sem ser condicionado ao factivel, com dados aprofundados,

relacdo entre diferentes fatos.

3.2.5.3 Hierarquia na linguagem visual

Tratando-se de impressos, a profissional de Comunicacdo Nadia Miriam Teixeira
(2011) analisou a hierarquia de informacao visual aplicada a primeira pagina de jornais
didrios e concluiu: "quando num jornal se trabalha a hierarquia de informacao visual, ja se
tem estipulado o percurso que se pretende que o olho do leitor adote e consequentemente, a
ordem de leitura das noticias no decorrer da pagina" (TEIXEIRA, 2011, p. 65). A autora ainda
destaca o estudo de Garcia e Stark (1991 apud TEIXEIRA, 2011) enfatizando que, ao ver uma
pagina de jornal, as sequéncias naturais do olho do leitor sdo da direita para esquerda; de uma
cor forte para o preto e branco; de um grande elemento para algo pequeno.

Os jornais impressos determinam qual o conteudo mais importante da edi¢do e como
vao chamar a atencdo do leitor para 1é-los primeiro. E a 16gica de chamar a atenc¢do para o
mais importante vai desde a escolha da manchete principal até a constru¢do dos textos. A
reportagem mais importante da edigdo ganha o maior titulo (manchete) na primeira pagina, a
segunda, a foto principal; e, na reportagem, as informagdes mais importantes ganham o titulo
e os primeiros paragrafos do texto.

No telejornalismo, ¢ feito o mesmo, com algumas altera¢des por causa do formato e
do meio. No inicio do telejornal, ¢ chamada a reportagem mais importante seguida das menos
importantes em hierarquia. Geralmente, para a noticia mais importante ¢ dedicado mais tempo,
logo, mais imagens ja que, no telejornal, toda a reportagem ¢ construida por imagens e

narracao.

3.2.6 Hierarquia interativa

As ferramentas de interatividade também colaboram para organizar o que ¢ mais
importante em um site. Deve-se levar em consideragdo que as ferramentas e formas de
interatividade (clique, arraste, passe o mouse, por exemplo) presentes em infograficos

interativos sdo oriundas de fungdes de sites. Alguns infogréaficos interativos se assemelham a
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hotsites, pequenos sites temporarios com estrutura e layouts diferenciados, que servem para
divulgacdo promocional ou langamento de campanhas, produtos pontuais. Os infograficos
interativos carregam algumas caracteristicas de um hotsite, as mais importantes: o conteudo
ndo-linear e a possibilidade do leitor interferir diretamente no contetido. Por isso, entende-se
aqui que as fungdes interativas usadas na hierarquia de informagdes em sites e hotsites se
aplicam também a infograficos interativos.

O objetivo de sites comerciais € fazer com que o leitor permanega a0 maximo em suas
paginas e que acesse o site frequentemente. Um site tem a probabilidade de apenas 12% de
ser revisitado (NIELSEN; LORANGER, 2007). Essa estatistica ainda ¢ baixa devido ao
enorme numero de paginas da internet sem estrutura planejada nem atualizagdo necessaria
para que os usudrios retornem a elas. Grandes sites e portais de informacdo, como os
analisados aqui, necessitam do acesso diario e de fidelizar o publico. Uma vez que a renda ¢é
gerada pela venda de espaco virtual (banners e links patrocinados, por exemplo), torna-se
necessario aumentar o acesso as paginas para aumentar a renda do veiculo.

Para tornar o site mais atrativo e de facil navegagdo para o leitor, o veiculo deve
investir em arquitetura de informagdo. O termo, criado por Richard Saul Wurman ainda em
1976, define o processo de identificar, organizar e estruturar o conteudo em um site
(HOLZSCHLAG, 2005). Segundo Molly E. Holzschlag, ¢ preciso, antes de tudo, pensar no
conteudo do site e dividi-lo em categorias tematicas, a forma mais direta e intuitiva para o
usuario.

As autoras Kim Golombisky e Rebecca Hagen (2012) afirmam que um site precisa de
um ponto focal, um tema central que ordene a organizagao visual de todas as paginas criando
hierarquia, equilibrio, ritmo e fluxo. Os sites ndo sdo lineares como os livros, em que pular do
capitulo um para o dois faz com que as informagdes perca sentido para o leitor. Na web, o
leitor deve pular de uma categoria (ou pagina) para outra aleatoriamente sem que o sentido da
navegacdo se perca. Conceitos de hierarquia, repeticdo e unidade em design tornam-se
cruciais para a navegabilidade e usabilidade do site.

Holzschlag (2007) explica como a estrutura de um site deve ser planejada. No topo da
hierarquia, fica a Pagina Inicial (Home Page), a primeira a ser elaborada e que deve receber o
maior numero de visitas porque ¢ onde o site apresenta todas as paginas de acesso ao
conteudo especifico. Em segundo lugar, determinam-se os temas que fardo parte da segunda
camada de hierarquia, em seguida, cada tema pode receber paginas adjacentes com subtemas,
criando a terceira camada, e assim por diante. Sites que possuem apenas uma camada de

hierarquia, apenas a Péagina Inicial sdo considerados estaticos, j4 que ndo proporcionam a
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interatividade e navega¢do. Com duas a cinco camadas de hierarquia sdo considerados rasos,
geralmente sdo de pequenas empresas ou paginas pessoais. Um site fundo chega a ter nove
camadas de hierarquia, e aplica-se aos sites de noticias, portais e de comércio eletronico. Nas
figuras a seguir, ¢ possivel compreender visualmente as diferentes estruturas de um site raso e

um site fundo.

F+4

Figura 6: Estrutura de site raso com apenas dois niveis de hierarquia

Figura 7: Estrutura de site fundo com pelo menos cinco niveis de hierarquia e niveis de profundidade

Em jornais online, as escolhas sobre em quantas camadas e como dividir o site sdo
baseadas tanto nas possibilidades editoriais, nuimero de editorias por exemplo, quanto nas

opgdes de programacao, limitadas pelo servidor em que o site esta hospedado. Infograficos da
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web também se compdem de decisdes editoriais e técnicas. Jessica Hullman e Nicholas
Diakopoulos no artigo intitulado Visualization Rhetoric: Framing Effects in Narrative
Visualization (2011), apresentam o conceito de camadas editoriais que podem ser utilizadas
para transmitir significado na composi¢do de infograficos jornalisticos, visualizagdes de
informagdo com bases em narrativas: dados, a representagdo visual, anotagdes textuais (como
a inclusdo de comentérios dos usudrios) e interatividade, local de escolhas que condicionam a
interagdo do usuario de maneira a leva-lo a explorar certos subconjuntos de dados.

(HULLMAN; DIAKOPOULOS, 2011, apud RIBEIRO, 2012).

3.2.6.1 Definicao de Interatividade

O termo interatividade possui diferentes significados em varias areas de conhecimento,
como Fisica, Filosofia e Geografia, entretanto, o que interessa para este trabalho ¢ a sua
definicdo no campo da Comunicacdo e relativa a ambientes mediados por computador.
Embora, a ideia de interatividade esteja presente no imagindrio coletivo da sociedade atual,
sua defini¢do se apresenta complexa até mesmo para os que trabalham e estudam
Comunica¢do. A complexidade esta na ténue diferenca entre interatividade e interacdo. Os
meios tradicionais, publicagdes impressos, radio e televisdo, costumam apresentar diferentes
tipo de interacdo: carta do leitor, pedido de musica e videos feitos pelo publico. Contudo, essa
interacdo esta restrita ao seguinte processo: ao ser estimulado pelo veiculo de comunicacao,
s0 resta ao receptor reagir pedindo uma musica ou enviando uma carta ao jornal, por exemplo,
e este ¢ o fim da interagdo.

Interatividade pode ser relacionada a um nivel de maior interagdo. Em que o receptor
intervenha sobre o contetido, ndo somente reagindo a um estimulo padrao do veiculo e sem
poder variar praticamente nada do que ¢ transmitido. Jonathan Steuer, define interatividade
"como a extensdao em que os usuarios podem participar modificando a forma e o conteudo do
ambiente mediado em tempo real" (STEUER, 1993, apud PRIMO; CASSOL, 1999).

A mediacdo ¢ um termo interessante neste conceito, porque, para que haja
interatividade, precisa-se de um canal que permita que o leitor transmita ou modifique
informagdes a0 mesmo tempo em que as recebe. Por isso, o acesso a Internet foi a principal
causa da grande difusdo do termo interatividade, porque tem possibilitado formas de interacdo
que raramente se v€ na televisdo, no radio e, mais ainda, em jornais impressos.

Steuer aponta trés fatores importantes relacionados a interatividade: velocidade,
amplitude e mapeamento. O primeiro se refere a instantaneidade do receber e enviar

informagdes entre o emissor € o receptor, que por vezes se confundem: o receptor se torna
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emissor e vice-versa. A amplitude indica os aspectos que podem ser modificados no ambiente
mediado. Quanto maior o numero de aspectos que podem ser alterados maior a amplitude de
interatividade do meio. Segundo Steuer, o meio ¢ amplamente interativo quando o receptor
pode alterar o ordenamento temporal (a ordem em que 0s eventos ocorrem), a organizagao
espacial (onde os objetos aparecem), a intensidade (altura do som, brilho das imagens, etc) e
as caracteristicas de frequéncia (timbre, cor, etc).

O mapeamento se refere ao meio estar ligado as a¢des do receptor, quando o receptor
age sobre o meio e, assim, o meio "reage" apresentando-lhe outra informagdo. Por exemplo,
quando um usudrio de computador digita um comando e o sistema "responde" com certas
funcdes. Esse mapeamento das agdes humanas estd cada vez mais natural, sobretudo com as
novas tecnologias de reconhecimento de voz e as touch screen, onde pode-se repetir
movimentos instintivos com as proprias maos sobre a tela e perceber que as informacdes

visuais se modificam conforme as percorremos com os dedos.

3.2.6.2 Niveis de interatividade

André Lemos (1997 apud PRIMO; CASSOL, 1999) sugere que ha trés niveis gerais de
interatividade e os denomina como técnico "analdgico-mecanico", quando cada agdo
corresponde uma reagdo previamente prevista pelo emissor; técnico "eletronico-digital",
quando cada acdo gera uma reac¢ao profunda que modifica o contetido e a relacao dos agentes;
e interagdo social, didlogo entre pessoas face a face. O nivel proposto por Lemos que mais
interessa a este estudo ¢ a eletronico-digital, quando o homem interage com a maquina
alterando o contetido ¢ a relagdo com o meio.

Lemos ainda analisou a televisdo e considera que a interatividade mediada por meios
tecnoldgicos apresenta ainda outros niveis interativos por causa dos recursos visuais € as
opgdes que o meio e a tecnologia oferecem para o telespectador. Para o autor, o nivel 0 (zero)
corresponde a situacdo de quando o aparelho de televisdo exibe imagens em preto e branco e
dispde de um ou dois canais. A acdo do espectador resume-se a ligar e desligar o aparelho,
regular volume, brilho ou contraste e trocar de um canal para outro.

No nivel 1, hd imagem colorida, maior nimero de emissoras e controle remoto,
facilitando o controle que o telespectador tem sobre o aparelho. No nivel 2 de interacao,
alguns equipamentos periféricos vem acoplar-se a televisdo, como o videocassete, as cameras
portateis e jogos eletronicos. O telespectador pode agora também ver videos e jogar, e das
emissoes, podendo gravar programas e vé-los ou revé-los quando quiser. No nivel 3, o

telespectador pode entdo interferir no conteudo a partir de telefones (como no programa Vocé
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Decide) por fax ou correio eletronico. Por ultimo, o nivel 4 ¢ o estagio da chamada televisao
interativa em que, além das interagdes dita anteriormente, ¢ possivel participar do contetido a
partir da rede telemdtica em tempo real, escolhendo angulos de camera, diferentes
encaminhamentos das informacdes, etc. (PRIMO; CASSOL, 1999)

No ambiente da internet, também pode-se classificar os produtos de comunicacao por
nivel de interatividade, mas ciente de que este meio possui, geralmente, mais complexidade
tecnoldgica que aparelhos televisivos e, com relacdo as informagdes jornalisticas, oferece
mais instantaneidade, mais noticias em tempo real do que a televisdo. Nassar e Padovani
(2011), estudiosos do Design de Interagdo, classificam a interatividade na web em trés niveis
(baixa, média e alta) utilizando dois critérios: qualidade das agdes que podem ser realizadas
pelo leitor/usudrio e visibilidade das respostas dada ao leitor por um site.

A qualidade das acdes ¢ classificada como manipulag¢do, quando o usuério realiza
acdes que sdo predeterminadas pelo sistema, sem emitir suas proprias respostas, € construgao,
quando o leitor pode emitir o seu proprio conteudo. Enquanto a visibilidade das repostas do
site € fotal ou parcial. Total quando as respostas emitidas podem ser compartilhadas a outros
usuarios na rede e restrita quando a resposta ¢ visualizada apenas pelo proprio usuario em sua
interface.

Assim, classifica-se os produtos da web com base na tabela:

Baixa Média Alta
Visibilidade Restrita Restrita Total
Qualidade Manipulagdo | Construgdo | Manipulag@o ou construcdo

Tabela 1: Classificag@o de nivel por critério de interatividade de Nassar e Padovani (2011)

Outra classificagdo foi criada por Cairo (2008) para analisar infograficos interativos ou
2.0 — como denomina o autor — do site do jornal The New York Times. Esta classificacao leva
em conta critérios semelhantes aos de Nassar e Padovani, mas ¢ especifico para o novo
formato de reportagem: os infograficos. Cairo procura definir a profundidade de navegacdo e
contetidos de cada grafico que analisou utilizando os critérios de interatividade e classificagdo
abaixo:

. Grau 1: minimo ou nulo, incluindo apenas botdes para avanco ou retrocesso. A
estrutura da apresentacdo ¢ quase totalmente horizontal, sem profundidade;

. Grau 2: permite um nivel de profundidade vertical ou apenas informagdes

sobrepostas (rollover, em inglés);
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. Grau 3: estrutura mista de tendéncia horizontal, porém com um ou dois niveis
de profundidade em uma cena;

. Grau 4: estrutura de tendéncia vertical contendo entre trés e cinco niveis de
profundidade, ou incluindo o mesmo nimero de elementos interativos;

. Grau 5: estrutura de tendéncia vertical com mais de cinco niveis de
profundidade, ou incluindo numerosos elementos interativos. (CAIRO, 2008 apud SILVA,
2012)

Os graus acima podem ser agrupados em trés categorias gerais de infografia interativa
propostas por Cairo: instru¢do, manipulagdo e exploracdo. A instrugdo ¢ considerada o nivel
mais basico, na qual o usudrio indica a mudanga das cenas por meio, basicamente, de botdes.
A manipulag¢do, que também ¢ um tipo de instrucdo, permite aos leitores que modifiquem
caracteristicas fisicas de certos objetos "pulsaveis", por exemplo o tamanho, a cor, a altura e a
posicdo. J& na explorag¢do, um estagio mais avancado de manipulagdo, os leitores podem

mover-se em ambiente virtual e simular situagcdes dentro de opgdes pré-determinadas.

3.2.6.3 Tipos de interatividade

Roderick Sims (1995 apud PRIMO; CASSOL, 1999), tecnologo educacional, em
Interactivity: a forgotten art?, comenta que nao ¢ mais adequado relacionar a interatividade
ao simples ato de selecionar opgdes em menu, objetos clicaveis ou sequéncias lineares. Na
¢poca em que a internet ainda ndo permitia que o grande publico tivesse acesso a muitas
opcdes de interatividade, o autor analisa programas ou produtos tecnologicos mediados por
computador que servem a Educacgdo. Assim, constatou que existem 11 tipos de interatividade
que ndo se excluem e podem ser complementares dentro de um tnico produto: por objeto,
linear, hierarquica, de suporte, de atualizacdo, de construcdo, reflexiva, por simulagdo, por
hiperligacao e contextual ndo-imersiva (SIMS, 1995 apud PRIMO; CASSOL, 1999).

A classificacdo dos tipos de interatividade pelo especialista em Educagdo Roderick
Sims se apresenta altamente 1til para estudos de comunicagdo e computagdo e € citada em
pesquisas mesmo de areas diferentes a do autor. Entretanto, foram necessarias algumas
adaptacdes, sobretudo de termos, porque a analise feita por Sims foi baseada nos produtos
interativos voltados para educar, envolvendo aluno, professor, exercicios de fixa¢do e
aplicagdes tecnologicas para ocorrer o processo de aprendizagem. E esta andlise, na area de
Jornalismo, envolve o produtor de noticias, o produto noticioso (site, infografico, reportagem)
e o publico. Mesmo que as finalidades se assemelhem, j4 que a educagdo ¢ transmitir ou

informar o conhecimento, a area pedagodgica detém estratégias e métodos diferentes do
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jornalismo, que tem por objetivo apenas informar com qualidade o publico geral sobre fatos
atuais. Como a tecnologia da computacdo ¢ a mesma para os diferentes objetivos, os mesmos
tipos de interatividade percebidos por Sims em produtos educativos devem ser encontrados
nos infograficos interativos presentes nos sites jornalisticos.

A adequacdo dos termos foi basicamente uma troca dos termos: "programas" para
"produtos", j& que estuda-se aqui o Jornalismo Online e os programas aos quais o autor sao
feitos voltados para educacdo e para serem acessados no modo off-/ine; "alunos" para "leitor",
visto que os produtos jornalisticos se comunicam com publico em geral e tem cunho
informativo, sem foco educativo; "li¢ao" para "conteudo", para ressaltar o foco de informar
sem, necessariamente, objetivos educativos. Retiramos também as referéncias tdo proximas a

educacdo, como "aulas anteriores" e "material educativo". Ao adaptar para o Jornalismo,
b

chegamos a seguinte tabela:

Interatividade por objeto

(investigacdo proativa) - refere-se aos produtos em que
objetos (como botdes, pessoas) podem ser ativados pelo
mouse.

Interatividade linear

(ritmo proativo) - produtos onde o leitor pode se
movimentar para frente ou para trds em uma
seqiiéncia linear pré-determinada. O controle do
leitor € limitado, ndo se permite que ele crie novas
seqiiéncias e ndo se oferece feedback;

Interatividade hierarquica

(navegagdo reativa) - oferece ao leitor um conjunto
definido de opg¢des de onde um curso especifico pode ser
selecionado. A configuragdo mais conhecida desse tipo ¢
o chamado menu. Porém, logo apds ter selecionado a
op¢do de seu interesse, o leitor cai em uma interagdo
linear, e quando termina a seqiiéncia, volta ao menu
original

Interatividade de suporte

trata-se da capacidade do sistema de dar suporte do
leitor desde um simples modulo de ajuda (help) e
até um tutorial de maior complexidade. Essa ajuda
pode ser sensitiva ao contexto, isto ¢, da suporte
especifico sobre as agdes presentes do leitor em
dado momento

Interatividade de atualizacao

essa classe é considerada poderosa pelo autor (e ele
entende que sua significagdo ndo ¢ consistente com
comparativamente fraca categoria de confirmagdo
proativa) e se refere as circunstancias em que um dialogo
entre o leitor e o contetido gerado por computador. O
aplicativo gera problemas (a partir de um banco de dados
ou em fung¢do da performance do aluno) que o leitor deve
responder. Sua resposta sera avaliada pelo programa que
gerara uma atualizagdo ou feedback. Esse tipo de
interatividade pode variar desde o formato simples de
pergunta/resposta  até respostas condicionais  que
envolvem inteligéncia artificial. Quanto mais as
atualizagdes do sistema forem baseadas nas respostas do
leitor, mais individualizadas elas parecerdo

Interatividade por construgio

(elaboracdo proativa) - ¢ uma extensdo da classe
anterior [atualizacdo], onde o ambiente educacional
requer do leitor que manipule certos objetos para
que alcance certos objetivos. O contetido pode
apenas seguir para o proximo estdgio se o leitor
conseguir resolver a montagem necessaria

Interatividade refletida

(elaboracdo proativa) - em muitas situacdes de teste (do
tipo pergunta/resposta) por mais que se compute respostas
possiveis ainda € comum aparecerem leitores com outras

Interatividade por simulagio

(variando de elaborag@o reativa a elaboragdo mutua,
dependendo da complexidade) - o leitor também se
torna aqui o operador, ja que as escolhas
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respostas corretas. Mas como o sistema desconhece
aquele input, o considera como erro. Para prevenir isso,
este tipo de interatividade grava cada resposta dos
usuarios e permite ao leitor comparar sua resposta com as
de outros bem com de experts no assunto. Assim, o leitor
pode refletir e julgar se sua resposta foi adequada;

individuais tomadas determinam a seqiiéncia da
apresentagdo. Por exemplo, ligando uma série
especifica de interruptores para fazer uma linha de
produgdo funcionar determinam a proxima
seqiiéncia ou atualizagdo

Interatividade por hiperligacio

o leitor tem a sua disposi¢do uma grande quantidade de
informagdes pelas quais pode navegar como quiser. Ele
pode resolver certos problemas a partir da correta
navegagdo pelo "labirinto" de informagdes. Um maior
esforgo da equipe de produgdo é necessario na definigdo,
manutengdo e integracdo apropriada de links que
garantam que todas as relagdes sejam acessiveis. Se
algumas rela¢des (links) que o leitor deseja disparar ndo
estdo presentes, funcionando ou ndo sdo permitidos, ele
pode vir a se tornar desmotivado;

Interatividade contextual ndo-imersiva
contextual ndo-imersiva (elaboracdo mutua) - este
conceito combina e estende os outros niveis num
ambiente virtual completo, onde o leitor pode agir
em um ambiente similar ao contexto real. Isso evita
que o estudante fique apenas se movendo
passivamente através de sequéncias de conteudo

Interatividade virtual imersiva

(elaboragdo mutua) o leitor passa a participar de um
ambiente imersivo onde ele é projetado e que responde ao
movimento e a¢des individuais

Tabela 2: Tipos de interatividade baseada em Roderick Sims, 1995
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3.3 INFOGRAFIA NO WEBJORNALISMO

O objetivo principal da infografia ¢ dar visualidade a informacdo, simplificando a
compreensdo do contetido. Alberto Cairo (2008) prefere que a melhor nomenclatura seja
Visualizagdo da Informagdo, em vez Infografia. Para o autor, a primeira op¢do ¢ mais precisa
para exploragdo do contexto, enquanto os infograficos estariam transitando do primor
"estético", de valorizacdo da forma para mais "cientifico", de aprofundamento, algo mais
analitico (RODRIGUES, 2008).

Embora visualizar a informacao seja a fun¢do central de um infografico, ¢ importante
frisar que, como manchetes, imagens e ilustragdes, os infograficos também servem para
chamar a aten¢do do leitor e fazem parte de um produto comercial: jornal impresso, revista,
televisdo ou sites. Os veiculos de comunicagdo recebem renda dos anuncios em suas paginas
ou programag¢do. Em termos simples, quanto mais o veiculo atrair leitores, maior ¢ o valor que
recebe da publicidade.

Enquanto na televisdo a atracdo do leitor ¢ medida em pontos de audiéncia, na internet,
0 que conta ¢ o nimero de visualizagdes da pagina, em alguns casos, a quantidade de "clicks".
Para atrair e manter os leitores visualizando a pagina por mais tempo, os sites de noticias tem
utilizado a infografia interativa. Portanto, além da informagdo, a infografia deve conter um
design atrativo, fungdes interativas e outros recursos que entretenham o leitor.

Héa duas variaveis diferentes que fazem relagdo a utilizagdo de um individuo na
internet: sdo a necessidade de cogni¢do e a necessidade de emogdo. Estas duas
formas de interesse das pessoas ao utilizarem a internet constituem em necessidades

pela informacdo e pelo entretenimento (MACIAS, 2003 apud NASSAR;
PADOVANI, 2012).

No Brasil, a infografia na web passou de adere¢co da reportagem para funcdo
independente efetivamente em 2007, com a criacdo da secdo de Infograficos por grandes sites
como o Estaddo.com. Somente depois disso, as se¢des de infograficos passaram a contribuir
diretamente para o crescimento de visualizagdes dos sites de noticias. Consequentemente,
ainda ndo alcangaram o numero de visitas que as paginas tradicionais como de Politica e
Economia.

A secdo Infogrdficos do Portal iG, a ser analisada aqui, recebe 23.874 visitantes ao
més, totalizando 36.972 visitas mensais. O numero de acessos ¢ bem menor que nas se¢des iG
Satde (1.565.544), iG Economia (4.533.791) e iG Esporte (5.983.389), entretanto as
publicagcdo em Infograficos comecaram efetivamente em 2010 enquanto o site existe desde

1998, com noticias setorizadas nas demais editorias. O perfil de quem acessa a se¢do
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Infograficos ¢ 51% de homens, 49% mulheres; 27% tem entre 25 e 34 anos, 24% entre 15 e
24, 23% de 35 a 44, 11% 45 a 54, 10% tém 55 anos ou mais. 5% constam com idade
desconhecida’. O publico, portanto, ¢ variado, com fatias praticamente iguais para homens e
mulheres, jovens e adultos.

A importancia da infografia para o webjornalismo consiste na facilidade da
compreensdo, no alto potencial de atracdo e entretenimento do leitor, mesmas caracteristicas
que a tornam importante para a televisdo e o jornalismo impresso. Fica um questionamento:
qual fator, entdo, faz com que a infografia no webjornalismo tenha mais visibilidade que nos
outros meios, a ponto de ganhar uma se¢do especial? De acordo com Cairo, o diferencial ¢é
que a internet possibilita mais opgdes de participagdo ativa do leitor, o que gera infograficos
interativos e personalizados.

(...) a0 mismo tiempo, los médios de comunicacion estdn forzados a abrirse a la
participacion de los lectores, ya no considerados receptores pasivos, sino ciudadanos

conscientes y responsables, capaces de , através de canales diversos, valorar los
contenidos del diario y de mejorlarlos” (CAIRO, 2008 apud RODRIGUES, 2008)

3.3.1 Diferenca entre infografia animada e interativa

No ambiente da web, ndo existe uma diferenciagdo exata entre o que ¢ infografia
animada e o que ¢ interativa. Dado o conceito de interatividade formulado na pagina anterior,
podemos classificar de interativos os infograficos que permitem o receptor ir além da
interagdo dos meios tradicionais (jornais e revistas impressas, televisdo e radio). Os
infograficos interativos sdo construidos a partir de banco de dados que possibilitam o
espectador navegar por varias informagdes do assunto na ordem que desejar.

E bem verdade que o uso de base de dados no jornalismo vem desde a década de
1970, mas o uso efetivo para produg¢do de infografias mostra-se recente e
principalmente observado no The New York Times e Los Angeles Times que
constroem infografias complexas e interativas baseado no cruzamento de dados para
expressar uma informagdo visual. Esta caracteristica, de fato, apresenta-se como

uma tendéncia a se consolidar em contraponto as infografias multimidias que
vinham sendo produzidas calcadas apenas em animagdes. (RODRIGUES, 2008)

" Informagdes adquiridas na Central do Anunciante do portal iG: http://centraldoanunciante.ig.com.br/. A
pesquisa foi realizada em junho de 2013. Ndo foram encontradas informacdes semelhantes sobre os sites
Veja.com e Estaddo.com.
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Figura 8: Como funciona a bateria da Grande Rio, infografico premiado do portal iG publicado em 16 de
fevereiro de 2011, onde o internauta é capaz de comandar a bateria ilustrada e animada

A infografia animada possui uma definicdo ampla e ndo precisa, necessariamente,
estar vinculada a interatividade. Levando em conta a definicdo encontrada no dicionario
Houaiss, animagdo ¢ uma "técnica de produzir a ilusdo de movimento a partir de imagens
fixas, vistas em rapida sequéncia, por meio de dispositivo mecanico, Optico, cinematografico,
eletronico”. Assim, podemos incluir na categoria de infograficos animados, além dos
produzidos para a web, aqueles produzidos por telejornais, onde foi possivel realizar
jornalismo através de imagem-movimento.

Alguns infogréficos feitos para a web, como o exemplo abaixo, mantém uma estrutura
parecida com a dos infograficos no telejornalismo: o sentido s6 ¢ compreendido com as
imagens em movimento acompanhadas de narragdo. Outros, produzem sentido sem narracao,
mas com uso maior de elementos tipograficos (nimeros e letras, por exemplo). As diferencas:
na web, o infografico ndo ¢ acompanhado pela presenca de repdrter ou ancora, sendo
autoexplicativo; ndo possui restricdo rigorosa de tempo, entdo pode ser um video com

informagdes mais detalhadas.
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Figura 9: Redes Sociais: familia numerosa, infografico produzido pela Discovery Brasil em 2011 e tem cerca de
nove mil visualizagdes no YouTube

Para acessar as informacgdes presentes nesses infograficos, o espectador deve apenas
clicar no play do reprodutor de video, o que ¢ comparado a pressionar o botdo de
ligar/desligar de uma televisdo. Esse tipo de interacdo semelhante ao da TV tradicional ¢
classificado como de nivel zero por André Lemos (1997), como o citado na presente pesquisa,
em Niveis de Interatividade. A ag¢do do espectador resume-se a ligar e desligar o aparelho,
regular volume, brilho ou contraste e trocar de um canal para outro.

Logo, neste projeto, classifica-se infografico animado o tipo de infografia que se
apresenta na forma de imagens-movimento com animacdo dos elementos visuais, quer se
apresente em telas de um computador, de cinema ou de televisdo. E, considerando que a
maioria dos infograficos interativos transmitem informacgdes através da animacao de formas e
elementos visuais, pode-se afirmar que nem todos os infograficos animados sdo interativos,

mas grande parte dos infograficos interativos apresentam recursos de animagao.

3.3.2 Construcio de infografico interativo

O processo de criacao de um infografico comeca pela elaboracdo da pauta. Os editores
de texto juntos com editores de arte analisam se o tema da reportagem rende informacgdes
interessantes e suficientes para a constru¢ao da infografia. Mério Kanno (2013) afirma que
cada tipo de informag¢do tem uma forma mais adequada para ser transmitida, seja pelo texto
verbal, por fotografia ou por graficos.

O infografico ndo tem o poder milagroso de “fazer coisas complexas ficarem
simples”, ele ¢ apenas a melhor maneira de representar certo tipo de informagao. Da

mesma forma que o texto ¢ o meio mais eficaz de descrever outros tipos de
informag@o e a foto é mais eficiente em outros casos. (KANNO, 2013)
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De acordo com Rajamanickam (2005 apud CARVALHO; ARAGAO, 2012), apds a
decisdo de usar um infografico, devem ser analisados outros trés aspectos: tipo da informagao,
ferramenta de representacdo e método de comunicacdo. Os produtores da reportagem
precisam ter clareza sobre qual tipo de informacdo o infografico deve apresentar: espacial,
cronologica ou quantitativa. Em segundo lugar, devem pensar nos recursos que usardo, como
gréaficos, mapas ou diagramas. Por fim, devem analisar a forma em que os infograficos serdo
publicados: se serdo estaticos, dindmicos ou interativos, o que depende diretamente do meio
em questao.

No livro Infografe: Como e porque usar infogrdficos para criar visualizagoes e
comunicar de forma imediata e eficiente, Mario Kanno® apresenta o processo de construgio
de infograficos no jornalismo impresso. Ele contrapde a rotina do chamado Jornalismo
Tradicional, focado em textos, e a rotina de produ¢do das reportagens inseridas no Jornalismo
Visual, planejadas desde a concepcdo da pauta para explorar recursos visuais e textuais de
forma indissociavel. O autor expde o processo comum nas redagdes: elaboracdo da pauta,
apuracdo e producdo de imagens, e edi¢do, defendendo que uma pauta planejada e apurada
por todos os produtores da noticia (repdrter, diagramador, fotografo, infografista e editor)

rende melhores resultados para o leitor.

COMO O TIPO DE JORNALISMO AFETA O RESULTADO - 1

COMO O TIPO DE JORNALISMO AFETA O RESULTADO - 2

JORNALISMO TRADICIONAL
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contém e trans!
como uma linha de montagem

e informagdo. Funciona

Aciona apenas

o repérter ou o redator

“JORNALISTA E QUEM ESCREVE"

®

0

©
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Reporteres Fotografia Infografia e diagramagao
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horério y. Desconhece
o enfoque jornalistico

gréfica para acomedar numeros,
t magens desconexas.
De preferéncia com um
“desenhinho”

N&o pensa na imagem
e define a pagina sozinha

Infografia e
diagramagao

Das duas uma: ou joga a
culpa no projeto gréfico
Ou partem para enfeitar 2
pagina e o infogréfico com
cores e tipografia de efeito
apenas decorativo

RESULTADO

JORNALISMO VISUAL

Prioriza 0 trabalho em equipe. Entende as
fungdes de foto, texto e infografia

Repérteres e
redatores

Iniciam a apuragdo
sempre pensando em
qual a melhor maneira
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Figura 10: Infografia do livro de Marcio Kanno para explicar a diferenca na produgéo entre o Jornalismo
Tradicional e o Jornalismo Visual

8 Profissional da Editoria de Arte da Folha de S.Paulo desde 1989 onde exerce atualmente a fungdo de Editor
Adjunto, mais focado em especiais, web e TV. Professor do curso de Jornalismo Multimidia (pds-FAAP). Deu
aulas no IED S&o Paulo (Istituto Europeo di Design), ECA/USP, Faccamp e Casper Libero.
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O processo, explica Kanno, passa pelos seguintes profissionais: editor de texto,
reporter, redator, editor de arte, diagramador, edicdo de foto/fotéografo e, por fim, o
infografista. A produ¢do de infograficos para a web passa pelas mesmas etapas de criagdo e
pelos mesmos agentes de um infografico impresso, acrescida a fung¢do do programador, quem
possibilita que a hierarquia de informagdes e a interatividade funcionem corretamente. O
programador transforma as informagdes textuais, visuais e interativas em c6digos, como na
constru¢do de um site. Assim, os infograficos interativos, atuam como um ambiente
diferenciado e que ndo necessitam estarem dentro do mesmo estilo visual do site, mesmo que
hospedado no mesmo servidor.

Carvalho e Aragdo (2012) analisaram as formas de produgdo entrevistando reporteres
e infografistas brasileiros. As autoras chegaram a seguinte formula padrdo: Elaboracdo da
Pauta > Apuracdo de Dados > Analise de infograficos similares > Elabora¢do de contetido
(parte textual) > Arquitetura de informagdo (principalmente em infograficos web) > Arte
Final > Acabamento > Revisdo > Publicagdo > Anadlise critica. Na web, ainda é necessario
fazer sucessivos testes na fase de execu¢do, quando o programador une todas as informagdes

em codigos que possibilitam a usabilidade por meio do leitor.

3.3.2.1 A producio de infograficos no jornal O Estado de S. Paulo e site
Estadio.com

Durante a execucdo desta pesquisa, procuramos visitar as redagdes dos trés sites para
verificar como sdo produzidos os infograficos interativos. Seria apenas uma observacao para
constatar se os processos descritos por Kanno, Carvalho e Aragdo ocorrem na rotina dos
jornais online. Infelizmente, tivemos dificuldades em contatar os profissionais responsaveis
pelos infograficos para agendarmos uma visita. Além de que, no portal iG, ndo foi publicado
nenhum infografico na secdo especial este ano, um indicativo de instabilidade ou falta de
equipe na area de infografia.

Contudo, a autora desta pesquisa participou da conferéncia Infolide 2013, realizada em
Sao Paulo, entre os dias 28 e 30 novembro. Na ocasido, conversou com Eduardo Asta,
infografista do jornal O Estado de S. Paulo ha trés anos e um dos palestrantes do evento. Pelo
depoimento dele, pudemos compreender como a redacao do jornal se encontra hoje. Segundo
Asta, ainda nao hé na redagdo uma equipe especializada em infograficos para a web. Ha cerca
de um ano e meio, o departamento especifico para infograficos online foi fechado, e o dever

de atualizar o site foi passado aos infografistas que trabalham no jornal impresso.
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Asta ainda destacou a prioridade que o Grupo Estado d4 a publicagdo impressa e
relatou que os infograficos online sdo produzidos quando a equipe do jornal dispde de tempo
habil e, eventualmente, planeja a adaptacdo de um infografico impresso para a internet se
reunindo com os programadores do site. Nessa rotina, muitos infogréficos feitos para a versao
impressa nunca chegam a versao online, e quando ocorre, a adaptagcdo para o meio online
apresenta baixa interatividade. De acordo com o infografista, que também trabalhou 11 anos
na Folha de S. Paulo, outras grandes redacdes brasileiras seguem o mesmo modelo de

producdo de O Estado de S. Paulo.

3.3.3 Caracteristicas e recursos da Infografia Interativa

Os infograficos interativos possuem determinadas caracteristicas que os tornam uma
nova modalidade do fazer jornalistico. Daniela Bertocchi em Géneros jornalisticos em
espagos digitais (2006 apud RANIERI, 2008) cita 10 pontos desse novo género:

1. o usudrio € central no processo comunicagdo (e ndo uma audiéncia passiva);
os meios de comunicagdo digitais vendem contetidos (e ndo suportes),

a linguagem deste meio ¢ multimiditica (e ndo monomidiatica);

os conteudos sdo atualizaveis em tempo real (e ndo diariamente, ou semanalmente);

wok wN

ha espaco para uma abundancia de dados (ndo h4 o constrangimento das limita¢des
fisicas);

6. o meio ndo ¢ mediado (desaparece a figura do gatekeeping e some a agenda
setting);

7. a comunicac¢ao da-se de muitos para um e de muitos para muitos (e ndo de um para
muitos);

8. o meio digital d4 ao usuario a capacidade de mudar o aspecto do conteudo, produzir
contetidos e se comunicar com outros usudrios (interatividade);

9. a gramatica da comunicag¢@o na internet ¢ o hipertexto (e nao o texto linear) e;

10. a missdo dos meios digitais ¢ dar informagdo sobre a informacao, dado o caos de
informagdo que se apresenta em redes digitais.

As caracteristicas enumeradas acima tornam possiveis, nas infografias interativas, a
utilizagcdo de inlimeros recursos. Enquanto a televisdo utiliza video, dudio ou video e 4udio, e
a noticia impressa, textos, fotos e graficos estaticos, o ambiente digital permite a combinagao
de todas essas midias. Segundo o autor Robert Horn (1998), os recursos sdo utilizados de
acordo com o que o infografico deseja mostrar. Por exemplo, para mostrar quem estava

envolvido no fato, o infografista pode utilizar imagens das pessoas; para mostrar "o que", €
9
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bom associar uma imagem ou forma a uma descri¢do textual. Para niveis mais profundos do
assunto, o infografista pode usar um dos tipos mais intensos de interatividade, a de virtual
imersiva, e mostrar "o que ha dentro" com uma representacdo em perspectiva do objeto, que
permita uma abertura no mesmo; com a visualizagdo do interior através de cortes laterais,
longitudinais, etc; e através da transparéncia de sua camada externa, representada
tridimensionalmente (CARVALHO; ARAGAO, 2012).

Para planejar e administrar tantos recursos quanto os citados aqui, ¢ ideal que haja
uma equipe de infografia com foco no meio digital e online. Como foi relatado por Eduardo
Asta, as redacdes brasileiras ainda ndo possuem essa estrutura, entretanto jornais como The
New York Times e The Guardian investem em profissionais especializados em infografia para
a web. O melhor infografico interativo, eleito pelo juri do Prémio Malofiej de 2013 e um dos
ganhadores do Pulitzer 2013, é o Snow Fall: The Avalanche at Tunnel Creek’ (figura 17),
publicado no site do The New York Times no inicio do ano passado. O infografico conta a
histéria da avalanche que matou quatro dos melhores esquiadores do pais no estado de
Washignton, Estados Unidos. Extremamente detalhado, o projeto ¢ uma grande reportagem
composta por inimeros recursos multimididticos (videos, fotos, animacdo) e elementos
interativos que explicam como aconteceu o desastre, quem eram as vitimas e como estdo 0s
sobreviventes. A producdo durou seis meses € envolveu dezenas de reporteres e infografistas,
com a coordenacdo de John Branch. O projeto ¢ considerado como o infografico ideal, o alvo

que jornalistas pretendem alcangar ou exceder.

? Infografico disponivel em: http://www.nytimes.com/projects/2012/snow-fall. Acesso: 5 dez. 2013
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After breaking from the larger group, Ron Pankey and two others
discover nearby avalanche activity

Alarmed, the three decided to go farther left. They
crossed through trees and avoided big meadows and
steep pitches. They soon found evidence of another
avalanche, this one cutting through the forest.

“I'd really never seen anything slide in the trees like
that,” Carlson said. “And that was definitely like: ‘Holy
cow, we shouldn’t be back here, Ron. Let’s go left.
Let’s go hard left.””

Wesley had disappeared in the pale light. He left
nothing but a track through the deep snow that the
others tried to follow.

wr s

Figura 11: Cenas do infografico Snow Fall: The Avalanche at Tunnel Creek, publicado no site do The New York
Times, 2012

3.3.4 Infografia interativa com base de dados

Um recente recurso a ser implementado nas infografias da web ¢ a base de dados (BD),
um conjunto de dados eletronicos que podem ser pesquisados de forma interativa. Utilizar
apenas codigos de programagdo para apresentar as informacdes de um infografico torna

invidvel uma atualizacdo constante. As BDs trazem a possibilidade de atualizar as
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informagdes sem que seja necessaria refazer os cddigos. Em vez de redigir as informacgdes
diretamente nos codigos, a programagdo indicam que elas sejam "puxadas" de uma base de
dados. Assim, ao alimentar a BD, atualiza-se automaticamente as informag¢des dos
infograficos.

Em 2007, o infografico Sector Snapshot: Energy'’, do site The New York Times foi
premiado com medalha de ouro na 15 edi¢cdo do prémio Malofiej. Por ser construido em base
de dados e atualizado constantemente, o infografico ficou conhecido como um marco mundial,
como declarou Salaverria (2007, apud RODRIGUES 2008): "frente a este modelo de grafico,

los graficos de los cibermedios espafoles han quedado un paso atras".

E The New JJork Times
Sector Snapshot: Energy Jpdated October 25, 2013
Category |Energy I Time Period =()———— ueskly Chart Key/Help | Credits
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Figura 12: Sector Snapshot: Energy. Infografia em base de dados do New York Times vencedora do Prémio
Malofiej
A infografia com atualizagdo constante, segundo autores Salaverria e Machado (2007),
elevou-se ao nivel de segunda geracdo da infografia interativa. As BDs podem servir a
qualquer infografico, mas sdo utilizadas preferencialmente em produtos de maior
complexidade e possibilidade de dados atualizaveis constantemente, isso favorece inovagdes e

exploragdes de novos géneros jornalisticos na web (RODRIGUES, 2008).

10 Disponivel em:
http://www.nytimes.com/packages/khtm1/2006/04/02/business/20060402 SECTOR GRAPHIC.html. Acesso
em 27 de outubro de 2013
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4 METODOLOGIA

Este trabalho tem por objetivo central analisar a organiza¢do das informagdes
jornalisticas presentes em infograficos interativos nos sites Estaddo.com.br, Portal IG e
Veja.com. Enquanto os textos tradicionais sdo estruturados em paragrafos, infograficos
interativos sdo tridimensionais formados por vérias cenas acessadas em diversos niveis de
interatividade. As quatro primeiras informagdes do lide (o que, quem, quando, onde) sdo
geralmente apresentadas no primeiro paragrafo de noticias em texto. Nos infograficos, espera-
se que elas se apresentem na primeira cena, no primeiro nivel de interatividade. As
informagdes como, por que e para que devem se apresentar nas cenas € niveis seguintes.

Para verificar onde aparecem as informagdes do lide, ¢ necessario primeiramente
analisar o conjunto de informagdes prévias relacionadas ao infografico, publicadas na pagina
externa (ver figuras 18 a 20). Segundo Kanno (2013:73), o leitor vé a pagina como um todo.
As informagdes externas ao infografico sdo tdo importantes quanto as presentes nele. O autor
aconselha: ¢ bom que a equipe estabeleca um consenso sobre qual tipo de informacao ¢ mais

relevante e como cada uma delas vai estar graficamente disposta na pagina.
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Figura 13: estrutura da pagina externa ao infografico — site Estaddo.com



Ly vwrd o »e reyre s
J““E;I[NEE e by ran

n!c{u)auonal

D Bes o

[ . -

2] uvgwxa-u do Sarkozy

o vonheokds snre “cene L Ored™, s den vy
rfogrific

B0 R OO

fe’
oh ) u h‘\f -

e LR L

PMas (hiros seranue, 0 3wakierts da Frarga % 50 erwe VDo om dwarsas siiacies podricas: dc secircalo de calna
® PRTRUVERAS SRTEE RAtes we b pan Cavive o

© histe rco Cus SMacpal Jeeitles Jus 8 LIds © 5000 0O GIvmante.

TCRD B AOUTS RN

./

3 o

Figura 14: estrutura da pagina externa ao infografico — site Veja.com
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Figura 15: estrutura da pagina externa ao infografico — site Ig.com

A metodologia para analisar os infograficos dos trés sites foi baseada na pesquisa de
Alberto Cairo, em 2008, ao analisar os infograficos interativos do site do The New York Times.
Em seu estudo de caso, Cairo verificou a area (editoria/retranca) as quais os infograficos estao
relacionados; analisou as cenas (paginas com recursos visuais) que os compoem; a atualizagao
(se ¢ relacionado a um fato recente ou ¢ um tema atemporal); recursos utilizados (mapas,
graficos, textos, audios, videos, desenhos, fotografias, doc. digitalizados); e que nivel de
interatividade possuem. Acrescentamos mais um item a ser analisado: o tipo de interatividade
que os infograficos dispdem. Para isso, utilizamos as categorias de tipos propostas por
Roderick Sims (1995): por objeto, linear, hierdrquica, de suporte, de atualizagdo, de
constru¢ao, reflexiva, por simulacao, por hiperligacdo e contextual ndo-imersiva.

Depois da coleta de informagdes presentes dentro e fora dos infograficos, a pesquisa
passa pela analise comparativa dos trés sites. Como cada site introduz o tema do infografico,
qual area/editoria recebe mais publicagdes de infograficos interativos e que nivel de

interatividade apresentam em cada site sdo algumas das questdes que colocamos em
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comparac¢do. O intuito ¢ comparar os sites entre si para obtermos respostas de como sao os
infograficos publicados em jornais online do Brasil e como cada veiculo trabalha a infografia
interativa, com o foco em informar ou em entreter o publico. Sera possivel conferir também
se a producdo brasileira segue um padrdo de publicacdo ou se mantém em fase experimental

nesse assunto.

4.1 SECAO INFOGRAFICOS

Em cada um dos sites analisados, hd uma se¢do especifica para infografia, em todos
denominada de Infogrdficos. No Estaddo.com e iG.com, existe desde 2007, e na Veja.com
desde 2010. Os sites veem a secdo como pagina que reune infograficos dos mais diversos
temas, inclusive infograficos publicados em outras editorias e que aparecem na listagem desta
se¢do exclusiva. E importante ressaltar que esta se¢io ndo reine apenas infograficos
interativos, mas infograficos estaticos (em formato de imagem) também. Os interativos sdo
maioria, principalmente no site Veja.com, que publicou apenas um infografico estatico desde
2010. Ig e Estaddo.com também publicaram, mas em quantidade menor a dos infograficos

interativos. A seguir, ¢ possivel compreender como cada site lida com a secao.

4.1.1 iG.com e Infogrdficos

O portal iG.com foi criado a partir do provedor de internet, um dos primeiros a
oferecer acesso gratuito a web. Diferente dos outros dois sites analisados aqui, o portal iG ndo
tem origem em grandes veiculos de jornalismo impresso e, por ter surgido ja na internet,
possui caracteristicas diferenciadas dos sites da Veja e do Estaddo, como servigo gratis de e-
mail, antivirus, aplicativos para baixar filmes e site de jogos.

A sigla, que originalmente significava internet gratis, hoje corresponde a Internet
Group. A iniciativa surgiu da parceria entre dois grandes fundos de investimentos privados no
Brasil: GP Investimentos e Banco Opportunity, acionistas majoritdrios das empresas de
telefonia Telemar e Brasil Telecom no fim dos anos 1990. Em 1999, sécios dos dois grupos
elaboraram o projeto do provedor convidando, entre outros profissionais, o jornalista Matinas
Suzuki Jr., integrante da direcao editorial da Editora Abril na época.

Langado em 9 janeiro de 2000, o provedor iG conquistou 500 mil usuarios em apenas
40 dias, meta que os fundadores esperavam alcangar apenas no final do ano. Mesmo sem site
ainda, o grupo inovou em oferecer internet gratuita, seguindo o modelo de receita baseado na
venda de espaco para publicidade e ndo na cobranga pelas companhias de telefonia, como

faziam outros provedores.
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Na noite do langamento, a homepage do iG estreou apenas com a ilustragdo de
bonequinhos animados, fazendo polichinelo, e a mensagem “Estamos so
aquecendo... Em mar¢o, um novo portal”. Dois meses depois, o portal foi ao ar,
reunindo sites de parceiros e do iG, como o Babado e o Ultimo Segundo, que
estavam no ar desde o fim de 1999. (VIEIRA, 2003)

A proposta do iG, desde o inicio ¢ ser um portal, reunindo outros sites de diversidade.
Segundo o glossario da Microsoft, site ¢ um grupo de paginas da Web relacionadas e
hospedadas por um servidor HTTP na World Wide Web ou em uma intranet. As paginas de
um site geralmente tratam de um ou mais topicos e estdo interligadas através de hiperlinks.
Logo, portal pode ser considerado a reunido de varios sites de conteudo segmentado (DIAS,
2001) incluindo maquina de busca e recursos interativos (chats, forum de discussdo, enquetes).
Angulo (2008) define portal como um website tido como o ponto inicial de "alguma coisa",
sendo que este "ponto inicial" apresenta um grande nimero de usuarios e também um
conjunto de produtos e servicos. Barbosa, 2002, o define como site que centraliza
informagdes gerais e especializadas, servigos de e-mail, canais de chat e relacionamento,
shoppings virtuais, mecanismos de busca, entre outros.

No iG, a se¢do de infograficos ¢ considerada um dos sites que compdem o portal. O
usudrio pode acessd-la passando o mouse sobre o item Mais Sites do menu principal e
clicando em Infogrdficos. Na pagina inicial de Infogréficos, o leitor se depara com uma lista
de infografias apresentadas por uma imagem, titulo, descricdo, créditos e opgdes de
compartilhamento. Além da lista, ha ferramenta de busca exclusiva para pesquisa de
infograficos com a possibilidade de filtrar por assunto, data e modificar a forma de

visualizagdo da lista (um por linha ou trés por linha).
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4.1.2 Estadao.com e Infogrdficos

Mais antigo jornal em circulagdo de Sao Paulo, O Estado de S. Paulo foi lancado em
1875, na época do Império, com o nome de A Provincia de Sdo Paulo. Inicialmente, com
tiragem de dois mil exemplares, o jornal atingia grande parte dos letrados da populagdo
paulista estimada em 31 mil habitantes. Em 1890, com o inicio da Republica no Brasil, o
jornal passou a chamar-se O Estado de S. Paulo e crescia junto com a maior cidade do pais,
aumentando a tiragem para oito, dez e chegando a 18 mil exemplares em 1896'".

O jornal entrou no século XX como um dos principais veiculos nacionais de noticias, e
em 1966, foi criado o Jornal da Tarde para noticiar fatos especificos da cidade de Sao Paulo.
Neste ano, os dois jornais passaram a formar o Grupo Estado. Em 1970, o grupo cresceu com
a criacdo da Agéncia Estado e dos Estudios Eldorado. Trinta anos depois, a agéncia de
noticias e os dois jornais se fundiram na web, e o Grupo Estado lancou o site Estadao.com.
Em 2003, com apenas trés anos de funcionamento e numa €poca em que o0 acesso a internet

era precario, o site alcangou a marca de um milhdo de visitantes por més.

' As informagdes historicas foram coletadas num espago do site Estaddo.com reservado ao histérico da empresa:
http://www.estadao.com.br/historico/
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No site Estadao.com as reportagens podem ser acessadas diretamente ao clicar nas
chamadas de cada uma delas ao logo da pagina inicial, ou o leitor pode acessar as seguintes
areas no menu principal, no topo da pagina: Noticias, Politica, Economia, Esportes, Link,
Divirta-se, PME (pequenas e médias empresas) e Jornal do Carro. Apos clicar numa das areas,
o leitor ¢ levado diretamente as paginas de cada area ou editoria. Na area Noticias,
previamente selecionada quando acessa-se a Pagina Inicial do site, estd o link para a se¢do
Infograficos ao lado de Blogs, Colunistas, Videos, Fotos, Tépicos e Hordscopo. A secao,
como nos outros dois sites analisado, faz parte do menu como uma secdo de outro formato,
caracterizada pela forma visual do texto e nao pelo assunto.

A pagina de infograficos mantém o mesmo layout da pagina inicial. O menu, submenu, cor do
fundo, antincios e slide show continuam no mesmo lugar. O que muda ¢ a configuragdo do
meio da pagina, onde na pagina inicial had chamadas de noticias gerais, em Infogrdficos, ha
um infografico em destaque e uma de infografias apresentadas por retranca, imagem e titulo.

Nao hé ferramentas de busca especifica, nem subdivisdo dos infograficos por temas.
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4.1.3 Veja.com e Infogrdficos

A Editora Abril, ao langar a revista Veja em 1968, pretendia fazer desta publicagdo a
Life brasileira, “ser a grande revista semanal de informa¢do de todos os brasileiros” como
descreve Victor Civita na carta do editor da primeira edicdo. Veja foi lancada no mesmo ano
em que o governo militar tornava-se cada vez mais repressor, os movimentos estudantis
protestavam contra o regime. Nos primeiros dez anos, a revista ndo trouxe muitos lucros para
a editora, entretanto hoje ¢ a maior revista semanal em circulagdo no Brasil e a quarta do
mundo. Ja chegou a vender 1.200.000 exemplares'”.

Em 1998, a revista disponibilizou aos leitores um endere¢o da internet em que
poderiam interagir com a revista no meio online. Junto com telefones de contato e o

expediente da edicdo de 29 de julho, divulgou dois sites: http://www.veja.com.br e

http://www?2.uol.com.br/veja/. O primeiro endere¢o ¢ atualmente o oficial da revista, e o

segundo ndo existe mais. A noticia mais antiga que ainda pode ser visualizada no site
Veja.com data de 5 de julho de 2000, com o titulo Frio ja matou 10 no Sul e em parte do
Sudeste e apenas 770 caracteres, o texto de Saulo Medeiros de Araujo resume a tragédia
causada pelas baixas temperaturas no sul do pais.

Veja.com passou, desde 2000, por um processo de aprimoramento para tornar a
cobertura semanal da revista em cobertura diaria, em tempo real, dos principais fatos das

areas de politica, economia, sociedade, variedades, ciéncias, saude, esportes, tecnologia e

'2 As informagdes historicas referentes a revista Veja foram levantadas no artigo 4 Histéria Das Revistas No
Brasil: Um Olhar Sobre O Segmentado Mercado Editorial, de Iria Baptista e Karen Abreu (2006), ¢ na area do
site reservada ao arquivo da empresa: http://veja.abril.com.br/arquivo_veja/
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educacdo. O texto da noticia sofreu alteragdo de um meio para outro: reportagens mais
aprofundadas na revista, e textos curtos e objetivos no site. O jornalismo opinativo da revista
também precisou ser adaptado ao site, as Colunas se transformaram em Blogs. Atualmente, o
site possui 13 blogs de colunistas divididos em Politica, economia, opinido; Saude, e
Variedades.

O menu principal do site expde, em forma de "abas", quatro grandes areas: Noticias,
Temas, Videos e Fotos, Blogs e Colunistas. Ao clicar em uma dessas abas, surge, abaixo delas,
uma lista de submenus correspondente a area selecionada. No menu Noticias, encontra-se as
editorias temdticas Brasil, Celebridades, Ciéncia, Economia, Educagdo, Esporte,
Internacional, Saude e Vida Digital; e ao lado, as se¢des Infogrdficos, As Listas de VEJA e
Veja.

A secdo de infografia estd no mesmo nivel das outras editorias na hierarquia visual da
pagina inicial do site, entretanto se diferencia pelo formato das reportagens e nao pelo tema.
Ao clicar em Infograficos, o leitor acessa a uma pagina onde estdo listados todos os produtos
de infografia produzidos pelo site. Esta disponivel uma ferramenta de busca exclusiva para a
secdo, e o usudrio ainda pode filtrar os infograficos selecionando um dos temas: Brasil,
Celebridades; Ciéncia; Economia; Educagdo; Esporte; Internacional; Satde e Vida Digital.

O leitor pode ainda escolher entre duas formas de visualizar a lista de infograficos na
pagina: lista ou mosaico. Na forma de lista, é possivel visualizar uma imagem do infografico,
o titulo ¢ um texto introdutorio. Este Gltimo contém informagdes sobre a noticia ou tema a
qual esta relacionado, fonte de dados, algumas vezes, ha créditos ou instrucdo de como

navegar na infografia.

S8 | VejaSP . VejaRJ . Exame . Info .+ Contigol . MdeMulher . Modaspot + Capricho . Revistas e sites Assine . Loja + SAC | Grupo Abri

ACERVO DIGITAL »

Noticias - Videos e Fotos Blogs e Coluri._as

Assine VEJA Brasi Celebridades Ciéncia Economia Educagiio Espors Intemacional SaGde Vida Digital Infogrificos As Listasde VEJA  Veja

bl | A partir de
AssineAbril.com i B Rs |o.9° por més.
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& c veja.abril.com.br/multimidia/infograficos/

5 | VejaSP + VojaRJ + Examo + Info + Contigol + MdoMulhor + Modaspot + Capricho + Rovistas o sites Assine + Loja + SAC | Grupo Abril

veja ACERVO DIGITAL

Noticias Temas Videos e Fotos- | Blogs e Colunistas

Assine VEJA  Videos Galoria do Fotos  Galoria de Videos  Infogréficos  Veja SP

Infograficos

@ Infogréfico
100 visdes da
Constituigio de 1988

zzzzz

E GANE
£/
it nogreico DE DESCONTO
As sete constituigbes da SSSSSSSSSSSN
histéria do Brasil -

Figuras 20 e 21 : Menu princial secdo Infograficos do Veja.com

4.2 COLETA DE DADOS

Para realizar uma analise completa da infografia nos sites foi preciso dividir o trabalho
em trés etapas que denominamos Visdo Geral; Visdao Seletiva; Visao Analitica. Na primeira,
analisou-se como os infograficos podem ser acessados a partir da pagina principal, verificou-
se quando os sites comecaram a publicar nas se¢des de infograficos e contabilizou-se quantos
infograficos ha em cada portal. Ainda na primeira etapa, foi possivel verificar

superficialmente como sdo as paginas onde os infograficos foram publicados.

Veiculo N° de publicacdes*|1* publicacio Titulo da 1° publicacio
Estadao.com|1634 17 de junho de 2007 |A evolugdo do aranha

iG.com 398 13 de agosto de 2007|1 Ano de Crise Aérea no Brasil
Veja.com  [250 1 de janeiro de 2010 |O roteiro da posse (da Presidente Dilma)

Tabela 3: Infograficos reunidos na segdo Infograficos até o dia 27 de abril de 2013

Na Visao Seletiva foram catalogados numa planilha todos os infograficos publicados
diretamente ou "linkados" nas se¢des Infograficos, desde o inicio das se¢des até¢ o dia 27 de
abril de 2013. Listamos os infograficos pelo veiculo, ano de publicagdo e titulo, seja o que
aparece na lista da se¢do [Infogrdficos ou o presente na pagina externa do infografico.
Comegamos a catalogar pelo site com maior numero de publicagdo (Estaddo.com), seguido

por iG e Veja, do ano mais recente ao mais antigo, do ultimo infografico ao primeiro de cada
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ano. Esse catdlogo gerou numeros importantes como a quantidade total de publicagdes por

ano na se¢do Infogrdficos dos sites.

Estadio |iG Veja Total dos veiculos por ano
2007 235 1 0 219
2008 [342 1 0 343
2009 255 4 0 259
2010 [228 169 75 472
2011 [278 139 01 508
2012 251 84 66 401
2013 M5 0 18 63
Total [1634 398 250 2265
por
veiculo|

Tabela 4: Numero total de publica¢des nas se¢des Infograficos por ano

Ao catalogar os infograficos, verificamos se eram interativos, se permitiam ao menos
o grau 1 de interatividade, proposto por Cairo (2008, apud SILVA 2012): "minimo ou nulo,
incluindo apenas botdes para avango ou retrocesso. A estrutura da apresentagdo € quase
totalmente horizontal, sem profundidade". Percebeu-se que nem todos os infograficos
publicados nos sites eram interativos, alguns sdo completamente estaticos, imagens sem
opcdes de interatividade. Entdo, identificamos quais infograficos de cada site sdo interativos
ou estaticos marcando os infograficos estaticos de vermelho. Viu-se também a necessidade de
identificar mais uma categoria, colocada em cinza: a dos infograficos indisponiveis, cujas

ferramentas interativas ndo funcionaram ou que foram retirados do ar.

iG.com

Ano de publica¢do | Infograficos (por titulo) Classificacio
Os filmes mais esperados de 2012 interativo
Os maiores animais do mundo interativo
As frases mais marcantes de 2011 interativo
2011
As estradas mais perigosas do Brasil nao-interativo
Distribuicao geografica das favelas do Rio e Sao Paulo nao-interativo
Usina de Santo Antonio nao-interativo
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Os impostos dos produtos Apple interativo
Entrevistas com o poder: Wagner Bittencourt interativo
A mulher no mundo arabe interativo
Infogréfico: Téticas para jogos de tiro interativo
Entrevistas com o poder: Gabriel Chalita interativo
Veja como deve ficar o Cais Maua ap06s a revitalizagdo nao-interativo
Certo e errado nas posturas do dia a dia interativo
A selecdo dos nimeros nao-interativo
Tomb Raider: Lara Croft pelo mundo interativo
A historia dos consoles interativo
Como o cigarro afeta o corpo interativo

Tabela 3: Exemplo: fragmento do catalogo de Ig.com

Percebemos que, dos 2.265 infograficos publicados nas trés paginas, 264 eram
estaticos ou estavam indisponiveis, ou seja apenas 11% do total. Ainda na primeira parte da
Visdo Seletiva, percebemos algumas caracteristicas do site e chegamos a quatro observagdes:

Obsl: Os trés sites publicaram infograficos estaticos, simples transferéncia de
infograficos impressos para a web (ver figura 21);

Obs2: A sessao "Infograficos" para o Estaddo ¢ considerada o mesmo que "Especiais",
por isso fazem parte desse nimero de publicagdes, as listas de videos da TV Estaddo (ver
figura 22);

Obs3: No iG, o periodo de 2007 a 2009 foi uma fase de experimentacdo e defini¢do
editorial da se¢do "Infograficos". Por isso, apenas seis infograficos foram publicados ao longo
dos trés anos (ver figura 24);

Obs4: O periodo de testes do Estadao.com foi mais curto. O site ainda mantém
disponivel o primeiro infografico de teste publicado em junho de 2007 (ver figura 23);

Obs5: A Veja.com parece ter comegado a publicacdo na se¢do "Infograficos" com
projeto ja definido, porque estreou a pagina em 1 de janeiro de 2010 com o infografico sobre
a posse de Dilma Rousseff e mantem atualiza¢ao frequente desde 14, ao contrario dos demais

site analisados (ver figura 25).
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RIO X SAO PAULO

IMAGEM MOSTRA COMO NO RIO AS FAVELAS SE CONCENTRAM NO CENTRO DA CIDADE ENQUANTO EM SAO PAULO ELAS SE ESPALHAM PELA PERIFERIA SR

RIO DE JANEIRO

 BAADESDHT

 oeloATANTO.

SAO PAULO

Figura 22: Distribui¢do geogrdfica das favelas do Rio e Sdo Paulo, infografico ndo interativo publicado no site
Ig.com, em 21 de dezembro do 2011
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Estaddao Negécios Interativo debate temas da economia - veja os videos

Programa na TV Estaddo com o apoio do HSBC responde a questdes sugeridas por internautas

Quinta-feira, 12 de Setembro 2013, 17055

A+ A [ compartithar 341 | WTweet |0

Investimento é a grande divida para o ano de 2014

Economista-chefe do HSBC Brasil, André Loes, e o colunista do Estad&o José Paulo Kupfer falam da perspectiva de
um crescimento econdmico modesto e inflagdo persistente no ano que vem

Conflito na Siria tem efeitos na economia

Economistas falam sobre o impacto de um possivel ataque americano na Siria: prego do petréleo tende a subir,
0 que pressiona o prego da gasolina e a cotagio do délar

"Governo tem dificuldades para fazer projetos”, diz colunista

José Paulo Kupfer, colunista do Estado, diz que os leildes atrasam por incompeténcia administrativa;
para André Loes, economista-chefe do HSBC Brasl, aprothmsde&;besuanMMdBMMdogwm

Figura 23: Lista de videos da TV Estaddo

Quartaeira, 20 de Junho 2007, 8h29

Homem Aranha 3 (teste)

Novo Filme do Homem Aranha (teste)
Richard

=[5 A+ A Elerviar E3Recomendar | 0|  [{f] compartinar| 841 | Tweet [0

A EVOLU;AODOARANHA |

DEPOTS DE DUAS ADAPTACOES PARA A
TELONA H OMEM-ARANHA RESOLVEL
RENOVAR O GUARDA ROUPA.....

...NO TERCEIRO FILME. O HEROI VESTE O UNIFORME
NEGRO QUE FEZ FAMA NOS QUADRINHOS DOS ANOS 8Q

Figura 24: Infografico de teste ainda disponivel no site Estaddo.com
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8 Dima presidente Eleictes 2010

01/01/2010 - 16:29
FIRecomendar - 0 g+ <0 W Tweet 0 n Sharo Pinit
Infografico

O roteiro da posse

Navegue pelas abas e confira todos os detalhes da solenidade que marca a chegada de Dilma Rousseff a Presidéncia da
Republica

ROTEIRO PASSO A PASSO 1 o 2* 2 . 4_“_ 5 M 6 fmmm 0S DETALHES HISTORIAS

»

Figura 26: O roteiro da posse, o primeiro infografico do site Veja.com

4.3 SELECAO DA AMOSTRA

Como a analise de dois mil infograficos seria invidvel para esta pesquisa, precisamos
selecionar uma amostra reduzida do objeto de estudo e que propiciasse uma comparagao
adequada entre os trés sites. As primeiras opgOes de selecdo de amostra consistia em
selecionar os infograficos premiados no Prémio Malofiej'"” edigdo 2011, entretanto, essa
analise trataria apenas da infografia bem-sucedida se afastando do panorama real sobre a
producdo de infografia interativa que pretende-se mostrar aqui.

Como solugdo, selecionamos a amostra com base no periodo de tempo em que os
infograficos foram publicados, nos atendo a um més de publicag@o. Selecionar um ano seria
inviavel e, se fosse apenas uma semana de publica¢des, a amostra seria insuficiente. Neste
recorte de tempo, € possivel comparar a producao dos trés sites, no qual os infograficos foram
baseados em noticias similares. A escolha, entdo, passou pelos questionamentos: como

selecionar um més em que os trés sites possam ser analisados igualmente? Um més no qual os

13 prémio da Universidade de Navarra, Espanha, aos melhores infograficos impressos e online. Em 2011,
Estadao.com recebeu uma medalha de ouro e outra de prata, iG.com e Veja.com receberdo uma medalha de prata
cada.
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veiculos publicaram o mesmo niimero de infograficos ou uma quantidade proporcional ao
total de publicagdes desde 2007. Seria necessaria uma quantidade razodvel de infograficos de
cada site para fazer a comparacdo, com foco na analise qualitativa (relacionada ao conteudo) e
ndo somente quantitativa.

O passo seguinte para a definicdo da amostra foi a escolha do ano. Trés motivos
direcionaram a escolha para 2010. Em primeiro lugar, nos anos 2007, 2008, 2009 e 2013, ha
impossibilidade de compara¢do porque, em pelo menos um dos sites, ndo houve nenhuma
publicagdo. Em segundo lugar, 2010 foi o ano que o site Veja.com estreou a secao
Infograficos e quando 1G.com comecgou efetivamente sua publicagdo. Por fim, contabilizamos
a quantidade de infograficos interativos publicados em cada ano e verificamos que, em 2010,

o numero total foi maior. Veja a tabela a seguir.

EstadaoliG [Veja|Total

2007|1224 0 [0 [224

2008[340 0 [0 (340

2009[255 3 10 258

20101224 12175 [420

2011)227 04 186 407

2012)214 38 165 317

201334 0 [18 |52

Tabela 6: Infograficos interativos por ano. 2010

A escolha por produtos de trés anos atrds ndo prejudica esta pesquisa com relagdo a
atualidade, porque os infograficos da época possuem muita similaridade com os publicados
em 2013. Notou-se isso enquanto realizdvamos a Visdo Seletiva e tentamos, além das
categorias interativos / estaticos / indisponiveis, catalogar por tipo de interatividade e recursos
(galeria de imagens, linha do tempo e mapa, por exemplo). Um infografico ndo apresenta
apenas um tipo de recurso ou interatividade, e classificar cada um dos mais de dois mil levaria
um longo tempo que ndo dispomos. Abandonamos esse método de catalogar os infograficos,
mas essa tentativa colaborou para compreendermos que, mesmo com trés anos de diferenca,
infograficos de 2010 seguem padrdes muito similares aos de 2013 com relacdo a recursos
visuais e interatividade.

Apesar da escolha do ano, o nimero de infograficos continuou alto. A andlise de 420

ainda demandaria muito tempo. Optamos, entdo, por selecionar um més de publicacdo em que
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os trés sites tiveram numero de publicagdo mais equiparado uns aos outros para que o
resultado mantivesse a legitimidade. Organizamos os infograficos de 2010 indicando em qual
més foram publicados e comparamos a quantidade em cada um dos sites. No grafico abaixo,
nota-se que nenhum dos trés sites conseguiram manter uma média constante de publicagdo
dos infograficos por més, e que num mesmo més ha grande diferenga do nimero de

publicagdo entre os sites.

35

e ESTADAO

VEJA

em=mmédia

N OO O WO O O O O ©
0\“"\@3}%“*&0‘

Q)
v

Grafico 1: Numero de infograficos interativos e acessiveis por més

Observa-se no grafico que somente em setembro de 2010 o ntimero de publicagdes
ficou mais equiparado entre os trés sites: para formar a média de 16 infograficos, Veja e
1G.com publicaram 13, e o Estadao.com chegou a publicar 19 infograficos, diferenca essa que
ndo pode ser evitada, visto que, de modo geral o Estadao.com desde 2007 publicou bem mais
que os outros dois veiculos juntos, 2,5 vezes mais. Com base nos dados levantados, pdde-se
delimitar a amostra aos infograficos publicados em setembro de 2010. Assim, chegamos a
quantidade de 45 infograficos para serem analisados profundamente, amostra considerada

viavel para o tempo de pesquisa.

4.4 ANALISE DA AMOSTRA

Durante a Visdo Analitica, o propdsito era verificar o nivel de interatividade de cada
infografico; saber quais recursos visuais e informativos sdo apresentados em cada camada de

leitura (nimeros, graficos, videos, fotos, audio, histdrico, texto descritivo, texto narrativo).
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Averiguar também a disposi¢ao das informacdes do lide. Se os infograficos apresentam as
informagdes basicas (o que, quem, quando, onde?) ou as mais aprofundadas (como, por que,
para que?). E preciso considerar que os infograficos sio compostos por quaisquer
informagdes referentes a eles, mesmo que as que estdo "fora" deles, por isso dividimos a

analise em dois elementos: pagina externa e pagina interna.

4.4.1 Pagina externa

Para andlise dos infograficos, considerou-se primeiramente quais informagdes
aparecem nas paginas em que eles foram publicados, quais informagdes se apresentam fora do
infografico. Dificilmente, os portais de noticias inserem um infografico sem retranca, titulo ou
informagao adicional na pagina. Esses recursos externos apresentam as primeiras informagdes
sobre o tema a ser explorado e até as instru¢des de como navegar pelo infografico. Na
primeira analise, a mais geral, foi possivel verificar que os trés sites apresentam titulo e
subtitulo na pagina onde os infograficos estdo alocados.

Alguns infogréaficos, no iG.com principalmente, sdo acompanhados de diversas
informagdes além do titulo e subtitulo. Sdo antecedidos pelo texto completo da reportagem e
por fotos ou videos (ver figura 26). Outros — pouquissimos — infograficos ndo sao
previamente apresentados ao leitor. Aparecem sem titulo ou subtitulo prévio e estdo numa
pagina exclusiva do site, sem descri¢do alguma, apenas o proprio infografico funcionando
como um ambiente de navegacdo independente (ver figura 27). No site Veja.com, os
infograficos sdo apresentados sempre por uma retranca e um titulo. As vezes ha subtitulo, um
texto de abertura, curto e objetivo sobre o assunto (ver figura 28). Nenhum dos infograficos
da Veja eram acompanhados de um texto completo de reportagem ou outros recursos na

pagina de apresentagdo (fotos, legendas).
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scbrinno. E 0z querer ser lembrado nio 56 pelas reaizaghes. “Eu querd ser lembrads pelss coisas boas que &u fiz. E Quero 5er lembrado palas cosas que
u o fiz. Eu quera, eu vou continuar senda um peilice”

Plancs para depols da Presidéncia

Em tom de brincadeia, o presidente lembra que, depais de deixar o govemo, ndo terd mais auxiares para “xingar'. Por isso, afifma, no quer tomar decisbes
precipitadas score que fard depois de deaiar o Planalta, “Eu querd prmeiro saber aonde & que val doer. Eu quero vollar & ver [ogo do Conntrvans na
Pacaemibu, de preferéncia junto com a Gavides ai, com a camisa do Corinthians. Sabe, entdo eu quero voltar a ser um cidaddo normal.*

Piores momentos vividos no governo

O presidente reconhece que a crise do mensaido foi 0 momento mais dificil de seu govero, do ponto de vista politico. “Eu quero estar vivo para ver o
gesfecnn de tudo isso. Porqus tem coisa um poUCo asquisita que eu ndo consign entender”, afimou

Humor de presidente

Lula diz que hoje seu humor estd bem meihor 6o que antes da Presidncia. “Eu s4 teaho motivo pra ter alegria. Todo santo dia, agradego a Deus pala
genercsidade que Ele teve comige. Sou uma pessos hoje muto, muits, muto feiz

Relagdo com o Congresso

Presidente refemia dermolas no Legisiativo, como a demubada da GPMF. *Foi uma votagdo muito mais por édio, muito mais na perspectiva de me prejudicar &
quam foi prajudicado foi o povo pobre deste Pals’, disse. Se Dima panhar a eleigo, segundo ele, uma das vantagens & que ela terd um Senado ‘mais
arejado”

Lela 0s principals trechos da entrevista concedida por Lula a0 G O— _>

[exto em
paragrafos com
reportagem
completz

Figura 27: Infogréfico Entrevista do presidente Lula, publicado em 17 de setembro de 2010 no site Ultimo

Segundo do Portal iG, com texto completo da reportagem o antecedendo.
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Os precos nos outlets

Veja a diferenca de precos de varios produtos
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Figura 28: Infografico Os precos nos outlets, publicado em 8 de setembro de 2010, numa pagina independente
dentro do dominio extras.com do Portal iG. Esta relacionado a editoria de Economia.
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Figura 29: Infografico 4s encrencas de Sarkozy, 24 de setembro de 2010, com texto-abre no site Veja.com
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Independente se numa pagina propria ou com informagdes textuais prévias, reparou-se
que a maioria dos infograficos apresentam uma tela inicial apresentando o tema, com titulo,
subtitulo e orientagdo sobre como acessa-los. No método proposto por Cairo'*, ha também o
aspecto da atualizacdo, se o infografico esta relacionado a noticias "quentes", de ultima hora,
ou "frias", com abordagem aprofundada. A hipétese € que os infograficos apresentem em sua
maioria uma abordagem mais explicativa, menos factuais, ligados a pautas "frias". Com esses
dados, construimos a primeira parte da andlise criando um formulario para descrever como
funcionam as informagdes prévias ("fora" do infografico). Apds preenchermos os formuldrios,
conferimos se as informagdes respondem as questdes constituem um lide: o que? quem?

quando? onde? como? por que? para que? Veja no exemplo abaixo.

1. As Encrencas De Sarkozy

Informacdes prévias (fora do infografico)

Endereco na web (link) http://veja.abril.com.br/multimidia/infograficos/as-encrencas-de-sarkozy
Data de Publicagdo 24/09/2010

Retranca Internacional

Titulo As encrencas de Sarkozy (O QUE, QUEM)

Subtitulo [Nas ultimas semanas (QUANDO), o presidente da Franca tem se

envolvido em diversas situagdes polémicas: do escandalo de caixa dois,
que ficou conhecido como “caso L'Oreal”, as declaragdes controversas
contra ciganos em seu pais (ONDE). Confira o infografico com o historico
das principais questdes que t€m tirado o sono do governante.

Texto ndo tem

Outros recursos nao tem

Atualizagdo Factual (Gltimas semanas)
Crédito Infogréafico: Luciana Martins

Tabela 7: Analise das informagdes externas ao infografico. Exemplo: As encrencas de Sarkozy, de Veja.com

4.4.2 Paginas internas

O segundo passo seria analisar quais informagdes aparecem na primeira pagina interna
do infografico. Quais o contetido, as informagdes jornalisticas visuais ou verbais sdo

entregues ao leitor na primeira leitura, sem interagir ativamente? Em seguida, analisamos

14 No livro Infografia 2.0, Cairo propde um método para andlise de infograficos interativos com base na area
tematica; cenas; atualizagdo; recursos utilizado; e nivel de interatividade. O autor aplicou o proprio método no
estudo de caso do site do The New York Times
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quais informacdes aparecem nas demais paginas internas. Qual o nivel de importancia das
informagdes de cada pagina? As paginas que apresentam informagdes de mesma importancia
formam um nivel de hierarquia s6, como observa-se na arquitetura de informagdes de um site

(ver figura 29).

A A A A nerarqul

Figura 30: Anélise das informagdes externas ao infografico. Exemplo: As encrencas de Sarkozy, de Veja.com

Depois, verificamos quais tipos de interatividade ligam uma cena a outra e um nivel a
outros dentro dos tipos propostos por Robert Sims (1995). Contabilizamos, entdo, em quantos
niveis de hierarquia as paginas internas estdo organizadas e a quantidade minima de ac¢des do
leitor necessarias para navegar por todo o infografico. Assim, podemos definir qual o nivel de

interatividade as infografias apresentam.

Informacdes presentes no infografico

1* cena
Contetdo Lista de acontecimentos (O QUE)
Recursos visuais Tlustracdo

fotografia

Nivel de hierarquia 1




Tipo de interatividade para
acessar a préxima cena (do
mesmo nivel)

nao tem

Tipo de interatividade para
acessar o proximo nivel de
hierarquia

Interatividade por objeto (passe o mouse) e Interatividade por hiperligacdo
(ao clicar sobre as luvas, o leitor é encaminhado para outra pagina do site)

2% cena a 5% cena

Conteudo

Textos explicativos: expulsdo de ciganos; reforma da aposentadoria; caso
L'Oreal; sigilo de fontes jornalisticas. (COMO, POR QUE, PARA QUE)

Recursos visuais

Fotografia

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade para
acessar a préxima cena (do
mesmo nivel)

Interatividade por objeto (passe o mouse) e Interatividade por hiperligacdo
(ao clicar sobre as luvas, o leitor é encaminhado para outra pagina do site)

Tipo de interatividade para
acessar o proximo nivel de
hierarquia

nao tem

Geral

Niimero de agdes do leitor

8 (4 passe o mouse + 4 clique nos links)

Nivel de interatividade

Grau 2
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Tabela 8: Analise das informagdes internas do infografico. Exemplo: As encrencas de Sarkozy, de Veja.com
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S RESULTADOS

Para chegar a uma conclusdo sobre os infograficos dos trés sites, foi necessario dividir
os resultados em categorias. Comparamos, a principio, as areas tematicas e os elementos
externos, itens da apresentagdo prévia dos infograficos. Em seguida, aspectos internos dos
infograficos: niveis de hierarquia (ou profundidade), bem como as informacgdes de cada nivel,
quantidade de cenas; nimero de agdes do leitor para acessar todas as informagdes; recursos
visuais; tipos e nivel de interatividade. Em cada categoria, levantamos também os dados

gerais, a fim de sabermos o que os infograficos dos trés sites t€m em comum.

5.1 INFORMACOES PREVIAS

Determinamos a area tematica de cada infografico, primeiramente, pela retranca ou
editoria na qual fora publicado. Na falta de retranca em algumas publica¢des, analisamos o
contetido e classificamos os infograficos dentro dos seguintes temas: Politica, Economia,
Internacional, Ciéncia e Tecnologia, Fofocas e Beleza, Biografia, Especiais e Outros. Os
temas foram selecionados com base no que os trés sites apresentaram de forma geral. Assim,
observamos que, no periodo analisado (setembro de 2010), o tema Politica esteve em primeiro

lugar justamente porque o Brasil se encontrava em periodo eleitoral. Veja o gréfico.

Outros
139 »
Especiais o Politica
7% | 29%
Biografia
7% T~
Fofocas e
Beleza

0, N .
9% Ciéncia e

Tecnologia ~—_ Economia
9% W 15%
11%
Grafico 2: Areas tematicas dos infogréficos interativos. Dados gerais.

O tema Politica foi o que recebeu mais infograficos nos sites do Estaddo e Veja,
entretanto o site iG teve 31% dos infograficos deste periodo voltados para os temas Fofoca e

Beleza, elaborados para os sites especializados: Delas (temas femininos) e Babado (noticias
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. y ~ . . 1 .
de famosos). Os infogréaficos sdo: Aprenda a usar o pincel certo na maquiagem™: Apimente a

- . . 16 , , A 17
relagdo com 30 posigoes sexuais'’; O que é possivel comprar com o prémio de A Fazenda .

Meio Gastrono Ciéncia e Educacd
Esg:}zte ambiente — 1ia Tecnolo — ¢
5% 5% gia 8%
Especiais — Folitica 8%
5% __\ 32% 0
Internaci ___
onal ——
. 0%
Ciéncia e
Tecnologi '
a Economi
11% Biografia 3 Economia — a

16% 16% 15%

Grafico 3: Estaddo.com: areas tematicas dos infograficos interativos
Grafico 4: Veja.com: areas tematicas dos infograficos interativos

Turismo L
89 Politica
Segurancga 0 15%
8%
Especiais ’ Economia

15% 15%

>/

S Fofocas e Ciéncia e
Beleza Tecnologia
31% 8%

Grafico 5: Ig.com: areas tematicas dos infograficos interativos

Referente aos elementos prévios dos infograficos, constatamos que ter retranca na
pagina externa ao infografico ¢ um padrao apenas do site Veja. O portal iG traz retranca em
85% das paginas dos infograficos, e o site Estaddo, s6 o faz em 26% das paginas. Veja os

gréaficos de comparagao:

15 Disponivel em:
http://delas.ig.com.br/beleza/dicas/aprenda+a+usar+o+pincel+certo+tna+maquiagem/n1237772758857 . html

16 Disponivel em:
http://delas.ig.com.br/amoresexo/apimente+a+relacao+com+30+posicoes+sexuais/n1237778936857.html

17 link do infografico disponivel em:
http://babado.ig.com.br/afazenda3/noticias/2010/09/27/0+quetvoce+faria+setrecebesse+um+premio+de+r+2+
milhoes+vote+9601977.html. Leitura do infografico em: http://extras.ig.com.br/infograficos/premioafazenda/
Todos os links foram acessados dia 27 de novembro de 2013.
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Estadao Veja
——
IG

“tem retranca

N

Enao tem
retranca

Grafico 6: Elementos prévios: presenga da retranca na pagina externa

Apos verificar a existéncia de retranca, notamos que 93% dos infograficos dos trés
sites apresentavam titulo externo. Veja e Estaddo seguem um padrdo de acrescentar titulo
prévio a todos os infograficos. Apenas o iG publicou trés infograficos sem apresentacao
antecedente, e sim numa pagina independente, sem retranca, titulo ou subtitulo. Se o titulo,
elemento imprescindivel no jornalismo impresso e online, comegou a tornar-se dispensavel
para os infograficos interativos, verificamos que a presenca de subtitulo passou a ser menos
necessaria ainda. Seis, do 45 produtos analisados, ndo eram antecedidos de subtitulo ou texto
explicativo. Trés deles sdo os publicados em paginas independentes do portal iG, e outros trés
eram do site Veja.com.

Entre os elementos prévios, o mais importante a ser analisado foi o texto. Checamos se
os infograficos eram um dos recursos visuais de uma reportagem em texto ou se agiam como
um formato de reportagem tUnico, reunindo todas as informagdes necessarias. Observamos
que em 89% dos casos em geral, infograficos eram a tnica forma de transmitir o conteudo da
reportagem. Todos os infograficos do Estaddo e da Veja se apresentaram assim. Apenas cinco
do portal iG eram complementos de um texto: alguns como o Unico recurso visual e outros

como apenas um dos recursos visuais da reportagem. Entenda melhor no diagrama a seguir.
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complemento do texto ou unico recurso da reportagem

A6 i S Erroista

Brasil larga na vanguarda do plastico verde

Nao vou permitir que fagam sacanagens com a Dilma, diz Lula
Luaat

ot
yyyyy " o
SR .
Infografico ENTREVISTA DO PRESIDENTE LULA AO IG
interativo AVALIACOES E REVELACGES SOBRE O GOVERNO E OS PLANOS PARA DEPOIS DA PRESIDENCIA
Infografico
interativo
@ G o=
e Texto com
! ) reportagem
completa
Texto com
reportagem
completa

2 das 13 paginas do iG

tem outro recurso visual

Em 3 dos 13 paginas do

acompanhando o texto

iG, o infografico ¢ o

unico recurso visual que
acompanha o texto

Outro recurso visual: fotografia

Viagens

Destaques  Caldas Novas « Bonito + Natal « Salvador « Orlando « Miami « Buenos Alres « Turquia

O que vocé pode levar na mala?

Saiba o que é ou ndo permitido segundo as leis alfandegérias brasileiras

RedagdoG Viagens 13/01/2013 00:19:17

[© 841 19| | wrTwoetar| (0 EdRecomendar |33

e

HOME BRASL AMERICADOSUL FEUA EUROPA CARBE | ASA | OCEANIA MANUALDOVIAJANTE = NOTICIAS

ompre pelo Telefone:
4007-1957 'SEU CARRINHO ESTA VAZIO

QUER COMPRAR SEU PACOTE?
A GENTE LIGA PRA VOCE!

Nome:

Telefone:

0 QUEVOCE PODE LEVAR
NA MALA PARA NAO SER

BARRADO NA
B ALFANDEGA
Infografico
interativo [©

Em 8 (61%) das paginas, o
infografico é o ntnico recurso
visual e verbal da reportagem

Emall:

Origem:

Destino:

Saida:

l Retomo:

Numero de passagelros:

SOLICITAR COTAGAO

Figura 31: Infograficos do portal iG: complemento do texto ou Unico recurso da reportagem

O titulo, subtitulo e texto que antecedem os infograficos apresentam as principais

informagdes sobre o tema. Analisamos quais tipos de informagdes aparecem nesses trés

elementos. A informacdo mais frequente, se apresentando geralmente no titulo e subtitulo do
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nl8

"Lide externo" ", ¢ O que é o fato. As informa¢des Quem e Quando aparecem em seguida.

Nos elementos prévios, as questdes Onde? Como? e Por que? sdo pouco respondidas.

POR QUE |
13 19
COMO [ infograficos infograficos
no total no total
A A
ONDE Lide externo - iG
K Lide externo - Veja
QUANDO b
A i Lide externo - Estadao
QUEM
0 QUE
0 5 10 15 20

Grafico 7: Informagdes mais frequentes no titulo, subtitulo e texto externos aos infograficos

Outra informag¢do que, com frequéncia, apresenta-se no lado de fora dos infograficos
sdo os créditos pela apuragdo, texto e design. O portal iG foi o Gnico que apresentou um
padrdo: ha créditos para infografia, ilustracdo e contetido de cada produto logo na pagina
geral da segdo'’, antes mesmo de o leitor abrir o infografico. A Veja deu créditos aos
produtores de conteido e arte em 92% das publicacdes, entretanto o site Estaddo.com
especificou os nomes dos criadores em apenas 37% dos infograficos.

Enfim, a atualizacdo ¢ o ultimo elemento a ser observado antes de aprofundarmos a
andlise das cenas internas dos infograficos. Os resultados indicaram quantos sdo baseados em
fatos recentes e quais foram feitos a partir de temas nao-factuais. Os sites do Estaddo e da
Veja tiveram grande maioria de publicagdes com temas factuais, enquanto o nimero de
infograficos do portal iG ligados a temas ndo-factuais foi praticamente o mesmo de factuais.

Observe o grafico a seguir.

'® Denominamos, assim as informagdes que aparecem antes do infogréafico, na pagina externa de "Lide externo",
apenas para fins explicativos

" Reveja a segdo Infograficos do portal iG na figura 9. Note o espaco para descri¢do e créditos ao lado da
imagem do Rio de Janeiro.
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Grafico 8: Atualizacdo dos infograficos dos sites: factual ou ndo-factual

5.2 INFORMACOES PRESENTES NOS INFOGRAFICOS

A andlise parte agora para as informacdes contidas nas cenas dos infograficos. Cada
cena ¢ uma pagina do infografico que apresenta informagdes textuais e visuais unicas, que
pode ser visualizada uma de cada vez na tela do computador ou se sobreporem umas as outras
(reveja a figura 29). Inicialmente, contabilizamos quantas cenas os compdem, porque quanto
maior o nimero de cenas, mais informagdes o infografico apresenta. Como cada produto
analisado forma-se por quantias diferentes de cenas, criamos quatro categorias: de 1 a 9
cenas; 10 a 19; 20 a 30; e mais de 30 (veja o grafico 8). E importante ressaltar que alguns
infograficos apresentam inumeras cenas, invidveis de serem contabilizadas porque estdo
ligadas a respostas pessoais do leitor. Por exemplo, o infografico Jogo da independéncia
(figura 31), do portal iG, ¢ um jogo de perguntas e respostas sobre a independéncia do Brasil
que mostra ao leitor as informagdes conforme ele interage com o jogo de tabuleiro virtual.
Jogos e testes de conhecimento sd3o um ponto em comum entre os sites, sdo cinco dos 45
infograficos que analisamos. Os sites Estaddo e Veja publicaram dois testes cada um, mas

nenhum com o nivel de interatividade (grau 3) do jogo publicado pelo iG.
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Figura 32: Infografico Jogo da independéncia, publicado em 5 de setembro de 2010, no portal iG

i Estadao

EVeja

iG

1-9 cenas 10-19 cenas 20-30 cenas Mais de 30 cenas

Grafico 9: Numero de cenas dos infograficos por site

Quanto maior a quantidade de cenas, maior a quantidade de informagdes do
infografico. A estrutura dos infograficos online se baseia em diversas cenas para, em cada
uma delas, apresentar um tipo de informacdo. Segundo o grafico 8, nesse quesito, o site
Estaddo ganhou destaque: 6 dos 19 infograficos possuem mais de 30 cenas. O site Veja se
destacou em infograficos com poucas cenas (uma a nove), e o portal iG em infograficos com
10 a 19 cenas. O niimero de cenas ndo determina a profundidade ou nivel de interatividade do

infografico. Alguns possuem menos de 10 cenas, com profundidade no assunto e elementos
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altamente interativos, enquanto outros com mais de 20 cenas, mantém poucos elementos
interativos e niveis "rasos"*’ de hierarquia.

Verificou-se entdo as informagdes contidas em cada cena dos infograficos, designando
quais respondiam as perguntas do lide: o que? quem? quando? onde? como? e por que?.
Assim, observou-se que, nas primeiras cenas, classificadas como de nivel um de hierarquia, as
informagdes primdrias foram mais frequentes: o que ¢ o fato; quem estava envolvido; quando
e onde ocorreu. Nos niveis dois e trés, as informagdes que surgiram com maior intensidade
foram: como e porque ocorreu. Em geral, os infograficos interativos respondem a questdo
como o acontecimento se desenvolve? Segundo o grafico abaixo, essa ¢ a informacdo que
mais aparece nos niveis dois e trés de hierarquia e a terceira mais frequente no primeiro nivel.
Consideramos como, todas as informagdes visuais e verbais que indicam a forma que se deu o
acontecimento. Por exemplo, a descricdo do passo a passo de um processo ou ilustracio e

animac¢ao de algum movimento.

POR QUE
COMO
Nivel 3 de hierarquia 851;1}\3]])0
d 0 QUE
POR QUE
| COMO
Nivel 2 de hierarquia QU'AND%NDE
QUEM
POR QUE
- COMO
Nivel 1 de hierarquia 8521]\3]])0
QUEM

B SRR R S OQUE
0 5 10 15 20 25 30

Grafico 10: nimero de infograficos e nivel de hierarquia que apresentaram cada informagao do lide.

No grafico, podemos visualizar, por exemplo, que 16 infograficos apresentaram a
informagdo como no nivel dois de hierarquia. H4 infograficos que apresentaram o mesmo tipo
de informacdo em diferentes niveis, explicam como ocorre o fato nos niveis um e dois,

colocando dados detalhados no nivel mais profundo. Alguns expdem informagdes gerais

%% Baseado no conceito de hierarquia "rasa" e "funda" aplicada a sites, elaborado por Holzschlag (2007). Reveja
figura6 e 7.
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sobre o que aconteceu, um fato central, no primeiro nivel. Nos niveis dois e trés, detalham
sobre outros fatos relacionados, o que ocorre em decorréncia do fato principal.

Para visualizar todas as cenas, o leitor deve realizar varias agdes. As mais comuns sao
clicar em avangar ou seta para a proxima e passar o mouse sobre um elemento. Apuramos
quantas agdes do leitor sdo necessdrias para ler todo o infografico. O nimero de acdes
correspondem, no geral, ao niimero de cenas. Ou seja, quanto mais cenas o infografico tiver
mais demandard atenc¢do e proatividade do leitor. As agdes do leitor passam por diversos tipos
de interatividade®' para acessar as informagdes dos infograficos. O tipo mais comum ¢ por
objeto, presente em 38 dos 45 infograficos analisados, refere-se aos produtos em que objetos
(como botdes) podem ser ativados pelo mouse. Esse ¢ o tipo de interatividade mais comum e
estd presente na maioria dos produtos para a web. A interatividade hierarquica estd em
segundo lugar, aparecendo em 19 reportagens que oferecem ao leitor um conjunto definido de
opc¢des de onde um curso especifico pode ser selecionado. A configuracdo mais conhecida
desse tipo ¢ o chamado menu. A interatividade de suporte aparece em terceiro lugar, o que
significa que apenas 17 infograficos indicavam ao leitor como interagir com o infogréfico,
mostrando como: "clique para jogar" (reveja figura 31) ou "clique nos pontos e entenda as
regras" (figura 30).

Entre os sites, iG.com ¢ o que mais apresenta interatividade de suporte, presente em 8
dos 13 infograficos avaliados. Veja.com disponibilizou suporte em 6 dos 13 infograficos, e
Estaddo, em apenas 3 dos 19. Observe os graficos. Nenhum infografico apresentou a
interatividade virtual imersiva, com conteudo de elaboragdo mutua, quando o leitor passa a
participar de um ambiente imersivo onde ele ¢ projetado e que responde ao movimento e

acdes individuais.
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Grafico 11: Dados gerais: nimero de infograficos por tipo de interatividade

! Analisamos com base nos tipos de interatividade proposto por Roderick Sims (1995).
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Grafico 12: Dados por site: nimero de infograficos por tipo de interatividade

Por fim, avaliamos os recursos audiovisuais dos infograficos. Baseando-se no que foi
apresentado em cada um, montamos uma lista com os tipos de recursos o leitor visualiza nas
cenas: animagdo, muito presente nas transicdes de cenas; audio, faixas de 4udio com
entrevistas, musica ou reportagens; fotografia, que inclui fotomontagens; graficos, em barras,
pizza, vertical e em outros formatos; ilustracdo, desenhos e uso ilustrativo da tipografia; mapa,

tipos de cartografia; menu; video; tabela. A fotografia ¢ o recurso mais utilizado nos
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infograficos dos trés sites, em seguida, ilustracdes e menus. Contudo, no portal iG, as
ilustracdes sdo mais comuns, mais que animagoes e fotografias. O site Veja.com foi o Uinico

veiculo que nao utilizou dudio nem video nos infograficos.

Tabela |-
Video '

Menu | e

Mapa b GERAL

Ilustracdo : ' ' ' IG
Graficos | ' “VEJA
Fotografia : ' ' ' ESTADAO
audio
Animagao | I '

0 5 10 15 20 25

Grafico 13: Numero de infograficos que utilizam quais recursos audiovisuais. Dados gerais e por site

O tultimo aspecto a analisarmos ¢ o nivel de interatividade. A maioria dos infograficos
apresentaram grau 1 e 2, dentro da escala proposta por Alberto Cairo (2008:94 apud SILVA,
2012). Relembrando, o grau 1 ¢ minimo ou nulo, incluindo apenas botdes para avango ou
retrocesso. A estrutura da apresentagdo ¢ quase totalmente horizontal, sem profundidade. O
grau 2 permite um nivel de profundidade vertical ou apenas informagdes sobrepostas. Entre os
sites, o Veja.com se destacou por publicar mais infograficos de grau 3 que possui uma
estrutura mista de tendéncia horizontal, porém com um ou dois niveis de profundidade em
uma cena. Apenas trés infograficos (um do Estadao e dois do iG) alcangaram grau 4, estrutura
de tendéncia vertical contendo entre trés e cinco niveis de profundidade, ou incluindo o
mesmo numero de elementos interativos (veja a seguir quais foram). Nenhum dos
infograficos chegou ao ultimo nivel, grau 5, com estrutura de tendéncia vertical com mais de
cinco niveis de profundidade, ou incluindo mais de cinco elementos interativos. Veja os

graficos.
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6 CONCLUSAO

Os sites Veja.com, Estaddo.com e Ig.com possuem diferentes linhas editoriais,
entretanto, os infograficos dos trés sites tém carater informativo e, inclusive no portal iG, sdo
elaborados por uma equipe de jornalismo. Embora contenham testes e jogos, os infograficos
interativos apresentam funcdo jornalistica e ndo meramente de entretenimento. As
constatagoes feitas durante o periodo de analise esclareceram alguns aspectos com relagdo ao
webjornalismo e ao jornalismo visual no Brasil. E sabido que os veiculos de comunicagio
impressos e digitais tem aumentado a visualidade de suas informagdes. Contudo, o que vimos
aqui ¢ o formato de reportagem que abandona quase totalmente o texto tradicional, em
paragrafos, e procura transmitir o méximo de informacdes possiveis através da imagem.

No periodo analisado, tivemos interferéncia das eleicdes de 2010 no Brasil,
acontecimento que elevou o niimero de infograficos relacionados a Politica nesta pesquisa.
Esse fato, porém, ndo invalidou a investigacdo, porque, nas primeiras observacdes das se¢des
Infogréficos, reparamos no uso habitual da infografia relacionada as ciéncias humanas, nao
somente exatas, como acontecia com os primeiros infograficos do Jornalismo. A tendéncia de
publicar infograficos sobre Politica e questdes sociais ¢ crescente no Brasil. O site de noticias
do portal iG foi o UGnico que ndo acompanhou fortemente essa inclinacdo provavelmente
porque surgiu hd poucos anos com foco em atingir publico mais jovem e menos politizado
que o dos sites Veja e Estaddo.com, que tém décadas de tradi¢ao na cobertura politica do pais.

Ha outras diferencas entre os sites com tradi¢do no jornalismo e o portal com
experiéncia recente. Ig.com publica mais infograficos ndo-factuais que os demais sites,
possivelmente porque sua posicdo editorial ainda esta se atrelada ao entretenimento e nao
tanto a ampla cobertura especializada e jornalismo investigativo. Enquanto uns dominam
fontes e "furos", sites como iG.com apresentam mais familiaridade com recursos interativos e
multimidias: o portal apresentou dois dos trés infograficos que alcancaram maior nivel
interativo em nossa pesquisa, além de utilizar mais elementos animados.

Sobre os sites Veja e Estaddao, percebemos uma qualidade que ¢ a padronizagdo de
alguns elementos, entre eles, a decisdo de ndo publicar textos de reportagem na pagina dos
infograficos. Os dois veiculos parecem compreender a infografia com um formato individual
da reportagem, muitas narrativas podem ser completamente compreendidas por infotextos e
recursos audiovisuais, sem a necessidade de um texto tradicional. Deve ser ressaltado que a

infografia ¢ um dos varios formatos jornalisticos que funcionam bem independentes, como
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galeria fotojornalistica, videos para web. Cada recurso tem seu papel no jornalismo. Como o
texto ou a fotografia sdo os melhores para contar uma noticia, o infografico ¢ a melhor opcao
para outras. Assim, observamos que, se planejados para isto, os infograficos podem ser
publicados sozinhos, sem informagdes prévias, e ainda manterem o poder informativo.

O planejamento de infograficos interativos deve passar também pelo filtro do que ¢
essencial. O leitor pode acessar uma infografia com poucas cenas e conseguir compreender o
fato completamente, ou pode passar por varias cenas de mesma importancia e ndo achar a
informag¢do que procura. Se sdo apresentadas, no mesmo nivel de hierarquia, cenas e
informagdes em excesso, o leitor pode sair do infografico sem compreender o fato em
profundidade. Nao podemos afirmar com precisdo, mas a experiéncia de ler por completo
todos infograficos analisados apontou que a leitura de infograficos "rasos", mesmo com
inumeras cenas, se torna cansativa e pouco atraente. Infografias interativas com niveis de
profundidade e tipos variados de interacdo aumentam as chances de "prender" a atengdo do
publico.

O leitor, receptor e agente fundamental no processo de transmissdo do conteudo,
também tem necessidade de saber como agir diante de uma tela interativa. Nem todos os
infograficos sdo intuitivos, e em alguns, os comandos sdo dificeis de deduzir. O baixo indice
de infograficos que apresentam interatividade de suporte ilustrou a falta de indicagdo das
acdes para os usudrios. A internet trouxe um leitor diferenciado e altamente habituado com
telas e mouses. Contudo, ainda ¢ preciso conduzi-los pelo ambiente virtual para que nao
deixem de receber conteudo de qualidade e organizado.

Enquanto os infograficos deveriam convidar o leitor a entrar e navegar pelo site, a
falta de indicagdes para visualizacdao dos dados e a periodicidade indeterminada nas segdes de
infograficos desfavorecem a fidelizagdo do publico. Grande parte dos problemas constatados
aqui seriam resolvidos se as redagdes designassem uma equipe especifica para trabalhar com
infografia interativa, digital e online. Ou, a0 menos, estimulassem os atuais infografistas e
reporteres a pensar a informa¢do multimidia com recursos de interacdo, facilitando, desde a
elaboracdo da pauta até a finalizagdo, contato constante com programadores e profissionais de
imagem (cinegrafistas, fotografos, ilustradores). Um maior didlogo entre os diferentes setores
de uma redagdo pode aumentar exponencialmente a qualidade dos infograficos interativos

publicados no Brasil.
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8 ANEXOS

Em anexo, seguem as tabelas com a analise das informagdes prévias e internas de cada

um dos 45 infograficos divididos por veiculo.

ANEXO 1 - TABELAS DE ANALISE DOS INFOGRAFICOS DE VEJA.COM.BR
ANEXO 2 - TABELAS DE ANALISE DOS INFOGRAFICOS DE ESTADAO.COM.BR

ANEXO 3 - TABELAS DE ANALISE DOS INFOGRAFICOS DE IG.COM.BR



ANEXO 1 - TABELAS DE ANALISE DOS INFOGRAFICOS DE VEJA.COM.BR

1

1. As Encrencas De Sarkozy

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://veja.abril.com.br/multimidia/infograficos/as-encrencas-de-
sarkozy

Data de Publicagao 24/09/2010

Retranca Internacional

Titulo As encrencas de Sarkozy (O QUE, QUEM)

Subtitulo Nas ultimas semanas (QUANDO), o presidente da Franca tem se
envolvido em diversas situagdes polémicas: do escandalo de caixa
dois, que ficou conhecido como “caso L'Oreal”, as declaragbes
controversas contra ciganos em seu pais (ONDE). Confira o
infografico com o histérico das principais questdes que tém tirado o
sono do governante.

Texto nao tem

Outros recursos néo tem

Atualizagao Factual (Ultimas semanas)
Crédito Infografico: Luciana Martins
Informagdes presentes no infografico
12 cena
Conteudo Lista de acontecimentos O QUE

Recursos visuais

llustragdo, Fotomontagem

Nivel de hierarquia

1 (pagina inicial)

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

nao tem

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por objeto (passe o mouse) e Interatividade por
hiperligagao (clique)

22 cena

Conteudo

Texto explicativo (COMO, POR QUE, PARA QUE)

Recursos visuais

Texto
Fotomontagem
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Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (passe o mouse) e Interatividade por
hiperligagao (clique)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

nao tem

Geral

Numero de agdes do
leitor

8 (4 passe o mouse + 4 clique nos links)

Nivel de interatividade

Grau 2

2. Os Oito Mitos Da Eleicao

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://veja.abril.com.br/multimidia/infograficos/os-oito-mitos-da-
eleicao

Data de Publicagao 21/09/2010

Retranca Brasil

Titulo Os oito mitos da elei¢gdo (O QUE)
Subtitulo nao tem

Texto nao tem

Outros recursos nao tem

Atualizagao Factual (ano presente)
Crédito Infografico: Luciana Martins / llustragbes: Negreiros (dentro do
infografico)
Informagdes presentes no infografico
12 cena
Conteudo Primeira frase a ser julgada pelo leitor como mito ou verdade O

QUE

Recursos visuais

Texto
llustracéo

Nivel de hierarquia

1
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Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

nao tem

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade refletida (Escolha entre "mito" ou "verdade")

pagina (do mesmo nivel)

2% cena
Contetido Texto explicativo (COMO, POR QUE, PARA QUE)
Recursos visuais Texto
llustracéo
Nivel de hierarquia 2
Tipo de interatividade
para acessar a proxima |nzo tem

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por objeto, linear (clique em avancar)

para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

3% cena
Conteudo Segunda frase a ser julgada pelo leitor como mito ou verdade
Recursos visuais Texto
llustracéo
Nivel de hierarquia 1
Tipo de interatividade nao tem

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade refletida (Escolha entre "mito" ou "verdade")

pagina (do mesmo nivel)

42 cena
Contetdo Texto explicativo (COMO, POR QUE, PARA QUE)
Recursos visuais Texto
llustracéo
Nivel de hierarquia 2
Tipo de interatividade
para acessar a proxima [,50 tem
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Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por objeto (clique em avancar)

A estrutura se repete até a

pagina (do mesmo nivel)

172 cena
Conteudo Resultado do teste INFORMACOES PERSONALIZADAS)
Recursos visuais Texto
llustracéo
Nivel de hierarquia 3
Tipo de interatividade
para acessar a proxima |50 tem

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por hiperligagéo (Clique em "compartilhe")
Interatividade por objeto (clique em “tentar novamente”)

Geral

Numero de agdes do
leitor

17 (oito frases a serem julgadas + oito textos explicativos +
resultado)

Nivel de interatividade

Grau 3

3. O que seu cachorro quer dizer?

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://veja.abril.com.br/multimidia/infograficos/o-que-seu-cachorro-
quer-dizer

Data de Publicagao 16/09/2010

Retranca Brasil

Titulo Ciéncia

Subtitulo O que seu cachorro (QUEM) quer dizer? (O QUE)
Texto nao tem

Outros recursos nao tem

Atualizagao

néo-factual (tema frio, atemporal)

Crédito

Infografico: Tiago Maricate




ANEXO 1 - TABELAS DE ANALISE DOS INFOGRAFICOS DE VEJA.COM.BR

5

Informagdes presentes no infografico

para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

1° cena
Conteudo Primeira pergunta com 4 opgées OQUE, PERGUNTAS
Recursos visuais Texto
llustracéo
Fotomontagem
Nivel de hierarquia 1
Tipo de interatividade nao tem

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade refletida (Escolha entre uma das quatro opgdes)

pagina (do mesmo nivel)

2° cena

Contetido Texto explicativo (COMO, POR QUE, PARA QUE)
Recursos visuais Texto

llustracéo

Fotomontagem
Nivel de hierarquia 2
Tipo de interatividade
para acessar a proxima |nzo tem

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por objeto (clique em avancar)

para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

3°cena
Conteudo Segunda pergunta com 4 opgdes
Recursos visuais Texto
llustracéo
Fotomontagem
Nivel de hierarquia 1
Tipo de interatividade nao tem

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade refletida (Escolha entre uma das quatro opgdes)
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42 cena

Contetido Texto explicativo (COMO, POR QUE, PARA QUE)
Recursos visuais Texto

llustracéo

Fotomontagem
Nivel de hierarquia 2
Tipo de interatividade
para acessar a proxima [,50 tem

pagina (do mesmo nivel)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por objeto (clique em avancgar)

172 cena
Conteudo Resultado do teste INFORMAGCOES PERSONALIZADAS)
Recursos visuais Texto
llustracéo
Nivel de hierarquia 3
Tipo de interatividade nao tem

para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por hiperligagéo (Clique em "compartilhe")
Interatividade por objeto (clique em “tentar novamente”)

Geral

Numero de agdes do
leitor

17 (oito frases a serem julgadas + oito textos explicativos +
resultado)

Nivel de interatividade

Grau 3

4. Um elefante chamado carga tributaria

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://veja.abril.com.br/multimidia/infograficos/um-elefante-
chamado-carga-tributaria

Data de Publicagao

10/09/2010

Retranca

Economia
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Titulo Um elefante chamado carga tributaria (O QUE)
Subtitulo nao tem
Texto nao tem
Outros recursos néo tem

Atualizagéo néo-factual (tema atemporal)
Crédito Infografico: Luciana Martins
Informagdes presentes no infografico
12 cena
Conteudo Titulo interno: "carga tributaria" (O QUE), com o seguinte

menu: o peso do elefante; a carga maior esta no
consumo; um héspede caro

acessar a proxima pagina (do
mesmo nivel)

Recursos visuais llustragcéo
Fotografia

Nivel de hierarquia 1

Tipo de interatividade para nao tem

Tipo de interatividade para
acessar o préximo nivel de
hierarquia

Interatividade por objeto (Clique em um dos trés icones
do menu)

22 cena

Conteudo

O peso do Elefante (fatos e estatisticas gerais)

"E como se o contribuinte (QUEM) entregasse ao governo
todo o dinheiro que ganhou até 28 de maio deste ano
(QUANDO)"

"A carga tributaria vem dos 63 tributos diferentes...
(COMO)"

Recursos visuais

llustracéo
Infotexto

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do
mesmo nivel)

Interatividade por objeto (clique na seta para seguir)

Tipo de interatividade para
acessar o préoximo nivel de
hierarquia

Interatividade por objeto (Clique em um dos trés icones
elefantes)
Interatividade de suporte ("Clique nos numeros para ver
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quais sao os impostos")

3% cena
Conteudo dados impostos municipais PARA QUE
Recursos visuais texto
Nivel de hierarquia 3

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do
mesmo nivel)

Fechar e selecionar o proximo nimero

Tipo de interatividade para nao tem
acessar o préximo nivel de
hierarquia

42 cena

dados impostos estaduais (idem)

52 cena

dados impostos federais (idem)

62 cena
Conteudo A carga maior esta no consumo - dados (COMO)
Recursos visuais Fotografia
llustracéo
Infotextos
Nivel de hierarquia 2

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do
mesmo nivel)

Interatividade por objeto (clique na seta para seguir)

Tipo de interatividade para nao tem
acessar o préximo nivel de
hierarquia
72 cena

Conteudo Um hdéspede caro (produtos da sala) (COMO)
Recursos visuais Fotografia

llustracéo

Tabela
Nivel de hierarquia 2




ANEXO 1 - TABELAS DE ANALISE DOS INFOGRAFICOS DE VEJA.COM.BR

9

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do
mesmo nivel)

Interatividade por linear (clique na seta para seguir)

Tipo de interatividade para nao tem
acessar o préximo nivel de
hierarquia
82 cena

Conteudo Um héspede caro (produtos da cozinha) (COMO)
Recursos visuais Fotografia

llustracéo

Tabela
Nivel de hierarquia 2

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do
mesmo nivel)

Interatividade por linear (clique na seta para seguir)

Tipo de interatividade para nao tem
acessar o préximo nivel de
hierarquia
9% cena

Conteudo Um héspede caro (produtos da sala de jantar) (COMO)
Recursos visuais Fotografia

llustracéo

Tabela
Nivel de hierarquia 2

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do
mesmo nivel)

Interatividade por linear (clique na seta para seguir)

Tipo de interatividade para nao tem
acessar o préximo nivel de
hierarquia
102 cena

Conteudo Um hoéspede caro (produtos do banheiro) (COMO)
Recursos visuais Fotografia

llustracéo

Tabela
Nivel de hierarquia 2
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Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do
mesmo nivel)

Interatividade por linear (clique na seta para seguir)

Tipo de interatividade para nao tem
acessar o préximo nivel de
hierarquia
112 cena

Conteudo Um hdéspede caro (produtos do quarto) (COMO)
Recursos visuais Fotografia

llustracéo

Tabela
Nivel de hierarquia 2

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do
mesmo nivel)

Interatividade por linear (clique na seta para seguir)

Tipo de interatividade para nao tem
acessar o préximo nivel de
hierarquia

122 cena

Conteudo

Um héspede caro (total pago nos impostos) dados
(COMO)

Recursos visuais Fotografia
llustracéo
Tabela
Nivel de hierarquia 2
Tipo de interatividade para nao tem
acessar a proxima pagina (do
mesmo nivel)
Tipo de interatividade para nao tem
acessar o préximo nivel de
hierarquia
Geral

Obs.: Opgao "voltar" em todas as cenas de nivel 2

Numero de agdes do leitor

17

Nivel de interatividade

Grau 3

10
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5. Noticias da imprensa na era Lula

11

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://veja.abril.com.br/multimidia/infograficos/noticias-da-imprensa-

na-era-lula
Data de Publicagao 10/09/2010
Retranca Brasil
Titulo Noticias da imprensa na era Lula (QUEM, QUANDO)
Subtitulo As tentativas de controle que marcaram o governo petista (O
QUE)
Texto nao tem
Outros recursos nao tem

Atualizagéo Factual (anual - fim da era lula)
Crédito Infografico: Tiago Maricate
Informagbes presentes no infografico
12 cena
Conteudo Linha do tempo (QUANDO) com os fatos

Recursos visuais

Tipografia, animacao

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

nao tem

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por objeto
Interatividade de suporte

22 cena
Contetido Caso Larry Rohter (COMO, PORQUE E PARA QUE)
Recursos visuais Texto
Fotografia
Legenda
IAnimagao
Nivel de hierarquia 2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

voltar e clicar no préximo

11




ANEXO 1-TABELA

S DE ANALISE DOS INFOGRAFICOS DE VEJA.COM.BR 12

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por hiperligacéo

para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

3% cena

Conteudo Conselho Federal de Jornalismo (COMO, PORQUE E PARA QUE)
Recursos visuais Texto

Fotografia

Legenda

IAnimagao
Nivel de hierarquia 2
Tipo de interatividade nao tem

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por hiperligacéo

42 a 62 cena

idem, s6 muda o contetdo (COMO, PORQUE E PARA QUE)

Geral

Obs.: Opgao "voltar" em todas as cenas de nivel 2

Numero de agdes do leitor

10

Nivel de interatividade

Grau 2

6

. Retrato da imigragcao no mundo

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link) |h

ttp://veja.abril.com.br/multimidia/infograficos/retrato-da-imigracao-

no-mundo
Data de Publicagao 10/09/2010
Retranca Internacional
Titulo Retrato da imigragdo no mundo (O QUE)
Subtitulo Conhega os paises (QUEM) cujos problemas migratérios viraram
noticia recentemente (QUANDO).
Texto nao tem
Outros recursos nao tem

12
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Atualizagao factual (problemas recentemente)
Crédito nao tem
Informagbes presentes no infografico
12 cena
Conteudo Mapa e dados sobre imigragao (ONDE)

Recursos visuais

Mapa
Grafico

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
cena (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto
Interatividade de suporte (passe o mouse para navegar)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por objeto
Interatividade de suporte

22 cena

Conteudo

Estados Unidos (dados sobre o pais, numero de imigrantes, politica
de governo...) (COMO, POR QUE)

Recursos visuais Infotexto
Fotografia
Legenda
Nivel de hierarquia 2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

fechar e clicar no préoximo

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por hiperligagéo (link externo ao infografico)

32a 5% cena

idem, s6 muda o contetdo (COMO, POR QUE)

Geral

Numero de agdes do
leitor

30 (passagem do mouse, cliques em opgdes do infografico e
cliques em links externos)

Nivel de interatividade

Grau 3

7.

13

Os novos aloprados: quem é quem
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Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://veja.abril.com.br/multimidia/infograficos/os-novos-

aloprados-quem-e-quem

Data de Publicagao

09/09/2010

Retranca Os novos aloprados (imagem)

Titulo Os novos aloprados: quem é quem QUEM
Subtitulo nao tem

Texto nao tem

Outros recursos néo tem

Atualizagéo Factual (semanal)
Crédito Infografico: Luciana Martins
Informagdes presentes no infografico
12 cena
Conteudo As vitimas, alguns nomes e descri¢cdo (O QUE, infotexto

abaixo do menu; e QUEM)

Recursos visuais

Fotomontagem, legenda, infotexto, menu lateral, link

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do

mesmo nivel)

Interatividade por objeto (clique)

Interatividade hierarquica

Tipo de interatividade para

acessar o préoximo nivel de

Interatividade por hiperligacao (para o infografico

complementar "Quem é Quem")

hierarquia Interatividade por hiperligagdo (mais nomes)
2% cena
Conteudo O ABC da Receita (O QUE, infotexto abaixo do menu; e

QUEM)

Recursos visuais

Fotomontagem, legenda, infotexto, menu lateral

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do

mesmo nivel)

Interatividade por objeto (clique)

Interatividade hierarquica

Tipo de interatividade para
acessar o proximo nivel de

hierarquia

Interatividade por hiperligacao (para o infografico

complementar "Quem é Quem")

32 cena

Conteudo

A casa do Lago sul (O QUE, infotexto abaixo do menu; e

QUEM, ONDE)

14
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Recursos visuais

Fotomontagem, legenda, infotexto, menu lateral

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do

mesmo nivel)

Interatividade por objeto (clique)

Interatividade hierarquica

Tipo de interatividade para
acessar o proximo nivel de

hierarquia

Interatividade por hiperligacao (para o infografico

complementar "Quem é Quem")

42 cena

Conteudo

A operacao abafa (O QUE, infotexto abaixo do menu; e
QUEM)

Recursos visuais

Fotomontagem, legenda, infotexto, menu lateral

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do

mesmo nivel)

Interatividade por objeto (clique)

Interatividade hierarquica

Tipo de interatividade para
acessar o proximo nivel de

hierarquia

Interatividade por hiperligacao (para o infografico

complementar "Quem é Quem")

52 cena

Conteudo

Maquina de Dossiés (O QUE, infotexto abaixo do menu; e
QUEM)

Recursos visuais

Fotomontagem, legenda, infotexto, menu lateral

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do

mesmo nivel)

Interatividade por objeto (clique)

Interatividade hierarquica

Tipo de interatividade para
acessar o préoximo nivel de

hierarquia

Interatividade por hiperligacao (para o infografico

complementar "Quem é Quem")

Geral

Numero de agdes do leitor

2 (mudanga de item + hiperlink)

Nivel de interatividade

Grau 1

8. O poder dos sobrenomes

Informacgdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)http://veja.abril.com.br/multimidia/infograficos/genealogia-politica

Data de Publicagao

08/09/2010

15
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Retranca Brasil
Titulo O poder dos sobrenomes O QUE
Subtitulo Navegue pela genealogia politica da Republica O QUE
Texto nao tem
Outros recursos nao tem
Atualizagao néo factual / atemporal
Crédito Texto: Bruno Abbud / Infografico: Mirian Alves
Informagdes presentes no infografico
12 cena
Conteudo Menu com regides

Submenu com familias (QUEM) / estado (ONDE)
Arvores genealdgica da 12 familia: Nordeste > Alagoas > Collor de
Melo

Recursos visuais

Submenu lateral, ilustragdo, mapa no menu

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel

)

Interatividade por objeto
Interatividade hierarquica (primeiro seleciona regido, depois, familia
5

por estados)

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

Interatividade por objeto (passe o mouse)

Observagao 0 mesmo serve para as 54 familias, todas se apresentam da mesma
forma. O menu principal comecou da dir. para esq. e pela Regido
Nordeste porque é a qual apresenta mais familias no poder
hereditariamente.
22 cena
Conteudo mini histérico sobre cada um dos integrantes das arvores (descrigdo

e QUANDO governaram)

Recursos visuais

infotexto

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel

)

Interatividade por objeto (passe o mouse)

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

nao tem

16
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Geral

Numero de agdes do

leitor

incontavel. Mais de cem

Nivel de interatividade

Grau 2

9. Pna

d 2009: o retrato das familias brasileiras

Informacgdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://veja.abril.com.br/multimidia/infograficos/pnad-2009-o-retrato-

das-familias-brasileiras

Data de Publicagao 08/09/2010
Retranca Brasil
Titulo Pnad 2009 (QUANDO): o retrato das familias brasileiras (O QUE)
Subtitulo Confira os dados socioecondmicos da mais recente
Pesquisa Nacional por Amostras de Domicilios
Texto nao tem
Outros recursos néo tem

Crédito Infografico: Tiago Maricate Thomaz Rezende
Atualizagéo Factual (langamento da pesquisa Pnad 2009)
Informagbes presentes no infografico
12 cena
Conteldo Menu com temas e subtemas da pesquisa O QUE

Recursos visuais

Tipografia (lista de temas)

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

nao tem

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

Interatividade por objeto

dados devem ser acessados)ONP

Interatividade hierarquica (propde ordem em que os graficos e

22 cena

Conteudo

O avanco da internet (O QUE) nas grandes regides
enfatizando dado do Brasil (ONDE). Fonte: IBGE

Recursos visuais

Mapa, grafico

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

nao tem (voltar para nivel 1 e selecionar)

17
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Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

Interatividade de suporte (indicag&o “passe o mouse sobre o mapa)

32a72cena

Conteudo

O avanco da internet (O QUE) nas grandes regides,
enfatizando dado de cada regido (ONDE)

Recursos visuais

Mapa, grafico

Nivel de hierarquia

3

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (passe o mouse)

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

nao tem

82 cena

Conteudo

Bens duraveis (O QUE)

Recursos visuais

grafico em barras

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

nao tem

Tipo de interatividade

para acessar o proximo

nao tem

nivel de hierarquia

92 cena

Conteudo

Telefonia (O QUE)

Recursos visuais

grafico em linhas

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

nao tem

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

nao tem

102 cena

Conteudo

Ocupacéo e desocupacao (O QUE)

Recursos visuais

grafico em barras

Nivel de hierarquia

2

18
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Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

nao tem

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

nao tem

112 cena

Conteudo

Ocupacéo e escolaridade (O QUE) -
legendas com classificagédo e barras

ilustrativas

Recursos visuais

grafico em barras horizontal

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

nao tem (voltar e selecionar)

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

interatividade de suporte (indicagdo de passe o mouse)

122 a 182 cena

Conteudo

Ocupacéo e escolaridade (O QUE) -
porcentagem exata de cada classificacéo
em cada ano (QUANDO)

Recursos visuais

grafico em barras horizontal

Nivel de hierarquia

3

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

interatividade de objeto (passe o mouse)

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

nao tem

192 cena

Conteudo

Analfabetismo nas grandes regiées (O QUE) - dados brasil

Recursos visuais

Mapa, grafico

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

nao tem (voltar para nivel 1 e selecionar)

Tipo de interatividade

Interatividade de suporte (indicag&o “passe o mouse sobre o mapa)
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para acessar o proximo

nivel de hierarquia

20? a2 24° cena

Conteudo

/Analfabetismo nas grandes regiées (O QUE) - dados regides
(ONDE)

Recursos visuais

Mapa, grafico

Nivel de hierarquia

3

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (passe o mouse)

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

nao tem

252 cena

Conteudo

Nivel de instrugcdo da populagdo (O QUE) - dados gerais

Recursos visuais

grafico em barras horizontal

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

nao tem (voltar e selecionar)

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

interatividade de suporte (indicagdo de passe o mouse)

262 a 322 cena

Conteudo

Nivel de instrugdo da populagao - dados especificos por ano e
classificagéo (O QUE, QUANDO)

Recursos visuais

grafico em barras horizontal

Nivel de hierarquia

3

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

interatividade de objeto (passe o mouse)

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

nao tem

332 cena

Conteudo

)As cores do brasil - cor da pele (O QUE)

Recursos visuais

grafico piramide

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade

nao tem
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para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

nao tem

342 cena

Conteudo

O Brasil fica mais velho - por idade (O QUE)

Recursos visuais

grafico piramide

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

nao tem

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

nao tem

Geral

Numero de agdes do

leitor

41 (entre clicks e passar mouse)

Nivel de interatividade

Grau 3

10. A saga do sonho americano

Informagodes prévias (fora do infografico)

Enderecgo na web (link)

http://veja.abril.com.br/multimidia/infograficos/a-saga-do-sonho-

americano

Data de Publicagéo 06/09/2010

Retranca Internacional

Titulo A saga do sonho americano

Subtitulo Apesar dos riscos, milhares de moradores da regido do Vale do Rio
Doce (MG) (QUEM) ainda reproduzem o caminho (O QUE) feito por
Juliard Aires Fernandes e Herminio Cardoso dos Santos, mortos por
narcotraficantes na fronteira do México

Texto ndo tem

Outros recursos ndo tem

Crédito

Infografico: Tiago Maricate

Atualizacao

factual

Informagdes presentes no infografico

12 cena
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Conteudo

O passo a passo de quem se arrisca para chegar aos Estados
Unidos (ONDE, COMO)

“Consul” Governador Valadares e regido

Recursos visuais

Mapa, ilustragdo, infotexto, glossario na imagem (POR QUE)

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

Interatividade linear (clique em avancar)

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

nao tem

22 cena

Conteudo

“Consul” S&o Paulo (ONDE, COMO)

Recursos visuais

Mapa, ilustragao, infotexto, animagéo

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

Interatividade linear (clique em avancar)

Tipo de interatividade

para acessar o proximo

nao tem

nivel de hierarquia

32 cena

Conteudo

“Coiote” Guatemala (ONDE, COMO)

Recursos visuais

Mapa, ilustragao, infotexto, animagéo

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

Interatividade linear (clique em avancar)

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

nao tem

42 cena

Conteudo

“Coiote” México (ONDE, COMO)

Recursos visuais

Mapa, ilustragao, infotexto, animagéo

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

Interatividade linear (clique em avancar)
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Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

nao tem

52 cena

Conteudo

“Coiote” estados unidos (ONDE, COMO)

Recursos visuais

Mapa, ilustragao, infotexto, animagéo

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

Interatividade linear (clique em voltar)

Tipo de interatividade nao tem
para acessar o proximo
nivel de hierarquia
Geral
Numero de agdes do 4
leitor
Nivel de interatividade |Grau 1

11

. Os novos aloprados: o que diz a lei

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://veja.abril.com.br/multimidia/infograficos/os-novos-

aloprados-o-que-diz-a-lei

Data de Publicagao

03/09/2010

Retranca Os novos aloprados (imagem)

Titulo Os novos aloprados (QUEM): o que diz a lei

Subtitulo Entenda os aspectos legais da fabricacdo de dossiés e da
quebra de sigilos fiscais (O QUE)

Texto nao tem

Outros recursos nao tem

Crédito Infografico: Luciana Martins
Atualizagéo Factual (semanal)
Informagdes presentes no infografico
12 cena
Conteudo Quebra de sigilo fiscal e "O que diz a lei" sobre as investigacdes

e quebra de sigilo (O QUE)
"Pelo menos 140 pessoas tiveram o sigilo quebrado (QUEM)...A

Receita abriu processo para investigar (PARA QUE)"

Recursos visuais

texto em paragrafos, menu lateral, box O que diz a lei (POR
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QUE)

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina

(do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (clique)

Interatividade hierarquica

Tipo de interatividade para
acessar o proximo nivel de

hierarquia

Interatividade por hiperligagéo (para o infografico complementar

"Quem é Quem")

22 cena

Conteudo

Compra e venda de dossiés e "O que diz a lei" sobre crime
corrupgdo O QUE

Recursos visuais

texto em paragrafos, menu lateral, box

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina

(do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (clique)

Interatividade hierarquica

Tipo de interatividade para
acessar o préoximo nivel de

hierarquia

Interatividade por hiperligagéo (para o infografico complementar

"Quem é Quem")

Geral

Numero de agdes do leitor

2 (mudanga de item + hiperlink)

Nivel de interatividade

Grau 1

12. O mapa do Enem 2010

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://veja.abril.com.br/multimidia/infograficos/o-mapa-do-
enem-2010

Data de Publicagao

03/09/2010

Retranca Exame do enem (imagem)

Titulo O mapa do Enem 2010 (QUANDO)

Subtitulo Clique sobre os estados e confira como as universidades
(QUEM) federais utilizarao o resultado do exame (O QUE)
no processo de admissao de seus alunos

Texto nao tem

Outros recursos nao tem

IAtualizagao

Factual (anual)
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Crédito Infografico: Thomaz Rezende
Informagbes presentes no infografico
12 cena
Conteudo Possibilidades de ag¢des das universidades com relagéo a

nota do Enem (COMO)

Recursos visuais

Mapa (ONDE), menu

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do

mesmo nivel)

nao tem

Tipo de interatividade para
acessar o préoximo nivel de

hierarquia

Interatividade por objeto (passe o mouse)

Interatividade de suporte (indicado pelo sinal +)

22 cena

Conteudo

Universidades e ag¢des por estado QUEM ONDE

Recursos visuais

Mapa e menu

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do

mesmo nivel)

Interatividade por objeto (passe o mouse escolha outro )

Tipo de interatividade para
acessar o préoximo nivel de

hierarquia

Interatividade por objeto (clique)

32 cena

Conteudo

Nome das universidades (links para mais informacdes

[passe o mouse] e sites delas) QUEM

hierarquia

Recursos visuais Mapa
Nivel de hierarquia 3

Tipo de interatividade para nao tem
acessar a proxima pagina (do

mesmo nivel)

Tipo de interatividade para

acessar o proximo nivel de nao tem

Geral
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Numero de agdes do leitor

28 passe 0 mouse + 27 cliques = 55

Nivel de interatividade

Grau 3

13. Entenda a guerra por territorios entre israelenses e palestinos

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://veja.abril.com.br/multimidia/infograficos/entenda-a-

querra-por-territorios-entre-israelenses-e-palestinos

Data de Publicagao

03/09/2010

Retranca

Internacional

Titulo

Entenda a guerra por territorios entre israelenses e
palestinos (O QUE, QUEM)

Subtitulo

O conflito entre drabes e judeus na antiga palestina
comegou ha mais de um século, com o crescimento da
imigragéo judaica, e se tornou ainda mais violento apés a
criagdo do estado de Israel, em 1948. Os palestinos
querem criar um estado proprio na Cisjordania e na Faixa
de Gaza - territérios ocupados por Israel desde 1967 -,
tendo Jerusalém Oriental como capital. (ONDE, COMO,
POR QUE, PARA QUE)

Texto

nao tem

Outros recursos

nao tem

Atualizagao Factual (anos)
Edicao: Pollyane Lima e Silva | Infografico: Andreia Caires
Crédito
e Tiago Maricate
Informagdes presentes no infografico
12 cena
Conteudo Retomada do dialogo de paz (fato mais atual) (O QUE)

Recursos visuais

Fotomontagem

Nivel de hierarquia

1 (pagina inicial)

Tipo de interatividade para

acessar a proxima pagina (do

interatividade por objeto (escolher um dos temas no menu

hierarquia

] inferior)
mesmo nivel)
Tipo de interatividade para
acessar o préoximo nivel de nao tem
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22 cena

Conteudo

As reivindicagdes (12 das 5 da lista) (POR QUE)

Recursos visuais

Texto

Fotomontagem

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do

mesmo nivel)

interatividade por objeto (escolher um dos temas no menu

inferior)

Tipo de interatividade para

acessar o préoximo nivel de

interatividade linear (clicar nas setas para visualizar cada

uma das reivindicacdes)

hierarquia
3% cena
Conteudo As reivindicagdes (22 das 5 da lista) (POR QUE)
Texto
Recursos visuais
Fotomontagem
Nivel de hierarquia 2

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do

mesmo nivel)

interatividade linear (clicar nas setas para visualizar cada

uma das reivindicagdes)

Tipo de interatividade para

acessar o proximo nivel de nao tem
hierarquia
4% a 67 cena sdo iguais a terceira
outras reivindicagdes presentes na lista
7% cena
Cronologia das ultimas conversas (1° fato de 5) (QUANDO,
Conteudo

O QUE)

Recursos visuais

Texto (infotexto)
Fotografia

Legenda

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do

mesmo nivel)

interatividade por objeto (selecione o ano)

Tipo de interatividade para
acessar o proximo nivel de

hierarquia

nao tem
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Oitava a 11? cena sao iguais a sétima

Nivel de hierarquia 2

Anos de negociagdes (1993, 1998, 2000, 2003 2007)

122 cena

Conteudo

A guerra: situagao do territério em cada ano. (ONDE,
COMO)

Recursos visuais

Texto introdutdrio
mapa

Legenda

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do

mesmo nivel)

interatividade por objeto (escolher um dos temas no menu

inferior)

Tipo de interatividade para
acessar o préoximo nivel de

hierarquia

interatividade por objeto (selecione o ano/mapa)

132 a 172 cena

Conteudo

Mapa e explicagao sobre o conflito e a divisao de territorio
(ONDE, PORQUE, COMO)

Texto introdutdrio

Recursos visuais mapa
Legenda
Nivel de hierarquia 2

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do

mesmo nivel)

interatividade por objeto (fechar e selecione o ano/mapa/)

Tipo de interatividade para

acessar o proximo nivel de nao tem
hierarquia
182 cena
As expectativas dos envolvidos nas negociagdes -
Conteudo

declaragdes (QUEM, PARA QUE)

Recursos visuais

Texto

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do

mesmo nivel)

interatividade por objeto (escolher um dos temas no menu

inferior)

Tipo de interatividade para

acessar o préoximo nivel de

nao tem

28




ANEXO 1 - TABELAS DE ANALISE DOS INFOGRAFICOS DE VEJA.COM.BR 29
hierarquia
Geral
Numero de agdes do leitor 23
Nivel de interatividade Grau 3
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1. A vida de Tony Curtis

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://www.estadao.com.br/especiais/a-vida-de-tony-
curtis,120329.htm

Data de Publicagao

30/09/2010

Retranca néo tem (esta na alocado diretamente na sesséo Infograficos)
Titulo A vida de Tony Curtis (O QUE, QUEM)
Subtitulo Bonito e talentoso, ator foi um dos grandes astros de Hollywood
nos anos 1950 e morreu aos 85 anos nos Estados Unidos
(QUANDO, ONDE)
Texto ndo tem
Outros recursos nao tem
Atualizagao Nao factual
Crédito nao tem
Informagbes presentes no infografico
12 cena
Conteudo Linha do tempo com sequencia de acontecimentos. O primeiro é

nascimento (COMO, QUANDO, ONDE)

Recursos visuais

Linha do tempo, fotografia + crédito da foto, infotexto

Nivel de hierarquia

1 (pagina inicial)

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (passe o mouse sobre as imagens ou ano)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

nao tem

22 cena

Conteudo

Hollywood (COMO, QUANDO, ONDE)

Recursos visuais

Linha do tempo, fotografia + crédito da foto, infotexto

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade

Interatividade por objeto (passe o mouse sobre as imagens ou ano)
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para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

nao tem

Mesma estrutura até a 122 cena

Geral
Numero de agdes do 11
leitor
Nivel de interatividade Grau 1

2.

Tire suas duvidas sobre as eleigoes

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://www.estadao.com.br/especiais/tire-suas-duvidas-sobre-as-
eleicoes,120280.htm

Data de Publicagao

30/09/2010

Retranca publicado na editoria Politica

Titulo Tire suas (QUEM) duvidas sobre as eleigbes (O QUE)

Subtitulo Que documentos levar? Como justificar? O que acontece se
repetir o voto para senador? Essas e outras questdes sao
respondidas abaixo

Texto nao tem

Outros recursos nao tem

Atualizagéo Factual (semanal)
Crédito nao tem
Informagdes presentes no infografico
12 cena
Conteudo Titulo Interno: Guia do eleitor. Davidas antes de votar (COMO,

POR QUE)

Recursos visuais

Menu superior, infotextos, links, ilustragcao

Nivel de hierarquia
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3

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (clique em outra opgéo do menu)
Interatividade hierarquica

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por hiperligagéo (clique num dos sete links que dao
lem paginas externas ao infografico)

22 cena

Conteudo

duvidas - Onde e quando (QUEM, COMO, QUANDO, ONDE, POR
QUE E PARA QUE)

Recursos visuais

infotextos, links, ilustragao

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (clique em outra opgao do menu)
Interatividade hierarquica

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por hiperligagéo (clique num dos dois links que dao
lem paginas externas ao infografico)

32 cena

Conteudo

Votando (COMO)

Recursos visuais

infotextos, links, ilustragéo

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (clique em outra op¢éo do menu)
Interatividade hierarquica
Interatividade linear (clique na seta para avangar)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por hiperligagéo (clique num dos dois links que dao
lem paginas externas ao infografico)

4?2 cena

Conteudo

Votando (COMO) - parte 2

Recursos visuais

infotextos, links, ilustragao

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (clique em outra op¢géo do menu)
Interatividade hierarquica
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Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

nao tem

52 cena

Conteudo

N&o votei (COMO)

Recursos visuais

infotextos, links, ilustragao

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (clique em outra opgao do menu)
Interatividade hierarquica

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por hiperligacao (clique no link que ddo em paginas
externas ao infografico)

52 cena

Conteudo

Depois (COMO, POR QUE)

Recursos visuais

infotextos, links, ilustragao

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Nao tem

Tipo de interatividade nao tem
para acessar o proximo
nivel de hierarquia
Geral
Numero de agdes do 17
leitor
Nivel de interatividade Grau 2

3. Exportando vigilancia espacial

Informagdes prévias (fora do infografico)

Endereco na web (link)

http://www.estadao.com.br/especiais/exportando-vigilancia-
espacial,120256.htm

Data de Publicagao

30/09/2010

Retranca

néo tem - publicado em infograficos
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Titulo Exportando vigilancia espacial

Subtitulo Brasil (QUEM) é o unico pais que faz monitoramento sistematico
do desmatamento por meio de satélites (O QUE). Agora treinara
estrangeiros (QUANDO)

Texto nao tem

Outros recursos nao tem

Atualizagao factual

Crédito Infografico: Rubens Paiva / AE
Informagdes presentes no infografico

1° cena
Conteudo Menu Superior e globo com dados sobre o satélite

Recursos visuais

Infotexto
llustracéo
animacéao

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto e hierarquica (clique em outra opgéo do
Menu)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por objeto (clique e passe 0 mouse)

2° cena

Conteudo

Landsat - Série anual prodes - dados sobre desmatamento no
Brasil (POR QUE)

Recursos visuais

Infotextos
Grafico em barra

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

nao tem

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por objeto (clique em "saiba como funciona o
prodes")

3°cena
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para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Conteudo Processamente de dados - Como funciona o Prodes (COMO)
Recursos visuais nfotextos
Mapa
llustracéo
Nivel de hierarquia 3
Tipo de interatividade nao tem
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)
Tipo de interatividade nao tem

42 cena
Conteudo "As imagens séo recortadas e montadas em 230 'cenas’..."(COMO)
Recursos visuais Infotexto
llustracéo
Nivel de hierarquia 2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (clique em Terra)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

nao tem

52 cena

Conteudo

Série mensal Deter - relatérios mensais - dados

Recursos visuais

Infotexto
Grafico em barras

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

nao tem

62 cena

Conteudo

Prodes x Deter (COMO)

Recursos visuais

Infotexto
llustracéo
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Imagem

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

nao tem

72 cena

Conteudo

Estagio de Desmatamento

Recursos visuais

Infotexto
mapas
imagem (aparece a A primeiro, depois B, C, D)

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

interatividade por objeto (clique nas imagens)

82 cena a 112 é igual a 72, s6 muda o contetido relacionado as imagens

122 cena
Conteudo CBERS - equipamento
Recursos visuais Infotexto
mapas
imagem
llustracéo
Nivel de hierarquia 2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

nao tem

Geral

Numero de agdes do
leitor

11 (oito frases a serem julgadas + oito textos explicativos +
resultado)
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Nivel de interatividade

Grau 3

4. Quem faz o qué?

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://www.estadao.com.br/especiais/quem-faz-o-que,120142.htm

Data de Publicagao

29/09/2010

Retranca publicado em Politica

Titulo Quem faz o qué?

Subtitulo Deputados federais e senadores tém as mesmas atribuicdes?
Um governador tem em seu Estado os mesmos poderes de um
presidente? Teste seus conhecimentos sobre as fungbes de cada
um dos cargos em disputa

Texto nao tem

Outros recursos néo tem

Atualizagéo factual (elei¢cdes)
Crédito Bia Rodrigues, Camila Matos, Daniel Lima e Renata Aguiar
Informagdes presentes no infografico
12 cena
Conteudo Titulo interno: "A responsabilidade de cada um". Texto introdutério:

"Nas elei¢cbes (O QUE) do dia 3 de outubro (QUANDO)...elegemos
candidatos a cinco cargos...(QUEM)...Conhecé-los é fundamental
para poder cobra-los (PARA QUE)...

Recursos visuais llustragcéo
Texto introdutério
Pergunta 1

Nivel de hierarquia 1

Tipo de interatividade [nhdo tem

para acessar a proxima
pagina (do mesmo
nivel)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade de atualizagdo (escolha uma das quatro opgdes)

22 cena
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Conteudo Resposta correta ou errada e POR QUE
Recursos visuais llustragcéo
Infotexto
Nivel de hierarquia 2
Tipo de interatividade |N&o tem

para acessar a proxima
pagina (do mesmo
nivel)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade linear (clique em Préoxima)

A sequéncia das duas primeiras cenas se repetem até a

35 cena
Conteudo Numero de acertos (INFORMACOES PERSONALIZADAS)
Recursos visuais llustracéo
Infotexto
Nivel de hierarquia 2
Tipo de interatividade [ndo tem

para acessar a proxima
pagina (do mesmo
nivel)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por hiperligacéo (link externo ao infografico: saiba
mais: Leia a cobertura completa das Eleigdes 2010)

Geral

Obs.: Opgao "reiniciais" na ultima cena

Numero de agdes do 34
leitor
Nivel de interatividade |[Grau 2

5.

O tamanho do bolso dos candidatos

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://www.estadao.com.br/especiais/o-tamanho-do-bolso-dos-
candidatos,120128.htm

Data de Publicagao

29/09/2010
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Retranca nao tem (publicado em Infograficos)
Titulo O tamanho do bolso (O QUE) dos candidatos (QUEM)
Subtitulo Veja em ordem decrescente o patrimdnio declarado dos
candidatos a Presidéncia
Texto nao tem
Outros recursos nao tem

Atualizagéo Factual (eleicdes)
Crédito Conteudo: Yolanda Fordelone / Arte: Cyntia Ueda
Informagbes presentes no infografico
12 cena
Conteudo Imagem dos candidatos + classificagdo no ranking + valor do

patriménio

Recursos visuais

Tipografia, fotografia

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

nao tem

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por objeto (passe o mouse)

22 a10% cena

Conteudo

Ao passar o mouse, o candidato escolhido fica em destaque e
aparece seu nome

Recursos visuais

tipografia, fotografia

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (passe o mouse)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por objeto (clique sobre a foto)

112 a 14? cena

Conteudo

Planilha detalhada sobre o patriménio de José Eymael
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Recursos visuais infotexto
Fotografia
Tabela
menu lateral
Nivel de hierarquia 3

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade linear (pressione préximo para ver mais bens)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por objeto (clique nos préximos nomes do menu
lateral)
Interatividade hierarquica

152 a 23? cena

Conteudo Planilhas detalhada sobre o patriménio de outros candidatos
Recursos visuais infotexto

Fotografia

Tabela

menu lateral
Nivel de hierarquia 3

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (clique nos préximos nomes do menu
lateral)
Interatividade hierarquica

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

nao tem

Geral

Obs.: Opgao "fechar" em todas as cenas de nivel 3

Numero de agdes do 21
leitor
Nivel de interatividade Grau 3

6. Ficha Limpa no STF

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://www.estadao.com.br/especiais/ficha-limpa-no-stf,119805.htm

Data de Publicagao

24/09/2010

Retranca

Publicado na editoria Politica
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Titulo Ficha Limpa no STF

Subtitulo Placar da votacgao (O QUE) ficou empatado em 5 a 5 e sessao foi
suspensa sem que o resultado fosse proclamado pelo presidente
do Supremo

Texto nao tem

Outros recursos néo tem

Atualizagao factual

Crédito néo tem
Informagbes presentes no infografico

12 cena
Conteudo A sesséo. "Confira a votacao". "Passe 0 mouse sobre as fotos para

saber quem é quem no STF"

Recursos visuais

llustracéo

Foto

Placar

Box Entenda (POR QUE E PARA QUE)
Menu superior

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
cena (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (clique na outra opgédo do menu)
Interatividade hierarquica
Interatividade de suporte (passe o mouse sobre as fotos)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por objeto (clique nas fotos)

22 a13? cena

Conteudo

Nome e descrigdo dos integrantes do STF quando clicamos nas
fotos (QUEM)

Recursos visuais Infotexto
Fotografia
link

Nivel de hierarquia 2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (clique nas fotos)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por hiperligagéo (link externo ao infografico)
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142 cena

Conteudo

e a favor em cada processo

Julgamento. "Outros processos" . QUEM e quantos votaram contra

Recursos visuais

Infotexto
Fotografia
tabela

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (passe o mouse sobre as fotos para
visualizar nomes)
Interatividade de suporte ("clique sobre os temas")

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

nao tem

152 a 222 cena

Conteudo Descrigdo da votagéo de cada processo (COMO, PORQUE)
Recursos visuais Box

Infotexto
Nivel de hierarquia 2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (passe o mouse sobre as fotos para
visualizar nomes)
Interatividade de suporte ("clique sobre os temas")

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

nao tem

Geral

Numero de agdes do
leitor

39 (passagem do mouse, cliques em links externos, barras de
rolagem)

Nivel de interatividade

Grau 2 (informagdes sobrepostas)

7. O melhor dos 5

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://www.estadao.com.br/especiais/o-melhor-dos-
5,119527.htm

Data de Publicagao

22/09/2010

Retranca

néo tem. publicado em Infograficos

Titulo

O melhor dos 5
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Subtitulo No aniversario de 5 anos, Paladar (QUEM) lista o que viu de
melhor (O QUE)

Texto nao tem

Outros recursos nao tem

Atualizagao Factual

Crédito nao tem

Informagdes presentes no infografico
12 cena
Conteudo Pedimos 5 minutos da sua atencéo - texto introdutério (COMO,

POR QUE, PARA QUE)

Recursos visuais

texto em paragrafos

tipografia - Lista de letras

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina

(do mesmo nivel)

nao tem

Tipo de interatividade para
acessar o proximo nivel de

hierarquia

Interatividade por objeto (passe o mouse sobre as letras)

22 a 512 cena

Conteudo

[Tema por letra. Ao passar o mouse, uma letra entra em
destaque e a mini-lista se abre. Ex.: P - Profissbes em alta:

acougueiro, food designer, barista...

Recursos visuais

tipografia

Infotexto

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina

(do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (passe o mouse sobre as outras letras)

Tipo de interatividade para
acessar o proximo nivel de

hierarquia

nao tem

Geral

Numero de agdes do leitor

50 (passe o0 mouse)

Nivel de interatividade

Grau 1
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8. 25 de Marcgo - A Torre de Babel do consumo

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)http://www.estadao.com.br/especiais/25-de-marco--a-torre-de-babel-

do-consumo,119411.htm

Data de Publicagdo  |22/09/2010

Retranca néo tem - publicado em Infograficos
Titulo 25 de Margo - A Torre de Babel do consumo
Subtitulo O "Economia & Negdcios" mergulhou no dia a dia da regido da 25 de

Marco (ONDE) em busca de personagens (QUEM), niumeros e
histérias que explicassem o sucesso e os desafios (O QUE) deste

importante centro de comércio popular

Texto nao tem

Outros recursos nao tem

Atualizagao néo factual / atemporal

Crédito Conteudo:Bianca Pinto Lima / Arte: Cyntia Ueda / llustragéo: Pedro
Bottino

Informagdes presentes no infografico

12 cena
Conteudo Mapa ilustrado da regido
Recursos visuais mapa, ilustracéo
Nivel de hierarquia 1

Tipo de interatividade |Interatividade por objeto (ativar o botdo de realgar os itens do mapa)
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

Tipo de interatividade |Interatividade por objeto (passe o mouse para ver os créditos)
para acessar o proximo |Interatividade de suporte (passe o mouse sobre Saiba como

nivel de hierarquia navegar)

Interatividade contextual ndo-imersiva (clique em varios pontos do

mapa para entender todos os aspectos da area)

22 cena
Conteudo Saiba como navegar. Os videos séo de especialista que conta a
histéria da rua...
Recursos visuais infotexto e ilustragao

Nivel de hierarquia 2

Tipo de interatividade |Interatividade por objeto (passe o mouse para ver os créditos)

para acessar a proxima
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pagina (do mesmo nivel)

Tipo de interatividade |ndo tem
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia
3% cena
Conteudo Créditos

Recursos visuais

texto com nomes da equipe e agradecimentos

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

nao tem

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

nao tem

42 cena

Conteudo

Numeros e graficos. Dados sobre publico, geografia, faturamento...

Recursos visuais

texto com nomes da equipe e agradecimentos

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

nao tem (fechar e clicar em outra)

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

nao tem

52a 112 cena

Conteudo

\Videos contando como foi criado o comércio, o que é vendido...
(COMO, QUANDO, POR QUE, PARA QUE)

Recursos visuais

Video

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

nao tem (fechar e clicar em outra)

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

nao tem

122 cena

Conteudo

O Ritmo pulsante da 25 de margo - histéria (COMO, QUANDO,
POR QUE, PARA QUE)

Recursos visuais

\Video, fotografia, legenda, créditos
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Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

nao tem (fechar e clicar em outra)

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

nao tem

132 a 182 cena

Conteudo

Os reis da 25 de margo (QUEM)

Recursos visuais

audio, fotografia, legenda, créditos

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (clicar sobre a foto do outro personagem)
Interatividade de suporte (clique sobre as imagens e ouga o

depoimento)

Tipo de interatividade |ndo tem
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia
Geral
Numero de agdes do 28
leitor
Nivel de interatividade [Grau 3

9. Raio X das eleigdes parlamentares na Venezuela

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://www.estadao.com.br/especiais/raio-x-das-eleicoes-

parlamentares-na-venezuela,119329.htm

Data de Publicagao

21/09/2010

Retranca N&o tem - em Infogréficos

Titulo Raio X das elei¢bes parlamentares na Venezuela
(O QUE, ONDE)

Subtitulo Entenda como funciona a votagao do proximo dia 26 de setembro
(QUANDO) e veja quantos votos obtiveram chavistas e opositores
QUEM!) nas ultimas elei¢cdes

Texto nao tem

Outros recursos néo tem

Crédito

Luiz Raatz e Pedro Bottino, estaddo.com.br
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Atualizagao Factual
Informagbes presentes no infografico
12 cena
Conteudo Menu superior com trés abas: 2006,2008 e 2009. Comegando pelo

Referendo de 2009.

Texto explicando como seréo as eleigbes (COMO)

Recursos visuais

Mapa, texto em paragrafo, infotextos, legenda

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (clicar em outra opgéo do Menu)

Interatividade hierarquica

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

Interatividade por objeto (passe o mouse sobre os estados ou sobre
dados gerais)

22 cena

Conteudo

Dados gerais. aba com informagdes dos 23 estados e o Distrito

Federal da Venezuela.

Recursos visuais

infotexto

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (passe o mouse sobre os estados)

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

nao tem

32 a 272 cena

Conteudo

abas pequenas com dados especificos sobre cada estado e o
Distrito Federal - Referendo de 2009

Recursos visuais

Grafico em barras

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (passe o mouse)

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

nao tem

282 a 512 cena

Conteudo

abas pequenas com dados especificos sobre cada estado e o

Distrito Federal - Eleigao regional de 2008
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Recursos visuais

Grafico em barras

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (passe o mouse)

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

nao tem

522 a 74? cena

Conteudo

abas pequenas com dados especificos sobre cada estado e o
Distrito Federal - Referendo de 2006

Recursos visuais

Grafico em barras

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (passe o mouse)

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

nao tem

Geral

Numero de agdes do
leitor

75 (clicks + passar o mouse)

Nivel de interatividade

Grau 2

10. Crise na Casa Civil

Informagodes prévias (fora do infografico)

Enderecgo na web (link)

http://www.estadao.com.br/especiais/crise-na-casa-civil, 118454 .htm

Data de Publicagao

14/09/2010

Retranca publicado na editoria Politica

Titulo Crise na Casa Civil

Subtitulo Entenda as relagbes do suposto esquema de trafico de influéncia
(O QUE) que envolve a familia da ministra da Casa Civil, Erenice
Guerra, e os Correios (QUEM)

Texto nao tem

Outros recursos nao tem

Crédito nao tem

Atualizacéo factual

Informagdes presentes no infografico

12 cena
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Conteudo

MTA e os Correios. Nomes de empresa e pessoas com descri¢gdo do

que fazem no esquema (QUEM)

Recursos visuais

llustracdo, infotextos, diagrama

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (clique em outra opgao do menu)

Interatividade hierarquica

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

nao tem

22 cena

Conteudo

Denuncias. Diagrama sobre como o dinheiro era transmitido
(COMO)

Recursos visuais

llustracdo, infotextos, diagrama

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (clique em outra opgao do menu)

Interatividade hierarquica

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

nao tem

32 cena

Conteudo

O Lobby da Familia Guerra. diagrama explicando como as pessoas
se envolviam (COMO)

Recursos visuais

llustracdo, infotextos, diagrama

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (clique em outra opgao do menu)

Interatividade hierarquica

Tipo de interatividade nao tem
para acessar o proximo
nivel de hierarquia
Geral
Numero de agdes do 2
leitor
Nivel de interatividade |Grau 1
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11. Tapuiassauro, o novo dinossauro do Brasil

Informagodes prévias (fora do infografico)

Endereco na web
(link)

http://www.estadao.com.br/especiais/tapuiassauro-o-novo-dinossauro-
do-brasil,118436.htm

Data de Publicagao

14/09/2010

Retranca néo tem - publicado em infograficos
Titulo Tapuiassauro, o novo dinossauro do Brasil
Subtitulo Conheca a nova espécie de titanossauro do Brasil, descrita por
pesquisadores do Museu de Zoologia da USP (QUEM), e compare-o
com todos os dinossauros conhecidos do Pais
Texto nao tem
Outros recursos néo tem
Credito inforatia & pesisa. Glauco Lara | Coordenagdo de Are: Rubens Paiva  Willam Marioti | Infograistas: Eduardo Asta, Edilson Nonato o Gisele Olva
do paleoertite: Leandro Sanches | Disgramagao: Jairo Rotkigues | Tratamena de imagen: Edmundo Persira | i Carlos Lomos, Daiel Lima
Atualizagao Factual
Informagdes presentes no infografico
12 cena
Conteudo Retranca interna: Dinossauros do Brasil. Titulo 12 cena: Tapuiassauro.

"Conhecga a nova espécie de titanossauro do Brasil, descrita por
pesquisadores do Museu de Zoologia da USP (O QUE). O féssil foi
descoberto em Coragao de Jesus (MG) (ONDE) e ganhou o apelido de
Jesuino”

Informacgdes sobre a alimentagao, sobre tamanho real dos ossos e do

Tapuiassauro.

Recursos visuais

Menu superior
Infotextos

llustracéo

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a
préxima pagina (do

mesmo nivel)

Interatividade hierarquica e por objeto (clique em uma das op¢des do

menu)

Tipo de interatividade
para acessar o
préximo nivel de

hierarquia

Interatividade de suporte ("Passe o mouse sobre o dinossauro e veja
detalhes")
Interatividade de construgéo (passagem do mouse para ver "raio x" do

dinossauro)

22 cena

Conteudo

Detalhe do cranio

Recursos visuais

infotexto, ilustracao
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Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a
préxima pagina (do

mesmo nivel)

Interatividade por construgao

Tipo de interatividade
para acessar o
préximo nivel de

hierarquia

nao tem

32a 162 cena

Conteudo

informacgdes sobre cada pedaco de osso encontrado. A cada osso em
que o leitor passa 0 mouse, a cena se modifica, apresentando o nome
do osso e onde/qual o tamanho encontrado pelos pesquisadores.
(COMO)

Recursos visuais

infotexto, ilustracao

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a
préxima pagina (do

mesmo nivel)

Interatividade por construgéo

Tipo de interatividade
para acessar o
préximo nivel de

hierarquia

nao tem

172 cena

Conteudo

Dinossauros do Brasil. De onde vém os nomes dos dinossauros? O
Estado apresenta aqui, pela primeira vez, informagdes cientificas e
ilustracbes inéditas (cientificamente embasadas) de todos os

dinossauros conhecidos no Brasil.

Recursos visuais

infotexto, ilustracao

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a
préxima pagina (do

mesmo nivel)

Interatividade hierarquica e por objeto (clique em uma das op¢des do

menu)

Tipo de interatividade
para acessar o
préximo nivel de

hierarquia

Interatividade de suporte ("Ordene por:")
Interatividade por objeto (passe o mouse sobre o trecho em negrito ou

sobre os dinossauros ou sobre o titulo "de onde vem os nomes dos

dinossauros)
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182 cena
Conteldo De onde vém os nomes dos dinossauros? Explicacao etimoldgica dos
nomes
Recursos visuais infotexto
Nivel de hierarquia |2

Tipo de interatividade
para acessar a
préxima pagina (do

mesmo nivel)

Interatividade de suporte ("Ordene por:")
Interatividade por objeto (passe o mouse sobre o trecho em negrito ou

sobre os dinossauros)

Tipo de interatividade
para acessar o
préximo nivel de

hierarquia

Interatividade por objeto (passe o mouse sobre o trecho em negrito ou

sobre os dinossauros)

192 a 212 cena

Conteudo

Ordem dos dinossauros por Descoberta, Tamanho ou Idade

Recursos visuais

infotexto, ilustracao

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a
préoxima pagina (do

mesmo nivel)

Interatividade por objeto (passe o mouse sobre o trecho em negrito ou

sobre os dinossauros)

Tipo de interatividade
para acessar o
préximo nivel de

hierarquia

Interatividade por objeto (passe o mouse sobre os dinossauros)

222 a3 382 cena

Conteudo

Dinossauros. Nome, informagdes sobre o tamanho, em que estado foi
encontrado, linha do tempo para indicar se € mais recente ou mais

antigo

Recursos visuais

infotexto, ilustracao

Nivel de hierarquia

3

Tipo de interatividade
para acessar a
préxima pagina (do

mesmo nivel)

Interatividade por objeto (passe o mouse o proximo dinossauro)

Tipo de interatividade
para acessar o

préximo nivel de

nao tem
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hierarquia

392 a 44? cena

Conteudo

A historia de um fdéssil.

Recursos visuais

infotexto, ilustragéo, legenda

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a
préxima pagina (do

mesmo nivel)

Interatividade hierarquica e por objeto (clique em uma das op¢des do

menu)

Tipo de interatividade
para acessar o
préximo nivel de

hierarquia

Interatividade linear (clique em avancar)

452 e 46° cena

Conteudo

Passo a passo. desde a escavagao até a analise de um foéssil no
laboratério. "Conhecga as ferramentas e os procedimentos usados na

paleontologia”

Recursos visuais

infotexto, ilustragéo, legenda

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a
préxima pagina (do

mesmo nivel)

Interatividade hierarquica e por objeto (clique em uma das op¢des do

menu)

Tipo de interatividade
para acessar o

préximo nivel de

Interatividade linear (clique em >>no laboratdrio - continuacao do

passo a passo)

hierarquia
Geral
Numero de agdes do 47
leitor
Nivel de Grau 4 (incluindo 3 niveis de profundidade e pelo menos 6 elementos

interatividade

interativos)

12. Teste seus conhecimentos sobre a Liga dos Campedes

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://www.estadao.com.br/especiais/teste-seus-

conhecimentos-sobre-a-liga-dos-campeoes, 118424 .htm

Data de Publicagao

13/09/2010
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Retranca nao tem - publicado em Esportes
Titulo Teste seus conhecimentos sobre a Liga dos Campedes (O
QUE)
Subtitulo Mostre que vocé (QUEM) sabe tudo sobre o maior torneio
de clubes do continente europeu.
Texto nao tem
Outros recursos néo tem
Atualizagao néo factual
Crédito André Rigue, do estadao.com.br
Informagbes presentes no infografico
12 cena
Conteudo Pergunta e opgdes

Recursos visuais

Fotografia, questbes opgdes

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do

mesmo nivel)

nao tem

Tipo de interatividade para
acessar o préoximo nivel de

hierarquia

Interatividade de atualizagao (pergunta e resposta simples)

22 cena

Conteudo

Resposta certa ou errada e corregéo (INFORMACOES
PERSONALIZADAS)

Recursos visuais

Fotografia, questbes opgdes

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do

mesmo nivel)

nao tem

Tipo de interatividade para

acessar o préoximo nivel de

Interatividade linear (clique em préxima)

hierarquia
assim vai até a 262 cena
272 cena
Conteudo Vocé acerto y de x perguntas

Recursos visuais

Fotografia, infotexto INFORMACOES PERSONALIZADAS),
link

Nivel de hierarquia

3
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Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do

mesmo nivel)

nao tem

Tipo de interatividade para

Interatividade por hiperligacéo (Saiba mais: Blog da Liga dos

acessar o proximo nivel de campedes)
hierarquia

Geral
Numero de agdes do leitor 27
Nivel de interatividade Grau 3

13. Seca nos rios Negro e Solimoées

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://www.estadao.com.br/especiais/seca-no-rio-negro-e-

no-solimoes, 118404 .htm

Data de Publicagao

13/09/2010

Retranca N&o tem - publicado em Infograficos
Titulo Seca nos rios Negro e Solimdes (O QUE)

O fotografo Alberto César Araujo (QUEM) fala sobre a
Subtitulo estiagem dos rios do Amazonas, que atinge situagao critica

e ameaca a populacao ribeirinha (PARA QUE)
Texto ndo tem
Outros recursos nao tem
Atualizagao Factual
Crédito nao tem

Informacgodes presentes no infografico
12 cena

Conteudo texto introdutério (O QUE, QUANDO, ONDE, QUEM)

Recursos visuais

Fotografia, texto, link

Nivel de hierarquia

1 (pagina inicial)

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina (do

mesmo nivel)

nao tem

Tipo de interatividade para
acessar o préoximo nivel de

hierarquia

interatividade por objeto (clicar na foto ou no "assista")
interatividade por hiperligacao (clique no titulo da

reportagem para ler em pagina externa a do infografico)
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22 cena

Descrigdo de como esta a vida em volta do rio, os
Conteudo

problemas da seca.
Recursos visuais \Video com fotos e audio
Nivel de hierarquia 2
Tipo de interatividade para

. o n&o tem
acessar a proxima pagina (do
mesmo nivel)
Tipo de interatividade para
acessar o proximo nivel de nao tem
hierarquia
Geral

Numero de agdes do leitor 2
Nivel de interatividade Grau 1

14. A vida de Claude Chabrol

Informagobes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://www.estadao.com.br/especiais/a-vida-de-claude-
chabrol,118241.htm

Data de Publicagao 12/09/2010

Retranca nao tem

Titulo A vida de Claude Chabrol (O QUE, QUEM)

Subtitulo Diretor francés morre aos 80 anos em Paris. Chabrol € um dos
principais cineastas da Nouvelle Vague (QUANDO, ONDE)

Texto nao tem

Outros recursos nao tem

Atualizagéo Factual (morte dele)
Crédito néo tem
Informagbes presentes no infografico
12 cena
Conteudo Linha do tempo com sequencia de acontecimentos. O primeiro é

nascimento (COMO, QUANDO, ONDE)

Recursos visuais

Linha do tempo, fotografia + crédito da foto, infotexto
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Nivel de hierarquia

1 (pagina inicial)

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (passe o mouse sobre as imagens ou ano)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

nao tem

22 cena

Conteudo

Segunda Guerra Mundial (COMO, QUANDO, ONDE)

Recursos visuais

Linha do tempo, fotografia + crédito da foto, infotexto

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (passe o mouse sobre as imagens ou ano)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

nao tem

Mesma estrutura até a 152 cena

Geral
Numero de agdes do 14
leitor
Nivel de interatividade Grau 1

15. Meio século de Edificio Sao Vito, o "Treme-Treme"

Informagobes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://www.estadao.com.br/especiais/meio-seculo-de-edificio-sao-
vito-o-treme-treme,118022.htm

Data de Publicagao 12/09/2010

Retranca nao tem

Titulo Meio século de Edificio S&o Vito, o "Treme-Treme" (O QUE, QUEM)

Subtitulo Simbolo da degradacgéao do centro de Sao Paulo comega a ser
demolido. Conheca sua histéria (QUANDO, ONDE)

Texto nao tem

Outros recursos nao tem
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Atualizagao Factual (demolicdo)
Crédito Pesquisa: Rose Saconi/CDI/Arquivo
Informagbes presentes no infografico
12 cena
Conteudo Linha do tempo com sequencia de acontecimentos. O primeiro é

construgédo (QUANDO)

Recursos visuais

Linha do tempo, fotografia + crédito da foto, infotexto

Nivel de hierarquia

1 (pagina inicial)

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (passe o mouse sobre as imagens ou ano)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por hiperligagéo (link Leia Mais)

22 cena

Conteudo

Inauguragao (COMO, QUANDO, ONDE)

Recursos visuais

Linha do tempo, fotografia + crédito da foto, infotexto

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (passe o mouse sobre as imagens ou ano)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por hiperligagéo (link Leia Mais)

Mesma estrutura até a 132 cena

Geral
Numero de agdes do 12
leitor
Nivel de interatividade Grau 1

16. Veja os principais numeros da Pnad 2009

Informagobes prévias (fora do infografico)
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Enderego na web (link)

http://www.estadao.com.br/especiais/veja-os-principais-numeros-da-
pnad-2009,117839.htm

Data de Publicagao 08/09/2010

Retranca nao tem

Titulo \Veja os principais nimeros da Pnad 2009 (O QUE)

Subtitulo Pesquisa anual do IBGE revela dados socioecondmicos do Pais
(QUEM, O QUE)

Texto nao tem

Outros recursos néo tem

Atualizagao Factual (Langamento da pesquisa)
Crédito néo tem
Informagbes presentes no infografico
12a11% cena
Conteudo Grafico com os indicativos por estado ou por ano ou por produto

(ONDE, QUANDO)

Recursos visuais

Graficos em barra e legenda

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade hierarquica (clique em préximo ou nas miniaturas dos
graficos abaixo)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por objeto (passe o mouse sobre as barras para ver o
valor)

122 a n? cena

Conteudo

Valor dos dados (renda em reais, porcentagem dos produtos...)

Recursos visuais

Numeros e porcentagens

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (passe o mouse sobre as barras para ver o
valor)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

nao tem
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Geral
Numero de agbes do inumeras
leitor
Nivel de interatividade Grau 2

17. Desafios do novo presidente

Informagobes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://www.estadao.com.br/especiais/desafios-do-novo-
presidente,117508.htm

Data de Publicagao 03/09/2010

Retranca nao tem

Titulo Desafios do novo presidente (QUEM)

Subtitulo Série quinzenal do "Estado" aborda grandes questdes que devem
estar na pauta do préximo presidente do Pais (O QUE). Leia as
edicdes ja publicadas

Texto nao tem

Outros recursos nao tem

Atualizagéo Factual (eleigdo)
Crédito néo tem
Informagbes presentes no infografico
12 cena
Conteudo Lista de problemas a serem resolvidos (com data de quando o

Estaddo abordou e link para mais noticias)

Recursos visuais

Fotografia, links

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade linear (clique em "2" para visualizar os outros
problemas)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por hiperligagédo (passe o mouse e clique sobre cada
problema para ler reportagem fora do infografico)

Interatividade por objeto (passe o mouse em Mais Noticias para
visualizar o titulo de reportagens relacionadas)

22 cena
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Conteudo

Lista de problemas a serem resolvidos (com data de quando o
Estaddo abordou e link para mais noticias)

Recursos visuais

Fotografia, links

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade linear (clique em "1" para visualizar os outros
problemas)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por hiperligagédo (passe o mouse e clique sobre cada
problema para ler reportagem fora do infografico)

Interatividade por objeto (passe o mouse em Mais Noticias para
visualizar o titulo de reportagens relacionadas)

32 a 8% cena
Conteudo Mais Noticias
Recursos visuais links
Nivel de hierarquia 2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (passe o mouse em outra Mais Noticias
para visualizar o titulo de reportagens relacionadas)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por hiperligagéo (clique no titulo de reportagens
relacionadas)

Geral
Numero de agdes do 13
leitor
Nivel de interatividade Grau 2

18. PIB brasileiro cresce 0,8% no segundo trimestre de 2011

Informagobes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://www.estadao.com.br/especiais/pib-brasileiro-cresce-08-no-
segundo-trimestre-de-2011,117487 .htm

Data de Publicagao 03/09/2010
Retranca nao tem
Titulo PIB brasileiro cresce 0,8% (O QUE) no segundo trimestre de 2011
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(QUANDO)

Subtitulo A economia do Pais cresceu 0,8% na passagem no primeiro para o
segundo trimestre de 2011

Texto nao tem

Outros recursos nao tem

Atualizagéo Factual (semestral)
Crédito nao tem
Informagbes presentes no infografico
12 a 7% cena
Conteudo Grafico com os indicativos por periodo (ONDE, QUANDO)

Recursos visuais

Graficos em barra e legenda, animagéao

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade hierarquica (clique em préximo ou nas miniaturas dos
graficos abaixo)

Tipo de interatividade nao tem
para acessar o proximo
nivel de hierarquia
Geral
Numero de agdes do 5
leitor
Nivel de interatividade Grau 1

19. O repoérter fotografico

Informagobes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://www.estadao.com.br/especiais/o-reporter-
fotografico,117407.htm

Data de Publicagéo 02/09/2010

Retranca nao tem

Titulo O reporter fotografico (QUEM)

Subtitulo Fotografos do Estaddo (QUEM) relatam quais foram as imagens e

0s momentos que mais marcaram suas carreiras. (O QUE)
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Texto nao tem
Outros recursos néo tem
Atualizagéo nao-factual
Crédito néo tem
Informagbes presentes no infografico
12 a 52 cena
Conteudo Lista com nome, descrigéo, fotografia e uma aspas de cada um dos

17 fotégrafos. Em cada pagina, ha cinco fotégrafos listados, menos
na Ultima onde estdo apenas dois.

Recursos visuais

Fotografia
Infotexto

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade hierarquica (clique em préximo ou nos numeros das
paginas)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por objeto (passe o mouse sobre a fotografia para
visualizar outras)
Interatividade por objeto (clique em Assistir)

62 a 222 cena

Conteudo Outras fotos importantes de cada fotégrafo
Recursos visuais Fotografias
Nivel de hierarquia 2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (passe o mouse sobre a fotografia de
outros fotografia para visualizar)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por objeto (clique em Assistir ou sobre as fotos)

232 a 40° cena

Conteudo

Depoimento dos fotografos

Recursos visuais

Video com fotos e dudio

Nivel de hierarquia

3

Tipo de interatividade

Interatividade por objeto (clique em Assistir ou sobre as fotos de
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para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

outros fotdgrafos)

Tipo de interatividade nao tem
para acessar o proximo
nivel de hierarquia
Geral
Numero de agdes do 38
leitor
Nivel de interatividade Grau 2
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1. O que é possivel comprar com o prémio de A Fazenda

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

LINK DO INFOGRAFICO DISPONIVEL EM:
http://babado.ig.com.br/afazenda3/noticias/2010/09/27/o+que+voce
+faria+tse+recebesse+um+premio+de+r+2+milhoes+vote+9601977.
html

LEITURA DO INFOGRAFICO EM:
http://extras.ig.com.br/infograficos/premioafazenda/

Data de Publicagao

28/09/2010 - data no infografico

Retranca nao tem
Titulo nao tem
Subtitulo nao tem
Texto nao tem
Outros recursos nao tem

Atualizagéo Factual (Reality show)
Crédito Design: Raphael Ferraz; Programagao: Celina Uemura - créditos
na pagina geral de infograficos
Observacgao Recebeu um link dentro de uma enquete do site Babado, do iG. Foi
publicado numa pagina isolada.
Informagbes presentes no infografico
12 a 202 cena
Conteudo Titulo interno: 2 milhdes. Com o prémio o vencedor pode comprar

(COMO): vérios itens que vao desde o celular mais caro do mundo
a titulos num clube de luxo. (O QUE)

Recursos visuais

Fotografia, infotexto

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade linear (clique na seta - préxima)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

nao tem

Geral
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Numero de agdes do 19
leitor
Nivel de interatividade Grau 1

Conheca o perfil dos candidatos das eleigcoes 2010

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://ultimosegundo.ig.com.br/eleicoes/conheca+o+perfil+dos+can
didatos+das+eleicoes+2010/n1237784899954 .html

Data de Publicagao

26/09/2010 (atualizada em 06/06/2011)

Retranca Eleicoes

Titulo Conheca o perfil dos candidatos das eleicées 2010

Subtitulo Ferramenta permite pesquisar os candidatos mais ricos, mais
velhos ou filtrar por grau de instrugéo, profisséo e partido

Texto O iG langa mais uma ferramenta interativa que permite aos

internautas conhecer o perfil de todos os candidatos que disputam
as eleicdes de 2010. Desenvolvida com base nos dados
declarados pelos préprios postulantes a Justica Eleitoral, a
ferramenta permite levantar e cruzar informagées como idade,
estado civil, grau de instrugéo, patriménio e profissdo dos
participantes da disputa.

Outras ferramentas de Elei¢bes do iG

Busca por candidato ¢, pesquise a ficha dos candidatos de 2011
TermOmetro da politica ¢, as avaliagbes dos politicos na rede
Pesquisas eleitorais ¢ acompanhe os nimeros por Estado e
nacional

A forca eleitoral dos partidos politicos no Brasil

Enquete: o que o eleitor brasileiro quer dos seus candidatos
Estao disponiveis os dados de todos os candidatos a todos os
cargos eletivos de 2011: Presidéncia da Republica (9),
governadores (171), senadores (276), deputados federais (6.058) e
deputados estaduais ou distritais (14.430).

Como pesquisar

Os dados foram organizados de forma a permitir que o usuario
cruze informagdes e obtenha um numero geral por cargo e listas
detalhadas por Estado. Uma vez definidos os filtros que deseja
pesquisar, basta passar o mouse em cima do Estado de seu
interesse para ver o numero de candidatos que se encaixam nos
moldes da pesquisa.

Ao clicar no Estado selecinado, é exibida uma pagina com a lista
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completa com todas as informacgdes dos participantes da eleicéo
naquela regiao em ordem alfabética. Cada coluna da lista pode ser
reordenada pelas categorias de: cargo, idade, estado civil, partido,
grau de instrugéo, valor dos bens ou profisséo.

O botao voltar para o mapa permite escolher outro Estado para
exibir a lista pesquisada e o o botéo limpar os filtros € um atalho
para refazer a busca. Como todas as paginas de resposta estdo
baseadas em Estados, os candidatos a Presidéncia estéo
localizados no mapa na regido do Distrito Federal.

Outros recursos

nao tem

Atualizagéo Factual (elei¢cdes)
Crédito nao tem
Observagio NAO FUNCIONOU NESTA ETAPA DE ANALISE

2. Casa segura para pets

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://delas.ig.com.br/casa/servicos/casa-segura-para-
pets/n1237783719865.html

Data de Publicagao

27/09/2010 - data na pagina geral de infograficos

Retranca Dicas para casa - publicado no site "Delas"
Titulo Casa segura para pets
Subtitulo Veja no infografico como deixar a casa mais segura e amigavel
para seu bichinho de estimacéo (O QUE)
Texto nao tem
Outros recursos néo tem
Atualizagao nao-factual
Crédito llustracdo: Cassio Bittencourt; Design: Tiago Teixeira,
Programacéo: Bruno Godoy - na pagina geral
Daniela Moras, especial para o iG - na pagina do infografico
Informagdes presentes no infografico
1° cena
Conteudo Titulo interno: casa segura para pets. Veja no infografico como

deixar a casa mais segura e amigavel para seu bichinho de
estimacdo O QUE




ANEXO 3 —- TABELAS DE ANALISE DOS INFOGRAFICOS DE IG.COM.BR

4

Recursos visuais llustragcéo
Nivel de hierarquia 1
Tipo de interatividade nao tem

para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade de suporte ("clique para comecar")

2° cena
Conteudo Planta de uma casa (sala de estar, de jantar e cozinha) ONDE
Recursos visuais llustracéo
Nivel de hierarquia 2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade de suporte e de objeto (Arraste para passear pelo
cenario)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por objeto (clique numa das patinhas)

3°a 212 cena

Conteudo Como melhorar cada item da casa (COMO)
Recursos visuais Infotexto

llustracéo
Nivel de hierarquia 3

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

nao tem (fechar e abrir outra op¢éo)

Tipo de interatividade nao tem
para acessar o proximo
nivel de hierarquia
Geral
Numero de agdes do 21
leitor
Nivel de interatividade Grau 2

3. O que vocé pode levar na mala?
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Informagdes prévias (fora do infografico)

Endereco na web (link) |http://viagens.ig.com.br/manual-do-viajante/o-que-voce-pode-levar-
na-mala/
Data de Publicagéo 25/09/2010 (pagina geral)
Retranca Turismo, imagem-link no site viagens, mas esta publicado numa
pagina independente
Titulo O que vocé pode levar na mala? (pagina em Viagens) O QUE
Subtitulo Saiba o0 que é ou ndo permitido segundo as leis alfandegarias
brasileiras (pagina em Viagens) (O QUE, QUEM)
Texto nao tem
Outros recursos nao tem
Atualizagao nao factual
Crédito llustracao: Gabriel Silveira; Design: Guilherme Matos (pagina geral)
Informagdes presentes no infografico
12 cena
Conteudo Titulo interno: O que vocé pode levar na mala

para ndo ser barrado na alfandega (O QUE,
PARA QUE)

Recursos visuais llustragcéo
Nivel de hierarquia 1
Tipo de interatividade para acessar a proxima |nao tem

pagina (do mesmo nivel)

Tipo de interatividade para acessar o préximo
nivel de hierarquia

Interatividade de objeto e de suporte ("Clique
nos pontos e conhega as regras” e "Clique e
saiba mais sobre:")

22 cena

Conteudo

Regras sobre cada item da bagagem
(PORQUE)

Recursos visuais

Infotexto

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade para acessar a proxima

Interatividade de objeto (clique no préximo)
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pagina (do mesmo nivel)
Tipo de interatividade para acessar o proximo |ndo tem
nivel de hierarquia

3% cena a 15° cena
Conteudo O que nao pode ser trazido. Lista de coisas

proibidas pela alfandega
Recursos visuais Infotexto
Nivel de hierarquia 2
Tipo de interatividade para acessar a proxima |Interatividade de objeto (clique no préoximo
pagina (do mesmo nivel) objeto)
Tipo de interatividade para acessar o proximo |ndo tem
nivel de hierarquia
Geral
Numero de agdes do leitor 14
Nivel de interatividade Grau 2
4. Brasil larga na vanguarda do plastico verde
Informagdes prévias (fora do infografico)
Endereco na web (link) |http://economia.ig.com.br/empresas/industria/brasil-larga-na-
vanguarda-do-plastico-verde/n1237782705930.html

Data de Publicagéo 23/09/2010 - na duas paginas (geral e externa)
Retranca Industria - publicado no site de Economia
Titulo Brasil larga na vanguarda do plastico verde (O QUE, QUEM)
Subtitulo Braskem inaugura fabrica de R$ 500 milhées de resina obtida da

cana-de-agucar; (QUEM, O QUE) infografico mostra como
funciona a produgao

Texto Reportagem completa

Outros recursos Imagem e legenda

Atualizagao Factual

Crédito llustracdo: Cassio Bittencourt; Design: Tiago Teixeira;

Programacéo: André Fernandez (pagina geral)

Informagées presentes no infografico
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12 cena
Conteudo Saiba COMO- é produzido o plastico verde da Braskem
Recursos visuais llustracéo
Nivel de hierarquia 1
Tipo de interatividade nao tem

para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por objeto e de suporte ("passe o mouse sobre as
etapas para saber mais")

22 a 8% cena

Conteudo

Ao passar 0 mouse, a etapa escolhida fica em destaque e surge
um infotexto explicando como funciona (COMO)

Recursos visuais

infotexto

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto e hierarquica (passe o mouse)

Tipo de interatividade nao tem
para acessar o proximo
nivel de hierarquia
Geral
Numero de agdes do 7
leitor
Nivel de interatividade Grau 2

5. Saiba tudo sobre o iPad

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://extras.ig.com.br/infograficos/ipad/

Data de Publicagao

22/09/2010 - na pagina geral

Retranca néo tem - publicado em pagina independente
Titulo nao tem
Subtitulo néo tem (descricdo da pagina geral: llustragéo interativa mostra

detalhes sobre os recursos e funcionamento do tablet da Apple)
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Texto

nao tem

Outros recursos

nao tem

Atualizagao factual (langcamento do tablet)
Crédito llustragdo: Renato Munhoz; Design: Raphael Ferraz, Programagéo:
Bruno Godoy - pagina geral
Informagées presentes no infografico
12 cena
Conteudo Titulo interno: Desvendando o ipad (O QUE)

Texto de abertura: Com trés milhdes de unidades vendidas em
apenas 80 dias (QUANDO), o iPad é um dos maiores sucessos da
Apple. O aparelho inaugurou a categoria dos tablets, computadores
em forma de prancheta eletrbnica com telas sensiveis ao toque
(POR QUE). Navegue pelos icones na parte direita do infografico e
saiba tudo sobre o aparelho.

para acessar a proxima
cena (do mesmo nivel)

Recursos visuais fotografia
texto
Menu lateral
Nivel de hierarquia 1
Tipo de interatividade nao tem

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade de suporte e por objeto ("Clique nos icones")

Observagéo Infografico patrocinado
22 cena
Conteudo Como funciona (COMO)

Separacao de cada componente do tablet

Recursos visuais animacao
ilustragao
infotexto

Nivel de hierarquia 2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
cena (do mesmo nivel)

Interatividade de suporte e por objeto ("Clique nos icones")

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade de suporte e por objeto ("Clique sobre os pontos e
veja como funciona cada parte do ipad")
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32a10% cena

Conteudo

Como funciona cada uma das pecgas (COMO)
Separacao de cada componente do tablet

Recursos visuais ilustragao
infotexto
fotografia

Nivel de hierarquia 3

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
cena (do mesmo nivel)

nao tem. Fechar e clicar em outra pega

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

nao tem

112 a 182 cena

Conteudo

Explicagéo de cada fungéo do iPad (PARA QUE).
icones dos aplicativos dispostos num submenu lateral

Recursos visuais infotexto
fotografia
animacéao

Nivel de hierarquia 3

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
cena (do mesmo nivel)

Interatividade de suporte e por objeto ("Clique nos icones do
submenu")

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

nao tem

192 cena

Conteudo

Explicacdo da tecnologia touch screen (COMO) em 5 etapas.
As etapas sdo consecutivas como em um video. é possivel parar
em cada uma das etapas.

Recursos visuais infotexto
fotografia
animacéao

Nivel de hierarquia 3

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
cena (do mesmo nivel)

Interatividade de suporte e por objeto ("Clique nos icones do
submenu")

Tipo de interatividade

nao tem
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para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Geral

Numero de agdes do
leitor

pelo menos 17

Nivel de interatividade

Grau 2

6. Apimente a relagao com 30 posi¢coes sexuais

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://delas.ig.com.br/amoresexo/apimente+a+relacao+com+30+pos
icoes+sexuais/n1237778936857.html

Data de Publicagao

22/09/2010

Retranca Publicado no site Delas

Titulo Apimente a relagdo com 30 posi¢des sexuais (O QUE, PARA
QUE)

Subtitulo Ideias e movimentos para aumentar o prazer e a intimidade do
casal (O QUE, QUEM)

Texto nao tem

Outros recursos nao tem

Atualizagao néo-factual

Crédito llustracao: Gabriel Silveira; Design: Marcos Veiga - pagina geral
Informagbes presentes no infografico

12 a 30% cena
Conteudo Titulo interno: Apimentando o sexo com 30 posigoes.

Subtitulo interno: Guia detalha ideias para fazer na cama, no chao,
na cadeira...

Dia 1 Abrago intimo. Nivel de temperatura. Como fazer; € uma
delicia porque...; Como apimentar. (COMO, PORQUE)

Recursos visuais

llustracéo
infotexto

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
cena (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto e de suporte ("Clique nos dias para ver as
posicdes")
Interatividade hierarquica (clique em préximo)

10
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Tipo de interatividade nao tem
para acessar o préximo
nivel de hierarquia
Geral
Numero de agdes do 29
leitor
Nivel de interatividade |Grau 1
7. Entrevista com o presidente Lula

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://ultimosegundo.ig.com.br/entrevista/nao+vou+permitir+que+f

acam+sacanagens+com+a+dilma+diz+lula/n1237778739701.html

Data de Publicagao

17/09/2010

Retranca Entrevista

Titulo N&o vou permitir que fagam sacanagens com a Dilma, diz Lula
(QUEM, O QUE)

Subtitulo Lula afirma que como ex-presidente vai evitar que Dilma sofra o
que ele sofreu, se ela for eleita; leia entrevista exclusiva ao iG

Texto Reportagem completa

Outros recursos nao tem

Atualizagao Factual

Crédito Design: Marcos Veiga, Programacgéo: Bruno Godoy (pagina geral)
Eduardo Oinegue, Luciano Suassuna e Tales Faria (pagina
externa)
Informagdes presentes no infografico

12 cena
Conteldo Avaliagbes e revelagcbes sobre o governo e os planos para depois

da presidéncia (O QUE)

Recursos visuais

fotografia

Nivel de hierarquia

1 (pagina de abertura)

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina

(do mesmo nivel)

nao tem

Tipo de interatividade para

Interatividade por objeto (clique para assistir)

11
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acessar o préoximo nivel de

hierarquia
Observagao ha a opgéo de ler o infogréafico em Inglés
22 a 14% cena
Conteudo Menu lateral com temas abortado na entrevista. Video com

entrevista gravada (ndo estava funcionando). Abaixo do video:
resumo das declaragdes, QUANDO a entrevista foi concedida e

link para a transcri¢gao do video

Recursos visuais Video
Menu
Infotexto
Link
Nivel de hierarquia 2

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina

(do mesmo nivel)

Interatividade por objeto e hierarquica (clique sobre outra opgéo

do menu)

Tipo de interatividade para

acessar o préoximo nivel de

Interatividade por hiperligagéo (clique em "Leia a transcri¢ado do
\Video)

hierarquia

Geral

Numero de agdes do leitor

13

Nivel de interatividade

Grau 1

8.

A economia dos anos 30 em numeros

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://ultimosegundo.ig.com.br/revolucao1930/pib+cresce+quase+450
O+entre+1930+e+hoje/n1237775517320.html

Data de Publicagao

14/09/2010

Retranca Especial Revolugao de 30

Titulo PIB cresce quase 4.500% entre 1930 e hoje (O QUE, QUANDO)

Subtitulo Compare o desempenho dos principais indicadores econdmicos nos
ultimos 80 anos (QUANDO)

Texto Nos ultimos 80 anos, a economia brasileira (QUEM) passou por um

processo intenso de transformacgao. A populagdo migrou do campo
para a cidade e o Pais viveu um movimento de industrializagdo. Entre
1930 e 2010, o Produto Interno Bruto (PIB) em valor de mercado

cresceu quase 4.500% e o numero de carros saltou de 111,8 mil para

35,3 milhdes. Confira abaixo a variagao dos principais indicadores

12
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econdmicos no periodo:

Outros recursos nao tem
Atualizagao néo factual
Crédito Design: Marcos Veiga; Programagéao: Celina Uemura (pagina geral)
Klinger Portella, iG Sao Paulo (pagina externa)
Informagdes presentes no infografico
12 a 6° cena
Conteudo Dados sobre a evolugao do PIB, Populagao, Produgéo, Importagao

e Exportacdo, Educagao, Transporte (O QUE, QUANDO)

Recursos visuais

mapa, ilustracéo

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade

Interatividade por hierarquica (clique em outra opgdo do menu)

para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

Tipo de interatividade |ndo tem

para acessar o proximo

nivel de hierarquia

Observagéo fonte: Reportagem iG
Geral

Numero de agdes do 5

leitor

Nivel de interatividade |Grau 1

Personalidades da revolugao de 30 no mapa do Brasil

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://ultimosegundo.ig.com.br/revolucao1930/a+revolucao+de+30+no
+mapa+do+brasil/n1237772963559.html

Data de Publicagao

13/09/2010

Retranca Especial Revolugao de 30

Titulo /A Revolugao de 30 (O QUE) no mapa do Brasil (ONDE)

Subtitulo Saiba mais sobre 14 personagens (QUEM) da revolugéo que hoje sédo
nome de municipios, rodovias, avenidas e pragas em varias partes do
Pais

Texto A Revolugao de 30 marcou o fim de um periodo em que o Brasil era

governado por uma oligarquia agricola baseada na economia do
café. A populagéo, que até entéo por vivia sob o comando de

politicos de Minas Gerais de S&o Paulo, viu a troca de poder passar

13
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para as maos de um grupo liderado pelo gaucho Getulio Vargas, com
0 apoio da Paraiba e da oposi¢do de Minas Gerais.

Os personagens principais que fizeram parte da revolugéo se
concentraram nesses quatro Estados, mas as homenagens a eles
estdo hoje em varios pontos do Pais. Por isso, 0 iG selecionou 14
personagens importantes que participaram da revolugéo e foi buscar
no mapa homenagens que foram feitas as eles. Sdo presidentes,
governadores, politicos, generais que hoje sdo mais conhecidos por
serem nomes de municipios, rodovias, aeroportos, avenidas, ruas,
pragas e museus, mas que tiveram destaque nesse relevante
periodo do Pais. Vocé também pode saber mais sobre cada um

deles ao clicar nos baldes.

Outros recursos nao tem

Crédito Design: Marcos Veiga; Programagéao: Celina Uemura (pagina geral)
Na pagina externa, ndo tem

Atualizagao néo factual

Informagées presentes no infografico
NAO FUNCIONOU

9. Aprenda a usar o pincel certo na maquiagem

Informagodes prévias (fora do infografico)

Enderecgo na web (link)

http://delas.ig.com.br/beleza/dicas/aprenda+a+usar+o+pincel+certo+
na+maquiagem/n1237772758857 .html

Data de Publicagao

11/09/2010

Retranca Dicas de Beleza - publicado no site Delas

Titulo Aprenda (QUEM) a usar o pincel certo na maquiagem (O QUE)

Subtitulo Clique nos pincéis e entenda a fungao deles para compor um look
bacana sem mistérios (O QUE, PARA QUE)

Texto nao tem

Outros recursos néo tem

Crédito Carolina Garcia, iG Sao Paulo (pagina externa)
Design: Guilherme Matos; Programacéo: Celina Uemura (pagina
geral)
Atualizacao ndo factual
Informagdes presentes no infografico
12 cena
Conteudo Titulo interno: aprenda a usar o pincel certo na maquiagem

Recursos visuais

fotomontagem

14




ANEXO 3 —- TABELAS DE ANALISE DOS INFOGRAFICOS DE IG.COM.BR

15

animacao

menu de pinceis

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

nao tem

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

Interatividade de suporte e de objeto (Clique nos pincéis e entenda

de cada um deles para compor um look bacana)

22 a10? cena

Conteudo

Explicagdo do como se usar o pincel (COMO)

Recursos visuais

Fotomontagem, animacéao, infotexto, video, menu inferior

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima

pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (clique em outro pinceis no menu inferior)

Tipo de interatividade
para acessar o proximo

nivel de hierarquia

Interatividade por objeto (dar play no video)

Os videos nao funcionaram

Observacgao

Geral

Numero de agdes do

leitor

18 (clique em pincel e play no video)

Nivel de interatividade

Grau 2

10. O que os eleitores querem?

Informagodes prévias (fora do infografico)

Endereco na web http://ultimosegundo.ig.com.br/eleicoes/perfil+do+eleitor+veja+o+que+

(link) o+brasileiro+quer+na+hora+de+votar/n1237771608084.html

Data de Publicagao |08/09/2010

Retranca Eleicdes

Titulo Perfil do eleitor: Veja o que o brasileiro quer na hora de votar O QUE,
QUANDO

Subtitulo Enquete do iG com 100 brasileiros (QUEM, COMO) mostra que
eleitores de Dilma, Serra e Marina esperam posturas diferentes de
seus candidatos

Texto Reportagem completa

Outros recursos néo tem

15
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Crédito Matheus Pichonelli e Alessandra Oggioni, iG Sdo Paulo (pagina
externa)
Design: Raphael Ferraz; Programagéo: Bruno Godoy (pagina geral)
Atualizagao Factual
Informagdes presentes no infografico
12 cena
Conteudo Titulo Interno: O QUE os eleitores querem?

Texto de abertura: convidamos 100 brasileiros QUEM e perguntamos
os temas, questdes e condutas que os eleitores consideram

fundamentais na hora de votar para presidente

Recursos visuais

tipografia

Texto

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade
para acessar a
préxima pagina (do

mesmo nivel)

nao tem

Tipo de interatividade
para acessar o
préximo nivel de

hierarquia

Interatividade por objeto e linear (clique em comecar)

22 a 172 cena

Conteudo

Primeira pergunta: E importante que o candidato participe dos debates
para os quais for convidado? fotos em miniatura e numero de eleitores
que dizem sim, nimeros de eleitores que dizem nao, dados gerais.

Filtro de visualizagédo de cada candidato

Recursos visuais

Filtro de visualizacéo
Infotexto
Grafico (com as fotos em miniatura)

Transi¢cao: animacéo

Nivel de hierarquia

2

Tipo de interatividade
para acessar a
préxima pagina (do

mesmo nivel)

Interatividade linear (clique nas setas para visualizar a proxima
pergunta)

interatividade de suporte ("Veja as respostas dos eleitores de")
Interatividade por constru¢éo (o usuario constroi o grafico conforme

ele seleciona as opgdes do filtro de visualizagéo)

Tipo de interatividade

para acessar o

préximo nivel de

interatividade de suporte e por objeto ("Clique nas fotos para todas as

respostas e o perfil do eleitor)
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hierarquia

182 a 1172 cena

Conteudo

Perfil de cada eleitor entrevistado: Foto, Nome, idade, profissdo, opcao

de candidato e o que respondeu nas 16 perguntas.

Recursos visuais Infotexto
Foto
Tabela
Nivel de hierarquia |3

Tipo de interatividade
para acessar a
préoxima pagina (do

mesmo nivel)

ndo tem. Voltar e selecionar outra foto

Tipo de interatividade
para acessar o
préximo nivel de

hierarquia

nao tem

Geral

Numero de agdes do

leitor

Pelo menos, 196

Nivel de

interatividade

Grau 4 (incluindo 3 niveis de profundidade e pelo menos 4 elementos

interativos)

11. Os pregos no outlets

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://extras.ig.com.br/infograficos/outletcomparacao/

Data de Publicagao

08/09/2010

Retranca Economia (pagina geral)

Titulo néo tem - publicado em pagina independente

Subtitulo nao tem - Compare a diferenca de precgo de oito produtos
em trés paises (pagina geral)

Texto nao tem

Outros recursos nao tem

Atualizagao néo factual

Crédito Design: Guilherme Matos; Programagéo: Celina Uemura

(pagina geral)

Informagbes presentes no infografico

12a 9% cena
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Conteudo

Titulo interno: O prego no outlets (O QUE)

Subtitulo interno: veja a diferenga de pregos de varios produtos
Graficos comparando a diferenga de prego de um mesmo no
Brasil, Argentina e EUA (ONDE). Cada cena é um produto

diferente.

Recursos visuais

Fotografia, grafico em barras, animagéao

Nivel de hierarquia

1

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina

(do mesmo nivel)

Interatividade por objeto (selecione um produto)

Tipo de interatividade para
acessar o proximo nivel de

hierarquia

nao tem

Geral

Numero de agdes do leitor

Nivel de interatividade

Grau 1

12. Jogo da Independéncia

Informagdes prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://ultimosegundo.ig.com.br/1822/jogo+da+independencia/n12
37770373433.html

Data de Publicagao

05/09/2010

Retranca Especial 1822
Titulo Jogo da independéncia O QUE

Divirta-se com o jogo de tabuleiro inspirado em 1822 O QUE,
Subtitulo

QUANDO
Texto nao tem
Outros recursos néo tem
Atualizagao néo factual

llustracédo: Cassio Bittencourt; Design: Marcos Veiga;
Crédito .

Programacéo: Celina Uemura

Informagdes presentes no infografico
12 cena

Conteudo tabuleiro com estilo retrd

Recursos visuais

llustracéo

Nivel de hierarquia

1 (pagina inicial)

Tipo de interatividade para

nao tem

18
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acessar a proxima pagina

(do mesmo nivel)

Tipo de interatividade para

acessar o préoximo nivel de

interatividade por objeto e de suporte ("clique para jogar!")

hierarquia
22 an?®cena
Peca andando sobre o tabuleiros. Pergunta e respostas ou
Contetido charadas (INFORMAGCOES PERSONALIZADAS). ultima cena:
Parabéns! com opg¢bes de jogar novamente ou compartilhar o
jogo
llustracéo
Recursos visuais animacéao
infotextos
Nivel de hierarquia 2

Tipo de interatividade para
acessar a proxima pagina

(do mesmo nivel)

Interatividade de atualizagéo (responda a pergunta)
Interatividade de objeto (clique em "continue jogando"ou em

"volte uma casa")

Tipo de interatividade para

acessar o proximo nivel de

Interatividade por construcédo e simulagéo (escolhas séo

determinantes para a sequencia da ordem das informacgdes)

hierarquia

Geral
Numero de agbes do leitor |inumeras
Nivel de interatividade Grau 3

13. Por dentro do caveirao

Informacgées prévias (fora do infografico)

Enderego na web (link)

http://ultimosegundo.ig.com.br/brasil/rj/policia+do+rio+se+prepa

ra+para+nova+geracao+de+caveiroes/n1237769013864.html

Data de Publicagao

04/09/2010 - pagina geral

Retranca Rio de Janeiro

Titulo Policia do Rio se prepara para nova geragao de Caveirbes (O
QUE, QUEM)

Subtitulo Modelo atual é considerado "elefante branco", grande e
pesado. (POR QUE) Unidade testa modelos estrangeiros e do
Brasil, mas mudancga s6 ocorre em 2012

Texto Reportagem completa

Outros recursos

fotografia, legenda, video
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Atualizagao Factual
Crédito pagina geral - llustragao (3D): Pedro Ferreira; Finalizagao e
efeitos: Rodrigo Guedes; Design: Tiago Teixeira; Programagéo:
\Will Costa
pagina externa - ndo tem
Informagées presentes no infografico
12 cena
Conteudo Titulo interno: Por dentro do caveirao.

Expondo o externo do caveirdo (ONDE, COMO)

Recursos visuais

llustracéo
Tipografia
menu inferior
audio

Nivel de hierarquia

1 (pagina inicial)

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade por objeto e hierarquica (selecione "interior" depois)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por objeto, de suporte e linear ("use as setas para
navegar")

22 a7%cena
Conteudo Visualizagéo de cada parte externa do caveirdo (COMO) (8 partes)
Recursos visuais ilustragao
audio
animacao
Nivel de hierarquia 2

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

Interatividade contextual ndo-imersiva (o leitor tem a sensacgéao de
girar em volta do caveirao)

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por objeto (clique no sinal "+")

82 a 152 cena

Conteudo

Explicacdo do que é feito em cada parte. Por exemplo:

Blindagem Lateral: E de nivel lll, suporta projéteis de até 7,62 mm
(municao de fuzis FAL e AK-47), animagao e ilustragdo das armas
(COMO)
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Recursos visuais ilustragao
audio
animacéao

Nivel de hierarquia 3

Tipo de interatividade
para acessar a proxima
pagina (do mesmo nivel)

nédo tem. Fechar e clicar na proxima

Tipo de interatividade
para acessar 0 proximo
nivel de hierarquia

Interatividade por objeto ("repetir animagao")

162 cena

Conteudo

Expondo a parte interna do caveirao

NAO FUNCIONA

Geral

Numero de agdes do
leitor

Pelo menos 18

Nivel de interatividade

Grau 4 (5 elementos interativos)
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