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RESUMO

O objetivo do estudo encontra-se em analisar o consumo da atual classe
média brasileira, apontar quais sdo as despesas com que essa classe gasta a
maior proporcdo da sua renda e observar se essas despesas também sdo a
causa do endividamento dessa classe. Essa andlise é feita por meio de dados
obtidos de pesquisas domiciliares e pesquisas feitas por 6rgdos que estudam o
consumo e o endividamento. A partir da analise observa-se que habitacao,
alimentacdo e transporte sao as despesas com que a classe média brasileira
gasta a maior parte de sua renda, mas pesquisa realizada pelo SPC aponta
gue a despesa com roupas e calcados € a principal causa do endividamento da
classe media brasileira. O presente estudo contribui com argumentos que
contestam esse resultado, apontando que despesas com habitacao,
alimentacdo e transporte podem ser a principal causa do endividamento da

atual classe média brasileira.

Palavras-chave: classe média brasileira, consumo, endividamento, despesas

de consumo.



ABSTRACT

The objective of the study is to analyze the consumption of the current
Brazilian middle class, pointing out which are the expenses which they spent a
greater proportion of their income and observing whether these expenses are
also the cause of the debt that class. This analysis is done using data from
household surveys and research done by agencies that study the consumption
and debt. From the analysis it is observed that housing, food and transportation
are the expenses that the Brazilian middle class spends most of his income, but
research conducted by the SPC indicates that expenditure on clothing and
footwear is the main cause of debt Brazilian middle class. This study contributes
to arguments challenging this result, pointing out that expenditure on housing,
food and transportation can be a major cause of indebtedness of the current

Brazilian middle class.

Keywords: Brazilian middle class, consumption, debt, consumer spending.
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INTRODUCAO

A partir dos anos 2000 renasceu o interesse dos estudos brasileiros
sobre a classe média, os quais foram pouco valorizados nos anos de 1980 e
1990 devido a crise econémica do pais. A partir de entdo, entram os conceitos
de renda e poder de compra como variaveis definidoras de classe média, pois
nos trabalhos mais antigos, décadas de 60 e 70, a definicdo de classe média
era centrada nas discussdes sobre a ocupacao e a natureza do trabalho.

Nos ultimos anos a classe C, chamada de classe média vem crescendo
de forma expressiva. De acordo com Neri (2010), 94,9 milhdes de brasileiros
pertenciam a classe média brasileira em 2009, o que representa 50,45% da
populacdo brasileira, enquanto que em 2003 esse percentual era de 37,56%.
Segundo estimativa da SAE/PR (2012), em 2012 a classe média compreendia
53% da populacéo brasileira.

Neri (2010) mostra que a expansdo da classe media é resultado da
ascensao de pessoas das classes D e E, ascensdo esta que foi permitida
principalmente pela reducdo da desigualdade. Desde 2001, o indice Gini, uma
das medidas mais tradicionais de desigualdade de renda, vem caindo
continuadamente, alcancando os menores valores das Ultimas trés décadas.
Nos ultimos anos, a renda dos mais pobres cresceu de forma substantiva,
acarretando um declinio dos niveis de pobreza e miséria.

Seja do ponto de vista da distribuicdo de renda, da diminuicdo de
pobreza, do crescimento do emprego, da formalidade no mercado de trabalho
ou do aumento dos salarios reais, a Uultima década trouxe melhorias
significativas para uma grande parte da populacdo brasileira, aumentando sua
renda e consequentemente seu poder de consumo.

De acordo com a SAE/PR (2012) a renda e o consumo da classe média
cresceram mais que a média das familias brasileiras. Em 2009 a classe média
brasileira concentrava 46,24% do poder de compra dos brasileiros, sendo a
classe dominante do ponto de vista econémico.

Diante dessa evolugcdo da classe média brasileira surgiram os
guestionamentos que este trabalho busca responder. Primeiro avaliamos como
€ o0 consumo da atual classe média brasileira e com quais despesas essa

classe gasta a maior parte da sua renda. Posteriormente abordamos o
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endividamento da classe e quais foram as despesas que acarretaram nessa
situacao de endividamento. Portanto, os principais objetivos deste trabalho s&o
observar algumas das caracteristicas do consumo e do endividamento da
classe média brasileira e observar se sdo as mesmas despesas que sao
responsaveis pela maior porcentagem dos gastos da classe média que causam
o endividamento dessa classe.

Para tanto, o presente estudo é composto de trés capitulos. O primeiro
capitulo traz uma abordagem das teorias microecondmicas e
macroecondmicas do consumo. Depois tratamos brevemente da Economia
Comportamental, que é uma area de estudos nova e que busca explicar o
comportamento dos agentes econdmicos pautada em matérias como a
Psicologia e a Sociologia. Na segunda parte deste capitulo analisamos a
participagdo do consumo das familias no PIB e a evolugdo do consumo da
populacéo brasileira a partir das POFs de 2008-2009 e 2002-2003 e do ENDEF
de 1974-1975.

No segundo capitulo o estudo se volta para a analise da classe média
brasileira. Na primeira secao sao descritas algumas das diversas defini¢cdes de
classe média. Na segunda sec¢éo discorremos sobre a queda da desigualdade
de renda brasileira a partir de 2001, um dos principais motivos da ascenséo da
classe média. Por fim, na terceira secdo, abordamos o consumo da classe
média brasileira.

O terceiro e ultimo capitulo aborda a questdo do endividamento. Primeiro
¢é feita uma breve andlise da expansédo do mercado de crédito e mostramos que
o crédito tem se tornado mais barato e mais acessivel nos ultimos anos. Depois
descrevemos o endividamento da populacdo brasileira por meio de dados
fornecidos por duas pesquisas, uma da CNC (2013) e outra da CNI (2012). A
Gltima secao aborda o endividamento da classe média brasileira, por meio de
dados de pesquisa realizada pelo SPC (2012) em conjunto com a UFMG E
CNDL, e sugerimos algumas justificativas para que a real causa do

endividamento da classe média ndo seja a apontada pela pesquisa.



Capitulo 1- O CONSUMO NA ECONOMIA BRASILEIRA

A primeira secdo deste capitulo aborda o comportamento dos
consumidores, que € considerado pela teoria econémica neoclassica um
comportamento racional. E apresentada a teoria microecondmica da escolha
do consumidor e as teorias macroeconémicas sobre consumo, como a teoria
do ciclo de vida e a teoria da renda permanente. Ao final dessa secdo é
apresentada a Economia Comportamental, area de estudo que busca mostrar
gue nem sempre 0 agente econdmico age de forma racional. Na segunda
secdo busca-se mostrar a trajetéria do consumo das familias na economia
brasileira, primeiro com uma abordagem sobre a influéncia desse consumo no
Produto Interno Bruto (PIB) e nas contas nacionais e em um segundo momento
trata-se das caracteristicas das despesas de consumo da populacédo a partir de
dados da Pesquisa de Orgamento Familiar (POF).

1.1 O COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR

A teoria econbmica neoclassica considera o agente econémico como
sendo um ser racional que adota o comportamento maximizador, buscando
maximizar beneficios e minimizar prejuizos. Portanto, a ideia que se passa €
gue o homem econdémico busca o maior ganho possivel e suas atitudes e
decisdes financeiras séo voltadas para este fim.

A teoria da escolha do consumidor é baseada em diversos postulados e
a forma como o consumidor escolhe a cesta 6tima de consumo € representada
por modelos. Considera-se que o0 agente econdmico toma decisfes racionais
diante das escolhas a que é submetido e que quando ele comete erros estara
aprendendo com esses e em uma préxima vez agira com racionalidade e néo
os repetird (FERREIRA, 2008).

Na préatica sabe-se que as acfes dos agentes ndo derivam apenas da
busca pelo maior ganho. Os individuos tomam decisdes econémicas, como por
exemplo, a de comprar um bem, porque estéo felizes, porque tém crencas e
por diversos outros tipos de motivacdo. Portanto, a no¢cdo de um homem
econdmico que age sempre racionalmente, buscando seu maior ganho

individual ndo é o que ocorre de fato, e sendo assim, o comportamento das
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pessoas na realidade ndo é igual ao que se espera dos modelos econémicos
usados para prever o comportamento dos agentes.

A Economia Comportamental € uma area de estudos nova que surge na
década de 1980 com as insatisfacbes de alguns economistas com as
explicagdes da teoria econdmica neoclassica para o comportamento do
consumidor. Esses economistas comecaram a buscar em outras disciplinas,
principalmente na psicologia, explicagbes para o0 comportamento dos
consumidores observado na préatica. Richard Thaler € um dos pioneiros no
estudo da Economia Comportamental, seguido por George Loewenstein, Matt
Rabin, Sendhil Mullainathan e David Laibson, um economista comportamental
especializado em consumo. Em 2002 o Prémio Nobel em Economia foi
outorgado a dois estudiosos dessa area, Daniel Kahneman e Amos Tversky, ja
falecido na ocasido da premiacéo, pelos estudos sobre incerteza e risco a partir
de crencas e escolhas intuitivas dentro de um contexto de racionalidade
limitada (FERREIRA, 2008).

Teoriado Consumidor

Existem varias definicbes para economia e a mais utilizada é a de que
economia € a alocacdo de recursos escassos. Os agentes econdmicos
procuram satisfazer desejos, necessidades e prazeres ilimitados, mas o0s
recursos e a renda disponiveis sdo limitados. Nao existem recursos naturais
nem tecnologia para produzir todos os bens e servicos que sdo desejados.
Portanto, o mecanismo de alocacéo de recursos escassos feito pelos agentes é
a base do estudo da ciéncia econémica (RESENDE, 2011).

Para definir a alocacdo Otima de recursos a economia estuda o
comportamento dos agentes econémicos. Basicamente, existem trés tipos de
agentes econdémicos: consumidores, firmas e o governo. Os consumidores, que
sdo os agentes econdmicos em foco neste trabalho, representam seus desejos
e necessidades por intermédio de suas demandas. O objetivo dos
consumidores € atingir a satisfacdo maxima diante da renda disponivel e dos
precos dos bens e servicos.

Resende (2011) afirma que existem dois principios basicos que
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fundamenta a microeconomia. O primeiro € o comportamento maximizador dos
agentes econdmicos sujeito a restricdes. O segundo € o principio de equilibrio.
A partir desses principios temos a ideia de racionalidade dos agentes na
economia. A economia reconhece que o ser humano apresenta um
comportamento complexo e que as pessoas agem de forma irracional diante de
varias circunstancias. No entanto, a hipétese de um agente econémico racional
simplifica os modelos.

A ideia de racionalidade em economia defende que os agentes usam as
informacdes disponiveis para fazer previsdes de resultados futuros, sem
cometerem erros, e obterem o resultado 6timo em suas decisfes. Caso 0s
agentes cometam erros em suas previsdes, agirdo de forma logica e racional,
aprendendo com eles, e ndo os repetirdo (FERREIRA, 2008).

Na microeconomia o problema do consumidor é definido como a
maximizacdo de seu bem-estar ou utilidade, dadas as restricbes que a
escassez imp0Oe sobre suas escolhas. O bem-estar que o consumidor busca
maximizar € definido pelas suas preferéncias. A ideia de preferéncia se baseia
no comportamento do consumidor, que sempre que puder escolher, ird optar
pela cesta de bens que ele acha melhor e que lhe traz maior satisfacao
(VARIAN, 2006).

bem 2

reta orcamentaria

restricdo
orgamentaria

bem 1

Gréfico 1.1 - Restricdo orcamentéaria e reta orcamentaria.
Fonte: Varian (2006) e Resende (2011).
Elaboracao: Propria.

A escassez no problema do consumidor é representada pela restricdo
orcamentaria. A restricdo orcamentaria representa o quanto de dinheiro que o
consumidor tem disponivel para gastar em um determinado periodo e o que ele

consumir de bens e servigos ndo pode exceder esse valor. A reta orcamentaria



€ a reta onde o consumidor esgota sua renda, ou seja, toda renda recebida no
periodo é gasta na compra de bens e servi¢os. A restricdo orcamentaria e a

reta orcamentéria sdo apresentadas no grafico 1.1.

Teorias sobre o consumo

Desde que a macroeconomia teve inicio como uma area de estudos,
muitos economistas se dedicaram a escrever sobre o comportamento do
consumidor, e sugeriram modos alternativos de interpretar dados relacionados
a consumo e renda. Um dos primeiros economistas a escrever sobre a funcao
do consumo foi John Maynard Keynes, na década de 1930, apresentando
importantes conjecturas sobre a funcdo do consumo, fundamentadas na
introspecc¢ao e na observagao casual.

A primeira conjectura € sobre a propensao marginal a consumir, ou seja,
a quantidade consumida com uma unidade de moeda corrente adicional na
renda do consumidor. Para Keynes essa propensao se situa entre zero e um, o
gue significa que quando uma pessoa ganha uma unidade de moeda corrente
adicional, ela geralmente gasta uma parte e poupa outra. Sua segunda
conjectura trata da propensdao média a consumir, proporcdo entre consumo e
renda, a qual diminui a medida que a renda aumenta. A terceira e ultima
conjuntura de Keynes diz que a renda atual é o determinante principal para o
consumo.

Ao serem confrontadas com dados, as conjecturas de Keynes foram
confirmadas por estudos realizados com dados de domicilios e séries historicas
de curto prazo. No entanto, estudos com dados de séries historicas de longo
prazo ndo apresentaram qualquer tendéncia a propensdo média a consumir
cair a medida que a renda aumenta, mas sim de se manter estavel ao longo de
extensos periodos de tempo (MANKIW, 2010).

Na década de 1950, Franco Modigliani e Milton Friedman propuseram,
em estudos individuais, explicacbes para as contradicbes da funcédo de
consumo keynesiana. Os dois se basearam na teoria do comportamento do
consumidor proposta por Irving Fisher. Fisher desenvolveu um modelo no qual
o consumidor racional se preocupa com o futuro e precisa fazer escolhas

intertemporais, ou seja, escolhas que envolvem diferentes periodos de tempo.



Isso implica que quando o consumidor consome mais hoje, ele estara
poupando menos, e menor sera o consumo que ele podera desfrutar no futuro,
j& que o que € poupado hoje serd consumido amanhd. Portanto, ao se deparar
com essa situacdo, de consumir menos hoje para poder consumir mais
amanha, os consumidores devem olhar para a renda que esperam ter ao longo
de toda a vida, e ndo apenas para a renda atual, como propds Keynes
(MANKIW, 2010).

O modelo de Fisher evidencia as restricdes com as quais se deparam 0s
consumidores, as suas preferéncias, e 0 modo como essas restricoes e
preferéncias, conjuntamente, determinam suas escolhas em relagdo a
consumo e poupanca. Ao decidir sobre o quanto consumir hoje em oposicéo a
guanto poupar para o futuro, os consumidores enfrentam uma restricdo
orcamentaria intertemporal, que mede 0s recursos totais disponiveis para o
consumo hoje e no futuro. O modelo de Fisher considera a taxa de juros, ja que
guando se poupa parte da renda de um periodo para o outro sdo auferidos
juros sobre a renda poupada como recompensa pela espera.

Franco Modigliani enfatizou que a renda varia de maneira um tanto
previsivel e em um padréo regular durante a vida de uma pessoa e que 0s
consumidores utilizam a poupanca e a obtencado de empréstimos para manter o
consumo estavel ao longo da vida. Essa interpretagcdo do comportamento do
consumidor é a base da sua Hipotese do Ciclo de Vida. Segundo essa
hipétese o consumo depende tanto da renda quanto da riqueza do consumidor
e a poupanca varia durante a vida de uma pessoa. As pessoas desejam
estabilizar o consumo ao longo de suas vidas e, portanto, os jovens irdo poupar
durante a vida economicamente ativa e quando se aposentarem gastardo essa
poupanca (SACHS E LARRAIN, 2000).

Milton Friedman propos a Hipétese da Renda Permanente para explicar
0 comportamento do consumidor. Essa hipotese complementa a Hipotese do
Ciclo de Vida e também se baseia na teoria de Fisher para argumentar que o
consumo nao depende apenas da renda atual. Diferentemente da hipotese de
Modigliani, a Hipotese da Renda Permanente enfatiza que as pessoas passam
por variacbes aleatorias e temporarias em suas rendas de ano para ano
(MANKIW, 2010).



Neste modelo, a renda atual é a soma de duas parcelas; a renda
permanente, que corresponde a parcela da renda que as pessoas esperam
continuar recebendo no futuro e a renda transitéria que corresponde a uma
parcela extraordinaria da renda atual e que as pessoas ndo esperam que
persista para o futuro. Desse modo as pessoas experimentam oscilacdes
permanentes e oscila¢des transitorias em suas rendas. No entanto, 0 consumo
deve depender principalmente da renda permanente, uma vez que O0S
consumidores utilizam a poupanca e empréstimos para manter estavel o seu
padrdo de consumo, em resposta a variagfes transitorias na renda. Portanto,
0s consumidores gastam as suas rendas permanentes, mas poupam a maior
parte de sua renda transitéria, sendo o consumo proporcional a renda
permanente.

Pesquisas recentes sobre consumo tém combinado a Hipétese de
Renda Permanente com o pressuposto de que 0s consumidores tém
expectativas racionais. O economista Robert Hall foi o primeiro a projetar as
implicacbes das expectativas racionais para o consumo (MANKIW, 2010).
Segundo ele, tomando a Hipotese da Renda Permanente como correta e se 0s
consumidores tiverem expectativas racionais, as variacbes no consumo, ao
longo do tempo, serdo imprevisiveis e seguirdo um caminho aleatorio.

O argumento de Hall € que segundo a Hipétese da Renda Permanente
0s consumidores se deparam com uma renda oscilante e tentam da melhor
maneira possivel, manter seu patamar de consumo constante ao longo do
tempo. Se os consumidores agem de acordo com expectativas racionais, eles
utilizam de todas as informacdes disponiveis da melhor maneira possivel e sé
devem ser surpreendidos com eventos que sejam inteiramente imprevisiveis.
Portanto, as variacbes em seus patamares de consumo também serdo

imprevisiveis.

Economia Comportamental

Keynes sustentava a ideia de que a fungdo consumo era uma “lei
psicologica fundamental’. No entanto, as hipoteses posteriores sobre o
comportamento do consumidor ndo atribuiram importancia significativa a

psicologia. A maioria dos estudos pressupde que o0s consumidores sao
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maximizadores racionais da utilidade, que estdo avaliando suas oportunidades
a todo o momento no intuito de obter o mais alto nivel de satisfacdo durante
suas vidas (MANKIW, 2010).

Estudos recentes comecaram a retornar a psicologia. Estes estudos
sugerem que 0s consumidores ndo sdo o homo economicus racional suposto
pela teoria econdmica neocldssica, mas sim seres humanos reais, cujo
comportamento pode estar bem distante do racional. Esse novo campo de
estudo, que introduz a psicologia na economia, € chamado de Economia

Comportamental.

A Economia Comportamental tem origem na insatisfacdo de
economistas com as explicagdes oferecidas por sua propria
disciplina para os comportamentos econémicos observados na
pratica. Esses economistas buscaram, entdo, contribuicdes em
diversas outras disciplinas — Psicologia, Sociologia,
Antropologia, Historia, Biologia (FERREIRA, 2008, p.66).

Apoés a década de 40, principalmente apos a Segunda Guerra Mundial, a
ciéncia econdmica comecou a deixar 0s aspectos da psicologia e a
irracionalidade, usados até entdo por economistas como Adam Smith, Irving
Fisher e John Maynard Keynes e se voltou para a racionalidade econdmica
sendo ditada por fatores mais previsiveis. O mercado torna-se mais
concorrente em um contexto de globalizacdo e de uma maior abertura
comercial (MACIEL e LUCENA, 2012).

Por muitos anos o mercado foi considerado racional, jA que era
composto de agentes ditos racionais. No entanto, apos as crises da economia
mundial, onde pode se observar o comportamento irracional de investidores e
instituicdes financeiras, uma nova area de estudo comecou a se desenvolver. E
a chamada Economia Comportamental (MACIEL e LUCENA, 2012).

A Economia Comportamental busca representar como 0os consumidores
agem na pratica, como é o comportamento dos agentes na realidade, e néo
baseado nos modelos da teoria econémica neocléssica. E uma area de estudo

recente, que incorpora aspectos sociais, cognitivos e emocionais para entender



as decisdes econdmicas de consumidores e agentes financeiros, integrando a
psicologia e a economia.

Os modelos econdémicos sobre escolha dos consumidores consideram
0S agentes econémicos como racionais. De fato, essa consideracao torna os
modelos e os céalculos mais simples. No entanto, a Economia Comportamental
acredita que com essa hipotese os modelos da teoria econdmica neoclassica
se tornaram incompletos para representar o comportamento real dos agentes

econdmicos.

Como ndo é possivel satisfazer todas as necessidades, somos
forcados a escolher entre alternativas, o que pode implicar a
dor de renunciar as vantagens das outras opc¢des. Os modelos
de tomada de decisdes formais e complexos que a Economia
utiliza para explicar e prever o comportamento econdmico,
tomando como ponto de partida um pequeno nuamero de
axiomas sobre a ldgica do comportamento humano, néo
costumam levar a Psicologia em consideracéo, restringindo-se
a examinar decisbes sobre a alocacdo de recursos finitos com
base na premissa da racionalidade e maximizacdo de utilidade
(FERREIRA, 2008, p.43).

As pessoas, quando devem tomar uma decisao financeira, ndo tém seu
comportamento influenciado apenas pela ideia de que devem atingir o maior
ganho individual possivel. Fatores emocionais, culturais, sociais, entre outros
também influenciam na decis&o. E por isso que muitas pessoas compram por
impulso, se endividam ou tomam uma decisdo de investimento erronea.
Segundo Varian (2006) esses erros ocorrem porque as pessoas olham
apaixonadamente para a situacdo. E por isso que quando buscamos investir
em acdes, por exemplo, e ndo queremos perder dinheiro, consultamos um
corretor, que tem uma visdo mais desapaixonada da situacédo e, portanto tem
menor chance de agir irracionalmente e acabar errando.

Para Maciel e Lucena (2012), o consumidor é antes de tudo um ser
humano e sendo assim existe a necessidade de se considerar os fatores
psicologicos que influenciam na hora da tomada da decisdo de compra de bens

e servicos, se fazendo assim uma abordagem comportamental vinculada as
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financas. O viés psicologico tem um papel fundamental nas decisdes
financeiras dos seres humanos, tanto para decisdes de compra e aquisi¢cdes de
bens e servigos cotidianos como para compras e aquisicdes maiores.

Portanto, a Economia Comportamental surge com o propdsito de
flexibilizar os postulados da teoria econ6mica neoclassica e inserir fatores
psicolégicos, sociais, culturais, etc. para explicar o comportamento econémico
dos agentes de forma que seja semelhante ao comportamento que se espera
na realidade de um consumidor ou agente financeiro.

Um dos mais proeminentes economistas comportamentais especializado
no estudo sobre consumo é David Laibson, professor de Harvard. Laibson
observa que muitos consumidores se consideram tomadores de decisédo
imperfeitos. As pessoas tém um forte desejo de gratificacdo imediata, por
exemplo, consumir agora e nao esperar pelo amanhd onde este consumo
poderia ser mais vantajoso. Desse modo, os consumidores podem apresentar
comportamento inconsistente no tempo e acabar poupando menos que
gostariam (MANKIW, 2010).

1.2CONSUMO DAS FAMILIAS BRASILEIRAS

O Produto Interno Bruto (PIB) de uma economia pode ser calculado por
trés oticas distintas, sendo uma delas a o6tica do dispéndio. Por este método o
PIB sera a soma de todas as despesas em que a producédo é gasta. Nesta ética
0 componente com maior peso no PIB € o consumo final, o qual se divide em
consumo da administracdo publica, consumo das familias e consumo das
instituicbes sem fins de lucro a servico das familias, sendo o consumo das
familias o componente com maior participacéo no PIB.

A partir de 1994, apos o Plano Real, a inflacdo comecou a se estabilizar
na economia brasileira, a qual havia sofrido com o pesadelo da inflacdo nos
anos anteriores. Essa melhora no cenario econémico possibilitou reducdes nas
taxas de juros, reducles e isen¢des em impostos, aumento do crédito, dentre
outros fatores que contribuem para a expansao do consumo. A estabilizacdo da
inflacdo, a aceleracdo do crescimento econdmico, a melhora na distribuicdo de
renda e a ampliagcdo do crédito sdo alguns dos fatores responsaveis pelo

surgimento de um novo mercado consumidor de massa que é composto por
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pessoas de classes de renda inferiores que vém observando um aumento do
seu poder de consumo nos ultimos anos.

As melhoras no cenério econdmico do pais permitiram que pessoas das
classes D e E ascendessem para a classe C. Ventura (2010) afirma que de
acordo com pesquisa realizada pelo instituto Ipsos, de 2005 a 2007 um
contingente de 23,5 milhdes de pessoas passou a fazer parte da classe C e
qgue segundo o IBGE, o potencial de consumo da classe C somou R$ 365
bilhdes em 2007, um quarto da capacidade total de compra de todas as
familias que moram nas cidades. Segundo Neri (2010), a nova classe média é
a classe dominante do ponto de vista econdbmico. Em 2008 essa classe
dominava 45,66% do poder de compra dos brasileiros, passando para 46,24%
em 2009 superando as classes A e B, as quais detinham 44,12% do poder de
compra em 2009. As classes D e E foram perdendo poder de compra a medida
gue pessoas dessas classes ascenderam para a classe C.

A melhora na distribuicdo de renda e o aumento do poder de compra
gue permitiram a entrada desses novos consumidores no mercado, com
padrdes de consumo diferenciados, merecem especial atencdo, mas antes de
se aprofundar nestes assuntos é necessario entender o papel do consumo das
familias na economia brasileira e analisar se o consumo das familias brasileiras
de modo geral esta seguindo a mesma tendéncia que o consumo das familias

das classes inferiores.

1.2.1 Participacdo do consumo das familias no Produto Interno Bruto

O PIB é uma medida estatistica da producédo global de bens e servicos
finais obtida em territério nacional em um determinado periodo de tempo. O
PIB pode ser obtido por trés oticas distintas, e dessa forma seu calculo pode
ser feito de trés maneiras, todas gerando o mesmo resultado. Portanto, o PIB &
a soma de todas as compras finais da economia, a soma do valor adicionado
de todas as empresas da economia, ou ainda, é a soma de todas as rendas
dos fatores de producédo da economia (SACHS E LARRAIN, 2000).

Uma das trés formas de calcular o PIB é pelo método do dispéndio.
Neste célculo o PIB é medido como a soma de todas as demandas finais dos

produtos e servicos na economia, ou seja, € a soma das aplicacbes em que a
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producdo total € gasta. As contas nacionais dividem o PIB em quatro
categorias abrangentes para as despesas. Os produtos e servicos podem ser
usados para consumo das familias (C), consumo do governo (G), investimento
() ou venda liquida para o exterior (X - M), onde X representa as exportacdes
realizadas pelo pais e M as importacdes. O investimento, também chamado de
formacdo bruta de capital, € composto pela formacédo bruta de capital fixo e
pela variacdo de estoques da economia. O consumo das familias somado ao
consumo do governo e ao consumo das instituicdes sem fins de lucro a servico
das familias resulta no consumo final. Assim, o PIB (Y) é obtido através da

seguinte equacao:

Y=C+1+G+(X=M) (1)

Em 2009, o componente do PIB pela otica do dispéndio que obteve
maior crescimento foi o consumo final, apresentando um crescimento de 4,1%
em volume, conforme a tabela 1.1. O consumo final representou 82,3% do PIB,
enquanto que em 2008 essa participacao foi de 79,1%. Devido ao seu peso no
consumo final, o principal responsavel por esse aumento foi o consumo das
familias que cresceu 4,4% em volume. As despesas da administracao publica
com consumo cresceram 3,1% e o consumo das instituices sem fins de lucro
a servico das familias cresceu 5,7% (IBGE, 2011).

Para o IBGE (2011) o aumento do consumo das familias € coerente com
0 aumento de 3,3% na massa salarial real, segundo a Pesquisa Mensal de
Emprego (PME) e com o aumento de 19,7%, em termos nominais, nas
operacles de crédito do sistema financeiro para pessoa fisica, segundo dados
do Banco Central do Brasil.

A formacado bruta de capital fixo totalizou R$ 585,3 bilhdes em 2009,
representando um aumento nominal de 1,0% em relacdo a 2008, quando este
componente do PIB correspondeu a R$ 579,5 bilhdes. Em termos de volume,
se observou um declinio de 6,7% em 2009, o Unico ano com variacdo negativa
de volume entre 2005 e 2009. A participacdo da formacao bruta de capital fixo
no PIB foi de 17,9% em 2009 contra 18,8% em 2008. Essa queda alterou uma
sequéncia de anos consecutivos em que a participacao vinha crescendo: 2005
(16,2%), 2006 (16,8%) e 2007 (17,6%). Apesar de a participagdo da formacgéo
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bruta de capital fixo ter registrado queda em 2009, € segunda maior desde o
ano 2000. A variacédo de estoques da economia brasileira registrou uma queda
de R$ 55 bilhdes, passando de uma acumulacdo de R$ 48 bilhdes em 2008
para uma variacdo negativa de R$ 7,5 bilhdes em 2009 (IBGE, 2011).

Tabela 1.1- Variacdo real anual dos componentes do Produto Interno Bruto pela ética da
despesa: 2008 — 2009.

Variacao real anual (%)
Componentes do Produto Interno Bruto pela otica da despesa
2008 2009
Total 5.2 -l 0,3
Despesa de consumo final 5.0 41
Despesa de consumo das familias 5.7 4.4
Despesa de consumo da administracao publica 3.2 31
Despesa de consumo das instituigdes sem fins de lucro a

servigo das familias 40 8.7
Formacao bruta de capital fixo 136 {<} 6,7
Exportacdo de bens e servigos 05 {-} 9.1
Importagéo de bens e servigos (-] 154 (-} 7.6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Contas Nacionais.

ExportacOes e importacdes desaceleraram seu ritmo de crescimento em
2009. Em termos de volume as exportacdes apresentaram declinio de 9,1% e
as importacdes de 7,6%. Nas exportacOes destaca-se a queda em volume de
bens de capital (-41,5%) e de bens de consumo duraveis (-32,0%). Ja nas
importacdes destaca-se a queda no volume de bens e servicos intermediarios
(-11,9%) e de bens de capital (-8,7%). Contrabalanceando essas quedas as
importacdes de bens e servicos de consumo ndo duraveis expandiram em
22,3% (IBGE, 2011).

O consumo das familias, que consiste nos bens e servicos comprados
pelos domicilios, € a categoria com maior participacdo no PIB. No gréafico 1.2
observa-se a evolucéo dessa participacao. Entre 1990 e 2012, os anos em que
o consumo das familias obteve as menores participacdes percentuais no PIB
foram 1990 com 58,3% e 2008 com 58,9%. Os anos que registraram as
maiores participacdes foram 1997 com 64,9% e 1996 e 1999 com 64,7%.

Durante a década de 1990 a taxa de crescimento do PIB apresentou
variacfes significativas. Nos anos anteriores a 1994, a variacdo do PIB
brasileiro foi negativa, devido ao cenario de alta inflagdo e instabilidade

econdmica.
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Gréfico 1.2 — Despesa de consumo das familias em relagéo ao produto interno bruto.

Fonte: IBGE. Diretoria de Pesquisas. Coordenacao de Contas Nacionais.

Elaboracao: Prépria.

(1) Para os anos de 2010, 2011 e 2012 os resultados preliminares foram obtidos a partir das
Contas Nacionais Trimestrais. Para os outros anos foi utilizado o Sistema de Contas Nacionais
Anual.

Em 1994, com a adoc¢&o do Plano Real, a economia brasileira comecgou
a se estabilizar, reduzindo os elevados niveis de inflagdo dos anos anteriores.
Apesar da melhora no setor interno, a economia brasileira ficou mais fragil no
setor externo, devido ao aumento da taxa de juros e ao cambio que estava
valorizado, fato que limitou o crescimento econémico. De 1993 para 1994 a
taxa de crescimento do PIB brasileiro passou de 4,9% para 5,9% (RIBEIRO et.
al.,, 2010). Esse aumento se deve principalmente a reducdo dos niveis
inflacionarios e aos saldos positivos da producéo e do consumo.

De 1994 para 1995 a taxa de crescimento do PIB caiu de 5,9% para
4,2%, refletindo o cenario internacional, que estava enfrentando a crise
mexicana a qual impactou no fluxo de capitais dos paises emergentes,
incluindo o Brasil. A queda da taxa de inflacédo a partir da adocéo do Plano Real
teve efeitos expressivos sobre o poder de compra da populacdo, assim como o
aumento salarial aliado ao aumento do nivel de emprego. Esses fatores
estimularam o consumo, e de 1994 para 1995 as vendas de automoveis,
eletrodomésticos da linha branca e outros bens durdveis cresceram mais de
50% (RIBEIRO et. al.,, 2010). Devido a esse aumento no consumo, o pais
passou a adotar algumas medidas restritivas, como por exemplo, aumento dos

empréstimos compulsorios, restricdo de crédito, juros altos e desvalorizacdo
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cambial. Essas medidas foram adotadas para se evitar um aumento na inflacdo
causado pelo excesso de demanda e para amenizar os déficits na balanca
comercial, e acabaram prejudicando o crescimento econémico do periodo
(GIAMBIAGI et. al., 2005).

A economia brasileira foi prejudicada por uma combinacdo de eventos
no ano de 2001, como por exemplo, a crise energética, a crise da Argentina e
0os atentados terroristas de 11 de setembro nos Estados Unidos. Nesse
contexto, o risco pais aumentou refletindo uma menor disponibilidade de
capitais para o pais e afetando os juros domésticos. Isso comprometeu o
crescimento econdmico, resultando em uma taxa de crescimento real de
1,42%. A despesa de consumo das familias cresceu 8,4% em termos nominais
e 0,70% em termos reais, em relacdo ao ano anterior. O reduzido crescimento
do consumo das familias € resultado combinado da politica monetéria restritiva,
gue elevou suas despesas financeiras, e do comportamento da renda do
trabalho e do nivel de emprego (GIAMBIAGI et. al., 2005).

Em 2005, o pais apresentou crescimento de 3,2%, desempenho menor
gue o verificado em 2004, que foi de 5,7%, devido a desaceleracdo dos
investimentos, da industria de transformacéo e da agropecuéaria. Este resultado
foi puxado pelo consumo das familias, influenciado principalmente pelo
aumento do crédito e dos salarios reais (RIBEIRO et. al., 2010).

No final do ano de 2008 e durante o ano de 2009 a economia brasileira
sofreu os impactos da crise econdémica mundial. Nos trés primeiros trimestres
de 2008 a atividade econdmica brasileira crescia a uma taxa de 6,6%
comparada a do mesmo periodo do ano anterior. No ultimo trimestre essa taxa
caiu para 0,8%. Nos trés primeiros trimestres de 2009 o PIB brasileiro
continuou a cair, apresentando uma queda de 1,7% em relacdo ao mesmo
periodo do ano anterior. O consumo das familias foi uma das varidveis
responsaveis por impedir que o efeito da crise fosse maior na economia
brasileira. Nos trés primeiros trimestres de 2009, esse apresentou uma
variacdo positiva de 2,8% em relacdo ao mesmo periodo de 2008. (CONTRI,
2010).

No segundo semestre, a economia se recuperou, em funcdo do bom
desempenho do mercado interno aquecido pelas sucessivas reducdes nas

taxas de juros, as isencdes fiscais nos setores de automéveis, da construcao
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civili e da linha branca que estimularam o0 consumo nesses setores que
apresentam um elevado efeito multiplicador sobre a renda e o emprego. Essas
medidas e os programas de politicas sociais, como por exemplo, a ampliagdo
do Programa Bolsa Familia e a extensdo do seguro desemprego, mantiveram o
consumo em patamares sustentaveis para um cenario de crise mundial, e

desse modo sustentaram o mercado interno brasileiro. (CONTRI, 2010).

1.2.2 Despesas das familias brasileiras com consumo

A Pesquisa de Orcamentos Familiares (POF) visa principalmente
mensurar as estruturas de consumo, dos gastos, dos rendimentos e parte da
variacao patrimonial das familias (IBGE, 2010). Portanto, a partir da POF é
possivel conhecer quanto da renda familiar é despendido para o consumo e
como se compdem e se distribuem as despesas das familias de acordo com os
diversos itens disponiveis para o consumo.

A POF 2008-2009 é a quinta pesquisa realizada pelo IBGE sobre
orcamentos familiares. As pesquisas anteriores foram o Estudo Nacional de
Despesa Familiar (ENDEF) realizado em 1974-1975, com abrangéncia
territorial nacional, com excecao das areas rurais das Regides Norte e Centro-
Oeste e as POFs realizadas nos anos, 1987-1988, 1995-1996 e 2002-2003.

No ENDEF e nas POFs, para efeito de divulgacéo de resultados, o termo
“familia” tem sido utilizado para representar o conceito unidade de consumo. A
POF é uma pesquisa realizada por amostragem, na qual sdo investigados 0s
domicilios particulares permanentes. No domicilio, por sua vez, € identificada a
unidade basica da pesquisa, a unidade de consumo, que compreende um
unico morador ou conjunto de moradores que compartilham da mesma fonte de
alimentacdo ou compartilham as despesas com moradia. O conceito de
“familia” para o IBGE refere-se as pessoas ligadas por lacos de parentesco,
dependéncia doméstica ou normas de convivéncia, sem referéncia explicita ao
consumo ou despesas. Entretanto, na maior parte das situacdes, a unidade de
consumo da POF coincide com a “familia”, segundo o conceito adotado pelo
IBGE (IBGE, 2010).

Entre os principais objetivos da POF 2008-2009 estd a pesquisa de

todas as despesas, as quais sdo classificadas como monetarias e néo
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monetéarias. As despesas monetarias sdo definidas como aquelas efetuadas
através de pagamento, realizado a vista ou a prazo, em dinheiro, cheque ou
por meio do cartdo de crédito. J4 as despesas ndo monetéarias sdo definidas
como aquelas efetuadas sem pagamento monetario, ou seja, sdo obtidas
através de doacdo, retirada do negécio, troca, producdo prépria, pescado,
cacado, e outras formas de obtencdo sem pagamento monetario.

O conceito de despesa total inclui todas as despesas monetarias e
também as despesas ndo monetérias realizadas pela unidade de consumo.
Compbem a despesa total todas as despesas monetarias e ndo monetéarias
correntes, que incluem despesas de consumo e outras despesas correntes,
além do aumento do ativo e da diminuicdo do passivo.

As despesas de consumo correspondem as despesas realizadas pelas
unidades de consumo com aquisicdes de bens e servigos utilizados para
atender diretamente as necessidades e desejos pessoais de seus
componentes no periodo da pesquisa. Estdo organizadas segundo o0s
seguintes grupamentos: alimentacdo, habitacdo, vestuario, transporte, higiene
e cuidados pessoais, assisténcia a saude, educacao, recreacdo e cultura,
fumo, servicos pessoais e outras despesas diversas nao classificadas
anteriormente.

As outras despesas correntes correspondem a despesas com impostos
pagos, contribuicbes trabalhistas, servicos bancarios, pensfes, mesadas,
doacdes e previdéncia privada.

O aumento do ativo € visto como o aumento do patrimoénio familiar.
Corresponde a despesas com aquisicdo de imoveis, construcdo e
melhoramento de imdveis proprios e outros investimentos como, por exemplo,
titulos de capitalizacédo, titulos de clube, aquisicdo de terrenos para jazigo e
outras aquisices similares.

Na diminuicdo do passivo, estdo incluidas as despesas com pagamentos
de débitos, juros e seguros com empréstimos pessoais, inclusive dividas
judiciais e carnés de mercadorias, e prestacao de financiamento de imovel.

A POF 2008-2009 apresentou o valor de R$ 2.626,31 para a estimativa
da despesa total média mensal familiar no Brasil. A Regido Sudeste foi aquela
gue apresentou o0 maior valor para a despesa total média mensal familiar, R$

3.135,80; 19,4% maior que a estimativa encontrada para o Brasil. J& a regido
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com menor valor foi a Regido Nordeste, ficando 35,3% abaixo do valor obtido
para o Brasil, sendo a sua despesa total média mensal familiar estimada em R$
1.700,26, conforme os dados da tabela 1.2.

Pela tabela 1.2 observa-se que quando comparados os valores da
despesa total média mensal familiar para as situa¢cdes urbana e rural
apresentam resultados bastante distintos. A situagdo urbana foi 8,6% maior
gue o resultado obtido para a despesa total média nacional. J4 para a situacdo
rural o valor obtido foi 46,8% inferior ao obtido para o Brasil.

Tabela 1.2 - Despesa monetaria e ndo monetaria média mensal familiar, por Grandes Regides
e a situacao do domicilio, segundo os tipos de despesa — periodo 2008-2009.

Despesas monetaria @ nao monetaria média meansal familiar
Brasil Grandes Regides
Tipos de despesa Situagdo
. Cantro-
Total do domicilic MNorte | Mordeste | Sudeste Sul ;:5;:
Urbana Rural
Valor (RS)
Total 262631 285313 139729 200680 170026 213580 303044 259114
Distribuicio |%)
Despesa total
Monetaria 848 883 79,2 836 84,7 Ba7 850 86,1
Nao monetaria 15,2 14,7 20,8 164 15.3 153 15,0 139
Despasas correntes a1 921 927 92,2 az8 927 9.9 92,0
D& consumo 813 80,7 87,3 839 839 80,7 80,7 793
Outras 10,9 11,3 54 8.3 B3 12,0 92 12,7
Aumento do ativo 5B 58 5.4 5.4 5.0 52 83 6,0
Diminuigio do passivo 21 21 1.9 2.4 22 2.1 1.8 20

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de
Orcamentos Familiares 2008-2009.

Na tabela 1.2 também é apresentada a distribuicdo percentual da
despesa total dentre os grandes grupos que a compdem, ou seja, despesas
correntes, aumento do ativo e diminui¢cdo do passivo. Essa distribuicdo é feita a
nivel nacional e para as areas urbana e rural do pais.

Para o Brasil, a despesa total média mensal foi estimada em R$
2.626,31 sendo que 92,1% desse valor correspondem as despesas correntes,
81,3% referentes a parcela de despesas de consumo e 10,9% referentes as
outras despesas correntes. O aumento do ativo representa 5,8% da despesa

total, enquanto a diminui¢éo do passivo tem participacao de 2,1%.
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As despesas correntes apresentaram valores similares para os trés
estratos (Brasil, area urbana e area rural). No entanto, as despesas que a
compdem, ou seja, as despesas de consumo e outras despesas correntes ja
apresentaram diferengas significativas entre os trés estratos. As despesas de
consumo apresentaram seu maior valor na area rural, sendo responséavel por
87,3% da despesa total, enquanto que na &rea urbana essas representam
80,7%. O grupo representado por outras despesas correntes foi 5,9 pontos
percentuais menor na area rural que na area urbana. Essas diferencas sao
explicadas principalmente por despesas com impostos, contribuicdes
trabalhistas e servigos bancarios (IBGE, 2010).

Ainda pela tabela 1.2 é possivel analisar a composicao da despesa total
para as cinco Grandes Regides do pais. As despesas correntes apresentam
poucas variacdes em relagcdo a média nacional de 92,1%, sendo a Regiédo Sul
a que mais se distancia desse valor com uma variagcdo de menos 2,2%. No
entanto, quando se analisa as despesas que compdem as despesas correntes,
observam-se dois valores ao redor dos quais as despesas de consumo das
Grandes Regifes se concentram. As Regides Norte e Nordeste apresentam
participacbfes dessa despesa na ordem de 84,0% enquanto as Regifes
Sudeste, Sul e Centro-Oeste na ordem de 80,0%. O mesmo ocorre para as
outras despesas correntes, onde as Regides Centro-Oeste e Sudeste se
concentram ao redor do patamar mais elevado, na ordem de 12,0%, enquanto
as outras trés Regides se concentram ao redor do patamar de 9,0%.

O grafico 1.3 apresenta uma comparacao entre os resultados do Brasil
obtidos no ENDEF 1974-1975, na POF 2002-2003 e na ultima POF, a de 2008-
2009, sendo as trés pesquisas de abrangéncia nacional. Na comparacdo dos
resultados, a POF 2002-2003 apresenta resultados mais proximos aos da POF
2008-2009 do que o ENDEF 1974-1975. Isso se deve ao intervalo de tempo
entre as pesquisas, que é maior para o ENDEF, as mudancas no modo de vida
das familias brasileiras e também a oferta crescente de servicos e produtos
gue ocorreu de 1974 até 2009 (IBGE, 2010).
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Gréfico 1.3 - Distribuicdo das despesas monetaria e ndo monetaria média mensal familiar, no
Estudo Nacional da Pesquisa Familiar - ENDEF e na Pesquisa de Orcamentos Familiares -
POF, segundo os tipos de despesas - Brasil - periodo 1974/2009.

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Trabalho e Rendimento, Estudo
Nacional da Despesa Familiar 1974-1975 e Pesquisa de Orcamentos Familiares 2002-
2003/2008-2009.

(1) Exclusive a &rea rural das Regifes Norte e Centro-Oeste.

No grupo das despesas correntes quando se compara o ENDEF 1974-
1975 com a POF 2008-2009 observa-se um aumento de 12,2 pontos
percentuais. Ja quando se compara a POF 2008-2009 com a POF 2002-2003 o
movimento € contrario, sendo observada uma queda de 1,2 pontos
percentuais, passando de 93,3% na POF 2002-2003 para 92,1% na POF 2008-
20009.

O mesmo movimento das despesas correntes € observado para as
despesas de consumo. Na POF de 2008-2009 essa despesa representava
81,3% da despesa total, apresentando um aumento de 6,7 pontos percentuais
guando comparada ao ENDEF 1974-1975 (74,6%). No entanto, quando
comparada com a POF 2002-2003 (82,4%), as despesas de consumo da POF
2008-2009 apresentam uma queda de 1, 1 ponto percentual.

Quando se compara os resultados das trés pesquisas em relacdo as
areas urbanas e rurais observamos que as despesas de consumo na POF
2008-2009 para a area urbana era de 80,7% apresentando uma queda de 1,1

ponto percentual quando comparada a POF 2002-2003 (81,8%) e um aumento
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de 4,5 pontos percentuais quando comparada ao ENDEF 1974-1975 (76,2%).
Para a area rural a POF 2008-2009 (87,3%) apresentou queda de 2,5 pontos
percentuais nas despesas de consumo quando comparada com a POF 2002-
2003 (89,8%) e aumento de 2,2 pontos percentuais quando comparada ao
ENDEF 1974-1975 (85,1%). Observa-se também, nas POF 2008-2009 e POF
2002-2003, que as participagbes do grupo despesas de consumo
apresentaram diferencas de 6,6 pontos percentuais e 8,0 pontos percentuais,
respectivamente, entre as areas urbana e rural (IBGE, 2010).

Ao se aprofundar na analise das despesas de consumo, observa-se que
elas correspondem ao item mais importante da despesa familiar. Conforme o
gréfico 1.3, as despesas de consumo na POF 2008-2009 corresponderam a
81,3% da despesa total das familias brasileiras. Essa porcentagem é
equivalente ao valor médio mensal de R$ 2.134,77 considerando que a
despesa total média mensal equivale a R$ 2.626,31. O valor médio das
despesas de consumo mensais das familias residentes na area rural é de R$
1.220,14 correspondendo a 57,2% do valor nacional, enquanto que as familias
residentes na area urbana despendem o valor médio mensal de R$ 2.303,56
em despesas de consumo, estando acima da meédia nacional (IBGE, 2010).

No grafico 1.4 € apresentada a distribuicdo da despesa familiar com
consumo, para o Brasil, dentre os grupos que compdem as despesas de
consumo. Na tabela 1.3 pode-se ver como essa distribuicdo ocorre nas
grandes regides do pais e nas areas urbana e rural. Observa-se que as
despesas com alimentacdo, habitacdo e transporte equivalem a 75,3% da
despesa de consumo média mensal das familias brasileiras, representando
61,3% da despesa total média familiar.

A participacdo das despesas com consumo segundo seus grupamentos
dentro dos gastos familiares difere bastante entre as areas urbana e rural. Nos
trés grupamentos que representam mais de 75% das despesas com consumo
observa-se que enguanto na area rural a alimentacdo representa 27,6% dos
gastos totais com consumo, na area urbana representa 19,0%. As despesas
com habitacdo representam 36,4% das despesas com consumo na area
urbana, enquanto que na é&rea rural representam 30,6%. Dentre os trés

grupamentos mais significativos, o transporte é o que mais se assemelha entre
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as duas é&reas, sendo equivalente a 19,5% na area urbana e 20,6% na area

rural.

Gréfico 1.4 - Distribuicdo das despesas de consumo monetaria e ndo monetaria média mensal
familiar, por tipos de despesa - Brasil - periodo 2008-2009.
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35,9%
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Alimentacao Habitagao Vestudrio Transporte
l.h%;anu L - .-':"N_-"_-I :‘.-1[Er1L;IH Educecso HE.L;IE ul,,:.uu
cuidados pessoais a saude e cultura
Fumo Servicos Dosposas
pessoais diversas

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de
Orcamentos Familiares 2008-2009.

As despesas com habitacdo sdo responsaveis pela maior percentagem
das despesas de consumo tanto em nivel nacional como em nivel regional.
Para esse grupo, as maiores participacdes nos gastos com consumo Sao
registradas nas regifes Centro-Oeste e Sudeste e a menor participacao € vista
na regido Nordeste. Ja para as despesas com alimentacdo, as maiores
participacBes sao registradas nas regides Norte e Nordeste, enquanto a menor
participacdo ocorreu na regido Centro-Oeste. Por fim as maiores participacdes
registradas para as despesas com transporte foram para as regibes Sul e

Centro-Oeste e a menor participacdo € observada na regido Norte.

Tabela 1.3 - Distribui¢do das despesas de consumo monetaria e ndo monetéria média por tipos
de despesa, segundo a situacdo do domicilio e as Grandes Regides - periodo 2008-2009.
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Distribuicio das despesas de consumo monetaria @ ndo monetaria
média mensal familiar (%)
Tipos de despasa
Situacio do domicilio
@
Grandes Regites Total Higiene | Assis- Recre- Ser- | Des-
o3l | Alimen{ Habi- |Vestu-| Trans-| e cuida-| téncia |Educa- agéo vigos | pesas
. Fumo .
tagho | tagho | ario | porte |dos pes-{ a cio e pes- | diver-
soais | salude cultura s0ais | sas
Brasil 1000 198 359 85 196 2.4 1.2 3.0 2.0 0.5 1.1 2.9
Situacdo do domicilio
Urbana 100,0 190 364 55 195 24 7.3 32 21 05 1.2 29
Rural 100,0 276 306 57 206 25 6.5 13 1,2 0.7 0.7 27
Morte 100,0 258 336 74 165 3,6 449 24 1.9 0.4 1,1 25
Mordeste 1000 242 328 65 182 31 65 28 1.8 04 1.1 24
Sudeste 1000 1823 372 49 195 2.1 1.9 34 2.1 0.6 1.2 29
Sul 100,0 185 350 59 219 2.2 7.0 25 2,0 0.6 0.9 34
Centro-Oesta 100,0 17,7 3749 52 2.2 25 6.4 28 1.7 05 1.2 30

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de
Orcamentos Familiares 2008-2009.

Na POF 2008-2009 também foi estimada a distribuicdo da despesa de
consumo dentre seus grupamentos para classes extremas de rendimentos. As
classes sao definidas como sendo as familias com rendimentos até R$ 830,00
pertencentes a classe inferior extrema e as familias com rendimentos acima de
R$10.375,00 pertencentes a classe superior extrema. Os resultados podem ser
observados na tabela 1.4.

A diferenca entre essas classes na maioria dos grupamentos da
despesa com consumo € expressiva. As despesas com alimentacdo, por
exemplo, enquanto que na classe inferior extrema sdo responsaveis por 27,8%
dos gastos totais, na classe superior extrema equivale a apenas 8,5%. Quanto
a habitacdo, quando os rendimentos foram os mais baixos, a participacdo na
despesa total foi de 37,2% e, na situacdo oposta, foi de 22,8%. As familias de
rendimentos inferiores apresentaram participacdo mais significativa para os
gastos com os itens aluguel (17,5% contra 8,8% do grupo com rendimentos
mais elevados), servicos e taxas (8,9% contra 4,5%), mobiliarios e artigos para
o lar; e eletrodomésticos (5,7% contra 2,7%). Nas despesas com transporte, as
familias da classe inferior extrema registraram menor participacdo (9,7%) na
despesa total que as familias da classe superior extrema (17,7%). Para as
familias de rendimentos mais baixos foi mais importante o item transporte

urbano (3,8% contra 0,6%) e para as familias de rendimentos mais elevados o
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item mais importante foi aquisicdo de veiculos (9,4% contra 2,4%) (IBGE,
2010).

Tabela 1.4 - Distribuicdo das despesas monetaria e nao monetaria média mensal familia, por
classes extremas de rendimento total e variacdo patrimonial mensal familiar, segundo os tipos

de despesas selecionadas - Brasil - periodo 2008-20009.
Distribuicio das despesas monetiria @ ndo monetaria
média mensal familiar (%)
Tipos de despesa Classes extremas de rendimento total @ variacdo
selecionada patrimonial mensal familiar (RS)
Total
Aré 830 Mais de
(1) 10 375

Despesas total 100,0 100,0 100,0
Despesas correntes 921 96,9 871
Despesas de consumo 81,3 939 67.2
Alimentagio 161 218 85
Habitacio 2.2 .2 228
Aluguel 128 17,5 88
Servigos @ taxas 7.0 89 45
Mobilidrios e artigos do lar 18 25 14
Eletrodomésticos 21 3.2 1.3
Transporte 16,0 9.7 17,7
Urbano 2.2 38 0,6
Aquisicéo de veiculos (] 2.4 94
Assisténcia a saude 59 55 5.6
Remédios 28 4.2 1.9
Plano/seguro-sadde 17 0.3 24
Educacio 25 09 29
Outras despesas de consumo 11.7 12.8 9.7
Qutras despesas correntes 10,9 31 19.9
Aumento do ativo 58 2,2 105
Diminuigdo do passivo 21 0.3 24

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de
Orcamentos Familiares 2008-2009.
Q) Inclusive sem rendimento.

Anteriormente foi feita uma comparacéo entre os resultados do ENDEF
1974-1975, da POF 2002-2003 e da POF 2008-2009 abordando os principais
grupamentos da despesa total. Essa comparacédo € feita para os grupamentos
da despesa de consumo na tabela 1.5. A comparacao é feita apenas entre
alguns dos grupamentos em que se dividem as despesas com consumo,
devido as diferentes formas de classificacdo dos itens de consumo nas trés

pesquisas.
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Tabela 1.5 - Participagdo na despesa de consumo monetaria e ndo monetaria média mensal
familiar, no Estudo Nacional da Despesa Familiar — ENDEF e na Pesquisa de Orcamentos
Familiares — POF, por situacdo do domicilio, segundo os tipos de despesa selecionada — Brasil
— periodo 1974/2009.

Participacio na despesa de consumo monetaria @ ndo monetaria média mensal familiar

Situacdo do domicilio

Total
Tipos de despesa Urbano Rural
selecionada POF POF POF
EnoEr EnpEF Enper
1974- 1 9002. | 2008- | 1974 | 2002- | 2008- | 1974 | 2002. | 2008
1975 (1) 2003 2009 1975 2003 2009 1976 (1) 2003 2009

Alimentacao 39 208 198 30,1 19.6 19,0 53,2 341 276
Habitagao 30,4 3565 35,9 327 36,1 364 178 28,7 30,6
Transporte 11,2 12,4 19,6 11,9 18,5 195 7.5 17.9 2086
Assisténcia a saude 4.2 65 1.2 41 66 7.3 50 54 65
Educacéo 23 41 3.0 26 43 3.2 09 15 13
Qutros 18.0 14,7 144 18,7 14.9 14,6 155 12,5 135

Fontes: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Trabalho e Rendimento, Estudo
Nacional da Despesa Familiar 1974-1975 e Pesquisa de Orcamentos Familiares 2002-
2003/2008-2009.

Q) Exclusive a area rural das Regides Norte e Centro-Oeste.

Os resultados obtidos para o0s trés grupos mais expressivos nas
despesas de consumo sofreram alterac¢des significativas ao longo do tempo, a
nivel nacional e nas areas urbana e rural. As despesas com alimentacao, que
na POF 2008-2009, representaram 19,8% do total das despesas de consumo,
na POF 2002-2003 registraram participacédo de 20,8% e no ENDEF 1974-1975,
33,9%. A evolucdo dessa participacdo confirma o comportamento de queda
gue vem sendo observado. Na area urbana do Brasil, o ENDEF 1974-1975
registrou participacdo de 30,1% para esse grupo de despesas, a POF 2002-
2003 registrou 19,58% e a POF 2008-2009 19%. Na area rural também foi
observada uma queda na evolucdo da participacdo das despesas com
alimentacdo. Os resultados observados foram: ENDEF 1974-1975 (53,2%),
POF 2002-2003 (34,12%) e POF 2008-2009 (27,6%).

No grupo de despesas com habitacéo, os resultados das POFs apontam
crescimentos significativos em relacdo ao ENDEF. Para o Brasil, verificou-se
na POF 2008-2009, participacdo nas despesas de consumo de 35,9% e na
POF 2002-2003, de 35,5%, contra 30,4% no ENDEF 1974-1975, indicando
crescimento continuado. Na situacao urbana, a evolucédo das participacdes nos
periodo ocorreu em escala mais suave no sentido do crescimento. J& na rural,

0 aumento da participacdo dos gastos com habitacdo no periodo avaliado foi
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mais significativo, tendo registrado 17,8% no ENDEF 1974-1975, 28,66% na
POF 2002-2003 e 30,6% na POF 2008-2009.

Quanto as participacdes das despesas com transporte verificou-se
crescimento em sua evolugdo nos trés estratos observados. No resultado
nacional, verificaram-se crescimentos de 7,2 pontos percentuais entre o
ENDEF 1974-1975 e a POF 2002-2003 e de 1,2 pontos percentuais entre a
POF 2002-2003 e a POF 2008-2009. Para as familias residentes em situacao
urbana, o crescimento foi similar ao verificado para o pais. Na area rural os
gastos com transporte apresentaram crescimentos mais acentuados. As
participacOes registradas foram: no ENDEF 1974-1975, 7,5%; na POF 2002-
2003, 17,9%; e na POF 2008-2009, 20,6%.

Portanto, diante dos dados das trés pesquisas, observa-se que as
familias brasileiras despendem a maior parte de sua renda para as despesas
de consumo. De 1974-1975 para 2008-2009 ocorreu um aumento significativo
das despesas de consumo, passando de 74,6% para 81,3% das despesas
totais, o que indica mudancas no modo de vida das pessoas e maior oferta de
bens e servicos.

As despesas de consumo sdo maiores na area rural e nas Regides
Norte e Nordeste, de onde podemos inferir que as pessoas com rendimentos
inferiores despendem mais de sua renda com consumo que as pessoas com
rendimentos mais elevados. Essa inferéncia é confirmada pela tabela 1.4 que
mostra que as pessoas da classe inferior extrema tém 93,9% de suas
despesas destinadas ao consumo, enquanto as pessoas da classe superior
extrema destinam apenas 67,2% de suas despesas para este fim. Desse
modo, chega-se a conclusdo que séo as familias de rendimentos inferiores que
tém maior participacdo nas despesas de consumo no pais.

Quando se compara o ENDEF 1974-1975 com as POFs 2002-2003 e
2008-2009 observa-se que a composi¢cdo das despesas com consumo vem
mudando ao longo dos anos. As despesas com alimentacdo vém perdendo
participacdo nas despesas com consumo enquanto que outros tipos de
despesas, como habitacéo e transporte, vém aumentando seu peso. Isso é um
indicio de que os padrées de consumo da populacdo estdo mudando e que as
pessoas estdo tendo um acesso maior a bens que antes ndo podiam ser

consumidos pelas pessoas pertencentes as classes inferiores por serem
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considerados bens de luxo. Um exemplo disso € que as despesas com
aquisicdo de eletrodomésticos da classe inferior extrema em 2008-2009 foi
superior a da classe superior extrema, sendo esta despesa correspondente por
3,2% das despesas totais da classe inferior extrema e apenas 1,3% das
despesas totais da classe superior extrema (IBGE, 2010).
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Capitulo 2 - A CLASSE MEDIA BRASILEIRA

No primeiro capitulo foram apresentadas caracteristicas das despesas
de consumo para a populacdo brasileira. Nesse capitulo essa analise se
concentrard na classe média brasileira. Na primeira se¢cado serdo apresentadas
diferentes definicdes de classe média e a definicdo adotada por este trabalho.
Na segunda sec¢édo abordaremos a queda da concentracdo de renda que vem
ocorrendo no Brasil desde 2001 e € um dos principais motivos para a expansao
da classe média brasileira. A Ultima secéo destaca o consumo da classe média
brasileira, trazendo dados sobre o acesso dessa classe a alguns bens de
consumo duraveis e a alguns servicos publicos. Nessa secdo também sera
apresentado o comportamento das despesas de consumo da classe média
brasileira de acordo com a POF 2008-2009.

2.1 DEFINICOES DE CLASSE MEDIA

Os estudos brasileiros produzidos nas décadas de 1960 e 1970 tinham
como pano de fundo a discussdo sobre o papel politico da classe média e
analisavam de que lado a classe média iria se postar: ao lado do proletariado
ou ao lado da burguesia ( ALBUQUERQUE, 1977).

Apés essa primeira fase de pesquisas, verifica-se uma lacuna de
estudos econOmicos sobre este tema durante as décadas de 1980 e 1990,
salvo a excecdao representada por Quadros (1985 e 1991). Na historia do pais
estas duas décadas foram marcadas pelo aprofundamento da crise econémica
e 0 tema da classe média ficou em segundo plano até a estabilizacédo
monetaria.

Nos anos 2000 renasceu o interesse e essa retomada € marcada por
uma transformacdo metodologica. Saem de cena as discussbes sobre a
ocupacédo e a natureza do trabalho como variaveis definidoras de classe média
e entram os conceitos de renda e poder de compra.

O termo classe média pode ser entendido como uma referéncia as
pessoas que ndo se encontram nem na situacado de pobreza, mas que também
nao atingem os niveis mais altos de renda e, portanto, a classe média é a

classe econbmica entre a classe baixa e a classe alta. Na literatura ndo existe
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um consenso quanto a como se estimar ou medir a classe media. Easterly
(2001), Barnerjee e Duflo (2007) e Neri (2010) séo alguns dos autores que
definem a classe média de forma mais objetiva, isto é, em termos da renda e
da capacidade de consumo dos individuos. Outros autores buscam definir a
classe média de acordo com caracteristicas mais subjetivas, como é o caso de
Scalon e Salata (2012) que buscam uma definicdo de classe média com bases
em perspectivas sociolégicas dos estudos de classe.

Banerjee e Duflo (2007) levam em conta que em uma sociedade
heterogénea podem existir diferentes niveis de classe média e, portanto, fazem
a distincdo entre as familias cujos gastos diarios per capita, avaliados pela
paridade do poder de compra, estdo entre US$ 2 e US$ 4 e aquelas com
gastos diarios per capita entre US$ 6 e US$ 10 para uma definicdo global de
classe media.

Segundo Neri (2012), o estudo sobre a classe média mundial da
Goldman Sachs (2008), define classe C com o intervalo compreendido entre
R$ 859 e R$ 4.296 e o Banco Mundial define classe média como o intervalo
compreendido entre R$ 2.435 a R$ 10.025. Segundo o estudo da Goldman
Sachs (2008) a definichio do Banco Mundial encontra-se mais proxima da
definicdo de classe média em paises desenvolvidos.

Easterly (2001) define a classe média como aqueles que se encontram
entre o 20° e 80° percentil da distribuicdo de renda e conclui com base na
comparacdo de um grande numero de paises que 0s paises que tém uma
classe média maior tendem a crescer mais rapido, pelo menos se eles nédo séo
muito diferentes etnicamente.

Portanto, observa-se que a definicdo de classe média em nivel mundial
varia bastante. Assim como a classe média mundial, a classe média brasileira
também pode ser definida de diversas maneiras. Serdo apresentadas abaixo
algumas das definicbes de classe média brasileira, como a definicdo seguida
pelo Critério Brasil, em vigor desde 2003, a definicAo da Secretaria de
Assuntos Estratégicos da Presidéncia da Republica (SAE/PR) e a definicdo de
Neri (2010).

O Critério de Classificacdo Econdémica Brasil (CCEB), conhecido como
Critério Brasil, elaborado pela Associacéo Brasileira de Empresas de Pesquisa

(ABEP) (2003) é um instrumento de segmentacdo que utiliza o levantamento
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de caracteristicas domiciliares, como a presenca e quantidade de alguns itens
de conforto e grau de escolaridade do chefe de familia, para diferenciar a
populacdo. A funcdo do Critério Brasil é estimar o poder de compra das
pessoas e familias urbanas e abandona a pretenséo de classificar a populacéo
em termos de classes sociais e, portanto, a divisdo de mercado é de classes
econbmicas. Esse critério foi construido para definir grandes classes que
atendam as necessidades de segmentacao da maioria das empresas.

Essa classificacdo é feita com base na posse de bens e para cada bem
possuido ha uma pontuacdo e cada classe € definida pela soma dessa
pontuacdo. As classes definidas pelo CCEB sao Al, A2, B1,B2,C,De E. A

renda média familiar das classes é apresentada na tabela 2.1.

Tabela 2.1 — Renda média familiar das classes econdmicas segundo a definicdo do Critério
Brasil.

Classe Econdimica Renda média familiar

Al RS 7.793
A2 R$4.648
Bl RS 2.804
B2 RS 1.669
C R5927

RS 424
E RS 207

Fonte: Associacdo Brasileira de Empresas de Pesquisa (ABEP) (2003).
Elaboracao: Prépria.

A Secretaria de Assuntos Estratégicos da Presidéncia da Republica
(SAE/PR) (2012) divide a sociedade brasileira em trés grandes grupos em
termos da renda familiar per capita, a saber: classe baixa, classe média e
classe alta. O critério que foi seguido para definir essa divisdo foi o grau de
vulnerabilidade, buscando assim gerar grupos homogéneos com relacdo a
vulnerabilidade a pobreza. Dessa forma, a classe baixa € composta por
pessoas que tém alta probabilidade de permanecer ou passar a ser pobres no
futuro préximo, e que vivem em familias com renda per capita inferior a R$ 291
por més. Fazem parte da classe média aqueles com baixa probabilidade de
passarem a ser pobres no futuro préximo e que vivem em familias com renda
per capita compreendida entre R$ 291 e R$ 1.019 por més. As pessoas que

pertencem a classe alta possuem probabilidade minima de se tornarem pobres
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no futuro proximo e vivem em familias com renda per capita superior a R$
1.019 por més.

A SAE/PR (2012) ainda faz uma divisdo dentro da classe média,
definindo trés grupos dentro desta classe: a baixa classe média, com renda
familiar per capita entre R$ 291 e R$ 441, a média classe média, com renda
familiar per capita de R$ R$ 441 a R$ 641 e a alta classe média, cuja renda
familiar per capita fica entre R$ 641 e R$ 1.019. De acordo com os percentis da
distribuicdo de renda, pela definicdo da SAE/PR (2012), a classe média
brasileira se encontra entre o 34° e 0 82° percentil.

Segundo a SAE/PR (2012) em 2002 a classe média correspondia a 38%
da populacdo brasileira e em 2009 esse numero passou para 48%. A
estimativa a partir de dados da PNAD era que a classe média compreendia
53% da populagéo brasileira em 2012, ou seja, 104 milhdes de pessoas. As
estimativas em 2012 para a classe alta eram de 20% da populagédo (40
milhdes) e 28% (55 milhdes) para a classe baixa. A evolugdo do tamanho das

classes econdGmicas pode ser vista no grafico 2.1.
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Gréfico 2.1 — Evolucdo do tamanho das classes econdmicas brasileiras, de acordo com a
definicdo da SAE/PR — 2002 a 2012.

Fonte: Estimativas produzidas com base na Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
(PNAD).

Elaboracdo: SAE/PR (2012)
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De 2002 a 2012, em média 21% da populacdo brasileira ascendeu da
classe baixa para a classe média, enquanto que 6% da populacdo ascenderam
dessa classe para a classe alta. Portanto, houve um crescimento liquido de
15% na classe média brasileira, jA que o tamanho da classe média € definido
como o resultado liquido da diferenca entre o nimero de pessoas que
ascenderam da classe baixa para a classe média e 0 niumero de pessoas que
ascenderam da classe média para a alta (SAE/PR, 2012).

Neri (2010) mensura as classes econdmicas através da organizacdo de
toda a distribuicdo de renda sob a forma de estratos econdmicos. As classes
econdmicas séo definidas por suas rendas per capita de todas as fontes. Para
guantificar as faixas das classes econémicas, € calculado a renda domiciliar
per capita e depois essa é expressa em termos equivalentes de renda
domiciliar total de todas as fontes. Dessa forma, Neri (2010) define que a
classe C estd compreendida entre os que ganham de R$ 1.126 a R$ 4.854,
conforme a tabela 2.2. A definicdo de classe média de Neri (2010) sera
adotada por este trabalho por ser determinada em termos da renda domiciliar e
desse modo torna mais facil a comparacdo com os dados da POF 2008-20009.

Segundo Neri (2010), a classe C aufere em média a renda média da
sociedade, sendo a classe média no sentido estatistico, representando com
proximidade a média da sociedade brasileira. No entanto, como existe
desigualdade de renda no Brasil, a renda média brasileira acaba se tornando
alta em relacéo ao resto da distribuicao.

Tabela 2.2 — Defini¢cdo das classes econdmicas de acordo com a renda domiciliar total mensal
de todas as fontes.

Classe

Econdmica Limite Inferior Limite Superior
Classe E 0 705
Classe D 705 1.126
Classe C 1.126 4.854
Classe B 4.854 6.329
Classe A 6.329 +

Fonte: CPS/FGV a partir do processamento dos microdados da PNAD/IBGE.
Elaboracao: Propria.

Neri (2010) observa que de acordo com a PNAD 2009, a proporcéo de

pessoas pertencentes a classe A aumentou em 0,18% em relacdo a 2008,
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percentual equivalente a 106,5 mil novas pessoas pertencentes a classe A
(tabela 2.3). Desde 2003, 3,2 milhdes de pessoas ingressaram na classe A. De
2008 para 2009 a classe B cresceu 3,5% o0 que significa que 443 mil pessoas
ascenderam para esta classe. Em 2009, 40,4 milhdes de pessoas eram
classificadas como classe B. As classes A e B foram as que cresceram mais
em termos relativos de 2003 a 2009, 39,6%, quando 6,6 milhdes de brasileiros
foram incorporados a essas duas classes, que atingiam juntas cerca de 10% da
populacdo, 20 milhdes de brasileiros. A classe C aumentou de 37,56% em
2003 para 50,45% da populacao brasileira em 2009 (gréafico 2.2), ou seja, 94,9
milhdes de brasileiros pertenciam a classe média em 2009. O crescimento
acumulado da classe C entre 2003 e 2009 foi de 34,32%, o que significa dizer
gue 29 milhdes de brasileiros se tornaram classe meédia durante esse periodo,
sendo que 3,2 milhées foram entre 2008 e 2009, periodo de crise econdmica,
guando a classe C cresceu mais em termos proporcionais, 2,5% a mais do que

as demais classes.

Tabela 2.3 — Evolugéo das classes econdmicas em nimero de pessoas e em porcentagem.

2003 - 2008 2008 - 2009

ClasseE -20.481.069| -45,50% -1.022.145| -4,32%
Classe D -2.431.443| -11,63% -946.083| -3,00%
Classe C 29.063.545| 34,32% 3.172.653| 2,49%
Classe B 3.391.694| 38,51% 443.181| 3,49%
Classe A 3.253.636| 40,99% 106.487| 0,18%

Fonte: CPS/FGV a partir dos microdados da PNAD/IBGE.
Elaboracéo: Propria.

Em contrapartida ao crescimento das classes A, Be C, as classes D e E
diminuiram, conforme se observa na tabela 2.3. De 2003 para 2009 a classe D
encolheu 11,63%, ou seja, 2,5 milhGes de pessoas deixaram de pertencer a
classe D. De 2008 para 2009 essa classe sofreu reducdao de 0,9 milhdes de
pessoas, valor equivalente a 3%. A classe E encolheu em 45,50% de 2003
para 2009 e 4,32% de 2008 para 2009 representando a saida de 1 milhdo de
pessoas da classe de renda mais baixa. A partir do grafico 2.2 é possivel notar
0s movimentos de aumento das classes AB e C e de queda na classe DE. Nas
classes ABC 35,7 milhdes de pessoas foram adicionadas entre 2003 e 2009.
Em contrapartida a base da piramide econémica, classes DE, foi reduzida de
96,2 milhdes em 2003 para 73,2 milhdes em 2009 (NERI, 2010).
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Gréfico 2.2 — Evolucao das classes econdmicas (em porcentagem).
Fonte: CPS/FGV a partir dos microdados da PNAD/IBGE.
Elaboracéo: Neri (2010).

No grafico 2.3 é apresentado o movimento de evolu¢do da classe C a
partir de 1992, com um pequeno recuo em 1993 em consequéncia da crise que
0 pais passava naquela época e um recuo também em 2003 no inicio do
governo Lula. Em 1992 a classe C representava 32,52% da populacdo
brasileira, passando para 37,56% em 2003 e atingindo 50,45% da populacéo
em 2009.
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Gréfico 2.3 — Evolucao da classe C (em porcentagem).
Fonte: CPS/FGV a partir dos microdados da PNAD/IBGE.
Elaboracao: Neri (2010).

Ledn (2012) busca uma definicdo objetiva da classe média brasileira,

levando em conta as caracteristicas do pais e do periodo de tempo em que
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realizou seu estudo. Sua proposta € basear a definicdo de classe média
apenas em rendimentos provenientes do trabalho. A autora toma como
referéncia em sua definigho as subdivisdes estabelecidas pela PNAD
(Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios), que mostram oito grupos de
diferentes retornos mensais do trabalho. Estes oito grupos consistem em:
aqueles cujo retorno mensal do trabalho € equivalente a metade ou menos do
salario minimo, aqueles cujo retorno mensal estd entre mais de metade do
salario minimo e um saléario minimo, seguido por aqueles cujos retornos sao
entre mais de um a dois salarios minimos, aqueles entre mais de dois e trés,
agueles entre mais de trés e cinco, entre 0s mais de cinco e dez, entre mais de
dez e vinte, e, finalmente, aqueles cujos rendimentos mensais do trabalho s&o
equivalentes a mais de vinte salarios minimos.

De acordo com Ledn (2012) o salario minimo mensal era de R$ 465 em
2009, o que seria equivalente a US$ 335 por més pela paridade do poder de
compra ou US$ 10 por dia. Seguindo o mesmo critério de determinacéo dos
salarios mensais equivalentes para os diferentes grupos, temos: para 0s
grupos de trabalho cujo retorno € entre a metade do salario minimo e dois
salarios minimos, o salario minimo seria entre 10 $ e 16 $ por dia; e para
aqueles grupos cujo retorno esta entre mais de dois e cinco salarios minimos, o
seu salério seria entre 26 $ e 42 $ por dia. Os primeiros sdo definidos como
baixa classe média, que tém abaixo deles aqueles que ndo atingem a metade
do salario minimo, e os segundos como alta classe média, que tém sobre eles
as classes mais ricas cujos salarios sédo entre 75 $ e 353 $ por dia. De acordo
com Leon (2012) a partir dessa definicdo é possivel fazer subdivisbes dentro
da classe média e ter em conta alteracdes na sua composicao de acordo com o

salario minimo.

2.2 QUEDA DA DESIGUALDADE DE RENDA BRASILEIRA

De acordo com a Secretaria de Assuntos Estratégicos da Presidéncia da
Republica (SAE/PR) (2012), a expansdo da classe média brasileira foi
resultado da combinacdo entre crescimento econdmico e reducdo da
desigualdade. Devido a essa combinacdo a classe baixa pode obter uma

reducdo acentuada, sendo esta reducdo notoriamente maior que a expansao
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da classe alta. Para a SAE/PR (2012) se o pais tivesse seguido apenas no
caminho do crescimento econdmico, sem reducédo da desigualdade a classe
média ndo teria crescido tanto nos uGltimos anos. Sem reducao da desigualdade
apenas 9% da populacao teria passado de classe baixa para classe média,
enquanto que com o processo de reducao de desigualdade esse numero foi de
21% da populagdo. Da mesma forma, sem reducgéo na desigualdade 5% da
populacdo teria saido da classe média para a classe alta, contra 6% com
gueda na desigualdade, diferenca significativamente menor que a ascensao da
classe baixa para a classe meédia. Dessa forma, sem a reducdo da
desigualdade a classe média brasileira teria crescido apenas 4% contra 0os 15%
efetivamente observados. Portanto, observa-se que o crescimento acentuado
da classe média brasileira nos ultimos anos se deve mais a reducdo da
desigualdade do que ao crescimento econdémico, cabendo uma anélise da
evolucdo da desigualdade de renda na economia brasileira das ultimas
décadas.

Ao longo dos anos 1980 e 1990 a proporcao de pobres na populacdo
brasileira manteve-se relativamente estavel, com reducbes nos momentos de
implementacédo dos Planos Cruzado e Real, quando a porcentagem de pobres
na populacao chegou a 28,2% e a 33,9%, respectivamente. O grau de pobreza
atingiu seus valores maximos durante a recessdo do inicio da década de 80,
guando a porcentagem de pobres ultrapassou os 50%, atingindo 51,1% em
1983 e 50,5% em 1984 (BARROS et. al., 2001).

O Brasil registrou até o inicio dos anos 2000 um nivel alto de
desigualdade na distribuicdo de renda e elevados niveis de pobreza, e
consequentemente parte significativa da populacédo era excluida do acesso a
condi¢ces minimas de sobrevivéncia. Em 1999, cerca de 14% da populacéo
brasileira vivia em familias com renda inferior a linha de indigéncia e 34% em
familias com renda inferior a linha de pobreza. Portanto, aproximadamente 22
milhdes de brasileiros eram classificados como indigentes e 53 milhdes como
pobres (BARROS et. al., 2001).

Barros et. al. (2001) argumenta que o nivel elevado de pobreza no Brasil
registrado até 1999 ndo deve ser associada a escassez, absoluta ou relativa,
de recursos, mas sim a um problema relacionado a distribuicdo dos recursos.

Dessa forma o alto e estavel grau de desigualdade de renda presente na
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economia brasileira até inicio dos anos 2000 representa o principal
determinante da pobreza. Portanto, de acordo com esse pensamento, a
pobreza brasileira é mais sensivel a mudancas na desigualdade de renda do
gue ao crescimento econdmico. Logo, as politicas voltadas para reduzir a
pobreza brasileira devem ter como objetivo a reducdo dos niveis de
desigualdade de renda. No entanto, até 1999 os mecanismos utilizados pelo
Brasil para reduzir a pobreza eram resultado do crescimento econémico e néo
de politicas publicas focadas em uma maior equidade da distribuicdo de renda
e por isso o pais ndo obteve resultados satisfatérios em relacédo a reducéo da
pobreza.

A partir de 2001, o grau de desigualdade de renda no Brasil comeca a
declinar e o pais esta proximo de atingir o seu menor nivel de desigualdade de
renda desde registros iniciados em 1960 (grafico 2.4). O indice de Gini passou
de 0,5957 em 2001 para 0,5448 em 2009, conforme o grafico 2.5. De acordo
com Neri (2010) desde 1960 a desigualdade na economia brasileira nunca caiu
tanto. As quedas registradas a partir de 2002 em termos percentuais foram: -
1,2% em 2002; -1% em 2003; -1,9% em 2004; -0,6% em 2005; -1,06% em
2006; -1,3% em 2007; -1,15% em 2008 e -0,70% em 2009. No entanto, para
Barros et. al. (2006a) mesmo com esta reducdo a desigualdade no pais
permanece elevada, e mesmo que a desigualdade esteja declinando de forma
acentuada seriam ainda necessarios mais de 20 anos para que o Brasil
atingisse niveis similares aos da média dos paises com 0 mesmo grau de
desenvolvimento.

Estudos realizados para investigar as causas da queda do grau de
desigualdade de renda, como por exemplo, Barros et. al. (2006b) e Hoffmann
(2006), apontam que parte dessa reducdo ndo esta relacionada as
transformacBes no mercado de trabalho, mas sim a mudancas na distribuicdo
da renda néo derivada do trabalho, j& que entre 2001 e 2005 a participacdo da
renda nao derivada do trabalho no orcamento familiar aumentou de 22% para
24% e a proporcao de brasileiros que vivem em domicilios em que parte do
orcamento provém de fontes ndo derivadas do trabalho passou de 42% para
52%. Em 2005, 24,1% da renda das familias advinha de outras fontes distintas
do trabalho, entre as quais as transferéncias publicas e privadas eram as mais

importantes, representando 88,8% da renda nao derivada do trabalho. Quase
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90% das transferéncias sao publicas, sendo que 95% dessas transferéncias
séo formados por pensfes e aposentadorias. Os beneficios do programa Bolsa
Familia representam 2,37% das transferéncias publicas e a participagdo do
Beneficio de Prestacdo Continuada € de 2,35% (BARROS et. al., 2007).
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Gréfico 2.4 — indice de Gini - 1960 a 2009.

# Baseada na variacéo de renda individual entre Censos de 1960 e 1970 incluindo a populacéo
sem rendimentos de Langoni 1973.

Fonte: CPS/FGV a partir dos microdados da PNAD, e Censos/IBGE.

Elaboracao: Neri (2010).
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Gréfico 2.5 — Evolugéo do indice de Gini.
Fonte: CPS/FGV a partir dos microdados da PNAD/IBGE.
Elaboracao: Neri (2010).

No decorrer dos anos 2000, a cobertura das politicas de transferéncia de
renda aumentou, inicialmente com a ampliacdo da implementacdo de dois
programas federais, o Beneficio de Prestacdo Continuada (BCP) e o Programa
de Erradicacdo do Trabalho Infantil (PETI), instituidos em 1996. Em 2001 foram
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implementados os programas Bolsa Escola e Bolsa Alimentagdo, em 2002 o
programa Auxilio Gas e em 2003 o Cartdo Alimentagdo. Em outubro de 2003
foi criado o programa Bolsa Familia que unificou esses quatro programas e que
gradativamente aumentou a cobertura, aumentando o acesso de domicilios
mais pobres a esses programas de transferéncia de renda, que visam o
combate da pobreza (MONTALI e TAVARES, 2008).

Hoffmann (2013) avalia que no periodo de 1995-2011 o rendimento de
aposentadorias e pensdes pagas pelo sistema de previdéncia “oficial” (do INSS
ou do regime especial para funcionarios publicos) contribuiu com 11,7% da
reducdo do indice de Gini. A estimativa do rendimento de transferéncias do
governo federal, incluindo Bolsa Familia e Beneficio de Prestacdo Continuada
contribui com 16,1% da reducédo do indice de Gini de 2001 a 2011, sendo sua
participagdo media na renda total declarada inferior a 1,0%. Isto esta associado
a grande progressividade das transferéncias federais, particularmente as do
Programa Bolsa Familia. Hoffmann (2013) afirma que varios autores ja usaram
procedimentos mais sofisticados e trabalhosos que o usado por ele para
separar, na PNAD, os rendimentos de transferéncias e um desses trabalhos foi
desenvolvido por Barros et. al. (2007).

De acordo com Barros et. al. (2007) metade da queda na desigualdade
de renda entre 2001 e 2005 decorreu de transformacdes na renda nao derivada
do trabalho, valor bastante significativo, j& que essa fonte representa cerca de
25% da renda total das familias. A renda n&o derivada do trabalho é formada
por ativos e transferéncias. Os ativos ndo apresentaram contribuicdo
significativa para a queda da desigualdade, e, portanto, todo o impacto das
transformacbes sobre a renda ndo derivada do trabalho se devem as
transferéncias. Dentre as transferéncias o impacto das transformacdes nas
transferéncias privadas foi negativo, ou seja, se essa fosse a Unica fonte de
mudanca a desigualdade teria aumentado. Portanto, o impacto das
transferéncias na queda da desigualdade decorre de mudancas nas
transferéncias publicas, responsaveis por 48% da queda recente da
desigualdade. Dentro das transferéncias publicas as pensdes e aposentadorias
foram as que causaram maior impacto na queda da desigualdade (26%). Os
programas Bolsa Familia (12%) e o BCP (11%) apresentaram contribuicfes

similares.
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A maior parte do impacto das transferéncias publicas foi em virtude de
mudancas na distribuicdo marginal da fonte, por meio da expansdo da
cobertura da fonte e de alteracbes na distribuicdo entre os que recebem renda
dessa fonte. O mecanismo principal por meio do qual a renda néo derivada do
trabalho afetou a desigualdade total foi a expansdo da cobertura. A
porcentagem de pessoas em familias que recebem esse tipo de renda passou
de 42% para 52% entre 2001 e 2005, fato que respondeu por cerca de 51% da
gueda da desigualdade. No caso das pensfes e aposentadorias, as mudancas
na distribuicdo entre os receptores foram responséaveis por 20% da queda da
desigualdade total. Quanto ao BCP o aumento de 2 pontos percentuais na
cobertura foi responsavel pela queda de 9% da desigualdade total. A cobertura
do programa Bolsa Familia cresceu em torno de 10% entre 2001 e 2005,
causando uma queda de 12% na desigualdade total.

Entre 2001 e 2009, a renda per capita dos 10% mais ricos aumentou em
1,49% ao ano, enquanto a renda per capita dos mais pobres cresceu a taxa de
6,79% ao ano, de acordo com o grafico 2.6. Em consequéncia da manutencéo
do crescimento econdmico com reducdo da desigualdade a pobreza esta
diminuindo. Em 2003 o numero de pobres segundo a linha de pobreza da FGV
era 49 milhdes de pessoas, que corresponde na classificacdo de classes de
Neri (2010) a classe E. Apds a recessao do primeiro ano de governo Lula até
2008 19,5 milhdes de pessoas sairam da pobreza. Entre 2008 e 2009 a taxa de
pobreza caiu de 16,02% para 15,32%, uma queda de 4,2%, valor elevado
considerando que nesse periodo 0 pais passava pela crise de 2008 (NERI,
2010).

A SAE/PR (2012) estima que se for mantido o ritmo de crescimento
econdmico e de queda na reducdo da desigualdade dos ultimos 10 anos, a
classe média brasileira ira abranger 57% da populacdo em 2022. Se a queda
na desigualdade nédo for mantida a classe média continuara no mesmo patamar

de 2012, abrangendo 53% da populacao brasileira.
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Gréfico 2.6 - Variagdo per capita da renda média por décimos de renda — Brasil — 2001 a 2009.
Fonte: CPS/FGV a partir dos microdados da PNAD.
Elaboracao: Neri (2010).

2.3 CONSUMO NA CLASSE MEDIA BRASILEIRA

Da mesma forma que a classe média apresenta grande
representatividade na populacdo brasileira ela também possui participacao
expressiva na renda e no consumo das familias. A renda da classe média
brasileira cresceu 3,5% ao ano no periodo de 1999 a 2009, ao passo que a
renda média das familias brasileiras cresceu 2,4% ao ano. Desse modo, a
classe média brasileira responde por 36% da renda das familias, enquanto que
em 1999 representava 32% (SAE/PR, 2012).

Assim como a renda, o consumo das familias de classe média cresceu
mais que a meédia nacional. Enquanto o consumo das familias brasileiras
cresceu 2,4% ao ano entre 1999 e 2009, o consumo das familias de classe
média cresceu 2,7% ao ano, conforme a tabela 2.4. Em nivel de comparacao
global, conforme o grafico 2.7, em 2012 o Brasil representava o 8° maior
mercado consumidor e se a classe média brasileira fosse um pais ela
representaria o 18° maior mercado consumidor mundial (SAE/PR, 2012).

Entre 2003 e 2010 foram criados 14 milhdes de empregos formais e o
salario médio do trabalhador expandiu-se aproximadamente 20%. Como
consequéncia, mais de 30 milhdes de pessoas ingressaram na classe média e
a expansdo desse grupo esta promovendo mudangas no padrdo de consumo
brasileiro (SAE/PR, 2012).
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Tabela 2.4 — Evolugédo do consumo per capita das familias por classe.

648 24

Todas 563
Baixa 116 139 30
Consumo per capita

Meédia 396 464 27
Alta 1.607 1822 21
Baixa 27

Participagdo na populagao em %) Media 53
Alta 20

Fonte: SAE/PR, 2012.
Elaboracdo: SAE/PR (2012).
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Gréfico 2.7 — Despesa de consumo das familias por pais, 2012.
Fonte: World Bank. World Development Indicators.
Elaboracdo: SAE/PR (2012).

A classe média brasileira, composta de 94,9 milhdes de pessoas em
2009, ou seja, cerca de 50,5% da populacdo é a classe dominante do ponto de
vista econdémico, pois concentra 46,24% do poder de compra dos brasileiros
em 2009 contra 45,66% em 2008, superando as classes AB, estas com 44,12%
do total de poder de compra. As classes D e E representavam 9,65% do poder
de compra em 2009, sendo que antes do lancamento do Plano Real esse
namero era de 19,79%. (NERI, 2010)

Em seu trabalho Neri (2010) identifica o potencial de consumo exercido
pelas familias através do acesso a bens de consumo, como por exemplo, TV e

freezer, a servicos publicos, como coleta de lixo e rede de esgoto, e a
condicdes de moradia.
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Em relacdo aos bens de consumo, o0 acesso a maquina de lavar roupas
foi 0 que mais cresceu entre 2003 e 2009, com um aumento de 32,61%. O
acesso a geladeira cresceu 8,41% e o0 acesso a televisdo cresceu 6,73%.
Esses trés bens citados j4 estdo presentes em mais de 90% da populacao
brasileira e em todos os itens a propor¢cdo de acesso cresce conforme o nivel
de renda. O bem com propor¢cdo de acesso mais desigual € a maquina de
lavar, onde 85,72% da classe AB tem acesso a esse bem contra 16,48% na
classe E. Na classe C, 53,22% das pessoas tém acesso a maquina de lavar. O
acesso a geladeira é maior que 90% da populacdo em todas as classes, com
excecdo da classe E, na qual 79,82% das pessoas tem acesso. Na classe C
97,49% das pessoas tem acesso a geladeira. A televisdo € o bem mais
difundido entre as classes, sendo que 97,62% da classe C tem acesso a esse
bem. O freezer por sua vez ¢ o bem menos difundido, sendo que apenas

17,68% da populacédo da classe C tem acesso a esse bem (gréaficos 2.8 e 2.9).
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Gréfico 2.8 — Porcentagem da populagdo com acesso a maquina de lavar e geladeira, por
classes econdmicas.

Fonte: CPS/FGV a partir dos microdados da PNAD/IBGE.

Elaboracao: Neri (2010).

A taxa de acesso a servi¢os publicos é crescente ao longo do tempo. O
servico de rede geral de esgoto apresenta aumento de 12,5% desde 2003,
enquanto que a coleta direta de lixo apresenta aumento de 7,5%. A taxa de
acesso a rede de esgoto na classe C é de 57,78%, enquanto que nas classes
mais baixas é de 40,45% na classe D e 30,65% na classe E. O servi¢co de
coleta direta de lixo chega a 87,46% da classe C, enquanto que na classe E

64,20% das pessoas tém acesso a esse servico (gréafico 2.10).
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Gréfico 2.9 — Porcentagem da populagdo com acesso a televisdo e a freezer, por classes

econbmicas.

Fonte: CPS/FGV a partir dos microdados da PNAD/IBGE.

Elaboracao: Neri (2010).
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Gréfico 2.10 — Porcentagem da populacéo com acesso a rede de esgoto e a coleta direta de
lixo, por classes econémicas em 2009.

Fonte: CPS/FGV a partir dos microdados da PNAD/IBGE.

Elaboracéo: Neri (2010).

Para avaliar a moradia, Neri (2010) analisou a quantidade de banheiros
na propriedade, ja que esta variavel € um importante medidor de riqueza. A
proporcao de pessoas com mais de 3 banheiros em casa cresceu quase 7% de
2003 a 2009 e em 2009 cerca de 2,05% da populacéo fazia parte desse grupo.
Em 2009 1,07% da classe C possuia propriedades com mais de trés banheiros,
contra 13,24% da classe AB (grafico 2.11). Em questdo de financiamento da
moradia, 0 acesso ao financiamento varia de 7,74% na classe AB a 1,69% na

classe E, sendo este valor de 4,97% para a classe C (grafico 2.11).
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Gréfico 2.11 — Porcentagem da populacdo com acesso a propriedades com mais de trés
banheiros e acesso a financiamento para moradia, por classes econémicas em 2009.

Fonte: CPS/FGV a partir dos microdados da PNAD/IBGE.

Elaboracéo: Neri (2010).

2.3.1 Despesas da classe média brasileira com consumo

No primeiro capitulo deste trabalho foi feita uma analise das despesas
de consumo de acordo com a POF 2008-2009 para a populacéo brasileira em
geral e para as classes extremas de rendimento. Nessa secdo essa analise
sera estendida para as classes intermediarias de rendimentos. A POF 2008-
2009 divide a populacdo em sete classes de rendimentos de acordo com o
rendimento total e variacado patrimonial mensal familiar. Dos menores para 0s
maiores rendimentos mensais familiares essas classes sdo: até R$ 830
(inclusive sem rendimento); mais de R$ 830 a R$1.245; mais de R$ 1.245 a R$
2.490; mais de R$ 2.490 a R$ 4.150, mais de R$ 4.150 a R$ 6.225; mais de R$
6.225 a R$ 10.375 e por fim mais de R$ 10.375. Cabe ressaltar que o0s
resultados da POF 2008-2009 para a classe média ndo foram comparados com
os resultados da POF 2002-2003 pelo fato desta ndo fazer a divisdo da
populacdo em classes de rendimentos como a POF 2008-2009. A diviséo feita
na POF 2002-2003 para a andlise das despesas de consumo € apenas entre
as familias 40% mais pobres e as 10% mais ricas.

De acordo com a definicho de Neri (2010) a classe média esta
compreendida entre a faixa de rendimento domiciliar de R$ 1.126 a R$ 4.854.
Portanto avaliando-se a divisdo da POF 2008-2009 e seguindo a definicao de
Neri (2010) observa-se que a classe média estd compreendida entre os
intervalos mais de R$ 830 a R$ 1.245 e mais de R$ 4.150 a R$6.225. No
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entanto, o comportamento das despesas de consumo para a classe média sera
analisado para os intervalos mais de R$ 1.245 a R$ 2.490 e mais de R$ 2.490
a R$ 4.150, pois dessa forma nos concentramos apenas na classe média, de
modo que se fossem considerados os intervalos extremos seriam captadas
caracteristicas da classe baixa e da classe alta, o que ndo € o objetivo.
Chamaremos o intervalo mais de R$ 1.245 a R$ 2.490 de grupo 1 e o intervalo
mais de R$ 2.490 a R$ 4.150 de grupo 2.

Conforme observamos na tabela 2.5 as despesas correntes diminuem a
medida que os rendimentos da classe média aumentam. Para o grupo 1 essas
despesas sao responsaveis por 95% das despesas totais, enquanto que para o
grupo 2 correspondem a 92,9%. As despesas de consumo apresentam 0O
mesmo comportamento, sendo responsaveis por 88,7% das despesas totais do
grupo 1 e por 84,2% das despesas totais do grupo 2. As outras despesas
correntes aumentam junto com os rendimentos da classe média, apresentando
participacao de 6,4% nos gastos totais do grupo 1 e de 8,7% para o grupo 2.
Assim como as outras despesas correntes 0 aumento do ativo e a diminuicéo
do passivo aumentam a medida que os rendimentos da classe média
aumentam. O aumento do ativo corresponde a 3,2% das despesas totais do
grupo 1 e a 4,9% das despesas do grupo 2. Ja a diminuicdo do passivo
responde por 1,8% das despesas do grupo 1 e 2,3% das despesas do grupo 2.
Tabela 2.5 — Distribuicdo das despesas monetaria e ndo monetéria média mensal familiar, por

classes de rendimento total e variacdo patrimonial mensal familiar, segundo os tipos de
despesa — Brasil — periodo 2008-2009.

Maisde |Maisde |Maisde [Maisde | Maisde
830 a 1.245a |2490a (4.150a |6.225a |Maisde
Tipos de despesa Até 830 |1.245 2.430 4,150 6.225 10.375 10.375

Despesa total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Despasas correntes 96,9 96,4 95,0 92,9 90.0 92,0 87,1
De consumao 93,9 92,0 88,7 £4,2 79,2 78,2 67,2
Qutras 31 4.4 6.4 8,7 10,8 13,9 19,5
Aumento do Ative 2,2 2,3 3,2 4,9 7.7 5,6 10,5
Diminuigdo do Passivo 0.9 1,3 1.8 2,3 2.3 2.4 2.4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de
Orcamentos Familiares 2008-2009.
Elaboracao: Propria.

No primeiro capitulo foi visto que as despesas com habitacdo séo
responsaveis pela maior porcentagem das despesas de consumo da populacao

brasileira. Pela tabela 2.6 observa-se que o mesmo ocorre para a classe média
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e que a participacdo das despesas com habitacdo nas despesas de consumo
diminui & medida que o rendimento aumenta. Para o grupo 1 essas despesas
representam 33,3% das despesas de consumo, enquanto que para 0 grupo 2
esse valor é de 30,2%. O principal responsavel pela queda da participacdo das
despesas de habitacdo a medida que o rendimento da classe média aumenta é
o aluguel que passa de 15,6% das despesas de consumo do grupo 1 para
13,4% no grupo 2 (IBGE, 2010).

Tabela 2.6 — Distribuicdo das despesas monetaria e ndo monetaria média mensal familiar, por
classes de rendimento total e variacdo patrimonial mensal familiar, segundo os tipos de
despesa de consumo — Brasil — periodo 2008-2009.

Maisde |Maisde | Maisde | Maisde |Maisde
830 a 1.2453 |24%0a |4.150a (6.225a |Maisde
Tipos de Despesa Até 830 |1.245 2.490 4.150 6.225 10.375 [10.375
Alimentacdo 27,8 24,8 20,9 16,7 13,7 11,7 8,5
Habita¢do 37,2 36,5 33,3 30,2 27,6 25,1 22,8
Vestuario 54 5,2 53 5,0 4,2 4,0 3,2
Transporte 9,7 11,1 13,7 16,6 17,5 19,8 17,7
Higiene e cuidados pessoais 2,8 2,7 2,6 2,1 1,8 15 1,0
Assisténcia a saude 55 6,0 6,1 59 57 6,1 5,6
Educacdo 0,9 1,2 1,6 2,4 3,0 4,0 2,9
Recreagdo e cultura 11 1,3 1,5 1,6 1,8 1,9 8 b
Fumo 0,9 0,8 0,7 0,5 0,3 0,2 0,2
Servigos pessoais 0,8 0,8 1,0 1,0 1,0 1,0 0,8
Despesas diversas 1,7 1,7 2,0 2,3 2,5 2,8 2,8
Total 93,9 92,0 88,7 84,2 79,2 78,2 67,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de
Orcamentos Familiares 2008-2009.
Elaboracéo: Propria.

De acordo com a tabela 2.6 as despesas com alimentacdo ocupam o0
segundo lugar nos gastos de consumo da classe média, de forma similar ao
gue foi visto no primeiro capitulo para a populacédo brasileira. Para o grupo 1 as
despesas com alimentacdo sdo responsaveis por 20,9% das despesas com
consumo e para o grupo 2 respondem por 16,7% dos gastos de consumo.
Portanto, a participacdo das despesas com alimentacdo nas despesas de
consumo diminui com o aumento dos rendimentos da classe média.

As despesas com transporte sdo responsaveis por 13,7% das despesas
de consumo do grupo 1 e por 16,6% dos gastos de consumo do grupo 2 e
diferentemente das despesas de habitacdo e alimentacdo que perdem

participacdo nas despesas de consumo a medida que os rendimentos da

classe média aumentam, as despesas com transporte aumentam sua
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participagdo nos gastos de consumo com o aumento dos rendimentos da
classe média. Dentre os tipos de despesas de transporte o principal
responsavel pelo aumento da participacdo dessa despesa nos gastos de
consumo das familias de classe média € a aquisicdo de veiculos que passa de
4,5% das despesas de consumo do grupo 1 para 6,5% das despesas de
consumo do grupo 2 (IBGE, 2010).

Na tabela 2.7 observa-se que as despesas de consumo da classe média
urbana perdem participacdo nas despesas totais conforme os rendimentos da
classe aumentam. Para o grupo 1 as despesas de consumo Sao responsaveis
por 88,7% das despesas totais e no grupo 2 por 84,1%. O mesmo ocorre para
a classe média rural, sendo que para o grupo 1 as despesas de consumo
representam 88,7% das despesas totais e para o grupo 2 85,9%, como pode
ser visto na tabela 2.8.

Tabela 2.7 — Distribuicdo das despesas monetaria e ndo monetaria média mensal familiar, por
classes de rendimento total e variacdo patrimonial mensal familiar, segundo os tipos de
despesa de consumo — area urbana — periodo 2008-2009.

Maisde | Maisde |Maisde |Maisde | Maisde
830 a 1.245a3 |24%0a |(4.150a3 |6.2253 |Maisde
Tipos de Despesa Ate 830 |1.245 2.490 4.150 6.225 10.375 10.375
Alimentacdo 26,0 23,8 20,3 16,4 13,6 11,7 8,5
Habitacdo 39,2 37,9 34,0 30,6 28,0 25,3 23,0
Vestuario 55 5,2 54 4,9 4,2 4,0 3,2
Transporte 8,8 10,6 13,3 16,2 17,2 18,5 17,5
Higiene e cuidados pessoais 2,8 2,7 2,6 2,1 1,8 1,5 1,0
Assisténcia 3 saude 5,5 5.9 6,1 6,0 5,7 6,1 5,6
Educacdo 1,0 1,2 1,7 2,5 31 4,1 2,9
Recreagdo e cultura 1,2 1,4 1,6 1,7 1,8 1,9 1.7
Fumo 0,9 0,8 0,7 0,5 0,3 0,2 0,2
Servicos pessoais 0,8 0,9 1,0 1,0 1,0 1,0 0,8
Despesas diversas 1,9 17 2,0 2,3 2,5 2,8 2,7
Total 93,6 92,0 88,7 84,1 79,1 78,1 67,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de
Orcamentos Familiares 2008-2009.
Elaboracéo: Propria.

As despesas com habitacdo sdo responsaveis pela maior porcentagem
das despesas de consumo tanto nas é&reas urbanas como rurais, mas
apresentam maior peso nas despesas de consumo da area urbana. Na area
urbana as despesas com habitacdo sédo responsaveis por 34% das despesas
de consumo do grupo 1 e por 30,6% no grupo 2. Ja& na area rural para o grupo
1 elas respondem por 28,4% das despesas totais e no grupo 2 por 24,2%. O

item das despesas de habitagdo que mais perde participagdo de um grupo para
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0 outro € o aluguel passando de 15,9% das despesas totais do grupo 1 para
13,6% no grupo 2 na area urbana e de 13,3% para 10,2% na area rural
(IBGE,2010).

Tabela 2.8 — Distribuicdo das despesas monetaria e ndo monetaria média mensal familiar, por
classes de rendimento total e variagdo patrimonial mensal familiar, segundo os tipos de
despesa de consumo — area rural — periodo 2008-2009.

Maisde |Maisde |Maisde |Maisde |Maisde
83023 1.2453 |2490a (4.150a [6.225a |Maisde
Tipos de Despesa Ate 830 |1.245 2.490 4.150 6.225 10.375 10.375
Alimentacdo 33,3 29,6 25,4 20,1 16,8 13,0 8,6
Habitacdo 314 30,0 28,4 24,2 20,5 20,0 18,7
Vestuario 54 53 5,0 5,3 4,8 4,5 2,7
Transporte 12,3 13,4 16,6 22,0 23,9 28,7 23,9
Higiene e cuidados pessoais 2,7 2,6 2,3 2,3 1,7 14 0,8
Assisténcia a saude 53 6,6 5,9 5,5 57 4,4 5,0
Educacdo 0,6 0,8 0.9 14 1,8 1,9 2,1
Recreacgdo e cultura 0,8 0,9 1,0 1,3 1,3 1,5 1,3
Fumo 0,9 0,8 0,6 0,5 0,3 0,2 0,1
Servicos pessoais 0,6 0,6 0,6 0,7 0,6 0,7 0,5
Despesas diversas 1,4 1,7 2,0 2,6 2,8 3,9 4,9
Total 94,6 92,3 88,7 85,9 80,1 80,2 68,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de
Orcamentos Familiares 2008-2009.
Elaboracao: Prépria.

Assim como as despesas de habitacdo, as despesas com alimentacéo
perdem participacdo nas despesas de consumo com o0 aumento dos
rendimentos da classe meédia urbana. No grupo 1 essas despesas tém
participacdo de 20,3% enquanto que no grupo 2 de 16,4%. Esse
comportamento também é observado na classe média rural, mas com o0s
patamares se mantendo em um nivel mais elevado. As despesas com
alimentacdo passam de 25,4% das despesas totais do grupo 1, para 20,1% no
grupo 2.

Por fim, as despesas de transporte ganham participacdo nas despesas
de consumo com o aumento dos rendimentos tanto da classe média urbana
como da classe média rural. Para a classe média urbana essa despesa
aumenta 2,9 pontos percentuais do grupo 1 para o grupo 2, enquanto que na
area rural esse aumento é de 5,4%. A despesa de transporte que mais ganha
participacdo a medida que os rendimentos aumentam € a aquisicdo de
veiculos, que passa de 6,6% das despesas totais do grupo 1 para 9,8% para o

grupo 2 na classe média urbana. Na classe média rural esse item passa de
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4,2% dos gastos totais de consumo do grupo 1 para 6,3% dos gastos totais do
grupo 2 (IBGE,2010).
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Capitulo 3 — ENDIVIDAMENTO DA CLASSE MEDIA BRASILEIRA

Nos capitulos anteriores abordamos o consumo da classe média
brasileira e neste capitulo pretendemos ver os efeitos do aumento do consumo
sobre a situacdo financeira das pessoas da classe média, observando se a
classe média brasileira atual se encontra pouco ou muito endividada e quais as
razdes desse endividamento. Na primeira secdo é apresentada uma breve
descricao da recente expansao do mercado de crédito brasileiro. Na secédo
seguinte descrevemos o endividamento da populagcédo brasileira se baseando
em duas pesquisas, uma realizada pela Confederacdo Nacional da Industria
(CNI) e a outra pela Confederacdo Nacional do Comércio (CNC). Por fim, na
terceira segdo observamos o comportamento do endividamento da classe
média brasileira, por meio de uma terceira pesquisa, realizada pelo Servi¢o de
Protecéo ao Crédito (SPC) e apontamos alguns argumentos que justificam que
a causa do endividamento da classe média pode ndo ser a causa apontada
pela pesquisa. Devido a dificuldade para encontrarmos dados sobre o
endividamento na classe média brasileira ndo foi possivel comparar o
endividamento dessa classe diretamente com o periodo da POF 2008 — 2009,
ja que as pesquisas que encontramos sobre endividamento comecaram a ser

publicadas a partir de 2010.

3.1 EXPANSAO DO CREDITO

O acesso ao crédito tem se tornado mais facil para os brasileiros nos
tltimos anos, inclusive para a populacdo de baixa renda, e em consequéncia o
consumo também se torna mais acessivel. O processo de tomada de crédito
desburocratizou e se disseminou, deixando de ser um servico exclusivo de
instituicbes bancarias, podendo se ter acesso ao crédito em lojas,
supermercados, na internet, etc. De acordo com Slomp (2008) as principais
modalidades de crédito que tornam o consumo mais acessivel para a
populacdo de renda mais baixa sdo o crédito consignado e o financiamento
para aquisicao de bens.

Os servicos de crédito sao diversos e, cada vez mais, aumentam em

numero e modalidades no mercado de consumo. Cheque especial, cartdo de
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crédito, empréstimo pessoal, crédito direto ao consumidor (CDC), crédito
consignado, crédito habitacional e leasing sdo alguns exemplos das diversas
modalidades de crédito disponiveis ao consumidor.

De acordo com dados do Banco Central do Brasil (BCB) (2008) as
operacdes de crédito do sistema financeiro vém apresentando crescimento
expressivo desde 2003. Em dezembro de 2003 a relacdo entre o volume total
dos empréstimos e o PIB era de 24%, em junho de 2008 esse valor subiu para
36,6% e em novembro de 2013 chegou a 55,6%. A evolucéo das operagdes de
crédito estd ligada a flexibilizacdo da politica monetaria, decorrente da
estabilidade do cenario macroeconémico, no qual a reducao das incertezas dos
agentes econémicos proporcionou um ambiente favoravel a expansao da oferta
e da demanda agregada (BCB, 2008).

O crédito a pessoas fisicas, que é o segmento do mercado de crédito em
foco na nossa andlise, revelou-se um importante instrumento para a
sustentacao do nivel de atividade econdmica, dinamizando a demanda interna
via ampliacdo do consumo das familias. Segundo o BCB (2008), a evolucao
temporal do estoque de empréstimos e financiamento a pessoas fisicas e do
consumo das familias demonstra que a expansdo do crédito tem sido
determinante para a sustentacdo do consumo.

Ao final do ano de 2003 as operacfes de crédito do sistema financeiro
destinadas a pessoas fisicas totalizaram R$ 159,3 bilhGes. Essas operacgdes
aumentaram de 9,4% do PIB, ao final de 2003, para 24,8% em abril de 2013,
trajetéria relevante para a consolidacdo do mercado interno do pais. A
evolucdo do crédito total e do crédito as familias como porcentagem do PIB
pode ser vista no grafico 3.1(BCB, 2013).

De 2004 a 2008 ocorreu significativa expansao do crédito para consumo
e aquisicdo de bens duraveis (grafico 3.2), condicionada por fatores
econdmicos e institucionais. A estabilidade macroeconémica permitiu a
reducdo das taxas de juros, com a taxa média de juros prefixada do crédito
referencial para pessoa fisica passando de 66,6% a.a. em 2003 para 43,9%
a.a. em dezembro de 2007. O aumento dos niveis de emprego e de renda e 0s
avancos institucionais permitiram a consolidacdo de modalidades com prazos
mais longos e taxas mais reduzidas, em ambiente de expansao da oferta de

crédito com manutencao da solidez do sistema financeiro. O desempenho dos
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financiamentos para aquisicdo de bens duraveis foi influenciado pelas parcerias

formalizadas entre o sistema financeiro e as redes de comeércio varejista, que

permitiram a ampliagdo do acesso ao crédito pela populagdo de menor renda

(BCB, 2013).
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Gréfico 3.1 — Crédito total e crédito as familias/PIB.

Fonte: Banco Central do Brasil (2013).
Elaboracdo: Banco Central do Brasil (2013).
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Gréfico 3.2 — Crédito e consumo das familias.
Fonte: Banco Central do Brasil (2013).
Elaboracao: Banco Central do Brasil (2013).

54



Por meio do grafico 3.3 observamos a evolugdo da composicdo da
carteira de crédito das pessoas fisicas. Do final de 2003 ao final de 2008,
ocorreram aumentos acentuados nas participacdes das modalidades de crédito
consignado, de 6% para 14,8% e aquisicdo de veiculos (incluindo operacées
de leasing) de 19,9% para 26,1%. A expansao do crédito consignado foi
estimulada pela lei n® 10.820/2003 a qual regulamentou o desconto em folha de
prestacbes de dividas contraidas com o sistema financeiro. A evolugdo da
modalidade de crédito para aquisi¢cao de veiculos foi influenciada pelo aumento
de 9,6 pontos percentuais na participacao das operacdes de leasing, atribuido
principalmente a inexisténcia da cobranca do Imposto sobre Operacdes
Financeiras (IOF) e ao reconhecimento, em 2003, da legalidade do
parcelamento do Valor Residual Garantido. As modalidades cheque especial e
crédito pessoal ndo consignado perderam participacdo no periodo caindo 2,8 e

3,1 pontos percentuais, respectivamente.
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Gréfico 3.3 — Composicao das dividas bancérias das familias.
Fonte: Banco Central do Brasil (2013).
Elaboracado: Banco Central do Brasil (2013).

Embora a participacdo da modalidade crédito imobiliario tenha registrado
relativa estabilidade entre o final de 2003 e o final de 2008, o aprimoramento do
arcabouco juridico do segmento e do setor da construcéo civil favoreceu a
expansao sustentada desses financiamentos nos anos seguintes. Segundo

dados do BCB (2010) o volume das operacdes de crédito habitacional as
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familias aumentou 327% entre julho de 2005 e julho de 2010, atingindo R$116
bilhdes. Em conjunto com o desempenho do crédito habitacional as familias, a
evolugdo dos financiamentos destinados a empresas dos segmentos de
incorporacado e de construgdo de edificios corrobora o dinamismo do mercado
imobiliario.

Dentre as medidas implantadas que impulsionaram a expansao recente
dos financiamentos habitacionais, ocorreram desonerac¢des tributarias no setor
da construcdo civil e a possibilidade de concessdo dos financiamentos
habitacionais com desconto de prestacfes em folha de pagamento. Além
dessas medidas, assinale-se a implementacdo do programa Minha Casa,
Minha Vida (MCMV) em 2009, que incentiva a producdo de novas unidades
habitacionais destinadas a familias com renda de até dez salarios minimos,
com aporte de recursos do orcamento da Unido e do Fundo de Garantia do
Tempo de Servigo (FGTS).

Nos ultimos meses de 2008, a conjuntura macroecondmica foi
influenciada pelos desdobramentos da crise financeira internacional, o que
resultou em acdes de politica econbmica visando assegurar as condicdes
adequadas de liquidez. Nesse cenario, persistiu a trajetoria crescente do
crédito no segmento de pessoas fisicas, que atingiu 24,8% do PIB em abril de
2013, ante 17,6% do PIB em dezembro de 2008. Nesse periodo destacaram-se
0S aumentos nas participacdes das modalidades crédito consignado, de 15%
para 18%, e crédito imobiliario, de 10,2% para 25%, esse beneficiado pelo
impacto da estabilidade macroecondémica sobre as decisdes de longo prazo
das familias.

Refletindo, em parte, o aumento da demanda pelas modalidades acima,
a parcela dos financiamentos para aquisicdo de bens duraveis recuou, de
29,2% para 19,3%, com énfase na reducdo, de 26,8% para 18,3%, na
modalidade aquisicao de veiculos. Também decresceram as participacdes das
modalidades cheque especial, de 3% para 1,9%; cartdo de crédito financiado,
de 4,1% para 3,2%; e crédito pessoal exclusive consignado, de 10,2% para
8,4%.

Do final de 2003 a abril de 2013, pelo lado da oferta de recursos, a
expansado do crédito ocorreu notadamente nos niveis de risco mais reduzidos,

como a participacdo do crédito de melhor qualidade, avaliado como de risco
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normal, crescendo de 85,2% no final de 2003 para 91,1% em abril de 2013. No
mesmo periodo, a representatividade dos empréstimos e financiamentos de
risco mais elevado recuou de 4,9% para 4,1%.

A evolugdo dos niveis de comprometimento de renda e de
endividamento (gréfico 3.4) indica que a elevagdo recente registrada nesses
indicadores ocorreu em contexto de melhora na qualidade do portfélio da divida
bancéria das familias (BCB, 2013).
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Grafico 3.4 — Endividamento e comprometimento da renda
Fonte: Banco Central do Brasil (2013).
Elaboracéo: Banco Central do Brasil (2013).

3.2 ENDIVIDAMENTO DA POPULACAO BRASILEIRA

Apesar de viabilizar o consumo, o crédito também tem seu lado ruim. Ele
compromete a renda de quem o toma, podendo levar a uma situacdo de
endividamento. De acordo com Slomp (2008) o endividamento é um reflexo da
sociedade de consumo e caracteriza-se como um problema de ordem social e
nao individual, ja que afeta consumidores e fornecedores.

Nas compras efetuadas por meio do crédito, o consumidor compromete
sua renda sem imaginar que uma situacéo inesperada, que demande dispéndio
monetario ou interrupcdo do recebimento de renda, possa ocorrer e como sua
renda ja estd comprometida esta situacdo resultard em endividamento. Os

gastos a mais aparecem e a divida em decorréncia do crédito tomado continua
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vencendo e como a pessoa estd sem condigbes de pagé-la os encargos por
atraso comecam a incidir, tornando a divida maior ainda.

O endividamento também reflete a falta de informagcdo ou ainda de
reflexdo na hora da aquisicéo pelo consumidor, que acaba atendendo a apelos
publicitarios e firmando contratos de empréstimos, por impulso, sem observar
as regras contratuais e assim desconhecendo o0s riscos e 0s custos da
contratacdo de um servico de crédito.

Atualmente € comum encontrar pessoas endividadas, ja que vivemos em
uma sociedade consumista e com facil acesso ao crédito. O endividamento
passa a ser visto por uma o6tica diferente, se antes causava vergonha e
angustia a maioria das pessoas, hoje podemos encontrar até mesmo a
situacdo oposta, pessoas que chegam a se vangloriar do alto volume de
dividas, ja que adquiriram algum patriménio por meio dessas. A existéncia de
benevoléncia no que diz respeito a renegociacao de dividas em alguns casos,
ja que para o credor € melhor receber parte do montante da divida do que
correr o risco de néo receber nada; 0 nome sujo que vigora por cinco anos,
sendo automaticamente limpo depois disso; a morosidade da Justica para fazer
pagar o devedor e a corrente aceitacao social da inadimpléncia, sdo alguns
exemplos que fazem com que se enxergue o endividamento como algo comum
na atualidade.

Quando as pessoas se veem diante da perspectiva de se endividar é
comum que deem preferéncia a ideia do crédito e, portanto, quando uma
pessoa realiza um empréstimo da destaque a situacéo de disponibilidade de
dinheiro sem mencdo mais explicita ao que se segue com o empréstimo, ou
seja, o pagamento do dinheiro tomado e dos juros (FERREIRA, 2008).

Endividar-se implica em ndo poupar, 0 que representa uma clara
situacado de escolha intertemporal. Na visdo da Economia Comportamental, ao
pensar em se endividar estaremos diante de duas situacfes; ou buscar a
satisfacdo de um desejo por meio de gratificacdo imediata, sem levar em
consideracao seus custos e suas consequéncias, ou ser capaz de adiar essa
gratificacdo e tolerar os sentimentos gerados pela experiéncia da frustracao
(FERREIRA, 2008).

As teorias econbmicas tradicionais sugerem que as pessoas Se

endividam em alguns periodos da vida porque possuem expectativas racionais
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de renda futura mais alta, conforme visto no capitulo 1. Isto ndo é o que se
observa na pratica, quando encontramos irracionalidades tais como erros de
avaliacdo do custo do crédito ao se dar mais atencdo ao valor das prestacdes
do que ao custo total. O consumidor muitas vezes calcula apenas se a parcela
cabe no seu orcamento e se couber ele realiza a compra sem se dar conta de
que utiliza o mesmo raciocinio, simultaneamente, para diversas outras compras
financiadas, comprometendo, dessa forma, seu rendimento com prestacdes
gue podera ter dificuldade para pagar.

Em muitos dos casos de endividamento o problema € de natureza
econbmica. Sao familias ou individuos que tém renda baixa, ou estdo
mergulhados em situagdes complicadas, como por exemplo, um maior nimero
de filhos, emprego precario ou desemprego, e acabam se endividando para
poder satisfazer suas necessidades. Porém, elementos que vado além do
contexto econdémico, Como uma maior ou menor competéncia para administrar
0 préprio dinheiro, também contribuem para causar uma situagdo de
endividamento (FERREIRA, 2008).

A comparacdo social é outro fator que pode levar a uma situacdo de
endividamento. E comum que os individuos tomem um grupo como referéncia,
isto €, um grupo profissional ou social, por exemplo, a que se sente pertencer
e, como decorréncia, cujos padrdes de consumo tende a adotar. Se o grupo de
referéncia do individuo tiver padrdes de gastos muito acima do que ele pode
arcar, podera exercer uma pressao no sentido do individuo tentar equiparar-se
aquele modelo, independentemente da viabilidade econémica desse desejo, 0
gue pode leva-lo a incorrer em dividas para se manter nos padrdes do seu
grupo de referéncia.

A diferenca entre aquilo que por uns € considerado luxo e por outros
necessidade, a urgéncia frente a determinadas aquisi¢cdes, que para outros
poderiam ser facilmente postergadas, além da propria distincdo entre
necessidade e desejo, sdo exemplos de outros fatores que podem levar as
pessoas a uma situacdo de endividamento. A ideia de horizonte temporal
individual também pode fazer com que uma pessoa acumule dividas, ja que a
pessoa contrai uma divida hoje, acreditando que no futuro diminuird seus

gastos para pagar essa divida, mas sempre adia essa reducéo.

59



De acordo com Slomp (2008) existe o superendividamento ativo e o
superendividamento passivo. O ativo é decorrente exclusivamente da conduta
do consumidor que adquire produtos e contrata servicos em valores que
superam sua renda, entrando em estado de insolvéncia. Aqui estariam
incluidos os consumidores compulsivos ou ainda aqueles que recorrem ao
crédito para sustentar um status superior ao que 0S Seus recursos permitem. Ja
0 passivo tem causa no advento de uma situacao inesperada que incorre em
gastos nao calculados, como doencgas e acidentes, ou suspende abruptamente
a obtencao de renda, por exemplo, em caso de desemprego.

De acordo com Ferreira (2008) o quadro de endividamento se apresenta
de forma mais acentuada no Brasil do que em paises ricos, uma vez que se
deve, na maior parte dos casos, a dividas incorridas em funcao de insuficiéncia
de renda e pobreza extrema. Ainda de acordo com a autora, quando se
considera o problema do endividamento a concentragdo €& maior entre
populacdes de renda mais baixa, as quais enfrentam maiores imposicoes de
gastos necessarios.

A pesquisa “Retratos da Sociedade Brasileira: Habitos de Consumo e
Endividamento” publicada em novembro de 2012 pela Confederagao Nacional
da Industria (CNI) juntamente com o IBOPE, que entrevistou 2.002 pessoas em
141 municipios brasileiros e que apresenta intervalo de confianca estimado de
95% e margem de erro maxima estimada de 2 pontos percentuais para mais ou
para menos sobre os resultados encontrados no total da amostra, aponta que a
propor¢cdo de endividados € maior nas faixas superiores de renda familiar.
Dentre os entrevistados com renda familiar superior a 10 salarios minimos 45%
estavam endividados, e dentre os com renda familiar entre 5 e 10 salarios
minimos 48% estavam endividados. Ja para os com renda familiar de até um
salario minimo e entre 1 e 2 salarios minimos os percentuais de endividados
eram 39% e 37%, respectivamente. Essa pesquisa aponta que 41% dos
brasileiros afirmaram estar endividados, ou seja, esta pagando algum tipo de
parcelamento de compra, empréstimo ou financiamento. Quando se considera
a situacdo onde outro familiar que mora na mesma residéncia tem dividas,
esse percentual sobe para 55%. Dos entrevistados, 22% disseram estar no

limite do endividamento.
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A pesquisa realizada pela CNI (2012) observou que a regidao Sudeste
concentra o maior percentual de endividados, 45% dos entrevistados
residentes na regido, e a regido Sul € a que apresenta 0 menor percentual,
30% dos residentes da regiéo se declararam endividados.

De acordo com a pesquisa, as compras de bens de consumo duraveis
sédo o principal motivo do endividamento dos brasileiros. Dentre os brasileiros
endividados, 41% disseram estar comprometidos com o pagamento de bens de
consumo duraveis. O motivo que aparece em segundo lugar, com 21% das
respostas, € a compra de veiculos. Ja as despesas com viagens e eventos
sociais, como casamentos, aniversarios e sepultamentos, foram as razfes para
se endividar que receberam o menor percentual de respostas, ambas com 2%.

A pesquisa observou que a maioria dos endividados tem o banco como
credor; 41% dos endividados afirmaram estar devendo ao banco. As lojas que
venderam os produtos ocupam o segundo lugar, com 31% das respostas e 0
cartdo de crédito vem em seguida, com 29%. Entre as mulheres, 32%
afirmaram estar devendo ao cartdo de crédito, ante 25% dos homens. A regiédo
Nordeste foi a que apresentou o maior percentual de residentes com divida no
cartdo de crédito, 36%, enquanto que a regido Sul apresentou o menor
percentual, 10%.

Grande parte da populacdo endividada relatou ter dificuldades para
pagar suas dividas. Entre os entrevistados, 15% afirmaram que, considerando
sua renda atual, é muito dificil pagar suas dividas e 28% afirmaram que &
dificil. A capacidade de pagamento foi apontada como facil por 13% dos
entrevistados, e apenas 1% afirmou que é muito facil quitar suas dividas. Os
brasileiros com renda familiar mais baixa tém maior dificuldade para pagar suas
dividas. Para os entrevistados com renda familiar acima de 10 salarios
minimos, 27% consideram dificil ou muito dificil pagar suas dividas. No caso
dos entrevistados com renda familiar de até um salario minimo, esse
percentual sobe para 60% das respostas, sendo que 27% dos entrevistados
marcaram a op¢ao muito dificil.

Dentre os endividados, 38% afirmaram ter pagamentos, prestacdes ou
carnés em atraso, sendo que a maior parte desses atrasos se deveu a
prestaces de bens de consumo atrasadas (53%). As regides Norte e Centro-

Oeste concentraram o0 maior percentual de endividados com contas em atraso,

61



47%, enquanto que a regiao Sul apresentou o menor percentual, 28%. A
populacdo com renda familiar mais baixa € a que possui mais pagamentos e
prestacdes em atraso; entre a populacdo que recebe até um salario minimo
51% afirmaram ter contas em atraso, ante 24% dos entrevistados com renda
familiar acima de 10 salérios minimos. A pesquisa observou que os brasileiros
tinham mais pagamentos em atraso em 2012 do que em 2011; 55% dos
brasileiros afirmaram ter mais prestacdes e pagamentos em atraso em 2012 do
gue em 2011, sendo que desses, 13% nao tinham dividas em atraso em 2011.

A Confederacdo Nacional do Comércio de Bens, Servigos e Turismo
(CNC) também publica pesquisa sobre as caracteristicas do endividamento da
populacdo brasileira. A “Pesquisa de Endividamento e Inadimpléncia do
Consumidor” (PEIC) é apurada mensalmente pela CNC desde janeiro de 2010.
Os dados sé@o coletados em todas as capitais dos Estados e no Distrito
Federal, com cerca de 18.000 consumidores.

A PEIC divulgada em novembro de 2013 apontou que o percentual de
familias que relataram ter dividas entre cheque pré-datado, cartdo de crédito,
cheque especial, carné de loja, empréstimo pessoal, prestacdo de seguro e
seguro chegou a 63,2%, aumentando em relacdo aos 62,1% observados em
outubro, como também em relacdo aos 59,0% observados em novembro de
2012 (gréfico 3.5).
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Gréfico 3.5 - Percentual de familias endividadas entre novembro de 2012 e novembro de 2013.
Fonte: PEIC (novembro, 2013).
Elaboracdo: CNC (2013).

62



O aumento do numero de familias endividadas, na comparagdo com o
més de outubro, foi observado tanto para as familias que ganham até dez
salarios minimos como para as familias que tém renda acima de 10 salarios
minimos. Na comparacdo com o més de novembro de 2012, também houve
aumento em ambos os grupos de renda. Para as familias que ganham até dez
salarios minimos, o percentual de familias endividadas foi de 65,2% em
novembro de 2013, ante 64% em outubro de 2013 e 60,9% em novembro de
2012. Para as familias com renda acima de dez salarios minimos 53,4%
estavam endividadas em novembro de 2013. Em outubro do mesmo ano o
percentual de familias endividadas nesse grupo de renda foi de 53,1% e em
novembro de 2012 era de 51,1%.

Apesar da elevacgéo do percentual de familias endividadas, o percentual
de familias com dividas ou contas em atraso recuou na comparacdo mensal,
passando de 21,6% em outubro para 21,2% do total em novembro. Esse
resultado pode ter sido influenciado pelo efeito sazonal dos ganhos com o
décimo terceiro salario. Ja na comparacao anual houve alta do percentual de
familias inadimplentes, sendo que em novembro de 2012 esse indicador
alcancava 21,0% do total. O percentual de familias que declararam nao ter
condicBes de pagar suas contas ou dividas em atraso no prOXimo més e que,
portanto, permaneceriam inadimplentes, apresentou reducdo nas comparacoes
mensal e anual, alcancando 6,6% em novembro de 2013, ante 7,3% em
outubro de 2013 e 6,8% em novembro de 2012.

A queda do numero de familias com contas ou dividas em atraso entre
0s meses de outubro e novembro de 2013 se deveu ao comportamento
observado para a faixa de renda superior a dez salarios minimos que alcancou
o percentual de 8,7% em novembro ante 12,3% em outubro. Na comparacéo
anual, também se observou queda apenas para essa faixa de renda, que em
novembro de 2012 apresentava 11,5% das familias com contas ou dividas em
atraso. Ja no grupo com renda até dez salarios minimos, esse percentual
passou de 23,8% em outubro para 24,2% em novembro de 2013. Em
novembro de 2012, 23,4% das familias nessa faixa de renda haviam declarado
ter contas em atraso.

O percentual de familias que declararam néo ter condicbes de pagar

suas contas em atraso diminuiu tanto para o grupo com renda até dez salarios
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minimos, como para o grupo com renda superior a dez salarios minimos. Para
0 grupo de menor renda, o percentual recuou de 8,4% em outubro para 7,8%
em novembro de 2013. Em relagdo a novembro de 2012, houve reducéo de 0,1
ponto percentual. Na faixa de maior renda, o indicador de familias sem
condicdes de quitar seus débitos alcangou 2,2% em novembro de 2013, ante
3,1% em outubro e 2,9% em novembro de 2012.

Entre as familias com contas ou dividas em atraso, o tempo médio de
atraso foi de 57,6 dias em novembro de 2013, abaixo dos 61,1 dias de
novembro de 2012. A parcela média da renda comprometida com dividas
reduziu-se na comparacao anual, passando de 30,2% para 29,1%. Das familias
com contas ou dividas em atraso, 19,7% delas afirmaram ter mais da metade
de sua renda mensal comprometida com pagamento de dividas.

A proporcao das familias que se julgaram muito endividadas caiu entre
0os meses de outubro (12,6%) e novembro (12,1%) de 2013. Na comparacéo
com novembro de 2012 o indicador se manteve constante. O fato dessa
proporgdo ser pequena aponta que a maioria das familias ndo enxerga seu
grau de endividamento como um problema, o que permite que muitas ainda
venham contrair dividas, se a oferta de crédito assim permitir. Ainda na
comparacao entre novembro de 2012 e novembro de 2013, a parcela que
declarou estar mais ou menos endividada passou de 19,6% para 22,9%, e a
parcela pouco endividada passou de 27,4% para 28,1% do total dos
endividados. Na comparacao entre os meses de outubro e novembro de 2013 a
proporcao das familias que se declararam mais ou menos endividadas passou
de 23,3% para 22,9% e a parcela das familias pouco endividadas passou de
26,2% para 28,1%.

O cartdo de crédito foi apontado por 74,8% das familias endividadas
como um dos principais tipos de divida em novembro de 2013, seguido por
carnés (18,3%) e por financiamento de carro (12,6%). Para as familias com
renda até dez salarios minimos os principais tipos de divida foram cartdo de
crédito (75,8%), carnés (19,7%) e financiamento de carro (9,8%). J4 para
familias com renda acima de dez salarios minimos, os principais tipos de divida
apontados foram: cartdo de crédito, para 70,4% das familias endividadas,

financiamento de carro, para 25,9%, e financiamento de casa, para 16,7%
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(tabela 3.1).
Tabela 3.1 — Tipo de divida.

Tipo de divida (% de familias)
- Renda familiar mensal
Tipo Total
Até 10SM  +de 10 SM
748%  758% 70,4%
s 4w 8o
20% 1% 2,7%
son aew en
98%  95%  108%
BT | 183% | 197% 11,4%
12,6%  98% 25,9%
% sow 167
24%  2,7% 1,0%
0% oz o
03%  03% 0,2%

Fonte: PEIC (novembro, 2013).
Elaboracdo: CNC (2013).

Ambas as pesquisas apontam que parte consideravel da populacdo
brasileira esta endividada, e que o percentual de familias inadimplentes
também é alto. Também vale resaltar que as duas pesquisas apontam a
compra de veiculos e o cartdo de crédito como razfes importantes para
conduzir as pessoas a uma situacdo de endividamento. E interessante notar
gue para a pesquisa da CNI foi observado que a propor¢cédo de endividados é
maior nas faixas superiores de renda familiar. J4 a pesquisa da CNC aponta
gue o endividamento é maior nas familias que ganham menos de 10 salarios
minimos. Alguns dos motivos que podem ter causado esta diferenca é o
numero de consumidores entrevistados, que € bem maior na pesquisa da CNC
e também a diferenca na divisdo das faixas de renda, jA que a pesquisa da
CNC compara apenas dois grupos, os com renda superior a 10 salarios
minimos e os com renda até 10 salarios minimos, enquanto que a pesquisa da
CNI vai além, dividindo a populagédo em quatro grupos de acordo com o salario

minimo.
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3.3 ENDIVIDAMENTO DA CLASSE MEDIA BRASILEIRA

A literatura sobre endividamento na classe média brasileira é mais
restrita que a literatura sobre o endividamento da populacédo brasileira de
maneira geral e devido a falta de dados a nossa analise ndo pode ser
estendida para muitos anos, inclusive nao foi possivel encontrar dados sobre o
endividamento da classe média brasileira entre 2008 e 2009, para que pudesse
ser feita uma comparagcdo com o consumo relatado na POF 2008-2009.
Portanto, apesar de termos poucos dados, 0 objetivo desta secdo € mostrar
algumas caracteristicas da populacao endividada na classe média brasileira e
destacar qual a despesa responsavel por essa situacdo de endividamento e
inadimpléncia. Isso sera feito por meio da analise das estatisticas encontradas
na pesquisa realizada pela Confederagdo Nacional de Dirigentes Lojistas
(CNDL) em conjunto com o Sistema de Protecdo ao Crédito Brasil (SPC) e a
Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG).

A CNDL, o SPC e a UFMG divulgaram em outubro de 2012 a pesquisa
“Como o consumidor brasileiro paga as contas” com o objetivo de avaliar o
perfil dos brasileiros adimplentes e inadimplentes. O publico alvo da pesquisa
sdo consumidores de todas as capitais do Brasil e a metodologia adotada foi a
de plano amostral. A pesquisa tomou como fonte para desenhar seu plano
amostral o total da populacdo economicamente ativa (PEA) por municipio,
disponibilizado pelo IBGE. A alocacdo para cada capital foi proporcional ao
tamanho da PEA e a coleta foi realizada aleatoriamente.

Os adimplentes sdo aqueles que pagam regularmente suas compras,
nao possuem conta em atraso ha mais de 90 dias e dificilmente tém seu nome
negativado nos sistemas de protecdo ao crédito. Para esse perfil foram ouvidas
668 pessoas em todo o0 pais com margem de erro de 3,8% a um intervalo de
confianca de 95%. Os inadimplentes sdo aqueles que ndo pagam regularmente
suas compras, possuem alguma conta em atraso por mais de 90 dias e,
possivelmente, tém seu home negativado nos sistemas de protecéo ao crédito.
Para esse perfil foram ouvidas 609 pessoas em todo o pais com margem de
erro de 4,0% a um intervalo de confianca de 95%.

A pesquisa separou a populacdo em estratos de renda de acordo com a

renda familiar mensal. Essa divisdo pode ser vista na tabela 3.2. Os resultados
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obtidos pela pesquisa para a classe C sé&o apresentados em conjunto com 0s
resultados obtidos para a classe D. O mesmo ocorre para as classes A e B.
Cabe resaltar que devido ao fato de os resultados da classe C néo serem
apresentados separadamente, mas sim em conjunto com os da classe D, pode
haver um viés nas respostas, puxado pelas pessoas pertencentes a classe D,

as quais tém uma renda familiar inferior a classe C.

Tabela 3.2 — Classes econdmicas de acordo com a renda familiar mensal.

Classes Econdimicas Renda Familiar Mensal
Classe E Até RS 600
Classe D De RS 601 a RS 905
Classe C2 De R5906 a RS 1.375
Classe C1 De R51.376 a RS 2.200
Classe B2 De R52.201 a RS 3.825
Classe B1 De RS 3.826 a RS 7.000
Classe A2 De R57.001 aRS 11.100
Classe Al Mais de RS 11.100

Fonte: CNDL, SPC e UFMG (2012).
Elaboracao: Prépria.

Para o perfl dos consumidores adimplentes, 63% das pessoas
entrevistadas eram mulheres e 37% eram homens. A faixa de idade que
concentra a maior porcentagem de adimplentes € de 50 a 64 anos, com 28%
dos entrevistados, seguido pela faixa de 35 a 49 anos, com 27%. A pesquisa
dos inadimplentes teve 52% dos seus entrevistados do sexo feminino e 48% do
sexo masculino. A maior porcentagem de inadimplentes & encontrada entre
pessoas com idade de 35 a 40 anos, com 36% dos entrevistados. A faixa de 25
a 34 anos concentra 34% dos inadimplentes.

Na classe CD, 68% dos adimplentes entrevistados eram mulheres e
32% homens. Ja para os inadimplentes 54% eram do sexo feminino e 46% do
sexo masculino. A maior parte dos adimplentes da classe CD tem entre 50 e 64
anos (28%), enquanto que a maior parte dos inadimplentes tem entre 35 e 49
anos (36%). A faixa de idade de pessoas com 65 anos ou mais é a que registra
o menor percentual de inadimplentes da classe CD, 2%.

A maior porcentagem de inadimplentes foi encontrada na classe C1
(28%), seguida pela classe B2, onde se concentram 22% dos inadimplentes. A

classe C2 ocupa o terceiro lugar com 19% dos inadimplentes. A maior parte
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dos inadimplentes da classe CD estdo empregados ha mais de 5 anos (27%),
sdo casados ou vivem em unido estavel (51%) e compartiham a
responsabilidade do pagamento das contas com outros moradores da
residéncia (60%).

Entre os inadimplentes da classe CD, 49% das pessoas possuem
apenas uma conta vencida ha mais de 90 dias. Apenas 7% das pessoas tém
mais de cinco contas vencidas hd mais de 90 dias. Roupas e cal¢ados foram
apontados por 65% dos inadimplentes da classe CD como os produtos
comprados que os levaram a ter conta em atraso, conforme o grafico 3.6. A
falta de controle financeiro foi alegada por 32% das pessoas como principal
motivo para a impossibilidade de pagamento dessas contas em atraso. O
desemprego foi apontado por 24% dos entrevistados como o principal motivo.
Para 24% dos inadimplentes da classe CD o valor total na soma de todas as
contas que estdo atrasadas é de R$ 1.000 a R$ 1.999. Para 21% dos
entrevistados é de R$ 500 a R$ 999.

CLASSESCD
Roupas e calgados - [3A
Eletroeletrénicos B 30%
Méveis BM11%
Material de construgio B11%
Telefonia fixa, mével e internet [ 9o/,
Automével 6%
Presentes Bs%
Viagens 2%
Imével 2%
Outros B 2%

Gréfico 3.6 — Servico ou produto comprado que resultou em conta em atraso.
Fonte: CNDL, SPC e UFMG (2012).
Elaboracao: Propria.

68



Mais de 50% dos inadimplentes da classe CD relataram que teriam
dificuldades para quitar suas dividas. Para 24% das pessoas seria muito dificil
realizar o pagamento das contas em atraso, dos financiamentos ou dos
parcelamentos e para 31% seria dificil. Apenas 12% dos inadimplentes da
classe CD disseram ter facilidade para realizar a quitacdo dessas dividas.

Grande parte dos inadimplentes da classe CD tém condi¢des de quitar
as contas em atraso, 41% das pessoas tém capacidade total e 52% tém
capacidade parcial. Apenas 6% nao tém condicdes de quitar suas contas
atrasadas. Dentre os inadimplentes da classe CD, 61% pretendem quitar as
contas em atraso no momento. Entre 0os que ndo pretendem quitar essas
dividas, nao ter condi¢@es financeiras no momento foi a resposta dada por 66%
das pessoas como o motivo pelo qual ndo pretende quitar a divida. Quanto a
forma de quitacédo, 84% das pessoas pretendem quitar as contas em atraso por
meio de renegociagéo da divida com o credor. Apenas 20% dos inadimplentes
da classe CD pretendem realizar o pagamento das contas em atraso a vista,
enquanto que os outros 80% realizardo o pagamento da divida através de
parcelamento. Os inadimplentes da classe CD pretendem economizar
principalmente em lazer e em vestuario e calcados para saldar as contas em
atraso. No gréafico 3.7 podemos observar o nivel de comprometimento da renda
média mensal dos inadimplentes da classe CD com o pagamento das contas
em atraso.

Dos inadimplentes pertencentes a classe CD, 10% ja estiveram
impossibilitados de realizar compras, devido a inclusdo do nome em servicos
de protecdo ao crédito, mas no momento da pesquisa ja haviam saido dessa
situacao; 27% ja estiveram nessa situacao e também estavam no momento da
pesquisa; 27% estavam nessa situacdo apenas no momento da pesquisa; 29%
das pessoas nunca estiveram nessa situacdo e 7% optaram por néo informar a
pesquisa.

De acordo com a pesquisa descrita acima, a compra de roupas e
calcados foi responsavel pelas contas em atraso e, portanto, pelo
endividamento da maior parte dos inadimplentes da classe CD. Analisando o
cenario econémico atual, onde a estabilidade macroecondmica tem favorecido
o desenvolvimento do segmento de mercado de crédito para operacdes de

prazos mais longos e com menores riscos, podemos apontar alguns
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argumentos que tornam essa informacdo questiondvel e que indicam a
necessidade de novos estudos e pesquisas sobre o endividamento da classe
média brasileira, que atualmente corresponde a mais de 50% da populacdo do

pais.

Perfil Inadimplente
CLASSESCD

Até 10% I 297
De 10% a 30% I 31%
De 31% a 50% R 19%

De 51% a 70% 7%

Acima de 70% B 14%

Grafico 3.7 — Porcentagem da renda média mensal comprometida com o pagamento das
contas em atraso.

Fonte: CNDL, SPC e UFMG (2012).

Elaboracéo: Propria.

Foi visto na POF 2008-2009 que as despesas com alimentacéo,
habitacdo e transporte equivalem a 75,3% da despesa de consumo média
mensal da populacdo brasileira, enquanto que a despesa com vestuario, que
engloba roupas e calcados corresponde a apenas 5,5% das despesas de
consumo. Quando analisamos a POF 2008-2009 para a classe média, também
observamos que as despesas com alimentacdo, habitacdo e transporte séo
responsaveis pela maior parte das despesas de consumo, enquanto que a
despesa com vestuario responde por aproximadamente 5% das despesas de
consumo dessa classe. Dessa forma, afirmar que uma despesa que tem
pequena participacdo nas despesas de consumo é a principal causa do
endividamento e da inadimpléncia da classe C se torna incoerente. O mais

coerente seria que alguma das trés despesas que respondem pela maior parte
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das despesas de consumo da classe média fosse a responsavel pelo seu
endividamento.

As demais compras apontadas na pesquisa como causa do
endividamento da classe CD podem ser vistas no gréfico 3.6. Dentre as
compras listadas, eletroeletrénicos, moveis e telefonia fixa, movel e internet
pertencem a despesa de habitacdo, o que indica que essa despesa, que é a
com maior participacdo nas despesas de consumo da classe meédia brasileira,
também tem participagdo significativa nas causas do endividamento desta
classe. Gastos com automével e viagem, que sdo despesas de transporte,
também aparecem na lista das compras que levaram ao endividamento, assim
como despesas com imoOvel e material de construcdo, que sao classificadas
como aumento do ativo. Sendo assim, a maioria das compras alegadas como
causa das contas em atraso pertence ou a despesa de habitacdo ou a despesa
de transporte, 0 que indica que a causa do endividamento talvez nédo seja
realmente compras de roupas e calcados.

As pessoas da classe média podem ter apontado roupas e calcados
como a principal causa do endividamento devido ao fato de que a renda
disponivel ndo seria suficiente para pagar todas as suas despesas e, portanto
as pessoas se preocuparam em pagar primeiro as compras e Servicos mais
essenciais, como alimentacéo, transporte, saude, etc. e ja que a renda nao
teria sido suficiente para pagar tudo, elas optaram por adiar o pagamento de
despesas menos essenciais, como roupas e calcados, por exemplo. Esse
argumento pode ser uma justificativa para o fato de que na lista das compras
gue causaram o endividamento, ap0s 0s gastos com roupas e calcados,
aparecam as despesas que tém maior participacdo nos gastos de consumo,
gue no caso foram as despesas de habitacdo e transporte.

A inflacdo dos alimentos e bebidas tem se mantido alta desde 2007,
segundo o indice de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA), divulgado pelo
IBGE (tabela 3.3). Enquanto o indice geral de precos variou entre 4% e 6,5%
de 2007 a 2013, a inflagdo de alimentacdo e bebidas variou entre 7% e 11%,
com excecado do ano de 2009, onde esse valor foi de 3,18%, e assim, enquanto
a inflacdo do periodo foi de 42,5% a inflacdo do grupo alimentacéo e bebidas
foi de 74,5%. Dessa forma, se os precos dos alimentos subiram mais do que a

inflagdo, as pessoas tiveram que despender mais de sua renda para essa
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despesa do que o valor que despendiam anteriormente e entdo, se a compra
de um cal¢cado ou uma roupa cabia no orcamento da familia de classe média
sem causar endividamento, com o aumento dos precos de despesas
necessarias, no caso a alimentacdo, essa compra agora pode levar a familia ao
endividamento, mas olhando a situacdo com mais profundidade vemos que nao
€ a compra de uma roupa ou um cal¢cado que causa o endividamento, mas sim
0 aumento dos prec¢os de despesas que S80 essenciais para a sobrevivéncia.
Portanto, sdo necessérios estudos que avaliem a influéncia do aumento
dos precos de bens essenciais, como por exemplo, os bens que se enquadram
nas despesas responsaveis pela maior parte dos gastos familiares, no
endividamento da classe média. Esse argumento também pode ser estendido
as despesas de habitacéo e transporte, pois apesar de vermos na tabela 3.3
gue a inflacdo dessas despesas nao é tao alta quanto a dos alimentos, vemos
diariamente nos jornais que os precos dos imoveis, dos aluguéis, da gasolina,
das passagens de transporte publico, entre outros, passam por frequentes
aumentos de preco. Reportagem publicada pelo Jornal Valor Econémico, em
maio de 2013, mostra que de acordo com os dados calculados pelo Banco
Central, o preco dos iméveis residenciais subiu quase 30% entre o fim de 2010
e janeiro de 2013 e que esse aumento foi duas vezes maior do que a inflacdo

no periodo.

Tabela 3.3 — Varia¢cdo acumulada por grupos — IPCA.

indice variagdo (%)
Geral &

No
Grupo 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 Real

indice

Geral 5,69 3,14 4,46 590 4,21 591 6,50 5,84 4,95 341,00

Alimentacao
e B=bidas

Habitacao 6,42 3,08 1,76 508 567 500 6,75 6,79 2,86 592,01
Artigos de 371 -2 71| -2 48| 1 304 353 0 1 18 178.17
Residéncia oL "3 71 -2.48 15% 304 353 000 084 618 1281

Vestuano 711 5,07 3,78 7,31| 6411 7,52 8,27 5,79 4,54 202,86
Transportes 8,07 3,14 2,08 2,32 2,36 241 605 048 1,41 31878

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de indices de Precos, Sistema Nacional de
Indices de Precos ao Consumidor.
Elaboracao: Propria.
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A pesquisa realizada pela CNI (2012), citada na se¢ao anterior, mostra
gue a maioria dos brasileiros prefere comprar a vista que a prazo. Dentre 0s
entrevistados na pesquisa, 64% disseram que compras a prazo s6 devem ser
feitas para bens de alto valor, como imoével, automovel, etc. Portanto, partindo
desta informacdo, ndo é a compra de roupas e calcados que causa O
endividamento da classe média brasileira, mas provavelmente algum desses
bens de valor mais alto, ja que essa é a op¢do de compra que as pessoas
preferem parcelar.

Ainda de acordo com esta pesquisa, 63% dos brasileiros pretendiam
comprar algum bem de consumo duravel, imével ou viagem nos proximos seis
meses. O item com maior intencdo de compra foi material de construgcéao, 25%
dos entrevistados afirmaram ter a intencdo de compra-lo nos préoximos seis
meses. Em segundo lugar, no ranking dos produtos com maior percentual de
intencdo de compra, encontram-se empatados com 21% automoével ou
motocicleta, computador e televisdo. Considerando o0s entrevistados que
afirmam ter a intencdo de aumentar suas compras e gastos frente a queda de
juros, ou caso a queda ocorresse, 30% afirmaram que optariam pela compra de
veiculos e 28% de imOveis ou terreno. Em seguida tém-se a aquisicdo de
eletrodomésticos e a reforma do imével com 17% e 16% de respostas,
respectivamente. Portanto, observa-se que as pessoas ndao apontam roupas e
calcados entre os bens que elas pretendem consumir, mais um indicio de que
nao € esse tipo de despesa que causa o endividamento da classe média. Se as
pessoas pretendem comprar veiculos, imoveis e eletrodomésticos é provavel
gue seja um desses bens o responsavel pelo endividamento.

A intencdo desta secao foi apontar alguns dos argumentos que indicam
gue a compra de roupas e calcados nao € a principal causa do endividamento
da classe média, podendo ser outras despesas como a compra de veiculos, de
imoveis ou de eletrodomésticos e eletroeletrbnicos. As pesquisas nessa area
ainda sdo poucas e a intencdo deste trabalho é mostrar que os 6rgdos de
pesquisa precisam fazer uma analise mais profunda das causas do
endividamento da classe média brasileira, jA que esta € uma classe que evoluiu
muito nos ultimos anos e que elevou de maneira significativa seu poder de

compra, representando parcela importante do mercado consumidor brasileiro.
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CONCLUSAO

Até o inicio dos anos 2000, o Brasil registrava altos niveis de
desigualdade na distribuicdo de renda e de pobreza, e dessa maneira parte
significativa da populagdo néo tinha acesso as condi¢cdes basicas de
sobrevivéncia. Segundo Barros et. al. (2001), a pobreza observada na
economia brasileira seria mais sensivel a mudancas na desigualdade da
distribuicdo de renda do que ao crescimento econémico.

No entanto, até 1999 os mecanismos utilizados pelo Brasil para reduzir a
pobreza eram resultado do crescimento econ6mico e ndo de politicas
publicadas focadas em uma maior equidade da distribuicdo de renda. A partir
de 2001 esse cenario muda e comecamos a observar a queda do nivel de
desigualdade de distribuicdo de renda na economia brasileira, e atualmente o
pais esta proximo de atingir o seu menor nivel de desigualdade de renda.

E nesse contexto que se observa uma ascensdo de individuos das
classes de renda mais baixas para a classe média brasileira. De acordo com a
SAE/PR (2012), o crescimento da classe média é resultado do crescimento
econdmico e principalmente da reducdo na desigualdade da distribuicdo de
renda.

Atualmente a classe média brasileira representa mais de 50% da
populacdo brasileira e € a classe dominante do ponto de vista econdémico, ja
gue em 2009 concentrava 46,24% do poder de compra dos brasileiros. A partir
deste contexto o presente estudo buscou analisar o consumo e 0s niveis de
endividamento da classe média brasileira.

A andlise observou que assim como para a populacdo brasileira de
maneira geral, as despesas com alimentacédo, habitacdo e transporte, sdo as
despesas de consumo com as quais a classe média brasileira gasta a maior
parte da sua renda. Essa trés despesas juntas correspondem a 67,9% das
despesas de consumo das pessoas de classe média com renda mais baixa e a
63,5% das despesas de consumo das pessoas de classe média com renda
mais alta. O presente estudo também verificou que a atual classe média
brasileira esta tendo acesso a servicos e bens de consumo que antigamente
eram restritos as classes com renda mais elevada. Em 2009, 97,62% das

pessoas de classe média tinham acesso a televisdo, 97,49% tinham acesso a
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geladeira e 53,22% a maquina de lavar. Quanto aos servi¢cos publicos, em
2009, 87,46% das pessoas de classe média tinham acesso a coleta direta de
lixo e 57,78% tinham acesso a rede de esgoto.

O trabalho também teve como objetivo fazer uma analise do
endividamento da classe média brasileira e avaliar se a sua principal causa era
uma das trés despesas com as quais a classe média despende a maior parte
da sua renda. Devido a falta de literatura sobre o assunto a presente andlise
ndo pode ser tdo rica quanto se pretendia no inicio. Dessa forma optamos por
avaliar dados fornecidos por pesquisas realizadas por érgdos que estudam o
endividamento da populacgéo brasileira.

De acordo com pesquisa realizada pelo SPC em parceira com a UFMG
e a CNDL, observamos que a maior parte dos inadimplentes da populacéo
brasileira se encontra na classe média; a classe C1 compreende 28% dos
inadimplentes e a classe C2 19%. Ainda de acordo com essa pesquisa, roupas
e calcados foram apontados por 65% dos inadimplentes da classe CD como os
produtos comprados que os levaram a ter conta em atraso.

Comparando esse resultado com o restante da nossa analise chegamos
a conclusao de que é bastante provavel que essa ndo seja a real causa do
endividamento da classe média. Para defender nossa hipotese, listamos alguns
argumentos, como por exemplo, a estabilidade do cenario macroeconémico
atual que tem favorecido o desenvolvimento do segmento de mercado de
crédito voltado para operacdes de prazos mais longos e de menores riscos, e
também os niveis de inflagdo, que retratam aumentos maiores que o nivel geral
de inflacdo para os precos dos alimentos e de imdveis, que apontam que existe
grande chance de que alguma dessas despesas de consumo com as quais a
classe média gasta a maior parte da sua renda possa ser a principal causa do
endividamento da classe.

Por fim, cabe ressaltar que a literatura sobre endividamento da classe
média brasileira ainda é escassa e que existe a necessidade de que érgdos de
pesquisa se dediquem a esse assunto e que novos estudos sejam feitos no
sentido de avaliar as reais causas do endividamento da classe média brasileira.
Uma sugestdo para estudos futuros é tomar como base os argumentos que
listamos, e investigar se as despesas de alimentacéo, transporte e habitacao

respondem por grande parte do endividamento da classe média, ja que essas
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sdo despesas que respondem pela maior parte dos gastos dessa classe e da
populacdo brasileira. Outra sugestdo € que seja feita a extensao desse trabalho
para os dados das proximas POFs e de futuras pesquisas sobre o
endividamento da classe média.
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