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RESUMO

O trabalho aqui apresentado € um Relatério de Diplomag&o em Programacéo Visual
e consiste na Proposta de Sistema de Identidade Visual do Vinil Hostel, um hostel
interativo cujo tema central € a musica. O trabalho foi desenvolvido como
continuacdo de um projeto de conclusdo de curso em Projeto do Produto do
Desenho Industrial, onde se desenvolvia o sistema de servigco para esse hostel.

Palavras-chave: Desenho Industrial, Programacéo Visual, Hospedagem, Hostel,
Musica, ldentidade Visual



ABSTRACT

This project is a graduation conclusion paper in Graphic Design and consists in a
Visual Identity System development of the Vinil Hostel, an interactive hostel which
central theme is the music. The project has been worked as a continuation of a
project of graduation conclusion in product design, where it was developed the
service system for this hostel.

Palavras-chave: Design, Graphic, Lodging, Hostel, Music, Visual identity
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1 INTRODUCAO

1.1 Contexto

A cidade de Brasilia € um dos grandes centros econémicos e de eventos do
Brasil. Por ser um alvo, em sua maioria, de turismo académico, politico e de
negocios, quase total de sua demanda hoteleira é voltada para esse tipo de publico
e, tornando a média de precos de hospedagem muito cara e excluindo turistas de
menores recursos.

Pensando nessa problematica, foi realizado um trabalho de conclusdo de
curso em Projeto de Produto, do Desenho Industrial, onde se criou um sistema de
funcionamento de um hostel em Brasilia. Surgiu, entdo, como resultado, o Vinil

Hostel.

1.2 Justificativa

Brasilia é uma das cidades com o maior custo de vida do Brasil. Esse perfil
nao foge as alternativas de hospedagem da cidade. Desde que as pensfes foram
proibidas de funcionar na W3 por determinacdo judicial em 2008, as opc¢bes de
hospedagem de curto tempo e baixo custo ficaram quase escassas no centro da
capital. Além do alto custo, o tipo de servi¢o turistico ndo esta voltado para o publico
nao executivo ou académico, afastando, assim, possibilidades de interesse desse
tipo de turista em relacéo a cidade.

Para atrair esse tipo de publico, é preciso oferecer um estabelecimento que
se pareca com ele e que atenda as suas necessidades. A maneira de apresentacéo
de qualquer tipo de estabelecimento € essencial para que haja uma identificacdo do
publico para com o lugar, possibilitando uma boa primeira impressdo. Uma
identidade visual que demonstre a personalidade do lugar convém para um bom

potencial de atracao e fixagdo na memaria de seu publico.
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1.3 Objetivos

1.3.1 Geral

Desenvolver um sistema de identidade visual para o Vinil Hostel.

1.3.2 Especificos

e Desenvolver uma identidade visual para o hostel e
suas aplicacoes:

— Placa dos quartos;

— Papelaria basica;

— Bottons;

— Rouparia,

— Aplicacgéo virtual;

e Desenvolver a sinalizacao interna;

e Definir as diretrizes para o design do interior do estabelecimento.

1.4 Processo metodoldgico

7

O levantamento de dados é a etapa onde se obtém todas as informacdes
sobre a empresa cuja identidade visual sera desenvolvida, no caso, o Vinil Hostel.
Nessa etapa, € desenvolvido o briefing do hostel, e em paralelo, feitas pesquisas
bibliograficas e analises de painéis visuais e de empresas similares para auxiliar na
compreensao dos conceitos da empresa. Parte-se entdo para a definicdo dos
requisitos do projeto que apontardo as diregcdes certas para a geracdo de
alternativas e definicdo da alternativa final, para que por ultimo seja realizado o

desenvolvimento de seus conceitos derivados, que sdo as aplicacOes e diretrizes
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para decoragéao e sinalizacéo.

.K./

Figura 1 — Metodologia
Fonte: Autoria propria.
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2 LEVANTAMENTO DE DADOS

2.1 Pesquisa Bibliografica

Para que se possam compreender os principios que o Vinil Hostel defende, &
preciso conhecer alguns conceitos.

2.1.1 Hospitalidade e marketing de hospitalidade

Hospitalidade se resume a acolhida calorosa e agradavel. Esses conceitos
variam de acordo um referencial, que no caso seria o tipo de publico do meio de
hospedagem.

O Marketing de hospitalidade € um estudo voltado para o encantamento e
satisfacdo de necessidades e desejos de hospedes, obtida por meio de uma
acolhida prazerosa, afim de fazer com que o hospede sempre opte por aquele locall

para se hospedar, e o indique a outras pessoas (propaganda boca a boca).

Marketing:

Percepcao antecipada de
necessidades e desejos dos
clientes

Latisfacao

Adequacdo para suprir tais
necessidades

Figura 2 - Esquema demonstrativo do marketing de hotelaria
Fonte: Autoria propria.

2.1.2 Classificagcédo de um servig¢o hoteleiro
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O servico hoteleiro é classificado como um servigo perecivel (que dura menos
de 6 meses) destinado ao consumidor final (consumidor é diferente de cliente, no
caso do servico hoteleiro, pois nem sempre o héspede é a pessoa que procura e

seleciona o hotel e faz as reservas).

2.1.3 Turismo

Turismo pode ser definido como "deslocamento temporéario de pessoas, para
outros locais, que ndo o seu domicilio, e por motivo outro que ndo a sua funcéo
remunerada” (SERSON, 1999)

2.1.3.1 Tipos de turismo

Ha varios critérios de classificacdo de turismo: Por classe social, termos

geograficos, meios de transporte, faixa etaria e de acordo com motivacdes.

a) Por classe social

e Turismo classe baixa: turismo “barato”, que envolve hospedarias de baixo
custo, geralmente com transportes terrestres (6nibus ou carro);

e Turismo classe média: envolve transportes aéreos (geralmente classe
econdmica) e hotéis de médio a alto custo (geralmente 3 estrelas);

e Turismo classe alta: é o tipo de turismo mais caro, que envolve hoteis 5
estrelas e transportes de primeira classe.

Levando em consideracdo que a maioria das viagens para Brasilia é a
trabalho e que os hotéis disponiveis sdo de médio a alto custo, o turismo da cidade
seria classificado como de classe média e alta.

O hostel na cidade procuraria atender as pessoas que, por serem minoria,
sdo excluidas da demanda turistica brasiliense. Porém, apesar de oferecer uma
opcao de hospedagem de baixo custo, o publico-alvo ndo esta focado na classe

baixa, mas em jovens de classe média ainda ndo estabilizados financeiramente.
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b) Turismo por termos geograficos

O turismo por termos geograficos se divide em turismo nacional e
internacional. Por ser a capital do Brasil e abrigar muitos eventos, Brasilia € palco

dos dois tipos de turismo, tanto para os hotéis de alto custo, quanto para os hosteis.
c) Turismo por meio de transporte

Essa classificacao se divide em turismo aéreo, cujo meio de transporte sdo 0s
avioes, terrestre, 6nibus, carros e trens e maritimo, com navios. No caso de Brasilia

as possibilidades seriam aérea e terrestre com o uso de carros ou 6nibus.
d) Turismo por faixa etaria

e Turismo jovem: com pessoas de baixa faixa etaria que viajam sozinhas,
geralmente mochileiros (a maioria frequenta hosteis).
e Turismo adulto: pessoas adultas com estabilidade financeira que viajam com
suas familias.
No caso de Brasilia, teria que ser feita uma nova categoria mesclando as
duas: turismo adulto, porém, sozinho, pois em sua maioria, 0s turistas destinados a

capital sdo adultos que viajam a trabalho.

e) Turismo de acordo com motivacdes

e Turismo de lazer: turismo feito durante férias escolares ou de trabalho com o
objetivo de descanso e lazer;

e Turismo de Congresso: pessoas que visitam alguma cidade por ter um evento
de trabalho/estudo;

e Turismo cultural: pessoas que se deslocam para estudar e participar de

Cursos;

e Turismo de negdcios ou a trabalho.

A cidade de Brasilia costuma receber, em sua maioria, 0s turistas que vao a
trabalho/nego6cios, turismo cultural e de congresso. No caso de um hostel que se
situaria na cidade, ele receberia além de turistas de lazer, os de congresso e
cultural, mas que nado tenham condicdes financeiras para se hospedar em um hotel

no padrdo do setor hoteleiro da capital federal, pois a cidade costuma receber
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muitos prestadores de concursos publicos.

2.1.4 Classificacdo de hotéis segundo objetivo comum de seus usuarios

a) Hotéis de negdcios

Séao hotéis destinados a pessoas que viajam a negocio e terdo uma estadia
curta. Geralmente se situam no centro da cidade e proximo a centros comerciais.

Muito comuns em Brasilia.
b) Hotéis ou estancias turisticas
Sao hotéis que atendem pessoas de férias, localizados em cidades turisticas.
c) Hoteis residenciais ou flats

Sao hotéis para hdspedes permanentes ou de longa estadia. Suas

acomodacdes sdo como mini apartamentos que possuem servico de quarto.
d) Hotéis de “beira de estrada”

Sao hotéis ou pousadas para viajantes de automével que necessitam de
pouso noturno. Geralmente oferecem apenas café da manh&, pois seus hdéspedes

costumam deixar o local pela manha.
e) Hostel

O Hostel é uma maneira pratica, divertida e segura de se
hospedar em todo o mundo. Cada instalagdo conserva suas
particularidades e charme, refletindo a cultura de cada regido, o
que torna as viagens ainda mais interessantes e inesqueciveis.

(http://www.hihostelbrasil.com.br/faca-parte.html)

Hostel ou albergue é um meio de hospedagem constituido por
guartos coletivos que contam com camas ou beliches, dispondo

na maioria das vezes também de cozinhas e banheiros coletivos
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separados em razdo do sexo (masculino/feminino), além de
terem, em alguns casos, piscinas, salas de jogos e/ou bibliotecas.
(http://www.mundosebrae.com.br)

2.1.5 “Hostel boutique” e “Hostel design”

Novos conceitos de hostel de acordo com suas caracteristicas visuais e
servigos estdo surgindo mundo afora. “Hostel Boutique” e “Hostel Design” ja se
consolidaram na Europa e estao se firmando no Brasil.

“Hostel boutique” € um conceito derivado dos hotéis boutique, que sdo hotéis
que prezam a qualidade a quantidade. Portanto, possuem poucos guartos, mas
muitas opcdes de servicos e entretenimento, além de possuirem a decoragdo
desenvolvida cuidadosamente para o temalestilo do hotel. O "hostel boutique”
também possui ambientes mais elegantes com um toque de exclusividade,
pensados para seu estilo Unico, também sao hosteis menores e apresentam servicos
e opcdes de entretimento possiveis para que o0 custo baixo caracteristico desse tipo

de hospedagem seja mantido. O "hostel design" € um hostel com ambientes

planejados, modernos e contemporaneos e que abriga um grande nimero de leitos.

2.1.6 MUsica

2.1.6.1 Musica como manifestacao social, comportamental e cultural

A musica € uma das principais manifestacbes sociais e culturais da
humanidade. O antropologo Alan P. Merriam defende a muasica como um meio de
interag&o social, feita de humanos para humanos e como um comportamento que se
aprende em grupo. Ele defende ainda que ela deve ser estudada também
antropologicamente, tanto como parte da cultura como enquanto cultura.

Por ser um comportamento que se aprende em grupos, a musica reflete,

assim, ao longo da histéria da humanidade, as caracteristicas de cada povo.
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2.1.6.2 Musica no Brasil

A musica no Brasil, como movimento cultural, derivou de varios movimentos
juntos, devido a grande mistura de povos que aqui habitaram. Apesar de o samba
ser conhecido mundo afora e simbolizar a cultura brasileira, existem outros ritmos
que definem cada regidao do Brasil. No geral, todos os ritmos brasileiros foram
derivados de quase todos os mesmos povos, tendo, alguns, mais influéncia em um
ritmo que outros.

A cultura africana, espanhola, portuguesa e indigena influenciaram, entéo, no
desenvolvimento de ritmos que caracterizam a cultura brasileira, como forro,
lambada, samba, bossa nova, e derivados. Porém, ritmos “importados” também
fazem parte da cultura musical do Brasil. O rock, reggae e black music tem grande

peso no cenario nacional.

2.1.6.3 Samba

O samba surgiu da mistura de estilos musicais de origens africana e brasileira
no Rio de Janeiro, em comunidades baianas de 4. E tocado com instrumentos de
percurssdo acompanhados por violdo e cavaquinho em sua forma mais simples.

As letras contam a vida e o cotidiano dos habitantes da cidade, com destaque
para as comunidades pobres. Nos sambas mais modernos, a tematica apresenta

grande presenca do romantismo.

2.1.6.4 Bossa Nova

A Bossa Nova surgiu na década de 1950 como um movimento da emergéncia
urbana do pais na fase desenvolvimentista da presidéncia de Juscelino Kubitschek e
concentrou-se no Rio, precisamente na zona sul. Suas primeiras apresentacdes

foram nas universidades das zonas mais nobres.
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E um estilo que tem influéncias do jazz e samba, da cultura Americana do
Pds-Guerra combinada a ao impressionismo erudito. Apesar de ter tido um fim
cronoldgico, sua identidade e estilo nunca morreram e € um dos estilos brasileiros

mais conhecidos pelo mundo.

2.1.6.5 Forré

Forr6 é a denominacdo para o estilo musical e danca de casal tipicos do
nordeste brasileiro. Surgiu no século XIX e possui tematica ligada aos aspectos
culturais, dificuldades da vida no sertdo e cotidianos da regidao Nordeste do Brasil.

A musica de forr6 é acompanhada dos seguintes instrumentos musicais:

triangulo, sanfona e zabumba.

2.1.6.6 Axé Music

O Axé Music é um estilo musical relativamente novo surgido no estado da
Bahia na década de 1980 durante as manifestacdes populares do Carnaval de
Salvador. Esse estilo é uma grande mistura de ritmos como samba, frevo
pernambucano, ritmos afro-brasileiros, reggae, merengue, forrd, maracatu e outros
ritmos afro-latinos. Possui forte presenca de guitarras, instrumentos de sopro e
percussado que tocam em um ritmo muito rapido e dancante.

As apresentacdes tipicas desse estilo sdo feitas em blocos com a presenca
de um trio elétrico sempre com uma grande massa de pessoas seguindo-o0. Assim

como o samba, virou simbolo do carnaval brasileiro e atrai gente do mundo inteiro.
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2.1.6.7 Rock

O rock and roll surgiu nos Estados Unidos na década de 1950, tendo origens
no Jazz e musica country americanos e chamou atencdo pelo ritmo rapido e
dancante, tendo como seu simbolo inicial o cantor Elvis Presley. Com o passar do
tempo, foi ganhando novas ramificacdes e cada década € simbolizada com um estilo
de rock diferente. E um dos géneros musicais que mais apresenta ramificacdes.

No Brasil, surgiu na década de 60 e apresentou fases diferentes de acordo
com a histéria nacional. No entanto, a década de 80 foi bem marcada pelo
surgimento de bandas que deixariam sua marca por muitos anos.

Brasilia é tida como a capital do rock nacional, pois seu cenario musical
contém o surgimento de muitas bandas e cantores de sucesso, como Legido
Urbana, Capital Inicial, Raimundos, Plebe Rude, Oswaldo Montenegro, Cassia Eller,
Paralamas do Sucesso, entre outros, que tiveram grande importancia na historia do
rock brasileiro, onde sua musicalidade aderiu um tom mais agressivo e suas letras,
assuntos mais criticos, e cujas composicdes se tornaram classicos da masica

nacional.

2.1.6.8 Sertanejo

Musica sertanejaé um género musical do Brasil derivado da mausica
caipira, produzido a partir da década de 1910 por compositores rurais e urbanos,
cujo som da viola é predominante. Apesar de ser considerada a musica caipira, ou
moda de viola, como estilos do sertanejo, esses foram os primeiros surgidos, onde
0s sertanejos, que geralmente moravam em locais isolados e rurais, comecaram a
fazer composi¢cdes com instrumentos artesanais da época colonial.

O estilo caracterizava-se pela propagac¢éo de suas cancdes por duplas, sendo
esta pratica comum até os dias atuais. Embora o estilo musical tenha permanecido
sem graves alteracbes ao longo dos anos, 0s seus instrumentos, ritmo, melodia,
temas e estilo de dupla sofreram diversas transformacoes.

Com o passar dos anos, o estilo musical sertanejo foi ganhando


http://pt.wikipedia.org/wiki/G%C3%AAnero_musical
http://pt.wikipedia.org/wiki/Brasil
http://pt.wikipedia.org/wiki/D%C3%A9cada_de_1910
http://pt.wikipedia.org/wiki/Rural
http://pt.wikipedia.org/wiki/Cidade
http://pt.wikipedia.org/wiki/Viola_caipira
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caracteristicas e se adaptando ao novo publico, que ja ndo era rural, mas urbano.
Foram assim, mudando as tematicas das letras de vida rural para romanticas e
melancolicas, e sendo usados instrumentos musicais em ritmos mais parecidos com
os da musica Pop, como guitarras de formas lentas, e batidas leves.

Apds um periodo sem destaque nas midias, o sertanejo volta a ter atencao
com sua nova evolugdo. O uso de violas continua, mas dessa vez ha uma influéncia
cada vez maior do country music norte-americano e de ritmos latinos como cumbia e
salsa e, assim, a viola recebe a companhia de violinos, e de forte batida de baterias
e percussdo em ritmo bem rapido, acompanhados da sanfona, influenciada pelos
ritmos nordestinos como forré e “arrocha”. Esse novo periodo da musica,
denominada Sertanejo Universitario, ganhou propor¢cées mundiais, sendo destaque

em rankings de paises europeus e latino-americanos.

2.1.6.9 Funk

O Funk brasileiro surgiu na década de 1980 nas favelas do estado do Rio de
Janeiro. Apesar de ter o mesmo nome, é um estilo musical diferente do Funk norte
americano. O surgimento deu inicio nos anos de 1970, onde os DJs de bailes
cariocas comecaram a buscar referéncias na musica negra dos Estados Unidos,
surgindo bailes blacks, de hip hop e soul. Assim, cada DJ foi aperfeicoando seu som
até chegar ao estilo conhecido do funk carioca, sendo compostos e apresentados
por seus devidos MC'’s.

Além das influéncias citadas, uma grande caracteristica do funk veio derivado
de um estilo musical chamado miami bass, recém surgido na Flérida dos anos 80, e
que trazia letras erotizadas batidas sincronizadas e mais rapidas. Surge assim o
“batidao”, ritmo base das musicas do funk carioca.

As letras, em sua maioria, se referem a temas sexuais, ou sobre a vida nas
comunidades. Porém, com a popularizacdo do funk pelo Brasil, ele comecou a ter
suas proprias versdes em diversas regides, principalmente da grande S&o Paulo,
surgindo, assim, novas ramificacdes, como o “funk ostentacao” cujas letras se
referem as riquezas conquistadas pelos MC’s. O funk carioca ganhou destaque

também mundo afora, principalmente Europa e América Latina.
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2.1.7 Identidade Visual

2.1.7.1 Marca

z

Marca, segundo a lei brasileira, € todo sinal distintivo,
visualmente perceptivel, que identifica e distingue produtos e
servicos, bem como certifica a conformidade dos mesmos com
determinadas normas ou especificacdes técnicas.

A marca registrada garante ao seu proprietario o direito de uso
exclusivo no territério nacional em seu ramo de atividade
econdmica. Ao mesmo tempo, sua percepcao pelo consumidor
pode resultar em agregacdo de valor aos produtos ou servicos.
(INPI).

Marca € o conjunto de elementos gréaficos que identificam
empresas, instituicdes ou produtos. A marca € a esséncia de um
bom programa de identidade

visual (RIBEIRO, 1987).

A concepcdo da marca reflete as caracteristicas de uma empresa,
principalmente para o publico para o qual ela é voltada, pois uma boa marca permite

uma facil identificacdo do publico para com a empresa.

2.1.7.2 Formas de apresentagcdo de uma marca

¢ Nominativa: é aquela constituida por uma ou mais palavras no sentido amplo
do alfabeto romano.

e Figurativa: é aquela constituida por qualquer forma estilizada de letra e
namero, isoladamente.

e Mista: € aquela que mescla as caracteristicas da nominativa e figurativa,

combinando elementos nominativos e figurativos.
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2.1.7.3 Elementos da identidade visual

a)

b)

d)

Logotipo: particularizacdo da escrita de um nome. E o corpo de texto presente
na marca. Pode ser feito a partir de um desenho (lettering) ou de fontes ja
existente.

Simbolo: sinal gréafico que identifica um nome, idéia, produto ou servico. E
uma representagcao apenas visual, que representa conceitos da empresa.

Cor: cores relacionadas a empresa representada, formando a personalidade
visual. A paleta de cores tem uma grande importancia dentro da marca, pois
uma cor pode apresentar diferentes significados para culturas diferentes,
como por exemplo, na india, enquanto o branco representa luto, na cultura
ocidental, ele é representado pelo negro.

Aplicacbes: sdo as diferentes formas em que a marca pode ser apresentada,
de acordo com as situa¢cdes em que ela aparecer.

Alfabeto padréo: é a definicdo da tipografia auxiliar que devera ser aplicada

em textos relacionados a empresa quando junto a aplicacdo da marca.

2.2 Vinil Hostel

Vinil Hostel traz o basico do conceito de boutique hostel para o servico de

hospedagem de um hostel. Ele apresenta como tema central a masica. O hostel

valoriza todo o tipo de arte (principalmente local), mas o tema musica foi escolhido

por ser uma das formas de arte mais populares do mundo e uma das mais presentes

em Brasilia e marcantes do Brasil. Afinal, esta cidade “espalhou” muitos musicos de

sucesso pais afora, além do fato de que o préprio Brasil possui ritmos conhecidos no

mundo inteiro.

2.2.1 Tema

A intencdo do tema do hostel é interagir musicalmente com vérias culturas,
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possibilitando que pessoas de outros paises possam mostrar mais da musica com a
qual estd familiarizada e que elas conhecam o cenério musical brasileiro que va
além do basico “samba e bossa-nova”.

Para isso, o hostel oferecera eventos que sempre envolverdo musica em sua
atracdo, procurando convidar bandas de Brasilia que procuram espaco pra divulgar
seu trabalho, e dando espaco para a musica internacional ser divulgada.

Além disso, todos os quartos do hostel apresentardo, um tema diferente,
dentro de ritmos musicais presentes no Brasil. Sdo eles: Samba, Bossa Nova, Rock,
Forrd, Funk, Axé e Sertanejo. A escolha desses estilos foi feita baseada em sua
popularidade internacional.

2.2.2 Missao

O Vinil Hostel tem a misséo de receber e acomodar os visitantes de Brasilia,
garantindo a sua melhor ambientacdo e conforto; promover sua interagdo com a
populacdo e dar suporte ao conhecimento dos valores culturais e turisticos da

cidade por meio da arte e da musica.

2.2.3 Valores

Ambientalizac@o: Se sentir & vontade em uma terra estranha € fundamental
para uma boa experiéncia.

Conhecimento mutuo: Quando vocé conhece a cidade e a cidade conhece
VOCé.

Interacdo: N&o basta apenas conhecer um lugar superficialmente, mas
interagir com ele e com sua populacao (Isso vale tanto para a cidade, quanto para o
hostel).

Escolha: A possibilidade de escolha traz mais seguranca em sua
hospedagem, e um sentimento de pagamento justo.

Musica: A musica existe em todo mundo e € uma forma universal de se

expressar. Conhecer musica nova une as pessoas e ouvir uma musica de sua regiao
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gera um conforto emocional a quem esté longe de casa.

2.2.4 Filosofia

A base dos servicos do hostel é a integracdo, ndo sO entre os hospedes e

com o espaco fisico do hostel, mas também com a cidade e a populacao.

cidade e

outros -
a populagéo

héspedes

espacgo do
hostel

Figura 3 — Filosofia Vinil Hostel
Fonte: Autoria prépria.

Faz parte das caracteristicas de um hostel ter um espaco de convivéncia. O
hostel pode promover eventos nesse espaco para incentivar a interacdo. Esses
eventos podem atrair nativos do local que também véao interagir com os hospedes. O
hostel pode ainda oferecer atividades na cidade que facam parte do cotidiano da
populacao local.

Passar o maximo de informacdes sobre o turismo, o servico do hostel e o
funcionamento da cidade garante que o hdspede se sinta confortavel, pois sabe o

gue vai encontrar e pode se programar e organizar para evitar imprevistos.

2.2.5 Estrutura

A estrutura fisica do hostel apresenta:

e 7 suites compartilhadas: seis delas contendo seis camas e uma contendo
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quatro. Uma suite de seis leitos e a de quatro leitos sdo exclusivamente
femininas, enquanto o restante é misto;

e Uma recepcéo;

e Uma sala de televiséo;

¢ Um banheiro feminino e um masculino para as areas comuns;

e Um refeitério/bar para os hospedes e ndo hospedes;

¢ Uma cozinha para o uso dos hospedes;

e Uma cozinha para o uso dos funcionarios;

e Lavanderia;

e Area para pelo menos dois computadores;

e Area livre para pequenas exposicoes;

2.2.6 Publico-Alvo

O publico-alvo de um hostel se resume a pessoas de variadas idades que se
interessam em conhecer novas pessoas, por um ambiente que gere integracao,
entretenimento e novas experiéncias. Geralmente sdo pessoas de classe média a
alta.

Se hospedar em um hostel esta longe de ser por falta de opcéo para esse tipo
de publico. Por mais que os baixos custos sejam atrativos, os frequentadores de

hostel fazem isso por questéo de estilo de vida.

Figura 04 — Publico-alvo — grupo 1
Fonte: Autoria propria.

Entretanto, no caso de Brasilia, por ser uma cidade que tem um alto custo de
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vida e estadia, a parte de publico que procura uma hospedagem mais barata por
guestdes financeiras e que ficaria em um hostel por essa razdo, ndo pode ser
excluida, pois € um namero significativo. Eles sdo pessoas jovens, geralmente ainda
cursando a faculdade e estdo na cidade para prestar concurso publico (muito

frequente em Brasilia) ou participar de congressos académicos.

RECEITA g
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Figura 05 — Publico-alvo — grupo 2
Fonte: Autoria propria.

2.3 Anélises

2.3.1 Painéis visuais

Para dar inicio ao desenvolvimento da marca, foram feitos painéis visuais e, a
partir deles, painéis de palavras e expressfes que representassem aspectos da
empresa.

O painel abaixo contém imagens de diversos hosteis pelo mundo, obtidas a
partir de pesquisas nos sites e blogs especializados em hosteis e em conhecimentos

adquiridos durante viagens antes mesmo do inicio do projeto.
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Figura 06 — Painel de estilo hosteis 1
Fonte: Autoria propria.

A partir desse painel, foi gerado um painel com palavras dividido em grupos
de acordo com a caracteristica que representam, sendo o primeiro sobre o estilo do
hostel, o segundo sobre sua aparéncia, o terceiro sobre seu servigo e 0 quarto sobre
sua inspiracdo. Dessa forma, foram escolhidos uma palavra de cada para que se

formasse um grupo de conceitos principais.

Descontracao Design Planejamento [  Inspiracao

Flexibilidade Cor .. Conceito
, Harmonia Idéia
Espontaneidade Arte ldentidade

Dinamicidade || Criatividade |8 Organizacao Personalidade

Descontragao

Criatividade
Personalidade
Organizagao

Figura 07 — Painel palavras-chaves
Fonte: Autoria prépria.
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O painel a seguir se refere ao tema do hostel, a masica, e seus diversos
momentos, como 0s comportamentais, e como ele pode ser representado em um

ambiente.

Autodesk

Figura 08 — Painel ambientalizagao musica
Fonte: Autoria propria.

O painel seguinte é composto por trabalhos de um artista britanico chamado
Chris Bracey, cujo trabalho, composto por diversas placas e letreiros em neon, esta
espalhado por toda regido de Soho em Londres. Esse painel servira de auxilio e

referéncia para o desenvolvimento da marca do Vinil Hostel.



30

T B -
7Fs ‘.-M

6 ‘BOUU(‘I!.

FON DO N

taume
SN B

Figura 9 — letreiro em neon
Fonte: Autoria propria.

Foi feita também uma pesquisa visual acerca do vinil como objeto e seus
componentes, como vitrola, materiais, entre outros. A partir desse painel poder-se-ia

retirar elementos que poderiam fazer parte da marca.

Figura 10 — Painel vinil
Fonte: Autoria propria.
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Os proximos painéis sao referentes aos temas dos quartos do hostel e apés
cada, ha um painel com as palavras ou expressfes-chaves retiradas a partir das
imagens e da pesquisa bibliografica.

Logo abaixo, ha o painel Rock and Roll. Percebe-se que as caracteristicas
desse estilo vao além de apenas musical, mas comportamental. Ele expressa
rebeldia, personalidade forte, fuga de padrdes e grande presenca de caracteristicas
remetente a épocas passadas, pois € um estilo que se apega muito a sua histéria.

Apresenta cores mais sébrias em suas composicoes.

Figura 11 — Painel rock
Fonte: Autoria prépria.

rebelde Legido Urbana

Elvis

guitarra Woodstock

irreveréncia
anos 80

Figura 12 — Painel palavras-chave rock
Fonte: Autoria propria.
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O proximo painel é referente ao simbolo musical brasileiro: o samba.
Apresenta sua importancia para o carnaval, sua origem no Rio de Janeiro, a
participacdo da cultura baiana em sua formacao e sua caracteristica mais suburbana
do Rio. As cores verde e amarelo ganham destaque pelo simbolismo do samba
sobre o Brasil.

Figura 13 — Painel samba
Fonte: Autoria propria.

Bahia Brasil
Rio de Janeiro

Malandro Carnaval
Bateria

Pandeiro Dancga

Figura 14 — Painel palavras-chave samba
Fonte: Autoria propria.

Ja o painel abaixo se refere ao Axé e mostra sua caracteristica de ser um
estilo musical de festa, também um simbolo do carnaval brasileiro, e de forte
presenca baiana. Assim como a cidade de Salvador, é um estilo muito colorido, com
caracteristicas organicas em suas aplicacdes graficas.
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Figura 15 — Painel axé
Fonte: Autoria propria.

Festa
Carnaval
Salvador

Candomblé Abada

Energia

Trio Elétrico

Figura 16 — Painel palavras-chave axé
Fonte: Autoria propria.

Os painéis sobre bossa nova e funk carioca mostram dois lados
completamente diferentes de uma cidade. O primeiro se situa em areas nobres, tem
bastante referéncia a Ipanema, praia, cores pastéis, formas organicas e sinuosas
que lembram o corpo feminino. O segundo se situa na periferia, tem relagdo com

arte urbana, e erotismo.
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Figura 17 — bossa nova
Fonte: Autoria propria.

Rio de Janeiro

Ipanema Anos 50

Violdo

Suave

Figura 18 — painel palavras-chave bossa nova
Fonte: Autoria prépria.
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Figura 19 — Painel funk
Fonte: Autoria propria.

Rio de Janeiro

Favela Ritmo
MCs

Sensualidade

Railes

Urbano

Figura 20 — Painel palavras-chave funk
Fonte: Autoria prépria.

O painel de forré tem muita referéncia a cultura nordestina, que € uma das
mais ricas do pais. Contendo muitas cores saturadas e quentes, faz referéncia ao

sertdo, as festas juninas, e ao modo de vida do nordestino.
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Figura 21 — Painel forré
Fonte: Autoria prépria.

Nordeste

Festa Junina

Sertao Casal

Sanfona Danca

Figura 22 — Painel palavras-chave forro
Fonte: Autoria propria.
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Apesar de a musica sertaneja ter diferentes épocas, seu painel mostra que,

ao longo dos anos, ela manteve algumas caracteristicas intactas, como a referéncia

da vida do campo, os chapéus, as cores terrosas, presenca de violas e muito xadrez

em suas vestimentas.
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Figura 23 — Painel sertanejo
Fonte: Autoria prépria.

Rural Viola

Cowboy

Fazenda Campo

Dancante

Dupla

Xadrez

Figura 24 — Painel palavras-chave sertanejo
Fonte: Autoria prépria.
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2.3.2 Concorrentes e similares

Muitos hosteis mais atuais ddo grande importancia a sua identidade, que
esta inserida em sua marca, decoracdo e até mesmo servicos, reforcando a ideia de
unidade e organizacao. Os painéis abaixo sdo de hosteis que fazem bom uso de sua
marca, além de manter uma unidade e coeréncia em toda a aparéncia do local.

O ZBRA Hostel fica no Rio de Janeiro e, apesar de ndo ter um tema definido,
percebe-se toda uma unidade visual em seu ambiente. Eles exibem sua marca em
quadro de avisos, almofadas e vendem produtos com suas aplicacdes. A paleta de
cores é bem variada, mas percebe-se que sempre d4 destaque para contrastes nas
combinagodes.

A marca é nominativa, ndo contendo simbolo e sua fonte também é usada

para algumas outras aplicacdes, que ndo a marca, como no site deles, por exemplo.

4.BRA
HOSTEL

Figura 25 — Painel ZBRA hostel
Fonte: Autoria propria.
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O Hostel 7 fica em Brasilia, tendo sido inaugurado ainda neste ano de 2013.
Ele tem como tematica Brasilia e sua histéria, e, assim, toda sua decoracdo tem
algumas referéncias dos anos 60. Cada quarto € nomeado a partir de pessoas que
fizeram parte da histéria da cidade, como Athos Bulcdo e Lucio Costa, mas néo
possuem decoracao personalizada, mudando apenas as cores de cada quarto.

A marca do hostel € formada apenas por um simbolo, ndo possuindo logotipo,

em tons diferentes de verde.

Figura 26 — Painel hostel 7
Fonte: Autoria propria.

O préximo hostel fica em Sdo Paulo e se chama O de Casa. Sua marca
apresenta um simbolo que se mescla no logotipo. Simbolo este que é utilizado em

muitas aplicagdes, quase como um “personagem” do hostel.



40

) HOSTEL ACONTECE AMIGOS

o BARO NA MIDIA LOCALIZACAQ
.d.emm QUARTOS SERVICOS CONTATO

E Leve pra Casa ]
E* Vdrias coisinhas legais .

Figura 27 — Painel hostel O DE CASA
Fonte: Autoria propria.

Esse ultimo painel mostra um exemplo de marca onde ela apresenta
diferentes versfes, mas sempre mantém um mesmo estilo. Trata-se da Cia. Das
Letras. Mesmo com tantas versdes da marca, percebe-se a presenca de alguns
elementos que mantém a identidade integrada e torna percebebivel o fato de

pertencerem a mesma empresa.



EOMPANHM Das LETRAS

X

Cia.Das LETRAS

1.0
4

CompPANHIA DAs LETRAS

ssdshsssssnas ﬁeﬂmu

CiAa.DAs LETRAS

Figura 28 — Painel Cia das Letras

Fonte: Autoria propria.

CIA.DAs LETRAS
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3 REQUISITOS

A partir da analise de todos os concorrentes e similares e das definicbes do
Vinil Hostel, juntamente com o sistema de servi¢co desenvolvido para ele, foi gerada
uma lista de requisitos para a identidade visual como um todo, e especificos para a
marca e suas aplicacdes. Sao eles:
e A identidade visual deve ser flexivel;
e Deve fazer parte da identidade visual um elemento de facil reconhecimento
gue possa ser aplicado em grande parte do hostel e seus componentes;
e A decoracéo do local deve estar de acordo com seu tema e obedecer a suas
defini¢des.



43

4 GERACAO DE ALTERNATIVAS

A geracdo de alternativas foi dividida em duas fases. A primeira foi uma
espécie de dissecacdo do vinil e seus elementos, afim de obter possiveis simbolos

e elementos visuais.

oobdo

Figura 29 — Painel geracdo de alternativas 1
Fonte: Autoria propria.
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Figura 30 — Painel Painel geracao de alternativas 2
Fonte: Autoria propria.
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No comeco, havia uma tentativa de fugir da op¢éo de usar a figura do préprio
vinil como simbolo. Considerando todas as aplicacdes possiveis e necessarias, 0
vinil, dentro de todos os elementos foi escolhido como simbolo da marca.

Para o logotipo, a intencdo desde o inicio era remeter aos letreiros neons.
Portanto, a maioria das alternativas geradas foi para esse fim.

)

Figura 31 — Painel Painel geracao de alternativas 3
Fonte: Autoria propria.

Foram feitos, também, teste de tipografias para esse fim.

UINIL BLANCH CONDEASED [1GAT
UINIL LancH conpensen
UINIL BLANCH conDENSED INLIDE

VINIL BLAncH caps VINIL BENDER SOLID

IILEAIEHEArSLET vINIL BENDER THIN

VINIL siancucaps inune WINIL BENDER INLINE
VINIL BENDER INLINEONLY

Figura 32 — Painel Painel geracéo de alternativas 4
Fonte: Autoria propria.
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HOSTEL BENDER THIN

HOSTEL BENDER SOLID

HOSTEL BENDER INLINE
HOSTEL BENDER INLINEONLY

HOSTEL BLANCH CAPS
OSTEL BLANCH CAPS LIGHT
HOSTEL BLANCH CAPS INLINE

HOSTEL VEVEY REGULAR

Figura 33 — Painel Painel geracdo de alternativas 5
Fonte: Autoria propria.
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5 IDENTIDADE VISUAL DO VINIL HOSTEL

Apos todos os testes e geracOes de alternativas, chegou-se as escolhas finais

para a composi¢cao da marca. Para o logotipo, foram escolhidas duas fontes.

Ci

Kaffees feasr
HBCDEGGHILIMNO2RETUV XY

VEVEY REGULAR
ABCDEFGHIJKIMNOPORSTUVWYZ
1234567890

s s f)
(4243324

Figura 34 — fontes do logotipo
Fonte: Autoria prépria.

Baseadas nelas, foram feitas alteragdes para a aplicagao no logotipo.
Para o simbolo, foi escolhida a figura do vinil, com algumas alteracdes de

proporcao.

Figura 35 — Painel simbolo do Vinil Hostel

.y
HOSTHL  H@SIEL

Figura 36 — Painel identidade visual do Vinil Hostel
Fonte: Autoria propria.

Eis, entdo, a marca do Vinil Hostel:

A tipografia auxiliar escolhida foi a tipografia Kyrial Pro Sans, que possui 24

pesos, sendo preferivel as escolhas da familia Condensed.



kyrial Sans Pro Regular
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUNWEY.L
abedefghijklmnopgrstuviesyz
1234567890

gyrial Sans Pro Light
ABCDEFGHIELMNOPOQRSTLVWEYS
abedefghijklmnopgratuvwiyz
1234567550

Kyrial Sans Pro Black Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abecdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890

Kyrial 5ans Pro Regular ltalic
ABCDEFGHIELMNOPORSTUVWEYL
abedefghijkimnopgrstuvwagyz
1234567890

Kyrial Sans Fro Condensed Regular
ABCDEFGHI KLMNOPQRSTUVWIYZ
ahcdetghilklmnopgrstueanyz
Li34567690

Kyrial Sans Fro Condensed Light
ABCDEFGHIKLMMNOPORSTUNWYYE
abcdefghijklmnopgrstuvenyz
1234567850

Kyrial Sans Pro Condensed Black Italic
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ

abedefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890

Kyrial Sans Pro Black
ABCDEFGH||KLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

Kyrial Sans Pro SemiBold
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWIYE
abcdefghijklmnopgratuvwsyz
1234567890

Kyrial Sans Pro Bold ltalic
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnopgrstuvwxyz
12345678580

Eyrial 5ans Pro SemiBold Italic
ABCDEFGHIELMNOPQRSTUVIWEYZ
abedefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567830

Kyrial Sans Pro Condensed Black
ABCDEFGHI|KLMHOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopgrstuvwiyz
1234567890

Kyrial Sans Pro Condensed SemiBold
ABCDEFGHIJELMNOPQRSTUVWIYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
12345678590

Kyrial Sans Pro Condensed Bold ftalic
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrsiuvwiyz
1234567830

Figura 37 — Painel fonte auxiliar

Fonte: Autoria prépria.
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Kyrial Sans Pro Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWEYZ
abedefghijklmnopgrstuvwiyz
1234567890

Kyrial Sans Pro Light italic
ABCDEFG NOPORSTUVWXYE
abedefghiklmnopgrstuveeyz
1234567850

Kyrial 5ans Pro Condensed Bold
ABCDEFGHI|JKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwayz
1234567890

Kyrial 5ans Fro Condensed Light ifalic
ABCDEFGHIKLMNOPORSTLVWEYSE
abcdefghikimnopgraiuvwsyz
1234567890

Também podem ser usadas para aplicagcdo em placas as fontes que foram

inspiracdo para a composicao da marca.

5.1 Construcdo da marca e area de respiro

Com o intuito de minimizar os erros de uso da marca, é feita uma estrutura
paramétrica onde as propor¢cbes da marca sdo mostradas. Nessa estrutura, a
unidade de medida é o valor de “y” que corresponde a algum item da marca. Neste
caso, ela corresponde a distancia entre cada letra da palavra “HOSTEL”.

Também é demonstrada, nessa estrutura, uma area de respiro da marca que
deve ser respeitada para que nenhum outro elemento invada seu espago visual,
comprometendo sua visibilidade. Na estrutura, ela esta representada como a area

escura de cada aplicacdo da marca.



Aplicacao horizontal

Ay
3y

8y

41y

5.2 Paleta de cores

Figura 38 — Painel constru¢do da marca
Fonte: Autoria propria.
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Aplicacao vertical

A paleta de cores da marca € composta por trés cores e suas tonalidades.

Para a aplicacéo correta delas, é preciso se atentar ao fato de que o centro da figura

do vinil sempre tera a mesma cor que a palavra “vinil”.

C75M24 Y19 KO
R 48 G154 B186
#309ABA

Opacidade 100%

C75M24Y19 KO
R 48 G154 B186
#309ABA

Opacidade 70%

C75M24Y19 KO
R 48 G154 B186
#309ABA

Opacidade 50%

Figura 39 — Painel paleta de cores da marca

C04 M32Y99 KO
R 243 G179 B30
#F3B3LE

Opacidade 100%

C04 M32Y99 KO
R 243 G179 B30
#F3B31E

Opacidade 70%

C04 M32Y99 KO
R 243 G179 B30
#F3B31E

Opacidade 50%

Fonte: Autoria propria.

C0 MO YO K100
R35G31B132
#231F20

Opacidade 100%

C0 MO YO0 K100
R35G31B132
#231F20

Opacidade 70%

C0 MO YO K100
R35G31B132
#231F20

Opacidade 50%
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A paleta de cores auxiliar € mais abrangente e serve para os elementos de
composicéo do local de onde a marca for aplicada. Ela apresenta também diferentes

tonalidades para que se possa causar forte contraste de cores nos trabalhos com a

marca.
C51M87Y0 KO C 30 M55 Y100 K14 COM50Y27 KD
R142G69 B14 R164 G113 B42 R 246 G151 B153
#BE459A #ALT12A #F69799
Opacidade 100% Opacidade 100% Opacidade 100%
C02M03Y97 KO C100 M8B2Y0DE KO
R 254 G231B12 R 20 G74 B151
#FEE70C #144A97
Opacidade 100% Opacidade 100%
COMOYOK?S C53 MO Y8LKO
R99 G100 B102 R 129 G197 B89
#636466 #81C563
Opacidade 100% Opacidade 100%

Figura 40 — Painel paleta de cores auxiliar da marca
Fonte: Autoria propria.

5.3 Manual de instrucdes da identidade visual

Manual da marca € uma apresentacdo visual a respeito de como a marca
deve se comportar em diferentes contextos de aplicacdo. E serve como um guia
pratico de ajuda quando houver duvidas a respeito de como devem ser dispostas as
informacgdes da identidade visual corporativa.

Sua finalidade é de orientar a aplicacdo da marca. Nele, estdo apresentadas
a construcdo da marca, técnicas de uso, cores e fontes institucionais, formas,
dimensdes, hierarquia e aplicacdes, visando a minimizagao de erros no momento de
aplicacéo da identidade visual em pecas gréficas.

Ele esta anexado ao DVD que entregue para alimentar o repositério de

monografias do Desenho Industrial.
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5.4 Aplicacdes

E muito importante que esteja bem definido como a marca devera ser
aplicada em cada situacdo que ela aparecer. Algumas requerem trabalhos graficos

profissionais, portanto, essas serdo demonstradas de forma definitiva.
5.4.1 Papelaria basica

A papelaria basica constitui nas formas de apresentacao e documentacéo de

uma empresa. Seus elementos bascos sdo envelopes, papel timbrado e cartdo

0indHOSIEL

visita. Abaixo, as aplicacfes definidas para essa area.

500000000C

0000

wini NOSTH 200000000C

Figura 41 — Painel aplicacdo em envelope
Fonte: Autoria propria.
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windHOSTH

Figura 42 — Aplicac&o em Papel timbrado
Fonte: Autoria propria.

ﬂ.fuinilhnstel

wwnasvinilhostel.cam.br

SCH 706 Bloco A

SCN 706 Bloco A

wiwvwvinithostelcom.br

) vinilhostel

Figura 43 — Aplicacdo em cartBes visita
Fonte: Autoria propria.
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5.4.2 Aplicacéo virtual

Uma correta aplicacéo virtual € muito importante visto a grande importancia
de um bom site e boa presenca nas redes sociais. Para a pagina do Facebook, por
exemplo, deve-se atentar as medidas da capa e foto de perfil. A capa da pagina do
facebook mede 851x315px enquanto a foto mede 283x283 px.

Exemplos de fotos de perfil

iLe Nl

Exemplo de capa com foto de perfil

Paixao por viagem
Paixao pela musica
www.vinilhostel.com.br

wind HQBIH

HOSIEH

Figura 44 — Painel aplicacdo no Facebook
Fonte: Autoria propria.

Foram desenvolvidos também icones para serem elementos visuais aplicados

no site do hostel, apresentando mais dinamicidade.
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Figura 45 — elementos auxiliares
Fonte: Autoria prépria.

5.4.3 Sinalizacao

A sinalizacdo dos quartos sera dividida em dois grupos: o da sinalizacao

geral, e o da especifica.

5.4.3.1 Sinalizagé&o geral

A sinalizacdo geral é aquela que serve apenas para indicar locais e objetos
obrigatoérios no hostel. Ela foi desenvolvida a partir de um elemento criado a partir do

painel de imagens sobre vinil, o player comum dos anos 80.

Figura 46 — placa da sinalizacéo geral
Fonte: Autoria propria.

Para a sinalizacdo geral, ela serd sempre apresentada na cor verde-agua

igual a especificada para a marca do hostel.



54

Cozinha Dormitérios

) Banheiros
Kitchen Bedrooms

Bathrooms

" %3

<

Figura 47 — sinaliza¢c8es gerais
Fonte: Autoria propria.

f

5.4.3.2 Sinalizacao Especifica

A sinalizacéo especifica se refere a sinalizacao estilizada para algum evento
ou lugar do hostel que mereca grande destaque por alguma caracteristica em
particular. Os quartos do hostel tem uma placa estilizada de acordo com o seu tema.

Figura 48 — Painel sinalizac6es dos quartos
Fonte: Autoria propria.
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Os banheiros de areas comuns também apresentam sinalizagdo

personalizada.

Michael
Jackson

Figura 48 — Painel sinaliza¢c6es dos banheiros
Fonte: Autoria propria.

A sinalizacdo dos quartos sera aplicada em vinis de verdade, simulando as

artes que continha nos antigos vinis, e penduradas na porta dos quartos.

5.4.4 Decoragéo interna

A Decoracdao interna tera certa liberdade de ser feita, porém, alguns pontos
devem ser obedecidos. A decoracdo com objetos referentes a mdsica €
fundamental. Além disso, ha uma paleta de cores que devera ser respeitada para
cada ambiente.

Para as areas comuns, a paleta de cores acerca das cores auxiliares da
marca também sera aplicada. Para os quartos, uma paleta simples de trés cores foi

desenvolvida para cada um para serem aplicadas em paredes, colchas, toalhas, etc.
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Quarto Samba Quarto Forré
Quarto Bossa Nova Quarto Axé
Quarto Rock Quarto Funk

Figura 49 — Painel paleta de cores da decoracéo
Fonte: Autoria propria.

A partir das cores mostradas acima, foram feitos dois exemplos de como elas
podem ser aplicadas. Os exemplos séo ilustrativos e demonstram os quartos Bossa-
Nova e Rock.



Figura 51 — Painel exemplo de decoracéo
Fonte: Autoria propria.

5.4.5 Roupagem

Para a aplicacdo na roupagem, a identidade visual sofrerd pequenas
mudancas compativeis com o tipo de aplicacao: o bordado. Como sera feito em

57



ponto cheio.
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Figura 52 — Aplicacdo em roupagem
Fonte: Autoria propria.
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6 CONCLUSAO

A liberdade criativa que o ambiente de um hostel proporciona fez desse
trabalho uma misséo prazerosa.

O projeto mostra que nem sempre a liberdade criativa € sinbnimo de
simplicidade do trabalho, pois se tem muitas op¢des a serem consideradas, com o
perigo de que o projeto fuja de suas caracteristicas.

Contudo, essa liberdade foi fundamental para demonstrar o que o Vinil Hostel

tem de principal caracteristica: a valorizacao criativa da arte.
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