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RESUMO

Este trabalho analisou dois videoclipes para tentar compreender como o
videoclipe pode exercer uma acéo politica. Os dois videos séo: American Life,
lancado pela cantora pop americana Madonna, e Boom!, lancado pela banda
de rock americana System of a Down. Ambos foram produzidos no contexto da
invasdo americana ao Iraque, em mar¢co de 2003, e apresentam
posicionamentos contrarios a essa invasao. De posse da pesquisa bibliografica
- que abarcou a historia e os conceitos do videoclipe, a definicdo de politica e
uma metodologia para analise de imagens - os videos foram analisados
individualmente, segundo categorias pré estabelecidas. Para entender como a
acao politica dos autores foi construida, a analise se baseou nos aspectos
midiaticos, plasticos e politicos contidos nos videos, bem como o contexto de
producdo e lancamento.

Palavras-chave: videoclipe, musica pop/rock, acao politica, Madonna, System

of a Down



ABSTRACT

This study analyzed two video clips to try to understand how the video clip can
exert a political action. The videos are: American Life, released by American
pop singer Madonna, and Boom!, released by American rock band System of a
Down. Both were produced in the context of the U.S. invasion of Iraq in March
2003, and feature positioning opposed to this invasion. Ownership of the
research literature - which covered the history and concepts of the video clip,
the political setting and a methodology for image analysis - the videos were
analyzed individually, according to pre-established categories. To understand
how the political action of the authors was built, the analysis was made by the
media, politicians and plastics contained in the videos, as well as the context of
production and release.

Palavras-chave: video clip, pop/rock music, political action, Madonna, System

of a Down
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INTRODUCAO

O objetivo deste trabalho de pesquisa é procurar entender como o
videoclipe pode ser usado como instrumento de agdo politica. Ele é construido
a partir da andlise de dois videos: American Life, da cantora pop Madonna, e
Boom!, da banda de rock System of a Down. O contexto em que os videos

estdo inseridos € a Guerra do Iraque, que comecou em 2003.

A maior preocupacdo ao escolher este tema para o projeto final foi
conseguir realizar uma pesquisa que demonstrasse 0 conhecimento e
habilidades adquiridas ao longo do Curso de Jornalismo em um campo que da

prazer a esta pesquisadora.

Os videoclipes analisados neste trabalho foram escolhidos por falarem
clara e abertamente sobre a Guerra do Iraque.® A cantora pop americana
Madonna e a banda de rock americana System of a Down utilizaram o
videoclipe e a influéncia que exercem como artistas para demonstrar um
posicionamento politico contrdrio a guerra. A mdsica, as imagens e 0S

contextos de lancamento dos videoclipes corroboram esse posicionamento.

O videoclipe no formato que conhecemos atualmente € relativamente
novo. Logo, ainda estamos descobrindo como esse formato audiovisual pode
influenciar a sociedade, principalmente se tratando da acédo de dois grandes

nomes do pop/rock atual.

Para atingir os objetivos do trabalho foi apresentada a historia do
videoclipe, que se popularizou na década de 80 do século XX. Histéria essa
gue se confunde com a histdria do canal de televisdo MTV, ja que o videoclipe
nasceu para passar na televisdo e a MTV foi o primeiro canal que dedicou toda

a programacao a exibicéo de videoclipes.

'Wake Me Up When September Ends, lancado em setembro de 2005 pela banda de punk rockamericana
Green Day, também fala sobre o assunto, mas no clipe a guerra serve apenas como cenario para uma

histéria de amor.
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O referencial teérico e metodolégico se baseou em trés aspectos: o
conceito de videoclipe, o conceito de politica e uma metodologia de andlise de

imagens.

Na conceituacao de videoclipe consta a classificacdo autoral dos videos,
que se apoia na performance realizada pelos artistas e na relacdo que os

diretores dos videos tém com os artistas e as gravadoras.

O conceito de politica traz a discussdo de que ndo sdo apenas 0S
politicos profissionais que realizam ag¢fes politicas. Qualquer pessoa pode
realizar essas ag0es, basta que elas influenciem a vida de outras pessoas de
alguma forma. E nisso que a autora se ap0ia para realizar a analise dos videos.
A metodologia da andlise de imagens foi proposta por Martine Joly. Neste

método todos os elementos contidos na imagem devem ser analisados.

A descricdo narrativa dos videos € fundamental para a analise. Em
American Life, existe um desfile de moda, mas néo € um desfile comum. Nesse
desfile os modelos ndo estdo usando roupas de alta costura e sim fardas
estilizadas. J& o clipe de Boom! foi produzido com imagens dos protestos anti-
guerra que aconteceram em mais de 600 cidades do mundo no dia 15 de
fevereiro de 2003.

De posse do referencial tedrico e da descricdo dos videos foi possivel
aplicar os conceitos previamente apresentados e realizar a andlise dos videos.
Os aspectos plasticos e midiaticos foram utilizados para entender como a acao

politica foi realizada nos videos.
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| REFERENCIAL TEORICO E METODOLOGICO

1 - VIDEOCLIPE: HISTORIA E CONCEITO

O videoclipe como se conhece atualmente se popularizou na década de
80 do século XX. O que vem antes dessa data serve como influéncia para o
videoclipe contemporéneo, mas nao pode ser considerado como tal. Os filmes
musicais da década de 50, por exemplo, podem ser considerados formas que
antecederam o que hoje é chamado de videoclipe. A classica cena do ator
Gene Kelly em Cantando na Chuva® ou do cantor Elvis Presley cantando e
dancando em Jailhouse Rock® integram um filme musical, em que a
performance faz parte do enredo. Portanto, essas cenas ndo podem ser
consideradas videoclipe.

Ainda na década de 50, a rede de televisdo BBC*, da Inglaterra, lancou
um programa de televisdo exclusivo para apresentacdes musicais. Na Franca,
na década de 60, surge o scopitone. Uma espécie de jukebox que continha um
projetor de cinema formato 16 mm acoplado em que imagens em preto e
branco passavam enquanto a musica tocava. O scopitone saiu de circulacao
em 1979.

A banda de rock inglesa The Beatles € uma das maiores influéncias
musicais do século XX e também é muito importante na histéria do videoclipe.
Em 1964, os ingleses lancaram o filme “A hard day’s night”, que acompanhou o
lancamento do album homénimo. Além do filme, os Beatles produziram um
video para o lancamento das musicas “Strawberry Fields Forever” e “Penny
Lane”. Esse video ficou conhecido como “promo”, abreviagdo de promocional.
A diferenga fundamental entre os “promos” e os videoclipes atuais € que a
intencdo da banda ao produzi-los era ter a possibilidade de “aparecer ao

mesmo tempo em diferentes programas de TV.2

2 Cantando na Chuva: filme lancado nos Estados Unidos em 27 de mar¢o de 1952 e no Brasil em 30 de

junho do mesmo ano, foi dirigido por Stanley Donen e Gene Kelly. Indicado a 2 Oscars

® " Jailhouse Rock: filme lancado nos Estados Unidos em 17 de outubro de 1957, dirigido por Richard
Thorpe

“British Broadcasting Corporation. emissora publica de radio e televisdo do Reino Unido fundada em 1922
(Wikipedia)

*Guilherme Bryan. 30 anos num clipe. Folhateen. 31/12/2005. Disponivel  em
http://www1.folha.uol.com.br/fsp/folhatee/fm3110200504.htm acesso em 15/03/2013, 22:30



http://www1.folha.uol.com.br/fsp/folhatee/fm3110200504.htm
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Em 1975 foi lancado o videoclipe da musica Bohemian Rhapsody, da
banda inglesa Queen. O que levou muitos pesquisadores a considerarem este
como o primeiro videoclipe foi a repercussao que ele obteve. Pela primeira vez
um videoclipe foi capaz de impulsionar as vendas de um album. Antes do
videoclipe, a divulgacdo do material do artista e o que impulsionava as vendas
eram as execucfes da musica nas emissoras de radio. Com Bohemian
Rhapsody isso comecou a mudar. O videoclipe, dirigido pelo inglés Bruce
Gowers, foi exibido inUmeras vezes no programa Top of the Pops, da BBC, e 0
album do grupo, A Night of the Opera, estreou em primeiro lugar na UK Album
Charts, lista de CDs mais vendidos da Inglaterra.

Os programas que exibiam videos, como o ja citado Top of the Pops e
seu concorrente The Kenny Everett Video Show disputavam pela
disponibilizagédo dos videos nos programas. Percebeu-se, entédo, a necessidade
de um canal que exibisse exclusivamente videoclipes e atendesse a essa
demanda. Assim, em 1° de agosto de 1981 entrava no ar nos Estados Unidos a
Music Television - MTV. Com a missdo de ser uma espécie de “FM televisiva®”,
o primeiro videoclipe exibido pela MTV foi “Video Killed the Radio Star”, da
banda Buggles.

Dois anos depois, Adrian Lyne, diretor do longa metragem Flashdance
fez um videoclipe de dois minutos para fazer a divulgacdo do filme. Pela
primeira vez um videoclipe foi usado como material de divulgacdo de um
produto diferente de um album de um artista. No mesmo ano, foi produzido
Thriller, dirigido por John Landis e um dos mais famosos videos do cantor
americano Michael Jackson. Segundo Thiago Soares (2004, p. 18) Thriller
reforca a independéncia da imagem sobre a cancdo, por ter um tempo de
duracdo superior ao da musica. Em julho de 1983, a MTV norte-americana
criou o American Video Awards’ para premiar os melhores clipes do ano, o que
acirrou a disputa das redes de televisdo pela exclusividade do material

fornecido.

® Termo empregado por Raul Dura-Grimalt. Consultar: DURA-GRIMALT, Raul. Los Videoclips —

Precedentes, Origenes y Caracteristicas. Valencia: Universidad Politécnica de Valencia, 1988

" A autora ndo encontrou registros sobre até quando durou o American Video Awards. Atualmente a
premiagdo da MTV americana se chama Video Music Awards (VMA). O American Music Awards (AMA)
€ uma premiacao da emissora ABC e foi criado quando o Grammy — maior premiagdo da mdusica
mundial — mudou de emissora, da ABC para a CBS.
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A expansao da MTV para fora dos Estados Unidos comegou em 1987 ao
ser inaugurada a MTV Europa. No Brasil, o canal de televisdo sé chegou em
1990. O primeiro video exibido foi “Garota de Ipanema”, na voz da cantora
Marina Lima. Segundo Soares (2004, p. 18), a importancia da MTV Brasil vai
“além de proporcionar a disseminacao do que podemos chamar de uma cultura
videocliptica no pais, veio fomentar a produgao de clipes de bandas nacionais”.
Ele cita artistas como Paralamas do Sucesso, Skank, Titds, Charlie Brown Jr.,
entre outros que se aproximaram de produtoras publicitarias para que estas
produzissem seus videoclipes, aproveitando, assim, todo o potencial
mercadoldgico deste género audiovisual.

A MTV Brasil, se espelhando no Video Music Awards (VMA), criou uma
premiacdo na tentativa de promover uma disputa entre os clipes nacionais, o
Video Music Brasil (VMB), que foi criado em 1995. Ainda na década de 90, a
emissora passou a exibir videoclipes de géneros musicais mais “populares”,
como pagode, axé music e sertanejo. Antes disso, a programacao estava
restrita a exibicdo de videoclipes de rock e pop. Além dessa abertura, a MTV
Brasil também investiu em programas de talk show e entretenimento, tirando o
foco exclusivo dos videoclipes.

Essa tendéncia veio da matriz norte-americana. Gradativamente, a MTV
abandonava o formato “clipe 24 horas por dia” e se aproximava as grades de
programacao das emissoras tradicionais. “Passou a separar sua programacao
musical, cada dia da semana um género musical, aos poucos acrescentou
programas de outros formatos como Talk Shows, Jornalismo, Esportes, etc.”
(REIS, 2006 p. 52; 53).

Atualmente, a MTV Brasil limitou bastante a presenca dos videoclipes na
programacao, que € dominada por programas de comédia e de entretenimento,
como programas sobre games e o proprio universo da musica. Essa mudanca
ocorreu gracas a democratizacdo da internet e ao surgimento, em 2005, do site
YouTube, que hoje & o maior meio de visualizar videos e, também, videoclipes
em todo o mundo. Em 2006, a revista americana Time elegeu o site como a
melhor invencdo do ano. Com a popularizacdo da internet e o surgimento do
YouTube, o videoclipe perdeu o espaco na televisdo. Em 5 de dezembro de
2006, o entdo diretor de programacdo da MTV Brasil, Zico Gées, afirmou, em

entrevista coletiva, algo que define bem essa mudanga: “O videoclipe nao
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pertence mais a televiséo. [...] Ninguém fica esperando passar o clipe que quer.

E mais facil encontra-lo na internet®”.

1.2 - MARCAS ESTILISTICAS DO VIDEOCLIPE

Além da repercussdo, aspectos técnicos também diferenciam o
videoclipe atual do que era feito em matéria de videos musicais antes de
Bohemian Rhapsody. A primeira caracteristica do videoclipe € a nocao de

recorte, pinga ou grampo que vem da palavra ‘clipping’ que

“possivelmente se refere a técnica midiatica de recortar imagens e
fazer colagens em forma de narrativa em video e mesmo da pratica
de recortar noticias de jornal e agrupa-las num conjunto de noticias
de interesse em ambientes organizacionais” (CORREA, 2007, p 2).

Para Thiago Soares, o videoclipe apresenta também o principio de

possuir imagens rapidas e instantaneas

O videoclipe pode ser caracterizado por uma nogéo de ritmo. O ritmo
das imagens. Em alguns momentos, o que vai se destacar no
videoclipe ndo ¢é especificamente sua natureza fotografica
(imagética), mas sim, uma relacdo de grafismo visual e ritmico.
(SOARES, 2004, p. 22)

A ja mencionada técnica de fazer colagens de imagens, até de outros
géneros audiovisuais, para construir uma narrativa em video e o ritmo
presentes nos videoclipes sdo essenciais para a constituicdo da linguagem
deste. Neste ponto, a importancia da edi¢éo se mostra. E durante a edi¢éo que
é feita essa colagem e é construido o ritmo do videoclipe. “Constituintes de
edicdo como a fusdo e a sobreposi¢cao de imagens acarretam uma dissolucao
das unidades de planos, com possibilidade de gerar conflitos de angulos e
enquadramentos”. (SOARES, 2004 p.14). Pode-se acrescentar a esses
elementos a performance do artista durante o videoclipe. Entende-se por
performance as coreografias, a dublagem da musica ou o ato de tocar um

instrumento, assim como a presenca de animacéo e efeitos de pos-producéo.

& Marina Campos Mello. "O videoclipe ndo pertence mais a televisdo", diz diretor da MTV. UOL

Entretenimento. 05/12/2006. Disponivel em http://televisao.uol.com.br/ultimas-
noticias/2006/12/05/ult698ul11811.jhtm. Acesso em 04/06/2013, 22:37.



http://televisao.uol.com.br/ultimas-noticias/2006/12/05/ult698u11811.jhtm
http://televisao.uol.com.br/ultimas-noticias/2006/12/05/ult698u11811.jhtm
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As marcas estilisticas do videoclipe estdo claramente ligadas a
participacdo de dois profissionais: o artista e o diretor do videoclipe. E claro que
nao se pode descartar as outras pessoas que trabalham para a realizacdo do
videoclipe, mas, segundo Rodrigo Ribeiro Barreto, a autoria fica por conta do
que ele chama de instancias: a diretiva e a performética. A diretiva diz respeito
aos diretores, ja a performatica tem a ver com os artistas musicais.

Barreto classifica a instancia performatica em trés categorias:
performance musical, performance dramética e performance cenogréfica. A
performance musical € entendida como quando o artista canta e executa
instrumentos durante o videoclipe; na performance dramatica, o artista musical
interpreta um ou mais personagens e, por ultimo, a performance cenografica é
quando o artista danca no videoclipe. Para ele, “é marcante a influéncia da
instancia performatica na iconografia, figurinos e maquiagem, que sédo 0s
elementos mais ostensivos da constru¢cdo de sua imagem artistica”.
(BARRETO, 2009 p. 179)

Barreto classifica a instancia diretiva de acordo com a relacdo que esses
profissionais estabelecem com os artistas musicais e com as gravadoras. De
certa forma, € uma classificacdo cronolégica, mas que ndo descarta o tipo de
atuacao desses profissionais. Os diretores de videoclipes sdo divididos em
geragoes. O diretor é o profissional “responsavel pela concepcao da obra, pela
escolha de equipes e acompanhamento da elaboracdo em todas as suas
etapas (pré-producdao, flmagem, edicédo e pds-produgéo)’. (BARRETO, 2009 p.
179)

1.2.1-ESTILOS DE PERFORMANCE

A instancia performatica, constituida pelos artistas musicais, tem no
video um papel que vai muito além de sé dublar a muasica. Barreto classifica a
acao que o artista faz no video como performance. O estilo de performance

que o artista realiza tem muito a ver com o género musical que ele canta.

Os clipes com performance artificiosa sdo aqueles que misturam canto e

coreografia,
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"destacando a versatilidade de aptiddes de seus artistas musicais. A
subdiviséo em esquetes com diferentes cendrios e figurinos, a edi¢ao
usualmente recortada e a escalacédo de diversificados coadjuvantes
maximizam o efeito buscado de estilizacdo e multiplicacdo da acéo.
[...] muitas vezes incrementadas por efeitos cénicos ou de pés-
producdo.” (BARRETO, 2009, p. 194).

E marcada pela ndo-narratividade e por situacdes nao-realistas. Artistas
de musica pop, e do hip-hop mais dancante, geralmente investem nesse tipo
de performance. Os clipes que utilizam esse estilo investem na “atratividade
instantanea, no bom humor e na sensualidade costumeira da performance
artificiosa”. (BARRETO, 2009, p. 194).

Os clipes com performance naturalizada pretendem mostrar a

personalidade real do artista. Ou pelo menos passar essa impressao.

“Por esse motivo, a construgdo da imagem dos cantores ou bandas
em clipes com esse tipo de performance ndo se apdia na assuncao
de diversas personae ou arquétipos, mas sim na constancia
imagética entre obras”. (BARRETO, 2009, p. 195).

Entretanto, como qualquer outra imagem midiatica, esta imagem dos
artistas “como eles mesmos” também é construida. Bandas de rock em inicio
de carreira, quando pretendem mostrar que sao auténticas, utilizam esse estilo
de performance. Cantores de rap também investem “na performance
naturalizada como indicativa da origem social dos musicos e de sua real
vinculagao comunitaria”. (BARRETO, 2009, p. 195)

Na maioria das vezes, 0s artistas aparecem ao vivo, para que sejam
destacadas suas habilidades musicais, embora, a cancado utilizada nos clipes
seja a versao de estudio. Logo, no clipe, apesar da imagem procurar trazer o

artista cantando ou tocando um instrumento, continua sendo uma simulagéo.

Assunto recorrente em videoclipes, as perdas pessoais e decepcdes
amorosas tém um estilo de performance préprio: a performance expressiva. Ela

demonstra, com intensidade e poder de convencimento,
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‘o artista musical aparece em interpretagdo dramatica — como
protagonista — ou fazendo as vezes de um narrador-cantor da
histéria. Sua capacidade de manifestacdo emocional é demonstrada
por : 1) significativa articulacdo labial da cancdo, dando destaque a
letra ou sublinhando a capacidade vocal dos cantores; 2)
diversificacdo dos olhares dirigidos ao espectador, indicativos dos
estados emocionais adequados ao clipe (sofrimento, decepcéo,
exaustdo, languidez etc.) e 3) vigoroso envolvimento corporal nas
apresentagbes dramatica, vocal ou mesmo na execugdo de
instrumentos.” (BARRETO, 2009, p. 196).

Esse estilo de performance é bastante caracteristico das divas negras
da mausica norte-americana e de cantores de baladas pop, mas ndo restrito a
eles. Bandas de rock, artistas de emocore® e de musica country também

utilizam essa forma intensa de representar os sentimentos.

Por dltimo, a performance imersiva

“‘prevé que o éxito na construgao de personagens esta relacionado a
minimizacdo das marcas pessoais de seus intérpretes. O resultante
apagamento do performer é algo, portanto, pouco adequado para o
formato videoclipe, em que se coloca a individualidade dos artistas
musicais em primeiro plano: quer se esteja trabalhando com a
maximizacao tipica do regime do estrelato ou com a formatacdo de
“autenticidade” musical, a divulgacdo da personalidade artistico-
midiatica de cantores e bandas é sempre 0 recurso de maior
reincidéncia nos diversos textos — visuais, narrativos, performéticos
etc. — que compdem os clipes” (BARRETO, 2009, p. 197).

1.2.2 -EVOLUCAO DA INSTANCIA DIRETIVA

A primeira geragéo de diretores de videoclipe comegou no final dos anos
70 e inicio dos 80 do século XX, cujos profissionais vieram de diversas areas,
como a musica, a moda, a fotografia e, claro, o cinema. Essa pluralidade
permitiu que houvesse uma grande experimentacao do formato e que, até hoje,
esse ndo seja um campo de atuacao restrito a um certo tipo de profissionais.
Segundo Barreto, as gravadoras tinham o interesse em promover os artistas

rapidamente e a baixos custos. “O ritmo de producéo era acelerado, a proposta

Género musical pertencente ao rock, tipicamente caracterizado pela musicalidade melddica e expressiva.
(Wikipedia)
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e o0 conceito do clipe ficavam sob responsabilidade do diretor e era pouco
comum a intervencédo do artista”. (BARRETO, 2009, p. 180).

Mas, apesar disso, a visibilidade era direcionada aos musicos, que por
mais desconhecidos que fossem, ainda tinham mais fama que os diretores, que
eram conhecidos no ramo musical, mas ndo pelo grande publico.

A segunda geracao de diretores, que se iniciou em meados dos anos 80
do século XX, traz uma nova relacdo com os artistas musicais. A partir dai, os
musicos passam a ter mais participacdo no processo criativo dos videoclipes,
alguns deles foram creditados como co-diretores de videoclipes, enquanto
outros se envolveram diretamente no financiamento e na producdo dos

videoclipes, como os americanos Madonna e Michael Jackson, por exemplo.

A funcéo do diretor, entretanto, ndo ficava restrita a parte técnica do
videoclipe, ele ndo servia apenas para executar a ideia do artista. A relacéo

gue se estabelecia era mais de confluéncia do que de disputa de interesses.

“Quando artistas musicais amplamente reconhecidos passam a
financiar seus clipes convencidos da validade e do potencial das
propostas apresentadas, os diretores se beneficiam com a maior
independéncia com relacdo as gravadoras, com a possibilidade de
obtencdo de orgamentos mais significativos para os projetos e com a
negociagdo de prazos de filmagem e finalizacdo mais adequados a
necessidades técnico-artisticas especificas”. (BARRETO, 2009, p.
181).

A partir da segunda geracéo, originam-se movimentos de afirmagéo da
importancia do videoclipe vindo dos préprios diretores. Um exemplo é a diretora
inglesa Sophie Miuller, que se dedicou exclusivamente a producdo de
videoclipes até recentemente. Em 2008, quando finalmente fez trabalhos
publicitarios, dirigiu pecas com artistas musicais que ela ja havia trabalhado
anteriormente, como a cantora colombiana Shakira, por exemplo. Mdller, cuja
videografia contém mais de 200 titulos, dirige até hoje. Seu trabalho mais
recente foi com a cantora barbadiana®® Rihanna no videoclipe Stay, lancado em

fevereiro de 2013.

10 Nascida em Barbados, ilha no Caribe.
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A producéo da terceira geragdo comecou no inicio da década de 1990,
ja no final do século XX. Os diretores pertencentes a essa geracao se
beneficiaram de uma mudanca nos créditos dos videoclipes exibidos pela MTV
americana: o nome do diretor da obra estava presente no inicio e no fim da
exibicdo do videoclipe, juntamente com o nome da mausica, do artista e do
album. Essa mudanca deu destaque aos diretores, mostrando que a instancia
diretiva € muito importante para a criacdo dos videoclipes. E, além disso,
divulgou os diretores para o grande publico.

Trés diretores dessa geracdo (Chris Cunningham, Michel Gondry e
Spike Jonze) langaram, em 2003, a coletanea Director’s Label, com videoclipes
notaveis da carreira de cada um. Geralmente, as coletaneas de videoclipes sao
feitas com os videoclipes dos artistas musicais. Barreto afirma que “ao destacar
a instancia diretiva ao invés da instancia performatica [...] esse produto
representa mais uma tentativa de redefinicdo do valor dos diretores no campo
do videoclipe”. (BARRETO, 2009, p. 181 e 182).

A terceira geracao foi a primeira cujos profissionais foram adolescentes
ou pré-adolescentes na década de 80. Eles foram espectadores e
acompanharam a evolucdo do formato. “Uma consequéncia aparente dessa
situacdo de familiaridade € o fato de alguns destes diretores ndo enxergarem
distingao valorativa entre os clipes e qualquer outro tipo de obra audiovisual’.
(BARRETO, 2009, p. 182).

A popularizagdo dos DVDs e da internet traz novas formas de
distribuicdo de videoclipes. Com isso, se inicia a quarta geragcdo de diretores
que conta também com o aumento do nivel de profissionalizacdo e da
concorréncia. O YouTube, maior site de visualizacdo de videoclipes do mundo,
e 0 MySpace, rede social focada em musica, “funcionam como vitrine tanto
para realizadores ainda ndo incluidos no mercado quanto para jovens
profissionais de diferentes nacionalidades, que comecam a despontar
comercialmente” (BARRETO, 2009, p. 182 e 183).

Barreto fala, ainda, sobre o papel autoral do diretor do videoclipe da
quarta geracdo. Surge, na quarta geragao, grupos de diretores que se

responsabilizam conjuntamente pela obra.



22

2. POLITICA: UMA CONCEITUACAO

Ao se referir a politica, a primeira imagem que vem a mente € a dos
chamados politicos profissionais, aqueles que séo eleitos para representar a
populacdo. No entanto, o conceito de politica ndo se resume a isso. Todos 0s
homens e mulheres, todos os cidaddos, podem realizar acdes politicas,
segundo o que diz Dalmo Dallari (1984, p. 81): “Todas as a¢des humanas que
produzem algum efeito sobre as regras de convivéncia sdo de natureza
politica”. Portanto, todas as acdes e também as omissdes, feitas por homens e
mulheres, que afetam a vida de outras pessoas sdo consideradas acdes
politicas.

Antes de qualquer coisa €é preciso conceituar politica. Segundo Norberto
Bobbio:

“emprega-se o termo ‘politica’, normalmente, para designar a esfera
das acdes que tém relagdo direta ou indireta com a conquista e o
exercicio do poder dltimo (supremo ou soberano) sobre uma
comunidade de individuos em um territério”. (BOBBIO, 2003, p. 137).

Logo a frente, Norberto Bobbio define poder como “a capacidade de um
sujeito influir, condicionar e determinar o comportamento de outro individuo”
(2003, p. 137). Na relacdo entre governantes e governados essa relacao de
poder fica muito clara, as a¢cdes do governante interferem diretamente na vida
dos governados. Mas a relacdo de poder ndo € restrita a esse aspecto da
politica. Qualquer sujeito tem essa capacidade de interferir na vida de outro, a
partir do momento que tenha influéncia sobre este. Pode ser que essas acfes
ndo sejam sentidas tdo diretamente quanto uma decisdo de um governo é
sentida pelos governados, mas ainda assim é uma relacdo de poder.

Seguindo uma linha de raciocinio semelhante a de Norberto Bobbio,
David Held defende que a politica esta presente em todos os aspectos da vida

humana. Para o autor, a politica €

‘o fendbmeno encontrado em e entre todos os grupos, instituicbes
(formais e informais) e sociedades, perpassando a vida publica e
privada. Ela é expressa em todas as atividades de cooperacéo,
negociagéo e luta pelo uso e distribuicdo de recursos. Esta envolvida
em todas as relacfes, instituicdes e estruturas que estdo implicadas
nas atividades de producédo e reproducdo da vida da sociedade. A
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politica cria e condiciona todos os aspectos de nossa vida e esta no
coragdo do desenvolvimento dos problemas da sociedade e dos
modos coletivos de sua resolugédo” .(HELD, apud RENAULT, 2004, p.
23)

O importante é compreender que todos os individuos séo atores politicos
e que toda acdo que produz algum efeito sobre outro individuo, grupo ou
instituicdo pode ser considerada uma acao politica. As pessoas que estdo em
posicdo de poder devem ter responsabilidade ao se posicionarem a respeito de
uma causa. Ao apoiar abertamente uma opinido especifica € preciso levar em
consideracdo que esse apoio pode vir a influenciar outras pessoas. Dallari

adverte:

“‘quem n&o tiver consciéncia dessa implicacdo corre o risco de aceitar
uma falsa neutralidade politica e até mesmo de colaborar para o
estabelecimento ou a manuten¢cdo de uma ordem contraria aquela
que mais corresponde aos seus interesses e suas vontades.”
(DALLARI, 1984, p. 83)

Para isto, € preciso ter senso critico. Dallari (1984, p. 77) define critica
como a “capacidade de fazer distincdo entre as coisas, de separar o que €
diferente [...] criticar ndo é ser contra, € analisar e distinguir’. A agao da critica
€ uma acdo politica universal. Todos podem (e devem) criticar tanto as
instituicbes politicas, os governos quanto a midia, que também exerce uma
relacdo de poder sobre a populacéo.

Para poder criticar, entretanto, é preciso conhecer o objeto de critica.

“é necessario estar atento ao que acontece, procurando obter
informacdes e esclarecimentos, analisando o comportamento dos
governantes e dos governados, comparando fatos e situagles,
fazendo o possivel para estabelecer a ligagao correta entre as causas
e as consequéncias”. (DALLARI, 1984, p. 78)

Os governantes e, por consequéncia, suas respectivas a¢gbes sao 0s
maiores focos de criticas e de analise. Justamente por que as acfes exercidas

por eles tém implicacéo direta na vida da sociedade.
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3 - METODOLOGIA DE ANALISE DE IMAGENS

Para realizar esse trabalho, utilizou-se o0 método de analise apresentado
por Martine Joly. Segundo a autora, ao propor-se a realizar uma analise é
preciso, em primeiro lugar, definir um objetivo para que, a partir dele, sejam
estabelecidas as ferramentas proprias para aquela analise. Segundo Joly
(2000, p. 49) “A analise por si s6 nao se justifica e tampouco tem interesse.
Deve servir a um projeto e é este que vai dar sua orientagdo, assim como
permitira elaborar sua metodologia”.

Joly acrescenta que ao fazer uma analise ndo se deve ficar preso a
encontrar a intengcdo que o autor tinha ao produzir aquela pecga. “Ninguém tem
a menor ideia do que o autor quis dizer, o préprio autor ndo domina toda a
significacdo da imagem que produz” (JOLY, 2000, p. 44). Portanto, a partir do
método deve-se procurar compreender o significado da mensagem
apresentada, sem procurar descobrir as intencdes do autor.

A partir da definicdo do objetivo da andlise é possivel identificar qual
metodologia de pesquisa sera mais adequada para o caso. Joly cita o método
que Roland Barthes estabeleceu ao procurar pesquisar “se a imagem contém
signos e quais sao eles” (JOLY, 2000, p. 50). A metodologia que surgiu a partir
disso consiste em afirmar que, como na estrutura do signo linguistico, os
signos presentes nas imagens também tém um significante ligado a um
significado. “A imagem é composta de diferentes tipos de signos: linguisticos,
icbnicos, plasticos, que juntos concorrem para a construgdo de uma
significacdo global e implicita” (JOLY, 2000, p. 50). O método, portanto,
consiste em encontrar na imagem significados e, a partir destes, significantes e
depois signos que vdo compor a imagem.

Para descobrir a mensagem implicita em uma mensagem visual, Joly
apresenta outra metodologia, inversa a de Barthes. “Enumerar
sistematicamente os diversos tipos de significantes co-presentes na mensagem
visual e fazer com que a eles correspondam os significados que lembram por
convengao ou habito” (JOLY, 2000, 51). A partir da sintese dos diversos
significados encontrados pode-se identificar as mensagens implicitas presentes

na mensagem visual.
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Outro ponto apresentado por Joly para realizar as analises é a
importadncia do contexto para a interpretacdo. Uma mensagem visual esta
inserida em um contexto e os significados contidos nela dependem do
contexto, tanto o de recepg¢do quanto o de emissdo. E esse contexto ndo tem
nada a ver com a intencao do autor que, como ja dito, ndo é o foco do trabalho.

Por ser continua, a linguagem visual € mais complexa de ser analisada
do que a linguistica. Porém, para realizar essa analise s&o utilizados
procedimentos cuja eficacia foram comprovados pela linguistica, como a
permutacdo. Este principio consiste em substituir um elemento por outro similar
para que seja encontrada uma unidade. O exemplo dado por Joly € o de signos
plasticos: a cor, as formas. Mas pode ser estendido a diversas classes, basta
ter um elemento semelhante que possa ser comparado. “Esse método
acrescenta a analise simples dos elementos presentes a da escolha desses
elementos entre outros, 0 que a enriquece consideravelmente.” (JOLY, 2000, p.
53)

Na analise de uma imagem nada pode passar despercebido. A presenca
ou a auséncia de um elemento deve ser questionada. Por que essa cor foi
escolhida? Por que esse video foi gravado em um cenério interno? As escolhas

nao sao por acaso e devem ser consideradas ao realizar a analise.

“O simples fato de observar na publicidade, no jornalismo, na politica
ou em qualquer outro lugar, que determinado argumento me é
apresentado por um homem (e ndo por uma mulher) é
necessariamente significativo e tem de ser interpretado. E claro que a
interpretacdo vai ter de se basear em um certo nidmero de dados
verificaveis ou admitidos para nao se tornar totalmente fantasiosa“
(JOLY, 2000, p. 53)

[I-OBJETO DE ESTUDO

s

O objeto de estudo € constituido por dois videoclipes. O primeiro é
American Life, da cantora pop americana Madonna. O segundo é Boom!, do
grupo de rock americano System of a Down. Ambos foram produzidos e

lancados no contexto da Guerra do Iraque, que ocorreu em consequéncia dos
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ataques terroristas de 11 de setembro de 2001, que atingiram as torres gémeas
do World Trade Center, em Nova lorque e o Pentagono, central de inteligéncia
norte-americana, em Washington. O entdo presidente dos Estados Unidos
George W. Bush liderou, com a participacdo de varios paises, a chamada
Guerra ao Terror contra 0 Eixo do Mal que ocasionou a invasdo a paises
islamicos como o Afeganistdo, em 2001, e o Iraque, em 2003.

Com a justificativa de que existiam armas de destruicdo em massa no
Iraque, pais governado por Saddam Hussein desde 1979, os Estados Unidos
com apoio de tropas do Reino Unido, da Australia e da Pol6nia iniciaram a
chamada “Operagao Liberdade Iraquiana” ou “Segunda Guerra do Golfo
Pérsico”, como alguns pesquisadores preferem chamar.**

O ex-presidente dos Estados Unidos George W. Bush e o entdo primeiro
ministro do Reino Unido Tony Blair, seu principal aliado, argumentavam que as
armas de destruicAdo em massa que supostamente estavam em poder do
governo iraquiano ameacavam a seguranca mundial e que Saddam Hussein
tinha ligagbes com Osama Bin Laden, lider da Al-Qaeda, a quem foram
atribuidos os ataques de 11 de setembro. Entretanto, ainda ndo foram
encontradas armas de destruicdo em massa nem evidéncia de ligagbes entre
Saddam e a Al-Qaeda.

O que se especulava nos bastidores da operacdo é que a guerra nao
tinha cunho humanitario nenhum. O Iraque possuia 9% das reservas mundiais
de petréleo e este seria 0 principal interesse do governo norte-americano na
invasao, além de reprimir um inimigo que o atormentava ha dez anos e dominar
o controle estratégico no Oriente Médio.

Em 20 de marco de 2003 comecaram 0s ataques aéreos a Bagda,
capital iraquiana. Em 9 de abril aconteceu um dos momentos mais marcantes
da guerra. Os soldados americanos invadiram Bagda e derrubaram a estatua
de Saddam Hussein no centro da cidade, como mostra a ilustracdo 1. Era um
sinal da queda do regime. Em 6 de maio, o ex-presidente Bush nomeou um
administrador civil americano no Iraque para chefiar a transicdo para a

chamada democracia iraquiana.

"Roberto Camps Moraes, professor da Universidade do Vale do Rio dos Sinos — UNISINOS, no Rio
Grande do Sul, faz correspondéncia entre a Invasdo ao Iraque e a Guerra do Golfo, que aconteceu
entre 1990 e 1991 enquanto George H. Bush (pai de George W. Bush) era presidente dos Estados
Unidos.Consultar MORAES, R. C.. A Segunda Guerra do Golfo e as Relagbes Internacionais.
Indicadores Econémicos, Porto Alegre, RS, v. 31, n. 1, p. 37-57, 2003.
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llustracdo 1: Soldados americanos derrubam estatua de Saddam Hussein no centro

de Bagda. Foto: Goran Tomasevic/Reuters

Nove meses depois da invasdao, Saddam Hussein foi capturado em 13
de dezembro, em um buraco localizado em uma cidade préxima a Bagda. Foi
julgado trés anos depois e condenado a forca pela morte de 148 homens e
garotos em Dujail, cidade xiita perto de Bagda, em 1982. Saddam Hussein foi
enforcado em 30 de dezembro de 2006, em Bagda. A morte foi filmada por um
celular e reproduzida, pela internet, em todo o mundo.

Mesmo apdés a morte de Saddam Hussein as tropas americanas
continuaram no Iraque. Em 4 de novembro de 2008, Barack Obama foi eleito e
prometeu retirar o exército americano do lraque até o final de 2011, o que foi
cumprido. Em 15 de dezembro de 2011 uma cerimdnia em Bagda marcou o
final da invasao.

Segundo o prémio Nobel de economia Joseph Stiglitz em entrevista a
BBC'?, é estimado que 3 trilhdes de délares tenham sido gastos para financiar
a guerra. Dados de agosto de 2010™ estimam que 4.688 soldados americanos
tenham morrido até entdo, enquanto o total estimado de civis iraquianos esteja
entre 97 mil e 106 mil. As armas de destruicdo em massa nunca foram

encontradas.

2 Guerra do Irague 'custa mais de US$ 3 tri", diz Stiglitz. BBC Brasil.com. 25/02/2008. Disponivel em
http://www.bbc.co.uk/portuguese/reporterbbc/story/2008/02/080225 _stiglitzlivroirague _ba.shtml. Acesso
05/06/2013, 00:30

Amauri  Arrais. Raio X da guerra: Iraque. G1. 28/08/2010. Disponivel em
http://gl.globo.com/mundo/noticia/2010/08/raio-x-da-guerra-irague.html. Acesso em 25/05/2014, 01:34



http://www.bbc.co.uk/portuguese/reporterbbc/story/2008/02/080225_stiglitzlivroiraque_ba.shtml
http://g1.globo.com/mundo/noticia/2010/08/raio-x-da-guerra-iraque.html
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2.1 - AMERICAN LIFE —= MADONNA

Em um contexto em que a invasdo ao lraque era eminente, a cantora
americana Madonna produziu um videoclipe que criticava o “estilo de vida
americano”. Primeiro single do aloum de mesmo nome, American Life mostra
como duas industrias fortes nos Estados Unidos, a da guerra e a da moda,

podem ser destrutivas para a humanidade.

O videoclipe, que tem duracédo de 4:39 minutos, foi dirigido pelo diretor
sueco Jonas Akerlund, que havia trabalhado anteriormente com Madonna na
direcéo dos videoclipes de Ray of Light (1998) e de Music (2000) e depois de
American Life dirigiu Jump (2006) e Celebration (2008).

A parceria entre Madonna e Akerlund n&o se restringiu aos videoclipes,
ele dirigiu também o documentério “I’'m going to tell you a secret”, de 2005 e 0
DVD da turné mundial de 2007, o The Confessions Tour'*. Em 31 de marco de
2003, cinco dias antes do lancamento de American Life, Madonna colocou um
comunicado em seu site’ oficial em que afirmou que optou por n&o lanca-lo. A
nota informava: “Eu decidi ndo langar meu novo video. Ele foi filmado antes do
comeco da guerra e eu ndo acho apropriado que ele va ao ar atualmente.
Devido ao estado volatil do mundo e em sensibilidade as Forcas Armadas, a
guem mando meu apoio e rezo, eu ndo quero correr o risco de ofender

ninguém que possa interpretar mal o significado desse video.” *°

Antes de tomar essa decisdo, ela ja havia anunciado a MTV americana,

em 28 de margo, que o videoclipe tinha sido editado por “ndo ser a hora certa

para a versdo completa”.!’

4 O trabalho mais recente de Akerlund foi na direcdo do comercial da grife internacional H&M, com a
cantora americana Beyoncé, em 2013.

°A pesquisa ndo encontrou a nota diretamente no site oficial ( www.madonna.com). Porém, Varios sites
de noticia a publicaram na integra.

6 jon Pareles. Madonna Cites War And Pulls Her Video. The New York Times. 02/04/2003. Disponivel,
em inglés, em http://www.nytimes.com/2003/04/02/arts/madonna-cites-war-and-pulls-her-video.html.
Acesso em 18/04/2013, 10:19. Traducéo livre feita pela autora.

Jon Wiederhorn e John Norris.Madonna Edits Controversial 'American Life' Video. MTV.com.
28/03/2003.Disponivel em: http://www.mtv.com/news/articles/1470844/madonna-edits-american-life-
video.jhtml. Acesso em 18/04/2013, 10:08



http://www.madonna.com/
http://www.nytimes.com/2003/04/02/arts/madonna-cites-war-and-pulls-her-video.html
http://www.mtv.com/news/articles/1470844/madonna-edits-american-life-video.jhtml
http://www.mtv.com/news/articles/1470844/madonna-edits-american-life-video.jhtml
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Alguns veiculos de comunicagdo, como o0s canais de televisdo MTV
Brasil e MTV Latina, veicularam o video por um dia, no dia 2 de abril, por ja

terem recebido a fita que continha a versdo censurada.®

Em 16 de abril, Madonna lancou a versao editada, em que ela canta a
musica na frente das bandeiras de todos os paises. Essa versao acabou sendo
o clipe oficial da musica, mas este trabalho se interessa e analisa a versao
original de American Life, censurada pela propria cantora, e que foi veiculada

em 2 de abril de 2003 por alguns canais de televisdo, como a MTV Brasil.

2.1.2 - DESCRICAO DA NARRATIVA DE AMERICAN LIFE

llustragdo 2: Take retirado do videoclipe American Life aos 0'5”. Fonte: YouTube.

No comeco, o videoclipe mostra a cantora Madonna vestindo uma farda
militar e cantando os primeiros versos da cancao: “Do | have to change my

name? Will it get me far? Should | lose some weight? Am | gonna be a star?™°

BMTV  exibe clipe de Madonna "American Life". Estaddo.com.br. 02/04/2003.Disponivel em
http://www.estadao.com.br/arquivo/arteelazer/2003/not20030402p2617.htm. Acesso em 18/04/2013,
10:24

19 Traducéo livre: Eu tenho que mudar meu nome? Isso vai me fazer ir longe? Eu devo perder alguns
quilos? Eu vou ser uma estrela?



http://www.estadao.com.br/arquivo/arteelazer/2003/not20030402p2617.htm
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Depois, aparecem imagens de mulheres se vestindo com farda, calgando bota
e fechando o ziper de um colete.

Em seguida, aparece a imagem de uma passarela, com videos de
Madonna ao fundo. Aparecem os bastidores de um desfile de moda. Cameras
que vao filmar e estilistas preparando os modelos que seguirdo para a
passarela: um soldado/modelo tem seu cabelo raspado, outro veste uma farda
estilizada.

O desfile comega. Um soldado/modelo aparece na ponta da passarela,
sem camisa, com uma cal¢ca verde-militar e uma cauda camuflada. No
pescoco, 0 que parece um colar de balas. A multiddo de fotégrafos comeca a
registrar aquele momento excitadamente, assim como a plateia observa,

encantada, o desfile e a pose do modelo.

O desfile continua com varios modelos usando fardas estilizadas. No
fundo da passarela, onde antes aparecia um video de Madonna cantando,
comecam a aparecer imagens ligadas a guerra, como um avido. O segundo
modelo desfila, também sem blusa, vestindo calca militar e usando balas no
pescoco, mas dessa vez como um cachecol. O desfile continua acontecendo,
com os videos no fundo cada vez mais contendo explosdes e fazendo

mencdes a guerra.

llustracdo 3: Take retirado do videoclipe American Life aos 0'26”. Fonte: YouTube.
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A primeira mulher que desfila esta seminua e com o rosto coberto com
uma mascara de gas. Ela posa na frente do batalhdo de fotégrafos e vérios
flashes vao em diregéo a ela. A segunda mulher tem em mé&os um megafone e
posa para os fotégrafos como se estivesse gritando no megafone. Enquanto os
modelos posam em frente aos fotégrafos, a tela congela® e fica em preto e

branco, simbolizando uma fotografia.

O préximo modelo usa uma blusa escrito “Fashion Victim”.?* Seguindo a

tendéncia, a proxima modelo carrega um molde de perna humana.

O refrdo da musica comeca com o foco em Madonna vestida com roupa
militar. Ao fundo, explosdes. Outro cenéario aparece, uma cabine de um
vestiario com uma mulher vestida de soldado dancando. As imagens de
Madonna cantando se intercalam com a de mulheres presas no vestiario e com
a passarela vazia durante todo o refrdo: “American Life, | live the american

dream. You are the best thing I've seen. You are not just a dream”.?

Quando o refrdo acaba, a prépria Madonna esta no vestiario escrevendo
com uma faca na parede da cabine, ndo da pra ler o que ela escreve. Imagens
do vestiario mostrando as cabines de cima se intercalam com as das mulheres
presas na cabine dancando, se pendurando, pulando e fumando. Uma delas
estd sentada no vaso sanitario e quando levanta tem a tatuagem de uma
caveira no coccix. Agora aparece o que Madonna estava escrevendo na
parede: Protect me®. Depois disso, ela chuta a porta da cabine e sai. Em
seguida, todas as outras mulheres que estavam presas também saem. Elas

comecgam a se arrumar, Madonna veste uma jaqueta em estilo militar.

O refrdo recomeca voltando para a passarela em que, no meio de varios
modelos desfilando aparece um garoto vestindo uma tunica marrom. Os
fotégrafos continuam tirando fotos. A tela congela e, neste foco, pode-se ver o

rosto triste do garoto. Outras duas criancas, dessa vez meninas, entram

% Efeito gue consiste em manter inalterada determinada imagem cinematogréfica (de filme ou video), de
modo que ndo haja impressao de movimento (Dicionario UOL)

! Tradugéo livre: Vitima da Moda

22 Tradugdo: Vida americana. Eu vivo o sonho americano. Vocé é a melhor coisa que ja vi. Vocé néo é
somente um sonho. Disponivel em http://letras.mus.br/madonna/65900/#traducao

2 Traducdao livre: Me proteja



http://letras.mus.br/madonna/65900/#traducao
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desfilando de burca preta. Ao congelar e ficar preto e branco também se vé um

olhar triste das garotas. Em uma das “fotos” elas se olham.

llustracéo 4: Take retirado do videoclipe American Life aos 02°17”. Fonte: YouTube.

No vestiario, as mulheres continuam se arrumando. Aparece,
rapidamente, a imagem de um avido militar, canhdes de guerra. Enquanto isso,
Madonna e o que pode ser chamado de seu “pequeno exército” saem do
vestiario e tomam os corredores, andando bem rapido. Alternando com essas
imagens, continuam aparecendo imagens de avides de guerra soltando
misseis. O exército de Madona para e danca. Aparece a imagem de uma
bomba explodindo. Tal imagem € muito parecida com a imagem da bomba que
foi lancada em Hiroshima e Nagazaki na | Guerra Mundial, porém a exploséo

exibida pelo videoclipe é colorida.
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llustracéo 5: Take retirado do videoclipe American Life aos 03'07”. Fonte: YouTube.

Um carro é ligado e sai em alta velocidade. Nesse carro ha uma
bandeira dos Estados Unidos. O carro invade a passarela onde esta
acontecendo o desfile. A plateia se assusta. Neste carro, em pé, esta
Madonna, que joga pra trds um copo de café. Dentro do carro esta o exército
de Madonna. Todas saem do carro, batem continéncia e fazem uma
coreografia. E uma performance no carro enquanto os teldes do fundo mostram

diversas explosdes.

A imagem de Madonna cantando aparece dessa vez com a bandeira dos
Estados Unidos ao fundo enquanto ela canta o “rap” da musica: “I'd like to
express my extreme point of view. I'm not Christian and I'm not a Jew. I'm just
living out the American dream. And | just realized that nothing is what it

seems.”*

24 Traducao livre: Eu gostaria de expressar meu ponto de vista com franqueza. N&o sou Cristd nem Judia.
S6 estou vivendo distante do sonho americano. E acabo de descobrir que as coisas ndo sdo o que
parecem ser
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llustracéo 6: Take retirado do videoclipe American Life aos 04°02”. Fonte: YouTube.

De volta a passarela, os fotégrafos continuam fotografando o exército de
Madonna no carro. E ela, com uma mangueira, joga agua em todos eles.
Aparecem mais imagens de explosfes e guerras alternadas com as imagens
do desfile. Na plateia, uma espectadora conversa com outra parecendo que
esta explicando o que esta acontecendo. Muitas imagens que remetem a
guerras, explosdes, avides, tiros. Madonna, com a boca, abre uma granada e
em direcdo a homem na plateia, um sésia do ex-presidente americano George
W. Bush. O sésia de Bush segura a granada, e com ela acende um charuto. O

clipe acaba com essa imagem.

2.2 -BOOM! - SYSTEM OF A DOWN

Em 12 de setembro de 2002, o entdo presidente dos Estados Unidos,
George W. Bush, falou em discurso® durante a Conferéncia da Organizacao
das Nacdes Unidas (ONU) que o governo iraquiano de Saddam Hussein estava
desrespeitando as resolugcbes das NacgOes Unidas mantendo armas de
destruicdo em massa no pais e que, portanto, uma invasdo ao pais era

necessaria para a seguranca mundial.

“Ppresident Bush's address to the United Nations.CNN.com. 12/09/2002. Disponivel , em inglés, em
http://archives.cnn.com/2002/US/09/12/bush.transcript/.Acessoem 26/04/2013, 23:49



http://archives.cnn.com/2002/US/09/12/bush.transcript/
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Os reais motivos que estavam motivando os Estados Unidos a invadirem
o Iraque eram questionados. Muitos acreditavam que a guerra nao tinha
correspondéncia alguma com a iminéncia de armas de destruicdo em massa e

sim com as reservas de petroleo do Iraque.

A sociedade de todo o mundo comecou, entdo, a protestar contra a
guerra. Em 15 de fevereiro de 2003, ocorreram protestos anti-guerra em mais
de 600 cidades em todo o mundo. Segundo o canal de televisao britanico BBC,
0 numero de pessoas que participou dessa manifestacdo é estimado entre seis
e dez milhdes®, que foram as ruas para demonstrar que eram contra a invasao

ao Iraque.

A banda americana System of a Down participou do protesto que
aconteceu em Los Angeles. Com imagens dessa manifestagcéo e de outras que
ocorreram ao redor do mundo ela produziu o clipe Boom!, dirigido pelo
americano Michael Moore, renomado diretor de cinema que no mesmo ano
recebeu o Oscar de melhor documentério pelo filme Tiros em Columbine. No
discurso de agradecimento, Moore dividiu a plateia e foi aplaudido e vaiado ao
mesmo tempo pelas criticas que fez ao entdo presidente Bush®’: "Vivemos em
uma época em que temos resultados ficticios de eleicdes que elegeram um
presidente ficticio. Vivemos em um tempo em que um homem nos esta
mandando para a guerra por motivos ficticios. (...) N6és somos contra esta

guerra, senhor Bush. Que vergonha, senhor Bush”.?®

Os membros da banda, Daron Malakian, Serj Tankian, Shavo Odadjian e
John Dolmayan, foram a manifestacdo com cameras digitais, interagiram com a
populacdo que participava da marcha e filmaram depoimentos. Além das
imagens das passeatas, o videoclipe tem, ainda, uma charge com 0 ex-
presidente Bush; o entdo primeiro ministro inglés, Tony Blair; Saddam Hussein

e Osama Bin Laden cavalgando em misseis pelos ceus.

*Millions join global anti-warprotests. BBC News. 17/02/2003.Disponivel, em inglés, em
http://news.bbc.co.uk/2/hi/europe/2765215.stm. Acesso em 26/04/2014, 23:19

“"Michael Moore winning an Oscar® and blasting Bush.YouTube. 16/07/2012. Video disponivel em
http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=M7Is43K6Irg. Acesso em 27/04/2013,
00:03

%8 Trecho traduzido retirado do site da revista Superinteressante. Otavio Cohen. 10 discursos mais
marcantes de vencedores do Oscar. Superinteressante  23/02/2012. Disponivel em
http://super.abril.com.br/blogs/superlistas/10-discursos-mais-memoraveis-de-vencedores-do-oscar/.
Acesso em 27/04/2013, 00:15



http://news.bbc.co.uk/2/hi/europe/2765215.stm
http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=M7Is43K6lrg
http://super.abril.com.br/blogs/superlistas/10-discursos-mais-memoraveis-de-vencedores-do-oscar/
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A musica do System of a Down que tirou o grupo do cenario alternativo e
trouxe para o grande publico foi Toxicity, do CD homénimo que foi lancado em
4 de setembro de 2001, exatamente uma semana antes dos ataques as Torres
Gémeas. O album estreou em primeiro lugar na Billboard e também atingiu o
topo das paradas de vendas britanicas. A letra de Toxicity € uma critica aos
problemas tipicos das grandes cidades. Outra musica importante desse album
€ Chop Suey!, em que a letra aborda o suicidio.

Um ano depois, a banda lancou o disco Steal this Alboum, com musicas
que eles ja tocavam em shows. E aproveitando esse contexto de uma guerra
que poderia estourar a qualquer momento eles langaram o videoclipe para a

musica Boom!.

2.2.1 - DESCRICAO NARRATIVA DE BOOM!

O videoclipe Boom! comeca sem musica e com a tela toda em preto.
Depois, surge no video o seguinte texto, dividido em frases, em letras brancas:
On February 15, 2003, ten million people in over 600 cities around the world
participated in the largest peace demonstration in the history of the world.

Because we choose peace over war we were there too...*

O clipe combina as imagens das manifestacbes com falas de pessoas

gue se posicionam contra a guerra. Os manifestantes dizem frases como:

O”

“Around the world millions of people don’t want this war®®” e “We don't believe

131,

the lies that have been spread through the media™" Antes da musica comecar

a tocar, um ultimo grito: “Stop this warf*?”.

29 Traducao livre: Em 15 de fevereiro de 2003, dez milhdes de pessoas em mais de 600 cidades pelo
mundo participaram da maior demonstracéo de paz na Histéria mundial. Por que nés escolhemos a paz
ao invés da guerra, nés estavamos la também...

%0 Traducdo livre: Ao redor do mundo milhdes de pessoas ndo querem essa guerra

8 Traducgao livre: NOs ndo acreditamos nas mentiras espalhadas pela midia

32 Traducdo livre: Parem essa guerral!
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llustracéo 7: Take retirado do videoclipe Boom! aos 00°13”. Fonte: YouTube.

Quando a musica comeca a tocar efetivamente surge a imagem dos
integrantes da banda participando do protesto de Los Angeles. O clipe
apresenta imagens das passeatas em diversos lugares do mundo, como Madri
e Seattle, em uma dessas imagens é possivel identificar um boneco gigante,
semelhante ao presidente George W. Bush, segurando uma plaquinha em que

esta escrito “Corporate Gangster™.

llustracéo 8: Take retirado do videoclipe Boom! aos 00°29”. Fonte: YouTube.

3 Traducdo livre: Bandido corporativo
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O vocalista da banda, Serj Tankian, aparece falando um trecho da

musica: “Revolving fake lawn houses®*’

enquanto aparecem caracteres no
inferior da tela, no estilo dos noticiarios, a frase é “N° of congressmen with a
child in military: 1**”. As imagens dos protestos s&o a base de todo o videoclipe.
Outras frases>® aparecem, como também faixas com mensagens anti-guerra, o

nome das cidades e niumero de participantes em cada protesto.

Uma imagem que chama a atencdo é a de dois grandes bonecos —
semelhantes aos bonecos do carnaval de Olinda, no Brasil. Eles estdo vestidos

com burca, mostram lagrimas nos olhos e carregam bebés no colo.

Alternando com as imagens dos protestos, aparecem imagens de
criancas engquanto nos créditos aparece a seguinte frase, que faz parte da letra
da musica: “4000 hungry children leave us per hour from starvation®*’”. O clipe
também tem imagens de bombas e misseis sendo lancados. Uma delas lembra

a bomba de Hiroshima, pois € uma imagem em preto e branco.

Quase no final do video, aparece uma charge sobre Osama Bin Laden,
George W. Bush, Tony Blair e Saddam Hussein. Na charge, os quatro
personagens da guerra estdo cavalgando em misseis pelo céu. Os misseis séo
lancados em uma cidadezinha e os quatro descem, de para-quedas, usando s6
cueca. Tony Blair estd usando uma cueca com a bandeira do Reino Unido. Ao
serem lancados e explodirem, os misseis acertam o simbolo da paz, feito de

fumaca, que comeca a se dissipar.

34Tradut;z?lo: Revoltantes casas de gramado falso Disponivel em:http://letras.mus.br/system-of-a-
down/65714/traducao.html Acesso em 09/05/2013, 22:29

% Traduc3o livre: NGmero de congressistas com filhos no servico militar: 1

36Algumas frases: “Pentagon orders 77,000 body bags”, “500,00 protected civilian casualties”, “Iraq oil
reserves worth $4 trillion”, “Halliburton wins contract to rebuild Iraq oil fields”, “War could cost U.S. $200
billion”, “1 in 6 U.S. children live in poverty”, “U.S. weighs nuclear strikes on Irag”, “UN: 10 million Iraqgis
could face starvation”

s Traducdo livre: Quatro mil criangas famintas nos deixam por hora por desnutrigéo.



http://letras.mus.br/system-of-a-down/65714/traducao.html
http://letras.mus.br/system-of-a-down/65714/traducao.html
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llustracéo 9: Take retirado do videoclipe Boom! aos 02°22”. Fonte: YouTube.

Voltam as imagens dos protestos. Aparecem, também, imagens de
guadros com fotos pendurados em uma parede. As legendas nas fotos estado
em arabe. No final do clipe, aparece um garoto vestido com roupas tipicas do

Oriente Médio andando de bicicleta e sorrindo para a camera.

O videoclipe é concluido com uma frase: “War is over (if you want it)*”,

cuja autoria é atribuida ao cantor e compositor britanico John Lennon e sua

esposa, a artista japonesa Yoko Ono.

Il — ANALISE DO OBJETO DE ESTUDO

De posse do referencial tedrico, a pesquisa elencou categorias para
realizar a analise do objeto de estudo. Cada videoclipe foi analisado
individualmente segundo as categorias pré-estabelecidas, com o objetivo de
compreender de que forma, por meio de aspectos plasticos e midiaticos, eles
realizam, ou ndo, uma acao politica.

Os videos foram classificados segundo o referencial teGrico proposto por

Rodrigo Ribeiro Barreto, que classifica as performances realizadas pelos

38Tradugéto livre: A guerra acabou (se vocé quiser).
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artistas nos videoclipes, de acordo com a acao que eles realizam. Combinada a
acdo dos artistas, foi analisada a acdo dos personagens secundarios, que
“contracenam” com os cantores e formam a acdo do videoclipe.

O trabalho analisou também como os elementos plasticos contidos nas
imagens dos videoclipes, como o0 uso das cores e de frases escritas, por
exemplo, explicitam sentimentos e ideias.

A relacdo entre a musica e a imagem também €& importante e foi
analisada. Assim como a representacdo do ex-presidente dos Estados Unidos,
George W. Bush, peca-chave na Invasao do Iraque e que esta presente nos
dois videoclipes.

Por fim, foi feita uma analise do nimero de vendas das mdusicas e
desempenho nas paradas musicais para entender se falar sobre guerra é
lucrativo. A partir da comparacdo do niamero de vendas das musicas e dos
albuns analisados com a média de vendas dos albuns dos artistas também é
possivel compreender se a tematica abordada por eles foi bem aceita pelo

publico.

3.1 - ANALISE DE AMERICAN LIFE

O papel de Madonna

Madonna € uma cantora de musica pop que iniciou a carreira nos anos
80 do século XX. Sua carreira foi construida em meio a polémicas, gracas a
seus videoclipes, musicas, apresentacdes em premiacdes musicais e em suas
turnés mundiais. As polémicas durante as duas primeiras décadas de carreira
de Madonna giraram em torno de sexo e de religido. Ao lancar o album
American Life, ja nos anos 00 do século XXI, a polémica se deu porque
Madonna estava dando sua opinido sobre a politica e o estilo de vida dos
Estados Unidos.

Madonna pode ser considerada uma artista poderosa. E considerada a
rainha do pop, assim como Michael Jackson é considerado o rei do pop. Em

2009 entrou para o Guiness Book, o livro dos recordes, como a artista feminina
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que mais vendeu discos em toda a histéria, com mais de 200 milhdes*® de
albuns vendidos até entdo®. Entre 2008 e 2009, Madonna realizou a turné
mundial Stick & Sweet Tour para divulgar o album Hard Candy. A turné passou
por 32 paises e reuniu publico superior a 3,5 milhdes de pessoas. E a turné
com maior bilheteria entre artistas solo, com mais de 407 milhdes de ddlares.

E Madonna também é poderosa por que, como afirma Norberto Bobbio,
poder é a capacidade de um individuo influenciar outro individuo. Os artistas de
musica pop que langcam tendéncias e arrastam multiddes para seus shows
certamente servem de influéncia para seus fds. Ao se posicionar contra a
guerra e fazer um videoclipe provando isso Madonna demonstra claramente
que pode servir de influéncia politica para todos os que acompanham sua
carreira.

Uma caracteristica dos videoclipes de musica pop € combinar canto e
coreografia. Madonna, no entanto, combina em American Life as trés acdes
performéticas que um artista pode realizar em um videoclipe. Além de cantar e
dancar ela também interpreta o papel da lider guerrilheira. Pode-se classificar a
performance de Madonna no videoclipe de American Life como artificiosa,
segundo a definicdo de performances apresentada por Rodrigo Ribeiro Barreto.

Esse estilo de performance tem a intencdo de destacar a versatilidade
do artista e valorizar a ndo-narratividade. No caso de American Life a narrativa
existe. O videoclipe comeca com a concentracdo do exército de Madonna no
vestiario e termina com a invasao ao desfile de guerra. Uma histdria € contada.
E ela acontece nos bastidores do desfile, com os soldados/modelos se
arrumando antes de entrar na passarela e com as guerrilheiras se organizando
para invadir o desfile.

Outra caracteristica atribuida a performance artificiosa é multiplicidade
de cenarios e figurinos, que tomam forma devido a edicdo. Os cenarios de
American Life sdo: a passarela, os bastidores e o vestiario. Todos 0s cenarios
se direcionam a passarela, onde a agéo principal acontece. Os modelos usam
a passarela para desfilar e o exército de Madona invade a passarela para
acabar com o desfile.

¥Guiness World. Disponivel em: http://www.guinnessworldrecords.com/world-records/8000/topselling-
female-recording-artist. Acesso em 09/06/2013, 20:04

9 Madonna lancou 11 albuns até 2009. Em 2012 ela lancou o album MDNA, cujas vendas nao foram
contabilizadas pelo Guiness.



http://www.guinnessworldrecords.com/world-records/8000/topselling-female-recording-artist
http://www.guinnessworldrecords.com/world-records/8000/topselling-female-recording-artist
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No videoclipe de American Life, Madonna atua como a guerrilheira que
lidera um exército, composto exclusivamente por mulheres, e que pretende
destruir um desfile de moda. Mas n&o € um desfile de moda comum. O tema do
desfile € a guerra e os modelos sédo soldados carregando pernas decepadas e
usando mascara de gas. De maneira indireta, 0 que Madonna parece pretender

fazer € destruir a guerra. Mas, como ela pretende fazer isso?

O papel dos personagens secundarios
Podem-se classificar como secundarios trés grupos de personagens: as
guerrilheiras que fazem parte do exército ficticio de Madonna, o0s

soldados/modelos do desfile de guerra e a plateia.

MODELOS DO DESFILE DE GUERRA: Eles sdo a representacdo da guerra e
de todas as coisas ruins que a guerra proporciona. Eles estdo vestidos como
soldados e a passarela € o campo de batalha. Eles trazem consigo elementos
da guerra, como mascara de gas, cartuchos de balas, uma perna decepada.

Importante ressaltar que tanto os homens quanto as mulheres que sao
modelos da guerra sdo magros ou tém um corpo bem definido. Deixando claro
gue a guerra a que Madonna se posiciona contra pode ndo ser apenas a
guerra do Iraque, mas também contra o estilo de vida americano e a chamada

ditadura da magreza, muito presente no mundo fashion.

llustracdo 10: Take retirado do videoclipe American Life aos 01'07”. Fonte: YouTube.
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A ilustracdo 10 resume o papel do exército da guerra no videoclipe.
Nela, uma modelo feminina, magra, usando um vestido bem curto de estampa
camuflada tem no rosto uma mascara de gas e carrega nos bracos um molde
de perna humana que foi decepada. Ela, assim como todos os outros modelos,
representa os soldados que vao pros campos de batalha lutar. Eles levam
esse mundo da guerra para a plateia. Porém o videoclipe exibe isso de uma

maneira natural como se a prépria guerra fosse natural.

EXERCITO DE MADONNA: Quatro mulheres acompanham Madonna na
missdo de destruir o desfile da guerra. Todas estdo vestidas com fardas
militares. No rosto, uma feicdo de 6dio e revolta. Duas delas chegam a se
estranhar dentro do vestiario, mas isso logo passa. Elas tém um inimigo
comum.

A concentragdo do exército de Madonna fica em um vestiario e antes do
exército completar a missdo — destruir o desfile da guerra — elas, as
guerrilheiras, saem correndo, depois param e fazem uma coreografia como se
estivessem se preparando para a agao que vao realizar em seguida: invadir o
desfile e destruir a guerra.

Uma coisa importante a ser observada sobre as mulheres do exército —
além do fato dele ser formado exclusivamente por mulheres, o que ja mostra
um posicionamento de valorizac&o feminina por parte dos autores do video — é
que elas ndo fazem parte do que se pode chamar de padrdo de beleza. Em
muitos takes, enquanto elas se arrumam, o enquadramento da camera € no
corpo delas. Nenhuma delas é magra. Nenhuma delas poderia ser modelo e
fazer parte do desfile. Isso mostra também que Madonna é contra os duros
padrdes de beleza atuais - apesar de ser magra e provavelmente fazer muitos
tratamentos de beleza para ainda tentar permanecer com 0 mesmo rosto que

tinha aos 20 anos depois dos 40.
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llustragdo 11: Take retirado do videoclipe American Life aos 01°55”. Fonte: YouTube.

Na ilustracdo 11 vemos uma representante do exército de Madonna em
um momento totalmente sem glamour, o que ja contrasta com o ambiente da
passarela. No take, ela esta se levantando do que parece um vaso sanitario.
Em imagens anteriores ela aparecia de costas, sentada mostrando uma
tatuagem de caveira no coccix. Na ilustracdo pode-se observar que ela ndo é
magra como a modelo da ilustracdo 12. Mas ela também usa uma roupa verde
militar, mostrando que também luta. Mas, nesse caso, 0 papel dela é ajudar

Madonna a destruir a guerra.

PLATEIA: E composta por fotografos, estilistas, politicos, celebridades e
pessoas gque analisam a moda, assim como é a plateia de um desfile de moda
comum. Eles representam aqueles que assistem a guerra acontecer e nao
fazem nada. Simbolizam todos aqueles que apenas observam as coisas
horriveis apresentadas nas guerras e que, por vezes, até ficam maravilhados.

Os fotografos clicam frenéticamente o desfile enquanto o resto da plateia
observa apaticamente. Quando o garoto vestido com tunica entra, ele é
assediado. Varias fotos séo tiradas dele, que tem o Obvio olhar triste de uma
crianga que esté envolvida em uma guerra.

A plateia esboca a primeira reacdo no momento que Madonna e seu
exército invadem a passarela. Eles se assustam, saltam para tras. Os

fotégrafos, entretanto, continuam realizando a mesma acdo mecanicamente até
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que Madonna joga agua neles com um extintor. A plateia continua so6

observando.

llustracdo 12: Take retirado do videoclipe American Life aos 00'33”. Fonte: YouTube.

Na ilustracdo 12, o take ilustra a posicdo da plateia: observar o desfile
completamente apética, sem esbocar rea¢do alguma. A critica a populacdo que
Vé as coisas acontecendo, nesse caso a guerra, e ndo se manifesta € evidente.
Por mais provocada que a populacao seja, por mais informada que esteja, ela
nao se sente responsavel pelas coisas que estdo acontecendo e nao faz nada
pra mudar.

Com isso, Madonna critica todas as pessoas que nao se sentem
responsaveis pela politica e que nao tomam partido por achar que aquele “nao
€ um problema deles”. Pela letra da musica da pra perceber que ela também
tinha essa atitude, mas resolveu mudar e deixar clara sua posicdo politica. A
relacdo entre a letra da musica e o clipe sera analisada adiante.

Outra coisa interessante € que os “entendidos” de moda comecam a
explicar o que t4 acontecendo quando o exército de Madonna invade o desfile,
como se aquilo também fosse uma expressédo de arte e ndo uma manifestacédo

contraria ao desfile e, por consequéncia, a guerra.
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Relac&o entre musica e imagem

A letra de American Life** pode ser compreendida, acima de tudo, como
um desabafo de Madonna. A musica € toda escrita em primeira pessoa e traz o
arrependimento explicito da cantora sobre as decisfées que ela tomou durante a
vida. Pode parecer que por isso a musica destoe da significa¢do do video, mas
0 que acontece é o contrario. Ela corrobora a percepcao de que Madonna usou
esse video - e todo o &lbum American Life - para demonstrar que nao
concordava com o american way of life, que, entre outras coisas, supervaloriza
a guerra e o uso da forca bélica para atingir o objetivo de continuar sendo a
maior poténcia do mundo.

Os primeiros versos da musica ja trazem um questionamento sobre o
que é preciso para atingir a fama: “Eu tenho que mudar o meu nome? Eu tenho
que perder alguns quilos? Eu vou ser uma estrela?”. Madonna relata aqui os
esforcos que sao colocados como obrigatdrios para quem quer viver como um
americano. A valorizagdo excessiva com 0 COrpo € com 0 Sucesso, que para
ser atingido, vale qualquer coisa.

Na segunda estrofe, Madonna deixa claro que sabe que foi omissa em
sua vida. “Tentei ser um garoto, tentei ser uma garota, [...] tentei ser a melhor.
Eu acho que fiz tudo errado. Por isso eu escrevi essa cang¢do”. Ela esta
tentando, com a musica, se redimir de todas as coisas que falhou durante a
vida. Nesse ponto pode-se citar a preocupa¢do exagerada com a carreira em
detrimento da familia e também a acao politica que ela néo realizou até entéo.

Ela prossegue criticando o estilo de vida americano: “E bem mais facil
dizer sempre a mesma coisa. Esse tipo de vida moderna é pra mim? Esse tipo
de vida moderna néo é de graga?”. Com isso ela critica o0 preco alto que pagou
para se encaixar na American Life.

Depois do refrdo, Madonna deixa ainda mais claro que se arrepende de
todas as coisas que ela deixou de lado para ir atrds do sucesso, para ser a
melhor. Hoje, ela ndo entende os motivos que levaram ela a fazer todos os
esforcos que fez pela carreira. “Eu tentei estar a frente, tentei estar no topo,
tentei fazer o papel. Mas de alguma forma esqueci por que eu fiz tudo isso e

por que eu queria mais.”.

“! Todas as traducdes desse topico foram feitas livremente pela autora.
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Quando o carro com Madonna e o exército invade a passarela e elas
fazem a coreografia, Madonna canta todas as coisas que ela conquistou, 0s
empregados, o conhecimento, o corpo, carros. No final, ela diz “Vocé acha que
estou satisfeita?”, concluindo que apesar de ter conquistado muitas coisas isso
ainda néo é o suficiente.

No rap, que ela canta com a bandeira americana ao fundo ela afirma
estar vivendo “distante do sonho americano” e que “as coisas ndo sdo como
parecem ser”. Com essas frases fica bem claro o quanto ela critica essa vida

de superficialidade que € imposta.

Uso das Cores

As cores que predominam no clipe sédo: bege, verde escuro, marrom e
preto. A farda que Madonna veste no comeco do clipe é bege e diferente de
todas as fardas, simbolizando que ela ndo é um simples soldado, ela é
realmente a lider, tem uma patente alta. O videoclipe € todo produzido em
cenario interno. As Unicas imagens externas sdo as que passam no teldo do
desfile, que sédo imagens de guerra: bombas, avides e armas.

Quando o desfile efetivamente comeca pode-se observar que no
momento que os modelos param em frente aos fotografos a tela congela e fica
em preto e branco. Esse efeito é utilizado para dar a impressdo de que uma
foto estéa sendo tirada.

A imagem congelada em preto e branco tem dois momentos no
videoclipe. Antes do refrdo ela serve somente como uma fotografia dos
modelos. Depois do refrdo ela ressalta o semblante das criancas que entram
na passarela vestidas com trajes tipicos do Oriente Médio. Elas simbolizam os
habitantes do pais em que esta acontecendo a guerra. Pelo contexto, o Iraque.

Primeiro, entra um garoto. Ao focalizar a imagem no rosto dele é
possivel perceber que ele estd assustado, preocupado. E totalmente
compreensivel que uma crianga esteja assustada perante as cenas de horror
gue presenciou com a guerra — pode-se considerar que as cenas da primeira

parte do desfile, o desfile com soldados, simboliza o campo de batalha.
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llustracdo 13: Take retirado do videoclipe American Life aos 02'28”. Fonte: YouTube.

O uso do preto e branco nesse caso serve pra ressaltar os efeitos da
guerra naqueles que acabam sofrendo sem ter culpa alguma, representados
pelas criangas. Logo apos o garoto, entram duas meninas vestidas com burca
preta. Delas também é tirada uma fotografia em preto e branco, em uma das
“fotos” elas se entreolham, bem sérias, como mostra a ilustracdo 13. Mesmo

sendo criancas elas tém um olhar de adulto.

A figura de George W. Bush

A representacdo do ex-presidente George W. Bush aparece apenas no
final de American Life. Ele est4 na plateia e tem uma atitude muito semelhante
a todos aqueles que também estdo na plateia: apatia. Madonna joga uma
granada na mao dele e tudo que ele faz é olhar e usar para acender um
charuto.

Mesmo sendo uma apari¢ao rapida, a critica ao ex-presidente Bush e ao
seu governo, bem como a invasdo ao lraque é contundente. Ao jogar a
granada nas maos dele, Madonna deixa claro que acredita que a solucao da
guerra esta com ele. Lembrando que, na época da gravacao do clipe, a invaséao
nao havia comecado. Logo, para Madonna, se o entdo presidente Bush
quisesse a invasao nao aconteceria. Mas, como pode-se ver, tudo que ele faz é
olhar pra granada e usar ela como isqueiro, acender um charuto e rir

abobalhadamente.
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llustragdo 14: Take retirado do videoclipe American Life aos 04°34”. Fonte: YouTube.

O ex-presidente Bush também representa o poder. Mas este ndo € um
poder simbdlico e sim um poder concreto. As acdes dele exerciam grande
influéncia direta ndo s6 em todos os americanos, as pessoas que ele
governava e que foi eleito para isso, mas em todos os cidaddos do mundo, ja
gue ele era o presidente da nacédo que tem a hegemonia econdémica e bélica no
planeta. Naquele contexto, ele era o homem mais poderoso do mundo,
presidente dos Estados Unidos e foi tratado como um idiota. Mas, mesmo
assim, o poder dele esta explicito no fato que os autores do video acreditam
gue o fim da guerra depende dele, por isso jogam a granada nas maos dele.

Mas, ele usa o poder que tem para continuar a guerra.

Desempenho de vendas de American Life

A Billboard é a parada semanal de vendas nos Estados Unidos. O Hot
100 ¢é a lista das 100 musicas que obtiveram melhor despenho em execucédo
nas radios americanas — chamado de airplay — e em vendas digitais — por meio
do servico de venda de musica iTunes. Ja o Billboard 200 é a lista dos 200
albuns que tiveram melhor desempenho de vendas, tanto fisicas quanto
digitais.

A musica de trabalho dos artistas € chamada de single. Quando um
single ou um album aparece em alguma lista da Billboard pela primeira vez é

chamado de debut. O debut € muito importante por que d& pra ter nogéo se a
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musica foi bem recebida pelo publico logo na primeira semana de langcamento.
E também é fundamental que o primeiro single de um album, chamado de lead
single, tenha um bom desempenho no Hot 100 por que isso também influencia
as vendas dos albuns.

Para efeito de analise, sera comparado o desempenho de American Life,
que foi o primeiro single do album American Life com o desempenho de Music,
primeiro single do album Music, que precedeu American Lifee foi langado em
2000 e com Hung Up, primeiro single do album Confessions on a Dancefloor,
langado em 2005. Apenas as vendas nos Estados Unidos serdo consideradas.

Music, uma cancéo que fala sobre se divertir na balada ouvindo musica,
debutou em 41 no Hot 100,atingiu o primeiro lugar quatro semanas depois do
lancamento e permaneceu nessa posicdo por um més. Music ficou por 24
semanas no Hot 100.

Ja o single de American Life debutou em 90° lugar no Hot 100, teve o
pico na posi¢cao 37 e ficou por apenas oito semanas no Hot 100. Em uma
comparacao geral, American Life é o lead single de Madonna que teve o pior
desempenho no Hot 100. Hung Up debutou em 20° lugar no Hot 100, chegou
ao sétimo lugar de pico e permaneceu na lista por vinte semanas.

O album American Life estreou em primeiro lugar no Billboard 200, a
lista dos albuns mais vendidos, mas teve um total de vendas fraco. Foi
certificado como Platina, o que significa que vendeu 1 milhdo de cépias nos
Estados Unidos. Music, em compensacao, foi certificado com 3x Platina, o que
significa que vendeu mais de 3 milhdes de unidades. Confessions on a Dance
Floor, assim como American Life, também foi certificado como Platina.

Fazendo uma andlise de todos esses dados pode-se dizer que se
Madonna esperava lucrar mais e fazer mais sucesso ao falar sobre a guerra
essa expectativa foi frustrada. A musica ndo foi bem recebida, tem o pior
desempenho entre os lead singles de sua carreira e o album vendeu 2 milhdes
a menos que o anterior. Falar sobre a guerra, no caso de Madonna, nao foi

muito lucrativo.
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3.2 - ANALISE DE BOOM!

O papel dos integrantes do System of a Down

A banda americana System of a Down — cujo nhome pode ser abreviado
para SOAD — comecgou no inicio dos anos 90 do século XX. Formada por
Daron Malakian, Serj Tankian, Shavo Odadjian e John Dolmayan, quatro
descendentes de arménios, a banda, desde o inicio, procurou trazer uma visao
politica e social do mundo para suas composicdes.

No clipe Boom! os integrantes da banda participam do protesto anti-
guerra que aconteceu em Los Angeles, em 15 de fevereiro de 2003. O SOAD
realiza, portanto, apenas uma acdo performética das trés elencadas por
Rodrigo Ribeiro Barreto: a musical. A banda somente canta — em alguns
momentos recita — a letra da musica. Nao realiza danca nem interpreta
personagem no clipe.

Barreto afirma que os videoclipes de bandas de rock, principalmente as
em inicio de carreira,tendem a utilizar a performance naturalizada para mostrar
a autenticidade. No caso do clipe de Boom!, que é um relato, a unido de
diversas imagens de protestos no mundo, ndo haveria outro tipo de
performance que o classifique melhor.

O mote principal desse tipo de performance € mostrar os artistas como
eles mesmos. Ela ndo se apoia na construcdo de personagens e tenta se
aproximar do real. Barreto cita ainda que esse tipo de performance é utilizado
por cantores de rap para mostrar vinculacdo comunitaria. No caso de Boom!
essa vinculagcdo ndo é comunitéria, e sim a luta de mais de 6 milhdes de
pessoas que foram aos protestos de 15 de fevereiro de 2003, que aconteceram
em mais de 600 cidades, deixar claro que eram contra a guerra.

O papel do SOAD nesse clipe é claro. Os integrantes da banda se
posicionaram contra a guerra e, mais do que apenas isso, eles foram junto com
O povo para a rua, mostraram a cara, gritaram. Mas, como artistas
mundialmente conhecidos, eles tém um trunfo. E utilizaram esse trunfo ao
filmar a manifestacdo de Los Angeles, dar voz as pessoas e apresentar dados
que corroboram a inutilidade da guerra. Além de participantes, eles tém o papel
de porta-voz do povo e utilizaram a influéncia que tém, e por consequéncia o

poder, para esplanar o desejo do povo que saiu as ruas para protestar.
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Because we choose peace over war,

we were there too ...

llustracéo 15: Take retirado do videoclipe Boom! aos 00°12”. Fonte: YouTube.

A posicao contraria a guerra fica explicita antes da musica comecar, com
0 texto em que é apresentado o protesto de 15 de fevereiro. A conclusdo do
texto é “por que nés escolhemos a paz ao invés da guerra, n0s estdvamos la
também”. E muito além de simplesmente filmar o protesto. E participar. Como
cidaddo do mundo que acredita que ndo existe motivo para uma guerra. Que
acredita que € preciso conservar a paz.

Como no videoclipe de Boom! ndo existe representacdo de
personagens, o papel dos participantes da manifestacdo sera analisado no
proximo topico, que analisa a relacdo entre a musica e as imagens do

videoclipe.

Relacdo entre musica e imagem

A letra de Boom!*? ndo é uma critica a uma guerra especifica e sim um
manifesto contra todas as guerras. E assim como American Life, a letra da
musica também € uma critica ao exacerbado consumismo da populacdo
americana.

A primeira estrofe foca a critica ao consumismo e apatia dos americanos

em relacdo a politica e as guerras. Existe uma critica a televisdo, ao excesso

2 Todas as traducBes da letra da musica Boom! nesse tdpico foram retiradas do site letras.mus.br. As
traducBes das legendas e das falas dos manifestantes foram feitas liviemente pela autora.
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de anuncios, que so valorizam o consumo e ao filtro de informacgdes que existe
para que, segundo a letra da musica, as pessoas sejam dessensibilizadas.

O refrédo é uma tentativa de trazer aspectos religiosos a discusséo sobre
as guerras. Como a musica ndo é especifica sobre a guerra do Iraque eles
citam uma razao que motiva muitas guerras, o extremismo religioso. “Cada vez
que vocé solta a bomba, vocé mata o Deus em que o seu filho nasceu”.

Ainda no refrdo, nota-se que a interacdo entre musica e imagem é bem
eficaz. O “BOOM! BOOM! BOOM! BOOM!”, que simula o barulho das bombas,
é gritado pelas pessoas que estdo na manifestacdo e por integrantes da banda.
As vozes das pessoas ficam mais altas que a musica nesse ponto do clipe.

A segunda estrofe critica a industria da guerra e tudo que ela produz:
“mortes desnecessarias, [...] o importante é o dinheiro, ninguém dé a minima.
Quarenta mil criancas famintas morrem de fome a cada hora. Enquanto bilhGes
sdo gastos em bombas, criando chuvas de morte.”

As duas ultimas frases da segunda estrofe tém uma interacdo muito
eficiente com a imagem. Em “Quarenta mil criangas famintas morrem de fome
a cada hora” a frase aparece gradativamente na legenda enquanto ela &

cantada, combinada com imagens de criangcas passam em ritmo acelerado.

-—
4000 HUNGRY CHILDREN

llustracdo 16: Take retirado do videoclipe Boom! aos 01°24”. Fonte: YouTube.

Ja com “enquanto bilhbes s&o gastos em bombas, criando chuvas de
morte” a informacao falada € combinada com a legenda “War could cust U.S.
$200 Billion — a guerra pode custar aos Estados Unidos 200 bilhdes de
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ddlares”. A imagem de um missel conclui a estrofe. Quando comeca a charge,
a letra da musica diz “Por que devemos matar nossa propria raga?”.

Os manifestantes que falam no videoclipe sdo como representantes de
toda a populacdo mundial que pede que a guerra ndo comece. Além de recitar
trechos da musica eles também gritam palavras de ordem como “ao redor do
mundo milhées de pessoas ndo querem essa guerra” e “eu estou aqui por que

meu irmé&o esta na Marinha e eu quero que ele volte para casa vivo’.

A figura de George W. Bush

Em Boom! a figura do ex-presidente George W. Bush é representada em
dois momentos: na manifestacao e na charge.

As representacfes de George W. Bush durante as manifestacdes séo
sempre mostradas de forma irbnica. Ele € sempre representado como uma
piada. A primeira vez que ele aparece € representado na figura de um boneco

gigante que carrega uma placa escrito “bandido corporativo”.

b

llustracdo 17: Take retirado do videoclipe Boom! aos 01'38”. Fonte: YouTube.

Na ilustracdo 17 pode-ser ver manifestantes usando uma mascara com
o rosto do presidente Bush e dancam de formaridicula. Esse posicionamento
mostra que eles estao ridicularizando o entéo presidente, que, para os autores
do video, perdeu toda a credibilidade, devido as atitudes tomadas em relacéo a

politica internacional, que comecaram com a invasdo ao Afeganistdo e
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culminaram com a invaséo ao Iraque, com a justificativa que o pais tinha armas
quimicas que, até hoje, ndo foram encontradas.

Ja na charge, o ex-presidente Bush reaparece ao lado de ex-primeiro
ministro do Reino Unido, Tony Blair, Saddam Hussein e Osama bin Laden. Os
quatro estdo montados cada um em um missel, lado a lado. Depois eles saltam
vestindo apenas cuecas e as roupas sao usadas como para-quedas. O fato de
colocar os quatro maiores responsaveis pela guerra lado a lado, vestidos s6
com roupas intimas, mostra duas coisas: a primeira € que nenhum deles pode
ser considerado inocente na histéria desta guerra. Os iraquianos e os soldados
americanos sdo vitimas, mas os quatro sao culpados. Em segundo lugar, os
autores do videoclipe claramente zombam dos quatro personagens.

A charge termina com 0s misseis atingindo o simbolo da paz e este se
dissipando. Mais uma vez os autores do video atribuem a responsabilidade
pela guerra aos quatro politicos. Sdo as atitudes dos quatro que dissipam a

paz.

Mensagens textuais

O videoclipe é construido por meio de muitas mensagens textuais**, que
completam o sentido da imagem e da mausica. A primeira delas é o texto
introdutorio que apresenta o contexto em que o clipe foi gravado — o protesto
realizado mundialmente em 15 de fevereiro de 2003 — e ja adianta o
posicionamento da banda a respeito da guerra. Esse texto é escrito com letra
branca em um fundo preto. A cor preta geralmente simboliza o luto e o branco,
por sua vez, a paz. Esse pode ter sido o critério para que essas cores tenham
sido escolhidas. O branco surgindo no meio do preto € a paz que surge do luto.

Outra mensagem textual sempre presente no videoclipe € a que indica a
que lugar pertence aguela imagem e quantas pessoas estavam presentes no
protesto daquela cidade. A primeira cidade é Los Angeles, que contou com 30
mil pessoas. Nessa imagem vé-se, no meio da populacdo que esta
protestando, uma faixa que diz “No war against Iraq — Nao a guerra contra o
Iraque”. Essa imagem ja sintetiza tudo que o clipe pretende dizer. Na
ilustracdol18 pode-ser ver a mensagem contraria a guerra no lraque: "Sem

guerra no Iraque”’.

“*Todas as traducdes desse topico foram feitas livremente pela autora.
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llustracdo 18: Take retirado do videoclipe Boom! aos 00'41”. Fonte: YouTube.

Como em todo protesto, existem varios cartazes com mensagens
reforcando o que esta sendo protestado, nesse caso cartazes anti guerra.

O argumento do videoclipe € construido através das legendas, que se
assemelham aquelas dos noticiarios. A primeira delas é uma critica aos
membros do Congresso Americano. Segundo o dado apresentado, apenas um
membro do Congresso tinha, na época, filhos no servico militar. A critica € que
filhos de outros estfo indo lutar uma luta que ndo é deles. E muito facil mandar
um filho que n&o é o seu para a guerra, parece dizer o videoclipe.

A segunda legenda é “Pentagon pede 77 mil sacos para cadaveres”, que
€ completada pela préxima frase “500 mil vitimas civis projetadas”. Com essas
frases o autor do video ressalta quantas pessoas inocentes serdo mortas em
decorréncia da guerra. Até que ponto vale a pena?

A préxima legenda procura esclarecer por que tantas vidas inocentes
serao sacrificadas: por dinheiro. “As reservas iraquianas de petréleo valem 4
trilhbes de ddlares”. Logo, essa ndo é uma guerra humanitaria, € uma guerra
por petréleo, pelo consumismo americano. O raciocinio fica completo com mais
uma informacéo: “Halliburton fecha contrato para reconstruir os campos de
petroleo iraquianos”. Halliburton é uma empresa americana de exploracdo de
petréleo. Logo, ja estava tudo certo para que o objetivo da guerra — explorar

petréleo — fosse concluido. Bastava, apenas, invadir o Iraque.



57

Mas, 0 pre¢co pago para essa invasao € apresentado a seguir: criangas
morrem de desnutricdo e 0s custos altissimos da guerra que poderiam ser
usados para ajudar as criancas americanas. Segundo os dados apresentados
na legenda, “uma entre cada seis criancas nos Estados Unidos vive na
pobreza”. E um nimero alto para o pais mais rico do mundo.

Além disso, ainda existem aqueles que véo sofrer diretamente com a
guerra: os iraquianos. “EUA pesa ataque nuclear contra o Iraque”. O proximo
dado é das Nacgdes Unidas: “dez milhdes de iraquianos podem enfrentar a
fome”. S&o apresentados todos os dados para confirmar que a guerra nao vale
a pena. Apesar das reservas de petrdleo valerem muito dinheiro, ndo deveria
ser preciso prejudicar tantos seres humanos para que esse dinheiro fosse
ganho.

Da mesma forma que comeca, 0 clipe termina: com letras brancas
surgindo em um fundo todo preto. Mas dessa vez é com uma frase de John
Lennon e Yoko Ono “A guerra acabou (se vocé quiser)”. Essa frase realmente
sintetiza tudo que o System of a Down e o diretor Michael Moore pretendem
dizer com esse video. A guerra ndo vale a pena e pode acabar — nesse caso
nem comecar, ja que o video foi langcado antes do inicio da guerra — se 0s

responsaveis por ela assim decidirem.

Desempenho de vendas de Boom!

Apesar do videoclipe lancado, Boom! ndo é considerada um single. O
anico single de Steal this Album é Innervision. Isso significa que Boom! nédo foi
lancada oficialmente, logo ndo teve vendas digitais e ndo tocava nas radios.
Como ja mencionado anteriormente, este album em particular foi feito com
musicas que a banda ja havia tocado ao vivo e é uma espécie de presente para
os fas.

Para analisar a repercussao de Boom! sera feita uma comparacao entre
0 numero de visualizacbes no YouTube, Unico lugar onde a mdusica foi
divulgada, além das emissoras de televisao.

O video oficial de Boom! esta hospedado na conta de YouTube da
banda System of a Down, chamada systemofadownVEVO, e possui quase dez
milhdes de visualiza¢gbes (9.480.459, em 01/07/2013). Apesar do video ter sido
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lancado em 2003, ele foi hospedado no YouTube em 2 de outubro de 2009.
Entre todos os videos hospedados no canal oficial é o penultimo em
visualizagbes, sendo que o primeiro lugar, Chop Suey!, tem mais de 148
milhdes de visualizagdes e foi postada no mesmo dia que Boom!.

Muitos fatores contribuem para o nimero baixo de visualizacdes, o
principal deles é o fato da musica néo ter sido langada comercialmente e so ter
sido tocada ao vivo uma vez. N&o € possivel afirmar que a tematica da musica

tenha contribuido para que ela ndo tenha sido um sucesso.



59

CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo principal deste trabalho € procurar entender como o videoclipe
pode ser utilizado para a realizacdo de uma acdo politica. Por meio das
analises esse obijetivo foi cumprido.

A andlise dos dois videoclipes demonstra que o videoclipe é uma
ferramenta de extrema importancia para os artistas musicais divulgarem os
trabalhos e também para se posicionarem a respeito de um tema especifico.
No caso analisado, a cantora Madonna e a banda System of a Down utilizaram
o videoclipe para se posicionarem contra a invasao ao lraque.

Os dois artistas tém a tradicdo de trazer questionamentos da vida
cotidiana para seus videoclipes e masicas, cada um de um jeito especifico.
Madonna se envolveu em polémicas com a Igreja Catodlica e recebeu duras
criticas por isso no inicio da carreira por misturar religido e sexualidade. Ja o
SOAD abordou em seus primeiros discos temas como o suicidio.

Utilizando o contexto de politica apresentado pela autora deste trabalho
€ possivel concluir que a acdo politica é uma acado universal, realizada por
todos. Mas € potencializada quando o individuo que realiza a agéo tem poder e
influéncia sobre outras pessoas. Esse é o0 caso dos artistas musicais estudados
nesse trabalho.

Ao analisar os dois videos é possivel identificar elementos semelhantes
entre eles, como a presenca de uma representacdo do ex-presidente
americano George W. Bush, peca chave da invasdo ao Iraque. Nos dois clipes
Bush é representado de maneira jocosa. O que € curioso, ja que ele é o
responsavel por uma guerra e era, naquele contexto histérico, 0 homem mais
poderoso do mundo. Talvez essa seja uma forma de dizer que as coisas que
ele faz sdo tdo absurdas que ndo é possivel leva-lo a sério. Como afirma
Martine Joly, mesmo com a analise n&o é possivel saber a intencdo do autor.

Outro elemento presente nos dois videoclipes é a bandeira americana.
Em American Life ela aparece em destaque em dois momentos: quando a
cantora recita o rap, as imagens de guerras e explosdes sao substituidas pela
bandeira do pais. A bandeira aparece também no carro que invade o desfile de

guerra, significando que as guerrilheiras sdo americanas e que quem pode
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acabar com a guerra — e com o estilo de vida extremamente consumista dos
americanos, que também é amplamente criticado na cancao e no video — sao
0S proprios americanos.

Em Boom! a bandeira dos Estados Unidos ndo aparece tdo evidente
guanto em American Life, até pelo estilo de edicdo do video, que se baseia em
imagens aceleradas. Porém, a bandeira esta sempre presente nos protestos.

As imagens de explosdo, misseis e avides de guerra também estdo
presente nos dois videoclipes. Todas as imagens parecem reais, retiradas,
provavelmente, de reportagens. Isso so ressalta a caracteristica do videoclipe
de ser composto a partir de “pedagos” de diversos géneros audiovisuais. As
imagens reais de guerra procuram deixar claro que o assunto tratado no video
nao € apenas uma representacao.

Dez anos depois do lancamento dos videos e, consequentemente, do
inicio da invas@o pode-se ver que apesar deles nao terem evitado a guerra —
até porque os dois foram lancados depois que a invasao ja havia comecado e
seria de uma arrogancia muito grande acreditar que eles tivessem essa
capacidade — eles sao importantes para demonstrar que os artistas n&do ficaram
indiferentes ao que acontecia no mundo. Seria interessante se mais artistas
utilizassem do videoclipe com uma funcéo que vai além de apenas de vender o
produto, a de mostrar a opinido que tém sobre determinado assunto, mesmo

gue néo seja algo relacionado a politica.
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ANEXO | - LETRA E TRADUCAO DE AMERICAN LIFE

American Life - original

Do I have to change my name?
Will it get me far?

Should | lose some weight?
Am | gonna be a star?

| tried to be a boy

| tried to be a girl

| tried to be a mess

| tried to be the best

| guess | did it wrong

That's why | wrote this song

This type of modern life - Is it for me?

This type of modern life - Is it for free?

So, | went into a bar looking for sympathy

A little company - | tried to find a friend

It's more easily said it's always been the same
This type of modern life - Is not for me?

This type of modern life - Is not for free?

American Life

| live the american dream

You are the best thing I've seen
You are not just a dream

| tried to stay ahead

| tried to stay on top

| tried to play the part

But somehow | forgot

Just what | did it for

And why | wanted more

This type of modern life - Is it for me?
This type of modern life - Is it for free?

Do | have to change my name?
Will it get me far?

Should | lose some weight?
Am | gonna be a star?

American Life

| live the american dream

You are the best thing I've seen
You are not just a dream

| tried to be a boy

| tried to be a girl

| tried to be a mess

| tried to be the best
| tried to find a friend
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| tried to stay ahead
| tried to stay on top
Fuck it

Do I have to change my name?
Will it get me far?

Should | lose some weight?
Am | gonna be a star?

Oh, fuck it!
Oh, fuck it!
Oh, fuck it!

I'm drinking a Soy latte

| get a double shot

It goes right through my body
And you know

I'm satisfied

| drive my mini cooper

And I'm feeling super-doper
Yo they tell I'm a trooper
And you know I'm satisfied

| do Yoga and Pilates

And the room is full of hotties
So I'm checking out the bodies
And you know I'm satisfied

I'm digging on the isotopes
This metaphysic's shit is dope
And if all this can give me hope
You know I'm satisfied

| got a lawyer and a manager
An agent and a chef

Three nannies, an assistant
And a driver and a jet

A trainer and a butler

And a bodyguard or five

A gardener and a stylist

Do you think I'm satisfied?

I'd like to express my extreme point of view

I'm not Christian and I'm not a Jew

I'm just living out the American dream

And | just realized that nothing is what it seems

Do I have to change my name?
Am | gonna be a star?
Do I have to change my name?
Am | gonna be a star?
Do | have to change my name?



American Life - traducao

Eu tenho que mudar meu nome?
Isso vai me fazer ir longe?

Eu devo perder alguns quilos?
Eu vou ser uma estrela?

Eu tentei ser um garoto,

Eu tentei ser uma garota

Eu tentei ser uma bagunca,

Eu tentei ser a melhor

Eu acho que fiz tudo errado,

E por isso que escrevi essa cancio

Esse tipo de vida moderna - E pra mim?

Esse tipo de vida moderna - E de graca?

Ent&o eu fui a um bar Procurando por solidariedade

Uma pouco de companhia - Eu tentei encontrar um amigo
E bem mais facil dizer Sempre a mesma coisa

Esse tipo de vida moderna - E pra mim?

Esse tipo de vida moderna - Nao é de graca?

Vida Americana

Eu vivo o Sonho Americano
Vocé é a melhor coisa que ja vi
Vocé nao é somente um sonho

Eu tentei estar a frente,

Eu tentei estar no topo

Eu tentei fazer o papel,

Mas de alguma forma eu esqueci

por que eu fiz tudo isso,

E porque eu queria mais

Esse tipo de vida moderna - E pra mim?
Esse tipo de vida moderna - E de graca?

Eu tenho que mudar meu nhome?
Isso vai me fazer ir longe?

Eu devo perder alguns quilos?
Eu vou ser uma estrela?

Vida Americana

Eu vivo o Sonho Americano
Vocé é a melhor coisa que ja vi
Vocé nao é somente um sonho

Eu tentei ser um garoto,

Eu tentei ser uma garota

Eu tentei ser uma bagunca,
Eu tentei ser a melhor

Eu tentei econtrar um amigo,
Eu tentei estar a frente

Eu tentei estar no topo...
Foda-se



Eu tenho que mudar meu nome?
Isso vai me fazer ir longe?

Eu devo perder alguns quilos?
Eu vou ser uma estrela?

Oh, foda-se!
Oh, foda-se!
Oh, foda-se!

Eu bebo leite de soja

Eu tomo uma dose dupla
Isso penetra no meu corpo
E vocé sabe;

Estou satisfeita

Eu dirijo meu Mini Cooper

E me sinto a supra-sumo

Yo, eles falam que sou 0 maximo
E vocé sabe que estou satisfeita

Eu fago ioga e pilates

E a sala esta cheia de gente gostosa
Entdo eu dou uma olhada nos corpos
E vocé sabe que estou satisfeita

Eu sei tudo de is6topos

Metafisica é uma droga

Mas se tudo isso me tras esperanca
Vocé entende que estou satisfeita

Eu tenho advogado e empresaria
Uma agente e um cozinheiro

Trés babas e uma assistente

Um motorista e um jatinho

Um treinador e um mordomo

E um guarda-costas ou cinco

Um jardineiro e uma estilista

Vocé acha que me sinto satisfeita?

Eu gostaria de expressar meu ponto de vista com franqueza
N&o sou Cristda nem Judia

So6 estou vivendo distante do Sonho Americano

E acabo de descobrir que as coisas ndo sao o que parecem ser

Eu tenho que mudar meu home?
Eu vou ser uma estrela?
Eu tenho que mudar meu nome?
Eu vou ser uma estrela?
Eu tenho que mudar meu nome?



ANEXO Il - LETRA E TRADUCAO DE BOOM!

Boom! — original

I've been walking through your streets,
Where all your money's earning,
Where all your building's crying,
And clueless neckties working,
Revolving fake lawn houses,
Housing all your fears,
Desensitized by TV,
Overbearing advertising,

God of consumerism,

And all your crooked pictures,
Looking good, mirrorism,
Filtering information,

For the public eye,

Designed for profiteering,

Your neighbor, what a guy.

BOOM, BOOM, BOOM, BOOM,
Every time you drop the bomb,

You kill the god your child has born.
BOOM, BOOM,BOOM, BOOM.

Modern globalization,

Coupled with condemnations,
Unnecessary death,

Matador corporations,

Puppeting your frustrations,

With the blinded flag,
Manufacturing consent

Is the name of the game,

The bottom line is money,
Nobody gives a fuck.

Forty thousand hungry children leave us per hour,
from starvation,

while billions are spent on bombs,
creating death showers.

BOOM, BOOM, BOOM, BOOM,

Every time you drop the bomb,

You kill the god your child has born.

BOOM, BOOM,BOOM, BOOMBOOM/BOOM/BOOM/BOOM/BOOM/BOOM/BOOM.

Why must we kill our own kind?

BOOM, BOOM, BOOM, BOOM,

Every time you drop the bomb,

You kill the god your child has born.

BOOM, BOOM,BOOM, BOOM/ BOOM/BOOM/BOOM/BOOM/BOOM/BOOM.

Every time you drop the bomb.



Boom! - traducéo

Tenho andadado por suas ruas,
Onde se ganha todo o seu dinheiro,
Onde choram todos os seus prédios,
E gravatas ignorantes trabalham.
Revoltantes casas de gramado falso,
Abrigando todos os seus medos.
Dessensibilizado pela TV,

Exagero de anuncios,

Deus do consumo,

E todas as suas fotos velhas
Parecendo boas, efeito dos espelhos.
Filtrando informacao,

Do olho publico.

Designado a dar lucro

A seu vizinho, que cara.

BOOM! BOOM! BOOM! BOOM!

Cada vez que vocé solta a bomba,

Vocé mata o Deus em gue o seu filho nasceu.
BOOM! BOOM! BOOM! BOOM!

A globalizagdo moderna,

Associada a condenacdes,

Morte desnecessaria,

Corporacdes da Morte,

Manipulando suas frustracoes,

Com a bandeira cega,

Manufaturando consentimento,

E 0 nome do jogo,

O importante é o dinheiro,

Ninguém d& a minima.

Quarenta mil criangas famintas morrem de fome,
A cada hora,

Enquanto bilhdes séo gastos em bombas,
Criando chuvas de morte.

BOOM! BOOM! BOOM! BOOM!

Cada vez que vocé solta a bomba,

Vocé mata o Deus em gue o seu filho nasceu.

BOOM! BOOM! BOOM! BOOM!

BOOM! BOOM! BOOM! BOOM! BOOM! BOOM! BOOM!

Por que devemos matar nossa propria ragca?

BOOM! BOOM! BOOM! BOOM!

Cada vez que vocé solta a bomba,

Vocé mata o Deus em que o seu filho nasceu.

BOOM! BOOM! BOOM! BOOM!

BOOM! BOOM! BOOM! BOOM! BOOM! BOOM! BOOM!

Toda vez que vocé solta a bomba.



ANEXO Il - CD COM OS VIDEOCLIPES
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