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Resumo

Este estudo verifica o cenério de circulacéo de informacéo de moda por
meio das revistas Gloss e Glamour e dos blogs Garotas Estupidas, Super
Vaidosa e Fashionismo. Sao analisadas as -caracteristicas gerais e
principais destes blogs e dessas revistas de moda e, depois, é feita uma
avaliacdo de como a opinido do leitor se configura nos principais blogs de
moda brasileiros por meio de publicagcdes e comentarios postados no blog
Shame on you, blogueira!. Verifica-se que o site tem importancia na esfera da
moda e € um espaco de discussao e reflexdo de leitores sobre o contetudo de
moda encontrado na internet. Ha também uma ponderacdo sobre as

publicacdes de moda e os géneros jornalisticos.

Abstract

The following study verifies the presentation of fashion information flow
through the Gloss and Glamour magazines and, also through the Garotas
Estupidas, Super Vaidosa and Fashionismo blogs. The main general
characteristics of the mentioned blogs and fashion magazines are analyzed and
then, an assessment is made of how the reader's opinion configures in the main
Brazilian fashion blogs throughout publications and comments posted on the
Shame on you, blogueira! blog. It is noticed that the referred site has
remarkable importance in the fashion realm and is a space for discussion and
reflection for readers about the fashion content found on the internet. There is

also a consideration of the fashion publications and journalistic genres.

Palavras-Chave: moda; blog; género; jornalismo; leitor; opinido.



Introducao

Durante toda a histéria da humanidade, o homem sempre procurou
meios de comunicar-se. Com o passar do tempo e com a evolucao tecnoldgica,
0S meios pelos quais a comunicacdo se processava se aperfeicoaram e se
modificaram. A internet proporcionou novas possibilidades e mais facilidades
para se estabelecer esta comunicacdo. Desde os primérdios, o estudo sobre 0s
diversos meios e seus diversos fins, se mostrou significativo e importante para
entender a configuracdo da sociedade. Para Wolton (2004, 114) um dos
simbolos mais fortes da modernidade é a comunicacdo. Segundo a autora,
‘pensar a comunicacdo € o meio de se construirem conhecimentos
indispensaveis para entender as questdes técnicas e econbmicas da

mundializacdo da informagéo e da comunicagéo”.

A internet tornou-se um meio de comunicacdo mundialmente utilizado
para a troca de informacdes. O conteddo na internet pode ser encontrado em
diversos formatos, dentre eles: sites, canais de videos, redes sociais e blogs.
Antes do formato blog se tornar amplamente conhecido, havia varios outros
tipos de comunidades digitais, como as listas de discussdes, que hoje
compbem os famosos féruns e eram onde geralmente as pessoas

expressavam suas opinioes.

O blog, como conhecemos hoje, € oriundo dos diarios online, paginas
onde as pessoas mantinham informacgdes sobre suas vidas. Estas primeiras
paginas eram membros de sites, atualizados manualmente no proprio codigo
da pagina. Para ter um blog, era necessario um prévio conhecimento de
linguagem de programacado. A evolucao das ferramentas facilitou a producéo,
manutencdo e o processo de publicacdo, ajudando na disseminagdo do
formato. O primeiro blog surgiu em 1997 nos Estados Unidos, e em 1999 o



namero de blogs era estimado em menos de 50, atualmente existem cerca de

112 milhdes de blogs, de acordo com o estudo State of Blogosphere?.

Os blogs pessoais sdo 0s mais comuns, nele o autor utiliza o espaco
para mostrar eventos da vida diaria e expressar opinibes. Com a
popularizagdo, mais pessoas comecaram a usar a ferramenta. O blog adquiriu
outros fins e, passou entdo, a ser utilizado para transmitir mais do que relatos
da vida diaria e se tornou um meio para, também, propagar informagdes. Ao
mesmo tempo, do outro lado, outras pessoas passaram a buscar estas
informacgdes, transformando essa plataforma em um meio de comunicagéo com

um alcance cada vez maior.

Existem varios tipos de blogs. Primo e Smaniotto (2006,3) afirmam que,
hoje, os blogs sdo mais do que meros diarios pessoais e apresentam uma

variedade de caracteristicas que ndo podem ser reduzidas a um unico género.

“Recuero (2003) oferece uma tipologia que vai além do entendimento de que os blogs
sdo uma mera transposicdo dos diarios intimos para a Web: a) diarios, tratam
basicamente da vida pessoal do autor; b) publicagBes, comentarios sobre diversas
informacdes; c) literarios, os posts trazem contos, crdonicas ou poesias; d) clippings,
agregam links ou recortes de outras publicacdes; e) mistos, misturam posts pessoais e

informativos, comentados pelo autor”. Primo e Smaniotto (2006, 3)

Neste meio com inumeras possibilidades de manifestacfes, alguns
consumidores comuns e profissionais do ramo da moda comegaram a criar
blogs para falar sobre o tema. Esses blogs, inicialmente, podem ser
classificados na categoria Mistos, porque s&o uma mistura de informacdes
sobre moda e experiéncias da vida pessoal dos autores. Podemos encontrar
desde blogs especializados em looks do dia até blogs que comentam o que
acontece nas passarelas pelo mundo a fora. Os blogs de moda surgiram

recentemente e a cada dia ganham mais visibilidade.

O primeiro blog de moda brasileiro surgiu em 2006: o Moda para ler? da

jornalista Laura Artigas e continua sendo atualizado até o presente momento.

IState of Blogosphere: estudo anualmente realizado pelo Technorati que analisa a ascens3do e evolugdo
da blogosfera. http://technorati.com/state-of-the-blogosphere/
Zhttp://www.modapraler.com/ Verificado em 30/06/13




De acordo com Hinerasky (2010,9), em 2007 os blogs de moda comecaram a
se popularizar, surgiram mais autores e em 2009 comecaram a fazer sucesso,

gue poder ser cunhado pelos elevados nimero de acesso e comentarios.

Os blogs de moda ganharam seu espago. Com o0 éxito e a alta
visibilidade alcancados, conquistaram lugar na primeira fila de grandes desfiles
e viraram alvo de anunciantes. Os blogs de moda, assim como as revistas,
passaram entdo, a ser também, um local para a publicidade e a divulgacado. A
pesquisadora Daniela Aline Hinerasky explica como os que os blogs de moda

tornaram-se um meio de comunicagédo da marca com os clientes:

“A forca dos blogs esté ligada & sua repercusséo entre os leitores, comprovada pelas
estatisticas. As ferramentas dos sites, como o Google, oferecem dados precisos aos
blogueiros de nimero de acessos, tempo de permanéncia etc (inclusive sobre a
publicidade) — um dos pontos altos de interesse. O conteddo publicado com a opinido
das blogueiras — e das leitoras — (a respeito dos designers, desfiles, cole¢cbes, marcas,
detalhes etc) é valioso e surte efeito a curto ou longo prazo, pois gera vontade de
compra, ja que as consumidoras recorrem aos blogs em busca de informagbes de
produtos, tendéncias etc. Neste sentido, o blog de moda é uma ferramenta interativa de
comunicacdo (das marcas, inclusive) via blogueiros (a priori) independentes, além do
fato de elas mesmas possuirem os proprios blogs para se comunicar com o0s
clientes/consumidores”. Hinerasky (2010, p. 8)

Nesse sentido, o que comecou como hobby, virou meio de conseguir
dinheiro. Os blogs de moda famosos passaram a dar rendimento para as
blogueiras por intermédio da publicidade, que o transformaram em meio de
subsisténcia. Esse fendbmeno despertou em mais e mais garotas o sonho de
conseguir sustento por meio dos blogs de moda. Essa idealizacdo €, em
grande parte, responsavel pelo grande namero de blogs de moda que surgem

a cada dia.

De acordo com o State of Blogosphere, a cada dia surge algo em torno
de 120 mil blogs. Com a popularizacao, para poder escolher, em meio a grande
oferta, que blog ler e acompanhar, as pessoas comecaram a prestar mais
atencao no contetdo publicado. Enquanto uns comecaram a aclamar que 0s
blogs democratizaram o acesso a moda, outros iniciaram um questionamento
sobre a falta de autenticidade do conteudo colocado como cada vez mais igual
e cheio de publicidade nao identificada, surgindo inclusive blogs “fiscalizadores”
gue recebem reclamacdes e criticas de leitores e as publica, como o Shame

on you, blogueiral.



O blog Shame on you, blogueira! foi criado em agosto de 2011 por
uma ex-blogueira de moda. Priscilla Rezende, incomodada com os rumos que
os blogs de moda estavam tomando, cheios de contetdos de baixa qualidade,
propagandas nao sinalizadas, erros de portugués, entre outros, resolveu criar
um espaco para discussdo. O blog recebeu esse nome como uma referéncia
as publicacbes encontradas em blogs de moda, considerados por Priscilla,
como antiéticos e, por isso, vergonhosos. Quando langou o blog, a autora
optou por usar o anonimato e era conhecida pelo pseuddénimo “Titia Shame”.
Em 2012, a blogueira revelou sua identidade, em um evento promovido pelo
Youpix3, para discusséo sobre blogs de moda. Apesar de sair do anonimato,
ainda é chamada por Titia Shame ou Shame na rede.

As postagens do blog sdo enviadas pelos leitores e selecionadas pela
blogueira Shame. Segundo a definicdo encontrada na pagina do blog, € “um
trabalho colaborativo que passa por uma curadoria”. O blog tem grande
repercussao na internet, chegando a ter mais acesso que os famosos blogs de
moda do Brasil. Segundo o Alexa Rank*, o blog tem em média 50.076 acessos
diarios e estd em 1.680 no ranking de paginas da web brasileiras.

De acordo com a descricdo encontrada na péagina do blog, hoje o
Shame on you, blogueira! € usado por muitas blogueiras como um “manual
do que nao fazer” e suas criticas mostram, por intermédio dos seus

comentarios, que representa a opinido de seus leitores.

Ao verificar a amplitude do blog Shame on you, blogueira!, questdes
como: até que ponto a opinido do leitor publicada ali interfere no contetdo
disseminado pelos blogs? A voz do leitor tem poder? O que levou os leitores a
efetuarem esse ato? Como as blogueiras recebem as criticas? Esses
guestionamentos sdo dignos de estudo e merecem ser entendidos para
avancarmos mais um pequeno passo no estudo desta grande rede de

comunicacao que é a internet.

30 youPIX é uma plataforma que discute Cultura de Internet, dando espago e voz aos jovens
agentes.http://youpix.com.br/sobre/

4AlexaRank: fornecedor livre que analisa o sucesso de sites e blogs. E mundialmente e conhecido
utilizado para pesquisas de mercado e como auxiliar na otimizagdo dos resultados. Verificado em:
28/06/2013http://www.alexa.com/search?g=blogueirashame.blogspot.com.br&r=home home&p=bigt

op




O objetivo deste trabalho é verificar se o blog Shame on you,
blogueira! é um espaco que representa a opinido do leitor e se esta opiniao

tem poder e influéncia no conteddo de moda publicado na internet.

Estrutura do trabalho

Para entender como a voz do leitor ecoa pelo blog Shame on you,
blogueira!, é importante verificar o cenario no qual surgem esses
guestionamentos. A informacdo de moda é propagada por revistas e blogs.
Neste trabalho, fizemos uma andlise geral deste cenario. O primeiro passo do
trabalho foi realizar um exame das revistas Gloss e Glamour, verificando o
tipo de matérias publicadas, com foco nas reportagens sobre moda e beleza e
como se configurou opinido do leitor nestas publicacfes. O segundo passo foi
verificar 0s mesmos aspectos, mas no site destas revistas.

O terceiro passo foi um estudo sobre os blogs: Garotas Estupidas,
Super Vaidosa e Fashionismo. Foi analisado como o contetdo € divulgado
nestes blogs, com foco, também, nas matérias de moda e beleza, e como se
apresenta ali, a opiniao do leitor.

O ultimo passo foi a analise do objeto de estudo principal: 0 Shame on
you, blogueira! Foi verificado o tipo de conteudo, a estrutura, os tipos de

comentarios e a repercussao nos blogs criticados pelo Shame.

Justificativa

Tendo posto que os blogs sejam um meio de comunicacdo de grande
alcance e ainda em processo de expansao. Entendendo que os blogs de moda
sdo um fenbmeno atual e fonte de consulta constante por um grande ndmero
de leitores. Sabendo que a opinido do leitor é a questdo mais importante nos
estudos sobre comunicacdo, ja que todo material produzido tem um Unico e
grande fim: atingir ou conquistar o receptor. Compreendendo a magnitude de
todos estes aspectos é de relevancia o estudo sobre o alcance que os leitores

tém sobre os blogs de moda, e vice e versa.



Os estudos sobre comunicagdo sempre foram significativos para
entender as configuracdes da sociedade. A internet € o meio de comunicacéo
mais importante na atualidade, milhares de estudos vém sendo desenvolvidos
para entendé-la, porém ela € um meio em constante mudanca e cresce mais
do que os estudos possam acompanhar. E de extrema relevancia que novos

estudos sejam desenvolvidos sobre seu universo.

A importancia gira em torno, também, do j& conhecido poder de
influéncia dos meios de comunicagcdo no comportamento, por isso, identificar a
recepcao dos leitores do conteudo postado é indispensavel para compreender
este género opinativo e o papel do blog Shame on you, blogueira!,na internet.
A opinido do leitor tem relevancia fundamental para os estudos sobre
comunicagdo. A internet modificou 0 modo como o0 receptor recebe as
informacdes e a forma como se coloca diante delas. Agora, ele tem um espaco
muito mais aberto e muito maior para se manifestar. Entender como vem
ocorrendo esse posicionamento, com base no Shame on you, blogueiral,é
um meio de contribuir para a construcdo do conhecimento sobre o leitor nos

meios de comunicacao.



Referencial teorico/metodoldgico

A Internet

Segundo Castells (2001, p. 8) °, a internet € o meio de comunicacéo que
permitiu  a comunicacdo global. Isso se deu devido as facilidades
proporcionadas por essa tecnologia. As distancias geograficas, sociais e
culturais foram reduzidas por esse meio e trouxe para a sociedade a
possibilidade de comunicagcédo e interagdo de muitos com muitos. A internet
acarretou coisas nunca antes imaginadas e derrubou barreiras que facilitaram a
comunicacédo global. Agora, por exemplo, vocé pode estar em varios lugares
sem ao menos precisar sair do lugar. Ela tornou-se um local em que maiorias e

minorias podem ocupar 0 mesmo espaco.

Para a pesquisadora Raquel Recuero, a internet € o primeiro meio de
comunicacdo que conjugou as duas caracteristicas principais dos meios
anteriores: a interatividade e a massividade.

“O primeiro meio a ser, ao mesmo tempo, com o alcance da televisdo, mas com a

possibilidade de que todos sejam, ao mesmo tempo, emissores e receptores da

mensagem. E a aldeia global de McLuhan concretizada muito além do que ele havia
previsto. Uma aldeia repleta de vias duplas de comunicagdo, onde todos podem
construir, dizer, escrever, falar e serem ouvidos, vistos, lidos.” Recuero (2000, p. 1) &

A autora, fazendo referéncia a McLuhan, acredita que a internet, assim
como 0s outros meios, é uma ferramenta que representa uma extensdo de
capacidades naturais humanas. Agora podemos enxergar além e ver o que 0S

olhos n&o viam. “Podemos interagir com elas, toca-las em sua realidade virtual,

> Manuel Castells —A galaxia da internet: reflexdes sobre a internet, negdcios e a sociedade — 2001 —
http://books.google.com.br/books?id=nCKFFmWONNYC&printsec=frontcover&source=gbhs_ge _summar
y_r&cad=0#v=onepage&q&f=false (verificado em fevereiro/2013)

6 Raquel da Cunha Recuero — A internet e a nova revolu¢do na comunica¢do mundial — 2000 —
http://pontomidia.com.br/raquel/revolucao.htm (verificado em fevereiro/2013)




construir nosso proprio raciocinio nao linear em cima da informacgéo, ouvir

aquilo que desejamos, conversar com quem n&o conhecemos.” ’

Além disso, a internet € um conversor de midias, onde, diferente dos
anteriores, qualquer pessoa € emissor um massivo potencial. Na internet, todos
podem produzir, por isso, o contetdo tende a ser diversificado formando uma
variedade ampla de argumentos. Portanto, na internet ha um pressuposto de
heterogeneidade baseada na diversidade de emissores. A doutora Cristina
Teixeira Vieira de Melo acredita que a internet € um meio democratico onde
todos podem ter seu espaco de expressao:

“De fato, tecnicamente, o ciberespaco aceita todos. Qualquer grupo ou individuo, nao

importando sua origem geogréfica e social, pode investir na rede por conta prépria e

difundir nela todo tipo de informacgdo que ache digna de interesse, desde que para isto

lance méo de um minimo de competéncias técnicas. As facilidades para langar uma

publicacdo na web sdo, sem sombra de duvida, infinitamente maiores do que na midia
tradicional.” (MELO 2004, p. 127)

Blogs

Um dos instrumentos utilizados para a producdo de conteudo,
informac&o e conhecimento na internet € o blog. Eles foram concebidos como
uma alternativa para publicacdo de textos online. O software é facil e dispensa
conhecimentos mais profundos sobre tecnologias da comunicacéo, tornando-se
um meio simples de facil acesso e, justamente por isso, popularizou-se.
Komesu (2010, p. 1) & afirma que a facilidade para a edi¢io, atualizacio e
manutencdo dos textos em rede foram — e s&o — 0s principais atributos para o
sucesso e a difusdo dessa chamada ferramenta de autoexpressao. A
pesquisadora Maria Regina Momesso de Oliveira explica a ferramenta:

“Os ‘ciberdiarios’, paginas pessoais, weblogs, ou, simplesmente, blogs, como séo

conhecidos, constituem-se em uma ferramenta digital que propicia um espag¢o na

Internet para que seus usuarios a utilizem como uma forma de expressao aberta, de

tematica livre e de atualizacdo frequente. Tornaram-se um espaco garantido de

"http://www.raguelrecuero.com/revolucao.htm Recuero (2000, 2). Verificado em 30/6/2013.
8 Fabiana Komesu — Blogs e as praticas de escrita sobre si na internet — 2010 —

http://www.ufpe.br/nehte/artigos/blogs.pdf(verificado em fevereiro/2013)




expressdo publica, servindo de album de fotografia, agenda virtual, exposi¢cdo de

ideias, fa clube, jornal on-line, diario pessoal, caderno de divulgacdo de servigos, de

pesquisa, de artigos, etc.” (OLIVEIRA, 2004, p. 201).

De acordo com Eiras (2007, p. 77) °, hoje em dia, os blogs constituem
um dos locais mais dinamicos da Internet e s&o 0os que mais produzem e
difundem informacgdes. Mediante a publicacdo de uma opinido, uma ideia ou
um acontecimento, disponibilizados por meio de comentarios ou ligacées com

outras paginas, transformam a¢des em conhecimento.

Komesu (2010, p. 1) explica que o blog € um ambiente onde o individuo
pode se expressar da forma que quiser, sobre o conteudo que pretender, com
0S recursos que desejar, agregando imagens, videos ou sons. Também €, um
lugar onde é possivel a interacdo com o leitor. Assim, € um espaco no qual se
pode ter uma nogdo sobre como suas publicacbes sao recebidas. Em sua

andlise sobre as caracteristicas do blog, afirma:

“Uma das principais caracteristicas atribuidas aos suportes eletrbnicos da internet é a
questdo da interatividade. Trata-se da interface entre o usuario e a maquina, mas
também da possibilidade de contato entre o usuario e outros usuérios, na utilizagéo de
ferramentas que impulsionam a comunicagdo de maneira veloz, com a eliminacdo de

barreiras geograficas.” Komesu (2010, p. 1)

Um dos aspectos mais importantes e relevantes encontrados nos blogs
€ justamente a ferramenta que permite aos leitores se manifestarem por
intermédio dos comentéarios. Recuero (2004,8) afirma que este instrumento
proporciona um espaco de manifestacdo democratica e cria uma rede de
sociabilidade. Para a autora, os blogs sdo elementos de dialogos de producao
cooperativa e discursiva, “na medida em que ambos 0s interagentes participam
da construgdo do discurso. E, portanto, um discurso coletivo, construido e
modificado o tempo todo pelo blogueiro, pelos demais blogueiros e

comentaristas”.

9 Bruno Duarte Eiras — Blogs: mais que uma tecnologia, uma atitude — 2007 —
http://apbad.decimal.pt/ori/CadernosBAD/Caderno12007/BEiresCBAD107.pdf (verificado em
fevereiro/2013)
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Ao contrario do que acontece, por exemplo, em artigos jornalisticos, nos
blogs, o discurso é a expressdo do pensamento pessoal. A figura do “eu” tem
papel central e emana o individualismo. Recuero (2003,2) explica que “isso
significa que as informacdes ndo sao simplesmente colocadas no website, mas
gue alguém as coloca, que funcionam como a voz e o pensamento de si. Sao
opinides, relatos, informagdes e textos escritos do ponto de vista da alguém”. A
autora argumenta a importancia desta percepg¢do para compreensdo da

interacéo nos blogs:
“E importante a percepcdo do discurso pessoal nos blogs porque ele é o fundamento
da interacdo. Para que exista interacdo € necessario que 0s interagentes se
reconhecam enquanto sujeitos na relacdo comunicativa. Portanto, cada weblog
representa um sujeito (ou uma pluralidade de sujeitos, no caso do weblog coletivo), que
€ reconhecido pelo Outro (o leitor- interagente). Uma outra caracteristica do discurso
nos weblogs é que ele se constitui em trés espacos distintos: No espac¢o do préprio
blog, onde o sujeito pode escrever, entre os varios weblogs que perfazem um webring,
Ou seja, entre 0s Varios escritores e leitores que se leem e comentam mutuamente, e
no espaco dos comentarios, onde os leitores podem também escrever. Portanto, existe
uma frequente troca de experiéncias entre leitores e autores, em entre leitores e
leitores, num espaco de trocas discursivas. (Recuero, 2004, p. 3) 10
Porém, é importante lembrar que a interatividade nos blogs pode néo ser
total. Hoje, a tecnologia permite que o autor modere comentarios, exclua ou
desabilite a opcdo. Além disso, o autor pode aceitar comentarios e ignorar a
opinido do leitor, 0 que é comum. Neste caso, a opinido do leitor acrescenta,
mas ndo modifica a informac&o. A interacdo varia de caso a caso e, para ser

compreendida, deve ser estudada profunda e individualmente.

Blogs de Moda

Os blogs de moda se dedicam a assuntos do universo feminino e do
estilo pessoal, como moda, maquiagem e beleza. Os tOpicos mais comuns
encontrados em blogs de moda séo: a) Look do dia: € uma sesséao de fotos da
blogueira vestindo um look montado e pensado por ela. b) Resenhas: as

blogueiras testam algum produto e colocam a opinido sobre o que acharam do

100 Interdiscurso Positivo como Caracteristica fundamental dos Webrings - Artigo publicado
na Revista Intexto, do PPGCOM/UFRGS, edigao 10, em 2004.
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resultado. c) Celebridades: analisam looks usados pelos famosos. d) Dicas:
indicam coisas que sdo do agrado da blogueira como produtos, sites, outros
blogs, eventos culturais, pessoas etc. Esses sdo os mais comuns, colocados

de forma geral, mas cada blog pode ter sua especificidade.

As pesquisadoras de Comunicacdo, Aletéia Ferreira e Josiany Vieira'!
afrmam que “os blogs de moda viraram ‘moda’ na Web”. O sucesso e o
constante crescimento sédo resultados, também, da semelhanca e aproximacao
ideolégica da moda com a internet. A moda tem uma proximidade conceitual
com 0 novo meio e apresentam algumas das caracteristicas da internet: a
multiplicidade, efemeridade e individualismo. Adriana Amaral, Aletéia Ferreira e

Josiany Vieira explicam esta relacéo:

“Nesse ponto da pesquisa, nos deparamos com duas relagbes que se delinearam em

nossa investigacdo: 1) a efemeridade, o individualismo e a multiplicidade que

caracterizam a moda também reaparecem, de outra forma como caracteristicas dos
blogs, em especial dos proprios blogs de moda; 2) a relacdo entre os blogs e a moda,

além de uma tendéncia comportamental, encontra-se principalmente no fato de que a

aparente superficialidade da moda e a superficialidade anteriormente atribuida aos

blogs (principalmente no dominio do senso comum) aproximam duas esferas

aparentemente distintas” (Amaral, Ferreira e Vieira, 2007, online) 12

Além disso, uma caracteristica que anteriormente era estranha a moda,
incorporou-se a ela com o advento dos blogs de moda na internet. A web é
uma plataforma livre e teoricamente democrética e de acordo com Hinerasky
(2010,2):

‘A ampliacdo da cobertura e a quantidade de informagfes publicadas na internet

transcende o cunho antidemocratico e elitista que o assunto possuia e traduz a

desreferéncia espacial, conforme Galvdo (2006, p 135): ‘a moda em rede traz a

desterritorializacdo da passarela, determinando novos padrbes de percepcdo e

experiéncia’. Hinerasky (2010,p. 2)

Essa tendéncia democratica da moda na internet foi outra vertente que
colaborou com o surgimento de um grande namero de blogs, dispostos numa
gama de variedades. Do ponto de vista estético, com o advento dos blogs de
moda o acesso a uma maior multiplicidade de estilos e gostos aumentou. O

padrdo estético ditado pelas revistas de moda é visto com frequéncia, mas ha

1http://www.compos.org.br/seer/index.php/e-compos/article/viewFile/205/206
2http://www.revistas.univerciencia.org/index.php/versoereverso/article/view/5770/5228 Verificado
em: 30/6/13
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também, um espacgo significativo para a diversidade. Aqui o leitor pode
escolher, de acordo com suas preferéncias pessoais, onde ira depositar seu
referencial “fashion”. A ditadura da moda, ainda existe, mas perdeu espaco
com a liberdade proporcionada pela internet e o espirito criador diversificado

encontrado nos produtores de informag&o.

O leitor

O triunfo da internet e consequentemente dos blogs de moda dependeu
de um fator: o leitor. Esse personagem esta presente em todos 0S processos
comunicacionais e tem a funcdo de receber a mensagem e interpreta-la. Na
internet, o leitor também teve suas possibilidades amplificadas. Antes, nos
jornais e revistas, estava limitado a carta do leitor, hoje ele pode comentar em
tempo real na pagina da publicacdo, pode criar grupos e féruns de discusséo,
ou pode difundir sua opinido sobre determinado produto de comunicacdo em
sua pagina pessoal ou em redes sociais. A voz do leitor ganhou mais forca com
a internet e, mesmo com modera¢des impostas por alguns os produtores de

conteudo, ficou mais dificil de ser controlada.

A pesquisadora Juliana Lucia Escobar, em uma pesquisa realizada
sobre blogs e interagdo mutua declara que:

“Acreditamos que a busca dos internautas por uma participagdo cada vez mais efetiva

na producdo e divulgacdo de conteddos é uma das tendéncias que levaram ao

surgimento do blog que, em termos gerais, consideramos como um novo mecanismo

de publicagdo de conteddos na web que gera um modelo especifico de site”. Escobar

(2007, p. 1) 13

A autora explica que a velocidade da internet modificou intensificou o
dialogo. Agora a interferéncia pode ser praticamente instantanea e tem um
coeficiente maior de cooperacdo entre os individuos. O leitor participa do
processo de construgdo da informacdo em um blog. Abaixo do bloco de texto
escrito pelo produtor, ha uma série de pequenos blocos de textos que discutem
a informagdo, acrescentam contetdo ou até modificam o debate. Escobar

conclui que:

Bhttp://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2007/resumos/R1120-1.pdf Verificado em 30/06/2013




13

“Desta forma é que entendemos haver uma retomada de aspectos presentes na
comunicac¢do ndo mediada, face a face. Com a instauragdo do ciberespaco o que a
internet torna possivel é uma reconquista da co-presenga entre os participantes de um
processo comunicativo” Escobar (2007, p. 4)

O leitor deixou de ser mero receptor e passou a ser usuario da
ferramenta internet e o blog, através da possibilidade de interacdo pelos
comentarios, passou a ser o instrumento de propagacédo de ideias e espaco
para a reflexdo critica e para a construcdo de um pensamento formado pelo
coletivo. O leitor agora tem voz ativa e espaco para proliferacdo de contetudo

com teor opinativo.

Carta do leitor

Um local comum em publicacdes jornalisticas € a carta do leitor. José
Marques de Melo, no livro Jornalismo Opinativo, dedica um tépico ao tema e
define da seguinte maneira a carta do leitor:

“(...) carta como um recurso para expressar seus pontos de vista, suas reivindicagées,

sua emocdo. Trata-se de um recurso possivel, mas nem sempre viavel. Pois depende

dos mecanismos inerentes a instituicdo jornalistica para lograr difusdo”. (Melo, 2003,

pg. 173)

Esse espaco € utilizado para respaldar a opinido do leitor, que passa,
antes, pelo crivo do editor. O género carta ao leitor € amplamente estudado
tanto na comunicacdo, como na educacao. Conforme Bazerman (2005, p. 88)
“A medida que mais temas e transacdes, de forma reconhecivel, inserem-se
nas cartas; o género, em si, se expande e especializa; foi assim que tipos
distintos de cartas se tornaram reconheciveis e passam a ser tratados
diferentemente”. Na internet, a carta do leitor se especializou e ganhou novas

caracteristicas que merecem igual ou superior atencéo dos estudiosos.

Ricardo Santhiago, ao estudar a carta do leitor, a define da seguinte
maneira:
“Eles sdo a expressdo do desejo dos leitores de quebrarem as estruturas que

delineiam e separam as funcdes de producdo e recepgdo. Como um microcosmo,

também mostram a vontade dos receptores de opinarem aberta e publicamente sobre
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assuntos de interesse geral, num exercicio de cidadania que se configura como um

aspecto de um movimento maior (Cf. Pompilio, 2002, p.76).” Santhiago (2005, p. 3) 4

Leitor na internet

O jornalismo, assim como quando procurou adequar a versao impressa
dos jornais e revistas para a internet, buscou também ajustar-se a
interatividade. Na internet, a carta do leitor perdeu espaco e fez com que os
jornais buscassem uma forma de se adaptar. A maioria tem um local destinado
a publicacdo de comentarios. Porém, o modo como se configura a opinido do
leitor ali é diferente do que acontece com os blogs. Aqui ndo ha interacdo no
sentido bidirecional. O leitor pode acrescentar informagéo, interagir com outros
leitores, mas ndo com o produtor. A troca de informacdo, neste sentido, é
unidirecional. Katia Fonseca Aguiar explica esta relacao:

“Na blogosfera, a relacdo entre o jornalista e o leitor é radicalmente diferente daquela

estabelecida entre eles na midia convencional, jA que existe uma troca constante de

dados, uma producdo e compartilhamento de sentidos através da relagdo entre os

sujeitos envolvidos e ndo a transmissdo de informacBes pura e simples. Essa troca

também esta presente em outras midias através das sec¢fes de cartas de leitores, por

exemplo. Mas, nos blogs essa participagdo € ampliada e a relagédo que se estabelece é

mais proxima e horizontal”. Aguiar (20086, p. 6) 1°

Melo (2003, p. 173), afirma que “o leitor deveria constituir o principal foco
de atencdo daqueles que produzem informacfes de atualidade para a
imprensa. Afinal de contas, é em funcdo dele que os repdrteres observam o0s
fatos, que os redatores escrevem matérias, que os editores decidem o que
divulgar”. Porém, segundo o autor, no jornalismo o fluxo é unidirecional, ndo ha
uma troca. As empresas tém conhecimento da opinido do leitor por meio de
sondagens de opinido publica e pesquisas de mercado. Ndo ha uma interacao
direta. Na internet, essa interagcdo tomou outra dimenséo, por meio das caixas
de comentario, a comunicacao do receptor com o emissor é direta.

A opinidao do leitor ganhou tanta importancia que adquiriu status de

sucesso. Ao analisar a popularidade de determinado site ou blog, ndo € levado

1http://intercom.org.br/papers/nacionais/2005/resumos/R0245-1.pdf Verificado em 30/6/2013
Shttp://www.bocc.ubi.pt/pag/aguiar-katia-blog-jornalismo.pdf Verificado em 30/6/2013
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em conta apenas numero de acessos, mas também, é de fundamental
importancia quantos comentarios sao publicados, que tipo de comentario €
publicado e quem comenta.

Essa diferenca do fluxo da relacdo do leitor com o meio, no jornalismo,
unidirecional e nos blogs bidirecional, pode servir para entender as diferencas

de interatividade encontradas em sites de revistas e blogs.

As teorias da comunicacdo sempre procuraram estudar os efeitos da
comunicacdo nos receptores da mensagem. Claramente contrario as teorias
mais antigas, vemos na internet o leitor funcionar de forma menos massiva e
mais critica. O leitor ndo aceita tudo que lhe imposto, ele seleciona e, além

disso, fiscaliza e busca ter sua voz representada.

Metodologia de pesquisa

A metodologia de pesquisa usada no presente trabalho foi a Analise de
Conteudo. Segundo Moraes (1999,9), é uma metodologia que se baseia em
técnicas utilizadas para detalhar, descrever e traduzir todo tipo de conjunto de
informagbes. O autor divide a aplicacdo do meétodo em cinco etapas:
preparacao de informac¢des; unitarizacdo ou transformacdo do conteddo em
unidades; categorizacdo ou classificacdo das unidades em categorias;

descricao e interpretagao.

Na primeira etapa foi capturado todo o conteudo do periodo de
amostragem das revistas e blogs. Na segunda etapa as informacoes
semelhantes foram agrupadas em unidades. Moraes (1999) explica que “As
unidades podem ser tanto as palavras, frases, temas ou mesmo o0s

documentos em sua forma integral”.

Na terceira etapa, essas unidades foram categorizadas segundo a
tematica do conteudo apresentado. O autor afirma que: “a categorizagdo € um

procedimento de agrupar dados considerando a parte comum existente entre

eles”. Com as informagdes divididas em unidades, foi realizada a descrigao e

a interpretacao.
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Desenvolvimento

Reflexdes sobre género e estrutura

Género

Classificar género é uma tarefa comum entre os estudos de
comunicacdo e de linguas nas ciéncias humanas. O surgimento da internet
proporcionou o advento de novas plataformas de expressdo e desencadeou
grandes transformacdes nos meios de comunicacdo. Essas modificacdes
trouxeram novas alternativas, o emissor ganhou novas formas para emitir a
mensagem e o receptor, novas formas para recebé-la. Antes, por exemplo, o
jornalista de um veiculo impresso escrevia, apenas, para o papel. Hoje, esse
mesmo jornalista, pode ter sua reportagem publicada no meio impresso e
também na internet. Além disso, a verséo eletrénica de uma matéria impressa
pode ter aderecos, adaptados para a linguagem da web, que complementam

tudo aquilo que nao coube no papel.

Com o passar do tempo, a internet foi crescendo e os jornais foram
obrigados a conquistar seu espa¢o no novo meio, criando conteddo proprio
para web. Para acompanhar estas e muitas outras mudancas, os estudos
sobre géneros estdo sempre em fase de atualizagdo, visando sempre tentar
seguir o ritmo frenético com que as tecnologias evoluem e se alteram.

O pensador Russo Bakhtin (1997), define género da seguinte maneira:

“género é uma forga aglutinadora e estabilizadora dentro de uma determinada
linguagem, um certo modo de organizar ideias, meios e recursos expressivos,
suficientemente estratificado numa cultura, de modo a garantir a comunicabilidade dos
produtos se a continuidade dessa forma junto as comunidades futuras. Num certo
sentido, é o género que orienta todo o uso da linguagem no &mbito de um determinado
meio, pois é nele que se manifestam as tendéncias expressivas mais estaveis e mais
organizadas da evolucdo de um meio, acumuladas ao longo de vérias geracdes de
enunciadores.” (Bakhtin, 1997)
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Confirmando o surgimento de novos géneros ao longo da histéria da

humanidade. Marcuschi (2002) afirma:

“ApOs a invengao da escrita alfabética por volta do século VII A. c., multiplicam-se os
géneros, surgindo os tipicos da escrita. Numa terceira fase, a partir do século XV, os
géneros expandem-se com o florescimento da cultura impressa para, na fase
intermedidria de industrializagdo iniciada no século XVIII, dar inicio a uma grande
ampliacéo. Hoje, em plena fase da denominada cultura eletrénica, com o telefone, o
gravador, o radio, a TV e, particularmente o computador pessoal e sua aplicagdo mais
notavel, a internet, presenciamos uma explosédo de novos géneros e novas formas de

comunicagao, tanto na oralidade como na escrita.”

Desde a Grécia antiga, pensadores dedicam tempo para a analise
aprofundada da composicdo do discurso. As contribuicbes das primeiras
observacbes perduraram pelo passar dos séculos. A necessidade de
classificagdo sempre esteve presente entre os estudos das ciéncias naturais e
humanas. Esse tipo de pratica facilita a reflexdo e compreensdo dos

acontecimentos.

Para Medina (2001), os géneros sdo fenbmenos histéricos, que refletem
muito da sociedade onde estéo inseridos, e devem ser estudados como tais.
De acordo com o autor, “os géneros jornalisticos sdo determinados pelo modo
de producdo dos meios de comunicacdo de massa e por manifestacoes
culturais de cada sociedade onde as empresas jornalisticas estdo inseridas”.
Como os géneros mudam a medida que a sociedade muda, faz-se necessario

gue os estudos também sejam constantemente atualizados.

Para Seixas (2009), uma das razdes que determinam a importancia do
estudo dos géneros para os profissionais da area de comunicacéo € a de que o
conhecimento mais profundo dos elementos discursivos da atividade
jornalistica pode implicar em maior conhecimento e aperfeicoamento da prépria
pratica. Vale lembrar que, da mesma forma que € importante entender os
géneros jornalisticos, os profissionais de comunicacdo ndo se ocupam apenas
do jornalismo, mas da comunicacdo em sentido amplo. Desta forma, €,
também, dever dos jornalistas estudar e entender os fenbmenos

comunicacionais, que surgem com o passar do tempo.
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Para o profissional do jornalismo, especificamente, ainda ¢é
extremamente importante, além de conhecer os géneros do proprio oficio, ter
conhecimento daqueles que séo afins e que, de alguma forma, concorrem com
a profissdo. Por isso, no presente trabalho, procuramos primeiramente
entender os blogs de moda para depois estudar a opinido do leitor neste novo

meio.

Campos (2009) elenca quatro tipos de géneros mais citados no
jornalismo: informativo (nota, noticia, reportagem e entrevista), opinativo
(editorial, comentério, artigo, resenha, critica, coluna, crbnica, caricatura, carta
do leitor e charge), interpretativo (aqueles que interpretam os fatos através de
uma reportagem mais aprofundada) e recreativo (voltado para o lazer e
diverséo do leitor). Apesar de esses serem 0s tipos mais amplamente aceitos
pela comunidade académica, hd quem discorde desta classificacdo, ha outros
gue mudam a nomenclatura e ha outros que dividem em mais categorias. Para
0 presente trabalho, utilizaremos tais classificacbes e acrescentaremos uma
categoria analisada por Vaz (2008): o utilitario, que tem por objetivo informar ao
leitor sobre questdes que podem ser Uteis no dia a dia. Para o entendimento do

tema aqui proposto, consideraremos estas classificacoes.

Jornalismo de moda

O jornalismo de moda no Brasil ganhou for¢ca na década de 1960, onde
surgiram as revistas Manequim e Claudia, publicacbes especializadas no
tema que faziam uma cobertura intensa sobre moda. Mas, este tipo de
producdo esteve presente entre as publicacdes brasileiras desde o inicio do
século XIX. O jornalismo de moda era encontrado nas revistas direcionadas
para o publico feminino e que tratavam também de outros aspectos, como arte,

literatura e culinéria.

A primeira revista feminina, O Espelho Diamantino, data de 1827. Nos
anos 1990, a moda no Brasil comecou a ganhar destaque. Agora, esta editoria

esta presente na maioria dos jornais e revistas do pais. A propagacao da
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industria de moda do Brasil e a criagcdo das semanas de moda impulsionaram
este crescimento. Hoje, a cobertura de moda divide espaco com programas de
TV, sites e blogs. Entender como se configura a transmisséo da informagéao
sobre moda, como se afeicoam os blogs de moda, em que eles influem no
trabalho do jornalista e qual a relagdo dos leitores com os dois meios é

essencial para o jornalista.

Ha uma discusséo intensa sobre qual género se encaixa o jornalismo de
moda. Compreender como se estrutura as matérias neste tipo de publicacéo,
pode ajudar a entender melhor em que género mais se acomoda. Segundo
Joffily (1991), podemos encontrar trés tipos de matérias nas revistas de moda:
tendéncia, servico e comportamento. “A cada uma corresponde um enfoque
tanto do texto quanto da foto ou ilustracdo. Entretanto, na maioria das vezes,

esses trés tipos de matéria se misturam”, afirma a autora.

Para ela, matérias de tendéncia sdo aquelas que abordam o que estara
usando na estacgdo, o que esta “na moda”. “O objetivo é informar a leitora os
critérios a serem utilizados na renovacao do guarda-roupa”, explica. No servigo,
informa-se a leitora a como aplicar a moda no dia a dia, ensina a leitora a
utilizar a tendéncia. Encontradas com menor frequéncia nas publicacdes, as
matérias de comportamento sdo aquelas que fazem uma conexdo da moda
hoje com a cultura e historia. “As matérias de comportamento, em suma,
inserem a moda na atualidade, nas correntes sociais e culturais, resgatam a
moda como uma dessas correntes, com sua historia, preocupacao estética, e

sua simetria com os fatos”, argumenta.

Do ponto de vista do tipo de matérias encontradas nas revistas de moda,
podemos ver o jornalismo de moda oscilando por quatro tipos distintos de
géneros. A opinido é caracteristica intrinseca do jornalismo de moda. Em meio
a tantas ofertas, é papel do jornalista selecionar, 0 que a seu ver, sera mais
interessante para o leitor. Nas matérias de tendéncia podemos perceber duas
orientacdes: a recreacdo, as informacdes sao disponibilizadas para o mero
divertimento do leitor - principalmente em matérias sobre celebridades - e a
utilizacdo, a tendéncia € apontada com o fim de ajudar o leitor, a saber, o que é

“fashion” para depois poder usa-la. A matéria de servigo, tipo mais encontrado
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nas editorias de moda e beleza, como vera no decorrer desta pesquisa, é 0
puro utilitarismo. Apresenta um leque infinito de dicas que podem ser aplicadas
na vida pratica do leitor. H4, também, matérias de comportamento que séo
realizadas por meio de reportagens com a finalidade de informar o leitor e, por

Isso, pode ser classificado como informativo.

Houve tempo em que o jornalismo de moda era categorizado apenas
como recreativo. Porém, percebe-se que as revistas de moda se ampliaram e
se modificaram, e que o modo mais sensato de estudar os géneros nesse tipo
de jornalismo é destrinchar cada tipo de matéria publicada.

A estrutura das matérias encontradas nas revistas de moda tem
presenca forte do elemento imagem. Algumas revistas fazem, quase que
exclusivamente, matérias de moda compostas por foto e legenda. Hoje, porém,
€ possivel ver algumas publicacdes, que colocam o texto como elemento
principal e a imagem como suporte as informacdes descritas. Hinerasky explica
que:

“‘constata-se que a linguagem do jornalismo de moda detém-se nas imagens,

comumente e, no caso do jornalismo impresso tem demonstrado uma combinacéo de

fotografias, diagramacéo planejada e aprimorada e textos curtos, cuja funcdo, muitas

vezes, tem sido um resumo (suporte descritivo) da tendéncia, colecdo ou evento”.
(HINERASKY, 2006, p. 11)

Neste trabalho iremos analisar as revistas: Glamour e Gloss. Revistas
gue englobam, de forma geral, a faixa etaria dos 18 aos 25 anos, que também
S840 as pessoas que mais tém acesso a internet, segundo pesquisa feita pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). O IBGE analisou 0 acesso
a internet em 2011 e verificou como é 0 acesso a internet, de acordo com a
faixa etaria: 15 a 17 anos (74,1%), 18 a 19 anos (71,8%), de 20 a 24 anos
(66,4%), dos 25 a 29 anos (60,3%), dos 30 aos 34 anos (53,9%), dos 35 aos 39
anos (48,4%), dos 40 aos 44 anos (41,3%) e dos 45 aos 49 anos (36,8%).
Essas revistas foram escolhidas, também, por terem uma relagdo com os blogs
gue serdo analisados. O foco desta pesquisa é analisar, de forma geral, como
estrutura essas revistas e, de forma especifica, como sdo colocadas as

matérias de moda, beleza e opinido do leitor. Vamos entender o cenario geral
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de moda nas revistas, nos blogs e, depois, entenderemos como funciona o

blog Shame on you, blogueiral.

Blogs de Moda

O surgimento dos blogs de moda colocou uma questdo em xeque: €
jornalismo ou ndo? A aproximacao tematica e concorréncia podem levar a crer
gue é um novo tipo de jornalismo, porém, seria uma conclusdo precipitada e
infundada. Os blogs de moda da internet concorrem com o jornalismo de moda
das revistas, mas nao é jornalismo. Leal (2009,5) explica que, para “definir um
blog como jornalistico, ndo basta identificar um conjunto de atividades que, de
alguma forma, remetem a esse dominio. E preciso que essas préaticas e que
esses produtores sejam socialmente reconhecidos como jornalisticos”. Ela
ainda afirma que “o adjetivo “jornalistico esta ligado aqui a identidade e a
legitimidade do produtor.Ele serve para excluir do seu universo outros tipos de
blogs, produzidos por adolescentes ou ligados as comunidades virtuais, por

exemplo”.

A chegada dos blogs originou novos géneros para a propagacao da
informac&o, mas propagar informacdo nao pressupde jornalismo. Mikahil

Bakhtin afirma que:

‘Ao nascer, um novo género nunca suprime nem substitui quaisquer géneros ja
existentes; qualquer género novo nada mais faz que completar os velhos, apenas
amplia o circulo de géneros ja existentes; cada género tem seu campo predominante
de existéncia em relacdo ao qual € insubstituivel; cada novo género essencial e
importante, uma vez surgido, influencia todo o circulo de géneros velhos: o novo
género torna os velhos, por assim dizer, mais consistentes; a influéncia dos novos
géneros sobre os velhos contribui, na maioria dos casos, para renovagdo e 0
enriquecimento deste”. (Corréa, 2010, p. 7, apud Bakhtin, 1992, p. 237)

Os blogs de moda representam uma alternativa para a obtencdo da
informacdo sobre moda e sdo detentores de caracteristicas proprias. O

jornalismo de moda prima pela credibilidade atribuida ao contetdo divulgado
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ali, os blogs de moda possuem outras peculiaridades. De acordo com

Hinerasky:

“Ha uma vertente que considera que o0 blog se distanciaria da prética jornalistica
(seguindo os pressupostos do jornalismo), pois ndo seguem, necessariamente, as
normas da lingua, ndo se preocupam com a factualidade e expdem textos permeados
por opinides. Na contramao de premissas tradicionais & possivel afirmar, por outro
lado, que os blogs tém atendido a indicag6es de um fazer jornalistico contemporaneo e
diferenciado, reflexo das transformacbes sofridas pelas praticas profissionais”.
Hinerasky (2010,12)

Além disso, de acordo com a autora, os blogs possuem outras
caracteristicas que os tornam eficientes como meio de divulgacdo de
informagédo de moda: noticiar a moda com instantaneidade, capacidade de
contetdo e espacos de interatividade com o leitor. Essas aptidfes resultaram
na consolidagao dos blogs como um novo meio para ler sobre moda. Os blogs
de moda possibilitaram o acesso a esse tipo de informagcdo a uma gama maior
da populacdo e ajudou a quebrar o monopdlio dos jornalistas como produtores

de informacdo. Segundo Hinerasky:

“Trata-se, pois, de uma nova era da cultura de comunicacdo de moda, cujos privilégios
da ‘edicdo de moda’ ndo estdo mais ligados somente a corporagdes jornalisticas mas a
um fluxo alternativo de comunicacdo e interacdo, vinculado as possibilidades
tecnologicas e a contemporanea descentralizacdo do contetdo via web. Tais editores
tém sido formadores de opinido pela forma como produzem e comunicam informacao
de moda. Através de uma perspectiva pessoal e tradugdo particular dos assuntos, sao
o elo entre a informacéo técnica e especializada e o publico e entre o consumidor final
e as marcas. E por se colocar em dialogo, disponibilidade, e carater de proximidade e
igualdade com seus leitores, que acabam gerando identificacdo e fidelidade de
leitores”.Hinerasky (2010, p. 15)

O texto dos blogs de moda também é diferente daquele encontrado nas
revistas. A pessoalidade € caracteristica marcante acompanhada da linguagem
descontraida, que aparece em revistas, mas com menor intensidade. O texto
também exala certa intimidade com o leitor. E comum encontrar expressées

como “amiga”, “querida”, “amore”, que denotam uma proximidade com o leitor.

Ferreira e Vieira apontam outras caracteristicas:
“A linguagem dos blogs também é diferenciada. Os textos, chamados de posts, séo
curtos e publicados em blocos que sdo organizados cronologicamente, a data mais

recente da publicagédo fica acima das demais. Uma outra caracteristica sédo 0s espacgos
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em que o leitor pode fazer comentarios tanto positivos quanto negativos (...)” Ferreira e
Viera (2007, p. 3).16

Revista Glamour

A publicacéo existe nos Estados Unidos desde 1939 e a Condé Nast a
trouxe para as bancas brasileiras, através da Editora Globo, em abril de 2012.
Ela substitui a revista Criativa. E uma revista para mulheres entre 25 e 35
anos, mas que é também muito consultada pelas garotas que estdo por volta
dos 18 anos. E uma revista feminina mensal vendida em bancas, mas também
disponivel em verséo eletrbnica para computadores, tablets e smartphones.

Possui site com contelido adicional e atualizado diariamente.

Capa

Amostragem: foram analisadas todas (14 exemplares) as capas
publicadas da revista até Maio de 2013.

llustracdo 1 — Capas da Revista Glamour

Abril de 2012
a
d Maio de 2013

16http://www.compos.org.br/seer/index.php/e-compos/article/viewFile/205/206 verificado em
30/6/2013
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Personagem

As capas seguem o padrédo da maioria das publicacdes destinadas ao
publico feminino: celebridade e chamadas na lateral. A foto € composta pela
personagem no centro, geralmente olhando para frente, com um
enquadramento que vai do topo da cabeca a metade da perna. A personagem
em 100% dos casos (14 edicdes) é sempre uma celebridade nacionalmente
conhecida e, na maioria dos casos (11, que representam 78%), sdo atrizes
integrantes do elenco da Rede Globo.

Analisando as dUltimas cinco capas (Janeiro a Maio de 2013)
encontramos: 1) Giovanna Ewbank (atriz, 26 anos) 2)Flavia Alessandra (atriz,
na época na novela Salve Jorge, 38 anos) 3)Mariana Ximenes (atriz, ha época
na novela Guerra dos Sexos, 32 anos) 4)lsabeli Fontana (modelo, 29 anos) e
5) Fernanda Vasconcellos (atriz, na época na novela Sangue Bom, 28 anos).

Percebe-se que as estrelas da capa sao aquelas que, geralmente, estédo
realizando algum trabalho na Rede Globo na época da publicacdo e com idade,

guase sempre, na faixa etaria estabelecida como publico alvo.

Chamadas

Amostragem: capas de Janeiro, Fevereiro, Margo, Abril e Maio de 2013.

Tabela 1 — Chamadas Revista Glamour, Janeiro a Maio de 2013

Janeiro [ - | Tipo/Tema
Querer e poder, molde sua vida sexual para umano caliente comportamento/sexo

Closet de férias: Neon para “acender” a praia + o vestido certo para o seu

; servico/moda
tipo de corpo

Mudanca de héabito: 4 passos para sair do piloto automatico comportamento/sadde

Giovanna Ewbank fala pela primeira vez sobre a volta com Bruno Gagliasso =~ comportamento/celebridades

Os 7 destinos que vdo bombar em 2013: de praia caribenha a montanha

. tendéncia/ servigo/turismo
comgorilas

A massagem milagrosa que diminui medidas em 10 minutos servigo/saude
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Fevereiro Tipo/Tema
- ] =

Loira e lisa. Reflexo que nutre. Alisamento que desamarela. Testamos as novas

P ~ o servigo/beleza
técnicas sensagdo nos saldes

Os anos 90 voltaram, saiba como reviver a década com glamour tendéncia/servico/ moda
Os looks que mais amamos da passarela traduzidos para a vida real servico/moda

Flavia Alessandra: “Como cheguei ao manequim 36 pela primeira vezna vida”  comportamento/celebridades
Porque estamos todos viciados no instagram? comportamento/tecnologia
Aprenda a “se vender” bemno trabalho, na vida e na cama comportamento/sexo/
Marco [~ | Tipo/Tema h

O make mudou. As 10 novas regras de beleza segundo os maiores experts
internacionais

245 ideias de moda para mudar o seu visual ja + o jeans perfeito para o seu servico/moda
Retiro sexual: as 9 lic6es que aprendemos numworkshop pra la de picante comportamento/sexo
Musa de diretor de cinema, de poeta, de estilista. O que é que a Mariana
Ximenes tem?

Dieta das cavernas; o regime que é polémico nos EUA servigo/ saude
comportamento/
relacionamentos

tendéncia/beleza

comportamento/celebridades

Tapa na cara: o que leva a mulher independente a viver apanhando do marido

Abril [ - | Tipo/Tema 7
Pink é chic! Na boca, nos olhos, na bochecha, inclusive tudo junto tendéncia/beleza

Isabeli Fontana emum inverno de conto de fadas. Vestidos de sonho. Colares

. .. .. servico/moda
gue viram coroas. E o jeito cool de usar essa tendéncia

. . - . . . comportamento/relacionament
Web-inveja: como a era digital turbinou o mais amargo sentimento humano P

0S
Vocé namoraria umbissexual? Ndo responda antes de ler esta reportagem! comportamento/
relacionamentos
Farmacia com Glamour: 61 achados de beleza por menos de R$ 60 servico/beleza
Maio [~ | Tipo/Tema -
Moda top com prego top: vestidos sexy até R$ 159 servi¢co/ moda

Fernanda Vasconcellos apresenta o novo boho. Muito chique, zero hippie, meio

. .. . comportamento/ celebridades
rocker. *comdireito a carta de amor do namorado Cassio Reis P

~ . o e x m n

Maes e filhas. Competicéo, idealizacdo, inveja: o lado B desta relacdo co pprtame to/
relacionamentos

O sexo dos seus sonhos a apenas 5 perguntas de distancia comportamento/ sexo

Na cabeca: 20 enfeites de cabelo. Os penteados da vez tém lagos, lencos e até o

L. tendéncia/ moda

joias

Consideragbes

A capa mostra, claramente, a intencdo e preocupacdo da Revista
Glamour em atrair seu publico alvo. Desde escolha das personagens, levando

em consideragdo a faixa etaria, até a escolha das chamadas. As chamadas
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valorizam as matérias sobre comportamento, em todas as edi¢bes, a maior
parte era dedicada ao tema, seguido de moda. Mostrando que a revista
promete suprir ndo s6 uma necessidade estética (moda -7, 28%) dos leitores,
mas principalmente quis atrair a atencdo para as respostas sobre questbes que
podem inquieta-las (comportamento, 15, 53,57%). Celebridade e sexo foram
temas presente, nas matérias de comportamento, em todas as capas
analisadas. Mas, relacionamentos e salude podem ser comumente
encontrados.

A linguagem é cheia de estrangeirismos, ndo existe uma preocupacao
de traducdo ou adaptacdo de termos, e ha uso da oralidade, o que pode ser

uma tentativa de aproximagdo com um leitor, j& que denota mais intimidade.

Recheio Revista Glamour

Amostragem: foram analisadas todas as matérias, com foco nas de
MODA, BELEZA E OPINIAO DO LEITOR, publicadas nas seguintes edicdes:
Janeiro, Fevereiro, Margo, Abril e Maio de 2013.

A Revista Glamour divide e organiza suas matérias da seguinte
maneira: Capa (matérias em destaque e chamadas na capa);Glamourémetro:
moda, beleza e comportamento das celebridades; Glamour Express: as
novidades do mundo da moda, beleza e celebridade; Vocé e ponto: matérias
de comportamento envolvendo relacionamentos, saude e carreira;
Reportagem: matérias mais aprofundadas de temas diversos; Top moda:
matérias de moda; Top beleza: matérias beleza e maquiagem; Culturete e
Lifestyle: matérias de cultura, decoracdo e turismo; Carta do editor: coluna da
editora de redacéo Monica Salgado e Foi vocé quem disse: espaco destinado a

publicagcéo da opinido do leitor.

Carta do editor

Carta da editora de redacdo Mobnica Salgado, que comenta, na maioria

das vezes, os bastidores da producao da revista. A editora gosta de variar e,
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algumas vezes, compartilha experiéncias pessoais ou usa 0 espacgo para dar

dicas de moda e beleza.

Janeiro: Com emocdo ou sem emocao?Moénica fala sobre os
aprendizados adquiridos no ano de 2012 e lista suas resolugdes para 2013.

Fevereiro: A vida é carnaval. A editora comeca a carta, em formato de
cronica, relacionando o costume das mulheres de se maquiarem e de sempre
procurarem uma maneira de inovar nas vestimentas com o fantasiar-se. Assim,
€ como se todas vivessem em carnaval todos os dias. Termina fazendo
referéncia e elogios as matérias: Me expresso, logo existo, A volta dos anos 90
e Glamour Girl, Sentido!

Marco: Declaracdo de Glamourizacdo do inverno 2013. Aqui ha um
editorial em formato de manifesto, onde séo listadas promessas que ajudarao a
tornar o inverno mais “Glamouroso”. A cada declaragao ha alguma referéncia a
uma matéria da edicao.

Abril: E pra Glamour nada, TUDO! A editora fala sobre a comemoragao
do aniversario de 1 ano da revista. Descreve 0 crescimento e relembra a
historia.

Maio: Quer conselhos fashion de graca? Moénica da cinco dicas para

looks de inverno.

Consideragdes
A carta do editor da Revista Glamour é diversificada e procura

aproveitar 0 espaco para acrescentar mais informacdes, como, por exemplo, 0
servico fornecido na carta de Maio. O tema presente em todas as cartas
analisadas foi moda mas, as vezes, fala-se de moda com um viés de

comportamento, como na carta de Fevereiro.
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Foi vocé quem disse

Tabela 2 — Foi vocé quem disse, Janeiro a Maio de 2013

Elogios Criticas Foto Enquete
5 1 1 0
Elogios Criticas Foto Enquete
5 1 1 0
Elogios Criticas Foto Enquete
1 2 1 1
Elogios Criticas Foto Enquete
2 1 1 1
Elogios Criticas Foto Enquete
4 0 1 1

Espaco destinado a opinido do leitor, mas nao exclusivo. Divide espaco
com enquetes respondidas por famosos e foto (“flagra”) de celebridades ou
leitores, lendo a revista.

Janeiro: nesta edicdo encontramos 6 comentarios de leitoras. Sao 5
(83,33%) elogios e 1 é uma critica (16,67%). Dois séo relacionados as matérias
de comportamento, 1 direcionado a revista de modo geral e 3 de matérias
sobre moda. “Amei a eleicdo das mais bem vestidas. Vou guardar como
inspiragdo para o proximo ano” Beatriz Vasconcelos. “Eu adoro a seg¢do de
moda da Glamour. Mas queria pedir mais dicas que expliguem como aplicar as
tendéncias para cada tipo de corpo”. Fabiane Guimaraes. Também tem foto de
uma leitora, Priscilla Stachera, com a revista.Ela afirma que sempre leva a
Glamour com ela.

Fevereiro: aqui encontramos, também, 6 opinides enviadas pelo leitor.
Foram 5(83,33%) positivas e 1(16,67%) critica construtiva. Das 6, 4 eram de
experiéncias compartilhadas por leitoras que se identificavam com as historias
descritas em matérias de comportamento. Uma era sobre moda e outra sobre
beleza. “Adorei ler a histdria da Giovanna Ewbank. Uma hora cai a ficha e a

gente vé que nem sempre as coisas acontecem como a gente sonha! Mas nédo
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€ por isso que a vida deixa de ser boa!” (maryna_araujo) “Pena que a matéria
com a Camila Coelho era pequena. As ideias de make eram tao boas...”
(Beatriz S. Rocha). No espaco da foto, tem a Branca de Neve, da Disney, lendo
arevista.

Marco: ha apenas 3 opinides de leitoras. 1 (33,33%) elogio, que tem
descricdo de experiéncia pessoal e duas criticas, 1(33,33%) sobre o numero
reduzido de péginas da edi¢éo e outra (33,33%) pedindo estrelas internacionais
na capa. Tem uma Enquete Glamour: O que mais quero para me aquecer
neste inverno é... , que é respondida por trés celebridades. A foto é da
jornalista Priscilla Mattos, segurando a revista no Central Park.

Abril: seguiu o padrdo da edicdo passada, com apenas 3 opinides
enviadas pelos leitores. Dois (66,67%) elogios e 1 (33,33%) critica. “Amei a
matéria sobre a dieta das cavernas, que sigo ha anos! Dificil ver algo em
portugués sobre o assunto, ainda mais sem distorcer informacfes. Foi uma
surpresa muito agradavel. Parabéns!” @brunamachado. “Por que vocés néao
contam o nome de quem fez a matéria: “Acampamento do Sexo: Muito
Prazer”? Merecia uma assinatura, vai? Mas continuem fazendo reportagens
assim, porque € uma delicia ler!” Karla B. Machado. Também teve uma
enquete respondida por famosas. “Enquete Glamour: a festa inesquecivel da
minha vida foi...”. A foto é do ator australiano Simon Baker folheando a revista.

Maio: foram colocadas 4 opinides, todas elogios (100%). “Ri muito com a
matéria da web-inveja. Algumas pessoas realmente postam coisas como ‘Estou
deletando pessoas do Face. Se vocé ainda |é isto é porque merece ser meu
amigo’. Sem nocéo...” Anali Rodrigues. A enquete respondida por celebridades

foi: “A maior licdo fashion que minha mae me ensinou foi...”.

Consideracoes

O espaco destinado para a opinido do leitor é bem pequeno, nem uma
pagina completa, ja que ainda divide espaco com enquetes respondidas por
celebridades. A maioria dos comentarios foram elogios (17, 77,27%) e quando
criticas (5, 22,73%) eram construtivas e acompanhadas de elogios. Essas

caracteristicas podem dar a sensacdo de que o espaco funciona como local
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para a promogéo da revista. Sendo assim, o leitor ndo participa do processo de
construcdo da informacéo e sim de divulgacao.

N&o tem como afirmar que a repercussao da revista com o leitor é
positiva, pois para isso, seria necessario ter acesso a todas as opinibes
enviadas, e ndo s6 as publicadas, mas pode-se inferir que a revista tende a

mostrar, apenas, a repercussao positiva.

Glamourémetro

Analise das matérias de moda ou beleza encontradas na editoria
Glamourémetro, no periodo de amostragem. Sao 22 matérias: 9 de tendéncias,
3 de servigco e 10 de comportamento. Dividindo por temas, temos: 10 de moda,
10 de celebridades e 2 de beleza.

Janeiro: foram 4 matérias, 2 sobre moda e 2 sobre celebridades.
Aquelas que abordam moda eram feitas com celebridades como personagens,
mas com 0 objetivo de mostrar o vestuario. Vamos a la playa - Mostrar-se ou
nao, eis a questao: celebridades aderiram ao uso de tlunicas para irem a praia
(tendéncia/moda/celebridade). Momento Hein?! - O upgrade de Flavia
Alessandra mostra a modificagcdo do estilo da atriz com o passar do tempo
(tendéncia/moda/celebridade).

Fevereiro: 4 matérias, 1 sobre moda, 1 sobre beleza e 2 sobre
celebridades. Arranha-céu - O coque foi para as alturas: aponta o coque alto,
penteado muito usado pelas celebridades, como a nova tendéncia no mundo
da beleza (tendéncia/celebridade/beleza). N6 na gravata - Ela é o acessorio da
vez das celebs: mostra a tendéncia, das celebridades, de mulheres usarem
gravatas (moda/tendéncia/celebridade).

Marco: 5 matérias, 2 de moda, 1 de beleza e 2 de celebridades. Top 5
makes invernais deusos - Tente um!: Cinco exemplos de maquiagens usadas
pelas celebridades e que podem ser usadas no inverno
(celebridades/beleza/servico). Cada um no seu quadrado - o0 novo it
salto:Mostra 0s saltos quadrados usados por celebridades
(celebridade/moda/tendéncia). O éptico é o novo preto: celebridades usando a

tendéncia lancada pelo estilista Marc Jacobs (tendéncia/moda/celebridades).
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Abril: 5 matérias, 3 de moda e 2 de celebridades. Chico Bento feelings -
As botas que sao puro Glamour: Sugestdes de jeitos de se usar botas de cano
curto (servico/moda). Licdes do Oscar - O que aprendemos com a festa: lista
de sete tendéncias encontradas no tapete vermelho da premiacdo do Oscar
(celebridade/moda/tendéncia). Vale por um longo - A vez do macacdao de festa:
a nova moda, usada por famosos, que trocam o tradicional vestido pelo

macacao em festas (celebridades/moda/tendéncia).

Maio: 4 matérias, 2 de moda e 2 sobre celebridades. Gla(m)diadora:
vocé ainda vai ter uma: sobre como usar sandalias gladiadoras (moda/servico).
Preto no Branco — O duo de cores do momento: celebridades lancam a
tendéncia de wusar a combinacdo das cores preto e branco

(moda/tendéncia/celebridades).

Consideracoes

Aqui sao apresentadas as tendéncias de moda e beleza que sao usadas
por celebridades, nacionais ou internacionais. As matérias, na maioria das

vezes sdao ilustrativas: fotos com legendas.

Glamour Express

Durante o periodo analisado foram publicadas 23 matérias. Do total, 16
de comportamento, 6 de servico e 1 de tendéncia. Por tema: 7 de moda, 8 de
celebridades, 6 de carreira, 1 de relacionamentos e 1 de saude.

Janeiro: 5 matérias, 2 de moda e 3 sobre celebridades. Hot, Hot, Hot -
As novidades mais quentes do més: os lancamentos de colecdes no més de
Janeiro (servigo/moda). Glamour Hot Topics — Piriguetes: Como se portam e
como se vestem as piriguetes (comportamento/tendéncia/moda).

Fevereiro: 5 matérias, 2 de moda, 1 de celebridades, 1 de carreira e 1 de

relacionamentos. Hot, hot, hot - as novidades mais quentes do més:
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langamento do més (moda/servi¢o). Fashion na folia: Nova colecdo da marca
Farm com roupas para vestir no carnaval (servico/moda).

Marco: 4 matérias, 1 de moda, 2 sobre celebridades e uma de carreira.
Hot, hot, hot - Top 10 novidades do més: lancamentos do més (servico/moda).

Abril: 5 matérias, 1 de moda, 1 de celebridades, 1 de saude e 2 de
carreiras. Hot, hot, hot - Doze novidades do més de Abril: lancamentos do més
(moda/servico).

Maio: 4 matérias, 1 de moda, 1 sobre celebridades e 2 de carreira. Hot,
Hot, Hot — As 8 novidades quentes do més: langamento de tendéncias, roupas,

bijuterias e sapatos no més de maio (servico/moda).

Consideracoes

Aqui, as matérias de moda e beleza, deixam de ser tendéncia e passam
a ser servico. Levando em consideracdo o que tem de novo no mercado, séo
apresentados produtos, dicas e instru¢des. Sao vistas algumas matérias com

um texto mais elaborado, mas o padréo foto com legenda é predominante.

Vocé e ponto!
Foram, ao todo, 35 matérias. Do total, 7 de servico, todas sobre saude e

28 de comportamento.

Reportagens

As publicacdes (23) estavam divididas em 18 de comportamento e 5 de
servico. Nas de servico, 1 era de turismo, 1 de saude, 2 de carreira e 1 de
moda. A de moda foi publicada em Abril. Eles também amam Glamour: colecao
de roupas langada especialmente em comemoragdo ao aniversario de 1 ano da

revista
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Top moda

Foram 50 matérias publicadas nesta editoria. Deste total, 39 eram
servico, 10 tendéncia e 1 comportamento. Todas as matérias eram sobre
moda.

Janeiro: 11 matérias, 8 de servico e 2 de tendéncias. Fui! - O kit fashion
de sobrevivéncia do verdo: mostra o que usar no verao (moda/servi¢co). Salada
Mista: colecdo de roupas de marca brasileira lanca estampa que faz sucesso
(moda/tendéncia). Vamos de preppy?Como usar hoje a moda consumida pelos
americanos nos anos 1950 (moda/servi¢o). Fica a dica - o melhor vestido para
0 seu corpo: ensina a escolher o vestido que mais se adéqua a cada tipo de
corpo (servico/moda). 5 pecas, 20 looks: a revista pegou cinco pecas de roupa
e criou 20 looks possiveis (moda/servico). Um sonho vindo na passarela: o dia
a dia da blogueira e jornalista Paula Martins, que acompanhou o desfile da
Chanel, e as principais tendéncias apresentadas (moda/tendéncia). Lembra do
bustié? Ele quer atencao: Ticiane Pinheiro ensina como usar a nova tendéncia
(moda/servico). Tem gringa na area: o estilo da blogueira americana Taylor
Tomase Hill (moda/tendéncia). Girls just wanna have Sun: editorial de moda
com looks para o verdo (moda/servico). Tropical e Oficial: editorial de moda
gue ensina a usar o estilo militar (moda/servico). O mesmo visual por menos de
R$ 200: como conseguir 3 looks, disponibilizados na revista, com pecas de
valores menores que R$ 200 (moda/servigo).

Fevereiro: 9 matérias, 7 de servico e 2 de tendéncias. Cobertura de
Moda - Um dossié sobre o que vem por ai: aparato geral do que rolou nos
desfiles de moda e o que vai ser usado na proxima estacdo (moda/tendéncia).
A volta da T-shirt - Novissimos modos de usar: ensina, por fotos, novas
maneiras de usar camisetas (moda/servico). Mala direta... para trés destinos
muy calientes: pecas especificas para levar para cada destino de viagem
diferente (moda/servico). S6 da ela - Oba, a mochilinha estd de volta! A
repaginacdao das mochilas, que agora s&o encontradas em couro
(moda/tendéncia).Garota carioca - Ideias a caminho do mar: dicas de como ir, 0
que levar e usar na praia (moda/servigo). Paixdes fashion duradouras: como
usar pecas da estacdo passada na nova (moda/servigo). Rio sunset - cores

guentes + pecas esportivas: editorial de moda, para o verdo, com cores
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guentes e pecas esportivas (moda/servico). Ja pra rualpegou um look da
passarela e ensinou como adaptar a tendéncia para a vida real (moda/servico).
Get the look - O mesmo visual por menos de R$200: como conseguir 3 looks,
disponibilizados na revista, com pecas de valores menores que R$ 200
(moda/servico).

Marco: 12 matérias, 9 de servico, 2 de tendéncias e 1 de comportamento
sobre carreira. Aprenda com as editoras - E vista-se muito bem! - Top editoras,
top looks: looks elaborados por editoras de modas conhecidas
internacionalmente (moda/servi¢o). Look do dia versdo denim - Com vocé, as
blogueiras: cinco blogueiras da rede F*Hits montam looks usando o conceito
jeans + jeans (servico/moda). A calca certa para seu tipo de corpo: para cada
tipo de corpo ha um tipo especifico de calca (servico/moda). Palavra de expert -
Estilistas top ddo “as” dicas: estilistas famosos dédo sugestbes de looks para
usar o denim (servico/moda). Cada barra, uma sentenca - combine sapato e
calca: ensina que tipo de sapato deve ser usado com cada tipo de calca
(moda/servigo). Pet in pink - A vez da bolsa neoprene: bolsa para carregar
cachorros (moda/tendéncia). Oculos ideais para o0 seu rosto? Temos o
manual:como escolher o tipo de 6culos certo para cada tipo diferente de rosto
(moda/servico). O retorno... das cores primarias! Vocé vai usar'editorial de
moda usando cores primarias (moda/tendéncia). Jeans e Couro - ISso que €
dupla infalivel: editorial de moda que ensina a usar jeans com couro
(moda/servico). Get the look - O mesmo visual por menos de R$200: como
conseguir 3 looks, disponibilizados na revista, com pecas de valores menores
que R$ 200 (moda/servico).

Abril: 11 matérias, 7 de servico, 4 de tendéncias. Debate cabeca - Gorro
x Chapelao 70’s: explica o conceito por trds do Gorro e do Chapeldo
(moda/tendéncia). 33 hits para turbinar a balada - E escolher e arrasar:
acessorios para complementar o look de balada (moda/servi¢o). Tudo joinha?
Pecas delicadas para turbinar o look: acessérios delicados para enriquecer a
producdo (moda/servico). A vez do couro - tem em todas as versdes: mostra
CoOmo usar couro em Vvarias pecas, e ndo sé no casaco (moda/servi¢co). S6 no
trugue - o Optico p/b por Sophia Abrah&o: looks preto e branco escolhidos pela
cantora e atriz Sophia Abrah&do (tendéncia/moda/celebridade). Em boa hora -

reldgios classicos para investir: dicas de relégios que combinam com roupas de



35

festa (moda/servigco). Quarteto fantastico - Vocé ainda vai ouvir falar deles:
roupas para festas, criadas por novos estilistas brasileiros (moda/tendéncia).
Couture mania - as pecas-chaves da tendéncia: editorial de moda que compbe
looks seguindo a tendéncia Couture (moda/tendéncia). Comfort deluxe -
Aprenda tudo sobre o hi-lo desta vez: editorial de moda com roupas que
primam o conforto (moda/servigo). Top of the pops - Celebs que sdo #1:
editorial de, com pessoas famosas, em comemora¢ado ao aniversério da revista
(moda/servico).Get the look - O mesmo visual por menos de R$200: como
conseguir 3 looks, disponibilizados na revista, com pecas de valores menores
que R$ 200 (moda/servico).

Maio: 8 matérias, todas de servico. Top 10 de maio — Selecdo de pecas
tem-que-ter - Escolhas Glamourosas: A revista indica as pecas preferidas da
equipe (moda/servico). A perfeicdo existe! — Conhecga o casaco ideal: de um
casaco atemporal e dicas de pecas para usar junto (moda /servigo). Diane falou
e disse — Pilulas da musa Diane Von Furstenberg: estilista da dicas de moda e
para a vida (moda/servico/comportamento). No maior tricé — Como bacanizar o
suéter: dicas de como usar e personalizar casacos tric6 (moda/servico). Fast
Festa: dicas de roupas para festa (moda/servico). Instaglam — Julia Petit no
desafio do “look do dia” A blogueira Julia Petit montou 5 looks no editorial de
moda do Instagram (moda/servico). Estilo é coisa da vové!— Moda de
vovo para neta: editorial de moda usando estampas e o conceito de vovo
(moda/servico). Get the look - O mesmo visual por menos de R$200: como
conseguir 3 looks, disponibilizados na revista, com pecas de valores menores

que R$ 200 (moda/servico).

Top Beleza

Nesta editoria, tivemos 46 matérias publicadas: 39 servigos e 7

tendéncias.

Janeiro: 9 matérias, 5 de servico e 4 de tendéncia. Day After. como

manter o Glamour depois de uma noite de festa (beleza/servi¢o). Beauté para
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viagem: produtos compactos para levar em viagens (servigo/beleza). Efeito
dupla face: maquiagens, usadas por celebridades, com conceitos diferentes e
gue provocam resultados opostos (servigo/beleza). O verdo vai ser néon: cores
de esmaltes que mais vdo ser as mais usadas no verao (tendéncia/beleza).
Trugue de estrela - As receitas caseiras das celebs: A revista testou os trugues
de beleza usados pelas celebridades para comprovar, ou ndo, sua eficacia. Ha
também a opinido de uma dermatologista (servico/beleza). Dicas do Pro - Os
finalizadores favoritos do colunista: dicas de produtos finalizadores para
provocar efeitos no cabelo (servigo/beleza). Sete ideias que vao pegar em 2013
- Para aderir ja! Produtos que prometem ser sucesso em 2013
(tendéncia/beleza). Nicole Al Mare - Quatro penteados de Nicole Richie:
editorial de beleza que mostra quatro penteados usados pela atriz americana
Nicole Richie (tendéncia/beleza). Mao de fada: a massagem que promete fazer

emagrecer em dez minutos (tendéncia/beleza).

Fevereiro: 8 matérias, todas de servico. Queremos glitter! - Aprenda a
usar o “brilho 2013” Ensina como usar brilho no corpo, na maguiagem e no
cabelo (beleza/servico). E ai, firmeza? - Cremes para dar um up nas pernas:
produtos para melhorar a aparéncia das pernas (beleza/servi¢o). Dicas do Pro -
Quero um visual mais moderno: mudanca de visual, pelo cabeleireiro Marcos
Proenca, da Karla Lima (beleza/servigco). Com o pé direito - Cuide do recheio
da sandalia: Passo a passo de como preparar 0s pés para o carnaval
(servico/beleza).Pequeno pbnei - O cabelo colorido estd com tudo: como aderir
a nova tendéncia de cabelos coloridos (beleza/servico). Loirice ao alcance de
todas: a experiéncia da Glamour ao testar duas novas técnicas: alisamento e
reflexo (beleza/servigo). Batalha do corpdo - Sarada ou com curvas?Seu
desejo € uma ordem - Sete dilemas resolvidos: dicas para resolver sete
problemas de beleza relacionados a cabelos, pele e unhas (beleza/servico).
Carnaval todo dia - Um ensaio com cor e brilho: editorial de beleza que mostra
como usar cores, uma referéncia ao carnaval, no dia a dia (beleza/servico).

Marco: 9 matérias, 7 de servico e 2 de tendéncia. Direito de Nova York!:
dez tendéncias de maquiagem e cabelo surgidas na semana de moda de Nova
York (beleza/tendéncia). Beleza a um clique - Nosso guia de e-commercces:

dicas de lojas para compras de produtos de beleza (beleza/servi¢co). Bossa
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antiga - Carinha vintage no nécessaire: produtos novos que parecem antigos
(beleza/tendéncia). Tudo novo! - Os melhores langamentos de beleza: lista os
lancamentos de tratamentos de beleza (beleza/servigo). Santo sérum - A
textura da vez para pele e cabelo: explica como funcionam os séruns para
cabelos e pele e indica produtos (beleza/servigo). Forga na peruca - Qual o
finalizador certo para vocé?:Guia que indica o melhor finalizador para cada tipo
de cabelo (servigco/beleza). Os 10 segredos de beleza... de Paloma Bernadi:
produtos utilizados pela atriz no dia a dia (celebridades/beleza/servico). Dicas
do Pro - Uma atriz aposta no novo pixie hair: transformacéo de cabelo da atriz
Daniela Fonseca (servico/beleza). Chove chuva - Um editorial para as aguas
de marco: editorial de beleza com dicas de maquiagem que duram na chuva
(beleza/servigo).

Abril: 12 matérias, 11 de servico e 1 de tendéncia. Renove-se - Os must
have do més: de produtos para penteados variados (beleza/servico). De
coracao - Romantismo na beleza: lista de produtos de maquiagem inspirados
no naipe de copas (tendéncia/beleza). Outono, pode chegar! Em que investir, o
gue manter: maquiagem para usar no outono (servico/beleza). Um rosa para
chamar de seu: como usar maquiagem rosa (servico/beleza). Achados na
farmacia: a revista testou 61 produtos de beleza nacionais, encontrados em
farmécias e com preco de até R$60 (beleza/servico). Recorte e cole - Cortes
modernos para copiar: sugestdes de cortes de cabelo usados por celebridades
(servigo/belezal/celebridade). Matematica para o beauté - Formulas certeiras
para um up: dicas para facilitar a elaboracdo da maquiagem (beleza/servico).
Dicas do Pro - “Quero ficar bem ruiva!”. o colunista relata a experiéncia de criar
um ruivo moderno (beleza/servi¢co). Odeia academia? Tente isso: dicas para
fazer exercicios sem precisar da academia (saude/servigo). Veneno do bem -
sua pele top a uma abelha de distancia: nova técnica de beleza que aplica
veneno na pele (servigo/beleza). Detonadores de medida - Novidades quentes
em laser: novas técnicas para perder gordura que chegaram ao Brasil
(servigco/beleza). E vai rolar a festa — Makes glam com um toque de rebeldia:
editorial de beleza que d& dicas de maquiagens para usar em festas

(servico/beleza).
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Maio: 8 matérias, todas de servico. Por quem sera... — Que vocé vai
suspirar neste més das noivas?:produtos de beleza para noivas
(beleza/servico). Insider de beauté — Novidades quentes do més: langamentos
de produtos de beleza e trugues para efeitos especiais (beleza/servi¢o). Chuva
de prata — € o revival do metalizado!: como usar a cor prata ha maquiagem
(beleza/servigo). Eye Caramba! — Diga ndo aos pés-de-galinha: Produtos anti-
rugas e seus efeitos (beleza/servico). 5 segredos — Descubra os truques
das celebs: segredos de maquiagem e cabelo das celebridades
(beleza/servico/celebridade). Base aliada — Pele perfeita com a cobertura certa:
aplicadores para cada tipo especifico de base (beleza/servico). Dicas do Pro —
“Quero meu brilho de volta!” produtos para recuperar o brilho no rosto
(beleza/servico). Subiu a cabeca — Pérolas, lacos, flores e lencos sédo os
transformadores capilares do momento: passo a passo de como usar

acessorios no cabelo (beleza/servico).

Culturete e Lifestyle

Relune matérias sobre cultura, decoracdo e estilo de vida. Foram 41
matérias nos 5 meses analisados. Do total, 17 sdo de comportamento e 24 de
servico. Os temas abordados foram: relacionamentos (1), turismo (7), culinaria
(4), decoracéo (4), cultura (15) e celebridades (10).

Consideragées

O recheio da Revista Glamour seguiu a tendéncia vendida pela capa e
disponibilizou pelas suas péaginas mais matérias sobre comportamento e
servigo. Foram 27 de tendéncias, 123 de servicos e 90 de comportamento. As
matérias sobre comportamento tinham um texto mais completo com
informacBes mais apuradas. As matérias de tendéncia e servico, geralmente
sobre moda e beleza, apesar de um grande numero ser no formato foto e
legenda, pode-se encontrar certa preocupacdo com algumas matérias que

apresentam um contetdo mais completo. Nestes casos, as matérias falavam
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de moda ou beleza fazendo um aparato histérico e cultura da tendéncia ou

servico.

Site da Revista Glamour

Amostragem: foram analisadas as publicacbes e comentérios das

editorias de moda e beleza postadas no més de Maio de 2013.

A Revista Glamour possui um canal na internet. O site tem contetdo
exclusivo e é atualizado atualmente. Algumas matérias da revista impressa sao
publicadas, posteriormente, no site. Na revista ha uma sessdo chamada
revistaglamour.com.br que divulga matérias do site. As publicacdes séao
divididas em 16 editorias:Certo & Errado,Celebridades, Lifestyle, Celebridades,
Da redacédo, Moda, Beleza, Amor & Sexo, Lifestyle, Na real, Blogs, Pauli

Position, Biscoito da Sorte, Glamourdscopo, TV Glamour e Say | do.

Moda

Nesta editoria sdo agrupadas as matérias relacionadas a moda.
Diferentemente da revista impressa, aqui, as matérias sdo sempre compostas
por texto, e as imagens sao acessorias ou complementares. No més de maio
foram publicadas 74 matérias, contabilizando uma frequéncia de 2,39 por dia.
Foram 31 matérias de tendéncia, 25 de servico e 18 de cobertura de

langcamentos e eventos de moda.

Beleza

Aqui encontramos as matérias sobre maquiagem, unha, cabelo e pele.
As matérias seguem o0 padrdo da editoria de moda e contém textos

acompanhados de imagens. Totalizou-se 38 matérias que trataram sobre o
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assunto no més de Maio, uma frequéncia de 1,23 por dia. Foram 29 de servi¢o

e 9 de tendéncias.

Opinido do leitor

Em todas as publicacbes hd o espaco destinado aos comentarios. A
pessoa pode inserir seus dados, ou conectar com a conta do Facebook. No
periodo analisado, 40 leitores publicaram sua opinido no espaco destinado a
comentarios na editoria de moda. Do total, 28 eram spams (70%), 4 elogios aos
looks (10%) e 8 (20%) criticas. Na editoria de beleza tivemos 30 comentarios,
19 (63,3%) spams, 3 elogios (10%) e 8 criticas (26,7%),

H&, no site, um espaco reservado para enquetes sobre looks usados por
celebridades. Consiste em uma foto acompanhada de texto explicativo com
duas opcoes de voto: Superglam, em sinal de aprovacgéo do look e N&o rolou,
desaprovando o look. Aqui é onde mais podemos ver a participacdo do leitor.
Em maio, foram abertas 18 enquetes,uma frequéncia de 0,58 por dia. A soma
do total de votos contabilizou 25.677, uma média de 1426,5 por enquete.
Apesar da participagdo na votacdo nas votagfes, 0 numero de comentarios
totalizou 22, 10(45,45%) criticas e 12 (54,56%) elogios.

Consideracoes

O site possui conteudo exclusivo, mas também posta matérias que
foram publicadas na revista impressa. Novas matérias sdo publicadas
diariamente. As editorias sdo bem definidas e as matérias de moda e beleza,
mesmo quando servigo, sdo sempre munidas de texto. O leitor tem um espaco
aberto para o envio de comentarios, mas a quantidade de comentarios
publicados é insignificante e mostra que o site ndo € um espaco propicio a
discussdo. Porém, de forma contraditoria, ha uma participacdo do leitor

significativa em enquetes, que recebem, em média, mais de 1400 votos.
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Revista Gloss

A Revista Gloss é uma publicacédo feminina da Editora Abril e que esta
em circulagdo desde 2007. O publico-alvo esta compreendido na faixa etaria
entre 18 e 30 anos. E concorrente da Revista Glamour, sendo também

mensal, disponivel em versdes digitais e com site.

Capa

Amostragem: foram analisadas as capas das seguintes edi¢des: Janeiro,

Fevereiro, Marco, Abril e Maio de 2013.

llustracdo 2 — Capas Revista Gloss

Assim como a Glamour, o padrdo adotado pela Gloss é o mesmo.
Personagem (celebridade) no centro, enquadramento do topo da cabeca a
metade da perna. Analisando as ultimas cinco edicfes (Janeiro a Maio de
2013) verifica-se uma variedade maior de tipos de estrelas da capa. Janeiro:
Thalia Ayala (modelo e atriz, 27 anos). Fevereiro: Mariana Rios (atriz e cantora,
27 anos). Marco: Emma Stone (atriz americana, 24 anos). Abril: Sabrina Sato
(apresentadora de TV, 32 anos). Maio: Julia Petit (blogueira e apresentadora
de TV, 40 anos). A capa é composta por chamadas na lateral, variando entre 4

a 7 manchetes por edicao.



Chamadas
Tabela 3 — Chamadas Revista Gloss, Janeiro a Maio de 2013

Janeiro
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Moda praia por menos de R$ 145

servigo/moda

Viciadas em sexo: transava com até 8 homens por dia

comportamento/sexo

Thalia Ayala: “Somos casados, mas eu e o Paulo achamos melhor morar separados”

comportamento/celebridades

Destino Londres: o guia Gloss para curtir a cidade sem gastar muito

servigo/turismo

Casar ou juntar? Quando o papel pode fazer diferenca

comportamento/ moda

Especial cabelo: truques para cuidar dos fios no verdao, como usar o beach spray em penteados
lindos, o segredo para descobrir a cor da tintura

Fevereiro
Cabelo perfeito: Babyliss, secador e chapinha sem mistério

servigo/beleza

servigo/beleza

Looks de trabalho: 76 bolsas e assessdrios, ideias do streetstyle + makes que séo a cara do
poder

servico/ tendéncia/moda

Marianna Rios: sem perceber ela é uma expert do marketing pessoal - e tem cada vez mais fas

comportamento/celebridades

Jeans para sair

tendéncia/ servico/moda

2013 mais trendy! As tendéncias que v&o roubar a cena fashiondeste ano

tendéncia/moda

Na ponta da lingua: vocé, ele, sexo oral e nenhuma encanagao

Marco
Emma Stone: “que garota ndo amaria brincar de experimentar roupas e ainda ser paga por
iss0?”

comportamento/sexo

comportamento/celebridades

Vida pés-trauma, histérias reais: o drama de sobreviver a uma grande tragédia

comportamento/ salde

Dieta: por que eu ndo emagreco? T our no supermercado, vildes do cardapio + capsulas que
aceleram a perda de peso

comportamento/ salde

28 looks do punk ao chic: o novo ritmo da moda tem couro & tachas. Fashion Rocks!

tendéncia/ servico/ moda

Joia no cabelo: transforme pulseiras e colares em acessorios para lindos penteados

Abril

Sabrina Sato: “Quando beijo na boca, nao posto. E ai todo mundo pensa: coitada, s6 trabalha”

servigo/ moda

comportamento/ celebridades

Quer dar um UP no look? Como se vestem as musas do Street Style, as inspirac6es das
blogueiras, os melhores truques de styling. Dossié Estilo

tendéncia/ servico/ moda

50+: pecgas da moda inverno. Um guia de compras das botas aos casacos

tendéncia/ servico/ moda

Sem horario fixo. Carreira dos sonhos: como ser bem sucedida sem ralar das oito as seis

Maio

Julia Petit: “Nao leio nada sobre moda. Sou nerd, gosto de fisica e tecnologia”

comportamento/ carreira/
trabalho

comportamento/ celebridades

12 péginas sobre posts, fama e grana. Historias de sucesso das blogueiras influentes. Blog Fever

comportamento/ carreira

Os truques da moda: segredos de styling que bombaram nas fashion weeks de inverno 14 na
gringa

tendéncia/ moda

Sexo na firma. Pode ou ndo pode? O que fazer se ndo der pra segurar o tesao

comportamento/ sexo

Lady Paris: um roteiro de viagem absolutamente girlie - das patisseries as comprinhas

servigo/ turismo

Consideragées

Analisando o que é valorizado na capa da Revista Gloss, percebemos

gue a configuracao visual, os tipos de chamadas e a colocacédo do personagem
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sdo bem parecidos com aqueles que encontramos na Revista Glamour.
Entretanto, na Gloss as chamadas sdo mais divididas entre comportamento,
servigco e tendéncia - cada um tendo em geral duas chamadas por capa. O
tema moda aqui, €, também, o que mais ganha destaque, quase metade das
chamadas sédo destinadas ao assunto - duas ou trés chamadas. Seguindo,
temos saude, sexo e beleza que aparecem com menor frequéncia, geralmente
uma chamada cada. Relacionamento ndo apareceu entre as chamadas das
cinco capas analisadas.

A estrela da capa é mais diversificada, temos blogueira, apresentadora
de TV e atriz internacional, enquanto na Glamour quase em 100% dos casos
temos atrizes da Rede Globo. A linguagem, da mesma forma, € bem parecida
com a da Glamour: cheias de estrangeirismos e com muita oralidade. Vendo
de forma geral percebemos que a capa da Revista Gloss € um pouco mais
equilibrada e diversificada, o que amplia a possibilidade de um publico mais
diverso. Porém, de forma ampla, as duas revistas apresentam-se de forma bem
proOximas, com uma puxando mais para moda e outra mais para

relacionamento.

Recheio da Revista Gloss

Amostragem: foram analisadas todas as matérias publicadas nas

seguintes edi¢des: Janeiro, Fevereiro, Marco, Abril e Maio de 2013.

A Revista Gloss divide a publicacdo em cinco editorias: capa,
variedades, moda, beleza e comportamento. As editorias sado elencadas no
indice. Dentro de cada editoria ha topicos, que geralmente se mantém durante

todas as edi¢bes, mudando outra vez.

Variedades

Variedades € composta por matérias sobre o trabalho da redacéo, site

da revista, cultura, entretenimento, opinido do leitor e colunas opinativas.
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Aqui da redagédo

E a carta da diretora de redacéo, Tatiana Schibuola, que conta como foi
0 processo de apuracado e producao por tras de alguma matéria da edicdo. Na
edicdo de Maio de 2013 a matéria era Histérias da gente, que conta 0 processo
de reportagem da editora Silvia Amélia sobre uma matéria publicada em 2011
gue narrava casos de pessoas que lutavam contra o cancer. Eles repercutiram
esta reportagem e fizeram uma nova matéria: A Vida fala mais alto, que fala
sobre como esta a vida, hoje, das pessoas anteriormente entrevistas.

Em Abril temos Loucas por... trabalho? A diretora conta um episédio
ocorrido dentro da redacdo, onde uma reporter relata sobre sua paixao pelo
trabalho para levar as leitoras a matéria O trabalho dos seus sonhos.

Em Marco, Tatiana comenta um episddio ocorrido no Instagram da
revista. Eles haviam postado uma foto de um jornal Francés informando que a
Franca tinha permitido o casamento gay e aproveitaram para divulgar o
posicionamento da revista contra o preconceito.

Na edicdo de Fevereiro, o tema da carta € feminismo. A diretora da
revista conta sobre sua experiéncia de leitura do livro Como Ser Mulher, que ja
tinha sido tema de pauta em outra edicdo, para falar da matéria Feminista,
eu?que explica sobre o feminismo fazendo um apanhado histérico e mostrando
a situacao atual.

No editorial de Janeiro, Tatiana mostra os dados do crescimento da
revista, explica o publico alvo definido como a geragéo Y e mostra a tendéncia
da revista em digitalizar, informando a leitora que ela pode acessar a contetdo

Gloss por outros canais, como site, tablets e redes sociais.

Consideracgoes

Aqui na redacédo funciona como a carta do editor da Revista Gloss. A
carta do editor é género opinativo e geralmente faz um apanhado da revista,
mas é também um espaco para colocar a opinido editorial seguida pela revista.
A Revista Gloss foca em um assunto por carta, fazendo um link de fatos

cotidianos da redacédo com o tema da reportagem comentada. Apesar do foco
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da revista ser moda, o editorial s6 abordou matérias de conhecimento. Além
disso, podemos ver que o espaco tambeém foi utilizado para expor a posi¢ao da

revista e como meio de promocao.

Colaboradores

Traca o perfil das pessoas que colaboraram com o conteudo da edicéo,

mas que nao fazem parte da equipe.

Pronto, falei!

Espaco destinado a opini&o do leitor que funciona como carta do leitor. E
dividido em trés sessdes: Rolou no face; Caixa de entrada e Instagloss. Mostra
a repercussao, entre os leitores, das matérias da Ultima edicdo. No Instagloss
sao postadas fotos que os leitores postaram o Instagram.

Em maio a sessé@o Rolou no face esboca a opinido dos leitores sobre as
matérias: Filhos, s6 dos outros - que fala sobre mulheres que ndo querem ser
maes - Manual do banana - que trata de namorados que parecem filhos. As
leitoras responderam a duas perguntas: “Pensa em ter filhos um dia ou ser mae
nao é para vocé?” e “Da para namorar um cara sem atitude?”. Na primeira
pergunta foram publicadas seis respostas: trés que querem ser maes e trés
gue ndo querem ser maes. Na segunda questao também temos seis respostas
e todas respondem negativamente ao fato de namorar caras sem atitude. Na
Caixa de entrada foram elencados cinco comentarios, quatro positivos e um
negativo. Nos comentarios positivos, os leitores elogiam a qualidade das
matérias e, no comentario negativo, a Leitora Ceile Moraes reclama da falta de
matéria sobre cultura “Sinto falta de mais dicas de cultura na Gloss. Seria legal

ter uma lista de livros que vocé pode ler indo ao trabalho ou no fim de semana”.

Na edicdo Abril, as matérias comentadas em Rolou no face séo: Dieta
gue da certo, sobre reeducacao alimentar, e Eu resolvi. Eles néo..., sobre ser
bem resolvida. As perguntas colocadas sao: “Vocé se acha uma mulher bem

resolvida?” e “O que vocé mudaria na sua alimentacdo?” Trés leitoras se
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declararam bem resolvidas, uma declarou como mais ou menos e 0 outro
comentario falou sobre o que € ser bem resolvido. Na caixa de entrada, das
cinco mensagens publicadas, quatro eram elogios e um era metade elogio,
metade critica: “Sou mega fa de Gloss e curto muito todas as secoes,
principalmente Hot or Not? Mundo, Cozinha terapia e Lista da Jana. Mas sinto
falta, na parte de decoragao, do ‘antes e depois’, que me dava muitas ideias”

(Patricia Carvalho).

Em Marc¢o ndo hé a nota de explicacdo sobre a edigcdo passada, mas 0s
temas das perguntas foram tratados na revista de Fevereiro. As perguntas de
Rolou no face foram: “Vocé se considera feminista? Por qué?” e “Ja pensou em
mudar completamente de profissdo?”. A primeira resposta publicada mostra
uma opiniao contraria ao feminismo: “Nao sou feminista porque isso seria o
contrario de ser machista, que € algo que abomino. A questdo € ser mais
igualitaria com ambos os sexos” (Renata Barreto). Enquanto as outras cinco
respostas foram uma colocagdo contraria a deste, explicando que feminismo
luta por igualdade e machismo por dominagdo, como em: “Feminismo nao é
contrario de machismo. N&o nos colocamos acima de ninguém, apenas
buscamos igualdade” (Danny Feitosa). Na caixa de entrada ha trés
comentérios favoraveis sobre matérias especificas e a revista em geral, como:
“A edicdo deste més me fez recuperar a fé nas revistas femininas. Gosto de
publicagcbes que nao tratem apenas de futiidades e ndao subestimem as
leitoras!” (Beatriz Camdes). A quarta mensagem € um comentario com um
elogio e uma critica seguindo a tendéncia da edicao de Abril.

As perguntas encontradas na edigdo de Fevereiro sdo: “Vocé acha que
existe diferengca entre morar junto e casar?” e “Nosso guia da tintura deu
vontade de mudar a cor do cabelo?”. Da primeira pergunta 4 leitoras acreditam
gue o casamento faz diferenca, tem mais compromisso e da mais seguranca, e
3 acreditam que s6 tem diferenca burocratica. Na caixa de entrada deste més
s6 ha comentérios positivos acerca da publicacdo. Um comentério elogiando a
revista em geral e outros trés a matérias especificas, duas sobre moda e uma
sobre turismo.

Na edicao de janeiro, as perguntas respondidas no Rolou no face foram:

“Yocé ja sofreu violéncia psicolégica?” e “Qual livro erético mais gostou de
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ler?”. Sobre violéncia psicoldgica, trés pessoas relataram casos e as duas
outras respostas foram comentarios positivos sobre a edicdo passada, tais
como: “Adorei a matéria que vocés fizeram sobre o assunto. Serve de alerta
para quem sofre com essa violéncia e fica calada, achando que € normal. Ela
também deixa traumas irreversiveis. Devia existir uma lei para punir quem faz
isso” (Anda Teles). Em resposta a segunda questédo, sete leitores elencaram

um ou dois livros eréticos como sugestéo.

Consideragdes

Ao analisar o Pronto, falei! da Revista Gloss, percebemos que em
alguns momentos, o Rolou no face pode ser espaco interessante para reflexdo
mediante a andlise da opinido de outros leitores. E favoravel porque,
geralmente equilibra dois tipos de respostas, deixando para o leitor o dever de
tirar a conclusao. Desfavoravel porque, na maioria dos casos, um assunto nao
se esgota em duas respostas, mas pode servir como ponto de partida. Ja a
Caixa de entrada, é mais um espaco de promogdo da revista, j& que a maioria
das mensagens € positiva e, quando negativas, sdo acompanhadas por

elogios.

Louco por...

Coluna opinativa escrita pelo editor-chefe, Rafael Barion, que analisa e
da dicas sobre temas atuais relacionados a cultura. Janeiro: Cyber verdo fala
sobre a nova tendéncia steam punk. Fevereiro: Back to black, sobre o retorno
da mausica black as paradas de sucesso. Marco: Set list de férias, sobre os
festivais de musica que acontecerdo pelo mundo em 2013. Abril: T6 de bowe
fala sobre o cantor David Bowie. Maio: Dossié Gatsby- sobre o filme O grande

Gatsby, que estreia no Brasil em junho.
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Mundo
Espaco destinado a mostrar o que ha de mais novo e de curioso no

mundo quanto a decora¢do, moda, turismo, cultura e tecnologia. S&o pequenas

notas que se dedicam mostrar novidades e curiosidades.

Decoragdo
Espaco onde ha uma reportagem que da dicas de decoracdo. As

matérias sao divididas em ilustracéo (fotos) e informacéo e servem como fonte

de inspiracao para as leitoras.

Hordscopo

Disponibiliza para os leitores a previsdo astrolégica dos signos. E um

dos espacos destinados a categoria servico na revista.

Cozinha terapia

Passo a passo de receitas.

Mapa da mina

Espacgo onde a leitora pode encontrar as lojas com os itens mostrados

na revista. Outro local destinado a servico.

Coluna

Aqui séo disponibilizados artigos opinativos, geralmente sobre o tema de

comportamento. Os colunistas ndo sao fixos e muitas vezes séao colaboradores.



49

Lista da Jana

E uma coluna de comportamento escrita pela ex-blogueira de moda
Jana Rosa. Ela é dona do blog Agora que sou rica. Depois do boom dos blogs
de moda e das polémicas envolvendo as it girls, Jana Rosa resolveu fechar o
blog e hoje escreve esta coluna para a Gloss que, na maioria das vezes, trata
de forma cOmica o comportamento comum entre as fashionistas. Em Janeiro
ela ensina em Guia da stalker de sucesso, como investigar a vida alheia sem
ser pega. Na edicdo de fevereiro na Balada hétero sem segredos, ela mostra
como se vestir e se portar na balada, € notavel a critica implicita: “Esqueca do
gue aprendeu com Gléria Kalil e abuse de decotes, transparéncias, plataformas
- tudo bem sem nocdo. Envie uma foto sua, tipo Panicat, para seu amigo
fashionista (seu termémetro). Se ele terminar a amizade, vocé acertou”. Em
Marco ela sugere no Final (in)feliz?, finais macabros para as comédias
romanticas. No més de abril, em O fim das It Girls?, mostra como seria o
mundo sem as it girls. E uma critica ao comportamento consumista. Em maio
fala sobre sua experiéncia como Sobrevivente da moda, de volta & semana de
moda. Fala sobre a correria e a concorréncia durante a cobertura de semanas

de moda.

Moda

A editoria de moda ocupa, em média, 34 paginas (27,6%) de uma revista
com 123 péaginas (de contetudo, sem publicidade). A caracteristica principal das
matérias de moda da Revista Gloss é a “foto + legenda”. Geralmente, apenas
h& uma matéria com texto por edi¢cdo, sendo o restante das paginas dedicadas
aos editoriais de moda e a dicas acompanhadas por pequenas explicagbes em

forma de quadro (Box).

Editoriais

Janeiro: Moda até R$ 145 —Quente, Editorial de cinco paginas que

mostra roupas de praia. E composto por uma foto por péagina e legenda
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informando o preco e a loja que vende a peca usada pela modelo (servico).
Ela! Tem mais: duas paginas, com varias sugestdes, de roupas de praias com
preco até R$ 125 (servigo). Tropical: editorial de fotos, com o tema verdo, com
dez paginas de producdo de modas (tendéncia). Branca de neve: editorial de
fotos com sugestBes para usar as roupas brancas do réveillon, oito paginas
(servico). Vai pegar: as principais tendéncias de moda para 2013, quatro
paginas. Fotos com pequenos textos explicativos (tendéncia).

Fevereiro: Moda até R$ 137 - Tao...Short!,editorial com cinco péaginas
com sugestéo de shorts. Mais de uma foto por pagina, com indicacéo de preco
e loja (servigo). Bolsa de valores: editorial de fotos com foco nos acessorios
(tendéncia). Moda: editorial de fotos externas. Nao teve titulo. (tendéncia)

Marco: O que rolou na New York Fashion Week, matéria sobre a moda
fora das passarelas. Fotos de pessoas famosas, que passaram pelo evento,
com pequenas explicagbes sobre o look usado (tendéncia). 50 tons de... :
sobre a moda da cor cinza. Fotos de produtos com preco e loja. (tendéncia/
servico). Vai ser punk: editorial de fotos com looks da tendéncia punk
(tendéncia). Festival Gloss: editorial de fotos com sugestdes de looks para
usar em festivais de musica (servigco/tendéncia). Rock my style - até R$ 119:
editorial de fotos com looks da tendéncia rocker e com pecas com precos até
R$ 119. E composto por uma foto por pagina e legenda informando o preco e
a loja que vende a peca usada pela modelo (servico).

Abril: Pronta para o frio, sugestbes de pecas para usar no tempo frio.
Fotos de produtos com preco e loja (servico). Street Style - Bicho Solto:
tendéncia da estampa de oncinha: fotos de personagens com legenda
explicando o look (tendéncia). Especial estilo: guia com os principais estilos da
moda. Texto acompanhado por fotos que ilustram os estilos explicados.
(tendéncia). Back to the sixties: editorial de fotos com looks inspirados na
década de 1960 (tendéncia). Soul Blazer: editorial de fotos inspirados na
musica “Losing you, de Know less” (tendéncia).

Maio: Também quero, matéria que explica porque as pessoas usam a
mesma roupa. Aqui o texto é bem representado, ocupando metade das cinco
paginas dedicadas ao assunto. A outra metade é fotos ilustrando os
acontecimentos descritos no texto. (comportamento/tendéncia). Street Style -

Moletom desejo: nova tendéncia de usar casco de moletom. Fotos de
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personagens com legenda explicando o look (tendéncia). Fashion Army:
editorial de fotos inspirado no estilo militar (tendéncia). S6 no truque: editorial
de fotos inspirado nas semanas de moda internacionais (tendéncia). Cola
fashion: inspiracbes usadas para produzir o editorial S6 no truque. Fotos dos

desfiles com legenda explicando a composi¢ao do look.

Peca-chave

Janeiro: O Havai é aqui, sugestéo de look usado pela It Girl Whitney Port
de um tomara que caia que pode ser usado em varias ocasifes, ha indicagao
de peca com nome da loja, onde encontrar e preco. Ha apenas um sutia e um
Box falando da personagem (tendéncia/servico).

Fevereiro: Como uma Lady, tendéncia do vestido cintura marcada. Foto
da personagem e sugestdo de looks indicando preco e loja. (servico/tendéncia)

Marco: Monocromia, sobre usar pecas de cores parecidas, no mesmo
look. Foto da personagem e sugestao de looks indicando preco e loja. (servico/
tendéncia)

Abril: A nova mini: saia assimétrica. Foto da personagem e sugestao de
looks indicando preco e loja. (servigo/tendéncia).

Maio: Olhe para tras: suéter. Foto da personagem e sugestdo de looks

indicando preco e loja. (servigo/tendéncia).

We<3 Shoes

Janeiro: New Wave, trés sugestdes de rasteirinhas modernas. Fotos de
produtos, com preco e loja (tendéncia/servigo).

Fevereiro: Coloridos, sugestbes de oxfords. Fotos de produtos, com
preco e loja (tendéncia/servico).

Marco: New Metal, sandalias metalizadas. Fotos de produtos, com preco
e loja (tendéncia/servico).

Abril: Like a boy, sobre a nova tendéncia de sapato creeper. Fotos de

produtos, com preco e loja (tendéncia/servigo)
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Maio: Ora botas: botas de cano. Fotos de produtos, com preco e loja

(tendéncia/servico).

Essenciais

Janeiro: Figue na sombra: sugestdo de chapeis para usar no verao.
Fotos de celebridades que usam e de produtos, com indicacédo de loja e preco
(tendéncia/ servico).

Fevereiro: Tamanho € documento, tendéncia para brincos grandes.
Fotos de celebridades que usam,de produtos, com indicacao de loja e preco
(tendéncia/ servico).

Marco: Mais cor, acessorios de cores vibrantes. Fotos de celebridades
gue usam,de produtos, com indicacdo de loja e preco (tendéncia/servigo).

Abril: Ah, leke!, meninas de boné. Fotos de celebridades que usam e de
produtos, com indicacao de loja e preco (tendéncia/servico).

Maio: Quero este anel. J4!, maxi anéis, anéis grandes. Fotos de
celebridades que usam e de produtos, com indicacdo de loja e preco

(tendéncia/ servico).

Transformers

Ensina a criar looks de passarelas e de editoriais de moda famosos.

Janeiro: T6é de saida, como adaptar uma blusa para usar a tendéncia
21013 da grife Cacherel. Metade da pagina (um paragrafo), texto explicado a
tendéncia e ha outras fotos ilustrando como uséa-la (tendéncia/servico).

Marco: Robe novo, como transformar um robe em uma blusa
transpassada, tendéncia apresentada em desfile da Chloé. Metade da pagina
(um paréagrafo), texto explicado a tendéncia e ha outras fotos ilustrando como
usa-la (tendéncia/servico).

Maio: Kurt & Courtney, como adaptar peca a moda grunge dos anos
1990. Metade da pagina (um paragrafo), texto explicado a tendéncia e ha

outras fotos ilustrando como usa-la (tendéncia/servico).
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Louco por... (coluna opinativa de Marcio Banfi)

Janeiro: Viajei na maionese, com sugestdes sobre o que comprar
quando tiver passando férias em um local frio, mas indo para um local quente
(opinido/servico). Texto no centro e imagens de sugestbes do autor ao redor.

Fevereiro: Abra a porta, sobre a parceria da Yoko com a Swarovski.
Texto no centro e imagens de sugestdes do autor ao redor. (opinido/tendéncia)

Marco: Do Grunge a Vuitton, tendéncia rock’n roll da moda. Texto no
centro e imagens de sugestdes do autor ao redor. (opinido/tendéncia)

Abril: (Aline Fava) Mural de divas, sobre referéncias da moda. Texto no
centro e imagens de sugestdes do autor ao redor. (opinido/tendéncia)

Maio (Aline Fava): Vem, verao! Favoritos da editora no SPFW e Fashion
Rio. Texto no centro e imagens de sugestdes do autor ao

redor.(opinido/tendéncia)

Beleza

A editoria de beleza, na maioria das sec¢des, segue 0 mesmo padrao das
matérias de moda, s6 que, aqui, ha mais matérias informativas. Os editoriais de
foto, encontrados em beleza, tém foco no cabelo, mostram diferentes modos de
arrumar o cabelo e, no final, apresenta uma ilustragdo com um passo a passo.

Quentinhas: mostra 0s novos produtos para cabelo, maquiagem e pele.
Sao fotos de produtos, com loja e prego e um texto com uma pequena
explicagéo sobre a funcionalidade e usos.

Tendéncia: traz os produtos para cabelo, maquiagem e pele que mais
estdo em alta no momento. S&o fotos de produtos, com preco e loja, fotos de
celebridades que usam e pequenos textos com dicas e indicacfes de uso.

Nécessaire: todo més € escolhido um tema e s8o mostrados o0s
produtos necessarios para atingir o objetivo. Em maio tivemos make que
duuuura...: séo indicados produtos para fazer com que a maquiagem dure por
mais tempo. Sao fotos de produtos, com preco e loja e texto explicativo.

O Como Faz, espaco destinado a solucionar as duvidas de leitores, que

s&o enviadas pelo site. E muito parecido com o Nécessaire, mas a demanda é
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da leitora. Em Abril de 2013, a leitora Gisele Alves enviou a seguinte pergunta:
“Como escolho produtos para pela negra sem errar?”. A Gloss respondeu um
passo a passo de quatro etapas com sugestdes de produtos.

Nesta editoria também tem a secdo Louca por... que € um espaco
destinado a opinido da redacgdo, funciona como uma coluna opinativa e é
assinada por Manuela Aquino. Em Marco, a colunista fala sobre assumir
cachos em Eis a questao... O texto no meio, falando como Manoela comecou a
gostar do seu cabelo natural e fotos de produtos sugeridos pela a colunista, ao
redor.

Na editoria de beleza também encontramos as matérias sobre saude.
Nesta parte que deparamos com matérias onde o texto é valorizado e a
fotografia serve apenas como suporte a informacéo. Dr. Gloss € um espaco
onde é esclarecido, por meio de entrevistas com especialistas, problemas de
saude que comumente atingem as mulheres. Em fevereiro temos a matéria
Papo intimo, que esclarece davidas sobre corrimento. Na luta, € o espaco onde
encontramos matéria sobre esportes aliadas a beneficios que resultam em um
corpo malhado. Na edicéo de Janeiro temos O, vento, me leva que fala sobre o

windsurf e os beneficios para conquistas uma barriga “sarada”.

Consideragées

Como ja mencionado, na Revista Gloss o texto € na maioria dos casos
foto e legenda, tornando-se mais uma revista para ver do que para ler. Grande
parte do conteudo é de moda e beleza e segue o padrdo apontado. Nas
matérias de comportamento, e nas colunas é onde podemos ver mais

informacdes por meio de texto.

Site da Revista Gloss

A Revista Gloss possui um portal na internet, atualizado diariamente. O
contetdo encontrado ali é diferente daguele encontrado na revista impressa,
mas muitas vezes, faz um link com o que saiu na revista, como por exemplo, o

making-off da sessao de fotos da estrela da capa. Um video clip é montado e
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colocado no portal. Também acontece de colocarem uma matéria que saiu na
revista no site, mas sem indicacdo, s6 quem viu na revista vai saber que é
repetida.

O site é dividido em 10 editoriais: moda, beleza, famosos, mundo, sexo e
amor, blogs, testes, TV, horéscopo e promogdes. As editorias de famosos e
mundo sdo atualizadas quase que diariamente. A frequéncia da editoria de
sexo e amor, blogs e TV ndo € constante, mas pelo menos uma vez ao més,

uma nova matéria € postada. A editoria de horéscopo é mensal.

Moda

Analisando as matérias publicadas no periodo de 16 de Abril de 2013 a
17 de Maio de 2013, verificamos que a frequéncia das matérias de moda é de
1,2 matérias por dia, 39 matérias em um periodo de 32 dias. Deste total, oito
matérias sado coberturas de eventos, sete apresentam tendéncias, 18 sdo sobre
langamentos de lojas, campanhas e produtos de moda e seis sao de servico,

com dicas de moda.

Beleza

A frequéncia das matérias de beleza, pegando a mesma amostragem da
editoria de moda, € um pouco menor: foram 27 matérias, uma média que é
menos de uma por dia (0,84). Nesta editoria, as matérias de servi¢co, com dicas
e tutoriais, sdo as que mais ocupam espaco no site: 15 matérias. Em seguida,
temos as matérias de lancamento, foram nove matérias sobre novos
cosmeéticos. Matérias de tendéncia, foram apenas duas e houve uma sobre
saude. A editoria de beleza segue a tendéncia, da revista impressa, de focar as
matérias em servico. Porém, no site, assim como acontece com na editoria de
moda, as matérias sdo mais elaboradas quanto ao texto. A informagéo tem um

espaco mais privilegiado e nao funciona apenas como suporte as imagens.
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Opiniao do leitor

No site, os comentarios sdo conectados ao Facebook. Para poder
postar, o leitor tem que ter uma conta na rede social. Na editoria de moda, no
periodo analisado, foram postados 42 comentéarios. Destes, 15 foram em
matérias de servico, 3 em tendéncia e 24 nas de lancamento, sendo que,
destes 24, 14 foram em uma Unica matéria sobre moletom que lembram doces
(11 elogiando o produto, 2 indicando a amigos e 1 que nao gostou). Os
comentarios ndo seguem um padrdo, mas, claramente, aparecem mais nas
matérias de servico e lancamento. Podemos entender que esse tipo de matéria
chama e desperta a vontade de se expressar do leitor, mas ndo podemos
definir que € o tipo de matéria preferida do leitor, pois ndo podemos saber,
senado por uma pesquisa mais profunda, a opinido daqueles que ndo comentam
e nem porque eles preferem ndo comentar nos outros tipos de matérias.
Nenhum comentario apontava algo negativo as publicacdes, e os de elogio (21)

sdo direcionados aos produtos que aparecem nas matérias.

Nas matérias de beleza, no periodo analisado, encontramos 46
comentarios. Do total, 27 foram postados nas matérias de servico, seis em
lancamentos, trés em tendéncia e 10 em uma matéria sobre saude, que
falavam sobre engordar (todos falando sobre experiéncias pessoais). Vemos
aqui, também, uma inclinacéo do leitor em participar das matérias de servigco. O
gue podemos que concluir sobre a participacdo do leitor, pelo vieis das
editorias de moda e beleza, do site da Revista Gloss, € que as matérias de

servigco estimulam a participacao do leitor.

Consideragées

Percebe-se, que diferente do que acontece na revista impressa, que
foca o conteddo no servico, as matérias do site sdo mais informativas

abordando e cobrindo o que acontece no universo da moda. As matérias de
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tendéncia e servico que se encontram no site, também sdo diferentes das
encontradas na revista, o texto, apesar de na maioria dos casos serem curtos,
€ presente e ndo se limita a legendas ou box explicativos. Na revista, o texto

complementa a imagem;no site, a imagem complementa o texto.

Blogs de moda

Nesta parte, foi realizado um estudo sobre a estrutura dos blogs de
moda brasileiros, com grande visibilidade, levando em consideracdo o Alexa
Rank!’ no Brasil, 0 Signature 9'8 e popularidade nas redes sociais (Twitter,
Facebook e Instagram). Outro critério adotado na escolha dos blogs a serem
analisados, foi o de blogs que tenham posts de moda mais diversificados e néao
s6 o conhecido look do dia. As analises foram feitas, assim como nas revistas,
pelo viés das editorias de moda e beleza, mas também abrangendo os

aspectos gerais.

Garotas Estupidas

O blog Garotas Estupidas foi criado pela designer de moda Camila
Coutinho com o fim de compartiihar com 0s amigos seus interesses pelo
mundo da moda e da beleza. A pagina no Facebook do blog tem 363.341%°
seguidores, o Instagram tem 300.975%°e o Twitter tem 88.4912! seguidores. O
blog é conhecido internacionalmente, segundo pesquisa realizada em 2013

7

pelo Signature9?? é o 40 blog de moda mais influente do mundo. De acordo

7AlexaRank: fornecedor livre que andlisa o sucesso de sites e blogs. E mundialmente e conhecido
utilizado para pesquisas de mercado e como auxiliar na otimizagdo dos resultados. Verificado em:
04/02/2013 http://www.alexa.com/

18Signature9: classifica os blogs de moda mais influentes do mundo. E mundialmente e conhecido
utilizado para pesquisas de mercado e como auxiliar na otimizagdo dos resultados. Verificado em:
15/05/2013 http://www.signature9.com/style-99
Bhttps://www.facebook.com/garotasestupidas?fref=ts verificado em 26/05/2013
20http://web.stagram.com/n/garotasestupidas/ verificado em 26/05/2013
2Zhttps://twitter.com/gestupidas/ verificado em 26/05/2013
22http://www.sighature9.com/style-99 verificado em 26/05/2013
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com o Alexa Rank? o blog possui uma média de 48.951 acessos diarios e esta
em 1.852 na lista de classificacdo de sites brasileiros. O site tem dez editorias:
moda, musica, beleza, celebridades, moda masculina, gastronomia, viagem,
lookboard, TV GE e jabaland.

Moda

Na editoria de moda, no periodo entre 16 de Abril e 17 de Maio, foram
publicados 25 posts. Look do dia: foram 6 publicacdes com fotos que mostram
a producdo de moda pessoal da blogueira. O texto deste tipo de publicacéo

relata o processo de escolha da roupa pela blogueira.

Em 1o de maio, o Look Tricd étnico!foi escolhido quando a Camila, que

estava viajando, foi fazer compras.

“E chegou o dia tdo aguardado na viagem: o momento do outlet!Kkk Mesmo né&o
precisando de nada especifico (e que mulher precisa de motivo pra ter vontade de
comprar?! Kkk E fogo!), as “blogueira pira” nas etiquetas com desconto! Mas nesse tipo
de programacéo, existe um detalhe que pode definir se a sua tarde de compras sera
“produtiva” ... e ndo estou falando do cartdo de crédito: a roupa que vocé esta usando!
Tem que ser algo simples de tirar e botar pra provar tudo mais de boa, senéo a gente

perde a paciéncia na primeira loja, concordam? Pelo menos eu fico toda

preguicenta!”.24

Perceba que a linguagem é bem oral, lembra uma conversa, e que a

publicacéo é pessoal, relata a experiéncia intima da blogueira.

A média de comentarios em Looks do dia é de 61 comentarios por post
(369 no total). Na publicacdo tomada como exemplo, tivemos 111 comentérios.
Elogio: 60; Critica: 31; Davidas: 11; Respostas: 5; Spams: 4. E interessante
notar como o leitor esta atento ao que estd sendo postado. As criticas, neste
caso, giraram em torno, de uma frase, considerada como “mal colocada”, que

foi escrita pela blogueira: “Sobre o outlet?! Bem, achei mais “civilizado™ que os

Bhttp://www.alexa.com/search?g=garotasestupidas.com&r=home home&p=bigtop verificado em
01/7/2013
24http://www.garotasestupidas.com/look-do-dia-trico-etnico/ verificado em 1/7/2013
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americanos (tem menos brasileiro, entdo as lojas sdao mais tranquilas e os

precos ndo dao aquela inflacionada em alta temporada)”.

Surgiu uma discussao sobre a questdo da civilidade dos brasileiros.

Exemplo de comentério que se posicionou contra a blogueira:

“Sou super fa do seu trabalho... mas hoje pela primeira vez achei infeliz associar que o
outlet € mais “civilizado” por ter menos brasileiros! Pelo que sei por ser frequentadora
de outlets... Vou pelas oportunidades de bons precos e ndo por quem frequenta! O
povo brasileiro esta passando por uma fase de ascenséo financeira e isso se tornara

cada dia mais frequente! A exclusividade da classe AA esta acabando!!Bjs” (Duane)

Exemplo de comentario que apoiou a ideia da blogueira: "Camila, vocé

foi bastante FELIZ em dizer que eles (outlets) sdo bem mais civilizados! E

brasile

iro é espalhado MESMO! Pode ser reconhecido de longe. E vocé nao

tem que ta se justificando ndo. Seu blog é o melhor EVER!” (Rebeca).

E, no comentario a seguir, podemos ver que os leitores acompanham as

discussdes na caixa de comentarios:

Servico

“Concordo com os comentarios daquelas que acharam infeliz sua colocagéo ao afirmar
gue os outlets europeus sdo mais ‘civilizados’ por haver menos brasileiros. Como néo
‘dar polémica’? Entendo que vocé ndo tenha um amplo conhecimento da nossa lingua,
mas para evitar esse tipo de constrangimento, deveria consultar o significado das

expressfes que andam usando antes de publicar textos como esse”. (Julia)
A polémica obrigou a blogueira a colocar na matéria uma explicagéo:

“PS: Gente, o “civilizado” ta entre aspas hein?! kkkk Nao quis dizer que nés brasileiros
somos selvagens, mas ndo da pra negar que a gente fica meio crazy do consumo e sai
comprando tudo que vé pela frente. Quis dizer que, nos outlets americanos, é muito
mais lotado, gente com muitas sacolas e até malas de um lado pro outro. Como nesse
praticamente s6 tem europeu, que j4 tem acesso a essas coisas, é tudo calminho,

calminho! Entenderam?”

No periodo analisado foram postadas 3 publicacfes que se enquadram

como servico. Sao, geralmente, sugestbes de pecas de alguma tendéncia. O
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texto, com diagramacao que lembra revistas, explica a tendéncia e depois d&
sugestéo de pecas, indicando loja e preco. A média de comentarios neste tipo
de post € de 16 por post, o total de 48. A publicacdo mais comentada (25) foi
Saias assimétricas. Foram 14 comentarios de elogios (a blogueira ou o
produto), duas criticas a tendéncia, 3 duvidas, uma resposta da blogueira e 5

spames.

Eventos

Neste tipo de publicacdo, a leitora relata a participacdo em eventos
relacionados ao mundo da moda. Sdo trés posts, com média de 24
comentarios, 72 no total. A blogueira faz uma cobertura do evento, colocando
no texto, suas impressdes pessoais. O mais comentado (34) foi Desfile
Pronoivas 2014! A blogueira descreve como foi a passagem pelo evento, mas
ndo comenta os vestidos. Foram 27 elogios, direcionados aos vestidos, 2

criticas, direcionadas a marca, 2 duvidas sobre dicas, 1 resposta e 2 spams.

Tendéncia

Aqui, é analisado e acompanhado, o que estd sendo mais usado no
mundo da moda, principalmente por celebridades. Foram quatro publicacoes,
em média 39 comentarios por posts (158, no total). A matéria mais comentada,
nesta categoria, foi a Trend no MET: Barriguinha de fora! Mostra o tipo de
vestido que mais apareceu no Baile do MET (Metropolitan Museum of Art de
Nova York). Foram 26 comentarios elogiando os looks, 9 criticando

negativamente a tendéncia, 3 davidas, 2 respostas e 6 spams.

Publicidade: na editoria de moda tiveram cinco publicacdes que foram
patrocinadas. Neste tipo de publicacéo, a blogueira recebe para falar sobre o
produto. O modo como é feito, € similar as matérias ndo pagas, porém, ha uma
sinalizacdo, que indica publicidade, para que o leitor esteja tenha consciéncia

gue aquela opinido foi patrocinada.
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Beleza

Nesta editoria ha aquelas matérias que falam sobre cabelo, maquiagem
e cosméticos. No periodo analisado, foram 30 publicactes: trés de eventos,
oito de celebridades, 7 de lancamentos, 4 de tendéncia, 6 de servico e 2 de

publicidade.

Celebridades

Aqui sdo apontadas as novidades de beleza envolvendo celebridades. O
cabelo novo, a cor da unha, a maquiagem, sao exemplos encontrados. As 8
publicacdes renderam 58 comentarios, uma média de 7. As unhas de Bella
Thorne! recebeu 16 comentérios. A blogueira relata que comecgou a reparar nas
unhas diferentes da atriz e por isso resolveu preparar o post. Foram 9 elogios

para as unhas e 7 criticas, todos direcionados a unha da atriz.

Lancamentos

Publicagcbes sobre as novidades sobre maquiagem, cabelo e
cosmeéticos. Rendeu 67 comentérios, média de 10 por post. Maybelline em
Recifel,que fala sobre a inauguracdo da loja em Recife e sobre os novos
produtos da marca. Foi responsavel por 42 comentarios. Tivemos, aqui, um tipo
de comentario diferente: o informativo. Foram trés comentarios que
acrescentaram informagdo ao post, especificamente, informando outras
cidades em que também existia a loja. O restante ficou dividido em: 15 elogios,

sendo que 1 era para o blog; 3 criticas a marca; 10 duvidas e 10 respostas.

Tendéncia

Mostra o que mais esta sendo usado, quando o assunto € maquiagem,
cabelo e unhas. Foram 4 publicacdes e 104 comentarios, média de 26 por post.

O que teve mais retorno (57) foi Tendéncia: Heart Nails!lque mostra a nova
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moda de fazer desenho de cora¢des nas unhas. Foram 23 criticas, 22 ndo
aprovaram a tendéncia e uma critica foi direcionada ao blog - leitora reclamou

do atraso nas atualizac¢des; 27 elogios a tendéncia e 7 spams.

Servigo

Os posts de servico séo testes de produtos realizados pela blogueira e
suas consideracdes e indicacdo baseadas na experiéncia da blogueira. Foram
6 publicacbes, 161 comentérios, média de 27 por post. Caro X Baratos recebeu
66 comentarios. E uma replicacdo de uma matéria feita pela blogueira e
publicada pelo EGO que mostra versdes baratas de produtos de maquiagem
famosos. Foram 34 elogios, 6 para os produtos e 28 para a publicacdo; 8
criticas aos produtos; 11 duvidas, 8 respostas; 4 spams e um comentario

acrescentando informacéo, dando dica de outra substituicao.

Fashionismo

O Fashionismo foi criado em 2008, pela arquiteta Thereza Chammas.
Segundo a blogueira, em descrigdo disponibilizada no site “Ele foi criado no
intuito de suprir uma caréncia feminina de falar de assuntos de mulher em meio
a um trabalho cansativo — e machista — onde s se falava de concreto armado
e futebol”. Foi criado como hobby, mas hoje é o trabalho oficial de Thereza.
Em 2013, foi eleito como o 49° mais influente blog de moda do mundo,
segundo o Signature 92°. De acordo com Alexa Rank?® possui um trafico diario
de 103.675 acessos e esta na posicdo 3.949 de sites brasileiros. Nao é divido,
oficialmente, com abas no blog, em editorias. Mas faz uso de tags para dividir
por assunto. Tem 65.814 2’curtidas no Facebook, 35.680?%seguidores no

Twitter e 33.0152° no Instagram.

%Verificado em: 15/05/2013 http://www.signature9.com/style-99
26http://www.alexa.com/search?g=fashionismo.com.br&r=home home&p=bigtop verificado em
1/7/2013

Z’https://www.facebook.com/pages/Fashionismo/106599896028290 verificado em 26/05/2013
Z8https://twitter.com/Fashionismo/ verificado em 26/05/2013
2http://web.stagram.com/n/Fashionismo/ verificado em 26/05/2013
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O modo como Thereza aborda moda e beleza em seus posts € bem
pessoal, ela mostra e, quase sempre, da sua opinido. As publicacdes de
Fashionismo lembram muito o formato de diario, relatando as consideracdes
da blogueira. Mas, também encontramos matérias de servico e informativas.
Por exemplo, antes de grandes eventos, a blogueira costuma fazer um aparato
histérico. Uma caracteristica muito marcante do Fashionismo s&o as
coberturas ao vivo. Sempre que ha tapete vermelho, a blogueira atualiza o

blog, em tempo real, e mostra os looks usados pelas celebridades.

Os tipos de posts (64) de moda de encontramos no blog s&do: Red
Carpet (46) - mostra o que as celebridades estdo vestindo nos eventos. Depois,
ela faz uma enquete de onde sai o Look da semana (LDS), escolhido pelas
leitoras. Estilo (4) - analisa 0 modo de vestir das celebridades. Celebridades (7)
- fala e comenta sobre suas celebridades preferidas ou em alta nho momento.
Evolucdo da espécie (1) - analisa como foi mudando o estilo das celebridades
com o passar do tempo. Tendéncia (2) - mostra o que esta em alta no mundo
da moda e como usar. Look 10(1) - mostra os dez looks preferidos da blogueira

ou de alguma celebridade.

Red Carpet

Foram 1635 comentarios, média de 36 por publicacdo. Um look postado
durante a cobertura ao vivo do MET, Baile do MET 2013: Kim Kardashian, foi o
gue mais rendeu (89 comentarios). Sado duas fotos e a opinido da blogueira:
“Juro que ndo entendo! E além da estampa bizarra, porque tudo tao fechado?
Tadinho do bebé deve ta claustrofébico. Enfim, l6gico que n&o curti o look,
esperava algo mais Angelina, mais suave, vaporoso e etéreo, mas ok, vida que
segue”. Foram 76 comentarios concordando com a blogueira e criticando o
look, 6 discordando e elogiando o look e 7 eram respostas a outros

comentarios.

Lancamento
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Foram trés publica¢cBes sobre as Ultimas cole¢bes de moda, resultando
em 62 comentarios, média de 21 por publicacdo. Em Verdo 2003 Sexy Dolce &
Gabanna Thereza mostra como a ultima campanha de 2013 é bem semelhante
a de 2003. Repercutiu 32 comentarios: 9 elogios; 15 criticas, reflexivas ou

negativas; 1 duvida; 7 respostas.

Estilo

Aqui, Thereza mostra o estilo das celebridades e personagens. Ela
define o estilo da famosa mostrando os looks usados pelos famosos em varias
ocasifes como em festas, no dia a dia etc. Ao todo, foram trés posts, com 106
comentarios, média de 35 por publicacdo. Em Os Looks The Carrie Diaries! Ela
mostra o jeito de se vestir da personagem Carrie Bradshaw, do seriado The
Carrie Diaries. Como usual, ela descreve sua experiéncia com o seriado para
depois falar das vestimentas. Foram 51 comentarios: 24 elogios direcionados
ao seriado e looks, oito criticas negativas direcionadas ao seriado, nove

duvidas, seis respostas e dois spams.

Celebridades

Celebridades € o espaco onde a blogueira fala de forma mais geral, mais
gue estilo, sobre pessoas famosas. Ela trata ndo necessariamente de pessoas
amplamente conhecidas na midia, mas também de outras pessoas do universo
da moda, como maquiadores e estilistas. Em Gwyneth Paltrow, a mulher mais
bonita do mundo!(?), Thereza faz uma critica a confiabilidade e aos critérios
utilizados pela revista People para eleger a mulher mais bonita do mundo.
“Agora também sinto falta de muitas outras mulheres que marcaram a ultima
década e sao verdadeiramente bonitas e, principalmente, referéncias. Listas
sdo inevitavelmente injustas, mas € sempre bom compreender o significado
delas”. Foram 42 comentarios: seis elogiando a escolha, 25 concordando com

a blogueira e criticando a escolha, quatro davidas e sete respostas.
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Look 10

E uma publicacdo que aparece com menor frequéncia, geralmente
mensalmente, e onde a blogueira elege os 10 melhores looks de algum
famoso. Em Abril, aproveitando que era més de aniversario de Jéssica Alba e
por sugestdo de leitoras, mostrou os looks preferidos por ela. Foram 36
comentarios: 20 elogiando e elegendo, dentre os 10, o preferido; dois criticando

a escolha; uma davida; uma resposta e 12 sugestdes para futuras publicacdes.

Evolugdo da espécie

Este € outro tipo de publicagdo que aparece, em média, uma vez ao
més. Aqui, a blogueira analisa a transformacao de estilo dos famosos ao longo
do tempo. Em Maio, mostra a transformacao do estilo de Kelly Osbourne, ao
longo dos ultimos dez anos, sempre colocando suas consideracdes pessoais.
Foram 15 elogios a transformacéo, quatro criticas, uma sugestdo e um spam. E
importante ressaltar, que nos comentarios, em grande parte, o leitor embasa

sua critica ou elogia.

Elogio:

“Esse vestido de 2011 é maravilhoso e, pra mim, a marca da sua mudanga de estilo.
Gosto muito dos looks de Kelly atualmente, diferente do que vemos nos tapetes
vermelhos e respeitando seu corpo e estilo. Gosto da cor do cabelo também menos
quando ela esquece de retocar a raiz hihi.”. (Féh Zenatto)

Critica:

“Apesar da melhora do estilo, nada nela fica bem. Ainda acho tudo estranho... ela é
até bonita, mas qd sorrir fica muuuito feia. Ela com aquele vestido lilas de 2012, me da

arrepios, me desculpem as fas da moga, mas estou sendo sincera.” (Rosa Moura)
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Tendéncia

Aqui a blogueira mostra a repercussao do que rolou nas passarelas na
vida dos famosos e na rua. Foram duas publicacdes; 53 comentéarios, média de
23 por post. O Balmain da temporada!mostra quem usou um vestido, que a
blogueira gostou, do desfile de Outubro de 2012, da Balmain. Ela fala das
apostas que tinha feito para quem deveria usar e mostra quem realmente usou.

Foram 23 comentarios, quatro elogios e 19 criticas.
Elogio:

“Gente... que vestido!!!! Gostaria de vé -lo pessoalmente” para perceber cada detalhe,
parece ser bordado com ‘soutache’. Uma obra prima! Gostei na Nicole, pelo menos

atualmente ela esta mais cheinha e de rosto ela nunca foi linda mesmo!”. (Carolina)

Critica: “Adoro o estilo da Nicole, mas nao colou mesmo, acho q ficaria
melhor numa mulher mais alta, o vestido meio que engoliu ela, ndo ficou bom

mesmo, bjs the leitora assidua do seu blog.”. (Sarah)

Super Vaidosa

O blog Super Vaidosa foi criado em Abril de 2011 pela vlogueira Camila
Coelho. Ela comecou com videos tutoriais no Youtube e, a pedido dos
seguidores, montou um blog. O canal do Youtube tem 948.676° inscritos,
749.4713'pessoas curtiram a pagina no Facebook, 137.020%? seguidores no
Twitter e 1.179.444% no Instagram. A blogueira, também a pedido dos leitores,

criou um canal em inglés no Youtube, que tem 278.123%* inscritos. Segundo o

30http://www.youtube.com/user/MakeUpByCamila verificado em 26/05/2013
31https://www.facebook.com/pages/Camila-Figueiredo-Coelho/161758410553702 verificado em
26/05/2013

32https://twitter.com/makeupbycamila verificado em 26/05/2013
33http://instagram.com/makeupbycamila/ verificado em 26/05/2013
34http://www.youtube.com/user/MakeUpByCamila2 verificado em 26/05/2013
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Alexa Rank3*tem uma média de 42.799 acessos diarios e estd em 1.817 na
lista de sites brasileiros. No Super Vaidosa podemos encontrar matérias de
beleza, quase sempre servico, moda e boa forma. O blog n&do divide as
publicacbes por editorias. A blogueira conta também com trés colaboradoras:
Paula Martins, jornalista, estilista e uma das donas do blog Look Do Dia®,
cuida de publicacbes de Moda, Estilo e Tendéncias; Barbara Eckonen,
educadora fisica e dona do blog Fitnistas®/, cuida de boa forma e receitas; e
Bruna Tavares, jornalista e dona do blog Pausa para as feminices®, cuida de

maquiagem das celebridades.

Servico

Aqui ha trés tipos de posts, sempre de beleza: resenhas, a blogueira
testa um produto e posta suas impressoes; tutoriais em video, quase todos de
passo a passo de maquiagem e posts que mostram os produtos preferidos da
blogueira. Foram 16 publicacdes, 6.038 comentarios, média de 377 por
publicacdo. O mais comentado foi o Video: Get Ready with me “Se arrume
comigo”. A blogueira mostra sua rotina, enquanto ensina cabelo e maquiagem.
Foram 1.068 comentérios: 814 elogios, 155 direcionados ao blog, ou blogueira
e 659 direcionados ao post; 12 criticas, trés ao blog e nove ao post; 99 duvidas,
83 sugestbes; 53 respostas e sete spams.

Elogio: “Camila, conhego seu blog ha um tempao. Adoro suas ideias, e

me inspiro muito nelas viu?! Sempre Vaidosas!!! Beijos, querida!” (Karem). “Qiiii

Arraes).
Critica: “Camila, Gosto muito dos seus videos,mas o jeito que gravou
esse ficou um pouco artificial. Encare como uma critica construtiva. Sempre

linda! Beijos” (Mariana).

3Bhttp://www.alexa.com/search?q=supervaidosa.com&r=site screener&p=bigtop Verificado em
1/7/2013

36http://www.lookdodia.com.br/ verificado em 26/05/2013

37http://www.fitnistas.com/ verificado em 26/05/2013

38http://www.pausaparafeminices.com/ verificado em 26/05/2013
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Boa forma

Aqui ha dicas, informacdes e receitas para quem estiver interessado em
alimentacdo saudavel e pratica de exercicios. Foram trés publicacdes, 213
comentarios, média de 71 por post. Em O que é “comer limpo”?a blogueira
explica o termo, da sugestdes de alimentos e elabora uma receita, relacionada
com o tema. A publicacdo rendeu 90 comentérios: 50 elogios: seis ao blog e 44
ao post; uma critica ao post criticava a dificuldade da receita; sete duvidas, 27
respostas; trés sugestdes e dois spams. Maria Ribeiro: “Adorei as dicas!!!!
Devemos sempre lembrar que uma boa saude comeca pela alimentacéo, isso é

fato!!!! Amei as receitas!!!! Beijos!!!!”.

Tendéncia

Analise do que esta sendo mais usado no mundo da moda. H& uma
tentativa de traduzir as tendéncias para que as leitoras possam adaptar para o
dia a dia. Foram cinco publicacbes, 432 comentarios, média de 86 por
publicacdo. Em Punk de hoje - Atitude pura! fala sobre a historia do movimento
Punk e como a tendéncia vem sendo usada pelas celebridades. Foram 75
comentarios: 49 elogios, sete para o blog, 42 para o post; sete criticas, todas
ao post; sete davidas; sete respostas; duas sugestdes e trés spams.

Elogio: “Gosto desse movimento punk! Mas uso sem muito exagero,
combinando com minhas pecas béasicas! Adoreiii 0 post..” (Gabriele Longo).

Critica: “Atitude? Atitude nao é copiar o estilo dos outros, seguir uma
moda e comprar roupinha bonitinha. Atitude é aparecer por si mesmo, sem ligar
para o0 que 0s outros vao pensar, coisa muito dificil de se encontrar hoje em

dia. E so6 pra terminar, isso ndo tem nada a ver com Punk”. (Kelvin)

Look do dia

Aqui sdo postadas looks utilizados pela blogueira. A blogueira conta um

pouco sobre o0 seu dia a dia e sobre como foi o processo de escolha das pecas
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gue compdem o look. Foram nove publica¢des, totalizando 2.982 comentarios,
média de 331 por post. Meu look: White on white + denim! mostra o look que
Camila utilizou para estrear a primavera. Foram 329 comentarios: 257 elogios,
36 ao blog, 221 a publicacao; quatro criticas ao look; 16 sugestdes, 16 duvidas,
31 respostas e cinco spams.

E interessante notar que o leitor, além de ler a publicacdo, ler os
comentarios, e que neste blog em especial, ha certa fidelidade por parte dos
leitores.

Critica:

“ndo sei se vc conhece o esquadrdo da moda, um programa do SBT, mas a questdo &

que eles falam muito da deselegéncia e vulgaridade que essas roupas muito justas

tem. E sempre frisado que pecas mais soltinhas, que néo fiquem apertadas e cheia de
dobrinhas, sdo muito mais classicas e charmosas. E s6 uma dica, pois as vezes calcas

ou saias exageradamente justas ndo deixam a mulher sensual e sim vulgar. Se vocé

usar roupas mais folgadinhas no corpo vai ficar muito mais bonito” (Jana).
Resposta:

“Como pbde ver, a blusa é soltinha, a calgca ndo esta marcando partes intimas por
estar coberta pela blusa e a jaqueta fechou a composi¢édo usual para pessoas magras.
Acho que deveria observar melhor o que é dito no esquadrdo da moda, na hora de
comparar o modelito que estd de acordo com o que eles pregam como moda! Caso ela
estivesse com uma blusa justa, ou curta, poderia dar tal palpite. Além do mais, a blusa
curta ou justa nao deixaria dobrinhas a mostra...até porque, elas ndo existem alil!”

(Aline Farias).

Celebridades

Ocasionalmente, geralmente uma vez ao més, aparece no blog uma
coluna que trata do que esta sendo usado pelas celebridades, em termos de
maquiagem. Ela mostra inspiracdes e como adaptar o que esta sendo utilizado
pelas celebridades na vida real. 5 makes para palpebra gordinha de Jennifer
Lawrence, usam uma celebridade para mostrar que tipo de maquiagem fica
melhor em olhos que tém péalpebras volumosas. Foram 234 comentarios: 148
elogios, sete para o blog e 141 para o post; uma critica ao post, falando que
era desnecessario; sete duavidas; quatro respostas; 70 sugestdes, todas

pedindo um video ensinando as dicas do post e cinco spams.
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Consideracgoes

As diferencas entre os blogs de moda e as revistas de moda se
apresentaram de forma clara. A linguagem: nos blogs ha uma fala de si, sobre
o “eu”, nas revistas € uma fala impessoal, € sobre “eles”. A participagao do
leitor € muito maior, comparando revistas e sites de revistas com blogs de
moda. O leitor sente uma liberdade nos blogs de moda, o que faz com que ele
realmente se aproprie do espaco para comentdrios e o utiliza para a discussao
e reflexao.

Essa pessoalidade dos blogs de moda implica, também, em outra
caracteristica: celebrizagdo das blogueiras. Enquanto no jornalismo a
impessoalidade deixa o autor no anonimato, aqui a pessoalidade deixa a
blogueira em primeiro plano. A quantidade de comentarios que sédo elogios,
maioria, mostra essa tendéncia. As blogueiras conquistaram um apreco por
parte dos leitores e essa admiragdo transformou essas blogueiras em
verdadeiras celebridades. Agora, podemos encontra-las dividindo espaco com
modelos e atrizes em capas de revistas. A capa de Julho de 2013 da Revista
Glamour traz as blogueiras Camila Coutinho e Camila Coelho. Conforme
vimos, a capa de Maio de 2013 da Revista Gloss, traz a blogueira Julia Petit
como estrela. No jornalismo, a afeicdo dos leitores, na maioria das vezes é
direcionada para a publicagcdo como um todo e ndo para a personalidade.

As semelhancas podem ser vistas no tipo de matéria predominante:
servico. Assim como nas revistas, os blogs de moda ddo uma importancia
maior para a utilidade, a intencdo € ajudar o leitor. No blog,porém, os textos
sdo mais compridos, a blogueira conta toda uma experiéncia pessoal por tras

de qualquer informacao. Nas revistas o texto é curto e mais objetivo.
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Blog Shame on you, blogueira!

Foi feita uma analise do blog no periodo de Janeiro de 2013, Fevereiro
de 2013 e Marco de 2013. No periodo, foram contabilizadas 311 postagens,
uma média de 3,45 por dia. Também foram analisados 0s comentarios

enviados pelos leitores no periodo, um total de 16.515, média de 53,1.

Os comentarios foram classificados em: critica, avaliacdo da publicacao
julgando procedente a apreciacdo da blogueira; critica contra, analise que
desaprova a opinido do blog ou o préprio blog; elogio, enaltecimento de
caracteristicas positivas encontradas na publicacdo ou no blog; repercussao:
guando o leitor vai ao blog em questao e verifica a informacéo, quando traz
mais aspectos sobre o blog julgado ou quando reverbera informacdes de outros
blogs; reflex&@o, aqui, o leitor faz uma analise mais geral do aspecto criticado no
post, expande para o ambito geral e pondera em relacdo ao mundo dos blogs
de moda por completo; duvida, questionamentos em foram de perguntas;
respostas, as duavidas e aos comentarios em geral, gerando, muitas vezes,

dialogo e sugestdes, propde ideias de publicacdes.

As publicacbes sé@o sugeridas pelos leitores e enviadas pelo e-mail:

blogueirashame@gmail.com. A blogueira, a seu critério, escolhe as sugestbes

gue serdo publicadas no blog. O foco é apontar os erros e defeitos dos blogs

de moda, famosos ou nao.

As publicacdes seguem o0 seguinte padrdo: titulo; foto ou print screen
(copia da pagina) com o contetudo repreendido e onde serdo apontados 0s
erros; texto, frase que usa o0 sarcasmo para evidenciar a critica e um gif

(imagem de animacdao) irbnico que representa a indignacao perante o erro.

As fotos recebem tarjas, o rosto ndo é divulgado, nem o nome e nem o
endereco do blog. Para encontrar os blogs citados na publicagcdo deve-se
copiar a url (endereco eletrénico da imagem) e pesquisar no Google Imagens,
esse procedimento é ensinado pelos leitores na caixa de comentario sempre
gue alguém tenha alguma davida de como encontrar. Nos comentarios, na
maioria das vezes, as blogueiras sao retratadas por apelidos, que surgem na

propria caixa de comentarios, mas alguns leitores citam nomes e enderec¢os de
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blogs. Os leitores, geralmente comentam usando pseuddnimos, mas alguns

colocam nomes verdadeiros.
Publicacdes e comentérios

Tabela 4 — Dados Numéricos:

Critica ::';I::: Elogio Repercussdo  Reflexdo Divida Resposta Sugestio

Adesmemoriada do dia 2 179 63 2 14 1 9 90

Analfa dodia 30 1237 585 17 12 160 43 30 376 14
Aula de moda do dia 11 359 181 B 4 16 11 9 125 7
Be dodia 9 510 245 27 4 15 13 10 150 5
Bicho Novo do dia 5 228 123 10 3 a8 4
Capd de fusca do dia 4 283 113 3 7 12 5 5 136 2
Ctrl +C, Ctrl +V do dia 2 143 65 5 2 1 & 56 2
Dica do dia 7 505 249 32 10 12 1 2 199

DY do dia 5 226 141 13 2 2 25 39 4
Dorgas do dia 11 233 418 37 4 71 4 10 289

Fraze dodia 52 276 21 a2 31 33 12 21 107 43
Jaba do dia 3 751 216 10 4 58 14 14 432 3
Loks dodia &5 4483 2185 938 31 194 79 107 1756 35
Louboutin do dia 10 518 327 2 2 10 4 & 154 7
Make lyndro do dia 2 551 337 4 1 38 7 15 146 3
Outros: 26 1773 851 a8 157 38 37 614 18
|F[}5F_' lyndra do dia 11 735 384 13 a8 32 o 34 242 13
Sorteio bom do dia 2 39 25 1 2 2 1 2

Toscoshop do dia & 438 203 38 4 18 7 17 144

Unha do dia 31 1649 953 34 11 61 31 26 526 7
Wood face do dia 5 203 251 21 11 44 32 18 409 17

1

Tabela 5 - Porcentagem:
Critica 1__:r|tu:a Repercuss3o Reflexdo Duvida Resposta Sugestdo
Contra

Adesmemoriada dodia 2 179 1,12% 0,56% 5,03% 50,28%

Analfa do dia 30 1237 1,37% 0,97% 3,48% 2,42% 30,40% 1,13%
Aula de moda do dia 11 359 1,67% 1,11% 3,06% 2,51% 34,82% 1,95%
Be dodiz 9 510 5,29% 0,79% 2,55% 1,96% 37,25% 0,98%
Bicho Novo do dia 5 228 1,31% 338,60% 1,75%
Capd de fusca do dia 4 283 1,06% 2,47% 1,77% 1,77% 48,06% 0,70%
Ctrl+C, Ctrl +V do dia 2 143 3,50% 0,70% 4,19% 39,16% 1,40%
Dica do dia 7 505 6,33% 1,98% 0,20% 0,40% 39,40%

DIY do dia 5 226 5,75% 0,38% 11,06% 17,26% 1,77%
Dorgas do dia 11 333 4,44% 0,48% 0,48% 1,200 34,70%

Fraze dodia 52 276 2,90% 11,23% 4,35% 7,61% 38,77% 15,58%
labé do dia 9 751 1,33% 0,53% 1,86% 1,86% 57,53% 0,40%
Loka do dia &5 4439 2,18% 0,69% 1,76% 2,40% 39,12% 0,57%
Louboutin do dia 10 518 1,54% 0,39% 0,77% 1,16% 29,73% 1,35%
Make lyndro do dia 8 551 0,73% 0,18% 1,27% 2,72% 26,40% 0,54%
Outros 26 1773 2,33% 0,45% 2,14% 2,09% 34, 63% 1,01%
Pose lyndra do dia 11 735 1,77% 1,10% 1,22% 4,62% 32,92% 1,78%
Sorteio bom do dia 2 39 2,56% 5, 12% 2,57% 20,51%

Toscoshop do diz & 439 8,66% 0,91% 1,59% 5,92% 32,81% 1,82%
Unha do dia 31 1649 2,06% 0,66% 1,88% 1,57% 31,90% 0,42%
Wood face do dia 5 503 2,61% 1,37% 3,99% 2,24% 50,93% 2,12%

Frase do dia

E um tipo de publicacdo postado ao fim de cada dia. S0 montagens
com frases de efeitos, com ligbes de moral, em inglés. Exemplos: “Some

people come into our lives & leave footprints on our hearts. Others come into
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our lives & make us wanna leave footprints on their face” (11/3/2013). “I have
an irrational fear of wasting a good outfit or an insignificant day” (18/2/2013). “/
should really finish this bottle of nailpolish before | buy a new one. Said no

woman ever” (8/3/2013). Raramente sdo postadas frases em portugués.

No periodo da amostragem, foram publicadas 52 frases do dia. Essas
publicacdes renderam 276 comentarios: 21 criticas, 8 criticas contra; 31
elogios; 33 repercussdes; 12 reflexdes; 21 duvidas; 107 respostas e 43
sugestdes. Os temas abordados nos comentdrios de Frase do dia sao
diversificados e quase nunca relacionados ao tema das frases, exceto nos

elogios, que sado direcionados as sentencas.

Em 28 de Marco temos: “You can’t photoshop your ugly personality”.
Nesta publicacdo tivemos 3 repercussoes, 1 duvida, 14 respostas e 1 sugestao.
As repercussdes sdo relacionadas a uma informacédo divulgada pela midia, e
nao pelo Shame, que comunicava que a blogueira Lald Rudge teria sido traida
pelo marido. Os leitores se apropriam do espaco para estabelecer uma

discusséo sobre o fato. Confira os exemplos.

Repercussao:

“Todo mundo sabe que a tal Lala expde a vida mas s6 quer ouvir elogios, palavras de
louvor a pessoa dela. Ai de quem contrariar a fia - ela manda chumbo grosso em todos
os sentidos. O instagram ta cheio de meninas desesperadas implorando pelo perdédo
da mocoila, da pra acreditar? Tem uma blogueira conhecida que ta de fazer do, olha o
que ela escreveu: ‘Lala, com meu post quis apenas defender vocés que foram
ofendidos com a fofoca maldosa, tanto € que deixei claro que, especialmente por ter
uma crian¢ca envolvida, o tal colunista jamais deveria ficar publicando informacdes
caluniosas sobre vc, seu marido e a modelo Carol. Vivemos num mundo extremamente
machista e meu intuito com o post (que até retirei do ar), foi tdo somente expressar
minha opinido (favoravel a vocé ele demais envolvidos), como forma de suporte, ja que
a "noticia" estava em todos os sites e jornais. De maneira alguma desejei causar mal
estar a vocé, sua familia e outras pessoas: a minha Unica critica foi em relacdo ao
colunista. Estou me sentindo muito mal com a possibilidade de vc ter ficado magoada,
uma vez que admiro imensamente o trabalho de vc e da Maria e no
@GarotasModernas, embora também falemos sobre assuntos polémicos, procuramos
fazer isso da forma mais gentil e ética possivel. Apelo ao seu lado cristdo para que

vocé me perdoe caso tenha falhado com vocé, pois jamais desejei seu mal. Um beijo,
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Shirley Stamou’ Amigues, t6 sem palavras. A fia Rude virou divindade para algumas”
(Lelé Rude).

Exemplo de respostas: “a fia pedinte de esmola emocional ja foi

gongada aqui” (piricreica).

As duvidas estavam girando em torno da veracidade ou nédo traicdo e a
sugestdo era de uma indicacdo de um gif para o blog: “titia achei esse gif a

cara do blog! kkkk beijos! http://4.bp.blogspot.com/-31ge...” (marianka).

Por este exemplo, ja € perceptivel que o blog € espaco para debate a
critério dos leitores. O post, neste caso, ndo determinou o que foi comentado

pelos leitores.

A desmemoriada do dia

Aqui a blogueira contrapde publicagbes, que comprometem a confianga
da informacdo divulgada pela blogueira. Foram 2 publicagdes, 179
comentarios: 63 criticas, 2 criticas contra; 14 repercussodes; 1 reflexdo; 9

duvidas e 90 respostas.

Em A desmemoriada de Uberlandia hd um print screen de uma
publicacdo postada por um blog em 14/2/2013 pelo Blog da Théassia que faz
uma “wishlist”, lista de produtos desejados. Um dos itens desejados € um
sapato Louboutin. Depois é colocado, em contraponto, um print screen de uma
publicacéo realizada em 12/2/2012 em gque a blogueira esta usando o sapato,
mostrando que ela ja tinha. O texto é o seguinte: (Vamos relevar o fato de que
a fia esta dando uma "dica de amiga" para disfarcar o jaba néo sinalizado, ok?).

O Blog da Thassia nao fez nenhuma retratacdo quanto ao ocorrido.

Nesta publicacdo foram postados 82 comentarios: 29 criticas, 8
repercussdes, 1 reflexdo, 2 davidas e 42 respostas. Reflexdo: “O pior é ver

tantas meninas retardadas botando essa dai ‘nos céus’ (Ana Silva).

Repercussao:
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“E o ultimo post da fia: i Sabe quando apaixonamos por uma produgéo e s6 queremos
usar o mesmo look dia apds dia?! Pois é, estou justamente assim, de QUEIXOS caidos
por esse blazer listrado com o short + tee e a botinha nos pés.i QUEIXOS! Ta explicado
porque o dela é tdo grande, ela tem mais de um, ahahhahahahhhahah! N&o da para

entender pq ela ndo paga alguém p/revisar o texto... tsc, tsc, tsc...” (yoyoyo).

Critica: “Jaba, jaba, jaba... Além disso, outra coisa me intriga nessas
criaturas: se tivessem realmente o pé torto desse jeito, elas tirariam fotos

mostrando-os assim, tortinhos, orgulhosamente? Acho que nao” (Andrea Leite).

Wood face do dia

Neste tipo de post, sdo denunciadas informacdes inveridicas publicadas
em blogs de moda. Em 25/3/13 a Wood face do dia mostra uma publicacéo
postada no blog Blond Shine, no qual a blogueira mostra as pecas do look do
dia, dentre quais ha uma foto de uma orelha com brinco Chanel, que ela afirma
ser dela. A imagem seguinte € a mesma foto da orelha, mas mostrando que
essa orelha e brinco sdo de outra blogueira, Blog da Jé. A blogueira Blond

Shine excluiu a publicacao.

Foram 79 comentarios: 30 criticas, 10 repercussdes, 3 duvidas, 34

respostas e 2 sugestées. Critica:

“Bom mesmo € que ela coloca "logomarca" nas fotos dela rpangm copiar, mas ela
mesma copia foto do outros kkkkkkkkkkkkkkkkkkkkk” (Rose).Reflexdo: “GENTE, quanta
ousadia hem. Tinha época em que enganar as leitoras era um pecado mortal para um

blog de moda... bons tempos!” (Lua).

Repercussao: “No video ela ainda mexe o cabelo e da pra ver

claramente que ta sem brinco, vergonha alheia!” (Luiza).

Aula de moda do dia

Aqui, sdo apontadas aquelas publicacées em que a blogueira fala sobre
uma nova tendéncia, ou algum conceito relacionado a moda, mas da

informagdes equivocadas. Foram 11 posts resultando em um total de 359
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comentérios: 181 criticas, 6 criticas contra, 4 elogios, 16 repercussoes, 11

reflexdes, 9 duvidas, 125 respostas e 7 sugestoes.

Em 27/03/13, temos a andlise da seguinte publicagcado: “Camisa jeans: T-
shirt coringa”. Shame aponta dois erros: t-shirt € camiseta e ndo camisa e, para
esse sentido, o certo seria curinga. O blog corrige os erros. Foram 44
comentarios: 12 criticas, 1 critica contra, 1 repercussao, 1 reflexdo, 1 duvida,

26 respostas, 2 sugestoes.

Reflexao:

“Sempre fico pensando como esta gente que se propde a falar de moda e dar dicas
ndo tem o menor pudor de usar os chavfes que ja estdo esgotados desde 1900 e
Jornal das Mogas. Expressdes como "curinga“, "versatil', "do momento", "diversas
combinacfes"... Ah, cara, se mata. Tem zilh6es de publicacdes pra isso, vai inventar

outra coisa” (Pet).
Critica contra:

“‘de fato, a camisa virar camiseta foi demais... =P maaaasss "coringa" esta certo.
Segundo o Houaiss, é uma variante aceita (ver ultima linha): ‘curinga substantivo
masculino (1899) 1 B individuo versatil que se presta a multiplas e diferentes fungdes 2
p.ext. desp B jogador capaz de atuar em vérias posicdes numa equipe3 p.ext. teat B
ator que faz diversos papéis numa mesma peca 4 lud carta de baralho (curingdo ou
qualquer carta convencionada) que, em certos jogos, vale para substituir outra(s) em
determinadas situacdes; dunga, melé 4.1 lud o sete de ouros no jogo do sete e meio
4.2 lud o dois de paus nesse mesmo jogo 4.3 lud no pdquer, carta a qual o jogador que
a tem em mao da o valor que deseja 4.4 ludm.g. 2basto 5 PE AL moco de jangada 6
PE AL pej. individuo feio e raquitico substantivo feminino PE AL mar 7 pequena vela
quadrangular icada na proa de uma barcaca
8 vela triangular us. a proa da canoa de embono Etimologia segundo Nasc, quimb.
kuringa 'matar’; para Nei Lopes, a acp. do quimb. kuringa é ‘'fingir'; f.hist. 1899 curinga,

al951 coringa Sinonimia e Variantes coringa” (Gabriela).

Resposta: “coringa co.rin.gasf 1 Vela quadrangular & proa das
barcacas. 2 Pequena vela triangular usada a proa das canoas de embono. 3

Moco de barcacga. 4 Pessoa feia e raquitica” (blogueira Shame).

Repercussao: “E ele ja bateu o ponto aqui e foi 1a correndo corrigir
tudinho... Kkkkkkkkkkkk, oh do!” (Wakeupladies).
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BG do dia

Aqui, sdo expostas as postagens que nao tomaram cuidado ao escolher
o BackGround (plano de fundo) das fotos postadas em blogs de moda. Séo 9
publicacdes, 510 comentérios: 246 criticas, 27 criticas contra, 4 elogios; 15
repercussoes; 13 reflexdes; 10 duvidas; 190 respostas e 5 sugestdes.

No dia 14/2/13 Shame posta um BG do dia da blogueira Thalita D’Santis
do blog Se ajeita menina, que tirou foto do look do dia em uma escada forrada
de carpete. O texto da postagem do BG € o seguinte: “Look do dia no motel,
guem nunca?’. Foram 203 comentarios: 29 criticas, 37 criticas contra, 2
repercussoes; 9 reflexdes; 1 davida e 125 respostas.

Grande parte dos leitores ndo gostaram a inferéncia feita pela Shame,
Thalita D’Santis fez um video para mostrar que a escada era da casa dela.

Critica contra: “E a casa dela, da! no fica difamando os outros!” (Kecilly
Rosa).

Resposta: “Falar que a pessoa foi ao motel é difamar? por acaso ir a um
motel é errado? vergonhoso? ehh mente pequena e preconceituosa” (Lua
Passos).

Resposta:

“Acho que o erro ai foi s6 em gongar afirmando que a foto foi na escada do motel...

Podia ser pg ta feinha e tal, mas dai acho que nao era motivo suficiente e o pessoal ia

comentar: nem ta tdo ruim, nem precisava ta aqui, shame vc ja foi melhor e blablabla.

Entdo nada como dar um up com uma discussao sobre moralismo né? PS: se fosse

mesmo no motel, nada de mais, nao seria vergonhoso IR no motel, mas desculpa, tirar

fotinho de look do dia pra postar no blog, dai ndo precisa né?” (Linara Debon).

Resposta da Thalita D’Santis:

“N shame / Priscila s6 acho q vc publica e acaba sendo ofensivo p nossa imagem ,nao

sou uma qualquer p tirar fotos em motel e sair publicando na net, acabei de me mudar

p esta casa que estou reformando concordo ¢ as meninas que a escada esta feia se a

critica fosse referente a isso , seria uma coisa mas vocé como um formadora de opinido

ja esculacha para diminuir as pessoas mesmo, isso é triste, quando vc comegou vocé
me colocou como a blogueira pocoté eu confesso g n soube lidar muito bem com suas
criticas , mas em algumas postagens eu concordei e vi que realmente eu errei , como

nessa eu errei e tirar na escada feia . E s6 respeito que faltou pois eu me senti ofendida

com a referéncia , se vc se sentiu bem com isso, eu s6 sinto muito.Eu vi um post seu
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gd vc se divorciou e queria ganhar um sorteio pq estava com a auto estima |4 embaixo
pelo seu divorcio (se vc for Priscila Rezende mesmo), eu passei por isso th e na época
gue estava passando por isso eu vi suas postagens insinuando coisas que realmente
,destroem a auto - estima de uma mulher , eu sei que no fundo no fundo existe
bondade em vc , critique , tenha seu humor negro , mas lembre- se sempre do respeito
, do que falar para n ouvir , esse blog é algo que vc gosta e se dedica 0 meu também

se e errar me puna pelo erro e n me julga sem saber. Que Deus te abengoe”.

Resposta da Shame: “Amém, irma”.

As discussfes seguiram em torno da questdo moral de ir a motel e da
inferéncia da Shame. A blogueira Shame publicou uma retratagdo: “Essa foto
foi feita na casa da fia, e ndo em um motel, o que sé piora as coisas”. Isso
mostra que a voz do leitor neste blog realmente tem importancia, repercute
nele mesmo, nos blogs envolvidos, participa da construcdo do conhecimento e

chega ao ponto de conseguir modificar as informacgdes.

Bicho novo do dia

Aqui encontramos os erros das blogueiras de moda ao descreverem
estampas animais. Foram 5 publicacdes, 228 comentérios: 123 criticas, 10
repercussoes, 3 duvidas, 88 respostas e 4 sugestoes.

No dia 25/2/13, a blogueira Shame mostra uma publicacdo feita pelo
blog Futil Nunca Inatil que mostra um look de dia com uma camiseta de
estampa de pantera, mas a blogueira coloca na descricdo que é estampa de
tigre. Rendeu 38 comentarios: 19 criticas, 2 repercussdes e 17 respostas.

Critica:

“E eu achando que a educacao ruim era coisa da escola publica, a menina ndo sabe

diferenciar um tigre de uma pantera, volta para escola fia...essas bloguettes sdo t&o

iguais que eu nem sei mais quem & a Zaca e a Zacawannabe. T4 perdido....”

(Jamahiriya Agio).

Repercussao: “Noss, fui ler um post dela...que vergonha gente...tenho muita
vergonha alheia de quem mal consegue acertar concordancia verbal...crei¢a”

(Grazygm).
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Ctrl + C Ctrl + V do dia

Aqui sdo mostradas as publicacdes de blogs que sdo cépias ou imitacdo
de outras publicacdes.

Em 27/02/13 Shame mostra uma foto postada no Instagram pela
blogueira Thassia Naves e, alguns dias depois, outra blogueira posta no
Instagram, também, uma foto quase idéntica. Resultou em 79 comentarios: 35
criticas, 2 criticas contra, 8 repercussoes; 1 reflexdo; 5 duvidas; 26 respostas e
2 sugestoes.

Sugestao: “Pq nessa vida nada se cria, tudo se INSPIRED!!P6 Titia a
Zaca td merecendo um um loka do dia faz horas né?? Ela esta se superando a
cada dia, hj o look Michael Jackson Pink ¢/ casaco Chewbacca ta f@#$%...”
(Katya Flavya).

Critica Contra: “Na verdade eu achei isso ai uma grande besteira... Pq
se todo mundo que tirasse foto nessa posi¢cdo, cobrindo o rosto com
chapeuzinho tomando sol estivesse copiando alguém em especifico.................
(Mariana).

Critica:

“Crise de identidade, doenga psiquica de auto-destruicao visual, desespero de causa,a

fia pensa que o povo da cidade dela nao ve o blog da thassia ? kkkkkkk subestimando

a inteligencia dos seus leitores,ela precisa certamente cortar 0os pulsos e nascer de

novo, porque nessa vida ela nao é ninguém, apenas uma copia vira-lata da

thassia......... kkkkkkkkkkkto rindo muito,......fui ver o blog dela e é de chorar as poses de

maozinha no cabelo, perninha virada da thassia...ah....pfv...vai pra casa fia, nasce de

novo pelo amor de Deus criatura insignificante.....” (Ana Maria Lobato).

Dica do dia

Aqui, séo listadas as publicacdes elaboradas com o fim de ajudar o
leitor, com dicas dadas com base na experiéncia da propria blogueira, porém,
muitas vezes sem fundamento ou, supostamente, um jaba camuflado de dica.
Foram 7publicacbes, com 505 comentarios: 249 criticas, 32 criticas contra, 10
elogios, 12 repercussdes, 1 reflexdo, 2 duvidas e 199 respostas.

Em 4/2/2013,Shame mostra uma dica, dada pelo blog Bru Pacifico, que

afirma que para ter unhas grandes e fortes € s6 fazer a unha novamente assim
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gue o esmalte comecar a descascar. Para a blogueira Shame, a dica é
infundada, mas nos comentarios houve uma longa discussdo sobre a eficacia
da dica. Foram 174 comentarios: 43 criticas, 29 criticas contra e 102 respostas.

Critica contra:

“Nesse caso especifico eu vou ter que discordar :XX Nao é besteira da blogueira ndo.
Eu nunca consegui manter as unhas grandes até passar a ndo deixar elas sem
esmalte. Minha "teoria" é que como eu lavo louca, limpo casa e lavo roupa as unhas
sem esmalte quebram mais facil pg ficam Umidas mais tempo e isso amolece elas. Nao
tenho embasamento cientifico nenhum, sé experiéncia mesmo. Agora, o fato é que,
depois de que eu comecei a manter elas sempre esmaltadas elas pararam de quebrar
e € sO comecar a sair o esmalte pra ela comecar a rachar. E lixar também ajuda pq
mantém ela lisa diminuindo as chances de quebrar pg um pedacinho prendeu num

roupa por exemplo...”(Flora Bezerra).

Resposta: “hehe Acabei de dizer isso... acho que o esmalte protege as
unhas, deixa elas mais "grossinhas". Qdo lavo louga, elas ficam bem molinhas
e se quebram... mas com o esmalte isso ndo acontece!” (Wanda Macarone).

Resposta: “Minha dermatologista disse que isso n&do sé é lenda como, a
médio e longo prazo, tem efeito absolutamente contrario” (piricreiga).

Critica:“O pior € que as unhas sao lindas....... entretanto, essa afirmacao
dela é como aquele tipo de comentéario:- Ah, o que eu facgo pra ficar magra e

com essa pele boa? Bebo mta agua....Ah, ta.” (Ana Carolina Santana).

DIY do dia

Aqui encontramos aqueles posts onde é ensinado um passo a passo,
frequentemente encontrado em blogs de moda, mas mais comum em blogs de
decoragdo. Sdo as conhecidas publicagdes “faca vocé mesmo”. A blogueira
Shame lista aquelas que ndo tém qualidade, e o resultado ndo é satisfatorio,

mas que, mesmo assim, aparecem em blogs.

No dia 25/2/2013, mostra a calca rasgada, feita por uma blogueira,
inspirada na tendéncia do momento. Foram 56 comentérios: 41 criticas, 1

repercussao, 11 respostas e 3 sugestoes.

Critica: “TENTE OUTRA VEEEEEEEEEEEEEEZ.....e a coragi pra

postar na rede??? O___ 0" (Lua).
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Resposta: “E o tutorial: Pega a calga manchada, coloca no liquidificador

e bate com uma boa pitada de Falta de Bom Senso! Pronto!” (Dani).

Sugestao: “titia, corre no blog da yaya e ve o video do desfile que elas

fizeram, ri por horaaas seguidas! hahaha quanta vergonhaaaaa” (Juliane).

Dorgas do dia
Sdo erros e equivocos cometidos pelas blogueiras de moda e

considerados, pela Shame, como erros graves e que, segundo ela, que so
poderiam ser cometidos sobre efeito de drogas. O erro na grafia é proposital e

refere a confusdo mental causada por alucindégenos.

Em 5/3/2013,Shame mostra um post feito pelo Blog da Mariah em
4/3/2013 indicando um look do dia para o inverno. A Mariah publicou uma

explicacdo na postagem com erro:

“Update: Meninas, surgiu uma discérdia no assunto inverno/verdo. E o seguinte, eu
sei que estamos em pleno verdo no Brasil e que o inverno (clima, temperatura,
estacdo) esta longe de comecar. O inverno que quis dizer no titulo e post € o inverno
"da moda". Os desfiles de inverno j4 aconteceram e as cole¢des ja foram lancadas
pelas marcas. Este vestido faz parte da colecdo de inverno da PASH, por mais que
seja super fresco e colorido. Bom, mas se faz sentido vender roupas quentes no verao,

ai ja ndo sou eu que vou decidir né? Rsrsrs Bjo!”.

Foram 64 comentarios: 28 criticas, 2 elogios, 11 repercussdes, 2 duvidas

e 21 respostas.

Critica: “Juro que quando li isso, fiquei uns minutos estéatica tentando

entender o que ela quis dizer... por que ndo é possivel a pessoa achar que ja

mudamos de estagao e o pior, que entraremos no INVERNO!!!” (Ca).
Critica:
“Vi isso hoje de manha e sabia que viria pro shame!

E ignorancia de mais pra uma pessoa s, gente! Até gosto de alguns looks do dia que
ela posta... € "menos pior* que grande parte das fuck hits... mas do que adianta tanto
dinheiro se continua ignorante, futil e escreve como uma crianga de 5 anos? Palmas
para o publico brasileiro, que adora pseudo-celebridades que mal sabem escrever o

préprio nome, enquanto grandes escritores morrem de fome!” (Giselle).
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Repercussao:

“NAO SEI SE VCS REPARARAM MAIS ELA NAO ACEITOU NENHUM COMENTARIO
NO POST AINDA...DEVE SER PQ TODOS ESTAO GONGANDOOO DELA...EU
MESMA FIZ UM COMENTARIO ONTEM E ATE AGORA NAO FOI ACEITO” (Ana).

Analfa do dia

Erros de gramatica e de grafia sdo reunidos nesta categoria. No dia
14/2/2013 encontramos uma publicacéo feita pelo blog Sanduiche de Algodao
gue escreveu a seguinte sentenca: “Nao € pra emagrecer, € apenas pra me
sintir parte da cidade”. O correto seria “sentir”. A informacdo repercutiu e a

blogueira corrigiu o erro.

Foram 40 comentéarios: 18 criticas, 1 critica contra, 1 elogio, 8
repercussoes, 11 respostas e 1 sugestdo. Critica: “Achei que foce morrer, ao
sintir uma burrice deca!” (Carolina Lima). Repercussao: “Ela ja consertou. Com
que rapidez as fia vem 1° na Shame, depois € que voltam pra corrigir! Kkkkkk”
(Shokada).

Jaba do dia
Aqui sao denunciadas publicacdes feitas por blogueiras usando produtos

enviados por empresas para publicidade. O pé do defunto era maior € outro

nome dado a este tipo de publicacéo no blog.

Em 17/01/2013,Shame mostra uma foto do look montado pelo blog Lala
Noleto, na qual o sapato usado pela blogueira é bem maior que o pé. O titulo
do post é: O pé do defunto era maior (ou tudo em nome do Jaba). Foram 104
comentarios: 42 criticas, 8 repercussoes, 3 reflexdes, 6 duvidas, 44 respostas e

1 sugestao.

Critica: “Isso parece ser um stande da Couro moda. Provavelmente ela
calcou algum modelo do mostruério, g ndo é o tamanho dela....E o g tem pra

hoje” (Lidia Nagao).

Repercussao:
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“Atencao para a frase do post mostrando o quarto dela: ‘A Silvia trabalha no ramo A 35
anos. Colchas, almofadas, cortinas e acessoérios que séo produzidos em seu atelié sédo
essencialmente o seu foco...” Trabalha A 35 anos? kkkkkkkk Fia, vc ndo aprendeu que

o correto é HA 35 anos? Claro que ndo aprendeu... ah, essas FHits...tisctisc” (Bruna).

Loka do dia, Louboutin do dia, Unha do dia, Make lyndro do dia, Capé de fusca do dia e
Pose Lyndra do dia.

Reune os looks, unhas, sapatos, maquiagens e fotos que fogem do
senso comum e sao considerados feios. Esse tipo de publicacéo € feito a partir

de um ponto de vista puramente estético.

A Loka do dia 15/3/2013 rendeu 155 comentarios: 52 criticas, 9 criticas
contra, 1 elogio, 5 repercussdes, 3 reflexdes, 4 duvidas, 80 respostas e 1

sugestao.

Reflexao:

“Pessoal, s6 digo uma coisa: abram a cabeca e informem-se um pouco a respeito dos
outros estilos a cerca do mundo. N&o existe sé o estilinho limitado e certinho de vocés.
S6 porque foge do padrdo ndo quer dizer que seja cafona. Se passaram.PS.: também

nunca tinha ouvido falar dessa guria. fikdik” (disqus_3mrrYOCOiy).
Resposta:

“A turma aqui por um lado mete o pau nas blogueira F*Hits, mas na real qualquer coisa
gue nao se encaixe dentro daquele estilo se critica como coisa de louca, cafona, brega
e etc. No fundo, ironicamente ja adotaram como ideal de "estilo fashion" os visuais das
tais F*Hits. Bizarro mesmo é essa obsessao deste povo por tudo que gire em torno das

blogueiras de moda patricinhas!” (Camila Wanderlei).
Critica:

“Qual a inteng&o? Parecer uma pin-up? Mostrar que esté indo dormir (short de pijjama)?
Ficar igual o My little poney? Ficar igual aquelas creyancas que compram na feirinha
mechas de cabelos com mola pra grudar na cabega?oh gzuis, tantas dividas... Ainda
vou viver o suficiente pra ver o céu se abrindo e Audrey descendo, e depois enfiando

pérolas na garganta dessa CREYCA pra ela morrer sufocada?” (Bruna Sattim).
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Critica contra: “Cara, o look ta legal.Short realmente muito apertado e eu

vi problema apenas nisso, e ndo no look inteiro” (Daph).

Toscoshop do dia

Exageros, ou falta de cuidado no tratamento de fotos e imagens s&o

agrupadas neste tipo de publicacao.

No Toscoshop do dia 14/1/2013 temos a blogueira Fé Sena, do Fashion
Decor, com uma look onde a perna foi, supostamente, photoshopada. Rendeu

47 comentarios: 18 criticas, 3 duvidas e 26 respostas.

Critica: “Todo mundo RHYCA, maravilhosa, acorda com cheiro de
chiclete na boca e cabelo escovado...... mas pagar um curso de photoshop
basico, QUEDE MONEY QUE E GOOD?” (Barbara Silva).

Resposta: “O pior, Barbara, é que é preguica mesmo. Tem "zilhdes" de
tutoriais de graca na internet para quem quiser aprender, inclusive no youtube.

Mas pra que perder tempo, né? Faz de qualquer jeito mesmo” (Wakeupladies).

Sorteio bom do dia
Aqui, é criticada a préatica- comum entre as blogueiras de moda - de

fazer sorteio para divulgacédo com regras, consideradas insensatas pelo Shame
on you, blogueira!

No dia 28/01/13, o Shame mostra um sorteio, realizado no Facebook,
em que, para participar, a pessoa deveria: Compartilhar a imagem, curtir a
pagina e convidar no minimo 30 amigos. A publicacdo rendeu 20 comentarios:
13 criticas, 1 repercusséo, 1 reflexdo e 5 respostas.

Critica: “Se eu tiver que simplesmente curtir uma rede social da
blogueira para participar de sorteio eu jA me nego, imagina ter uma trabalheira

dessa. Ridiculo! Nem se o prémio fosse o aviao do Faustdo” (Duda)
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Conclusao

Tendo como base o estudo realizado, percebe-se uma diferenca clara
entre o conteudo de moda dos meios jornalisticos e dos que séo publicados na
internet. A linguagem utilizada no blog, mais intima do que a encontrada em
revistas e sites de revistas, aproxima e estimula a participagao do leitor.

A interacdo do leitor € significantemente mais expressiva nos blogs de
moda, mostrando que o meio, além de espaco para divulgacdo de informacéo,
pode ser um local propicio para a discussdo. Nos blogs de moda e na internet,
o leitor tem uma participacdo ativa e direta. Ele participa do processo de

producdo de informacdo e estabelece, ali, uma pratica comunicativa.
Caracterizando um espaco mais democratico para a comunicagdo. Porém, é

importante lembrar, que alguns blogs moderam os comentarios, e nesse caso,
o tipo de discussédo estabelecido ali pode ser conduzido pela blogueira,
podendo influenciar no tipo de contetudo discutido.

O blog Shame on you, blogueira! é o contraponto em meio ao
crescente numero de blogs de moda que surgem na internet. O que aconteceu,
€ que garotas comuns comecgaram a ganhar tanta visibilidade gracas aos blogs
de moda, que as transformou em certo tipo de celebridade. Tidas como icones,
influenciaram muitas pessoas a tentarem a sorte por meio de um blog de moda.
Como a internet € um meio em que exercer controle da informacédo é cada vez
mais dificil, o tipo de contetdo propagado por esses blogs saiu do controle.
Informacdes erradas, publicidade nédo identificada, entre outros, comecaram a
circular com cada vez mais frequéncia entre esses blogs.

Moda sempre teve relacdo intima com economia e comércio. O interesse
econdmico por trds de uma opinido critica presente em blog de moda ou revista
deve ser levado em consideracdo. No jornalismo, o repérter faz uma analise de
produtos e tendéncias e mostra o que podera ser o melhor para o leitor. Na
revista, publicidade é claramente separada de conteddo jornalistico, isso
credibiliza os meios. As empresas viram nos blogs de moda e um novo meio
para divulgacdo dos produtos, e muitas vezes a publicidade est4d misturada
com a opiniao pessoal do leitor. Essa pratica deixou o leito com um “pé atras”,

e por isso, é um dos motivos que ajudaram no sucesso do Shame on you,
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blogueiral,tornando o blog, um espacgo para denuncia e discussdes sobre
ética.

O Shame on you, blogueira! foi a voz de descontentamento do leitor
enganado. A repercussdo que o blog atingiu ajudou na eficacia da sua
intencdo. A informacédo divulgada ali tem repercussdo no contetdo dos blogs
de moda. As blogueiras comecaram a ter que serem mais claras com as
informacdes divulgadas, e o leitor saiu ganhado.

Outro aspecto inferido desta pesquisa, € que o Shame on you,
blogueira! tornou-se uma plataforma para discussao e reflexdo. A caixa de
comentarios é conduzida pelo leitor. Muitas vezes, um comentario sobre
assunto diverso ao post conduzia o tipo de discussédo que se desenrolaria ali.
Dialogos séo estabelecidos sobre os mais diversos temas. Porém, ndo se pode
atribuir ao Shame a voz 100% do leitor, j& que é a blogueira que seleciona as
sugestdes de posts enviados e na caixa de comentario, pode moderar e excluir
publicacbes, apesar desta ultima ndo ser comum. Entretanto, representa bem o
leitor e tem papel significativo para o aperfeicoamento do contetdo dos blogs
de moda.

Esse foi um trabalho inicial, com primeiras consideracfes feitas com
base em um primeiro estudo do objeto de pesquisa. As informacdes aqui
colocadas podem servir de base para estudos futuros e as conclusbes aqui
enumeradas ndo sdo absolutas, mas tomadas por intermédio de uma analise

de conteldo de uma determinada amostra de um todo.
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