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RESUMO
Este trabalho parte de uma pergunta simples: o que a revista 7rico e Croché pode revelar
sobre a relagdo entre design, género e artes manuais no Brasil? Produzida entre as décadas de
1940 e 1950, a revista carrega um conjunto de discursos que, de tdo naturalizados, acabaram
moldando a forma como entendemos o que ¢ “feminino”, o que ¢ “trabalho manual” e,
principalmente, o que o campo do design escolheu considerar como parte da sua propria
historia.

Ao revisitar autores como Buckley, Attfield, Callen, Cardoso e Cresto & Franga, fica
evidente como as praticas femininas — costurar, tricotar, bordar, modelar, inventar solugdes
para a casa — foram sistematicamente empurradas para fora da defini¢ao oficial de design. E ¢
justamente ai que a revista entra como peca-chave: ela materializa, pagina por pagina, os
limites simbdlicos impostos as mulheres, tanto no contetido quanto na estética, nos
ornamentos, na linguagem e até nas escolhas de tipografia.

A pesquisa empirica, feita a partir de 13 exemplares fisicos, permitiu observar como a
revista organizava seus conteudos e a quem ela se dirigia. O visual carregadamente
decorativo, o vocabulario da “elegincia”, a presenga marcante da publicidade e a auséncia
quase total de autoria feminina nas partes consideradas “criativas” mostram como o periodico
ajudou a reforcar um ideal de feminilidade ligado ao lar, a delicadeza e ao consumo — e como
isso, por sua vez, dialoga com a marginalizagdo histdrica das mulheres no design.

Por fim, o proprio fato de 7ricé e Croché praticamente ndo existir nos acervos
publicos e privados hoje levanta outra camada da discussao: o que se preserva? O que some?
E por que a produgdo voltada ao universo doméstico, mesmo quando massiva, ndo € tratada
como patrimonio? Assim, discutir a revista ¢ também repensar a forma como contamos (e
esquecemos) a historia do design no Brasil, abrindo espago para narrativas que ficaram a

margem simplesmente por terem sido feitas por mulheres.

Palavras-chave: design; género; artes manuais; historiografia; revistas femininas.



1. Introducdo

Ao longo da historia do design, algumas narrativas se tornaram mais cristalizadas do que
outras. Muito se fala sobre escolas, movimentos, grandes nomes, marcos tecnologicos e
transformagoes industriais, mas pouco se discute sobre os silenciamentos que tornaram
possivel esse recorte tao preciso — €, a0 mesmo tempo, tao limitado. Como apontam Cardoso
(2005; 2008) e diversas autoras da critica feminista do design, toda narrativa histdrica implica
uma operagao de escolha: decidir o que compde a memoria de uma disciplina e,
consequentemente, o que ¢ deixado de fora. O design, especialmente em sua consolidagdo
enquanto campo moderno no século XX, construiu-se a partir de parametros que
privilegiaram determinadas praticas — industriais, racionais, autorais — em detrimento de
outras — domésticas, artesanais, coletivas — que, ndo por acaso, eram majoritariamente
realizadas por mulheres.

Este trabalho parte justamente dessa constatagdo. O que se conhece como “histéria do
design” estd, ainda hoje, profundamente marcado por um apagamento estrutural das mulheres
e de suas contribuicdes. Nao apenas daquelas que conseguiram ocupar espagos profissionais
institucionalizados, mas, sobretudo, daquelas que, durante séculos, construiram solugdes
materiais, objetos, técnicas e repertorios que moldaram a cultura visual do cotidiano, mas que
nunca foram reconhecidas como designers. Bordados, tricds, crochés, modelagens
domésticas, ilustracdes, costuras, padronagens e inimeros outros fazeres foram
sistematicamente classificados como “artesanato” ou “artes manuais”, categorias que
historicamente carregam a marca da desvalorizagdo social e, portanto, da desvalorizacao
académica.

Quando se considera esse cendrio, questionar como € por que certos objetos e praticas
foram excluidos do escopo do design deixa de ser um mero exercicio historiografico e passa a
ser um ponto de partida para reavaliar a propria constitui¢io do campo. E nesse contexto que
surge a presente pesquisa, que tem como objeto empirico a revista 7ricé e Croché, publicada
entre as décadas de 1940 e 1950. Mais do que um simples periddico de trabalhos manuais, a
revista se apresenta como um artefato cultural capaz de revelar, de maneira concreta, como
discursos de género, domesticidade, consumo e profissionalizacao se articulavam no Brasil

do pos-guerra.



Do ponto de vista metodologico, este ¢ um trabalho tedrico: parte de uma revisao
critica sobre género, design e artes manuais, mas também se dedica a uma andalise material e
quantitativa dos exemplares da revista que puderam ser adquiridos fisicamente. Ao observar
as capas, as escolhas tipograficas, o uso de ilustragdes, o teor das propagandas, as se¢des
editoriais € 0 modo como o trabalho manual ¢ apresentado as leitoras, torna-se possivel
compreender ndo apenas como a revista funcionava como um instrumento de comunicagao,
mas também como ela participava da manuten¢do — ou da contestagdo — de certos ideais de
feminilidade.

O problema de pesquisa que orienta este estudo pode ser sintetizado da seguinte
forma: de que maneira a revista Trico e Croché contribuiu para a construcao e reproducdo de
discursos de género associados as praticas manuais femininas no Brasil, e como esse processo
se relaciona com a marginalizagd@o historica dessas praticas dentro do campo do design? A
partir dessa pergunta, a pesquisa propde-se a investigar como o periddico articulava uma
visdo especifica de mulher, de lar, de trabalho doméstico e de modernidade, muitas vezes
reforcando papéis sociais que, embora parecessem naturais para a época, revelam-se
profundamente ideoldgicos quando analisados criticamente.

A escolha da revista como objeto de estudo se justifica ndo apenas por seu valor
histérico, mas também por seu apagamento quase completo das narrativas sobre o design
brasileiro. Apesar de ter tido tiragens significativas e de ter circulado por cerca de uma
década, ha pouquissimos registros académicos sobre sua existéncia — lacuna que fica ainda
mais evidente quando se observa a auséncia quase total de referéncias a revista fora dos
estudos de Gabriela Penna (2010), cuja abordagem, embora importante, ndo se aprofunda no
potencial analitico do periddico como objeto de design. E € justamente nessa auséncia que
este trabalho se insere: ndo apenas recuperando a revista enquanto artefato, mas propondo
uma leitura que a recoloca dentro do campo do design, ainda que tensionando as fronteiras
que historicamente excluiram produgdes semelhantes.

A relevancia desta pesquisa reside, portanto, em duas frentes. A primeira diz respeito
a propria historia do design brasileiro, que, ao se concentrar nos marcos modernistas € nos
movimentos institucionalizados, acaba por negligenciar uma série de objetos que moldaram —
e ainda moldam — a cultura material do pais. A segunda diz respeito ao debate contemporaneo
sobre género no design, em que autoras como Buckley (1986), Attfield (1989), Carmona
(2025) e Cresto e Franca (2024) t€ém apontado a necessidade de revisitar a historia com um

olhar que reconheca os padrdes de exclusdo estruturais do campo. A Trico e Croché, ao



mesmo tempo veiculo de instrugdo para mulheres e instrumento publicitario para uma
industria téxtil, torna-se um caso exemplar dessa interse¢ao entre design, género e mercado.

Assim, o objetivo geral deste trabalho ¢ analisar como a revista Tricé e Croché, por
meio de suas escolhas graficas, editoriais e publicitarias, construiu e reforgou discursos de
género associados as praticas manuais femininas no Brasil das décadas de 1940 e 1950,
contribuindo tanto para a manutengdo de papéis sociais quanto para a invisibiliza¢ao das
mulheres enquanto agentes criativas dentro do campo do design.

Pretende-se, desse modo, contribuir para uma histéria do design mais ampla, capaz de
reconhecer que a disciplina ndo se constroi apenas por meio dos objetos que escolhe celebrar,
mas também — e talvez principalmente — por meio daqueles que decide esquecer. Recuperar e
analisar a Trico e Croché €, portanto, um gesto metodoldgico e politico: uma tentativa de
reinscrever as praticas manuais femininas dentro da cultura projetual brasileira e de

questionar as fronteiras que definem o que “conta” como design.
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1.1. Contexto

Com o inicio da imprensa no Brasil, entre o final do século XIX e inicio do século XX, a
figura da mulher se fez presente rapidamente. As revistas ofereciam um tipo de leitura

fragmentada, visual, leve e acessivel — diferente do livro, mais caro e formal.

“Ao contrario dos segmentos leitores que se inauguraram com a Republica do leitor de esporte
ao publico infantil, a mulher leitora, desde o Império, fora presenca assidua no contexto do
impresso. Certo que em numero limitado e circunscrita a grupos sociais elevados mas,
confirmando a leitura como pratica feminina recorrente, interessada efetiva naquela produgao,
sua consumidora em potencial.

Entre o consumo e a produgdo, a mudanga de lugar foi rapida. De leitora de folhetins e/ou
romances, editados in 8, formato apropriado para as "diafanas maos femininas", passaram
respectivamente a colaboradoras e produtoras de revistas. O exercicio das letras, em principio
condenado pela carga de iniciativa e questionamentos que comportava, foi tolerado e até
consentido; mais ainda quando reiterava o tradicional papel feminino de mde-esposa-rainha

do lar.” (Martins, 2000, p. 371, 372)

De fato, como aborda a autora, a parcela da populagdo feminina que tinha acesso aos
impressos periodicos era bastante limitada, dependendo tanto da renda quanto do nivel de
escolaridade dessas mulheres, uma vez que a taxa de analfabetismo no Brasil da época era
extremamente elevada. No primeiro aferimento do censo no pais, em 1872, o indice de
analfabetismo — considerando toda a populag¢do acima de cinco anos, livres ou escravizadas —
era de 82%, chegando a 84,37% entre as mulheres livres. Nos recenseamentos seguintes, o
avango foi minimo: em 1920, 71,20% da populagdo com cinco anos ou mais ainda nao sabia
ler ou escrever, o que representava 18.549.085 pessoas. Mesmo em 1940, os nimeros
permaneciam altos: 61,20% da populag@o de cinco anos ou mais seguia ndo alfabetizada, e
entre aqueles com dez anos ou mais, o percentual era de 56,70% (Gil, 2022). Esses indices
reforgam como o0 acesso feminino aos perioddicos era restrito € condicionado a um contexto
educacional profundamente desigual.

Apesar disso, as mulheres se tornaram um mercado em potencial, especialmente a
medida que os impressos passaram a reconhecer nelas um publico consumidor estratégico. A
publicidade dirigida as mulheres cresceu de forma significativa, explorando temas como
cuidado doméstico, beleza, moda e praticas manuais, € contribuindo para moldar
comportamentos, refor¢ar papéis sociais e estimular o consumo de produtos especificos.
Assim, mesmo diante das limita¢des de acesso a escolarizagdo e aos impressos, a figura

feminina foi progressivamente incorporada ao discurso publicitario, que buscava seduzi-la
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como leitora e consumidora. Nessa perspectiva, grande parte do material produzido para o
publico feminino foi idealizado e desenvolvido por homens — editores atentos as dindmicas
do mercado e ao crescente potencial de consumo desse segmento (Martins, 2000). O mercado

feminino prosperou de tal forma, que décadas depois, ja no final do século, Buckley provoca:

“O grupo mais negligenciado historicamente ¢ provavelmente o consumidor; ndo deve ser
coincidéncia que as institui¢des de design, comerciantes e anunciantes costumam considerar o

consumidor como uma mulher.”(Buckley, 2025, p. 48)

Concomitantemente a isso, nesse periodo, uma leva de mulheres produtoras de
conteudo para periodicos se destacava. Se antes estavam submetidas exclusivamente ao
produto cultural forjado por maos masculinas, agora elas se inseriram dentro do mercado
editorial. No entanto, mais uma vez, a disparidade social ¢ determinante para a inser¢ao desse
grupo no mercado. De acordo com Martins (2000), todas as mulheres que sucederam nesse
ambiente entre as décadas de 1890 a 1922, publicando em grandes jornais ou nos proprios
periodicos, eram de familias abastadas e/ou casadas com personalidades importantes da
€poca, que as incentivaram e as inseriram nesse espaco.

Para além disso, a inser¢do da mulher no campo do design passou por uma leva de
outras dificuldades particulares a area e a conjuntura social em que essas profissionais
estavam sujeitas. Esteredtipos de género se cristalizaram e delimitaram quais praticas eram
consideradas “apropriadas” para as mulheres dentro do campo criativo, frequentemente
associando-as a fungdes vistas como extensdes do espaco doméstico. Como apontam Cresto e
Franca (2024), areas como bordado, tricd, croché, design de superficie, moda, cerdmica ou
ilustragdo infantil foram naturalizadas como femininas, justamente por dialogarem com a
tradi¢cdo das manualidades e do cuidado, reforgando a ldgica patriarcal que hierarquiza
saberes e subestima produgdes realizadas por mulheres. Essa segregacao profissional ecoa o
que Buckley (1986; 2020) identifica como a “constru¢do patriarcal do design”, na qual a
participacdo feminina ¢ simultaneamente necessaria e invisibilizada, aceita apenas quando
ndo ameaga as estruturas normativas do campo. Nesse mesmo sentido, a autora observa que o
apagamento historico do artesanato dentro do design contribui para marginalizar ainda mais a
atuacao feminina, uma vez que, para muitas mulheres, as técnicas artesanais foram durante
décadas o Unico espago possivel de criagdo — seja porque eram excluidas das fabricas do
nascente sistema industrial, seja porque ndo tinham acesso as formagdes oferecidas pelas

novas escolas de design (ibid., 1986).
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Nesse cenario, observa-se a persisténcia de diversos estereotipos associados ao
trabalho feminino, como a ideia de que suas atividades pertencem ao campo doméstico e sao
realizadas por afeto, sem valor profissional ou remuneragdo. Frequentemente, as mulheres
sdo vistas como auxiliares e ndo como criadoras, € suas praticas sao tratadas como hobby, nao
como trabalho; como artesanato, ndo como design. Além disso, a propria historiografia da
area, ao privilegiar a no¢ao de autoria e a centralidade da “obra”, acaba invisibilizando uma
série de agentes envolvidos nos processos de criacdo, circulacao e uso dos artefatos
artesanais. Quando essas praticas se vinculam ao universo feminino, sdo ainda mais
facilmente interpretadas como habilidades inatas, reduzidas a execu¢ao manual e distanciadas
de qualquer dominio técnico ou tecnoldgico (Cresto e Franga, 2024, p. 83)

Martins (2000) também observa que, assim como na esfera editorial, a trajetdria das
mulheres no design foi condicionada por fatores socioecondmicos: apenas aquelas inseridas
em contextos privilegiados conseguiram transpor barreiras e disputar espagos historicamente
ocupados por homens. Mesmo quando presentes, essas mulheres eram frequentemente
circunscritas a papéis considerados menos técnicos ou menos prestigiosos, reafirmando o que
tanto Buckley (1986) quanto Cresto e Franca (2024) problematizam ao afirmarem que o
trabalho feminino no design foi sistematicamente classificado como “decorativo”, “leve” ou
“adjacente”, enquanto o trabalho masculino ocupava o centro da narrativa historica da

disciplina.

Tabela 1 - Estere6tipos de género no campo do design

Termos historicamente articulados ao “mundo
masculino”

Termos historicamente articulados ao “mundo
feminino”

Design/Design Industrial

Artesanato, Artes Decorativas e Aplicadas

Esfera Publica/Produgao

Esfera Privada/Consumo

Trabalho profissional, produtivo e remunerado

Trabalho doméstico, cuidado infantil, passatempo,
trabalho “por amor”, ndo remunerado

Razao

Emocao

Criagao/Criatividade/Genialidade

Execugdo/“Dom natural”/Sorte

Modernismo/Purismo

Tradicionalismo /Ecletismo

Elementos abstratos/ Visdo “global” / Fungdo Pratica

Elementos figurativos/ Ornamento/ Decoragao/
Aptidao para detalhes / Funcédo Estética

Tons acromaticos/metal/couro

Tons cromaticos/madeira

Fonte: “Aqui ndo bordamos almofadas”: estereotipos de género na trajetoria de mulheres na Historia do Design,

Cresto e Franca (2024)
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Assim, o campo do design ndo apenas reproduziu, mas amplificou desigualdades
estruturais, contribuindo para manter invisiveis praticas e produ¢des femininas — muitas delas
fundamentais para compreender as dinamicas estéticas, culturais e materiais do século XX. A
pesquisa sobre revistas femininas e manuais de trabalhos de agulha, portanto, se coloca como
uma via para resgatar essas historias silenciadas, revisando criticamente os limites impostos
pelo género e reconstruindo o papel das mulheres na conformacao visual e cultural do
periodo.

Por fim, ¢ valido destacar que, assim como Cresto e Franca (2024) observaram, a
presente pesquisa esta sujeita aos dados historicos disponiveis, que apagam, quase que
completamente, a figura da mulher negra dentro do design. Se para as mulheres brancas o
mercado do design ja ¢ hostil, para as mulheres negras, a estrutura enraizada de patriarcado,
capitalismo e racismo, dificulta ainda mais sua insercao dentro desse ambiente. Assim, faz-se
imprescindivel dar continuidade a essa reflexdo, ampliando o escopo das investigagdes e
questionando as auséncias que se repetem nas fontes, de modo a construir uma compreensao
mais plural, critica e comprometida com a complexidade das experiéncias femininas no

design.

“A articulagdo entre Historia do Design & Estudos de Género ¢ um caminho indispensavel
para moldarmos narrativas alternativas e plurais sobre design. Afinal, a maneira como o
design ¢ teorizado-produzido ¢ importante, uma vez que ao transformar ideias em formas
solidas e duradouras, ele parece ser a verdade em si mesma, agindo sobre nds, regulando
nossos modos de pensar, sentir e estar no mundo (Forty, 2007). O design ndo ¢ um campo
imutavel; ao contrario, estd sujeito a transformagdes sociais. Logo, a partir de processos de
conscientizagdo, podemos tensionar estereotipos e processos de apagamento, colaborando para

uma historiografia do design mais justa, democratica e diversa.” (Cresto e Franca, 2024, p. 88)
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1.1.1.  Problema de Pesquisa

Resgatar a memoria grafica das edi¢des da revista “Trico e Croché”, datadas do final dos
anos 40 e inicio dos anos 50, com o intuito de compreender seus aspectos graficos, seu
contetdo, as pessoas que compunham sua editoria € os aspectos socioculturais da época em
que estava inserida. Buscar em outras publicagdes contemporaneas a ela — do mesmo nicho e
de nichos diferentes — caracteristicas que comprovem (ou nao) que a revista representava o
zeitgeist da época em relagdo ao papel que a mulher representava na sociedade.

O projeto se faz importante uma vez que existe pouco ou nenhum registro a respeito
desse impresso, seu corpo editorial ou seu conteudo. O artigo propde questionar o porqué
essa memoria nao ter sido preservada, com um olhar critico sobre os produtos, nesse caso de

entretenimento, voltados para a mulher, que sdo colocados a margem da qualidade.



15

1.2.  Objetivos

1.2.1.  Objetivo Geral

Analisar a revista Trico e Croché como objeto editorial e cultural, compreendendo de que

forma sua producao, seu conteudo e sua estética refletem e refor¢cam discursos de género

associados as artes manuais femininas, bem como os processos de marginalizagdo dessas

praticas dentro da historia do design.

ey
%

1.2.2.  Objetivos Especificos

Inventariar e catalogar os exemplares fisicos da revista presentes no acervo pessoal da
autora, identificando se¢oes, estruturas editoriais, padroes tipograficos, elementos
graficos e recorréncias visuais;

Mapear os agentes envolvidos na produgao do periédico — especialmente Alceu Penna
e Amélia Laurindo — e analisar como suas funcoes revelam hierarquias de género
dentro do processo editorial;

Investigar a participacao feminina na construcéo do contetdo da revista e
problematizar a forma como essas autorias foram atribuidas, silenciadas ou deslocadas
para funcoes consideradas menos prestigiadas;

Discutir a posicao das artes manuais dentro do campo do design, entendendo como
tricd, croché, bordado e outras praticas foram historicamente associadas ao feminino
e, por isso, excluidas das narrativas oficiais do design;

Examinar os valores de género presentes na revista, compreendendo como ela reforga
ideais de feminilidade, domesticidade e consumo, e como tais discursos se articulam
com o apagamento das mulheres na historiografia do design;

Refletir sobre a preservacao (ou auséncia) da memoria de materiais voltados ao
universo feminino, questionando por que um periédico de ampla circulagao teve sua
trajetoria apagada dos acervos institucionais;

Promover uma discusséo ampliada sobre os espagos ocupados (ou negados) as
mulheres na histéria do design, utilizando a revista como ponto de partida para

tensionar fronteiras entre design, artesanato, trabalho doméstico e autoria feminina.
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1.3.  Justificativa

Antes de avancar para a analise da revista 7rico e Croché, € necessario olhar primeiro para o
proprio terreno sobre o qual caminhamos: a formagao académica em design e os referenciais
que moldam aquilo que aprendemos a reconhecer como “historia do design”. A tabela a
seguir reune as referéncias bibliograficas presentes nas disciplinas obrigatorias da habilitagdo
em Programagdo Visual da Universidade de Brasilia — um recorte que, embora parcial,
revela muito mais do que aparenta a primeira vista. Ao evidenciar quem sao os autores
convocados a ensinar o que ¢ design, este levantamento permite observar, de maneira
concreta, como determinadas narrativas foram consagradas enquanto outras, especialmente
aquelas produzidas por mulheres, foram relegadas a papéis periféricos ou simplesmente
esquecidas.

E justamente a partir desse panorama — e das auséncias que ele escancara — que a
justificativa deste trabalho se estrutura. Se a historia ensinada privilegia nomes, escolas e
movimentos majoritariamente masculinos, o que isso diz sobre o valor atribuido a praticas
tradicionalmente femininas, como o tricd, o croché e outras artes manuais? E, principalmente,
como essa mesma logica de exclusdo se repete nos acervos, nos acimulos de memoria e na
propria preservagao dos materiais culturais voltados as mulheres? A tabela, portanto, ndo ¢
um elemento ilustrativo: ela é a porta de entrada para compreender por que estudar 7rico e
Croché ndo ¢ apenas recuperar um periddico esquecido, mas questionar os mecanismos que
determinaram seu esquecimento — €, com isso, tensionar a histérica divisao entre artesanato

e design.

Tabela 2: Lista de referéncias bibliograficas das disciplinas obrigatorias do curso de Design — Programacéo

Visual da Universidade de Brasilia.

Referéncia

1| ARNHEIM, Rudolf. Arte e percepgao visual. Sdo Paulo: Editora da USP, 1980.

2| ARGAN, Giulio Carlo. Arte moderna. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1992.

3| ARGAN, Giulio Carlo. Projeto e destino. Sdo Paulo: Atica, 2000.

4] ARGAN, Giulio Carlo. Walter Gropius e a Bauhaus. Rio de Janeiro: José Olympio, 2005.

5| ARTIGAS, Joao Batista Vilanova. O desenho: caminhos da arquitetura. Sdo Paulo: LECH, 1981.

6| AUMONT, Jacques; LESTER, André; MARIE, Michel. A estética do filme. Sdo Paulo: Papirus, 2012.

7| BONSIEPE, Gui. Design, cultura e sociedade. Sao Paulo: Bliicher, 2011.

8| BONSIEPE, Gui. Design: do material ao digital. Florianopolis: Laboratorio Brasileiro de Design, 1997.

9| BONSIEPE, Gui. Teoria y practica del disefio industrial: elementos para una manualistica critica. Barcelona:
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Gustavo Gili, 1978.

BURDECK, Bernhard E. Disefio: historia, teoria y practica del disefio industrial. Barcelona: Gustavo Gili,

10]1994.
11|BROUG, Eric. Islamic geometric patterns. London: Thames & Hudson, 2008.
CARDOSO, Rafael (org.). O design brasileiro antes do design: aspectos da historia grafica, 1870-1960. Sao
12| Paulo: Cosac Naify, 2005.
13| CARDOSO, Rafael. Uma introdug@o a historia do design. 2. ed. Sdo Paulo: Edgard Bliicher, 2004.
14| CARDOSO, Rafael. Design para um mundo complexo. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2012.
15| CARVALHO, Benjamin de Aragjo. Desenho geométrico. 3. ed. Rio de Janeiro: Ao Livro Técnico, 1974.
16 | CHIPP, Herschel Browning. Teorias da arte moderna. 2. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1996.
17| CHING, Francis D. K. Representacao grafica para desenho e projeto. Barcelona: Gustavo Gili, 2001.
CUNHA, Luiz Antonio. O ensino dos oficios artesanais e manufatureiros no Brasil escravocrata. Sdo Paulo:
18| Editora UNESP, 2005.
19| DORFLES, Gillo. Introdugéo ao desenho industrial. Lisboa: Edigdes 70, 1972.
20| DORFLES, Gillo. Introdugéo ao desenho industrial. Lisboa: Edi¢des 70, 1990.
21|DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1997.
22 | DUARTE, Pedro. A palavra modernista: vanguarda e manifesto. Rio de Janeiro: Casa da Palavra, 2014.
23| ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. Sdo Paulo: Perspectiva, 1970.
24| FIELD, Syd. Manual do roteiro: os fundamentos do texto no cinema. Rio de Janeiro: Objetiva, 2001.
FLUSSER, Vilém. O mundo codificado: por uma filosofia do design e da comunicagdo. Sdo Paulo: Cosac
25| Naify, 2007.
26 |FORTY, Adrian. Objetos de desejo: design e sociedade desde 1750. Sao Paulo: Cosac Naify, 2007.
27| FRUTIGER, Adrian. Sinais e simbolos: desenho, projeto e significado. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1999.
28| FRENCH, T. E.; VIERCK, C. Desenho técnico e tecnologia grafica. Porto Alegre: Ed. Globo, 1985.
29| GOMES FILHO, Jodo. Gestalt do objeto: sistema de leitura visual da forma. Sdo Paulo: Escrituras, 2000.
30 HARRIS, Watts. On camera: o curso de producdo de filme e video da BBC. Sdo Paulo: Summus, 1990.
31|HURLBURT, Allen. Layout: o design da pagina impressa. Sao Paulo: Nobel, 1986.
32| KATINSKI, Julio Roberto. Apontamentos sobre arte e industria. Sao Paulo: FAU-USP, 1963.
KATINSKI, Julio Roberto. Desenho industrial. In: ZANINI, Walter (org.). Historia geral das artes no Brasil.
33| Sdo Paulo: Instituto Walter Moreira Salles, 1983. v.2, cap.11.
KEMNITZER, Ronald B. Rendering with markers: definitive techniques for designers, illustrators and
34 |architects. New York: Watson-Guptill Publications, 1983.
35| KUMAYAMA, Yasaburo. Trademarks & symbols. New York: Van Nostrand Reinhold Company, 1973.
36|JARDI, Enric. Pensar com imagens. Sdo Paulo: Gustavo Gili, 2014.
37| LAWSON, Bryan. Como arquitetos e designers pensam. Sdo Paulo: Oficina de Textos, 2011.
38| MALDONADO, Tomas. Design industrial. Lisboa: Edi¢des 70, 2006.
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39

MARTIN, Judy. Dominando a técnica do esbogo: curso completo em 40 li¢des. Sao Paulo: WMF Martins
Fontes, 2014.

40

MARTIN, Marcel. A linguagem cinematografica. Sdo Paulo: Brasiliense, 1990.

41

MICELI, M. T.; FERREIRA, P. Desenho técnico basico. Rio de Janeiro: Ao Livro Técnico, 2001.

42

MOLLETA, Alex. Criacdo de curta-metragem em video digital. Sdo Paulo: Summus Editorial, 2009.

43

MONTENEGRO, Gildo. A perspectiva dos profissionais. Sdo Paulo: Edgard Bliicher, 1983.

44

MONTENEGRO, Gildo. Desenho arquitetonico. Sdo Paulo: Edgard Bliicher, 1978.

45

NIEMEYER, Lucy. Design no Brasil: origens e instalagdo. Rio de Janeiro: 2AB, 1998.

46

OBERG, L. Desenho arquitetonico. Rio de Janeiro: Ao Livro Técnico, 1992.

47

OSTROWER, Fayga. Universos da arte. Rio de Janeiro: Campus, 1983.

48

PAPANEK, Victor. Arquitetura e design: ecologia e ética. Lisboa: Edig¢des 70, 2007.

49

PETERSEN, Julius. Constru¢des geométricas: métodos e teorias para a resolugdo de problemas, com
aplicag@o em mais de 400 problemas. 3. ed. Sao Paulo: Nobel, 1967.

50

PRINCIPE JUNIOR, A. R. Nogdes de geometria descritiva. Sdo Paulo: Nobel, 1983. v.1.

51

RAMALHO, Roberto. Construgdes geométricas com régua e compasso. Recife: Universidade Federal de
Pernambuco, 1984.

52

RODRIGUES, Chris. O cinema e a producdo. Rio de Janeiro: Lamparina, 2007.

53

RUDEL, Jean. A técnica do desenho. Rio de Janeiro: Zahar Editores, 1980.

54

SANTOS, Milton. A natureza do espago. Sao Paulo: EDUSP, 2002.

55

SCHNEIDER, Beat. Design: uma introdugao. Sao Paulo: Bliicher, 2010.

56

SCHEINBERGER, Felix. Sketchbook sem limites: o companheiro de viagem do urban sketcher. Sao Paulo:
Gustavo Gili, 2017.

57

SENNETT, Richard. O declinio do homem publico: as tiranias da intimidade. Sao Paulo, 1998.

58

SPECK, H. J.; PEIXOTO, V. V. Manual basico de desenho técnico. Floriandpolis: Editora da UFSC, 1997.

59

STRAUB, Ericson; CASTILHO, Marcelo; QUEIROZ, Hélio de; BIONDAN, Paulo. ABC do rendering.
Curitiba: Infolio Editorial, 2004.

60

STRUNCK, Gilberto. Identidade visual. Rio de Janeiro: Europa Empresa Grafica, 1989.

61

UNGAR, Joseph. Rendering with mixed media: techniques for concept presentation for designers and
illustrators. New York, NJ: Watson-Guptill Publications, 1985.

62

WATTS, Harris. Direg¢@o de camera: um manual de técnica de video e cinema. S&o Paulo: Summus, 1999.

63

WERTHEIM, Margaret. Uma histéria do espago: de Dante a Internet. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editores,
2001.

64

WONG, Wucius. Fundamentos del disefio bi y tridimensional. Barcelona: Gustavo Gili, 1992.

65

WONG, Wucius. Principios de forma e desenho. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1998.

Fonte: Sigaa.
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Este recorte representa cerca de 37% da bibliografia das disciplinas obrigatorias' do curso de
Design, habilitagdo em Programacgao Visual, da Universidade de Brasilia. Embora
corresponda a uma parte limitada do total, a selecdo — definida principalmente pela
dificuldade de acesso as ementas completas” — retine componentes centrais da formagio,
como Introducio ao Design, Historia da Arte e Tecnologia ¢ Desenho Aplicado 1.

Dentre essas 65 referéncias, quatro escapam pela culatra de uma curva que vem sendo
tracada ha mais tempo do que ¢ possivel dizer, hd mais tempo do que cada uma dessas
referéncias existe, ha mais tempo do que a propria palavra design existe.

= Maria Teresa Miceli e Patricia Ferreira
=~ Lucy Niemeyer

== Fayga Ostrower

== Margaret Wertheim

Dentro desta, pequena, amostra de 37%, apenas 6% dos nomes citados em sala de
aula sdo mulheres. Esse nimero corresponde a 9 das 24 disciplinas obrigatorias no curso de
Design Grafico da Universidade de Brasilia, uma amostragem baixa, que, de certo, nao
representa a realidade da graduagao como um todo. No entanto, as propor¢des ainda
surpreendem. Nos quase 100 anos de design brasileiro e nos mais de dois séculos de design
no mundo, apenas 6% da producdo de conhecimento foi feita por mulheres?

E possivel tragar um paralelo com as referéncias das proprias referéncias
bibliograficas. Segundo Lima (2017), em uma analise estatistica de oito obras classicas da
historia do design, verificou-se que, em média, apenas 6,86% das citagdes correspondiam a
mulheres — sendo o indice mais alto de apenas 12,8%. Dessa forma, observa-se que ampliar
ou completar a amostragem das referéncias do curso ndo mudaria o resultado final.

De maneira um pouco semelhante, ha cerca de 75 anos algo acontecia.

! Esta lista foi retirada da plataforma Sigaa no dia 08/10/25 e contém as seguintes disciplinas: Historia da Arte e
da Tecnologia, Introdug@o ao Design, Desenho I, Expressdo, Desenho Aplicado I, Desenho Técnico, Oficina de
Modelos e Maquete, Fotografia e Video ¢ Introdugdo a Comunicagéo.

2 Os dados adquiridos para esta pesquisa foram coletados pelo portal do aluno na plataforma Sigaa. Todas as
bibliografias disponibilizadas foram consideradas, com exce¢do daquelas em que os autores ndo eram pessoas
fisicas, como € o caso de “ABNT” ou “Telecurso 2000”. A falta de informagao disponivel de maneira publica
limita a disponibilizagdo de um nimero exato de mulheres estudadas dentro da Universidade de Brasilia na
graduagdo de Design Grafico.
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Mais uma vez, e cada vez mais a medida que o tempo passava, um nome se destaca

em meio a tantos outros.
Amélia B. Laurindo.

De que se faz o fio que une os anos 40 e os anos 2020? Nesse caso, fato ainda mais
intrigante se evidencia se comparado ao primeiro caso. Existe uma unica mulher dentro da
editoria de uma revista feminina da magnitude de Tricé e Croché. Essa mulher, no entanto,
ndo era responsavel por se comunicar verbalmente com a leitora, nem mesmo graficamente,
criando uma estética que reflita o que ela, como mulher, sabe que suas semelhantes se
interessam e se atraem, ou a0 menos cria pauta para a revista. Amélia colabora com o que lhe
¢ cabido, ela ¢ a responsavel pelas receitas de tricd e croché. Amélia nao ¢ designer. Amélia
so faz artesanato — isso fica claro na diferenca de tratamento de Alceu Penna e Amélia. A
revista ¢ de Alceu, ndo de Amélia, que faz todas as receitas. O artesanato de fato era visto
com tdo pouca estima, como ainda ¢ visto hoje? A fun¢do de Amélia teria algum valor? De

que valor estamos falando? Buckley explica:
“Excluir o artesanato da histéria do design €, na pratica, excluir da histdria do design a maior
parte daquilo que as mulheres realizaram em termos de design. Para muitas mulheres, os
modos artesanais de produgdo eram os unicos meios de produgdo disponiveis, por elas ndo
terem acesso as fabricas do novo sistema industrial nem a educagéo oferecida pelas novas
escolas de design.” (Buckley, 2025, p. 47)

De fato, a auséncia da mulher ocupando esse espaco especifico — a revista Trico e
Croché — revela uma contradi¢do profunda. A falta de afinidade com a mulher e com o que ¢
feminino ecoa nas entrelinhas e, por vezes, chega a superficie do texto como € o caso do
exemplo abaixo em que o autor deixa claro que falar sobre este tema “¢ de se esgotar o
cérebro masculino.”. Se nem mesmo quem produz a revista entende de fato o que € ser
mulher, como ¢ possivel garantir que o que produzem ¢ a representagao fiel do feminino?
Seria a revista, entdo, um esteredtipo do que € ser feminino? Ser feminino de fato existe?

Nesse contexto — em um pensamento que abarca ainda mais questionamentos — de que
sao feitas as mulheres se os produtores do discurso nao as conhecem? Em uma €poca como
aquela (e agora em referéncia especifica a um Brasil dos anos 40/50) do que sabiam as
mulheres se a midia que consumiam, a propaganda que as eram direcionadas, os ideias de
vida e de casa, eram moldados por homens? Cabe a pesquisa fazer um olhar cauteloso do

conteudo da revista, de forma a compreender como essas mulheres eram vistas dentro dessa
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sociedade, ndo s6 como produtoras de conhecimento, artesds e designers, mas como

consumidoras.

Figura 3: Excerto do expediente da revista 7ricé e Croché numero 31.

Tricé e Croché

PARA VOCK ...

Fonte: Arquivo pessoal.

Nao obstante — e quicd um dos maiores problemas dentro da pesquisa — de que se fez
a preservacdo da memoria grafica da revista 7rico e Croché? Tivesse sido feita para um
publico distinto, sobre uma tematica diferente, teria sido outra a preservagdo da revista? E
fato que a publicacao teve uma tiragem significativa e, na maior parte de sua atividade,
contou com uma distribui¢do de 30 mil exemplares por edi¢do. Por que, entdo, ndo foi
possivel encontrar nenhum acervo, publico ou privado, com uma cole¢do completa de Trico e
Croché?

Talvez o desaparecimento da revista ndo seja mero acaso, mas sintoma de um
esquecimento social que atravessa tudo o que ¢ atribuido as mulheres: o trabalho, o cuidado,
o artesanato. Como observa Susan Stewart, “o fato de a pequena escala, o doméstico, o
intimo e talvez o transitério incidental permanecerem na periferia dos interesses dos
designers ¢ um indicativo de que isso ainda precisa ser realizado conforme apontei |[...]”
(Susan Stewart, apud Buckley, 2025, p. 82). O apagamento de Trico e Croché, portanto, ndo
se limita a auséncia de um acervo fisico, mas reflete uma hierarquia de valores que determina
0 que merece ser preservado e o que pode ser esquecido. Nesse sentido, € possivel relacionar
o caso da revista ao que Buckley (2025, p. 94-95), a partir do conceito de Brewer (2010, p.

2), “historias de refiigio”, reflete em relagdo ao estudo das mulheres na historia do design, nas
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quais a aten¢d@o ao cotidiano e a intimidade desafia as grandes narrativas do design e revela o
potencial da heterogeneidade como forma de reescrever a historia a partir de outras escalas e

pontos de vista.
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1.4. Metodos

A pesquisa tem carater critico-tedrico e se estabelece em trés pilares fundamentais:
Inventariacdo,

Fundamentacdo teorica,

A matriz inicial da pesquisa, que deu origem ao projeto, se deu pela aquisi¢do de 13 volumes
da revista Tricé e Croché. A partir disso, foi feito um trabalho de inventariacdo e catalogagao
desses numeros fisicos, de forma a compreender como a revista era organizada, tanto em
forma quanto em contetdo. Dessa inventariagdo, surgiu como resultado uma planilha com
cada uma das edi¢des disponiveis fisicamente separadas por edi¢do, pagina e se¢do, cada uma
com seus respectivos graficos. Foi nesse momento que as buscas pela historia da revista, seus
envolvidos e acervos completos se deram.

Esse processo nao apenas organizou o material, mas também permitiu identificar
padrdes graficos e discursivos recorrentes, revelando como a revista se estruturava visual e
editorialmente para o publico feminino da época. Nesse sentido, o processo permitiu uma
leitura mais estruturada das propagandas veiculadas pela revista, evidenciando seu papel na
construgdo de ideais de consumo e de comportamento dirigidos as mulheres. Ao mesmo
tempo, trouxe a tona a dificuldade de acesso a acervos completos, o que aponta para a
fragilidade na preservacdo de materiais ligados ao universo feminino e as praticas
domésticas. Essa etapa se consolidou como a base empirica que sustentou as analises tedricas
e criticas desenvolvidas ao longo da pesquisa.

Para além, a pesquisa se fundamenta em textos da literatura, bebendo de fontes do
design e do feminismo, de forma a tentar compreender como essas duas areas se interligam.
Assim, bibliografias importantes foram utiloizadas como base, como os textos de Cheryl
Buckley — Feito no patriarcado: uma anélise feminista de mulheres e design, de 1986 e Feito
no patriarcado II: Revolver (ou re-volver) o tema mulheres no design, de 2020 — e Revistas
em revista, de Ana Luiza Martins.

A leitura dessas obras serviu como eixo conceitual para a interpretagdo do material
coletado, orientando o olhar da pesquisa sobre as dimensdes de género presentes no design
editorial da época. A partir de Buckley, foi possivel problematizar a auséncia da mulher como
sujeito ativo na histéria do design e compreender como as narrativas hegemodnicas moldaram
a percepc¢do do que ¢ considerado trabalho de design. J4 o texto de Martins ofereceu um

referencial importante para compreender a inser¢do da mulher dentro do ambiente editorial
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como consumidora, considerando o texto “A produ¢ao de uma Nova Mulher: Revistas
Femininas”, e também a auséncia de nomes femininos na produg¢do de contetido, em “Uma
Auséncia Instigante" . Desse cruzamento entre teoria e objeto empirico, a pesquisa estruturou
um campo de analise que busca evidenciar como o design grafico operava como ferramenta

de representagdo — e, por vezes, de silenciamento — do feminino.
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2. Design e Género

Antes de chegar a revista Tricé e Croché, € preciso olhar para o terreno que a antecede. Esse
capitulo parte de uma pergunta essencial: como se construiu, ao longo do tempo, a associagao
entre mulheres, domesticidade e artes manuais — e por que isso importa para o design?

Ao revisitar autores como Cardoso, Buckley, Attfield e Calle, o capitulo discute como
a propria nogao de “design” foi moldada a partir de critérios que excluiram, hierarquizaram e
classificaram praticas tradicionalmente femininas como secundarias. Assim, a andlise
historica nao surge como mero pano de fundo, mas como chave para compreender por que
tantos saberes foram apagados das narrativas oficiais. Esse percurso teorico, portanto,
estabelece as bases necessarias para entender a revista ndo como um caso isolado, mas como

parte de um sistema muito mais amplo de valores, distingdes e silenciamentos.
2.1. A historia do design sob uma perspectiva de género

Antes que o design se tornasse uma palavra, uma profissao ou um campo académico,
mulheres ja desenhavam, costuravam, inventavam solu¢des e transformavam materiais em
objetos de uso cotidiano. No Brasil € no mundo, a historia dessas praticas antecede a
Revolugdo Industrial e atravessa séculos de trabalho invisibilizado. No que tange a propria
construcao historica, a selecdo do que € ou o que ndo ¢ parte da narrativa é, em parte,
arbitraria. Quem tem o poder de decisdo acerca do que ¢ eternizado pela historia e o que pode
ser esquecido? Cardoso (2008), conclui que, de fato, a histéria ndo € una, mas uma sequéncia
de narrativas que se agrupam e se reinterpretam a medida que o tempo passa, ou seja, a
historia ¢ viva e em constante mutacao. Dai surge a importancia de se resgatar o passado, dar
luz as historias que foram apagadas pelo tempo e pela seletividade do proprio fazer historico.
De certo, pode-se considerar anacronico utilizar o termo designer para se referir aos
profissionais que atuaram no periodo pré-industrial ou mesmo nas primeiras décadas de
formag¢do do campo. Contudo, como o proprio Cardoso (2005) argumenta, limitar o design
apenas a sua institucionaliza¢do moderna — escolas, movimentos, profissdes regulamentadas
— produz uma visao estreita e excludente. Se a tradicao do fazer design chegou no Brasil,
importada de escolas européias ja estabelecidas, ndo so a participagdo das mulheres dentro
dessa narrativa se limita, como a propria tradi¢do do fazer projetual brasileiro — anterior aos
anos 60 — também ¢ desconsiderado. Se ampliarmos o entendimento do design enquanto

pratica social de projetar, resolver problemas e organizar materialidades, torna-se possivel
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reconhecer que muitas das atividades realizadas por mulheres ao longo dos séculos se

aproximam desse fazer projetual, ainda que ndo tenham sido nomeadas como tal.
“Perdura na consciéncia nacional o mito de que o design brasileiro teve sua génese por volta
de 1960. Como todo mito, trata-se de uma falsidade histdrica patente. Como todo bom mito de
origens, trata-se também de uma verdade profunda, para além dos limites de nossas vis
metodologias. O que ocorreu, sem duvida alguma, foi uma ruptura. Para uns, um novo ponto
de partida; para outros, um desvio de rumo. Depende do grau de compromisso de cada um
com o grande movimento que hoje conhecemos como “modernismo”, o qual dominou boa
parte da producdo artistica internacional entre as décadas de 1910 e 1960, aproximadamente.
Os anos de experimentagdo entre a abertura do Instituto de Arte Contemporanea do Masp, em
1951, e a inauguragdo da Escola Superior de Desenho Industrial [Esdi], em 1963, marcam
uma mudanca fundamental de paradigma. Surgiu nessa época, ndo o design propriamente dito
— ou seja, as atividades projetuais relacionadas a produgéo e ao consumo em escala industrial
—, mas antes a consciéncia do design como conceito, profissio e ideologia.” (Cardoso, 2005, p.
8)

Seguindo o pensamento de Cardoso, ¢ possivel estender seu argumento ao que
aconteceu com as mulheres na histéria do design. “O aspecto mais problematico de afirmar o
inicio de um design brasileiro por volta de 1960 reside na recusa a reconhecer como design
tudo o que veio antes.” (Cardoso, 2005). Da mesma forma, ao narrar a historia do design a
partir de marcos institucionalizados, tecnologias industriais € nomes consagrados — quase
sempre masculinos — produz-se um apagamento equivalente: aquilo que nao se encaixa no
modelo moderno, racional e profissionalizado deixa de ser visto como parte do campo.

Para além, dentre a cartela de defini¢des possiveis para a palavra design — que de
certo ndo sdo poucas — a que costuma ser mais utilizada, ja carrega em si a segregagao das
mulheres nesse campo. Considerar que design € “a elaboracao de projetos para a producao

em série de objetos por meios mecanicos” (id., 2008) expressa a vontade histérica do design

em se diferenciar do artesanato.
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“A distin¢do entre design e outras atividades que geram artefatos moveis, como artesanato,
artes plasticas e artes graficas, tem sido outra preocupacdo constante para os forjadores de
definigdes, e o anseio de alguns designers de se distanciar do fazer artesanal ou artistico tem
engendrado prescri¢cdes extremamente rigidas e preconceituosas. [...] Historicamente, porém, a
passagem de um tipo de fabrica¢do, em que o mesmo individuo concebe ¢ executa o artefato,
para um outro, em que existe uma separagao nitida entre projetar e fabricar, constitui um dos
marcos fundamentais para a caracterizagdo do design. Segundo a conceituagao tradicional, a
diferenga entre design e artesanato reside justamente no fato de que o designer se limita a

projetar o objeto para ser fabricado por outras maos ou, de preferéncia, por meios mecénicos.”

(Cardoso, 2008, p. 21)

Assim, praticas tradicionalmente associadas ao trabalho feminino — como bordado,
costura, fiagdo, modelagem, ilustragdo e a producao de objetos para o lar — costumam ser
classificadas como “artes manuais” ou “artesanato”. Embora envolvam elementos
fundamentais ao préprio entendimento de design, como planejamento, dominio técnico,
transmissao de saberes e até inovagao, essas atividades ndo se enquadram nos critérios que
historicamente definiram o campo, especialmente o de serem reproduzidas por terceiros ou,
idealmente, por processos mecanizados e/ou industriais.

Essa perspectiva nao apenas reduz a complexidade dessas produgdes, mas também
reforga uma légica de exclusao que estrutura tanto a historia quanto o proprio campo do
design. Ao negar o estatuto de design a praticas anteriores — ou paralelas — ao modelo
industrial, nega-se, consequentemente, a participagcdo de mulheres que atuaram em esferas
essenciais para a cultura material. Tal como o apagamento cronoldgico questionado por
Cardoso, o apagamento de género opera por critérios semelhantes: define o que merece ser
lembrado e o que pode ser descartado, o que ¢ “autoral” e o que ¢ “doméstico”, o que é
“projeto” e o que ¢ “execu¢do”. Revisitar essas lacunas, portanto, ¢ também rediscutir o
proprio conceito de design e repensar quem tem legitimidade para ocupar seus espagos

narrativos.
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2.2.  Artes manuais e Design

Antes de compreender as tensdes entre design e artesanato, ¢ necessario reconhecer que
aquilo que hoje chamamos de “artes manuais” constitui um conjunto vasto de praticas que
envolvem dominio técnico, conhecimento acumulado e capacidade de projetar solucdes
materiais para necessidades cotidianas. Tecelagem, cerdmica, costura, marcenaria, bordado,
entre tantas outras, sdo atividades que nasceram da relagdo direta entre corpo, ferramenta e
matéria — e que, por séculos, foram as principais formas de produ¢ao de objetos no mundo. O
design, por sua vez, surge como uma formulacdo moderna que sistematiza esse gesto de
projetar, redefinindo-o a partir das demandas da industrializagdo, da divisao do trabalho e da
producdo em larga escala. Embora compartilhem ancestrais em comum, artes manuais e
design foram progressivamente separados por critérios ligados menos a pratica em si e mais
aos valores culturais que se construiram em torno da maquina, da autoria e da ideia de
progresso técnico. Essa separacdo, longe de neutra, moldou narrativas historicas que
privilegiaram certos tipos de fazer e marginalizaram outros, estabelecendo fronteiras que hoje
merecem ser revisitadas.

John H. Walker (1989), no seu ensaio (que, coincidentemente, leva o mesmo titulo do
presente capitulo) Crafts and Design, conclui seu pensamento com a seguinte frase: “O
sexismo nao tem sido tdo evidente no artesanato quanto nas belas artes.” No entanto, suas
falas anteriores vém repletas de comentérios fruto de um sexismo enraizado dentro do meio
do design, que — percebendo ou ndo o teor dos comentarios — corroborou com a perpetuacao

de um discurso dominante.
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“Dentro do espectro dos oficios’®, pode-se discernir uma hierarquia. Na base, encontram-se 0s
oficios da construgdo civil — pedreiro, gesseiro, encanador e carpinteiro — e, no topo, os oficios
que aspiram ao status de belas-artes. [...] Semelhantes aos humildes oficios da construcao civil
estdo os oficios e passatempos associados a casa e as donas de casa: costura, tricd, confec¢ao
de cortinas e assim por diante. Os trabalhos manuais domésticos tendem a ser de meio periodo
¢ amadores, embora, em alguns casos, se desenvolvam em atividades profissionais em tempo

integral.” (Walker e Attfield, 1989, p. 40)*

Ao definir o artesanato como uma atividade essencialmente manual e, portanto,
distinta do design industrial — associado a fabricas, divisdo rigorosa de trabalho e producao
mecanizada —, Walker (1989, p. 38-39) acaba reforcando uma separagao histérica que
desqualifica praticas tradicionalmente femininas. Sua enumeragao de “crafts tradicionais”
inclui atividades como bordado, trico, tapegaria e costura, listadas ao lado de trabalhos como
marcenaria e metalurgia; mas, ao estabelecer uma hierarquia interna ao campo, ele posiciona
justamente os oficios domésticos — aqueles ligados ao “ambiente da casa ¢ das donas de casa”
—no nivel mais baixo dessa escala, classificando-os como hobbies amadores e de tempo
parcial (Walker, 1989, p. 40). Essa distingao nao ¢ neutra: ela ecoa a divisao sexual do
trabalho e reforga a ideia de que aquilo produzido no espago doméstico — majoritariamente

por mulheres — teria menor valor técnico, econdmico e cultural.

* Do original craft. Nesse trecho especifico, optou-se por utilizar a tradugdo “oficio”, palavra mais abrangente,
em detrimento de “artes manuais” por conta das atividades de construgdo. No entanto, ao longo do texto, as
tradugOes mais apropriadas ao termo original seriam algo como “artesanato”, “artes manuais” ou
“manualidades”.

* Tradugdo livre do original: “Within the spectrum of the crafts a hierarchy can be discerned. At the bottom there
are the trades of building - bricklaying, plastering, plumbing and carpentry - and at the top crafts aspiring to the
condition of fine art. [...] Akin to the lowly building trades are those crafts and hobbies associated with the
house and housewives: sewing, knitting, curtain-making and so on. Domestic crafts tend to be part-time and

amateur, though in some cases they develop into full-time, professional activities.”
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“Quanto menos desenvolvida industrial e tecnologicamente uma sociedade for, mais ela
depende do artesanato no dia a dia, e por isso ele continua a desempenhar um papel
importante nos paises do Terceiro Mundo. Nas sociedades avancadas, em nitido contraste, o
artesanato tende a fazer parte dos mercados de luxo e de presentes. O Primeiro e o Terceiro
Mundo se encontram nos produtos artesanais feitos pelos pobres para turistas estrangeiros
abastados, ou seja, as chamadas artes ‘étnicas’, ‘turisticas’ ou ‘de aeroporto’.”(Walker e

Attfield, 1989, p. 39)°

Além disso, Walker descreve o artesanato como residuo de sociedades “menos
desenvolvidas industrial e tecnologicamente” e afirma que grande parte do craft
contemporaneo ¢ de “baixa qualidade”, aproximando-o do kitsch e do “gosto regressivo”
(Walker, 1989, p. 39-42). Ao associar essas praticas a atraso, amadorismo e mercados
turisticos voltados ao exotismo, o autor adota um discurso que, historicamente, foi
mobilizado para deslegitimar o trabalho manual de populagdes do sul global, pobres e —
novamente — mulheres. Quando acrescenta que artesds normalmente seguem padrdes
tradicionais com poucas variagdes (Walker, 1989, p. 40), reforca estereotipos de falta de
originalidade e dependéncia de modelos externos, em contraste com a ideia moderna de
design como pratica de inovagdo autoral, desconsiderando, também, a habilidade e o
conhecimento técnico envolvidos na manufatura desses objetos. Assim, ainda que Walker
conclua que o sexismo seria menos evidente no artesanato, suas proprias categorias € juizos
de valor revelam a forca de uma matriz patriarcal que determina o que ¢ considerado design
legitimo — e o que permanece relegado ao campo do “manual”, do “doméstico” e do “menor”.

Para além desta problematica, em seu artigo “Sexual Division of Labour in the Arts
and Crafts Movement” (“A view from the interior: feminism, women, and design”, 1989),
Anthea Callen discorre como, historicamente, mesmo quando a mulher® necessitava se inserir
no mercado, trabalhando de forma remunerada — fato que ja era considerado demérito pela
sociedade, que considerava a pratica pouco feminina — escassas eram as atribui¢des

adequadas, ndo subversivas.

5 Tradugdo livre do original: “The less a society is developed industrially and technologically, the more it relies
upon crafts in everyday life, hence they continue to play an important role in Third World countries. Within
advanced societies, in sharp contrast, crafts tend to be part of the luxury and gift markets. First and Third worlds
come together in the craft products made by the poor for affluent foreign tourists, that is the so-called ‘ethnic’,
‘tourist’ or ‘airport arts’.”

¢ A mulher de classe-média, européia, de uma Inglaterra do século XIX. A autora no considera, nesse

momento, as mulheres da classe operaria, pobres, que necessitavam trabalhar para que pudessem sobreviver.
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“Tendo em vista as caracteristicas atribuidas as damas, era essencial encontrar para elas um trabalho
que pudesse ser considerado "adequado". [...] O trabalho artistico era uma das poucas ocupagoes
consideradas adequadas para mulheres da classe média no periodo vitoriano. Eis um campo de trabalho
que parecia ser meramente uma extensao das realizagdes femininas tradicionais. Ele reforgaria, em vez
de corroer, o papel designado como "natural" para a mulher vitoriana, pois o trabalho artistico
representava apenas o menor ajuste de sua posig@o social aceita (“A view from the interior: feminism,

women, and design”, 1989, p. 153)’

Nesse sentido, existia uma “retroalimentacdo” de uma distingao entre a valorizacao
dos espacgos publicos/masculinos e privados/femininos. Assim, Callen discorre como,
historicamente, a mulher® foi empurrada para praticas que reforcavam essa separa¢io:
atividades como bordado, pintura em porcelana, joalheria, encadernacao, ilustracdo ou
entalhe em madeira eram, em grande medida, escolhidas ndo apenas por afinidade, mas
porque podiam ser realizadas dentro de casa, sem necessidade de um atelié¢ formal. Esse
cenario, embora tenha permitido que muitas mulheres ingressassem em trabalhos artesanais,
também consolidou a associac¢ao entre o espago doméstico e o universo feminino,
reproduzindo a l6gica que reservava aos homens o dominio do publico e do profissional.

Callen evidencia que essa divisdo ndo era apenas simbolica, mas estrutural: a propria
organizacao da vida doméstica dificultava que mulheres se dedicassem a uma pratica
continua, uma vez que suas rotinas eram marcadas por interrupc¢des, cuidados e obrigacdes
familiares. Enquanto homens podiam isolar-se em bibliotecas ou estidios para garantir
concentracdo e continuidade, as mulheres raramente era concedido o mesmo nivel de
autonomia — nem por suas familias, nem pela sociedade. Assim, a pretensa “incapacidade”
feminina de atingir altos niveis de exceléncia era construida e refor¢ada pelas condigdes
materiais de sua existéncia, e ndo por falta de talento ou empenho.

Essa logica de confinamento doméstico também produziu efeitos diretos sobre a
forma como o trabalho feminino foi historicamente remunerado e percebido. No século XIX,
como observa Callen, o salario das mulheres era entendido apenas como um complemento a
renda masculina — o chamado pin money. Essa percepcao social tinha implicagdes profundas:

em nenhum momento suas remuneragdes eram suficientes para garantir autonomia financeira,

7 Tradug@o livre do original: “In view of the characteristics attributed to ladies, it was essential to find work for
them which could be considered ‘suitable’.[...] Art work was one of the few occupations considered suitable for
middle-class women in the Victorian period. Here was a field of employment that appeared to be merely an
extension of traditional feminine accomplishments. It would enhance rather than erode the role designated as
‘natural’ for the Victorian woman, for art work represented only the slightest adjustment of her accepted social
position:” (“A view from the interior: feminism, women, and design”, 1989, p. 153)

¥ Novamente, mulher burguesa, européia, de uma Inglaterra do século XIX.
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0 que tornava a situacdo particularmente grave para mulheres solteiras ou viavas,
independentemente da classe social. Para muitas, sobretudo as casadas, restava o trabalho no
regime de out-work, isto é, a realizagdo de tarefas produtivas dentro do lar, numa tentativa de
conciliar as exigéncias domésticas com a necessidade de gerar renda.

Embora esse modelo pudesse parecer uma continuidade do sistema produtivo
pré-industrial, em que a casa era também um espaco de trabalho, a realidade do out-work era
bastante distinta: nele, as mulheres dependiam de agentes e intermedidrios que determinavam
prazos rigidos, controlavam pagamentos e frequentemente desvalorizavam tanto a
mao-de-obra quanto o saber técnico envolvido. Era um sistema marcado por remuneragao
baixissima, jornadas extensas e auséncia quase total de protecdo trabalhista. Somado a isso, o
isolamento imposto pelo trabalho doméstico impedia a organizacao politica dessas mulheres,
inviabilizando mobilizagdes coletivas por melhores condi¢des. Assim, consolidou-se um
contingente feminino vulneravel, mal remunerado e facilmente manipulavel, acionada
conforme as demandas econdmicas do periodo.

Esse contexto evidencia como a precarizac¢ao do trabalho feminino estava
intrinsecamente vinculada a ideologia da separagdo entre publico e privado. Essa constatagao
evidencia o que Buckley afirma em seu artigo Feito no patriarcado: Por uma Analise

feminista de mulheres e design (1986):

“Para agravar essa desvalorizagdo do trabalho de designers mulheres, entende-se que os
trabalhos de design criados por mulheres no ambiente doméstico (seu espago natural, num
patriarcado) possuem um valor de uso, € ndo um valor de troca. [...] Nesse momento,
capitalismo e patriarcado interagem para desvalorizar esse tipo de design;”’(Buckley, 2025,

page 43)

Ao atribuir esse fenomeno, também, ao capitalismo, Cheryl (1986) reafirma a
sistematizagdo da subjugacao do trabalho feminino. Ao serem restringidas ao ambiente
doméstico, as mulheres ndo apenas tiveram suas praticas criativas e produtivas
deslegitimadas como parte da histdria do design, mas também foram mantidas a margem das
estruturas formais de trabalho e reconhecimento.

Isto posto, bem como Cheryl (1986) reconhece, a exclusao das artes manuais da
histéria do design, ¢ excluir a producdo feminina do design, uma vez que historicamente, para
muitas delas, as praticas artesanais constituiam a unica forma possivel de atuagdo, ja que o
acesso as fabricas do emergente sistema industrial, assim como as novas instituicoes de

ensino em design, eram restritos para elas. (Buckley, 2025, page 47)
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2.3.  Design feminino?

Mesmo quando superadas as barreiras de género na inser¢do da mulher no ambiente do
design como atividade laboral, outra série de desafios sdo experienciados por elas enquanto
profissionais. Theodore low De Vinne, importante académico em tipografia, em sua palestra
de 1892 — que posteriormente foi publicada como: Masculine Printing — sistematizou e

estabeleceu academicamente o que significava o feminino no campo do design a época:

“Eu chamo um trabalho de impressdo de “masculino” quando ele é notavel por sua
legibilidade, forca e auséncia de ornamentos inuteis. Eu chamo de “feminino” qualquer
trabalho de impressao que € notavel por sua delicadeza, e pela fraqueza que sempre

acompanha a delicadeza, bem como a grande quantidade de ornamentos”™ (DE VINNE, 1892)

Mais tarde, com a ascensao do pensamento modernista, em 1913, — mas ainda no auge
do Art Nouveau na Austria — o autor publica seu ensaio: Ornament and Crime, refor¢ando,
novamente, seu pensamento contrario ao que considera imoral e degenerado, o ornamento.
Como Sowersby (2021) aponta: “Um quadro insidioso comega a surgir: o ornamento ¢
feminino, fraco, inutil, corrupto, degenerado.”!?

Nesse sentido, como observa Attfield (1989), a concepcao de design dominante no
auge do movimento do Bom Design sustentava que, ao seguir corretamente um conjunto de
principios funcionais pré-estabelecidos, a “beleza” surgiria de maneira automatica. Essa
l6gica produziu uma hierarquia de valores dentro do campo: elementos ligados a fun¢ao eram
elevados como essenciais, enquanto o ornamento — associado a forma — passou a ser visto
como supérfluo, fragil e, consequentemente, feminino.

Assim como Carmona (2025) argumenta, a escolha das palavras refor¢a um discurso
misogino, em que as fontes neutras, masculinas, sdo a norma, enquanto as fontes delicadas,
femininas, sdo consideradas as outras. Essa logica estabelece uma hierarquia simboélica na
qual o masculino representa universalidade, neutralidade e racionalidade, ao passo que o
feminino ¢ associado ao excesso, ao desvio e a ornamentacgao. Tal oposi¢do ndo apenas marca

tipografias com valores distintos, mas também reproduz no campo do design as mesmas

? Tradugio livre, por Hele Carmona (2025), do original: “I call printing ‘masculine’ that is noticeable for its

readability, for its strength and absence of useless ornament. I call ‘feminine’ all printing that is noticeable for its

delicacy, and for the weakness that always accompanies delicacy, as well as for its profusion of ornamentation.”
10 Tradugdo livre do original: “An insidious picture starts to emerge: ornament is feminine, weak, useless,

corrupt, degenerate.”
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estruturas de poder que historicamente relegaram produgdes femininas a posi¢des de menor
prestigio.

Esse processo opera de modo naturalizado: ao classificarmos certos tragos como
“profissionais” e outros como “decorativos”, reforcamos convengdes que tém raizes sociais,
nao formais, € que orientam tanto a pratica projetual quanto a recepgao dessas tipografias. Ao
desvelar esses mecanismos, torna-se possivel questionar a propria construcdo de neutralidade
no design, reconhecendo que aquilo que se apresenta como “padrdo” carrega, na verdade,

marcas de género que moldam o campo de forma profunda e persistente.

“Fontes ndo tem género, assim como cores ndo tem género ¢ formas ndo tém género. Existem
estereétipos. Existe todo um sistema retroalimentado: é 6bvio que hoje em dia a maioria das
pecas graficas destinada ao publico feminino € rosa ou roxo e usa fontes cursivas e fluidas,
entdo como podemos esperar que pessoas que veem essa associacio por toda parte ndo
sejam influenciadas por ela? Se eu fizer uma pesquisa com pessoas aleatorias que eu
conhego e perguntar o que elas acham da fonte que mostrei acima, Beatrice, elas podem usar a
feminilidade como uma caracteristica. Mas elas poderiam simplesmente dizer delicada, fluida,
script, arredondada, suave - esses sdo adjetivos que realmente descrevem a fonte. Nao
precisamos de mais adjetivos, e ndo precisamos associar ainda mais fragilidade e frivolidade
com feminilidade. Principalmente, ndo precisamos opor forga e utilidade a feminilidade; ndo
devemos.

E ndo é que nada é feminino. A questdo ¢ a associagdo de masculino com bom e de
feminino com ruim, ou ruim disfarcado: “delicado” (outros diriam fragil), “ornamentado”

(preciso lembrar vocés do Adolf Loos?), etc.” (Carmona, 2025)

Esse pensamento, reafirma o que tanto Buckley (1986) quanto Cresto e Franca (2024)
problematizam ao apontar que o trabalho feminino no design foi sistematicamente
enquadrado como “decorativo”, “leve” ou “auxiliar”. Essa classifica¢do ndo apenas
desqualificava suas contribui¢des, mas também reforcava a ideia de que o verdadeiro nucleo
da disciplina — o espago do “racional”, do “universal”, do “essencial” — pertenceria aos
homens.

Assim, a logica tipografica discutida por Carmona (2025) encontra aqui um paralelo
direto: a mesma divisdo simbolica que diferencia tipografias “neutras” e “ornamentais”
também estruturou a forma como a historiografia do design distribuiu valor entre diferentes
praticas e agentes. Aquilo que foi associado ao masculino tornou-se sindonimo de competéncia
e centralidade; aquilo que foi marcado como feminino foi deslocado para margens

consideradas acessorias.



Tabela 3 - Estereotipos de género no campo do design
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Termos historicamente articulados ao “mundo
masculino”

Termos historicamente articulados ao “mundo
feminino”

Design/Design Industrial

Artesanato, Artes Decorativas e Aplicadas

Esfera Publica/Produgao

Esfera Privada/Consumo

Trabalho profissional, produtivo e remunerado

Trabalho doméstico, cuidado infantil, passatempo,
trabalho “por amor”, ndo remunerado

Razao

Emocao

Criagao/Criatividade/Genialidade

Execuc¢do/Dom natural”/Sorte

Modernismo/Purismo

Tradicionalismo /Ecletismo

Elementos abstratos/ Visdo “global” / Fungdo Pratica

Elementos figurativos/ Ornamento/ Decoragao/
Aptidao para detalhes / Fungédo Estética

Tons acromaticos/metal/couro

Tons cromaticos/madeira

Fonte: “Aqui ndo bordamos almofadas™: esteredtipos de género na trajetoria de mulheres na Historia do Design,

Cresto e Franga (2024)

Dentro desse discurso, percebe-se a contradigao historica dentro dos movimentos

artisticos. Mesmo os movimentos que utilizam do adorno, do ornamento e da delicadeza

como artificios imprescindiveis dentro das proprias estéticas — como Arts and Crafts e o Art

Nouveau— ainda tém seus maiores e mais reconhecidos nomes, os de homens — citando

William Morris e Alfons Mucha apenas como exemplo, podendo referenciar ainda tantos

outros. A partir do momento em que o decorativo foi associado negativamente, como

fraqueza, abriu-se espaco para que essa desvalorizacao fosse usada como ferramenta de

distin¢do e exclusao de género.

Desse modo, o apagamento ou a minimizagao do trabalho de mulheres no design nao

decorre necessariamente da natureza de suas contribuicoes, mas da constru¢ao historica de

critérios de prestigio profundamente atravessados por género, que moldaram a disciplina

tanto em suas narrativas quanto em suas praticas. Pela otica da producao efetivamente

feminina, Campi (2010) constata que, de fato, esses estereotipos de género nao se aplicam na

realidade — ou pelo menos nao da forma como se espera:
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“Outra conclusdo a que se chegou apds examinar o trabalho de muitas designers ¢ que nao
existe, de fato, um estilo feminino, e que o suposto toque feminino que alguns empregadores
esperam nao se traduz em um repertorio especifico de formas. Pelo contrario, muitas designers
argumentam que sua abordagem aos projetos ¢ diferente da dos homens. Elas sustentam que
ndo projetam tanto para a autorrepresentagdo do objeto, mas sim para servir ao Usuario e
resolver problemas praticos. Portanto, seu trabalho ¢ mais discreto ¢ menos influenciado pela
midia. Elas frequentemente protestam, e com razdo, que eletrodomésticos, artigos infantis ou
produtos de limpeza parecem ter sido projetados por homens que ndo sabem realmente o que
significa cozinhar, limpar ou cuidar de um bebé. Muitos designers ndo rejeitam o toque
feminino, desde que ele se traduza em objetos mais praticos, menos tecnocraticos e mais

humanos.” (Campi, 2010, p. 16,17)"!

Dessa forma, pode-se provocar que de fato ndo existe o chamado “design feminino”. Como
Carmona (2025) constatou, o que se vé €, mais uma vez, uma retroalimentacao de padroes
que, de tanto serem reproduzidos, se cristalizaram como parte das no¢des fundamentais de
género no campo. Em vez de apontar para uma esséncia feminina no fazer projetual, essas
associacoes refletem construgdes sociais que delimitam quais praticas, competéncias e
estéticas sao reconhecidas como legitimas. Assim, o que se convencionou interpretar como
“feminino” no design diz menos sobre as mulheres e mais sobre as estruturas historicas que
condicionaram sua participacdo — restringindo suas possibilidades, classificando seus
trabalhos como menores ¢ moldando expectativas sobre o que lhes seria proprio.
Reconhecer essa logica ¢ fundamental para desfazer a ideia de que haveria um estilo,
um método ou um olhar inerentemente feminino, e para compreender que tais atribui¢cdes
foram historicamente utilizadas para justificar desigualdades de acesso, visibilidade e
prestigio. Ao evidenciar que essas fronteiras sao artificiais e construidas, abre-se espaco para
reavaliar narrativas, valorizar praticas silenciadas e questionar os critérios que definem o que
¢ — ou ndo ¢ — considerado design. Mais do que buscar uma identidade feminina para o
campo, o desafio estd em reconstruir um entendimento de design que seja capaz de abarcar
multiplas experiéncias, linguagens e protagonismos, livre das amarras de classificagdes

generificadas que ha tanto tempo o limitam.

"' Tradugao livre do original: “Otra conclusion a la que se llega después de haber examinado el trabajo de
muchas disefiadoras es que no existe en absoluto un estilo femenino y que el consabido toque femenino que
esperan algunos empresarios no se traduce en un repertorio de formas determinado. En cambio muchas
disefiadoras defienden que su manera de emprender los proyectos es diferente de la de los hombres. Ellas
argumentan que no disefian tanto para la autorrepresentacion del objeto como para dar servicio al usuario y
resolver problemas practicos. Por lo tanto su obra es mas discreta y menos mediatica. Protestan, a menudo y con
razon, de que los electrodomésticos, articulos infantiles o de limpieza parecen haber sido disefiados por hombres
que no saben realmente lo que significa cocinar, limpiar o cuidar un bebé. Muchas disefiadoras no reniegan del
toque feme- nino siempre y cuando éste consista en disefiar objetos mas practicos, menos tecnocraticos y mas
humanos.”
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3. Trico e Croché

Depois de situar as tensdes historicas entre género, artes manuais e design, o capitulo 3
mergulha finalmente no objeto central desta pesquisa: a revista Tricoé e Croché. Aqui, o foco
se desloca para a materialidade, para a forma como esses discursos aparecem na pratica — nas
paginas, nas tipografias, nas imagens, nos textos e nas escolhas editoriais.

Este capitulo parte do acervo fisico reunido pela autora e constroi uma analise
empirica que dialoga diretamente com o debate tedrico anterior. O objetivo € observar o
periddico ndo apenas como um registro grafico do periodo, mas como um espago de
producao e reproducdo de sentidos sobre feminilidade, trabalho, técnica e consumo. A partir
de elementos quantitativos e qualitativos, busca-se compreender que tipo de imaginario a

revista ajudou a consolidar e como ela se insere na historia das mulheres no design.

3.1. Avrevista

A revista Tric e Croché esteve em circulagdo no Brasil entre 1943 e 1952 e, apesar de sua
importancia historica no cenario das artes manuais e da cultura visual brasileira, as
informagdes disponiveis sobre o periddico sdo extremamente escassas. Na maior parte das
vezes, ele aparece mencionado apenas nominalmente, geralmente em estudos sobre trabalhos
manuais femininos ou em pesquisas dedicadas a Alceu Penna, principal nome por tras da
publicacao. Gabriela Ordones Penna — sobrinha-neta do ilustrador (Choucair, 2015) e
especialista em sua obra — constitui hoje a fonte mais consistente sobre o tema, ainda que a
revista ndo tenha sido objeto de investigagao aprofundada em seus trabalhos.

Segundo Penna (2010), compreender o surgimento de 7rico e Croché exige olhar para
o contexto cultural da época. Em meados do século XX, esperava-se que a “boa moga
prendada” cultivasse diversas habilidades domésticas, incluindo as chamadas “artes
femininas”. No Brasil, ainda conservador mesmo diante do avango desenvolvimentista, as
revistas destinadas ao publico feminino funcionavam como um espago de escape e também
de prescri¢do de comportamentos. E nesse cenario que a revista Trico e Croché surge, na
década de 1940, como estratégia de divulgagdo das 13s da Santista Téxtil, empresa fundada
em 1929 como Fabrica de Tecidos Tatuapé S.A. e que, a partir de 1934, passou a investir
fortemente na produgdo de las. Para consolidar seu mercado consumidor em meio a

concorrentes consolidadas — como 4 Cigarra e O Cruzeiro — a empresa convidou Alceu
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Penna, ja colaborador desde 1945, para desenvolver o planejamento grafico, a identidade
visual e as ilustracdes da nova publicacao.

Penna ja era reconhecido por seu trabalho marcante com figuras femininas —
especialmente suas pin-ups publicadas na coluna As Garotas. Em seus calendarios ilustrados
para a Santista, distribuidos a clientes e parceiros, sua estética colorida e sedutora destacava
produtos diversos da marca, como 0leos vegetais, anil e tecidos.

A revista Tric6 e Croché, que chegou a alcancgar uma tiragem de 39 mil exemplares,
era bimestral e se anunciava como um “magazine feminino de trabalhos manuais”. Além de
assinar as capas, Alceu Penna era responsavel pela concepgao visual das secdoes de moda e
pelas ilustracdes das pegas, trazendo para o publico brasileiro referéncias atualizadas das
passarelas de Nova York e Paris. As receitas e moldes de tricd — que iam do enxoval do bebé

a itens para a casa — ficavam a cargo de Amélia Laurindo.

Figura 4: Spread da revista 7ricé e Croché nimero 43.

Fonte: arquivo pessoal.

Um dos maiores desafios de Penna consistia em representar graficamente, com

fidelidade e impacto visual, as texturas complexas das tramas de tricd. Para isso, contou com
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a colaboracao de sua mae, Dona Mercedes, que confeccionava pequenas amostras em trico
especialmente para as sessoes fotograficas. Essas amostras eram aplicadas a composicao das
capas, permitindo recriar com precisao tatil a profundidade das tramas. O resultado, como
observa Penna (2010), era impressionante e se tornou uma marca registrada até o fim da
circulacao da revista, em 1952. A combinac¢ao singular de cores, contrastes, alquimia visual e
figuras femininas envolventes funcionava como um verdadeiro ima para as leitoras, mesmo

vindo de um artista que, ironicamente, era daltonico.



Figura 5: Capa da revista Trico e Croché numero 30.

Fonte: arquivo pessoal.




Figura 6: Capa da revista Trico e Croché numero 31.

Fonte: arquivo pessoal.

Figura 7: Capa da revista Trico e Croché numero 32.

Fonte: arquivo pessoal.

Considerando a pouca disponibilidade de estudos aprofundados sobre a revista,

torna-se necessario observar o proprio objeto como fonte primaria. Assim, para além da

42
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reconstituicdo histdrica ja apresentada, este capitulo avanca para uma investigagdo empirica
do conteudo da Trico e Croché. A andlise quantitativa das edigdes que compdem o acervo
pessoal da autora permite identificar padrdes e recorréncias — temas, técnicas, distribuicdo de
segoes, presenca de ilustragdes, antincios e representagdes femininas — que ajudam a decifrar

o papel da revista no contexto das artes manuais e do design no Brasil.

3.1.1.  Andlise do periédico

Como ja abordado anteriormente, a andlise dos exemplares nao se deu pelo acervo completo
de todas as edigdes. O estudo se limitou a observar apenas os nimeros que puderam ser

adquiridos fisicamente, uma colecao de 13 exemplares:

e
N

n°® 6 — ano desconhecido (possivelmente 1944)

n°® 25 — Janeiro-Fevereiro de 1948

n° 28 — Setembro-Outubro de 1948

n° 30 — Janeiro-Fevereiro-Marg¢o-Abril de 1949
n° 31 — Maio-Junho de 1949

n°32 — Julho-Agosto de 1949

n° 33 — Setembro-Outubro de 1949

n°® 35 — Janeiro-Fevereiro-Marg¢o-Abril de 1950
n° 36 — Maio-Junho de 1950

n°® 39 — Janeiro-Fevereiro-Margo-Abril de 1951
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&< n°41 - 1952
n®42 - 1952
&< n°43 - 1952

Tendo em vista o debate construido sobre a marginalizacao historica das artes
manuais no campo do design, a observacao direta do conteudo da 7rico e Croché torna-se
fundamental para compreender, de maneira material, como esses discursos se manifestavam
editorialmente. Assim, a etapa empirica da pesquisa buscou mapear elementos recorrentes da

revista e quantificar aspectos que ajudam a revelar seus valores e prioridades.

Para isso, foram definidos eixos de andlise — titulo e se¢do — que orientaram a
sistematizag@o dos dados. Os resultados foram, entdo, convertidos em graficos que facilitam a

visualizacao das tendéncias identificadas. Os graficos apresentados a seguir, portanto, nao
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apenas ilustram o conteudo dessas edi¢cdes, mas também sustentam interpretagdes sobre o

papel da revista na consolidagdo de um imagindrio feminino no pos-guerra brasileiro.

Empiricamente, € possivel relacionar tanto a configuragao grafica da revista quanto suas
escolhas editoriais as problematicas discutidas anteriormente. No plano visual, observa-se
que Tricd e Croché recorre sistematicamente a elementos decorativos — arabescos,
enquadramentos ornamentados e uma profusao de motivos florais e lagos — que reforgam
associagoes historicamente construidas entre feminilidade, delicadeza e domesticidade. Esses
recursos ndo apenas compodem a estética da publicacdo, mas também operam como
marcadores simbodlicos que reiteram o enquadramento do trabalho manual como uma
atividade essencialmente feminina. Assim, o projeto grafico, longe de ser neutro, participa
ativamente da manutencao dos discursos de género vigentes a época, configurando um
ambiente visual que corresponde as expectativas culturais atribuidas ao publico leitor e ao

tipo de pratica que a revista buscava promover.

Figura 8: Excerto revista Tricé e Croché niimero 28.

e

PAGINA DA

Fonte: arquivo pessoal.



Figura 9: Excerto revista Tricé e Croché niimero 25.
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Fonte: arquivo pessoal.

Figura 10: Excerto revista Tricé e Croché nlimero 25.

Fonte: arquivo pessoal.
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Figura 11: Excerto revista Tricé e Croché nimero 28.

e —
pdginas. E claro que o prego serd majorado, mas corresponderia a dois
* nimeros, que a tanto representa o wvol de pdginas, :

Para as assinantes, nenhum acréscimo se cobrard. Receberdo o nimero.
especial, fora nmormal, representando isto, uma demonstragdo
vantagens quanto @ tomada de assinaturas. /

Esperamos, assim, que as nossas leitoras fiquem satisfeitas com
Administracio e correspondam ao nosso esférgo, ndo deixando de adquirir o

o

niimero-especial de Natal.

Fonte: arquivo pessoal.

Figura 12: Excerto revista Trico e Croché numero 43.

Tricé e Croché

M ,‘:":‘ \

CASA-wr LAR

Fonte: arquivo pessoal.
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E possivel perceber também como o uso da tipografia contribui para definir o tom
geral da publicacdo. A combinagdo entre titulos em caligrafia manual e fontes serifadas mais
robustas produz uma identidade visual que equilibra delicadeza e sofisticagdo. Mais uma vez,
percebe-se o que foi discutido acerca da utiliza¢ao da tipografia para distingdo de géneros. A
forma de escrita caligrafica, delicada e ornamentada, aparece aqui como comprovacao do
estereotipo. Feminilidade se apresenta como sindnimo de fragilidade e frivolidade — apesar
de toda a caligrafia e composicao tipografica da revista ter sido feita por um homem.

Esta construcao tipografica do periddico reforca constantemente a nogao de
“elegancia”, mencionada explicitamente em diversas edi¢des, e funciona como um marcador
simbolico do publico-alvo: mulheres de classe média que eram interpeladas a cultivar bom
gosto, refinamento e habilidades manuais como atributos desejaveis de feminilidade. Desse
modo, a revista ndo apenas comunica conteido, mas também performa graficamente os

valores que pretendia afirmar.

Figura 13: Excerto revista Tricé e Croché nimero 39.

Fonte: arquivo pessoal.

Figura 14: Excerto revista Tricé e Croché nimero 36.

Fonte: arquivo pessoal.
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Figura 15: Excerto revista Tricé e Croché nimero 39.

e

Devem ser em ponlos e coloridos discrelos os suéteres masculinos. Verdadeira sinlese de
bom gosto no assunto, estas duas sugestdes. 0 casaco de mangas compridas, abotoado, elegante
e prético. 0 sufler comum, mas com um ponio de desenho de grande efeito e beleza.

29

Fonte: arquivo pessoal.

Figura 16: Excerto revista 7ricé e Croché nimero 43.

Fonte: arquivo pessoal.

Nesse sentido, € possivel perceber o mesmo fendmeno observado por Martins (2000)
no que tange a expectativa das mulheres na sociedade a época. Existe uma dualidade de
pensamento e posicionamento da comunicagdo para a mulher na midia em geral. Se por um
lado sao vendidos a mulher a elegéancia, os habitos da francesa e da americana como bens de
consumo, por outro, o discurso permanece conservador. As mulheres ainda se veem sujeitas a

figura masculina no ambito privado, enquanto sonham e almejam a modernidade e liberdade

— idealistas — da estrangeira.
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“Na sociedade de gama variada dos primordios da industrializagdo paulista, a preferéncia pelo
produto importado em detrimento do similar recente “nacional” teve sua correspondéncia no
tocante a divulgagdo de modelos femininos. Aquele da ‘parisiense elegante’ e da ‘jovem
yankee moderna’ foram opgdes preferenciais dos clichés da época, intensamente divulgados
pela imprensa, refor¢cando a tendéncia bovarista da populagéo leitora feminina; em
contrapartida, por outros mecanismos de comunica¢do das proprias revistas, refor¢ava o
esteredtipo da brasileira paulistana vinculada a tradigdo, a religido, a familia. Certo que a
mulher ainda ndo formalizara sua atua¢do no mercado de trabalho, na sua maioria sem
colocacao profissional, voltada para as prendas domésticas, dependendo da renda de terceiros

— familia, marido, heranga e outros.” (Martins, 2000, p. 379)

Figura 17: Excerto revista Tricé e Croché numero 25.

AS RECEITAS DESTA PAGINA SE ENCON-
TRAM NOUTRO LOCAL DESTA REVISTA

Fonte: arquivo pessoal.
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Figura 18: Spread da revista Trico e Croché numero 33.

_— - -~ T
/ 3
Tricé e Croché
§

Tricé e Croché

Ja faz bastante calor e a sugestio de Paris é de
‘modelos de_linho ou tecidos frescos, m—
| Temos 2 vestidos de Jacques Heir tremi-
dades ina, ambos com bordados em cor-
ddo branco sdbre linho verde e o iro com.
brancos com partes abertas as vézes.
De Pierre Clarence um modélo de linho branco -
dois. randes ordados em tom de bay I S 1 E S E S

Bste modélo com festoes na gola grande e nos
bolsos ¢ de Lanvin.

0 modélo de Christian Dior é éste bonito vestido
branco com bordados vermelhos.

Fonte: arquivo pessoal.

Ainda segundo Martins (2000), a autora constata a presenca dos periédicos na
primeira metade do século XX como importante veiculo de novidades para a sociedade
feminina — mais especificamente a paulistana. De acordo com ela, a crescente ascensao
social, fruto do boom econdmico a época, imputava a nova classe média e alta feminina a
adequagdo ao status quo vigente. Para ser bem vista na alta sociedade, as mulheres

precisavam se atualizar, pelas revistas, sobre as novas modas que vinham do estrangeiro.

“Entre a classe média emergente e/ou em ascensio e a elite que frequentava a Opera, as missas
e as recepgdes de casamentos, movimentava-se um comércio expressivo, cuja existéncia
dependia fortemente do consumo feminino. Para aquelas fragdes de classe, legitimar e/ou
ostentar a situacdo privilegiada exigia a representacdo das posi¢des conquistadas na
estamental sociedade paulistana. Mais ainda naquele momento de competig¢@o e confronto com
o estrangeiro, que vinha adquirindo posses. [...] A busca dos sinais de disting@o estava na
ordem do dia, traduzidos por praticas também estimuladas e assimiladas via periodismo.”

(Martins, 2000, p. 382)



De Paris nos vem um punhads de
belas sugestdes de modelos que pro-
vam, ainda mais uma vez, a soberania
da alta costura da Cidade Luz.

Diversos modelos praticos assinados
pelos costureiros mals em voga, pre-
ciosos para os dias bonitos de prima-
vera que vamos viver.

Primeiro, temos um modélo de
PIERRE CLARENCE, com uma gravata
formando gola e um bélso formado por
um original corte assimétrico na saia.

O tailleur elegantissimo fem a assi-
natura de CRHISTIAN DIOR, o rei da

Figura 19: Excerto revista Trico e Croché numero 35.

Previsio Y Claudette:

Nt Gt Weve, ju’o e muite a/zyu'm

Claudette Colbert estd “linda como um quadro” neste agasalko, para esquiar e que Papai
Noel lhe trouze. Sempre que dispde de algumas semanas de folga, entre seus filmes, sente
grande atrago pela neve. A estrela mimero UM das comédias cinematogrdficas foi vista,
recentemente, na téla, em “LUA DE MEL COM PIMENTA”, que John Beck e Z. Wayne Grif-
fin produziram, para a Universal ional. Estrelando com Fred MacMurray, Claudette
nos conta a histéria de uma viuva com trés criangas que se casa, novamente, e descobre que
precisa levar os garotos em sua “Lua de Mél”. Hollywood acredita que ésse filme seja uma

das melhores comédias déste ano.

Fonte: arquivo pessoal.

costura francésa atual, E' em fussor
cbr de camario e tem ombros naturais,
cintura ajustada e quadris arredonda.
dos. A saia é envelope e muito justa.

JANE REGNY & um valor dos noves.
na alta costura. Seu vestido em linho.
{om uma crignal gla em forma da

JACQUES GRIFFE nos propde um
modélo de coquetel, em  musseline
marinho com efeitos de tecido feifo
com tiras de musseline, abaixo e acima
do cinto.

LANVIN nos oferece um modelinho

Figura 20: Spread da revista Tricé e Croché numero 39.

r

simples para tecido pied-de-

tecidos em voga, atualmente.
A saia tem duas pregas fun-
dss e a nota original da blusa
6 uma gola que termina numa

ROCHAS — também esco-
Theu um vestido de surah para
nos apresentar. Uma gola re-
donda com pregas e uma saia
plissé soleil, que se des-
mancha na metade da
sua altura, completa a
nossa atual pigina de
PARIS

Fonte: arquivo pessoal.
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Apesar da suposta modernidade dessa dona de casa idealizada pelos editores, os
discursos permaneciam conservadores e delimitantes. Tanto a publicidade — que sera
discutida em um capitulo a parte — quanto as escolhas editoriais para as matérias reforgcam o
desejo de uma sociedade patriarcal de moldar comportamentos, expectativas e aspiragdes
femininas. Mais do que apresentar técnicas de trico e croché, a revista operava como um
veiculo de normatizagdo, orientando suas leitoras sobre como deveriam se portar, vestir-se,
organizar a casa e, em ultima instancia, ocupar o espago social.

Essa orientacdo ndo se manifestava apenas nos conteudos explicitos, mas também na
forma como a revista estruturava sua narrativa visual e textual. A valorizacao da
domesticidade, associada a ideais de elegancia, dogura e dedicacao familiar, surgia como um
caminho naturalizado para a mulher de classe média urbana, especialmente no contexto do
pOs-guerra brasileiro. Assim, a publicacao contribuia para consolidar um imagindrio feminino
no qual o trabalho manual, apesar de criativo e tecnicamente sofisticado, permanecia inscrito
como extensao das obrigacdes domésticas — e ndo como pratica cultural legitima ou como
possibilidade de autonomia profissional.

Observa-se, portanto, uma limitacao tematica consistente ao longo das edig¢des
analisadas. Para além das receitas de tricd e croché voltadas majoritariamente para vestudrio e
acessorios femininos, os contetidos orbitavam quase sempre em torno do universo doméstico.
As paginas eram preenchidas por pecas destinadas a outros membros da familia — sobretudo
marido e filhos — e por propostas de decoracao para diferentes ambientes da casa. Como ja
mencionado, a presenca de referéncias estrangeiras era frequente, incluindo notas sobre
tendéncias internacionais e entrevistas com estrelas de Hollywood, usadas como modelo
aspiracional. Além disso, a revista incorporava se¢des de culindria, receitas para as
“aspirantes a dona de casa”, as chamadas paginas da leitora mirim, além de pequenas colunas
de conselhos praticos para as leitoras, refor¢cando o enquadramento da publicagdo como um

guia abrangente para a dona de casa utdpica.
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Figura 21: Excerto revista Trico e Croché numero 25.

‘SUGESTOES PARISIENSES

Apresenta hoje, esta pégina, as suas leitoras um lindo vestido de tarde, de Bolenciaga, com que Paris, por in-
termédio do S.F.I, as presenteia,
2 Verdo que, neste lindo modélo, estd bem caracterizada a tendéncia atual das saias compridas. B elegante, nem
a4 negar.
. Reparem que os sapatos, as luvas e o cinto, sdo da mesma cér, combinado com o negro do estampado, alids muito
agradavel do tecido. 2
Vejam igualmente o chapéu, imitando um turbante, mas ostentando uma pluma, que mais original o torna.
E que dizer desta linda morena “made in France” ?

Fonte: arquivo pessoal.



Figura 22: Excerto revista Trico e Croché numero 39.

PALETO E SAPATINHO
BRANCO

2 novelos do. I £, bianca, ogulhas

0 8 amisde i Brana 4o

Tdo linda a colecdo de modelos para os enxovais
dos recémnascidos que dirseia uma campanha em

prol da natalidade, encetada com muita diplomacia e PONTOS EMPREGADOS
fadada a sucesso... BRI
Na é esta nossa inten¢do, ma és  PQNTO SANFONA 1a 1.
0, ndo enigdo, mas para os bebés 1", Sir  Acompanhar o ponto

que chegaram, ou que hdo de chegar, aqui estd o no_avésso,
mais bonito ¢ completo enxoval. I SATa

i Shrmeis = Tl 20 sem tasee
L &

tomados pela_frente.*
3 carreira — meia,

Fonte: arquivo pessoal.

Figura 23: Excerto revista Tricé e Croché numero 36.

l.ar

PARA O DRINK, .
ANTES
DO JANTAR

PARA 0 DESCANSO,
NAS
HORAS DE LAZER-

a7

Fonte: arquivo pessoal.



Figura 24: Excerto revista Trico e Croché numero 25.

Fonte: arquivo pessoal.
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Figura 25: Excerto revista Trico e Croché numero 30.

Fonte: arquivo pessoal.




Figura 26: Excerto revista Tricé e Croché nimero 6.

r

CONTINUACAD

Faz-se a cava se arrematando 12
p. ao todo assim distribuidos: nos
comégos de carr. se arrematam: 3
P, 2p,1p,1p,1p enos fins
de carr. 2 p.j. (na cava). Conti-
nua-se reto e quando se completa-
rem 31 desenhos a partir da barra
se comeca a gola. Para formar a
gola faz-se o seguinte: no lado de
dentro da borda, cada 2 desenhos
(nas 4.2s carr., da receita) se trans-
formam 2 p. em p. sanfona e em
duas carr. seguintes (também cada
2 desenhos) se aumentam 2. p. sen-
do: 1 p. antes de 4 p. da beirada e
outro p. na carr. seguinte depois
do 5.° p. da beirada. Continua-se
sempre assim, até ficarem 36 p. em
p. sanfona.

Chegando na altura do ombro ar-
rematam-se também 30 p. em 6 ve-
zes, ficando os 36 p. da géla numa
agulha suplementar.

Parte Direita: Faz-se igual a par-
te esquerda acrescentando-se na
borda 6 casas sendo a 1.2, depois da
6.2 carr. da barra e a Gltima § carr.
antes do primeiro aumento da goéla.

MANGA

Faz-se a barra da mesma maneira
se comecando com 21 p., com as
agulhas n.° 4 %, ficando depois com
41 p. Fazem-se 5 cm. em p. sanfo-
na, depois se continua com as agu-
lhas n® 5 e o p. fantasia. Na 1.8
carr. se aumentam 3 p. espalhados
com igualdade, ficando 44 p.

Fazem-se 4 cm. (3 desenhos) e
se comegam os aumentos em am-
bos os lados. Fazem-se 36 cm. (27
desenhos) se aumentando 19 p. gra-
dativamente, ficando 82 p. Arre-
matam-se 3 p. cada lado, depois ar-
remata-se 1 p. no comégo de cada
carr, e 2 p.j. no fim, até ficarem
14 p. que se arrematam.

ACABAMENTD

Unem-se os ombros, depois colo-
cam-se numa s6 agulha 36 p. de
cada parte da gola e entre elas se
levantam 27 p. no decote das cos-
tas ficando 99 p. Tricotam-se 16
carr. em p. sanfona, depois se con-
tinua da seguinte maneira:

12 earr., av.: * 1 t, baixa-se o fio,
1 m. sem tecer *

22 carr., dir.: 1 m. sem tecer, *
1 t. baixa-se o fio, 1 m. sem tecer *

32 52 172 carr., av.. Iguais a
1. carr.

43, 63, 82 carr., dir.. Iguais a
2.2 carr.

O ponto sanfona ficarad transfor-
mado em p. de meia trabalhado du-
plo (ficando tubular). Para se fe-
char a beirada, procede-se da se-
guinte maneira: com uma agulha
grossa sem ponta e com 0 mesmo
fio partido num tamanho suficiente
compde-se 1 carr. em m. remalhan-
do os .p. da agulhg (de tricd) pe-
gando-se uma vez 1 p. que pertence
a um lado, outra vez 1 p. que per-
tence a outro ficando fechado sem
vestigio de arremate.

Unem-se os lados e se colocam as
mangas.

Usar

" angrossa Santista”

Comdly A

Ora, minha amiga, vocé néo vai convencer-me que a pessoa engorda dez
quilos de um dia para outro, sem se dar conta do que acontece e portanto
sem poder tomar as providéncias necessarias.

Engordar é coisa, que mesmo quando se precipita, tem um ritmo bas-
tante lento para ser atacada a tempo.

Se vocé sabe que tem tendéncia para engordar (pois is vezes acontece
que a gente nio tem) entdo deverd consultar a balanca com frequéncia, para
tomar conhecimento em primeira mio de qualquer oscilagdo para mais, antes
sortanto que o comentario venha de labios zﬁheios e a magoe tdo profun-

amente como costuma acontecer nestes casos.

No principio é facil deter um aumento de péso indesejavel. Se vocé
aumentou um quilo ou dois e logo toma a decisao de perde-los, clato que
ndo encontrard nisso nenhuma grande dificuldade, porque o péso a perder
¢ pouco e além disso ndo terd sofrido os comentérios sébre sua gordura, o
que deprime e dificulta o regime. :

Muitas senhoras tornam-se gordas durante a espera de um bebd, claro
que toda gente aumenta de péso e volume durante uma ocasido tio especial,
mas enquanto algumas sio capazes de sairem da maternidade com um vestido
de hé nove meses, outras perderam totalmente a esbeltez e acusam na balanga
um aumento de dez ou mais quilos depois do nascimento do bebé.

Na realidade néo hd razio nenhuma para engordar assim, o bebé nao
¢ beneficiado com isso e a mamée ¢ gravemente prejudicada. Portanto ja
durante a espera do bebé devem ser tomadas precaucdes para que o I:;éso
néo ’exceda mais do que o devido, o que natura]i)mente devera ser feito com
0 médico. Para vocé ter uma idéia de quanto deveria aumentar até o nas-
cimento do bebé, diria que a média é de 8 a 12 quilos, mais do que isso
pertubard sua elegancia qfutura.

Fonte: arquivo pessoal.
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Figura 27: Excerto revista Trico e Croché numero 36.

Figura 28: Excerto revista Tricé e Croché numero 42.

sartes pelo
to fmido.

ngas ¢ no

elo avésso.

ECEITA
NADO
RIA”

Nao é um encanto, perguntard a esposa
o marido, esta sueter? X, responderd.
éle distraid

Fonte: arquivo pessoal.

CINTO BORDADO
MATERIAL

Las de 4 fios nas chres: marrom,
llfs, azul-“nati®”, verde, vermelho,
azul-laro, amarclo, laranja ¢ salmom.
1 fita de gorgoréo marrom, para forrar
o cinto. | fivela de madeira. Tala-
garga fina. Pequenas contas de ganchos
em metal dourado. | agulha de coser I3

EXECUCAO

Preparase a talagarga para um cinto
de comprimento conveniente; depois
sc comega o bordado. Faz-se cada mo-
ivo com wma cr diferente, repetindo-
se depois a série das cores cscolhidas,
que poderdo ser outras, a gésto da
Ieitora. Emprega-se o “ponto cheio”
sobre 3 fios duplos da talagarca em
sentido horizontal ¢ vertical em todos
osfios. Primelramente se hordam todos
o5 motivos; borda-se depois o fundo
com a I marrom. Depois de terminado
todo o “ponto cheio”, faz-te “ponto
atrés” nos espagos.

Colocam-se as contas de metal intro-

duzindo-se os ganchos; depois sc aper-
tam pelo lado do avésso. Forra-e o cin-
0} depois, em “ponto caseado”, cobre-
¢ (0da a fivela e esta colocase ao cinto.

O MODELO DESTA RECEITA
FOI CONFECCIONADO COM
LA “BORBOLETA"

Fonte: arquivo pessoal.
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3.2. A propaganda

Observando os dados, torna-se evidente a centralidade da publicidade dentro da Tric6 e
Croché. No conjunto de edigdes analisadas, cerca de 32% das paginas eram dedicadas a
anuncios, com edig¢des que chegavam ao niamero de 51,2% — um indice expressivo, mas
coerente com a propria razao de existéncia da revista, criada como veiculo de promogao das
Las Santista (Penna, 2010). Esse volume ndo apenas revela a dependéncia econdmica da
publicagdo em relagdo ao anunciante, como também evidencia a maneira pela qual o discurso
comercial moldava a experiéncia editorial como um todo.

A publicidade ndo atuava como um elemento periférico, restrito a espagos marginais;
ao contrario, ela se integrava organicamente a narrativa visual e tematica da revista. Os
anuncios ocupavam posi¢des estratégicas, dialogando diretamente com as matérias e
reforgando o ideal de domesticidade feminina que estruturava o periddico.

Ao dialogarem diretamente com o conteudo editorial, esses anuncios reforcavam — de
maneira visual e discursiva — a légica de divisdo sexual do trabalho ja discutida por Calle
(1989), na qual a mulher era posicionada no espago privado, responsavel pelo cuidado
doméstico e pela manutencao estética do lar. A revista, portanto, ndo apenas refletia esse
modelo, mas ajudava a reproduzi-lo ao apresentar uma selegao tematica muito especifica
dentro da publicidade que veiculava.

Essa articulagdo entre forma gréfica, conteudo editorial e discurso publicitario ecoa

também o que Buckley (1986) problematiza:

“O grupo mais negligenciado historicamente ¢ provavelmente o consumidor; ndo deve ser
coincidéncia que as institui¢des de design, comerciantes e anunciantes costumam considerar o

consumidor como uma mulher.”(Buckley, 2025, page 48)

A mulher, dentro do universo editorial como um todo, era considerada o maior alvo
da publicidade. Como aborda Martins (2000), percebeu-se nela uma oportunidade de lucro.
Segundo a autora, o papel de “rainha do lar” era mor, mas se expandir essas possibilidades
para a mulher representasse um aumento de lucro para esses empreendedores — homens —,
eles expandiriam. Assim, a mulher foi sendo vista como um ser em expansao, nao porque de

fato teve sua existéncia validada, mas porque representava poder de compra.
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“Assim, conformava-se a mulher ao mercado do impresso, ndo apenas como /leifora, mas
sobretudo como consumidora de produtos de toda ordem, anunciados pela imprensa através de
publicagdes comprometidas com a venda e o lucro. Nesta perspectiva, um recorte apreciavel
da produc@o dirigida @ mulher nasceu de mentes e mdos masculinas: iniciativas de editores
envolvidos com o mercado, cientes do potencial de consumo daquele segmento. E notavel a
incidéncia de apelos ao publico feminino naquele periodismo que se fazia empresa, ainda que
inseridos em revistas de tematicas consideradas masculinas, como as agricolas e algumas
esportivas. Em nenhuma delas faltava o “cantinho da mulher”, o “figurino da moda” ou

mesmo o irresistivel “folhetim”. (Martins, 2000, p. 378)

Assim, ao promover um ideal de mulher consumidora e simultaneamente produtora de
bens domésticos, a revista se alinhava a ldgica apontada por Carmona (2025), segundo a qual
o design e suas linguagens visuais operam como mecanismos de manutengao de estereotipos
de género. Nas paginas da Trico e Croché, esse mecanismo se torna claro: a publicidade atua
ndo apenas para vender produtos, mas para sustentar um imaginario de feminilidade que
naturaliza a domesticidade e refor¢a expectativas sociais sobre o corpo, o tempo € o
comportamento das mulheres.

De maneira geral, dentro do que foi analisado no presente recorte das edigoes,

(conforme apéndice), a publicidade se manteve em 7 grandes grupos de categorias'?:

e
AN

Casa;

e
AN

Alimentos;

gp
A

Farmacos;

P
N

Cosméticos;

&y
¢

®

Material para artes manuais;

®

Saude feminina.

Esse agrupamento revela a imagem pintada nao so6 pela revista, mas por toda a
conformacao social, do canone feminino. A mulher, antes de cuidar de si, vive em funcao do
outro. Fortificadores para os seus filhos, farinha, fermento, 6leo e tudo o que for necessario
para que faca bons bolos para a familia, dedetizadores para a casa, belos cilios para encantar
o marido, a mais nova maquina de tricd para que consiga fazer seus trabalhos ainda mais

rapido, para que tenha mais tempo para encaixar outra atividade para o seu lar.

12 Raras eram as ocasides em que foi percebido algum desvio — minimas apari¢des de cigarros e acessorios, por
exemplo.



Figura 29: Contracapa da revista Trico e Croché nimero 6.

Se for feito por suas maos “éle” dard outro valdr... sera o
agasalho mais confortdvel, mais bonito e mais elegante de
todos os que ja teve! E é tdo gostoso tricotar pensando néle! Um
suéter de tricé ndo custa mais do gue um compiado feitc e, além
. disso, é 1a pura, 13 macia, L& Santista. Paia agasainos masculinos
recomendamos lds Sibéria, Mescla 5 Fios e Casior

Fonte: arquivo pessoal.
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Figura 30: Excerto revista Trico e Croché numero 25.

fpoce

CIGARROS

- Follywood

Fonte: arquivo pessoal.

Figura 31: Excerto revista Trico e Croché numero 33.

Feito especialmente para o seu bebé, pelos maiores fabricantes
de produtos para criangas, em todo o mundo, 0 'ﬁbo Johnson
"mantém a epiderme fresca, suave, livre de brotoejas e assaduras.
Néo use qualquer talco na pele delicada de seu filhinho. Proteja-a
com o puro e refrescante Talco Johnson para criangas, adotado
por(muius maternidades, creches e clinicas médicas.

w@®

ARy
CRiaNgas

0 PRESENTE IDEAL PARA 0 BEBE:

Estdjo Johnson para Criangas! Contém os puris-

m&u. ‘produtos Johnson para Criancas: Talco,
=

* TALCO JOHNSON

PARA CRIANGAS

Fonte: arquivo pessoal.
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Figura 32: Excerto revista Trico e Croché numero 25.

e/

s
.o

0s traponega

para os quitudes

mais requin-
tados, SAMS
apresenta:

o oleo de amendoim

Fonte: arquivo pessoal.

Figura 33: Excerto revista Trico e Croché numero 33.

M

aquela h

Se é BAYER é bom

AFIASPIRINA

alivia e reanima
//////////////////////////////////////////////////////%
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=

Fonte: arquivo pessoal.



Figura 34: Excerto revista Tricé e Croché nimero 6.

PYAY

O problema
das pessoas
GORDAS!...

|
LVIDO l
|

Péca folheto explicativo para

CHA-LAX — Cx. Postal, 684
Porto Alegre — R. 6. SUL
NAS FARMACIAS E DROGARIAS

Fonte: arquivo pessoal.

Figura 35: Excerto revista Tricé e Croché nimero 25.

UTIS
CANSADA
e sem vigo

As pérfidas ru-
%, gas na testa e ao
redor dos olhos,
as sardas, man-
chas, cravos e es-
pinhas, sdo traigoeiros inimigos da
beleza da mulher. Quando surgem
estas imperfeigcdes, lancando nu-
vens sobre a sua felicidade, con-
fie nas virtudes do Creme Rugol.
Rugol corrige rapidamente as cau-
sas do envelhecimento prematuro
da citis. Este famoso creme em-
belezador, usado tédas as noites
em suaves massagens no rosto,
pescogo, e todos os dias como
base do “maquillage’, remove as
impurezas que se acumulam nos
poros, fortalece os tecidos, dé vi-
gor € mocidade & pele. Com ape-
nas uma semana de uso do Creme
Rugol a sua ciitis podera ficar ma-
cia, limpa e acetinada, aumentan=
do os seus encantos e protegendo
a sua felicidade. A felicidade

de amar... € ser amada.

CREME

RUGOL

Alvim & Freitas, Lida.-C.P. 1379-5. Paule

Fonte: arquivo pessoal.
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Os exemplos acima sao apenas um pequeno recorte do teor da publicidade veiculada
em Trico e Croché. No entanto, ¢ possivel perceber como essas propagandas agiam de forma
silenciosa calcificando uma estrutura social e o papel da mulher na sociedade patriarcal. E
visivel como em muitos momentos a figura masculina atua como sujeito de validagdo. Na
Imagem 29, por exemplo, mesmo no seu ambiente mais intimo e pessoal, o espaco em que na
logica patriarcal € reservado as mulheres, a atribui¢ao de valor a sua ocupacgao ainda depende
da aprovag¢ao do marido.

Além de se ocupar com a gestdo da casa, a mulher ainda tinha de acompanhar a
pressao estética que tentava a convencer de comprar uma infinidade de produtos
“milagrosos” para os mais diversos fins. Novamente, criam insegurancas como forma de
adestramento psicoldgico, assim como na Imagem 35, em que o texto deixa a entender que,
ao utilizar o creme anunciado, a mulher alcangaria a sua felicidade, a de ser amada.

E crucial que se abra, também, uma discussdo importante para a interpretagdo e
compreensdo do momento histérico em que a revista se inseria. As propagandas veiculadas
na Trico e Croché explicitavam, de forma contundente, o piblico-alvo da revista. A imagem
32, uma publicidade do 6leo de amendoim Delicia, expde de maneira particularmente clara
essa delimitacdo por meio de um discurso abertamente racializado e classista. A ilustragao,
construida a partir de estereotipos visuais da populagdo negra — com tragos caricaturados,
expressoes exageradas e uso de fala estigmatizada (“vamo’ junté os trapo’, néga?!”) — reforca
um imagindrio profundamente hierarquizado.

O tom jocoso e quase vexatdrio da peca publicitaria ndo apenas ridiculariza os
personagens negros retratados, como também os posiciona como um “outro” racializado,
destinado ao entretenimento ou ao escarnio da leitora presumida. A mulher representada na
propaganda, € contraposta a figura idealizada da leitora da revista: branca, urbana,
alfabetizada, pertencente a classe média emergente do pds-guerra. Essa oposi¢do opera
silenciosamente como estratégia de mercado, delimitando quem consome trico e croché por
escolha e quem executa trabalhos manuais — ou domésticos — por necessidade.

Assim, a presenca desse tipo de anuncio evidencia que o publico da revista nao
apenas tinha um género, mas também uma cor e uma posicao social especificas. Ao
naturalizar estereotipos raciais e reforcar fronteiras de classe, a publicidade atua como

ferramenta que reafirma o lugar da leitora no topo de uma estrutura doméstica racializada —
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onde mulheres negras aparecem ndo como consumidoras, mas como mao de obra; ndo como
sujeitas da modernidade, mas como figuras utilitarias dentro de um imaginario conservador.
Portanto, mais do que revelar preferéncias estéticas ou habitos de consumo, antincios
como esse ajudam a compreender como a revista participava da manutencao de um modelo
de sociedade que vinculava o trabalho manual feminino & domesticidade branca, a0 mesmo
tempo em que reproduzia a marginalizacdo racial historicamente presente no design e na
midia impressa brasileira. E fato que a revista corroborava com uma série de padrdes de
género prejudiciais a mulher, mas ¢ importante fazer essa ressalva — especialmente dentro
desse contexto historico especifico — de que a mulher cuja subjetividade era considerada,
representada e instruida nas paginas da revista era, predominantemente, a mulher branca.
Desse modo, a revista ndo apenas reforcava normas de género, mas contribuia para a
reproducao de uma logica de hierarquizacao social profundamente enraizada no Brasil, na
qual a idealizagao da dona de casa moderna s6 se sustentava sobre a invisibilizagdo — e,
muitas vezes, a ridicularizacdo — das mulheres negras. Essa dindmica evidencia como o
design editorial e a publicidade funcionavam, simultaneamente, como ferramentas de

prescri¢do comportamental e como veiculos de manutenc¢do de desigualdades estruturais.
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3.3.  De quem para quem? (ou onde estdo as mulheres nos produtos que

consomem?)

Ao analisar revistas, anincios e objetos do cotidiano do século XX, uma contradi¢ao
estrutural imediatamente se revela: embora esses produtos sejam direcionados as mulheres,
sdo raras as ocasides em que as vozes femininas efetivamente participam de sua concepgao,
planejamento ou gestdo editorial. Em outras palavras, trata-se de um universo construido
sobre as mulheres, mas ndo por elas. O resultado ¢ a producao de narrativas profundamente
mediadas por olhares masculinos — olhares que operam a partir de referéncias culturais,
sociais e econdmicas que ndo necessariamente dialogam com as experiéncias reais do publico
a quem se dirige. Assim, empresas, instituicdes — majoritariamente homens — tomavam para
si a responsabilidade de definir como as mulheres deveriam viver, vestir-se, trabalhar e,
sobretudo, comportar-se dentro de um ideal de feminilidade que atendia mais aos interesses
do mercado e da ordem patriarcal do que as subjetividades femininas.

Essa dindmica se manifesta de forma particularmente nitida em 7ricé e Croché.
Apesar de ser uma revista sustentada por uma habilidade técnica historicamente associada ao
universo feminino — o dominio das artes manuais, frequentemente visto como extensao das
tarefas domésticas — a publicagdo carece de uma presenca proporcional de mulheres na sua
estrutura editorial. Como ja abordado, habilidades como tric6 e croché foram culturalmente
atribuidas ao género feminino, mas isso ndo garantiu que as mulheres tivessem protagonismo
no planejamento ou na tomada de decisdes sobre a revista. A tensdo entre pratica feminina e
autoridade masculina se evidencia no modo como o contetdo era produzido, organizado e
mediado.

A narrativa histdrica apresentada por Penna (2010) reforca esse aspecto. Ele observa

que:
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“A revista Tricot e Croché surge ainda na década de 1940, como um apoio a
divulgacdo das 1as da Santista Téxtil, que nasce em 1929 com o nome Fébrica de
Tecidos Tatuapé S.A focada em confecgdo de sacos para farinhas e diversos tipos de
fios, mas que em 1934, passa a investir na produgdo de 1as. Eles precisavam fortalecer
seu mercado consumidor, que na época estava bem servido de contetido feminino em
revistas como A4 Cigarra e O Cruzeiro, assim chamaram um colaborador experiente,
Alceu Penna, para criar o planejamento grafico, ilustragdes. Alceu ja trabalhava para a
Santista desde 1945, criando calendarios ilustrados com belas mulheres no estilo
pin-up — olhos grandes, boca saliente e curvas sinuosas, pelo qual era conhecido na sua
coluna de sucesso As Garotas. [...] Alceu foi responsavel pela capa, o planejamento do
conteudo das secdes de moda e ilustragdes. Seu olhar como correspondente de moda
internacional atualizava a leitora com as modas de New York e Paris. JA4 Amélia
Laurindo foi responsavel pelas receitas dos tricots e seus moldes, que iam desde

enxoval do bebé até casa e lar.” (Penna, 2010)

A partir desse relato, torna-se evidente que Alceu Penna assumiu papel central nao
apenas na materialidade grafica da revista, mas também na defini¢do de sua orientagao
editorial. Seu prestigio no cendrio cultural da época — especialmente através da coluna A4s
Garotas, publicada em uma das revistas mais influentes do periodo — consolidou sua
autoridade enquanto mediador do “universo feminino”. No entanto, esse protagonismo
masculino sobre um campo tradicionalmente feminino nio deixa de escancarar uma logica
estrutural: mesmo quando o contetido aborda atividades e saberes atribuidos as mulheres, os
postos de concepgdo, dire¢do e autoria permanecem majoritariamente ocupados por homens.

Nao se trata, aqui, de desqualificar a trajetoria de Penna ou reduzir sua relevancia no
desenvolvimento do projeto grafico de Tricé e Croché. Sua contribuicdo para o design
brasileiro ¢ amplamente reconhecida e documentada, e seria inadequado ignorar sua
importancia histérica. Contudo, é precisamente por reconhecer a for¢a de seu nome e de sua
atuacao que se torna necessario problematizar o apagamento das mulheres que, embora
fossem tanto o publico consumidor quanto as principais detentoras das habilidades técnicas
abordadas pela revista, aparecem apenas de maneira pontual e marginalizada. Amélia
Laurindo, mencionada como responsavel pelas receitas, surge quase como exce¢ao — uma
presenca funcional mais do que autoral.

O que se almeja, portanto, ndo ¢ discutir méritos individuais, mas refletir sobre o
padrdo de invisibilizagdo feminina que marca a histdria das artes graficas e dos produtos
culturais brasileiros. A revista, concebida para instruir, inspirar e fidelizar mulheres, ¢

paradoxalmente construida a partir da perspectiva masculina, reforcando uma estrutura
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hierarquica em que o saber técnico feminino € capturado, curado e legitimado por figuras
masculinas de autoridade. Essa dissociacdo entre autoria e pratica revela muito sobre a forma
como género, producdo cultural e consumo se entrelagaram no periodo, permitindo
compreender ndo apenas quem fazia a revista, mas também quem era autorizado a falar sobre

aquilo que as mulheres faziam.

Figura 36: Expediente da revista 7ricé e Croché nimero 6.
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Figura 37: Expedientes das revistas 7rico e Croché nmimero 25 e 26.

N.° 25 - Janeiro-Fevereiro de 1948
MAGAZINE FEMININO DE TRABA-
LHOS MANUAIS : PUBLICAGCAO
BIMESTRAL DE GRANDE TIRAGEM

REDACAQ E ADMINISTRACAO:

_Rua Séo Bento, 308 - 10° and. - S. Paulo

DIRETOR RESPONSAVEL:

Dr. Francisco de Assis Campos do Amaral
DIRETOR-SECRETARIO:
Dr. Egon Feliz Gottschalk

Numero avulso ............ Cr$ 10,00
Assinat. anual sob reg. postal Cr$ 60,00
As receltas de tricé e croché bem como os
trabalhos de 14 e linha, foram confeccionados
pela Srta. Amélia B. Laurindo.
Fotografias dos trabalhos de 1& e linha, de
Kojima, de S. Paulo e do Estudlo Avila, do Rie
— Desenhos e paginagio a cargo de Jorge Rado

Capa e modelos, de Alceu Pena

Impressa pela
§. A. Ind. “Graphicars - F. Lanzara
8. Paulo-Rio

A distribuigio de “Tricé e Croché”, em todo

o Brasll, é executada pela firma Fernando

Chinaglia, Av. Getlllo Vargas, 502 - 19° andar
Rio de Janeiro.

TABELA DE PRECOS DE ANUNCIOS:
Capa externa (4%) ...... Cr$ 6.000,00
Capa interna (2* ou 3*) Cr$ 5.500,00
3/1 pagina (80 e¢ms.)....~ Cr 4.800,00

(60 ems.). ... Crg 3.800,00
1/2 % (40 cms.).... Cr$ 2.700,00
1/3° "  (27ems.).... Cr$ 1.750,00
1/4 . (20cms.).... Cr§ 1.300,00
1/8 "  (l0cms.).... Cr§ 650,00

Centimetros de coluna .. Cr$ 65,00
ESPECIFICAGOES TECNICAS:
Altura da pagina ......... 26,4 cms.

Largura da pagina .. 18,6 cms.
Altura da coluna .... 26,4 cms.
Largura da coluna .. 5,8 cms,
Colunas por pagina 3

C da nda reial:
Representagio de Jornais e Emissoras Limitada
Sao Paulo: Praca do Patriarca, 78 - T° andar

Telefone: 2-3512
Rio de Janeiro: R. México, 164 - Fone: 42-4887
Em Nova-York, Londres, Buenos-Aires
e Montreal (Canadd) é representada
pela Joshua B. Powers Inc,

N.o 28 - Setembro-Outubro de 1948

MAGAZINE FEMININO DE TRABA-

LHOS MANUAIS : PUBLICAGCAO

BIMESTRAL DE GRANDE TIRAGEM
REDACAO E ADMINISTRACAO:

Rua Sao Bento, 308 - 10° and. - S. Paulo

DIRETOR RESPONSAVEL:

Dr. Francisco de Assis Campos do Amaral

DIRETOR-SECRETARIO:

Dr. Egon Feliz Gottschalk
Numero avulso ............ Cr$ 10,00
Numero atrazado .......... Cr$ 12,00
Assinat. anual sob reg. postal - Cr$ 60,00
Creacdes, modelos e receitas, em tricd e croché,

de Amélia B. Laurindo.
Fotografias dos trabalhos de 14 e linha, de
Kojima, de 8. Paulo e do Estiidio Avila, do Rio
Capa, modelos e descnhos de Alceu Penna

Impressa pela
S. A. Ind. “Graphicars - F, Lanzara
§. Paulo-Rio
A distribuicio de “Tricd e Croché”, em todo
o Brasil, é executada pela firma Fernando
Chinaglia, Av. Getulio Vargas, 502 - 19° andar
Rio de Janeiro.

TABELA DE PRECOS DE ANUNCIOS:
Capa externa (4%) .... Cr$ 10.000,00
Capa interna (2% ou 3%) Cr$ 8.000,00

1 pagina (80 cms.)... Cr$ 7.000,00
3/4 i (60cms.) ... Cr$ 5.500,00

1/2 4 (40cms.)... Cr$ 4.000,00
1/3 ” (27cms)... Cr$ 2.700,00
1/4 ” (20cms.)... Cr$ 2.000,00
/8 ” (10cms.) ... Cr$ 1.000,00

Centimetros de coluna.. Cr$ 100,00
ESPECIFICAGOES TECNICAS:
Altura da pagina ......... 26,4 cms.
Largura da pagina . .. 18,6 cms.
Altura da coluna .. 26,4cms.
Largura da coluna ........ 5,8 cms.

Colunas por pagina ........ 2

Co drios da pr da comercial:
Representacfio de Jornals e Emissoras Limitada
Sdo Paulo: Praca do Patriarca, 78 - 7° andar

Telefone: 2-3512

Rio de Janeiro: R. México, 164 - Fone: 42-4887
Em Nova-York, Londres, Buenos-Aires
e Montreal (Canad&) é representada
pela Joshua B. Powers Inc.

Fonte: arquivo pessoal.
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Figura 38: Expedientes das revistas 7rico e Croché mimero 30 e 31.
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N.° 30 - Jan. Fev. Marco Abril 1949

MAGAZINE FEMININO DE TRABA-
LHOS MANUAIS : PUBLICACAQ
BIMESTRAL DE GRANDE TIRAGEM
REDACAO E ADMINISTRACAO:
Rua Sao Bento, 308 - 10° and. - S. Paulo
DIRETOR RESPONSAVEL:
Dr. Francisco de Assis Campos do Amaral
DIRETOR-SECRETARIO:
Dr. Egon Feliz Gottschallk
- b LR
Numero avulso CrS 12,00
Numero atrazado CrS 14,00
Assinat. anual sob reg. postal Cr$ 72,00
Creacdes, modelos e receitas, em tricd e croché.
de Ameélia B. Laurinde.
Fotcgrafias dos trabalhos de la e linha, de
Kojima, de S. Paulo e do Estudio Avila, do Rio
Capa, modelos e desenhos de Alceu Penna
Impressa jela
8. A Ind. “Graphicars - F, Lanzara
. Paulo-Rio
A distribuicdo de “Tricé e Croché”, em todo
0 Brasil, ¢ executada pela fir Fernando
Chinaglia, Av. Getilio Vargas, 502 - 19° andar
Rio de ?A:M.rcu

'TABELA DE PRECOS DE ANUNCIOS:
Capa externa (4%) .... Cr$ 10.000,00
Capa interna (2® ou 3%) Cr$ 8.000,00

1§ pég"ina (80cms.)... Cr$ 7.000,00

3/4 (60cms.)... Cr$ 5.500,00
1/2 4 (40 cms.) ... Cr$ 4.000,00
1/3 " (2 cms). . JCHSEE0. 700,00
/4 ”  (20cms)... Cr$ 2.000,00

1/8 i (10ems.)... Cr$ 1.000,00
Centimetros de coluna.. Cr$ 100,00
ESPECIFICACOES TECNICAS:

Altura da pagina 26,4 cms.
Largura da pagina ... 18,6 cms.
Altura da coluna .... 26,4 cms.
Largura da coluna .. 5,8 cms.
Colunas por pagina ........ 4]
- il
Concessionérios da propa: comercial:

. Representacio de Jornais e Em! ras Limitada
. Séo Paulo: Praga do Patriarca, 78 - 7* andar
Telefone: 2-3512 k.

Rio de Janeiro: R. México, 164 - Fone: 42-4887

Em Nova-York. Londres. Buenos-Aires

e Montreal (Canadd) é representada

pela Joshua B. Powers Inc.
g

N° 31 — MAIO-JUNHO 1949

MAGAZINE FEMININO DE TRABA-

LHOS MANUAIS : PUBLICACAO

BIMESTRAL DE GRANDE TIRAGEM

'REDAGAO E ADMINISTR‘AGBO:

Rua Sao Bento, 308 - 10° and. - S. Paulo

DIRETOR RESPONSAVEL:
Dr. Fraheisco de Assis Campos do Amaral

DIRETOR-SECRETARIO:
- Dr. Egon Feliz Gottschalk

Nimero avulso ........... Cr$ 12,00

Numero atrazado .......... Cr$ 14,00

Assinat. anual sob reg. postal Cr$ 72,00

Creacdes, modelos e receitas, em tricd e croché.
de Amélia B. Laurinde.

Fotografias dos trabalhos de 1a e linha, de
Kojima, de S. Paulo e do Estudio Avila, do Rio
Capa, modelos e desenhos de Alceu Penna .
Impressa pela
8. A. Ind. “Graphicars - F. Lanzara

& 8. Paulu-Rio
A distribuicdo de “Tricé e Croché”, em todo
o Brasil, é executada pela firma Fernando
Chinaglia, Av. Getilio Vargas, 502 - 19° andar
Rio de Janeiro. =
TABELA DE PRECOS DE ANUNCIOS:
Capa externa (4%) .... Cr$ 10.000,00
Capa interna (2* ou 3%) Cr$ 8.000,00
1 pagina (80 cms.)... Cr§ 7.000,00
374" (60cms.)... Cr$ 5.500,00
1/2 i (40ems.) ... Cr$ 4.000,00
1/3 1 (2 5.) ... Cr$ 2700,00
1/4 7  (20ems.)... 'Cr$ 2.000,00
1/8 % (l0ems.) ... Cr$ 1.000,00
Centimetros de coluna.. Cr$ 100,00
ESPECIFICAGOES TECNICAS:
Altura da pagina ......... 26,4 cms.

Largura da pagina . 18,6 cms.
Altura da coluna ... 26,4 cms.
Largura da coluna ... 5,8 cms.
Colunas por pagina 3

Co ' da pr nda I
Repr ao de Jornais e Limitada

Sdo Paulo: Praca do Patriarca, 78 - 7» andar |

Telefone: 2-3512

Rio de Janeiro: R. México, 164 - Fone: 42-4887
Em Nova-York, Londres, Buenos-Aires
-', » ¢ Montreal (Canada) ¢ representada

pela Joshua B. Powers Inc.

Fonte: arquivo pessoal.
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Figura 39: Expedientes das revistas 7rico e Croché nimero 32 e 33.

N° 32 — JULHO-AGOSTO DE 1949
MAGAZINE FEMININO DE TRABA-
LHOS MANUAIS : PUBLICACAO
BIMESTRAL DE GRANDE TIRAGE

REDACAO E ADMINISTRAGAO:
Rua Sdo Bento, 308 - 10° and. - S. Paulo
DIRETOR RESPONSAVEL: i
Dr. Francisco de Assis Campos do Amaral
DIRETOR-SECRETARIO:
Dr. Egon Feliz Gottschalk

: Cr$ 12,00
~ Numero atrazado .. Cr$14,00
~ Assinat. anual sob reg. postal Cr$ 72,00

~ Creagdes, modelos e receitas, em trico e croché,
=k . de Amélia B. Laurindo.

~_ Fotografias dos trabalhos de 1i e linha, de

Kojima, de S. Paulo e do Estudio Avila, do Rio
‘Capa, modelos e desenhos de Alceu Penna

Impressa pela
S A Intl. “Graphicars ~ F. Lanzara
B §. Paulo-Rio
A distribuicio de “Trico e Croché”, em todo
o Brasil, é executada pela firma Fernando
Chinaglia, Av. Getulio Vargas, 502 - 19> andar
Rio de Janeiro.

TABELA DE PRECOS DE ‘ANUNCIOS:.
. Cr$ 10.000,00
Cr!
Cr!
Cr$

e
Cr!
Cr!
Crf

Cr$ 100,00
ESPECIFICAQGES TECNICAS:

. cms.
1 S, -
26,4 cms.

5,8 cms.
3

Fonte: arquivo pessoal.



Figura 40: Expedientes das revistas 7rico e Croché nimero 35 e 36.

Fonte: arquivo pessoal.
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Figura 41: Expedientes das revistas 7rico e Croché nimero 41 e 42.

Nedlt — 1952 | N°42 — 1952
TR e T e Fa e Publicagdo Feminina Especiclizado em Trabalhos de L& e Linha -
Publi Feminina E: em Trabalh e L& - P : el et
Aulas  Receltas deTricd e Croché - Revista Bimestral de Grande Tiragem Aulos e Receltas deTricé e Croché :"“'“B'““"" §erandeiliccen
*
publicada pela EDITORA *“MONUMENTO’" 5. A. Publicade pela EDITORA “MONUMENTO’’ 5. A.
Diretor-Presidente: CARLOS OSCAR REICHENBACH
e i e R A N DO R N A A Dietor Vice resdente: TERNANDO "CHINAGLIA
Diretor-Comercial: CURT WERNER REICHENBACH D“*“’"C‘”"”"“R‘;CUPTM ”"‘ A
ini: & o T3 edagdo € ministragdo:
Redogdo e Administragdo: RUA DOS GUSMO:SI 457 - TELEFONE: 339147 (Réde interna) P e s St L PR
*
Impressa pela COMPANHIA LITHOGRAPHICA YPIRANGA - SAOPAULO - RIO Impressa pels COMPANHIA LITHOGRAPHICA YPIRANGA
* SAOPAULO - RIO
A distribulcéo de "'TRICO e CROCHE"", em todo o Brasil, *
¢ executada pela firma FERNANDO CHINAGLIA A distribulgdo de “TRICO ¢ CROCHE'', em todo o Brasil,
Av. Presidente Vargas, 502 -19.0 andar - Rio de Janeiro € enectitada” pelay frma FIE RN ANDO CHINAGLIA
* Av. Presidente Vargas,®502 - 19.0 andar - Rio de Janeiro
TIRAGEM PELA QUAL NOS RESPONSABILIZAMOS: 30.000 EXEMPLARES *
* TIRAGEM PELA QUAL NOS RESPONSABILIZAMOS :
Nimero Avulse. . . . . . v alh % Cr$715;00 30.000 EXEMPLARES
Nimero Atrasado . . . . . . Cr$ 20,00 *
Nimero. Avulse. . . . . . . ... . . Cr$ 15,00
Assinatura anual sob veglstrn postll . . . Cr$ 7500 Nl'lmero A B DU Grs 20,00
tura anual sob rl’.gish‘o postal Wone o 'Cr$iT5,00
s el a N N

Fonte: arquivo pessoal.

Figura 42: Expediente da revista 7rico e Croché namero 43.

TRICO E CROCHE — N.° a3 — 1952

REVISTA FEMININA ESPECIALIZADA, BIMESTRAL E DE
GRANDE TIRAGEM: 30.000 EXEMPLARES
*
Publicada pela EDITORA ““MONUMENTO'" S. A,
Diretor-Presidente: CARLOS OSCAR REICHENBACH
Diretor Vice-Presidente: FERNANDO CHINAGLIA
Diretor-Comercial: CURT WERNER REICHENBACH
*
Direcdo artistica: THEO GYGAS
Direcdo técnica: AMELIA B. LAURINDO
Gerente-Redator: FRANC | SCO DONATO
Redagdo e Administragéo:

UA DOS GUSMOES, 457 - TELEFONE: 33.9147
IRANTE BARROSO, 81 - TELEFONE: 92.6933
- *
Colaboradores estrangeiros :
CHARLOTTE STEINHARDT, Nova Vork - ELEGANTISSIMA, Milio -
HELENE MALLIN, Berlim - RINGIERS & CO., Zolingen (Suica) - RAPHO, Paris.

SAO PAULO: R
RIO: AV. ALM

*
Impressa pela COMPANHIA LITHOGRAPHICA YPIRANGA
SAOPAULO -RIO

*
Distribuidor exclusivo: FERNANDO CHINAGLIA
Av. Presidente Vargas, 502-19.0 andar - Rio de Janeiro
*

Cancessiondrio da propaganda comercial: HORACIO DE FREITAS
Rua dos Gusmozs,457-Tzlzlone 33.9147 - SAO PAULO

Nimero Avulso: Cr$ 15,00 — Namzro Astrasado: Cr$ 20,00
Assinatura anual sob registro postal . . . . Cr$ 75,00

Fonte: arquivo pessoal.

Nas figuras acima, evidencia-se a quase completa auséncia da mulher como
participante ativa na construgdo da revista. O nome de Amélia Blasi Laurindo — a tinica
profissional diretamente responsavel pelo contetudo técnico que sustentava a publicacao —
surge de maneira timida, diluido em um entorno editorial inteiramente masculino. Embora
sua presenca fosse absolutamente crucial para a elaborag@o da revista, ja que era ela quem
detinha o conhecimento especializado necessario para produzir as receitas, moldes e

instrucdes de trico e croché, sua contribuigdo aparece constantemente minimizada.
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Enquanto figuras como Alceu Penna ganham destaque, sendo citadas de maneira
recorrente e celebradas pelo prestigio que ja possuiam no campo do design e da ilustracao,
Amélia ocupa um espaco periférico: ¢ mencionada de forma protocolar, quase burocratica,
sem qualquer aprofundamento sobre sua trajetoria, seu dominio técnico ou mesmo sua
importancia estratégica para a existéncia do periodico. Em algumas edi¢des, seu nome sequer
aparece, como se as receitas — principal motivo de compra e uso da revista — fossem
produzidas sem autoria, surgindo de um imaginario coletivo feminino indefinido, ou pior,
como se nao houvesse sujeito por tras da pratica.

Essa omissdo sistematica nao ¢ um detalhe editorial, mas um sintoma de um padrao
mais amplo: o apagamento das mulheres nos espagos de produgao cultural, sobretudo quando
sua contribuicdo estd ligada a habilidades historicamente associadas ao “trabalho doméstico”.
Em vez de serem reconhecidas como agentes intelectuais que transformam conhecimento
técnico em contetido editorial, mulheres como Amélia eram tratadas como extensdes naturais
de um saber feminino supostamente inato — um saber que, por essa naturaliza¢do, nao
demandaria reconhecimento formal, nem assinatura, nem protagonismo.

Assim, a posi¢ao de Amélia dentro da revista ¢ reveladora: ao mesmo tempo
indispensavel e invisibilizada. Sua presenga ausente expde um modo de operagdao em que o
capital simbolico e autoral ¢ concentrado nas maos de homens, enquanto o trabalho feminino,
mesmo quando constitui a espinha dorsal do produto, permanece a margem, citado apenas
quando conveniente e omitido quando ndo se encaixa na narrativa masculina que estruturava
o projeto editorial.

Almejava-se utilizar do presente artigo para dar espaco a trajetoria e ao talento de
Amélia Blasi Laurindo. Infelizmente, qualquer mencao a ela em outros artigos sobre o tema ¢é
nula. O unico vestigio digital de seu nome aparece por acaso, novamente, apenas como uma

breve citacao:
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“Grande ¢ a descendéncia do Cav. Serafim Blasi. Do primeiro matrimonio, a filha Emilia
casou-se com o prof. Rafael Laurindo e nasceram os filhos Arnaldo, Alberto, Oswaldo, Silvio,
Amélia Laurindo, dos quais reside em Botucatu, apenas o Sr. Alberto Laurindo. Desses netos
do Cavalheiro, o prof. Arnaldo, um dos grandes do ensino Técnico-Industrial Paulista, foi
deputado estadual, secretario da Educacdo, Diretor do Ensino Profissional, sendo hoje
membro do Conselho Estadual de Educagdo. Alberto Laurindo, contador, ¢ um dos mais
antigos Vereadores da Camara Municipal de Botucatu. Integra o corpo docente do IECA e de
outros estabelecimentos de ensino da cidade. O prof. Oswaldo Laurindo, licenciado pela
Faculdade de Filosofia da Universidade de Sao Paulo, exerce o magistério secundario na
Capital. O Dr. Silvio Laurindo, médico, e sua irma profa. Amélia, residem na Capital

paulista.” (Correio de Botucatu - 19/01/1972)

O nome e a memoria do trabalho de Amélia ndo resistiram ao tempo, como acontece
com tantas outras mulheres no campo do design. Seu nome desaparece ao lado dos irmaos,
ocupantes de cargos prestigiados, quase como uma nota de rodapé. Sabe-se que foi professora
— e, de certa forma, também o foi para milhares de brasileiras que aprenderam com suas
receitas de tricd e croché. No entanto, sua contribui¢do permanece registrada apenas de
maneira fragmentada, dissolvida entre créditos secundarios e mengdes esporadicas. Essa
invisibilidade ¢ sintomatica de um padrao historico: a especializacdo técnica feminina,
especialmente aquela ligada ao fazer manual, ¢ frequentemente apropriada, diluida ou
subordinada ao protagonismo masculino, tornando essas autorias dificeis de rastrear e ainda

mais dificeis de reconhecer publicamente.
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4. Consideracoes Finais

Ao longo deste trabalho, buscou-se compreender de que maneira a revista Trico e Croché,
publicada entre as décadas de 1940 e 1950, contribuiu para a constru¢ao e reproducdo de
discursos de género associados as artes manuais femininas no Brasil, e como esse periddico —
hoje praticamente apagado da historiografia — revela as dindmicas mais amplas de
invisibilizagdo que marcam a memoria do design. A investigagdo partiu do objetivo central de
analisar a revista nao apenas como objeto grafico, mas como dispositivo cultural capaz de
evidenciar relagdes entre industria, consumo, trabalho feminino e produgdo projetual. Tal
objetivo orientou tanto a revisdo tedrica quanto o estudo empirico do acervo disponivel, e
conduziu a uma série de reflexdes sobre os limites e silenciamentos presentes na propria
constituicao histoérica do design brasileiro.

Um dos resultados mais marcantes diz respeito ao apagamento estrutural da revista ao
longo do tempo. Embora tenha circulado por quase dez anos e alcangado tiragens
expressivas, Trico e Croché desapareceu quase completamente das narrativas do design. O
fato de ndo existirem acervos completos, registros institucionais consistentes ou mengoes
detalhadas na literatura demonstra como objetos vinculados ao universo feminino sdo mais
suscetiveis a descontinuidade documental e ao ndo reconhecimento enquanto patrimonio
cultural. A dificuldade em reunir um corpus minimo de analise, dependente de exemplares
preservados de forma fragmentada, ja evidencia o quanto a memoria do design € atravessada
por escolhas seletivas que privilegiam determinados sujeitos, praticas e estéticas em
detrimento de outras. Assim, a etapa empirica da pesquisa assumiu um carater duplo: além de
analitica, tornou-se um gesto de resgate, uma tentativa de reconstruir parte da historia que foi
deixada a margem porque ndo correspondia as expectativas do campo sobre o que merece ser
lembrado.

Ao observar a revista enquanto projeto grafico e editorial, tornou-se claro que a
estética desempenhava papel decisivo na constru¢do de um imaginario feminino. As capas
elaboradas por Alceu Penna, as composi¢des ornamentais, a presenga constante de arabescos,
flores e caligrafias delicadas, assim como a escolha por tipografias imponentes combinadas a
letreiramentos manuscritos, evidenciam o compromisso da revista com uma ideia de
feminilidade ancorada na delicadeza e na domesticidade. Ainda que tais escolhas pudessem
parecer naturais em uma publicagdo sobre tricd e croché, € justamente sua naturalizaciao que
torna visivel o modo como o design grafico participa da reafirmacao de papéis de género. A

revista ndo apenas refletia um ideal de “boa dona de casa”; ela contribuia para sua
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manuten¢do. Essa observacao dialoga com o debate tedrico apresentado ao longo do trabalho,
sobretudo quando se considera a historica desvalorizacdo do decorativo, entendido por
autores como Attfield e Buckley como um dos mecanismos que relegaram praticas femininas
ao campo da “manualidade”, e ndo do design.

A publicidade, componente central da revista, refor¢a essa compreensao. A analise
quantitativa mostrou que cerca de 32% das paginas dos exemplares analisados eram ocupadas
por anuncios — indice que chegava a ultrapassar 50% em algumas edi¢cdes. Esse volume,
coerente com o proposito comercial da revista enquanto veiculo de promocao das Las
Santista, também revela como os discursos publicitarios moldavam a experiéncia editorial.
Os anlncios ndo estavam isolados: eram parte integrada do fluxo narrativo e visual,
contribuindo para a constru¢do de um ideal de mulher branca, cuidadora, dedicada ao lar e
responsavel pelo bem-estar da familia. Produtos de limpeza, alimentos, cosméticos,
medicamentos ¢ utensilios domésticos apareciam repetidamente, configurando uma
constelagdo de referéncias que reforgava a ideia de que a identidade feminina se ancorava no
servico ao outro. A presenga de anuncios racialmente estereotipados evidencia que o
publico-alvo da revista ndo era apenas feminino, mas especificamente mulheres brancas de
classe média, reforcando a interseccdo entre género, raga € consumo na construgao editorial
do periddico.

Outro elemento fundamental diz respeito a autoria e a participacdo feminina na
revista. Ainda que Tricd e Croché fosse direcionada as mulheres e baseada em habilidades
técnicas tradicionalmente atribuidas a elas, sua concepcao grafica e editorial esteve
concentrada nas maos de homens — especialmente Alceu Penna. A Unica presenca feminina
com atuacdo clara, Amélia Blasi Laurindo, responsavel pelas receitas e moldes, surge
frequentemente como nota de rodapé, quando ndo completamente omitida. Essa assimetria
reforca um padrdo amplamente discutido no campo: mulheres aparecem enquanto
consumidoras, executoras ou destinatirias, mas raramente como autoras legitimadas. O
apagamento de Amélia &, portanto, paradigmatico: sua contribui¢do foi indispensavel para o
funcionamento da revista, mas sua memoria nao foi preservada. A condicdo ecoa a
problemadtica apresentada no capitulo inicial, segundo a qual praticas projetuais femininas,
especialmente quando vinculadas as artes manuais, historicamente nao foram reconhecidas
como parte da historia do design.

Em conjunto, todos esses achados permitem afirmar que este trabalho contribui para
expandir o entendimento sobre o design brasileiro, justamente por trazer a superficie um

objeto negligenciado pela historiografia. A recuperagdo da Trico e Croché amplia as
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fronteiras do que se considera legitimo dentro do campo, ao reconhecer que a cultura material
produzida por mulheres — ou direcionada as mulheres — também constitui praticas projetuais
relevantes. Do ponto de vista metodolégico, a combinacdo entre andlise historica,
investigacdo empirica e observacao grafica demonstrou ser um caminho produtivo para
abordar objetos invisibilizados, oferecendo uma leitura sensivel as dimensdes sociais,
culturais e politicas do design.

Por outro lado, as limitagdes enfrentadas ao longo da pesquisa apontam caminhos
importantes para estudos futuros. A auséncia de acervos completos, a escassez de
documentacao institucional e o desaparecimento de registros pessoais de personagens-chave,
como Amélia Laurindo, indicam a necessidade urgente de politicas de preservacdo mais
abrangentes, capazes de incorporar objetos periféricos ou ndo reconhecidos pela tradicao
moderna do design. Investigagdes que ampliem o escopo para outras revistas semelhantes,
materiais promocionais da industria téxtil ou publicagdes femininas da mesma época podem
contribuir para uma reconstru¢do mais completa dessa historia.

Ao final, a reflexdo que se impde € que preservar, analisar e recontar a historia de
objetos como a revista Trico e Croché €, antes de tudo, um gesto politico. Significa
reconhecer que o design ndo ¢ composto apenas por grandes nomes, projetos racionalistas ou
produtos industriais. Ele €, igualmente, tecido pelas maos de mulheres que projetaram,
inventaram, criaram e ensinaram — mesmo quando seus nomes nao foram lembrados. Assim,
ao resgatar esse fragmento esquecido, este trabalho reafirma a necessidade de construir uma
historiografia mais plural e honesta, capaz de acolher praticas femininas ndo como notas

marginais, mas como partes constitutivas da propria historia do design brasileiro.
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6. APENDICE

APENDICE A - Lista de publicidades da revista Tricé e Croché nimero 6.

Hhics e Chocié 6

Lengéis Santista

Moinho Fluminense S.A.
Chi-lax

Coral

Santista

Curvex

Sanbra

Mercer-Crochet Corrente
Dr. Dante Lazzeroni Junior
Miquina de tric6 Lanofix
Sol — um produto Santista

Lis Santista

11
14
14
22
23
27
29
31
33
34

Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
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APENDICE B - Lista de publicidades da revista Tricé e Croché niimero 25.

84

(%cée@namé25

Delicia

Creme Rugél

Daqui

Lis Sams

Lysoform

Royal

Casa Genin

Sarosin

Hepatina

Logio Leblon
Salada

Cocktail V-8 | Catsup V-8 | Gelatinas e pudins Royal
Cigarros Hollywood
Reldgios casa Oinegue

Sevy

Modes

Salada

Reldgios casa Oinegue
Creme Odo.ro.no
Regulador Xavier
Gordura de céco Diadema

Lis Sams

11
16
17
21
34
34
34
39
41
43
46

47
51
51
51
52
53
S4

Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda




APENDICE C - Lista de publicidades da revista Tricé e Croché ntimero 28.

Tics ¢ Crwecre 28 - -
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Delicia 0 Propaganda ¥
Radios general electric 6 Propaganda ~
Creme Rugol 9 Propaganda ¥
Maizena Duryea 9 Propaganda ¥
Royal 13 Propaganda ¥
Maizena Dureya 29 Propaganda ~
Reldgios Casa Oinegue 30 Propaganda ¥
Lis Sams 34 Propaganda ¥
Lavadeira Contact Junior 35 Propaganda ¥
Salada 38 Propaganda ¥
Lampadas Philips 51 Propaganda ¥
Lysoform 52 Propaganda ~
Regulador Xavier 52 Propaganda ¥
Delicia 53 Propaganda ¥
Las Sams 54 Propaganda ¥
APENDICE D - Lista de publicidades da revista Tricé e Croché numero 30.
ic e Crocié 30 - -
Salada 0 Propaganda ¥
Castor 1 Propaganda ¥
P6-de-arroz Tormento 2 Propaganda ¥
Creme Rugdl 10 Propaganda ¥
Lampadas Philips 11 Propaganda ¥
Sarosin 16 Propaganda ¥
Valis¢re 28 Propaganda ¥~
Royal 31 Propaganda ¥~
Modes 36 Propaganda ¥~
Salada 37 Propaganda ¥
Regulador Xavier 41 Propaganda ¥
Amil fulgor | Amil ideal 45 Propaganda ¥
Talco Johnson 52 Propaganda ¥
Delicia 53 Propaganda ¥

Lis Sams 54 Propaganda




APENDICE E - Lista de publicidades da revista Tricé e Croché nimero 31.

%e@aﬂéf/

Anil Fulgol | Anil Ideal
Salada
Talco Johnson

Casa Genin

Miquina de Trico Ultra ripida

Sarosin

Limpadas Philips
Modes
Hemo-Virtus
Valisere

Creme Rugdl
Regulador Xavier
Royal

P6 de arroz tormento
Delicia

Lis Sams

Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda

Propaganda

Propaganda

APENDICE F - Lista de publicidades da revista Tricé e Croché ntimero 32.

@&7’0@68;002632

Farinha sol

Las Sams

P de arroz Tormento
Casa Genin

Lampadas Philips
Talco Johnson

Salada

Anil Fulgor | Anil Ideal
Hemo-Virtus

Sarosin

Valisere

Anil Fulgor | Anil ideal
Modes

Regulador Xavier
General Electric

Cilion

Delicia

Propaganda ¥
Propaganda ¥
Propaganda ¥
Propaganda ¥
Propaganda ¥
Propaganda ~
Propaganda ¥
Propaganda ¥
Propaganda ¥
Propaganda ¥
Propaganda ¥
Propaganda ¥
Propaganda ¥
Propaganda ¥
Propaganda ¥
Propaganda ¥
Propaganda ¥
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APENDICE G - Lista de publicidades da revista Tricé e Croché nimero 33.

Thicé ¢ Chocné 33

Anil Fulgol | Anil Ideal
Salada

Las Sams

Anil Fulgor | Anil Ideal
Hemo-Virtus

P6 de arroz Tormento
Farinha sol

Limpadas Philips
Velisére

Cilion

Helmitol

Regulador Xavier
Talco Johnson
Cafiaspirina

Fabrica de cigarros Sudan S.A.
Sarosin

Magic

Modes

Delicia

Casa Genin

87

Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda

APENDICE H - Lista de publicidades da revista 7ricé e Croché nimero 35.

(9&7‘0@68&0%«0335

Gordura vegetal "Salada”
P4-de-arroz Tormento
Sams

Valisére

Fio de algoddo "Centendrio”
Uma Farinha que mais

Oleo Delicia

Keamor / Sams

28
40
47
53
54

Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda




APENDICE I - Lista de publicidades da revista Tricé e Croché niimero 36.

%e@aﬂw‘fé =

0
P6 de arroz Tormento 4
Anil Fulgor | Anil Ideal 5

8

Miquina de tric6 ultra rdpida "veloz"

Regulador Xavier 10
Tecidos Albene 25
Valisere 28
Mitigal 32
Jatosin 32
Centendrio - Casa Genin 33
Anil Fulgor | Anil Ideal 36
Fio Gladiador 36
Oleo Salada 43
La Sams 46
Delicia 53
Las Sams S4

Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda

Propaganda
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APENDICE J - Lista de publicidades da revista Tricé e Croché nimero 39.

%6@0&639 N

Gordura vegetal "Salada” 0

Biotonico Fontoura

P§-de-arroz Tormento 2
Valisére 28
Oleo "Delicia” 35
Fio de algodio "Centendrio” 51
Anil Fugor e Anil Ideal 52
Las Sams 53
Las Sams 54

Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda




APENDICE K - Lista de publicidades da revista Tricé e Croché nimero 41.

hicé ¢ Chocné 47

Elna

Cilion

Valisere

Flamour

Armando Casemiro — camisas sob medida
Exaustor Contact

Talheres e Baixelas Wolff

Guarand Cagula Da Antirtica
Méquina de tric6 utra répida veloz
Fio de algodio Centendrio
Repartie

P4 de Arroz Tormento
Radiofones Philips

Lis Smas

28
46
49
49
49
50
50
50
51
52
53
54

Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda

APENDICE L - Lista de publicidades da revista Tricé e Croché nimero 42.

%e@oﬂw‘42

P§ de Arroz Tormento
KIRSCH

Fio de algodio Centendrio
Exaustor Contact
M4quina de tric6 ultra rdpida "veloz"
WOLFF

7up

Regulador Xavier
Bioténico Fontoura
Flamour

Fta celulose durex scotch

Lis Sams

46
47
47
49
49
S0
51
51
52
53
54

Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda
Propaganda

&9
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APENDICE M - Lista de contetudos da revista Tricé e Croché niimero 6.

(Ghich e Chocié 6

Circa 1944
Thtulo

Lengéis Santista

Crénica de abertura

Casaco para moga - Gola moderna sempre um toque de alegris
Maoinho Fluminens: SA.

Aperitivos

Casico para mogs - Sugestio mminte pirsc esporte
Consulte 1baling

Confeccionado 1 maquina.

Casaquinho paramenine de § anos - B ink srir

§ lembretes

Chidax

O3 primeiras sgasilhos do bebé - Casaquinho, sapatinhos ¢ havinhas
Eszada sempassadeira nio dewe ser encerada

Corl

Santists

Benece de tried Genl

Tara moga - Bhuio esportive

Curvex

Sanbrn

Canaguinho que descacs 2 arourdl graga infaneil - Para7 snas
Blusio delinha - Conficcionado 2 maquina “Lancfix
Mereer-Crocher Corrente

Casico esportive pararipaz

Mervodemno fernining

Dr. Dante Lazzerand Janior

Tara &5 tardes friss — Confecion ada na maquina de eried Lanofix
Miquina de ricd Tanofix

Uina vantigem pas vocd - Sortdo

Sal - urn produes Santizts

Lis Santista

Pdgina

Wom o R e D

RlF B EESBE

BEE N ERENREERERE

8

Catcgoria

Propaginda

“Texto abertura Categotia
Reesit | Pl
Propaginds @ Toto sbatua.
Dicas parz mogas Receits

Receits © Dicws puts suogns
Dicas pars mogas ® Receitd mbquiss.
Receita L miquina @ Extm

Receirs

Dicas part mogas
Propaganda
Reveita

Dricas para mogas
Propaganda
Propaganda
Recd

Recd
Propaginds
Propaginds

PReceits

Receita L miquina
Propaganda
Receita

Dicas para mogas
Propaginds
Recde
Dropeginds
Extra
Propaginds
Dropaginds
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APENDICE N - Lista de contetidos da revista Tricé e Croché nimero 25.

Ghich. 6 Chocié 25

Janesro-Fevereiro 1948
Tituto

Delicia

Sumirio

Para wcd

Casaeo listado
Blusa

Crerne Rugdl
Dagqui

Sugesttes parisienses
s Sums

“Tricls de Verio

Sueter pirahomen

Iysoform

oyl

“Ramagem® Bisa pars mogi

Casa Genin

Coletinho para moga - em tricé ¢ bordado

D New York - Asreceitas desta pdgina se encontram noutro local desta revista
Maovidades

Blusa em cores paramoga - As recsitas desta pigina se encontram noutro loeal

dest revista

Receitas das péginas “De Nova York”

Ostrés ideais de Carmen Mirands

Sarosin

Heparini

Logto Leblan

Canisolipha para menina de 3 anos

Aulisprivces de wicd on croché - Casiquinhe parabebe
Salads

Reeceitas culin frias

Cockeail V.8 | Catsup V-8 | Gelatinas e puding Royal
“Touhhas peradlpendre

Cigarros Hallywood

Terninho purt mesine dewn 1no

Reelogios cam Oinsgue

Sery

Modes

Cacz elar

Suster pararapaz

Relegies cam Oinegue
Crems Odaroso
Regubider Xaviss
Gerdura ds céeo Diadema
145 Sams

Pigina

W w NN HH o

Categoria

Propagands
Sumirio

Para voct
Receita

Receita
Propaganda
Trepapinds
Dicas para mogas
Drepagands
Thiztrigio filcen
Tenna

Peceits
Propagands
Drepaginds
Peecaits
Tropagands
Receita

Receita
Thistragio fileen
Penna

FReceita

Recsita
Paginade
Hollywood
TPropagands
Propaganda
Propaganda
Receita

Peceits
Trepagands
Peceitas culinirias
Propagands
Tigina daLeitan
Mirim
Propaginds
Peeceits
Fropagarda
Propagarda

Propaganda
Propaganda

Fropagarda

@ Poopegnds
® Sunidc
Pars woit
® Recda
B Dicas pom mogas
0 Iocagio Alom Porm.
) Pigion do Hollywood

) Pigirm de Lele Misie
) Comelar



APENDICE O - Lista de contetidos da revista Tricé e Croché nimero 28.

Ghics. 6 Ohocré 28

Setembro-Outubro 1948

Titule

Delica
Sumiria
Paniwock

Blusa de |£ com decote - Primavers

Malmequer

Radios general dectric
Violeta

Creme Rugél
Miizena Durpea
Mimosa

Ryl

Terperuas

Pars 0 Bebt

Unn coleze Ok!

Detslhesem trich

De Paris

“Tribalho em filé

D New York

Maizena Dursya
Sueter Ol&!

Relégios Casi Cinegue

Aulispriticas de triche croché
LisSams
Adomopan cabdo

Lavadeira Contact Junior
CaszeLar

Saladi

Blusa “Pois™

Lirrpadus Philips
Lysoform

Regulador Xavier
Mimero special de Matsl
Delfca

Lis Same

Categoria

Propiginds
Surnirio
Paryvoct
Receits

Receita
Propaginds
Receita
Propiginds
Propaganda
Receits
Propigands
Recera

Receits

Receita
Tusngio Alceu
TPenna
Dicaspart moges
Receita

Dicas pars mogas
Propaganda
Receita
Prepagands

Aulusprideasde
tried e croché

Propiganda
PiginadaLeitor
Mirim
Prepigands
CamelLar
Prepiginds

Recdrn

Preprginds
Prepaginds
Proprginds
Exmma

Fropagasds
Fropagands

@ Propgnds

@ Sumisic
Pars vock

@ Recdo

® Thatuagio Aloe Penca

) Dicus et siogas

O e pobtican dntoich o
croché

Tiglon da Laizon Mirim
W Cosaelar
0 Bxta
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APENDICE P - Lista de conteudos da revista Tricé e Croché numero 30.

(Ghici 6 Chocé 30

Janeiro-Fevereiro-Margo-Abril

Titulo Pgina  Catcgoria

Silads 0 Propiginds

Sumirio 0 Sumnirio

Castor 1 Propagands

P de-arrez Tormento 2 Drepginds

Pars wock 3 Pars vocd

Priia 4 Receita

Cam *slake® ¢ Receita

Caletinhio com “slaks™ & Receita

Creme Rugdl 10 Propaganda

Lirmpadas Philips 11 Propigands

Esparte " Thistragio Aleen
Penna

Mangas ] gponesis 14 Recelta

Boins % i:g:mz:damm

Sarodn 16 Propaganda

Caletirho e Capuz 18 Recelta

CasaeLar 21 CameTar

Polaines para erfangas de 11 2an0s 2 i‘i“ﬂ‘;;’*

Shidley Termple ¢ sua Alkinka % ;‘ﬁ;ﬁ‘m

e New York 25 De New York

erto Tustragio Aleen
Penna

Vilisire 28 Propaganda

Cusico 29 Recelta

Tagal i Prepginds

Sugestbes Parisienses 2 Sugeates
Padsienses

Cisaquinho ¢ capuz em croche para menino de B anos £ Recelts

Modes 3 Propigands

Receltas de salidas 7 Receltss culingra

Siludy ¥ Propginda

Blusa para moga kY Receita

Cipa parasenhons 0 Receita

Regulador Xavier il Propagands

Receitas culindrias 42 Receitas culindrias

Casaquirho de bebé 4@ Recetta

Al filgo: | A idsal & Propagacea

Ehusm pars moga 4“5 Receita

Suser para meninods 10 ancs 44 Receita

Para“tennis® - asster branes para homem 50 Receita

Talco Johnson 52 Propagarda

Dielieia 53 Fropaganda

Lis Sarme 54 Propagara



94

APENDICE Q - Lista de contetdos da revista Tricé e Croché namero 31.

(Ghics e Oocré 31

Maio-Junho 1949

Thulo

Jinil Fulgol | Anil 1deal
Salads

Tara voci

Sumirio

Taleo Johnson

Casa Genin

Urna blusa paratarde

Bluzsa

Urna Blusa muito original!
FRenda

Miquing de Tico Ulira ripids
Sarodn

Tierpadse Thilips

Ciangis

Tarty

Esparte

Modes

TPusseio de yatch - sueter prramocinka
HemoVirtus

MNova York

Tara wich ou croché

Valisére
Boina

Tara cobrir o teclado do piano Motas em firas

Creme Rugél

FRegulador Xavier

Blusa com missangas

CaszeLar

“Toalhinhas eambicos em craché
Royl

Receitss culin irias

Chapelinho vermelho

Suster paramenino de 12 anos
Glenn Ford éum rapaz impressonants
T dearr ez teamente.
Calcinha para meninod s § ancs
“Trichsdo bebt.
Canquicho para menina de & anas
Casaco pura seshora

Delica

L Sams

Pdgina

L A N -]

=1

Catcgoriz

Tropiginds
Dropiginds
Tara vocd
Sumirio
Dropigands
Propaginda
Receits
Receita
Recelrs
FRecelts
Tropigands
Tropiginda
Droprginds
Thistragio Aleeu
Tenns
Peceles
Teecelts
Dropigands
Receits
Tropigands
Dre New York

Thustragio Aleeu
Tenna

Tropiganda
FRueceits
PiginadaTeitors
Mirim

Propaganda
Propaganda
Receiry

CasseLar

TRecelts
Propiginds
Teceless culinfias
Receits

Receita

Pigina de Hellwood
Propagacda

Fopcita

Receita

Receita

Fropagirda
Propagasda

@ Promgenda
® Pamvoct

® Boin

® Tnemclo Alem Pence

) DeNew York

) Tigion da Leiroom M
Coms ¢ Lar

) Reecitan calinisa

) Pigioe do Hollywood
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APENDICE R - Lista de conteudos da revista Tricé e Croché nimero 32.

Ghiich. 6 Chooé 32

Julpo-Agisto 1949

Farinhasel

Surndrio

Lis Sams

Pé de arroz Tormenta
Casi Genin.
TLarrpadis Philips

Pars Voct

Chales

Estola Branes

Chale preco

“Talco Johnson
Tnerastagbes

Blusa com coroa

Bhusa com belas

Bluz com incrstaghes
Salada

Andl Fulgor | Anil Tdedl

Vesddos de cockeail

Penteador
Tenteador

Casaco para homer
HemoVirrus
Sarodn

Receitas culin rias
De Nova York
Eaeclhauma

Valistre

Anil Fulgor | Anilideal
Dots

Maodes
Colehinha para carrinho de bebe
Enxoval do bebé
Saparinhos

Palerésicho

Regulader Xarier
TFraldinka

Sapatinhos

Faletdainho em 1 56 pedag
Orpatishes
Casquirho pars bebé
Geoeral Eleciric

Caca clar

Seop!

CCom restos de 1 - Escocesinko
Suéter paracriangy de Zance
Cilion

Folsazm aroché

Suéeer parahomem

Maid para meninade 12 2008

Delica

Titulo

Pdygina

BB m ™ W R W N R DD

it el vl =

15

Catcgoria

Propaginds
Sumirio
Propaganda
Propagands
Propiganda
Propaginds

TPara voct
Abertun de sessio
Receita

Receita
Propaginds
Abertun: de sessio
Receita

Receita

Receita
Propaganda
Propaganda
Tustrgio Aleen
Penny

Reeceita

Receita

Reeceita
Propaginds
Propaginds
Receitas culinfrias
De New York

Tuzagio Aleen
TPenni

Propaginds
Propaginds
Receita
Propaganda
Receita

Abermurs de sessfo

@ Propaguoda
© Sumiro

@ Aberrurs de senslic.
@ Roxin
@ Tostogtio Alew: Pems.
) Boceitas calinkrias
Do Now Yeuk
@ Aulas pebtices de ticd
el

Cam o Lax
‘Pigina da Laitors Miriny




APENDICE S - Lista de conteudos da revista Tricé e Croché nimero 33.

(Ghicé e Ohocié 33

Setembro-Outitbro 1949

Anil Fulgol | Andl 1deal
Salada

L5 Sams

Al Fulgor | Anil ded
Sumirio

Tara vocd

Ultirna mode
Hemo-Virtus

76 de arrez Tormento
Chales

Chale emcrochi
Chale emrich ¢ croch?
Chapéus

Farinha s

Nipditano

“Tricos

Fooss

Suter pararipaz
Elepinda

Tirpadus Philips

De Newa York

“Tricks

Velisdre

Cinto e talsgarga bordado alg
Cilion

Colorida

Helrmitol

Regulador Kavier
Maluca por narureza.
Culiniria

Conjunto em tricd

“Taleo Jahnson

Capicha wegpueeds
Ermoval do bebt
Cafiapirina

Fabiica de cigarros Sudan S A

Titulo

Catcgoria

Propaganda
Propaginda
Propaganda
Propeganda
Sumirio
Para voct
Recdra
Propiginds
Propiginds
Aberun de sessio
PReceira
Receita
TReceita
Propaganda
FReeceita

Thuseragio Aleay
FPenna

FRecelta
Receita
Recdta
Proprginds
De New York

Thuzngio Aloe
Penns

Propagands
TReceita
Propiginds
Receirs
Propaganda
Propaganda
Piginade
Hollywood
Receitas culindias
Receita

Propaganda

Cercgeria
® Propgpads
@ Sonide
Famvock
® Eccin
@ Abermo de sewic
) Tmsizacio Aleea Peana
@ Ds New Yaix
Pigiou de Hollywood
0 Receltas exiinkian
0 Anlan peftioan de trk5 ¢
emocht

Sograiics Pasisicnics
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APENDICE T - Lista de contetidos da revista Tricé e Croché nimero 35.

Ghic e Chooé 35

Citegrein.
Janeiro-Fevereiro-Margo-Abril ® Popeg
0 Sumide
Titulo Pigina  Categoria P
o ® Recina
Gordura vegetal ‘Salada [ Pmplgj'mdl ® rigoeis
Surndrio 0 Surniio
Pé-de-arroz Tormento 1 Prepgnda @ Sopt Fukiome
Sams 2 Propaginds @ Koo aliakds
Pare vocd 3 Pars voct Tmeagio Alan Poe
Verde ou Branca 4 Recees © Atapeiin do it o
Verde ouBranca 5 PRecets Ty —
Verde ou Branca ¢ Recers O 1
Verde ou Branca 7 Receits Pion e A
Blusa para 2 moga 8 Receits
Pars amorena.. Blum paraa moga 9 Recaits
Para 1 morens.., Blus paraa moga 0 Recitr
it de Hollywood LR
Pusia 1950 - ;1«:;:::(
Paris 1950 13 151‘:5:.2::.
Colerinho elegante W Recsn
Coletinho elegante 15 Receits
Culiniria 16 Receirasculinida
Culinira 17 Feceitas culinirias
Thistragio Aleen
Tricts 1950 I
Trictz 1950 19 ;l:;':‘mme“
Aulaspritien dericb e crachi p  Auuphnasd
Aulaz prificas de
Auluspriticas de trict e croch# n e
Ondas - Bluss purs 1mogt 2 Recsn
Ondas- Blust pars 1mogt 2 Recsit
Ondas- Bhusa pan 2 mog 24 Peceits
N . N Thustragio Aleen
‘Moddo Pramier Prix* % Pennz
Trichs ¢ Crochds % 1,:‘;’:"“ L
“Tricts e Crochits i}:;’:m Ao
Vlistre 28 Dropiginds
Tricotar para ELE 29 Ressn
Tricotar para ELE W Ressin
“Tricotar para ELE 31 Recsita
“Tricotar pasa ELE a2 Recsita
“Tricotar para ELE 33 Recerta
“Tricotar para ELE G4 Receita
“Tricotar pasa E1E as Tecsita
“Tricotar para ELE S Receita
“Tricotar para ELE a7 Receita
Sugeseis para s blisa ] Dicas para megas
Sugestio para s bl 39 Dicas paramogas
Fiode algodic’ Centenirio® 9 Propgids
Camelar 4l Casa e Lar
Rends a2 Receita
Renda £ Recem
Leivora Mi I ;’2’: daLetiema
Leitora Mirim. @ L’E‘: da Lotz
Tealhinha em croché & Recema
Uima Farinha qus mais a7 Fropaganda
Behs a8 Receita
Bebt 4 Reeem
Bebt S0 Roceita
Menina 51 Receita
Menin 52 Reom
Oleo Delicia s3 Fropaganda

Keamor/ Sams 54 Propagards



98

APENDICE U - Lista de contetidos da revista Tricé e Croché nimero 36.

Ghics 6 Ohoonié 36

Maio-Junho 1950
Tiulo

Salada

Sumirio

Tara woct

Encanto

Dé de arree Tormenta

Anfl Fulgor | Anil Tdedl

Linds . Bhis: em tric8 e bardado
Canice branco paramoga
Miquina de trict ultra ripica “vel oz’
Fegnlador Xavier
Esportivo suéter para rapaz

Quer ser Eseréla de Cinema?
Atilimamoda

Turbants
Banhao de sl
Curvas de Trich ou croché

Inverno 1950 Paris

Crochs- Toalhinhaem Croch/ Tealhinha com grandes bicos <m crochd
“Tecidos Albene

Sugestbes
Vilsire
Torta retrata de erochd

Croch- Blusa de croche
Midgl

Jazesin

Centenirio - Casa Genin
Chic - Bhusa pers moge
Al Fulgor | Anil deal
Fio Gladisdar

Envovil do Bebé

Gleo Salada

Aulis priticas de tricé ¢ croché - blusa para moga

LiSams

Casclar

Culinria

Subter para homem

Lin, poma do su Filkinha
Delicia

14 Sams

prd

w2 o

Catcgoria

Propaganda
Surndrio
Para vocd
Receits
Prepagands
Dropagands
Receits
Receits
Propagands
Propagands
FReceita
Enrrevista

Tusragio Aleen
Penna

Raceita

Receita

Receita
Sugestbes
Parisienses
Reeceits
Propagands
Tustragio Aleen
FPenna
Propagandz
Pigina da Leitora
Mirim.

Receits
Propaginds
Propaginds
Propaginds
Receits
Propaginds
Propagands
Receits
Propagands
Aulaspridessde
trich e croché
Propaganda
CamazLar
Reeceitas culindriac
Recsita

Recsita
Tropagarda
Fropagarda

@ Propagah

& Bumisic
Paou wock

® Rewim

@ Eoceviss

@ Mgl Alcea Penos

O Sugraics Puivcnc
Pigins ds Leiom Misim

O Auls pritienn de trich ¢
emcht

O Gnela
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APENDICE V - Lista de contetidos da revista Tricé e Croché nimero 39.

Cograta
hics 6 hocié 39 o
® sumiso
Pam yock
faneiro-Fevereiro-Marco-Abril ® 2
® Gmelar
Titulo Pdgina  Categoria
) Supute Pelicmms
Gorduravegetal 'Salaca” ] Propigands ® Foro
Samirio 0 Sumirio Tastrago Aless Penns.
Biottnico Fontoura 1 Propaganda @ Diows pew mogin
Pé.de-arroz Tormento 2 TPropagands © Pigina & Labioos Micin
Tara voct 3 Para voet Anlas grisicas de oot e
Elegindia 4 Recelts ekt
Eleginda b3 TRecelts
Elepinda (3 Tecelts
Elegincis 7 Recele
Elegincis 8 Receirs
Elegincis 3 Receit
Elegindiz 0 Receirs
Elegindia 11 FReceits
Al bF Recaita
Al 13 Receira
Al 14 Recelrs
Bouquets 15 Reedlts
Bouguets 1 Recelts
CaszeLar 7 CaszeLar
Sugesthes
B B ot
Sugesdes
Fats Y s
Comodare 20 Recelrs
Comodare 2 Pecdes
Belezas 2 Recein
Belezus 2 Receitr
Beleus 2% Receits
Foro S Foro
Thustragio Aleeu
Elegincivetricd %
Thastragio Ale
Elegindiveticd z o
Vilisdre 28 Tropaginds
Crealheiros 2 Recein
Cavalhsiros El Receitr
Cavalbeiros i Receira
Algumas sugeases ET) Dicas pars megas
Algumas sugestses Ex] Dieas para mogas
Leirora Mivim 3% gmdleen
Lettoma Mirim £ ;’:“‘: da e
Cleo "Delfzia” as Fropagarda
vk pricicas do rich o crochb N :‘ﬂ“lu';f’:""“‘d’“‘“s
Aulas privicas de mich s croché a7 ‘:ﬁ:;f’;’m““m
ZIrente do blus em coche 38 Fecoita
Trente de blue em croché as Receita
Bebt 40 Feecrita
Beht 41 Roceita
Bebt a2 Receita
Bebe E] Reczita
Beht 44 Roceira
Bebt &5 Receita
Bebe 4% Reczita
TBeht 47 Roceita
Bebt 48 Receita
Bebe a8 Receita
Bebe S50 Receita
Fiodealgedio "Centandri® 51 TFropagarda
il Fugor ¢ Aril 1deal 52 Propagarda
145 Sams 51 Fropagarda

L Sams s Fropagarda



APENDICE W - Lista de contetdos da revista Tricé e Croché nimero 41.

Ghich e Ohocié 41

1952
Titulo

Elnz

Surniric

Cilion

£6,7% dos homens nio gostam de mogas

Rende Patton eriou casaco pars moga

Dacor danoire establusapara noite

Blusio paramoga

Comfios fazern-se 15 blusas ¢ amarramese 05 noives
Carnaval nalf 1952

Chamariz - Blusa
Confortivel part rodolugar - Casquinho pars mogs
Esportivoe "chic

Yelandz de New York apresenta suas novas combinagoes
Verruguinhas de séda espalhadas em Li - Blusa paramoga
E asaln que eu quers - sudter para rapiz

Vermelho aprisionado pelo branco — blusa para moga

Sungues arels
Valistre

Casselar
Lembrenvse que depois do cilor wemao filo- casieo para moga
Gatag, trictis e divdreeios

Sugestbes

Pars esporee etrabalho - mudterpana npaz

Chip pari mog

Puléver pars menina

Cegonha ficou encantada - casaquinky

parabebe

Aularprifica de tricde crochd

4 pegas para bebd

Aeapa que cobre nosso filhinho — eapa pars beb
Flamaur

Receita continuaglo

Blusto colegial

Armende Casernirs - camnises sob iedida
Exaustor Contact

‘Talheres ¢ Baixelas Welff
Guaran Cagula D ntirdes

Miquing de tric# utra ripida veloz

Fio de 1lgodin Cenrenirio

Reeceita centinuigio

Repartic

Pé de Aoz Tormento

Radiofones Philips

LisSmas

Pigina

N e W e

Catcgoria

Propagands
Sumirio
Propagandz
Texto aberrura
Receita
Receita
Recedta
Receita
Receita
Receita
Receira
Receira

De New York
Receita
Recsita
Recelta
Tustragio Alesn
Penna
Propaganda
CamieLar
Recets

Extra
Dicaspira mogas
Receita
Receita
Receita
Receita

Aulas priticas de
tict ¢ croché
Receita
Receita
Propagands
Receita
Receita
Prepagind:
Propagand:
Propagand:
DPropaginds
Propaginds
Propaginds
Receita
Propaganda
Propaganda
Propaginda
Propaginda

Cuegoria
® Promgock
® Sumkio
“Texwo shertum.
® Eecrm
@ D New Yoik
| Thosrtagio Al Pesta
© Gacle
Hrta
 Dicaa pata s
) Aclan priticss de trich
crachd
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APENDICE X - Lista de contetidos da revista Tricé e Croché nimero 42.

Thics 6 Cocré 42

1952
Titulo

Pé de Arvoz Tormento

Leinuwra depla recomendamos para este artigo
Surndrio

As folbas nio casm

“Tiich

Armarinal

2lindas moges de pads nos vidtum (tedte na ple 41)
100% charme

Mim Brasil 1968

E afitaque redga agrage da bluzs

Junho sproxima-se

Migicaem Brancoe Preto

Botbesem desflle

As duas irmats

Ripple Elusic

CaseLar

Alegreto Tricotado

Desfindo Adio

Mern tods 15 flores ssern no jardion,
Seudade do cumavil

Amadorista

Maior liberdade nos movimentos

Nz idade dos sonhos
Cilgto e cassquinho pira menino de 1 2o

Taraleitora mirm - cinto bordado

Obebe chegou
Ganhou este bonito calgfozinha

Colchinhs etm croche para berga

KIRSCH

Continugioda pigina 21
“Toalkinha em croché

Fio de algodio Centendrio

Exanstor Contact

Agualhopr bebt

Miquina de trich ultra ripids “eloz’
WOLFF

Fup

Cartas de leitoras que chegaram iz nossis mios
Grificosda pigina 29

Giflcos da plgina1l

Regulador Xavder

Dicilognfi com basante prirmies - tumbérm de tribalbo de tricd e eroché

Bioténico Fontours

Hunour

Pequena Endiclopédiado tict ¢ do crochd
Fra celulose durex sotch

LisSams

Categoria

Propaginda
Texto abertura
Surmdrio
Recelta
Recelta
Recelta
SupestSes Purisienses
Receita
Receita
Receita
Receita

De New York
Die Mew York
Recelta
Recelta

Casze Lar

Recelta

Thustragio Aleen
TPenna

Fxra
Rereita
Receita

Tlustragio Alesn
TFenna

Receita

Receita

Pigina da Leftors
Mirim

Recelra

Recelta

Aulas pridcas de
trich ¢ crochd

Tropaginda
Recelta
Recelra
Propaginda
Propaginda
Raceita
Propaginda
Propaginda
Propaginda
Confidendal
Recelta
Recelta
Dropaginda
Avisa
Propagunda
Propagunda
Tequena endidopédia
Propaginda
Propaginda

Caegors.
0 Poopagaada
B Texso siverturs
Sumdria
® Rein
B SugemOen Pasisierues
) De New York
0 Gemela
Thaetagia Alora Porte
® Erm
. Pigina du Leitors Mism
Autas petticas de tricd &
ot
Confidencisl
Aviso:
Pecuens enclolopblia
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	1.​Introdução 
	1.1.​Contexto 
	“Ao contrário dos segmentos leitores que se inauguraram com a República do leitor de esporte ao público infantil, a mulher leitora, desde o Império, fora presença assídua no contexto do impresso. Certo que em número limitado e circunscrita a grupos sociais elevados mas, confirmando a leitura como prática feminina recorrente, interessada efetiva naquela produção, sua consumidora em potencial. 
	Entre o consumo e a produção, a mudança de lugar foi rápida. De leitora de folhetins e/ou romances, editados in 8, formato apropriado para as "diáfanas mãos femininas", passaram respectivamente a colaboradoras e produtoras de revistas. O exercício das letras, em princípio condenado pela carga de iniciativa e questionamentos que comportava, foi tolerado e até consentido; mais ainda quando reiterava o tradicional papel feminino de mãe-esposa-rainha do lar.” (Martins, 2000, p. 371, 372) 
	“O grupo mais negligenciado historicamente é provavelmente o consumidor; não deve ser coincidência que as instituições de design, comerciantes e anunciantes costumam considerar o consumidor como uma mulher.”(Buckley, 2025, p. 48) 
	Tabela 1 - Estereótipos de gênero no campo do design 
	“A articulação entre História do Design & Estudos de Gênero é um caminho indispensável para moldarmos narrativas alternativas e plurais sobre design. Afinal, a maneira como o design é teorizado-produzido é importante, uma vez que ao transformar ideias em formas sólidas e duradouras, ele parece ser a verdade em si mesma, agindo sobre nós, regulando nossos modos de pensar, sentir e estar no mundo (Forty, 2007). O design não é um campo imutável; ao contrário, está sujeito a transformações sociais. Logo, a partir de processos de conscientização, podemos tensionar estereótipos e processos de apagamento, colaborando para uma historiografia do design mais justa, democrática e diversa.” (Cresto e França, 2024, p. 88) 


	 
	 
	1.1.1.​Problema de Pesquisa 

	1.2.​Objetivos 
	1.2.1.​Objetivo Geral 
	1.2.2.​Objetivos Específicos 

	1.3.​Justificativa 
	Tabela 2: Lista de referências bibliográficas das disciplinas obrigatórias do curso de Design – Programação Visual da Universidade de Brasília. 
	Figura 1: Excerto do expediente das revistas Tricô e Crochê números 28, 32 e 35. 
	Figura 2: Excerto do expediente da revista Tricô e Crochê número 43. 
	“Excluir o artesanato da história do design é, na prática, excluir da história do design a maior parte daquilo que as mulheres realizaram em termos de design. Para muitas mulheres, os modos artesanais de produção eram os únicos meios de produção disponíveis, por elas não terem acesso às fábricas do novo sistema industrial nem à educação oferecida pelas novas escolas de design.” (Buckley, 2025, p. 47) 

	Figura 3: Excerto do expediente da revista Tricô e Crochê número 31. 

	1.4.​Métodos 

	2.​Design e Gênero 
	2.1.​A história do design sob uma perspectiva de gênero 
	“Perdura na consciência nacional o mito de que o design brasileiro teve sua gênese por volta de 1960. Como todo mito, trata-se de uma falsidade histórica patente. Como todo bom mito de origens, trata-se também de uma verdade profunda, para além dos limites de nossas vãs metodologias. O que ocorreu, sem dúvida alguma, foi uma ruptura. Para uns, um novo ponto de partida; para outros, um desvio de rumo. Depende do grau de compromisso de cada um com o grande movimento que hoje conhecemos como “modernismo”, o qual dominou boa parte da produção artística internacional entre as décadas de 1910 e 1960, aproximadamente. Os anos de experimentação entre a abertura do Instituto de Arte Contemporânea do Masp, em 1951, e a inauguração da Escola Superior de Desenho Industrial [Esdi], em 1963, marcam uma mudança fundamental de paradigma. Surgiu nessa época, não o design propriamente dito – ou seja, as atividades projetuais relacionadas à produção e ao consumo em escala industrial –, mas antes 
	“A distinção entre design e outras atividades que geram artefatos móveis, como artesanato, artes plásticas e artes gráficas, tem sido outra preocupação constante para os forjadores de definições, e o anseio de alguns designers de se distanciar do fazer artesanal ou artístico tem engendrado prescrições extremamente rígidas e preconceituosas. [...] Historicamente, porém, a passagem de um tipo de fabricação, em que o mesmo indivíduo concebe e executa o artefato, para um outro, em que existe uma separação nítida entre projetar e fabricar, constitui um dos marcos fundamentais para a caracterização do design. Segundo a conceituação tradicional, a diferença entre design e artesanato reside justamente no fato de que o designer se limita a projetar o objeto para ser fabricado por outras mãos ou, de preferência, por meios mecânicos.” (Cardoso, 2008, p. 21) 


	 
	2.2.​Artes manuais e Design 
	“Dentro do espectro dos ofícios3, pode-se discernir uma hierarquia. Na base, encontram-se os ofícios da construção civil – pedreiro, gesseiro, encanador e carpinteiro – e, no topo, os ofícios que aspiram ao status de belas-artes. [...] Semelhantes aos humildes ofícios da construção civil estão os ofícios e passatempos associados à casa e às donas de casa: costura, tricô, confecção de cortinas e assim por diante. Os trabalhos manuais domésticos tendem a ser de meio período e amadores, embora, em alguns casos, se desenvolvam em atividades profissionais em tempo integral.” (Walker e Attfield, 1989, p. 40)4 
	“Quanto menos desenvolvida industrial e tecnologicamente uma sociedade for, mais ela depende do artesanato no dia a dia, e por isso ele continua a desempenhar um papel importante nos países do Terceiro Mundo. Nas sociedades avançadas, em nítido contraste, o artesanato tende a fazer parte dos mercados de luxo e de presentes. O Primeiro e o Terceiro Mundo se encontram nos produtos artesanais feitos pelos pobres para turistas estrangeiros abastados, ou seja, as chamadas artes ‘étnicas’, ‘turísticas’ ou ‘de aeroporto’.”(Walker e Attfield, 1989, p. 39)5 
	“Tendo em vista as características atribuídas às damas, era essencial encontrar para elas um trabalho que pudesse ser considerado "adequado". [...] O trabalho artístico era uma das poucas ocupações consideradas adequadas para mulheres da classe média no período vitoriano. Eis um campo de trabalho que parecia ser meramente uma extensão das realizações femininas tradicionais. Ele reforçaria, em vez de corroer, o papel designado como "natural" para a mulher vitoriana, pois o trabalho artístico representava apenas o menor ajuste de sua posição social aceita (“A view from the interior: feminism, women, and design”, 1989, p. 153)7 
	“Para agravar essa desvalorização do trabalho de designers mulheres, entende-se que os trabalhos de design criados por mulheres no ambiente doméstico (seu espaço natural, num patriarcado) possuem um valor de uso, e não um valor de troca. […] Nesse momento, capitalismo e patriarcado interagem para desvalorizar esse tipo de design;”(Buckley, 2025, page 43) 

	2.3.​Design feminino? 
	“Eu chamo um trabalho de impressão de “masculino” quando ele é notável por sua legibilidade, força e ausência de ornamentos inúteis. Eu chamo de “feminino” qualquer trabalho de impressão que é notável por sua delicadeza, e pela fraqueza que sempre acompanha a delicadeza, bem como a grande quantidade de ornamentos”9 (DE VINNE, 1892) 
	“Fontes não tem gênero, assim como cores não tem gênero e formas não têm gênero. Existem estereótipos. Existe todo um sistema retroalimentado: é óbvio que hoje em dia a maioria das peças gráficas destinada ao público feminino é rosa ou roxo e usa fontes cursivas e fluidas, então como podemos esperar que pessoas que veem essa associação por toda parte não sejam influenciadas por ela? Se eu fizer uma pesquisa com pessoas aleatórias que eu conheço e perguntar o que elas acham da fonte que mostrei acima, Beatrice, elas podem usar a feminilidade como uma característica. Mas elas poderiam simplesmente dizer delicada, fluida, script, arredondada, suave - esses são adjetivos que realmente descrevem a fonte. Não precisamos de mais adjetivos, e não precisamos associar ainda mais fragilidade e frivolidade com feminilidade. Principalmente, não precisamos opor força e utilidade a feminilidade; não devemos. 
	E não é que nada é feminino. A questão é a associação de masculino com bom e de feminino com ruim, ou ruim disfarçado: “delicado” (outros diriam frágil), “ornamentado” (preciso lembrar vocês do Adolf Loos?), etc.” (Carmona, 2025) 
	Tabela 3 - Estereótipos de gênero no campo do design 
	“Outra conclusão a que se chegou após examinar o trabalho de muitas designers é que não existe, de fato, um estilo feminino, e que o suposto toque feminino que alguns empregadores esperam não se traduz em um repertório específico de formas. Pelo contrário, muitas designers argumentam que sua abordagem aos projetos é diferente da dos homens. Elas sustentam que não projetam tanto para a autorrepresentação do objeto, mas sim para servir ao usuário e resolver problemas práticos. Portanto, seu trabalho é mais discreto e menos influenciado pela mídia. Elas frequentemente protestam, e com razão, que eletrodomésticos, artigos infantis ou produtos de limpeza parecem ter sido projetados por homens que não sabem realmente o que significa cozinhar, limpar ou cuidar de um bebê. Muitos designers não rejeitam o toque feminino, desde que ele se traduza em objetos mais práticos, menos tecnocráticos e mais humanos.” (Campi, 2010, p. 16,17)11 



	3.​Tricô e Crochê 
	3.1.​A revista 
	Figura 4: Spread da revista Tricô e Crochê número 43. 
	Figura 5: Capa da revista Tricô e Crochê número 30. 
	Figura 6: Capa da revista Tricô e Crochê número 31. 
	 
	Figura 7: Capa da revista Tricô e Crochê número 32. 
	 
	3.1.1.​Análise do periódico 
	Figura 8: Excerto revista Tricô e Crochê número 28. 



	 
	Figura 9: Excerto revista Tricô e Crochê número 25. 
	 
	Figura 10: Excerto revista Tricô e Crochê número 25. 
	 
	Figura 11: Excerto revista Tricô e Crochê número 28. 

	 
	Figura 12: Excerto revista Tricô e Crochê número 43. 
	 
	Figura 13: Excerto revista Tricô e Crochê número 39. 

	 
	Figura 14: Excerto revista Tricô e Crochê número 36. 

	 
	Figura 15: Excerto revista Tricô e Crochê número 39. 

	 
	Figura 16: Excerto revista Tricô e Crochê número 43. 
	“Na sociedade de gama variada dos primórdios da industrialização paulista, a preferência pelo produto importado em detrimento do similar recente “nacional” teve sua correspondência no tocante à divulgação de modelos femininos. Aquele da ‘parisiense elegante’ e da ‘jovem yankee moderna’ foram opções preferenciais dos clichés  da época, intensamente divulgados pela imprensa, reforçando a tendência bovarista da população leitora feminina; em contrapartida, por outros mecanismos de comunicação das próprias revistas, reforçava o estereótipo da brasileira paulistana vinculada à tradição, à religião, à família. Certo que a mulher ainda não formalizara sua atuação no mercado de trabalho, na sua maioria sem colocação profissional, voltada para as prendas domésticas, dependendo da renda de terceiros – família, marido, herança e outros.” (Martins, 2000, p. 379)    
	 

	Figura 17: Excerto revista Tricô e Crochê número 25. 
	 

	Figura 18: Spread da revista Tricô e Crochê número 33. 
	“Entre a classe média emergente e/ou em ascensão e a elite que frequentava a Ópera, as missas e as recepções de casamentos, movimentava-se um comércio expressivo, cuja existência dependia fortemente do consumo feminino. Para aquelas frações de classe, legitimar e/ou ostentar a situação privilegiada exigia a representação das posições conquistadas na estamental sociedade paulistana. Mais ainda naquele momento de competição e confronto com o estrangeiro, que vinha adquirindo posses. [...] A busca dos sinais de distinção estava na ordem do dia, traduzidos por práticas também estimuladas e assimiladas via periodismo.” (Martins, 2000, p. 382) 

	Figura 19: Excerto revista Tricô e Crochê número 35. 
	 

	Figura 20: Spread da revista Tricô e Crochê número 39. 
	 

	Figura 21: Excerto revista Tricô e Crochê número 25. 
	Figura 22: Excerto revista Tricô e Crochê número 39. 

	 
	Figura 23: Excerto revista Tricô e Crochê número 36. 
	Figura 24: Excerto revista Tricô e Crochê número 25. 
	 
	 
	Figura 25: Excerto revista Tricô e Crochê número 30. 

	 
	Figura 26: Excerto revista Tricô e Crochê número 6. 

	 
	Figura 27: Excerto revista Tricô e Crochê número 36. 

	 
	Figura 28: Excerto revista Tricô e Crochê número 42.​ 
	3.2.​A propaganda 
	“O grupo mais negligenciado historicamente é provavelmente o consumidor; não deve ser coincidência que as instituições de design, comerciantes e anunciantes costumam considerar o consumidor como uma mulher.”(Buckley, 2025, page 48) 
	“Assim, conformava-se a mulher ao mercado do impresso, não apenas como leitora, mas sobretudo como consumidora de produtos de toda ordem, anunciados pela imprensa através de publicações comprometidas com a venda e o lucro. Nesta perspectiva, um recorte apreciável da produção dirigida à mulher nasceu de mentes e mãos masculinas: iniciativas de editores envolvidos com o mercado, cientes do potencial de consumo daquele segmento. É notável a incidência de apelos ao público feminino naquele periodismo que se fazia empresa, ainda que inseridos em revistas de temáticas consideradas masculinas, como as agrícolas e algumas esportivas. Em nenhuma delas faltava o “cantinho da mulher”, o “figurino da moda” ou mesmo o irresistível “folhetim”. (Martins, 2000, p. 378) 
	Figura 29: Contracapa da revista Tricô e Crochê número 6. 
	Figura 30: Excerto revista Tricô e Crochê número 25. 
	 
	Figura 31: Excerto revista Tricô e Crochê número 33. 
	Figura 33: Excerto revista Tricô e Crochê número 33. 
	Figura 35: Excerto revista Tricô e Crochê número 25. 


	 
	3.3.​De quem para quem? (ou onde estão as mulheres nos produtos que consomem?) 
	“A revista Tricot e Crochê surge ainda na década de 1940, como um apoio à divulgação das lãs da Santista Têxtil, que nasce em 1929 com o nome Fábrica de Tecidos Tatuapé S.A focada em confecção de sacos para farinhas e diversos tipos de fios, mas que em 1934, passa a investir na produção de lãs. Eles precisavam fortalecer seu mercado consumidor, que na época estava bem servido de conteúdo feminino em revistas como A Cigarra e O Cruzeiro, assim chamaram um colaborador experiente, Alceu Penna, para criar o planejamento gráfico, ilustrações. Alceu já trabalhava para a Santista desde 1945, criando calendários ilustrados com belas mulheres no estilo pin-up – olhos grandes, boca saliente e curvas sinuosas, pelo qual era conhecido na sua coluna de sucesso As Garotas. [...] Alceu foi responsável pela capa, o planejamento do conteúdo das seções de moda e ilustrações. Seu olhar como correspondente de moda internacional atualizava a leitora com as modas de New York e Paris. Já Amélia Laurindo
	Figura 36: Expediente da revista Tricô e Crochê número 6. 
	Figura 37: Expedientes das revistas Tricô e Crochê número 25 e 26. 
	Figura 38: Expedientes das revistas Tricô e Crochê número 30 e 31. 
	Figura 39: Expedientes das revistas Tricô e Crochê número 32 e 33. 
	Figura 40: Expedientes das revistas Tricô e Crochê número 35 e 36. 
	Figura 41: Expedientes das revistas Tricô e Crochê número 41 e 42. 
	Figura 42: Expediente da revista Tricô e Crochê número 43. 
	“Grande é a descendência do Cav. Serafim Blasi. Do primeiro matrimonio, a filha Emília casou-se com o prof. Rafael Laurindo e nasceram os filhos Arnaldo, Alberto, Oswaldo, Sílvio, Amélia Laurindo, dos quais reside em Botucatu,  apenas o Sr. Alberto Laurindo. Desses netos do Cavalheiro, o prof. Arnaldo, um dos grandes do ensino Técnico-Industrial Paulista, foi deputado estadual, secretário da Educação, Diretor do Ensino Profissional, sendo hoje membro do Conselho Estadual de Educação. Alberto Laurindo, contador, é um dos mais  antigos Vereadores da Câmara Municipal de Botucatu. Integra o corpo docente do IECA e de outros estabelecimentos de ensino da cidade. O prof. Oswaldo Laurindo, licenciado pela Faculdade de Filosofia da Universidade de São Paulo, exerce o magistério secundário na Capital. O Dr. Sílvio Laurindo, médico, e sua irmã profa. Amélia, residem na Capital paulista.” (Correio de Botucatu - 19/01/1972) 
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