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RESUMO

Este trabalho analisa o didatismo e a acessibilidade no jornalismo econémico, com foco na
cobertura de trés dos principais indicadores econdmicos do pais: Indice de Atividade
Econdmica do Banco Central do Brasil (IBC-BR), taxa Selic e Indice Nacional de Pregos ao
Consumidor Amplo (IPCA) realizada pelos veiculos G1, Agéncia Brasil e Metropoles. O
estudo avalia se esses veiculos conseguem explicar de forma clara e acessivel os conceitos
econdmicos, permitindo que o publico compreenda suas implicagdes. O trabalho discute a
importancia de um jornalismo econdmico que va além da simples transmissdo de dados,
exercendo um papel educativo e capaz de fazer com que a populacao brasileira compreenda
a mensagem por trds da divulgacdo desses dados. A metodologia inclui uma andlise de
contetido das reportagens dos trés veiculos, no primeiro semestre de 2024, para descobrir se

ha clareza e didatismo na divulgacdo dos indicadores economicos.

Palavras-chave: jornalismo econdmico; noticias; economia; indicadores; sites



ABSTRACT

This study analyzes the didactic approach and accessibility in economic journalism,
focusing on the coverage of three of Brazil's main economic indicators: the Economic
Activity Index of the Central Bank of Brazil (IBC-BR), the Selic rate, and the Broad
National Consumer Price Index (IPCA) by the news outlets G1, Agéncia Brasil, and
Metropoles. The research evaluates whether these media sources effectively explain
economic concepts in a clear and accessible manner, allowing the public to understand their
implications. The study discusses the importance of economic journalism that goes beyond
merely reporting data, playing an educational role and enabling the Brazilian population to
grasp the meaning behind these figures. The methodology includes a content analysis of
reports from the three news outlets during the first half of 2024 to determine the level of

clarity and didactic quality in the presentation of economic indicators.

Keywords: economic journalism; news; economy; indicators; websites
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INTRODUCAO

O jornalismo econdmico desempenha um papel crucial na sociedade contemporanea.
E por meio dele que grande parte da populacio acessa informagdes sobre economia, que
impactam diretamente em suas vidas. Essa cobertura ganhou o dever de traduzir a
complexidade do mundo financeiro para o publico geral, que ndo necessariamente possui
conhecimento sobre tema tdo complexo.

A partir da década de 1980, o jornalismo econdmico expandiu seu alcance. Nao era
mais fonte de informagdes apenas para especialistas e empresarios. Ganhou o dever de ser
acessivel a todas as classes sociais, com uso de linguagem objetiva ¢ um foco maior em
“mastigar” a informagdo para o leitor (TAVARES, 2014). Portanto, o jornalismo econémico
precisou se afastar de termos técnicos (complexos e pouco explicativos) para cumprir sua
funcdo de informar de forma eficaz, ainda segundo Tavares.

O jornalismo econdmico ainda enfrenta dificuldades significativas mesmo com a
consolidagdo do objetivo de se tornar um intermedidrio acessivel entre a informacao ¢ a
populacdo. Os dois maiores desafios sdo o uso de uma linguagem técnica e um abandono ou
minimizacao do didatismo (SILVA, 2017).

Tais desafios persistem até hoje. A falta de clareza pode dificultar a compreensio do
publico sobre temas que impactam diretamente seu cotidiano. Diante dessa realidade, os
jornalistas precisam intermediar o conhecimento econdmico de forma que seja acessivel a
todos, conectando diferentes campos e tornando o conteudo compreensivel para a sociedade
(NASCIMENTO; NETO, 2020).

Neste contexto, o presente trabalho propds uma analise da cobertura jornalistica de
indicadores econdmicos feita por trés veiculos de comunicacao gratuitos (que ndo cobram
para acesso ao seu contetido): G1, Agéncia Brasil e Metropoles, durante o primeiro semestre
de 2024. Foram avaliados trés indicadores especificos: IBC-BR (indice de Atividade
Econdmica do Banco Central), considerado a prévia do PIB e divulgado mensalmente pelo
Banco Central; Selic (taxa basica de juros), divulgada pelo Banco Central a cada reunido do
Comité de Politica Monetaria (Copom) do 6rgdo, geralmente a cada 45 dias; e o Indice
Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA), principal indicador de inflagdo do patis,
divulgado mensalmente pelo IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica).

O trabalho foi conduzido por meio do método da analise de conteido de Bardin
(2011), considerando as noticias referentes aos indicadores no primeiro semestre de 2024.
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Diferentes aspectos das noticias foram avaliados por meio de categorias embasadas no
referencial tedrico citado neste trabalho. O objetivo principal de cada uma ¢ entender o nivel
de traducdo do “economés” para o leitor comum, por meio da explicagdo dos termos e
jargoes. Critérios sobre aspectos que facilitem a compreensdo do consumidor final entraram
na lista de categorias, como a ordem dos pardgrafos, com objetivo de trazer as explicagdes
logo no inicio da noticia, ¢ a presenca de infograficos que ajudam a explicar o
comportamento do indicador.

Profissionais de imprensa também entraram no estudo como uma forma de
complementar a analise de contetdo sobre o didatismo dos sites. Os jornalistas que cobrem
economia por diversos veiculos nacionais responderam a um questionario em que revelaram
sua rotina de modo a explicar como a configura¢ao do mercado de trabalho afeta a cobertura
diaria dos indicadores, especialmente no aspecto do didatismo.

O objetivo principal ¢ investigar se esses veiculos estdo cumprindo o papel de
explicar, de forma clara e didatica, o que sdo esses indicadores e quais sdo seus impactos
para o leitor comum. A importancia deste estudo estd na necessidade de um jornalismo
econdmico que va além da mera transmissao de dados, mas que contribua efetivamente para
a educagdo financeira da populagdo.

Antes de iniciarmos as discussdes, € necessario fazer uma observacdo: o autor desta
pesquisa trabalha como jornalista setorista de economia. Sua area de atuagdo ¢ focada
especialmente em Ministério da Fazenda, mercados e Banco Central. Ele escreve noticias,
inclusive, sobre os indicadores analisados. Ressalta-se, entretanto, que o autor ndo trabalha
ou trabalhou para os veiculos analisados por este trabalho até a publicacdo deste documento.

Naturalmente, a cobertura traz uma familiaridade maior com o tema central deste
estudo. Além disso, ajuda os autor a ter perspectivas internas sobre o mercado de jornalismo

econdmico, além de algumas tecnicidades da area.
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CAPITULO 1 - JORNALISMO ECONOMICO: HISTORIA, ORIGENS E RUMOS
ATUAIS

O jornalismo econdmico no Brasil passou por transformag¢des marcantes ao longo do
tempo. Desde as primeiras colunas até a cobertura em tempo real dos dias atuais, essa
editoria reflete mudancas na economia, na politica e na sociedade. As noticias econdmicas
eram predominantemente apresentadas por meio de colunismos especializados no inicio do
século XX. A pratica limitava-se a colunas assinadas por economistas ou especialistas de
outras dareas que escreviam sobre o tema (LEITE, 2010). Essa abordagem atendia
especialmente a publicos restritos, ligados as elites economicas.

O contexto da década de 1950 foi marcado pela consolidagdo do capitalismo
norte-americano na América Latina e nos outros paises apoiadores dos Estados Unidos. O
mundo vivia uma explosdo no crescimento econdmico, conforme relata Meyrer (2014). A
autora afirma que um movimento similar perdurou até duas décadas depois, em 1970. Um
dos setores que se beneficiou do crescimento foi a industria.

O PIB (Produto Interno Bruto) do pais cresceu em niveis relevantes naquele periodo,
segundo dados histéricos compilados pelo IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica). O indicador calcula a variagdo de tudo que foi produzido pela economia do pais

em um determinado ano. Nao houve queda em nenhum ano, como mostra o grafico abaixo:

Grafico 1 — Histoérico do PIB de 1951 até 1960
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Fonte: IBGE
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A época mostrava um crescimento industrial e a urbanizacdo nas décadas seguintes,
que impulsionaram mudangas na forma como a economia era abordada pelos jornais. Diniz
(2012) explica que, na segunda metade dos anos 1950, o avango da industria e o
fortalecimento das cidades contribuiram para a ascensiao da imprensa de negocios.

Os veiculos comecaram a noticiar o “boom” econdmico. Nesse momento, surgiram
segOes especificas sobre economia nos jornais, com algumas matérias assinadas por
especialistas (DINIZ, 2012, p. 81). Segundo a autora, esse efeito foi intensificado
especialmente na segunda metade da década. Ao observar a série do PIB, observa-se que
esse foi o intervalo que concentrou mais crescimento econdomico no periodo.

Meyrer (2014) afirma que revistas como O Cruzeiro (primeira edicdo em 1928 e
ultima edicdo em 1975), importante na €poca, enalteciam a presenca das multinacionais
norte-americanas no Brasil. Arquivos da Biblioteca Nacional registraram algumas dessas
matérias. A edi¢do de 23 de maio de 1953 tem uma pagina dedicada a noticiar a previsao
para inauguracao de uma nova usina termelétrica na Venezuela. Ao final da publicagdo, ha
uma men¢do a companhia General Electric, empresa norte-americana do ramo.
“Colaborando com os técnicos nacionais em seu patridtico trabalho de incrementar a
industria brasileira, a G.E. [General Electric] muito vem contribuindo”, diz o texto. O
veiculo nao deixou claro se o conteudo era ou ndo patrocinado, mas ha uma chamada para a

logo da companhia proxima ao rodapé.
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Figura 1 - Pagina de O Cruzeiro em 23 de maio de 1953
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O “Grupo Folhas™! foi pioneiro ao incluir jornalistas especializados em economia. A
Folha incorporou, na década de 1930, Mario Mazzei Guimaraes, advogado que escrevia
sobre agropecuaria e, posteriormente, a equipe foi ampliada com repdrteres exclusivos para
temas econdmicos (PULITI, 2013, p. 42).

Uma reportagem do jornal Folha de S.Paulo’ descreve o legado de Mazzei para a
economia. Ele comandou a redacdo do jornal por aproximadamente seis anos e modernizou
o veiculo em meados da década de 1950. O texto descreve que o profissional buscava mais
do que a reprodug¢do de informes oficiais, mas também destrinchar o contetido a ser
noticiado.

Ao final da década, o jornal ja dava espago e destaque a temas ligados a economia. A
capa da edicdo matinal da Folha de S. Paulo, em 31 de janeiro de 1959, trazia titulos para
noticias econdmicas com temas variados, como questdes ligadas a politica fiscal e ao
comércio exterior com outros paises. Uma das maiores chamadas era para o tema das contas
publicas. “Iniciada pelo governo federal a execugdo do plano de economia destinado a
reduzir o déficit orgamentario”, afirma o texto. No inferior da folha impressa, observa-se o

seguinte titulo: “Elevada a exporta¢do de café por Paraguai”.

' O Grupo Folhas, fundado por Octavio Frias de Oliveira e Carlos Caldeira Filho, deu origem ao jornal Folha
de S.Paulo, consolidado como um dos principais veiculos de imprensa do Brasil

? Mais informagdes podem ser encontradas neste link:
https://www1.folha.uol.com.br/folha-100-anos/2021/08/mario-mazzei-ajudou-a-modernizar-reportagem-da-fol
ha-e-liderou-campanhas-nos-anos-1950.shtml
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Figura 2 - Capa do jornal Folha de S. Paulo em 31 de janeiro de 1959
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Fonte: Acervo da Folha de S. Paulo

Apesar de as noticias de economia terem passado a ocupar mais espago no noticiario,
nao podemos considerar que ja4 havia profissionais especializados no tema naquela época.
Estudo de Abreu (2015) diz i ializaga i

ue a industrializaca “ 0 ”?
. q ¢do serviu para “dar folego” a essa cobertura,
que ainda funcionava de “forma timida” na comparagdo com outros temas, caso da politica e
justiga, por exemplo.

A mesma pesquisa destaca que uma mudanca importante e estilistica veio no

periodo, o que ajudou a facilitar a compreensdo das informagdes apresentadas pela

imprensa: os veiculos passariam a adotar novos processos de padronizacdo da impressao.

1.1 - O impacto da ditadura

O regime militar brasileiro (1964-1985) foi um divisor de 4guas para o jornalismo
econdmico. As For¢cas Armadas assumiram o controle do pais depois de um golpe de Estado
em 1964, sob a justificativa de impedir um regime comunista. A investida interrompeu um

ciclo democrético e o brasileiro s6 pode votar para presidente novamente em 1989, 25 anos
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depois. Os relatos estdo no livro “Ditadura Militar e Democracia no Brasil: Historia, imagem
e testemunho”, langado em 2013 e organizado por Maria Paula Araujo, Izabel Pimentel da
Silva e Desirree dos Reis Santos.

A ditadura apresentou uma forte censura e repressao a cobertura politica, que piorou
significativamente depois da instaura¢do do Ato Institucional n® 5, em 1968. Profissionais da
imprensa foram mortos, como foi o caso de Vladimir Herzog. Um estudo de Figueiredo e
Lopes (2020) detalha a morte de 24 jornalistas durante o regime. Nas palavras da pesquisa, a
vida dos jornalistas foi tirada “pelas maos do Estado”.

Por outro lado, os militares buscavam investir em um discurso sobre o crescimento
da economia. O chamado “milagre econdmico” ocorreu durante o governo do general
Emilio Médici (1969-1974). Se refere ao periodo em que foram divulgados diversos
incentivos em infraestrutura, além de lancamentos de pacotes com estimulos a setores da
economia. Brum (1997) define essa expressdo como “um periodo de vdarios anos
consecutivos em que a economia do pais, favorecida por varios fatores e circunstancias, teve
um crescimento acelerado” (BRUM, 1977, p. 322).

Esse contexto historico mudou o paradigma do jornalismo econdmico. Com menos
espago na cobertura politica, a midia teve que migrar para novas areas. A maior divulgacao
das informagdes econdmicas pelo governo também trouxe mais assunto para matérias e
textos. Em outras palavras, a ascensdo do jornalismo econdmico como area distinta ocorreu
durante o regime militar, que eliminou a politica do noticidrio através de repressao e censura
(PULITTL, 2013, p. 43).

A jornalista brasileira Suely Caldas (2003) diz que as redagdes (ambiente de trabalho
dos jornalistas) comecgaram a procurar ativamente por profissionais mais qualificados para
acompanhar os temas de mais interesse na economia. Segundo ela, era uma das areas que
mais crescia dentro dos veiculos.

Os economistas comegaram a ganhar mais espago no noticiario. Hérica Lene (2013)
diz que esses especialistas “passaram a ter o papel e o espaco que antes eram dados a
politica e aos politicos”. Isso também se explica porque os militares ofereceram cargos
publicos de relevancia, o que tornava a busca por eles ainda mais importante por parte dos

dos reporteres, que cobriam o governo.

Deve-se ressaltar que a “cultura” de valorizagdo da economia ¢ dos economistas,
no pais, consolidada durante a ditadura, acabou se estendendo também aos jornais
— bem como ao jornalismo e aos jornalistas dessa area. Os repérteres dessa
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editoria continuaram a desfrutar de grande prestigio nas redagoes (LENE, 2013. p.
60).

As noticias da época ajudaram a construir essa constata¢do. Ao realizar buscas no
acervo do jornal Folha de S. Paulo, por exemplo, encontra-se ndo s6 matérias sobre o
cenario econdmico do periodo, mas também a presenga de comentarios de economistas. O
caderno especial de domingo, no dia 5 de dezembro de 1971, traz uma entrevista com
Miguel Colasuonno, descrito como “economista e professor universitario”. Segundo o texto,

ele havia assumido a Secretaria de Planejamento paulista em mar¢o daquele ano.

Figura 3 - Capa do jornal Folha de S. Paulo em 5 de dezembro de 1971
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Fonte: Acervo da Folha de S. Paulo

Um nome importante do jornalismo economico na década de 1960 foi Joelmir

Beting, da Folha de S.Paulo. Ele foi colunista do jornal e se tornou editor em 1966. Foi um
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dos primeiros profissionais dispostos a traduzir os termos econdmicos para a sociedade,
segundo um relato publicado pelo veiculo em 2021°.
A forma como ele traduzia o cenario econdmico em notas sucintas me
impressionava”, diz o jornalista Mauro Zafalon, colunista da Folha. Segundo o

também jornalista Vicente Alessi-Filho, além da concisao, Beting se destacava por
escrever de forma compreensivel sobre temas aridos (FRAGA, 2021, n.p.).

A crise do petroleo em 1973 também contribuiu para o crescimento da editoria de
economia. A elevagdo dos pregos internacionais do produto levou o Brasil a enfrentar
dificuldades econdmicas, como o aumento da divida externa, o que trouxe mais relevancia
para a cobertura jornalistica econdmica (GOTTLIEB; PAVARINO, s.d., p. 2).

Nesse periodo, foram criados veiculos especializados. Anteriormente, era comum
observar editorias especificas em empresas. Um exemplo ¢ a revista Exame, que surgiu em
1967 como um encarte da Veja e ficou completamente independente em 1970. A empresa,
em vigor até hoje, conta sua historia em uma reportagem institucional®. O relato afirma que a
primeira edi¢do falou sobre o conceito norte-americano de american flow, definindo-o como
“uma arma de defesa da tesouraria, que a industria brasileira come¢ou a utilizar para
saber quando havera déficit de caixa e conhecer a evolugdo do fluxo do dinheiro” (VEJA,
1970). A criagdo de publicacdes voltadas exclusivamente para a economia foi uma
demonstragdo clara de como essa editoria tornou-se essencial (GOTTLIEB; PAVARINO,
s.d., p. 3).

1.2 - Inflacio em alta e o jornalismo de servico

Na década de 1980, a instabilidade econOmica trouxe novos desafios. A inflagcao
estava em um patamar elevado no Brasil. Cresceu 99,25% naquele ano, por exemplo, e s6
chegou a niveis considerados controlados depois da implementagcdo do Plano Real, ja na
década de 90. Na pratica, o dinheiro das pessoas desvalorizava de uma forma muito intensa.

O grafico abaixo mostra como se comportou o IPCA nesse periodo.

3 Mais informacdes podem ser encontradas neste link:
https://www1.folha.uol.com.br/folha-100-anos/2021/05/joelmir-beting-revolucionou-jornalismo-economico-da
-folha.shtml

4 Mais informagdes podem ser encontradas neste link: https://exame.com/revista-exame/pioneira-ha-55-anos/
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Grafico 2 — Evolugdo do IPCA anual de 1980 até 1994
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Leme (2013) escreve que o aumento desenfreado dos precos ganhou uma nova
dindmica. Além de informar sobre um tema importante, as noticias tinham a fun¢do de
orientar a populagdo sobre como nao perder o dinheiro. Ela ressalta que esse momento veio
em um periodo em que a classe média estava em ascensdo e precisava “de protegdo contra o
surto inflaciondrio, que surgiu na esteira da decadéncia do ‘milagre economico’ e atingiu
exorbitantes indices” (LENE, 2013, p. 442).

A estabilizacdo do IPCA também passou a ser um dos temas de importincia
fundamental para o governo. Assim, mesmo as matérias cotidianas sobre a cobertura do
Poder Executivo, traziam informagdes sobre economia. Isso perdurou mesmo depois do fim

da ditadura militar.

Depois da redemocratizagdo, a economia se tornou uma area estratégica da
politica, e a estabilizagdo virou a meta principal dos governos. Os sucessivos
planos econdmicos levaram essa esfera para a centralidade das paginas dos jornais,
que reafirmaram sua importancia na agenda nacional de debates (LEME, 2013. p.
442).
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Nesse sentido, a imprensa especializada trabalhava com o pressuposto de que
precisava ensinar a populagdo a se proteger contra a inflagdo. Abriu-se espago para um
jornalismo econOmico voltado a prestar servigos, com dicas sobre finangas pessoais,
impostos e precos (SALDANHA; ARAUJO; SOUSA, 2012, p. 3). Nesse momento,
consolidou-se a ideia de utilidade dessa cobertura, com uma necessidade de didatismo ainda
mais intensa.

Reportagens sobre os fundos de investimentos ideais para alocar o dinheiro eram
recorrentes. Era uma forma de a populacdo proteger o dinheiro da desvalorizagdo por meio
do rendimento. E o caso da noticia abaixo, de O Globo, publicada em 17 de janeiro de 1985.

O texto traz a expectativa de rendimento da caderneta de poupanga por uma associagao.

Figura 4 — Noticia de O Globo em 17 de janeiro de 1985

POUPANCA

Abecip prevé remuneracio de até
15% para as cadernetas este més

. — Inflagdo alta gera consumo ¢
ndo poupanca, A afirmaciio & do
Presidente da Associagdo Brasileira
das Entidades de Crédito Imobilié-
rio e Poupanca (Abecip), Anésio Ab-
dalla, ao admitir que a remunerag¢io
da caderneta este més deve ficar en-
tre 14,5 e 15 por cento,

Segundo Abdalla, as pessoas pro-
curam depositar o dinheiro na pou-
pan¢a para evitar o desgaste da
moeda, mas este tipo de comporta-
mento é menos acentuado 4 medida
em que a taxa de inflagao & maior,

— Se a inflagiio elevada fosse res-
ponsavel pelo aumento dos depodsitos
na poupanca, o crescimento real da
caderneta em 1884 ndo teria sido de
quatro por cento, mas de dez por
cento, como se esperava inicialmen-
te. E isso aconteceu exatamente
num ano em que a inflagéo bateu re-
corde — explicou o Presidente da
Abecip.

Anésio Abdalla destacou que as
pessoas compram mais em época de
inflag&o porgue os pre¢os das mer-
cadorias tém um crescimento mais
veloz do que o rendimento da pou-
panga.

— O dinheiro queima nas méios
das pessoas. Ndo é 4 toa que os lojis-

Fonte: Acervo de O Globo

tas disseram que em 1984 venderam
mais do que em 1983, E, no entanto,
a inflagdo, no an¢ passado, foi bem
maior — explicou Abdalla.

0 Presidente da Associagdo de Di- -

rigentes de Empresas do Mercado
Imobilidrio (Ademi), Luiz Chor,

R R S e

afirmou gue a tese de Abdalla é cor-
reta, em parte. Argumenfou que,
realmente, as pesspas compram em
época de inflagdo alta, mas ndo para
deixar de depositar na poupangz, es-
pecificamente, e sim se estiverem
necessitando comprar,

— E prepiso nio esquecer que
corrida A compra eleva 05 pregos
das mercadorias, Além disso, nin-
guém adquire uma televisdo sé por-
que acha que ela vai custar mais
dentro de algum tempo. As pessoas
comprario a televisdo se precisa-
rem dela, Caso contrario, vdo depo-
sitar o dinheiro na caderneta, por-
gue sabem que poderdo precisar de-
geha qualquer momento — concluiu

or.
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Além disso, o periodo de inflagdo alta marcou a especializagdo do noticiario
economico. Quintdo (1987) destaca que essa editoria sistematizou a cobertura de temas
macroecondmicos ¢ financeiros, muitas vezes com uma linguagem técnica e repleta de
jargdes, atendendo a um publico restrito e especializado (QUINTAO, 1987, p. 168).

No exemplo anterior, na noticia de O Globo, percebe-se que ela ¢ dedicada ao
cidaddo médio. Essa caracteristica ¢ perceptivel em trechos como “ndo ¢ para deixar de
depositar na poupanga”. Por mais que essa fala seja atribuida a percepcdo de um
especialista, ndo deixa de ser uma orientacao ao leitor.

Nao passava um dia sequer sem que os jornais trouxessem comentarios sobre os
indices ja conhecidos e especula¢des sobre os meses seguintes. Esta €, alids, a mais
clara manifesta¢do da cultura inflacionaria. Nada mais importa, nenhum indicador
econdmico — investimentos, aumentos salariais, emprego, balanga comercial — ¢
relevante diante do indice de precos. Por ele se mede o sucesso ou o fracasso do
governo: subiu, o governo esta perdendo; caiu alguns pontos, estd ganhando. A

cultura € nacional, penetra e orienta as decisdes de governo (SARDENBERG apud
LEME, 1987, p. 195).

1.3 - Cobertura do Plano Real

Depois de 12 tentativas e planos para controlar a inflagio (BRESSER-PEREIRA,
1994), uma solugdo prevaleceu: o Plano Real, criado em 1994 durante o governo de Itamar
Franco (1992 - 1995), com um dos nomes mais notdrios da equipe sendo o entdo ministro da
Fazenda, Fernando Henrique Cardoso. O Banco Central relata a iniciativa em uma texto
publicado na sua pagina na internet’ em que define a politica publica como “a quebra da
espinha dorsal da inflagdo no Brasil”. Esse feito foi realizado a partir de trés etapas. A
primeira se deu por meio de um ajuste nas contas publicas, especialmente pela criacdo do
Fundo Social de Emergéncia (FSE), que tinha o objetivo de aumentar a receita com
impostos e trazer mais flexibilidade ao orgamento federal.

O segundo passo foi a utilizagdo de uma moeda escritural — definida pelo BC como
uma ‘“quase moeda”, porque foi usada para funcionar como uma transi¢do em relagdo ao
Cruzeiro, vigente antes do Real. O nome técnico desse produto era Unidade Real de Valor
(URV). Durante quatro meses, os Cruzeiros eram convertidos em URVs, de modo que

seriam necessarios mais dinheiro para atingir o valor de uma unidade.

® Mais informagdes podem ser encontradas neste link: https://www.bcb.gov.br/controleinflacao/planoreal
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Em 1° de marco de 1994, a primeira cotagdo da URV era CR$ 647,50. Com a
atualizagdo diaria, eram necessarios cada vez mais Cruzeiros reais para converter
em uma URV. Os precos das mercadorias e servigos eram denominados em URV e
pagos em Cruzeiros reais. As corregdes diarias da URV terminaram em 30 de
junho de 1994, quando o BC estabeleceu que CR$2.750 equivaliam a uma URV.
No dia 1° de julho de 1994, uma URYV foi convertida em R$1,00 (um real), ou seja,
CR$2.750 passaram a valer R$1,00 e todos os pregos da economia passaram a ser
denominados exclusivamente em reais. O novo dinheiro brasileiro ja tinha sido
emitido e distribuido pelo BC e podia atuar plenamente como moeda® (BANCO
CENTRAL, 2024, n.p.).

A terceira etapa foi a implementagdo efetiva do Real como moeda, com inicio da
circulacdo do novo papel. Até ai, a inflagdo comecava a mostrar sinais de controle. A da
populacdo ao Plano mais que dobrou ainda quatro dias desde o fim da URV (MENDES,
VENTURINI, 1994).

Os dados do IBGE confirmam o impacto do Plano Real nos indices de preco. O
IPCA acumulado em 12 meses, em dezembro de 1993, era de 2.477,15%. Desacelerou para
916,46% ao fim de 1994, quando o Real estava ha seis meses em circulacio. Um dos
grandes marcos foi em 1995, quando a inflagdo saiu da casa dos trés digitos e fechou o ano
em 22,41%. O indicador ndo voltou aos trés digitos desde entdo. Ao traduzir visualmente os
valores em um grafico (veja abaixo), os numeros de 1995 em diante ficam quase

imperceptiveis por causa da comparagao com a alta dos precos nos 2 anos anteriores.

6 Dlsponlvel em:

&ust 1738291870876098&usg—AOvVaw2GDanFW9J34Vv9aaSuIaR


https://www.bcb.gov.br/controleinflacao/planoreal
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Grafico 3 — Evolugao do IPCA anual de 1992 até 2003
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Fonte: IBGE

O jornalismo de servigo continuou forte durante a implementacao da estratégia,
como uma tentativa de explicar a populagdo as mudancas no sistema da moeda. Lene (2013)
explica que, para o lado da populacdo, o periodo de transi¢do serviu para detalhar as
mudangas da economia. Ja para as empresas de jornalismo, foi uma oportunidade para atrair
mais leitores por meio dos contetdos relacionados ao plano. Foi uma estratégia similar a
cobertura das investidas econdmicas contra a inflacdo dos anos anteriores, mantendo o
didatismo para explicar como o dinheiro deveria ser gasto. A linguagem professoral estava

presente nos diversos meios de jornalismo, desde os impressos até a televisao.
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Uma reportagem de O Estado de S. Paulo evidencia esse aspecto. Uma das paginas
do jornal, em 10 de junho de 1994, trazia um balango e perspectivas sobre o comeco do
Plano Real. Destaca-se pelo uso de tabelas e elementos graficos como tentativa de
simplificar a informagdo para o leitor. A manchete ¢ a seguinte: “Adaptagdo ao Real ainda
leva algumas semanas”. Logo abaixo, ha textos explicativos sobre o impacto do Real no
comércio exterior — por causa da queda no doélar, as importagdes ficariam mais baratas e
atrativas, ja as exportagdes renderiam menos. Também traz informacdes sobre a volta da
circulagdo de moedas e quem sai “ganhando” ou “perdendo”, financeiramente falando, por
causa do Plano.

A pagina tem trés tabelas com artes que ajudam a compreender o conteudo noticiado.
A primeira simplifica em algumas colunas que dizem as informagdes sobre os ganhadores e
perdedores. A segunda seria um detalhamento dessa comparacdo, com as explicacdes de
porque cada setor se beneficia ou ndo. Ao final da pagina, h4 ainda uma planilha mostrando

o que poderia ser comprado com as moedas novamente de volta na circulagdo.
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Figura 5 — Pagina de O Estado de S. Paulo em 10 de junho de 1994
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Fonte: acervo de O Estado de S. Paulo

Ao analisar matérias publicadas no ano de langamento do real, percebe-se também
uma mistura dos fatos com a cobertura politica. Era um ano eleitoral, e o Plano Real foi um
dos fatores de maior importancia na elei¢do de Fernando Henrique Cardoso para presidente.
Associou-se ao entdo ministro da Fazenda o titulo de “pai” da nova moeda e do sucesso
rapido de sua implementagao (SILVA, 2013, p. 29). Ele comecou o mandato em 1995, foi
reeleito em 1998 e saiu do cargo em 2002. As noticias mostravam as propostas e percepcoes
que o entdo candidato Luiz Inicio Lula da Silva tinha sobre a implementacdo do real.

Mostrava haver uma maior abertura a cobertura politica em relagdo aos anos de ditadura.
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1.4 - O olhar sobre os mercados e o jornalismo digital

Passada a euforia sobre o Plano Real, a inflagdo estava sob controle. Isso influenciou
o jornalismo. As reportagens explicativas e pedagogicas sobre reformas econdmicas e
protecdo ao dinheiro perderam espaco no noticiario, porque o brasileiro nao tinha mais uma
necessidade urgente de proteger seu dinheiro ou se programar para uma mudanga de moeda.
No geral, o restante da década de 1990 consolidou o jornalismo econdomico com um forte
viés financeiro, influenciado também pelas politicas neoliberais do governo Fernando
Henrique Cardoso, segundo Puliti (2013).

Noticias sobre mercado, agdes e indicadores econdmicos supriram a vacancia, além
de um maior destaque a cobertura microecondmica. “Os balangos das companhias passaram
a ocupar as primeiras paginas dos jornais, assim como noticias sobre fusdes e aquisi¢des”,
ainda segundo Puliti (PULITI, 2013, p. 42). Apesar das mudancgas politicas nas décadas
seguintes, os governos Lula e Dilma mantiveram a mesma abordagem para o noticidrio
econOmico, sem grandes alteragdes na forma ou no conteudo.

A criagdo do Valor Econdmico, jornal especializado do Grupo Globo, no ano 2000,
marcou uma nova etapa para o jornalismo econdmico brasileiro. O veiculo impresso se
destacou com uma estrutura que incluia cadernos didrios, suplementos e anuarios, além de
um formato inspirado no britanico Financial Times (LEITE, 2010, p. 52).

Ao refletir sobre a imprensa brasileira no final do século XX, observa-se que o
jornalismo de economia fez, pelo menos, trés movimentos importantes: passou de
uma fase em que servia ao regime militar e fazia propaganda econdmica do
governo para outra de carater mais pedagogico e voltado para os cidaddos nos anos

1980; e, na década seguinte, se colocou a servigco da economia virtual e do
mercado (LENE, 2013, p. 13).

Os anos seguintes trouxeram mudancas especificas para o jornalismo como um todo.
E, claro, elas ndo iriam deixar de afetar o jornalismo econdmico. A popularizagao da internet
levou os principais veiculos a langarem suas versdes virtuais. Ao mesmo tempo, trouxeram
mudangas significativas na organizacdo corporativa das redagdes. Thais de Mendonga Jorge
e Fabio Henrique Pereira (2009) destacam que as empresas do ramo ficaram preocupadas
em eventualmente se tornarem obsoletas frente as possibilidades trazidas pelo mundo
digital.

As possibilidades de novos recursos promovidos pela internet deixaram os reporteres

das redagdes com mais funcdes além de apurar e escrever um texto. Agora, precisavam
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gravar videos, tirar fotos e pensar em noticias cada vez mais “multimidias”, conforme
relatado por Moretzsohn (2014). Segundo a autora, havia uma “pressao” para a produgao
dos conteudos, o que passou a sobrecarregar o jornalista, que ficou com menos tempo para
destrinchar um determinado tema, prejudicando a qualidade da informagdo noticiada.

Ela também mostra haver uma pressao nos veiculos pela publica¢dao da informagao o
mais rapido possivel na internet. Em muitos casos, ¢ comum que os textos entrem no ar s
com titulo e subtitulos. Conforme sdo atualizados, ndo ha detalhamento ou maior
transparéncia sobre o que foi mudado e em qual momento, o que abre um debate ético sobre
a percepc¢do de que “fica valendo o horario” da publicacgdo inicial, mesmo que precéria.

Gabriela Guerreiro (2023) pesquisou os efeitos da producao de conteudo extra e de
publicacao rapida dos textos em relacdo a noticias ligadas a declaragdes do ex-presidente
Jair Bolsonaro (2019-2022). Segundo entrevistas realizadas pela autora, muitos dos
jornalistas responsaveis pela cobertura do Congresso Nacional se sentiam insuficientes para
dar conta do niumero de demandas. Os proprios profissionais reconhecem que isso afeta o
trabalho primordial da imprensa, informar, negativamente. “Os jornais impressos t€ém um
déficit de mao de obra para fazer essa cobertura de uma forma mais aprofundada”, afirmou
um reporter entrevistado para a pesquisa de Guerreiro sob condi¢do de anonimato.

Apresentaremos no Capitulo 6 a percep¢ao dos profissionais de que a publicagao

rapida das informagdes ¢, sim, um desafio a producao de noticias.
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CAPITULO 2 - O EFEITO DO DIDATISMO NO JORNALISMO ECONOMICO

No contexto em que as noticias econOmicas influenciam diretamente a vida da
populacdo, ¢ essencial que o jornalismo cumpra o papel de informar de forma clara e
acessivel, permitindo que o publico compreenda os indicadores econdmicos € suas
implicagdes no cotidiano. O jornalismo econOmico possui uma responsabilidade

significativa em traduzir conceitos complexos em linguagem acessivel.

Uma grave disfungdo afeta o jornalismo dedicado & economia. A maioria dos
leitores e dos telespectadores, mesmo os instruidos, como os estudantes
universitarios, ndo conseguem decodificar o noticiario econdmico (KUCINSKI,
2007, p. 14).

A abordagem didatica, nesse contexto, refere-se a capacidade dos veiculos de
comunicacdo de explicar o que sdo esses indicadores, como eles funcionam e quais os
impactos para a vida dos leitores. A acessibilidade, por sua vez, refere-se a clareza e
simplicidade na apresentacdo dessas informagdes, de modo que qualquer pessoa,
independentemente de seu nivel de conhecimento econdmico, possa compreender o
contetido noticiado.

A crescente complexidade do sistema econdmico e suas inimeras variaveis fazem

com que o papel do jornalismo econdmico seja ainda mais relevante.

Sua [do jornalismo econdmico] crescente importancia ¢ inegavel, mas, a0 mesmo
tempo, estd acompanhada da dificuldade que o publico geral sente para entender o
sistema econdmico e suas intimeras variaveis (JACOBINI, 2009, p. 2.)

Esse trecho sublinha a necessidade de uma abordagem jornalistica que nao apenas
informe, mas também eduque, contribuindo para o entendimento do publico sobre questdes
econdmicas que afetam diretamente suas vidas.

Um dos motivos que nos levou a escolher o tema ¢ entender se os veiculos de
imprensa analisados estdo comprometidos de fato com o principio jornalistico de informar o
leitor com clareza e didatismo, ao invés de simplesmente fornecer informagdes sem
explicagdes.

Acredita-se que o tema deste trabalho ¢ de grande relevancia para o campo de
pesquisa sobre o mundo do trabalho de jornalistas no Brasil, pois mostrara a partir de dados

se os leitores tém acesso suficiente ao consumo de informagao econdmica de qualidade

33



quando o didatismo ndo ¢ observado. Os temas mostrados neste trabalho também ganham
cada vez mais relevancia ao considerar o quao abrangentes eles sdo se comparados a outras
areas de coberturas da imprensa.

O presidente Luiz Inacio da Silva, alvo geral da cobertura de editorias de politica,
tem manifestado opinides publicas sobre o patamar da taxa Selic, por exemplo. Como
consequéncia, os debates sobre a inflagdo também sdo fomentados, pois o indice de pregos
influencia a cotacao dos juros.

J& os indices usados para medir o Produto Interno Bruto (PIB) estdo em voga na
midia por causa dos impactos da reforma tributdria do consumo, promulgada em 2023.
Economistas dizem’ que as mudancas nas regras de cobranga de impostos terdo impacto no
produto interno bruto brasileiro (SCHREIBER, 2023).

O jornalismo econdmico deveria desempenhar um papel fundamental na sociedade
moderna. Para ser verdadeiramente eficaz, precisa ser claro e acessivel a todos os leitores. A
jornalista brasileira Suely Caldas (2003) defende que o comportamento da economia dita o

funcionamento da vida dos cidadaos, inclusive com a capacidade de tomar decisoes.

O jornalismo econdémico tem a mesma idade da imprensa. Ndo ha registro de um
jornal sem noticias de fatos econémicos. O comportamento da economia de um
pais, regido ou cidade influencia a vida das pessoas e elas precisam ser
devidamente informadas para poder tomar decisdes (CALDAS, 2003. p. 5).

O Manual de Redacdo e Estilo do jornal O Estado de S. Paulo (1997) destaca a
importancia da simplicidade no texto jornalistico como um principio fundamental para a
comunicacdo eficaz. Segundo a obra, “a simplicidade ¢ condi¢do essencial do texto
jornalistico” (MARTINS, 1997, p. 15). A clareza na comunica¢ao nao ¢ apenas uma questao
de estilo, mas uma necessidade para garantir que o conteiido seja compreendido por um
publico diversificado.

O manual também ressalta que “todo termo que o leitor ndo conheca ou lhe possa
causar estranheza, ou duvidas, deve ser imediatamente explicado” (MARTINS, 1997, p.
123). Esta diretriz € especialmente relevante no contexto do jornalismo econdmico. A
terminologia especializada pode ser um obstaculo para a compreensao. Explica¢des claras e
imediatas s3o essenciais para tornar o conteudo acessivel a todos os leitores,

independentemente de seu nivel de conhecimento prévio sobre economia.

7 Mais informagdes sobre a opinifio dos economistas podem ser encontradas em:
https://www.bbc.com/portuguese/articles/c51zjzewdjyo
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O Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros (2007, p. 1) refor¢a a importancia de
uma comunicagdo precisa e clara. O cddigo estipula que “a divulgacdo da informagao
precisa e correta ¢ dever dos meios de comunicacdo” e deve ser realizada
“independentemente de sua natureza juridica - se publica, estatal ou privada - e da linha
politica de seus proprietdrios e/ou diretores” (idem). Esta norma enfatiza que a
responsabilidade pela precisdo e clareza das informagdes ¢ fundamental para a integridade
do jornalismo.

A aderéncia a esses principios éticos € crucial para garantir que o jornalismo
econdmico ndo apenas informe, mas também eduque o publico. A precisdo na apresentagao
de dados econdmicos e a clareza na comunicagdo sdo essenciais para manter a confianca dos
leitores e assegurar que eles possam tomar decisdes informadas com base nas informagdes

fornecidas.

2.1 — Os desafios

Bernardo Kucinski (2007) aborda o desafio de tornar o jornalismo econdmico
acessivel. Ele aponta que “a maioria dos leitores e dos telespectadores, mesmo os instruidos,
como os estudantes universitarios, ndo consegue decodificar o noticiario econdmico”
(KUCINSKI, 2007, p. 14). Este desafio ¢ exacerbado pela complexidade dos processos
econdmicos e pela crescente instrumentalizagdo ideologica, que dificulta ainda mais a
compreensao.

Kucinski destaca que o jornalismo econdmico deve enfrentar o desafio de traduzir
processos complexos em uma linguagem que seja acessivel ao publico em geral. Isso ndo
apenas melhora a compreensao do conteido econdmico, mas também ajuda a garantir que o
publico possa participar de forma mais informada e engajada na discussdo econdmica.

Um desafio similar ¢ observado em textos juridicos. Vasconcelos e Aguiar (2023)
elaboraram um estudo sobre o tema, onde chegam a conclusdo de que os servidores publicos
muitas vezes nao colaboram e utilizam o chamado “juridiqués”, o que ¢ um impasse para
que a informagdo chegue de forma palatavel ao cidaddao. Embora o texto ndo discorra sobre
economia, ¢ possivel fazer o paralelo entre as linguagens técnicas.

Uma das formas de facilitar a compreensdo de termos econdmicos € por meio da
inclusdo de recursos visuais, como infograficos, uma técnica recomendada para melhorar a
clareza das informagdes. O Manual de Infografia da Folha de Sao Paulo (1998) observa que
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“um infografico em forma de lista alivia o texto e facilita a vida do leitor” (KANNO;
BRANDAO, 1998). Infograficos sdo ferramentas valiosas que ajudam a simplificar dados
complexos e a apresentar informagdes de maneira mais visual e compreensivel.

Infograficos podem transformar informagdes densas e técnicas em formatos que sao
mais facilmente digeriveis para o publico. Eles permitem que os leitores visualizem dados
de forma imediata e intuitiva, o que € particularmente util em matérias econémicas onde
graficos e tabelas podem facilitar a compreensdo de tendéncias e comparagdes.

Bruno de Oliveira Stucchi, Gustavo Luiz Cruz Alves e Maria de Lourdes Bacha
(2012) fizeram um estudo para analisar a compreensdo de noticias de jornalismo econdmico
nas regides de baixa renda de S3ao Paulo. Chegaram a uma conclusdo especifica sobre
noticias relacionadas a juros altos e endividamentos. Segundo a pesquisa, os gastos
demasiados no cartdo de crédito poderiam ter sido evidenciados pelo texto por meio de uma
linguagem mais compreensivel e, também, pelo uso de recursos visuais.

Essas praticas sdo fundamentais para assegurar que o jornalismo econémico possa
ser efetivamente compreendido e utilizado pelos leitores. A combinagdao de explicagdes
claras, recursos visuais e uma abordagem ética cria uma base solida para um jornalismo
econdmico que ¢ tanto informativo quanto acessivel. Segundo Caldas (2003), ¢ aparente que
as praticas de jornalismo econdmico sdao produzidas para um publico especifico de classe

alta. A autora afirma ser quase natural que haja esse impedimento.

O que para muitos pode parecer apenas um codigo cifrado, um emaranhado
hermético de graficos e numeros destinado apenas a leitura de iluminados e
especialistas, ¢ de fato um guia de sobrevivéncia indispensavel para nossa vida
cotidiana: ¢ 14 que estdo as noticias sobre juros e inflagdo, tarifas publicas e
aluguel, golpes e trambiques, sobre o pre¢o da carne e do feijdo, o emprego
perdido e o salario reduzido (CALDAS, 2003. p. 4).

A discussdo sobre a acessibilidade e a clareza no jornalismo econdémico também
reflete a importancia de atender as necessidades dos leitores e garantir que eles possam
entender e utilizar as informacdes apresentadas. Essa abordagem ajuda a construir a
confianca do publico e a garantir que as informagdes econdmicas sejam utilizadas de forma
eficaz.

O papel dos jornalistas na tradu¢do de dados complexos e na comunicacao clara é

essencial para a eficacia do jornalismo econdomico. A adogdo de praticas que valorizem a
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simplicidade, a precisdo e a clareza contribui para um jornalismo mais robusto e confiavel,
que pode atender melhor as necessidades do publico.
A precisao da linguagem jornalistica ¢ observada também como um fator

fundamental para a compreensdo do leitor.

Em se tratando mais diretamente da linguagem jornalistica, hd um consenso
quanto a necessidade de clareza, precisdo, objetividade, veracidade, pertinéncia
do tema, sem opinides ou juizos de valor. Além disso, o texto deve ser de facil
absor¢do e fornecer uma contextualizagdo (JACOBINI, 2009, p. 192).

Por outro lado, a dindmica do mercado de trabalho com cada vez mais demandas
para o profissional impossibilita a realizacdo de um texto “mastigado” para o publico. A
insercdo das Tecnologias da Informagdo e Comunicagdo (TICS) nas redagdes tornou os
reporteres em individuos multimidias (DAVILA apud MARANHAO, 2013). Ana Carolina
Maranhdo (2013) reforca esse pensamento. Segundo ela, o jornalista busca se adaptar ao

ambiente e as demandas, o que diminui o alinhamento com as regras do jornalismo.

As tensdes geradas pela defasagem entre esses diferentes sistemas de
regras levam os jornalistas a buscar, por meio da inova¢ao, condutas mais
alinhadas, ou seja, a adotar uma pratica discursiva que se adeque as
condigdes concretas do exercicio da profissio (MARANHAO, 2017, p.
122).

Em resumo, a importancia de um jornalismo econdmico bem explicado ¢
evidenciada pela necessidade de clareza na comunicacao, a utilizagdo de recursos visuais e a
adesdo a principios éticos. Essas praticas sdo cruciais para garantir que o contetdo
econOmico seja compreendido e utilizado de maneira eficaz pelos leitores.

“Se o leitor ndo entender o que leu, ¢ porque o jornalista ndo cumpriu sua fungao
basica de informar. Escreveu como se fosse um burocrata ¢ ndo como um bom repoérter”,

escreve Caldas (2003).
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CAPITULO 3 — A COMPOSICAO DA PESQUISA

O presente trabalho busca analisar se as noticias jornalisticas de economia sdo
realmente explicativas e didaticas, permitindo que os leitores compreendam o que sdo os
indicadores econdmicos e a implicagdo deles no cotidiano dos cidaddos. A partir disso,
foram analisadas noticias divulgadas por trés veiculos (G1, Metropoles e Agéncia Brasil).
Os indicadores escolhidos foram: Selic, IBC-BR e IPCA, que serdo detalhados ao longo
deste capitulo.

A escolha do periodo de tempo, de janeiro a julho de 2024, ocorreu com o objetivo
de reunir um numero significativo de matérias jornalisticas para a execu¢ao deste trabalho.
A primeira fase da pesquisa foi bibliografica, abordando conceitos sobre jornalismo
econdmico, didatismo no jornalismo, com elementos que facilitam a compreensao do leitor.
Também os motivos que levariam os jornalistas a deixar de fazer um texto mastigado,
simplificado, diante das demandas do mercado.

Para alcancar os objetivos propostos neste trabalho, utilizamos a metodologia da
analise de conteudo, detalhada por Laurence Bardin (2011). O método foi escolhido pela
capacidade de examinar a maneira como o jornalismo econdmico ¢ apresentado ao publico.
Nesse caso, foca-se no didatismo e na acessibilidade das informagdes divulgadas pelos
portais de noticias G1, Metropoles e Agéncia Brasil.

Também consideramos importante incluir um veiculo publico (Agéncia Brasil) na
analise como forma de tentar identificar se hd cobertura distinta dos veiculos privados (G1 e

Metropoles) no que diz respeito ao didatismo na divulgacao dos indicadores econdomicos.

3.1 - Os veiculos analisados

O tema central deste estudo ¢ o didatismo e a acessibilidade no jornalismo
econOmico, especialmente na cobertura de indicadores recorrentes da economia brasileira,
com foco na analise de como esses principios sao aplicados por trés importantes veiculos de
comunica¢do no Brasil: G1, Agéncia Brasil e Metropoles. Vamos apresentar, neste capitulo,
de forma breve, as principais caracteristicas dos trés veiculos que, cotidianamente, dedicam
espaco para divulgar os indicadores econdmicos que sao objeto do presente estudo. No
capitulo metodologico, vamos explicar as razdes que levaram a escolha desses veiculos para

estudo no presente trabalho.
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3.1.1 — Portal G1

O portal de noticias foi a primeira investida da Globo exclusivamente para o meio
digital. Foi criado em 2006, ja& com todo o apoio e infraestrutura da empresa detentora,
informa o site em um pagina institucional. Dois anos depois, em 2008, o veiculo ja era lider
em audiéncia dentre os nativos digitais (ASSUMPCAO, AMARAL, 2009, p. 1).

Outro diferencial do veiculo ¢ a abrangéncia nacional. Ha equipes de jornalistas do
G1 em cidades de todos os estados brasileiros. Gabriele Rodrigues Alves da Silva (2017)
afirma que o portal ¢ reconhecido pela regionalizagdo das coberturas, incluindo os temas
relacionados a economia.

O G1 tem um forte alcance na populagao. O portal diz atingir mais de 55 milhdes de
usuarios por més, mencionando dados da empresa de andlise Comscore. O portal tem
paginas dedicadas a colocar contetidos apresentados em programas tradicionais da Rede
Globo na linguagem do portal na internet. E o caso de seg¢des com os contetdos do
Fantéstico e do Jornal Nacional. Ou seja, permite novo acesso a quem consumiu as noticias
em programas ja consolidados com o publico h4 mais tempo e vice-versa.

A abrangéncia também ¢ significativa nas redes sociais. As paginas do site no
Instagram (9,7 milhdes de seguidores), TikTok (3,9 milhdes de seguidores) e X (15,3
milhdes de seguidores) divulgam diariamente as noticias®. Em varios casos, ha uso de artes
diferenciadas e videos produzidos diretamente das redagdes.

Os principios editoriais do Grupo Globo, que abrangem o G1, trazem especificacdes
sobre didatismo e jornalismo acessivel. O texto’, disponivel no proprio site, afirma que os

13

veiculos do conglomerado “ tém obrigacdo de se fazer entender”. Também defende que

“recursos explicativos que facilitem o entendimento sao uma obrigacao”.
3.1.2 — Metropoles
Lancado em setembro de 2015 como um portal de noticias do Distrito Federal, o site

havia acumulado um total de 17,5 milhdes de visitas 11 meses depois. Apesar de sempre ter

como foco noticias de carater nacional, o veiculo passou por um processo de expansiao mais

8 Os numeros de seguidores nas redes sociais foram extraidos em 19 de janeiro de 2025 as 16h27, podendo ter
diminuido ou aumentado depois dessa data.
® Mais informag¢des podem ser encontradas em:
https://gl.globo.com/principios-editoriais-do-grupo-globo.html
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expressivo ao contratar colunistas ja consolidados no mercado, como foi o caso de Leo Dias
e Igor Gadelha'’.

O Metrépoles informou em uma noticia institucional'' ter tido 3,8 bilhdes de
visualiza¢des em setembro de 2024, incluindo as redes sociais do portal. Os dados também
foram compilados pela Comscore. No Instagram, foram 625 milhdes de interagdes em 2021.
Esse niimero ndo representa necessariamente a quantidade de pessoas que consomem o
conteudo, uma vez que mais de um individuo pode interagir em uma plataforma diferente.

Em relacdo aos seguidores, os nimeros sdo os seguintes: 4 milhdes no Instagram; 1,2
milhdo no X; e 9,5 milhdes no TikTok'?.

A pagina “Quem somos”"

afirma trabalhar “com uma linguagem acessivel”, com o
foco no conteudo digital. “Informar, escutar, interagir, debater, denunciar, diversificar,
entreter e prestar servigo a sociedade do Distrito Federal e do pais sdao especialidades do

portal”, diz.

3.1.3 — Agéncia Brasil

Criada em 1990, a Agéncia Brasil ¢ um portal da EBC (Empresa Brasileira de
Comunicag¢do). Ou seja, funciona com financiamento ptiblico — um diferencial significativo
em relacdo aos outros dois veiculos analisados. Como uma agéncia, jornais e portais estao
autorizados a reproduzir o seu conteudo. Nesse caso, nao € necessario pagamento ou
parceria.

Cerozzi (2018) explica que os direitos de publicacdo sdo no estilo “Creative
Commons”, ou seja, podem aparecer em qualquer local desde que citada a fonte. Isso da um
carater de mais alcance das noticias produzidas, porque os jornais em geral t€m a
possibilidade de economizar dinheiro com a reprodugdo sem custo da Agéncia Brasil. Além

dos textos, as imagens e videos proprios do portal estdo disponiveis para divulgagao.

19 Mais informagdes podem ser encontradas em:
https://www.metropoles.com/brasil/imprensa/metropoles-comemora-6-anos-e-vive-a-melhor-fase-de-sua-histor
ia

' Mais informagdes podem ser encontradas neste link:
https://www.metropoles.com/brasil/imprensa/recorde-metropoles-atinge-64-bilhoes-de-visualizacoes-em-setem
bro

2. Os nimeros de seguidores nas redes sociais foram extraidos em 19 de janeiro de 2025 as 16h27, podendo ter
diminuido ou aumentado depois dessa data.

¥ Mais informagdes podem ser encontradas em: https://www.metropoles.com/quem-somos
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A pégina institucional'* do veiculo informa que as noticias eram distribuidas via
telex (uma espécie de precursor do fax e do e-mail) até¢ 1997. Depois disso, o portal
possibilitou que os contetidos ficassem diretamente na web disponiveis para replicacdo de
terceiros. A agéncia diz o seguinte sobre os seus objetivos: “Mantém, como todos os
veiculos da EBC, o foco no cidadao e prima pelo interesse publico, honestidade, precisdo e
clareza das informagdes que transmite.”.

O portal alcangou 259 milhdes de visitas ao longo de 2021, segundo reportou em
uma noticia. Ndo conseguimos encontrar dados concretos sobre os acessos das publicagdes
realizadas por outras empresas de jornalismo a partir das reprodugdes. Nas principais redes

sociais, o numero de seguidores ¢ de 100 mil no Instagram e 187,5 mil no X.

3.2 — Os indicadores

O corpus da pesquisa é composto por 44 noticias de indicadores referentes ao
primeiro semestre de 2024, publicadas de fevereiro a julho pelos trés sites, relacionadas aos
indicadores econdmicos IBC-BR, Selic e IPCA.

A escolha de tais indicadores se deu por alguns motivos principais. O primeiro € a
frequéncia de divulgagdo pelos seus respectivos Orgdos, o que permitiu um volume
consideravel de noticias sobre o assunto analisado. Outros dados ndo t€ém uma recorréncia
tao expressiva, o que dificultaria a coleta de um numero superior de matérias em um periodo
curto de tempo, como foi feito neste trabalho.

O segundo motivo para a escolha destes indicadores foi a relevancia dos assuntos na
cobertura jornalistica da economia em 2024, como as disputas de narrativas entre o governo
e o Banco Central sobre a condugdo da politica monetaria. Explicaremos brevemente como

cada um dos dois critérios se aplica para os trés indicadores selecionados.

3.2.1 -IBC-BR

" Mais informagdes podem ser encontradas neste link: https://www.ebc.com.br/sobre/agencia-brasil
'® Mais informagdes podem ser encontradas neste link:
https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2022-01/agencia-brasil-ultrapassou-250-milhoes-de-visitas-em-2
021#:~:text=A%20audi%C3%A Ancia%20das%20mat%C3%A9rias%20publicadas,a%20dezembro%20d0%20
%C3%BAltimo%20ano.
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O IBC-BR ¢ publicizado todo més pelo Banco Central, ou seja, cada veiculo publica
em média seis noticias sobre o indicador ao longo de um semestre. Por ser um dado
divulgado também pela assessoria do Banco Central em Grupos de WhatsApp, € comum que
os jornalistas tenham mais acesso a esse niimero.

O Indice de Atividade Econdmica do Banco Central é um indicador mensal criado
para mensurar a evolucdo contemporanea da economia do pais. Divulgado desde margo de
2010, o IBC-BR incorpora varidveis que representam o desempenho dos principais setores:
agropecudria, industria e servicos, além dos impostos sobre a produ¢do. Essas variaveis sdo
agregadas com base em pesos derivados das tabelas de recursos e usos do Sistema de Contas
Nacionais. A autoridade monetaria explica mais sobre o indice em um uma nota
metodologica (2018).

A principal fun¢do do IBC-BR ¢ fornecer uma visdo antecipada da tendéncia da
economia brasileira, servindo como uma espécie de "termometro" da atividade economica.
Por ser divulgado cerca de 45 apos o més de referéncia, permite um acompanhamento mais
tempestivo da economia em comparagdao ao Produto Interno Bruto (PIB), que ¢ trimestral.
Os dados sdo levados em conta para a elaboragdo de estratégias sobre a conducgao dos juros
no Brasil, por exemplo.

Em resumo, o IBC-BR ¢ uma ferramenta para o monitoramento da economia
brasileira, oferecendo informagdes rapidas e relevantes que auxiliam na compreensdao da
dinamica econdmica do pais. Sua importancia reside na capacidade de fornecer sinais
antecipados sobre o desempenho econdmico, contribuindo para andlises e decisdes tanto do
Banco Central quanto de outros agentes econdmicos.

O IBC-BR comecou janeiro de 2024 com uma alta de 0,78%. Em fevereiro,
apresentou uma nova alta, de 0,46%. Marco foi o Unico més com queda no primeiro

semestre, de 0,19%. Abril (0,45%), maio (0,47%) e junho (1,31%) mostraram alta no indice
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Gréfico 4 — Evolugdo do IBC-BR no primeiro semestre de 2024
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3.2.2 — Taxa Selic

A taxa Selic ¢ a taxa basica de juros da economia brasileira, servindo como
referéncia para as demais aliquotas praticadas no pais, como as aplicadas em empréstimos,
financiamentos e investimentos. O Banco Central define um novo patamar para a Selic a
cada 45 dias, aproximadamente. Ela ¢ definida pelo Comité de Politica Monetaria (Copom),
formado pelos diretores do BC. Eles se reunem periodicamente para avaliar o cendrio
economico (BANCO CENTRAL DO BRASIL, [s.d.]).

A importancia da Selic reside em sua influéncia direta sobre a atividade econdmica.
Quando a Selic ¢é elevada, o custo do crédito aumenta, desestimulando o consumo ¢ o
investimento, o que pode levar a uma desaceleragao. Por outro lado, uma redugdo na Selic
tende a baratear o crédito, incentivando o consumo e o0s investimentos, promovendo o
crescimento econdmico. A percepgdo foi descrita em uma noticia'® escrita pelo jornalista
especializado Jodao Nakamura (2018), no portal da CNN.

Esses fatores levam a Selic a ser uma uma ferramenta fundamental no controle da
inflacdo. A atividade economica aquecida tende a aumentar os pregos. Em outras palavras,
se 0 Banco Central conseguir esfriar a economia via juros, o IPCA tende a ndo crescer de

forma tao rapida.

'® mais informagdes podem ser encontradas em:
https://www.cnnbrasil.com.br/economia/macroeconomia/o-que-sao-juros-e-como-a-selic-se-relaciona-com-a-in
flacao/
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Mendonga (2007) escreve que o juro base elevado pode, sim, trazer prejuizos para a
economia como um todo. O autor cita como exemplo um eventual aumento do desemprego,
entre outros impactos. Ele também alerta para a forma como os diretores do Banco Central
utilizam dessa estratégia de forma a neutralizar todos os tipos de inflagdo, sem fazer uma
analise esmiucada de qual seria a fonte das altas nos precos.

A Selic teve um grande espago no noticidrio de 2023 e no inicio de 2024 por causa
das criticas do presidente Luiz Indcio Lula da Silva a conducao da politica monetaria pelo
Banco Central. Como relataram Nascimento ¢ Maia (2023) em uma noticia'’, o petista e
aliados acusaram a autoridade monetdria e os juros altos por uma suposta sabotagem a
economia ao menos 29 vezes durante trés meses. O assunto saiu do jornalismo econdomico e
passou também a integrar a cobertura politica.

A Selic estava em 11,25% ao ano em janeiro de 2024, num processo de queda
gradual, que levou a taxa para 10,75% ao ano em 20 de margo - corte de 0,50 ponto
percentual. A reunido de maio do Copom trouxe uma retragdo menor, o que colocou o
indicador em 10,5% ao ano. Foi o0 mesmo patamar em junho, ou seja, terminou o semestre

com manutencao ante 0 meés anterior.

Grafico 5 — Selic a cada reunido do Copom no primeiro semestre de 2024
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'7 mais informagdes podem ser encontradas em:
https://www.poder360.com.br/governo/lula-e-aliados-ja-bombardearam-bc-ao-menos-29-vezes-desde-posse/
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3.23-1PCA

O Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA) ¢ o indicador oficial da
inflacio no Brasil, calculado mensalmente pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE). Ele reflete a variagdo dos pre¢os de um conjunto de produtos e servigos
consumidos pelas familias com rendimentos de um a 40 salarios minimos, abrangendo
diversas regioes metropolitanas do pais. O IPCA ¢ amplamente utilizado para monitorar o
comportamento dos precos e orientar a formulagdo de politicas econdmicas.

A importancia do [PCA reside em sua fun¢do como referéncia central para o regime
de metas de inflagdo adotado pelo Banco Central do Brasil desde 1999. Nesse regime, o
IPCA serve como parametro para a defini¢do das metas inflacionarias, influenciando
diretamente as decisdes de politica monetdria, especialmente no que tange ao controle da
taxa de juros basica da economia, a Selic. Dessa forma, o IPCA desempenha um papel
crucial na manutengdo da estabilidade econdmica e no poder de compra da populagio.

Estudos académicos tém analisado a estrutura e a evolugao do IPCA ao longo dos
anos. Por exemplo, Vilaga (2015) investigou a composi¢do do IPCA entre 2000 e 2014,
destacando a influéncia de diferentes segmentos de precos na rigidez inflacionaria do pais. A
pesquisa concluiu que a inflagdo brasileira possui caracteristicas de oferta, sugerindo que a
politica de taxa de juros pode ndo ser suficiente para resolver as causas subjacentes da
inflacgao.

Outro estudo relevante ¢ o de Martinez e Cerqueira (2013), que discutiram os
determinantes e a decomposi¢cdo da inflagdo brasileira medida pelo IPCA no periodo de
2000 a 2009. Os autores construiram séries desagregadas para identificar quais segmentos
tiveram maior impacto sobre a inflagcdo, fornecendo insights valiosos para a formulagao de
politicas de combate a inflagao.

Além disso, Amitrano et al. (2018) analisaram a dinamica da inflacdo de servigos no
Brasil entre 1999 ¢ 2014, identificando os elementos constitutivos do IPCA relacionados a
servicos e propondo um tradutor para a Classificagao Nacional de Atividades Economicas.
Os resultados indicam a necessidade de politicas publicas especificas para setores de
servigos com taxas excepcionais de crescimento da produgdo e/ou do nimero de ocupados e

rendimentos.
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Os veiculos de imprensa costumam trazer a variacdo mensal do IPCA nos titulos das
noticias. O grafico abaixo traz como se deu a evolugao do indicador de janeiro até junho de

2024, periodo de analise deste estudo.

Grafico 6 — Evolucao do IPCA mensal no primeiro semestre de 2024
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Fonte: IBGE

3.3 - Categorias da analise

De acordo com os procedimentos propostos por Bardin (2011), a primeira etapa do
estudo consistiu na pré-analise — o corpus foi definido e organizado. Foi realizada uma
leitura flutuante das noticias, permitindo o contato inicial com o material e a elaboragao de
hipoteses e objetivos especificos para a pesquisa. O passo seguinte foi criar as categorias,

conforme propde os procedimentos definidos pela autora do método.
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Apos a pré-andlise do corpus, chegamos em sete categorias que foram aplicadas em
todas as 44 matérias para tentar identificar se os trés veiculos - G1, Metropoles e Agéncia
Brasil - conseguiram traduzir e simplificar a cobertura da divulgacdao dos trés indicadores
econdmicos selecionados neste estudo. Definimos as seguintes categorias na andlise de

conteudo:

1) A noticia explica o que é o indicador?

2) A noticia explica o que representa o indicador?

3) Se sim, a explicacio da representacio vem nos primeiros 5 paragrafos?

4) Ha explicacio de como o indicador impacta a economia?

5) Ha ao menos um infografico/arte que auxilie a compreensao do leitor?

6) Ha fala de ao menos um especialista sobre o tema?

7) Se houver, ao menos um especialista nio esta ligado ao orgiao que divulga o

indicador?

A escolha do critério de nimero 1 (A noticia explica o que ¢ o indicador?) vem a
partir da necessidade de o bom jornalista saber traduzir a informagdo que foi repassada,
como afirma Kucinski (2007). Se o cenario se confirmar, com a devida explicacdo do
indicador, a categoria vai nos ajudar a identificar se houve uma preocupacdo minima do
reporter/redator com o didatismo no texto.

As categorias 2 (A noticia explica o que representa o indicador?) e 4 (Ha explicacdo
de como o indicador impacta a economia?) vém da necessidade de “mastigar” a informagao
para o leitor, conforme foi colocado como fun¢do adquirida pelo jornalista econdomico
(TAVARES, 2014). Esse critério ¢ uma forma de tentar analisar se o profissional foi além do
indice divulgado oficialmente pelos 6rgdos governamentais. Por exemplo: o jornalista pode
definir o IPCA como a inflagdo, mas o leitor pode ndo saber que a inflagdo representa a

variacgao real dos pregos.
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A necessidade de saber se a explicagdo vem nos cinco primeiros pardgrafos
(categoria 3) estd ligada ao conceito jornalistico da chamada “pirdmide invertida”. Thais
Jorge (2008) explica o tema no livro “O manual do foca”, voltado para os estudantes da area.
Basicamente, a premissa ¢ de que as informacgdes mais importantes do texto ficam nos
paragrafos iniciais, enquanto o que for menos relevante para a matéria fica mais ao final
para que o leitor tenha contato logo de imediato com o que ¢ mais relevante no texto. Se o
jornalista decidiu explicar a representacdo do indicador econdmico s6 depois do 5°
paragrafo, pode ser um indicio de que a noticia ndo considera o didatismo como um fator

importante.

Pense nas pirdmides do Egito: a Grande Pirdmide de Quéops, em Gizé, mede 138
metros de altura e é considerada uma das sete maravilhas do mundo. O segredo da
piramide estd na base bem-feita, a partir da qual os egipcios equilibraram
matematicamente a estrutura. Se a posi¢do da piramide for invertida, a base vem
para cima e continua sendo a por¢do mais importante. Assim funciona o sistema
pirdmide invertida no jornalismo (JORGE, 2008, p. 166).

O questionamento sobre a presencga ou ndo de infograficos nas matérias (categoria 5)
estd ligada diretamente ao que foi dito por Kanno e Brandao (1998) no Manual de Infografia
da Folha de Sao Paulo, onde defendem que boas imagens servem para simplificar a
compreensdo da matéria. A presenga desses recursos visuais também ¢ caracteristica do
jornalismo online do qual os trés veiculos analisados se propdem a praticar. “As noticias
neste novo ambiente de midia podem se beneficiar de toda a gama de modalidades de
comunicacao, incluindo texto, dudio, video, graficos e animagao", escreve Pavlik (2001).

As categorias 6 (H4 fala de ao menos um especialista?) e 7 (Se houver, ao menos um
especialista ndo esta ligado ao 6rgdo que divulga o indicador?) tém como objetivo identificar
se profissionais ndo-jornalistas especializados na area de economia fazem, nas reportagens
selecionadas no corpus, analises que enriquecam a noticia com mais informacgoes.
“Raramente as matérias deixam de colocar a opinido de algum especialista, e essa opinido
quase sempre possui um papel importante no texto, legitimando algum saber”, diz David

(2013 p. 26) em um estudo sobre jornalismo cientifico.
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Na fase de exploracdo do material, as noticias foram codificadas de acordo com as

categorias definidas. Isso permitiu a analise sistematica e objetiva do contetido. Cada noticia

foi avaliada com base nas categorias e foram respondidas de forma binaria (sim ou nao). O

critério para avaliagdo em alguns dos casos (como nas perguntas 1, 2 e 4) se baseia nas

informagdes do Quadro 1, apresentada abaixo, que detalham o que significa cada um dos

indicadores analisados.

Quadro 1 — Glossario para as respostas das categorias propostas

Indicador O que representa

Qual o impacto na economia |divulga

Referéncia

Inflagdo: o que

IBGE ( ¢ e como ¢
Além do aumento no bolso do ' Instituto medida.
A variagdo dos consumidor, tem rela¢do Brasileiro  Disponivel em:
precos ao direta com a Selic. Se o [IPCA de https://www.ibg
consumidor ao vier alto, o BC tende a Geografiae e.gov.br/explica/
IPCA Inflacdo longo do tempo. aumentar os juros. Estatistica) inflacao.php.
Metodologia do
IBC-BR e PIB:
estudos
especiais.

Mede o nivel de
Prévia do atividade

IBC-BR PIB econdmica do pais.

Se o indice acelerar, significa

que a economia esta

crescendo. Esse efeito tende a Banco
pressionar a inflagao. Central

Disponivel em:
https://www.bcb
.gov.br/conteud
o/relatorioinflac
ao/estudosespec
iais/metodologia

ibc-br_pib_est
udos_especiais.
pdf.
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https://www.bcb.gov.br/conteudo/relatorioinflacao/estudosespeciais/metodologia_ibc-br_pib_estudos_especiais.pdf
https://www.bcb.gov.br/conteudo/relatorioinflacao/estudosespeciais/metodologia_ibc-br_pib_estudos_especiais.pdf
https://www.bcb.gov.br/conteudo/relatorioinflacao/estudosespeciais/metodologia_ibc-br_pib_estudos_especiais.pdf
https://www.bcb.gov.br/conteudo/relatorioinflacao/estudosespeciais/metodologia_ibc-br_pib_estudos_especiais.pdf
https://www.bcb.gov.br/conteudo/relatorioinflacao/estudosespeciais/metodologia_ibc-br_pib_estudos_especiais.pdf
https://www.bcb.gov.br/conteudo/relatorioinflacao/estudosespeciais/metodologia_ibc-br_pib_estudos_especiais.pdf
https://www.bcb.gov.br/conteudo/relatorioinflacao/estudosespeciais/metodologia_ibc-br_pib_estudos_especiais.pdf
https://www.bcb.gov.br/conteudo/relatorioinflacao/estudosespeciais/metodologia_ibc-br_pib_estudos_especiais.pdf
https://www.bcb.gov.br/conteudo/relatorioinflacao/estudosespeciais/metodologia_ibc-br_pib_estudos_especiais.pdf

Influencia
diretamente as
aliquotas a serem
cobradas de
empréstimos,
financiamentos e
investimentos. No
mercado financeiro,
impacta o
rendimento de
aplicagdes. E um Os empréstimos ficam mais

dos principais caros ou mais baratos. Juros

mecanismos usados maiores tendem a controlar a

para controlar a inflagdo. Impacta também o Taxa Selic.

inflacdo, porque os mercado, porque os Disponivel em:

juros mais altos investidores migram de ativos https://www.bcb

desaceleram o com risco maior para .gov.br/controlei
Taxa basica consumo e a categorias mais seguras, como Banco nflacao/taxaseli

Selic de juros produgao. aquelas atreladas a Selic. Central c.

Cada coluna da planilha traz uma explicacdo que foi usada como referéncia para a

andlise apresentada no trabalho. Entenda abaixo o que representam:

1)

2)

3)

“Indicador” se refere ao nome do indicador apresentado na cobertura e
analisado por esta pesquisa. Conforme ja dito anteriormente, o trabalho se
debruca sobre IPCA, IBC-BR ¢ Selic;

S

“O que é€” apresenta o que foi considerado como uma espécie de
denominacao geral do indicador analisado, comumente utilizado pela midia e
por economistas. Por exemplo, o [PCA mede a inflacdo. J4 o IBC-BR ¢
considerado a prévia do PIB, pela relacio com a mensuragdo da atividade
econdmica. A Selic ¢ a taxa basica de juros;

“O que representa” seria uma espécie de detalhamento do critério anterior.
Em termos praticos, seria basicamente seguir a seguinte hierarquia: o IPCA ¢

a inflagdo, que representa a variagdo dos pregos ao consumidor ao longo do

tempo;
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https://www.bcb.gov.br/controleinflacao/taxaselic.
https://www.bcb.gov.br/controleinflacao/taxaselic.
https://www.bcb.gov.br/controleinflacao/taxaselic.
https://www.bcb.gov.br/controleinflacao/taxaselic.
https://www.bcb.gov.br/controleinflacao/taxaselic.

4) “Impacto na economia” mostra as consequéncias dos resultados desse
indicador no cenario macroecondmico nacional, em outras palavras, o porqué
de determinado indice ser relevante. Por exemplo, uma alta na Selic faria
com que os empréstimos e financiamentos do pais ficassem mais caros.

Também muda a dindmica dos investimentos no mercado financeiro;

5) “Quem divulga” traz o 6rgao publico responsavel por decidir ou mensurar o
indicador. O IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica) calcula a
variagdo do IPCA mensalmente. O Banco Central faz o mesmo com o

IBC-BR;

6) “Referéncia” mostra os canais oficiais que serviram como base para a

elaboracdo da planilha acima.

A andlise seguiu os principios da exaustividade, representatividade, homogeneidade
e pertinéncia, garantindo que o material analisado fosse relevante e adequado ao objetivo do
estudo. As noticias foram avaliadas comparativamente entre os trés veiculos (Gl,
Metropoles e Agéncia Brasil), permitindo uma analise critica das praticas de comunicagao
adotadas por cada um.

Na etapa final, os resultados foram interpretados a partir da categorizagao realizada,
buscando identificar padrdes e tendéncias na forma como o jornalismo econdmico ¢
apresentado ao publico. Os resultados gerais também foram destrinchados da seguinte

forma:

1) por veiculo, mostrando os percentuais de didatismo obtidos individualmente por
G1, Metrépoles e Agéncia Brasil,

2) por indicador, mostrando como as noticias sobre cada indice especifico se
comportaram. A ideia ¢ observar se algum foi mais bem explicado ao leitor do que outro,
por exemplo;

3) por indicador associado ao veiculo, ou seja, como cada veiculo de imprensa tratou

a cobertura do indice especifico.
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A analise de conteudo, conforme aplicada, nos permite fazer inferéncias sobre o
nivel de didatismo e acessibilidade presentes nas noticias, além de evidenciar possiveis
lacunas na comunicagdo desses indicadores econdmicos. Os resultados serdo apresentados
em formato de porcentagem no Capitulo 5, de modo a ilustrar como se deu a cobertura dos
indicadores econdomicos recorrentes.

A metodologia adotada, fundamentada nos ensinamentos de Bardin (2011),
revelou-se adequada para compreender o impacto das praticas jornalisticas na compreensao
publica dos temas econdmicos, oferecendo uma base solida para as conclusdes e reflexdes

apresentadas neste trabalho.

3.4 - Formularios como método de pesquisa

Além da analise de conteudo, esta pesquisa também adotou o método de
questionarios para jornalistas de economia. O formulario eletrénico padrao foi respondido
entre os dias 5 ¢ 19 de janeiro de 2025, via Google Forms, por 14 jornalistas que cobrem
economia diariamente em veiculos da midia comercial. Dentre os respondentes, ha
profissionais que atuam nos trés veiculos analisados neste trabalho (G1, Metrdpoles e
Agéncia Brasil), além de outras empresas do ramo. O objetivo foi revelar aspectos do
jornalismo econdmico que nao podem ser captados apenas pela analise dos textos, mas sim
complementados pela compreensio da experiéncia vivida pelos jornalistas. Foram
explorados, nas respostas do questiondrio, nuances e detalhes do trabalho didrio de um
setorista de economia.

As perguntas foram elaboradas com o objetivo de complementar a andlise de
conteudo e entender o que motivou os resultados encontrados naquela fase da pesquisa. A
ideia central foi associar os dados ao cotidiano dos jornalistas para entender como a vivéncia
na area afeta a cobertura jornalistica de indicadores economicos. Além disso, os formularios
permitem perceber se os jornalistas realizam algum tipo de autocritica em relagdo a
cobertura de economia.

A estruturagdo das perguntas se deu de forma a simular o método entrevista
semi-estruturada idealizado por Seidman (2006). Trata-se de uma técnica de coleta de dados
que equilibra perguntas planejadas com a flexibilidade de explorar novos topicos que

surgem durante uma conversa. Nessa metodologia, o entrevistador utiliza um roteiro-base,
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mas possui a liberdade de modificar a ordem das perguntas e introduzir novas questdes
conforme o dialogo se desenvolve.

A forma encontrada para dar mais flexibilidade a uma coleta de percepgdes por meio
de Google Forms foi dar, além de uma possibilidade binaria de respostas (‘“sim” ou “nao”),
mais duas alternativas: 1) “outro”, um campo em aberto no qual o respondente pode dar uma
percepcao diferente do caminho convencional; e 2) foi acrescentado um campo de respostas
abertas sem limite de caracteres com a seguinte ordem “Detalhe a sua resposta, se desejar”.
Este campo ndo tinha limite de caracteres para a resposta do texto.

Para facilitar a compreensdo de como se deu este método, eis abaixo o uma captura

de tela da pergunta n° 5 do questionario:

Figura 6 — Pergunta do formulario usado na pesquisa
.
Questionario para pesquisa académica
de Gabriel Benevides

* Indica uma pergunta obrigatéria

PERGUNTA 4

A sua redagdo possibilita —da as condi¢des necessarias (tempo, equipamentos, *
liberdade criativa)— para o profissional entregar um produto final didatico em
coberturas de indicadores?

@® sim
O Néao
O Qutro:

Detalhe a sua resposta, se desejar.

Sua resposta

Voltar Proxima Limpar formulario

Fonte: Google Forms
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Essa abordagem, por meio do questiondrio, foi essencial para captar a complexidade
do jornalismo econdmico e os desafios enfrentados na transmissdo de informagdes ao
publico. As entrevistas em profundidade tém como objetivo esclarecer partes do processo de
producdo das noticias que ndo sdo evidentes apenas com a andlise textual, revelando
detalhes importantes da rotina profissional dos jornalistas.

A tnica pergunta com resposta estritamente aberta foi a de nimero 6. O motivo: uma
resposta “sim” ou “ndo” seria incapaz de sanar as duvidas do seguinte questionamento:
“Qual o maior desafio para realizar uma cobertura de indicadores econdmicos de forma
didatica?”. Nesse caso especifico, o jornalista precisou escrever sobre o tema demandado.

Todos os questionamentos do formulario foram definidos como obrigatorios no
Google Forms — exceto o campo “Detalhe a sua resposta, se desejar”. Ou seja, s6 poderia ser
enviado para esta pesquisa caso todas as perguntas fossem respondidas. A integra do
formulario enviado aos profissionais esta disponivel no Apéndice I deste trabalho.

Abordamos os seguintes temas nas entrevistas:

1) uma autoavalia¢do de cada jornalista;

2) rotina da cobertura de economia, com enfoque nas dificuldades e realidades;

3) o processo da produgdo de textos de indicadores econdmicos;

Cada um desses temas motivou uma pergunta no questionario aplicado a cada um
dos jornalistas. Todos responderam exatamente as mesmas perguntas como forma de
padronizar os resultados.

Para garantir a voluntariedade dos participantes, todos os jornalistas assinaram um
Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) antes das entrevistas, conforme
sugerido por Seidman. O termo assegura que a participagdo foi totalmente voluntaria e que
os direitos dos entrevistados serdo respeitados, permitindo uma coleta de dados ética e
alinhada com os objetivos da pesquisa. Ficou acordado que s seriam revelados idade e
género do profissional, ficando de fora informagdes como nome e veiculo para o qual
trabalha. O objetivo da omissdo ¢ impedir a identificagdo dos profissionais, de modo a dar
mais espago para uma autocritica ou mesmo uma avaliacdo mais genuina do jornal/portal
que trabalha sem comprometer o seu emprego.

O anonimato foi garantido em todas as fases da pesquisa, conforme estipulado no
documento assinado pelos jornalistas, além de permitir a participagdo espontdnea. Em
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nenhum momento, durante a realizacdo deste trabalho, os nomes dos jornalistas foram
divulgados. Para assegurar a confidencialidade, cada jornalista recebeu um niimero de 1 a
14, evitando assim a sua identificacdo. Além disso, informacdes das entrevistas que
pudessem, de alguma forma, revelar a identidade dos entrevistados foram eliminadas das
versdes completas.

Os jornalistas foram numerados conforme a ordem das respostas enviadas, como
mostra a lista abaixo. Essa lista apresenta caracteristicas gerais dos profissionais, sem

informagdes que permitam identifica-los.

Jornalista 1 — homem, 49 anos;
Jornalista 2 — homem, 25 anos;
Jornalista 3 — homem, 27 anos;
Jornalista 4 — homem, 20 anos;
Jornalista 5 — mulher, 22 anos;
Jornalista 6 — mulher, 25 anos;
Jornalista 7 — homem, 45 anos;
Jornalista 8 — homem, 24 anos;
Jornalista 9 — mulher, 32 anos;
Jornalista 10 — homem, 37 anos;
Jornalista 11 — homem, 32 anos;
Jornalista 12 — homem, 36 anos;
Jornalista 13 — mulher, 27 anos;

Jornalista 14 — mulher, 31 anos.

Dentre os jornalistas analisados, 64,29% sdao homens e 35,71% sao mulheres. Em
relacdo a faixa etaria, a maior concentracdo estd entre 20 e 25 anos, representando 35,71%
do total. A faixa de 26 a 30 anos responde por 21,43%, assim como a de 31 a 35 anos, que
também representa 21,43%. J4 os profissionais entre 36 e 40 anos correspondem a 14,29%,
enquanto apenas 7,14% estdo na faixa de 41 a 50 anos. Esses dados destacam uma
predominancia de profissionais jovens, especialmente entre 20 e 25 anos, no grupo

analisado.
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CAPITULO 4 - RESULTADOS DA ANALISE DE CONTEUDO

Vamos apresentar neste capitulo os resultados alcancados com a analise das 44
noticias publicadas pelos sites G1, Metropoles e Agéncia Brasil que compdem o corpus da
pesquisa. Cada subtitulo deste capitulo tera o detalhamento das categorias de analise, além
do que foi observado individualmente em cada um dos veiculos.

Os dados levantados durante esta analise foram colocados em uma planilha na
ferramenta Google Sheets. Depois, realizou-se o célculo das porcentagens exibidas no atual
capitulo. Utilizemos o seguinte exemplo: uma determinada categoria teve 22 matérias
enquadradas como “SIM” e outras 22 como “NAO”. A porcentagem para “SIM” sera de
50%, assim como para “NAO”.

Criamos graficos e planilhas para facilitar a compreensdo da andlise. A pesquisa
também contard com capturas de tela (conhecidas como prints) para ilustrar o que motivou

os resultados.

4.1 — A noticia explica que é o indicador?

A primeira categoria proposta para este estudo mostra que 100% das noticias
analisadas cumprem o requisito de expor a denominagdo geral de cada indicador. Isso
significa que cada uma das 44 matérias chamavam o IPCA de “inflacdo”, o IBC-BR de
“Prévia do PIB” e a Selic de “Taxa Basica de Juros”, ou um termo muito similar.

Os dados mostram que os jornalistas das reportagens avaliadas estdo preocupados
e/ou t€m as condi¢des de trabalho para apresentar os assuntos de cobertura, ao menos, de
uma forma superficial. Seria um indicio de uma tentativa minima de didatismo por parte dos
profissionais.

Abaixo, a Figura 7 mostra como o portal Gl trouxe a informacdo sobre o que
representa o IBC-BR do primeiro semestre do ano, divulgado em 15 de maio de 2024. A
informagdo ja estava no titulo da noticia'®, assim como no primeiro paragrafo, conhecido
como “lide” no jargdo jornalistico. Os pontos mais relevantes para a analise estdo destacados

com linhas de cor azul.

'® mais informagdes podem ser encontradas neste link:
https://gl.globo.com/economia/noticia/2024/05/15/previa-do-pib-do-banco-central-tem-alta-de-108percent-no-
lo-trimestre.ghtml
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Figura 7 — Noticia do G1 sobre o IBC-BR do primeiro trimestre

'Prévia’ do PIB|do Banco Central

tem alta de 1,08% no 1° trimestre,
maior expansao em um ano

PIB é a soma de todos os bens e servicos no pals e serve para medir a evolu¢do da economia
Dado oficial serd divulgado pelo IBGE no comeco de junho.

Por Alexandro Martello, g1 — Brasilia
15/05/2024 09h01 - Atualizado ha 8 meses

£ © <

O Banco Central informou nesta quarta-feira (15)

indice de Atividade Econdmica (IBC-Br),
considerado a|'prévia" do Produto Interno Bruto

(PIB), registrou uma alta de 1,08% no primeiro
trimestre deste ano.

que

Fonte: portal G1, em 15/05/2024

A Figura 8 mostra um print do Metropoles na cobertura do IPCA de abril, divulgado
em 10 de maio pelo IBGE. A denominagdo do indice como “inflagdo” ndo estava presente

N

no titulo do texto'’, mas aparecia na linha-fina (tfambém chamada de “sutid”) e no lide.

' mais informagdes podem ser encontradas neste link:
https://www.metropoles.com/negocios/ipca-acelera-para-038-em-abril-acima-da-projecao-do-mercado
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Figura 8 — Noticia do portal Metropoles sobre o IPCA de abril

celera para 0,38% em
abril, acima da projecao do
mercado

Carlos Rydlewski

10/05/2024 09:06, atualizado 10/05/2024 10:34

Compartilhar noticia

© 0 O O cosern s

Vinicius Schmidt/Metropoles
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ouvir noticia
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O Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA)|que mede a

inflacao oficial Ho pais, registrou alta de 0,38% em abril, 0,22 ponto

percentual (p.p.) acima do valor de marco (0,16%). A informacao foi divulgada
nesta sexta-feira (10/5) pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE). O nimero foi pouco superior a expectativa do mercado, que esperava

uma elevacao de 0,35%.

Fonte: portal Metrépoles, em 10/05/2024
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Uma noticia® da Agéncia Brasil sobre a manuten¢io da Selic em 10,5% ao ano em
junho segue o mesmo caminho das matérias apresentadas anteriormente. O titulo contém o
termo “‘juros bdsicos”, com o nome oficial da taxa aparecendo na linha-fina. Ambas as

informagdes também estdo no primeiro paragrafo, como mostra a Figura 9.

Figura 9 — Noticia do Agéncia Brasil sobre manutenc¢ao da Selic em junho

Copom interrompe cortes e mantémjjuros basicos
em 10,5% ao ano

Fim das reducoes da era esperado pelo mercado financeiro

ELLTON MAXIMO - REPORTER DA AGENCIA BRASIL 0 6O & O
Iblicado em 19/06/2024 - 18:36

asilia

© MARCELLO CASAL JRAGENCIA BRASIL

Vversdo em audio

Cb 0:00/524 == D) )

A alta recente do dolar e 0 aumento das incertezas econdmicas fizeram o Banco Central (BC)
interromper o corte de juros iniciado ha guase um ano. Por unanimidade, o Comité de Politica
Monetaria (Copom) mantevela taxa Selic, juros basicos da economiafem 10,5% ao ano. A
decisdo era esperada pelos analistas financeiros .

Fonte: site da Agéncia Brasil, em 19/06/2024

? mais informagGes podem ser encontradas neste link:

https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2024-06/copom-interrompe-cortes-e-mantem-juros-basicos-
em-105-a0-ano
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4.2 — A noticia explica o que representa o indicador?

Diferentemente do subtitulo anterior, este, sobre a segunda categoria desta pesquisa,
traz um resultado que foge da homogeneidade. A maioria (64%) das noticias analisadas nao
exibiu um detalhamento do indicador analisado. A minoria (36%) mostra o assunto da
cobertura de uma forma mais “mastigada” ao consumidor final.

Isso demonstra que os textos t€ém uma preocupacao superficial, mas ndo ha um apelo
por uma informag¢do com um segundo nivel de detalhamento ao leitor. O resultado contradiz,
por exemplo, o principio defendido por Kucinski (2007) sobre a necessidade de traduzir os
termos econdmicos para o cidadao leigo.

Em numeros absolutos, s6 16 noticias tinham o degrau adicional da explicacdo. As

outras 28 deixaram esse aspecto de lado, como mostra o grafico abaixo.

Grafico 7 — Resultado da segunda categoria da anélise de contetido

A noticia explica o que representa o indicador?

B s B NAD

resposta 36% (16 noticias) 64% (28 noticias)

0 25 50 75 100

Fonte: elaborado pelo autor (2025)

O texto?' do G1 sobre o resultado da Selic em 19 de junho optou por um maior

didatismo e trouxe uma nova camada a explana¢do inicial. O décimo primeiro paragrafo

2! mais informagdes podem ser encontradas neste link:
https://gl.globo.com/politica/noticia/2024/06/19/copom-interrompe-ciclo-de-cortes-e-mantem-selic-em-1050p
ercent-ao-ano.ghtml
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mostra que a taxa basica de juros € a responsavel por guiar os investimentos de todas outras
aliquotas de empréstimos do Brasil, além dos impactos na inflagdo almejados pelos diretores

do Banco Central.

Figura 10 — Trecho de noticia do G1 sobre a Selic de junho

ECONOMIA

Quem participa do Copom?

O Copom é formado pelo presidente do Banco Central, Roberto Campos Neto,
e por oito diretores da autarquia.

A Selic € o principal instrumento de politica monetaria utilizado pelo BC para
controlar a inflacdo. A taxa influencia todas as taxas de juros do pais, como as
taxas de juros dos empréstimos, dos financiamentos e das aplicacdes
financeiras.

Fonte: portal G1, em 19/06/2024

Ao destrinchar os resultados individuais da categoria para cada veiculo analisado,
percebe-se que o G1 tem maior taxa de respostas “SIM” para a pergunta “A noticia explica o
que representa o indicador?”. Um total de 60% dos textos analisados foram contemplados
com a resposta afirmativa. Isso significa que o portal da Globo tem mais reportagens com
um degrau a mais de detalhamento do que limitada a descri¢do superficial, dentre o que foi
considerado e observado por esta pesquisa.

O Metropoles tem um resultado diferente, com 21% das noticias com a representagdo
dos dados exibidos. E uma minoria em relagdo aos posts sem essas informagdes, 79% do
total.

A Agéncia Brasil também tem um nivel de detalhamento menor que o G1. Com 27%
dos textos apresentando o detalhamento inicial, também carece de uma explicacdo mais

profunda sobre os trés indicadores (IPCA, Selic e IBC-BR).
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Grafico 8 — Resultado da segunda categoria da analise de contetido destrinchado por cada

um dos veiculos

A noticia explica o que representa o indicador?
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Agéncia Brasil

(em %)

Fonte: elaborado pelo autor (2025)

Também analisamos como se deu o resultado nos temas das noticias. Ou seja,
fizemos uma separacao das respostas com base em qual indicador estava sendo divulgado. O
objetivo desse processo foi verificar se algum dado tinha elementos a mais do que outros em
algum aspecto das coberturas.

Em relagdo ao detalhamento adicional da explicagdo sobre o indicador, percebe-se
que as matérias sobre o [IPCA foram as que menos apresentaram respostas “SIM”. Por mais
que todas dissessem o que ¢ a inflagdo, nenhuma reservou um trecho para afirmar que o
termo significa a variacao dos precos ao consumidor ao longo do tempo.

Os contetidos sobre a Selic foram os que mais exibiram taxas de resposta positiva,
com 83% das noticias contendo a segunda camada de didatismo. Um total de 43% dos textos

do IBC-BR tém algum trecho sobre a representacdo do indice.
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Grafico 9 - Resultado da segunda categoria da analise de conteudo destrinchado para cada

tema das noticias
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Fonte: elaboragdo do autor (2025)

4.3 — Se sim, a explicaciio da representacio vem nos primeiros S paragrafos?

O objeto de andlise para essa pergunta foram as 16 noticias que demonstraram ter o
segundo grau de profundidade dentro da explicacdo do indicador econdmico. Conforme dito
anteriormente, quanto mais proxima do primeiro paragrafo uma informagdo ¢ apresentada,
mais relevante ¢ considerada na visdo do jornalista. Isso € o conceito da “piramide invertida”
explanado por Thais Jorge (2008).

Os resultados mostram que 75% (12 noticias) ndo traziam a explicacdo nos primeiros
cinco paragrafos do texto, indicando que o conteudo explicativo pode ter sido considerado
como menos relevante em relacdo a outros trechos. Portanto, s6 25% (quatro matérias)

tinham a explicacdo antes do sexto paragrafo.



Grafico 10 — Resultado da terceira categoria da analise de conteudo
a explicacdo do que representa o indicador vem nos primeiros

cinco paragrafos do texto?

B s NAD

resposta 75% (12 noticias)
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Fonte: elaborado pelo autor (2025)

Um exemplo de noticia que contém a explicagdo dentro dos cinco primeiros
paragrafos foi a cobertura? do Metropoles sobre o corte da Selic em 20 de margo de 2024. O
texto mostra que o crédito fica mais caro ou mais barato a depender do resultado da taxa
basica de juros, além de trazer os conceitos sobre a relagcdo entre a politica monetaria e a
inflacdo oficial do pais. Nesse caso especifico, o segmento “professoral” veio no terceiro

paragrafo.

2 mais informagdes podem ser encontradas em:
https://www.metropoles.com/negocios/bc-pisa-no-freio-e-corta-selic-em-025-ponto-taxa-vai-a-1050-a0-ano
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Figura 11 — Trecho de noticia do Metropoles sobre a Selic de margo

2

IMleTrRéPOLES O Q

A taxa de juros é o principal instrumento de
politica monetaria do Banco Central, que tem
como missao manter a inflagao dentro da
meta. Assim, quando o BC aumenta os juros, o
crédito fica mais caro e a atividade econOmica
tende a desaquecer, o que leva a reducao dos
precos, tanto para produtores como para
consumidores. Se a Selic cai, da-se, em geral, o

efeito contrario — ha aumento do consumo.

Fonte: portal Metropoles, em 20/03/2024

Ao observar os resultados destrinchados por veiculos, € importante ressaltar que cada
um ficou com menos de dez noticias para serem contabilizadas no periodo proposto por este
trabalho. Nove noticias do G1 “passaram” na categoria “A noticia explica o que representa o
indicador?” e, portanto, estdo analisadas no terceiro critério. A Agéncia Brasil possui quatro
e o Metropoles, trés.

Ao realizar os célculos percentuais, percebe-se que a maioria dos textos produzidos
pelas trés empresas de jornalismo apresentou explicacdes adicionais sobre os indicadores
depois do quinto paragrafo. O G1 teve s6 uma antes desse intervalo, o que representa 11%

do total. Agéncia Brasil também s6 se enquadrou no critério em uma matéria, equivalente a
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25%. Metropoles se distancia um pouco dos outros, com duas das trés noticias analisadas

expondo a explica¢do mais detalhada no topo da reportagem.

Grafico 11 — Resultado da terceira categoria da analise de contetdo destrinchado por cada

um dos veiculos

A explicacdo do que representa o indicador vem nos primeiros
cinco paragrafos do texto?
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Fonte: elaborado pelo autor (2025)

Quanto ao tema de cada noticia, nesse caso, a categoria inclui a cobertura de s6 dois
indicadores economicos: IBC-BR e Selic. Lembremos que nenhum texto jornalistico
analisado por este trabalho mostrou que o IPCA representa a variacao real dos precos ao
consumidor, portanto, ndo terdo a explicagcdo em qualquer momento do produto final.

Um total de 20% das matérias sobre Selic consideradas para esta categoria traziam o
detalhamento no intervalo definido, ante 80% que ndo cumpriam esse critério. Para o

IBC-BR, as taxas foram de 33% “SIM” e 67% “NAO”.
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Grafico 12 — Resultado da terceira categoria da analise de conteudo destrinchado para cada

tema das noticias

a explicacdao do que representa o indicador vem nos primeiros
cinco paragrafos do texto?
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Fonte: elaborado pelo autor (2025)

4.4 — Ha explicaciio de como o indicador impacta a economia?

Essa categoria serve para mensurar se as noticias consideradas para este trabalho
expoem os efeitos dos indicadores em outros aspectos da economia brasileira. Em outras
palavras, conforme guiado pelo Quadro 1, o objetivo foi medir se os portais disseram que o
IPCA tem impacto direto no custo de vida do cidaddo, além da relacdo com os juros pela
funcdo do Banco Central de controlar a inflagdo. No caso da Selic, explicar que a taxa basica
tem um peso nos juros cobrados em empréstimos e financiamentos, com influéncia também
para quem investe em titulos guiados pela aliquota. Para o IBC-BR, seria mais didatico
trazer os conceitos de aceleragdo econdmica e o impacto nos precos.

Ao levar em conta as 44 noticias do trabalho, a maioria delas também terminou com
respostas negativas para o questionamento da quarta categoria de analise. Foram 59% (26
textos) que nao trouxeram detalhamento de como o indicador em questdo afeta a economia.

Os outros 41% (18 textos) fizeram o contrario.
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Grafico 13 — Resultado da quarta categoria da anélise de contetido

Ha explicagdo de como o indicador impacta a economia
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resposta 41% (18 noticias) 50% (26 noticias)
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Fonte: elaborado pelo autor (2025)

Levando em conta a analise por veiculo jornalistico, o G1 é o unico que apresenta
mais noticias com explicagdo do que sem. A proporcao ¢ de 60% com resposta positiva para
o0 questionamento e 40% com um retorno negativo. Metropoles (36% “SIM” e 64% “NAO”)
e Agéncia Brasil (27% “SIM” e 73% “NAO”) apresentam taxas maiores para os indicios de

falta de didatismo na quarta categoria de analise.
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Grafico 14 — Resultado da quarta categoria da analise de contetido destrinchado por cada um

dos veiculos
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Fonte: elaborado pelo autor (2025)

Assim como foi observado na terceira categoria deste trabalho, “A noticia explica o
que representa o indicador?”, nenhuma das noticias sobre o resultado do IPCA trouxe um
detalhamento de como o indice impacta a economia. Portanto, 100% dos textos
considerados neste estudo ficaram com resposta negativa ao atual questionamento em
analise.

Ao olhar para as noticias sobre a Selic, o resultado ¢ majoritariamente positivo, com
83% das matérias exibindo o impacto dos resultados no contexto econdmico geral, ante 17%
que ndo mostravam o aspecto. Foram exatamente os mesmos valores obtidos para a terceira
categoria.

A taxa que indica didatismo foi menor em relagio ao IBC-BR, com 27% dos

produtos possuindo a explicagdo sobre a influéncia na economia e 73% sem o detalhamento.
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Grafico 15 — Resultado da quarta categoria da analise de conteido destrinchado para cada

tema das noticias
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Fonte: elaborado pelo autor (2025)

Os ntimeros sinalizam que os resultados para o IPCA e IBC-BR ajudaram a puxar as
porcentagens gerais da quarta categoria para baixo, enquanto os nimeros especificos das

coberturas de Selic contribuiram positivamente.

4.5 - Ha ao menos um infografico/arte que auxilie a compreensio do leitor?

Conforme defendido por Branddo e Kanno (1998), infograficos e artes ajudam a
compreender os conteudos jornalisticos, especialmente para o publico mais leigo. No caso
das noticias sobre indicadores, servem para traduzir nimeros em imagens ou representagdes
visuais.

Uma minoria (39%) dos conteudos analisados tinha ao menos uma arte ou
infogréafico no corpo do texto redigido, o equivalente a 17 noticias. As outras 61%, ou 27

noticias, ficaram sem esse adicional ao didatismo.
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Grafico 16 — Resultado da quinta categoria da anélise de contetido

Ha ao menos 1 infografico/arte que auxilie a compreensao do
leitor
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Fonte: elaborado pelo autor (2025)

Por veiculos, os resultados se deram de uma forma distinta. Quase todos os textos
produzidos pelo portal G1 tinham os elementos graficos em suas reportagens, com uma taxa
de 93% para as respostas afirmativas. A analise mostra que s6 uma reportagem ndo contava
com esses artificios.

A Agéncia Brasil tinha trés matérias com artes e infograficos que facilitam a
compreensdo do leitor em relagdo aos indicadores analisados, equivalentes a s6 20%. Os
outros 80% ndo contavam com esse material.

Nenhuma das noticias produzidas pelo Metropoles mostravam imagens Uteis para

traduzir as informacdes ao publico geral. Ou seja, a taxa de resposta foi negativa em 100%.
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Grafico 17 — Resultado da quinta categoria da analise de contetido destrinchado por cada um

dos veiculos
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Fonte: elaborado pelo autor (2025)

Os infograficos do G1 costumam seguir a identidade visual do portal, com as cores
vermelhas e as fontes ja utilizadas no corpo do texto. Um exemplo veio para a noticia®® de
divulgagdo do IPCA de abril. As linhas do grafico mostram a variagdo mensal do indice de
precos desde o resultado de um ano antes. Nesse caso, também ¢ uma arte interativa, sendo

possivel clicar nas linhas para visualizar outros valores que ndo aparecem de imediato na

arte.

# mais informagdes podem ser encontradas neste link:
https://gl.globo.com/economia/noticia/2024/05/10/ipca-precos-sobem-038percent-em-abril-diz-ibge.ghtml
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Figura 12 — Gréafico de noticia do G1 sobre a inflagao de abril
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Fonte: portal G1, em 10/05/2024

A Agéncia Brasil utilizou a mesma arte em todas as trés noticias que se enquadram

com resposta “SIM” pela atual categoria de analise. Ou seja, a imagem foi reaproveitada nas
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coberturas de margo®*, maio® e junho® sobre a decisdo da taxa basica de juros. Trata-se de
um quadro que imita uma histéria em quadrinhos com o objetivo de mostrar como
funcionam as reunides do Copom, além do impacto da Selic no dia a dia do cidaddo. Traz o

caso das taxas de remuneracdo da caderneta de poupanga, por exemplo.

2* mais informagdes podem ser encontradas neste link:
https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2024-03/copom-reduz-juros-basicos-da-economia-para-1075

-gQ-gnQ
> mais mformagoes podem ser encontradas neste link:

ao ano



https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2024-06/copom-interrompe-cortes-e-mantem-juros-basicos-em-105-ao-ano
https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2024-06/copom-interrompe-cortes-e-mantem-juros-basicos-em-105-ao-ano
https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2024-05/copom-reduz-juros-basicos-da-economia-para-105-ao-ano
https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2024-05/copom-reduz-juros-basicos-da-economia-para-105-ao-ano
https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2024-03/copom-reduz-juros-basicos-da-economia-para-1075-ao-ano
https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2024-03/copom-reduz-juros-basicos-da-economia-para-1075-ao-ano

Figura 13 — Arte da Agéncia Brasil sobre a Taxa Selic
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Ao analisar o conteido das coberturas, percebe-se que as noticias com maior
incidéncia de infograficos foram aquelas sobre o patamar da Selic, com 58% de respostas
afirmativas. IPCA e IBC-BR tém essa proporcdo com minoria, com 33% e 29%,

respectivamente.

Grafico 18 — Resultado da quinta categoria da analise de conteudo destrinchado para cada

tema das noticias
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Fonte: elaborado pelo autor (2025)

4.6 - Ha falas de ao menos um especialista sobre o tema?

Os especialistas ajudam a compreender o conteido da noticia, conforme explicamos
no capitulo trés desta pesquisa. Com o fortalecimento do jornalismo econdémico, o0s
economistas estdo presentes na midia com o objetivo de dar uma visdo de fora ou adicional
para o leitor ou consumidor final do produto jornalistico.

Nossa andlise de contetido sinaliza haver uma predominancia de matérias sem falas
ou comentarios de profissionais especializados nos assuntos. S6 27%, ou 12 das 44 noticias,

tiveram a presenca dos especialistas identificados neste trabalho.
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Grafico 19 — Resultado da sexta categoria da anélise de contetido

Ha falas de ao menos um especialista sobre o tema

B sv W NAo

resposta 27% (12 noticias)

0 25 50 75 100

Fonte: elaborado pelo autor (2025)

Ao fazer a separacdo por veiculos, percebe-se que todos tiveram a maioria dos textos
sem a fala de especialistas. O menor indice de aparicdo dos profissionais foi observado na
Agéncia Brasil, com uma taxa positiva de 20%. Metrdpoles e G1 estdo um pouco a frente,

com 21% e 33%, respectivamente.
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Grafico 20 — Resultado da sexta categoria da andlise de contetido destrinchado por cada um

dos veiculos

Ha fala de ao menos um especialista
B sim [ nio

Agéncia Brasil

(em %)

Fonte: elaborado pelo autor (2025)

E importante ressaltar que todas as noticias que foram marcadas com “SIM” nesta
categoria foram sobre o IPCA. As coberturas de Selic e IBC-BR analisadas por este trabalho
ndo traziam nenhum comentario de pessoas alheias ao texto para explicar os dados
divulgados pelos 6rgaos publicos.

Mesmo assim, nem todas as reportagens sobre a inflagdo tiveram a presenga de
especialistas. O indice foi de 61% com ao menos um profissional, enquanto 39% ficaram

sem.
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Grafico 21 — Resultado da sexta categoria da andlise de conteudo destrinchado para cada

tema das noticias

Ha falas de ao menos um especialista sobre o tema
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Fonte: elaborado pelo autor (2025)

4.7 - Se houver, a0 menos um especialista nio esta ligado ao érgio que divulga o

indicador?

Essa categoria considera s6 as 12 noticias que tinham especialistas sobre o tema,
conforme apresentado no subtitulo anterior. Como dissemos, todos esses textos foram frutos
de coberturas da inflagdo oficial do Brasil, medida pelo IPCA.

Desse modo, o resultado geral da pesquisa ¢ o mesmo que se fosse analisado
separadamente para o indice de precos. O objetivo do questionamento foi analisar a
diversidade das fontes utilizadas na reportagem, para saber se as falas dos especialistas eram
limitadas aos o6rgaos oficiais de divulgacdo, ou se os veiculos também estavam dispostos a
escutar profissionais do setor privado.

Foram cinco noticias que tinham ao menos um especialista de fora do canal de
divulgagdo oficial, equivalente a 42% do total. Os outros 58%, ou sete noticias, nao

apresentaram esse elemento de didatismo.
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Grafico 22 — Resultado da sétima categoria da andlise de contetido

Se houver, ao menos um especialista ndo esta ligado ao dérgao
que divulga o indicador

B s NAD

resposta 42% (5 noticias) 58% (7 noticias)

0 25 50 75 100

Fonte: elaborado pelo autor (2025)

Das cinco noticias que tinham os especialistas de fora da institui¢ao de divulgacao,
todas eram do Gl. Isso representa 83% de todos os textos analisados produzidos pelo o
portal. Ainda significa que Agéncia Brasil e Metropoles tiveram 100% dos seus textos

analisados na sétima categoria com a resposta negativa para essa questao.
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Grafico 23 — Resultado da sétima categoria da analise de conteudo destrinchado para cada

tema das noticias
Se houver, ao menos um especialista ndo esta ligado ao drgao
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B sim [ nio

G1

Metrdpoles
100

(em %)

Agéncia Brasil
100

(=]
[
h
o
=
=

h

100

Fonte: elaborado pelo autor (2025)
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CAPITULO 5 — AS RESPOSTAS DOS JORNALISTAS

Apresentaremos neste capitulo os resultados dos questionarios respondidos por 14
jornalistas que cobrem indicadores econdmicos e economia em geral. Como dito
anteriormente no Capitulo 3, os formulérios foram respondidos por profissionais de diversos
veiculos. O objetivo foi captar parte do dia a dia dos profissionais e entender como funciona
a relagdo deles com o didatismo nas noticias.

Essa etapa da pesquisa foi fundamental para mostrar como se dd a rotina dos
reporteres e se eventuais lacunas em um jornalismo didatico existem por causa de questdes
individuais ou relacionadas aos ambientes de trabalho. As reda¢des podem ter um impacto
na producdo dos jornalistas por diversas razdes, como volume de demandas, condi¢des de
equipamentos, cobrangas dos editores ou mesmo o direcionamento das empresas.

Ressaltamos que as entrevistas foram realizadas de forma totalmente independente
da analise de dados. Os respondentes ndo tiveram acesso a quaisquer resultados ou materiais
que levaram aos valores apresentados no Capitulo 4, independentemente da etapa de
avaliacdo dos conteudos. A tUnica informacdo a que tiveram acesso foi que a pesquisa
analisaria noticias do G1, Agéncia Brasil e Metropoles em coberturas de Selic, IPCA e
IBC-BR, mas sem a apresentacdo de categorias ou mesmo conclusdes preliminares.

Isso ndo significa que os resultados obtidos com as entrevistas perdem totalmente o
didlogo com os dados alcancados na andlise de contetido. Muitas das percepgdes dos
trabalhadores podem ajudar a entender o porqué de eventuais etapas do didatismo dos
jornalistas ndo serem obtidas, por exemplo.

Este capitulo trard graficos para demonstrar de forma visual como se deram as
respostas dos questionarios, além de tabelas com trechos de respostas apresentadas pelos 14
jornalistas. Reforcamos o compromisso com o anonimato prometido durante a elaboragao
dos formulérios. As Unicas informagdes pessoais divulgadas foram idade e género, como ja

foi demonstrado anteriormente.

5.1 - Vocé reconhece/avalia haver falta de didatismo na cobertura de indicadores

econdmicos pelo jornalismo brasileiro?

Quase todos os entrevistados responderam essa pergunta de forma afirmativa. So
dois (jornalistas 9 e 14) disseram que ndo hé essa vacancia, equivalente a 14% do total. Ou
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seja, os outros 12 respondentes reconheceram haver falta de didatismo na cobertura de

indicadores econdmicos no jornalismo brasileiro.

Grafico 24 — Respostas a primeira pergunta do questionario
“Yocé reconhecelavalia haver falta de didatismo na cobertura de indicadores

econdmicos pelo jornalismo brasileiro?

nao
14,3%

Fonte: elaborado pelo autor (2025)

Os numeros indicam que a propria imprensa especializada, em sua maioria,
reconhece a caréncia de didatismo do jornalismo econdomico. Ou seja, confirma que a
percepcao mostrada por muitos dos dados da andlise de conteudo, que sinalizam para a falta
de explicagdes mastigadas ao leitor da noticia.

Um total de 6 entrevistados optou por detalhar a resposta da primeira pergunta do
formulério. O Jornalista 1 disse cobrir economia héd 25 anos e definiu o assunto como “um
tema complexo para a maior parte da populacdo”. Segundo ele, “ ¢ um desafio da cobertura
econdmica: sempre tentar ser o mais didatico possivel”.

O Jornalista 2 reconheceu que a imprensa especializada “se apoia em termos técnicos
amplamente divulgados pelos 6rgaos oficiais”. Defendeu que o resultado desse fendmeno ¢
um publico “pouco familiarizado com as questdes econdmicas mais relevantes do pais”.

Nesse caso, mesmo ndo questionado especificamente sobre o assunto, o profissional ja
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mencionou a falta de tempo e mao de obra na redagdo como um fator prejudicial para a
pratica do didatismo.

Os respondentes por vezes também a diferenga de dindmica dos diferentes tipos de
veiculos, mostrando aqueles tido como “especializados”. Foi o caso da Jornalista 9, que
respondeu “NAQO” para a primeira pergunta da pesquisa e discordou da predominancia de
uma cobertura pouco didatica. Ela afirmou que as empresas citadas no estudo (G1, Agéncia
Brasil e Metropoles) “por serem digitais e focadas em um publico mais generalista,
conseguem explicar com didatismo os principais indicadores econdmicos”. Por outro lado,
declara que os jornais impressos seriam consumidos por um segmento “em tese, mais
qualificado”.

O Jornalista 7 também cita a existéncia dessas empresas jornalisticas. Segundo ele,
ha uma “concentracdo” da cobertura em empresas “mais preocupadas em informar seus

clientes do que o publico em geral”. Nas palavras dele, isso “prejudica o didatismo”.

Quadro 2 — Detalhamento das respostas a primeira pergunta do questionario

detalhamento da resposta

“Economia ¢ um tema complexo para a maior parte da populagdo. Sou
jornalista ha 25 anos e sempre me cobraram didatismo. Cobram até hoje.
Esse ¢ um desafio da cobertura econdmica: sempre tentar ser o mais

Jornalista 1 didatico possivel.”

“O jornalismo econdmico brasileiro melhorou no didatismo nos ultimos
anos. Mas, de modo geral, ainda se apoia em termos técnicos amplamente
divulgados pelos 6rgaos oficiais e, devido a falta de especializagdo, tempo e
mao de obra, acaba reproduzindo-os sem uma explica¢do mais detalhada do
que significam na pratica. O resultado ¢ um leitorado pouco familiarizado

Jornalista 2 com as questdes econdmicas mais relevantes do pais.”

“Alguns veiculos de comunicagao assumem que o leitor/publico ¢
familiarizado com o significado dos indicadores econdmicos e com o
impacto deles em suas vidas. E essencial que o jornalismo cumpra a fungio
de informar sem ruidos ou, pelo menos, tente reduzir a0 maximo esses

Jornalista 5 ruidos.”
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“A concentracdo da cobertura em agé€ncias especializadas, mais
preocupadas em informar seus clientes do que o publico em geral, prejudica

Jornalista 7 o didatismo.”

“Os veiculos citados no estudo, por serem digitais e focados em um publico
mais generalista, conseguem explicar com didatismo os principais
indicadores economicos. Outro exemplo ¢ o UOL. J4 os jornais impressos,
pelo publico, em tese, mais qualificado e também pela limitagdo de espago,
usam uma linguagem voltada para quem ja estd acostumado com a leitura
desses indicadores, focando mais em explicar os resultados e seus efeitos

Jornalista 9 futuros.”

“Por vezes, o jornalista se prende a uma linguagem mais técnica e esquece
que esta escrevendo para leitores em geral, que ndo sdo necessariamente

Jornalista 11  especializados em economia. Com isso, o conteudo fica dificil de entender.”

Fonte: elaborado pelo autor (2025)

5.2 - Vocé considera que o didatismo na cobertura de indicadores econdomicos ¢ um

fator importante para o leitor/consumidor final da noticia?

A maioria (93%) dos jornalistas disse que o didatismo nas coberturas analisadas por
este trabalho ¢ um fator importante para quem consome a noticia. Em ntimeros absolutos,
foram 13 respostas afirmativas para o questionamento. Os dados sinalizam que os reporteres
estdo cientes da necessidade de trazer um texto bem explicado ao leitor, apesar de
reconhecerem também a falta desse aspecto nas coberturas, conforme demonstrado no
subtitulo acima.

S6 um profissional optou por colocar a resposta “outro” e ficou livre para dar uma
visdo diferente do padrio binario de “SIM” ou “NAO”. Esse respondente foi o Jornalista 4,
que defendeu o seguinte: “Creio que dependa do publico alvo. Exemplo: Valor e G1”. Mais
uma vez, um dos trabalhadores mencionou uma diferenca de especializacdo da audiéncia.
Ao falar especificamente do Valor Econdmico (originalmente impresso) e do G1 (portal
online), assume novamente as diferencas mencionadas pela Jornalista 9 a primeira pergunta

do formulario.
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Grafico 25 — Respostas a segunda pergunta do questionario

\océ considera que o didatismo na cobertura de indicadores econdmicos & um
fator importante para o leitor/consumidor final da noticia?

outro

sim
92 9%

Fonte: elaborado pelo autor (2025)

O debate sobre o publico final dos veiculos para a segunda pergunta idealizada para
etapa da pesquisa continua entre os jornalistas que optaram por detalhar sua resposta — no
total, foram oito dos 14.

O Jornalista 2 afirmou que “um veiculo mais especializado para investidores, por
exemplo, pode abrir mdo de certas explicagdes”. Para ele, entretanto, um veiculo de “grande
massa” deveria ter o pressuposto do didatismo como “obrigatorio”. Sugeriu a possibilidade
de utilizar notas de rodapé ou “outro tipo de mecanismo que ndo atrapalhe a fluidez da
noticia”.

A Jornalista 9 disse que o didatismo ¢ importante especialmente nos jornais digitais e
portais, mas declarou ndo ver necessidade nos “especializados”. Segundo ela, as empresas
que atuam na internet t€ém um “alcance maior”. Lembremos que a mesma respondente
defendeu um posicionamento similar ao detalhar sua primeira resposta.

Outros participantes do questionario foram mais objetivos e detalharam suas
respostas com uma defesa do didatismo com forma de manter o leitor no texto ou mesmo
ampliar o escopo de audiéncia da cobertura. Foi o caso do Jornalista 7, que escreveu: “Um

texto didatico retém por mais tempo o leitor ndo especializado em economia. Caso contrario,
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o leitor pula as matérias da editoria”. O Jornalista 12 trouxe uma visdo muito similar. Para

ele, “sem didatismo, a cobertura segue nichada”.

Quadro 3 — Detalhamento das respostas a segunda pergunta do questionario

detalhamento da resposta

"Tentar explicar o assunto para que o leitor entenda o que esta acontecendo,

Jornalista 1  para que possa formar sua opinido."

"Dependendo do veiculo, sim. Um veiculo mais especializado para
investidores, por exemplo, pode abrir mao de certas explicacdes. Mas, nos
veiculos de grande massa, deveria ser obrigatério, ainda que com notas de

Jornalista2  rodapé ou outro tipo de mecanismo que nao atrapalhe a fluidez da noticia."

"Ao explicar ao leitor o que significa tal dado econdmico e os impactos no
cotidiano, o jornalismo exerce bem a funcao de informar. Dessa forma, as
pessoas podem entender mais sobre como funciona a economia do pais e

Jornalista 5 tomar decisdes a partir disso."

"Um texto didéatico retém por mais tempo o leitor ndo especializado em

Jornalista 7 economia. Caso contrario, o leitor pula as matérias da editoria."

"Sim, principalmente em veiculos digitais, ja que o alcance da noticia é

Jornalista 9  maior. Em veiculos especializados, ndo vejo essa necessidade."”

"E importante que a informagcio esteja clara para o leitor, que seja facil

Jornalista 11  assimila-la."
Jornalista 12 "Sem didatismo, a cobertura segue nichada."

"E preciso traduzir o 'economés' de coberturas aridas para o cidaddo

Jornalista 14 comum."

Fonte: elaborado pelo autor (2025)

5.3 - A sua redacao (ambiente de trabalho dos jornalistas) incentiva que o reporter

entregue um produto final didatico na cobertura de indicadores economicos?

Conforme relatado por Moretzsohn (2014), a redagdo de jornais virou, nos ultimos

anos, um ambiente que passou a sobrecarregar o profissional com a inten¢do de trazer um

87



conteudo mais “multimidia”. Segundo a autora, isso pode prejudicar o contetido final, que
chegara até o leitor. Portanto, um ambiente de trabalho propicio tem influéncia na entrega de
um texto didatico ou ndo.

As respostas para o terceiro questionamento do formuldrio se deram de forma mais
heterogénea. Um total de nove respondentes disseram que as redagdes incentivam, sim, a
entrega de um produto final didatico. Esse valor equivale a 64% do total, maioria dentre a
amostra do formulério.

Outros quatro jornalistas (29% do total) disseram que suas empresas ndo ddo
incentivo a elaboracdo de uma noticia “mastigada” e bem explicada. Apesar de serem
minoria, ainda representam uma propor¢ao significativa. S6 um profissional, o Jornalista 10,

optou por responder pelo campo “outro”, no qual escreveu “as vezes”.

Grafico 26 — Respostas a terceira pergunta do questionario

A sua redacao (ambiente de trabalho dos jornalistas) incentiva que o reporter
entregue um produto final didatico na cobertura de indicadores econdmicos?

outro ("As vezes") —"
7.1%

nao
28,6%

sim
G4, 3%

Fonte: elaborado pelo autor (2025)
Dentre os quatro profissionais que deram um retorno negativo ao questionamento,

trés decidiram detalhar sua resposta. O Jornalista 3 e a Jornalista 9 disseram ndo haver

incentivo ao didatismo porque o veiculo e os consumidores de suas noticias sdo
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“especializados”. Pela terceira pergunta seguida, repdrteres mencionam esse aspecto de
diferenciagdo dos publicos.

A Jornalista 5 também marcou a op¢do “NAO” e deu um detalhamento a resposta
com um argumento diferente dos outros dois colegas. Ela relatou haver um despreparo por
parte de sua chefia, o que impediria algum tipo de incentivo ao didatismo na cobertura. “Os
editores ndo tém o minimo de capacitagdo/conhecimento de como a economia funciona.
Entdo, ndo dao atengdo para esse quesito”, escreveu.

Das pessoas que selecionaram “SIM” para a pergunta, cinco expandiram as
respostas. O Jornalista 7 disse que pode “levar bronca” se ndo fizer um texto acessivel o
suficiente. A Jornalista 13 destaca que trabalha em um “veiculo popular”, o que justificaria a
busca maior pelo produto didatico. O Jornalista 1 cita a cobranga pela producdo de
infogréficos, insercao de videos e busca por economistas.

O detalhamento da Jornalista 14 foge do que os outros sinalizaram. Segundo ela, o
excesso de cobranca por didatismo pode prejudicar a qualidade da informacdo pela
simplificagdo demasiada da informacdo. “Minha redacdo incentiva até demais essa
‘traducao’ dos termos técnicos, as vezes levando a inconsisténcias no titulo”, afirmou.

O Jornalista 1 e a Jornalista 14 mencionaram o nome dos veiculos para os quais
trabalham ao detalhar as respostas no formulédrio. Decidimos ocultar os nomes nos

resultados para preservar o anonimato conforme propusemos para esta etapa do trabalho.

Quadro 4 — Detalhamento das respostas a terceira pergunta do questionario

detalhamento da resposta

"O [nome do veiculo ocultado] sempre tenta colocar graficos, videos, falar

Jornalista 1  com economistas etc."
Jornalista3  "O publico ¢ especializado."

"Na minha redacao, os editores ndao t€m o minimo de
capacitacdo/conhecimento de como a economia funciona. Entdo, ndo dao

Jornalista 5 ateng¢do para esse quesito."

Jornalista 7 "Até da bronca se ndo for didatico o suficiente."

Jornalista 9  "Trabalho num veiculo especializado, entdo ndo ha essa necessidade."
Jornalista 11 "Neste caso, ha uma exigéncia da dire¢do de redacdo que o conteudo esteja
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muito claro para o publico."

"E uma das orienta¢des do [nome do veiculo ocultado], por ser um veiculo

Jornalista 13 popular.”

"Minha redagdo incentiva até demais essa 'traducdo' dos termos técnicos, as
vezes levando a inconsisténcias no titulo. Mas, em geral, no texto consigo

Jornalista 14 trazer as explicagoes."

Fonte: elaborado pelo autor (2025)

5.4 - A sua redacao possibilita — da as condicées necessarias (tempo, equipamentos,
liberdade criativa) — para o profissional entregar um produto final didatico em

coberturas de indicadores?

Metade dos jornalistas disse que as redagdes oferecem as condi¢des necessarias para
fazer um jornalismo didatico. Ou seja, sete dos 14 afirmaram que teriam tempo,
equipamentos e liberdade criativa para entregar um texto bem explicado.

Os outros 50% dos jornalistas deram respostas diversas, com um conjunto se
distanciando das afirmativas e negativas. Dentre os quatro que optaram por marcar a
categoria “outro”, dois escreveram que as condic¢des sdo possibilitadas “as vezes”. Mais dois
afirmaram que “depende”. Essa incidéncia sugere que o trabalho dos repoérteres ndo ¢
repetitivo e linear, variando conforme fatores.

Uma parcela de 21% dos profissionais defendeu que as redacdes ndo propiciam as
varidveis necessarias para um jornalismo economico didatico durante a divulgacdo de

indicadores econdmicos. Somam trés pessoas.
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Grafico 27 — Respostas a terceira pergunta do questionario

A sua redacao possibilita - da as condigdes necessarias (tempao, equipamentas,
liberdade criativa) - para o profissional entregar um produto final didatico em coberturas
de indicadores?

As vezes
14,3%

Depende
14,3%

sim
50,0%

ndo
21,4%

Fonte: elaborado pelo autor (2025)

Ao cruzar os dados da quarta pergunta com os resultados obtidos no questionamento
anterior, ¢ possivel tirar algumas conclusdes sobre a dindmica das redagdes. Foram nove
jornalistas que disseram ser incentivados a fazer uma cobertura didatica dos indicadores. Por
outro lado, um nimero menor (sete) relataram ter as condigdes necessarias para atingir o
objetivo. Ou seja, ndo necessariamente a cobranga se reflete em possibilidades praticas

ofertadas pelas empresas de comunicagao.
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Grafico 28 — Cruzamento das respostas a terceira e a quarta pergunta do questionario

comparacao de resultados entre a pergunta n° 3 e a pergunta
n° 4 do formulario

(em numeros absolutos de respostas dos jornalistas)

B perguntan®3 B perguntan®4

sim

As vezes

Depende

10

Fonte: elaborado pelo autor (2025)

A Jornalista 9 foi uma das que respondeu “depende”. Disse novamente que trabalha
em um veiculo “especializado”, no qual também precisa fazer a transmissao das informagdes
para os assinantes por meio de um servico em tempo real, o que dificulta a realizagdo de um
didatismo em um primeiro momento. Apesar disso, afirmou que pode entrar em modificar o
texto para ficar mais explicativo “caso ache necessario”.

Dos respondentes que marcaram “NAO”, o Jornalista 7 destaca “falta de tempo e de
equipe” para a realizagdo de uma contextualizagdo maior nos textos. Ele foi o inico dos trés
com devolutiva negativa que detalhou a resposta. Rememoremos que este jornalista foi o
mesmo que disse ser possivel “levar bronca” caso ndo entregasse um texto bem explicado.
Se enquadra no grupo daqueles que sao incentivados, mas nao tem um ambiente favoravel.

O Jornalista 13 foi um dos que disse ter condi¢des “as vezes”. Apesar de declarar ter
equipamentos e liberdade criativa, também elencou o tempo escasso como um desafio do
ambiente em que trabalha. “Muitas vezes temos poucos minutos para entregar uma matéria,
o que dificulta o didatismo”, avaliou.

Dentre aqueles que afirmaram ter as condi¢cdes necessarias, o Jornalista 1 cita “apoio

técnico” e dos chefes de sua redagdo. Ressaltamos que ele ¢ o mesmo que disse trabalhar em

92



um local que incentiva o uso de recursos de didatismo. Ou seja, ¢ um exemplo de
profissional ndo so incentivado, mas também com condi¢des para fazer o trabalho como ¢

cobrado — ao contrario do exemplo mostrado no paragrafo anterior.

Quadro 5 — Detalhamento das respostas a quarta pergunta do questionario

detalhamento da resposta

"H4 apoio técnico e também da chefia para tentar sempre avangar no

Jornalista 1~ didatismo."
Jornalista 7 "Falta de tempo e de equipe dificultam a contextualizagao do reporter."

"Conforme a resposta anterior, como trabalho em um veiculo especializado,
nao ha essa necessidade. Além disso, preciso divulgar as informagdes com
rapidez em uma plataforma de tempo real, por isso a primeira versao do texto
fica sem esse didatismo. Porém, caso eu sinta necessidade, posso fazer uma

Jornalista 9  nova versao para o site mais didatica."

"Por diversas vezes, ficamos com a cobertura factual e varias demandas
diarias. Dessa forma, as vezes nao sobra tempo necessario para se debrucar

Jornalista 11  sobre um assunto e desdobra-lo da melhor forma em uma reportagem."

"Equipamentos e liberdade criativa, sim, mas tempo ¢ um recurso escasso na
cobertura hard news. Muitas vezes, temos poucos minutos para entregar uma

Jornalista 13 matéria, o que dificulta o didatismo."

Fonte: elaborado pelo autor (2025)

5.5 - Os seus superiores (editores, chefes de reda¢do, ou cargo similar) aparentam se

preocupar com o didatismo dos textos relacionados a cobertura de indicadores

econdomicos?

Dez jornalistas responderam ao questionamento com “SIM”. Representam uma
maioria de 71% dos entrevistados. Os numeros reforcam a ideia de que muitas vezes os
profissionais sdo cobrados ou incentivados, apesar de ndo necessariamente terem as
condigdes necessarias para executar esse tipo de trabalho.

Dois declararam que os chefes ndo se preocupam, referente a 14% do todo. Um disse

que os superiores se comportam dessa forma “as vezes”. Outro disse que so6 “alguns, as
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vezes”. Ou seja, a postura dos chefes para eles depende e ndo ha constincia em quem

comanda essas redagdes.

Grafico 30 — Respostas a quinta pergunta do questionario

Os seus superiores (editores, chefes de redagao, ou cargo similar) aparentam se
preocupar com o didatismo dos textos relacionados a cobertura de indicadores
econdmicas?

As verzes
7.1%

nao
14,3%

Alguns, s vezes

gim
71,4%

Fonte: elaborado pelo autor (2025)

Cinco pessoas detalharam as respostas. Na linha do que ja manifestou anteriormente,
a Jornalista 9 disse que respondeu ndo por causa da natureza especializada de seu veiculo.
Segundo ela, o jornal trabalha “com um publico-alvo acostumado com esses indicadores”.

O Jornalista 11 disse reconhecer que essa ¢ uma questao “intrinseca” a empresa para
qual trabalha. Ja o Jornalista 12 disse que seu caso é uma “exceg¢ao por se tratar de um canal
de TV”.

O Jornalista 3 respondeu que os superiores sdo preocupados, sim, com o didatismo
do contetido produzido. Apesar disso, no detalhamento, afirmou que “depende do conteudo

a ser feito”.
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Quadro 6 — Detalhamento das respostas a quinta pergunta do questionario

detalhamento da resposta

Jornalista 1 "Tema sempre cobrado pelos chefes."
Jornalista 3 "Depende do conteudo a ser feito."

"Nao ha esse pedido, por se tratar de um veiculo especializado em

Jornalista 9 economia, com um publico-alvo acostumado com esses indicadores."

"Reforgo que essa questao ¢ intrinseca ao jornal em que trabalho. H4 uma

Jornalista 11 exigéncia por parte da chefia de que o conteudo esteja claro."

Jornalista 12 "Sim, mas sei que isso € excecdo por se tratar de um canal de TV."

Fonte: elaborado pelo autor (2025)

5.6 - Qual o maior desafio para realizar uma cobertura de indicadores econémicos de

forma didatica?

Como explicamos anteriormente, a sexta pergunta foi a Unica com respostas
totalmente discursivas. O uso de “SIM” ou “NAO” era insuficiente para abarcar as reflexdes
sobre esses temas. A partir do que escreveu cada respondente, elaboramos uma contagem
para problemas mencionados nos textos enviados aos formularios. Dessa forma, entrega-se
uma compreensao geral do que os profissionais avaliam.

Questoes relacionadas ao tempo de produgdo e publicacdo das matérias foram citadas
seis vezes no formulario. Foram compartilhadas pelos jornalistas identificados como 2, 3,
10, 11, 12 ¢ 13.

O Jornalista 13 deu uma anélise mais contextualizada sobre o assunto. Segundo ele,
“como a maior parte das matérias sdo escritas com prazos muito apertados, ndo hd uma
revisao minuciosa do texto que permita contextualizar melhor os dados”.

Outra barreira identificada foi a tradu¢do dos termos técnicos para o publico leigo.
Nesse caso, citadas cinco vezes por quem participou do questiondrio. Disseram que o
conteudo precisa ficar palatavel para qualquer audiéncia. Uma preocupagdo do Jornalista 8,
por exemplo, € “tentar mostrar por que aquele assunto ¢ importante € como impacta a vida
do leitor".

Ainda sobre a desmistificagdo dos assuntos, a Jornalista 9 acredita que a traducao

dos termos técnicos, se simplificada ao extremo, pode levar a divulgacdo de informacdes
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erradas. Para ela, “prejudica a compreensao do assunto”. Também declarou ndo ser possivel,
muitas vezes, fazer uma explicacdo completa “em apenas uma frase”.

Outros problemas identificados nesta pesquisa foram mencionados de forma
individual pelos outros profissionais. Por trabalhar em um telejornal, por exemplo, o
Jornalista 12 disse que a duragdo das reportagens na TV limitam o tempo de explicacdo que
ele teria. J& a Jornalista 14 menciona os editores que, em suas palavras, ndo tém
conhecimento técnico o suficiente e “pouco ajudam na traducdo correta dos assuntos
tratados”.

H4a mengdes a um suposto desinteresse do publico geral em assuntos ligados a
economia, além de citagdes a reducdo de equipe e sobrecarga do profissional — efeito ja

mostrado em outros estudos da literatura.

Grafico 31 — Respostas a sexta pergunta do questionario

Qual o maior desafio para realizar uma cobertura de indicadores econémicos
de forma didatica?

{em numeros absolutos de respostas identificadas)

falta de
tradugdo dos termos
interpretar os

desinteresse do

proklema

redugdo das equipes e
espago emveiculos

despreparo dos

n®de mengies

Fonte: elaborado pelo autor (2025)
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CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo teve como objetivo analisar o didatismo no jornalismo econdmico.
O foco principal foi a cobertura de trés indicadores economicos (Selic, [IPCA e IBC-BR) por
G1, Metropoles e Agéncia Brasil. A investigacdo buscou compreender se as noticias
veiculadas por essas empresas informam de maneira clara e acessivel, considerando a
importancia da divulgacdo de dados econdmicos de forma didatica para o entendimento do
publico sobre questdes que impactam diretamente suas vidas e seus bolsos.

O referencial tedrico e a contextualizagdo histérica sobre o jornalismo econdmico
ajudaram a compreender como esse setor de cobertura sofreu mudangas até chegar aos dias
atuais. A editoria de economia comegou a caminhar de forma rudimentar no Brasil, para
depois ter um grande incentivo em razao da ditadura militar. As dificuldades econdmicas,
especialmente relacionadas a hiperinflagdo, levaram os reporteres da drea a serem uma
espécie de “professores” para o publico que queria proteger seu dinheiro. Com o passar do
tempo, os textos expandiram o seu escopo, mas perderam a esséncia do didatismo.

Chegamos a conclusdo de que ha uma preocupagdo minima em explicar os conceitos
econdmicos nos textos, mas ainda existem desafios significativos quanto ao aprofundamento
e a abordagem didatica dessas informagdes. Por exemplo, verificou-se que 59% das noticias
analisadas ndo traziam detalhamento de como o indicador impacta o cendrio econdomico
brasileiro. A auséncia dessa explicacdo pode dificultar a compreensdo do leitor sobre os
efeitos concretos desses indicadores em seu cotidiano.

Outro dado relevante € que, no que se refere a presenca de especialistas, 75% das
noticias continham ao menos uma fala de especialista sobre o tema, mas, em 60% desses
casos, o profissional entrevistado era vinculado ao préprio 6rgao que divulga o indicador.
Isso pode comprometer a pluralidade da informacao e refor¢a a necessidade de diversificar
as fontes utilizadas nas matérias.

Os trés veiculos analisados apresentaram diferencas na forma como estruturam suas
noticias econdmicas. O G1, por exemplo, demonstrou maior tendéncia a trazer a explicacao
sobre o que representa cada indicador nos primeiros paragrafos do texto, o que pode facilitar
a compreensao rapida por parte do leitor. No entanto, ndo foi o que se observou nas noticias
sobre o IPCA, nas quais nenhum dos textos analisados trazia informagdes sobre o impacto

desse indicador na economia.
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Em relagdo as condi¢des de trabalho dos jornalistas, os depoimentos colhidos
indicam que a falta de tempo e o excesso de demandas podem dificultar uma abordagem
mais explicativa e aprofundada nas matérias. Jornalistas entrevistados afirmaram que a
pressdo por rapidez na publicagdo afeta a qualidade do didatismo nos textos. Combinados a
relatos de chefias despreparadas e acimulo de fungdes, os dados mostram que o ambiente de
alguns profissionais ndo € propicio para o didatismo. Esse fator refor¢a a importancia de um
debate sobre a estrutura de producdo jornalistica e a necessidade de condigdes que permitam
um trabalho mais elaborado na traducao do "economés" para o publico geral.

Os resultados mostram que ha avango e redagdes que priorizam, sim, o didatismo.
Por outro lado, ainda existem desafios a serem superados para promover um jornalismo mais
didatico e acessivel. A adocao de praticas que priorizem a clareza, o aprofundamento
contextual e a diversificagdo das fontes pode contribuir para que o publico compreenda
melhor os impactos dos indicadores econdmicos no dia a dia.

O G1 aparenta ter uma preocupagdo maior em entregar textos mais explicados ao
leitor em relagdo aos outros veiculos analisados. Tem os maiores indices de presenca de
infograficos e de explicagdes secundarias sobre os termos, por exemplo. A Agéncia Brasil e
o Metropoles saem atrds em muitos desses quesitos.

Ao comparar a cobertura dos indicadores, percebe-se que o IPCA ¢ muito
negligenciado quanto as explicagdes do que representa a inflagdo. Isso pode se dar pelo fato
de o indice ter sido tema do noticiario brasileiro durante boa parte da década de 1980 e
1990, conforme mostramos no Capitulo 2. Apesar disso, uma reportagem “mastigada”
sempre tende a atingir mais publicos.

Quanto a Selic, percebe-se que o tema ganhou uma importancia maior durante o
terceiro mandato de Luiz Inacio Lula da Silva. Talvez isso explique o porqué de ter noticias
mais bem detalhadas no primeiro semestre do ano.

Assim, sugere-se que futuros estudos possam ampliar essa analise para outros
veiculos e incluir novos indicadores econdmicos, permitindo uma visao ainda mais
abrangente sobre o estado atual do jornalismo economico no Brasil. Também seria relevante
investigar as praticas adotadas por redagdes internacionais e como elas lidam com o desafio
de traduzir a informagdo econdmica de forma acessivel e didatica.

Ressaltamos ser fundamental que o jornalismo econdmico continue evoluindo para

cumprir seu papel social de informar e educar o publico. O ideal ¢ que as empresas da
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grande midia dé as condigdes ideais para esse objetivo, apesar que as mudancas

mercadoldgicas prejudicam esse entendimento.
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APENDICES

APENDICE I - QUESTIONARIO ENVIADO AOS JORNALISTAS

Questionario para pesquisa académica
de Gabriel Benevides

* Indica uma pergunta obrigatéria

TERMO DE CONSENTIMENTO *

Vocé esta sendo convidado(a) a participar da pesquisa intitulada: “A IMPRENSA
E 0 ‘ECONOMES": O DIDATISMO DA COBERTURA DE INDICADORES
ECONOMICOS POR SITES DE NOTICIAS”, realizada pelo aluno de Graduagéo da
Universidade de Brasilia (UnB) Gabriel Benevides Monteiro sob a supervisdo da
professora orientadora do curso de Jornalismo Ana Gabriela Guerreiro Viola da
Silveira Leite.

0 trabalho analisa o didatismo e a acessibilidade no jornalismo econdmico, com
foco na cobertura de trés dos principais indicadores econémicos do pais: Indice
de Atividade Econdmica do Banco Central do Brasil (IBC-BR), taxa Selic e indice
Macional de Pregos ao Consumidor Amplo (IPCA) realizada por G1, Agéncia
Brasil e Metropoles. O estudo avalia se esses veiculos conseguem explicar de
forma clara e acessivel os conceitos econémicos, permitindo que o publico
compreenda suas implicagdes.

Ao longo do processo de resposta do formuldrio, solicitaremos alguns dados
meramente para consumo interno do pesquisador. Asseguramos que nem o seu
nome, nem o nome do veiculo em que trabalha aparecerdo em qualquer fase da
publicagéo do texto do trabalho.

As Unicas informagbes que aparecerdo no trabalho sdo género, profissdo
(jornalista) e idade, para que seja exibido na pesquisa em uma forma similar ao
exemplo: Jornalista, homem, 32 anos.

Este formuldrio serd enviado para uma série de profissionais da imprensa que
atuam na cobertura de economia, ndo necessariamente apenas dos 3 veiculos
analisados.

Serd mantido o mais rigoroso sigilo através da omissao total de quaisquer outras
informagdes que permitam identifica-lo(a).

A sua participagdo consistira em responder perguntas de um questiondrio que
serd apresentado a seguir. O tempo de duragao é de aproximadamente 20
minutos.

Informamos que vocé pode se recusar a responder qualquer questao que lhe
traga constrangimento, assim como pode desistir em qualquer momento, sem
nenhum prejuizo. Sua participagdo € voluntdria, isto &, ndo ha pagamento por sua
colaboragao.

Os resultados da pesquisa serdo publicados no Trabalho de Concluséo de Curso
do aluno Gabriel Benevides Monteiro e poderdo ser também utilizados para a
publicagdo de artigos académicos decorrentes da pesquisa. O trabalho final serd
disponibilizado no Repositdrio da Biblioteca da UnB. Os dados e materiais
utilizados ficardo sob a guarda do pesquisador responsavel.

O Aceito os termos dispostos acima

O Recuso os termos dispostos acima

Préxima Limpar formulario
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INFORME OS DADOS ABAIXO (OMITIDOS NA PESQUISA)

Estas informagdes nédo serdo divulgadas. Permanecerdo sob o consumo interno do
pesquisador.

Nome *

Sua resposta

Veiculo em que trabalha *

Sua resposta

Voltar Proxima Limpar formulario

INFORME OS DADOS ABAIXO (APRESENTADOS NA PESQUISA)

Estas informagdes serdo divulgadas no trabalho a partir do modelo apresentado em
"TERMO DE CONSENTIMENTO"

Género (masculino, feminino ou outro) *

Sua resposta

Idade *

Sua resposta

Vocé é jornalista? *

O sim
O nao

Voltar Proxima Limpar formulario
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PERGUNTA 1

Vocé reconhece/avalia haver falta de didatismo na cobertura de indicadores *
econdmicos pelo jornalismo brasileiro?

Entenda como didatismo o seguinte: um conteudo jornalistico que explica o que
€ o indicador econémico por meio de uma linguagem simples/acessivel a
qualquer cidadao, apresenta o impacto dos resultados na economia e mostra as
implicagdes dos dados na vida do brasileiro.

O sim
O Nao
O OQutro:

Detalhe a sua resposta, se desejar.

Sua resposta

Voltar Proxima Limpar formulario

PERGUNTA 2

Vocé considera que o didatismo na cobertura de indicadores econémicos é um  *
fator importante para o leitor/consumidor final da noticia?

O sim
(O Nao
O Outro:

Detalhe a sua resposta, se desejar.

Sua resposta

Voltar Préoxima Limpar formulario
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PERGUNTA 3

A sua redagdo (ambiente de trabalho dos jornalistas) incentiva que o repérter *
entregue um produto final didatico na cobertura de indicadores econémicos?

O sim
(O Nao
O Outro:

Detalhe a sua resposta, se desejar.

Sua resposta

Voltar Proxima Limpar formulario

PERGUNTA 4

A sua redagédo possibilita —d4 as condi¢Ges necessdrias (tempo, equipamentos, *
liberdade criativa)— para o profissional entregar um produto final didatico em
coberturas de indicadores?

O sim
(O Nao
O Outro:

Detalhe a sua resposta, se desejar.

Sua resposta

Voltar Proxima Limpar formulario
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PERGUNTA 5

Os seus superiores (editores, chefes de redagao, ou cargo similar) aparentam se *
preocupar com o didatismo dos textos relacionados a cobertura de indicadores
econdmicos?

O sim
O Nao
O Outro:

Detalhe a sua resposta, se desejar.

Sua resposta

Voltar Proxima Limpar formulario

PERGUNTA 6

Qual o maior desafio para realizar uma cobertura de indicadores econdmicos de *
forma didatica?

Sua resposta

Voltar Proxima Limpar formulario
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