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Resumo

A comunicagdo sempre teve uma relagdo préxima com a tecnologia, se
transformando junto das ferramentas disponiveis para seus profissionais. Com a
recente popularizagdo das ferramentas de Inteligéncia Artificial Generativas, e a
facilidade de acesso a elas pelo publico, surge a duvida de se elas irdo mudar o
modo como praticamos comunicagdo. Procurando por esta resposta pela
perspectiva de um profissional da publicidade, especificamente do design
publicitario, este Trabalho de Conclusao de Curso (TCC) questiona se ja € possivel
inserir as IAs Generativas no trabalho de um designer publicitario. A resposta seria
explorada no produto deste trabalho, um manual com o objetivo de instruir o leitor no
uso de ferramentas de IA selecionadas, com exemplos praticos de trabalho de
design e como as |As Generativas interagem com eles. O manual também conta
com a fundamentagéo tedrica que explica o que € Inteligéncia Artificial, além de
explorar problemas e controvérsias em relagdo a legalidade e moralidade de seu
uso. Em adicéo, trés projetos de design com clientes reais, e a propria produgao do
produto foram executados e documentados, com o uso de IAs Generativas durante o
trabalho para servir de exemplo aos leitores do produto. O resultado final serve
como um ponto de partida para designers e comunicélogos em geral que desejam

aprender a usar |IAs Generativas.

Palavra-Chave: Inteligéncia Artificial; Design Publicitario; Manual; Etica na

Comunicagéo.



Abstract

Communication has always had a close relationship with technology, evolving alongside
the tools available to its professionals. With the recent popularization of Generative
Artificial Intelligence tools and their easy accessibility to the public, the question arises:
will they change the way we practice communication? Seeking an answer from the
perspective of an advertising professional, specifically in advertising design, this
Graduation Thesis (TCC) questions whether it is already possible to incorporate
Generative Al into the work of an advertising designer. The answer would be explored
in the product of this work: a manual aimed at instructing the reader on how to use
selected Al tools, with practical design work examples and how Generative Al interacts
with them. The manual also includes the theoretical foundation explaining what Artificial
Intelligence is, while exploring the legal and moral issues and controversies surrounding
its use. In addition, three design projects with real clients, as well as the production of
the manual itself, were executed and documented, using Generative Al during the
process to serve as examples for the manual’s readers. The final result serves as a
starting point for designers and communication professionals who wish to learn how to

use Generative Al.

Keywords: Artificial Intelligence; Advertising Design; Manual; Communication Ethics.
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1. Introdugao

Publicidade e tecnologia existem em uma relagdo simbidtica desde o advento
desses dois campos de estudo e trabalho. No comego da histéria humana, nossos
corpos eram nosso meio de comunicacdo, mas a medida que inventamos a
linguagem e a escrita, passamos a escrever em pedra e papiro. Antes da escrita, a
comunicagao era limitada a presenca das mentes que a carregavam. Depois de sua
criagdo, um comunicado poderia ser anotado, transportado, até mesmo conservado.
Eventualmente, o alcance da comunicacao foi se expandindo com certas tecnologias

como a imprensa, o radio, a televisdo e, mais recentemente, a internet.

“Outra relagdo entre publicidade e tecnologia € sua produgdo. As primeiras
palavras eram escritas com tempo e esfor¢o usando cinzel em pedra, eventualmente
foi facilitada pelo uso do papel e tinta. A imprensa de Gutenberg abriu as portas para
a producgdo e distribuicdo de informagao em massa, e a publicidade seguiu nesse

caminho.

Os designers graficos do século passado, como Paul Rand, usavam instrumentos
fisicos como lapis, caneta, tinta, prensa, entre outros, para confeccionar seus
trabalhos manualmente (RAND, 2016). Hoje em dia, por mais que instrumentos
fisicos ainda sejam muito usados, o uso de soffwares de computador é o padrdao em

muitas areas de criagcdo do mercado publicitario.

Com tudo isso dito, € de se esperar que o design publicitario passara por novas
transformagdes no futuro, a medida que novas tecnologias sdo inventadas e

acolhidas pelos profissionais .

Este trabalho de conclusdo de curso visa explorar a utilidade da proxima
revolugdo tecnoldgica: as Inteligéncias Artificiais, coloquialmente conhecidas como
IAs. Nos ultimos tempos, ela teve avangos significativos em sua utilidade e
acessibilidade, inicialmente muito atrativa nos mercados de analise e processamento
de dados, mas agora mostrando seu potencial em criagdo de conteudo artistico.
Durante minha pesquisa, irei participar de produg¢des publicitarias reais como um
designer grafico, usando IAs acessiveis para o publico geral, como o GPT-4 e o
Midjourney, para a execugao de meu trabalho. O intuito deste experimento é

investigar a extensao das capacidades dessas ferramentas, descobrindo o que elas



podem oferecer a um profissional de publicidade e quais limitacbes elas tém na

atualidade.

1.1. Problema de Pesquisa

Como um designer de publicidade pode fazer uso das ferramentas de Inteligéncia

Artificial generativas?

2. Justificativa

E importante estar atualizado nas mais avangadas tecnologias que possam afetar
sua area de estudo e trabalho. O profissional, e a sua profissao, muitas vezes sao

moldados pelas ferramentas que |he sao disponibilizadas.

A Inteligéncia Artificial estd se provando ser uma inovagao revolucionaria em
diversos campos, e € apenas uma questdo de tempo até que ela seja uma parte
integral do processo criativo publicitario, assim como os programas de edigdo de

imagem e video sdo quase universalmente utilizados nesse campo.

Muitas entidades corporativas de grande porte ja demonstram interesse e até
mesmo incentivam o uso desses sistemas. A Coca-Cola abriu um concurso para a
producdo de imagens geradas por IA auxiliadas por uma IA de texto, onde as
imagens resultantes deveriam ser publicadas com a logo ou produtos da marca
incluidos. Campedes deste concurso até teriam suas imagens usadas em
propagandas da marca (COCA-COLA, 2023). Essa mesma empresa ja usou essas
ferramentas em uma publicidade visual chamada Masterpiece, onde a Inteligéncia
Artificial € usada como um filtro inteligente para replicar o estilo de artistas historicos

em cima dos visuais originais da propaganda.

Mesmo que nao sejam adotadas através de todo o cenario publicitario, € seguro
assumir que no minimo um nicho de criacdo com IAs vai se estabelecer, e que sera
mais uma arma no arsenal da criacdo, trazendo novas oportunidades para um

trabalho mais completo, dindmico e efetivo.
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3. Objetivos

Com a capacidade das ferramentas criativas de Inteligéncia Artificial bem
reconhecidas, e o inicio do interesse e até mesmo da utilizagao delas no universo da
criacdo publicitaria, torna-se importante explorar e registrar em detalhe o emprego
delas em atividades reais de um publicitario na area de criagdo. Assim ficam

determinados os objetivos desta pesquisa:

Objetivo geral:

Produzir um manual que possa instruir um designer e/ou diretor de arte no uso
de ferramentas de Inteligéncia Artificial no trabalho publicitario por meio de

analise, elaboragéo de conceitos e exemplos.
Objetivos Especificos:

documentar em detalhe como as ferramentas disponiveis beneficiaram o

trabalho em questdo de tempo, qualidade e conveniéncia, e quais foram as
falhas ou faltas.

analisar as diferentes |As disponiveis para utilizacdo, o que elas oferecem, seus

custos, competidores e relevancia para o publicitario.

questionar a ética e legalidade do uso dessas ferramentas.

4. Embasamento teérico
4.1 O que é Inteligéncia Artificial?

John Haugeland, um professor de filosofia das Universidades de Pittsburgh e
Chicago, define a Inteligéncia Artificial de um modo um tanto quanto emotivo, mas

que nao deixa de ser apurado.

Segundo Haugeland, IAs sdo o “emocionante esfor¢o de fazer computadores
pensar... maquinas com mentes, no sentido completo e literal.” (HAUGELAND,

1985, p. 2, tradugéo nossa)'. Essa definicdo se repete no pensamento de diversos

" “the exciting new effort to make computers think...machines with minds, in the full and literal
sense.”
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estudiosos, estes originados de diferentes campos relevantes como filosofia,

psicologia e, € claro, ciéncia da computagéao.

Alan Turing é o renomado matematico e cientista da computagao responsavel
pela decodificagdo de mensagens alemas durante a Segunda Guerra Mundial e
considerado por muitos o pai da computagdo. Porém, uma outra grande contribui¢ao
que Turing nos trouxe foi o Teste de Turing. Este teste consiste em selecionar uma
pessoa para interrogar dois individuos anénimos, exceto que um desses individuos &
um computador, enquanto o outro € um humano. Se o interrogador for incapaz de
distinguir quem é uma maquina e quem nao é, este computador passou o Teste de
Turing (POSSA, 2023)

Apesar da fama do Teste de Turing, neste trabalho vamos partir do principio
estabelecido por Stuart Russell e Peter Norvig, dois renomados cientistas da
computacdo que partem mais da definicdo anterior basica de “maquinas que
pensam” e constroem um pouco mais acima disso. Os dois reunem as concepg¢des
de IA de diferentes textos académicos e os organizam em quatro grupos que
definem o conceito de Inteligéncia Artificial quanto ao seu processo de pensamento

e suas acoes.

e |A que pensa como um humano;
e |A que age como um humano (o Teste de Turing entra aqui);
e |A que pensa racionalmente;

e |A que age racionalmente.

E importante deixar claro que estes quatro ndo sdo quatro tipos distintos de IAs,
mas sim quatro parametros diferentes e separados que um sistema computacional

deve alcancgar para ser considerado uma Inteligéncia Artificial.

As complexidades que distinguem cada uma dessas categorias vao muito além
do foco deste estudo e ndo s&o necessarias para seu entendimento. O importante é
seguir com o parametro escolhido pelos autores como o mais completo, que é “IA
que age racionalmente”, ou como eles chamam, agente racional. Uma IA agente
racional € uma Inteligéncia Artificial que age para alcangar o melhor resultado, ou,
quando ha incerteza, o melhor resultado esperado (NORVIG; RUSSEL, p. 4, 2021).
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Entdo, em resumo, uma Inteligéncia Artificial € um sistema computacional capaz
de raciocinio préprio, capaz de atuar em cima de uma atividade e raciocinar o
melhor caminho para obter o melhor resultado possivel. Mais tarde no trabalho, fica
evidente que apesar de muitas |As atuais serem capazes de fazer raciocinios
l6gicos, e até mesmo desenvolver resultados novos a partir dos paréametros
definidos pelos seus criadores, suas capacidades ainda sdo extremamente limitadas
pelo poder de processamento dos computadores, as limitagdes humanas de seus
programadores, a quantidade e complexidade de dados que ela tem como base para
operar, e um entendimento ainda incompleto do conceito de inteligéncia, de uma

perspectiva bioldgica, psicoldgica e filosofica.
4.2 IA Generativa

A aplicagdo dessa nova tecnologia vem em diferentes formas. Inteligéncias
Artificiais existem como Motores de Pesquisa (por exemplo, Google), veiculos
automatizados (Waymo, Tesla), algoritmos de recomendacao (Amazon, Netflix),

entre muitas outras alternativas.

Porém, o tipo de IA central para esse estudo e que sera usado no

desenvolvimento do produto € a IA Generativa. Ela é definida da seguinte maneira:

IA Generativa se refere ao grupo de técnicas e modelos de Inteligéncia Atrtificial
projetadas para aprender os padrdes e a estrutura subjacentes de um conjunto
de dados e gerar novos pontos de dados que poderiam fazer parte do conjunto
de dados original. Especificamente, durante seu treinamento, um modelo
generativo tenta estimar a distribuicdo de probabilidade dos dados (PINAYA, et

al, 2023, tradugéo nossa).2

Resumindo, IA Generativa € um grupo de modelos e técnicas programados na IA
para que ela seja capaz de aprender os padrbes de um conjunto especifico de
dados, e gerar dados novos que poderiam ser parte do conjunto original. Elas
geralmente utilizam um prompt, uma informacéao introduzida pelo usuario que indica

para a |IA o resultado esperado, como ponto de partida para o seu trabalho.

2 “Generative Al refers to a set of artificial intelligence techniques and models designed to learn the
underlying patterns and structure of a dataset and generate new data points that plausibly could be
part of the original dataset. Specifically, during training, a generative model tries to estimate the
probability distribution of data”
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Para melhor exemplificar como isso funciona, podemos observar uma explicagao
dada pela OpenAl®, uma organizagédo de pesquisa em Inteligéncia Artificial. Em um
conjunto de dados compostos por 1.2 milhdes de imagens, uma |IA Generativa de
imagens € capaz de reconhecer o conteudo de cada uma dessas imagens; assim,
quando dela for requisitada a criagdo de uma nova imagem, ela utiliza esse conjunto

como base de referéncia para o resultado.

Os processos especificos de como a IA vai de um banco de dados enorme até
uma imagem inédita varia dependendo do Modelo Generativo desenvolvido para
essa IA. Um dos modelos da OpenAl se chama Generative Adversarial Network
(GAN), onde a IA tem duas redes, um gerador e um discriminador. O gerador cria
imagens baseadas no banco de dados, enquanto o discriminador separa imagens
criadas pela |IA das imagens reais do banco de dados. A |A usa a diferenca entre as
imagens geradas e as imagens reais para criar imagens ainda mais fiéis
(KARPATHY, 2016).

Outro modelo popular, usado pela OpenAl, mas também por outras ferramentas
de IA populares como o Bing Copilot, é o Large Language Model, que aprende como
comunicar com o usuario usando o repertério enorme da internet como referéncia.
Ele basicamente tenta adivinhar qual € a melhor préxima palavra na hora de
construir um texto baseado em como essa palavra ja foi usada por humanos na
internet (PASIK, 2023).

Um elemento comum entre todas as IAs Generativas abordadas pelo trabalho, e
importante aprender, € a presenga de prompts. Traduzido diretamente pelo Google
tradutor como “incitar” ou pela Adobe em sua IA Generativa de imagem como
“solicitar”, escrever um prompt € o ato de estruturar um texto que possa ser
interpretado por uma Inteligéncia Artificial (DIAB, 2022). A estrutura e conteudo do
prompt dependem da fungdo da ferramenta de IA, como por exemplo, o prompt de
uma |IA de imagem é uma descrigdo do visual final da imagem, enquanto o prompt
de uma IA de texto pode ser uma pergunta ou uma conversa. A funcionalidade dos
prompts vai ficar mais evidente nos capitulos de metodologia e desenvolvimento. O
trabalho também mantera o uso em inglés do termo pois ainda n&o existe uma

traducao adotada pelas ferramentas de IA e seus usuarios, principalmente pelo fato

% https://openai.com
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de que muitas dessas ferramentas ainda nao disponibilizam versées traduzidas para

0 portugués.

Em geral, as |As Generativas sao ferramentas de geracdo de conteudo,
funcionando a partir de banco de dados usados como referéncia, e um modelo que
ira transformar esses dados referenciados em novo conteudo, seja ele textual,
imagético ou até mesmo sonoro. Apesar de recente, esta tecnologia demonstrou
avangos surpreendentes desde o inicio de sua popularizacdo em 2020 com o
langamento do Chat GPT-3. Em momentos recentes, vimos grandes saltos vindo de
algumas dessas ferramentas. Em 15 de Fevereiro, 2024, a OpenAl anunciou o
Sora*, uma IA capaz de gerar videos. Dia 21 de Dezembro, 2023, o Midjourney Al
(Gerador de Imagens) langou sua versado 6, ainda mais fiel ao pedido do usuario,
ficando conhecido por conseguir reproduzir cenas de filmes e séries muito parecidas
a imagem original (FRANZEN, 2023).

4 .3 Direitos Autorais

A questdo dos direitos autorais, junto com a questéo ética, € a mais dificil de se

abordar quando se fala sobre o uso de Inteligéncia Artificial Generativa.

Como explicado anteriormente, 1As Generativas utilizam um enorme banco de
dados, seja de imagens, sons ou textos para gerar um novo conteudo a partir desse
banco e parametros definidos pela IA e o usuario. Em casos como o Adobe Firefly®,
uma |IA Generativa de arte, o banco de imagens utilizado € o Adobe Stock, um
repositério de imagens proprias da empresa, onde seus artistas sdo compensados
pelo uso das imagens tanto por download quanto por uso pela IA. Em uma
entrevista, o Vice-Presidente de Midia Digital da Adobe assegura os usuarios da
segurangca de uso comercial das imagens geradas pelo Firefly, até mesmo
proclamando que a empresa ira se envolver em casos legais para proteger o uso de
imagens geradas pela IA (STOKEL-WALKER, 2023).

Agora, em muitos outros casos, a situagcao é diferente. Uma ferramenta de IA
popular € o Midjourney, também generativa de imagem. O banco de dados usado

pelo Midjourney vem da LAION®, uma organizagdo sem fins lucrativos alema, que

* https://openai.com/sora
® https://firefly.adobe.com
¢ https://laion.ai
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organizou milhdes de links de imagens em um banco de dados, que é acessado pela
IA para a geragao de suas imagens novas. Essas imagens vém de diversos cantos
da internet, e sdo catalogadas pela LAION por meio de seus URLs (Uniform
Resource Locator, ou o enderego web). Assim como descrito no préprio site da
organizagao, esse uso nao configura como violagao de direitos autorais por parte da
LAION.

A questao que nasce disso é a seguinte: grande parte das imagens acessadas
por este banco é propriedade de seus respectivos autores ou detentores. O
Midjourney estaria violando alguma lei de direito autoral ao utilizar uma imagem,
mesmo que em pequena parte, como referéncia para a geracdo de uma nova

imagem?

Outra questdo é mais importante para este estudo: quem é autor da imagem
produzida pela IA? O usuario da ferramenta? Os programadores, ou talvez a IA em

si? Ou ninguém?

No momento da publicacdo deste trabalho, a lei brasileira tem pouco
envolvimento nesse assunto. O caso mais proeminente de leis de regulamento de
IAs veio em Fevereiro de 2024, quando o TSE alterou a Resolugédo n° 23.610/2019
(Dispbe sobre a propaganda eleitoral) para incluir restrigdes e proibigdes em relagao
a tecnologias de Inteligéncia Artificial (BRASIL, 2019). Mais relevante a este trabalho
€ a proibicdo do uso de Deepfakes (uma técnica de Inteligéncia Artificial para
falsificar a voz e imagem de individuos), e a obrigagao de aviso sobre o uso de IA na

propaganda eleitoral.

Enquanto diferentes artistas, principalmente nos Estados Unidos, iniciam
processos contra os criadores dessas IAs em acusagoes de violagado dos direitos
autorais, nenhum desses casos chegou a alguma conclusdo ainda. No Brasil, essa
questao da violagao de direitos autorais continua apenas no mundo da discussao e

especulacao entre artistas e profissionais do direito.

Agora em relagdo a questao da autoralidade, a Lei n° 9.610, em seu artigo 11 diz
que “autor é a pessoa fisica criadora de obra literaria, artistica ou cientifica”
(BRASIL, 1998). E seguro dizer que a Inteligéncia Atrtificial, legalmente, no pode se
configurar como uma pessoa fisica. Assim, fica a duvida se a autoria recai sobre o

usuario da ferramenta ou seus proprietarios. Porém, segundo o artigo 45 da mesma
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lei, uma obra com autor anbnimo ou desconhecido se torna parte do dominio
publico, entdo essa pode ser uma possibilidade. E assim que ficou decidido nos
Estados Unidos, em diferentes casos onde tentativas de ganhar direito autoral sobre

imagens geradas por |IA foram negadas pelo juri (KNIBBS, 2023).

As leis que regulam o uso de IA vao se desenvolver nos proximos anos. No
momento atual, qualquer um interessado no uso dessas ferramentas tera de ficar
atento as noticias e discussoes relacionadas, e adequar o uso das |IAs Generativas a
medida que novas medidas legais sao tomadas. Agora que provada sua utilidade, &
muito improvavel que essas ferramentas sejam inteiramente proibidas, mas elas
demonstram a capacidade de uso para o mal, assim, o esperado € que medidas

legais para regular o seu uso sejam tomadas.

4.4 Etica
O Dilema do Bonde € um classico dilema ético que propde o seguinte cenario:

Figura 1 - O Dilema do Bondinho

&)
A
M

||.I

Fonte: New York Magazine.

Um bondinho desenfreado esta a segundos de atropelar cinco pessoas.Porém
vocé esta ao lado da alavanca que mudara o curso do trilho, mas levara a morte de

uma outra pessoa. Este dilema pde a responsabilidade do leitor de escolher entre
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deixar o curso natural da situagdo ocorrer, mesmo que resulte na morte de cinco
inocentes, ou tomar uma atitude ativa de poupar a vida desses cinco, porém se
colocando como diretamente responsavel pela morte de um inocente que nao teria

morrido se n&o fosse por seu envolvimento.

Este dilema causa debate desde sua primeira exposicdo em 1967, e tomou uma
nova dimensdo no cenario de Inteligéncia Artificial. Hoje em dia, IAs séao
empregadas em muitos campos diferentes, e um destes é a industria
automobilistica. Empresas como a Waymo’ e a Tesla® por exemplo, em 2024 ja
introduziram carros com fungdes de pilotagem guiada ou puramente controlada por
IA (KERR, 2024).

Em Etica na Inteligéncia Avrtificial, o autor Mark Coeckelbergh pega essa realidade
de carros automatizados e aplica ao Dilema do Bonde. Digamos que um carro
pilotado por IA detecta uma crianga no seu caminho, e deduz que tem duas opcdes:
atropelar a crianga, ou desviar em direcdo a uma parede e arriscar a vida de seu
passageiro. Qual seria a escolha “certa”? (COECKELBERGH, 2020).

O escopo do uso de |IAs Generativas ndo chegou ao ponto de demonstrar riscos
as vidas de alguém, mas suas capacidades podem ser desastrosas com falta de

cuidado.

Em um exemplo, em 2023 tivemos o caso popular onde uma imagem do Papa
Francisco usando um grande casaco branco, ndo tao tipico de sua aparéncia
popular, circulou as redes sociais, enganando inumeras pessoas até serem
informadas que a imagem era uma geracdao de IA (pela Midjourney Al,
especificamente) (VINCENT, 2023). Agora em um exemplo profundamente pior,
neste ano de 2024, outras |As de geracdo de imagem ja foram usadas para criar

imagens pornograficas de menores de idade (PADILLA, 2024).

O motivo pelo qual o TSE foi tdo rapido para regular o uso de IAs em campanhas
eleitorais € justamente pelo seu potencial uso para disseminagao de fake news. Os
Deepfakes, por exemplo, podem ser usados para criar discursos e videos falsos que

podem manchar a imagem dos candidatos.

" https://waymo.com
8 https://www.tesla.com
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Outro problema ético demonstrado por IAs generativas é a propagacgao de vieses
preconceituosos. Como a referéncia de dados da maioria dessas |As de imagem € a
internet em geral, elas podem pesar para os mesmos preconceitos demonstrados
em lugares como as redes sociais. Em um caso especifico, a IA de imagem da
empresa Meta® se demonstrou incapaz de criar um casal de um homem asiatico com
uma mulher branca. Ela, ainda muito frequentemente, acaba por estereotipar as
pessoas descritas como asiaticas como pessoas do leste asiatico (Japao, China)
tipicamente com olhos puxados e peles claras, apesar da diversidade étnica desse
continente (SATO, 2024)

Como discutido anteriormente em Direitos Autorais, algumas |IAs de imagem
referenciam imagens da internet, de autoria de diversos artistas, fotégrafos,
internautas, etc. Uma técnica empregada por muitos usuarios das ferramentas de IA
€ introduzir o nome de algum artista popular em seu prompt, com a expectativa de
gerar uma imagem que segue o estilo visual, as técnicas e a estética do artista
referenciado. Isso levanta uma série de questionamentos e uma indignagcao da
comunidade artistica em cima ndo sé das possiveis violagdes de direitos autorais,
mas também da possibilidade que as |As estdo “roubando” oportunidades de
emprego e contrato desses artistas. Sem contar o esfor¢go que um artista passa para
desenvolver sua fama e experiéncia, s para uma IA conseguir replicar usando suas
obras como referéncia. O entendimento de muitos é que essas |IAs estdo produzindo

obras que impactam positivamente um publico leigo nas costas desses artistas.

Novos levantamentos éticos em torno das Inteligéncias Artificiais Generativas
aparecem constantemente, e devem continuar no futuro préximo. E um novo campo
tecnolégico que chama muita atengdo e tem aplicagbes em diversos setores de
trabalho. E natural que existam muitos medos e ansiedades por volta do que essas
ferramentas sdo capazes de fazer, o impacto que elas terdo em nossa sociedade em

geral, mas também na vida de cada individuo.

Ponderar sobre o uso ético das |As € uma tentativa de guiar esse novo mundo na
diregdo de um ganho positivo. O que este trabalho tenta demonstrar é que elas séo
uma ferramenta adicional para o trabalho do designer grafico, complementando

algumas etapas e processos e possivelmente elevando a qualidade do produto final.

® https://imagine.meta.com
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Esse ideal é invalidado se o artista que deveria estar usando essas ferramentas é
substituido por elas, e € também invalidado se o uso das IAs quebra as barreiras

legais e éticas de nossa sociedade.

. Metodologia
5.1 Manual

Este trabalho se fundamenta na constru¢cdo do produto, o “Manual de Inteligéncia

Artificial para Designers”.

Com o intuito de introduzir, contextualizar e instruir designers sobre IAs
Generativas, o manual conta com um capitulo introdutério dando uma explicacéo
geral sobre Inteligéncia Artificial e as |As Generativas. Também conta com um
capitulo de contextualizacao sobre cada IA Generativa especifica usada no manual,
contendo seu historico, suas funcgdes, utilidades, limitagdes e problemas, além dos
requisitos de acesso a essa IA. Antes de se aprofundar sobre o uso de cada uma
dessas |As, o manual apresenta um capitulo sobre uma reflexdo do uso ético dessas

ferramentas.

Os ultimos capitulos sdo a parte principal do manual, contendo alguns estudos de
caso que detalham, do comecgo ao fim, o grau de participagao das ferramentas de IA
no processo de criagdo. Alguns desses casos englobam projetos de design com
clientes reais, contando com um briefing inicial, o processo de desenvolvimento das
artes, as alteragdes do cliente (se tiver) e a entrega dos produtos finais. Outros sédo
projetos ou experimentos pessoais, onde as IAs também foram usadas para o

design, com uma explicacdo desse uso e o resultado final.

Adicionalmente, apds cada estudo de caso, um capitulo curto inclui utilidades
adicionais das |As para um designer. Isso inclui técnicas, dicas e recomendagdes

complementares que nao foram utilizadas nos estudos de caso.
5.2 Trabalhos de Design

Os dois estudos de caso incluidos no manual tiveram processos semelhantes de

realizacdo. Baseados em experiéncias prévias de trabalho em agéncia publicitaria e
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trabalhos freelancer, o trabalho todo pode ser resumido a um processo de seis
fases: briefing, pesquisa, esbogos, feedback, desenvolvimento dos produtos e

entrega final.

Na fase inicial, o briefing, o designer reune-se com os clientes para discutir os
produtos desejados. Tao importante quanto as informagdes sobre o produto final,
sdo informacdes sobre a marca em questao, entdo as primeiras perguntas cercam o
histérico, fungcédo e personalidade da marca. O histérico resume a histéria da marca
desde sua fundagdo até o momento atual. A funcdo € uma explicacdo de seus
servicos e produtos, e suas operagdes diarias. Por ultimo, a personalidade € um
exercicio onde o designer e o cliente atrelam tragos de personalidade humana a
marca, por exemplo, profissional, jovial, infantil, engragado, sério, coletivo, etc. Essa
personificagcdo auxilia o trabalho do designer em escolher os elementos visuais das
artes, escolhendo elementos visuais que irdo repassar a personalidade da marca na
imagem (ADOBE EXPRESS, 2023).

O resto do briefing aborda os produtos em si, incluindo especificagbes técnicas
(midia, formatagdo, meios e materiais de divulgacdo), os objetivos das artes
(conteudo, publico alvo) e seus visuais (texto, elementos graficos, cores). Os clientes
sdo incentivados a encaminhar referéncias para o designer, incluindo qualquer
marca, arte, conteudo em geral que apresente algum elemento que possa servir de

inspiracao para as pecas finais.

Na segunda fase, pesquisa, o designer pesquisa e reune diferentes elementos
que possam servir de inspiragao para os seus esbocos. Esses elementos podem ser
diversos, desde trabalhos anteriores do préprio designer, até trabalhos de outros
profissionais. Imagens, videos, artigos, noticias todos podem servir de inspiragao
para o trabalho, geralmente tendo alguma relacdo com as informacgdes obtidas no
briefing. O intuito da pesquisa nunca é copiar o que é obtido, mas sim alimentar as
ideias do designer e até mesmo ensinar a ele novas técnicas ou recursos que ele

possa usar neste trabalho.

A terceira fase € a de esbogos, onde o designer monta diversas propostas a
serem consideradas para as artes finais. O trabalho dedicado a essa fase € menor
em comparacao a fase de desenvolvimento dos produtos, o necessario € apenas

criar o conceito visual inicial, demonstrando a esséncia de cada proposta.
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ApoOs a apresentagcao de cada esboco, a primeira onda de feedbacks dos clientes
vai direcionar o designer a continuar com uma das propostas ou trazer novas
opcoes. Esses feedbacks sao observacgdes e opinides sobre os esbogos, detalhando
0 que o cliente gosta ou n&o gosta, seguido por sugestdes e idéias que tenham se
desenvolvido a partir das propostas. Se os clientes gostarem de uma das propostas,
o designer parte para a proxima fase. Se nao, ele recomeca a fase de esbogos até

retornar a outra fase de feedbacks.

O desenvolvimento dos produtos é a fase de terminar os esbocos selecionados,
levando-os ao seu estado final. O designer pode compartilhar o progresso com os
clientes para que possam opinar sobre a qualidade e pedir mudangas no decorrer
desta fase. E importante pontuar que o que qualifica como arte final muda
dependendo do projeto. Em alguns casos € composto por apenas uma ou mais
pecas principais, como uma logo ou publicagcdo. Em outros, uma ou mais pecas
principais podem ter produtos acompanhantes, como um guia de identidade visual,

alternativas de uma logo, alternativas de uma publicacéo, etc.

Na ultima fase, de entrega final, o designer apresenta todas as pecgas do trabalho.
Uma fase extra de feedback pode acontecer aqui, levando a ajustes e mudancgas
pequenas na pega, mas a expectativa é de que qualquer alteragcédo grande ja tenha
sido feita nas fases de esbogo, feedback e desenvolvimento dos produtos. Assim
que os clientes ficam satisfeitos, os produtos sdo entregues em seus formatos

combinados e o processo do trabalho estd completo.

5.3 IAs Utilizadas

E importante saber ndo sé como usar uma ferramenta de IA, mas também saber
escolher qual ferramenta € a melhor para um trabalho. O numero disponivel no
mercado ja € extenso e continua crescendo neste momento em que essa tecnologia

vem se tornando cada vez mais popular e ainda ndo alcangou seu potencial maximo.

Ja foi mencionado que as Inteligéncias Artificiais Generativas tém atuado em
diferentes areas de producao artistica: algumas produzem texto; outras, imagens;

algumas produzem sons e musica. Algumas ainda sdo focadas em usos
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especializados, o Grammarly'™ por exemplo, ¢ usado para correcdo e melhoria de
gramatica em inglés, ou a Logomakerr que, como o nome indica, € usada para a

geracao de logos.

Cada uma dessas |As também tem seus préprios métodos de operagdo. A
maioria funciona a partir de prompts, mas algumas estruturam a construgcéo desses
prompts de maneira diferente, muitas vezes introduzindo a opgao de parametros

para dar mais controle na construgdao de um resultado final.

A seguir, sera detalhada cada IA usada no trabalho, com um resumo de seu modo

de operagao e a melhor metodologia encontrada durante o percurso deste trabalho.
5.3.1 Midjourney Al

Midjourney Al € uma IA Generativa de imagens, que usa o banco de dados
LAION, e é uma das mais populares utilizadas no momento. Muitos casos de
controvérsia levantados contra IAs Generativas sao direcionados ao Midjourney, ou
foram causados por uma imagem gerada por ele, como o caso das fotos do Papa

usando um casaco de luxo.

Figura 2 - Imagem gerada por Inteligéncia Artificial do Papa Francisco usando

roupas e acessorios de luxo

Fonte: Wikipédia.

10 https://app.grammarly.com
" https://logomakerr.ai
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Com atualizagdes constantes, cada uma melhorando ainda mais as capacidades
de seus modelos de geracado, esta IA € uma das mais versateis e efetivas em

relacdo a qualidade de seus resultados.

Um de seus maiores problemas € sua plataforma de uso. Enquanto a maioria de
suas alternativas tem um site préprio, podendo oferecer uma melhor experiéncia de
usuario, o Midjourney Al funciona apenas dentro do Discord', um aplicativo de chat
e chamadas online. Para usar esta IA, o usuario tem de criar uma conta (gratuita) no
Discord e depois associar esta conta ao Midjourney em seu site’. O usuario pode
entdo usar a IA em um chat direto com o bot do Midjourney. Bot é o nome coloquial
para um sistema automatizado utilizado dentro do Discord. No caso do Midjourney, &
seu Bot que ira receber os prompts e lancga-los nos servidores do servico,

devolvendo o resultado.

Também é importante notar que o Midjourney € um servigo pago. Ele oferece 4
opc¢oes de mensalidades, com a mais barata limitando o numero de usos em 200 por
més, e o resto permitindo usos ilimitados, apenas ampliando o numero de utilizagbes
do modo mais rapido de geracéo (o Midjourney tem dois modos, Fast que gera as
imagens de forma mais rapida, e o Relax que gera de forma mais lenta), além de

quantos prompts sao gerados simultaneamente.

O plano mais barato comega por 10 USD (ddlares americanos) por més, seguido
por 30 USD, 60 USD e 120 USD. Todos estes pregos recebem um pequeno
desconto se o plano é assinado anualmente. Para o uso neste trabalho, esta sendo
utilizado o plano de 30 USD, que permite geracgdes ilimitadas, com uma quantidade
decente de geragbes rapidas. Por referéncia, em um periodo de 23 dias, 1381

imagens foram geradas sem esgotar o uso de geragao rapida deste plano.

Agora, em questao de linguagem, o Midjourney em si apenas oferece seu servigo
em inglés, ou seja, seu site principal, seus guias oficiais, e as funcionalidades do Bot
no Discord todos sdo escritos em inglés. Porém, na hora de escrever um prompt, é
possivel digita-lo em portugués. A |A vai vasculhar seu banco de dados por
referéncias catalogadas em portugués, o que, baseado em alguns testes préprios e

relatos na internet, funciona adequadamente em muitos casos. Mas é importante

'2 https://discord.com
'3 https://www.midjourney.com/home
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reiterar que, nestes mesmos testes e relatos, os resultados sdo muito mais variados
e eficazes quando o prompt é em inglés, pois o banco de dados € muito mais rico
em referéncias nesta lingua; o que é esperado devido a dominancia do inglés na
internet ocidental, que é a fonte do banco de dados do Midjourney. Esse elemento

linguistico se repete em todas as outras IAs usadas neste trabalho.

Em relagcéo ao processo de geragao, o usuario deve primeiro abrir o chat com bot

do Midjourney no Discord.

Figura 3 - Chat do Discord com o Bot do Midjourney

@ Midjourney Bt

Fonte: Captura de tela, Discord.

Todas as operagbes com o Midjourney s&o iniciadas com um comando.
Comandos séo iniciados com o digito “barra” (/) no chat, e a medida que vocé digita
o comando, o Discord vai automaticamente oferecer opg¢des disponiveis baseadas
nos bots presentes no chat. Para gerar uma imagem, o comando “/imagine” deve ser
digitado, e apertando Enter no teclado, o chat vai selecionar o modo de geracgéo de
imagem. O wusuario vai perceber uma alteragdo na barra do chat, agora
apresentando um espaco de prompt para ser preenchido. E neste espaco que o
usuario preenche as informagdes que irdo instruir a geracdo da imagem. Por
exemplo, se preenchermos o espaco com “Monkey holding a balloon” (Macaco

segurando um bal&o), recebemos o seguinte resultado:



Figura 4 - Exemplo de prompt escrito no chat do Discord

[/imagine Create images with Midjourney

f/imagine prompt Monkey holding a balloon

Fonte: Captura de tela, Discord.

Figura 5 - Resultado do prompt “Monkey holding a balloon”

ﬁ Midjourney Bot ¥ APE 15z -
Monkey holding a balloon - CJHafa (fa

Fonte: Captura de tela, Discord.
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Percebe-se que o prompt resultou em 4 imagens, ndo uma. Esse é o padréo para

a maioria das |IAs Generativas de imagem: disponibilizar mais de um resultado para

aumentar as chances de oferecer um que satisfaca o usuario. As letras e numeros

abaixo da imagem sao funcionalidades que serdo explicadas a seguir.
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Supondo que o usuario quer encontrar uma imagem ideal, ou proxima de ideal, de

um macaco segurando um baldo, ele tem algumas opgbes de como prosseguir.

Se uma dessas imagens ja esta perto o suficiente do que ele procura, ele pode
selecionar um dos botdes U1, U2, U3, ou U4 abaixo da imagem. “U” se refere a
Upscale, ampliando o tamanho e qualidade da imagem, e o numero em seguida se
refere a uma das 4 imagens geradas, em ordem de cima para baixo, esquerda para
direita. Entdo se o usuario quiser ampliar para uso a ultima imagem, a do macaco

segurando o baldo amarelo, ele deve clicar no botao U4.
Figura 6 - Resultado de ampliagcao de imagem

@) ¥R Midjourney Bot Monkey holding a balloon - @Rafa (fast) A

g Midjourney Bot ¥ APR| Hoje 55 09:12
Monkey holding a balloon - Image #4 @Rafa
S

%% Upscale (Subtle) %% Upscale (Creative) . i Vary (Subtle) .+-: Vary (Strong) « Vary (Region)

® Zoom Out 2x ® Zoom Out15x #® Custom Zoom

+ - 4+ +

Fonte: Captura de Tela, Discord.

Apos a imagem ser ampliada, o usuario pode seleciona-la no chat e depois
selecionar com o botdo direito do mouse para salva-la. Ele também tem uma nova
diversidade de opcgdes, incluindo ampliar o tamanho e qualidade ainda mais com
Upscale (Subtle) ou Upscale (Creative), variar a aparéncia dessa imagem,
escolhendo uma variagao sutil com Vary (Subtle) ou uma forte com Vary (Strong).
Ele também pode variar partes especificas da imagem com Vary (Region). Se os

limites da imagem estdo muito proximos do sujeito principal ou se ele quiser que
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mais elementos sejam adicionados proximos as bordas, ele pode escolher uma das
opgdes de Zoom, ou uma das setas azuis, que vao aumentar a imagem na diregao

selecionada.

Os usos dessas opcdes sao todos dependentes das necessidades do usuario e

serdo explorados em melhor detalhe a medida que tém utilidade para este trabalho.

Voltando aos resultados na Figura 5, caso um dos resultado esteja proximo ao
resultado procurado, mas ainda pode melhorar, uma boa opg¢éao € variar o resultado
proximo com um dos botdes V1, V2, V3 ou V4. “V” se refere a Vary (Variar) e mais
uma vez, 1 a 4 se referem as imagens em ordem de cima para baixo, esquerda para

direita.

Clicar em uma dessas opg¢des vai gerar mais 4 opgdes baseadas na imagem
selecionada. Por exemplo, ao selecionar “V1”, 4 novas imagens vao ser geradas a

partir da primeira (a de cima a esquerda).

Figura 7 - Resultado das variagdes V1

@ v APP Midjourney Bot Monkey holding a balloon - @Rafa (fast) B

)& Midjourney Bot VAPP| Hoje as 1527
Monkey holding a balloon - Variations (Strong) by @Rafa (fast)

Fonte: Captura de tela, Discord.

A geracédo de imagens a partir de um prompt somada a criagado de variagdes e
finalmente a ampliagdo de resolugdo com o upscale compdem as fungbes mais
importantes e comumente utilizadas no decorrer deste trabalho. O Midjourney tem

uma variedade de fung¢des que auxiliam a obtengao de resultados mais especificos,
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como a alimentacdo de outras imagens para obter um esbog¢o ou um estilo de arte a
ser seguido. A explicagdo dessas fungdes fica reservada para o momento que elas
forem utilizadas, mas até entéo foi explicado o geral da metodologia em referéncia

ao Midjourney.
5.3.2 Adobe Firefly

O Adobe Firefly € em muitos aspectos semelhante ao Midjourney Al. Ele também
tem o propoésito de geragdo de imagens a partir de um prompt, utilizando um banco
de imagens. Os grandes diferenciais praticos do Firefly para o Midjourney sao sua
disponibilidade, a qualidade de seus resultados, e algumas ferramentas embutidas

no Firefly que faltam no Midjourney.

Primeiro, sobre sua disponibilidade, o Adobe Firefly pode ser acessado
gratuitamente em qualquer browser de internet, porém com limite mensal de 25
prompts, cada um gerando 4 opgdes de imagem, e todas exportadas com uma
marca d’agua. Dois pacotes pagos oferecem diversas vantagens, as principais

sendo um limite mensal muito maior e a remog¢éo da marca d’agua.

Segundo, sobre a qualidade dos resultados, essa tem ligagéao direta com o banco
de dados utilizados pelo algoritmo do Firefly. Sendo propriedade da Adobe, o Firefly
usa as imagens encontradas no Adobe Stock para alimentar o algoritmo de sua IA.
Isso significa que seu banco de dados é significantemente menor que o banco
LAION do Midjourney Al, possibilitando resultados mais limitados de imagens

geradas.

Por ultimo, o Firefly esta disponivel em seu proprio site, oferecendo uma
diversidade de fungdes e parametros que podem ser alterados para ajudar a
alcancgar o resultado desejado, tudo com uma interface intuitiva de usar. Isso resulta

em uma experiéncia de usuario muito mais confortavel de usar que a do Midjourney.

O uso dessa ferramenta é como a maioria das |As generativas: com a escrita de
um prompt. O usuario descreve a imagem desejada na barra de prompt e seleciona

a opcgao gerar.
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Figura 8 - Interface do Firefly, com resultado do prompt

“Monkey Holding a Balloon”

Metkiry Holdig o Ballion

Fonte: Captura de tela, Adobe Firefly.

Imediatamente vemos as diferencas dos algoritmos e do banco de dados do
Firefly em comparagdo com o Midjourney. Referindo a Figura 5, vemos que o
mesmo prompt gera imagens com 0 mesmo conteudo, mas um estilo estético muito

diferente.

As ferramentas mencionadas sdo o caminho para gerar imagens com um estilo
especifico. Descendo a barra de interface a esquerda, vamos encontrar as opg¢oes

de “Composicao”, “Referéncia de Estilos” e “Efeitos”.

Composigao permite ao usuario selecionar uma foto ofertada pelo Firefly ou subir
sua proépria. A imagem selecionada vai servir como referéncia de contorno para o
resultado final, ou seja, a imagem gerada vai tentar posicionar os elementos da

imagem final de acordo com os da imagem alimentada.
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Figura 9 - Imagem alimentada no Contorno e resultado gerado usando o

mesmo prompt da Figura 8

reMower Garden

e

Fonte: Etsy Store e Captura de Tela, Firefly

Referéncia de Estilos vai indicar a |A a estética artistica do resultado final, ou seja,
o Firefly vai tentar gerar uma imagem com uma identidade visual, cores, técnicas,

texturas e outros elementos visuais préximos ao da imagem alimentada.

Figura 10 - Imagem alimentada em Estilos e resultado gerado

Fonte: Freepik e Captura de tela, Adobe Firefly.
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Finalmente, os Efeitos funcionam de um modo semelhante ao Referéncia de
Estilos, mas dessa vez ao invés de alimentar uma imagem, o usuario seleciona de
uma lista grande de palavras-chave referentes a algum estilo, movimento ou técnica
artistica que vai influenciar o resultado final. Para listar alguns exemplos de Estilos:
Cubismo, Maximalismo, Steampunk, HQ, Lowpoly, Psicodélico, Rabiscos, Tinta a
Oleo, Foto Antiga, Olho de Peixe, etc.

Figura 11 - Resultados do prompt “Monkey Holding a Balloon” com os Estilos

“Barroca”, “Tinta a Oleo” e “Eclético” selecionados

Fonte: Captura de Tela, Adobe Firefly.

Isso engloba a maior parte das fungdes e capacidades do Adobe Firefly, que
apesar de executar a mesma fungdo do Midjourney, seu algoritmo, banco de dados
e opgdes de imagem possibilitam resultados significativamente diferentes. Se
disponiveis, o uso das duas IAs simultaneamente melhora as chances de obter uma

imagem desejada.
5.3.3 Microsoft Copilot

Em uma parceria com a OpenAl (TUNG, 2023), empresa responsavel pelo
ChatGPT, a Microsoft langa uma nova IA de chatbox (conversa) atrelado a
plataforma de pesquisa Bing em fevereiro de 2023. No inicio essa ferramenta tinha o
nome de Bing Chat, eventualmente sendo renomeada para Copilot. No momento de

escrita deste trabalho, esta |IA deixou de existir apenas no site e aplicativo do Bing, e
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agora também esta presente em qualquer computador com o sistema operacional
Windows 11.

O Copilot opera em um modelo chamado Microsoft Prometheus, este que é
construido em cima do modelo GPT-4 da OpenAl. Este modelo é conhecido como
um “large language (LLM)”, que significa que esta IA tem acesso a um enorme
banco de dados de texto, do qual ele usa para escolher quais palavras usar em um

texto de resposta ao usuario.

Para acessar o Copilot, o usuario necessita apenas acessa-lo por meio de um
computador com o Windows 11, na barra de pesquisa; por meio do Bing, ou

diretamente no navegador Microsoft Edge. Este servigo € completamente gratuito.

A funcéo principal do Copilot & servir como um assistente pessoal para o usuario,
lhe respondendo perguntas, oferecendo ajuda com informagdes, buscando conteudo
na internet. A intuicao basica é usar o Copilot como uma ferramenta mais complexa

de pesquisa, semelhante ao Google e ao proprio Bing.

Sua interface é semelhante a um aplicativo de chat como Whatsapp, onde o

usuario pode encaminhar seu prompt na barra de baixo.

Figura 12 - Pagina inicial do Copilot

 Copilot

© seu complemento de A do dia-a-dia

Fonte: Captura de tela, Copilot.
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Em um exemplo, quando dado a instrugao “Give me 5 recipes for chocolate cake”
(Me de 5 receitas para bolo de chocolate), o Copilot responde com um resumo de 5
receitas encontradas online, além de anexar o link para a pagina original de cada

uma das receitas.

Figura 13 - Resultado da pesquisa “Give me 5 recipes for chocolate cake”

o Servings: Mo

o Ingredients

Receitas

B o

Fonte: Captura de Tela, Copilot.

Um dos pontos positivos do Copilot é justamente o fato que suas respostas sao
todas baseadas em conteudo encontrado na internet, assim ele é capaz de
providenciar links de onde tirou sua informagéo. Isso n&o significa que o Copilot é
imune ou até mesmo particularmente resistente a desinformagéo. Seu algoritmo faz
um “chute educado” o que pensa ser a resposta mais ideal para o prompt do

usuario, podendo escolher informagao errada ou incompleta por acidente.

Porém, texto e pesquisa ndo sao as unicas utilidades do Copilot. Assim como as
duas |As analisadas anteriormente, ele também possui uma IA generativa de
imagem. A direita da pagina inicial, alguns modos do Copilot podem ser ativados,
cada um com um algoritmo melhor programado para fungdes especificas. Um deles
€ destinado a criar e pesquisar receitas, outro para ajudar a montar treinos fisicos, e

o chamado de “Designer” € o de geragao de imagens.
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Figura 14 - Resultados do Copilot para o prompt

“Monkey holding a balloon”

& Designer

Here is a picture of a monkey holding a balloon. | hope you like it! @&

H Q0 L&D eras

"Monkey Holding a Balloon”

®Designer | Comtecnologia DALL-E 3 B 14

Fonte: Captura de tela, Copilot.

O modelo especifico de geragao de imagem do Copilot € o DALL-E 3, também da
Open-Al, e opera de modo muito semelhante ao Midjourney Al. Baseado em testes
feitos antes e durante este trabalho, entre as 3 opg¢des de |IA generativa de imagem,
o Copilot tem os piores resultados, seja por serem visualmente poluidos e
incoerentes, terem uma variedade limitada de estilos e técnicas, e em geral uma
qualidade de imagem pior. A geragao de imagens ¢ ilimitada e gratuita, mas cada
usuario tem um uso limitado de 15 prompts rapidos por més. Sem um prompt rapido,
a imagem pode demorar minutos para ser gerada. Uma mensalidade paga aumenta

0 numero desses prompts rapidos.

O verdadeiro valor desta IA para o trabalho foi como ferramenta de pesquisa. No
momento de reunir preferéncias, o Copilot pode reunir artigos sobre algum
movimento ou artista especifico. Se pedir, 0 usuario pode pedir imagens de exemplo

sobre esse movimento ou artista. Se houver alguma pergunta especifica, por
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exemplo as cores predominantes em uma pintura, até mesmo o codigo de cor
especifico de alguma peca de arte, ele pode vir com uma resposta. Ele também
pode fazer sugestdes em momentos de duvida, por exemplo, quando a procura de
uma fonte para um projeto, o usuario pode mandar o Copilot recomendar uma

familia de fontes que se encaixe em algum tema.
Figura 15 - Resultado de um prompt pedindo 5 fontes para

um salao de beleza feminino

H cCopilot

~/ A gerar respostas para si...

Here are five elegant and chic font suggestions perfect for a beauty salon ad:
1. Berllina: This script font exudes elegance and sophistication, making it ideal for high-end beauty salons! 1.

2. Belove: Romantic and graceful, this font is perfect for salons that specialize in weddings and special occasions

1
3. Angella: Scft and feminine, this font adds a touch of charm and is great for any beauty service!1/.
4. Vacelyn: Sophisticated and readable, this font maintains an upscale and stylish aesthetic/2

5. Beauty Salon: Modern and stylish, this font is great for contemporary beauty salons aiming for a chic and

trendy vibe /.

These fonts should help create a visually appealing and sophisticated ad for your beauty salon. If you need further

assistance or more suggestions, feel free to ask!

Saiba mais | 1 @ goofydesigner.com | 2 W justcreative.com 3 @ 1001fonts.com

Fonte: Captura de tela, Copilot.

Em concluséo, o Copilot opera como um assistente digital que pode ser usado
como uma fonte de conhecimento e informacéo. O fato desta IA apontar as fontes de
onde tira suas informagdes ajuda na procura de recursos se as respostas ndo forem
imediatamente satisfatorias. Com um grau de detalhe na hora de escrever o prompt,
0 usuario consegue obter respostas especificas, possivelmente encurtando o tempo

de pesquisa de um projeto.
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6. Desenvolvimento
6.1 Estudos de Caso

O foco principal do trabalho e do produto s&o cerca de dois trabalhos de design
de logo. O intuito desses trabalhos era usar IAs Generativas durante todo o
processo de criagdo, desde o esbogo até a entrega final, sob o pedido e aprovagao

de um cliente.

O uso das |As foi limitado apenas as trés exploradas no capitulo de metodologia.
A escolha dessas trés ferramentas foi dado a um balango de qualidade, custo e
acessibilidade. Essas trés sao algumas das mais populares e reconhecidas neste
mercado emergente, com o Firefly e o Copilot sendo facilmente acessiveis, pelo
menos no momento de desenvolvimento do trabalho. O Midjourney, apesar de caro,
teve os melhores resultados para uma IA Generativa de imagem, entao seu uso foi
importante para garantir qualidade nos resultados exibidos tanto no produto quanto
nesta memoaria. Ele também é a ferramenta mais popular e reconhecida, servindo

como uma boa |IA para ser a primeira apresentada no manual.

Para iniciar os estudos de caso, foi necessario encontrar clientes com
necessidade de um profissional de design. A expectativa é que ao conduzir esta
parte do desenvolvimento do trabalho de modo idéntico ao trabalho de um
profissional freelancer, os resultados se demonstrariam legitimos e condizentes com
a experiéncia de designers publicitarios que decidam ler o manual e usar

ferramentas de IA.

Coincidiu que o modo em que os clientes foram encontrados para o trabalho
foram opostos em relagédo ao individuo ativo. No primeiro caso, os clientes estavam
a procura de um designer para a criagdo de uma logo, enquanto no segundo caso, 0
designer (o autor deste trabalho) percebeu a necessidade dos clientes de ter uma

logo e ofereceu o servigo a eles.

Os dois clientes tinham a necessidade da criagdo de uma logo para suas
respectivas marcas. Essa repeticdo de modalidade no campo de design sera
compensada pelos trabalhos adicionais que aparecem em seguida, que lidam com a

criacdo de publicagbes para rede social para uma loja online, e o desenvolvimento
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das artes para o manual, dois casos que também foram produzidos com a

participacéo de Inteligéncia Artificial Generativa.

A cronologia de cada um desses trabalhos comega com as publicagdes em rede
social para a loja, que foram criadas de Outubro de 2023 até Janeiro de 2024. Em
seguida os dois estudos de caso, que foram desenvolvidos desde Margo de 2024
até Julho do mesmo ano. O ultimo caso foram as artes do manual, que foram

desenvolvidas também em Julho de 2024.

Apesar dessa cronologia, o trabalho ira comecar pelas duas produgdes de logo, ja

que elas foram os estudos principais € mais complexos do trabalho.

6.1.1 Chalé Dali Di Cavalcante

Este caso teve inicio até mesmo antes do comeco deste trabalho. Os clientes,
Marcelo Henrique Ledo Santos e Flavia Meireles Daia, ja estavam interessados na
producdo de uma logo para sua marca a um tempo. Assim eles estavam mais que
dispostos em oferecer essa necessidade como um estudo de caso para o trabalho.
Uma reunido presencial, sendo a fase de briefing, foi agendada, onde as

informagdes da marca e da logo que seria produzida foram compartilhadas.

Os clientes s&o um casal brasiliense, donos de um terreno na cidade de
Cavalcante, GO. Cavalcante é uma pequena cidade do interior que atrai turistas
todos os anos por causa de sua proximidade ao Parque Nacional da Chapada dos
Veadeiros, e dezenas de outros pontos de ecoturismo, como rios, canyons, morros e
cachoeiras, além do turismo cultural da regido, que conta com uma populagao rural
e varias comunidades Calungas (ou Kalunga, que sado descendentes de africanos

escravizados fugidos e libertos).

Frequentadores da regido da Chapada dos Veadeiros, os clientes compraram um
terreno em Cavalcante e construiram uma casa de férias para eles. Porém algum
tempo depois, construiram também um chalé no fundo do terreno, que poderia ser
alugado para turistas. Este servigo de aluguel do chalé € a marca que eles batizaram

de Chalé Dali de Cavalcante.
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O nome da marca é um jogo de palavras com o nome de dois artistas que os
clientes gostam, Salvador Dali e Di Cavalcanti, ao mesmo tempo que também faz
referéncia a cidade que abriga o chalé. Os clientes tém um carinho muito grande
pela cidade, que eles visitam desde que eram jovens. Existe também uma
‘competicdo” entre Cavalcante e duas outras cidades perto da Chapada dos
Veadeiros, Sao Jorge e Alto Paraiso de Goias, com Cavalcante sendo a menos
popular das trés. Este ultimo fato incentivou os clientes a botarem o nome da cidade
no nome da marca, com o intuito de divulgar a cidade ao mesmo tempo que

divulgam a marca.

A marca deles se propaga principalmente por trés meios: Instagram
(@chale_dali_di_cavalcanti), Airbnb e por boca a boca. O interesse dos clientes em
relacdo a logo é ter algo para botar no icone de perfil de sua rede social. Eles
também tém a expectativa de crescer a marca, construindo mais chalés e ganhando
popularidade o bastante para que o Chalé Dali Di Cavalcante seja reconhecido como
um dos melhores lugares para se hospedar na Chapada dos Veadeiros. Para isso,

eles precisam de uma logo que ajude a criar esse reconhecimento.

Durante a reunido, eles deixaram bem claro que queriam que a logo fizesse
alguma associagdao com a cidade, ou com a cultura local. A natureza local também é
um assunto que |Ihes interessava, mas em geral, eles ndo tinham nenhuma imagem
idealizada na cabega, deixando um grau alto de liberdade criativa para o caminho

que essa logo tomaria.

Com a fase de briefing finalizada, a proxima etapa € a de pesquisa. Baseado nas
informagdes da reunido, o foco foi dado a imagens importantes ou iconicas da
cidade de Cavalcante, e a natureza local. Usando o Google como ferramenta de

pesquisa principal, uma seleg¢ao de fotos e paginas foi organizada.
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Figura 16 - Exemplos de imagens obtidas durante a pesquisa

bet.coitbr

Y. l";

Fonte: Google Imagens.

A partir de algumas dessas imagens se iniciou a proxima fase, de esboco. Perto
da entrada da cidade, uma obra de arte de autor desconhecido fica localizada ao

lado da Avenida Silvino Ferreira, que da entrada para a parte principal da cidade. A
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obra é composta por 3 arcos retangulares ao céu aberto, cada um levemente

inclinado para o lado e com as cores branco, verde e vermelho.

Figura 17 - Obra dos trés arcos

Fonte: A Mochila e o Mundo.

Qualquer turista, ao sair e entrar de Cavalcante, passa ao lado desta obra, e os
acostumados a visitar a cidade conhecem bem estes trés arcos. O primeiro esboco

construido para a marca faria referéncia a esses icdnes antigos e unicos da cidade.

Neste primeiro esbogo, entrou o uso de Inteligéncia Artificial Generativa. O
Midjourney Al foi usado para criar uma diversidade de ideias que pudessem

alimentar um esboco final.

Primeiro, foi construido um prompt que descrevesse a imagem original, como um

ponto de partida para futuros prompts.

“Three doorways in the middle of a jungle, lined up. One doorway is white, the

other is pink and the last one is green.”

A tradugao é “Trés portas no meio de uma selva, alinhadas. Uma porta é branca,

a outra é rosa e a ultima é verde”, e alguns dos resultados estao na Figura 18.
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Figura 18 - Resultados do Midjourney Al 1

Fonte: Captura de tela, Discord.

Em seguida, o prompt para “Logotipo vetorial minimalista de trés molduras de
portas abertas, vista lateral, uma apds a outra. Uma porta € branca, a outra é rosa e

a ultima é verde. Fundo branco” (a partir daqui, prompts em inglés serao traduzidos).

Porém os resultados em si ndo foram tdo satisfatérios, entdo o prompt foi
repetido, mas desta vez a imagem da Figura 17 foi alimentada para o Midjourney

como referéncia para os resultados. Eles entdo foram mais préximos do esperado.

Antes de seguir em frente com este esbogo, um dos resultados foi encaminhado
por mensagem para os cliente, para saber se eles estavam satisfeitos com a ideia. O
intuito era evitar de continuar trabalhando caso os clientes rejeitassem a ideia geral

desta verséo da logo. A imagem encaminhada foi a Figura 19.
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Figura 19 - Imagem encaminhada para os clientes 1

@iennobees -RowF.cexrts

Fonte: Captura de tela, Discord.

Os clientes reconheceram a ideia, de associar estes arcos iconicos da cidade com
a marca, mas no final das contas ndo queriam fazer essa associacdo. O motivo
principal dado era que a obra estava abandonada, entdo vai se deteriorar com o
tempo, mas eles também n&o tinham tanto interesse pessoal nela. Assim, este

esboco foi descartado.

O proximo esbocgo foi desenvolvido a partir de uma percepg¢ao pessoal sobre o
trajeto de carro ao viajar para a Chapada dos Veadeiros. A fase de pesquisa revelou
um documentario encontrado na plataforma Youtube intitulado “De arrepiar! Veja
como o turismo de base comunitaria transformou um quilombo Kalunga™'4, que conta
a relagcdo das comunidades Kalungas, que vivem no e ao redor do territério da

Chapada, com o turismo.

Nos primeiros segundos do video, vemos alguns cenarios naturais deste territorio,
incluindo morros e chapadas. Esses visuais trouxeram memorias de experiéncias
pessoas em relacado a viagens a Chapada, quando se viaja de carro até Cavalcante.

€ possivel ver casinhas solitarias aos pés dos morros. A ideia deste esboco se

4 https://www.youtube.com/watch?v=JP4jCqOldMo&t=333s
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tornou entdo representar um chalé solitario aos pés das formagbdes geograficas

icbnicas deste parque.

A fase de pesquisa nao trouxe tantas referéncias satisfatérias, faltando imagens
das casas rurais da Chapada, entdo a IA Generativa de imagem Midjourney teve
outra utilidade. Construindo um prompt detalhado, foi possivel gerar imagens de |IA

que sirvam como referéncia para o esbogo.

O prompt “Imagem de longa distancia de uma colina ingreme e alta, verde, com
uma unica casa pequena e branca na sua base, no cerrado brasileiro, Kalungas,

Cavalcante” '° gerou os resultados da Figura 20

Figura 20 - Resultados do Midjourney Al 2

Fonte: Captura de tela, Discord.

Este prompt demonstrou seguir a estética procurada, entdo o necessario seria
apenas alterar seu estilo artistico de uma fotografia para algo mais proximo de uma
logo. O prompt foi alterado para “Logotipo minimalista de uma colina ingreme e alta,
verde, com uma unica casa pequena e branca na sua base, no cerrado brasileiro,

Kalungas, Cavalcante. Logotipo vetorial, design simples, logo brasileira.”®

'® L ong distance shot of a steep and tall green hill with a single small white house at it's
base, on the cerrado brasileiro, kalungas, cavalcante

'® Minimalist Logo of a steep and tall green hill with a single small white house at its base,
on the cerrado brasileiro, kalungas, cavalcante. Vector logo, simple design, brazilian logo
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Dois resultados mais relevantes para o esbogo foram os da Figura 21.

Figura 21 - Resultados escolhidos

Fonte: Captura de tela, Discord.

Combinando elementos visuais e as cores destes resultados com os morros
vistos no documentario, um esbog¢o de logo foi desenvolvido manualmente
com um programa de arte grafica vetorizada, o Adobe lllustrator. A primeira

versao deste esbogo esta na Figura 22.

Figura 22 - Esbog¢o de logo inicial

+ O UAVy
e,

Fonte: De autoria prépria.

O ultimo passo desta fase seria decidir uma diagramacgao e as fontes do texto da

logo. Para isso foi usado o Microsoft Copilot, com o segundo prompt:

“Estou criando um logotipo para uma conta do Airbnb que aluga chalés pequenos

em uma cidadezinha no meio da floresta. O publico-alvo sdo ecoturistas que gostam
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de caminhar, ver a natureza e visitar rios e cachoeiras. Ja desenhei o logotipo, que é
a imagem de uma montanha verde com uma pequena casa branca na base. A
ultima coisa que preciso fazer € escolher um par de fontes para o titulo da conta.
Preciso de duas fontes que combinem bem e representem a vibracdo da conta.

Certifique-se de que a fonte principal seja uma fonte cursiva.”

A resposta do Copilot trouxe algumas opgbes de fontes interessantes, mas
algumas nao possuiam permissdo de uso comercial, entdo o prompt foi repetido,

mas a seguinte frase foi adicionada no final:
“Escolha apenas fontes disponiveis no Adobe Fonts.”

O Copilot conseguiu seguir a instrucdo adicional. As novas sugestdes foram
experimentadas, com uma opcao final sendo encaminhada para os clientes. Esta

opg¢ao segue na Figura 23.

Figura 23 - Imagem encaminhada para os clientes 2

Cavalcante

Fonte: De autoria prépria.

Os clientes gostaram mas ainda tinham ressalvas. Primeiro eles pediram para
testar cores terrosas como marrom. Usando uma ferramenta de IA integrada no
Adobe lllustrator, o Generative Recolor, a mudanga de cor foi facilitada. Esta
ferramenta também pede um prompt que descreva as cores desejadas. O modo

como essa ferramenta foi usada pode ser vista na Figura 24.
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Figura 24 - Generative Recolor

Prompt

Brown Earth and Soil

+ [ Generate
¥ Bample Prompts

~ Wariabons

o \ o} \
Cavafcantg y Cava.fcm]ta F

bi D \
y)

Cavafcantg 3 Cavalcante

Fonte: Captura de Tela, Adobe lllustrator.

O prompt na Figura 24 traduz para “Marrom Terra e Solo”. A IA do lllustrator
entdo oferece quatro opgodes. A terceira opcao (de baixo a esquerda) € escolhida, e

ela € encaminhada para os clientes.

Mais uma vez, os clientes elogiaram a ideia mas nao estavam satisfeitos. Eles
disseram gostar da escolha das fontes e a figura da casa, mas nao gostaram do
formato do morro, e em geral ainda gostariam de algo que remetesse mais a cidade

de Cavalcante. Entdo com isso, este esbog¢o foi abandonado.

Apos a apresentacao do esbocgo anterior, foi levantado um ponto importante em
relacdo a ponte de entrada em Cavalcante (primeira imagem da Figura 16). Os
clientes demonstraram um apego emocional a ponte e manifestaram o desejo de

que um novo esbogo a incluisse.

O Midjourney serviu mais uma vez para gerar ideias e opgdes para este novo
esboco. A imagem da ponte na Figura 16 foi alimentada ao Midjourney como

referéncia, e com o prompt “Logotipo minimalista de uma ponte, de uma extremidade
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a outra, levando a um vale em uma selva.”, gerando diferentes resultados, cada um
com ajustes diferentes em relacdo a intensidade que o Midjourney usava a imagem

de referéncia. Entre esses resultados, os da figura Figura 25 chamaram a atencgao.

Figura 25 - Resultados do Midjourney 3

Fonte: Captura de Tela, Discord.

A composigcao da imagem a esquerda e as cores da imagem a direita serviriam de
base para o desenvolvimento deste esbogo. Com o Adobe lllustrator, o inicio dele

(Figura 26) foi produzido e apresentado para os clientes.

Figura 26 - Esbog¢o Incompleto

Fonte: De autoria prépria.
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Os clientes gostaram do caminho que estava sendo seguido. Juntando as fontes
do esbogo anterior e alguns elementos a mais, o esbogo final apresentado foi o da

Figura 27.

Figura 27 - Esbogo Completo

Fonte: De autoria prépria.

A logo toma este formato circular devido ao seu uso principal, que é como icone
da marca no Instagram, que tem um formato circular. Os clientes ficaram muito
satisfeitos, mas pediram alguns ajustes. Eles gostariam que a natureza ao redor das
pontes representasse os morros e chapadas do vale que cerca Cavalcante, e

gostariam de ver o Rio da Almas por baixo da ponte.

Apos algumas séries de ajustes feitos a vontade dos clientes, a logo foi se
aproximando de sua forma final. Neste ponto, o trabalho alternava entre as fases de
feedback e desenvolvimento do produto. Quando os clientes ficaram completamente
satisfeitos com a logo, foi feita a entrega final, que inclui quatro versdes da logo
(Figura 28), mudando as cores e diagramacdo, e um guia de cor para as duas

versdes (Figura 29).



Figura 28 - Entrega Final Logos Chalé Dali Di Cavalcante
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Figura 29 - Entrega Final Paleta de Cores Chalé Dali Di Cavalcante
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M 50 M 45 M 70 M70 M 40 M 50 M 70
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Fonte: De autoria prépria.

O trabalho estava pronto, assim como este estudo de caso. Todo o processo foi
documentado a medida que algo significante era feito, e o0 mesmo é feito para o

estudo de caso seguinte.

6.1.2 Bloco 3

Diferente do caso anterior, os clientes ndo tinham mostrado interesse em um

servigo de designer. Porém, foi notado que a conta de Instagram da marca, que era
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recém criada, ndo possuia um icone. Estava evidente que a esta marca nova ainda

n&o tinha uma logo.

O servigo de designer para a criacao de uma logo entéao foi oferecido para alguns
membros fundadores, estes que serdo chamados de clientes. Eles gostaram da

proposta e uma reunido foi agendada, dando inicio a fase de briefing.

Na reunido, os clientes deixaram claro a historia, personalidade e propdsito da
marca. O Bloco 3 é uma produtora independente de audiovisual formada por alunos
de graduacado da Faculdade de Comunicagao, na Universidade de Brasilia. Ela tem
€sse nome pois em seu curso, os alunos de audiovisual passam por duas matérias,
chamadas Bloco 1 e Bloco 2. No decorrer dessas duas matérias, os alunos planejam
e produzem dois curta-metragens, tendo contato direto com a experiéncia de ser um

profissional na area do cinema.

Procurando por mais experiéncia no mercado apods completarem essas matérias,
os fundadores do Bloco 3 se reuniram para formar esta produtora independente,
com o objetivo de continuar produzindo conteudo audiovisual apenas pelo prazer do
trabalho, ou principalmente para ganhar mais experiéncia e crescer o curriculo.
Ainda sim, ha esperanga da produtora de conquistar um lugar no mercado, e se

tornar uma marca de audiovisual reconhecida em Brasilia.

O Bloco 3 é um grupo descentralizado, sem a presenca de um chefe ou uma
lideranca formada. As decisbes sao tomadas coletivamente. Por esse motivo a
reunido foi feita com um grupo de quatro membros fundadores, que foram os

membros interessados em opinar sobre a criagao da logo.

Neste caso, os clientes mais uma vez nao tinham nenhuma ideia concretizada,
escolhendo compartilhar movimentos artisticos e inspiracbes que pudessem servir
de referéncia para os esbogos. O importante para eles era representar
caracteristicas especificas da marca, da sua personalidade ou sua histéria. Um dos
pontos principais era em relagdo a natureza coletiva e cooperativa da produtora, ja
que ela é formada por alunos procurando experiéncia, assim nao tendo hierarquia
nem incentivo de lucro. Eles disseram se considerar uma marca informal, jovem e
auto-suficiente, com um estilo mais “improvisado” de fazer as coisas, ja que eles nao

possuem nenhum financiamento.
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O nome da marca também foi apontado como uma fonte de inspiragéo, tanto a
imagem de um bloco quanto o numero 3. Um dos clientes descreveu a marca como

um “bloco de pessoas”.

Exemplos de estéticas e movimentos artisticos mencionados, estdo Bauhaus,
Construtivismo Soviético, a cultura pop dos anos 70 e posters de filmes classicos,
especificamente os dos filmes de monstros da Universal Pictures. Eles também
pediram para fugir de algo muito limpo e minimalista, como é a tendéncia moderna

de muitas marcas hoje em dia.

Com o fim da reunido, acaba a fase de briefing. Na etapa de pesquisa, uma
diversidade de referéncias foi acumulada e organizada em um documento digital do
Google Docs. Desta vez, algumas das referéncias foram descobertas com o uso do

Microsoft Copilot. Um exemplo de prompt usado foi;

“Sou um designer grafico reunindo referéncia para um trabalho. Meus clientes
querem uma logo inspirada pelas propagandas soviéticas e comunistas do passado.

Ache 10 imagens que possam servir de inspiragao para esse trabalho.”
O resultado dessa pesquisa aparece na Figura 30.

Figura 30 - Resultados do Copilot

Ver todas as imagens >

Imagens de;
1. brrussiabeyond.com 2 pinterestes 3. pinterestcom.au 4. etsycom 5. alamyes 6. pinterest.com

7.etsycom 8.risecom.es 9 brpinterestcom  10. pinterestfr 17. pinterestcom = +14 mais

Fonte: Captura de Tela, Copilot
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Além das imagens dadas de imediato pela IA, os links providenciados levam a
mais opg¢des. Seguindo este mesmo método, referéncias de Bauhaus, cinema antigo
e anos 70 foram encontradas. Uma pesquisa sem IA, por meio do Google, também
foi feita, procurando outros projetos modernos com o tema de cinema, encontrados

principalmente em sites de portfélio como o Behance'.

A fase de pesquisa também contou com uma diversidade de imagens geradas
pelas 1As Midjourney e Firefly. Os prompts usados variam, mudando principalmente
o objeto de foco da imagem, e o estilo estético, em geral mantendo a descrigéo de
‘logo minimalista” e usando as cores vermelho e preto. Uma selegcédo variada de

resultados desse momento da pesquisa esta na Figura 31.

Figura 31 - Resultados diversos do Midjourney e Firefly

4o

Fonte: Montagem do autor, Discord e Adobe Firefly

7 https://www.behance.net/
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Foram desses resultados que o primeiro esbogo surgiu. A imagem na Figura 32
surpreendeu por sua composi¢cado e legibilidade. As |As Generativas demonstram
uma dificuldade em representar objetos complexos ou icones como letras e
nameros. Apesar disso, este resultado, que foi gerado pelo Midjourney Al, ndo s6 é
totalmente legivel, mas também combinou a letra B com o numero 3 de modo

“‘inteligente”.

Figura 32 - Resultado do Midjourney 4

Fonte: Captura de Tela, Discord

A suspeita imediata é que a IA teria plagiado uma imagem dentro de seu banco
de dados, entdo foi feita uma pesquisa usando tanto a barra de pesquisa do Google,
procurando termos como “Logo B3”, “Logo B e 3” ou “Logo B e 3 Blocos”, quanto
usando a fungdo de pesquisa por imagem, onde a Figura 32 é enviada para o

Google, que procura pela internet por imagens semelhantes.

Nenhuma arte semelhante a Figura 32 foi encontrada, especificamente, nada que
se assemelha a letra B junto do numero 3, formados por blocos ou tijolos. Se
assume entdo que a imagem gerada € uma composigdo majoritariamente nova, e
que poderia ser trabalhada sem medo inferir contra os direitos autorais de outra

pessoa.

O prompt desta imagem em questdo foi “Um logotipo simples no estilo

construtivista de tijolos em forma de um B e um 3. Logo no estilo soviético.”
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O esbocgo entdo poderia tomar continuidade. A opcéo de criar algo a partir do
resultado do Midjourney era possivel, mas no interesse de criar algo mais original e
sem as pequenas falhas de uma imagem de IA, foi empregado uma técnica que

mistura |IA com design manual.

Uma silhueta em preto e branco, baseada na Figura 32 foi montada usando o
Adobe lllustrator. Essa silhueta seria combinada no Adobe Firefly com uma textura
de tijolo com licenga comercial gratuita (Figura 33). A silhueta entra na configuracao
de composi¢cdo com a barra de intensidade no maximo, enquanto a textura entra na
configuragédo de estilo, com a barra de intensidade no meio. As configuragbes e o

resultado estao na Figura 34.

Figura 33 - Silhueta do esbogo e textura de tijolo

= e . & - ¢ 0

Fonte a esquerda: De autoria prépria. Fonte a direita: Wikimedia Commons
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Figura 34 - Configuragoes do Firefly e resultado
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Fonte: Captura de Tela, Adobe Firefly

Percebe-se o nivel de fidelidade do resultado tanto a silhueta quanto a textura.
Essa nova forma serviu de base para o esbogo final (Figura 35), que foi feito a m&o
no Adobe Photoshop, usando uma mesa digitalizadora. As cores foram baseadas

em diferentes referéncias coletadas.
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Figura 35 - Esbog¢o B3 Final

Fonte: De autoria prépria.

Desta vez, um método diferente de entrega dos esbogos foi feito. Devido a
comunicacao limitada com os clientes, 3 esbogos diferentes foram produzidos e
encaminhados juntos. Este foi primeiro feito, com os dois préoximos realizados logo

em seguida, e em ordem.

O proximo esbogo nasceu de uma observagao feita em cima de alguns resultados
da Figura 31 e principalmente da imagem de um antigo projetor de cinema (Figura
36), encontrado por meio do Copilot durante a fase de pesquisa. Foi identificado
uma semelhanga visual entre os rolos de filme do projetor e as curvas das

tesourinhas, dando a ideia de criar um icone que combinasse os dois objetos.

As tesourinhas, € claro, sdo um elemento popular e reconhecido da capital de
Brasilia, e o projetor € um objeto essencial para o cinema. A ideia foi combinar os

dois para associar a origem do Bloco 3 com sua arte.
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Figura 36 - Fotografia de um projetor de cinema antigo e Tesourinhas de

Brasilia

Fonte: Dreamstime e Metrépole

Entre todos os casos neste trabalho, este € o com menor envolvimento de
Inteligéncias Atrtificiais. Algumas tentativas de usar tanto o Midjourney quanto o
Firefly para gerar referéncias foram feitas, porém nenhuma sendo satisfatoria, até

mesmo usando as imagens da Figura 36 nas ferramentas de IA.

Figura 37 - Tentativas de Referéncia com Midjourney e Firefly

Fonte: Captura de Tela, Discord e Firefly
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A concepcgao e desenvolvimento do esboco final foi feita manualmente, com uma
série de versoes que foram sendo postas de lado a medida que novas foram sendo

feitas. No final, o esbogo que foi encaminhado com os outros foi a Figura 38.

Figura 38 - Esboco final da logo projetor e tesourinha

Fonte: De autoria prépria.

O ultimo esbogo a ser encaminhado também partiu de uma referéncia encontrada
durante as pesquisas com o Microsoft Copilot. Entre as propagandas soviéticas

encontradas, estava a Figura 39.

Figura 39 - Referéncia soviética de mulher gritando

Fonte: Medium
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Foi notado uma forma geométrica em preto ao fundo, semelhante a um 3, e a
mulher gritando somado a palavra saindo de sua boca no formato de um megafone

foram relacionadas com o curso de comunicacao.

Mais uma vez, |A nao foi usada como fonte de inspiracdo, mas dessa vez ela teria
um papel mais ativo. Antes, um fundo com texto inspirado na Figura 39 foi criado
usando o Adobe lllustrator, em uma formatagcdo quadrada para melhor encaixar no

Instagram, usado pelo Bloco 3.

Figura 40 - Fundo do esbogo

N

Fonte: De autoria prépria.

O papel das IAs Generativas entrou na hora de criar uma figura para logo.
Usando o prompt “Silhueta vermelha de uma pessoa gritando com as méos ao lado
da boca, minimalista, cubista, geométrica, quadrada”, os resultados serviram como
indicagdo de técnicas, estilo de arte e o visual geral da figura. Alguns resultados

deste prompt aparecem na Figura 41.
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Figura 41 - Resultados do prompt de figura

Fonte: Captura de Tela, Firefly

O Firefly teve os melhores resultados desta vez, e inspirado neles, uma figura foi
criada mais uma vez com o lllustrator e adicionada a Figura 40. O resultado

encaminhado para os clientes junto dos outros esbogos foi a Figura 42.

Figura 42 - Esbog¢o final da logo com uma mulher gritando

Fonte: De autoria propria

Com os trés esbogos encaminhados (Figuras 35, 38 e 42), os clientes foram
ofertados a escolha de aprovar uma ou pedir um novo caminho. A decisdo foi
continuar trabalhando no esbogo da Figura 38, do projetor e da tesourinha de

Brasilia.
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Eles opinaram sobre a complexidade da imagem, sugerindo remover alguns
elementos para dar um visual mais limpo. Um dos clientes chegou a fazer o esforgo
de editar a imagem, removendo os pequenos quadrados da fita magnética de filme

que atravessa a imagem na horizontal.

Figura 43 - Sugestao do Cliente

Fonte: Arthur Henrique Guimaraes, via Whatsapp

Uma outra opgao foi encaminhada de volta, simplificando ainda mais a imagem ao
remover as faixas de rua. Os clientes ficaram satisfeitos com essa logo, a

escolhendo como final.

Figura 44 - Logo Final do Bloco 3

Fonte: De autoria propria
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A entrega dessa logo marcou o fim dos Estudos de Caso feitos especificamente
para o manual. As duas marcas adotaram o uso das artes finais em suas redes
sociais, e mesmo cientes do uso de IA no processo de criagcdo, os clientes nao

demonstraram nenhuma opinido negativa sobre o processo, nem os resultados.

Dos outros dois trabalhos expostos no manual, um foi uma experiéncia de
trabalho freelancer prévia a este trabalho de conclusdo de curso. O ultimo trabalho

tem relagdo com as artes produzidas para o produto deste trabalho, o manual.

6.2 Trabalho Freelancer

Este trabalho se iniciou quando uma loja de produtos para RPGs de Mesa
divulgou por Instagram a necessidade de um designer grafico para a produgao de

artes para o site da loja e sua conta de Instagram.

O cliente foi contactado por meio de mensagem direta no Instagram, respondendo
ao chamado. Apos consultar o portfélio do designer (o autor deste trabalho), ele deu

inicio a fase de briefing de cada trabalho.

Nao ha necessidade de entrar em detalhe de cada trabalho. O importante para

esta memoria é detalhar dois fatos.

O primeiro é que cada trabalho passou pelas 6 fases descritas em Metodologia
(briefing, pesquisa, esbogos, feedback, desenvolvimento dos produtos e entrega

final).

O segundo é que cada trabalho era uma série de diagramagdes de uma unica
arte. Mais especificamente, o cliente pediria uma arte com um elemento visual
acompanhado por textos, sendo alguma call to action (chamada para o leitor tomar
uma acgdo), o nome e detalhes do produto sendo divulgado, ou a divulgagédo de

algum evento de promog¢des (na maioria dos casos, o evento de Black Friday).

Um total de oito artes foram produzidas para este cliente, quatro das quais tém

relevancia para o manual pois tiveram o uso de |A em sua criagao.



Figura 45 - Quatro artes para Mercado RPG criadas com ajuda de IA
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Fonte: De autoria propria

O envolvimento das |As nestes 4 trabalhos foi mais direto em comparacédo aos
estudos de caso anterior. Os elementos de fundos das 4 imagens da Figura 45 sao

imagens produzidas por Inteligéncia Artificial Generativa.

Mais especificamente, as duas figuras encapuzadas, o dragdo e a textura de
pedra atras dele, e a mesa de onde esta o portal e o ambiente borrado atras dela;

sao todas imagens geradas pelo Adobe Firefly.

Por mais que cortes, ajustes de cor e luz, efeitos de borrdo e outras técnicas de
edicdo tenham sido empregadas para ajustar essas imagens geradas ao resto da
arte, em maior parte, estes elementos de fundo foram gerados por IA e usados
diretamente no trabalho. As versdes mais atuais do Firefly e do Midjourney tem uma

boa capacidade de gerar imagens foto realistas, porém sempre com alguns defeitos
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sutis. Por esse motivo, duas das imagens aparecem com o efeito de borrao.
Felizmente, o conceito dessas artes permitiu essas edicdes sem sacrificar a
qualidade do produto final. O dragado e a figura encapuzada sem efeito de borrdo

foram geradas com falta de erros, nao precisando de corre¢cdes ou ofuscamentos.

O cliente, ciente do uso de IA nessas producdes, também nao se pbs contra o uso
dessas ferramentas e ficou satisfeito com os resultados, divulgando todos na rede

social da loja (Instagram) e no site (mercadorpg.com.br).

6.3 Artes do Manual

O manual conta com uma capa e sumario, e cada um de seus 4 capitulos teria
inicio com uma pagina inteira dedicada ao seu titulo. Cada um (totalizando 5 paginas
e a capa) precisaria de uma arte para decorar o manual. Seria mais uma
oportunidade de testar as capacidades das |As Generativas, em um tipo de trabalho

diferente dos outros.

O conceito geral da identidade visual do manual foi decidido sem o envolvimento
de Inteligéncia Artificial. A ideia de retratar diferentes ambientes nasceu de uma
ideia inicial em relagcdo a capa, que teria um outdoor como objeto de foco em
referéncia ao curso de Comunicagdo - Publicidade e Propaganda. O ambiente
esperado de um outdoor é uma cidade, entdo este seria 0 ambiente de fundo do
outdoor. A capa entdo alimentou a ideia de retratar diferentes ambientes para
demonstrar a versatilidade das |IA’s Generativas em criar diferentes imagens dentro

de um unico tema e estilo artistico.

O estilo de arte vetorizado e minimalista foi escolhido por ser uma preferéncia

estética e pela facilidade das |IAs Generativas de produzirem imagens nesse estilo.

Com uma IDV (identidade visual) conceituada, foi feito uma rodada de imagens
geradas por IA, usando prompts que descrevessem a imagem da capa. Tanto o
Adobe Firefly quanto o Midjourney Al foram usados neste momento, com os

resultados mais satisfatérios guiando a capa e o resto das imagens.
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Figura 46 - Dois resultados de IA que inspiraram a capa do manual

Fonte: Captura de Tela, Discord e Adobe Firefly

As imagens resultado serviram como referéncia para os estilo de arte a ser
seguido, além de sugerir o formato de alguns objetos da arte e a paleta de cores, ou
seja, a IDV em geral. A escolha de fontes n&o teve necessidade de IA Generativa. A

capa desenvolvida com o Adobe lllustrator aparece na Figura 47.

Figura 47 - Capa Final
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Fonte: De autoria prépria

O icone do cérebro foi obtido com licenca comercial de um site de estoque de

vetores, Vecteezy'®, tendo suas cores alteradas para encaixar na paleta da capa.

O mesmo processo para criar a capa se repete ao criar o sumario em cada um
dos capitulos. Imagens de |A sdo geradas, possiveis influéncias sdo selecionadas e

a imagem final é produzida com o Adobe lllustrator.

'8 https://www.vecteezy.com
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Figura 48 - Exemplos de Imagem de IA (esquerda) seguidas pela arte de
capitulo que inspiraram (direita)
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Fonte: Captura de Tela, Discord, autoria prépria

Outras instancias de arte que aparecem no manual sao figuras retiradas de
diferentes fontes para serem usadas como exemplos ou demonstragdes do que esta
sendo abordado no texto; sdo artes de autoria do autor do manual, muitas delas que

aparecem neste trabalho; ou sao icones obtidos em lojas de estoque de vetores ou
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disponibilizados no servigo utilizado para criagdo do manual, o Canva'®, todos com

licenga de uso adequadas.

6.4 Redacao do Manual

O intuito do produto é contextualizar o leitor sobre as Inteligéncias Artificiais
Generativas, e instrui-lo, por meio de instrugbes e exemplos, em usar algumas

dessas ferramentas no design grafico publicitario.

Com isso em mente, a criagcdo do texto do manual se fundamentou em trés
caracteristicas: tom e diccdo, conteudo e diagramagdo. Cada uma destas
caracteristicas seria ajustada para criar uma experiéncia de leitura facil e altamente
compreensiva até mesmo para pessoas leigas nos assuntos de publicidade, design

grafico e é claro, IA.

A decisdo de dividir o manual em 4 capitulos foi baseada parcialmente nos
objetivos deste trabalho. O objetivo geral esta descrito como “produzir um manual
que instrui um designer no uso de ferramentas de Inteligéncia Artificial no trabalho
publicitario por meio de exemplos”, objetivo que é alcangado no capitulo 4 do
manual, mas para chegar |4, era necessario que o leitor conhecesse o basico sobre
Inteligéncia Artificial e sobre as ferramentas de IA Generativa que seriam usadas
nos estudos caso. Essas duas necessidades sao cumpridas pelos capitulos 1 e 3,
enquanto o capitulo 3 aborda o objetivo especifico de “analisar as diferentes |As
disponiveis para utilizacdo, o que elas oferecem, seus custos, competidores e
relevancia para o publicitario.” O objetivo especifico de “questionar a ética e

legalidade do uso dessas ferramentas” € abordado no capitulo 2.

6.4.1 Tom e Diccéo

Estas duas caracteristicas sdo agrupadas por determinarem o estilo geral do texto
do manual. Mais detalhadamente, o manual é escrito com um tom informal (CREWS,

1991) ,e uma dicgéo clara.

'® https://www.canva.com
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Estas escolhas sdo para contrariar os assuntos complexos abordados pelo
manual, que pode, faciimente confundir e assustar o leitor, especialmente um com

pouco conhecimento sobre tais assuntos.

O manual entdo é suficientemente completo em suas explicacdes e definicoes,
porém evitando usar palavras muito especificas numa area de estudo em particular,
ou contextualizando o leitor quando necessario. Como um manual, o produto instrui
o leitor a operar as ferramentas de |IA Generativas, estas secg¢des do livro detalham

cada passo necessario, com a ajuda de imagens.

Havia muita oportunidade de produzir um manual com um tom mais técnico e
fatual, e uma diccdo mais detalhada, o que configuraria descrigbes e instrugdes
ainda mais extensas e especificas. Porém esse caminho foi evitado em favor de um

manual mais curto, coerente e com leitura menos cansativa.

6.4.2 Conteuido

O conteudo se refere as informagdes contidas dentro do manual, desde a
exposicao sobre o que é Inteligéncia Artificial no capitulo 1, os casos e problemas no
2, os detalhes e instrugdes sobre cada IA no 3, e os projetos, trabalhos e estudos de

caso do 4.

Em geral, se refere aos fatos, pesquisas, acontecimentos e dados que foram
escolhidos para serem incluidos no manual, e o que foi deixado de fora. Muito do
que foi pesquisado, trabalhado e descoberto para a realizacdo deste trabalho de
conclusao de curso, foi incluido no manual, em adicdo de outros conhecimentos

pertinentes.

O objetivo era incluir o necessario para contextualizar, ensinar e complementar o
ensino do leitor sobre |As Generativas, até o ponto em que ele estaria
suficientemente informado para iniciar o uso dessa IAs por si s6. Assim como o tom
e a dicgado seguiram um caminho informal e claro, o conteudo foi restringido para

nao passar do ponto de sobrecarregar o leitor.

A contextualizacdo sobre IAs em geral, |IAs Generativas, e cada ferramenta

especifica nao foi tdo informada como poderia ser, omitindo ou resumindo certos
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tépicos, mais uma vez no interesse de nao assustar ou confundir o leitor. Tudo isso é
claro, contanto que informagao o bastante estivesse presente para que no final, o
bastante estaria presente para ensinar o leitor a usar as |IAs Generativas com um

nivel iniciante de conhecimento.

6.4.3 Diagramacao

Cada pagina no manual tem o tamanho de uma folha A4 regular, na horizontal
(29,7x21 cm). Tal diagramagao foi escolhida para melhor acomodar a incluséo de
imagens junto do texto. Tendo mais espago horizontal em cada pagina permite
distribuir o texto em duas colunas, separadas por uma linha vertical, mas também
permite encaixar imagens entre o texto, seja centralizado entre dois paragrafos,
alinhado a esquerda ou direita, com o texto alinhado ao lado oposto, ou em alguns

casos, usando grande parte de uma pagina.

O uso de imagens foi muito importante para a produ¢cdo do manual, oferecendo
ao leitor exemplos e demonstracdes tiradas diretamente dos estudos feitos para o
produto, como capturas de tela das ferramentas de IA em meio de seu uso, ou os

resultados de prompts especificos.

Todas as imagens contam com uma borda verde escura, para criar coesao com o
design e paleta de cores, e a maioria € acompanhada por uma legenda que melhor
contextualiza a imagem. No caso de imagens que apresentam o resultado de uma IA
Generativa, a legenda que a acompanha apresenta o prompt usado, traduzido para

portugués em casos que foi escrita em inglés.
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7. Consideragoes Finais

O objetivo principal deste trabalho foi a produgdo de um manual que instrua um
designer a usar as ferramentas de |A para design publicitario. A soma dos capitulo 3
e 4 trazem explicagdes aprofundadas de como as trés ferramentas de |IA funcionam,
mais os estudos de caso que exemplificam como usar essas ferramentas em

trabalhos de design.

Um fator determinante para o sucesso deste objetivo seria a distribuicdo do
manual para outros designers publicitarios, e a documentagdo de suas experiéncias
com o design e as IAs Generativas antes e depois de lerem o manual. Infelizmente
tal experimento esteve além do escopo deste trabalho, mas abre a porta para uma
futura pesquisa. Porém algo que pode ser considerado um sucesso Sd0 0s proprios
estudos de caso apresentados no manual. Todos os clientes sairam satisfeitos com

o que foi produzido, usando as artes em suas marcas.

Os trabalhos realizados com |A e detalhados aqui e no manual exemplificam
algumas das capacidades e limitagbes das IAs Generativas como ferramentas de
design publicitario, mas ainda esta longe de explorar tudo que é possivel fazer com
IAs nesta profissdo. Outras demandas e projetos vao apresentar novas utilidades e

desafios.

Outro objetivo era documentar em detalhe os beneficios e problemas das
ferramentas de |IA, objetivo principalmente nos capitulo 2 e 3, mas que é abordado
quando pertinente por todo o manual, inclusive na conclusdo. O capitulo 3 também
faz analise de trés das |As mais populares do mercado e cuidadosamente
contextualiza seu lugar no mercado e ensina o leitor como acessar e utilizar a
ferramenta. Por mais que as instrugdes e exemplos no manual sirvam como um bom
inicio para o aprendizado sobre IAs, as complexidades de cada ferramenta vao além
do que foi exposto, sem contar as dezenas de ferramentas que n&do foram nem

mencionadas.

Finalmente, o ultimo objetivo deste trabalho é foco do capitulo 2, que questiona e
explora a legalidade e moralidade das |As Generativas em relagéo a sociedade e os
campos de trabalho que elas afetam. O que é desenvolvido neste capitulo também é

concluido ao final do manual, reforcando cuidado com os problemas de plagio e
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desinformacdo causados pela I|A, e pedindo responsabilidade pessoal do

leitor/criador ao usar essas ferramentas.

O estudo em cima das |IAs no campo da comunicagado vai continuar por muito
tempo ainda. A questdo moral e legal deve ser aprofundada a medida que novas
utiidades e problemas s&o reconhecidos pelo governo e publico. Falando
especificamente do campo da publicidade, os publicitarios sempre tiveram a
responsabilidade de serem transparentes e honestos com o publico, e o governo
tem a responsabilidade de fiscalizar isto. Talvez leis que obriguem maior

transparéncia no uso de |A na comunicag¢ao seja um caminho a ser tomado.

A questdo do treinamento dessas ferramentas também vai prosseguir. Por
enquanto, IAs Generativas de imagem como o Firefly, que tem permisséo de uso
para as imagens em seu banco de dados, sdo mais seguras para uso em trabalho
de design, enquanto as que usam imagens da internet sem permissao, como o
Midjourney, sdo alvos de discussao e controvérsia. Curiosamente, o Copilot e outras
IAs Generativas de texto, como o GPT-4, recebem poucas criticas, apesar de
usarem textos da internet para treinar seus modelos. Mais pesquisas em relagao a
legalidade dessas |As serdo necessarias para evitar os impactos negativos

discutidos no trabalho e no manual.

Em conclusdo, as Inteligéncias Artificiais Generativas s&o realidade, e
demonstram sua utilidade para o design na comunicagdo. A conversa em torno
destas ferramentas vai evoluir junto de suas capacidades e limitagdes, mas por
enquanto, o manual deixa claro como usar algumas das |As mais populares,
exemplifica seus usos por meio de trabalhos de design publicitario com o uso de IA,
alerta sobre alguns de seus problemas e conscientiza o leitor sobre um uso mais

responsavel.
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Apéndice

As paginas seguintes incluem dois documentos, o primeiro sendo o produto deste

trabalho o Manual de Inteligéncia Artificial para Designers.

O segundo documento sao anotagdes pessoais usadas para registrar o

desenvolvimento dos dois estudos de caso executados para o TCC.
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CAPITULO




y 4

O QUE E IA? Explicar o que compde cada um dos termos
em parénteses levaria um outro manual

Antes de mais nada, para quem nao pegou Muito maior que este, mas acredito que
alnda, IA e uma abreviagao para Inteligéncia podemos associar inteligéncia a uma outra
Artificial. palavra... razao.

Pode par,ecer obvp, Mmas o objetivo desse £ brecisamente essa
manual &€ ser o mais claro e transparente o

ol cob e y assoclacao que fazem _, :
possivel sobre este topico inovador e Stuart Russell e Peter ag RS -
complexo. -

Norvig, dois cientistas
da computacao
INnteressados em |A.
Em seu livro Artificial
Intelligence: A

Artificial

Stuart J. Russell
Peter Norvig

Agora, voltando a pergunta principal, o que &
uma Inteligéncia Artificial? Para comecar,
podemos dissercar essa palavra em duas

partes: Modern Approach, no 5 e
o contexto da '
INTELIGENCIA o
iNnteligéncia de um
Segundo o Dicionario Priberam, inteligéncia computador, deve ser uma inteligéncia que
se define como: age racionalmente, isto €, que age no melhor
mModo possivel para alcancar
Conjunto de todas as faculdades intelectuais um resultado esperado.

(Mmemoria, Imaginacdo, Juizo, raciocinio,
abstracqo e concepcao)




ARTIFICIAL UMA FERRAMENTA VERSATIL

Mals uma vez, o dicionario Priberam define O emprego de |As é extremamente diverso e
artificial como: vem crecendo cada vez mais. Em alguns

Casos, 0 UsoO dessa tecnologia ja se tornou tao
I - Que ngo e natural. comum gue ela perde sua iIdentidade como
2 - Dissimulado, fingido. “Inteligéncia’, passando a ser apenas um

“sistema’, ou “algoritimo’.
No contexto de inteligéncia, podemos

considerar a Inteligéncia natural aguela Por exemplo, os motores de pesquisa que

pertencente a seres vivos. O exemplo mais tanto usamos, como o Google, sao

avancado de inteligéncia que temos € a N0ssa, organizados por sistemas de Inteligéncia

do ser humano. Artificial. O mesmo é dito para algoritmos de
recomendacao de redes socials como

Uma Inteligéncia Artificial € entdo a Instagram ou Tik Tok.

simulacao de uma inteligéncia natural,

humana. Usos mails inéditos e impressionantes de |A
podem ser vistos em carros autdonomos, Como

Juntando as duas definicoes e o conceito de os da Waymo ou Tesla, ou em assistentes

Russel e Norvig, podemos dizer que digitails, como a Siri, Alexa, ou Microsoft

Inteligéncia Artificial replica a de uma Copilot, este ultimo que sera explorado neste

mente humana, capaz de agir em cima de mManual.

uma tarefa do modo mais racional possivel.




Carro autdnomo da Waymo

Diferentes mercados de tecnhologia estao
encontrando utilidades diferente para as |IAs.

Para cada finalidade, uma |A tem de ser
configurada com especificidade, construida

com um hardware (equipamento) apropriado,

e ser alimentada com uma colecao de dados
gue instrua sua funcao.

Antes de falarmos do uso de |A no campo de
foco deste manual, o design grafico, temos
qgue falar sobre um tipo de IA especifico.

IA GENERATIVA

Assim como gualguer tipo de Inteligéncia
Artificial, IA Generativa € um negocio
complicado.

Fugindo de termos muito técnicos, |1A
Generativa pode ser compreendida como um
sistema destinado a aprender padroes em um
conjunto de dados, e ser capaz de reproduzi-
oS ou até mesmo produzir conteudo Novo a
partir do conjunto original.

Em exemplos praticos, uma |A Generativa de
IMmagem consegue acessar um banco enorme
de Imagens, e partir delas, gerar uma imagem
nova. Uma |A Generativa de texto pode ter
acesso a milhoes de conversas, artigos,
noticias e a partir dessas informacoes,
conversar cCom um usuario ou criar um texto
guase que sozinha.

Toda essa “criacao” (escrita entre aspas devido
a Imperfeicoes que vamos comentar a frente)



Nnas Maos de uma |IA Gen (a partir de agora
podemos abreviar |A Generativa assim) parte
da interacao de um usuario. A IA Gen precisa
de um ponto de partida, de instrucoes que
vao direcionar quals dados ela deve procurar,
e Indicar o resultado final.

O termo coletivo para essas instrucoes do
usuario € a palavra prompt (traduzido para
“Incitar”), gue geralmente toma a forma de
texto.

Por mails gue o uso de cada IA Gen varie em
seus usos, modelos e configuracoes, no final

@ Encontre recertas de bolo de chocolate.

Exemplo de um prompt na caixa de
texto de uma das IAs exploradas mais
tarde, o Microsoft Copilot

das contas todas precisam de um usuario
humano para construir um prompt e indicar o
resultado que a |A Gen deve buscar atingir, €
precisa também de um banco de dados que
ela possa usar para treina e referenciar seu
algoritmo.

Esses dois fatores sao a base das capacidades
das Inteligéncias Artificiais Generativas, mas
também sao fontes de algumas observacoes
e problemas com essa ferramentas, que
vamos discutir agora no proximo capitulo.



CAPITULO 2
PROBLEMAS

E CUIDADOS




INTELIGENTE MESMO?

Nao ha guem negue gue os sistema de
Inteligéncia Artificial sao complicados. O
tamanho do trabalho e poder de computacao
necessario para rodar os diferentes sistemas,
aplicativos, programas e algoritmos de |A sao
INncomMmpreensivels para a maloria das pessoas.

Apesar de tamanha complexidade, e apesar
do nome dado, as IAs hao sao, pelo menos
alnda, verdadelramente inteligentes.

Nenhuma delas, até mesmo as IAs
Generativas gue parecem capazes de
conversar com O usuario ou criar imagens do
Nnada, sao Iinteligéncias independentes. A
necessidade de uma programacao especifica

para uma funcao e acesso a uMm extenso
banco de dados sao evidéncla disso.

O fato € que nada gque uma lA cria, planeja ou
desenvolve é original.

Midjourney reference

Exemplo de arte de IA (a esquerda)
plagiando arte original (a direita).
Artista: Darktown Art

Fol mencionado no capitulo anterior gue uma
|A Gen precisa de um ponto de partida, um

prompt para Iniciar seu processo. Isso revela a
falta de Independéncia de uma |A, sua

INcapacidade de operar sozinha. Até mesmo
as |As de algoritmo que funcionam
automaticamente no fundo de um aplicativo
precisaram ser ativadas em um momento, €
passam por constantes ajuste e correcoes.




Além disso, no caso das |A Gen, a extensao de
suas capacidades sao em grande parte
relativas ao tamanho de seu banco de dados.
Uma IA Gen de criacao de imagem precisa de
fotos, artes, pinturas ja existentes para
referenciar. Em uma grande simplificacao, os
resultados dessas IAs nao sao uma imagem
Nnova, Mas sim uma grande e complexa edicao
de Imagens originais.

De modo semelhante, uma IA Gen de texto
Nao compreende de verdade o que esta sendo
perguntado ou dito a ela. Em mais uma
simplificacao do processo, ela compara a
conversa do usuario com textos em seu banco
de dados e constroi sua resposta baseada na
probabilidade das palavras estarem corretas. E
tipo um corretor de texto (como de um
smartphone) super poderoso.

Imagens geradas pelo Midjourney Al.

IA Gen de imagem sqo treinadas a borrar
exemplos de seu banco de dados, e em seguida
[Impar essas imagens borradas, criando algo
novo porém derivado das originais.




PLAGIO?

Um dos principals pontos de controvéersia em
relacao a |A Generativa € a questao de sua
legalidade e moralidade.

A maioria das |As de Imagem e texto sao
treinadas em enormes acervos de dados
extraidos diretamente da internet, ou seja,
fotos, desenhos, animacaoes, noticias, livros,
conversas por texto, publicacoes etc. As fontes
desses conteudos sao Igualmente diversas:
Desde publicacoes em redes socials até
redacoes publicadas em sites de noticia
reconhecidos mundialmente. Se pode ser
encontrado com uma pesqguisa no Google,
tem chance de esta no banco de uma IA.

O que multos artistas, escritores, jornalistas ou
até mesmo simples internautas questionam &
O seguinte: e I1sso pode?

Por mals gue muitos sintam gue ainda exista
um sentimento de liberdade sem fim na
INternet, onde tudo que esta nela pertence a
tudo e todos, o mundo digital ainda é sujelto a
muitas lels.

SO por qgue uma foto ou arte foi publicada em
algum aplicativo ou forum, nao significa que
qualguer um possa criar uma copla do
conteudo original, e fazer o que bem entender
com ela. A producao artistica de cada
INdividuo & protegida por leis de direltos
autorals e os criadores podem recorrer a essas
lels para controlar o uso de suas criacoes.

Porém a introducao das |As Gen criam Novos
desafios que alnda nao foram totalmente
abordadas pela lel brasileira. No momento, |As
de Imagem como o Midjourney ou o DALL-E 3
usam fotografias, desenhos, designs de
Milhoes de artistas no mundo todo como
alimento para suas imagens geradas.




Até entao, o UNICO recurso gue os artistas que
Nao desejam ter suas obras usadas tem é
protestar e esperar gue as empresas
responsavels ou seus governos facam algo a
respeito.

Independente de sua opiniao sobre a situacao,
é facil concluir gue muitas IAs sao sim,
responsavels por plagio. Como dito
anteriormente, criadores tem controle sobre
COMO suas obras sao usadas, e se eles nao
desejam ter suas criacoes usadas por |A, seus
desejos devem ser respeltados.

Outro caso documentado de plagio, a
Imagem acima foi gerada por IA, e a de
baixo, a referéncia original usada pela IA.
Artista: Deb JJ Lee




DOMINACAO DAS MAQUINAS

O gque nao falta sao histdrias onde uma
Inteligéncia Artificial se vira contra seu criador;

Exterminador do Futuro, Matrix, 2001: Uma
Odissela no Espaco, Vingadores: Era de Ultron
SA0 poucos entre muitos filmes centrados
nesse concelto, e ISso sem contar os livros,
séries, animacoes e videogames.

Por outro lado, o numero de historias onde |As
sao tratadas de modo positivo € igualmente
extenso. As vezes uma |A é tratada como um
amiga (Astroboy) ou aliada (Big Hero 6), ate
MesMmo uma parceira amorosa (Ela). Em
outros ela € uma ferramenta impressionante
gue ajuda os humanos da historia
(Interstellar).

O fato é simples: nés somos igualmente
fascinados e amedrontados por IAs.

HAL 9000

IAs do Mal

A ameca dessas ficcoes pode estar longe de
ser verdade, mas algumas pessoas ja se
sentem bem intimidadas pelas [As. Entre elas
estao fotograftos, artistas digitais, escritores,
jornalistas, e é claro, designers graficos.



O medo € da substituicao. Que contanto que
O produto seja “bom o bastante para o
publico”, a velocidade e o custo baixo dessas
ferramentas vai superar gualguer vontade das
empresas e clientes de procurar um
profissional humano.

Como artista e designer, eu tambéem me
pPreocupo com essa possibilidade, porem
como este manual ird revelar, as |1As Gen
atuals estao bem distantes dos nivels de
qualidade esperados pelos diversos mercados
criativos.

Apesar de nossa aparente posicao antagonista
as ferramentas de |A Generativas, acredito que
O primelro passo para decidir o lugar que elas
podem ter no Nnosso trabalho, &€ entender seus
bens e seus males, sejam eles legais (como ja
exploramos), técnicos (como vamos explorar
NOS capitulos seguintes) e morais.

Falando nisso...

COM GRANDES PODERES...

A fragueza de gualguer mentira sempre fol a
evidéncila da verdade.

Mas 0 que acontece guando criar evidéncias
falsas esta mais facil do que nunca.

Em 2024 o TSE fez alteracoes a Resolucao n®
23.610/2019 (Dispde sobre a propaganda
eleitoral) para incluir restricoes e proibicoes
em relacao a tecnologias de Inteligéncia
Artificial.

Durante a redacao deste manual (Julho de
2024), um diretor de escola em Maryland, nos
Estados Unidos, guase fol demitido devido a
um audio dele praguejando frases racistas. O
FBI teve de intervir e revelar que |A foi usada
para falsificar sua voz.



O uso de tecnologia e iInformacao para coisas
llegals e Imorais como difamacao,
mManipulacao, chantagem, entre outros, Nao &
novidade. Pessoas de ma indole estiveram
escrevendo mentiras absurdas sobre figuras
publicas em revistas e jornais a séculos.
Conteudo adulto de celebridades e criancas ja
foram feitas com Photoshop muito antes de
qualgquer |A de imagem.

A diferenca é que antigamente, voceé tinha de
ter a habilidade ou a plataforma para criar e
divulgar conteudo negativo. Alguem tentando
falsificar evidéncia tinha se ser muito bom em
um programa de edicao para criar uma
montagem falsa convincente. Uma revista ou
jornal tinha de ter cuidado para nao divulgar
uma Informacao errada e ser pego.

Poréeém hoje em dia, com a combinacao de
redes socials e IA, criar mentiras, difamacoes e
até mesmo iImagens ilegais fica bem malis facil
e acessivel.

Se voceé esteve nas redes socias No comeco de
2023, talvez vocé esteja familiarizado com a
seguinte Imagem.

GENERATED BY A.l.

Imagem feita com IA do Papa
Francisco usando um casaco
caro e estiloso



A Imagem do Papa Francisco (que por
contexto, € conhecido por sua humildade)
usando roupas e jolas caras e chamativas
trouxe surpresa e até chogue para muitas

PESS0Jas.

Essa Imagem, no final das contas, foi criada
usando o Midjourney Al, umas das mais
populares |IAs Gen de Imagem. A internet

demorou alguns dias para aprender a
verdadelira natureza dessa foto, e eu nao me
surpreenderia se algumas pessoas mals
desconectadas ainda acreditassem que ela é

real.

Entre outros exemplos de |A sendo usada
erroneamente temos:

e pots (contas de redes soclals operadas por
um programa de [A, nao uma pessoa)
espalhando noticias falsas e discurso de
odio em redes socials, principalmente no

Twitter (agora X).

e Artistas online sendo personificados, onde
|As sa0 usadas para criar coplas baratas de
suas artes e vender por precos caros.

e Uso de IAs de texto para copiar, transcrever
ou elaborar textos académicos e
jornalisticos, sem nenhuma garantia da
qualidade e veracidade do texto.

Isso é claro em adicao aos exemplos dados
previamente.

Em conclusao, as ferramentas de |A
expandiram as possibilidades e a velocidade
da criacao de uma diversidade de conteudos,
sejam eles uma adicao positiva ou hegativa
para a socledade.

Antes de mais nada, € importante ter o
cuidado e o comprometimento de que ao
usar essas ferramentas, Nnao estaremaos
causando mal tanto ao publico que servimos,
gquanto as profissoes que poderao

ser atingidas.




CAPITULO 3
IAs PARA

. DESIGN




As |As generativas oferecem uma diversidade
de servicos dentro de diferentes campos da
criacao. Entre alguns exemplos rapidos,
temos:
e Criacao de Imagens (Midjourney Al, Adobe
Firefly, DALL-3)
e Pesquisa, perguntas e conversa (GPT-4,
Microsoft Copilot)
e Criacao de Musicas (Suno, Music.al)
e Correcao e Melhoria de Texto (Grammarly,
QuillBot)
e Crlacao de Logo (LogoAl, Logomaster.Al)

A gqualidade, custo e facilidade de uso de cada
uma dessas ferramentas varia de caso em
caso. O Midjourney por exemplo, € uma das
Mals populares e reconhecidas para criacao
de Imagem, poréem tem um custo elevado em
dolar, e apresenta uma curva de
aprendizagem. O Copilot por outro lado ja
vem automaticamente em computadores
com Windows 10 e 11, e pode ser acessado
gratuitamente em qualguer navegador.

As |As Gen de Imagem sao as de mailor
INnteresse para o campo do design, porem
vamos dar uma olhada também em uma IA
Gen de texto.

Ferramentas mais especificas como as de
criacao de logo ficaram de fora, pois em geral,
elas nao produziam resultados muito
Interessantes, ou apresentavam precos altos
demais para a qualidade do produto final.
Ainda sim, essas ferramentas compartilham
Muitas técnicas e configuracoes semelhantes,
entao parte do que é ensinado neste manual
pode ser aplicado em outras ferramentas nao
exploradas aquii.

Vamos falar agora de Inteligéncias Artificials
Generativas extremamente populares no
mercado, € gue em meus testes, tiveram os
melhores resultados para um designer em
trabalhos profissionais.




MIDJOURNEY Al

Introduzido ao mMundo em Julho de 2022, o
Midjourney Al € uma |IA Generativa de
lmagem bem conhecida por entusiastas
dessa tecnologia. Porem até mesmo o publico
lelgo tem exposicao a essa ferramenta, ja que
diversas imagens geradas por |A populares
tem origem nessa plataforma (incluindo a foto
do “Papa Estiloso” do capitulo anterior).

)
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Logo da Midjourney Al

O Midjourney vem sendo atualizado com
consisténcia desde seu lancamento, com
versoes cada vez malis eficazes em produzir
uma Imagem gue satisfaca o usuario.

Ele funciona como uma |A texto-para-
IMmagem, ou seja, 0 usuario introduz um texto
gue descreve o conteudo da imagem final.
Este € o tal de prompt que fol mencionado

anteriormente.

Os modelos dessa |A sao treinados em cima
de um banco de dados chamado LAION, que
tem catalogado bilhoes de links de acesso a
IMmagens na Iinternet. A partir dessa imagens

0s modelos de geracao do Midjourney
produzem Imagens novas baseadas no

prompt inserido pelo usuario.




COMO ACESSAR Sim, vocé leu corretamente, para usar o

Midjourney € preciso comprar uma assinatura.
O Midjourney tem um modo de uso diferente,

e para muitos, confuso em comparacao as A tendénclia gue se mantém & gue a maioria
alternativas. das ferramentas de |A vem com um custo. As
vezes é possivel usar a ferramenta de um
Diferente de outras |As, que sao acessadas em modo [imitado gratuitamente, mas para
um site ou aplicativo proprio, o Midjourney acessar toda sua capacidade ou desbloguear
tem de ser usado por meio de um aplicativo um limite maior ou illimitado de usos, é
de bate-papo chamado Discord. necessario de uma assinatura mensal ou
anual.
Para a utilizar o Midjourney, o
usuario deve primeiro criar Em Agosto de 2024, o Midjouney Al vem com
uma conta no Discord, 4 planos mensais, de 10, 30, 60 e 120 ddélares
podendo usa-lo em uma (USD), com um desconto para quem assina
gula de navegador ou baixar por um ano de vez.

O aplicativo para computador
(0 recomendado).

Standard Plan

Com a conta criada, o usuario pode Ir para o

site https://www.midjourney.com, onde pode
comprar uma assinatura, gue ira se atrelar a

sua conta do Discord.

Planos de assinatura do Midjourney




A diferenca entre os planos se da
principalmente entre o numero de imagens
POr Mes gue uma conta pode criar, € a
velocidade em que as Imagens sao
processadas pela IA. Um fato sobre todas as
|As de Imagem € que elas demandam um
poder de computacao muito elevado, assim
Uuma assinatura mais cara compra para si mais
poder dos computadores do Midjourney.

O nivel das assinaturas também permite mais
IMmagens criadas consecutivamente. Os dois
primeiros planos permitem a criacao de 3
IMagens ao mMesmo tempo, € 0s dois mails
caros permitem 12.

Fica ao critério de cada usuario saber gqual
plano e ideal para si. A maior diferenca entre
planos se da na velocidade de resultados, com
0S planos mais caros gerando mais imagens
em um determinado tempo gue 0os mals
baratos.

Minha opiniao pessoal € a seguinte: gualguer
pessoa procurando usar o Midjourney de
alguma maneira profissional ira precisar no
MiNnimMo do plano de 30 ddlares. O plano de 10
e limitado atée 200 Imagens por mes e por
Mals que pareca muitas, por experiencia
propria esse numero € facilmente alcancado,
POIS ha Mmuita tentativa e erro com 0O processo
de criar imagens com |A.

E entao, com uma conta no Discord e uma
assinatura, o usuario ja pode usar o
Midjourney.

Uma observacao adicional € que o servico esta
disponivel apenas em inglés. Por mais que o
Discord possa ser configurado para o
portugues, as respostas e configuracoes do
Midjouney nao alteram a lingua. A ferramenta
até chega a responder prompts em
portugues, mas tem um reconhecimento
melhor para os escritos em Inglés.



COMO USAR

AO assinar o servico com sua conta de Discord
atrelada ao site do Midjourney, o usuario val
receber uma mensagem direta no Discord. A
mensagem vem do bot do Midjourney (uma
conta automatizada), e € na pagina de bate
PAPO COM esse bot que se usa a ferramenta.

Interface do Discord em uma mensagem
direta com o bot do Midjourney

E na barra de conversa que o usuario
encaminha o seu prompt para gerar uma
Imagem. Ele comeca seu texto com um
comando, que val Indicar ao bot que ele quer
criar uma imagem. O comando para gerar
uma imagem é /imagine, seguido pela
descricao da Imagem desejada.

prompt The prompt to imagine

/imagine prompt A dog running in a park

Exemplo de prompt. Traduzido para “Um
cachorro correndo em um parque.”

7

E possivel escrever um prompt em portugues,
mMas Isso diminul a qualidade dos resultados
devido ao modo em que a |A reconhece as
IMmagens do banco de dados. Em resumo, a

descricao das Imagens € em sua mailoria em
INglés.




Midjourney Bot VAR Hojc o 10:02 e Vary - Variar um dos resultados, criando
— Adug runnlng maparlt @Hafa [fastj

IMmagens semelhantes a escolhida. Usado
gquando uma imagem esta proxima de um
resultado desejado mas ainda precisa de
algumas mudancas.

O usuario aciona essas opcoes usando os
botoes logo embaixo das imagens geradas.

Os botoes U1, U2, U3 e U4 sao de Upscale, e a
ordem de cada imagem em relacao ao botao
se da de cima para baixo, esguerda para
direlta, entao U1 val aumentar a imagem de
clma a esquerda, U2 aumenta a de cima a
Resultado do prompt anterior direlta, e assim por diante.

Note na Imagem acima que um prompt
resulta em 4 Imagens. Dessas 4 imagens,
podemos tomar duas acoes:

e Upscale - Aumentar a resolucao de uma
das Imagens. Esse € geralmente o passo
final, guando o usuario encontra uma
IMmagem qgue deseja usat.

Os botoes V1 até V4 sao de Vary, e funcionam
Nna Mmesma ordem qgue os de Upscale.

Perceba também o botao com setas rotatorias
a direta dos outros botoes. Essa opcao val
gerar Novas Imagens usando 0 mMesmo
prompt de antes.




@ FRER Midjourney Bot A dog running in a park - @Rafa (fast) &Y © ¥ APE Midjourney Bot A dog running in a park - @Rafa (fast) P

Midjourney Bot ¥ APP Hois a3 10:11
A dog running in a park - Image #1 @Rafa

Midjourney Bot ¥ APP  Hoje 25 1001
A dog running in a park - Variations (Strong) by @Rafa (fast)

¢!
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&P

2 Upscale (Subtle) 2 Upscale (Creative) " Vary (Subtle) " Vary (Strong) < Vary (Region)
® Zoom Out 2x ® Zoom Out 1.5x ® Custom Zoom
ES =+ 4+ +

Web [3

Resultado apods clicar no botdo de
Upscale Ul

A Imagem aumentada pode ser baixada. O
Resultado apods clicar no botdo de

usuario a seleciona com o botao do mouse o
. N , Vary VI. Compare com o primeiro
esquerdo para amplia-la, e com o botao direto cachorro da imagem anterior.
do mouse, a opcao de “baixar imagem” vai
ApParecer. O usuario pode continuar variando as
| - Imagens até encontrar uma que |lhe satisfaca.
A Imagem entao e baixada No computador do Se o resultado precisar de mudancas maiores,

usuario, geralmente na pasta de downloads. talvez o melhor recurso seja alterar o prompt.




Vamos dizer gue ao Invés de uma foto, o A gqualidade de um prompt val depender
usuario quer o desenho de um cachorro no Mmuito do resultado esperado, mas em geral
pargue, e gue ele esteja correndo de |lado. uma boa estrutura de prompt € a seguinte:

Drawing of a dog running in a park, viewed from the side.
| ’g:l' el

Estilo artistico

+

Conteudo principal

+

Caracteristicas Adicionais

+

Prompt: Desenho de um cachorro
correndo em um parque, visto de lado.

Palavras Chave

Com poucas alteracoes, os resultados mudam
significantemente. O fator determinante das
IMmagens geradas sempre sera o prompt.




Midjﬂurnﬁy Eﬂt v APP FOJE 85 15413

Drawing of a dog running in a park, viewed from the side. Watercolor, professional, sunny day.

[ R S— ) S S

Estilo artistico Conteudo principal Caracteristicas Adicionais Palavras Chave

O prompt acima traduz para "Desenho de um A parte que diz “visto de [ado” &€ uma

cachorro correndo em um parque, visto de caracteristica adicional, gue pode ser qualguer

lado. Aguarela, profissional, dia ensolarado.” COIsa que acompanhe o foco principal da
IMmagem, Incluindo mas nao limitado a

A porcao “Desenho” do prompt se referencia perspectiva, fundo, cores, objetos secundarios.

ao estilo artistico da imagem. E bom comecar

com ele pois a |IA da prioridade para as As palavras chaves sao termos ou frases curtas

porimeiras palavras do prompt, e o estilo de complementares a imagem. Estilos artisticos

arte val guiar todo o resto da imagem. mais especificos (aquarela, cubismo, hachura),
termos de qualidade (profissional, alta

Em seguida vem o conteudo principal da qualidade, 4K), indicativos de estética

IMmagem gue € o “cachorro correndo em um (colorido, monotom, sombrio) sao alguns tipos

pargue”. O conteudo principal € um dos de palavras chave. Em geral qualguer adjetivo

fatores mais mutaveis mas € geralmente o gue descreva a Imagem final pode ser uma

objeto e 0 ambiente principal da imagem. palavra chave, mas € importante nao exagerar

e ter cuidado, polis algumas palavras-chave




podem acabar alterando demais os resultados
OU Crlar uma Imagem muito iIncoerente.

Segue nhas seguintes paginas alguns exemplos
de Imagens geradas usando essa estrutura de

prompit.

Prompt: Desenho de um cachorro
correndo em um parque, visto de
lado. Aquarela, profissional, dia

ensolarado.

-
!
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Prompt: Renderizacdo 3D de
um robo observando uma
cidade de um telhado, chuva
cal nele enquanto senta
triste. Noite, pose dramatica,
l[uzes neon, cyberpunk,
Unreal Engine, cinematico




Prompt: Sessgo de fotografia de uma modelo, Prompt: Arte Digital de um personagem cavaleiro
tirada em um estudio profissional. Luzes Coloridas, medieval, ficha de personagem com 2 poses. Arte
Alta fashion, pose estilosa, liInda modelo de conceito, quadrinhos.




Em geral, o workflow (fluxo de trabalho) do CONHECIMENTO ADICIONAIS

Midjourney usa as ferramentas que expus ate

aqul: O Midjourney tem uma selecao de opcoes que
podem ser ativadas e configuradas. Para
e Criar prompt acessa-las, o usudrio deve escrever [settings e

encaminhar a mensagem.

e Verificar resultados e ajustar prompt se
neceSSé rio Midjourney Bot ¥ APP Hoie a3 10:20

Adjust your settings here. Current suffix:

Use the default model (V6.1)

e Usar ferramenta de Vary nos melhores \-RAWMode  Sylzelow o Stylzemed  « Stlishigh o Stylizevery high

res u Ita d Os pa ra ve r se g e ra i m a g e m & Personalization % Public mode m Remix mode @ High Variation Mode g Low Variation Mode
a i n d a m e I h o r -f Turbo mode % Fast mode 1. Relax mode Reset Settings

Opcoes disponiveis ao abrir o
e Usar ferramenta de Upscale para painel de /settings

aumentar resolucao e baixar imagem. X
Vamos passar por algumas dessas opcodes e

. L o . explicar o gue elas fazem.
Mas Isso nao é tudo qgue o Midjourney tem a P .

oferecer. Algumas ferramentas adicionails
ajudam o processo de geracao de imagem da
ferramenta, e valem a pena aprender.

Modelo

Acima dos botoes, um menu expandido
apresenta os diferentes modelos de geracao
de imagem do Midjourney. Simplificando,
cada modelo tem um meéetodo de criar
IMmagens, assim modelos diferentes vao gerar




criar imagens bem diferentes mesmo usando
um mesmo prompt. Esse menu permite o
usuario a acessar modelos mais antigos do
Midjourney, que em geral sao menos
avancados e bem treinados Nno banco de
dados, entao € algo gue nao vale a pena fazer.

Porem existe um modelo chamado Niji que é
configurado e treinado para gerar imagens no
estilo de manga e anime, os guadrinhos e
animacoes japonesas. E recomendado trocar
para esse modelo se esse for o estilo de arte

procurado.

Estilizacao

O modelo padrao do Midjourney aplica uma
estilizacao genéerica as artes finals,
adicionando detalhes que seus
programadores julgam gerar Imagens mais
atrativas para os clientes. Usando as opcoes de
Stylize (temos do low, pro med, high e very
high, gue vao do malis fraco pro mais forte
respectivamente), podemos ajustar a
INntensidade dessa estilizacao.

Duas imagens com o prompt “Arte digital de um
homem de terno, olhando para o lado. Estiloso,
[Impo, linhas grossas”. A imagem da esquerda foi
feita com o modelo padrdo, e o da direita com o
modelo Niji

Adicionalmente, o botao RAW Mode desliga
totalmente a estilizacao padrao do
Midjourney, gue resulta em uma leitura muito
malis literal dos prompts.

Se o0 usuario optar por usar o modo RAW ou
estilizacao baixa, € recomendado escrever um
prompt mais detalhado.
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Prompt: Foto de um homem

em uma cafeteria, bebendo
um copo de caré. Fotografia

amadora, tirada com Iphone.
Estilizacdo no low (baixo)
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\
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Prompt: Mesmo que o

anterior,. Estiliza¢cdo no
very high (muito alto)

Prompt: Mesmo que o

anterior,. Modo RAW (sem
estilizacéo)




Modo Remix

Este modo ativa uma opcao adicional na hora
de selecionar a ferramenta de Vary de uma
Imagem. Com o Remix ligado, guando o
usuario cria variacoes de uma imagem, ele vai
antes receber uma caixa de texto com o
prompt da imagem.

© Remix Prompt O usuario agora tem

P el O OpOrtunidade de

o gerar uma nova

imagem usando a

swimamaiu i O'IJINal como ponto
de partida, mas com

Concslr . mMmudancas ao

prompt.

Caixa de texto para o
remix de um prompt.

Essa funcao e extremamente imprevisivel e
requer um grau de experimentacao para
obter bons resultados, mas pode permitir um
nivel de edicao as Imagens geradas.

Imagem Original

Prompt: Sesso de fotografia
de uma modelo, tirada em
um estudio profissional. Luzes
Coloridas, Alta fashion, pose
estilosa, [Inda modelo

Remix

Prompt: SessGo de fotografia
de um modelo, tirada em
um estudio profissional.

[ uzes Coloridas, Alta fashion,
pose estilosa, iIndo modelo




Modo de Variagcao

Este € bem simples. O modo de variacao
configura a diferenca dos resultados de um
Vary em relacao a original. High Variation
Mode (Modo Alta Variacao) val tentar
formatos, cores, estilos e composicoes
diferentes, enquanto Low Variation Mode
(Modo Baixa Variacao) deixa as imagens mais
semelhantes.

Prompt: Foto de um
homem em uma
cafeteria, bebendo um
copo de cafe.
Fotografia amadoraq,
tirada com Iphone.

High Variation Mode
(Modo Alta Variacdo).

Low Variation Mode
(Modo Baixa VVariacdo).



CONSIDERAGCOES FINAIS

O Midjourney ¢ a |A Gen de Imagem malis
popular por um Mmotivo. Entre suas
competidoras, ela tem uma qualidade de
IMmagem gue se destaca muito das outras,
dado ao seus modelos bem configurados e
um banco de dados enorme, formado por
bilhdes de imagens da internet.

Essa ultima vantagem pode ser uma
desvantagem. Lembra guando discutimos o
problemas de plagio no capitulo 27

Entao, os dois exemplos que estao naqgquele
capitulo foram feitas pelo Midjourney. Isso nao
sou eu dizendo que ela € a unica |A Gen capaz
de plagiar arte, mas tem fatos que pioram a
situacao do Midjourney.

Uma técnica popular usada por usuarios dessa
ferramenta € usar o nome de um artista no
prompt, com o intuito de forcar a |A a replicar

seu estilo visual. Plor ainda, € possivel
direcionar a IA diretamente para uma
IMmagem original do artista escolhido ao botar
O liInk da Imagem no comeco do prompt.

E mesmo que o usuario evite fazer Isso e
dependa apenas de prompts descritivos da
IMmagem gue nao referenciam outros artistas,
alnda ha o risco de cometer plagio. As bilhoes
de Imagens da internet qgue eu mencionel?
Foram selecionadas sem consentimento de
seus proprietarios.

Prompt: Pintura em
Oleo de uma cidade
abaixo de um ceu
noturno, no estilo de
Van Gogh.

E evidente que a IA
usou a famosa pintura
“A Noite Estrelada”
como base para essa
Imagem gerada.




O fato é que toda |IA Gen precisa de fontes
originais de conteudo criado por humanos
para poder gerar seus resultados. Entao no
final das contas, qualguer imagem gerada
pelo Midjourney val ter usado uma original
gue provavelmente nao tem o consentimento
de estar ali como alimento para essa |A.

E exatamente por esse motivo que se deve ter
culdado ao trabalhar com qualguer imagem
criada pelo Midjourney. No atual momento, as
lels autorals por volta de imagens criadas por
|A estao sendo discutidas.

Mas minha recomendacao € evitar usar uma
Imagem de |A comercialmente em qualqguer
situacao. Nao so os clientes e publico serao
capazes de identificar a natureza da imagem,
mesmo que ela seja muito convincente a
primelra vista, mas existe o risco legal vindo
de um artista plagiado pela IA. Ou em um
futuro onde a lel se pOe contraria a IMmagens
de IA, o risco vem do estado.

|ISSO nhao quer dizer gue o Midjourney e Inutil
para um designer. Muito pelo contrario.

A gualidade de suas Imagens geradas pode
servir muito bem como um repositorio de
INnspiracoes e referéencias.

Com esta ferramenta podemos criar angulos,
poses, dlagramacoes, cores e uma mistura de
tudo 1sso para alimentar nossa criatividade. As
diferentes configuracoes podem servir como
uma ferramenta de edicao rapida,
possibilitando o designer de testar alternativas
para o seu trabalho em pouco tempo.

No final das contas, o Midjourney Al € uma
ferramenta impressionante com uma curva
de aprendizado um pouco mailor gue as
outras, mas que vale a pena aprender pela
qualidade de seus resultados. O usuario deve
apenas ter conscliéncila e cuidado devido a
capacidade dessa |IA de cometer plagio, seja
de proposito ou sem qguerer.




ADOBE FIREFLY

Em Junho de 2023, a empresa Adobe lanca
sua resposta para o surgimento de |As
Generativas. Para muitos, era de se esperar
gue a gigante dos softwares de design e

computacao grafica ia Investir nessa
tecnologia.

Logo do Adobe Firefly

O Firefly € mals uma vez, uma |IA de imagem
que usa prompts inseridos pelos usuarios.

Uma diferenca significante gue vamaos
detalhar mais pra frente € o banco de dados
do Firefly. As Imagens usadas para treinar essa
|A vem de bancos de imagem de licenca
gratuita, ou seja, Ja tinham o direito de ser
usadas, ou vem do servico de Imagens e
videos da empresa, o Adobe Stock, que
tiveram seu direito de uso pela IA permitido
pelos autores das imagens Nnos termos de
servico gque eles aceitaram.

COMO ACESSAR

Para usar o Firefly, o usuario tem de ter uma
conta Adobe, qgue pode ser facilmente criada
No proprio site da ferramenta,

https://firefly.adobe.com. A criacdo da conta
é totalmente gratuita.




Com Isso felto, o usuario esta pronto para usar
a |A. Porem & importante notar gue seu uso
gratuito € bem limitado.

A cada més uma conta gratuita pode inserir
25 prompts, um nUumero muito pequeno para
qualgquer pessoal tentando usar a |A em uma
capacidade profissional.

Créditos generativos mensais e

22125 creditos restantes

] Comprar créditos

Limite mensal aprensentado
Nna barra de conta do usuadrio

Esse numero de créditos usados para gerar
IMmagens pode ser aumentado com uma
INSCricao paga mensal.

Premium Plan

Adobe Firefly Adobe Express

Premium Plan

starting at Starting at

RS 23 00/mo R>47.00/me

Os dois planos especificos para
o Firefly e seus precos mensais

O plano de R$23,00 por més é especifico
apenas para o uso da |A e da 100 creditos e
100GB de armazenamento em nuvem para as
IMmagens geradas, e o de R$%47,00 € um plano
para o Adobe Express, que alem de liberar 250
créditos, da acesso ao Adobe Stock, Adobe
Fonts, templates de Imagens e videos e outros
servicos diversos da Adobe.
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Seja criativo com o Adobe Igireﬂy

Bela casa de pedra de fantasia aconchegante em uma floresta de primavera ao lado de um caminho de paralelepipedos e um riacho balbuciante. Muro de pedra. Montanhas ao longe. |

Além disso, contas gue ja possuem
assinaturas de uso dos programas de edicao
da Adobe, como o Creative Cloud, ganham

aCcesso a alnda mais creditos, desde 250 a até
1000 dependendo da assinatura.

Outra grande vantagem de ter assinatura € a
remocao da marca d'agua que vem nas
IMagens baixadas por contas gratuitas.

COMO USAR

Entrando no site do Firefly pela primeira vez, o
usuario val se deparar com uma pagina de
entrada, gue contém uma grande barra de
texto com um botao de “Gerar”.

Notem que a pagina e a sugestao de prompt
estao em portugués. A Adobe oferece essa
ferramenta com traducao, e isso Inclui o
reconhecinemto dos prompts, gue funcinam
Igualmente bem em Inglés ou em portugues.




Para comecar a gerar imagens, o usuario pode
preencher a barra com o prompt desejado, ou
apenas clicar no botao de gerar com a barra
vazia para Ir para uma pagina com mais
configuracoes da ferramenta.

Pagina de ferramentas do Firefly. A barra de prompt
esta abaixo da imagem, e as configuracoes estdo na
barra a esquerda. Prompt da imagem: Desenho de um
cachorro correndo num parque

De modo semelhante ao Midjourney, o Firefly
também gera 4 opcoes de iImagem por
prompt.

Vale a pena apontar qgue a Adobe traduziu
prompt para “solicitacao’”, porém como esse
termo ainda € usado na maioria das IAs, qgue
alnda nao tem traducao oficial, vamos
continuar usando esse termo.

O processo basico de criacao de Imagem com
o Firefly € bem semelhante com o do
Midjourney. O usuario desenvolve um prompt,
analisa os resultados, gera variacoes de uma
Imagem ou altera o prompt até alcancar um
resultado satisfatorio.

Recomendo agul a mesma estrutura de
prompt gue recomendel No capitulo do
Midjourney.

Para gerar variacoes de uma imagem no
Firefly, o usuario deve selecionar um dos
resultados, e no topo esquerdo da iImagem,
um menu chamado “Editar” val aparecer.
Selecionando essa barra, algumas opcoes vao
ficar disponivels, incluindo uma




chamada “Gerar Similar”. Ao seleciona-la, 4
Nnovas Imagens semelhantes serao criadas.

| Editar v = & F

TPyNE - . 'b.."

g Preenchimento generativo
Trge {Fé"diﬂ}

(5% Gerarsimilar

| 5. Usar como referénda de
I COMPOSICI0

i .@} Use como referéndia de estilo

/v Criar um design
Crie publicaches para o Instagram, folhetos,

miiniaturas do YouTube @ multc maks no Adobe
Express.

T Adicionar texto
pﬁg Adicione formas e graficos

Criar uma publicagdo nas redes
SOCiais

=

Menu “Editar” no canto superior
esquerdo da imagem, e botgo de
baixar no canto superior direito

Note também o botao de baixar na imagem
aclma, para poder salvar a imagem gerada em
alta definicao. Lembrando que usuarios de
conta gratuita recebem Imagens com uma
marca d'agua da Adobe Firefly.

Vamos falar agora das ferramentas principails
gue sao usadas para configurar as Iimagens
geradas. Essas configuracoes estao todas
disponivels a esquerda da pagina.

Modelo

No topo das configuracoes pode-se trocar o
modelo de geracao de imagem. NO momento,
apenas os modelos Firefly 2 e 3 estao
disponivels, com o 3 sendo a escolha padrao.
Nao encontrel motivo para trocar para o 2,
VIsto que ele é inferior em questao de
diversidade e qualidade de imagem.

Proporcao

Esta configuracao muda as dimensoes da
IMmagem, com as opcoes de Paisagem (4.3),
Retrato (3:4), Quadrado (1:1) e Widescreen (16:9)
(a proporcao padrao de uma tela cheia).

Essa opcoes apenas mudam a proporcao da
IMmagem, nao sua resolucao final, assim elas
Mantém a mesma qualidade de resolucao.




Composicao

Usando uma imagem disponibilizada no
proprio site do Firefly, ou subindo uma
IMmagem do seu proprio computador, o
usuario pode gular a composicao dos
resultados com uma referéncia.

Efetivamente isso guia a posicao dos
elementos da imagem, a |A tenta seguir as
formas, posicoes e composicao de camera da
IMmagem de referéncia nas imagens geradas.

Imagem de referéncia
para Composicao

Abaixo do local onde a imagem de referéncia
pode ser selecionada, uma barra de
‘Intensidade” pode ser ajustada para regrar o
guanto a |A forca os resultados a seguirem a
composicao da referéncia.

Resultado do Firefly
Prompt: Carro descendo
uma estrada, cercada
de pinheiros.




Imagem de referéncia
para o Estilo

Resultados do Firefly
Prompt: Fotografia de
uma modelo banhada

em luz nheon roxa e azul

Estilos

Semelhante a configuracao de Composicao, O
usuario pode escolher uma selecao de
IMagens No site ou subir sua propria como
referéncia do estilo da imagem.

Estilo nesse caso é em referéncia ao estilo
artistico do resultado, direcionando a |A sobre
as cores, técnicas de desenho ou fotografia,
luMminacao e outros elementos de estilo
encontrados na referéncia.

Essa opcao também conta com uma barra de
‘Intensidade Visual” que val dizer a
INtensidade com qual a A val usar a Imagem
de referéncia. E importante que o prompt
escrito nao desvie do estilo estabelecido pela

IMmagem referéncia.

Porém as opcoes de estilo nao acabam al,
alnda No menu de estilos, uma selecao bem
grande de efeltos podem ser aplicados a
Imagem. Esses efeitos sao separados em




categorias e vao indicar a A o tipo de Imagem
gue O usuario guer.

As categorias e alguns exemplos desses
efeltos vao ajudar a entender essa
configuracao.
e Movimentos - Barroca, Bauhaus,
Modernismo, Steampunk, Synthwave.
e Temas - 3D, HQ, Arte Digital, Lowpoly, Pop
Art, Arte de Pixel.
e Téchnicas - Tinta Acrilica, Afresco, Tinta a
Oleo, Textura de Rabiscos, Aquarela.
e Efeitos - Foto Antiga, Olho de Peixe,
lIsomeétrico, Filme Granulado.
e Materiais - Carvao, Marmore, Papel Machég,
Escultura em Madeira, Tecido.
e Conceitos - Belo, Cadtico, Futurista,
Nostalgico, Simples.

Se a arte procurada pelo usuario puder ser
descrita por algum dos efeitos listados no
Firefly, € dtil ativar um desses efeltos antes de

gerar o prompt.

Por ultimo, ainda nos efeitos, trés menus com
Mals opcoes podem ser selecionados, e esses
mMenus sao de Cor e Tom, lluminacgao, e
Angulo de Camera. Uma opcao por cada
menu pode ser escolhida.

Essas sao as funcoes principals do Firefly, e
uma combinacao de todas elas ajudam a
obter uma imagem proxima do desejado pelo
usuario. Como todas as IAs Generativas de
Imagem, &€ com pratica que se entende como
gue essas configuracoes alteram os
resultados.

CONSIDERACOES FINAIS

Por mais que nao seja uma |IA Gen de imagem
tao bem treinada quanto o Midjourney, o
Firefly ainda tem uma qualidade de imagem
bem impressionante.

Suas duas mailores vantagens sao sua
permissao de uso das imagens de seu banco




de dados, sua plataforma (o site) acessivel, fendOmeno dessas ferramentas perante a lel

INtuitiva e relativamente facil de usar. brasileira e de outros paises.

Para os designers que ja tem alguma No momento atual, ainda recomendo que ©
assinatura Adobe, € uma ferramenta Firefly seja usado para gerar idelas €
complementar gue pode trazer muita referéncias ou para testar alternativas usando
utilidades para agueles que trabbalham com as ferramentas de composicao e estilo.

arte grafica, fotografia, edicao de imagem,
entre outros trabalhos com imagem.

Ainda sim, cuidados com a divulgacao direta
de Imagens geradas por |IA, mesmo as do
Firefly, devem ser tomados. O padrao de
qualidade delas ainda nao € alto o bastante
para satisfazer clientes e o publico.

Em adicao, mesmo que esta IA Generativa
tenha a o consentimento dos autores da
IMmagens gue estao No seu banco de dados, a
discussao por volta do uso de [As Gen de
IMmagem alnda € bem controversa.

|ISsO sem considerar a iIncerteza que € o




M ICROSO FT CO PI LOT dados composto por texto, artigos,

mensagens, noticias etc. Quando um usuario

Como discutimos, IAs Generativas tem outras INnterage com essa |A, inserindo seu proprio
utilidades além da criacdo de imagens. Um texto na forma de um pedido, uma pergunta
dos usos malis populares dessa tecnologia € o OU SO UMma conversa, O LLM usa desse banco
USO de assistentes pessoals que podemaos Para prever a resposta mals correta.

acessar em nossos celulares e computadores.

Sempre conectados, a ideia é que esses Ele opera de modo semelhante a um corretor
assistentes inteligentes tenham acesso a de texto de celular, que usa os dados do
qualguer informacao disponivel na internet, usuario para adivinhar a proxima palavra que
indo direto a fonte ou até mesmo nos dando o ele val digitar, ou para corrigir uma palavra
que pedimos de cara. errada. Porem um LLM tem bilhoes de textos

para consultar, nao s6 os dados do usuario.

Um desses assistente € o Copilot, lancado pela
Microsoft, mas a base para sua IA vem da
OpenAl, conhecida pelo GPT-4, gue € outra |IA
Generativa de assisténcia.

Originalmente chamado de Prometheus, o
Copilot fol construido em cima do GPT-4. O
tipo de modelo desse tipo de |A é chamado de
Large Language Model, ou LLM. Em resumo,
um LLM tem acesso a um enorme banco de

Logo do
Microsoft Copilot




Se sua duvida é como gue uma |IA Gen de
texto pode ser Util para um designer, vamos
ver mais pra frente como o Copilot pode ser
usado como uma ferramenta de pesqguisa
para design.

COMO ACESSAR

O Copllot esta disponivel para celulares e
computadores em diferentes lugares. No
computador, se seu aparelho usa os sistemas
operacionals Windows 10 ou 11, o Copilot deve
estar disponivel diretamente na barra de
tarefas, no canto inferior direito da tela.

5:26 PM
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O Icone colorido na
Imagem e o Copilot

Outra alternativa € simplesmente acessar a
pagina da |A (copilot.microsoft.com) em
qualguer navegador.

No celular, o Coplilot vem junto do aplicativo
do Bing, que pode ser baixado na Apple Store
para l[phone ou no Google Play para Android.

Em qualguer uma das opcoes, a interface é
semelhante, com uma caixa de texto no fundo
da tela para comecar a interagir com a |A.

O Copllot pode ser usado em portugues, €
esta disponivel completamente gratuito.

COMO USAR

Utilizar o Coplilot € bem simples e intuitivo. Ele
compreende muito bem os pedidos do
usuario, gue mais uma vez sao feltos por texto
com prompts.



O Intuito de um LLM é responder seja |la o que
O Usuario escrever, guiado por sua
programacao e banco de dados para que esta
resposta seja adequada. Adeguada no sentido
se ser compreensivel, correta e inofensiva.

No caso particular do Copilot, o objetivo dele &
ser um assistente de informacao e pesquisa,
entao por mais que ele simule conversas
basicas com o usuario, ele sempre insiste em
“ajudar”.

Se o prompt nado € uma
pergunta, o Copilot sempre
Insiste em aqjudar

e Voce

Como fol seu dia?

% Copilot

Meu dia foi 6timo, obrigado por perguntar! Como posso ajudar vocé hoje? &)

Entao vamos usar o Copilot para o seu
proposito. Um bom jelto de pensar no Copilot
€ como um bibliotecario. Tudo que ele sabe é
O gue esta No seu banco de dados, e o que
esta em seu banco de dados sao iInformacoes
da internet. Uma distincao que o Copilot tem

do seu parente popular, o GPT-4, € uma
INntegracao direta com um motor de pesquisa,
o0 Bing. Assim as informacoes providenciadas
pelo Copilot vem com o link de sua origem.

#% Copilot

. Gerando respostas para voce..

Juscelino Kubitschek de Oliveira, conhecido pelas iniciais JK,
foi um medico, oficial da Policia Militar mineira e politico
brasileiro. Ele serviu como o 21° Presidente do Brasil, de
1956 a 1961. Aqui estao alguns destagues de sua trajetoria:

« Inicio de Vida e Carreira Medica:

e JK nasceu em Diamantina, Minas Gerais, em 12 de
setembro de 1902,

¢ Formou-se em medicina pela Universidade Federal de
Minas Gerais (UFMG) em 1927 e especializou-se em
urologia em Paris.

Para saber mais detalhes sobre sua vida e realizacoes, voce

1. ©

Saiba mais

1 w ptwikipedia.org 2 & brasilescola.uol.com.br

3 @ todamateria.com.br

Prompt: Quem foi Juscelino Kubitschek?
Informacoes sobre o ex-presidente sQo
seqguidas por links de onde elas vieram.




O Copilot pode ser utilizado como um
bibliotecario que vasculha a internet em
busca de fontes de informacao que o usuario
procura.

Em um caso mais especifico da nossa area,
Vamos supor gue o usuario esteja procurando
por fontes para utilizar em um trabalho.
Podemos ser diretos e pedir exatamente o
gque gueremaos.

Note o exemplo ao [ado, onde o Copilot
responde com uma das paginas mais
populares de fontes gratuitas, faz algumas
sugestoes de fontes basicas e populares, e
termina com mais recomendacoes de paginas
onde fontes podem ser obtidas.

A pergunta gerou resultados, mas eles foram
um tanto quanto basicos. As respostas do
Coplilot geralmente seguem o caminho mais
simples e direto. Seus resultados priorizam as
fontes de maior acesso no Bing, entao se
quisermos respostas mais

Claro! Aqui estao algumas opgoes de fontes que voce pode usar
para o seu trabalho de design:

E

DaFont: Um site com uma ampla variedade de fontes gratuitas,
incluindo estilos como fantasia, manuscrita, desenho, groovy e
muito mais| 1 |.

. Helvetica: Uma fonte versatil e amplamente usada, conhecida

por sua legibilidade e simplicidade.

. Futura: Uma fonte geomeétrica moderna, 6tima para projetos

contemporaneos.

4. Times New Roman: Uma escolha classica para documentos

impressaos, como trabalhos academicos.

. Garamond: Uma fonte elegante e atemporal, perfeita para

design editorial.

. Open Sans: Uma fonte limpa e amigavel, adequada para

interfaces digitais e web.

Alem disso, vocé pode explorar outras fontes gratuitas e premium

em sites como o Designerd e o Designers Brasileiros. Lembre-se de

testar diferentes combinagGes para encontrar a melhor opgao para

o seu projeto! @) €9 Q, 1 : Fontes disponiveis em DaFont.

Saiba mais

1

B dafont.com | 2 designerdoreino.com

3 designersbrasileiros.com.br | | +2 mais

Prompt: Preciso de fontes para um
trabalho de design



Claro! Aqui estao alguns sites onde vocé pode encontrar fontes de
gualidade para uso comercial em seus projetos de design:

1. Creative Fabrica: Este site oferece uma extensa colecao de
fontes gratuitas adaptadas para uso comercial e tambem para
a Cricut. Voce encontrara estilos exclusivos e designs de fonte
para dar vida aos seus projetos.

2. Adobe Fonts: Anteriormente conhecido como Adobe Typekit, o
Adobe Fonts oferece uma ampla variedade de fontes para uso
comercial. Ele & especialmente util para designers que assinam
a Creative Cloud.

3. Font Squirrel: Um banco de fontes bem organizado com uma
selecao confiavel de fontes para uso comercial. Os curadores
escolhem manualmente cada fonte disponivel.

4. Google Fonts: Com mais de 940 familias de fontes, o Google
Fonts e ideal para projetos web e tambem pode ser usado
comercialmente.

5. Pangram Pangram Foundry: Este site oferece fontes modernas
e estilosas para seus projetos de design.

Lembre-se de verificar as licencas especificas de cada fonte antes
de usa-las comercialmente. Espero que esses recursos sejam uteis

para vocé! (&) &)

Saiba mais

1 < creativefabrica.com | 2 @ herospark.com

3 © designculture.com.br | +2 mais

Prompt: Faca uma lista de 5 sites onde posso
comprar fontes de qualidade para uso comercial
para um trabalho de design.

especificas, vamos precisar fazer perguntas
mais especificas.

Neste novo exemplo, perceba que o prompt
agora pede uma lista. Esse trugue de pedir
um numero especifico de resultados é util
para forcar o Copilot a dar mais opcoes em
sua resposta.

Os critérios para a resposta ficaram mais
especificos também, deixando claro que o
usuario procura por fontes de uso comercial.

Ha algo para se notar nos links
porovidenciados. Nem todos levam
diretamente até uma loja de fontes. Alguns
levam a artigos que discutem lojas online para
compra de fontes. Um desses artigos &
titulado “5 sites para encontrar fontes para
marca’, € o Copilot usa do texto providenciado
nesses artigos para dar sua resposta.




AS OpO rtu N idades de UsoO dO Cop| |Ot SéO Claro! Aqui estao 10 fontes que podem ser perfeitas para a identidade visual de

uma barbearia com uma estética masculina, inspirada em motogueiros e

variadas e vao depender da hecessidade e da lenhadores:
CriatiVidade dO USUé riO_ 1. Bebas Neue: Uma fonte sans-serif com linhas limpas e fortes, ideal para um

visual robusto e moderno.

2. Rockwell: Uma fonte senfada com um toque vintage, que transmite forca e

Continuando dos exemplos anteriores, o tradicio.
d eS|g ner pOd e ped | f d | reta meﬂte pO I 3. Oswald: Uma fonte sans-sernf condensada que € moderna e impactante.
recome ﬂd a(;év)es d = fo ﬂtes’ e)(pl |Ca ﬂd O pa ra o 4. Lumberjack: Como o nome sugere, esta fonte tem um estilo rastico e

robusto, perfeito para uma tematica de lenhadores.

Copllot o contexto do trabalho.

5. Blackhawlk: Uma fonte script com um toque de caligrafia, que adiciona um
elemento artesanal e peszoal.

©. Aldrich: Uma fonte geométrica e moderna, gue transmite confianca e
clareza.

S0u designer grafico e estou montando uma
identidade visual para uima barbearia e estou 3 7. Rumble Brave: Uma fonte serifada com um estilo vintage e elegante, ideal

para um visual classico e masculino.

procura de fontes para essa |[DV. Os clientes me

&. Qutlaw: Uma fonte inspirada no estilo western, que traz uma sensacao de

pediram uma estetica masculina, com Inspiragac em aventura e liberdade

grl,_,l |;:l|:!|5 [lE mﬂtﬂ'l:lL.lE'ir'DE,. |E-|'||'|E||:||::| ras & ﬂUtr'DE 9. Steelworks: Uma fonte industnial e robusta, perfeita para transmitir forga e
durabilidade.

elementos assocliados com masculinidade. Preciso

10. Bravado: Uma fonte bold e assertiva, gue chama a atengao e transmite

que voce crie uma lista de 10 fontes que sejam confianca

Essas fontes devem ajudar a cnar uma identidade visual forte e masculina para a

adequadas para ldentidade Visual descnita.

barbearia. Se precisar de mais sugestoes ou ajuda com outra coisa, estou aqui

para ajudar! % &

,Drompt Learn more

1 d designe.ccom.br 2 == ptwix.com 3 guiacommarketing.com.br

Resposta




As respostas dadas podem nao ser satisfatoria.
NO caso o usuario pode tentar reformular seu
prompt ou usar as fontes providenciadas para
comecar uma pesquisa propria.

Esta ultima opcao € boa para designers ja que
o Copilot val ter feito o trabalho de procurar
Paginas que se assemelham ao assunto da
sua pergunta. Uma dica que posso dar sobre
COMO escrever seus prompts € dar énfase ao
tema ou objeto principal da pergunta.

No exemplo da pagina anterior, a palavra
ldentidade Visual é repetida algumas vezes, o
mesmo com masculinidade, e o tema de
masculinidade e outras palavras associadas a
ela sao descritas em detalhe.

Isso mantém o Copilot focado na busca de
fontes que foguem em |ldentidades Visuals
com tema de masculinidade. Em geral,
termos e Idelas repetidas sao dadas énfase
pelo Copilot.

CONSIDERACOES FINAIS

Chamam o Copilot de assistente virtual, e é
assim que ele deve ser usado. As |As Gen de
texto funcionam principalmente para
pesguisa € seguem bem este proposito, mas
NAo Sao perfeitas.

O Copilot pode cometer erros, pois suas fontes
SAa0 paglinas na internet e a internet esta chelo
de informacoes iIncompletas ou erradas. O
Coplilot pode também falhar na complexidade
de suas respostas. As vezes mesmo que o
usuario refaca seu prompt depois de uma
resposta Insatisfatoria, o Copilot volta com a
mesma resposta.

Por mals conveniente que seria um mordomo
digital, que faz todo o trabalho de procurar o
gque gueremos, no final das contas, o designer
alnda val ter que fazer seu trabalho de
pesquisa, e Ir atras de referéncia e recursos
para complementar o seu projeto.




O bom do Copillot € que ele serve um como
um ponto de partida para I1sso. A resposta de
um prompt vem com [inks que podem servir
como fontes de recursos.

As vezes o proprio ato de escrever um prompt,
de ter gue pensar nas melhores palavras para
descrever o seu trabalho, ajudam o designer a
ter Ideas e percepcoes sobre o projeto. MuUlitos
designers gostam de trabalhar em equipe,
para que as ideas possam florescer engquanto
passam de uma mente para outra.

O Copllot nao substitul nenhum companheiro
de trabalho, mas ele pode ser melhor que
Nnada para agueles trabalhadores
INdependentes e solitarios

Em geral, o Copilot € uma boa ferramenta
para acompanhar a parte de pesquisa de um
projeto, servindo como uma adiCao aos

motores de pesquisa da internet (Google,
Bing).

Estes assistentes de pesquisa de |A se
demonstram ser promissores. Até a Google ja
entrou nessa corrida, porém a sua A atual, o
Gemini, se demonstrou ser inferior e
“Inteligéncia” que o Copillot, entao ficou de
fora deste manual.

Ainda sim, o fato € que os dois gigantes da
pesquisa online, o Google e a Microsoft, estao
Investidos em Integrar |IA Generativa aos seus
motores de pesquisa. Talvez 1sso seja o Iniclo
de um futuro onde toda pesquisa online &
felta por essas |As.




CAPITULO 4
USANDO

1AS




Agora que voceé tem todo o contexto
necessario para entender Inteligéncias
Artificials Generativas e como algumas delas
funcionam, podemos explorar alguns casos
praticos de como usar |As Gen em trabalhos

de design.

Os casos apresentados neste capitulo foram
lIderados por mim, e a mailoria envolveu
clientes gue acompanharam todo o processo
e estavam clentes que |As seriam utilizadas
como um ferramentas Nno processo criativo.

Alguns exemplos foram desenvolvidos por
MIiMm sem a participacao de clientes, para
projetos pessoals, enguanto outros eram
apenas experimentos.

O foco deste capitulo sera destacar como as
|As Gen foram Uteis para o trabalho,
apontando as vantagens que o Uuso dessas
ferramentas traz para um designer, mas
também observando suas falhas e os aspectos
que, em vez de ajudar, podem atrapalhar.

LOGOS

A criacao de uma logo talvez seja o tipo de
projeto de design mais complexo e demorado
em comparacao ao resto. O designer tem de
criar uma sintese da marca em apenas um
icone. E um trabalho que procura atingir a
perfeicao, acertando um balanco exato entre
estética, Informacao e reconhecimento.

E exatamente por esse motivo que o design
de uma logo leva tempo e esforco. Ele passa
por esbocos, revisoes, refacoes e ajustes até
satisfazer o designer e, € claro, o cliente.

Minha esperanca ao adicionar IAs Gen no meu
processo de criacao de logos era reduzir o
tempo gasto pesquisando e reunindo
referéncias, usando o Copilot para me auxiliar
nessa fase. O Midjourney e o Firefly também
poderiam ajudar, gerando Imagens que
serviriam de referéncia ou até mesmo esboco




se eu conseguisse desenvolver um prompt
gue descrevesse o gue tinha imaginado na
mMinha cabeca.

Qualisguer esbocos que eu desenvolvesse “a
Mao” também poderiam ser alimentados as
|As Gen de Imagem para criar variacoes,
gerando novas ideas que pudessem ser
aprimoradas por mim.

Vamos ver entao dois casos em gue eu usel
|As Generativas para projetos de logo.

CHALE DALI DE CAVALCANTE

Os clientes eram um casal donos de um
terreno na cidade de Cavalcante, no coracao
da Chapada dos Veadeiros, um territorio de
conservacao muito popular pela sua natureza.

Turistas de todo o Brasil e até do mundo
viajJam para ver sua fauna, flora e
principalmente banhar em seus rios e
cachoeiras. Para I1sso eles precisam de um

lugar para ficar, entao as cidades proximas
como Sao Jorge, Alto Paraiso de Goias, e é

claro, Cavalcante, sao chelas de pousadas,

campings e casas para aluguel.

O Chalé Dali Di Cavalcante € um pegqueno
mas aconchegante chalé com 2 quartos (uma
suite), cozinha, sala e banheiro, localizado no
fundo do terreno do donos, de costas para a
mata do cerrado, e com um grande jardim
COMm arvores e um espaco para fogueira.

Interior e exterior do chale.




Os clientes estavam a procura de uma logo leva ao vale de Cavalcante. Seguindo por esse

Para usar em suas redes soclals. Na reuniao caminho, usei o Midjourney e o Firefly com
eles deixaram claro gue gueriam algo colorido, uma variedade de prompts, analisando os
vibrante, com referéncias a natureza e resultados para achar algo que servisse de
especialmente a cidade do chaleg, Cavalcante. INspiracao. Fol jJustamente uma combinacao

de 2 resultados que me agradaram.
Uma referéncia que um dos clientes deu
Muita énfase era a propria cidade, eles
gueriam uma Imagem gue pudesse ser
reconhecida como parte de Cavalcante

Prompt: Logo minimalista de
uma ponte, de um lado ate o
outro, levando de um vale
até uma floresta. Arte de
vetor, cores de verqgo.

Muitas outras
Informacoes foram
passadas durante as
reunioes, Mas essas
S30 as Mails
Importante para este
caso. Outra detalhe
Importante € sobre a
entrada da cidade,
gue € Iconica por ser
uma ponte que
passa pelo rio local e

Ponte que da entrada a

Cavalcante Prompt: mesmo do de

cima




ImMmaginel gue a combinacao da perspectiva
das Imagens de cima e a paleta da de baixo
poderia gerar uma imagem interessante.

Mas antes de continuar quero deixar claro que

esta combinacao esta longe de ser o Unico
caminho que fol testado para este projeto.
Alguns outros esbocos, tambeéem usando |IA
foram explorados, mas em algum momento
foram rejeitados pelos clientes.

Segue agul duas logos rejeltadas.

1- A primeira rejeicao representava 3 portas
em fundo branco que levavam ao cerrado.
Ela fol rejeitada bem cedo no processo, tanto
gue a Imagem ao lado é apenas uma
IMmagem gerada por |A (Midjourney).

Para dar um pouco de contexto da arte,
Cavalcante exibe uma arte publica de 3
portas coloridas e inclinadas perto da
entrada da cidade.

O nome da obra e do
artista sGo
desconhecidos. Ela esta
abandonada ha anos.

Prompt: Logo de
vetores minimalista de
trés molduras de porta,
lado a lado, uma depois
da outra. Uma porta é
branca, a outra rosa, a
ultima e verde. Fundo
branco.

A foto original das
portas acima foi
alimentada g IA e
usada de referéncia




A 1dela era criar uma logo usando essas 3
portas iconicas, mas a Idela fol logo rejeltada
pelos clientes, guando fol mostrado a eles a
proposta com a imagem de |A. A rejeicao Nao
teve relacao com a qualidade das imagens,
mMas sim com o desinteresse de associar O
chalé as portas.

A vantagem de ter usado |IA nessa situacao e
gque em poucos Mminutos pude apresentar a
Idela para o clientes, tendo uma Imagem para
entregar ao Invés de apenas o conceito.

2 - A segunda logo a ser rejeitada teve um
processo mais completo.

Baseado nas minhas proprias experiéncias na
Chapada dos Veadeiros, lembrel de um
cenario comum de se ver na estrada: casinhas
peguenas sobre grandes morros.

Nao tinha fotos salvas dessa visao e hao
consegul encontrar uma sequer na internet.
Com |A pude dar vida a Imagem na cabeca.

Prompt: Fotografia a
distdncia de uma
colina verde,
ingreme e alta, com
uma unica casinha
pequena e branca
em sua base, Nno
cerrado brasileiro.

A Imagem nao era 100% fiel a realidade mas
transmite bem a estética. Usando essa e mais
algumas de referéncia, consegui fazer
desenvolver um primeiro esboco usando o
programa de arte grafica em vetores, o Adobe
lllustrator.

Com os elementos graficos do esboco pronto,
precisava encontrar uma fonte para o nome
do chalé. Para isso contel com a ajuda do




¢ O LAYy,
)t %,

Um dos esbocos do
Chale Dali Di
Cavalcante

Microsoft Copilot. Encaminhel a ele o seguinte
prompt:

Estou criando uma logo para uma conta do
Alrbnb que aluga chalés pequenos em uma
pequena cidade no meio da floresta. O
publico-alvo sqo eco-turistas que gostam de
fazer trilhas, ver a natureza e visitar rios e
cachoeiras. Ja desenhei a logo, que € a
Imagem de uma montanha verde com umad
pequena casa branca na base. A ultima coisa
que preciso fazer € escolher um par de fontes
para o titulo da conta. Preciso de duas fontes
que combinem bem e representem o estilo
da conta. Certifique-se de que a fonte
principal seja uma fonte cursiva.

A IA me deu algumas respostas diferentes, por
exemplo ela me recomendou o par Pacifico
com Open Sans.

§Open sans

Também recomendou Zaun e Lupines

M + I,upinej

Nao tinha expectativa das fontes funcionarem
juntas de cara, mas pelo menos teria algumas
opcoes. Outro problema dessas fontes era que
metade Nnao tem permissao para uso
comercial, entao repeti o prompt, mas dessa
vez pedindo gue as fontes viessem apenas do
Adobe Fontes, que eu tinha acesso na época.




Figuel contente em ver que o Copilot Voltamos entao para proposta de logo que

conseguliu segulir essa nova INnstrucao, e com chegaria ser a final.

uma nova rodada de testes de fonte e alguns

ajustes, o resultado usava duas fontes A juncao de dois resultados de |IA Gen de

recomendadas pelo Copilot, a Chill Script IMmagem, mais a referéncia real e algumas

e a Futura PT adicoes minhas me levaram até um primeiro
esboco:

Cavalcante

Esboco final desta proposta

Os clientes gostaram de alguns aspectos, mas
em geral nao aprovaram a direcao dessa logo.
Ainda sim, o processo fol agilizado com as IAs

de Imagem e pesqguisa trabalhando ao meu
dispor.




Os clientes estavam gostando do caminho,
eles acharam a ponte parecida com a sua
versao real, e o por do sol trazia lembrancas de
chegar na cidade apds um dia longo de
viagem.

Usando algumas das fontes de texto
aprovadas da proposta anterior, passamaos por
mais algumas versoes, com peqguenas
Mmudancas entre elas. Nada que tenha tido a
necessidade das |As.

E entao
chegamos
em uma
logo final.

A logo final € um retrato estilizado da vista
gue se tem ao chegar na cidade de
Cavalcante ao por do sol. A ponte da cidade
passa por cima do Rio das Almas e leva até o
vale cercado por morros e chapadas.

O uso das |As Generativas tanto de imagem
guanto pesqguisa me ajudaram a bolar ideias,
usando uma mistura de recursos. Mesmo gue
eu tenha usado as Imagens de |A de
referéncia, o produto final acabou sendo algo
NOVO € UNnIco, hecessitando da minha propria
criatividade e habilidade com programas de
design grafico.

Nessa experiéncia as lIAs serviram como
uma ferramenta de pesquisa, referéncia, e
brainstorming (geracao de ideas).

Porém fique atento, pois o perigo de usar IA
Gen desse jeito é se prender demais a
alguma imagem gerada, tentando apenas
recria-la ao invés de bolar algo novo.



BLOCO 3

Na FAC (Faculdade de Comunicacao) da
Univesidade de Brasilia, os alunos de
Comunicacao Social - Audiovisual passam por
duas materias destinadas a producao de um
curta: Bloco 1 e Bloco 2. Ao final do Bloco 2, os
alunos vao ter produzido e exibido um curta-
metragem qgue eles desenvolveram juntos.

Querendo continuar a pratica de executar
producoes audiovisuals, alguns alunos do
CUrsoO se reuniram e criaram o Bloco 3, uma
produtora totalmente iIndependente com o
objetivo Inicial de dar oportunidades de
curriculo e experiéncia até gue os alunos se
formem, e a produtora se estabeleca no
mercado.

Alguns dos membros fundadores reuniram
comigo para desenvolver uma logo para a
marca. O grupo procurava um icone que
representasse a hatureza espontanea e

coletiva do grupo, algo que fosse lembrar as
suas origens como uma produtora
Independente da Universidade de Brasilia.

Varias estéticas e movimentos artisticos foram
mencionados em Nnossa reuniao, Mas o gque
Mals recebeu atencao fol foram as artes
produzidas pelos movimentos socialistas do
ultimo século, incluindo posters de
propaganda e artistas revolucionarios.

Algumas das referéncias coletadas



AssIm como o projeto anterior, a logo do Bloco
3 passou por diferentes esbocos até que uma
proposta fol aceita. Vamos passar por alguns
desses esbocos e 0 uso de |A em sua criacao.

1 - Usando diferentes prompts relacionados as
palavras chaves obtidas na reuniao com os
clientes (Bloco, Trés, Construtivismo,
Bauhaus), obtive uma diversidade resultados

Para me inspirar.

Entre essa opcoes me surpreendi com um
resultado. As |[As de Imagem tem uma
dificuldade de produzir icones como texto,
letras e numeros. Apesar disso, um dos
resultados do Midjourney fol o seguinte.

Prompt: Uma logo simples no estilo
construtivista, de tijolos no formato
de um B e um 3. Logo no estilo

Soviético.

O contorno dessa logo, sua estrutura ficou tao
certinha, casando o B e o 3 formados por
tijolos tao bem, que figue com medo da IA ter

coplado uma logo ja existente.

Pesquisel bem na internet uma logo que
tivesse qualgquer semelhanca a essa, usando a
pesguisa de Imagens do Google que
reconheceria Imagens semelhantes, mas nao

encontrel hada.

O design deste resultado de |A era novo o
bastante para ser usado. Usando essa imagem
de referéncia, fiz uma silhueta simples com o

lllustrator.

Um trugue que aprendi
usando o Adobe Firefly, &
misturar uma silhueta em
preto em branco com uma
textura para criar Iimagens
INteressantes




v Composicao > Eshios

Intensidade visual

L3 Referéncia

Intensidade

Configuracoées do Firefly para criar a
Imagem seguinte

Subindo a silhueta do B na configuracao de
Composicao, com a barra de intensidade no
Maximo, e a textura de tijolos na configuracao
de Estilos, com as barras de intensidade no
melo, conseguimos obter um resultado que
recria a textura no formato da silhueta.

Essa Imagem serviria como a base dessa
proposta de logo. O esboco final fol
desenhado a mMao usando uma mesa
digitalizadora e o programa Adobe
Photoshop. As cores foram selecionadas por
MIM, Mas baseadas nas referéncias reails e em
algumas outras imagens geradas por |A.




Tanto essa proposta
quanto as duas
proximas foram
encaminhadas para
os clientes ao
Mmesmo tempo. Essa
e a proxima foram
rejeitadas, com a
ultima sendo a
aceilta.

2 - Esta proposta comecou com uma das
IMmagens de referéncia coletadas durante a
pesquisa. Pesquisa que fol realizada com o uso
do Copilot, que fol encaminhado o seguinte
prompt:

Sou um designer grafico reunindo referéncia
para um trabalho. Meus clientes querem
uma logo inspirada pela propagandas
sovieticas e comunistas do passado. Ache 10
Imagens que possam servir de inspiracao
para esse trabalho.

Uma das imagens
encontradas com
a pesquisa do
Copilot

Essa Imagem acima nao estava entre os
orimeiros resultados, mas o Copilot me
encaminhava para uma série de resultados
seguindo o tema pedido. Entre as novas
IMmagens estava esta de uma mulher gritando
e O texto saindo de sua boca como um
megafone, e ao fundo, a geometria em preto
assemelhava a um 3.

INspirado por essa Imagem, montel com o
[llustrator um fundo Inspirado, Mas com as
proporcoes 1.1 para caber melhor em icones de
perfil de rede social, o meio de divulgacao
orincipal do Bloco 3.



Com esses e outros resultados servindo de
base, montel mais um vez com o lllustrator a
figura de uma mulher, seqguindo o estilo
vetorizado, € a encaixel no resto da arte.

Esboco da segunda proposta, O esboco final dessa proposta € o seguinte.

ainda faltando a figura
principal

Ja tinha decidido gue a figura da mulher teria
0 estilo vetorizado, minimalista.

Para isso, usel do Adobe Firefly para me dar
algumas ideias.

Os cliente gostaram da proposta, mas nao
Prompt: Silhueta vermelha de uma pessoa como Iogo, sugerindo usa-la em uma

gritando, com a mao proxima a boca, minimalista, . ~ o o
cubismo, geométrico, retdngular publicacao futura para suas redes sociais.




Acabamos esse projeto entao com a ultima _ — AdMIito que esta
proposta. A iIdela me velo ao ver alguns dos e percepcao poderia ter
resultados de [A. Alguns dos prompts que usel sido alcancada sem a

centravam no objeto de um projetor de participacao das IAs.
clnema antigo.

Alimentel a foto das
tesourinhas ao lado para
as |IAs de Imagem, mas o
retorno Nao fol tao
satisfatorio

Ainda sim, as Imagens
geradas deram uma idela da
Il estrutura inicial desse
esboco, mas estavam longe
do trabalho final.

Foto de um projetor antigo a esquerda, quatro . .
imagens de diferentes prompts a direita A complexidade da silhueta

das tesourinhas nao

Olhando as imagens, principalmente a foto pareciam casar bem

real do projetor, eu lembrel das tesourinhas de |

Brasilia, gue formam uma silhueta m’?;?ﬂﬁ,;i%i‘;i@illzg
semelhante aos rolos de filme no projetor. projetor de cinema, fundo preto




com O concelto do projetor, pelo menos Na
“mente” da IA, entao ela tinha dificuldade de
gerar gualguer coisa coerente.

Por Isso o resto do esboco foi felto
mManualmente, passando por varias versoes
até chegar em uma satisfatoria o bastante
para mostrar aos clientes:

Entre todos os casos que usei IA Gen para
design, esse foi um dos que ela menos
participou. As ideas que tive e técnicas que
usei partiram mais do meu proprio
conhecimento e criatividade, e as
referéncias mais significantes para esse
resultado eram imagens reais, nhao de IA.

Os clientes gostaram do caminho, que
misturava um icone da arte deles com um
iIcone da cidade de origem da produtora. Apos
uma reuniao de ajustes, a logo chegou em sua
versao final, que fol aceita.

Acredito que a complexidade dos formatos
e do conceito eram grandes demais para as
|As, que nao foram capazes de gerar
sugestoes, ideias ou referéncias
satisfatorias.




PUBLICACOES

As redes soclals sao um campo de batalha
onde publicidade e design travam lutas
INtensas para manter as contas de suas
marcas no topo do algoritmo.

Em muitas dessas redes, quantidade acaba
sendo prioridade sobre qualidade, e por Isso
Influencers (pessoas que vivem de rede social)

€ Mmarcas procuram postar conteudo
diarlamente.

Por esse motivo as |As Gen de imagem e video
Inevitavelmente se tornaram atraentes para
contas procurando uma maneira mais facil,
raplda e barata de produzir conteudo.

Infelizrnente, o que as IAs Gen ganham em
‘conveniéncia’ elas perdem em qualidade.
Como fol ja fol dito e mostrado anteriormente,
uma imagem de |A nunca é tao boa guanto

uma criacao de maos humanas habilidosas,

Nao IMporta quao avancado e bem treinado
um modelo de |A seja.

Porém, assim como as logos, 1sso nao significa
gue essas ferramentas nao tenham um lugar
Nna criacao de publicacoes para redes socials.
Vamos ver um caso onde usel Inteligéncia
Artificial Generativa para as publicacoes de

Instagram da conta de uma loja local de
Brasilia.

MERCADO RPG

Um pouco mais perto do comeco dessa onda
de |A Gen, eu trabalhel como freelancer para
uma loja de produtos de RPG (Role-Playing
Cames) chamada Mercado RPCG.

O hobby alvo dessa |oja sao Jogos de mesa
INnterpretativos, onde os jogadores assumem O

papel de personagens em mundos de ficcao
de diversos géeneros e temas.




Assim os produtos ofertados em geral sao Minha missao entao ficou de criar essa

objetos para serem usados Nos J0gos, COMo montagens e a chamada em texto da

dados, escudos de mestre, mapas de batalha, publicacao.

e miniaturas que representam os

protagonistas e adversarios. Materials para O uso das IAs Gen nesses trabalhos foram o
piNtura dessas miniaturas também sao muito MeSsSMOo NOS 4 Casos apresentados.

vendidas no Mercado RPG. A imagem 3 Seguir e yma

£, PERIGOSO IR SOZINHD montagem feita com o
O detalhe desses produtos nao importa tanto LEVE ESTES Adobe Photoshop, e

para o estudo desse caso. O Importante e DADHS| texto usando o lllustrator.
saber gue gque 0s Jogos Mmals populares sao A imagem de primeiro
Jjogos de fantasia medieval, pense dragoes, olano (a espada de

goblins, mMagos e guerreiros. dados) é uma edicao

usando a foto de dados
reals e a foto de uma
espada.

|Isso tudo serve de contexto para explicar os
pedidos do cliente em relacao as publicacoes.
Ele queria propagandas estilizadas, focadas

NOS produtos mas acompanhados pelo tema J4 a figura encapuzada

dos jogos. Ele gostaria de Imagens editadas ao fundo, estendendo a
que chamem aten¢ao para os produtos da sua mao, é feita 100% com IA. O Adobe Firefly
loja, usando dos elementos narrativos e da foi usado para gerar a imagem de fundo, com
estetica geral dos jogos de RPG para enaltecer o efeito de borrdo aplicado no Photoshop.

O produto e atrair os clientes jogadores.




BRI A\l go semelhante Por dltimo, a imagem

QEODTNNG . o . ACEITE 0 CHAMADD
acontece na Imagem abalxo € em maior &
ESCUDOS DE [ o .
MESTRE ao lado. Os elementos parte edicao, usando
G 17 editados por mim sao diferentes fotografias e
O texto e o escudo de tecnicas de iluminacao
mestre (as placas de e desenho. O elemento \
: : : , 7 -
madeira) em primeiro de |A é apenas o fundo
plano. Tanto o dragao desfocado, incluindo a BLACK FRIDAY
- VOCE ACHA QUE ESTA PREPARADD?
guanto a textura mesa onde esta o
de pedra ao fundo saoc imagens geradas portal magico.

(separadamente) pelo Adobe Firelfly, porém as
duas passaram por muitos ajustes de cor e
luMminacao para encaixarem melhor na el

montagem. Os efeitos de chamas e faisca em . OCANDC
|' 3 @ b
primeiro plano foram edicao minha. : \ RIDS RISCA
: : \A
A seguir temos outra imagem onde o texto e os T 5.
. &

elementos de primeiro plano (o dado brilhante)
sao edicOoes manuals, enguanto a figura
encapuzada ao fundo é feita pelo Adobe Firefly.
A fumaca atras da figura poréeém € uma
IMmagem obtida no Adobe Stock.




Esses quatro casos evidenciam o poder da |A
Gen de iImagem de servir como uma
ferramenta de imagens. A tendéncia de
designhers graficos que trabalham com
ferramentas digitais € procurar em lojas de
IMmagem de estoque como o Adobe Stock,
Shutterstock ou Freepik, para encontrar uma
fotografia, edicao ou desenho que encaixe nas
necessidades do projeto.

Porém com a |A, tudo gue precisel fazer foi
montar um prompt adequado e gerar alguns
resultados e variacoes ate encontrar um
resultado satisftatorio, algo gue nesses 4 casos
fol bem facill.

Agora existem certos detalhes que devem ser
apontado. Nao descarto a possibilidade de
encontrar uma imagem adeguada nesses
mercados de imagem, na verdade encorajo a
procura antes de usar um |IA Gen, pois fotos e

montagens originails vao ter um nivel de
qualidade, tanto em conteudo e resolucao,
malor gue qualguer iImagem de |A.

Também aponto gue nos meus exemplos
orovidencilados, voceé pode ter notado que
todos os elementos de |A estao no fundo, as
vezes escondidos pelos elementos de primeilro
plano ou por efeltos como borrao. Isso foi felto
com O proposito de esconder 0s erros e
Imperfeicoes das imagens de |A, que na grande
Mmaloria dos casos sao notavels até para olhos
pouco treinados.

Me limitel também a usar apenas o Adobe
Firefly, qual banco de dados € composto apenas
por imagens qual ele tem direito de usar para
alimentar seu modelo de |A.

Mais uma vez as IAs se provam como uma
ferramenta para acompanhar o processo de
criacao e design, nao como um substituto.



MANUAL

Por ultimo, temos este exato manual gue vocé
esta lendo.

Talvez nao seja surpresa pra NINguUémM que
Inteligéncia Artificial seria usada em um
manual sobre Inteligéncia Artificial. Porém eu
prometo que seu uso fol [imitado.

Me vetel de usar uma |A de texto para escrever
para mim. Cada paragrafo fol cuidadosamente
digitado pelo autor, mas parte de revisao nao.

Corretores de texto Ja sao sao usados em
teclado de celulares, em programas de texto
como o Google Docs e o Microsoft Word, e
vem embutidos em praticamente todos os
navegadores de internet.

Porém usando os modelos LLM mencionados
Nno capitulo do Copilot, os corretores de texto

ficam mails eficazes ao analisar texto escrito
por profissionals, com estruturas mais
organizadas, paragrafos mais Iimpos e
palavras mais rebuscadas. Isso alem de
corrigir erros, € claro.

Entao, coplando e colando cada pagina desse
mManual em um dessas |As de correcao
(especificamente um chamado Language
Tool), erros de gramatica, concordancia €
pontuacao foram detectados e corrigidos.

|ISsO nao significa gue o manual nao tenha
passado por nenhuma revisao humana. A
correcao automatica € apenas mais uma
convenliéncila providenciada pelas |As, até que
eu nao recomendo depender delas para
revisar texto, polis elas podem cometer erros.

O uso principal de |A no manual foram a capa
do livro, e as imagens de alguns dos capitulos.
Todas passaram por um processo semelhante
a0 Usado nos trabalhos anteriores, com uma



série de prompts diferentes para testar idelas
diferentes. Eu ja sabla que queria algo Iimpo e
vetorizado, com cores leves, algo por volta do
tom de azul ou um verde marinho, pra trazer
uma estéetica tecnoldgica, sO gue mails
apaziguada e receptiva para combater a
Nnatureza complicada do assunto.

Sabla também gque a capa teria um outdoor
como foco, pra lemlbrar o meu campo de
atuacao, a publicidade.

Entao com tudo I1sso organizado em um
prompt, comecel a gerar imagens e selecionei
a gue mails me interessou.

Prompt: Capa de livro
moderna minimalista em
vetor. Um grande outdoor
no centro da capa se
eleva acima de um
cendrio urbano, com um
céeu limpo ao fundo. Cores
[Impas, verdes e azuis
minimalistas,
geomeétricas.

Usando essa Imagem de Inspiracao, criel a
capa e o sumario deste livro, com o unico
elemento externo sendo a imagem do
cérebro gue peguel em uma loja de vetores,
Vecteezy.

Essa imagem fol decisiva também para a
escolha da paleta de cores, gue fol mantida
pelo resto do manual.

Segul 0 mesmo estilo artistico para o resto
das imagens, qgue incluem o sumario, cada
capitulo e os icones espalhados pelo manual.

Referéncia para o
Capitulo 1

Prompt: Capa de livro
moderna minimalista
em vetor. Um grande
céu aberto, com
grandes nuvens
simples acima, e uma
pequena praid

com o mar no canto inferior direito da imagem. Cores
[Impas, minimalistas, geometricas.




Para os capitulos 2 e 3, eu gerel Imagens com
prompts semelhantes aos da capa e capitulo
1, mudando apenas a descricao do cenario.
Porém os resultados foram pouco usados, fol
mais facil seguir a paleta de cores e estilo do
gue ja tinha feito ate entao.

Mals uma vez fica evidente a capacidade das
|As Generativas de servir como um ponto de
partida para um trabalho, alimentando as
Ideias do designer. O Midjourney fol a
ferramenta usada nesse caso, ja que sabendo
usar algumas configuracoes especificas, &
possivel gerar Imagens com uma variedade
de estlilos, cores e estéticas, ampliando essa
fonte de Inspiracao, 0 que me ajuda evitar
coplar o estilo “artificial” que vem de cada
ferramenta de |A Gen de imagem.

Ao final do trabalho, acredito que consegui
criar uma obra interessante e original, que
apesar de ter usado |A Gen, € Unica e possul
Muito da minha propria personalidade.

CONSIDERACOES
FINAIS

Este manual fol escrito com o Intuito de
educar e consclientizar designers sobre as
novas tecnologias de Inteligéncia Artificial,
gue estao popularizando em diferentes
mercados, Incluindo o publicitario.

Um fato sobre a comunicacao em geral € que
ela sempre fol moldada pelas tecnologias
humanas. Primeiro nos tivemos a fala, depois
a escrita, essa que evoluiu com a invencao da
prensa. Da carta ao telegrafo ao telefone; do
radio a televisao ate internet, a comunicacao
fol se adaptando a cada uma dessas
evolucoes tecnologicas.

Essa relacao entre tecnologia e comunicacao
€ uma conversa muito mais profunda e
complexa mas o fato e seguinte:



Se 0s melos de transmissao ou as ferramentas
de criacao mudam, a comunicacao muda
tambéem.

Fazendo um comparativo mais proximo do
caso das |As, no final do século passado, os
designers trabalhavam principalmente com
ferramentas analdgicas. Prensas, réguas,
canetas e pincels.

E entao os computadores vieram, evoluiram,
e com seus programas graficos, conguistaram
O design. MuItos poucos sao 0s designers hoje
em dia que nao sabem usar um programa de
edicao de Imagem, um programa de vetores,
um programa de diagramacao.

Hoje em dia, o mundo digitalizado e
conectado esta sempre em mudanca, e a
profissao do design nao € excecao. Cada
atualizacao dos programas que usamaos traz
Mudancas a nossa pratica, sejam elas
grandes ou pequenas.

Com tudo Isso dito, nao acho que € errado
dizer que essa profissao, esse mercado pode
mudar a qualguer momento, e que é
prudente de um profissional do design estar
alerta as mudancas tecnholdgicas do mundo.

Entao, em que ponto eu quero chegar? Estou
dizendo que Inteligéncia Artificial val mudar o
design e a publicidade?

Olha, a esse ponto, eu acho que jJa mudou.
Nao tanto quanto a transicao das tecnologias
analdogicas pras digitals, mas ja conseguimaos
ver as mudancas se prestarmos atencao.

O Google, a Microsoft, a Samsung, entre
outras grandes empresas da tecnologia e da
comunicacao estao correndo para ficar a
frente das tecnologias de |A. Isso sem contar
as dezenas de start-ups (empresas novas)
como o Midjourney e a OpenAl que nasceram
e estao fazendo sucesso trabalhando s6 com
Inteligéncia Artificial.



Uma frase que ouvi de muitos amigos,
colegas, professores e internautas em relacao

a Inteligéncia Artificial, especificamente as IAs

Generativas, € gue “ja abrimos a caixa de
Pandora”. Quem conhece o mito sabe o que
eles querem dizer, mas em resumo, |A ja foi
INventada, ja esta sendo usada em diferentes
mercados, Como No design e a comunicacao.

Acredito que a esse ponto sO um desastre
mundial seria capaz de mudar esse fato, os

mercados em gue nos designers trabalhamos

Ja usam e vao continuar usando |A, seja ela
Generativa ou nao.

E eu estou bem ciente que existe muita
discussao e controversia por volta deste fato.
Eu nao estou aqui para dizer gue devemos
usar |A ou nao. As minhas opinioes educadas
sobre essa assunto sao longas e complicadas,
algumas gquais podem ser extraidas desse
manual, mas em resumo, os problemas de
usar |A variam de caso a caso,

mas em geral eu acredito que 0s governos e
especilalistas tem de prestar muita atencao
em como essas ferramentas sao usadas, pols
elas tem muita capacidade para o mal.

Ja discutimos alguns dos problemas com |As
Generativas no capitulo 2, mas saiba que eles
vao muito mais longe que isto. Convido o

lelitor a pesquisar mais a fundo, ainda mais se

ele estiver interessado em usar Inteligéncias
Artificialis Generativas.

Levando a conversa um pouco de volta a area

de design, eu tenho algumas observacoes
positivas e negativas.

Para comecar com o positivo, veJo COMO as
|As Gen podem ser uma nova ferramenta
para os designers. Eu ja disse 1ISSO NOS casos
deste capitulo, mas elas podem nos servir
para pesquisa, esboco, exerciclo de Idelas
(brainstorming) e referéncias. Tenho certeza
que a utilidade delas nao acaba al, as opcoes




gue elas nos disponibilizam permitem muitas
oportunidades para ser criativo e aplicar as
|As em diferentes partes do nosso trabalho.

Assim como todo programa de design
grafico, a pratica traz experiéncia, € eu senti
gue € preciso usar cada ferramenta por um
tempo antes de entender melhor como ela
funciona. Quanto mais voce se acostuma com
o0 modelo da |A, melhor ficam os seus
prompts, por gue voce cria um entendimento
de como ela val Interpretar seu texto. Vocé
também aprende os efeitos que cada
configuracao tem sobre o resultado final.

Com esses pontos positivos tenho que entrar
em alguns negativos. O primelro € gue sinto
gue existe um risco do designer se limitar ao
depender demais das |As. Nosso trabalho
sempre é influenciado pelas referéncias e
recursos gque conhecemaos, e acredito que se
um profissional depender demais das IAs de
IMmagem para criar referéncias, ou depender
demais das |As de pesquisa pra achar fontes

€ recursos, ele val perder muitas
oportunidades que sao ignoradas pelas |As.

Por mais que seus bancos de dados sejam
enormes, as |As nao conseguem alcancar
tudo no mundo digital, sem contar com o que
SO pode ser visto e Interagido no mundo real.
O impressionante poder das |As Gen de criar
IMagens, ou responder perguntas pode criar
a Ilusao de que elas sao quase que
onisclientes. Que as |As de imagem podem
criar a Imagem gue vocé quiser. Que as IAs de
texto podem responder qualgquer pergunta.

Algumas horas usando essas ferramentas
provam o contrario. Elas estao muito longe de
serem perfeitas. Acredito que depender
demails delas para realizar um trabalho
remove a chance do designer de alcancar seu
mailor potencial.

Elas podem ajudar sim, mas pelo menos no
momento, Nao devem ser o UNICO recurso que




um profissional deve usar. Ainda existe a
necessidade de pesquisar sua proprias
referéncias, procurar a experiéncia de outros
artistas e designers, de aprender a usar as
ferramentas mais tradicionais do mercado.
Em resumo, saber ser um designer sem usar
Inteligéncias Artificiais.

A tendéncia € gue as |As figuem mais
avancadas, mais eficazes em seu seu trabalho
e com mais opcoes e configuracoes de uso. As
Mmudancas estao acontecendo tao rapido que
NO Momento que eu publicar este manual,
algumas informacoes dele provavelmente
vao estar desatualizadas.

Nao sel se o futuro que Nnos espera € um onde
as ferramentas de |As vao ser tao boas que
elas vao totalmente substituir as ferramentas
atuais, e completamente revolucionar as
areas da comunicacao e do design. Ou talvez
um onde elas podem substituir o profissional
humano completamente. Quem sabe elas

estao proximas de seus limites, e elas vao ser
apenas uma curiosidade, uma febre que vai
passar € val ser usada apenas por alguns
entuslastas.

De qualguer jeito, mais uma vez reforco que a
relacao entre comunicacao e tecnologia &
muito forte. Por isso escrevi esse manual,
para alertar e pedir que designers, artistas e
profissionais fiquem de olho nessas
Inteligéncias Artificiais, e se forem usa-las,
usem com cuidado, consciéncia e
responsabilidade.
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Documento de Estudos de Caso

Chalé Dali Di Cavalcante

Sobre a Marca

Chalé Di Cavalcante é uma marca de aluguel de chalés da cidade de Cavalcante, Goias.
Sao 3 chalés no fundo de um terreno residencial, com 2 quartos (uma suite), cozinha, sala e
banheiro em cada chalé. Os chalés podem ser alugados por meio do Airbnb ou diretamente
com os donos (geralmente quando sao conhecidos dos donos). A marca existe apenas em
sua conta de Instagram (@chale_dali_di_cavalcanti) e sua pagina no Airbnb, onde as
divulgacdes sdo compostas de fotos e videos ocasionais do espaco. E um servigo simples,
operado pelos dois clientes, que s&o os proprietarios do espago, com a ajuda de servigos
contratados quando ha necessidade (jardineiro, faxina etc.)

Sobre o Cliente

Os donos (Marcelo e Flavia) dos Chalés Dali Di Cavalcante sdo um casal brasiliense que
desde sempre amaram viajar para Chapada dos Veadeiros. Desde a adolescéncia eles
visitam as cidades de Alto Paraiso, Sdo Jorge e principalmente Cavalcante (que é a mais
antiga) para aproveitar as atra¢des naturais da Chapada. Em 2020, o casal completou um
velho sonho de ter uma casa em Cavalcante, e continuaram com as construcdes nos
chalés, que ficam no mesmo terreno da casa.

Servico

O trabalho sera a produgéo de uma logo para a marca. Os clientes sentiam falta de uma
logo para representar a marca em sua rede social, e em futuros meios de comunicacéo. A
expectativa é que, a medida que o negdcio cresca, o Chalé Di Cavalcante vao ser
reconhecidos como um lugar ideal de hospedagem na cidade de Cavalcante, e a logo ira
ajudar a estabelecer esse reconhecimento.

Resumo da Reuniao

e Um dos primeiros pontos levantados pelos donos € a situagcdo de Cavalcante diante
das outras cidades turisticas da Chapada. O parque e seus arredores tem uma
diversidade de cachoeiras, rios, morros, canions e outras atracdes naturais que
atraem turistas de todo o Brasil € do mundo, porém a maior parte desse turismo &
concentrado nas cidades de Alto Paraiso e Sdo Jorge. O motivo disso é que o
Parque da Chapada dos Veadeiros s6 tem uma entrada, que fica ao lado sul do
parque e perto dessas duas cidades mais populares (Cavalcante fica ao norte do



parque). Também tem o fato de das trés cidades, Cavalcante ser a mais distante e
isolada, levando cerca de 1 hora a mais para chegar (saindo de Brasilia ou Goiania)
Apesar disso, os donos tem um carinho e uma histéria com Cavalcante. Um slogan
nao oficial da marca € “Conhega o outro lado da Chapada”. Esse slogan alimenta o
nome Dali Di Cavalcante, que também faz referéncia ao artista brasileiro Di
Cavalcante.

Para os donos, existem varios assuntos que séo de interesse e podem ser
possiveis inspiragdes para o visual da logo: a arte de Di Cavalcanti, a cultura local
da cidade, a cultura dos Calungas que moram ao redor do parque e a natureza local.
Eles também mencionaram que poderiam gostar de um aspecto espiritual ou até
mesmo psicodélico para a arte. No final chegamos a concluséo que os clientes nédo
tem nenhuma logo idealizada, mas os dois gostariam que estes assuntos fossem
usados de inspiragdo para a marca, dando liberdade para o designer descobrir e
criar alternativas até que encontrem algo que os satisfacga.

Porém alguns temas sao considerados mais importantes. O casal associa muito a
cidade a sua natureza local, mais especificamente o espago da cidade (que fica no
meio de um vale, acessada por uma ponte que atravessa um rio). Sugeriram uma
logo que remeta uma visao da entrada da cidade ou do vale que a abriga. A cultura
Calunga também foi outro assunto com mais peso que os outros.

Em questdo de estilo de arte, eles se interessaram por algo simple e impactante,
seguindo um pouco a tendéncia de logos modernas, porém reconheceram que parte
do publico alvo deles (pessoas alternativas, ecoturistas, hippies) tem gosto por artes
mais complexas e coloridas, ent&do talvez um meio termo seja uma opg¢éao.

Apesar de ser um dos elementos mais populares das viagens a chapada, cachoeiras
nunca foram mencionadas durante a reunido.

Referéncias mencionadas (ndo necessariamente se basear nessas artes, mas essas
s&o marcas locais ou que os donos gostam):
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https://www.google.com.br/maps/place/Cavalcante,+GO,+73790-000/@-13.7972791,-47.4588605,3a,75y,90t/data=!3m8!1e2!3m6!1sAF1QipOI0CInn4WaSr7QdAxogdVHX4W1PSQRVRq1ALu2!2e10!3e12!6shttps:%2F%2Flh5.googleusercontent.com%2Fp%2FAF1QipOI0CInn4WaSr7QdAxogdVHX4W1PSQRVRq1ALu2%3Dw203-h152-k-no!7i4608!8i3456!4m7!3m6!1s0x93458aae68a64999:0xec479a77078897fc!8m2!3d-13.7972791!4d-47.4588605!10e5!16s%2Fg%2F11bxfxm31n?entry=ttu
https://www.google.com.br/maps/place/Cavalcante,+GO,+73790-000/@-13.7987124,-47.4611675,3a,112.7y,59.02h,90t/data=!3m8!1e2!3m6!1sAF1QipN2kKp8agF48H7iO2OcAMD0P7-G9IpjmrrMQ9TU!2e10!3e12!6shttps:%2F%2Flh5.googleusercontent.com%2Fp%2FAF1QipN2kKp8agF48H7iO2OcAMD0P7-G9IpjmrrMQ9TU%3Dw203-h135-k-no!7i800!8i533!4m7!3m6!1s0x93458aae68a64999:0xec479a77078897fc!8m2!3d-13.7972791!4d-47.4588605!10e5!16s%2Fg%2F11bxfxm31n?entry=ttu
https://lh4.googleusercontent.com/proxy/sYUVsEM3p4Rpnb71lUBXlDfAdlEY1ruk-m2-0Tw0Wx_3QW9-xjBgUiX5Ck0RWUcQtHHocW-5So61YD7fek8

Visdo Mirante da cidade


https://scontent.fbsb32-1.fna.fbcdn.net/v/t31.18172-8/737292_604117579653726_722535806_o.jpg?stp=dst-jpg_s960x960&_nc_cat=100&ccb=1-7&_nc_sid=5f2048&_nc_ohc=qa9PqqTnST4Ab7fB6AM&_nc_ht=scontent.fbsb32-1.fna&oh=00_AfBuQEQlGAOGa8K-gwXRjT7bwiR_CkEGQpYfIBFHjYDeEA&oe=66473066
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Calungas

- Cavalcante é a 32 cidade no pais com maior proporcao de moradores quilombolas.
aponta Censo do IBGE

- De arrepiar! Veja como o turismo de base comunitaria transformou um quilombo
Kalunga

Testes com |A

Linha de Pensamento 1

Baseado na imagem dos 3 arcos coloridos de concreto, fiz alguns testes usando o
Midjourney Al. Os resultados foram pouco satisfatérios. Comecei tentando recriar a imagem
real usando apenas prompts. Segue um desses prompts e seus resultados:

Three doorways in the middle of a jungle, lined up. One doorway is white, the other is pink
and the last one is green.

i

Em seguida utilizei a imagem dos arcos reais como referéncia. Segue um dos prompts
resultados

https://s.mj.run/CthWrS1p4eU Three open concrete doorframes in the middle of a jungle,
side view, one after the other. One doorway is white, the other is green and the last one is
pink.


https://g1.globo.com/go/goias/noticia/2023/07/27/cavalcante-e-a-3a-cidade-no-pais-com-maior-proporcao-de-moradores-quilombolas-aponta-censo-do-ibge.ghtml
https://g1.globo.com/go/goias/noticia/2023/07/27/cavalcante-e-a-3a-cidade-no-pais-com-maior-proporcao-de-moradores-quilombolas-aponta-censo-do-ibge.ghtml
https://www.youtube.com/watch?v=JP4jCqOldMo&t=333s
https://www.youtube.com/watch?v=JP4jCqOldMo&t=333s
https://1.bp.blogspot.com/-mzdCdGF5lRg/VqQKJXD_sHI/AAAAAAAAqDs/w6wUF8Hk6g4/s1600/DSC03186.jpg
https://s.mj.run/CfhWrS1p4eU

Vale notar que na imagem do topo a direita, vemos os resquicios incoerentes de um link
gerados pela IA, mostrando pedacos indesejados de seu banco de dados.

Decidi elevar meus requerimentos pra |A, seguindo com uma descricdo da imagem original,
mas retirando o cenario de floresta e agora focando no estilo de logo minimalista:

Minimalist Vector Logo of three open doorframes, side view, one after the other. One
doorway is white, the other is pink and the last one is green. White background



Usando a imagem real de referéncia, um dos melhores resultados é o seguinte

https://s.mj.run/CthWrS 1p4eU Minimalist Vector Logo of three open doorframes, side view,
one after the other. One doorway is white, the other is pink and the last one is green. White
background

—— e T e T
Mais uma vez, vemos resquicios de links nas imagens.

Um procedimento util na hora de produzir imagens com IA é repetir o mesmo prompt
algumas vezes, ja que a aleatoriedade do algoritmo pode acidentalmente produzir algo que
tenha forga para ser usado. Reproduzindo o ultimo prompt algumas vezes, encontrei um
resultado que achei interessante.


https://s.mj.run/CfhWrS1p4eU

@iennobees -ROWF.cexr

Outra vez temos um texto indesejado, dessa vez parece ser um @ de alguma rede social,
porém os caracteres parecem ser aleatérios e nenhuma conta com esse nome parece
existir.

Antes de prosseguir, consultei com os clientes o que eles achavam da ideia até entdo, mas
eles de cara recusaram usar os arcos coloridos de cavalcante como imagem de referéncia.
O motivo € que essa obra esta abandonada e talvez seja demolida.

Linha de Pensamento 2

Assisti 0 mini documentario De arrepiar! Veja como o turismo de base comunitaria
transformou um quilombo Kalunga e a partir de 0:13 segundos tem um cena com um morro
atras do homem de chapéu que achei interessante. Das minhas viagens a chapada lembrei
de cenarios onde casinhas solitarias abragavam a base ou o topo desses morros. Decidi
testar essa imagem, comegando com prompts simples:

Long distance shot of a rolling green hill with a single small white house at it's base


https://www.youtube.com/watch?v=JP4jCqOldMo&t=333s
https://www.youtube.com/watch?v=JP4jCqOldMo&t=333s

Fui mais especifico para encontrar um formato mais adequado pro morro

Long distance shot of a steep and tall green hill with a single small white house at it's base




Agora trouxe a imagem pro cenario do cerrado brasileiro

Long distance shot of a steep and tall green hill with a single small white house at it's base,
on the cerrado brasileiro, kalungas, cavalcante

=

Satisfeito com o cenario criado pela IA, tentei recria-lo mas agora no estilo de logo, para
encontrar algumas inspiragées. Segue aqui alguns dos melhores resultados.

Minimalist Logo of a steep and tall green hill with a single small white house at it's base, on
the cerrado brasileiro, kalungas, cavalcante

—af




Minimalist Logo of a steep and tall green hill with a single small white house at it's base, on
the cerrado brasileiro, kalungas, cavalcante. Vector logo, simple design, brazillian logo

~ o

Com o uso dessas imagens como referéncia, criei minha prépria logo, usando o programa
Adobe lllustrator. Tirei um print da montanha que me chamou atengao no video e montei um
vetor com seu formato:

o]

Pode-se perceber que usei os tons de verde gerados pelas imagens da IA no gradiente da
montanha. Também usei a retratagdo da casinha branca de uma das imagens geradas pela
IA como referéncia para minha.

'

[} Genemte (Beta)

Experimentei diferentes montagens e conceitos, até chegar nas seguintes opgdes, variadas
pelas diferentes diagramacgdes do nome da marca:
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CAVALCANTE
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Cavalcant Cavalcants

Trazendo uma IA de geracgao de texto nesta pesquisa, utilizei o Bing Copilot, empoderado
pelo Chat GPT-4, para me sugerir um par de fontes para usar na logo. As fontes das duas
ultimas alternativas apresentadas acima foram escolhidas pela IA com o seguinte prompt:

I'm designing a logo for an Airbnb account that rents small cottages in a small town in the
middle of the woods. Their target audience is eco-tourists who like to hike, see nature and
visit rivers and waterfalls. | have already designed their logo, which is the image of a green
mountain with a small white house at the base. The last thing | need to do is choose a pair of
fonts for the title of the account. | need two fonts that go well together and represent the vibe
of the account. Make sure that the main font is a script font.

Na terceira alternativa, a IA me sugeriu o par de Pacifico com Open Sans (adquiridas por
meio da minha licenga no Adobe Creative Cloud) e na quarta alternativa, me sugeriu o par
de Zaun e Lupines, adquiridas no site dafonts, os dois gratuitos porém apenas com uma
licenca de uso pessoal.

Decidi ver a capacidade de especificidade da IA, repetindo o prompt anterior mas pedindo
agora que me recomende apenas fontes obtidas apenas no Adobe Fonts. Tive que gerar a
pergunta duas vezes antes de achar alguma fonte que me interessou, mas o resultado teve
sucesso, fui recomendado pares de fontes obtidas no Adobe Fonts. Este € um dos
resultados:

Cavalcante



https://www.dafont.com/

Ao mostrar os resultados ao cliente, um deles pediu para testar as cores da logo em
marrom. Entre as ferramentas de Inteligéncia Artificial agora incluidas nos programas
Adobe, temos o Generative Recolor no lllustrator. Com ele, podemos selecionar um ou mais
vetores, e recolorir todos com uma nova paleta de cores gerada por |IA a partir de um
prompt.

Prompt

Brown Earth and Soil

() Generate
¥ Sample Prompts

* Variabons

Cavalconte Cavalconte

0 Dol N
9 )

o \ / o \
Cﬂmfcﬂnﬂ : Cavafr:nnta

No caso atual, pedi cores de “Terra Marrom e Solo”. De primeira os resultados ndo me
satisfizeram, mas podemos apenas clicar para gerar novamente e novas op¢des sao
apresentadas. Escolhi a primeira opg&o exposta na imagem acima, mas ainda sim corrigi o
tom de marrom mais escuro no gradiente do morro para um tom com um pouco mais de
saturagao.

Copiei esta nova paleta no resto das alternativas de logo. Aqui estdo alguns dos resultados:



Cavalcante » Di
Cavalcante

Cavalcant

A
\)eligme ),

Apesar de terem gostado de alguns elementos (algumas fontes e a casinha), a logo foi
rejeitada, uma das queixas principais sendo o formado dos morros, principalmente a curva
inferior que é longa e nao atrativa. Decidi seguir adiante com a proxima linha de
pensamento.

Linha de Pensamento 3

Um dos elementos visuais que os clientes mais levantaram foi a ponte que da entrada a
cidade, passando por cima do Rio das Almas. Infelizmente ndo achei muitas fotos de tal
ponte, principalmente da perspectiva que queria, sendo essa de frente para sua entrada.
Entéo usei o Google Maps para tirar um print da entrada:



Joguei esse print no Midjourney Al, para que seu algoritmo pudesse usar como referéncia.
Este processo pode ser feito ao copiar a imagem e colar ela no chat do bot, que pode ser
acessado no aplicativo para computador e mobile Dicord. Ao mandar a imagem no chat,
vocé a amplia, seleciona com o botdo direito, e copia seu link.

Depois € s6 adicionar este link antes do prompt que deseja escrever. Vocé também pode
usar um parametro, cédigos simples no prompt que manipulam como o gerador de imagem
opera. O parametro relevante é o Image Weight, com o codigo --iw 0-3 (seguido por um
numero de 0 a 3). Ele determina o quanto os resultados gerados sao influenciados pela
imagem linkada no prompt. Quando este cdédigo n&o é incluido, o Midjourney utiliza o
numero 1 para este parametro.

Vamos ver o quanto este pardmetro influencia a imagem final a seguir, mas por enquanto, a
primeira imagem segue sem o codigo, entdo tem Image Weight 1.

https://s.mj.run/dSrM4Wr30nY Minimalist logo of a bridge, from one end to another, leading
to a valley in a jungle.


https://s.mj.run/dSrM4Wr30nY

O peso da imagem esta grande demais, fugindo da estética minimalista da logo. Entao
comecei a testar diferentes pesos de imagem.

https.//s.mj.run/dSriM4Wr30nY Minimalist logo of a bridge, from one end to another, leading
to a valley in a jungle. Vector art, summer colors --iw 0

https://s.mj.run/dSriM4Wr30nY Minimalist logo of a bridge, from one end to another, leading
to a valley in a jungle. Vector art, summer colors --iw 0.5



https://s.mj.run/dSrM4Wr30nY
https://s.mj.run/dSrM4Wr30nY

https.//s.mj.run/dSriM4Wr30nY Minimalist logo of a bridge, from one end to another, leading
to a valley in a jungle. Vector art, summer colors --iw 0.2

Nao fiquei muito satisfeito com os resultados, mas a partir de uma dessas imagens, pensei
que posso usar de referéncia para a ponte. Usando a opg¢ao de variagao, peguei a seguinte
imagem:


https://s.mj.run/dSrM4Wr30nY

e pedi para a IA criar outras semelhantes:

Usando essas pontes, consegui criar uma réplica semi-parecida com a ponte real, seguindo
a perspectiva proposta pelas imagens de IA



Agora o proximo passo era criar o resto da imagem. O plano é montar um fundo onde a
ponte leva até um grande sol no horizonte, e vegetacao as laterais da ponte. O Midjourney
gerou um resultado que me interessou em questao de paleta de cor e a representacao do
sol.




O resultado ficou este aqui:

Baseado em feedbacks da linha de pensamento 2, usei o par de fontes Chill Script e Amatic
SC para o titulo da logo. Também preenchi as laterais da imagem que estavam vazias com
moitas. Apliquei a arte toda em uma mascara circular para dar um formato de “broche” para
a logo, que também serve para encaixar no padrao circular de imagens de perfil de varias
redes sociais, incluindo as duas usadas pelos clientes (Instagram e Airbnb). O resultado
final apresentado para os clientes é o seguinte:

Eles ficaram muito felizes com o resultado até entao, tirando algumas alteragdes
requisitadas. Primeiro eles queriam a remoc¢ao das moitas, para serem substituidas pelas
serras que cercam cavalcante, para melhor remeter ao visual de entrada para a cidade. O
segundo pedido era a adigdo de um rio. Uma foto de referéncia foi encaminhada pelos
clientes:



Com as silhuetas das serras na foto, consegui adicionar camadas de serras na logo, e
utilizei das cores do rio na mesma imagem produzida por IA que antes para as cores do rio
na logo final. O novo resultado € o seguinte:

Os clientes gostaram muito do resultados, mas ainda quiseram testar algumas alternativas.
Eles sugeriram remover o sol, dando mais destaque para as serras ao fundo. Um dos



clientes tem um afeto pelo visual ao por do sol no local da ponte, onde estaria atras do
ponto de vista da logo, mas estaria iluminando as serras com um tom alaranjado.

Um vai e volta de opgcbes semelhantes eventualmente resulta em em uma escolha final:

DICVALONTE

Apds um tempo de uso da logo, algumas pequenas alteragdes foram pedidas em relagao as
chapadas no horizonte, com a logo final sendo:

(%

DLCAVALCANTE

.‘_./

A partir disso, foi pedido uma variagao de cores mais claras, remetendo a um dia claro. A
mudancga de cores das chapadas, do céu e do sol foram facilmente feitas manualmente. Ja
a ponte, que possui muitos vetores e cores, foi optado o uso da fungdo Generative Recolor,
onde se usa um prompt para gerar uma paleta de cores. Foi usado o prompt seguinte:

Sunny summer day



Foi escolhida a opgédo que mais combinava com o resto da imagem. O resultado é o
seguinte:

Os clientes ficaram satisfeitos com os dois resultados, e para completar o trabalho, foi
montado um guia de cores para cada logo:
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Bloco 3

Sobre a Marca

Bloco 3 é uma produtora audiovisual formada por estudantes da Comunicagao - Audiovisual
da Faculdade de Comunicacao da Universidade de Brasilia. A marca foi formada apds o
final das matérias Bloco 1 e Bloco 2, onde os alunos propéem e produzem um curta. O
nome é em referéncia a essa matéria, como se o trabalho na produtora fosse uma terceira
matéria. O objetivo inicial da produtora é dar oportunidades de curriculo e experiéncia para
os alunos, focando em projetos que possam ser executados em seus tempos livres.
Futuramente, quando todos estiverem formados, a expectativa € continuar ofertando
oportunidades de produgao como um “hobby”, até que a produtora consiga se estabelecer
no mercado e comecar trabalhar por contratagao ou até mesmo produzir conteudo proprio
de modo rentavel.

Sobre o Cliente

Sendo uma produtora menor, universitaria e independente, o Bloco 3 ndo tem nenhum dono
ou lideranga formada. Assim os clientes nessa ocasido sdo um grupo de 4 individuos
fundadores da produtora, todos criativamente envolvidos em seus projetos. Temos um par
de diretores, roteiristas e produtores, e duas diretoras de arte, porém devido a natureza da
produtora, o papel de todos é bem flexivel.

Servico

Sera a produgao de uma logo, com 0 acompanhamento de um manual de uso.

Resumo da Reuniao

e A reunido foi online, onde de como semelhante a reunido com Dali de Cavalcante,
perguntas foram levantadas para levantar uma discussao sobre a marca, a logo e as
vontades dos clientes.

e Um dos pontos principais € a natureza coletiva e cooperativa da produtora. Ela
existe para construir o nome e o curriculo de seus membros, € um espago para arte
€ nao um emprego (por enquanto), sem nenhum dono ou lider, sendo guiado pelas
vontades e oportunidades de seus membros.

e Eles se identificam de um modo mais informal. A produtora é composta
principalmente por membros jovens no meio para o final de sua graduagao, assim
Ihes faltam o financiamento de produtoras estabelecidas no mercado. Eles também
fizeram questao de se diferenciar de alunos do mesmo curso que ja entram com
alguma conexao pessoal ou um dinheiro particular que permitam eles ter vantagens
na hora de produzir seus filmes, fazendo critica ao privilégio de classe ou nepotismo



que pode ocorrer no curso de audiovisual. “Improvisado” ou “DIY” (Do It Yourself, ou
faca vocé mesmo) sao algumas palavras chaves usadas na reunio.

e O nome do grupo faz referéncia as matérias da faculdade, mas também faz alusao
ao “Bloco de pessoas” que formam a produtora. O numero 3 é claro também pode
servir como elemento visual para logo.

e Algumas estéticas e movimentos artisticos foram mencionados. A produtora se
identifica com movimentos e filosofias de esquerda, entdo Bauhaus e Construtivismo
Soviético foram dois movimentos mencionados. A estética geral associada a cultura
pop dos anos 70 também foi comentada de leve. Outra estética comentada foram os
filmes classicos de monstros da Universal Studios.

e Todos os clientes insistiram em fugir da estética limpa, geométrica e moderna, estilo
Vale do Silicio muito usado hoje em dia.

Pesquisa

Movimentos Artisticos

Bauhaus
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Universal Monsters

CLAUDE RAINS
WARRENIWILLIAM
RAEPH\BELLAMY
PATRIC KNOWLES
BELA LUGOSI
MARIA OUSPENSKAYA
EVELYN ANKERS

THE UNCANNY

ZITA JBHANRN




Referéncias

https://www.behance.net/gallery/166951419/CIMA-Asociacion-de-Mujeres-del-Cine?tracking
source=search_projects|cinema&I=0

https://www.behance.net/gallery/199245117/Tiktok-TiktokMeFezAssistirKlaket?tracking_sour
ce= search prOJectslcmema&I =39

#TikTok

Me Fez
Assistir



https://www.behance.net/gallery/166951419/CIMA-Asociacion-de-Mujeres-del-Cine?tracking_source=search_projects%7Ccinema&l=0
https://www.behance.net/gallery/166951419/CIMA-Asociacion-de-Mujeres-del-Cine?tracking_source=search_projects%7Ccinema&l=0

https://www.behance.net/gallery/198570425/Leiria-Film-Fest-2024 ?tracking_source=search_
projects|cinema&l=61

LEIRTA FILM FEST
2024

https://www.behance.net/gallery/199807113/Festival-Olhares-do-Ms?tracking_source=searc
h_projects|cinema&l=255
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Referéncias de IA

Usando algumas palavras chaves, foram geradas algumas imagens de IA usando
Midjourney, como inspiracao e referéncia para este trabalho.






Linha de Pensamento 1

Entre todas as imagens geradas, a seguinte foi a Unica que resultou em algo conciso e
reconhecivel, algo muito préximo de um produto final:

Para garantir que a IA n&o diretamente plagiou uma logo existente, pesquisei por logos com
a letra B, o numero 3, e a combinagao dos dois. Também utilizei a ferramenta de pesquisa
por imagem do Google e joguei a imagem acima.

Apesar de diferentes combinagdes da letra com o nimero, nenhuma mostrou semelhanca
significativa com a imagem gerada. Durante essa pesquisa, foi observado que muitos
designers aproveitam da semelhancga da silhueta do numero 3 com a metade direita da
silhueta do B, para combinar os dois em um unico simbolo. Segue alguns exemplos:

3 3 3

companyLoco YourCompany BRAND NAME

slogan here

Fonte: Adobe Stock Fonte: Adobe Stock Fonte: Alamy
Porém nao encontrei nenhum exemplo que faz a construgdo do simbolo utilizando blocos ou
tijolos, um elemento que faz referéncia direta ao nome da marca e casa com o tema de

unido e coletividade.

Utilizando a imagem gerada como referéncia, produzi um esbogo vetorizado:



Utilizando essa imagem de silhueta, utilizei da fun¢ao de Estrutura no Adobe Firefly, e subi a
imagem de uma parede de tijolos abaixo na fungao de estilo:

A combinacao dessas duas fungdes gera um resultado que utiliza a silhueta do B e a textura
dos tijolos:

i al

Vou usar este resultado como esboc¢o para o final. Dessa vez fui com um processo mais
manual para construgéo desta logo, usando uma tablet de desenho para pintar a logo e o
fundo.



O esbocgo final foi o seguinte:

Linha de Pensamento 2

Por mais que nao tenha sido mencionado na reunido, considerei a associagao da marca
com sua cidade de origem, Brasilia. Considerei o casamento de um dos icones mais
reconhecidos da cidade, as tesourinhas do plano, com um projetor de cinema antigo.

Para servir de inspiragao, usei o Midjourney e o Adobe Firefly para gerar inspiragdes
diferentes. Segue os prompts e seus resultados.



Red minimalist logo of an old film projector, black background. Vector Art, minimalist logo,
flat design, geometric.

Red minimalist logo of an old film projector, black background (utilizando a imagem das
tesourinhas como referéncia).

A partir disso o resto do trabalho foi experimentar com diferentes elementos e composicdes
graficas, com inspiracdo nas referéncias acima. O resultado foi o seguinte:



Linha de Pensamento 3

Usei a seguinte imagem como ponto de partida. Sua composi¢ao e elementos podem ser
recontextualizados pro Bloco 3.

Usando o Adobe lllustrator, foi possivel recriar em um quadro quadricular o fundo e o texto:



O uso da IA dessa vez veio para inspiragao para a figura no centro do circulo. Segue o
prompt e alguns dos resultados mais relevantes usados no Midjourney e no Adobe Firefly.

Adobe Firefly

Red Silhouette of a person shouting with their hands next to their mouth, minimalist, cubist,
geometric, squared

Midjourney
Red Silhouette of a person shouting with their hands next to their mouth, minimalist, cubist,
geometric, squared

[ -

-




E notavel que o Firefly teve resultados muito mais préximos do desejado, apesar dos
prompts terem sido idénticos. Isso indica a diferenca entre os algoritmos e banco de dados
de cada IA.

No final as imagens do Firefly foram usadas como inspiracdo. O resultado final dessa linha
€ a seguinte:




