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RESUMO

O presente artigo analisa as estratégias de comunicagdo empregadas pela campanha "Crianca
Nao ¢ Mae" em resposta ao Projeto de Lei n® 1904/24, que propde alteracdes significativas
nos artigos do Codigo Penal relacionados a penalizagdo do aborto. A pesquisa tem como
objetivo principal compreender como a campanha utiliza técnicas discursivas e visuais para
informar o publico e resistir as alteracdes propostas. O percurso metodoldgico envolve uma
revisdo de partes relevantes da legislacdo brasileira, andlise do discurso publicitirio e
psicologia das cores, bem como uma andlise critica das peg¢as de comunicagdo produzidas
pela campanha. Os resultados revelam que a campanha utilizou uma combinacdo de técnicas
discursivas, como a simplifica¢do da linguagem juridica para torné-la acessivel ao publico em
geral, e técnicas visuais, como o uso simbodlico das cores para reforcar a mensagem. Essas
estratégias fortaleceram a campanha na mobilizacdo social e na ampliacdo do debate publico,
reafirmando o poder da comunicagao na defesa de direitos fundamentais e na influéncia sobre
o0 processo legislativo.

Palavras-chave: Comunicacdo; Estratégias de Comunicagdo; Campanha Publicitaria,
Projeto de Lei 1904/24, Aborto.



ABSTRACT

This article analyzes the communication strategies employed by the "Crianca Nao ¢ Mae"
campaign in response to Bill No. 1904/24, which proposes significant changes to the articles
of the Penal Code related to the penalization of abortion. The primary objective of the
research is to understand how the campaign uses discursive and visual techniques to inform
the public and resist the proposed changes. The methodological approach includes a review of
relevant parts of Brazilian legislation, an analysis of advertising discourse and color
psychology, as well as a critical analysis of the communication materials produced by the
campaign. The results reveal that the campaign utilized a combination of discursive
techniques, such as simplifying legal language to make it accessible to the general public, and
visual techniques, such as the symbolic use of colors to reinforce the message. These
strategies strengthened the campaign in social mobilization and expanded public debate,
reaffirming the power of communication in defending fundamental rights and influencing the
legislative process.

Keywords: Communication; Communication Strategies; Advertising Campaign; Bill
1904/24; Abortion.
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1. Introducio

A tematica do aborto ¢, ha muito tempo, um dos topicos mais sensiveis e polarizados
no debate publico brasileiro, envolvendo questdes de género, morais, religiosas, juridicas e de
satide publica. O recente Projeto de Lei n° 1904/24, apresentado em maio deste ano, propoe
alteracdes significativas nos artigos do Codigo Penal que tratam da penalizacdo do aborto,
intensificando ainda mais as discussdes em torno dos direitos reprodutivos no pais. Em
resposta a esse projeto, a campanha "Crianga Nao ¢ Mae" emergiu como uma importante
frente de oposi¢ao, mobilizando diversos setores da sociedade.

Diante desse cenario, a pesquisa se propde a investigar a seguinte questdo-problema:
"Quais sdo as estratégias de comunicacdo utilizadas pela campanha 'Crianga Nao ¢ Mae' para
o enfrentamento das propostas contidas no Projeto de Lei n® 1904/24?". Esse questionamento
¢ essencial para compreender as dindmicas de comunicagdo em campanhas politicas,
especialmente em contextos marcados por forte polarizagdo. Por estratégias de comunicacao,
entende-se: a) quais materiais foram utilizados na campanha - por exemplo, outdoors,
anuncios de tevé, projecdes etc; b) quais os argumentos discursivos utilizados no material
produzido, que por sua vez se dividem em: uso da linguagem escrita/oral e uso da linguagem
visual.

O objetivo geral do artigo ¢ compreender de maneira aprofundada as estratégias de
comunicag¢do utilizadas na campanha "Crianga Nao ¢ Mae" em resposta ao Projeto de Lei n°
1904/24. Ja os objetivos especificos sao:

1. Analisar o conteido do Projeto de Lei n® 1904/24 para identificar suas propostas
principais, implicagcdes legais a partir de sua apresentagdo, estabelecendo um
fundamento tedrico necessario para a analise subsequente dos materiais da campanha.

2. Investigar o contexto social, politico e histérico em que o Projeto de Lei foi
apresentado, com o objetivo de criar uma base tedrica que favorega a compreensao € a
analise critica das estratégias comunicacionais utilizadas pela campanha "Crianga Nao
¢ Mae".

3. Examinar as técnicas discursivas, aplicando conceitos, adotadas pela campanha
"Crianga Nao ¢ Mae", para entender como essas estratégias sdo utilizadas para
contestar as propostas do Projeto de Lei.

4. Analisar os elementos visuais da campanha com o intuito de compreender como esses
elementos sao utilizados para influenciar a percepcao publica e reforgar a mensagem

da campanha.



O percurso metodologico desta pesquisa envolve uma revisdo de partes relevantes da
legislagdo brasileira, com o intuito de estabelecer um sélido fundamento tedrico-juridico. Em
seguida, a campanha "Crianca Nao ¢ Mae" sera analisada por meio da Analise do Discurso
Publicitario, de Izabel Magalhdes, e da Psicologia das Cores, a luz de Eva Heller.
Adicionalmente, revisdes bibliograficas serdo realizadas para garantir que o estudo seja
teoricamente embasado e apresente consisténcia em suas conclusdes.

E importante ressaltar que as pegas analisadas, de acordo com os métodos
mencionados anteriormente, foram selecionadas com base em sua relevancia dentro da
campanha, considerando a ampla reproducdo e o impacto gerado em termos de alcance. Além
disso, buscou-se incluir uma diversidade de formatos e aplicagcdes, com o objetivo de
proporcionar uma andlise mais abrangente das diferentes estratégias comunicativas
empregadas.

A relevancia desta pesquisa se justifica pela necessidade de compreender como
campanhas politicas se estruturam e atuam em contextos de disputa legislativa. A campanha
"Crianga Nao ¢ Mae" representa um caso emblemadtico de resisténcia civil organizada, e seu
estudo pode oferecer importantes contribui¢des para o campo da comunicacdao politica,
especialmente no que se refere ao uso de estratégias discursivas e simbolicas em campanhas
sociais e politicas. Além disso, a analise do PL 1904/24 e das reacdes a ele favorece uma
reflexdo sobre os rumos do debate acerca dos direitos reprodutivos no Brasil.

Este estudo pretende, portanto, contribuir para o entendimento das interacdes entre
comunicagdo, politica e legislacio em um contexto de alta tensdo social. Ao avaliar as
estratégias de comunicacdo da campanha, a pesquisa pretende fornecer uma percepcao
relevante sobre o papel das campanhas de oposi¢do em processos legislativos e sobre a
eficacia das técnicas utilizadas para mobilizar e engajar o publico em temas complexos e
controversos.

A estrutura do presente artigo foi organizada de maneira a evidenciar tanto a
contextualizagdo quanto a andlise dos temas abordados. No topico 2, sera abordada a histéria
e a trajetéria das lutas feministas, com um enfoque particular nas movimentagdes ocorridas no
Brasil. Em seguida, no topico 2.2, serd apresentada uma analise detalhada do Projeto de Lei n°
1904/24, incluindo a identificacio de seus responsaveis € uma contextualizacdo legal
necessaria para a compreensao aprofundada do projeto. No topico 2.3, serd introduzida a

campanha "Crianga Nao ¢ Mae", discutindo seu surgimento e o historico de suas agdes.
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Finalmente, o topico 2.4 serd dedicado a andlise das pecas de comunica¢do da campanha, com

foco nas estratégias utilizadas e nos resultados alcangados.
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2. Uma trajetoria de luta

O feminismo no Brasil possui uma trajetoria rica e multifacetada, marcada por
diferentes fases que refletem as transformacgdes sociais e politicas do pais ao longo dos
séculos. Desde o final do século XIX, as feministas brasileiras comegaram a se organizar em
torno de demandas especificas, inicialmente centradas na luta pelo direito ao voto e pela
inclusdo na cidadania plena.

Esse primeiro periodo do feminismo brasileiro € representado por figuras como Bertha
Lutz, que liderou o movimento sufragista no pais. Segundo Céli Regina Jardim Pinto, essa
fase pode ser descrita como de "feminismo bem comportado", uma vez que as reivindicagdes
das mulheres estavam mais focadas em aspectos formais da cidadania e menos em questionar
as estruturas patriarcais vigentes (PINTO, 2003).

A partir da década de 1970, o cendrio feminista no Brasil passou por uma
transformagao significativa, especialmente durante a ditadura militar. Esse momento marcou o
surgimento de um "novo feminismo", que adotava uma abordagem mais radical e levantava
novas pautas relacionadas as questoes de gé€nero. As primeiras organizagdes feministas
contemporaneas surgiram em 1972, em cidades como Sao Paulo e Rio de Janeiro, inspiradas
pelos movimentos feministas da Europa e dos Estados Unidos. Este novo feminismo comegou
a abordar temas que até os dias atuais sdo considerados tabus, como a vivéncia menos
opressiva da sexualidade e o direito ao aborto (PINTO, 2003).

Com a redemocratizacdo do Brasil na década de 1980, o movimento feminista
encontrou novas oportunidades para consolidar suas demandas na esfera publica. Um marco
importante nesse processo foi a criacdo do Programa de Assisténcia Integral a Satde da
Mulher (PAISM), em 1983, fortemente influenciado pelos movimentos sociais e feministas. O
PAISM incluiu temas como planejamento familiar, sexualidade e aborto, destacando a
importincia de uma abordagem integral e equitativa a saide das mulheres (TEMPORAO,
2004).

A luta pela descriminalizagdo do aborto ganhou, entdo, novos contornos, com a
incorporacdo de outros atores, como sindicatos e organizagdes profissionais. A principal
disputa politica era com a Igreja Catolica, e se intensificou na época, levando o movimento
feminista a desenvolver estratégias que vinculavam o aborto a questdes mais amplas de saude
e direitos reprodutivos. Foi uma forma de desassociar essa luta de uma ideologia especifica

por meio do argumento da satide publica.
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A década de 1990 trouxe novos desafios para o movimento feminista no Brasil, com o
fortalecimento das Organizagdes Nao Governamentais (ONGs) feministas e a
institucionalizagdo do movimento. Segundo Pinto (2003), o feminismo brasileiro passou a se
profissionalizar, com a criacdo de organizagdes que atuavam tanto na base quanto na esfera
politica. Contudo, essa profissionalizagdo também trouxe limitagdes, como a dependéncia de
agendas internacionais para captagdo de recursos, o que por vezes podia desviar o foco das
demandas locais.

A discussdo sobre o aborto permaneceu central na época, com avangos significativos
no reconhecimento dos direitos reprodutivos das mulheres. A criacdo das Delegacias da
Mulher e a ampliacdo do acesso a métodos contraceptivos foram conquistas importantes,
embora o aborto clandestino continuasse sendo um grave problema de satide ptblica.

No inicio do século XXI, a luta pela descriminalizagdo do aborto no Brasil se
intensificou, com a rearticulagio de estratégias e a ampliagdo do debate sobre direitos
humanos. Pimentel e Villela (2012) destacam que "a defesa do aborto passou a ser vista como
parte de um projeto de justica social, onde a equidade nas relagdes de género e o respeito a
autonomia das mulheres sdo principios fundamentais" (PIMENTEL; VILLELA, 2012, p. 23).
Essa nova perspectiva coloca o direito ao aborto dentro do campo dos direitos humanos,
desafiando a criminalizagdo e propondo politicas publicas focadas na educagdo sexual e na
prevengdo, em vez de na punigao.

Embora a luta feminista no Brasil e no mundo tenha avancado significativamente
desde suas origens, ¢ precipitado afirmar que ela esta proxima do fim. O problema que precisa
ser enfrentado transcende as pautas ‘“‘sintomaticas” do feminismo, como a desigualdade
salarial e a inseguranga social que afetam desproporcionalmente as mulheres em comparagao
aos homens. E fundamental reconhecer que o patriarcado esta profundamente enraizado nas
estruturas sociais e no sistema de producdo capitalista, funcionando como um mecanismo de
controle sobre as mulheres para perpetuar a continuidade desse sistema. Corroborando essa
afirmacdo, conforme o estudo de Luis Felipe Miguel “A dominac¢ao masculina e a dominagao
de classe aparecem como dois fenomenos relativamente independentes, que possuem origens
e mecanismos de reprodu¢do em alguma medida distintos. Distintos, porém atuando de forma
complementar” (MIGUEL, 2017, p. 1227).

Dessa forma, a luta pelo direito da interrupcao voluntaria de uma gestacao estd tao
perto de ter fim como qualquer outro problema estrutural do sistema, afinal "¢ mais facil

imaginar o fim do mundo do que o fim do capitalismo" (FISHER, 2020, capa). Nesse sentido,
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em vez de um avango linear, tem-se observado, simultaneamente a conquistas, o retrocesso e
a perda de direitos, como o ocorrido em 2022 nos Estados Unidos, em que a Suprema Corte
derrubou o direito a interrup¢ao da gravidez em todos o pais, substituindo-o pelo direito de
cada estado decidir sobre o procedimento.

O ativismo da comunicagdo, compreendido como o uso da comunicagdo como forma
de provocar mudangas culturais, sociais e politicas, desempenha um papel essencial na luta
feminista, tendo papel estratégico na construcdo de discursos contra-hegemodnicos. A midia
alternativa, desenvolvida e utilizada por movimentos feministas, tornou-se crucial para dar
voz as demandas do movimento, servindo como um espago de resisténcia e de construgdo de
identidades politicas. Conforme Karina Janz observa, a midia feminista no Brasil
desempenhou um papel vital na projecao e impulsionamento das lutas feministas, ja que foi
sistematicamente utilizada para influenciar o debate publico e politico (Woitowicz, 2012).

Além disso, a midia feminista ¢ fundamental para desafiar os esteredtipos de género
perpetuados pelos meios de comunicagdo tradicionais, como a propria televisao. Ao longo das
décadas, a imprensa feminista construiu um discurso proprio que questiona € promove
mudangas nas representagdes das mulheres. Temas como violéncia de género, saude das
mulheres e direitos reprodutivos sdo frequentemente abordados, promovendo uma narrativa
que contrasta com os padrdes dominantes da midia convencional (Woitowicz, 2012).

Dessa forma, torna-se evidente a importancia que a comunicagdo desempenha em
lutas politico-sociais. A midia exerce um poder politico significativo de informar a populagao
e de representar e amplificar as demandas sociais, contribuindo para que essas questdes sejam
incorporadas na pauta publica. Através da comunica¢do, os movimentos sociais conseguem
visibilidade, legitimidade e, muitas vezes, a pressdo necessaria para influenciar decisoes
politicas e promover mudangas estruturais. Isso tudo demonstra seu papel como um agente na
construcdo de uma sociedade na qual as vozes que sdo historicamente marginalizadas se

tornam cada vez mais participativas.

2.2 Oportunista, mas nio oportuno

Em 17 de maio de 2024, o Deputado Sostenes Cavalcante apresentou ao plenario o

Projeto de Lei 1904/2024. Em seu inteiro teor, este projeto visa modificar os artigos 124, 125,

126 e 128 do Cddigo Penal Brasileiro, acrescentando paragrafos que alteram as condigdes
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previamente estabelecidas para a realizacdo de aborto por parte das vitimas de estupro no
Brasil.

O Titulo I do Cédigo Penal Brasileiro aborda os crimes contra a pessoa, no Capitulo I,
os crimes contra a vida. Dentro deste capitulo, encontram-se as disposi¢cdes legais sobre o
aborto, que variam de acordo com a forma como o ato ¢ realizado e o consentimento da
gestante.

Atualmente, o artigo 124 qualifica o aborto como crime quando provocado pela
propria gestante ou com o seu consentimento, estabelecendo que a mulher que provocar o
aborto em si mesma ou consentir que outra pessoa o faca estara sujeita a pena de detengdo de
um a trés anos. Isto reflete a puni¢do voltada a gestante que voluntariamente participa do
processo de interrupgao da gravidez.

Nos artigos 125 e 126, o Codigo Penal trata da pena aplicada ao terceiro, que com ou
sem consentimento da gestante, pratica o ato do aborto. O artigo 125 estabelece a pena para
aquele que provocar o aborto sem o consentimento da gestante, estipulando a reclusdo de trés
a dez anos. J& o artigo 126 determina que, se o aborto for realizado com o consentimento da
gestante, a pena serd de reclusao de um a quatro anos. O paragrafo tinico do artigo 126 agrava
a pena caso o consentimento seja obtido de uma menor de quatorze anos, de uma pessoa
alienada ou debilitada mentalmente, ou se o consentimento foi obtido mediante fraude, grave
ameaca ou violéncia, ou seja, individuos incapazes de consentir, aplicando-se nesses casos a
pena prevista no artigo 125.

O artigo 127 qualifica ainda mais as penalidades, determinando que as penas previstas
nos artigos 125 e 126 serdo aumentadas em um tergo se, em consequéncia do aborto ou dos
meios empregados para provoca-lo, a gestante sofrer lesdo corporal de natureza grave. Caso a
gestante venha a falecer devido ao aborto, a pena sera duplicada.

Por fim, o artigo 128 estabelece excegdes a punic¢do por aborto, indicando que ndo sera
punido o ato praticado por médico em situagdes previstas na legislagdo, tais como nos casos
de risco de vida para a gestante ou quando a gravidez ¢ resultante de estupro, conforme
regulamentado pela lei.

O texto apresentado pelo deputado Sostenes Cavalcante propde que em todos os
artigos citados acima seja adicionado um paragrafo ou inciso que determina que, se o aborto
for realizado em gestagdes que ja passaram de 22 semanas e houver viabilidade fetal, os casos
serdo julgados conforme o delito de homicidio simples, previsto no artigo 121 do Codigo

Penal. Além disso, no artigo 124 foi adicionado um inciso que concede ao juiz a possibilidade
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de reduzir a pena ou até mesmo deixar de aplica-la caso as consequéncias da infracdo afetem
a gestante de forma tdo grave que a pena se torne desnecessaria.

Ao analisar o Projeto de Lei, ¢ evidente que ele adota uma abordagem bastante severa
em relagdo ao aborto, o que pode ser interpretado como uma forma cruel de tratar a questao.
No contexto de um pais majoritariamente cristdo como o Brasil, onde o aborto ¢ amplamente
condenado por motivos morais e religiosos, o ato de interromper uma gravidez ¢
frequentemente considerado como uma ultima opg¢do para a gestante.

Essa decisdo ¢ cercada por profundos dilemas éticos e emocionais. Como evidenciado
no estudo de Moraes e Franca (2020), "a realizagdo do abortamento ¢ muito dificil e dolorosa,
e muitas vezes solitdria. Ao interromper a gravidez a mulher encontra-se em conflitos
interiores, em virtude de suas crencas, principios e valores, que acabam se manifestando e
potencializando este sentimento de culpa" (MORAES; FRANCA, 2020, p. 272). Esse
contexto reflete a complexidade da situacdo enfrentada pelas mulheres, que muitas vezes se
sentem isoladas e atormentadas por suas decisdes, em meio a pressdes sociais e religiosas que
intensificam o sofrimento emocional.

E importante destacar que, assim como o Deputado Sostenes Cavalcante, a maioria
dos 'co-autores deste projeto de lei é afiliada a partidos de centro-direita ou direita,
tradicionalmente associados a valores conservadores, como a hierarquia entre géneros, € a
religido como uma das principais balizadoras das condutas. Além disso, ¢ imprescindivel
entender a trajetéria e o contexto do qual o deputado que apresentou publicamente este PL
surgiu.

Sostenes Cavalcante ¢ um deputado federal pelo estado do Rio de Janeiro, filiado ao
Partido Liberal (PL). Em seu mandato, ele se destaca por sua atuagdo em pautas
conservadoras e alinhadas a direita politica. Além disso, ¢ um dos principais representantes da
bancada evangélica no Congresso Nacional.

Sua carreira politica comecou a ganhar destaque a partir de sua elei¢do como deputado

federal. Sostenes Cavalcante ¢ conhecido por suas posicdes firmes em temas morais e sociais,

' Entraram como co-autores os deputados Evair Vieira de Melo (PP/ES), Delegado Paulo Bilynskyj (PL/SP),
Gilvan da Federal (PL/ES), Filipe Martins (PL/TO), Dr. Luiz Ovando (PP/MS), Bibo Nunes (PL/RS), Mario
Frias (PL/SP), Delegado Palumbo (MDB/SP), Ely Santos (REPUBLIC/SP), Simone Marquetto (MDB/SP),
Cristiane Lopes (UNIAO/RO), Renilce Nicodemos (MDB/PA), Abilio Brunini (PL/MT), Franciane Bayer
(REPUBLIC/RS), Carla Zambelli (PL/SP), Dr. Frederico (PRD/MG), Greyce Elias (AVANTE/MG), Delegado
Ramagem (PL/RJ), Bia Kicis (PL/DF), Dayany Bittencourt (UNIAO/CE), Léda Borges (PSDB/GO), Junio
Amaral (PL/MG), Coronel Fernanda (PL/MT), Pastor Eurico (PL/PE), Capitdo Alden (PL/BA), Cezinha de
Madureira (PSD/SP), Eduardo Bolsonaro (PL/SP), Pezenti (MDB/SC), Julia Zanatta (PL/SC), Nikolas Ferreira
(PL/MQG) e Eli Borges (PL/TO).
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frequentemente em harmonia com os valores defendidos por grupos religiosos e
conservadores. Ele tem sido forte opositor de politicas contrarias a esses valores, incluindo
projetos relacionados aos direitos reprodutivos e a educagao sexual. No proprio PL 1904/24, o
deputado defende que a medida ¢ necessaria para proteger a vida desde a concepgdo,
justificando tais pensamento por meio de suas convic¢des religiosas e éticas.

Além de seu trabalho legislativo, Séstenes Cavalcante € ativo em sua base eleitoral,
frequentemente participando de eventos e reunides com lideres comunitarios e religiosos. Ele
utiliza suas redes sociais para comunicar suas atividades e posi¢des politicas, mantendo um
didlogo constante com seus eleitores.

Em um contexto de desinformagao, ¢ de suma importancia destacar um video que ele
divulgou relacionado ao uso de fetos abortados na fabricagdo de cosméticos. “Urgente:
Descubra a verdade por trds das motivagdes do aborto e a relagdo com empresas
multimilionarias que utilizam fetos em produtos farmacéuticos”, dizia a legenda do video que
ja foi apagado de suas redes sociais.

Esse boato, desmentido pelo Estaddo Verifica, afirmou falsamente que a industria de
cosméticos utiliza fetos abortados em seus produtos. Esse tipo de desinformagdo ¢
frequentemente utilizado para inflamar debates sobre o aborto, alimentando narrativas
extremas que acabam influenciando e manipulando a opinido publica.

Com isso, € possivel perceber que o perfil do autor ¢ altamente conservador e radical,
fortemente embasado nos grupos que o apoiam. Dessa forma, infere-se que seus interesses
com o PL 1904/24 entram em desacordo com a laicidade do Brasil, ja que propde uma
punicdo grave as pessoas com base em ideologias religiosas, revogando um direito
previamente garantido pela constituicdo e, impondo assim, sua fé sobre toda a populacao
brasileira.

Entretanto, o Art. 5° pardgrafo VIII, da Constituicdo Brasileira assegura que
“ninguém sera privado de direitos por motivo de crenga religiosa ou de conviccao filoséfica
ou politica”, garantindo a todos os brasileiros a liberdade de seguir suas crengas e convicgdes
sem sofrer discriminagdo ou perda de direitos. Esse principio constitucional reforca a
importancia de respeitar as diferentes visdes e escolhas individuais, inclusive aquelas
relacionadas ao aborto.

Assim, qualquer legislacdo que venha a tratar do aborto deve necessariamente

considerar a pluralidade da sociedade brasileira, em que ha pessoas de diferentes religides e
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sem religido, assegurando que as decisdes das mulheres sejam respeitadas e protegidas, sem
que sejam coagidas ou penalizadas por suas convicgdes pessoais.

A justificativa do projeto comega destacando que, apesar das normas técnicas do
Ministério da Satde recomendarem a realizagdo do aborto até a vigésima semana de gestagao,
ndo estd previsto esse tempo na legislacdo e que, portanto, pode ser inferido que o aborto
poderia ser realizado em qualquer estagio da gravidez.

Segundo o autor, a nao especificacdo de limites temporais para a realizagdo do aborto
reflete a época em que o Codigo Penal foi escrito, em 1940. A lei, segundo ele, data de
quando intervengdes médicas complexas, como era o caso das cesareas, apresentavam altos
riscos de mortalidade materna. O entendimento original ndo visava permitir abortos em
estagios avancados da gravidez, assumindo que isso sequer era entendido como uma
possibilidade.

Além disso, o autor continua seu argumento reconhecendo que, ao ser escrito o
Codigo Penal, em 1940, o crime do aborto foi colocado no Titulo I - Dos Crimes Contra a
Pessoa - e, dentro dele, no Capitulo I - Dos Crimes Contra a Vida - dessa forma, afirmando
que:

E evidente, portanto, que a vida contra a qual o Codigo afirma que é cometido o
crime de aborto ¢ a vida do nascituro, e ndo a da gestante. Dai pode-se concluir que,
se o0 aborto também esta incluido debaixo do titulo "Dos Crimes contra a Pessoa", o
legislador de 1940 entendeu que o nascituro era uma pessoa, no sentido juridico do
termo. (Cavalcante, 2024)

Porém, a afirmacgdo vai contra o Art. 2 do Cdédigo Civil (Let N° 10.406, de 10 de
janeiro de 2002), que diz que “A personalidade civil da pessoa comeca do nascimento com
vida”, ja que o nascituro ndo ¢ tido como pessoa de direito, mas como uma poténcia de vida.
Apesar de a lei garantir direitos e protecdo ao nascituro, por meio da ilegalidade do aborto,
por exemplo, a lei ndo o reconhece como pessoa. Por isso, o aborto, em qualquer fase da
gestacdo, ndo pode ser considerado homicidio.

O autor, assumindo que o nascituro ¢ uma pessoa fisica, afirma posteriormente que o
texto descrito no Art. 128 do Codigo Penal (Decreto-Lei No 2.848, de 7 de Dezembro de
1940) ndo atua como um direito garantido as gestantes, mas sim como um fator excludente de
punibilidade. Para embasar esse argumento, afirma que o aborto em casos de estupro comegou
a ser realizado nos hospitais brasileiros em 1989, por iniciativa de movimentos feministas e

politicas locais, o que seria “inimaginavel se realmente o aborto em caso de estupro tivesse

sido um direito e ndo uma excludente de punibilidade” (Cavalcante, 2024).
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No que diz respeito a tramitagdo do Projeto:

Tabela 1- Linha do tempo do PL 1904/2024

Data

Ocorréncia

17/5/2024

O Projeto de Lei n® 1904/2024 foi apresentado no Plenario pelo Deputado
Sostenes Cavalcante (PL/RJ) e outros.

4/6/2024

Na Mesa Diretora, o Deputado Eli Borges (PL/TO) e outros apresentaram
o Requerimento de Urgéncia (REQ n° 1861/2024), solicitando regime de
urgéncia para a apreciacao do Projeto de Lei n® 1904/2024.

6/6/2024

Ainda na Mesa Diretora, o Deputado Fred Linhares (REPUBLIC/DF) e
outros 31 deputados apresentaram o Requerimento de Inclusio ou
Retirada de Assinatura em Proposi¢cdo de Iniciativa Individual (REQ n°

1938/2024), solicitando a inclusdo de coautoria ao Projeto de Lei n°
1904/2024.

11/6/2024

O Deputado Marcos Pollon (PL/MS) apresentou o Requerimento de
Apensacdo (REQ n° 2173/2024), solicitando a apensacdo do Projeto de
Lei n°® 1920/2024 ao Projeto de Lei n® 1904/2024, por tratarem de
matérias correlatas e estarem em fase que permite tramitacdo conjunta.

12/6/2024

No Plenério, foi aprovado o Requerimento n® 1861/2024 do Deputado Eli
Borges, alterando o regime de tramitagdo do Projeto de Lei n° 1904/2024
para urgéncia (art. 155).

17/6/2024

Na Mesa Diretora, as Deputadas Fernanda Melchionna (PSOL/RS, que
integra a Federagdio PSOL-REDE) e Samia Bomfim (PSOL/SP)
apresentaram o Requerimento n°® 2229/2024, solicitando o arquivamento
do Projeto de Lei n° 1904/2024 por evidente inconstitucionalidade. No
mesmo dia, a Deputada Renilce Nicodemos (MDB/PA) apresentou o
Requerimento de Inclusdao ou Retirada de Assinatura em Proposicao de
Iniciativa Individual (REQ n°® 2230/2024), solicitando a retirada de
assinatura do Projeto de Lei n® 1904/2024. Ainda no mesmo dia, as
Deputadas Fernanda Melchionna e Samia Bomfim apresentaram um
Recurso (REC n° 12/2024) contra a decisao do Presidente referente ao
Requerimento n°® 1861/2024.

18/6/2024

Na Comissdao de Direitos Humanos, Minorias e Igualdade Racial
(CDHMIR), a Deputada Erika Hilton (PSOL/SP - Fdr PSOL-REDE) e
outros 5 deputados apresentaram o Requerimento n° 59/2024, solicitando
a devolucdo do Projeto de Lei n° 1904/2024 por inconstitucionalidade.
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No mesmo dia, na Mesa Diretora, o Deputado Séstenes Cavalcante e
outros apresentaram o Requerimento de Inclusdo ou Retirada de
Assinatura em Proposi¢ao de Iniciativa Individual (REQ n°® 2249/2024),
requisitando a inclusdo de coautoria dos Deputados signatarios em anexo
ao Projeto de Lei n° 1904/2024.

Na Comissdo de Previdéncia, Assisténcia Social, Infancia, Adolescéncia
e Familia (CPASF), a Deputada Chris Tonietto (PL/RJ) apresentou o
21/6/2024 Requerimento n°® 44/2024, solicitando a realizagdo de uma Audiéncia
Publica para debater sobre o Projeto de Lei n° 1904/2024 e suas
alteragdes ao Codigo Penal Brasileiro.

Na Comissao de Previdéncia, Assisténcia Social, Infancia, Adolescéncia
e Familia (CPASF), foi aprovado o Requerimento n°® 44/2024, da
Deputada Chris Tonietto, que solicita a realizagdo de uma Audiéncia
14/8/2024 Publica para debater sobre o PL 1904/2024, que acresce dois paragrafos
ao art. 124, um paragrafo unico ao artigo 125, um segundo paragrafo ao
artigo 126 e um paragrafo Unico ao artigo 128, todos do Codigo Penal
Brasileiro, e da outras providéncias.

Fonte: autoria propria, 2024.

Em um pais em que projetos de lei muitas vezes atravessam décadas sem votagao,
observa-se a estranha agilidade desse PL. No entanto, o impacto na opinido publica e as
resisténcias fizeram com que essa movimentacao fosse desacelerada. Parte desse resultado,

sem duvida se deve a campanha apresentada a seguir.

2.3 Campanha de enfrentamento

A campanha "Crianga Nao ¢ Mae" surgiu como resposta a realidade enfrentada por
muitas meninas no Brasil, que, acabam engravidando apds serem vitimas de abuso sexual e,
em alguns casos, sendo pressionadas a manter uma gravidez para a qual ndo estdo preparadas,
tanto fisica quanto emocionalmente. Langada oficialmente em 2023, a campanha tem como
principal objetivo a protecao de criangas e adolescentes contra a violéncia sexual, buscando
conscientizar a sociedade sobre a importdncia de garantir os direitos dessas jovens,
especialmente no que tange ao acesso ao aborto legal em casos previstos por lei, como estupro
e risco de vida.

A iniciativa nasceu da constatacdo de que, apesar de existirem leis que garantem o
direito ao aborto em casos de estupro, muitas meninas, principalmente as de familias de baixa

renda, ainda enfrentam barreiras significativas para acessar esse direito. Essas barreiras sao
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muitas vezes impostas por desinformacao, preconceito ou falta de apoio institucional. Assim,
a campanha "Crianga Nao ¢ Mae" busca ndo apenas informar, mas também mobilizar a
sociedade para que as meninas sejam protegidas e tenham seu direito a infancia garantido.

A campanha foi amplamente divulgada por meio de midias sociais, outdoors e
parcerias com organizagdes feministas e de direitos humanos, que ampliaram o alcance da
mensagem. Além disso, foram desenvolvidas diversas pec¢as de comunicagdo, incluindo
videos, lambe-lambes e materiais informativos, todos com o propodsito de chamar a atencao
para a urgéncia do problema e a necessidade de uma a¢do coletiva.

Em resposta direta a apresentagdo do PL 1904/24, a campanha intensificou suas
atividades. Houve um aumento significativo na mobilizagao social e na produgdo de materiais
de comunicagdo focados em informar a populacao sobre os riscos associados ao projeto de lei
e em pressionar os legisladores a rejeita-lo. Provas dessa intensificagdo podem ser observadas
na amplia¢do do alcance da campanha nas redes sociais, em protestos organizados, € em uma
maior cobertura mididtica, que relacionou diretamente as agdes da campanha ao debate sobre
o PL 1904/24.

A partir de junho de 2024, a campanha "Crianca Nao ¢ Mae" alcangou uma
repercussdo massiva em diversas midias. Alguns dos principais veiculos de comunicacdo do
Brasil cobriram extensivamente as manifestacdes e os debates em torno da campanha. A
professora Heloisa Buarque de Almeida, em artigo publicado no Jornal da USP, destacou os
novos ataques aos direitos das pessoas que sofrem violéncia sexual, enfatizando a importancia
da campanha "Crianga Nao ¢ Mae" como um movimento de resisténcia contra o
endurecimento das leis sobre aborto (ALMEIDA, 2024).

Outros portais como O Globo e UOL abordaram as manifestacdes que ocorreram em
varias cidades brasileiras, onde milhares de pessoas protestaram contra o PL 1904/24. Essas
reportagens destacaram a ampla mobilizacdo social e a forte oposi¢do ao projeto de lei. O
portal Metrépoles relatou os protestos em Sao Paulo, evidenciando a presenga massiva de
manifestantes na Avenida Paulista. A Glamour e o portal Terra também cobriram os atos,
trazendo a tona as preocupacdes com os impactos que o PL teria sobre as jovens vitimas de
estupro, e reafirmando a mensagem central da campanha de que "Crianga Nao ¢ Mae".

O SBT News e o Estaddo continuaram a cobertura ao longo de junho de 2024,
reportando os protestos que se espalharam por diversas cidades do pais. Esses veiculos
enfatizaram a diversidade dos participantes e a forte mensagem de resisténcia. Dessa forma, a

campanha "Crianca Nao ¢ Mae" se consolidou como uma das mais significativas
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mobilizagdes sociais contra o PL 1904/24, unindo uma vasta gama de atores sociais e
recebendo ampla cobertura da midia, o que ampliou ainda mais seu alcance e impacto.

Visando uma compreensao profunda da campanha, ¢ importante pensar no que se faz
necessario para que ela possa ser realizada. Se tratando de uma campanha com viés politico
de oposicdo, a mobilizacdo por tras das acdes online e offline deve ser organizada para obter
éxito.

Segundo McCarthy e Zald, na teoria sobre a Mobilizacdo de Recursos ¢ Movimentos
Sociais, "uma vez que os recursos de uma OMS sdo geralmente bem limitados, ¢ necessario
tomar decisdes sobre a alocacdo desses recursos" (McCARTHY; ZALD, 1977, p. 171). Por
isso, ¢ importante conhecer quais sdo as organizagdes que assinam a campanha e, assim, se
responsabilizam pela alocagdo de seus recursos e organizacao das agdes realizadas.

As organizagdes que assinam a campanha sdo Centro Feminista de Estudos e
Assessoria (CFEMEA), Nem Presa Nem Morta, Nossas, Rede de Desenvolvimento Humano
(Redeh), Catolicas Pelo Direito de Escolher, ANIS - Instituto de Bioética, Coletivo Feminista
Sexualidade e Satde, Comité de América Latina y el Caribe para la Defensa de los Derechos
de las Mujeres (CLADEM), Mapa do Acolhimento, Frente Nacional Contra a Criminalizagao
das Mulheres e Pela Legalizagao do Aborto, Rede Nacional de Feministas Antiproibicionistas
(RENFA), Catarinas, Evangélicas Pela Igualdade de Género (Mulheres EIG), Cunha Coletivo
Feminista, Grupo Curumim, Criola, Rede Nacional Feminista de Saude, Cidadania, Estudo,
Pesquisa, Informagdo e Acao (CEPIA), Coalizdo Brasileira pelo Fim da Violéncia Contra
Criangas ¢ Adolescentes, Anistia Internacional, Centro Brasileiro de Estudos de Saude
(CEBES), PPG Informativo, Conectas Direitos Humanos.

E importante destacar a notavel diversidade de movimentos que se mobilizaram para
apoiar a campanha, contribuindo significativamente para sua concepcao e para a execugao de
cada uma das agdes planejadas. Desde movimentos religiosos até organizacdes de extrema
esquerda, todas essas entidades se uniram em torno de uma causa comum: a defesa do direito
de optar pela interrup¢do voluntaria da gestagao nas situagdes previstas pela legislagdo.

E pertinente questionar as razdes pelas quais uma diversidade tio ampla de ideologias
converge em torno de uma causa comum. Retomando um raciocinio anterior, ¢ evidente que
essa campanha se dedica, em grande parte, a defesa do direito de meninas - criangas e
adolescentes - vitimas de violéncia sexual, a optarem por ndo prosseguir com uma gestacao

que, em qualquer fase da vida, pode ser extremamente traumatica e desestruturadora, mas que
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para pessoas tdo jovens pode interromper sonhos e projetos, prejudicar a satide e até causar a

morte.

Para isso, € necessario considerar:

Mesmo com a proibi¢do legal ao aborto no Brasil, esta provado que a interrupgdo da
gravidez existe, ¢ fato social de ampla dimens@o e vem sendo realizada, na maioria
dos casos, em péssimas condigdes, fato que coloca em risco a vida das mulheres.
Portanto, ndo atentar para o problema implicito ao abortamento ¢ continuar a
reprisar tragédias vividas isoladamente por mulheres e que resultam, as vezes, na
morte de milhares de mulheres pobres, negras e jovens, muitas das quais ainda se
veem ameagadas pela dentincia e punicao judicial (SANTOS et al., 2013, p. 498).

Dessa forma, ¢ possivel afirmar que a prevencao de abortos apds as 22 semanas de
gestacdo permanece um desafio significativo. Mesmo que o Projeto de Lei 1904/24 venha a
ser aprovado e implementado, a realidade demonstra que a simples criminalizagdo ndo
impedird a pratica do aborto. A interrupcao da gravidez, sobretudo em situagdes que o projeto
de lei visa criminalizar, frequentemente ocorre como uma tentativa de por fim a processos
profundamente traumaticos.

A criminalizagdo, em vez de solucionar o problema, pode agravar as condigdes ja
precarias em que muitos desses procedimentos sdao realizados, expondo ainda mais as
mulheres a riscos de saude e a possiveis sangdes legais, especialmente aquelas em situagdes
de vulnerabilidade, como as mulheres pobres, negras e, como abordado anteriormente, mais

jovens.

2.4 De olho nas campanhas

Nesse momento, iremos analisar as estratégias de comunicacdo utilizadas pela
campanha“Crian¢a Nao ¢ Mae”. Considerando-se que “estratégias de comunicagdo” sdo um
conceito amplo, que pode envolver varias abordagens de produtos e processos
comunicacionais, observaremos, como ja explicado anteriormente, os uma contribui¢do de
linguistas e estudiosos de varias disciplinas que adotam essa perspectiva, para o debate de
questdes ligadas ao racismo, a discrimina¢do de género social, ao controle e a manipulago
institucional entre outras importantes pautas de cunho socialseguintes aspectos: a) o tipo de
material produzido; b) os argumentos discursivos utilizados na linguagem oral e escrita; c) a

linguagem visual empregada, com especial destaque para o uso das cores e seu significado.
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A inspira¢do para a leitura dos elementos textuais ¢ da Andlise de Discurso,
(Magalhaes, 2005).

Dessa forma, a analise realizada levara em consideragdo elementos visuais e textuais
que estao diretamente relacionados a criacdo de uma campanha publicitaria, porém tendo
sempre como ponto de partida que a campanha ndo visa ao lucro, mas ¢ uma tentativa de
propagacdo de conhecimento e conscientizacao a respeito da causa.

Sera utilizado nas andlises o conceito de "semiotica das cores", que diz respeito ao
estudo de como as cores funcionam como simbolos e carregam significados especificos em
diferentes contextos culturais, sociais e psicoldgicos. Na semiotica, cada cor € vista como um
signo que possui um significado proprio, capaz de criar emogdes, transmitir mensagens
subliminares e influenciar comportamentos. Este conceito € essencial para compreender como
as cores utilizadas em pecas de comunicagdo podem ser estrategicamente escolhidas para

reforcar a mensagem desejada e moldar a percepgao do publico (HELLER, 2013).

PECA 1 - Projecao na lateral de um prédio

Uma mulher

é estuprada,
ela engravida...
e ela é presa?

SERIO, LIRA?
. | #PL1904N&o

Fonte: Site da campanha “Crianga Nao E Mée”, 2024.

A projecdo realizada em 4 de junho, em S3o Paulo, e divulgada no site da campanha
“Crianga Nao ¢ Mae”, revela uma estratégia de comunicagdo visual eficaz e simbdlica,
frequentemente utilizada em campanhas de cunho social e politico. As imagens projetadas,
usam as frases “Uma mulher é estuprada, ela engravida... e ela é presa? SERIO, LIRA?” e
“LIRA, VOCE QUER QUE CRIANCAS SEJAM MAES?”, seguidas pela hashtag
#PL1904Nao.

O design da projegao ¢ simples, com um fundo branco e texto em preto, destacando a

hashtag por meio de uma tarja verde com escrita em branco. Esta escolha estética facilita a
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legibilidade e cria um contraste visual que atrai a atengdo para a mensagem central da
campanha. A simplicidade da arte ndo diminui sua eficécia; pelo contrério, ela amplifica o
impacto, atribuindo responsabilidade e focando no PL 1904/24, objeto do protesto.

Em termos de semidtica das cores, a escolha do branco e verde em detrimento do
tradicional preto e vermelho, frequentemente associados a campanhas politicas de alerta e
oposicdo, ¢ particularmente significativa. De acordo com Eva Heller (2013), enquanto o preto
e vermelho s3o comumente percebidos como cores que simbolizam perigo e proibi¢ao, o
branco ¢ o verde evocam associagdes muito diferentes. O branco, na esfera politica, ¢
geralmente interpretado como simbolo de paz ou rendigdo, enquanto o verde ¢ frequentemente
relacionado a vida, saude, sorte e esperanca. Esta paleta de cores sugere uma abordagem com
menos confronto direto e mais voltada para a promog¢ao da saide e bem-estar, o que esta em
linha com a mensagem da campanha contra o PL 1904/24.

Portanto, a escolha das cores, o design minimalista, € o conteudo textual da projecdo
funcionam em sinergia para criar uma mensagem clara e impactante. A campanha utiliza a
projecdo como uma ferramenta para estender o alcance das redes sociais ao ambiente urbano,
impactando o publico diretamente no cotidiano e ressaltando a urgéncia e importancia do
tema debatido.

A projecao repercutiu em alguns veiculos de comunicacdo. Os artigos jornalisticos
disponiveis em veiculos como a "Gazeta da Amazonia" e o "Nexo Jornal" fazem uma reflexdo
a respeito do PL 1904/24 sob diferentes perspectivas, o que evidencia a polaridade deste
debate. Enquanto a Gazeta da Amazonia enfatiza o apoio de setores conservadores que veem
0 projeto como um avango na protecdo da vida, o Nexo Jornal explora a oposi¢do que
considera a medida uma grave violagao dos direitos humanos e uma regressao nas politicas de
saude publica. Essas diferentes abordagens jornalisticas refletem a complexidade do tema e a

diversidade de opinides na sociedade brasileira.

PECA 2 - Video da Dep. Sdmia Bomfim

O video foi gravado durante uma sessdao no plenario da Camara dos Deputados e
mostra uma fala da deputada Samia Bomfim que ganhou destaque nas redes sociais. Foi
compartilhada em perfis de organizagdes feministas influentes: Coletivo Feminista S Saude,
CFemea, Nem Presa Nem Morta e Frente Nacional Pela Legalizacdo do Aborto, além das

redes sociais da propria parlamentar e outras colegas do mesmo partido (PSOL). No video, ela

diz:
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Sobre esse PL 1904, quero dizer que quem vai comemorar a aprova¢do da sua
urgéncia sdo os pedoéfilos brasileiros. Sim eles mesmos, porque ao invés da Camara
estar voltada para coibir a atuagdo deles contra as nossas criangas ¢ adolescentes, ao
invés da Camara estar debrucada sobre de que forma pode responsabiliza-los mais
por essa violéncia tdo brutal que qualquer crianga, adolescente ¢ mulher brasileira
infelizmente esta suscetivel a sofrer, a Camara esta se voltando para retirar essa
menina do papel de vitima para colocé-la no banco dos réus. Porque nio basta ela ter
sido estuprada, ndo basta ela ter ficado gravida depois de ter sido estuprada, vocés
ainda querem que ela va para a pris@o por 20 anos quando ela vai dizer que “Nao!”,
“Nao serei mae do filho de um estuprador!” Porque uma crianca ndo pode ser mae e
um estuprador nao pode ser pai. E isso € colocado nas leis brasileiras desde 1940. E
a ultima pesquisa que afere opinido publica a respeito dessa lei indicou, 1a em 2019,
feita pelo Datafolha, que 60% da populagdo brasileira € contra retroceder nos atuais
casos permitidos por lei. Agora, meia duzia de deputados fundamentalistas, que ao
invés de atuarem para coibir a atuagdo desses pedofilos, querem agora dizer para
essas meninas que elas serfio obrigadas a levar adiante a gestacdo fruto de um
estupro! E isso que esta nesse projeto de lei. Inclusive quando se trata de 20 semanas
de gestacdo, ndo deixa de ser estupro em func¢do do tempo gestacional. Ainda tem
que ser um direito sim dessa menina e dessa mulher, principalmente quando se trata
de crianga, porque a maioria delas nem sequer sabe que passou por uma situagao de
violéncia. E muito dificil para uma crianga identificar que foi estuprada. Tem medo,
tem vergonha, ndo sabe pra quem dizer. E sabe quando conseguem identificar que
ela estd gravida? Depois de muito tempo. Geralmente descobrem por ela porque ela
nem sequer sabe que ela pode se tornar gravida, porque ela ndo tem corpo pra isso. E
¢ por isso que, as vezes, s depois de 20 semanas que ¢ possivel garantir esse direito
para essa menina. Pra que ela ndo seja “revitimizada”, para que ndo seja torturada
pro resto de sua vida. Gravidez ¢ uma maravilha, ser mae ¢ maravilhoso. Eu digo
isso porque sou mie de um menino de trés anos. Mas ndo quando ¢é fruto de uma
violéncia, de uma tortura e ndo quando ¢ contra uma crianga que vai ter o seu direito
a infincia, ao desenvolvimento, a adolescéncia alijados dela porque meia duzia de
fundamentalistas que nio entendem nada sobre cuidar de crianga, que nunca sequer
trocaram uma fralda na vida, querem dizer que ela precisa ser mae, sim, depois de
ter passado pela pior violéncia que uma pessoa pode sofrer. Nao a esse projeto!
Vamos defender as criangas brasileiras! (BOMFIM,2024)

A fala da parlamentar expde, de forma equilibrada e séria, o que a oposicao considera
como inadmissivel no que diz respeito ao projeto de lei. A deputada Sdmia &, historicamente,
uma figura simbolica de resisténcia dentro do congresso, e mais de uma vez ocorreram casos
de desrespeito contra a deputada. Um caso que ficou conhecido ocorreu durante a CPI do
MST, quando a parlamentar teve sua fala interrompida ap6s o presidente da sessdo silenciar
seu microfone. Apds isso, o deputado General Girdo, do Partido Liberal, afirmou que a
deputada estava “vociferando contra ele”, porém concluiu sua fala afirmando que “Respeito
muito as mulheres, responsaveis pela procriagdo ¢ harmonia da familia”.

Tendo sido militante do movimento Juntos! € hoje sendo representante do PSOL, a
deputada manifesta opinides convergentes com as pautas e lutas da esquerda brasileira,

evidenciando ainda mais a polaridade que dominou o assunto.
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Além disso, o corte da fala da deputada ¢ uma forma muito efetiva de transmitir as
informagdes de forma ampla e rapida. Por se tratar de um reels no Instagram, o algoritmo da
plataforma favorece a distribuicao desse tipo de contetido, proporcionando maior visibilidade
e engajamento. Segundo o Instagram Business (2024), "No Instagram, mais da metade das
pessoas interagem com um reel (curtindo, comentando ou compartilhando) pelo menos uma
vez por semana. O reels representa mais da metade do conteido recompartilhado em
mensagens'".

Os videos tém um grande potencial de se tornarem virais, principalmente por se tratar
de um video com titulo chamativo e provocativo, sendo “CRIANCA NAO E MAE! NAO AO
PL 1904!”. Além disso, o video se torna acessivel com a questdo das legendas. Os videos
legendados possibilitam que a mensagem alcance as pessoas que por algum motivo nao
podem escuta-lo. No reels, a legenda estd escrita em letras brancas com fundo roxo,enquanto
o titulo tem fundo preto.

Tendo em mente a Psicologia das Cores, a primeira informagao notavel € que o preto ¢
uma cor comumente preferida pelo publico mais jovem, entre 14 ¢ 25 anos. Além disso, a cor
¢ frequentemente utilizada em manifestagdes politicas de oposicdo, ja que representa o que €
proibido ou secreto (Heller, 2013).

Por outro lado, a cor violeta utilizada nas legendas, segundo Eva Heller, ¢ uma das

classicas cores associadas ao feminismo.

No ano de 1908, a inglesa Emmeline Pethick-Lawrence popularizou trés cores como
simbolo do movimento feminino: violeta, branco e verde. Sua explicagdo: "O
violeta, como cor dos soberanos, simboliza o sangue real que corre pelas veias de
cada mulher que luta pelo direito ao voto, simboliza sua consciéncia da liberdade e
da dignidade. O branco simboliza a honestidade na vida privada e na politica. O
verde simboliza a esperanga de um recomego." (HELLER, 2013, p. 123).

A pauta do aborto ¢ frequentemente associada as lutas feministas, ja que sdo essas as
principais organizagdes que costumam defender a causa e a luta pela descriminalizagdo. No
entanto, ¢ essencial destacar que, por se tratar de um procedimento invasivo, essa discussao
deveria ser conduzida também no ambito da satde, envolvendo 6rgaos médicos relevantes,

como o Conselho Federal de Medicina (CFM) e outros.

PECA 3 - Carrossel: “A Logica da PL 1904/24”
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Fonte: Instagram da Campanha “Nem Presa Nem Morta”, 2024.

A publicagdo pretende tornar mais facil o entendimento da légica que fundamenta a
proposta de alteragdao do artigo da Constituicao pelo PL 1904/24. O intuito € se distanciar dos
termos técnicos e do “juridiqués” frequentemente usados em textos legislativos, a fim de
tornar a informacdo compreensivel para um publico mais amplo, que nem sempre tem
familiaridade com estes conceitos. Esse esfor¢o para democratizar a informacdo ¢é crucial,

\

principalmente em um contexto onde o acesso a informa¢do ¢ um direito inalienavel, e a

compreensdo dos atos legislativos € essencial para o exercicio da cidadania.

Este vocabulario ¢ utilizado como forma de legitimagdo do poder estabelecido. Os
discursos legais e juridicos reforcam as estruturas de poder existentes ao justificar e
racionalizar as praticas punitivas e as decisdoes tomadas pelos profissionais juridicos.
Isso contribui para a perpetuagdo das desigualdades e das relagdoes de poder
assimétricas na sociedade, criando desigualdades e obstaculos ao acesso a justica.
(PEDRAS, 2020, p. 32)

A abordagem de temas de relevancia publica demanda uma linguagem que seja
acessivel ao destinatdrio da mensagem. A comunicagdo politica, entretanto, muitas vezes
recorre a um discurso técnico e complexo, que pode servir como um instrumento de exclusao
e manipulagdo, distanciando a populacao das discussdes que diretamente afetam suas vidas.
Nesse sentido, a clareza e a simplicidade na comunicacao sdao elementos indispensaveis para
assegurar que as informagdes cheguem de maneira eficaz e possam ser compreendidas por
todos, independentemente de sua formagao ou nivel de conhecimento prévio.

A andlise de um projeto de lei, como o PL 1904/24, exige, naturalmente, um certo
nivel de conhecimento prévio sobre o tema em debate. A linguagem utilizada nesses textos €,
frequentemente, densa e especializada, o que torna dificil a compreensdo integral do que esta

sendo discutido para aqueles que ndo estdo familiarizados com o jargdo juridico. Por isso, a
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capacidade da oposicdo de informar e sensibilizar a populacdo sobre os impactos e
implicagdes do que é debatido em plenario ¢ de extrema importancia.

O PL 1904/24 trata de uma questao de grande sensibilidade social, envolvendo temas
polémicos que tém implicacdes diretas na vida de muitas pessoas. O debate sobre o aborto,
que estd no centro deste projeto, ¢ uma questdo de satde publica que exige tratamento
transparente e informativo. Garantir que a populacdo compreenda os termos dessa discussao ¢
fundamental para que o debate seja realizado de forma justa e inclusiva, permitindo que todos

os envolvidos possam participar de maneira informada e consciente.

PECA 4 - Carrossel: “12 Mil meninas foram maes em 2023
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Uma das questdes que pode ser levantada em relagdo a essa campanha ¢ a escolha do
nome "Crianga Nao ¢ Mae". Se o aborto ¢ atualmente um direito garantido a todas as pessoas,
por que, entdo, o foco especifico na crianca?

A resposta para essa duvida estd sendo esclarecida nas imagens. Atualmente no Brasil,

segundo o Painel de Dados da Ouvidoria Nacional de Direitos Humanos, disponibilizado pelo
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Ministério dos Direitos Humanos e da Cidadania do Governo Federal, do dia 1° de janeiro até
o dia 12 de agosto de 2024 ja foram mais de 30 mil denuncias de violéncia sexual. Destas, 17
mil tiveram como vitimas criangas de 0 a 14 anos.

Além disso, ¢ importante lembrar que um dos objetivos principais da campanha
"Crianca Nao ¢ Mae" ¢ proteger as criangas e adolescentes que foram vitimas de abuso sexual
e enfrentam uma gravidez indesejada. Isto por si s6 esta em profunda convergéncia com os
principios estabelecidos pelo Estatuto da Crianga e do Adolescente (ECA), tendo em vista que
o objetivo de ambos ¢ preservar a integridade fisica, psiquica e moral dos jovens, assegurando
para eles um ambiente de desenvolvimento saudavel e seguro.

O ECA, por meio do artigo 18, estabelece a importancia da inviolabilidade da
integridade fisica e mental de criangas e adolescentes. Ele assegura que "¢ dever de todos
velar pela dignidade da crianga e do adolescente, pondo-os a salvo de qualquer tratamento
desumano, violento, aterrorizante, vexatdrio ou constrangedor" (BRASIL, 1990, Art. 18). Isto
¢ dizer que, ndo apenas as criangas brasileiras devem estar em segurancga, como ¢ dever de
todo e qualquer cidadao brasileiro fazer sua parte para assegurar que isso estd acontecendo.

Com isso, € possivel inferir que a utilizagdo de desenhos infantis ¢ empregada com o
objetivo de refor¢ar a mensagem central da campanha, que ¢ a prote¢do de criangas e
adolescentes. Os desenhos infantis s3o um poderoso simbolo de vulnerabilidade e inocéncia, e
destaca o contraste entre a infancia, que deve ser um periodo de aprendizado e diversao, e a
realidade brutal que muitas criangas enfrentam ao serem forcadas a lidar com uma gravidez
indesejada.

Cabe mencionar que o uso desses desenhos ¢ uma forma de humanizar as estatisticas
assustadoras que estdo sendo apresentadas. A combinagdo desses elementos visuais com o
texto da campanha ¢ um lembrete da gravidade da situagdo e da urgéncia por tras deste

assunto.

PECA 5 - Cartaz “O Cuidado na Infancia ¢ Dever Coletivo”
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o cuidado

Aborto legal é um direito

Meninas até 14 anos tem direito ao

aborto legal por serem vitimas de
estupro e pelo risco de vida durante a
gestagdo. Ndo existe limite de tempo
gestacional para o procedimento.

infancia
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Rede

Feminista
@basurassss  Teminis

Fonte: Site da Campanha “Crianca Nio E Mae”, 2024.

O conteudo foi publicado no site da campanha como um dos materiais que pode ser
usado para espalhar a mensagem. A arte foi feita para ser usada como um lambe lambe, tem
fundo roxo, textos em branco e detalhes em lilas e verde. As cores predominantes sao o roxo e
o branco. Como explorado anteriormente, o roxo ¢ uma cor historicamente associada ao
feminismo, portanto entende-se que essa escolha foi feita para reforgar a conexdao da
campanha com a defesa dos direitos reprodutivos das mulheres e meninas.

Quanto ao conteudo presente na arte, € possivel afirmar que ¢ direto e impactante, com
a frase "O cuidado na infincia ¢ dever coletivo". A afirmacdo responsabiliza a sociedade,
como todo, pela protecdo das criancas - trata-se de um compromisso. O texto adicional
evidencia o direito do aborto legal para vitimas de estupro ou que correm risco de vida por
causa da gestacao.

Também ¢ importante notar que esta arte foi publicada no site da propria campanha,
com o objetivo de ser compartilhada amplamente pelo publico, tanto fisicamente, quanto nas
redes sociais. E possivel que essa estratégia vise engajar o publico com opinido convergente e
aumentar o alcance da mensagem por meio do incentivo a propagacdo das informagdes
desejadas.

Em resumo, a arte utiliza diversos elementos ja discutidos previamente, € se mostra
uma combinagdo estratégica de cores e conteiido para comunicar a importancia do cuidado

com a infancia e os direitos das vitimas de violéncia sexual. Ao ser disponibilizada para
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compartilhamento, a campanha busca ampliar seu impacto e garantir que a mensagem chegue
ao maior nimero de pessoas possivel, promovendo uma sociedade mais informada e engajada

na protecao das criangas.
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3. Consideracoes Finais

O presente artigo teve como objetivo investigar as estratégias de comunicacao
utilizadas pela campanha "Crianca Nao ¢ Mae" em resposta ao Projeto de Lei n® 1904/24. Ao
longo da pesquisa, foram analisadas as estratégias adotadas no debate, observando-se os
diferentes materiais produzidos pela campanha.

Com base em todo o argumento apresentado, ¢ possivel afirmar que o estudo atingiu
seus objetivos gerais e especificos. A pergunta de pesquisa, que buscava compreender as
estratégias de comunicagdo empregadas pela campanha para enfrentar as propostas do PL
1904/24, foi respondida adequadamente. A campanha analisada demonstrou uma capacidade
significativa de construir argumentos que permitem incentivar a mobilizagdo social e
influenciar o debate publico, utilizando uma combinagao de técnicas discursivas e visuais para
moldar a opinido publica e resistir as mudangas propostas.

Uma das estratégias presentes nas pecas de comunicag¢do da campanha foi evidenciar o
quao incoerentes algumas partes do Projeto de Lei n® 1904/24 realmente sdo. Isso foi
realizado por meio do uso de perguntas retdricas, como observado no caso da projecao, e
através da simplificagdo das explicagdes sobre o PL, exemplificado na peca intitulada "A
Logica do PL 1904/24". Além disso, as cores utilizadas nas pecas de comunicagdo, conforme
analisado, transmitiram mensagens especificas de maneira menos explicita do que o texto
escrito. Esse uso sugestivo das cores pode influenciar o publico, aumentando sua adesao as
mensagens veiculadas pela campanha, sem que haja uma percepcdo consciente desse
processo.

Outra estratégia discursiva identificada foi a insisténcia no foco especifico sobre a
infancia. Embora seja evidente, dado que o foco da campanha esta nesse tema, ¢ relevante
destacar que a infincia também constitui um dos principais pontos de preocupagao da direita
politica. Dessa forma, ao demonstrar de maneira cada vez mais explicita como o PL prejudica
a infincia, a campanha consegue ampliar sua adesdo, atingindo ndo apenas aqueles que ja
concordam com seus ideais, mas também aqueles que, por motivos diversos, possam
inicialmente discordar da "ideologia" da campanha.

Para futuras pesquisas, ¢ imprescindivel que o papel da comunicagdo em contextos de
disputa legislativa continue sendo explorado, especialmente em temas de alta relevancia

social como a briga acerca dos direitos reprodutivos. Futuros estudos podem ampliar essa
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andlise, investigando outras campanhas de mobilizagdo social e suas estratégias de
comunica¢do em diferentes plataformas de midia.

Este artigo contribui para a compreensao do papel fundamental que a comunicagao
tem em campanhas politicas, destacando sua importancia na defesa de direitos fundamentais,
como o acesso a informagdo, e na promo¢dao de um debate publico mais informado e
equitativo. No entanto, algumas limitagdes devem ser consideradas. O Projeto de Lei n°
1904/24, foco central deste estudo, ¢ uma proposta legislativa muito recente, o que significa
uma escassez de materiais académicos e estudos disponiveis para uma analise mais
aprofundada. Além disso, uma limitacdo de experiéncia académica pode ter impactado o
desenvolvimento do trabalho. Por fim, o tempo disponivel para a realizacao deste estudo foi
relativamente curto, considerando que um semestre letivo oferece um prazo limitado para uma

investigacdo mais abrangente.
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