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RESUMO

Esta pesquisa aplicada em audiovisual apresenta o desenvolvimento de um projeto de filme de
longa-metragem do género faroeste (produto) intitulado Matar ou Morrer no Araguaia,
acompanhado de um Memorial Descritivo que detalha a sua elaboracdo. O produto — a Pasta
do Filme, ¢ constituido de um documento de venda denominado Pitch Deck, que contempla
os requisitos dos principais editais de fomento na categoria de desenvolvimento de projetos
(Fundo de apoio a Cultura do Distrito Federal - FAC/DF e Fundo Setorial do Audiovisual -
FSA), compreendendo: Sinopse de venda, logline, referéncias estéticas e narrativas, visao
original, proposta de venda, descricdo dos personagens principais, anexado de argumento
sintético e proposta de marketing. Por sua vez, o Memorial Descritivo apresenta os objetivos,
justificativas e embasamento tedrico do estudo, além de uma sintese da metodologia de
desenvolvimento de projetos audiovisuais (Metodologia DPA) adotada na execu¢do do
produto e na criagdo da respectiva narrativa. A expectativa ¢ a de que a pesquisa possa
contribuir para os estudos de desenvolvimento de projetos audiovisuais no contexto do

mercado brasileiro.

Palavras-chave: desenvolvimento de roteiro; longa-metragem; narrativa; mercado.
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ABSTRACT

This applied research in audiovisual presents the development of a feature Western film
project (product) called Matar ou Morrer no Araguaia, witch comes with a Descriptive
Memorial that details its production. The product - a Pitch Deck, meets the requirements of
the main funding notices lines in project development category (FAC/DF and FSA),
comprising: Sales synopsis, Logline, Aesthetic and narrative references, Autor's vision, Sales
proposal, Description of the main characters, Synthetic argument and Marketing proposal. In
turn, the Descriptive Memorial presents the objectives, justifications and theoretical basis of
the study, in addition to a summary of the Methodology for developing audiovisual projects
(DPA Methodology) adopted in the product’s execution and in creation of the respective
narrative. The expectation is that the research can contribute to studies on films project

development subject in the Brazilian market context.

Keywords: project development; feature film; narrative; script; market.
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1. Introducao

Esta pesquisa aplicada em audiovisual busca apresentar um projeto de
desenvolvimento de filme de longa-metragem do género faroeste intitulado Matar ou Morrer

no Araguaia, acompanhado do respectivo Memorial Descritivo detalhando sua elaboracao.

O produto constitui-se na Pasta do Filme, apresentando inicialmente um documento
de venda (Pitch Deck)!, cuja composi¢ao constitui uma apresentagdo comercial completa do
projeto, incluindo sinopse de venda, logline, referéncias estéticas e narrativas, visdo original,
proposta de venda e descri¢do dos personagens principais. Os anexos incluem um argumento

sintético e proposta inicial de marketing do projeto, integralizando o conteudo da Pasta.

A estruturagdo destes elementos deu-se com base nos preceitos da metodologia de
Desenvolvimento de Projetos Audiovisuais - DPA (CARDOSO & ORTEGA, 2016) que
consiste em uma sistematizagdo de procedimentos que buscam oferecer um padrio de
qualidade artistica e comercial a projetos audiovisuais de diferentes formatos. Visando
adequar a metodologia a realidade do mercado brasileiro, foram considerados ainda os
principais requisitos exigidos pelas linhas de desenvolvimento de projetos de longa metragem
em editais de fomento de relevancia nacional e regional, quais sejam, o Fundo Setorial de
Audiovisual - FSA, o Fundo de Apoio a Cultura do Distrito Federal - FAC e adicionalmente a
Lei Paulo Gustavo - LPG, que apesar ndo apresentar a constancia dos editais convencionais,
destinou linhas especificas para o desenvolvimento de roteiros com cifra expressivas,

representando portanto uma referéncia interessante para a finalidade deste estudo.

Ja o Memorial Descritivo detalha o processo de elaboragao do produto e, com base no
regramento da Faculdade de Comunicacdo - FAC/UnB, inclui, objetivos, justificativa,
discussdo teodrica, descricdo do processo criativo, consideragdes finais, referéncia e o produto

mencionado como apéndice.

Os objetivos estao definidos como geral e especificos, e a justificativa fornece as
motivagdes deste estudo, consistindo basicamente em sua importancia para os estudos sobre
mercado audiovisual (especificamente o desenvolvimento de projetos) e motivagao pessoal do

trabalho. A discussdo tedrica envolve o embasamento académico e outras referéncias da

1 Segundo o0 SEBRAE, o pitch deck trata-se de uma apresentagao que tem por objetivo demonstrar um panorama geral de um
determinado negdcio (neste caso, uma proposta de longa-metragem) de modo que os investidores entendam o seu potencial
de geragédo de lucro e possam oferecer propostas de investimento para ele.
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pesquisa e da execug¢do do produto, dividindo-se em alguns eixos principais: (i) O
desenvolvimento de projetos de longa-metragem, abordando a realidade do mercado no
recorte desta atividade e a metodologia DPA, (i) O papel do roteirista no mercado
contemporaneo, consistindo num pequeno estudo da carreira do profissional roteirista na

realidade brasileira e (iii) um breve apontamento do género Faroeste no recorte do estudo.

A descrigao do processo criativo detalha os procedimentos, referéncias e técnicas
utilizadas na elabora¢do da narrativa em si, desde o desenvolvimento do primeiro tratamento
at¢ o argumento inédito, além de trazer ainda apontamentos e impressdes pessoais do
processo, funcionando adicionalmente como um “diario de bordo”. O Memorial termina com
as consideragdes finais, onde ¢ colocado um registro sintético do estudo, bem como
perspectivas para futuras pesquisas de tematica semelhante e sua importancia para o

desenvolvimento da carreira de criador de conteudo ficcional audiovisual.
1.1 Objeto de pesquisa

O objeto da pesquisa é a preparacdo do projeto de desenvolvimento do longa-
metragem Roberto Araguaia e a Balada na Cachoeira para negocia¢do no mercado audiovisual
brasileiro, principalmente por meio de (i) participacdo em eventos (rodadas de negdcio, feiras,
festivais) do setor audiovisual e (i1) submissdo as chamadas publicas de fomento via editais

abertos.
1.2 Problema de pesquisa

O problema de pesquisa consiste-se na seguinte questdo: em que medida as técnicas de
escrita classica, associadas a estratégias de comunicagdo e marketing, podem auxiliar e
potencializar o desenvolvimento de um projeto de longa-metragem com vistas a sua

negociacao no mercado brasileiro.

1.3 Objetivo geral
Executar a preparagdao do projeto de desenvolvimento de um de longa-metragem com
vistas a sua negociacdo no mercado audiovisual brasileiro, por meio de rodadas da

participacao em eventos do setor audiovisual e submissao as chamadas publicas de fomento.
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1.4 Objetivos especificos

v/ Promover o processo de desenvolvimento do Story na forma de um novo argumento
(acompanhado de respectiva logline e sinopse) a partir das técnicas classicas de
(re)escrita e seguindo a formatagdo exigida dos editais de fomento em desenvolvimento
de projetos de longa-metragem;

v Elaborar estratégia de comunicacdo para o projeto, balizado pelo argumento
desenvolvido, compreendendo um documento de venda (Pitch Deck) e proposta inicial
de marketing;

v Elaborar plano de apresentagao da ideia (pitching);

Para além da intengdo de despertar o simples interesse comercial na obra, pretende-se,
sempre que possivel, analisar criticamente os principais aspectos ao longo do processo de
adequacdo final do produto, como possiveis conflitos entre fatores artisticos € comerciais,
preservacdo da fungdo social da obra e dificuldades/ entraves da realidade do mercado

brasileiro.

2. Justificativa

2.1 Desenvolvimento de projetos de longa-metragem e o mercado

contemporaneo

A produgao cinematografica nacional dinamizou-se a partir dos anos 2000, levando ao
aumento consideravel de projetos de longa-metragem submetidos aos editais de fomento (por
exemplo, o Fundo Setorial do Audiovisual - FSA) e/ou negociados com os players de
mercado (canais, grandes produtoras, etc). Tal mudanga de paradigma foi sem divida um
avango para a industria nacional, mas também trouxe a tona as dificuldades do setor. Um dos
principais gargalos apontados pelos produtores executivos e demais gestores da industria ¢
justamente o marco inicial de qualquer projeto audiovisual - o roteiro, especialmente no que

se refere a sua estrutura narrativa, viabilidade de execug¢do e capacidade sintética de
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comunica¢do da ideia central (tema) por parte dos autores. As instituigdes publicas de
fomento, por sua vez, alegam dificuldades dos proponentes na entrega de projetos formatados

adequadamente segundo o regramento dos editais (LIMA, 2015).

O estudo foi pautado por minha propria experiéncia na finalizagdo e formatagdo
mercadolégica de um projeto de longa-metragem idealizado no ano de 2023: Matar ou
Morrer no Araguaia. Trata-se de um longa-metragem do género faroeste ambientado no norte
do estado do Mato-Grosso de 1982, onde acompanhamos a historia de um delegado da policia
civil que usa fogo contra fogo no combate a intensa violéncia que permeia as pequenas
cidades do interior do estado, bem como suas ainda mais remotas zonas rurais. Em seu
primeiro tratamento, a narrativa apresenta um protagonista classico do género, mas submetido
a forcas antagdnicas ndo necessariamente maléficas, sendo seu arco dramatico guiado por
uma mudanga positiva nos valores de sua pratica da violéncia institucional e pessoal. Como
descrito adiante na metodologia do trabalho, a etapa inicial ¢ refinar esta premissa dramatica
inicial usando a narrativa do roteiro original como marco inicial do desenvolvimento do
projeto, promovendo o aperfeicoamento do texto por meio das ferramentas cldssicas de

reescrita.

A partir dos resultados desta etapa inicial, foi elaborado o projeto completo conforme
exigido pelos principais editais de fomento visando o desenvolvimento de projeto (como ja
comentado), contendo uma nova versao da estoria (argumento de 5 paginas) acompanhado de
estratégias visuais e de comunicag¢do que possam auxiliar na negociagdo do produto. Ao final,
pretende-se consolidar todo o conteudo do projeto em um Unico documento principal,
facilitando a leitura do material e sua posterior circulacdo nos eventos do setor e submissao

aos principais editais de fomento publico do pais.

2.2 Uma perspectiva pessoal

A inspiracdo para a histéria vem de uma experiéncia pessoal. Depois que meus pais se
separaram, minha mae mudou-se para Araxa com os filhos e meu pai iniciou carreira na
Policia Civil como delegado, sendo sua primeira atua¢do no norte do estado do Mato Grosso,

na divisa com o Para, durante a década de 1980.
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Meu irmao e eu ndo o viamos com frequéncia nessa época. Anos depois, ja crescidos,
e o visitando mais (ele ja estava vivendo em Cuiaba) comecamos a ouvir algumas historias de
sua €poca no interior, corroboradas por varios de seus colegas; pelo menos por aqueles que
ainda estavam vivos, pois algo que unia todas essas historias era a violéncia potencialmente
fatal, de todos os tipos, niveis e intensidade. Uma violéncia difusa, praticada por todos os
envolvidos, policia, bandido, civis, brancos, pretos e indigenas, obviamente por diferentes
motivagdes e necessidades. E até onde eu podia perceber, ndo havia arrependimentos, ou
mesmo desconforto - precisava ser feito. Inclusive, a maioria daqueles personagens ainda
adotava uma conduta violenta até aquele momento de suas vidas; aparentemente ndo haveria
outra forma. De fato, com o tempo, percebi que era de certa forma um “maneirismo” do

estado, e confirmei minhas suspeitas ao ler alguns jornais populares de Cuiaba.

No meio disto tudo, havia ainda a figura da minha avé, Dona Tita, uma mulher que
comandava sozinha uma pensdo numa regido perigosa da capital. Além de ser infinitamente
mais amedrontadora que meu pai, era ainda uma experiente Mae de Santo, e dirigiu por
alguns anos um terreiro de Candomblé no bairro da Prainha. Dentre varios “trabalhos”
atribuidos a ela, um deles incluiu “fechar o corpo” do filho que, coincidéncia ou ndo, foi um
dos poucos sobreviventes da turma de delegados egressos de sua época a aposentar-se no

comeco dos anos 2010.

Um dia, escutamos a histéria de um bandido que por anos buscou vinganga contra
meu pai, até ser encurralado em uma caverna encravada numa pequena cachoeira proxima de
Vila Rica. De acordo com os relatos, antes de ser alvejado pelos policiais, ele disparou contra
meu pai; o projétil passou raspando pelo seu torso, abrindo uma grande ferida cuja cicatriz
permaneceu para sempre. O enfermeiro que atendeu-o no pequeno posto ali proximo
anunciou que, se a bala atingisse mais alguns centimetros a esquerda, a vinganga de seu algoz
teria se sucedido. Meu pai, que tinha certa resisténcia com a religiosidade da mae, apesar de
claramente apresentar alguma mediunidade, contou apenas aos filhos um pequeno detalhe: de
acordo com ele, ao contrario da versdo oficial da histdria, ele ndo escorregou em uma pedra,

ou coisa do tipo - algo o empurrou na hora certa.

Por anos, meu irmao e eu discutimos esta historia, até que finalmente resolvi colocar a

historia no papel, e assim nasceu o universo de Roberto Araguaia, cadtico, colorido e singular
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como o Brasil, onde convivem, na tropicalidade da Amazénia Meridional, policia, bandido,

padre, mae de santo, indio, arma, viola, festa, chacina, arrependimento e redencao.

3. Desenvolvimento e formatacao de projetos de longa-
metragem

Um produto audiovisual, para existir, deve passar pelos processos de criagdo,
pesquisa, producdo e consumo, que conhecemos como desenvolvimento de projetos,

producao e comercializagdo (CARDOSO & ORTEGA, 2016).

Ao elegermos a etapa do desenvolvimento no cerne desta investigacdo, ¢ importante
compreender em qual posicdo da cadeia produtiva ela se encontra e quais sdo suas
caracteristicas. Alguns autores, ao identificarem a produgdo como a primeira fase da cadeia
audiovisual, incluem entre as agdes realizadas pelo agente cultural (geralmente a empresa
produtora, coletivo ou nucleo criativo) a escritura de roteiros € a captagdo de recursos, além
de definicdo e contratacao de equipe e elenco, pré-producdo, filmagens e todo o trabalho de
po6s-produgdo e finalizagdo (RODRIGUES; SILVA, 2010). Para outros, o desenvolvimento
configura uma etapa em si e antecede a produg¢do, distribuicao e exibi¢do (DIAS; SOUZA,
2010). As atividades usualmente compreendidas no desenvolvimento sdo: concepcao da
ideia, aquisi¢do de direitos, escritura e reescritura de roteiro, pesquisa de mercado,

financiamento, busca de talentos, marketing e distribuicdo (PARDO, 2002).

3.1 A metodologia DPA

A Metodologia DPA - “Metodologia de Desenvolvimento de Projetos Audiovisuais”
foi criada pelo espanhol Pablo Del Teso em 2007, sendo posteriormente traduzida para o
portugués do Brasil por Cardoso e Ortega (2016). Como o nome indica, trata-se de um
conjunto de procedimentos metodologicos destinados a orientar o desenvolvimento de um
projeto audiovisual visando garantir ao produto final um alto nivel de profissionaliza¢ao ao

estabelecer uma linguagem comum entre todos os atores da industria internacional.
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O principio basilar da metodologia ¢ o de que o desenvolvimento da industria
audiovisual deve ser pautado no equilibrio entre um avango nos aspectos artisticos e¢ a
autossustentabilidade comercial num ciclo de criagdo-producdo-consumo. A partir desta
perspectiva, uma indudstria meramente focada na bilheteria e sem valores artisticos conseguiria
tdo poucos avangos quanto outra com altos valores artisticos, mas sem publico. A DPA,
portanto, entende a inovagao artistica como motor da evolucdo da industria audiovisual e a
sustentabilidade econdmica como o seu combustivel. Neste contexto, projetos pensados com
0 unico objetivo de expressdo artistica (como a videoarte ou os filmes experimentais) ou
aqueles que perseguem um objetivo exclusivamente comercial (uma consolidada “férmula

comercial) ndo sao pensados no escopo do método.

Para tanto, a metodologia DPA oferece modelos proprios de formatagdo e execugdo
para o desenvolvimento de projetos audiovisuais, sendo discutidos abaixo aqueles que podem
auxiliar com os objetivos deste estudo. Contudo, cabe ressaltar que o método nao reflete as
praticas habituais no desenvolvimento de projetos no Brasil € na América Latina como um
todo, fornecendo apenas um conjunto de boas praticas visando a melhoria do fluxo destas

atividades.

3.2 Conceitos basicos - formatacao de projetos

A metodologia DPA entende o processo de produgdo audiovisual em 3 etapas:
Desenvolvimento, producdo e comercializagdo, que por sua vez também podem ser
subdivididas de acordo com a estrutura e objetivos do agente executor. No caso da etapa de
desenvolvimento a estrutura € composta por pré-desenvolvimento, desenvolvimento

propriamente dito e o pods-desenvolvimento.

Outro conceito importante apresentado pela metodologia ¢ o do projeto audiovisual
em si, cujo teor parte da compreensdo do filme como obra cultural. De acordo com os autores,
um filme ¢
= uma obra audiovisual composta por imagens e sons registrados em qualquer suporte;

= correspondente aos géneros de ficgdo ou documental;
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m de formato unitario?, seriado e episodio;

Para além destes aspectos praticos, os elementos tangiveis, um filme também abrange
o que Del Teso (CARDOSO & ORTEGA, 2016) denomina de aspecto intangivel,
constituindo-se como a obra em si mesma (sua mensagem), a qual o espectador tem acesso ao
assistir e compreender as imagens € os sons exibidos na sala de cinema. E é onde centra-se a
esséncia do projeto de longa-metragem, que compde uma potencialidade do filme proposto -
sendo, portanto, necessario aportar certa dose de imaginagdo para a total compreensao do
valor artistico e cultural que reside na fase embriondria da ideia. O projeto tenta sintetizar
algo que ainda ndo existe, e carrega grande expectativa de geracdo de resultado baseado
apenas na ideia original. Assim, para sua viabilizagao ¢ fundamental, harmonizar aspectos

técnicos, artisticos e legais.

Para efeitos praticos, a Metodologia DPA formata este conceito de projeto no
documento denominado Pasta do Filme (Fi/m Package), cujo teor constitui um conjunto de
documentos que servem como suporte para um determinado projeto. E importante ressaltar
que este documento contempla um padrao internacional de qualidade, referente a um projeto
maduro e relativamente desenvolvido por agentes do mercado e/ou culturais (produtoras,
canais, etc) e ja contando com algum tipo de suporte financeiro. O projeto escolhido como
objeto de pesquisa deste trabalho ¢ de carater essencialmente pessoal, e encontra-se em uma

fase consideravelmente mais embrionaria as etapas finais da metodologia DPA.

Assim, no contexto deste estudo, a formatagdo proposta do projeto final consiste em
uma versao simplificada da Pasta do Filme, adaptada as exigéncias do mercado brasileiro, em
especial os instrumentos de fomento ja discutidos anteriormente. Neste sentido, serdo
considerados os padrdes de formatagdo adotados pelo FSA, FAC/DF e alguns elementos da
Lei Paulo Gustavo. Os detalhes na formatacdo do projeto serdo discutidos adiante no item

Metodologia.

2 o formato unitario corresponderia aquelas obras audiovisuais compostas por uma tnica entrega, como os curtas-metragens,
longas-metragens e filmes para TV, enquanto pecas uUnicas e independentes de formatos episédicos (trilogias, sequéncias,
etc).
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3.3 Apresentaciao do projeto - o pitching

De acordo com Serrano (2009), o Pitching nada mais ¢ que a comunica¢do de uma
ideia por parte do criador a um potencial realizador - seja este um canal, uma produtora ou
distribuidora. Neste arranjo, a ideia em si torna-se o produto a ser negociado, e assim o
"cliente” ndo ¢ ainda o grande publico, mas sim os players (produtoras e canais) de mercado,
atuando como intermediarios deste processo de consumo. Aqui, a habilidade do criador em
despertar o interesse dos ouvintes ¢ fundamental, pois, em sintese, a valoracdo de sua
proposta sera realizada com base na expectativa de ganho que o projeto podera gerar nos
agentes de mercado. Conforme Elsbach (2003) este panorama encara o produto audiovisual
como uma espécie de “marca” (como ja abordado anteriormente) e o Pitching simbolizaria o
posicionamento desta marca frente aos produtores. Para o autor, este processo representa, para
a induastria, maior controle e agilidade do processo criativo, constituindo-se um tipo de
“capital autoritario” frente ao criador que, por sua vez, apesar de teoricamente ampliar seu
ambiente de inser¢cdo profissional (como abordamos na contextualizagdo deste estudo), conta
agora com menor autonomia no processo criativo frente a eventuais mecanismos de controle

do mercado.

O audiovisual brasileiro ainda engatinha em relagdo as praticas tradicionais desta
relacdo comercial. Diversos eventos, como as rodadas de negdcio, ja oferecem a possibilidade
da apresentagdo direta do criador a potenciais interessados, mas apenas recentemente a pratica
vem sedimentando-se no setor. O Rio Content Market - Rio 2C, a partir de 2023, vém
oferecendo duas modalidades de apresentacdo de projetos pessoais - o pitching creator3 e o
pitching editorial*. Ambos os momentos constituem-se em oportunidades de criadores de
conteido independentes apresentam suas ideias originais para produtores e players do
mercado audiovisual. O Pitching editorial, por se propor a prospectar material literdrio com
potencial para adaptacdo audiovisual, torna-se um destino natural para projetos pessoais e

independentes. De acordo com a /ead de mercado do evento, Susana Campos:

3 https://content.rio2c.com/programacao

4 hitps://www. lishnews.com.br/materi


https://www.publishnews.com.br/materias/2023/02/09/rio2c-abre-inscricoes-para-que-editoras-e-autores-apresentem-seus-trabalhos-no-evento
https://content.rio2c.com/programacao_rio2c/pitching-creator-ficcao/
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O objetivo da iniciativa é fomentar negdcios no setor editorial, estabelecendo pontes entre autores independentes e
agentes de editoras, conectando obras literarias ao segmento audiovisual para adaptagdes"(...) Como a industria
criativa se alimenta das propriedades intelectuais, percebemos a importancia de inserir o mercado editorial na
programagao do evento (SOBOTA, 2023).

A ideia da venda de propriedade intelectual, independente do formato proposto,
parece se alinhar com o conceito do “caramelo” (SERRANO, 2009) presente no mercado
espanhol que compreende um elemento de apresentacdo que sintetiza um “concentrado de

possibilidades” de desenvolvimento para um determinado projeto, sem uma defini¢do pré-

definida do formato.

Esta realidade, obviamente, traz mudancas estruturais nas relagdes comerciais dos
projetos audiovisuais, pois de certa forma desloca o eixo referencial do processo de decisao
dos players, concentrando-o mais no potencial de geracao de produtos a partir da ideia inicial
em detrimento do valor artistico da narrativa em si, geralmente o foco do criador durante o

desenvolvimento da ideia.

4. Western: breve historico e conveng¢odes de género

A origem do Western obviamente confunde-se com a conquista do oeste nos Estados
Unidos. Enquanto fic¢do literaria e género do cinema, construiu um imaginario que
transfigura uma experiéncia historica de conquista territorial daquele pais, no plano da ordem
social e dos valores fundamentais que prepararam a nac¢do no sentido moderno. Tal formagao
foi também emulada em outros paises emergidos de situagdes coloniais, € de maneira
semelhante, envolveu processos migratérios os mais variados e a prolongada guerra de
exterminio contra as populacdes nativas que fez dessa expansdo um processo

representado, grosso modo, do ponto de vista dos vencedores (DE MATTOS, 2004).

No Brasil, ¢ um aparente consenso que o surgimento do género deu-se com O
Cangaceiro (Lima Barreto, 1953), que a partir de entdo estabeleceu o tom das demais
produgdes nacionais, focadas no banditismo de classe da regido nordeste - motivo pelo qual o
faroeste aqui foi apelidado, pelo critico e escritor Salvyano Cavalcanti de Paiva, de
nordestern. Depois de um certo periodo de ostracismo, o género para estar aquecendo-se

novamente, com a producdo de séries de alta qualidade como Canga¢o Novo (Fabio
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Mendonga, 2023) e Maria e o Cangago (Sérgio Machado, em produgdo) todas gravadas na
cidade de Cabaceiras (PB), a "Roliude Nordestina" que ja sediou inclusive os cenarios de O

Auto da Compadecida ( Guel Arraes, 2000).

As convengdes do género sdo claras, especialmente em sua fase inicial: as narrativas
geralmente incluem sempre uma figura herodica no papel de um Cowboy (vaqueiro), Xerife ou
Pistoleiro, envolvido em uma jornada onde faz uso da violéncia contra um antagonista
caracterizado de maneira semelhante (que pode aparecer também em grupo e/ou alguma
“instituicao”) buscando a solu¢do de um conflito que resolveu-se no Climax da estoria, muitas
vezes por meio de um duelo com armas de fogo ou outras formas de conflito fisico
(MARCONDES, 2009). Esteticamente, planos gerais panoramicos compde a paisagem,
usualmente inodspita e isolada, dos filmes, e o famigerado plano americano - cujo
enquadramento expde a parte superior dos personagens a partir dos joelhos - sao usados para
destacar as armas de fogo e brancas utilizadas, elementos também basilares ao género

(BAZIN, 2018).

Esta estrutura convencional do Faroeste manteve-se solida ao longo de décadas mas,
obviamente, sofreu diversas atualizagdes conforme a sociedade modificava suas prioridades,
conflitos de classe e disposi¢do da arena politica. A estruturante fundante do género como
sendo o conflito elementar entre civilizacao e selvageria (DE MATTOS, 2004) — leste contra
oeste, cidade contra sertdo, ordem social contra anarquia, individuo contra comunidade,
inocéncia contra corrupgao, pioneiro contra indigena — pode ser encontrada em todas as obras,

mais ou menos sutis e com estéticas altamente variadas.

A caracteristica mitica do faroeste também parece mostrar-se inabalavel desde o
surgimento (ou “descoberta”) do género em meados do século passado, alterando-se apenas o
seu arranjo a partir de uma mudanga do “ethos™ (COMPARATO, 2000) na construgdo das
estorias apos o surgimento do “super-western” (BAZIN, 2018), que ndo estava mais
preocupado em esconder sua natureza mitica sob supostas historias de aventura, mas sim em
esconder sua natureza juvenil em histérias verdadeiramente miticas (MARCONDES, 2009).
Ainda assim, estruturas narrativas e imaginarias classicas mantiveram-se firmes neste filmes,

mesmo que re-elaboradas, como o padrao ficcional triddico -— o indigena selvagem e

5 O Ethos seria aquilo que se quer dizer, a razdo pela qual se escreve; tem ligacdo com a ética, a moral e as implicagcdes
sociais, politicas, existenciais e animicas contidas no significado da histéria (COMPARATO, 2000).
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desalmado sequestra a jovem mulher branca, que ¢ resgatada por um salvador (CESARINO,
20006), ou o contexto do “balé dos revolveres” que afirma, segundo Barthes (2009): “gesto de

sacar o revolver ndo tem sua poténcia enquanto ato, mas sim enquanto argumento”.

4.1 A escolha pelo faroeste

A opcao inicial de género para desenvolver uma estéria para este trabalho de
conclusdo de curso ndo seria o faroeste. Apesar de meu interesse pela discussao da violéncia,
creio que optaria por desenvolvé-la em um contexto de mafia institucional no meio urbano,
talvez abordando o universo dos jogos de aposta ilegal, dada a atualidade do tema devido ao
interesse gerado pela problematica nacional das Betsé. De qualquer maneira, seria abordada

de alguma forma a violéncia como forma de agir e pensar.

A ideia do filme foi concebida a partir de um caso de minha familia, em harmonia com
o conceito de ideia verbalizada’ de Doc Comparato (2000). Assim, o ato de meu irmao
“desenterrar" aquela historia, para compartilha-la com os amigos justamente na época do
desenvolvimento de meu trabalho de TCC, foi um gatilho para desenvolvé-la e usa-la como
estopim para o projeto desta pesquisa. Eu ja havia escrito o primeiro tratamento do roteiro e,
para desenvolver a narrativa elaborada até entdo no argumento pretendido, que compde o
produto deste trabalho, optei por me guiar pelas convengdes narrativas do Faroeste, pois as
entendia como adequadas para modelar a estoria que pretendo contar. Assim, revisitei minhas
concepgdes acerca do Faroeste, um género que obviamente ja conhecia, mas nunca o havia
analisado com muita curiosidade ou de forma mais técnica. Tal abordagem consistiu em uma
pequena revisao de literatura, breve pesquisa on-line sobre o género no mercado brasileiro a
partir da midia especializada e visionamento de alguns filmes que considero mais

representativo do meu entendimento da mitica relacionada ao género.

Iniciei o processo de pesquisa sobre o género assistindo novamente alguns classicos
que haviam chamado minha aten¢do na juventude, como Rio vermelho (Red river, Howard

Hawks, 1948), Rastros de odio (The searches, John Ford, 1956) e Um de nos morrera (The

6https://drauziovarella.uoI.com.br/

7 Segundo Comparato (2000) , ideia verbalizada é aquela que surge de alguma conversa, histéria, comentario ou até de uma
conversa alheia.


https://drauziovarella.uol.com.br/coluna-da-mariana-varella/jogos-de-apostas-online-ja-sao-um-problema-de-saude-publica/
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left handed gun, Arthur Penn, 1958), trés filmes de alta amplitude mitica e social que,
acredito, representam muito bem a contribui¢ao de Hollywood para a construcao deste género

tao estadunidense e, ao mesmo tempo, de identificagdo praticamente mundial.

Posteriormente, ampliei esta experiéncia de visionamento para filmes mais atuais e
maior densidade dramatica - O Assassinato de Jesse James pelo Covarde Robert Ford (The
assassination of Jesse James by the coward Robert Ford, Andrew Dominik, 2007) e Terra
Selvagem (Wind river, Taylor Sheridan, 2017), incluindo os nacionais Os Matadores (Beto
Brant, 1997), O Matador (Marcelo Galvao, 2017) e, recentemente, Bacurau (Kleber
Mendonga Filho, 2019).

A definicdo de uma categoria revisionista do Western (KEMP, 2011) aparentemente
vai ao encontro desta versdao mais “madura” do género, abordando os conflitos anteriormente
mencionados de uma perspectiva mais critica, do ponto de vista mitologico, social e politico.
E neste lugar de transmutacio do faroeste que pretendo situar a estoria de Roberto Araguaia.
A estrutura do género esta ali, em suas convengdes, estética, personagens e mitologia; mas
busco utilizar estes elementos para pautar um debate minimamente fundamentado acerca dos
conflitos sociais brasileiros e, principalmente, de nossos conceitos pré-concebidos das origens
e motivacdes destes entraves, com foco nas questdes envolvendo a violéncia civil e

institucional na opressao de populagdes vulneraveis e minorias.

Neste sentido, vem ao encontro a perspectiva de Mignolo (2003), de que o Western
estadunidense como retratado em filmes como Rastros de odio emprega uma retorica poOs-
colonial mas num contexto ainda pior que o proprio colonialismo, pois consistia na
apropriacao de terras através da expulsao e dizimagao de seus habitantes originais. Tal l6gica
parece muito semelhante a realidade dos nossos indigenas, pois tal como os yankees, nao
existe um real desejo da nacional em estabelecer com eles nem mesmo uma relagdo colonial;
a meta ¢ elimina-los ou isola-los onde nao interfiram com a sanha expansionista do estado e
do capital - 14 ou aqui. Assim, se o cinema ¢ o espelho de um pais, creio que o nosso reflexo
tem sim uma carga violenta, € como enxergamos isso ira ditar a maneira de solucionarmos o
problema. Assim, como o protagonista Ethan, de Rastros de Odio, representa de certa forma a
eterna Busca da sociedade estadunidense (MARCONDES, 2009), espero humildemente que o
delegado Roberto Araguaia possa, ainda que de maneira tacanha, guiar o publico neste

pantanal complexo onde reside o imaginario brasileiro.
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5. O papel do roteirista no mercado contemporaneo

O roteiro constitui a principal entrega do processo de desenvolvimento de projeto do
longa-metragem. A partir da aprovagdo coletiva ou individual da ideia inicial, inicia-se um
fluxo de trabalho que consiste na produ¢do de uma série de documentos - premissa, sinopse,
argumento, tratamento, a escaleta - que visam expandir aquele conceito criativo inicial até a

sua conversdo no roteiro final:

* Sentenca

q que
Logline estabelece
a premissa

*Estrutura
A narrativa
Slnopse basicae

! personagens

* Narrativa

em
Argu mento detalhes

(prosa)

* Breve
descrigao
cenaa
cena

Escaleta

e Cenaa

Tratamento cena
detalhada

* Narrativa
completa
(Master
Scenes)

Roteiro

Figura 1 - Evolugao do texto ao longo do processo de desenvolvimento de roteiro.
Fonte: Elaboragao do autor a partir da Metodologia DPA e McKee (2007).

Na América Latina, observa-se uma baixa padronizagdo destes processos no
desenvolvimento de projetos de forma geral. Isto se deve, em parte, a escassez de material
teorico e a baixa importancia que o tema ocupa na academia, organismos publicos ou mesmo
no setor privado. Consequentemente, esta etapa costuma ser realizada de forma instintiva,

fragmentada e com procedimentos pouco padronizados. (CARDOSO & ORTEGA, 2016).

E neste contexto em que se difundem os projetos “pessoais”, geralmente concebidos

individualmente e posteriormente levados a cabo pelo proprio criador ou com a ajuda de
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equipe reduzida e, muitas vezes, ndo remunerada. Apesar de sua alta frequéncia no mercado
(eventos rodadas e editais) estes projetos costumam ter sérias dificuldades para ter acesso aos
ativos necessarios (financeiros, humanos, relacionais) e carecem de uma organizacao clara de
papéis e fungdes quando executados coletivamente. Assim, mesmo naqueles casos em que
alguns recursos estdo disponiveis (no geral, nada muito além do talento, tempo e vontade),
seu potencial ¢ subaproveitado pelo carater erratico da execug¢do (CARDOSO & ORTEGA,
2016).

Tal falta de padronizagdo no processo traz como resultado consequente um produto de
qualidade também aleatoria, dificultando sua negociagdo e posterior venda. Dada a
imprevisibilidade natural no retorno do investimento financeiro em um longa-metragem,
considerando a dificuldade inerente em dimensionar o sucesso da receptividade da audiéncia
(critica e publico), qualquer outro fator que possa implicar em fracasso do filme pode levar a
rejeicdo imediata do projeto. Os efeitos da incerteza do produto audiovisual reflete-se até
mesmo no ciclo de financiamento publico: para habilitar-se em novas chamadas de
desenvolvimento e roteiro por meio do FSA, a produtora ja selecionada em editais anteriores
deve ter alcangado a meta de viabilizacdo do projeto, que pode chegar a 20% dos recursos
totais necessarios para a produ¢do, um grande desafio no mercado brasileiro (MARUYAMA

& FIGUEIREDO, 2020).

Neste cenario incerto, destaca-se a baixa qualidade dos roteiros e outros documentos
narrativos sem vocacdo comercial. Como relata a diretora do GNT, Daniela Mignani, na
ocasido do surgimento das cotas de tela para a producgdo nacional: “Sem querer crucificar os
roteiristas, ¢ a dificuldade maior. (...) Ideias ndo faltam. Todo dia chega uma ideia mirabolante
de série. Nao ¢ simples. Muitas ideias e um monte de roteiristas sem experiéncia” (MIGNANI

apud STYCER, 2013).

O desenvolvimento do roteiro, portanto, integra necessariamente a etapa inicial do
projeto audiovisual, pois fornecera a estrutura basilar de todo o restante do processo.

Conforme dita a metodologia DPA, o desenvolvimento ¢ onde

nasce o universo que abarcara as personagens ¢ a historia que servem de base para que, mediante um
processo de interpretacdo onde intervém o resto da equipe, essa obra original — o roteiro — seja
executada e transformada em uma obra resultante — o filme (CARDOSO & ORTEGA, 2016, p. 180).
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Tradicionalmente, a influéncia do roteirista na légica do desenvolvimento, venda e
produgdo de uma historia € disputada em um contexto de disputa criativa envolvendo outros

dois profissionais: o produtor executivo e o diretor (BLOORE, 2014).

De acordo com este entendimento, o poder criativo do roteirista se concentra na
apresentacdo da ideia original, ascende durante o desenvolvimento do primeiro tratamento
completo e inicia seu declinio com a chegada do feedback, quando passa a desenvolver os
novos tratamentos € a reescrita a partir das necessidades apontadas pelo produtor executivo e
diretor e demais executivos. O resultado final do produto, no geral, estard nas maos do diretor,

inclusive na narrativa que materializa na tela a partir do tratamento final.

Mas este panorama pode sofrer alteracdes significativas em outros mercados do
audiovisual. Na TV americana, por exemplo, o roteirista ¢ peca essencial durante todo o
processo e tem poder de decisdo, o que deu origem a fungdo de Showrunner (KALLAS, 2016)
Este profissional ¢ o responsavel por um programa de TV, sendo no geral, o criador da ideia.
Trata-se de um roteirista com diversas responsabilidades (PESSOTTO e CARVALHO, 2021),
que sintetizam os cargos de autor, produtor executivo e editor de roteiro (KALLAS, 2016;
MARTIN, 2014). Geralmente, cabe ao Showrunner coordenar o trabalho de uma Sala de
Roteiristas - um grupo de profissionais que ele proprio contrata e supervisiona. Assim,
configura-se um paradigma que claramente eleva a importancia do roteiro e da narrativa na

industria, centrando-se na figura do Showrunner um papel de roteirista-criador-lider.

Tal perfil profissional tem, gradualmente, difundido-se na industria audiovisual. O
cinema “de autoria”, por exemplo, pode levar ao caso de um cineasta detentor da ideia
original e que concentra as func¢des de roteirista, diretor e produtor inicial do projeto. Nesse
cenario, o profissional roteirista continua manter o poder criativo nas outras etapas, de
maneira similar ao do Showrunner, mas em uma estrutura diferenciada (PESSOTTO e

CARVALHO, 2021).

A metodologia DPA considera este perfil de profissional apropriado ao
desenvolvimento do projeto como um todo, especialmente no referente ao roteiro. Os autores
defendem que o projeto deve contar com uma equipe especifica ao tema, encabegada pela

figura do Roteirista-Editor, cujo principal objetivo € garantir um processo de desenvolvimento
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de roteiro cujo produto resulte interessante ao publico-alvo. Assim, a DPA compreende este
profissional como detentor de competéncias que ultrapassam a escrita em roteiro, abarcando
ainda capacidades analiticas, estratégicas, comunicacionais € de lideranga (CARDOSO &
ORTEGA, 2016). No caso dos projetos “pessoais” estes atributos sdo considerados ainda
mais importantes, pois o roteirista devera reunir caracteristicas correspondentes a trés papéis:
o de diretor, o de roteirista € o de produtor. Uma realidade distante daquela observada no

mercado criativo nacional.

Observa-se atualmente um cendrio ainda nebuloso em relagao a profissao do roteirista
no pais, o que pode ser evidenciado na nomenclatura da principal entidade da categoria, a
ABRA - Associacdo Brasileira de Autores-Roteiristas. Conforme Volpi (2017), a palavra
“roteirista” ndo abarca a totalidade do oficio, pois o profissional pode ou ndo deter autoria de
um projeto. Nos EUA, por exemplo, ha um diferencial claro entre o writer (um roteirista

contratado) e o showrunner, como visto anteriormente.

Fato ¢ que ndo existe uma carreira estabelecida para o roteirista brasileiro, e a maioria
dos profissionais buscam a sua inser¢ao no mercado por diversas vias “correlatas” ao oficio
do roteiro, como mostra um mapeamento realizado pela ABRA (TOLEDO, 2023) em 2022
que buscou conhecer melhor o mercado de trabalho atual da classe. Segundo o levantamento,
63% dos roteiristas sdo autdbnomos e apenas 35,2% conseguem atuar exclusivamente como
profissionais da area. Além disso, 37,9% disseram que ja tiveram créditos como autor
omitidos ou aplicados de forma errdnea. A concentragdo regional também resultou evidente:
81% dos roteiristas moram no eixo Rio-SP, o que implica provavelmente em grande migracao
dos profissionais para esses grandes centros, considerando que menos da metade dos

entrevistados se declarou natural destes estados.

De maneira geral, os dados mostram a precarizacdo da profissdo do autor nas tltimas
décadas. O Diretor de Relacdes Institucionais da ABRA, Paulo Marcelo do Vale, se
pronunciou sobre a questdo durante o 9° Congresso Brasileiro de Cinema e Audiovisual,

realizado em Brasilia no ano de 2023:

A precarizagdo do autor roteirista influencia de forma negativa toda a cadeia do audiovisual, j4 que o texto é o

fundamento de toda realiza¢do. O efeito ¢ sentido na ponta quando o publico ndo se vé atraido pelas producdes
nacionais. Politicas publicas que valorizam quem enfrenta a tela em branco, como o justo pagamento de direitos

autorais, sdo benéficas para o setor e, consequentemente, para a sociedade, que ganha com o audiovisual de qualidade

(TOLEDO, 2023).
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Frente as mas condi¢des da profissdo, resta ainda o desafio de buscar voz autoral no
sistema de produgdo convencional do j& concorrido mercado brasileiro. Em entrevista ao
portal Writer's Room51, o roteirista Marcio Schoenardie (Canal Brasil, TV Globo) aponta
que, neste cenario de alta competicdo, a autoria pode ficar comprometida frente aos formatos
e convengodes ja estabelecidos pelos canais, levando a uma fixa¢do pela formula. Para
Schoenerdie, o problema surge quando “o roteirista "estd mais preocupado em vender um

projeto do que em contar uma historia”.

6. O desenvolvimento da estoria

A primeira peca elaborada a partir da ideia inicial ndo foi a logline, pois na verdade eu
ndo sabia até o momento para qual dire¢do a estoria iria, e, portanto, o arco do protagonista
ainda era nebuloso. Assim, resolvi iniciar uma breve sinopse no intuito de destrinchar o que
realmente viraria uma estoria a partir dos “fatos”. Posteriormente, procurei lapidar a
substancia da estoria a partir das ferramentas classicas de constru¢do de narrativas
audiovisuais propostas por McKee (2006), Field (2001), Truby (2024) e Comparato (2000),
estabelecendo os marcadores narrativos basicos, como os pontos de virada, incidente incitante
e o climax - este ja definido como uma sequéncia do embate final no Rio Araguaia, pautando
de certa forma a referéncia prometida no titulo original da obra. Para materializar esta

estrutura, optei por um modelo de mapa mental elaborado por meio do software Xminds.

Ao mesmo tempo, procurei desenhar o arco do protagonista a fim de adequa-lo a
narrativa pretendida. A principal referéncia neste caso foi a de K.M Weiland (2016), cuja
teoria me auxiliou a definir o arco de Araguaia como um Arco Positivo onde a transformagao
leva ao personagem em dire¢do ao que ele necessita (uma nova forma de enxergar o combate
a violéncia), em contraponto ao seu desejo consciente (levar “justica” aonde ela nao chega,
mesmo que por meios violentos). Neste ponto, foi uma tarefa interessante construir o
personagem, pois consistiu basicamente em transformar uma figura relativamente conhecida e

proxima (“relativo” aqui porque convivi pouco com meu pai) em outra ficticia de livre

8 https://xmind.app
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adaptagdo. Neste sentido, creio que a grande caracteristica herdada por Araguaia de seu
modelo real seria a complexidade de seu entendimento da justica e o uso da violéncia por
parte do Estado para alcan¢d-la. Com base nas muitas conversas que tive com ele (que além
de delegado, foi ainda Corregedor, Secretario de Seguranga Publica e professor desta area em
universidades privadas), bem como em outras referéncias, sempre imaginei que o maior
problema da seguranga publica nacional ¢ justamente a visdo compartilhada pelos
profissionais da area sobre as formas do combate ao crime e a violéncia na ruas. Assim,

busquei emular tal “mindset” em Araguaia e seus aliados, como forma de trazer este problema

a baila para reflexdo e discussao.

Em seguida, j4 com a estdria e protagonista mais desenvolvidos, passei ao Treatment,
um conceito tido no Brasil, muitas vezes, como sindnimo de argumento, mas que na verdade
pode representar também uma etapa entre a escaleta e o primeiro tratamento, que foi o caso
escolhido. Assim, foi feito um detalhamento cena a cena da historia, com cabecalhos de cena
e descricdo mais detalhada daquela usual da escaleta. Optei por este formato pois j& estava
com a estoria relativamente madura e achei desnecessarios outros estagios. Neste momento,
surgiu também a necessidade de desenvolver melhor os demais personagens, especialmente os
antagonistas. Para isso, busquei referéncias basicamente pessoais - quase todos os
personagens do filme sdo variagdes de pessoas reais que conheci em diversas fases da vida,
facilitando e muito sua caracterizacdo de forma geral. Finalmente, com o elenco prototipado,
tinha chegado a hora de coloca-los a prova, e elaborei o primeiro tratamento do roteiro (anexo
3), completo com didlogos e demais elementos. Todo este processo levou cerca de 10

mescEs.

6.1 Construcao da narrativa atual

Inicialmente, o projeto previa como principal resultado a reescrita completa do texto
original, resultando em um segundo tratamento do roteiro. Contudo, optou-se posteriormente
pela elaboragao de um argumento, dado que a maioria dos editais de fomento e eventos do
setor requisitam apenas este documento durante as etapas de desenvolvimento. A tabela

abaixo resume os requisitos para os argumentos a serem submetidos para fins de
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desenvolvimento de projetos de longa-metragem nos editais selecionados como referéncia

para este trabalho, de acordo com a politica de fomento:

Tabela 1 - Editais de referéncia adotados pelo estudo.

Politica Publica Edital Requisito de 'descrlgao Item respectivo
narrativa
i CHAMADA PUBLICA BRDE/
Fm/lfodiss t(i)sr 1211 do FSA—NUCLEOS Argumento até 100 linhas Anexo III - item IV
uciovist CRIATIVOS — PRODAV
13/2016

Fundo de Apoio a Edital 35/2024 - FAC 11/ Argumentode 1 a3 A I item 2.1.1

Cultura - FAC/DF 2024 - Audiovisual paginas nexo € - item 2. 1.
Lei Paulo Gustavo - LPG Sl ZUA2SILINGS Argumen’to' Gl [ ) Anexo I -item 1.6.1

DF paginas

Assim, além de um formato mais adequado ao exigido pela industria de fomento,
também esta parece ser a realidade nos eventos do setor. No Nordeste Lab, foi exigido apenas
uma sinopse para a submissao de projetos na rodada de negocios de 2023 - e ainda que outras
informagdes mais detalhadas também tenham sido exigidas, todas foram relacionadas &s
etapas de producdo®. O modelo do Pithching Editorial da Rio 2C, em 2023, também foi
semelhante com descrigdes bastantes enxutas da narrativa, mas, por outro lado, foram
solicitados alguns elementos de marketing (ver relato de um participante adiante no item

sobre Estratégia de Pitching).

De qualquer forma, a elabora¢do de um argumento, em contraponto 4 de um segundo
tratamento, além de atender melhor ao mercado, possibilitou a concentragdo dos esfor¢os no
aprimoramento dos pilares narrativos e da trama central, de maneira a lapidar a narrativa e

potencializar sua funcdo de representacdo dramatica da Ideia Governante expressa na Logline.

9 https://doity.com.br/nordestelab-2023/artigos
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6.2 Ideia governante e logline

Considerando minha expectativa inicial de alterar alguns elementos estruturais da
estoria estabelecida até entdo por meio de um argumento inédito, resolvi revisitar
primeiramente a Ideia Governante, visando aperfeicoa-la para, como orientam os manuais, ser

utilizada como principal bussola orientadora no desenvolvimento da trama:

Ao se combater a violéncia na mesma moeda, o resultado é apenas
a intensificacdo do problema e o distanciamento de sua real
solucdo.

Aparentemente, esta Ideia atende aos preceitos de Mckee (2006), na medida em que
apresenta uma estrutura composta de Valor (Combate de violéncia com mais violéncia) e
Causa (piora do problema). Além disso, julguei que a mesma condensa o tema central da

estoria de maneira adequada a proposta da narrativa.

Superada esta questdo, ja poderia debrucar-me sob a logline - uma ferramenta de
grande utilidade no desenvolvimento narrativo, mas cujo entendimento e estrutura pode variar
conforme a literatura consultada. Como ndo ¢ objetivo deste trabalho uma revisao sobre o
tema, cabe apenas ressaltar que a logline original transcrita abaixo foi elaborada com base no
conceito mais difundido no Brasil e detalhado no site Tertlia Narrativa (SOUZA, 2016), cujo

entendimento de estrutura ¢ o seguinte:

e 0 protagonista
® 0 seu objetivo
e 0 antagonista / forga antagdnica

Com base nestes requisitos a logline elaborada inicialmente foi:

Um rigoroso delegado do interior do MT enfrenta um antigo
inimigo que acaba de escapar da cadeia e o persegue com sede de
vinganca.

Sentia que a frase ainda ndo refletia idealmente a nova versao planejada para a estoria
ou mesmo a Ideia Governante, cujo foco ¢ a mudancga de perspectiva por parte do protagonista
no combate & violéncia. Neste interim, surgiu a oportunidade de participar de uma oficina

sobre logline oferecida pelo canal Narratologial®; foi uma experiéncia interessante, pois

10 https://www.youtube.com/@Narratologia
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ampliou meu entendimento sobre a ferramenta e permitiu outra abordagem sobre o seu valor e

funcdo, sendo as principais consideragdes acerca da logline apresentadas no evento sao

resumidas abaixo:

- trata-se do conflito central da narrativa do projeto resumido em até 30 palavras ou 3 linhas;

- carater genérico (sem nomes proprios);

- deve instigar o leitor, em ganchos ou viradas e

- no caso de longa-metragem, a estrutura recomendada é: protagonista (quem) + problematica de carater

(protagonista) + jornada (incidente incitante).

No caso, a problemadtica de carater seria uma caracteristica de personalidade de facil
reconhecimento e identificacdo pelo leitor (irresponsavel, malandro, gentil, etc). Idealmente,
deve encaixar-se ao elemento Jornada, cujo teor geralmente refletira o incidente incitante da
narrativa (mais detalhes no item seguinte). O evento incluiu ainda um momento interessante
de leitura ao vivo de algumas loglines selecionadas, e houve feedback do trabalho de todos os
participantes. A devolutiva ocorreu dia 11 de novembro de 2024, cujo teor daquela referente a
este projeto ¢ mostrado na figura abaixo:

Feedback Loglines da Oficina % & &
Arquivo Editar Ver

Ov

® Compartilhar  ~ @

®© Somente ver ~

Dados Ferramentas Ajuda

Q & @B~ 100% ~

61:61 - Erick Aguiar

A B c D E F

Um rigoroso delegado do
interior do MT enfrenta um

62

63

Erick Aguiar

Roberto Araguaia e a Balada
na Cachoeira

Longa-metragem

Agdo

antigo inimigo que acaba de
escapar da cadeia e o
persegue com sede de
vinganga.

A trama precisa de um ponto de partida mais definido para
capturar o leitor. Um evento inicial especifico ajudaria a
mostrar o que coloca o protagonista em agdo. Experimente
frases que estabelecam um ponto de virada claro.

Tarley McCartiney

O Caminho do Sucesso

Longa-metragem

Comédia

Um homem de meia idade
preg e sonhador

Recomendo inserir um incidente incitante claro, que cause
uma reviravolta e mova o protagonista para o centro da agéo.
Algo como 'Apés..." ou 'Quando...' daria uma introdugdo mais

vive iludido com a vontade de
ser um coaching empresarial

ao contexto. O conflito central parece ausente ou
implicito. Para uma logline completa, seria importante incluir o
desafio principal que o protagonista precisa enfrentar. Sugiro
usar 'mas..." ou 'porém..." para enfatizar a adversidade.

Ivany Rodrigues de Moraes

Edificio Cathedral: onde o
pecado mora.

Longa-metragem

Drama

No coragéo de S&o Paulo dos
anos 1960, "Edificio
Cathedral” revela
personagens complexos que
representam os 7 pecados
capitais; quem sera o
responsavel por cometer o
maior pecado?

A trama precisa de um ponto de partida mais definido para
capturar o leitor. Um evento inicial especifico ajudaria a
mostrar o que coloca o protagonista em agdo. Experimente
frases que estabelegam um ponto de virada claro. Falta uma
definigdo clara do conflito, que é o que traz urgéncia a
narrativa. Mostrar o principal obstédculo do protagonista
aumentard a tens3o e o interesse do leitor. Tente destacar o
que o impede de seguir.

Recomendo inserir um incidente incitante claro, que cause
uma reviravolta e mova o protagonista para o centro da agao.

Alan rama 'AnAe ' an iNiandn 1 daria ima intradieSa maic

Figura 2 - Feedback da oficina de logline do canal Narratologia.

Tanto as sugestdes do feedback quanto o contetdo do curso, tornaram clara a

necessidade da logline apontar o conflito central do protagonista e sua consequente
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transformagdo dramatica, sem identificagdo por nomes. Tendo em mente estas recomendagdes

e a Ideia Governante colocada anteriormente, elaborei uma nova versao:

Apoés castrar fisicamente um criminoso acusado de pedofilia no
isolado interior de Mato Grosso de 1982, um delegado linha-dura deve
lidar com as consequéncias legais, morais e espirituais de seu ato de

extrema violéncia.

Acredito que esta nova logline estd mais alinhada a Ideia Governante adotada e, mais
importante, estabelece de maneira clara o protagonista, a ambientagdo da estoria (relevante
neste caso) e seu incidente incitante. Ainda que "linha dura” ndo se constitua necessariamente
numa falha de carater, o contexto dado pela a¢do extrema de violéncia vinda de um agente da
lei revela um pouco do valor problematico desta qualidade no universo abordado. Dessa
maneira, assumindo uma maior acurdcia desta logline, passei a etapa posterior do trabalho: a

elaboragao do argumento inédito da estoria.

6.3 O Argumento

Norteado pela analise do primeiro tratamento e com base nas ferramentas cldssicas de
(re)escrita, tendo em vista ainda os insights na criagdo da nova logline, iniciei o processo de
elaboragdao do novo argumento. De inicio, detive-me em procurar elucidar da melhor maneira
possivel o Mundo Comum do protagonista, tendo em vista que o incidente incitante principal
- a castragdo do antagonista - acontece fora da espinha da estéria, ou seja, “fora de tela”. O

Incidente Incitante, cuja descri¢do no conceito de McKee é:

O Incidente Incitante desarranja radicalmente o equilibrio de forcas na vida do protagonista (MCKEE,
2006, p.115).

Além desse conceito inicial, o autor ressalta ainda outras caracteristicas que podem
contribuir para um bom Incidente, como o correto posicionamento na linha narrativa (ou
mesmo antes dela comecar, como € o caso aqui). Nao € necessario pompa ou grandiosidade

neste evento, mas ele deve existir e ser claro para o espectador.

Acredito que no evento tem o valor necessario, pois trata-se de algo impactante a vida

do protagonista, estabelecendo conflitos de nivel interior (sua balanca de “justica” pela
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violéncia ¢ desequilibrada) e exterior (sua atitude chama aten¢do indesejada de setores
progressistas da sociedade). A situacao complica-se ainda mais quando o criminoso escapa da
cadeia e parte atras de sua vinganga, gerando ainda necessidade de reacdo imediata do
protagonismo ativo para conter este novo problema. Tal desenho também apresenta

correspondéncia com o conceito apresentado na obra The Screenwriter's Bible:

Este € o principio: quando uma histéria comecga, a vida estd em equilibrio. Sim, seu protagonista pode ter
algum problema, mas é um problema que ele sempre teve — seu status quo. Em seguida, o catalisador
tira o equilibrio das coisas e d4 ao personagem um novo problema, necessidade, objetivo, desejo ou
missdo. O personagem central passa o resto do filme tentando colocar as coisas de volta em equilibrio.
(TROTTIER, 2014, p. 85)

Posteriormente, considerei interessante refletir um pouco sobre o Design de Elenco
(MCKEE, 2006). Trata-se de uma ferramenta que busca tragar um panorama da relagao dos
personagens mais centrais com o protagonista, visando auxiliar a delinear as dimensdes de sua
complexidade (preferencialmente) contraditoria. Neste sentido, com base no histérico de cada
personagem da trama principal, elaborei um esquema simples para visualizar esta estrutura

relacional, utilizando o software russo para roteiros Kit Scenarist!!

Competente R Padre Pedro
Estrategista

Competente

Inteligente

Curvelo

Figura 3 - Design de Elenco do Longa-metragem. Fonte: elaborag&o do autor.

11 https://kitscenarist.ru/enfindex.html
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O exercicio em elaborar este design foi util em alguns aspectos fundamentais.
Primeiro, forgou-me a uma investigacdo da psique do protagonista, listando suas principais
caracteristicas e facilitando prever o seu comportamento dramético e cénico. Segundo, as
relagdes destas caracteristicas entre os personagens também contribuiram para o guiamento
da estoria, pois facilitou a escolha de “tom” e tipo de exposi¢do ser empregado em cada cena/

sequéncia. Tendo em mente o que queria para a cena, retirei ou acrescentei determinados
personagens conforme o tipo de gatilho emocional necessario, de maneira a potencializar o
efeito de futuros didlogos, acdes ou um simples subtexto isolado. De fato, McKee compara o
Design de Elenco a um sistema solar onde personagens do elenco primario e secundario

gravitam entre si, submetidos a influéncia central do astro principal.

Posteriormente, foi natural adotar o proximo passo como um estudo sobre o
protagonista - que tipo de HEROI é Roberto Araguaia? Segundo Vogler (2015) este arquétipo
narrativo pode ser encarado de diferentes maneiras, a comegar por sua disposi¢ao - sao ativos
(decididos, aventureiros, sem duvidas, auto-motivados) ou passivos (hesitantes, necessitam
de motivacdo externa, indispostos). O autor também lista algumas varidveis qualitativas

acerca do arquétipo, sendo a classificagao mais importante a do Anti-Heroi:

1. Personagens que se comportam de modo muito semelhante aos Herdis convencionais, mas a quem ¢
dado um toque muito forte de cinismo, ou uma ferida qualquer, como os personagens vividos por
Humphrey Bogart em A beira do abismo e Casablanca.

2. Heroéis tragicos, figuras centrais de uma historia, que podem ndo ser admiraveis nem despertar
amor, ¢ cujas agdes podemos até deplorar — como Macbeth, ou Scarface, ou o personagem Joan
Crawford em Mamaezinha querida.

(VOGLER, 2015).

O autor traz ainda uma dicotomia entre o Her6i de um grupo ou solitdrio - uma
divisdo com fronteiras mais difusas, pois dificilmente um protagonista pode ser reduzido a
apenas uma destas condutas. Com base nestas classificagdes , pude tracar para o protagonista
um perfil arquetipico mais claro, o que contribuiu para decisdes narrativas mais acertadas e

coerentes com o comportamento do personagem:

Perfil Herdico de Araguaia

» Ativo - mas ainda assim apresentando duvidas relevantes

» Anti-herdi ndo tragico - poderiamos considera-lo quase tragico, pois seu senso de justica muitas vezes o cega, mas no
climax o supera, configurando portanto um arco positivo (WEILAND, 2016) .

» Herdi solitario, mas relaciona-se com sua sociedade e é reconhecido (positivamente ou n&o).
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A partir de entdo, construi o restante da estoria - um argumento de 5 paginas, tendo
sempre em vista fomentar na trama a discussao em torno da Ideia Governante por meio das
acOes dos personagens e suas consequéncias, estas com efeitos e ameacas reais, criveis e
irreversiveis (high stakes), galvanizadas por meio de complica¢des progressivas ao longo das
estruturas da narrativa classica. Para o arranjo e fixagcdo dos “alfinetes" da narrativa, orientei-
me em grande medida pelo esquema proposto pelo roteirista Bill Labonia (2016) de
sobreposi¢do entre os pilares narrativos basicos e os passos propostos por Vogler (2015) para

a jornada do Heroi, conforme esquema da figura abaixo:

|déia
Dividimog a idéia em
treg atog: comeco, meio e fim.

Ato Ato ([ Ato lll

Og Atog <40 divididog em
Sete Dilaree.

M.C E PV 1 MD PV 2 cL RES

Oz Dilareg podem se tornar
pasgog da Jornada do Herdi.

Joo ]

Figura 4 - Esquema da inter-relagédo entre os pilares narrativos e
a Jornada do Heréi segundo Vogler (2015). Fonte: LABONIA

Com base deste método, pude compreender melhor como evoluir o arco do
protagonista por meio de duas modificacdes estruturais na trama. A primeira, € mais
importante, foi justamente no final da estéria, onde Boca Preta nao poderia morrer, muito
menos assassinado por Araguaia. Ter a vida do antagonista nas maos e recusar-se a mata-lo

seria uma demonstracdo mais efetiva de sua mudanca de perspectiva em relagdo a premissa
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basica. A segunda, que relaciona-se com a anterior, seria preservar a vida de Soneca, ainda
que em coma. Seria um reconhecimento do universo a sua mudanga de conduta, mas que
poderia modificar-se a qualquer momento em caso de “recaida”, dada a linha ténue entre vida
e morte na condi¢do do amigo. Finalmente, o novo tratamento da estoria traz ainda uma
mudanga no titulo da obra. Apds refletir um pouco, percebi que grande extensdo do nome
original poderia, dentre outros entraves, dificultar a estratégia de comunicagdo grafica do
projeto. O titulo atual, Matar ou Morrer no Araguaia, além de mais compacto, traz uma
expressao ja consagrada em nossa cultura e idioma (inclusive usada por alguns personagens
no filme) e ainda carrega certa dubiedade em seu significado: refere-se tanto ao protagonista
quando ao rio homoénimo. Inclusive, tal destaque levou-me a deslocar a agdo da cachoeira
para as margens do Rio Araguaia, visando manter a proposta original de revelar parte do
climax no titulo do longa, e ainda, de certa forma incluir o rio como um personagem de maior

destaque.

7. A Formatacao do projeto

7.1 A Pasta do filme

Conforme ja esclarecido no item anterior, o projeto foi planejado a partir de uma
versdao simplificada da Pasta do Filme, descrita na metodologia DPA, visando estruturar o
projeto em 3 camadas principais - (i) o conteido narrativo (a base do projeto), (ii) a estratégia
de comunicacao (pitch deck e proposta de marketing) e (ii1) um plano de apresentacao pessoal
(taticas de pitching e outras formas de despertar interesse de investidores). O esquema abaixo

resume este arquitetura pretendida

0 Boca aBoca &

Pitching e outras “pilulas de
interesse’ buscando engajamento
comercial

\ AN
AEstéria [\

Documentos Textuais de teor
narrativo - Logline, Sinopse,
Argumento

O Panfleto
Pitch Deck e Proposta de
Marketing

Figura 5 - Esquema de perspectiva piramidal do projeto. Fonte: elaboragéo do autor.
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Acredita-se que este arranjo de carater modular ndo s6 torna a apresentagdo da pasta
mais organizada, mas possibilita o seu desmembramento em partes menores, conforme
demanda de informacgdes do projeto por parte do evento, edital ou player. Neste contexto, a

Pasta do Filme para o projeto foi elaborada com a seguinte composi¢ao:

00

Informacgdes Gerais
Referéncias (narrativas e estéticas)
Visdo original do autor

Motivacdo do projeto

INTRODUGAO

e Logline
NARRATIVA « Sinopse de venda

e  Argumento resumido

COMUNICAQ[\O « Estratégia de Comunicagdo

e Proposta de Marketing

APRESENTAGAO e Estratégias de Pitching

Figura 6 - Composicéo do Pasta do Filme. Fonte: elaboragéo do autor.

Apesar de numerosos, estes itens ndo sdo extensos, € o material restou sintético o suficiente
para nao desestimular o leitor a examina-lo com mais cuidado, além, claro, de baratear a

produgdo do material.

7.2 Proposta de marketing

A metodologia DPA apresenta uma proposta de marketing que utiliza uma série de
varidveis enquadradas no que convencionou-se denominar de “marketing mix” (produto,
preco, distribuicdo e comunicagdo), um esquema que descreve as principais variaveis da

ferramenta;
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COMUNICACAO DISTRIBUICAO

Figura 7 - Marketing Mix. Fonte: Elaboracao do autor.

No caso de produtos audiovisuais como os longas-metragem, o marketing deve ser
trabalhado desde a sua fase de desenvolvimento, visando incorporar, j& no conceito,
elementos potencialmente atraentes ao publico (DEL TESO, 2008), com foco nos elementos
de comunicagdo. No caso do projeto tratado, buscou-se destacar questdes dramaticas de
conflito e comunicagdo claros (punicdo a pedofilia, justica “policial”, etc) elementos
cenograficos e visuais de facil reconhecimento ao brasileiro (Amazodnia, padre, indigena,
carros ¢ moeda da época) e trilha sonora mista composta por cangdes de diferentes estilos,

conhecidas ou ndo.

Finalmente, no ambito deste trabalho, considerou-se que as ferramentas do marketing
arquetipico definido por Mark & Pearson (2001), comentadas anteriormente no referencial,
podem contribuir para a identificagdo do publico-alvo e das necessidades do consumidor
final, potencializando as ac¢des de divulgacdo do produto. Tal presuncdo baseia-se no
entendimento de que, uma vez que as narrativas podem ser vistas como plataformas de
racionalizacdo dos mitos derivativos dos arquétipos (BUDAG, 2015; ANAZ, 2018), aqueles
naturalmente presentes na obra poderiam ser identificados e adaptados ao rol proposto pelas
autoras, assumiu-se que os seguintes “arquétipos”, estariam presentes na narrativa (e portanto,

podem ser explorados no marketing proposto):



Tabela 2 - Arquétipos do marketing presentes no filme.
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Personagens
Arquétipo Impulso humano Lema Motivador associados na
trama
“Onde ha vontade, g
Her6i Risco/Maestria Exceléncia Ro‘tzerto SIESTAE,
T i, e Lobao, Padre Pedro
“O poder nao é
Governante Estabilidade/Controle tudo....€ s6 que o Controle I}Oqu Araggala,
aquim, Cletinho
importa
“As regras sio
Rebelde (fora-da- Boca-Preta, gangue
) Risco/Maestria feitas para serem Libertagao dos Caiamanos,
lei) ., Dona Tita
quebradas
“A verdade
Séabio Independéncia/Realizagdo Compreensdo Padre Pedro,

libertara vocé” Soneca, Dona Tita

Tendo como base os métodos estabelecidos acima, e ressaltando novamente tratar-se
de uma versdo simplificada da metodologia DPA, foi desenvolvida a proposta final de

marketing, conforme o produto anexo.

7.3 Estratégia de pitching

O escritor e roteirista Fabio Barreto relatou em seu blog pessoal!? sua experiéncia no

evento Pitching Editorial da Rio 2C, realizado em Abril de 2023. O roteirista conta desde a

preparag¢do do material de venda do projeto, incluindo um teaser em video, um folder caseiro,
uma apresentacao digital e um discurso de venda, passando pelo dia da apresentacdo em si
(destacando a importancia do networking do evento), terminando com uma descri¢ao rapida

de todos os detalhes referentes a inscri¢do e avaliagdo dos projetos!3.

Dentre as informagdes solicitadas, nota-se que muitas delas coincidem com aquelas

exigidas nos editais de fomento citados nos itens anteriores, indicando um determinado



https://www.fabiombarreto.com/pitching-editorial-rio2c-parte-1/
https://www.fabiombarreto.com/pitching-editorial-rio2c-parte-2/
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formato de projetos audiovisuais em atencao as expectativas do mercado. O roteirista ainda
compartilhou suas proprias respostas para cada um dos requisitos solicitados pelo evento,

como exemplificado abaixo:

Motivagao para transformar sua obra em longa-metragem ou série (até 5 linhas): (350 o«
caracteres)
Esse quesito apresenta outra oportunidade de venda. Se na sinopse vocé falou mais da trama, aqui vocé vai falar sobre as
razdes, sobre a sua visao, sobre como convencer os outros a assistirem a adaptagao.
Sejamos sinceros, ninguém gosta de filme/série chato. Alguns conseguem ser feitos e a maioria das pessoas simplesmente
esquece, nao sem antes detonar para todos os amigos. Queremos conquistar novos espectadores, certo?
Minha defesa foi curtinha, eu queria plantar uma pergunta, entao fiz exatamente isso:
Por que essa ideia deve virar um filme?
Porque passamos o tempo todo pensando em como sobreviveriamos, o que fariamos diferente dos personagens e se eles
estao certos ou nao.
Como sempre nos vemos no papel principal, nos lembramos daquelas histérias mais humanas, mais reais, mais marcantes.
Filhos do Fim do Mundo é brasileiro e faz tudo isso.
Como vocé sobreviveria? |

Figura 8 - Exemplo de registro de experiéncia do roteirista Fabio Barreto no Pitching Editorial da Rio
2C. Fonte: Blog pessoal do autor.

Assim, com base no relato colocado, bem como no referencial apresentado
previamente, buscou-se consolidar uma proposta de apresentacio de venda do longa,
especialmente no referente as questdes de motivagdo para o seu desenvolvimento, relevancia

tematica e estratégia de marketing. O resultado pode ser visualizado no produto elaborado.

Para um “Pitching de elevador” ou “Thumbnail Pitch’!4, planeja-se focar em uma
mensagem sintética focada no motor central da estéria: uma solucdo de extrema violéncia
adotada pela policia para conter um criminoso. Qual o limite do papel de coercao do estado?
E mais importante: o que fazer quando ndo parece haver outra solu¢cdo? Uma estratégia
poderia ser direcionar essa pergunta ao publico, como fez Barreto; o que VOCE faria na

situacdo do delegado Araguaia?

14 Um Pitching de elevador consiste em um pequeno discurso que visa despertar a atengao de potenciais investidores em um
projeto audiovisual. A principal fungédo desta fala é impactar o ouvinte com uma sintese densa e completa dos pontos fortes do
filme ou série, incluindo-se necessariamente o género da obra, o protagonista e seu drama central, o diferencial do projeto e o
publico-alvo que se deseja atingir. A duragcdo média do discurso € de 2 minutos.
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Consideracoes finais

Ainda que por um caminho repleto de percal¢os e solavancos, o mercado brasileiro
aparentemente cresceu e se modernizou. Como pode ser observado no  portal do
Observatoério do Cinema e Audiovisual - OCA da ANCINE!5, bem como nos relatorios de
dados consolidados do Fundo Setorial do Audiovisual - FSA (ANCINE, 2016, 2019, 2024) a
producao nacional vem-se desenvolvendo e, aos poucos, vamos deixando para tras a fase
artesanal e arida dos anos 90 e caminhamos novamente em dire¢do a pujanga ja vista no pais

em meados do século passado.

Mas ¢ evidente que elevar a produgdo nao pode constituir-se como meta unica; talvez,
nem seja a principal, haja vista a quantidade de material de baixa qualidade despejado nas
plataformas de streaming todo ano!¢, material muitas vezes oriundo de paises com industrias

j& consolidadas ha décadas.

Assim, apenas produzir ndo basta. Precisamos produzir obras com qualidade, técnica,
artistica e comercial, mas que possam, principalmente, refletir nossa sociedade de maneira
efetiva e que possam reforcar a consciéncia de quem somos, a sociedade que podemos

construir e a originalidade criativa inerente ao povo brasileiro.

Acredito que este trabalho possa contribuir com a investigacdo e promocao de
estratégias para desenvolvermos esta producao de qualidade. Em minha pesquisa, ndo foi
trivial encontrar exemplos de projetos independentes de longa-metragem minimamente
formatados para a negociacdo no mercado e, quando foi o caso, careciam de aperfeigoamento
da narrativa em si. Em outras palavras, os polos da producgdo estavam sempre desbalanceados,
sendo esta inclusive a percep¢ao de parte dos diversos testemunhos dos players dos quais me
deparei. A expertise abordada pela pesquisa, notadamente aquela prevista pela metodologia
DPA, parece deter grande potencial para incrementar a qualidade dos projetos e trazer maior
dinamismo a nossa industria, mas ainda garantindo um conteudo verdadeiramente

nacional.

Obviamente, o produto ora elaborado ainda ndo representa esta realidade. A narrativa

necessita de muito refinamento, especialmente no que se refere ao alinhamento entre os

15 hittps://www.gov.br/ancine/pt-br/oca

16 hitps://www.exibidor.com.br
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pilares narrativos e a jornada do Heroi. Seria interessante maior clareza na motiva¢do dos
beats de virada; o Midpoint deveria evidenciar melhor a mudanga que marca o inicio da
segunda metade do filme - € o que isso representa ao protagonista. Quanto ao componente
grafico, ¢ evidente o cardter amador da execucdo, sendo que este design devera ser
integralmente modificado no futuro. Mas aqui cabe esclarecer o imprevisto - um amigo de
longa data e designer profissional, ja parceiro em outros projetos, havia se prontificado em
colaborar nesta parte do trabalho, mas, devido a problemas de saude na familia, ndo pdde se
envolver. Assim, restou-me encarar a tarefa de ultima hora, armado de coragem, um sofiware

gratuito on-line e muita cara de pau.

Quanto ao conteudo da pesquisa em si, procurei embasar muito bem as motivagdes,
referencial e contextualizagdo do estudo e hoje penso que talvez tenha dedicado muito tempo
a esta atividade em detrimento do produto em si, uma consequéncia do imprevisto
supracitado. Inclusive, um tépico que me havia custado muito tempo e energia, uma analise
dos elementos do imagindrio presentes na obra, foi completamente eliminado da versdo final,
pois nao haveria tempo habil para executar a proposta metodoldgica deste item, que
enriqueceria muito o resultado académico final. Neste contexto, creio que esta lacuna ja
constitui-se uma sugestdo de continuidade para pesquisas similares, especialmente segundo a
metodologia de Anaz (2018). De qualquer forma, ao realizar minha pesquisa de referencial na
BCE, nao achei nenhum trabalho sobre o desenvolvimento de projetos de longa-metragem

com uma abordagem comercial e de metodologia clara. Assim, espero que esta pesquisa possa

inspirar outros estudantes interessados em encarar suas ideias como potenciais produtos de

comercializagao.

Finalmente, a experiéncia de desenvolver um roteiro pessoal em um projeto de longa-
metragem proporcionou-me uma grande oportunidade de aprendizado académico e
profissional, pois levou-me a encarar a atividade criativa apreendida na universidade como
um oficio, uma carreira profissional; e ganhar a vida contando estorias me parece um 6timo

negocio.
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"Apos castrar fisicamente um

criminoso acusado de pedofilia no
isolado Pantamuﬁ

K5 delegado linha-dura deve lidar com

ey e ARG o L e 2 as consequéncias de seu ato”

O gatilho mais rapido do
centro-oeste

"No ano de 198), um mineiro do Alto Paranaiba chega ao norte do Mato Grosso para assumir a
ingrata funcdo de delegado da Policia Civil na cidade de Santa Terezinha, incluindo suas set
pequenas currutelas distritais. Ali, coisas como ministério publico, saneamento basico ou
locadoras nao passam de contos de fada. Os telefones funcionam eventualmente, e u
de 30 km pode demorar umas 4 horas - de jipe. Mas nada disso o incomodava. Com
queria fugir. Fugir de um passado recheado de erros e arrependimento. E, aci
queria acdo. Ndo exatamente voar de asa-delta ou fazer rafting no rio Ara
poderia pensar. Isso é para quem esta em paz, e ele é uma criatura da guerra.

E la, guerra ele encontrou. Uma pequena faixa de gaza, nada conhecida e muito menos
televisionada, onde digladiavam-se policiais, indigenas, garimpeiros, latifundiarios, posseiros,
padres, fugitivos do lLinha Direta e muito mais. Ele sentiu-se em casa. ado apenas de
coragem, (ou seria temeridade?) e uma Magum.44, trouxe aquela regiao a desbho
velho testamento - que encaixou-se muito bem ali, onde o unico direito humano conhecido e
de trabalhar sem reclamar.

Mas um dia, a guerra ficou mais séria. Ele foi colocado frente a decisao deixar um criminoso
morrer ou mutila-lo; escolhendo a segunda opcdo, ele acalmou a turba que demandava “justica”
naquele momento, mas ali ele soube que havia selado o seu destino ao daquele homem para
sempre, nesta vida e além.

E agora, este criminoso fugiu da jaula e mandou avisar que vem buscar a sua vinganca - pois a
justica € para todos, mas os injusticados devem consegui-la com as préprias méos. O delegado
entende isso, pois uma cria da guerra compreende outra, e ambos devem se encontrar para o
acerto de contas, mesmo cientes de que nada podem mudar; ndo com mais violéncia.

Esta é a historia de Roberto Araguaia, um filho do Brasil que chorou - e fez chorar - onde a méae
nao viu.
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Buscamos emular os classicos do faroeste na tiva do filme, mas com a preocupacao
constante em subverté-la a realidade brasileira. Roberto Araguaia ira despertar
instantaneamente na memdria do publico o arquétipo do justiceiro imortalizado por Clint
Eastwood (Estranho Sem Nome, 1973) ou Tonh Wayne (Rastros de Odio, 1956), anti-
herois cujo arco dramatico aproxima-se perigosamente da tragédia, enquanto alimentam
um cego senso de dever em seu papel de justiceiros.

Mas a visdo de Araguaia sobre justica é marcada pelo reacionarismo e um tanto
infantilizada, como a de Jonh Ruth (Kurt Russel) de Os Oito odiado;/(zm 5). Esta atitude
reducionista é compartilhada por todos os seus aliados - na verdade, é justamente isso
que une os “mocinhos” do filme, num arranjo que remete aos filmes da série Tropa de
Elite (2007 e 20)10). O pantanal dos anos 80 é isolado, remoto, ausente de qualquer
regulamentacdo, um territéorio de xerifes - papél que Araguaia exerce como Jonh Dutton
(Kevin Costner) em sua fazenda na série Yellowstone (20)8).

A estética dos confrontos fisicos é crua e explicita, referindo-se mais ao realismo visceral
de old Boy (2003), da franquia Jonh Wick (20)¢) e’da série Demolidor (2015), e menos
ao western spaguetti. Apesar das cores e biodiversidade da planicie pantaneira, os
elementos visuais de ambientacdo pedem um tom sombrio e evocam um componente
sobrenatural, como na telenovela Pantanal (2022).
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A trama de Roberto Ar:
audiéncia podera aprecia
estorias de crime, or

icial, ¢ind
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O protagonis a ao pe
sua co ativa do compt
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O filme conta com ‘& ens indigengs de etni

importantes e emblema que oferecega
oportunidade de lancar luz as ticas histori contra esta
nacao enquanto formavamos a n

A cereja do bolo é a presenca do sobrenatural, um elemento pouco o no
western mas aqui presente na forma do sincretismo brasilei
cristianismo, a matria na e os saberes indigenas.

E cOomo va
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a estonteante paisagem p a. A camera é ativa.
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ARAGUAIA

Na Uberlandia/MG dos anos 1970, Roberto Araguaia Xavier
de Avila vivia a vida simples de chefe de familia e sécio em
uma funeraria. Mas, por mais que amasse seus familiares,
sentia-se inquieto. Um sentimento estranho, um desejo
por sabe-se la o qué, que o levava a envolver-se em
situacoes perigosas e violentas, incompativeis com suas
funcoes de marido e pai. Aos poucos, ele afastou-se de sua
familia e aproximou-se mais deste daquela estranha
sensacao, até que o inevitavel divorcio aconteceu - pois
sua esposa Helena, uma mulher muito a frente de seu
tempo, ndo aceitaria um companheiro em meio periodo.
. Poucos meses depois, foi convocado a assumir o cargo de
! delegado no isolado municipio de Santa Terezinha, em
' Mato Grosso. Aquele foi o seu chamado - um trabalho que
Lhe daria a “acdo” que sempre quis e a fuga de sua antiga
vida - uma lembranca eterna de tudo o que havia perdido.
\ ‘ / Araguaia sempre entendeu o caminho da violéncia; suas
s & i X : fotos de infancia retratam uma crianca de cara amarrada
_ e punhos cerrados - um claro filho de Ogum.

.
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Fala pouco, rispidamente e é incapaz de qualquer gentileza; mas sua mente,

nada simploria, enxerga padroes e comportamentos pouco evidentes a maioria =

de nos. Esta combinacdo entre mente analitica e disposicio violenta o '
encaixaram muito bem a sua funcdo de delegado. Uma profissdo, a época,
muito diferente daquela que conhecemos hoje, onde delegados passam os dias
de terno em debates com outros operadores do direito. Ndo é o caso aqui.
Naquele contexto, Araguaia é um Bud Spencer tropical, competente
investigador e disposto ao extremo da violéncia, mas raramente iniciando-a e

nunca levado pela crueldade.



Lobéao

Lindomar Lobo dos Santos é goiano de Rio Verde. Cumpriu o servico
militar obrigatorio e manteve-se na carreira até os 23 anos. Neste
interim, conheceu Araguaia durante um treinamento para salto de
para-quedas. O medo paralisante de avidao daquele marmanjo de 2
metros de altura o fez rir. Obviamente, Araguaia nunca saltou. ja
em terra, alguém quis humilha-lo pelo vacilo, e Araguaia o calou.
Aquilo fez Lindomar o respeitar.

Nascia entdao a amizade entre ambos e, Araguaia, ali um delegado
em treinamento, logo convenceu Lindomar a atuar como seu
agente em Santa Terezinha. Anos depois, Araguaia inaugurou o
apelido Lobdo, em reconhecimento ao seu agucado faro para achar
“vagabundos”.

Lobdao é mais sociavel e falante que Araguaia, mas igualmente
reacionario e ainda mais violento. Sua visao de mundo é, no geral,
simplista e um tanto descolada da realidade contemporéanea.

Soneca

Erivando Xamoriwai’i Tapirapé Silva nasceu em um local remoto da
Serra do Urubu Branco, no Mato Grosso, area hoje reconhecida
oficialmente como o territorio indigena Urubu Branco, da etnia
Tapirapé

Erivando teve sua familia dizimada quando adolescente,
refugiando-se como pode na cidade. Foi resgatado por agentes
sociais e levado a uma igreja catdlica, onde recebeu abrigo e
educacdo. Mas tempo depois este seu novo lar também foi
atacado por ladroes em busca de itens valiosos, e sua vida
novamente quase foi ceifada, mas ele foi salvo no ultimo
instante por Araguaia, que enxergou “talento” no rapaz e o
convidou para voltar com ele a Santa Terezinha. Erivando aceitou
- era a sua chance de revidar tudo o que sofreu. No caminho de
volta, mesmo com a estrada coalhada de buracos e o alto volume
da conversa alheia e do toca-fitas, ele dormiu o tempo todo,
cunhando-se ali o seu apelido. Além de dormir bastante, Soneca é
simpatico, prestativo e galanteador, o que desperta ciumes em
Lobéo.



Boca Preta

Poucos sabem o verdadeiro nome de Boca Preta;
sua historia perdeu-se no tempo e seus registros
civis sao quase inexistentes. Esse fato nunca o
sabe que, na itica, nunca

ercebendo isso, resa
persona de seu apelido, vinculando-se desde cedo
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EXT.RIO ARAGUAIA - MORNING - SUNRISE

Um lindo amanhecer enche os olhos dos tripulantes de uma voadeira no centro do leito do rio.
Uma canoa de madeira, carregada, seqgue atras, atada ao barco por uma corda.

No barco, Araguaia segue na ponta traseira, encarando o horizonte enquanto guia o motor de
popa.
ARAGUAIA (V.0.)
Né&o, senhor. Enxergar no escuro é pros bicho desse pantanal.

Oncas espreitam furtivamente o barco, da beira do rio. Tuiuits voam em bando. Cenas da fauna
pantaneira.

ARAGUAIA (V.0.)
Eu sou bicho homem. Um bicho que s6 enxerga no claro...mas bem se vira de outros jeito.




Anexo |

Argumento

Em um barraco decadente no meio do Pantanal, BUIATE, o lider da gangue dos Caiamanos, conta os Cruzeiros ganhos como resgate pelo sequestro da filha do
governador do Estado. Um dos elementos da gangue, PUNHETA, discute com ele, insinuando certa saudade de Boca Preta, o antigo lider, que o permitiria se
aproveitar da mocga, cativa no quarto ao lado. Buiate o intimida facilmente e ele se cala.

A noite, eles festejam com musica e algumas prostitutas. Punheta desobedece Buiate e vai até o quarto onde esta a refém, mas é pego no flagra por outro caimano,
que o vigiava a mando de Buiate. Eles comegam a discutir, mas param quando ouvem SONS de luta vindos da sala. O caiamano olha pela fechadura e vé Buiate
sem vida no sofa. Vira-se para falar com Punheta, mas uma flecha em cheio em seu rosto. Punheta saca uma arma e vira-se para a janela para fugir, mas um
indigena, portando um arco pula da janela para o quarto, impedindo sua fuga.

Neste momento, LOBAO, agente da policia civil, escancara a porta e Punheta se rende. SONECA e ARAGUAIA entram logo em seguida. Eles confortam a moca
mas, num momento de distragdo, Punheta pula pela janela e corre para o mato. Araguaia, apertando um COLAR de Exu, saca sua Magnum .44 e dispara certeiro
em Punheta, que cai sem vida na escuriddo. A moga pergunta como ele acertou no escuro, e ele responde que “um disparo justo n&o precisa de mira”.

Ao amanhecer, uma voadeira tripulada por Lobdao, Soneca e Araguaia rasga o imenso leito do Rio Araguaia, trazendo a reboque uma jangada improvisada, cuja
carga € composta por alguns cadaveres dos humanos mortos anteriormente. Araguaia narra em V.O a dificuldade e aridez daquele ambiente, segundo sua visao -
que contrasta com a beleza colorida do ambiente que o cerca. Ao fim de seu relato, o barco para e eles jogam o corpo inerte de Punheta na agua, que é
prontamente devorado por piranhas.

De volta ao covil, Araguaia despede-se cordialmente do Cacique (sdo aliados) e da moga resgatada, que volta com ele para a tribo. Lob&o ressalta que o
Governador n&o vai gostar; Araguaia diz que a moga € adulta e deve viver onde quiser.

Cadeia de Sinop. O detetive CURVELO conversa com o diretor da cadeia, e informa que ele tera que acomodar os Caiamanos presos por Araguaia. O Diretor ndo
parece animado. Em paralelo, Boca Preta e varios comparsas escapam do local, usando uma van da policia. Quando Curvelo conclui sua fala com “com esses
caras nao tem solugéo, s6 matando” Boca Preta, sentado na cacamba do veiculo, grita “E Caiamano! E mata ou morré!”.

Delegacia. No escritorio de Araguaia, TAQUIM, agente da Civil de Cuiaba e amigo de longa data, o alerta sobre a Corregedoria. “Cé ta chamando a atengao
demais”. Araguaia s6 resmunga, ndo tem o menor traquejo para as “formalidades” da capital. Ele desconfia que alguém esta falando mais alto por 14 agora. Taquim
confirma - € o Padre. Enquanto isso, em um boteco da cidade, Lob&do e Soneca estdo tomando umas. Percebemos que o Padre também esta no bar, conversando
com algumas pessoas. Ele vai em diregdo a mesa dos policiais, e € saudado por Soneca, mas hostilizado por Lobdo. Comenta sobre agao policial e violéncia,

fazendo Soneca refletir.

FLASHBACK - Araguaia discute com sua esposa, Helena, sobre o casamento. Ela quer se mudar de Uberlandia porque a vida com dois filhos esta dificil, e em
Araxa seus pais a ajudariam; coisa que Araguaia nao faz, pois confunde as vidas de casado e solteiro. Vencido pela discusséo, Araguaia observa seus dois filhos na
cozinha, comendo. Uma cena semelhante de seus filhos esta estampada em uma foto polaroid nas maos de Araguaia, em sua casa atual (um barraco de alvenaria).
Um som estranho vindo do quintal o alerta; ele empunha sua Magnum e Dragdo, um enorme céao Fila deitado aos seus pés, rosna para a escuriddo...mas entio se
acalma repentinamente e deita novamente - é apenas Lobao, que emerge do mato visivelmente bébado. Araguaia, nervoso, diz que quase o matou, e ele responde
que se fosse o caso, voltaria para assombra-lo. Araguaia diz para nao brincar com aquilo. A conversa entao fica mais leve, ambos fazem piada sobre coisas triviais.
Lobao menciona que havera festa em homenagem ao trabalho do delegado, mas ele parece relutante em ir. Lobao o convence quando menciona que o0s
“voadores” estdo na cidade.



A noite, um tipico circo dos anos 80 apresenta uma esquete de comédia envolvendo bandidos, mocinhos, politicos corruptos e tiros - uma parddia do filme. Quando a
esquete termina, entra em destaque o letreiro luminoso do circo enquanto o seu lider e proprietario, Cleitinho “Voador” surge no palco pedindo palmas, emendando
um discurso apaixonado sobre familia, Deus, Paz (sim, ele é deputado) e termina com uma uma chamada final a “Roberto Araguaia 0 homem que trouxe paz e
tranquilidade ao interior do Mato Grosso!”. Um canhao de luz ilumina Araguaia, que se levanta e acena aos aplausos.

Mais tarde, ao ar livre, a quermesse bomba ao som de sertanejo raiz ao vivo. Mas rapidamente a diverséo é interrompida por um cavalo que chega trotando devagar
na praga, com um corpo amarrado a ele. Araguaia, Lobdo e Soneca isolam a multiddo e examinam de perto, quando percebem que trata-se de um homem muito
ferido, mas vivo. Araguaia nota a farda da cadeia de Sinop e um nome bordado nela: “Silveira”. Lobdo questiona o homem e ele diz que Boca Preta fugiu e o
mandou dizer que vem buscar sua vinganga.

Mais tarde, no escritério de Araguaia, ele mostra a Lobdo uma foto do verdadeiro Silveira - o cara € um impostor. Eles discutem o que fazer e Araguaia revela que
tem um plano. Ao sair da sala, Lobao da de cara com o Padre, que entra e debate com Araguaia sobre as atividades da policia.

Na saida da cidade, Lobdo e Soneca, montados em cavalos, conversam sobre a missao daquele: seguir “Silveira” e descobrir onde os Caiamanos estao escondidos.
Soneca insiste para ir junto como queria Araguaia, mas Lobdo diz que muita cagador espanta a presa. Soneca insinua que Araguaia tem dificuldade em revirar
aquele assunto. Em certo momento, “Silveira “ passa trotando no cavalo. Lobdo se despede e Soneca parece preocupado.

Casa de Araguaia. Ele tenta ensinar alguns truques a Dragao, mas o cao € tdo insubordinado quanto ele. Eventualmente, um funcionario da Delegacia aparece e diz
que Lobao telefonou informando que encontrou o rastro dos Caiamanos. O rapaz entrega um papel a Araguaia, que pede para ele preparar os equipamentos
enquanto ele vai chamar Soneca.

No boteco vazio, Soneca esfrega-se com uma mulher. Araguaia chega com duas bolsas carregadas e o interrompe, dizendo para ligar para Cuiaba e pedir o avido -
Lob&o esta longe e ndo podem chegar a tempo com as estradas naquele estado deploravel. Mais tarde, no mesmo boteco vazio Araguaia termina de limpar a ultima
arma e guardar na bolsa, quando Soneca seja e informa que o avidao de Cuiaba ja estava ocupado e vao mandar o de Rondondpolis. Soneca insinua que Araguaia
tem medo daquele, mas o delegado nega com veeméncia - “o avido é que € uma merda”. Soneca ainda diz que tem mais uma condigéo - levar mais um passageiro.
Ja no avido, um Paulistinha antigo (teco-teco) percebemos que a condi¢do era a presenga do Padre, que tem sua propria missao ( € nao revela qual). Obviamente,
Araguaia fica desconfortavel.

Nos arredores de um pequeno povoado, Lobao observa a distancia, com bindculos, uma movimentacdo estranha num barraco qualquer. Eventualmente, ele é
emboscado por PITUIM e CELSIM GOIABA, e depois de uma luta, € dominado por arma de fogo.

No avido, algo se quebra e a aeronave comega a cair. Araguaia fica apavorado, em contraste com o Padre, que apenas reza. Parece que € o fim, mas Soneca
reconhece a area sobrevoada e sugere uma pista de pouso improvisada. O piloto consegue manejar uma aterrisagem, mas morre na queda.

Apo6s caminharem por alguns momentos, s&o cercados por indigenas - e Araguaia percebe que estdo na terra dos Tapirapé - uma etnia que n&o € sua aliada. Eles
os ordenam a sair dali imediatamente. Apds um embate dificil, o Padre refreia os dnimos e consegue uma audiéncia com o Cacique. Na Oca do cacique, o Padre
explica a situacéo - estdo sem condi¢des de deixar aquele territério no momento, pois o avido esta arruinado e nao tem equipamentos ou provisées. O Cacique,
referindo-se a Araguaia como “Porco Branco”, pergunta porque o Padre veio com ele. Pedro explica que nao teve escolha, mas que cada um tem uma missao ali, e
ambas sado de paz - a de Araguaia, resgate, a dele, “diplomacia“ indigena. O cacique concorda em ajudar, pois reconhece que Araguaia ja ajudou a tribo antes;
destaca um grupo para pedir transporte na cidade mais proxima e oferece abrigo por aquela noite, mas pede em troca uma das bolsas de equipamentos e armas de
Araguaia.

No esconderijo de Boca Preta, o lider dos indigenas que abordou o grupo anteriormente conversa com Boca Preta - ndo esta satisfeito com a presenca de Araguaia
na Terra indigena, e acha um erro do Cacique que o considera um “amigo”. Boca Preta sorri e diz que “esse aqui também & amigo dele” e aponta para o canto da
sala onde um Lob&o preso e muito machucado, cospe sangue. E entdo propde um acordo.

De volta a tribo, abrigados numa espécie de oca coletiva, Araguaia vigia o sono de Soneca e do Padre. Sua presenca claramente ndo € bem-vinda por todos ali. Da
escuriddo do mato, um indigena dispara um dardo certeiro em seu ombro. Ele retira rapido o dardo, e procura pelo autor, mas ele se foi. E entdo adormece, mas tem
muitos pesadelos (efeito do dardo?), envolvendo Lobdo. Quando acorda, o Padre se oferece para vigiar o resto da noite e o aconselha a descansar.

Momentos depois, o indigena da cena anterior aparece e diz ao Padre para acompanha-lo.

O Padre ¢é levado aos arredores da tribo onde vé o cadaver de Lobao em um buraco improvisado - ele esta bem machucado e seus testiculos foram arrancados e
colocados na boca. O indio explica que acharam o corpo naquela noite, e ndo o levaram para a tribo porque atrai maus espiritos. Neste momento, passam pela
estrada os veiculos do resgate, uma camionete e um jipe. O Padre pede que o ajudem a colocar o defunto na caminhonete, para leva-lo de volta a Santa Terezinha
para um veldrio e enterro apropriados.



Araguaia acorda e recebe a noticia como um soco. Diante da situagao, ele s6 pensa agora em achar Boca Preta e vingar o amigo. Soneca diz que ja ndo podem
fazer nada - sem avido, sem piloto, e o unico que tinha o rastro, era Lob&o. Araguaia diz que terdo que apelar e “cruzar o rio“. Soneca n&o parece gostar.
Acompanhamos o deslocamento de ambos, pelo Jipe, desde a Terra Indigena até a margem do Rio Araguaia, onde pegam uma balsa para veiculos. Na outra
margem, ja no Tocantins, dormem em uma parada de beira de estrada. Na TV minuscula do lugar, passa um debate sobre o sequestro da filha do governador;
Cleitinho participa, e agora como deputado € bem mais agressivo.

No dia seguinte, fica claro o motivo de “cruzar o rio” - Araguaia quer o guiamento de Dona Tita, uma velha quilombola da regido, supostamente conectada com
entidades sobrenaturais. Soneca, religioso, desaprova a ideia até o fim, quando chegam na cabana da mulher, no meio da mata. La dentro, Araguaia quer da velha
o paradeiro de Boca Preta. Como o objetivo da informagao é para mata-lo, o acordo diz que € uma vida por outra. Araguaia diz que pode ser a dele, basta ele ter
tempo de fazer a tarefa. Tita diz que nao pode ser, pois ninguém sofre com a prépria morte; tem que ser sacrificio. Ele insiste e entrega um chumacgo de seu
préprio cabelo. Orientada por uma entidade, Tita procede com o acordo.

ApOs os ritos, Tita apenas diz que “Boca Preta esta protegido por Deus”. Araguaia se enraivece e diz que aquilo n&o ajuda em nada e mete o pé na mesa,
qguebrando a cumbuca de Tita. La fora, Soneca convence Araguaia a desistir daquilo tudo e voltarem a Santa Terezinha, para pegarem pelo menos a missa de 7°
dia de Lobao. Ele concorda.

Na cidade, descobrem que o funeral de Lob&o nunca aconteceu e o Padre n&o é visto ha dias. Imediatamente ele e Soneca checam a Igreja a distancia e percebem
algo errado. Araguaia comega a pensar que a dica de Tita ndo era tdo absurda.

Resolvem invadir o local. Encontram apenas o Padre, rezando no quartinho dos fundos...mas algo esta estranho. Araguaia pensa que o Padre acoberta Boca Preta,
e eles discutem. Soneca aparta a briga e cobra uma explicagdo do Padre - que apenas aponta para um armario velho, discretamente. Eles captam a ideia e
Araguaia entao criva o movel de balas, e um caiamano cai de la sem vida. Soneca aguarda atras da porta e elimina silenciosamente outro que entra no quarto. Fica
claro a cilada armada usando o Padre. Eles decidem se dividir - Araguaia ira sair pela janela do quarto e Soneca por dentro do hall da igreja e eles se encontram
na porta.

Araguaia sai pela Janela e é atacado por Pituim. A briga é feia, com vantagem para Pituim. La dentro, Soneca trava um tiroteiro intenso com Celsim e um pequeno
bando. Boa parte da Igreja vai pelos ares. Na briga de Araguaia, Pituim acaba por pegar a arma de Araguaia e esta prestes a mata-lo, mas é salvo por um tiro... do
padre. La dentro, Soneca mata todos menos Celsim, e iniciam uma briga equilibrada. No fim, Soneca crava sua lamina na testa de Celsim, mas ndo sem antes ser
gravemente ferido na barriga. Araguaia chega neste momento e vai ao socorro de Soneca. O Padre nota que pituim esta fugindo. Araguaia opta por salvar Soneca,
ainda que dolorido por deixar o inimigo escapar.

Na cabana de Tita, ao lado do corpo inerte de Soneca coberto por unguentos e varias velas, Araguaia clama por outro acordo. Tita que diz que ndo ha mais espaco
para acordos e agora tudo esta nas maos dos encantados. Araguaia esta desolado, mas Tita ndo alivia e diz que a obsessao violenta por vingancga ceifou seus
amigos. Ele ameaca repetir seu nervosismo de antes, mas Tita o coibe colocando-o na mira de uma pequena garrucha. Depois, manda-o descansar, pois o pior
ainda vira.

Ao amanhecer, a praca da Igreja esta tomada por curiosos e alguns policiais da pericia forense - algo raro naquelas bandas. Araguaia chega e ja aborda um dos
peritos sobre alguma informacgao de Pituim. O policial o reconhece e diz que ele é uma “lenda“ em Cuiaba. Araguaia agradece mas insiste na informagao. Surge
Curvelo e Araguaia pergunta o que estdo fazendo ali. Ele diz que a capital esta na cola de Boca Preta desde o sequestro da filha do governador.

La dentro, outros peritos trabalham na zona de guerra deixada pelo conflito da noite anterior. Araguaia pega o punhal de Soneca, ja embalado como evidéncia, mas
um perito chega para impedi-lo; Taquim aparece na hora e diz que aquele é o Delegado Araguaia. O jovem muda a atitude na hora e desculpa-se, mas Araguaia o
tranquiliza e diz para continuar com o bom trabalho.

Taquim e Araguaia conversam até chegar no quarto do Padre. Taquim fala sobre uma eventual transferéncia de Araguaia para Cuiaba, mas Araguaia diz que quer
ficar perto do povo. Mas Taquim pondera se a reciproca € verdadeira e, ja dentro do quarto, Araguaia entende a provocagao - varias das familias dos Caiamanos
mortos na noite passada choram por seus entes queridos ali, entoados por uma novena conduzida pelo Padre. Quando eles terminam, encaram Araguaia
nitidamente tomados pela revolta. Araguaia comenta algo para tranquilizar, mas s6 piora a situacdo. Em particular, o Padre confronta Araguaia sobre o unico
sobrevivente dos caiamanos, que sumiu misteriosamente, e ele sabe que a policia o pegou para “interrogatério”. O Padre diz que tortura € algo inaceitavel; Araguaia
mostra ao Padre o punhal de Soneca e pergunta se aquilo é.



Em um cativeiro improvisado da policia, o Caiamano capturado é torturado por ELIAS TRABUCO, policial experienciado na pratica. O criminoso nao fala nada mesmo
machucado. Estdo presentes ainda Taquim, Cleitinho (que se divertem) e Curvelo, indiferente a situagédo. Trabuco convida Araguaia a se juntar a ele, e por um
instante, Araguaia vé Lob&o ao lado de Trabuco com uma marreta na mao...ele se assusta, tromba na mesa de Trabuco, e derruba uma marreta idéntica.

Impactado pelo que acaba de ver, um neurético Araguaia fuma um cigarro enquanto roda em circulos na varanda do barraco da policia. Taquim aparece pedindo
ajuda para conter Trabuco, que esta fora de controle. Araguaia vai até o cativeiro e percebe que Trabuco esta prestes a arrancar a lingua do bandido - “se nao
canta pra mim, ndo vai cantar nunca mais®“. Araguaia ordena que ele pare; ele ndo parece que vai obedecer, e Araguaia o chuta; ele cai da cadeira e levanta-se
imediatamente, encara Araguaia por alguns segundos...mas entao desiste.

De volta a varanda, Trabuco mostra o dedo a Araguaia do banco de tras de uma viatura que o leva embora. Araguaia manda liberar o Caiamano, inclusive para visitar
a familia, surpreendendo Curvelo. Entdo, convoca ele e Taquim para a Delegacia. Em sua sala, os 3 se debrugam sobre o um mapa da regidao. Eles precisam se
dividir em 3 grupos. Taquim diz que ndo ha efetivo. Araguaia responde que ndo podem esperar reforgos, ou Boca escapa; portanto, ird sozinho para a serra da
cachoeira, o destino mais perigoso.

Numa estrada vicinal no meio da mata, Araguaia e Dragdo avangam lentamente sob o luar. Dragéo late alto e repentinamente uma vez s6 e olha para um ponto fixo
na mata. E uma trilha. Na trilha, ambos seguem atentos até que Dragao fareja alguém e o persegue, enquanto Pituim ressurge e ataca Araguaia - mas desta vez a
briga acaba rapido, com Araguaia enforcando-o com seu chicote. Ao se levantar, Araguaia vé o cadaver do outro caiamano estragcalhado por Dragao.

Araguaia e Dragdo chegam na cachoeira ao amanhecer. Boca Preta os embosca e derruba Dragdo com um tiro. Apds uma rapida conversa e troca de tiros - que
deixa Araguaia com apenas uma bala - o conflito torna-se fisico. A briga € intensa, Boca € um eximio lutador que mescla capoeira e movimentos acrobaticos.
Eventualmente, Boca pega a Magnum e atira a ultima bala - Araguaia lanca a faca de Soneca ao mesmo tempo. O disparo vai certeiro na testa de Araguaia, mas ele
“escorrega”(ou € empurrado por algo?) e o projétil passa de raspao. A faca acerta no ombro direito de Boca, que ja estava ferido no esquerdo. Ele esta acabado, e
pede uma morte rapida, mas Araguaia parece determinado a mutila-lo novamente. Mas entdo, vé Lob&o ao seu lado, estimulando-o a ir adiante...e percebe que o
amigo foi dominado pela sede de vinganca (isso dispara um pequeno flashback de todos os seus atos violentos desde a castragdo de Boca Preta). Desiste e apenas
amarra o vilao.

Araguaia se recupera em um posto de saude. Taquim e Curvelo informam que Soneca ndo sobreviveu e o Padre largou a batina depois do velorio. Araguaia culpa-se
em segredo por isso. Curvelo diz que ele tem contas a acertar na Corregedoria em Cuiaba, e eles devem partir assim que possivel. Mas Araguaia diz que deve fazer
uma parada antes.

Na casa de Tita, ele reclama que Soneca morreu. Ela Ihe revela que o trato feito pelos encantados foi a vida de Soneca - e ndo a dele - em troca da informacgao de
que Boca Preta estava protegido por Deus. Araguaia aceita e devolve a cumbuca de Tita - agora reparada por ele. Ela diz que ele esta comegando a entender, e vé
Lobao ao seu lado,agora de aparéncia mais sobria.

La fora, Taquim e Curvelo aguardam dentro do Opala Preto, ao lado do Jipe - onde Dragdo repousa no banco de tras. Taquim entrega a Araguaia um bilhete do
Padre, acertando as contas. Araguaia pede a Curvelo que mande alguém dizer ao Padre que ele nao foi o responsavel pela morte de Pituim. Finalmente, eles partem
em caravana. No banco de tras do Jipe, Dragao derruba a pasta de Taquim e vemos alguns dos papéis em seu interior. As informagdes sugerem dados de um policial
desaparecido que trabalhava infiltrado em uma quadrilha de furtos de veiculos em Cuiaba. Seu nome aparece como “Anderson Magal - codinome: Dragao”.

Araguaia acaricia o cao e entao liga o som toca-fitas do Willys, e o som de Vera Capilé preenche a paisagem pantaneira ao entardecer.



Anexo Il

Proposta de Marketing &

1 - Introducao

A presente proposta busca sintetizar as principais orientagdes e estratégias para o marketing e distribuigcado do filme Roberto Araguaia
e a Balada na Cachoeira, um longa-metragem cuja duracédo aproximada é de 90 minutos e classificacdo indicativa 16 anos.

Storyline

Apos castrar fisicamente um criminoso acusado de pedofilia, o Delegado Roberto Araguaia deve enfrentar a sede de vingancga deste

homem que acaba de fugir da prisdo depois de anos de jaula. No processo, o delegado vai aprender que as solugdes violentas
podem cobrar um preco alto demais.

MILIONARIG E JOSE RICO

4 i - »

Trilha Sonora

> Para Lennon e McCartney (Milton Nascimento, 1970)

* Toque de Sao Bento Grande de Angola (Paulo Cesar Pinheiro, 2010)
> Cidade Moderna (Milionario e José Rico, 1981)

> Recordando Mato Grosso (Milionario e José Rico, 2006)

> Fazenda (Vera Capile, 2023)



o - Publico-alvo

Classe
social

Publico Sexo Idade Estado Civil Geografia Escolaridade Profissao

. . Profissionais
, . Masculino e . Grandes centros Classe média . . . .
Secundario .. 35-50 anos Indiferente superior e media liberais,
Feminino urbanos BeQ) estudantes

3 - Matriz FOFA

Fortalezas

Observa-se o ressurgimento de duas grandes tendéncias

Opo rtu n idades tangenciais ao filme: ambientac&o no pantanal (remake da

novela homonima) e do nordestern (série Cangaco Novo)

Deve-se tentar afastar a imagem de um filme superficial

Fraq uezas apenas com acdo, visando principalmente angariar mais

publico secunddrio

A critica especializada pode diminuir e/ou ignorar o langcamento

Am eaQaS do filme - deve ser realizada articulagao estreita com veiculos

menorers de comunicacao e influencers on-line.




4 - Estratégia de Comunicacao

E interessante fazer uso de qualquer meio midiatico ou pessoa publica que possa ampliar o universo da audiéncia do filme. Assim,
sera realizado contato com influencers digitais, podcasts e canais sobre filmes, segmentando-se a abordagem a partir do nicho em
cada veiculo midiatico: faroeste, armas de fogo, artes marciais, dentre outros de interesse. As pecas de divulgagcéo serao
elaboradas visando destacar as cores e paisagens do pantanal (na fauna, destaque logico para os jacarés Caiman e Tuiuius),
contrabalangado com o tom soébrio dos personagens. Além disso, objetos e temas ligados ao sincretismo religioso entre o
cristianismo catoélico e a Umbanda também podem ser explorados.

Eventuais pecgas audiovisuais deverao conter falas de efeito do filme, como “matar ou morrer”, com a trilha sonora coerente com o
conjunto ja colocado. Uma estratégia pode ser a elaboracao de pilulas especificas para a apresentagdo dos personagens centrais.
Caso o lancamento do longa no parque de exibicdo convencional ocorra em momento diferente daquele nas plataformas de
streaming, sugere-se uma estratégia de abordagem distinta conforme a situacgao:

Lancamento convencional:

= focar a comunicacao do filme nas semanas prévias ao lancamento, promovendo-se articulacdo frequente com a imprensa
visando gerar valor de noticia (deve-se atentar ao conteudo a ser fornecido, pois o controle da mensagem é logicamente
limitado),

= angariar, via relagdes publicas, capital relacional ao filme, buscando expor a equipe envolvida (criativa e técnica) a
entrevistas para publicos segmentados e participacdes em programas diversos (podcasts, canais tematicos, etc).

= promover sessdes de pré-estréia para audiéncias compostas majoritariamente pelo publico-alvo primario, possivelmente em
ambientes alternativos (espacos culturais, exposi¢cdes, encontros de nicho, etc).

Lancamento digital (streaming):
= iniciar o processo em data préxima ao lancamento, alimentando as redes sociais do filme com conteudo inédito e outros
eventualmente gerados no langamento convencional,
= produzir e divulgar material de making of do filme, incluindo os bastidores do set e do processo criativo de pré-producao.
= Gerar pilulas de conteudo para radios, vinculando-as eventualmente a promoc¢des de pequenas premiagdes (semelhante as
das vaquinhas digitais) visando ampliar o publico-alvo secundario.



Naquilo que couber, a estratégia de comunicagado devera ser pautada pelo uso do marketing arquetipico, especialmente no referente a
“‘Roda dos arquétipos®, visando despertar engajamento ao ressoar no publico as emog¢des associadas a cada arquétipo presente no filme,
sempre destacando-se um unico arquétipo a cada peca de divulgacdao de maneira a nao transmitir uma mensagem neutra ou difusa.
Sugere-se utilizar principalmente os arquétipos do Herdi (Araguaia, Lob&o e Soneca), Sabio (Padre Pedro, Dona Tita), Fora-da-lei (Boca
Preta e Caiamanos) e Governante (Araguaia, Taquim, Curvelo).

Toda a estratégia descrita acima devera centrar-se na proposta de venda do filme, descrita como:

Roberto Araguaia e a Balada na Cachoeira trata-se de um faroeste ambientado no pantanal que
conta a histéria de um delegado que foi longe demais na execugdo da lei, e agora deve lidar

com as consequéncias.

5 - Pecas de Comunicacao

Sera elaborado material grafico (poster, folneto de negociacao e outros - p.ex, santinho com propaganda eleitoral de Cleitinho, ou
propaganda de “amarragao” de Dona Tita), digital (midias sociais, artes conceituais, spots de audio) e audivisal (pilulas e teaser e
divulgacéao)

/ ° ° ° ° ~
6 - Estratégia de Distribuicao
Acredita-se que a melhor aposta € uma distribuicdo em pequena escala focada especificamente nos publicos-alvo, especialmente o
primario, a ser realizada em grandes centros brasileiros (Regides metropolitanas de Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Belo Horizonte, e por todo

o territorio dos estados de Mato Grosso, Goias e Tocantins, onde supde-se maior interesse de identificagdo. A distribuicdo digital ira
depender da negociagao de venda com os principais servigos de streaming.
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