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RESUMO

Os negros compdem a maioria da populacdo brasileira (56,1%) e sdo a maioria dos
empreendedores do pais, mas normalmente, ao serem representados na midia, continuam
associados a crimes, racismo ou sdo citados em histérias de vulnerabilidade social. A pesquisa
estd centrada na criacdo de um site de noticias, cujo objetivo é vincular conhecimentos de
inovacOes tecnologicas para promover iniciativas afroempreendedoras. Foi empregada
abordagem mista: qualitativa e quantitativa, ao utilizar como instrumentos para coleta de dados
o0 estudo de caso, pesquisa bibliogréfica, entrevista e questionario (Survey). Com isso, foi
possivel observar o quanto o empreendedorismo negro é pouco ou mal falado pela midia
tradicional. Além disso, o site, aliado ao seu conteddo reafirma a importancia de expor a
imagem do afroempreendedor no meio econdmico e midiatico brasileiro, sendo um prototipo
comprometido a ser um veiculo referéncia quando o assunto é empreendedorismo negro e
midia.

Palavras-chave: Afroempreendedorismo. Empreendedorismo negro. Midia e racismo.



ABSTRACT

Black people make up the majority of the Brazilian population (56.1%) and are the majority of
businesspeople in the country, but normally, when represented in the media, they are still
associated with crimes, racism or are reported in stories of social vulnerability. The research is
focused on the creation of a news website, which aims to link knowledge of technological
innovations to promote Afro-entrepreneurial initiatives. A mixed approach was used:
qualitative and quantitative, using case studies, bibliographical research, interviews and
questionnaires (Survey) as data collection instruments. With this, it was possible to observe
how little or poorly black entrepreneurship is talked about in the traditional media. Furthermore,
the website, combined with its content, reaffirms the importance of exporting the image of the
Afro-entrepreneur in the Brazilian economic and media environment, being a prototype
committed to being a reference vehicle when it comes to black entrepreneurship and the media.
Keywords: Afroentrepreneurship. Black entrepreneurship. Media and racism.
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1. INTRODUCAO

Nos ultimos dez anos, a identidade negra vem se afirmando de maneira mais acentuada, esse
dado pode ser observado no aumento das autodeclaragdes negras de 7,4% em 2012 para 10,6%
em 2022. Essa informacdo foi colhida pela Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
(Pnad) continua (2022), realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IBGE),
entre 2012 e 2022. No atual cenario econdmico, em que o afroempreendedorismo movimenta
cerca de R$1,7 trilhdo por ano no Brasil (Forbes Tech, 2021), o empreendedorismo desponta
como uma poderosa ferramenta de empoderamento para grupos historicamente marginalizados,
como a comunidade afrodescendente. De acordo com dados da Pnad de 2022, 50% dos
empreendedores brasileiros sdo negros, 49% sdo brancos e 1% pertence a outros grupos
populacionais.

Os negros compdem, além da maioria dos empreendedores, a maioria da populagéo
brasileira (56,1%), no entanto, ao serem representados na midia, na maioria das vezes, estdo
associados a crimes, racismo ou séo citados em histdrias de vulnerabilidade social. Em &mbito
empresarial, a midia associa normalmente o negro a trabalhos artesanais ou empreendimentos
ligados a sua raca. As formas negativas como os veiculos de comunicagéo tradicionais retratam
as pessoas negras podem influenciar na construcéo de esteredtipos no imaginario da sociedade.
Isso pode ser observado em uma matéria, em 2022, no dia do afroempreendedor, 26 de agosto,
pelo G1, portal de noticias da Globo. Ao divulgarem uma reportagem em que apresentava as
historias “de sucesso” de alguns empreendedores negros, estes trabalhavam apenas com
produtos étnicos e/ou raciais. Observando a falta de representatividade relacionada ao
empreendedor negro na midia, percebeu-se o quanto o tema afroempreendedorismo, quando
citado em um meio de comunicacao tradicional, ainda carrega fortes referéncias estereotipadas,
mostrando o afroempreendedor apenas como aquele que empreende por necessidade ou que
trabalha somente com produtos étnicos-raciais. Dessa forma, a presente pesquisa pretende
vincular  conhecimentos de inovagdes tecnologicas para promover iniciativas
afroempreendedoras, por meio da divulgacdo de conteudos que interessem a populagdo
afroempreendedora a partir da criagdo do site Afroempreendedor News. Para embasar a
criagdo do site foi empregada abordagem mista: qualitativa e quantitativa, ao utilizar como
instrumentos para coleta de dados o estudo de caso, pesquisa bibliografica, entrevista e

questionario (Survey).



Dessa forma, apds pesquisas para embasar 0 tema e questionarios para saber o que as
pessoas esperavam de um produto que trabalhasse a temética afroempreendedorismo, foi criado
um site, que responde as principais questdes abordadas pelo pablico durante a aplicacdo do
questionario. Alem disso, o site traz elementos que possibilitam a informacdo ndo s de
afroempreendedores, mas também daqueles que desejam ser, como iniciativas apoiadoras e
cursos profissionalizantes. E também um prot6tipo comprometido a ser um veiculo multimidia,
podendo se tornar referéncia quando o assunto for afroempreendedorismo e midia.

Este memorial esta dividido em sete capitulos. Além da introducdo, apresentarei a

justificativa, problema de pesquisa, objetivos, referencial tedrico, metodologia e conclus&o.



2. PROBLEMA DA PESQUISA

Apods ser aplicado um questionario pré-teste com oito pessoas presencialmente, durante
a etapa inicial do processo de pesquisa, para saber o que as pessoas esperavam de um produto
focado no negro, uma das respostas sugeriu o afroempreendedorismo como pauta. Isso chamou
a atencdo, pois os afroempreendedores estdo entre a maioria dos empreendedores brasileiros e,
mesmo assim, ndo e dada tanta visibilidade para a tematica na midia tradicional. Percebeu-se,
entdo, o quanto o mercado tinha a necessidade de um produto digital focado em evidenciar
assuntos ligados ao empreendedorismo negro. Além disso, ao comecar a estudar sobre o tema,
foi possivel perceber a falta de material nos mecanismos de busca de artigos, teses e
dissertacdes, como o Google Académico, associando o afroempreendedorismo a midia.

A midia desempenha um papel importante na representacéo de diferentes grupos sociais.
As formas negativas como 0s meios de comunicacdo tradicionais retratam as pessoas
economica e socialmente desfavorecidas podem influenciar na construgdo de estere6tipos que
perpetuam muitas vezes desigualdades sociais. Uma abordagem que destacasse questdes
especificas relacionadas aos empreendedores negros, proporcionando uma visdo mais
aprofundada e inclusiva acerca do tema, mudaria essa concepg¢do. Sendo assim, a principal
motivacdo para a producdo desta pesquisa foi: como produzir contetdo sobre o
afroempreendedorismo para que mais pessoas busquem soluces para as suas iniciativas

empresariais?
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3. JUSTIFICATIVA

A escolha do tema se deu a partir da ideia de se fazer um produto digital que pautasse
assuntos relacionados ao afroempreendedorismo, como cursos que proporcionam qualificagcdo
ao empreendedor, inovagOes e novas tecnologias. O objetivo inicial era produzir uma revista
impressa afrocentrada, que teria como contetido assuntos diversos, como politica e moda, no
entanto, ainda no inicio do processo, um questionario distribuido como pré-teste foi aplicado
presencialmente para um grupo de oito pessoas com o intuito de saber o que elas esperavam
encontrar em um produto como esse. Uma dessas pessoas citou o afroempreendedorismo. Com
iss0, percebeu-se 0 quanto esse tema, mesmo ndo sendo novo, é tdo pouco falado e divulgado
pela midia tradicional. Além disso, em varios tipos de buscas pela internet, principalmente
através do Google, foi possivel perceber que, fora a midia contra-hegemdnica, como a pagina
no Instagram “As Negas do Ziriguidum” e a iniciativa “Preta Hub”, ndo se falava em veiculos
de comunicacdo consolidados e tradicionais que noticiasse apenas o empreendedor negro,
resultando na mudanca do tema da pesquisa.

O afroempreendedorismo é um campo especifico dentro do empreendedorismo que
merece reconhecimento devido a sua importancia para a promocao da igualdade racial e o
estimulo ao desenvolvimento econémico e social da populagdo negra. No contexto
socioecondémico brasileiro atual, em que 0s negros sdo a maioria entre os empreendedores
(SEBRAE, 2023), é importante compreender as experiéncias e 0s obstaculos enfrentados pelos
afroempreendedores, assim como explorar as estratégias e as iniciativas que contribuem para o
Seu crescimento e sucesso no meio empreendedor.

A midia tradicional reforca geralmente a narrativa midiatica dos tradicionais grupos de
comunicagdo quando divulgam informacdes sobre o negro, perpetuando a marginalizacdo e a
exclusdo dessa comunidade. Com o afroempreendedorismo ndo é diferente, isso porque,
geralmente, a imagem do empreendedor negro esta ligada a marcas segmentadas para o publico
negro. Um produto comunicacional exclusivo sobre o afroempreendedorismo tem o potencial
de desconstruir esses estereodtipos, oferecendo uma representacdo mais realista e positiva dos
empreendedores negros, destacando suas historias de sucesso, compartilhando suas
experiéncias e inspirando outras pessoas. Pensando nisso, o site é uma plataforma de
comunicacéo acessivel e de ampla abrangéncia, capaz de alcangar um publico diversificado. Ao

disponibilizar informacdes sobre o empreendedorismo negro de maneira acessivel e facil de ser
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encontrada, a ferramenta pode impactar positivamente um ndmero significativo de pessoas,
incluindo empreendedores em potencial, estudantes e profissionais interessados no tema.

Além de desafiar os esteredtipos e as representacdes negativas disseminadas na
sociedade, através da midia tradicional, sobre o0 negro, a criacdo de um site sobre
afroempreendedorismo também pode fornecer uma base de dados e um espaco de
compartilhamento de conhecimentos que podem contribuir para o avango das pesquisas
académicas sobre o tema. Com base nas informacdes coletadas no site, vai ser possivel gerar
insights, identificar tendéncias e desafios enfrentados pelos empreendedores negros, auxiliando
no desenvolvimento de politicas pablicas mais eficazes e na producdo de estudos relevantes
nessa area.

Portanto, a proposta do desenvolvimento de um site sobre afroempreendedorismo se
fundamentou na necessidade de fornecer informacbes especializadas, desconstruindo
esteredtipos, fomentando o empreendedorismo e o empoderamento da populagdo negra e
contribuindo para o avango académico nessa area, bem como promovendo a igualdade de

oportunidades e a valorizacdo do afroempreendedorismo.
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4. OBJETIVO GERAL

O objetivo principal deste projeto foi a criacdo de um site focado em evidenciar na midia
o tema afroempreendedorismo, buscando, além de uma inclusao social, a promocao da imagem
do empreendedor negro na midia de forma justa e sem estere6tipos raciais, apresentando o
afroempreendedor apenas como aquele que trabalha com produtos étnicos ou raciais. A
pesquisa teve por objetivo vincular conhecimentos de inovagdes tecnoldgicas para promover
iniciativas afroempreendedoras, baseando-se em etapas especificas para alcangar o principal

objetivo.

41  OBJETIVOS ESPECIFICOS

Os objetivos especificos da pesquisa foram: criar, por meio de um site, um espaco de debate
sobre questbes que envolvem solucbes e oportunidades empreendedoras; e disseminar
conteddos multimidia com assuntos de interesse da populacdo afroempreendedora, fazendo

com que o tema tenha mais visibilidade.

1. Estudo de caso para entender o que os veiculos especificos e tradicionais veiculam na
midia sobre o afroempreendedorismo;

2. Pesquisa bibliografica que embase os principais temas: midia e afroeempeendedorismo;

3. Mapeamento de publico com pesquisa qualitativa e quantitativa,;

4. Criacdo do site, elaboracdo de matérias focadas no afroempreendedor.
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S. REFERENCIAL TEORICO

5.1  RACISMO E MIDIA

No livro Reinventando a cultura: a comunicacgao e seus produtos, Muniz Sodré (2010),
aborda o conceito de racismo como uma forma de estratificagdo social que se manifesta em
diferentes esferas da vida, incluindo na midia e na cultura. Para ele, o racismo ndo se limita
apenas a atos individuais de discriminacdo racial, mas como um fenémeno estrutural que esta
enraizado nas relacdes de poder e na historia de colonizagdo e escravidao que moldaram o Brasil
e outros paises. Ja para Almeida (2019), o racismo é uma atitude imoral e criminosa.

No livro O estere6tipo e as diversidades, Baccega (1998), descreve o esteredtipo como
preconceito estrutural, passado de geracfes. A autora também alerta para a dissimulacdo da
carga negativa do esteredtipo, empregada, muitas vezes, somente como conceito. Esse aspecto,
geralmente, é explorado pelos meios de comunicagdo. A partir de uma pesquisa no Google
News, a busca pelo termo “empreendedorismo negro” e “afroempreendedorismo” mostrou que
ambos estdo altamente vinculados a desigualdade socioeconémica e narrativas de superacao, e
ndo atrelado ao exercicio da atividade empresarial pela populagdo negra, como destaque de um
negécio ou perfil. Um dos indicios disso é que quando se fala em grandes nomes do
empreendedorismo feitos por pessoas negras, 0s mais citados sdo 0s de areas de entretenimento
e esporte, reafirmando os estere6tipos. Nomes como David Steward, fundador e presidente do
provedor de TI World Wide Technology, relacionados a propriedade intelectual, ainda séo
poucos citados na midia.

De acordo com Gomes (2001), a midia tem como sinénimo “meios de comunicagdo
social”, abrangendo até os veiculos responsaveis pela disseminagdo de informagdes, como
radio, jornal e televisdo. Guazina (2007), também defende que a midia é utilizada no sentido de
imprensa e veiculo, e as vezes, citada como medium (meio). Dessa forma, os termos “médium”
e “meio”, significam canal de informag¢ao ou veiculo que conduz o canal, por onde a informagéo
é conduzida ou distribuida (Perassi, 2011).

Em Claros e Escuros, Identidade, Povo e Midia no Brasil, Muniz Sodré diz que:

Com referéncia ao negro, a midia, a industria cultural, constroem identidades virtuais a
partir, ndo s6 da negacdo e do reacalcamento, mas também de um saber de senso
comum alimentado por uma longa tradicdo ocidental de preconceitos e rejei¢des. Da
identidade virtual nascem os estereétipos e as folclorizagdes em torno do individuo de
pele escura (Sodré, 1999, p.246):
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Em um trecho do artigo “Ser negro no Brasil hoje” publicado pela Folha de Sao Paulo,
Milton Santos afirma:

Ser negro no Brasil &, pois, com frequéncia, ser objeto de um olhar enviesado. A
chamada boa sociedade parece considerar que hd um lugar predeterminado, la em
baixo, para 0s negros e assim tranquilamente se comporta. Logo, tanto é incbmodo
haver permanecido na base da piramide social quanto haver "subido na vida".
(SANTOS, 2000)

No livro Pequeno manual antirracista (2019), a filésofa e ativista Djamila Ribeiro
aborda, ao longo de onze capitulos curtos, temas como o racismo na atualidade, negritude,
branquitude, violéncia racial, cultura, desejos e afetos. A escritora apresenta caminhos que
prop0e reflexdo para aqueles que queiram aprofundar sua percepc¢éo sobre o racismo estrutural.
(RIBEIRO, 2019). No livro Racismo no Brasil, Schwarcz (2012) aponta que o brasileiro se
sente rodeado por racistas em uma “ilha de democracia”, visto que 97% dos entrevistados de
uma pesquisa afirmaram ndo serem racistas, enquanto 98% disseram conhecer pessoas
préximas que tém preconceito racial (SCHWARCZ, 2012). Em entrevista a Revista Educacao,

Schwarcz (2021) disse:

E preciso que a gente aprenda o que € a branquitude como espaco de poder, de acimulo
hier&rquico. E preciso que brasileiros brancos, brancas e branques aprendam a dividir
a hierarquia. (SCHWARCZ, 2012)

A sociedade reafirma a ideia de que 0s brancos recebem mais que 0s negros, até mesmo
no meio empresarial.

5.2 DISPARIDADE SOCIAL E AFROEMPREENDEDORISMO

De acordo com dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), os
negros representam 56,1% da populacdo brasileira (IBGE, 2023). Mesmo correspondendo a um
pouco mais da metade da populagdo do pais, a populacdo negra recebe, em média, apenas 59%
do salario medio dos brancos. O estudo de desigualdades sociais por cor ou raca no Brasil
mostra que a informalidade atinge mais pretos (43%) e pardos (47%). (IBGE, 2021). No
entanto, 0s negros sd@o a maioria entre os empreendedores brasileiros (SEBRAE, 2023). Em
2020, o Brasil era o sétimo pais do mundo com mais empreendedores, segundo dados do
Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae). A IV Pesquisa do Perfil
Socioecondmico e Cultural dos Estudantes de Graduacao das Instituicdes Federais de Ensino
Superior Brasileiras realizada pela Andifes, em 2014, comprovou 0 aumento no ndmero de
negros inseridos no ensino superior federal do Brasil. No entanto, em 2022, o estudo do Sebrae
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indicou que, entre os empreendedores negros, 41% dos donos de negdcio tém ensino
fundamental, comparado a 28% dos brancos. Ja entre os empreendedores com o ensino superior,
32% sdo brancos, ante 13% de negros (SEBRAE, 2022).

Uma analise de perfil dos empreendedores brasileiros por raca e género, feita pelo
economista do Sebrae, comprova que os ditos “donos de negodcios” sdo na realidade
empreendedores por necessidade, isto €, aqueles que constroem pequenos negocios para
sobreviver. Quanto a obtencdo de financiamento e de crédito, um estudo do Instituto
Locomotiva, apontou que cerca de 79% das pessoas negras ja sofreram discriminacdo das
instituicbes financeiras ao solicitarem acesso a crédito. Tais situa¢fes envolveram: o0s
funcionarios acharem que elas ndo tinham dinheiro, reforcando o imaginério social de que a
populacdo negra é pobre e ndo tem capacidade para gerir; e motivos caracteristicos de racismo,
como o dizer que “aquele estabelecimento ndo é para voc€”, como se instituigdes que envolvem
dinheiro e poder fossem apenas para pessoas brancas. (CUFA; Locomotiva, 2022). Por outro
lado, em 2021, o Projeto de Lei Complementar n° 215, de 2021, do senador Fabiano Contarato
(PT-ES), altera a Lei Complementar n° 123, de 14 de dezembro de 2006, e a Lei n.° 13.999, de
18 de maio de 2020, “para dispor sobre prioridade e condi¢Bes favorecidas na concesséo de
crédito para empreendedores e profissionais liberais negros!”. A medida visa mudar o Estatuto
Nacional da Microempresa e da Empresa de Pequeno Porte para permitir que o
afroempreendedor possa ter acesso facilitado ao crédito.

Nogueira (2014), defende que essa “preocupante situacdo” do afroempreendedor
brasileiro esta atualmente ligada a anos de exclusdo. Segundo pesquisa realizada em 2021 pela
RD Station, Inventivos e 0 Movimento Black Money o afroempreendedorismo movimenta cerca
de R$ 1,73 trilhdo por ano no Brasil, mas possuem 40% de diferenca de renda comparados com
o0s brancos. (FORBES TECH, 2021). Neste sentido, 0 black money trabalha no insentivo ao
consumo de produtos comercializados por negros, contribuindo para o favorecimento e
uma maior circulacdo de riqueza por maos afroempreendedoras. (Santos, 2019). Nos ultimos
anos, a identidade negra vem se afirmando e valorizando de forma mais acentuada, isso pode
ser observado no aumento das autodeclaracfes negras no Relatorio das Desigualdades de Raca,
Classe e Género realizado pelo Grupo de Estudos Multidisciplinares da Acdo Afirmativa
Gemaa entre 2011 e 2015. (CAMPOS, 2018). Esse comportamento reforca a ideia de que a

populacéo negra tende a buscar por produtos e servicos ligados as suas especificidades. (Reis,
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2019, p.14). E nessa procura por representatividade, que o Movimento Black Money, que é hub
de inovacdo para insercao e autonomia da populagdo negra no mundo digital, vem se apoiando.

Quanto a identidade negra, Teixeira (2017) aponta que o termo afroempreendedorismo
colabora para a mudanca do imaginario da sociedade que historicamente associa papeis
inferiores aos negros. Segundo Campos (2018), é importante destacar a vontade dos
afroempreendedores de se serem reconhecidos por ocupar outras areas que ndo as étnicas. 1sso
porque, geralmente, 0 empreendedor negro € visto como aquele que trabalha exclusivamente
com a temaética afro. Um estudo da RD Station realizado em 2021 com uma amostra de 1.016
pessoas, sendo 61,5%, mulheres frente a 36,4% homens, a maioria das afroempreendedoras esta

ligada a industria de cuidados, comunicagdo e alimentos.

5.3 INICIATIVAS DO AFROEMPREENDEDORISMO

No dia 26 de agosto, é celebrado em S&o Paulo o Dia do Afroempreendedor, data em
que, em 2016, foi instituido o Programa Municipal S&o Paulo Afroempreendedor. Proposta pelo
vereador André Santos (PRB), a data foi escolhida em 2019 pela Cadmara Municipal de S&o
Paulo, fazendo parte do calendario comemorativo do Estado de Séo Paulo desde entdo.

Em 2017, o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae) criou
uma pesquisa com o intuito de analisar o mercado das feiras de afroempreendedorismo no
estado do Rio de Janeiro. O estudo teve como foco os empreendedores que estdo presentes nas
feiras de afroempreendedores comercializando produtos relacionados ao continente africano

(SEBRAE, 2017). O Sebrae descreve o empreendedorismo como:

A capacidade que uma pessoa tem de identificar problemas e oportunidades,
desenvolver solugdes e investir recursos na criagdo de algo positivo para a sociedade.
Pode ser um negécio, um projeto ou mesmo um movimento que gere mudancas reais e
impacto no cotidiano das pessoas.

O conceito de afroempreendedor trazido pelo Sebrae é limitado, sendo este um
“pequeno empresario que se declara negro ¢ que manufatura e/ou comercializa produtos
voltados para sua propria etnia” (SEBRAE, 2017). Ja4 para Nascimento (2018),
afroempreendedor é aquele autodeclarado preto ou pardo que produz e/ou oferece servigos ou
produtos relacionados a identidade racial e cultural. Por outro lado, o empreendedor negro teria
outra denominacdo, sendo uma pessoa que tambem se autodeclara preta ou parda e comanda
um negdcio ndo necessariamente relacionado as suas questdes étnico-raciais. Por outra

perspectiva, quando se fala da ordem juridica, a definicdo € mais completa. No Distrito Federal,
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a palavra “afroempreendedor” ¢ compreendida pela Lei distrital n. 5.447/2015, que institui o
Programa Afroempreendedor no Distrito Federal (SINJ-DF, 2015):

Aurt. 1° Fica instituido o Programa Afroempreendedor, com os seguintes objetivos:

I — desenvolver estratégias e agdes para o fortalecimento e o desenvolvimento dos
empreendedores afro-brasileiros no Distrito Federal;

Il — desenvolver estratégias e agdes para promover o empreendedorismo afro-brasileiro
nos diversos segmentos econdmicos do Distrito Federal,

111 — promover e fortalecer o empreendedorismo nas comunidades tradicionais e de
terreiros;

IV — promover acdes que desenvolvam a conscientizacdo e a mobilizagéo da populagéo
afrodescendente que visem a igualdade de participacdo no mercado de trabalho;

V — criar a Rede do Distrito Federal de Micro e Pequenos Afroempreendedores, a fim
de possibilitar a troca de experiéncias, 0s intercAmbios e o desenvolvimento de
negocios solidarios para o fortalecimento econdmico deste segmento;

VI — desenvolver estratégias e acBes para o fortalecimento e o crescimento das
iniciativas produtivas no universo da economia criativa, da economia solidaria e do
cooperativismo.

Ao longo dos anos, conforme os afroempreendedores se tornavam maioria entre 0s
empreendedores brasileiros, iniciativas foram sendo criadas, como o NoFront -
Empoderamento financeiro, plataforma gerida pela economista Gabriela Chaves e pelo
planejador financeiro Rodrigo Dias, que tem a missdo de promover o empoderamento
financeiro da comunidade negra e periférica. Além disso, a plataforma, criada em 2018, oferece
ensino sobre economia de maneira estratégica, por meio de musicas de rap, bem como cursos,
consultorias, palestras, workshops e podcasts. (NoFront, 2023). Outra organizagéo referéncia
em apoiar o afroempreendedorismo € o “Coletivo Meninas Mahin”, cujo objetivo ¢ fomentar o
empreendedorismo feminino e contribuir no combate as desigualdades raciais. (COLETIVO,
2023)

Quando se fala em afroempreendedorismo, as feiras estdo entre 0s seus principais meios
de divulgacao. Em 2002, foi criada a Feira Preta, que tinha como foco a venda de produtos de
empreendedores negros. Atualmente, a iniciativa se tornou um festival com contetdo, produtos
e servicos nos mais diversos segmentos, pautando tendéncias, lifestyle e inovacGes afro-
brasileiras. (FEIRA PRETA, 2023). Iniciativas e movimentos também foram criados visando
reafirmar e encorajar o afroempreendedorismo. Em 2015, foi criada a Rede Brasil
Afroempreendedor (REAFRO), organizacdo sem fins lucrativos que fomenta e estimula a
atividade empresarial da populagéo negra brasileira. A REAFRO tem por objetivo fortalecer o

afroempreendedorismo através da educacdo empreendedora, gerando apoio a empreendedores
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negros, fazendo com que esses profissionais se desenvolvam, alcangando potencial necessario
para ganhar mais destaque no mercado. (REAFRO, 2023). Similarmente, o0 Movimento Black
Money, um hub de inovacgéo para inser¢do e autonomia da comunidade negra na era digital,
com foco em comunicacdo, educacdo e geracdo de negocios pretos. O projeto visa 0

favorecimento de negdcios de afroempreendedores. (MBM, 2023).
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6. METODOLOGIAS

Na pesquisa foi empregada abordagem mista: qualitativa e quantitativa, ao utilizar como
instrumentos para coleta de dados o estudo de caso, pesquisa bibliografica, entrevista e
questionario (Survey).

Segundo Minayo (2001), a pesquisa qualitativa é aquela que responde questBes
particulares. Nas ciéncias sociais, ela trabalha com significados, motivos, aspiracdes, crencas,
valores e atitudes, correspondendo a um espaco mais profundo das relagdes, dos processos e
dos fendmenos que ndo podem ser usados para medir variaveis.

Desse modo, no inicio da producdo desta pesquisa, foi aplicado um questionario pré-
teste com duas questdes qualitativas e uma quantitativa na plataforma do WhatsApp para nove
pessoas entre 20 e 40 anos, sendo pretas, pardas e brancas, que puderam sugerir pautas e dizer
0 que esperavam de uma revista com a tematica afro, isso porque, inicialmente, um dos
objetivos gerais do projeto era produzir uma revista com a tematica afro. 2

Os entrevistados tiveram que responder as seguintes perguntas:

e O que chamaria sua atencdo numa revista sobre negritude?
e Sugira uma pauta importante para ser abordada em uma das reportagens.
e \océ leria uma revista impressa sobre negritude?.

Duas respostas do questionario chamaram a atengéo:

“Falar sobre o empreendimento das pessoas negras, porque a visibilidade ainda é pouco
para as pessoas negras’.

e “Empreendimento e a negritude”.

A partir deste questionario teste observou-se que pouco era falado sobre o empreendedor
negro na midia e suas questdes nem sempre eram noticiadas pelos veiculos tradicionais.

Algumas respostas também reafirmaram a ideia de que, geralmente, quando se fala de
midia no imaginario das pessoas, 0 negro € citado em temas ligados a autoestima, moda e
costumes de origens étinicas e raciais. 1sso pode ser observado em:

e “Pautas sobre beleza. Muitas pessoas acham futilidade. Mas eu acredito que a
autoestima ¢ uma ferramenta fundamental na luta antirracista”.
e “Origem de costumes, dangas, vestimentas, etc. € a sua relagdo com o cotidiano (se

houve alguma modifica¢do, se permaneceu a mesma)”.

2 O questionario pré-teste sera explicado na metodologia. Os graficos referentes aos questionarios estdo
presentes nos anexos
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o “Se fosse uma revista sobre moda”.

Apds sentir a necessidade do tema na midia, o afroempreendedorismo foi escolhido para
ser trabalhado, tendo como produto um site. Posteriormente, um novo questionario foi
distribuido no WhatsApp e por e-mail para um grupo de 100 pessoas com idade, raca, nivel de
escolaridade e econémicos variados, resultando em 39 respostas. Este possuia 18 perguntas
(qualitativas e quantitativas). As pessoas tiveram a oportunidade de escrever sobre quais
assuntos relacionados ao afroempreendedorismo queriam ver no site, além de descrever o que
conheciam a respeito do tema. 52,6% das pessoas que responderam as perguntas eram negras
(34,2% pardos; 18,4% pretos).

No questionario, algumas das perguntas contribuiram para confirmar a demanda do
problema de pesquisa. Tais elas foram:

e Vocé acha que a midia tradicional d& destaque suficiente aos empreendedores
afrodescendentes e as historias de sucesso relacionadas ao afroempreendedorismo?

e Caso haja um site sobre afroempreendedorismo, que tipo de informacéo vocé gostaria
de ler?

e Na sua percep¢do, quais sdo as principais iniciativas ou politicas que podem apoiar o
crescimento do afroempreendedorismo?

e Nasua opinido, como a midia pode ajudar a desconstruir estere6tipos e preconceitos em
relacdo aos empreendedores afrodescendentes?

e Na sua percepcdo, como a midia pode contribuir para inspirar e motivar mais
afrodescendentes a se tornarem empreendedores?

Quando perguntado: “Vocé acha que a midia tradicional da destaque suficiente aos
empreendedores afrodescendentes e as histdrias de sucesso relacionadas ao
afroempreendedorismo?”, 38 pessoas responderam. Dessas, 55, 3% marcaram a alternativa
“ndo, raramente sao abordadas”, 42,1% optaram pela “as vezes, depende do contexto”,
enquanto menos de 3% responderam “‘sim, definitivamente”. Conforme as outras perguntas, as
respostas que mais se destacaram foram:

e [Falar sobre o que] “novidades de negocios emergentes, dicas de empreendedores mais
experientes”.
e [Abordar] “oportunidades de treinamento, acesso a crédito e grupos de construgao de

lista de contatos”.
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e [Como apoiar e incentivar o afroempreendedor]| “criacdo de feiras, festivais etc que
déem aos empreendedores a chance de divulgar seu trabalho. Além disso, no que diz
respeito a midia, programas que togquem nesse tema, mesmo que estes ndo tratam
exclusivamente de afroempreendedores (como pequenas empresas, grandes negocios e
outros programas afins) ”’; “visibilidade em jornais”.

e [Como desconstruir os esteredtipos do afroempreendedor na midia] “dando espaco para
que esses empreendedores possam divulgar seus trabalhos, diretamente da fonte”;
“trazendo mais destaque o trabalho negro, colocando o empreendedor negro na mesma
posicao que eles colocam os brancos”.

e [Como a midia pode incentivar futuros afroempreendedores] “Estimulando o
empreendedorismo, através da divulgacdo incansavel das possibilidades do mercado e
dos casos notdrios”; “Gerando identificacdo, normalizando nossa presenca, gerando
oportunidades, dando workshops, incentivos de financiamento, hackathons. Noticiando,

evidenciando”.

Para embasar o trabalho, na pesquisa bibliografica, foram feitas buscas por portais, sites,
artigos e trabalhos académicos, que evidenciaram a falta de um site e até mesmo estudos que
tratam exclusivamente do afroempreendedorismo na midia. A bibliografia desta pesquisa foi
construida principalmente baseada em dados do Servi¢o Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas (Sebrae), Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Google
Académico, Biblioteca Digital da Producéo Intelectual da Universidade de Brasilia, SCIELO e
outras pesquisas relevantes relacionadas a imagem do negro e do afroempreendedor.

No estudo de caso, durante a pesquisa tambem foram analisados sites e portais de
noticias tradicionais, assim como especializados em questdes ligadas ao negro, como a Revista
Raca Brasil, a agéncia de noticias Afropress, o site Ceara Criolo, além de veiculos conhecidos
no Brasil, como a Folha de Sdo Paulo, portal Metropoles e o portal de noticias da Globo,
G1. Com isso, foi possivel perceber quais sdo 0s assuntos que normalmente sao associados aos
negros na midia, geralmente, crime, vulnerabilidade social e econémica e cultura.

Na fase de producdo do contetdo do site: matérias, podcast e iniciativas, também foi
empregada como método de coleta de dados a entrevista. Nesse periodo, foram entrevistados
afroempreendedores e especialistas com o intuito de enriquecer o trabalho com dados e
experiéncias. Os entrevistados foram Erika Souza, uma jovem empreendedora negra, de

Brasilia, que comecou a vender doces para obter sua independéncia financeira; Gabriela Palma,
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uma afroempreendedora, do Rio de Janeiro, que trabalha com afroturismo, além de um

economista, que explicou sobre os empreendedores negros ndo terem acesso facilitado ao

crédito.

O podcast foi uma ferramenta utilizada no site como forma de trazer mais elementos

multimidia para a plataforma. Com isso, 0 intuito é trazer sempre assuntos que estejam em alta

e/ou sejam importantes para 0 meio afroempreendedor. No episddio piloto, o tema foi:

empreendendo por necessidade. Foram feitas perguntas para a empreendedora Erika Souza, que

comecou a vender doces depois de ndo conseguir se colocar no mercado de trabalho para

entender como ela decidiu empreender.

Algumas perguntas:

Fale um pouco sobre a sua histéria até o momento em que vocé decidiu
empreender.

Falando sobre a questédo racial, vocé acredita que as pessoas pretas comegam a
empreender a partir do momento que as portas sao fechadas para elas? Como

mulher preta, como vocé enxerga isso?

Respostas:

Eu estava passando por um momento complicado na minha vida em termos
financeiros. E ai eu tinha visto um video no Youtube de uma moga que disse
conseguir fazer a renda dela com venda de trufas. E ai eu peguei aquilo para
mim. Eu falei: “opa. Eu acho que ndo ¢ tao dificil fazer trufa”. Ai eu peguei o
dinheiro que eu tinha e ai fui no mercado, comprei as coisas e comecei a fazer
trufas para poder vender e conseguir minha renda.

Eu acho que de tanto a pessoa bater na porta e ndo ter oportunidade, a pessoa
mesmo faz sua oportunidade. Eu estou batendo aqui ndo esta dando certo, estou
batendo ali ndo esta dando certo, entdo eu mesma vou ter que fazer dar certo. E
ela mesma vira a chefe dela. De tantas recusas que ela tem, ela mesma comeca

a querer ser mais. E ai ela faz a oportunidade dela. A oportunidade da vida dela.

Para a afroempreendedora Gabriela Palma, algumas das perguntas foram:

Como sua identidade racial influenciou suas experiéncias como empreendedora?
Quando surgiu a ideia de empreender? Partiu de uma necessidade? Quais foram

suas motivagdes?
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Respostas:

A minha identidade racial influenciou totalmente na experiéncia de como eu fui
empreender, porque quando eu fazia o curso de guia, eu fui fazer uma visita técnica
justamente na area da Pequena Africa aqui no Rio de Janeiro, na zona portuaria. Ai eu
fui impactada com aquela visita técnica de uma forma que: “cara, como ninguém no Rio
de Janeiro, como nenhum guia esta trabalhando esse territorio? Contando essas
historias, trazendo essas informacdes. Aquilo ali mexeu comigo de uma tal forma que
até aquele momento, eu sendo uma mulher preta de pele clara, eu fiquei assim: “caraca,
que loucura. Como eu nunca tinha parado para pensar nisso. Como minha familia nunca
discutiu essas questdes. Como eu ndo sabia quem era Mercedes Batista ou Abdias do
Nascimento. Como que eu ndo tinha essas informacdes na minha formacéo como cidada
né?! Como mulher preta. Entdo isso mexeu comigo sim e dentro da area de turismo eu
enveredei para empreender justamente com o afroturismo, que é esse turismo
afroreferénciado, que é trazer luz a historia de pessoas e territdrios que foram apagados
ao longo do tempo.

Surgiu a partir de uma necessidade. Eu fui mandada embora de um trabalho que eu fazia.
Eu trabalhava em uma multinacional de petréleo e gas. Em 2015, mandaram uma galera
embora e eu fui uma dessas pessoas. E ai eu resolvi tentar ir para um mercado que eu
gostasse. Eu sempre gostei do mercado de turismo. Comecei a procurar na internet quais
eram as possibilidades, vi que existia o curso de guia de turismo e me interessei pela

profissdo e fui fazer o curso no Senac. O curso técnico de guia de turismo.

Ao entrevistar o economista César Bergo, algumas das perguntas abordadas para

entender o motivo da dificuldade de acesso ao crédito para afroempreendedores foram:

Existem dados que evidenciam as desigualdades de acesso ao credito enfrentadas por
empreendedores negros em relacdo a outros grupos raciais. Quais sdo as principais
razdes econbmicas e estruturais por tras dessa dificuldade?

Na sua opinido, quais medidas as institui¢des financeiras, os reguladores e os governos

podem adotar para promover a igualdade de acesso ao crédito?

Respostas:
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e No Brasil, o empreendedor negro enfrenta a mesma dificuldade que as mulheres para
ter acesso ao crédito. Por conta do aspecto cultural, por anos esses empresarios foram
discriminados e é dificil de uma hora para outra mudar esse conceito, a ndo ser atraves
de politicas publicas. Também tem a questdo estrutural, que se deve as atividades
desempenhadas pelos empreendedores que também, de alguma forma quando vocé vai
enfrentar a questdo do crédito, tem alguns elementos que acabam de alguma forma
afastando e reduzindo a possibilidade desse empreendedor conseguir crédito, o que
acaba refletindo nas estatisticas. Nao s6 a questdo do nivel de ensino, mas em relacéo
as atividades econdmicas.

e Quando a gente fala em crédito, nds temos que levar em consideracéo alguns aspectos.
Um deles é exatamente a questdo do carater do crédito, que leva ao histérico do crédito
individual. Entdo, é muito comum que o empreendedor negro ndo tenha esse histérico
e tenha muita dificuldade, porque tanto os bancos, como as financeiras séo muito
seletivas nessa questdo onde vai demonstrar situacdo financeira. Entdo existe um risco
maior nesse aspecto que devera ser vencido, ndo pela questdo da raca, mas pela condi¢édo

da propria pessoa.

6.1 PROJETO EDITORIAL E GRAFICO DO SITE

O site foi pensado para ser intuitivo e multimidia, conforme as limitagdes de um modelo
da plataforma de sites gratuitos Wix. Dessa forma, o site se divide em cinco sec¢des: home,
sobre, noticias, fique por dentro e contato.

Dentro do "home" esté explicado o intuito da construcao do site e 0 "quem somos".

J& nas editorias “Noticias” e “Fique por dentro” estdo presentes as matérias, podcast e
informacdes sobre cursos, eventos e iniciativas afroempreendedoras. Foram produzidas
matérias, que terdo como objetivo informar e esclarecer as principais ddvidas que as pessoas
tém com relacdo ao afroempreendedorismo, isso segundo o questionario aplicado, como
conhecer a vida e historia de sucesso de afroempreendedores e acesso ao crédito para
empreendedores negros. Além disso, ha um video no home explicando as principais
informacdes relacionadas ao afroempreendedor brasileiro, como o fato deles serem a maioria e
ainda assim, ganharem pouco. Este video foi inspirado no conteido do canal no Youtube,
Juventude Negra.
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Fique por

Noticias
dentro

Para compor a identidade visual do site, foi realizado um estudo das cores para entender
qual seria a paleta que passasse seriedade e elegancia para o site. Considerando que o site tinha
por um de seus objetivos fortalecer a imagem do empreendedor negro na midia, fugindo dos
esteredtipos, o ideal era que as cores ndo remetessem a festa, esporte ou bandeiras do continente
africano. Dessa forma, a paleta escolhida é formada por cores cujo os cddigos estdo no sistema

hexadecimal e RGB (Red (vermelho) Green (verde) e Blue (azul)).

#598392 #124559 #FFB70B #DCEOD9 #6BOF1A

A familia de fonte escolhida para fazer parte do projeto foi a Montserrat.
Propositalmente, uma fonte ndo serifada (sans serif). As fontes sem serifa surgiram na
Inglaterra durante os anos 1920 e 1930. N&do tém prolongamentos nas hastes e na maioria das
vezes transmitem uma aparéncia limpa e moderna, além de serem comumente utilizadas em
sites. No site, os textos estdo alinhados a esquerda, facilitando a leitura e evitando falta de
concentracéo.
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MONTSERRAT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789
MONTSERRAT HAIRLINE MONTSERRAT SEMI BOLD
MONTSERRAT ULTRA LIGHT ~ MONTSERRAT BOLD
MONTSERRAT LIGHT MONTSERRAT EXTRA BOLD
MONTSERRAT REGULAR MONTSERRAT BLACK

AFRO
EMPREENDEDOR
NEWS

O nome do site foi escolhido considerando abordar os seguintes pontos: referéncia ao
negro e suas raizes afrodescendentes, o empreendedorismo e a noticia/comunicacdo. Desse
modo, empregando as trés, o resultado foi: Afroempreendedor News.

A logo do site foi inspirada na forca e na genialidade da populacéo afroempreendedora,
com isso, através da plataforma do Canva, foi possivel unir dois simbolos que representassem
essas referéncias: um punho erguido com as méos fechadas e uma lampada.
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Afroempreendedor
news

As imagens utilizadas em todo o projeto sdo de banco de fotos, redes sociais, arquivo
pessoal e de alguns veiculos de comunicacéo, isso €, empregando sempre 0 endereco de suas
fontes e respeitando seus direitos autorais.

Com o intuito de alcangar um maior publico, também foi criada uma conta no
Instagram chamada com o mesmo titulo do site: @afroempreendedornews. Além disso, foi
criado um endereco de e-mail para que aqueles interessados possam enviar mensagem ou
alguma divida: afroempreendedorismonews@gmail.com.
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7. CONSIDERACOES FINAIS

A construcdo da pesquisa se deu a partir da ideia de se fazer um produto digital que
pautasse assuntos relacionados ao afroempreendedorismo. Ao longo da pesquisa pode-se
constatar o quanto o mercado é 6rfdo de veiculos e produtos comunicacionais que tratam
exclusivamente sobre o tema.

Apds aplicar questionarios, realizar pesquisas, entrevistas, e produzir o contetdo para o
site, é possivel afirmar que o trabalho alcancou as expectativas do inicio da pesquisa. 1sso
porque, 0 material e a linha editorial foram desenvolvidos e pensados para responder as
principais questdes levantadas pelos entrevistados nos questionarios.

Trabalhar o referencial tedrico, realizar estudo de caso e aplicar questionarios foi
importante para entender o que o publico esperava encontrar em um site voltado para o
afroempreendedorismo, visto que o tema € pouco falado na midia tradicional. Essa coleta de
dados contribuiu para que os assuntos abordados no site fossem totalmente relevantes.

Também é importante destacar que ao buscar pelos termos “afroempreendedorismo” e
“empreendedorismo negro” nas principais plataformas de buscas de estudos e artigos, os
assuntos ndo eram voltados para a comunicacao, geralmente envolviam questdes econdmicas e
sociais, dificultando o aproveitamento de ideias.

Notou-se também por meio do questionario, que as pessoas (55,3%) sentem necessidade
de ouvir falar a respeito do afroempreendedorismo. Observa-se isso no nimero de pessoas que
responderam “ndo” quando a pergunta foi: “Vocé acha que a midia tradicional d& destaque
suficiente aos empreendedores afrodescendentes e as historias de sucesso relacionadas ao
afroempreendedorismo? .

O site juntamente com seu conteldo reafirma que o afroempreendedor é uma figura
importante no meio econdmico brasileiro e merece destaque como tal. O Afroempreendedor
News é um prototipo comprometido a ser um veiculo multimidia, que pode se tornar uma
referéncia quando o assunto é afroempreendedorismo e midia. Seu desenvolvimento tem muito
a agregar a imprensa brasileira. Desse modo, o site pode se sustentar e se consolidar por meio
de parcerias e/ou patrocinio com empresarios que compartilhem dos mesmos objetivos e
principios do Afroempreemdedor News.

Foi possivel concluir que o jornalismo é capaz de colocar em destaque, de forma

positiva, grupos marginalizados e excluidos pela sociedade, o que é gratificante.
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9. ANEXOS E APENDICES.

9.1 ROTEIRO DAS ENTREVISTAS

Para o economista:

1. Existem dados que evidenciam as desigualdades de acesso ao crédito enfrentadas por
empreendedores negros em relacdo a outros grupos raciais. Quais sdo as principais razdes
econdmicas e estruturais por tras dessa dificuldade?

2. Como o historico de crédito afetam as oportunidades de empreendedores negros para obter
empréstimos financeiros?

3. Como os vieses e a discriminacdo racial podem influenciar as decisdes de concessao de
crédito por parte das instituicdes financeiras?

4. Na sua opinido, quais medidas as instituicbes financeiras, os reguladores e 0s governos
podem adotar para promover a igualdade de acesso ao crédito?

5. Na sua opinido, qual é o papel dos empreendedores negros no desenvolvimento econémico

e como melhorar seu acesso ao crédito pode beneficiar a economia como um todo?

Para o0 podcast:

1. Fale um pouco sobre a sua historia até 0 momento em que vocé decidiu empreender.

2. Quais foram os seus principais incentivadores?

3. Vender doces pode parecer facil, né!? Mas provavelmente vocé encontrou desafios pelo
caminho. Quais foram eles e como vocé os contornou?

4. Falando sobre a quest&o racial, vocé acredita que as pessoas pretas comegcam a empreender
a partir do momento que as portas sdo fechadas para elas? Como mulher preta, como vocé
enxerga isso?

5. A sua area de atuacdo é uma das mais disputadas no mercado, visto que ha bastante
concorréncia. Vocé acredita que a sua identidade negra tenha impactado ou impacta de alguma
forma no sucesso de suas vendas?

6. Vocé enfrentou preconceito ou discriminacdo ao longo dessa sua jornada como

empreendedora negra?
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7. O empreendedorismo, de maneira geral, requer criatividade. Como vocé inovou a sua
abordagem para se destacar no mercado?

8. Os negros estdo entre a maioria dos empreendedores brasileiros. Vocé acha que o
empreendedorismo negro, especialmente no setor alimenticio, pode contribuir para o
fortalecimento da comunidade negra?

9. Que conselhos vocé daria as mulheres pretas que tém esse sonho, vontade de empreender?

Para a matéria da empreendedora - afroturismo:

1. Quando surgiu a ideia de empreender? Partiu de uma necessidade? Quais foram suas
motivacdes?

2. Quais foram suas dificuldades ao longo do caminho?

3. Como sua identidade racial influenciou suas experiéncias como empreendedora?

4. Vocé tem algum objetivo especifico de impacto social por meio do seu empreendimento?

5. Alguma rede de apoio ou grupos de empreendedores negros, ajudaram vocé na sua jornada?
6. Na sua opinido, qual é a importancia da diversidade e inclusdo no mundo dos negdcios?

7. Que conselhos vocé daria a uma pessoa negra que deseja empreender?

8. Que estratégias (se tem) vocé adotou para combater o preconceito ou a discriminagdo?

9. Quais séo seus planos futuros como empreendedora?

9.2  QUESTIONARIOS

9.2.1 Questionario pre-teste

1 - O que chamaria sua atengdo numa revista sobre negritude?

2 - Sugira uma pauta importante para ser abordada em uma das reportagens.

3 - Vocé leria uma revista impressa sobre negritude?
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Resultado da primeira pergunta

Uma capa com titulo e imagem bem chamativa.

Pautas sobre beleza. Muitas pessoas acham futilidade. Mas eu acredito que a autoestima € uma
ferramenta fundamental na luta antirracista.

Levantar pautas a respeito de como o0 negro é tratado na sociedade, as dificuldades que esse
grupo enfrenta no seu cotidiano e o que o Estado tem feito para diminuir o nimero de racismo
no Brasil.

Origem de costumes, dancas, vestimentas, etc. e a sua relagdo com o cotidiano (se houve alguma
modificagéo, se permaneceu a mesma).

Nunca li uma revista com essa tematica, mas me chamaria atencdo imagens e textos voltados
para o fortalecimento da negritude na sociedade brasileira.

Falar sobre o empreendimento das pessoas negras. Porque a visibilidade ainda é pouco para as
pessoas negras.

Se fosse uma revista sobre moda.

Entrevistas com pensadores pretos.

O tema. Para combater o racismo é preciso conhecimento.

Resultado da segunda pergunta

Como podemos acabar com o racismo no futebol? De que maneira isso é possivel?

Transicao capilar; - Auto aceitacdo (ndo s6 em relacdo ao cabelo, mas de outros tragcos negroides
gue ainda hoje sdo discriminados).

Relatos sobre dificuldade de insercdo no mercado de trabalho, ou situacdes que pessoas ja
vivenciaram dentro das empresas por causa do racismo.

Quial a representatividade do negro na nossa atualidade? Visando que esse povo sempre sofreu
racismo e maus tratos durante séculos e mesmo assim na nossa atualidade isso ainda continua
muito presente.

Seria legal abordar produtos culturais produzidos por essa comunidade.

Influéncias da negritude na sociedade em formato de curiosidades, ou seja, aspectos novos de
gue a maior parte da sociedade ndao tem conhecimento.

Empreendimento e a negritude.

Influéncia das cores dos tecidos africanos na moda ocidental de hoje, colorismo e
colonialidades.

Soliddo da mulher negra, satde da populacdo negra, masculinidade negra.



Respostas da terceira pergunta

Voce leria uma revista impressa sobre negritude?
9 respostas

4 4 (44,4%)
3
2
! 1(11,1%) 1(11,1%) 1(11,1%) 1(11,1%)
0
Com certeza Sim, mas nao compraria Sim.
Sim Sim, pois entender a histéria do negro...

9.2.2 Questionario online

37

1(11,1%)

Sim. Todos merec...



Qual é o seu género? 0 copiar

3B respostas

@ Feminino
@ Masculing

@ Frefiro niio opinar

|_E| Copiar

Qual é a sua faixa etdria?

3B respostas

@ Menos de 18 anos
@ 13-24 anos

® 25-34 anos

@ 2544 anos

@ 45 anos ou mais

|_D Copiar

Por favar, selecione a opgdo que melhor descreve sua identidade racial:

3B respostas

® Preto

@ Pardo
® Branco
® Amarzlo
@ Indigena

|_E| Copiar
As UHlimas noticias/reportagens consumidas por vocé que envolviam pessoas
negras, falavam sobre quais assuntos?

36 respostas

)
3 {&m)

1 (Z1EETEETE 2B (2 H2AB 2 ST E{E1 (2 BETE(2 B R (2 H 2B ZIE (2 HE 2B E[ R2BEIS TSI S H HREE (L ZE2. B

1]
A orisnca que j& o W&o me recordo.  Racismo sofride...  Situsgdes de raci... orimes cometidos...
Assuntos relacion... Futebol. Racismo contra o... antifeminisme I..
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|_E| Copiar

Vocé ja ouviu falar sobre o termo "afroempreendedorismo” antes?

3B respostas

@ 5im
@ Nio

Ma sua opinido, o que significa afroempreendedorismo?

37 respostas

empreendedorismo preto

empreendedorismo realizado por pessoas negras

Enfrentam muitas dificuldades para abrir e manter seus negocios.

M sei

Moda, gastronomia, artesanato e cultura no geral se entrelagam - em suas proprias esséncias - a uma
ideologia com proposta de engajamento que reafirma a raiz africana. Outro fator interessante € que ele serve

comao canal para gerar discussies sobre assuntos de extrema relevancia, como a insergdo social, o racismo
e 0 empoderamento.

Empreendedorismo feito por pessoas negras que envelvam, de certo modo, a cultura negra brasileira
Empreendedoras negros

Empreendimento voltado ao plblico negro

39
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0 afroempreendedorismo é o movimento empreendedor feito por pessoas negras. O
afroempreendedor também pode criar um negocio voltado apenas para um grupo exclusive de
pessoas, mas essa ndo & regra. Vocé acredita que o afroempreendedorismo € importante para
promover a igualdade econdmica e social? Por que?

37 respostas

Sim

sim, porque € um segmento desvalorizado e esse movimento que fortalece o coletivo & de extrema
importancia para buscar um pouco mais de igualdade

sim pq traz representatividade e constroi espacos de participacao a grupos minorizados
Sim, tem muita desigualdade
Sim € importante, Seria mas um movimento para ajuda na igualdade

Em tese sim porgue & uma ferramenta de buscar também uma efetiva democracia racial. Contudo, &
indispensavel frisar que a busca da independéncia criativa, dentre outros fatores, ndo negligencia a luta pela
relevancia do negro no mercado de trabalho.

Sim, porgue indices mostram que a maioria da populag&o negra ocupa as classes econdmicas mais baixas
no Brasil. Incentivar e promover o afroempreendedorismo € uma forma de reparacao histdrica para que se
mude a realidade de vida de muitas pessoas negras e que elas possam ter as mesmas oportunidades que

|_|:| Copiar
Vocé acha que a midia tradicional da destaque suficiente aos empreendedores
afrodescendentes e s histdrias de sucesso relacionadas ao
afroempreendedorismo?

3B respostas

@ Sim, definitivamenta
@ Asvezes, depende do contexto
@ N&o, raramente sio abordados




Na sua opinido, quais sdo as oportunidades de negdcios que podem ser exploradas pelos
afroempreendedores?

34 respostas

tudo, eventos, gastronomia, viagens, ...

Ter oportunidades como todos.
Lojas virtual

Maoda, gastronomia, artesanato e cultura no geral, pois sdo formas viaveis de valorizar a cultura negra no
pais.

Acredito que todas. Ja que a midia explora diversas oportunidades de negdcios liderado efou feito por
brancos.

Néo acho que haja uma drea especifica em que se deva focar

Ramo alimenticio.

Caso haja um site sobre afroempreendedorismo, que tipo de informacgdo vocé gostaria de ler?

35 respostas

destaques, historias que fogem a norma/senso comum, entrevistas com 05 maiores sucessos
informacoes de sucesso, alcance de resultados etc. precisa ser um espaco de boa representatividade
Tudo que eu puder ler, para sempre aprender mais.

Sobre musicas, culinaria,religiao

Guia de indicagdes (gastronomia, moda, arte, etc), como forma de mapear esses empreendedorismos, e blog
que contem histdrias, trazendo um contexto mais humanizado dessas pessoas que trabalham diretamente

em prol desse movimento.

Cases de sucesso, historias de pessoas que criaram negdcios relacionados a algum aspecto familiar,
negacios familiares, como pessoas negras podem empreender, denunciar a falta de oportunidades para
pessoas negras poderem empreender e a falta de espago para as pessoas negras poderem mostrar o seu
negocio

Um background da vida do empreendedor, como surgiu a ideia e os tipos de servigos prestados por ele

41



Vocé acredita que a representatividade de empreendedores afrodescendentes na midia influencia
a forma como a sociedade os enxerga? Expligue sua resposta.

36 respostas

Sim

com toda certeza, ja dizia giddens gue a midia forma a sociedade

sim assim como todas as outras coisas. atualmente, imagem eh poder. ser visto eh ser lembrado,
reconhecido. s& a imagem construida na midia nao for boa, consequentemente nao sera bem vista na
sociedade

Sim, a sociedade é preconceituosa e a midia ajuda.

Muito, & importante que pessoas afrodescendentes possam ocupar cargos de lideranga e movimentem
tendéncias.

Sim, porque vivemnos em uma sociedade racista. Por muito tempo, a midia mostrou somente pessoas
brancas, pouco havia espaco para pessoas negras. As coisas comegaram a mudar, mas ndo de forma
satisfatria e sim de forma mindscula. A falta de representatividade exclui a maior parte da populagdo
brasileira que & composta por pardos e negros e exalta os brancos.

Vocé conhece algum exemplo de sucesso de afroempreendedorismo que tenha recebido destaque
na midia? Se sim, poderia citar um exemplo e explicar por que considera um caso de sucesso em
termos de representatividade?

32 respostas

N&o conhego

Nio

Nio.

Nio

néo me lembro agora

nao

Sim, Pelé grande jogador de futebol.

Sim, o caso do nigeriano Chidera Ifeanyi, dono do restaurante Simbaz, localizado na 412 Sul, retine a culingria
de 54 paises do continente africano.

Pelé simnlesmente o rei do futehol um innador muito a frente do sen temno em termos de hahilidade forea
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MNa sua percepgio, quais sdo as principais iniciativas ou politicas que podem apoiar o crescimento
do afroempreendedorismo?

31 respostas

as que trazem a diversidade como valor importante
politicas e iniciativas de inclusao
Dizer ndo ao racismo.

Feiras e exposi¢do, espacos que possam maobilizar as politicas em prol disso (movimentando a logistica,
também).

Acredito que politicas plblicas governamentais

Criagdo de feiras, festivais etc que deem aos empreendedores a chance de divulgar seu trabalho. Além disso,
no que diz respeito & midia, programas que toguem nesse tema, mesmao que estes ndo tratemn
exclusivamente de afroempreendedores (como pequenas empresas grandes negdcios e outros programas
afins)

Promogio de conhecimento para os jovens sobre o tema.

Ma sua opinido, o afroempreendedorismo feminino recebe a mesma atengdo e suporte que o
afroempreendedorismo masculino? Explique sua resposta.

34 respostas
nao, recebe menos ainda. Ja vimos que nas noticias negros aparecem muito envolvido com esportes, e nos

esportes sabemos que o5 caminhos ainda est8o sendo abertos aos poucos para os times femininos e eles
ainda tem bem menos "midia’

nao sei, mas sinto que nao p causa das bases da sociedade contemporanea

Nép, as sociedade pensam que os homens merecem mais gue as mulheres, ndo € verdade nds mulheres
S0MOS capazes.

N
Sou indiferente.

N&o sei dizer

N&o. Na minha experiéncia vendo reportagens sobre afroempreendedores os (nicos comércios comandados
por mulheres divulgados eram saldes de beleza (gue, claro, ndo ha nada de errado — mas o foco nos
negécios das mulheres parece estar sempre em um nicho muito especifico enguanto observo que homens
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Ma sua opinido, como a midia pode ajudar a desconstruir esteredtipos e preconceitos em relagdoe
aos empreendedores afrodescendentes?

31 respostas

maostrando coisas diferentes do gue se é falado de forma geral, deslegitimizando o senso comum
veiculando noticias boas e conquistas

N&o temos que dar importancia aos preconceitos.

Maostrando os lados emn que reforgam a histdria e a cultura como um todo.

Dando mais espago para es5as pessoas ocuparem

Dando espago em Seus programas para que eles falem sobre seus projetos e vivéncias na sua propria
perspectiva — e ndo contada pelos olhos de outra pessoa

Apresentando noticias e resultados que os mesmos fazem pela sociedade.

Ainda existem muitos esteredtipos na propria midia, entdo primeiro deve haver essa desconstrugdo nos
veiculos.

Na sua percepgdo, como a midia poede contribuir para inspirar e motivar mais afrodescendentes a
se tornarem empreendedores?

33 respostas

trazendo mais afrodescendenies pros espacos

mesma resposta da anterior. representatividade eh importante, ajuda as pessoas a se espelharem em bons
exemplos

Comentar, falar mais sobre o assunto na televisdo, na Internet.

Nao contribuem

Divulgando os afroempreendedores ja existentes, o que naturalmente abriria porta para outros seguirem o
mesmao caminho

Fazendo divulgagdo de projetos sociais voltados ao publico mencionado, assim como apoiar
constantemente a criacdo.

Sendo mais representativos nessa questdo, produzindo mais conteldo sobre isso



Ma sua percepgdo, como a midia pode contribuir para inspirar e motivar mais afrodescendentes a
se tornarem empreendedores?

21 respostas

repetida

Divulgar

Mais divugacao

Encontrando espagos de empoderamento nos discursos € nas pautas.

N&o contribuem

Tendo mais contetdo e informagdo sobre, sendo espago de representatividade e dando oportunidade
Dando exemplos gue funcionaram, pessoas que conseguiram fugir do sistema, etc...

Fazendo alguma divulgacdo a respeito

mostrando histérias de sucesso, talvez

Vocé tem alguma sugestdo de agbes ou medidas que a midia poderia adotar para ampliar a
visibilidade do afroempreendedorismo e promover uma narrativa mais inclusiva?

20 rezpostas

Dar mais opartunidades.
Nao sei dizer
Nao

Sim, por exemplo, jornais podem pensar em contar historias de empreendedorismao feito por pessoas negras
e ndo so por pessoas brancas

Filmes sobre o tema, pois os que passam séo repetitivos e irrelevantes para buscar conhecimento, servindo
apenas para divertimento momentaneo.

Criar eventos sobre, divulgar a cultura de empresas que apoiam, realmente dar visibilidade.

Mais projetos

45



