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Resumo: O presente artigo correlaciona o soft power, o poder simbdlico das linguas
hegemonicas, a industria cultural e suas implicacbes. Fundamentada nas teorias de
Joseph Nye (soft power), Pierre Bourdieu (poder simbdlico) e Edgar Morin (industria
cultural), a pesquisa destaca como as producdes culturais, especialmente em linguas
dominantes, moldam percepc¢des internacionais e reforcam hegemonias culturais.
Utilizando metodologias qualitativas e quantitativas, o estudo analisa a literatura
académica sobre o tema, demonstrando como a cultura de massa e a industria cultural
funcionam como ferramentas estratégicas de influéncia cultural. Os resultados mostram
que a producdo cultural atua como um instrumento eficaz de poder, ampliando o
alcance das linguas hegemonicas e, a0 mesmo tempo, impactando o multilinguismo e a

preservacdo da diversidade cultural.

Palavras-chave: Soft power, poder simbolico, industria cultural, linguas hegemdnicas,
globalizacao, cultura de massa.

Abstract: The article correlates soft power, the symbolic power of hegemonic
languages, the cultural industry, and their implications. Grounded in the theories of
Joseph Nye (soft power), Pierre Bourdieu (symbolic power), and Edgar Morin (cultural
industry), the research highlights how cultural productions, especially in dominant
languages, shape international perceptions and reinforce cultural hegemonies. Using
qualitative and quantitative methodologies, the study analyzes the academic literature
on the subject, showing how mass culture and the cultural industry function as strategic
tools of cultural influence. The results shows that cultural production acts as an
effective instrument of power, expanding the reach of hegemonic languages while

simultaneously impacting multilingualism and the preservation of cultural diversity.

Keywords: Soft power, symbolic power, cultural industry, hegemonic languages,
globalization, mass culture.



1. INTRODUCAO

A sociedade esta cada vez mais interligada, de modo que decisdes em um Estado
repercutem em outros paises, as informacdes transitam rapidamente por meio das redes
cibernéticas (Castells, 2005) e na corrida pelo poder ganha aquele com a narrativa mais
persuasiva. O que, de forma sutil, estabelece no imaginario coletivo o seu estilo de vida como
sendo o melhor (Nye, 2004).

Nesse cenario contemporaneo, no qual narrativas persuasivas desempenham papel
importante nas relagGes internacionais, o cinema se destaca como um veiculo estratégico de
influéncia cultural. Em particular, as produc¢des nas principais linguas hegeménicas, como o
inglés, o francés e o espanhol, ttm moldado percepcdes e valores globais, exercendo

importante influéncia na pluralidade cultural e no multilinguismo.

Neste contexto, 0 conceito de soft power, formulado por Joseph Nye (2004), oferece
uma base teorica para compreender como paises utilizam a atragdo cultural em detrimento da
forca coercitiva. Ao ser combinado com as ideias de Pierre Bourdieu (1996) sobre poder
simbolico e capital cultural, bem como com a abordagem de Edgar Morin (2018) sobre a
indUstria cultural e a cultura de massa, € possivel observar as dindmicas de poder que
permeiam a industria cinematogréfica. Assim, esta pesquisa se justifica pela necessidade de
entender como essas interacdes afetam a diversidade linguistica e cultural em um mundo cada
vez mais interligado, contribuindo para um entendimento critico das relagdes de poder no

campo cultural.

Diante do exposto, 0 objetivo desta pesquisa é correlacionar o soft power, o poder
simbdlico das linguas hegemonicas e as produgfes cinematograficas da inddstria cultural.
Especificamente, busca-se identificar as implicacOes dessa correlagdo no contexto da
sociedade da informagdo, ampliando a compreensdo das estratégias de influéncia cultural no
cenario internacional a partir das teorias de Joseph Nye (2004), Pierre Bourdieu (2008) e
Edgar Morin (2018). Por meio da observagéo da frequéncia dos temas ou conceitos-chave em

artigos previamente selecionados.



2.  REFERENCIAL TEORICO

Conforme Joseph Nye (2004), o soft power se baseia na capacidade de um pais
influenciar outros por meio da cultura, valores e politicas, sem recorrer a coercdo militar ou
econdmica. Este poder se fundamenta em trés pilares principais: cultura, valores politicos e
politicas externas. Dentre esses, a cultura surge como um componente central, funcionando

como um recurso estratégico para ampliar a influéncia de um pais no cenario internacional.

Para Joseph Nye (2004), a cultura compreende os valores e praticas que conferem
significado a vida em sociedade e pode ser subdividida em dois niveis: a cultura de elite, que
envolve manifestacdes artisticas e intelectuais mais restritas, e a cultura popular, composta por
produtos acessiveis a grandes audiéncias, como cinema, musica e moda. Ambas
desempenham papéis fundamentais na construcdo do soft power, como exemplificado pela
disseminacéo global de Hollywood, que reforga a influéncia dos Estados Unidos, ou pelo
charme cultural da Francga, expresso em sua moda e gastronomia. Como afirma Nye, "quando
uma cultura inclui valores universais e suas politicas promovem interesses que outros
compartilhnam, aumenta-se a probabilidade de alcancar os resultados desejados devido as

relagOes de atracéo e dever que ela cria” (NYE, 2004, p. 11).

Uma caracteristica marcante do soft power cultural € sua capacidade de atrair por
meio da universalidade de suas produc@es culturais. Narrativas que abordam temas universais,
como amor, coragem e justica, tém maior potencial de repercutir globalmente.
Adicionalmente, a autenticidade das expressdes culturais é crucial para assegurar sua eficacia
como ferramenta de soft power. A tecnologia, por meio de plataformas como Netflix e

Spotify, amplia ainda mais o alcance dessas producdes em escala global.

Embora Joseph Nye (2004) ndo trate diretamente a lingua como um pilar autbnomo
do soft power, ela funciona como um veiculo indispensavel para a disseminacgdo de valores
culturais. A expansao do inglés como lingua global ilustra como um idioma pode facilitar o
consumo e a propagacdo de contetdos culturais, reforcando a influéncia de paises
hegemonicos. Dessa forma, o soft power cultural emerge como uma forga capaz de moldar a

politica internacional e as relagdes culturais em um mundo cada vez mais interconectado.



Neste contexto, o conceito de capital cultural, uma categoria fundamental na teoria
de Pierre Bourdieu (2008), descreve os recursos culturais acumulados pelos individuos em
trés formas principais: incorporado, objetivado e institucionalizado. O estado incorporado
refere-se as competéncias e disposi¢cGes adquiridas pelo individuo; o estado objetivado
relaciona-se aos bens materiais, como livros e obras de arte; e o estado institucionalizado
inclui diplomas e certificagcfes que conferem legitimidade as competéncias culturais. Esse
capital é essencial para a reproducdo das desigualdades sociais, pois seu acesso e valor
dependem da posicdo dos agentes no campo social. Além disso, a forma como o capital
cultural é legitimado e valorizado revela a interacdo entre as estruturas de poder e as

dinamicas sociais.

Nessa mesma linha, o poder simbdlico, conforme definido por Pierre Bourdieu
(2008), refere-se a capacidade de impor significados e categorias de pensamento que sdo
amplamente aceitos e legitimados pela sociedade, mesmo quando refletem relagbes de
dominio. Esse poder atua de maneira dissimulada, operando por meio da internalizacdo de
esquemas de percepcado e julgamento, fazendo com que os individuos aceitem as hierarquias
sociais como naturais. A legitimidade do poder simbdlico é frequentemente sustentada por
instituicbes como o Estado e o sistema educacional, que conferem validade as estruturas

simbdlicas em questao.

Esse poder também se manifesta por meio da violéncia simbdlica, um processo no
gual os dominados internalizam e reproduzem as normas e valores impostos pelos
dominantes, muitas vezes sem perceber que essas categorias perpetuam sua prépria
subordinacdo. Por exemplo, a imposicdo de uma lingua legitima deslegitima outras formas de
expressdo linguistica, reforcando desigualdades culturais e sociais. Dessa forma, o poder
simbolico interage com o capital cultural, estabelecendo as bases para a construcdo de

hegemonias culturais.

A lingua hegemonica, nesse contexto, € compreendida como um instrumento
essencial de poder simbdlico e cultural. Para Bourdieu (2008), uma lingua se torna
hegemdnica ao ser legitimada como padrdo dominante por instituicbes como o Estado, a
escola e os meios de comunicacgdo. Essa legitimidade ndo apenas regula o acesso ao poder
simbdlico, mas também define os limites das praticas culturais e sociais. Como Bourdieu
observa, "Enquanto produto da dominacdo politica incessantemente reproduzida por

instituicOes capazes de impor o reconhecimento universal da lingua dominante, a integracao
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numa mesma ‘comunidade linguistica' constitui a condicdo da instauracdo de relagbes de
dominacdo linguistica." (BOURDIEU, 2008, p.32). Assim, a expansao global do inglés, por
exemplo, atua como veiculo de soft power e reforca o dominio cultural de paises

hegeménicos, criando barreiras para outras linguas e culturas locais.

Essa l6gica de dominacdo simbdlica também se manifesta na industria cultural,
compreendida por Edgar Morin (2018) como a producédo e difusdo da cultura de maneira
industrializada, seguindo a l6gica capitalista e as técnicas de produ¢do em massa. Essa cultura
é tratada como mercadoria e padronizada para atingir um grande publico, abrangendo setores
como cinema, réadio, televisdo e imprensa. A principal motivacdo da producdo dessa cultura
na industria cultural € o lucro, o que leva a homogeneizacdo das producgdes e a influéncia

sobre os gostos e valores das massas.

Conforme Edgar Morin (2018), na industria cultural destaca-se o papel do cinema
como um mecanismo de difusdo cultural poderoso, capaz de moldar comportamentos e
ideologias ao transformar narrativas locais em produtos globais. Industrias como Hollywood
exemplificam essa dindmica ao promover uma "cultura espetaculo”, que integra consumo e
entretenimento em larga escala. Contudo, Edgar Morin (2018) aponta a ambivaléncia desse
processo: enquanto o cinema democratiza 0 acesso a cultura e aproxima realidades distintas,
ele também pode reforcar estruturas de poder e consolidar visGes hegeménicas,
frequentemente orientadas pelos interesses de grandes corporagfes culturais. Isso evidencia
como linguas, narrativas e bens culturais se tornam instrumentos de influéncia nas relacdes

sociais e politicas contemporaneas.

3. METODOLOGIA

A presente pesquisa é de natureza bibliografica, com abordagem qualitativa e
guantitativa, de carater exploratdrio. Tem por objetivo identificar temas: o soft power cultural,
0 poder simbolico das linguas hegeménicas (inglés, francés e espanhol) e as producdes
cinematograficas da inddstria cultural e a correlacdo destes temas, bem como algumas

implicacdes para o multilinguismo e a sociedade da informacao.

Para atingir este objetivo foram usados artigos académicos, por se tratarem de
estudos recentes e atualizados, também considerou-se, ao escolher artigos cientificos, o rigor
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cientifico e credibilidade destes, visto que passam por avaliagdes para serem publicados em
periddicos e revistas. Os artigos analisados foram selecionados em bases de dados académicas
reconhecidas, como Capes, ProQuest, ResearchGate, Academia.Edu e SciELO. A partir de
uma pesquisa sistematica com base nos conceitos-chave ou temas desta pesquisa,
selecionaram-se artigos nos bancos de dados, que apresentavam estes temas: soft power,
linguas hegemonicas, producgdes culturais, industria cultural, capital cultural e poder

simbodlico.

Foram selecionados 34 (trinta e quatro) artigos, dos quais foram excluidos 11 (onze),
por duplicidade, por ndo terem sido publicados ou por pouca relagdo com os temas, restando
23 (vinte e trés) artigos para analise. Para o levantamento de ocorréncias dos temas tratados
nesta pesquisa considerou-se a frequéncia dos temas nos artigos. Como afirma Chizzotti,

"Na pesquisa experimental, a formulacéo de hip6tese é uma etapa fundamental, pois
sobre ela repousam todos 0s processos sucessivos de trabalho e a propria concluséo.
Por isso, as hipdteses serdo: (...) ¢) objetivamente delimitadas: os termos complexos
deverdo ser decompostos a partir dos indices mais significativos (indicadores). Os

indices definem operacionalmente os conceitos e permitem observar a frequéncia e
mensurar as ocorréncias;(...) . (Chizzotti, 2018, p. 40).

Apo0s selecionados os artigos, os mesmos foram transformados em arquivo .txt e
limpos para serem manuseados no software AntConc, que trata corpora e extrai algumas
informacBes desejadas dos textos. Com isso foi possivel analisar, por meio do software

AntConc, a frequéncia dos temas nos artigos previamente selecionados.

A maioria dos artigos consultados sdo de livre acesso em sua integra, publicados em
lingua portuguesa, inglesa e espanhola. A sele¢do considerou estudos publicados nos ultimos
10 anos, priorizando trabalhos atuais, para dialogar com as referéncias tedricas/classicas,

como as obras de Pierre Bourdieu e Joseph Nye.

Além dos temas mencionados (soft power, poder simbolico, etc.), outros temas foram
observados e serdo apresentados em tabelas nas secdes 4.1, 4.2, 4.4 e 4.5. Algumas das
tabelas incluem como exemplos apenas 0s nomes dos autores dos artigos, i1sso se deu para
uma melhor visualizagdo das tabelas, sendo assim, todos os artigos encontram-se nas
referéncias e podem ser consultados no link disponibilizado na pagina de referéncias. Como
forma de ilustragdo que sintetiza temas, base de dados, quantidade de artigos, excluséo e

inclusdo, criou-se o fluxograma (Figura 1) abaixo.



Figura 1: Fluxograma da selecéo dos artigos.
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4. RESULTADOS E DISCUSSOES

Com o objetivo de identificar como o soft power cultural, o poder simbodlico das
linguas hegemaonicas (inglés, francés e espanhol) e as producdes cinematograficas da industria

do entretenimento global interagem influenciando a diversidade cultural e o multilinguismo,



este estudo se prop0s a identificar as implicacOes dessa correlacdo no contexto da sociedade
da informac&o. Tal identificacdo amplia a compreensdo das estratégias de influéncia cultural
no cenario internacional a partir de Joseph Nye (2004), Pierre Bourdieu (1996) e Edgar Morin
(2018).

Apo6s a andlise aos resultados encontrados, foi realizada a categorizagcdo em temas
principais para identificago das areas de maior énfase nas obras analisadas.

4.1 Temas da pesquisa

A observacao da quantidade de artigos que abordam os temas da pesquisa (Soft Power
e Poder Simbolico, Cultura de Massas e Industria Cultural, Soft Power e Cinema, Lingua e
Poder, e Multilinguismo e Globalizacdo), mostrados na Tabela 01, oferece uma visdo
organizada sobre quais tépicos tém sido mais estudados dentro desse contexto, facilitando a

identificacdo de tendéncias e referéncias relevantes.
Tabela 01 - Temas da Pesquisa

Temas N° de Autores

artigos
Soft Power e Poder 12 Martins et al. (2020); Oliveira (2017); Ferreira (2015);
Simbdlico Ourives (2013); Neis (2020); Rabélo Neto e Souza-Filho

(2016); De Martino (2020); Tando e Nambua (2024);
Girardi Jr. (2017); Aydemir (2024); Martin e Elias
(2021), Ballerini & Petraglia (2021).

Cultura de Massase 7 Oliveira (2017); Ourives (2013); Ballerini e Petraglia

Industria Cultural (2021); Poli (2021); Botto (2018); Costa Alves et al.
(2016); Khodr et al. (2022).

Cinema e Soft Power 5 Neis (2020); Oliveira (2017); Khodr et al. (2022);
Nieto-Ferrando et al. (2024); Matoi e Constantin (2021).

Lingua e Poder 5 Martins et al. (2020), Tando & Nambua (2024), Girardi
Jr. (2017), Echeto & Sartori (2008), Martin Rojo (2022).

Multilinguismo e 2 Tando & Nambua (2024), Costa Alves et al. (2016).

Globalizacio

Fonte: propria autora

Os temas de soft power e poder simbdlico, como visto na Tabela 01, sdo 0s mais
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recorrentes, aparecendo em 12 dos artigos selecionados. Isto indica uma énfase na habilidade
de exercer influéncia por intermédio de meios culturais e simbolicos, conforme discutido nas
obras de Joseph Nye (2004) e Pierre Bourdieu (1996, 2018). A influéncia cultural,
representada pelo soft power, e o0 poder simbdlico, que envolve a imposicao de significados e
valores culturais, tornam-se substanciais para entender a dindmica de poder no cenario
internacional. Exemplos como os artigos A lingua portuguesa em Angola: reflexdo sobre o
seu dominio no sistema de ensino e soft power de Tando e Nambua (2024) e China's
educational soft power through Confucius Institutes de Martin e Elias (2021) reforcam a

relevancia desses conceitos nas analises académicas.

A cultura de massas e a induastria cultural aparecem também com certa frequéncia,
em 7 dos artigos selecionados. Edgar Morin (2018) e Douglas Kellner (2001) sdo referéncias
importantes que discutem como a cultura de massas e a industria cultural podem ser
ferramentas poderosas de influéncia global. Artigos como os O campo de producéo cultural e
criativo de Poli (2021), Soft power e indUstria cultural: a politica externa norte-americana
presente no cotidiano do individuo de Ourives (2013), e Os novos olimpianos: o poder
cultural sob a otica de Edgar Morin de Ballerini e Petraglia (2021) exploram como a
producdo cultural em massa, especialmente por meio da midia e do entretenimento, serve

como veiculo para espalhar valores e moldar percepc@es culturais globalmente.

O tema lingua e poder é abordado em cinco artigos, destacando a importéncia do
poder simbdlico das linguas hegemdnicas nas relacdes culturais e politicas. Martins Rojo
(2022) no artigo Power and the role of language, Martins et al. (2020), no artigo O poder
simbdlico e a cooperacdo portuguesa: uma andlise sobre o papel da lingua e Girardi Jr.
(2017), no artigo Pierre Bourdieu: mercados linguisticos e poder simbdlico, discutem como
linguas como o inglés, francés e espanhol exercem influéncia significativa. Estes artigos
revelam como a linguagem ndo é apenas um meio de comunica¢do, mas também um

instrumento de poder que pode reforcar hegemonias culturais e politicas.

O multilinguismo e a globalizacdo sdo temas presentes em dois artigos, indicando
um interesse ainda em crescimento na diversidade linguistica e cultural em um mundo cada
vez mais globalizado. Tando & Nambua (2024) exemplifica como a globalizagdo promove o
contato entre diferentes culturas e linguas, mas também pode resultar na dominacgéo de certas
linguas hegemoénicas. A discussdo sobre multilinguismo também ¢é importante para

compreender as dindmicas de poder e resisténcia no contexto global.



O cinema como ferramenta de soft power ¢é explorado em oito artigos, destacando a
relevancia da industria cinematografica na promocéo de valores culturais e na construcéo de
narrativas globais. Artigos como Soft power: universo cinematografico da Marvel como fonte
de poder dos Estados Unidos de Neis (2020) e Turismo y cine de autor: Almodévar impulsor
de la imagen de Espafia en Francia de Nieto-Ferrando et al. (2024) demonstram como filmes
e producbes cinematograficas sdo utilizados estrategicamente para projetar influéncias

culturais e politicas.

4.2 Enfoque Geogréfico

A andlise do enfoque geografico dos artigos selecionados para esta pesquisa,
organizados na Tabela 02, observa as diferentes regides nas quais 0s temas da pesquisa sao
estudados. Essa andlise mostra a diversidade de contextos regionais e como 0s temas
relacionados a soft power, industria cultural e poder simbolico sdo abordados em diferentes

regioes.

Os estudos globais, representados por autores como De Martino (2020) e Ballerini e
Petraglia (2021), conforme a Tabela 02, mostram uma perspectiva abrangente sobre o soft
power e o poder simbolico em um contexto internacional. Esses artigos enfatizam a
importancia desses conceitos na dindmica global, sem se restringir a um Unico pais ou regiao,
isto é, ultrapassando fronteiras. A abordagem global possibilita uma compreensdo mais ampla

das estratégias de influéncia cultural e suas implicacdes em diferentes partes do mundo.

Os estudos focados na comunidade dos paises de lingua portuguesa , aparecem
frequentemente em anélises sobre lingua e poder. Artigos como os de Martins et al. (2020),
Tando e Nambua (2024) e Costa Alves et al. (2016) discutem o poder simbdlico da lingua
portuguesa e sua influéncia cultural. A énfase na comunidade dos paises de lingua portuguesa
destaca a importancia da lingua como um instrumento de soft power e a relevancia das

conexdes culturais entre Portugal e os paises da comunidade de lingua portuguesa.



Tabela 02 - Enfoque Geografico

Regiao/Pais N° de Artigos Autores

Global 8 Oliveira (2017), Ferreira (2015), De Martino (2020),
Xing & Chang-Hyun (2023), Khodr et al. (2022),
Botto (2018), Oliveira (2018) Ballerini e Petraglia

(2021)
Paises de Lingua 4 Martins et al. (2020), Costa Alves et al. (2016),
Portuguesa Tando & Nambua (2024), Rabélo Neto &
Souza-Filho (2016)
Estados Unidos 2 Ourives (2013), Neis (2020)
Africa 2 Martin & Elias (2021), Tando & Nambua (2024)
Oriente Médio e 2 Matoi & Constantin (2021), Martin & Elias (2021)
Asia
Europa 1 Nieto-Ferrando et al. (2024)

Fonte: propria autora.

Os estudos com enfoque nos Estados Unidos, representados por autores como
Ourives (2013) e Neis (2020), destacam o papel proeminente do pais na utilizacdo do soft
power por meio de suas producdes culturais e cinematograficas. A indudstria cultural
norte-americana é frequentemente citada como uma poderosa ferramenta de influéncia global,

moldando percepgdes e promovendo valores culturais que transcendem fronteiras.

Os estudos sobre a Africa, como os de Tando e Nambua (2024) e Martin e Elias
(2021) analisam o impacto do soft power e do poder simbolico no continente. Estes artigos
enfatizam a importéncia da lingua e da cultura na cooperacdo internacional e nas dinamicas de

poder na Africa, destacando a influéncia das linguas hegeménicas e a resisténcia cultural.

Os estudos focados no Oriente Médio e na Asia, como os Martin e Elias (2021) e
Matoi e Constantin (2021), exploram o uso do soft power em contextos especificos destas

regides. Estes artigos discutem como as producgdes culturais e as estratégias de soft power séo
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empregadas para promover influéncias culturais e politicas, destacando as particularidades
regionais e as interagdes globais.

O artigo de Nieto-Ferrando et al. (2024), intitulado "Turismo y cine de autor:
Almoddvar impulsor de la imagen de Espafia en Francia”, tem um enfogue na Europa. O
estudo analisa como, especificamente as obras de Pedro Almodovar, contribui para a
construgdo da imagem da Espanha na Franga, destacando o cinema como ferramenta de

identidade nacional e promocéo cultural.

4.3 Conceitos-chave

A andlise da frequéncia dos conceitos-chave: Soft Power, Cultura de Massas e
Industria Cultural, Poder e Violéncia Simbolica, e Capital Cultural revela quais conceitos séo
mais recorrentes e como sdo distribuidos entre os artigos levantados para esta pesquisa. A
Tabela 03 indica o nimero de artigos que tratam de cada conceito, a frequéncia de sua

ocorréncia nos textos e exemplos de autores que discutem cada tema.

Conforme evidenciado pela Tabela 03, o conceito de soft power, introduzido por
Joseph Nye (2004), é amplamente utilizado como base tedrica. Este conceito se refere a
capacidade de um pais de influenciar outros por meio da atracao cultural, dos valores politicos
e das politicas externas, em vez de for¢ca ou coercdo. Estudos como os de De Martino (2020),
Ferreira (2015) e Neis (2020) empregam essa teoria para analisar como a cultura, a midia e as
producdes cinematograficas podem ser ferramentas poderosas de influéncia global. A alta
frequéncia do conceito de soft power indica sua importancia central na compreensdo das

dindmicas de poder nas relagdes internacionais contemporaneas.

A cultura de massas e industria cultural, conforme discutida por Edgar Morin (2018)
e Douglas Kellner (2001), € um conceito que analisa como as producdes culturais de grande
escala, como filmes e programas de TV, influenciam a sociedade. Estudos de Ballerini e
Petraglia (2021) investigam como a cultura de massas pode ser uma ferramenta de soft power,
moldando percepgdes culturais em larga escala. A frequéncia deste conceito destaca a

relevancia da midia e do entretenimento na disseminacédo de valores culturais.
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Tabela 03 - Conceitos-chave

Conceito- N°de Frequéncia Autores
chave artigos dos termos
Soft Power 10 307 De Martino (2020), Ferreira (2015), Neis

(2020), Rabélo Neto & Souza-Filho (2016),
Oliveira (2017), Khodr et al. (2022), Martin &
Elias (2021), Matoi & Constantin (2021),
Tando & Nambua (2024), Ballerini &

Petraglia (2021).
Cultura de 6 121 Ballerini & Petraglia (2021), Ourives (2013),
Massas e Botto (2018), Oliveira (2017), Neis (2020),
Industria Nieto-Ferrando et al. (2024).
Cultural
Poder e S 6 Girardi Jr. (2017), Martins et al. (2020),
Violéncia Echeto & Sartori (2008), Oliveira (2018), Poli
Simbolica (2021).
Capital 5 7 Poli (2021), Costa Alves et al. (2016), Martins
Cultural et al. (2020), Botto (2018), Girardi Jr. (2017).

Fonte: propria autora.

O poder e violéncia simbdlica, conceito desenvolvido por Pierre Bourdieu (2008),
trata da capacidade de certos agentes ou instituicbes de impor significados e valores culturais,
moldando percep¢bes e comportamentos. Estudos como os de Girardi Jr. (2017) e Martins et
al. (2020) discutem como as linguas hegeménicas exercem poder simbélico, influenciando as
dindmicas culturais e politicas. A articulacdo frequente entre o soft power de Nye (2004) e o
poder simbdlico de Bourdieu (2008) reflete a complementaridade dessas teorias na analise das

estratégias de influéncia cultural.

O conceito de capital cultural, também de Bourdieu (2008), refere-se aos
conhecimentos, habilidades e outras formas de cultura que uma pessoa pode usar para obter
vantagens sociais. Poli (2021) explora como o capital cultural é distribuido e utilizado nas
relacbes de poder. Esta oferece uma perspectiva critica sobre como a cultura pode ser um

recurso valioso nas dindmicas de poder e influéncia.
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4.4 Contribuicdes e Constatacdes

Na analise quantitativa das contribuicdes dos artigos selecionados, estes apresentam
padrdes que ajudam a entender a diversidade de enfoques nos estudos sobre soft power, poder
simbdlico e produgbes culturais. Dito de outro modo, ha artigops com um foco
multidimensional, correlacionando conceitos como soft power e cinema ou conceitos como
poder simbdlico e lingua, artigos com um foco no cinema e industria cultural e outros com

um foco na diversidade cultural e linguistica.

Tabela 04 - Contribuicées e Constatagoes

Contribuicoes Constatacgoes
relacionadas a

Tematica 64% dos artigos analisam temas que combinam narrativas
Multidimensional simbdlicas e producdes culturais.

Foco no Cinema e Em 27% dos artigos o cinema ¢ utilizado como estudo de
Industria Cultural caso, destacando seu papel como ferramenta de soft power.
Diversidade Cultural e 36% dos trabalhos destacam o impacto das linguas
Linguistica hegemonicas na globalizagao, como inglés e frances.

Fonte: propria autora.

Atenta-se que a maioria das obras (64%) analisa temas que combinam narrativas
simbolicas e producdes culturais. Essa abordagem multidimensional reflete a complexidade e
a interconexdo desses conceitos na analise das dinamicas de poder no cendrio internacional.
Ao abordar maltiplas dimensdes, 0s estudos oferecem uma compreensdo mais completa das
estratégias de influéncia cultural e suas implicacdes. Entre os exemplos, incluem-se o0s
trabalhos de Nye (2004), Bourdieu (1996, 2018) e Tando e Nambua (2024), que exploram

como as narrativas simbdlicas se manifestam em diferentes contextos.

Cerca de 36% dos estudos destacam o impacto das linguas hegemdnicas na

globalizagdo, como o inglés e o francés. Essa énfase na diversidade cultural e linguistica
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sublinha a importancia das linguas como instrumentos de poder simbolico e suas implicacGes
para a identidade cultural e o multilinguismo. Estudos como os de Martins et al. (2020) e
Girardi Jr. (2017) discutem como as linguas hegeménicas podem influenciar e até mesmo

dominar os contextos culturais globais, afetando a diversidade linguistica e cultural.

O foco no cinema e industria cultural aparece em 27% dos artigos, mostrando seu
papel como ferramenta de soft power. O uso do cinema e da inddstria cultural como objeto de
estudo mostra a capacidade dessas producdes de moldar percepcées e influenciar audiéncias
globalmente. Artigos como os de Ourives (2013) e Neis (2020) demonstram como filmes e
producdes culturais podem ser utilizados estrategicamente para projetar influéncias culturais e

politicas, reforcando o soft power de um pais.

4.5 Tendéncias dominantes na literatura: artigos selecionados

Na revisdo dos conceitos centrais, isto é, dos temas desta pesquisa: soft power, poder
simbodlico, cultura de massa e impacto linguistico, estes revelam algumas tendéncias
dominantes na literatura consultada, podendo ser classificadas em trés categorias: i)
dominancia tedrica, ii) cinema e iii) cultura de massas e impacto linguistico observados na
Tabela 05.

Tabela 05 - Tendéncias Dominantes na Literatura: artigos selecionados

Categoria Descric¢io
Dominéncia O soft power de Nye e o poder simbolico de Bourdieu sdo as bases
Teorica tedricas predominantes.

Cinema e Cultura  As produgdes cinematograficas sio amplamente utilizadas para

de Massas explorar como narrativas culturais moldam percepgdes globais.
Impacto As linguas hegemonicas sdo frequentemente associadas ao poder e a
Linguistico disseminagdo de valores.

Fonte: propria autora.
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A anélise mostrada na Tabela 05 evidencia que o soft power de Joseph Nye e o
poder simbolico de Pierre Bourdieu sdo as bases tedricas predominantes nos estudos lidos
para esta pesquisa. A teoria de Nye (2004) sobre soft power, que enfatiza a atracdo cultural e a
influéncia politica sem 0 uso de coercdo, é frequentemente utilizada para analisar como 0s
paises promovem suas agendas por meio da cultura. De maneira complementar, o conceito de
poder simbolico de Bourdieu (1996, 2018) ajuda a entender como significados culturais e
valores sdo impostos e aceitos, moldando percepces e relacGes de poder. A alta frequéncia
dessas teorias nos artigos destaca sua relevancia e aplicabilidade na analise das dinamicas

culturais e politicas contemporaneas.

As producBes cinematograficas sdo amplamente utilizadas para explorar como as
narrativas culturais moldam percepcdes globais. Aproximadamente 40% dos artigos
selecionados para esta pesquisa utilizam o cinema, destacando seu papel crucial como
ferramenta de soft power. Por meio de filmes, paises e culturas podem projetar seus valores,
historias e identidades para uma audiéncia global, moldando percepcdes e construindo uma
imagem positiva no cenério internacional. Estudos como os de Ourives (2013) e Neis (2020)
demonstram como o cinema e outras formas de cultura de massa, discutidas por Morin (2018)

e Kellner (2001), tétm uma substancial influéncia na formacéo de narrativas culturais globais.

As linguas hegemonicas, como o inglés e o francés, estdo frequentemente associadas
ao poder e a disseminacdo de valores. Cerca de 35% dos artigos escolhidos destacam o
impacto dessas linguas na globalizacdo e na manutencdo de hegemonias culturais. A
linguagem é um elemento central no poder simbdlico, permitindo que certas culturas
dominem e influenciem outras por meio da comunicacao. Trabalhos como os de Martins et al.
(2020) e Girardi Jr. (2017) discutem como o dominio de linguas hegemdnicas esta ligado a

capacidade de um pais ou grupo cultural de disseminar seus valores e influéncias.

5. Consideracdes finais

Identifica-se que a lingua é uma ferramenta poderosa para disseminacdo do soft

power, mas sua eficacia depende das narrativas e dos produtos culturais que ela transporta. E
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importante diferenciar entre a lingua como veiculo e o soft power como a capacidade de

influéncia que um pais ou cultura exerce.

No contexto global, o papel das linguas hegeménicas ndo pode ser dissociado das
dindmicas de poder simbolico e cultural. Embora essas linguas oferecam vantagens praticas e
simbolicas, elas também perpetuam desigualdades estruturais. Para um futuro mais equitativo,
é necessario equilibrar o uso das linguas globais com o fortalecimento do multilinguismo e a

valorizagdo da diversidade cultural.

A partir das consideragdes realizadas sobre a interacdo entre soft power cultural,
poder simbdlico das linguas hegemdnicas e as producdes cinematograficas, podemos observar
que essas dinamicas sdo fundamentais para compreender a configuracdo contemporanea das
relacBes culturais e politicas no cenéario internacional. Conforme delineado por Joseph Nye, o
conceito de soft power revela-se central na capacidade de estados e entidades culturais
influenciarem percepcfes e comportamentos por meio da atragdo e persuasao, sem recorrer a
coercdo. Esse conceito de soft power se manifesta marcantemente nas producdes culturais,
especialmente no cinema, que serve como um veiculo potente para a disseminacéo de valores

e narrativas culturais, moldando as percep¢oes globais.

Simultaneamente, a teoria do poder simbélico de Pierre Bourdieu oferece uma lente
critica para entender como os significados culturais sdo impostos e aceitos dentro de
sociedades, sublinhando a capacidade das linguas hegemdnicas como o inglés e o francés de
perpetuar hegemonias culturais e politicas. A analise dos artigos revela que o cinema, como
ferramenta de soft power, ndo apenas projeta imagens e valores culturais, mas também reforca

o0 poder simbolico dessas linguas, exacerbando a influéncia cultural dessas hegemonias.

Adicionalmente, a abordagem multidimensional presente na maioria dos artigos
selecionados reflete a necessidade de considerar as intersecdes entre narrativas simbolicas e
produgdes culturais para uma compreensdo mais completa das dindmicas de poder. A
relevancia contemporanea dos estudos analisados destaca um interesse crescente em explorar
essas dindmicas na era digital, em que a tecnologia amplia a capacidade de disseminacao

cultural.

Em sintese, as estratégias de soft power e de poder simbdlico desempenham papéis
cruciais na formacdo de um cenario internacional no qual a cultura, a lingua e o
entretenimento se entrelacam para influenciar percep¢des, comportamentos e politicas. A
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compreensdo dessas interacdes é essencial para decifrar as complexas relagdes de poder que
definem a era globalizada contemporanea, oferecendo novas perspectivas para a analise das
influéncias culturais e suas implicacdes para a diversidade cultural e o multilinguismo. Este
estudo contribui para uma analise critica das estratégias de influéncia cultural, abrindo
caminhos para futuras pesquisas que aprofundem o entendimento das transformagdes culturais
e politicas no mundo globalizado. Futuras pesquisas podem explorar o impacto das redes

sociais no soft power e comparagdes regionais de estratégias de influéncia.
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