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“As pai sagens urbanas e naturais so multivocais: um mesmo objeto, lugar ou fendmeno tem
geralmente varios sentidos e identidades, de acordo com quem os atribui ao longo do
tempo. S&o vérias vozes da comunidade, as varias narrativas, tempos e motivos diferentes —
0S econdmicos, 0s estéticos e os politicos. Assim, dar um canal de expressao para que as
vérias vozes da comunidade interpretem seu patrimonio enriquece a interpretacéo e a
experiénciavivencial do visitante, ab mesmo tempo que valoriza o lugar”.
MURTA & GOODEY, 2002.
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RESUMO

A valoragdo econdmica de bens culturais de natureza imaterial pode, ao
mesmo tempo, servir de parametro para politicas publicas de investimento e para
reparacdo de danos e necessidades de indenizagcdo as comunidades envolvidas
com o0 ecoturismo. A necessidade de protecdo do patriménio cultural se mostra
presente a medida que aumenta a ocorréncia de impactos ab meio ambiente e as
culturas tradicionais provocados pelo turismo. A Festa do Divino Espirito Santo
em Pirendpolis serve de base para um estudo inicial do tema por ser a
representacdo maior do folclore daquela comunidade.

Palavras-chave: valoragdo econdmica, ecoturismo, patrimonio cultural.
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ABSTRACT

The economic valuation of intangible heritage can be of value to both
investment in public policies and to the indemnity of the involved localities in the
ecotourism in case of prejudice. The need of protection of the intangible heritage
is a redlity at the present moment as there has been an increase on incidents
causing negative impacts by tourism activities to the environment and to the
traditional cultures. The “Festa do Divino Espirito Santo” in the city of
Pirendpolis serves as the base to an initial study of the issue as it isthe major folk
representation of this community.

Key words. economic valuation, ecotourism, cultural heritage.
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1. INTRODUCAO

O conceito de Ecoturismo aborda a utilizacdo, de forma sustentavel, do patriménio
natural e cultural, incentivando sua conservacdo e a busca da formagdo de uma consciéncia

ambientalista pela preservacéo do ambiente.

Entende-se como patriménio cultural, os bens de natureza material e imaterial ou
intangivel. Patrimoénio significa heranga paterna, bens de familia, riqueza ou complexo de
bens (FERREIRA, 1993).

Os bens culturais de natureza imaterial sdo: as formas de expresséo, os modos de criar,
fazer e viver e as criagOes cientificas, artisticas e tecnol égicas, com especia atencéo aquelas
referentes a cultura popular. Por intermédio deles a humanidade evolui, conhece melhor a si

propria e ao universo, e garante sua sobrevivéncia no seu meio ambiente.

De acordo com o artigo 215 da Constituicdo Federal “O Estado garantira a todos o
pleno exercicio dos direitos culturais e acesso as fontes da cultura nacional, e apoiara e
incentivara a valorizagdo e a difusdo das manifestagdes culturais’ e no seu Paragrafo 1°. “O
Estado protegerd as manifestagdes das culturas populares, indigenas e afro-brasileiras, e das

de outros grupos participantes do processo civilizatorio naciona”.

A idéia de desenvolver o presente trabalho surgiu em funcéo da caréncia de estudos
antecedentes no que diz respeito a valoragdo econdmica do patriménio imaterial brasileiro.
Face ao conceito de valoracdo de bens imateriais estar ligado aos seus valores simbdlicos e
abstratos, para 0 Ministério da Cultura, surge como uma nova forma de valorar tais bens,
mesmo gue de forma empirica, semelhantemente ao que vem acontecendo com 0S recursos
ambientais, de modo a criar uma base de cllculo que sirva de referéncia para politicas
publicas de investimentos e para 0s casos de danos e necessidades de reparacao/indenizacdo

as comunidades.

Este trabaho trata da valoragdo dos bens imateriais de uma cultura. Mais
especificamente, a comunidade de Pirendpolis — GO, em sua representacéo maior do folclore
— A Festa do Divino Espirito Santo (incluindo as Cavalhadas) - para servir de base para o

estudo proposto.



2. REVISAO DE LITERATURA

21 METODOSDE VALORACAO

O vaor de um bem é obtido pela sua utilidade, raridade ou escassez ou pela sua
qualidade. O valor econdmico € um importante aspecto a ser considerado no processo de
tomada de decisdo e pode ser conceituado como a disposicdo de alguém a pagar por algo
baseado em seus gostos, valores, preferéncias e de acordo com as vantagens e desvantagens de

um bem ou servigo em relagdo aoutros (MOTTA, 1998).

A definicéo do valor de um bem envolve seus valores de uso direto, indireto e pela sua

existéncia e valor de opgéo.

O valor de uso direto representa o que os individuos consomem no presente, enquanto
o indireto representa o beneficio atual do recurso derivado de outras fungdes. O valor de
existéncia, dissociado do uso, deriva-se de uma posicdo moral, cultural, ética em relagdo a
existéncia ou preservacdo do bem, independente de seu uso presente ou futuro. Ja o valor de
opcao representa o valor que o individuo atribui no presente a um determinado recurso,

visando ter a op¢do de uso futuro desse recurso (MOTTA, 1998).



Figura 1 — Categorias de val ores econdmicos atribuidos aos bens ambientais.
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Fonte: FENNELL, 2002

Diversos méodos de valoragdo econdmica foram desenvolvidos e apresentam-se

segmentados em:
Método Direto, onde o valor do bem é obtido pelo preco de mercado;

Métodos Indiretos:

» Valor Residual

« Vaor Incremento da Producéo
»  Pregos Sucedaneos

» Custo Renovacéo

*  Pregos Hedonicos

» Custo de Viagem



Método de Fixacdo de Precos de Bens e Servicos Ndo Comerciais. Método de
Valoragdo Contingente (MVC).

Alguns desses métodos sdo comumente utilizados na vaoracdo de recursos
ambientais, mais especificamente os métodos de fungdo de demanda. Estes métodos estimam
diretamente os valores econdmicos com base em fungdes de demanda para estes recursos
derivados de mercados de bens ou servicos privados complementares ao recurso ambiental ou
mercados hipotéticos construidos especificamente para o recurso ambiental em andise.
Utilizando-se de funcBes de demanda, estes métodos permitem captar as medidas de
disposicdo a pagar (ou aceitar) dos individuos relativos as variages de disponibilidade do
recurso ambiental. Com base nestas medidas, estimam-se as variages do nivel de bem-estar
pelo excesso de satisfagdo que o consumidor obtém quando paga um preco (ou hada paga)

pelo recurso abaixo do que estaria disposto a pagar (MOTTA, 1998).

Quando os custos da degradacéo ecoldgica ndo sdo pagos por aqueles que a geram,
estes custos sdo externalidades para o sistema econdmico. Ou sgja, custos que af etam terceiros
sem a devida compensagdo. Atividades econdmicas s80, desse modo, planegjadas sem levar em
conta essas externalidades ambientais e, consegientemente, os padroes de consumo das
pessoas sao forjados sem nenhuma internalizagdo dos custos ambientais. O resultado é um
padréo de apropriacdo do capital natural onde os beneficios sdo providos para alguns usuarios
de recursos ambientais sem que estes compensem 0s custos incorridos por usuérios excluidos.
Além disso, as geragOes futuras seréo deixadas com um estoque de capital natural resultante

das decisdes das geragoes atuais, arcando 0s custos que estas decisdes podem implicar.

Embora o uso de recursos ambientais ndo tenha seu preco reconhecido no mercado,
seu valor econdmico existe na medida que seu uso atera o nivel de produgdo e consumo
(bem-estar) da sociedade.

A satisfagdo dos consumidores é ponderada e deriva-se de todas as formas de
consumo. Isto é, 0 bem-estar das pessoas é medido tanto pelo consumo de bens e servicos,
como pelo consumo de amenidades de origem recreacional, politica, cultural e ambiental. A
andlise social de custo-beneficio visa atribuir um vaor socia a todos os efeitos de um
determinado projeto, investimento ou politica. Os efeitos negativos sdo encarados como

custos e os positivos sdo tratados como beneficios. Como se pretende comparar custos e



beneficios, surge a necessidade de expressalos em uma medida comum, ou sga, em um
mesmo numerario ou unidade de conta. Por isso, estes custos e beneficios sdo expressos em
termos monetarios. Todavia, existem algumas dificuldades neste processo de agregacdo de
todos os efeitos em um Unico indicador (MOTTA, 1998).

Se estes custos e beneficios refletem os gastos a pregos de mercado dos bens e servicos
comprados ou vendidos, o processo de identificagdo e estimag@o € mais simples e objetivo.
Custo e beneficio serdo, respectivamente, o somatério dos valores monetarios dos gastos e
receitas Deve-se destacar que alguns bens e servicos a serem val orados ndo sdo transacionados

em mercado e, portanto, ndo tém precos definidos.

Isso dificulta a utilizagdo de alguns métodos na valoragdo ambiental e acaba por
direcionar os trabal hos para trés deles, quais sejam: 0 Método de Precos Hedbnicos, 0 Méodo

pelo Custo de Viagem e o Método de Valoragdo Contingente.

Neste capitulo procuraremos abordar resumidamente esses trés métodos como forma

de evidenciar vantagens e desvantagens na aplicagdo de cada um deles.
2.1.1 Método de Preco Hedbnico (MOTTA, 1998)

O méodo baseia-se na identificacdo de atributos ou caracteristicas de um bem
composto privado, cujos atributos s8o complementares a bens ou servigos ambientais. Uma
vez identificada uma relagdo de complementaridade, pode-se mensurar o preco implicito do
atributo ambiental.

A abordagem permite avaliar o preco implicito de um atributo ambiental na formacéo

de um preco observavel de um bem composto

De acordo com Motta (1998), o méodo de avaliacdo hedbnica requer algumas
precaucdes para que seu emprego possa produzir estimativas confidvels. Dentre outras, cita-se
a necessidade de se proceder a um acurado levantamento de dados, envolvendo, aém dos
indicadores ambientais, informagdes sobre os diversos atributos ambientais que exercem
influéncia sobre o preco da propriedade, como também caracteristicas intrinsecas da
propriedade, facilidades de servigos, qualidade do local e informagbes socioecondmicas das

propriedades sobre uma amostra representativa das propriedades da regi&o.



O método do preco de propriedade pode ser uma forma bastante Util para captar
medidas de disposi¢cdo a pagar por valores de uso do meio ambiente. Todavia, estas medidas
seréo mais acuradas quando mensurarem variagOes marginais na disponibilidade destes bens.
Para estimar variacOes de bem-estar para variagbes ndo marginais, algumas hipoteses sobre o

funcionamento do mercado de propriedades teréo que ser assumidas.

A necessidade de admitir hipdteses irrealisticas sobre 0 mercado de propriedades e a
exigéncia de um levantamento sofisticado de informacfes tem contribuido para que este
meétodo do preco de propriedade sgja utilizado com bastante precaugdo. Poucos sdo 0s estudos

de caso que dele se valeram para val oragdes de beneficios da biodiversidade.

Além do Método de Preco heddnico, outros dois métodos indiretos utilizados na
vaoracdo de ativos ambientais, o Método de Custo de Viagem — MCV e o Méodo de
Valoragdo Contingente— MV C.

2.1.2 O Método de Custo de Viagem —MCV (MOTTA, 1998).

O método utiliza os custos incorridos pelos individuos quando vigiam a locais de
recreacd0, como substituto do preco do bem ou servico que é explorado pela referida
atividade. Por este método, estima-se que os beneficios gerados por uma determinada
atividade ambiental, baseando-se nos custos de utilizagdo das amenidades exploradas pela
atividade. Basicamente, 0 custo de viagem representara, assim, o custo de visitagdo ao local de
destino.

Quanto mais longe do destino os seus visitantes vivem, menos uso deste (menor
nimero de visitas) € esperado que ocorra porque aumenta o custo de viagem para visitacao.
Aqueles que vivem mais proximos ao local tenderdo a us&lo mais (maior nimero de visitas),

na medida em que o prego implicito de utiliz&-lo, o custo de viagem, sera menor.

Jurisdi¢Besl sdo, assim, definidas por disténcias ao destino e, neste sentido, deve ser

conhecida a populagdo e outras variavei s socio-econdmicas zonais.

Através de uma pesquisa de questionarios realizada no préprio local, é possivel

levantar estas mesmas informagdes em uma amostra de visitantes. Assim, cada entrevistado

! Jurisdicdes politicas, como por exemplo, paises, estados, municipios, etc. podem definir as zonas residenciais.



informa seu nimero de visitas ao local, o custo de viagem, a zona residencial onde mora e

outras informagdes socio-econdmicas.

O método do custo de viagem, pela suposi¢cdo de complementaridade, ndo contempla
custos de opc¢do e de existéncia dado que somente capta os valores de uso direto e indireto

associado avisita ao destino.

A maior critica a método do custo de viagem diz respeito a propria mensuracéo deste
custo. Dada uma determinada distancia, custos para certos meios de transporte sdo mais
baixos do que para outros, mas, podem requerer tempos de viagem maiores. Da mesma forma,
0 tempo da visita no loca também mantém uma relagdo direta com distancia. Assim, é
comum na literatura o uso de medidas de custo do tempo somadas aos custos de transporte e
outros gastos que reflitam o consumo dos servigos ambientais. A taxa de salario representa um
bom indicador para o custo de oportunidade do lazer. Entretanto, distor¢cbes no mercado de

trabal ho sugerem que taxas de sal arios podem superavaliar o custo do lazer.

Outra restricdo a mensuracdo do custo de viagem refere-se a possibilidade do visitante
gproveitar a viagem para visitar outros destinos com finalidades distintas. Detectar tal

comportamento na pesguisa de campo € importante e pode permitir gjustes nas estimativas.

O método do custo de viagem, embora teoricamente consistente, apresenta algumas
restricbes nos seus resultados, que derivam da especificacdo deficiente do modelo ou das

préprias falhas das proposi ¢des do método, conforme apontadas adiante.

. Pressupfe-se que a visitagdo a um local tem um objetivo Unico, quando na

realidade as viagens possuem varios objetivos,

. O Mé&odo do Custo de Viagem considera que as pessoas possuem a mesma
forma de demanda para um determinado atrativo, nd assumindo a néo-

homogeneidade dos atributos da populagéo de diferentes zonas;

. A forma de estimar a fungéo para gjustar os dados e a escolha da amostra
adequada deve ser feitas com rigor, pois problemas dessa ordem influenciam
diretamente no calculo do excedente do consumidor, podendo superestima-los

ou subestima-los;



. Deve ser observado que as estimativas derivadas do MCV sdo especificas para
o valor de uso direto e indireto de um certo local. Portanto, a transferéncia de

estimativas de uma pesquisa de um certo local para outro ndo é recomendavel;

. As hiplteses assumidas para determinar os custos de viagem, que devem
incluir tempo e excluir o consumo de outros servi¢os ndo associados ao local,

certamente afetam as magnitudes das medidas de variacdo de bem-estar.

. Dado a suposicéo de complementaridade, o método ndo contempla custos de
0pcéao e de existéncia. Somente custos de uso diretos e indiretos, associados ao

bem ambiental, s&o captados pelo MCV.

Apesar dos problemas erguidos na literatura, 0 método apresenta suas vantagens na

valoracao de recursos ambientais. Dentre el as destacam-se:

. Observar que, embora esta sgja uma cobertura bastante restrita das estimativas
do valor econémico, 0 MCV é um instrumento valioso para definir e justificar
acOes de investimentos em sitios naturais ou culturais, inclusive para orientar
formas de contribui¢éo, tais como, taxas de admissdo, servigos de alimentagéo

e outros;

. Cuidar para que a apresentagdo dos resultados explicite as hipoteses de
valoragcdo do custo/tempo de viagem e também as hip6teses utilizadas para

mensurar o excedente do consumidor.
2.1.3 O Método de Vaoragédo Contingente—MVC (MOTTA, 1998).

Um outro método bastante utilizado para valorar areas ambientais ou recredtivas € o
Método de Valoragdo Contingente, que permite captar, através de entrevistas realizadas com
os visitantes no local, os valores pessoais para bens “sem prego” criando para isso um
mercado hipotético o que permite captar o valor de uso, o valor de existéncia e ainda o valor
de opc¢do do recurso ambiental a medida que capta a disposicdo a pagar das pessoas para
assegurar um beneficio, a disposicédo a aceitar de abrir méo do beneficio, a disposi¢ao a pagar

(DAP) paraevitar uma perda e ainda a disposicéo aaceitar (DAA) uma perda.



Neste sentido, busca-se simular cenérios, cujas caracteristicas estejam o mais proximo
possivel das existentes no mundo real, de modo que as preferéncias reveladas nas pesquisas
reflitam decisdes que os agentes tomariam de fato caso existisse um mercado para o bem
ambiental descrito no cenario hipotético. As preferéncias, do ponto de vista da teoria
econdmica, devem ser expressas em val ores monetarios. Estes valores sdo obtidos através das
informagdes adquiridas nas respostas sobre quanto os individuos estariam dispostos a pagar
para garantir a melhoria de bem estar, ou quanto estariam dispostos a aceitar em compensagdo

para suportar uma perda de bem estar.

A grande vantagem do MV C, em relacdo a qualquer outro método de valoragéo, € que
ele pode ser aplicado em um espectro de bens ambientais mais amplo. A grande critica,
entretanto, a0 MCV é a sua limitagdo em captar valores que individuos ndo entendem, ou
mesmo desconhecem. Enquanto algumas partes do ecossistema podem ndo ser percebidas
como geradoras de vaor, elas podem, entretanto, ser condicdes necessérias para a existéncia
de outras fungdes que geram usos percebidos pelo individuo. Nestes casos, 0 uso de funcfes
de producéo e de danos poderia ser mais apropriado, embora com as limitagdes j& assina adas.
A idéia consiste em valorar os beneficios derivados de melhoria ambiental, em funcdo da
disposicio pelo pagamento dos beneficiarios diretos desta melhoria. Da mesma forma, os
custos derivados de um dano ambiental serdo valorados por meio da quantidade monetéria que

as pessoas, gque sofrem estes prejuizos, aceitardo como medida de compensagéo.

Como para a maioria dos recursos ambientais ndo existe um mercado, 0 méodo MVC
utiliza-se de questionérios, em que se pergunta aos individuos, que recebem melhoria ou
sofrem dano ambiental, o quanto eles estariam dispostos a pagar ou a aceitar pela melhoria ou

dano, respectivamente.
Dentre 0s vieses estimativos do método, dois so os de maior destague na literatura:

. Viés Estratégico: consiste na pré-disposicdo do usuario, beneficiario da
melhoria, subestimar os valores de sua verdadeira disposicdo a pagar. Da
mesma sorte, em caso de dano, os individuos que sofrem a agressdo podem
sobreestimar o verdadeiro valor de seus prejuizos, na expectativa de receberem

indeni zagGes maiores.
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. Viés do Entrevistador: este viés diz respeito & forma como o entrevistador se
comporta no ato da aplicagdo dos questionérios. Se este apresentar 0 recurso
ambiental como algo positivo, relevante para comunidade etc., ou, por outro
lado, como algo extremamente negativo, pode induzir os entrevistados a
formac&o de um ponto de vista que pode néo representar o verdadeiro desegjo
dos beneficiarios diretos de uma melhoria ambiental de um certo recurso.
Portanto, a atitude do entrevistador deve ser de absoluta neutralidade, ou sgja,
deve-se evitar que prevalecam suas motivagdes e convicgdes pessoals com

relacdo ao problemainvestigado.

Em todo caso, o MVC tem sido largamente empregado na vaoracdo de ativos
ambientais sem mercado, proporcionando estimativas razoaveis, dém de permitir, com

relativa facilidade, val ores monetérios de ativos ambientais dificeis de serem valorados.

22 VALOR ECONOMICO DE UM BEM CULTURAL COM BASE NA VALORAGAO
DE RECURSOS AMBIENTAIS

O vaor econémico dos recursos ambientais geramente ndo é observavel no mercado
através de precos que reflitam seu custo de oportunidade. O vaor econdmico dos recursos
ambientais é derivado de todos os seus atributos e segundo o qual esses atributos podem ou
ndo estar associados a um uso. Assim o valor econdmico de um recurso ambiental é definido
como a soma do valor de uso direto, do valor de seu uso indireto, do valor de opg¢éo ou de
existéncia desse produto (MOTTA, 1998).

A base metodolégica para estimar o valor de um bem ou servico ambiental é a
matemética financeira. Buscaremos neste estudo, utilizando-se das metodol ogias em uso para
valorar economicamente 0s recursos ambientais aceitas no meio académico, adequé-las para
sua utilizacdo com bens culturais de forma a encontrar a que melhor se aplique na expressao
cultural escolhida como base de pesguisa— a Festa do Divino Espirito Santo com seus festejos

religiosos e a encenacdo das Cavalhadas em Pirendpolis-GO.

Tendo como base que a vaoragdo econdmica dos bens culturais de natureza imaterial
visa a preservac@o das culturas locais, e que para isso precisa ser entendida e aceita pela

comunidade, é de vital importancia a redescoberta de valores e tradicoes.
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23 PATRIMONIO CULTURAL COMO RECURSO ECOTURISTICO

No inicio da década de 1980 Ceballos-Lascuréin definiu ecoturismo como “vigjar para
areas naturais rel ativamente ndo perturbadas nem contaminadas com o objetivo especifico de
estudar e admirar 0 cenario e seus animais e plantas selvagens, assm como quaisquer
manifestagdes culturais (passadas e presentes) encontradas nessas &reas’. Acredita-se, porém,
gue o termo ecoturismo tenha aparecido anteriormente no trabalho de Hetzer, em 1965, que o
usou para explicar o relacionamento entre os turistas e 0 meio ambiente e culturas com as
guais elesinteragem (FENNELL, 2002:41).

Em agosto de 1994, no Brasil, o Grupo de Trabalho Interministerial em Ecoturismo,
gue reuniu o Ministério da Industria, Comércio e Turismo e o Ministério do Meio Ambiente e
da Amazénia Legal, além da Embratur, Ibama, empresérios e consultores, chegou a seguinte
conceituacdo: “Ecoturismo é um segmento da atividade turistica que utiliza, de forma
sustentével, o patriménio natural e cultural, incentiva sua conservagdo e busca a formacéo de
uma consciéncia ambientalista através da interpretacéo do ambiente, promovendo o bem-estar
das populagdes envolvidas’ (LINDBERG & HAWKINS, 2001:17).

Atuamente os termos Ecoturismo, Turismo de Aventura e Turismo Cultura tém sido
considerados quase totalmente sinbnimos, devido a sobreposi¢do dos trés ter-se tornado mais
forte. Dependendo do local e da situagdo as faces se expandem ou contraem para
representarem diferentes concentragdes de aventura, cultura e ecoturismo (FENNELL,
2002:61).

Ao definir ecoturismo, autores e organizages utilizam-se de variadas formas de se
expressar, parecendo ser 0 maior ou menor grau de atendimento as necessidades socio-
culturais das regides receptoras 0 maior diferencial entre as diversas defini¢fes, mas alguns
pontos s&0 comuns em suas consideractes como: melhorar as condigdes soci 0-econdmicas da
populacdo local pelas atividades turisticas e a conscientizagcdo do turista e das comunidades

locais para assuntos ecol 6gicos e/ou culturais.

Diversos organismos internacionais, como The Ecotourism Society, 1993, Ecotourism
Association of Australia — EAA, 1998, Pacific Asia Travel Association — PATA, 1998,

demonstrando preocupacdo com o tema, tém tido iniciativas de estabelecer diretrizes para
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operadoras do ecoturismo, e dentre elas com a preservagdo dos bens culturais das
comunidades envolvidas. Listamos abaixo alguns exemplos desses itens (NIEFER & SILVA,

1999):

. Preparar os vigiantes visando minimizar os seus impactos negativos, tanto em

aspectos ambientais quanto culturais;

. Preparar os vigjantes para cada encontro com culturas locais, animais e plantas
nativas;
. Assegurar que administradores, pessoal e empregados contratados saibam e

participem da politica das empresas para prevenir impactos no ambiente e

culturalocal;
. Respeitar as caracteristicas de outras culturas;
. Empregar guias instruidos, que respeitem os ambientes e culturas locais;
. Fornecer educacdo, interpretacdo e diretrizes apropriadas aos clientes,

respeitando a histérianatural e cultural da areavisitada;

. Contribuir para a conservagdo de qualquer habitat de flora ou fauna e de

qualquer lugar natural ou cultural que pode ser afetado pelo turismo;

. Assegurar que atitudes da comunidade, valores culturais, incluindo costumes e

crengas locais, sdo considerados no plangjamento de projetos turisticos.

Outro exemplo foi a redlizacdo em maio de 2002 do encontro?, com mais de mil
integrantes dos setores publico e privado e de organizagdes ndo-governamentais oriundos de
cerca de 132 paises, em Quebec, no Canadd, para discutirem e registrarem uma agenda
preliminar e estabelecerem uma série de recomendagdes para o crescimento das atividades do
ecoturismo implementadas sob o contexto do crescimento sustentével. Dentre as sugestdes e
recomendagBes apresentadas, destacamos algumas ligadas a preservacdo da cultura das

comunidades envolvidas no processo turistico:

2 Clipula de Especialistas em Ecoturismo em Quebec, no Canada — de 19 a 22 de maio de 2002.
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. Enfatizam que o ecoturismo deve contribuir para que a industria do turismo
sgja mais sustentével elevando os beneficios econdmicos para as comunidades
anfitrias, contribuindo ativamente para a conservagdo dos recursos naturais e
integridade cultural das comunidades e conscientizando os turistas a respeito da

importancia das herancgas naturais e humanas,

. Reconhecem a diversidade cultural associada as areas naturais, especiamente
por causa da presenca histérica das comunidades locais responsavel pela
manutencdo dos conhecimentos tradicionais, usos e préticas sustentéveis

trazidas ao longo dos séculos;

. Reforcam que, quando mal planejada e desenvolvida, a atividade do turismo
em é&reas naturais e rurais contribui para o aumento da pobreza, deteriorizagdo
das paisagens, erosdo das culturas tradicionais, reducdo da qualidade e
guantidade de agua e constitui uma ameaca para a vida selvagem e
biodiversidade;

. Recomendam aos governos que em conjunto com as comunidades locais, setor
privado, ONGs e todas as partes interessadas, garantam a protegdo da natureza,
das culturas locais e especialmente do conhecimento tradicional e dos recursos

genéticos,

. Recomendam as comunidades e organizagOes locais que fortalecam, estimulem
e encorgem a habilidade da comunidade em manter e utilizar conhecimentos
tradicionais que sgjam relevantes para a atividade do ecoturismo, como o
artesanato, a agricultura, o folclore, aculinaria e demais atividades que utilizam

0s recursos locai s de forma sustentavel .

24 VALORDOPATRIMONIO CULTURAL
Em 1989 foi aprovada pela Conferéncia Gera da UNESCO a Recomendagdo sobre a
Salvaguarda da Cultura Tradicional e Popular que € assim definida:

Conjunto de criagbes que emanam de uma comunidade cultural, fundadas na
tradicdo, expressas por um grupo ou por individuos, e que reconhecidamente
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respondem as expectativas da comunidade enquanto expressdo de sua identidade

cultural e social. Seus padroes e valores sdo transmitidos oralmente, por imitagdo ou

por outros meios. Suas formas compreendem, entre outras, a lingua, a literatura, a

mUsica, a danga, 0s jogos, a mitologia, 0s ritos, 0s costumes, 0 artesanato, a

arquitetura e outras artes.

A partir de 1995 a UNESCO e a OMPI — Organizagdo Mundial de Propriedade
Intelectual — vém promovendo encontros e congressos com o propésito de discutir a protegdo
do patriménio cultural de natureza imaterial, estando por tras dessas iniciativas a prerrogativa

de que esses bens tém, além de valor cultural, valor econdmico (SANT’ANNA, 2001).

No Brasil, o reconhecimento do papel das expressdes populares (bens imateriais) na
formac&o de nossa identidade cultural remonta aos anos 30 e faz parte do contexto de criacéo
do Instituto do Patrimoénio Historico e Artistico Nacional — IPHAN. Porém, somente na
década de 70, embora tendo carater experimental e ndo sistematico, € que se buscaram novas
reflexdes sobre a questéo (IPHAN, 2000).

Com a Constituicdo Federa de 1988, expressou-se o0 conceito de bens materiais e
imaterials e a necessidade de sua preservacdo, e apoio a valorizagdo e a difusdo das

manifestagdes culturais.

Mas foi somente em 1997, num seminario internacional promovido pelo IPHAN, com
0 objetivo de discutir o resgate e valorizacdo da cultura tradiciona e popular, estratégias,
instrumentos legais e medidas administrativas como forma de protecdo ao patriménio
imaterial e, em especial, a definicéo de seu conceito, € que se deu realmente o inicio de agbes

mais concretas voltadas ao tema.

Como fruto desse seminario foi constituido o Grupo de Trabalho Patrimdnio Imaterial
— GTPI, que apbs dezessete meses de estudos elaborou proposta de decreto presidencial, que
se materializou no Decreto n° 3.551, de 04 de agosto de 2000, que Institui 0 Registro de Bens
Culturais de Natureza Imateria do patriménio cultura brasileiro, através dos livros de
Registro dos Saberes; de Registro das Celebracfes; de Registro das Formas de Expressdo e de
Registro de Lugares® e o Programa Nacional do Patriménio Imaterial foi criado (IPHAN,
2000).

3 Livro de Registro dos Saberes, onde serdo inscritos conhecimentos e modos de fazer enraizados no cotidiano
das comunidades; 11 - Livro de Registro das Celebragcdes, onde serdo inscritos rituais e festas que marcam a



15

A discussdo sobre os impactos do turismo no ambiente e nas culturas locais é
complexa e ainda inicia-se o desenvolvimento de metodologias e experimentos que analisem
todos 0s seus aspectos. Esses impactos tém ocorrido e de fato, temos muitos casos j& classicos
no mercado brasileiro que exemplificam como podem ser desastrosas para a cultura e o meio

ambiente as atividades turisticas.

Identifica-se que a comercializacdo inadequada é um sério problema que envolve esse
patriménio. A producdo em série de coOpias de objetos tradicionais por “artesdos’
inescrupulosos; a introducdo de materiais e formas inadequadas em objetos artesanais, com
vista ao lucro répido; e a apropriagdo gratuita de padrdes originais ou principios tecnol 6gicos
tradicionais por indUstrias, demonstram a seriedade do problema, ao tempo que destréi, sem

nenhuma puni¢do, o patrimonio cultural.

A globalizacdo apresenta dualidade em sua relagdo com as culturas locais, pois da
mesma forma que pode ser implacavelmente predatoria quando confronta padrdes culturais
globalizados e padrdes comunitérios locais concorrendo e as vezes conflitando abertamente,
através do intensivo uso dos meios de comunicagdo de massa, mudando habitos e o cotidiano
das pessoas sob a figura da modernizagdo, pode ser somatéria quando as necessidades e
hébitos globaizados sdo compativeis com 0s costumes locais e estes se beneficiam

economicamente desse cenério (FALCAO, 2001).

Diante desse contexto, faz-se necessario um sistema de protecdo ao patrimonio
imaterial desenhado nestes tempos de globalizacdo que leve em conta a dimensdo econdmica
de nosso patriménio, e que tenha o apoio da midia, dos meios de comunicacdo de massa e de

estratégia econdmica, formulada pelo governo e pela sociedade (FALCAO, 2001).

A vaoragdo dos bens de natureza imaterial assume importante papel na formulacdo
dessas estratégicas. Como forma de expressar economicamente possivels impactos/danos ao
patriménio cultural surge como proposta a valoragdo econdmica dos bens culturais de
natureza imaterial, através da aplicacdo de métodos semelhantemente usados na valoracéo de

recursos naturais.

vivéncia coletiva do trabalho, da religiosidade, do entretenimento e de outras inscritas manifestagdes literarias,
musicais, plasticas, cénicas e Udicas; 1V - Livro de Registro dos Lugares, onde serdo inscritos mercados, feiras,
santuarios, pragas e demais espacos onde se concentram e reproduzem préticas culturais coletivas.
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Conforme cita FALCAO (2001) o patriménio cultural que o Brasil preservou, desde
1936 foi basicamente bens materiais como igrejas, palacios, pragas, monumentos, dentre

outros, deixando de lado bens col etivos, imateriais e ndo monetarizaveis.

Diferentemente dos bens materiais, a preservagdo e conservacdo desses bens ndo
significam manté-los congelados de forma alguma, mas conhecé-los, documenté-los, registra-
los, acompanhar suas transformacdes, divulgé-los e apoialos. Em outras palavras, precisa-se
interpretar e comunicar com criatividade para desenvolver na comunidade afei¢éo pela cultura

local etrazer apreservacdo no coracdo e mente das pessoas (SANT’ ANNA, 2001).

25  PATRIMONIALIZACAO E FOLCLORISMO

A partir das primeiras décadas do século XX, as festas e todo um conjunto de
manifestagbes populares passaram a ser considerados partes integrantes da identidade
brasileira, por estarem presentes nelas elementos das culturas portuguesas, indigena e negra.
Se durante 0 século XIX as festas foram vistas pelos intelectuais, imbuidos de idéias
cientificistas e deterministas, sob o0 prisma de uma miscigenagdo negativa, o inicio do século
XX trouxe novidades, principalmente a partir do movimento modernista, nos anos 20, que

mudou o enfoque sobre as manifestagdes populares (SILVA, 2001:129).

Dois processos tém que ser considerados nesse contexto: a patrimonializagdo, que em
resumo busca proteger o patrimonio cultural, e que com a criagdo do Instituto do Patriménio
Historico e Artistico Nacional — IPHAN, teve uma nova dindmica na questdo cultural no
Brasil e o folclorismo, movimento iniciado na Europa no seculo X1X, que busca valorizar as
diversas manifestacbes populares, tomaram caminhos diferentes, porém acabam por se

encontrar em certos momentos da histéria recente (SILVA, 2001:130).

2.6  PIRENOPOLISE SEU PATRIMONIO

Pirendpolis teve seu processo de patrimoniaizagdo iniciado na década de 1940 com o
tombamento da igreja matriz que recebeu o titulo de monumento nacional certamente por ser

0 mais antigo templo catélico do estado de Goiés, construido no periodo aurifero, no século
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XVIII. Esse processo durou até a década de 1980 quando todo o centro histérico foi tombado
pelo IPHAN.

Os bens culturais de natureza material tém também sua face imaterial. O uso e a
prética socia do espaco vincula a ele valores coletivos que passam a compor a face do bem
cultural ligada a col etividade e que se ha interesse em guarda-los para a posteridade, sd podem
ser registrados, pois sd0 processos dinamicos que se atualizan e se transformam
permanentemente (SANT’ANNA, 2001).

No caso das Cavahadas, até 1958 eram redizadas no largo da Igreja, o que
representava o poder da mesma sobre a festa. Sua mudanca para o campo de futebol apos esse
ano representou um enfraguecimento da Igreja, reforcado pela redefinicdo dos espacos
publicos, privados, sagrados e profanos no novo perfil urbano de Pirenépolis, fortalecendo a
festividade como manifestag@o turistica e folclorica. A Cavalhada tornou-se um dos simbolos
dafesta do Divino em Pirendpolis. Ela demonstra como as tradi¢des podem ser modificadas e
a0 mesmo tempo continuar dando sentido para o grupo envolvido, que faz adaptacOes, nas
guais se conservam os velhos costumes em condigdes novas ou se usam velhos model os para
novosfins (SILVA, 2001: 163 e 214).

A festa do Divino &, atualmente, uma grande festa da comunidade. Embora tenha
assumido outras caracteristicas, a partir dos anos 70 e 80, que fizeram a sociedade local
redefinir algumas préticas no sentido de acompanhar as mudangas vivenciadas, isto
representou a reelaboragdo de sentidos para a sociedade e nd&o, como acreditam os folcloristas,
adestruicio detais préticas. E de crer-se que o grande nlimero de pessoas que passou a visitar
a cidade, a partir do periodo citado, bem como a influéncia da Goiastur e da politica de
patrimonializagdo, influenciaram a mudanca de v&ios eventos, que se tornaram mais
elaborados, tanto nas formas de apresentacéo como na indumentaria. Por outro lado, € preciso
considerar que essa nova dindmica da festa aconteceu em funcdo ndo apenas de grupos
externos, mas também de interesses locais em tornar a festa um evento do qual a maior parte

das pessoas de Pirendpolis pudesse participar (SILVA, 2001:204).

Além da festa do Divino, a cidade tem um vasto calendario festivo-religioso
(AGETUR, 2003);

JANEIRO - Festade S&o Sebastido - festa na cidade com |eilGes, procissdes e etc;
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MAIO/JUNHO - Festa do Divino Espirito Santo, Cavalhadas, Mascarados, Procissdes, Folias,
Teatro, Congada, Congo, Contra-danga, chg, Catira, Reinados e Pastorinhas. - Festa movel, 50
dias apds o Domingo de Pascoa;

JUNHO/JULHO - Festa do Divino Pai Eterno - Povoado de Lagoléndia - 40 km., Festa da
Capela - Romaria em louvor a Nossa Senhora Santana - 37 km., Festado Morro - nalua cheia,

Serrados Pireneus - 25 km;

SETEMBRO - Festa de Nosso Senhor do Bonfim na cidade, Exposicdo Agropecuaria - na

cidade e o Canto da Primavera;
OUTUBRO - Aniversario da Cidade - dia 07, Festa de S&o Judas Tadeu - na cidade.
2.7 PIRENOPOLISE O TURISMO

Pirendpolis surgiu como uma cidade de grande potencia turistico no cenério nacional
sem qualquer plangamento para isso. Repetindo dramati camente todos os impactos sofridos
pelo turismo predatério feito em todo pais, tenta hoje resistir a um ma maior que seria a sua
desfiguracdo enquanto cultura e tradicdo pela agdo da especul agdo imobiliaria ocasionada pela
compra de imoveis coloniais por populactes forasteiras a precos irresistivels para moradores

locais.

O turismo ainda que bem planejado, mas calcado sobre uma cidade com infra-estrutura
basi ca precaria acaba por ser minado aqui e ali em sua capacidade de satisfazer os turistas e 0os

proprios agentes receptores.

N&o basta enxergar a cidade com um olhar cosmético. Por traz da beleza e limpeza das
ruas se escondem os fantasmas das restauragdes mal feitas e tecnicamente discutivels, o0 medo
das tradices ruirem por falta de apoio cultural e a ameaca da natureza circundante sofrer uma
depredacéo pela agdo turistica, que ndo enxergou no esoterismo uma resposta para um lazer

em areas naturais.

Encarar esse problema é contribuir para que esta cidade goiana ndo tenha 0 mesmo fim
gue outras cidades histéricas brasileiras que vem literalmente ruindo através dos anos pela

acdo de um turismo feito simplesmente ao sabor do lucro.



19

2.8 UM POUCO DA HISTORIA DA FESTA DO DIVINO E DAS CAVALHADAS

O costume de se homenagear o Divino Espirito Santo é do tempo do Brasil Col6nia,
sendo encontrado em vérias cidades do Brasil, principamente naquelas onde a mineragéo,
somada com a utilizaco de indios e escravos se fizeram presente. A historia dos festejos
esteve sempre ligada, na memdria coletiva local, a0 poder aquisitivo do Imperador®.
Possivelmente as Cavalhadas foram sistematizadas por iniciativas dos grupos hegeménicos

locais como forma de reafirmar o poder e de |legitimar posi¢des sociais (SILVA, 2001: 50).

A festa do Divino Espirito Santo é uma manifestacdo da religiosidade catdlica
popularizada a partir da Idade Média. Celebrada cinqlienta dias apds a Pascoa comemora a
descida do Espirito Santo sobre os apéstolos. Em Goias, as festas foram se difundindo a
medida que a Igreja ia ocupando espaco nos arraiais emergentes em fungdo das descobertas
auriferas, apartir do século XVIII (SILVA, 2001:21).

O simbolo da Festa do Divino e a mandala de fogo com a pomba branca ao centro. A
pomba significa o proprio Divino Espirito Santo e a mandala de fogo o momento que o

Espirito Santo desceu sobre o0s apdstol 0s, a Pentecostes.

Em Pirendpolis teve seu inicio em 1819 e as Cavalhadas em 1826. Diferentemente da
Festa do Divino Espirito Santo, as Cavahadas tiveram varias interrupgdes em suas
apresentagdes, por motivos variados. Somente a partir da década de 1960 é que se estruturou

como evento recorrente e representativo dafesta do Divino (SILVA, 2001: 162).

A Festa do Divino Espirito Santo de Pirendpolis reline vérias manifestacbes em uma
mesma festa, como é o caso das procissdes, do levantamento de mastros, dos fogos, das
novenas e dos teatros, as folias, os reinados e juizados, as pastorinhas e as cavalhadas
(SILVA, 2001:32).

Autos, dangas, e formas diversas de expressdo religiosa déo magnitude aos festejos do
Divino, registrados desde 1819 na cidade de Pirendpolis. Toda a sociedade se empenha na

realizagc@o dessas celebracfes, considerada seu maior bem cultura e religioso. Destacam-se

4SILVA, Ménica, A Festa do Divino-Romanizagdo, Patrimdnio & Tradicio em Pirendpolis (1890-1988) — Com
base na observag&o darelagdo dosimperadores do Divino, no século XIX, verifica-se que as pessoas de destaque
social e de prestigio econdmico prevaleceram como imperadores.
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trés grandes fases, que constituem e sintetizam o processo ritual: as folias, o império e as

cavalhadas. Em torno dessas fases, forma-se uma complexatrama de ritos (VEIGA, 2002:17).

As folias, que remontam do século XIX e cuja versdo mais consistente de sua origem
esta na iniciativa da propria Igreja como uma forma de levar as ceriménias religiosas até os
moradores de fazendas, sitios e chécaras, percorre, em seu giro, abencoando os caminhos por
onde passa, porém sem nunca repetir, percorrendo serras, vales, matas, cerrados, atravessa
cOrregos e rios, cruzando uma extensa area nos arredores do municipio. Atuamente (ha cerca
de 40 anos) afolia também ganhou a area urbana do municipio a procura de donativos para a
Festa. As folias se iniciam suas semanas antes do domingo do Divino e terminam com a
entrega na chegada ou remate da folia que acontece no domingo gque antecede o domingo do
Divino (VEIGA, 2002).

A figuramais importante da festa € ado Imperador, a quem cabe a responsabilidade de
promover e cuidar para que tudo se realize com ordem, incentivando, angariando fundos e

mobilizando a populagdo nos af azeres da festa.

Sorteado a cada ano, um cidad&o pirenopolino, independente de idade ou classe social,
assume o comando da festa, tendo como principais atributos sdo a prodigaidade, a
generosidade, a hospitalidade e a distingéo, encarnando a propria sociedade e organizando sua
festamaior (VEIGA, 2002:18).

O grande dia da Festa na cidade € o domingo do Divino, dia em que € iniciada a
encenacd das Cavalhadas. Historicamente, nas festas, as cavalhadas fundiam-se com a
religiosidade popular catdlica e, a partir dessa relagdo, trocaram simbolos que se tornaram
elementos culturaislocais (SILVA, 2001:49).

As Cavahadas de Pirenépolis, considerada uma das mais expressivas do Brasil, é um
ritual de trés dias, cujos preparativos comegam uma Semana antes no inicio da Festa do

Divino que é marcada pela saida da Folia.

Instituidas pelo Imperador Padre Manoel Améancio da Luz, em 1826, evocam batalhas
medievais em sua complexa encenacdo equiestre, auténtico quadro vivo do ciclo carolingio. De

um lado, vestindo azul, o rei cristdo: Carlos Magno e os doze pares da Franga; do outro, o rei
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mouro, o Sultdo da Mauritania, com seu “exército de infiéis’ trgjando vermelho (VEIGA,
2002:20).

Apés as embaixadas, com suas trocas de injUrias e tentativas de conversdo mitua, 0s
advers&rios em campanha iniciam as batalhas, munidos de langas, pistolas e espadas. Apos
uma noite de trégua, os combates cessam na tarde do segundo dia, com avitériadafé cristd, a
conversao e o batismo dos mouros. No terceiro e Ultimo episodio dessa festa, os dois castelos
confraternizam-se sob a paz do Espirito Santo: mouros e cristéos, agora sob a mesma crenga
religiosa, passam a correr unidos, trocam flores e disputam jogos de tira-cabegas e argolinhas.
Em Pirendpolis, os 24 cavaleiros formam um grupo de notaveis que se destacam pela destreza
e pelo papel ritua relevante. O poder simbdlico de sua assembléia, entretanto, transborda do
ritual, definindo muitas vezes, além da politica da festa, a da propria cidade (VEIGA,
2002:20).

Dando um togue aegre e brincalhdo a festa, os mascarados participam nos interval os
das Cavalhadas e também pelas ruas da cidade, e por tras dos seus disfarces promovem
criticas a autoridades e acabam por se tornarem, juntamente com o espetacul o das Cavalhadas,

os grandes chamarizes da midia e do turismo para afesta do Divino de Pirendpolis.

Apesar de por quatro finais de semana consecutivos haver um maior nimero de
pessoas na cidade para assistir aos diversos festejos dessa complexa festa, o0 grande momento
gue a cidade se abre para 0 mundo € o fim de semana em que ocorre o ritual do império e se
iniciam as Cavalhadas, que apesar de ter a duragdo de trés dias (domingo, segunda e terca), na
segunda e na terca a cidade se esvazia, transformando a Festa numa comemoragdo doméstica,
j& que esses dias sdo feriados municipais e 0s turistas retornam aos seus Compromissos em

suas cidades de origem.
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3. MATERIAL E METODOS

31 AREA DEESTUDO

O loca de estudo foi 0 municipio de Pirendpolis. Fundado como um pequeno arraial
em 1727 por uma bandeira chefiada por Manoel Rodrigues Tomar, em decorréncia da grande
guantidade de ouro ai existente, teve como nome Minas de Nossa Senhora do Rosario.
Devido a uma enchente que arrastou metade da ponte construida sobre o Rio das Almas,
passou a se chamar Minas de Nossa Senhora do Rosé&rio de Meia Ponte. Foi considerada até
fins do século X1X a mais importante cidade do estado de Goias, e devido a crise na extragdo
do ouro, viveu um periodo de estabilidade e isolamento que a manteve com suas
caracteristicas mesmo com as grandes transformacBes ocorridas durante o século XX
(AGETUR, 2003).

O fato de ter-se mantido isolada dos acontecimentos, ao contrério de criar uma cidade
fantasma, criou uma cidade viva gue manteve acesa a criatividade que sempre a caracterizou,

com um forte apego a seus valores, tradi¢cdes e manifestactes culturais (AGETUR, 2003).

Hoje com o nome de Pirenépolis, devido a proximidade a serra dos Pireneus, a cidade
tombada pelo Ingtituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional possui um dos acervos
mais ricos do centro oeste brasileiro (AGETUR, 2003).

Distante 150 Km de Brasilia, 120 Km de Goianiae 67 Km de Angpolis e ligada a essas
cidades por estradas asfaltadas, Pirendpolis conta com boa infra-estrutura hoteleira com cerca

de 70 estabel ecimentos e de alimentag8o, além de diversas | ojas de artesanato.

A cidade possui cerca de 22 mil habitantes entre o0 municipio sede e os 10 povoados
administrados pela prefeitura municipal, que sfo: Jarandpolis, Radiolandia, indio, Caxambu,
Capela do Rio do Peixe, Placa, Lagoléandia, Goiandpolis, Santo Antdnio e Bom Jesus, que tem
como atividade bésica a agropecuaria (IBGE, 2003).
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Tabela 1 — Evolugdo Populacional

Ao | Populacdo | ___Urbana | ____Rural ___|

1991 25 056 hab 9 277 hab 15 779 hab

1996 24 717 hab 11 154 hab 13 563 hab

2000 21 245 hab 12 475 hab 8 770 hab

2001 21 216 hab

Fonte: IBGE, 2003

Em seus arredores existem vérias cachoeiras e santuérios de vida silvestre. Natureza e
cultura sdo parceiros. O rico patriménio histérico da cidade, com seus monumentos e casardes
antigos, o folclore, as tradi¢Bes populares, sua tipica culindria e o variado artesanato locd,

alia-se a belissima paisagem do cerrado, com suas serras e rios, sua fauna e suaflora.

Figura 2 — Mapa de acesso
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32 VARIAVEISOBSERVADAS

As principais varidveis da pesquisa de campo foram:

X1 = Populagdo Flutuante do municipio — o valor da varidvel foi obtido com base na
populacéo durante o ponto ato dafesta do Divino, ou sgja, o fim de semana das Caval hadas,

X2 = Populagdo Economicamente Ativa do municipio — o valor davariavel foi obtido
com base em dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica— IBGE;

X3 = Vador Individua gasto por dia da festa — valor obtido levando-se em
consideracdo o somatoério dos gastos individuais com viagem, hospedagem, alimentacéo,
bebidas, compras e demais gastos;

X4 = Vaor daDisposi¢do a Pagar — DAP - pelo ingresso as Cavalhadas — valor obtido
com base na DAP, por ingresso no campo das Cavalhadas na hipotese de cobranca pela
entrada;

X5 = Valor da Disposi¢do a Pagar — DAP - de taxa para manutencéo da festa — valor
obtido com base na DAP, para manutencdo da festa no caso de ndo haver investimentos
publicos ou patrocinios privados para sua realizagao;

X6 = Publico que assiste as Cavalhadas — valor da variavel obtido considerando a
guantidade de pessoas que assistem as Caval hadas durante o fim de semana.

A utilizagdo dessas varidveis de forma combinada e de acordo com os métodos
escolhidos para a pesquisa, permitirdo a obtencdo dos val ores econdmicos da Festa do Divino

Espirito Santo de Pirendpolis.

33 AMOSTRAGEM

Como forma de identificar a importéncia da Festa do Divino Espirito Santo para os
moradores de Pirendpolis, foi aplicado um questionério em uma amostra ndo probabilistica da
populacdo, que por ndo fazer uso de formas aeatdrias de selecdo, tornaimpossivel a aplicagdo
de formulas estatisticas para o clculo da amostra. Ta escolha teve como base a
impossibilidade de aplicagdo do questionario no periodo da Festa, o reduzido tempo e

recursos para a pesquisa de campo.

Sabe-se da superioridade da técnica da amostragem probabilistica, onde todos os

elementos da populagdo tém a mesma probabilidade de fazer parte da amostra, entretanto, em
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alguns casos, é necessario utilizar a amostra ndo-probabilistica, que € qual quer método em que
a possibilidade de escolher um certo elemento do universo é desconhecida (MARCONI &
LAKATOS, 1982).

Neste estudo buscou-se a utilizagdo de amostragem ndo-probabilistica e a escolha da
amostra a ser utilizada como base da pesquisa pautou-se na técnica denominada “ Julgamento
ou Intenciona”, que tem como suposi ¢ao basica que se feito um bom julgamento e utilizada a
estratégia adequada, podem ser escolhidos os casos a serem incluidos e, assim, chegar a
amostras que sejam satisfatérias a pesquisa. Essa técnica é utilizada principal mente quando se
desgja obter informacdes detalhadas sobre questfes particulares através da selecéo subjetiva
de unidades de populagéo. Este tipo de amostragem pode ser usado para populagdes onde 0
pesquisador pode ver todas as unidades de populacéo e seleciona aguelas que Ihe parecem
serem as representativas das condicBes médias. A populacdo alvo tem de estar perfeitamente

definida, homogénea e completamente acessivel.

Buscou-se obter uma amostra que, apesar de ndo representativa da populacdo, possa,
através de elementos que pela funcdo desempenhada, cargo ocupado, prestigio social, exercer
funcdes de lideres de opinido na comunidade, e com atos ou atuagles ter a propriedade de
influenciar a opini&o dos demais. Apesar das limitagdes da técnica utilizada, a mesmatem sua
validade dentro do contexto especifico do estudo proposto. Como desvantagens, observa-se
gue os desvios das estimativas ndo podem ser controlados e também requer consideravel
conhecimento da populagdo e do grupo selecionado como amostra, possibilitando

generalizacOes arriscadas.

Aplicou-se um reduzido nimero de question&rios, tendo seu direcionamento recaido
em proprietarios de comércios variados (hotéis/pousadas, restaurantes, bares, lanchonetes,
lojas de artesanato, farmécias, dentre outros), pessoas representativas na cidade com relacéo a
Festa, autoridades locais (secretério de turismo e cultura, assessor da Secretaria de turismo e
cultura e presidente da associagdo de empreendimentos turisticos) e moradores tradicionais,
em funcdo de servirem de juizes no que diz respeito aos aspectos ligados a Festa do Divino

Espirito Santo de Pirendpolis.

O questionério utilizado na pesquisa compunha-se de 18 perguntas, divididas em 03

blocos, o primeiro relacionado ao conhecimento e representatividade da Festa, o segundo
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relacionado & mudangas provocadas no turismo pela Festa e o terceiro e Ultimo relacionado
aos aspectos financeiros diretos e indiretos gerados pela Festa. Dentre as questfes elaboradas
haviam itens para respostas abertas e itens para respostas semi-abertas, onde foram dadas
opcOes para nortearem os entrevistados. Do segundo bloco de perguntas relacionadas as
mudangas provocadas no turismo pela Festa, composto inicialmente de quatro itens, decidiu-
se descartar dois deles pelo fato de suas respostas ndo contribuirem para a concluséo da
pesquisa, devido terem sido mal formuladas (a ndo aplicacdo de teste piloto, devido ao curto

periodo da pesquisa de campo fez com que tal falha ndo se evidenciasse).

A aplicacdo se deu em uma amostra de 28 pessoas escolhidas por indicagdo de

profissionais ligados ao turismo no municipio.

34 METODOS DE VALORAGAO EMPREGADOS

3.4.1 METODO DO CUSTO DE VIAGEM

Com base na pesquisa redlizada, considerando os dados obtidos com relacéo a
populacdo flutuante (X1) no principal fim de semana da Festa do Divino Espirito Santo, no
qual sdo redlizadas as diversas apresentacdes folcléricas, incluindo as Cavalhadas, e o valor
gasto por pessoa (X3) durante esse periodo, com relagdo a despesas com viagem,
hospedagem, alimentacdo, bebidas, compras e demais gastos, podemos chegar a formula

abaixo:
VEFO = X1x X3

Onde;

VEFO = Vaor Econémico da Festa pelo MCV
X1 = Média da Populagdo flutuante no fim de semana

X3 =Médiado Valor gasto por pessoa no fim de semana

3.4.2 METODO DE VALORAGAO CONTINGENTE

No questionario aplicado, foram apresentadas, aos pesquisados, duas situacOes

hipotéticas com relacdo a Festa do Divino Espirito Santo. A primeira consderava a
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Disposicdo a Pagar — DAP - por ingresso para assistir & Cavalhadas (X4); a segunda
considerava um cen&rio de auséncia de investimentos publicos e patrocinios privados para
realizagcdo da Festa e questionava os pesquisados sobre quanto estariam dispostos a pagar (X5)

para manterem essa tradi ¢éo.

Com base nos valores médios obtidos nas respostas a primeira das duas perguntas, e
considerando, para aplicacéo do calculo o contingente de pessoas que assistem ao espetaculo

(X6), pudemos obter:
VAC = X6 x X4

Onde;

VAC = Vaor da Apresentacdo das Cava hadas pelo MV C (primeira hipotese)
X6 = Médiade Publico das Cavalhadas
X4 = Médiado Valor da Disposicdo a Pagar pelo ingresso diério

Na segunda situacdo hipotética, considerando o valor que estariam dispostos a pagar
(DAP) para a manutencdo da Festa (X5), e tomando-se como base para aplicagdo da formula
um dado aproximado referente a populagdo economicamente ativa (X2) do municipio de

Pirendpolis (Censo 2000), teremos:
VEFO = X2 x X5

Onde:

VEFO = Vaor Econdmico da Festa pelo MV C (segunda hip6tese)
X2 = Estimativa da Populagéo ativa

X5 = Média da Disposicdo a pagar por taxa para manutencdo da festa
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4 RESULTADOSE DISCUSSOES

Na andlise dos resultados obtidos na consolidacdo das respostas, verificou-se no
primeiro bloco de perguntas que apenas 32% dos entrevistados participaram da organizacdo
da Festa e 36% conhecem sua origem e histéria. Apesar disso, para 93% dessas pessoas a

Festa tem grande representatividade.

Quando perguntados o0 que representaria para 0 municipio a ndo realizagdo da festa,
cerca de 93% dos entrevistados responderam que aém da perda pelo aspecto da cultura e
tradicdo, a cidade perderia com relacdo ao turismo, visto que conforme eles préprios afirmam,
a divulgacdo da cidade pela Festa é de extrema importancia para a manutenco e crescimento

do turismo.

Identificou-se que a participagdo dos mesmos na Festa estd4 basicamente ligada a
colaboracéo através da doagdo de mercadorias e méo de obra. Conhecem em geral um minimo
sobre a origem da Festa e em sua maioria a véem como um folclore, uma tradicdo popular.
Apenas dois dos entrevistados responderam ndo demonstrarem sentimento agum pela

realizac8o da Festa, ndo tendo nenhuma forma de representacéo em suas vidas.

Na andlise do segundo bloco de perguntas, do total dos entrevistados 82%
responderam que a Festa trouxe mudancas positivas para o turismo local e 46,5% acham que

provocaram alguma mudanca negativa.

Com relacdo ao terceiro e Ultimo bloco, quando perguntados sobre os beneficios
trazidos pela Festa, sdo unanimes em dizer que a mesma traz beneficios para a cidade e que o
maior deles é a divulgacdo por intermédio das Cavalhadas, e que apesar do periodo da Festa
movimentar economicamente 0 municipio menos que outras datas como semana santa,
carnaval, férias e outros feriados nacionais, a midia gerada pela Festa promove um aumento

do turismo local durante todo o ano.

Na opinido da maioria dos comerciantes entrevistados, os comércios mais beneficiados
no periodo da Festa sdo bares, lanchonetes, algumas pousadas e restaurantes e barraqueiros e

ambul antes (pessoas de fora).
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Apesar de haver variagdo nas opinides a respeito da quantidade de turistas na cidade
no periodo das Cavalhadas, a média ficou em torno de 8.200 pessoas, enquanto 0 nimero de
turistas que assistem ap espetaculo no campo das Cavalhadas, a média ficou em torno de

6.400 pessoas.

E evidente o desconhecimento por parte dos entrevistados quanto aos investimentos

publicos e privados na Festa, sgja com relagdo a quem ou quanto éinvestido.

No que diz respeito ao valor gasto por dia por turista, com despesas de alimentagéo,
transporte, hospedagem, entre outras, a média dos questionérios aplicados apresentou um
valor em torno de R$ 134,00.

Incitados a responder quanto valeria um ingresso para assistir as Caval hadas e quanto
estariam dispostos a dar de contribuicdo para evitar a extingdo da mesma, ha média obtivemos

como resposta R$ 4,00 e R$ 91,00 respectivamente.

Para cdculo da populacgo economicamente ativa do municipio de Pirendpolis, foram
utilizados dados disponiveis no site do IBGE com relacdo a populagdo de homens e de
mulheres do municipio em 2000 e as respectivas taxas de atividade para pessoas de 15 a 65
anos na regido centro-oeste no mesmo periodo. Como resultado obteve-se um nimero

aproximado de 15.700 habitantes economicamente ativos em 2000.
Com base nos valores obtidos na pesquisa, podemos aplicar as formulas abaixo:
VEFO = X1x X3

Onde;

VEFO = Vaor Econémico da Festa pelo MCV
X1 = Média da Populagdo flutuante no fim de semana

X3 =Médiado Valor gasto por pessoa no fim de semana

Aplicando-se aférmula proposta, e considerando os val ores para:

X1=28.200
X3 =R$ 268,00 (considerando o custo médio diério de R$ 134,00 por pessoa)



Teremos:

VEFO = 8.200 x R$ 268,00
VEFO = R$ 2.164.800,00
ou

VEFO = X2 x X5

Onde:

VEFO= Vaor Econdmico da Festapelo MVC
X2 = Estimativa da Popul agéo ativa
X5 = Média da Disposi¢éo a pagar por taxa para manutencao da festa

Aplicando-se aférmula proposta, e considerando os val ores para:
X2=13.500
X5=R$91,00
Teremos:
VEFO =15.700 x R$91,00

VEFO = R$ 1.428.700,00

E AINDA
VAC = X6 x X4

Onde;

VAC = Vaor daApresentacdo das Cavahadas pelo MVC
X6 = Médiade Publico das Cavalhadas
X4 = Médiado Valor da Disposicao a Pagar pelo ingresso diério

Aplicando-se aformula proposta, e considerando os valores para:

30
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X6 = 6.400
X4=R$ 4,30

Teremos:
VAC =6.400 x R$ 4,30

VAC = R$ 27.520,00

Ponto alto da Festa do Divino de Pirendpoalis, as Caval hadas atraem a populagao local,
de cidades vizinhas, turistas nacionais e estrangeiros, estudiosos, historiadores, reporteres e
autoridades em nivel municipal, estadual e federal.

Em func&o disso, provoca grande visibilidade no Brasil e no exterior do municipio de
Pirendpolis, muitas vezes citado como “a Cidade das Cavalhadas’. A Festa é foco da midia
viatelevisdo, réadio, internet, revistas, jornais e outros meios de comunicacdo. Sua realizagéo,
independente do investimento, transcende o poder publico, estando alicercada na manifestagéo

popular.
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CONCLUSOES

Com base nas andlise realizadas conclui-se que:

A populagdo média flutuante no 4pice dafesta giraem torno de 8.200 pessoas.

O contingente de pessoas que assistem a0 espetéculo das Cavalhadas € em média

de 6.400 pessoas.

A populagdo economicamente ativa no ano de 2.000 era de aproximadamente

15.700 pessoas.

O gasto médio diario por pessoa durante o periodo foco da pesquisa, € de R$
134,00 (cento e trinta e quatro reais), incluindo transporte, hospedagem,

alimentac&o, bebidas e outras compras ou despesas.

A média do valor da Disposicdo a Pagar — DAP - por ingresso para assistir ao

espetéculo das Cavalhadas, é de R$ 4,00 (quatro reais).

A média do valor da Disposi¢cdo a Pagar — DAP — por taxa para manutencéo da

festa, € de R$ 91,00 (noventa e um reais).

Aplicando-se os métodos de valoragao escol hidos chegou-se aos seguintes valores:

Valor Econémico da Festa do Divino Espirito Santo em Pirendpolis pelo M étodo

do Custo de Viagem:

R$ 2.164.800,00 (dois milhdes, cento e sessenta e quatro mil e oitocentosreais).

Valor Econdmico da Festa do Divino Espirito Santo em Pirendpolis pelo M étodo

de Valoracdo Contingente:

R$ 1.428.700,00 (um milhdo, duzentos e vinte e oito mil e quinhentos reais)
considerando a Disposicdo a Pagar — DAP - dos membros da comunidade para

manutencdo da festa.
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Valor da Apresentacdo das Cavalhadas pelo M étodo de Valoragdo Contingente:

= R$27.520,00 (vinte e sete mil, quinhentos e vinte reais) - considerando a Disposi¢do

a Pagar — DAP - por ingresso para assistir ap espetéculo das Cava hadas.

Algumas recomendagdes se fazem necessérias para outros estudos:

» Utilizac8o de técnicas de amostragem probabilisticas que possibilitem inferir a
respeito dos resultados da pesquisa de campo como sendo a opinido da

comunidade;

= Aplicagdo de pesquisa (aplicagdo de questionarios ou outra técnica), no periodo de
realizacdo dafesta do Divino Espirito Santo de Pirendpoalis;

= Os resultados deste trabaho n& devem ser transportados e utilizados em outro
bem cultural sem que sga efetuado novo estudo especifico considerando as

especificidades do novo tema;

= O fato de buscar traduzir economicamente uma festa cujo valor cultural ndo tem
preco para uma populacdo que se envolve, se da, se integra e renasce com ela e
seus elementos religiosos e profanos, ndo tenta induzir & capitalizacdo da festa,
mas apenas dar-lhe um valor que possa ser usado como indutor de investimentos
publicos e privados na melhoria de sua infra-estrutura e na reparacdo de eventuais
danos culturais pela descaracterizagdo ou outros possiveis aspectos que possam

trazer pregjuizos para aculturalocal.



ANEXO — QUESTIONARIO APLICADO

NOME:

PROFISSAO/ATIVIDADE:

1. Vocé ja participou da organizagéo da Festa do Divino Espirito Santo? Como? Quantas vezes?

2. Para vocé o que a Festa representa?

3. Vocé sabe como a Festa se originou? Explique.

4. Quais beneficios a Festa traz para Pirendpolis?

( ) Renda Quanto?

() Emprego De que forma?

() Propaganda De que tipo?

() Impostos Quais? Quanto?
() Reconhecimento De que forma?

() Valorizagéo Cultural Como?

() OULIOS ..o

5. Considerando que a populacéo de Pirendpolis é de 20 mil habitantes, em quanto ela é
aumentada no periodo da Festa (principalmente nas Cavalhadas)?
() De 1.000 a 5.000 turistas
() De 5.000 a 10.000 turistas
() De 10.000 a 15.000 turistas
(_ ) Mais de 15.000 turistas

6. Quantas pessoas assistem a apresentacdo das Cavalhadas?
() De 100 a 500 pessoas
() De 500 a 1.000 pessoas
() De 1.000 a 2.000 pessoas
() De 2.000 a 5.000 pessoas
() Mais de 5.000 pessoas Quantas?

7. Qual o tipo de comércio que mais se beneficia com a Festa?
) Hotéis/pousadas

) Restaurantes

) Bares e lanchonetes

) Lojas de artesanato

) Postos de combustivel

) Supermercados

) Comércio de roupas

) OUIIOS ..ot e e

b~~~ ~ ~~~~

8. Qual o gasto individual do turista por dia na época da Festa?
( ) De R$10,00 aR$ 20,00
() De R$ 20,00 a R$ 40,00
() De R$ 40,00 aR$ 100,00
( ) De R$ 100,00 a R$ 200,00
(_ ) Mais de R$ 200,00

9. Durante as festividades das Cavalhadas o seu comércio fatura mais? Quanto em média?

10. Ha outras épocas melhores de faturamento do que as Cavalhadas? Quais?
(_ ) Carnaval




() Semana Santa

() Natal e Ano Novo

() Outros feriados

() Férias

(_ ) Outras comemoracdes Quais?
11.Vocé tem idéia de quanto é investido nos preparativos da Festa e por quem?

() Prefeitura Municipal Quanto?

() Governo do Estado Quanto?

() Patrocinios Quanto?

() Comércio Quanto?

() Doacdes Quanto?

() OUtros ...ccccvvvveeeeaannnn. Quanto?

12.Vocé acha que o turismo trouxe mudancgas positivas na realizacdo da Festa e vice-versa?
Quais?

13.Vocé acha que o turismo trouxe mudancas negativas na realizacdo da Festa e vice-versa?
Quais?

14. 0 que pode ser feito para melhorar a Festa?

15. O que pode ser feito para aumentar o faturamento do comércio e do municipio durante a
festa?

16. Caso fosse cobrado ingresso para as Cavalhadas, quanto vocé acha que valeria?
( ) DeR$ 1,00 aR$ 5,00 por pessoa
() De R$5,00 a R$ 10,00 por pessoa
(_ ) Mais de R$ 10,00 por pessoa Quanto?

17.0 que representaria para Pirendpolis o fim da realizagéo da Festa?

18. Quanto vocé estaria disposto a pagar de taxa anual para manutencdo da Festa?
) Nada

) De R$ 5,00 a R$ 10,00

) De R$ 10,00 a R$ 20,00

) De R$ 20,00 a R$ 30,00

) De R$ 30,00 a R$ 40,00

) De R$ 40,00 a R$ 50,00

) Mais de R$ 50,00 Quanto?

L~~~ —~ —~ ~~
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