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RESUMO

A internet permitira que internautas, por meio de um click no mouse,
plantem &rvores nativas na regido do cerrado. O Click Cerrado € um projeto de
cooperacdo, sem fins lucrativos, baseado na estrutura da tecnologia da informagdo, com
abordagem virtual da Educacdo Ambiental. O objetivo é implementar a revegetacéo de
polos ecoturisticos, para promover a recuperacdo de areas degradadas e formar
corredores ecoldgicos, permitindo a reconexdo de areas nativas remanescentes e
unidades de conservacdo para facilitar o fluxo génico. A fusdo da informatica com a
comunicacdo resultou na internet e na crescente inovacdo que permitiu a conexéo de
diferentes regides e culturas. A internet se tornou ferramenta poderosa para disseminar
experiéncias em Educacdo Ambiental. O Click Cerrado permitird a pessoas e empresas
novas oportunidades de participagéo efetiva, usando a internet para promover o plantio
de &rvores em associagcdo com O ecoturismo e outros programas de recuperacdo e
conservacdo do ambiente. A Rede de Sementes do Cerrado (sementesdocerrado.bio.br)
provera a base de dados, sementes e mudas; os usudrios receberdo informacdes
continuas sobre as arvores plantadas e seu desenvolvimento. Essa agéo € positiva para a
natureza e possibilita o marketing ecol égico.



ABSTRACT

Internet will allow web navigators to plant a native tree in the cerrado region
with a click of a mouse. Click Cerrado is a nonprofit cooperative project combining
information technology with environmental education. The am is to revegetate sites
with potential for ecotourism, to reclaim of disturbed Cerrado areas, and to build
ecological corridors connecting remaining natural areas and conservation reserves in
order to facilitate gene flow. The fusion between computer technology and
communication science resulted in the internet, thereby speeding inovation and linking
people from different regions and cultures. The internet has become a powerfull tool to
disseminate experiences in environmental education. The Click Cerrado will allow
individuals and companies to face new challenges and opportunities, including playing
an active role using the internet technology to promote tree planting associated with
ecotourism. The Rede de Sementes do Cerrado (sementesdocerrado.bio.br) project
will provide databases, seeds and seedlings, and the users will receive continuous
information on their planted trees and their development. This action is positive for
nature and gives grounds to an ecologica marketing.
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1-INTRODUCAO

O vinculo entre 0 homem e a natureza demonstra que cada vez mais se
torna necessario rever a relacdo do ponto de vista do reconhecimento do poder de

interferéncia que a espécie humana tem sobre 0 meio ambiente.

No 1° Seminério de Ecoturismo — Ecoturismo e Areas Protegidas, Visdes
para a Sustentabilidade CET — UnB / IBAMA, redlizado em novembro 2002, no
auditorio do IBAMA, em Brasilia, 0 paestrante Jodo Camara, participante da Cupula
Mundia de Desenvolvimento Sustentéavel em Joanesburgo 2002, a Rio + 10, relatou
que ficou evidente no encontro da Africa do Sul a preocupacdo em intensificar as
pesquisas cientificas e promover a integragdo para 0 aumento da cooperagdo mundial, e
que esse € 0 caminho mais sabio para diminuir as desigualdades sociais e reverter o

ritmo acelerado de destruicdo do planeta Terra.

E nesse sentido que o recente documento lancado pela Organizagdo Mundial
do Turismo fala em “turismo como estratégia para a reducdo da pobreza’ (TOURISM
AND POVERTY ALLEVIATION, 2002). Esse documento demonstra, em um conjunto
de diretrizes e andlises da situagdo econdmica mundial, a possibilidade do turismo

mudar a realidade da pobreza dos paises em desenvolvimento.

“Turismo como estratégia para a reducdo da pobreza’ mostra claramente a
associacao entre as politicas publicas de vérios paises, inclusive as do Brasil, que possui
50 milhdes de habitantes abaixo da linha de pobreza, ao implementarem o conjunto das
acoes onde o turismo e 0 ecoturismo devem ser considerados pelos seus dirigentes como

instrumento prioritario para areducfo da pobreza (JOAO CAMARA, 2002).

O ecoturismo se fortalece e ganha respeito mundial impulsionado pelo
conjunto de informagdes contidas no documento da Organizagdo Mundia do Turismo
(TOURISM AND POVERTY ALLEVIATION, 2002), pois a proposta associa 0
desenvolvimento do turismo como a melhor possibilidade de mudar a realidade
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socioecondmica das populacdes marginais dos paises em desenvolvimento (JOAO
CAMARA, 2002).

Por outro lado, proposta é vista com certo receio, pois 0 turismo
sustentdvel, como meio econdmico de populagcbes e de turistas nos paises
desenvolvidos, influencia as condutas e as a¢fes nos paises em desenvolvimento, como
forma de proteger seus proprios interesses como turistas (SWARBROOKE, 2000),
interesses esses de obter a oportunidade de observar aflora ou a vida selvagem diferente
daguela de seus paises de origem, além de observar as comunidades locais, que para

eles podem parecer exdticas ou tidas como inferiores.

O Cearado tem grande potencia para 0 ecoturismo, que poderia
desenvolver-se como uma das principais atividades econdmicas da regido central do
Pais.

Segundo a publicagdo Oficinas de Capacitagdo em Ecoturismo do
Ministério do Meio Ambiente (2000), o Cerrado cobre 28% do territério nacional, e
seus fantésticos canyons e chapadas repletos de cachoeiras, como a Chapada dos
Guimardes e a Chapada dos Veadeiros, que atraem turistas e esotéricos de todo o

mundo.

O lobo-guara e o tamandué-bandeira sdo talvez suas espécies mais famosas,
mas a avifauna também merece destague. Uma rede de acesso apropriada, mercados
emissores significativos e atrativos histéricos e arquitetdnicos unicos fazem do Cerrado

uma opcao viavel para o ecoturismo (MMA, 2000).

O Correio Braziliense de 29 de junho de 2002, em reportagem sobre o
Goias, refere-se a Alto Paraiso, na Chapada dos Veadeiros, como sendo o “santuario da
ecologia, da salde, do espiritismo e da paz’. “Montanhas, canyons, cachoeiras, minas
de cristal, flores do cerrado e muito mais fazem desse lugar um dos pontos mais

misticos do planeta’.

A mesma reportagem refere-se a Cidade de Pirendpolis, distante 150 km de
Brasilia, com seu casario barroco, rico acervo de arte sacra, amostras da memaria
histérica e arquitetonica do periodo colonial, suas cachoeiras, trilhas, corredeiras e suas

festas tradicionais, como o lugar perfeito para o ecoturismo.



Mesmo com toda essa possibilidade de desenvolvimento integrado com a
natureza ndo foi possivel poupar o ecossistema do Cerrado, duramente castigado,
conforme mostra a publicacdo do IBAMA, Ecossistemas Brasileiros (2001), pois
durante as décadas de 70 e 80 houve um rapido deslocamento da fronteira agricola, com
base em desmatamentos, queimadas, uso de fertilizantes quimicos e agrotdxicos, que
resultou em 67% de aeas do Cerrado “adtamente modificadas’, com vogorocas,
assoreamento e envenenamento dos ecossistemas. Restam apenas 20% de é&rea do

Cerrado em estado conservado.

Para reverter esse processo continuo de devastacdo que o Cerrado vem
enfrentado, a proposta de educagdo ambiental do Click Cerrado surge como ferramenta
necessaria para contribuir na formagdo da consciéncia ecoldgica dos cidaddos, e
permitir as empresas que participem diretamente desse processo de mudanca da cultura

ecolégica.

Segundo escreve HUGO WERNECK (2002), presidente da Camara de
Infra-Estruturas do COPAM — Conselho Estadual de Politica Ambiental, e um dos
criadores do Centro para a Conservacdo da Natureza em Minas Gerais, em seu texto
sobre “Educacdo ambiental e transformac&o cultural”, “a educagdo ambiental ndo é
privilégio, mas parte integrante de uma perspectiva estética da vida, fortemente
envolvente da estrutura emocional e afetiva das pessoas, capaz de reavivar nelas as suas
sensibilidades (...)".

Continua WERNECK:

Também é facil entender que esse itiner&rio de educar as pessoas para se sentirem
parte da natureza e para reconhecerem e respeitarem 0 meio ambiente em que
vivem é o caminho mais certo para levélas a mudar sua postura na convivéncia
com o outro, promovendo uma transformacdo cultural, uma nova e mais fecunda
manifestacdo da cidadania.

Utilizar a educagéo ambiental via Internet, com o intuito de proporcionar o
envolvimento da populacdo nos programas de reflorestamento e fluxo ecoturistico
responsavel, possibilitando o fluxo de sementes e mudas (fluxo génico), e assm
permitindo ao Click Cerrado, por meio dessa tecnologia da informagao, contribuir para

um aumento da consciéncia e de atitudes ambientalmente sustentaveis, facilitando a



inclusio de uma sociedade ativa e participativa na evolucdo econémica, com

responsabilidade ambiental.

Entende-se que a educacdo ambiental associada ao ecoturismo deve ser o
relacionamento com a natureza e a cultura local, de modo a interagir como componente
estratégico, envolvendo-se diretamente como agente “semeador” da multiplicacdo das
espécies, e na preservacdo das culturas, por meio de acbes em gque o deslocamento do
ecoturista siga o principio de troca, quando, ao plantar arvores, contribuird com o Fluxo

Circular Sustentavel entre a natureza e o homem:

Da mesma forma, entende este autor que o ecoturista recebe a hospitalidade
da cultura, as benesses da érea protegida, com suas belezas naturais, ar puro, agua
limpa, e oferece em troca a disseminacdo de sua flora e contribui responsavelmente com
um ambiente satisfatorio para a reproducdo da fauna local, proporcionando a evolugéo

sustentavel das populacbes envolvidas e o fortalecimento de suas culturas.

1.1 - OBJETIVOS

O Click Cerrado é apresentado com a missdo de reflorestamento em éareas
degradadas do Cerrado, de recuperacdo da vegetacdo natural nos pélos com potencial
para ecoturismo, e para a implantacdo de corredores ecoldgicos, incentivando a

conscientizagdo por meio do ecoturismo, com base na evolugdo sustentavel.

1.1.1 Objetivo Geral

O Click Cerrado tem o objetivo de promover a Educagdo Ambiental por

meio de atividades que envolvem o ecoturismo e a internet.

Por intermédio de um click na pagina da Rede de Sementes do Cerrado —
RSC!, esta se compromete com o internauta a plantar em &reas de projetos registrados
na Rede, &rvores nativas para a recuperacdo de areas degradadas, areas destinadas ao

ecoturismo e para a formacdo de corredores ecol 6gicos.

! Disponivel em www.sementesdocerrado.bio.br. Acesso em 2003.




1.1.2 Objetivos Especificos

Incentivar a participacdo dos internautas no reflorestamento, com arvores
nativas do Cerrado, estimular a participacdo prética em projetos para a preservacao do
Cerrado e contribuir para a formacdo da mentalidade ecoturistica de base responsével,
na visita e no contato com as manifestacbes culturais das comunidades regionais
envolvidas, contribuindo, dessa forma, para o envolvimento do ecoturista (internauta)

com a evolugdo econdmica sustentavel da regido do Cerrado.

O Click Cerrado também pretende ser instrumento de divulgagdo e
cooperacdo junto ao trade do ecoturismo, fornecendo informagdes dos valores
intrinsecos dos recursos naturais e culturais das regides do Cerrado, possibilitando que a

educacdo ambiental torne o Ecoturismo de base responsavel e sustentéavel.

Objetivarse também transformar 0s internautas em mensageiros, para
influenciar a promoca&o de préticas ambientalmente saudaveis em comunidades e areas
visitadas, bem como promover concursos de plantadores de arvores, que estimulem o
plantio ou doacdo de mudas de arvores nativas com um click no icone do site Click
Cerrado, junto a Rede de Sementes do Cerrado.

Os internautas que mais plantarem arvores receberdo prémios como:
passeios de ecoturismo, estadas, passagens e mudas nativas do Cerrado, para plantar na

area contemplada.

1.1.3 Metas do Click Cerrado

Asmetas do Click Cerrado sao:

? Recuperar as areas degradadas no Cerado (sentido restrito), no
Cerraddo, na Mata de Galeria e na Mata Ciliar, fornecendo mudas
nativas, produzidas pelos viveiros associados da Rede de Sementes do
Cerrado.

? Recuperar &reas com potencia para 0 ecoturismo por meio do plantio de

mudas nativas, que acompanham a vegetacdo natural do local, e buscar o



engajamento das comunidades localizadas nesses destinos, incentivando

a busca do ecoturismo como alternativa econdmicaviavel.

Incentivar a criacd de RPPNs — Reserva Particular de Patriménio

Natural, e a recuperacéo daguelas ja existentes.

Criar corredores ecologicos entre as unidades de conservacdo do
Cerrado para permitir o fluxo génico (sementes e pdlen) e conseguiente

dispersdo das espécies entre pargques e areas de protecéo ambiental.

Promover o Fluxo de Ecoturistas (plantadores de arvores), de base ética,

para a evolucdo econémica sustentavel.

Promover o reconhecimento dos valores ambientais através da educacéo

ambiental.

Implantar o programa Arborizando Brasilia Nativa, que consiste em
unir os alunos da rede publica e a estrutura dos viveiros da Fazenda
Agua Limpa, da UnB, e os viveiros do Jardim Botanico de Brasilia e da
NOVACAP, para que 0os aunos possam semear espécies nativas e,
depois de 6 meses, planta-las nas areas selecionadas de Brasilia, com o
apoio técnico daNOVACAP.

Divulgar técnicas de plantio ecol gico.

Promover o Marketing Dua Ecoldgico, ferramenta que permite ao
internauta implementar um carater de satisfacdo ecoldgica pessoal, por
meio de um Click no “mouse’” plantar arvores no programa de
reflorestamento do Click Cerrado, tendo uma empresa patrocinadora
gue promove cooperacdo e divulga sua preocupacdo com 0 meio

ambiente, e namelhoriada qualidade de vida para a sociedade.

Contribuir para a diminuicéo do efeito estufa, fenbmeno provocado pela
gueima de combustiveis como gasolina, diesel, carvao e gés. Os gases
ficam retidos na atmosfera e formam uma espécie de cobertura que

impede a saida do calor enviado pelo sol ao planeta, agindo como uma



estufa. Esse processo € o grande responsavel pelo aguecimento da
atmosfera terrestre. O reflorestamento contribui para recuperar o didxido
de carbono, presente na atmosfera, por meio do processo de crescimento

das plantas.



2—-REVISAO DE LITERATURA

2.1 ECOTURISMO

Segundo o Ministério do Meio Ambiente, em sua publicacdo Ecoturismo
(2002) os estudos relacionados ao Ecoturismo, desenvolvidos pelo World Travel &
Tourim Coucil — WTTC (Conselho Mundial de Viagens e Turismo), mostram gue cerca

de 300 milhdes de pessoas vigaram em 1999 em busca de belezas naturais.

Atuamente, uma em cada dez pessoas que vigiam a passeio sao ecoturistas.
Por isso, 0 ecoturismo é modalidade de turismo em répida expansdo, apresentando, nos

ultimos dez anos, uma taxa de crescimento de 7% ao ano (MMA — Ecoturismo, 2002).

A publicagdo Ecoturismo, do Ministério do Meio Ambiente (2002), cita
que em todo o mundo o turismo € uma das principais atividades econémicas, sendo

também a que mais cresce, gerando renda e empregando as popul acdes locais.

O Brasil, com seu potencia ecologico e diversidade cultural, demonstra
perante a comunidade internacional que pode, por meio do ecoturismo, promover a
melhoria da qualidade de vida das populacbes tradicionais, sem perder o foco da
evolucdo sustentavel.

Esse potencia de atrativos ecol 6gicos precisa ser protegido para permitir o
crescimento do ecoturismo de base sustentavel, em que novos mecanismos de
incentivos precisam ser criados, para que os proprietarios transformem partes de suas
terras em Reservas Particulares do Patrimonio Natural — RPPN (LEUSINGER, 2002),
principalmente na &rea do Cerrado, contribuindo para uma mudanca no ritmo acelerado

de ocupacéo dos remanescentes desse ecossistema.

No final de 2002 o presidente do IBAMA, Rémulo Mello, assinou ato

reconhecendo mais quatorze Reservas Particulares do Patrimonio Natural — RPPN, que



protegerdo 20.706,24 hectares dos biomas Mata Atlantica (08), Floresta Amazdnica
(04), Caatinga (01) e Cerrado (01), esta tltima a menor de todas.

Dessas novas unidades, a RPPN destinada a conservacao de 16.593,42 ha do
bioma Amazbnia, em Mato Grosso, pertence a um Unico proprietério, EDRAS
SOARES?.

De acordo com dados da OMT — Organizacdo Mundial do Turismo, o
ecoturismo cresce 20% ao ano no mundo e, nos Ultimos 15 anos, recebeu 90% a mais de

i nvestimentos.

Ja o turismo de uma forma geral é o setor mais atraente para os visitantes da
Adventure Fair, uns dos maiores eventos de Esportes, Turismo de Aventura e
Ecoturismo da Ameérica Latina, realizada no periodo de 30 de outubro a 03 de novembro
de 2002 em Sao Paulo, de acordo com pesquisa realizada na feira de 2001.2 Um totad de
13% das 76 mil pessoas que estiveram no evento destacou esse segmento como O
principal da feira. Essa preferéncia do publico pode ser explicada também por outros

nameros que ratificam o crescimento do turismo no Brasil e em todo o mundo.

Segundo a OMT, o segmento tende a crescer 7,5% ao ano nos proximos 10
anos, movimenta cerca de U$ 3,4 trilhBes (10,9% do PIB mundial) e emprega 204
milhGes de pessoas (10% dos traba hadores do planeta). Sua taxa de crescimento supera
ado PIB mundial.

“A Adventure Fair tem no turismo um de seus principais nichos, tanto que
estamos prevendo para este ano um crescimento de 30% na &rea destinada aos
expositores do setor”, afirma SERGIO BERNARDI. “Além disso, continua BERNADI,
0 evento contara em 2002 com estandes de 15 estados, representados por suas
respectivas secretarias de turismo. A feirando € somente uma vitrine do ecoturismo e do

turismo de aventura, mas uma feira geradora de negocios’, ressalta Bernardi.

Isso explica a preocupacéo dos organizadores em criar ag0es para a sua

consolidacao.

2 Disponivel em <www. www.ibama.gov.br>, www.funatura.org.br e www.radiobras.gov.br. Acesso em
2003.
% Disponivel em <www.adventurefair.com.br/menu.asp>. Acesso em 25/04/03.
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Na Adventure Fair 2002, o segmento do turismo teve um horério especifico
de atendimento ao trade: na quinta-feira, dia 31, e sexta (01/11), das 10 as 14h. Com
isso, garantiu-se um publico mais dirigido e, consequentemente, a redizacdo de
negocios com maior tranqguilidade para expositores e visitantes, segundo diz SERGIO
BERNARDI (2002).

Realizaram-se ainda varias paestras, workshops e seminérios dedicados aos
profissionais de turismo no Eldorado Adventure Congress, que aconteceu em paralelo a
Adventure Fair.

Alguns temas foram discutidos, entre eles a implantacio e o
desenvolvimento do turismo de aventura nos municipios brasileiros, e as vantagens de

incorporar destinos de ecoturismo no portfolio da sua agéncia®.

O turismo doméstico, que vem ganhando forca desde 1999, com a
desvalorizagdo do real, serd "a bola da vez" dentro do atual contexto de crise do setor,
detonada com o atentado terrorista de 11 de setembro e reforgada com o crescimento da

cotacdo do délar americano.

A avaliacdo foi feita pelo presidente da Associacéo Brasileira de Agéncias
de Viagens — ABAV, Tasso Gadzanis, durante o 30° Congresso Brasileiro de Agéncias
de Viagens e Exposicdo de Turismo, redlizado em Recife em agosto de 2002. "A
agéncia que quiser fazer frente aos seus custos fixos tem de se dedicar ao turismo
interno parater equilibrio financeiro", ® afirmou GADZANIS,

O turismo internacional serd "o extra, 0 mais', e, segundo GADZANIS, vai
exigir criatividade para atrair e motivar 0s estrangeiros avirem para o Brasil. A
descoberta e a exploracdo de novos nichos € a saida. Turismo ecolégico, pesca,
resorts, novas linhas de cruzeiros maritimos, turismo para a terceira idade e até a caca
sd0 aguns deles. "Temos dezenas de nichos para 0 turismo se multiplicar e criar

empregos’, afirmou o presidente da ABAV.

* Informag&o da ZDL Comunicacéo, em 24 de agosto de 2002.
® Disponivel em www.estadao.com.br/turismo/noticias/2002/ago/28/85.htm Acesso em 25/04/03.
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GADZANIS frisou, ainda, a importancia de se fazer investimentos nessas
tendéncias "antes que elas virem moda’'. O congresso teve participacdo considerada
"excepciona”, pela ABAV nacional, com mais de 1,5 mil inscritos nos seminérios que
trataram da rotina comercial, do marketing e da rentabilidade e andlise de risco das
agéncias de viagens.

A feira de turismo contou com mais de 600 empresas, expondo seus
produtos em 160 estandes instalados em uma &rea de 11 mil metros quadrados no

Centro de Convencdes.

"Sinal da crise; todos buscam uma saida’, asseverou GADZANIS. O
publico foi de 16 mil pessoas e a expectativa é de que 0s contatos realizados na

exposi¢do resultem em cerca de R$ 3,5 bilhGes em negdcios diretos.

O Ministro de Esporte e Turismo, CAIO LUIZ DE CARVALHO, langou o
programa Dias Azuis, vélido até 11 de dezembro de 2002, com descontos para
estimular o periodo da baixa estacdo. Até agosto de 2002, 250 hotéis, mais de 100
restaurantes e cerca de 400 locadoras de veiculos aderiram ao projeto, que fomentou em

20% as viagens pelo Brasil, segundo estimativas oficiais.

O Ministro CARVALHO lembrou que finadmente a "miopia' dos
economistas estava acabando e o turismo comecava a ser visto como "instrumento

maior" de desenvolvimento econdmico e social.

Como receita para a sallde financeira das agéncias de viagens, o Ministro
aconselhou o estudo dos fluxos turisticos internos e externos, a criacdo de produtos com

identidade (que ninguém vende), a fidelizacdo e afé em sk mesmo.

TASSO GADZANIS, na oportunidade, disse ndo existir estatisticas para
avaliar 0 setor turistico. "Nao se sabe quantos turistas vigaram ou quanto vae a

indUstriaturistica, qual o desempenho real da &rea comparado ano aano”, afirmou.

Por isso, GADZANIS negociou com a Fundacdo Getllio Vargas e com a
Empresa Brasleira de Turismo (EMBRATUR) o levantamento de informactes

confidvels que déem fim a atual precariedade de informacdes.
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Na base do ‘thutbmetro”, o Presidente da ABAV afirmou que o turismo
domeéstico deveria crescer 15% em 2002, o que é frustrante, diante das previsoes feitas
no fim de 2001. "A ata do ddlar inibiu consumidores e empresarios’, aegou o
Presidente da ABAV®.

Segundo dados da EMBRATUR (2001):

O Estudo da Demanda Turigtica Internacional de 2001, editado pela EMBRATUR,
para quem veio a0 Brasil fazer turismo, os atrativos turisticos comp8em, o
principa fator motivador davisita. Em 2000, foi inserida a opgdo Ecoturismo como
desmembramento da opc¢do turismo (conforme tabela a seguir), constatando-se,
assm, em 2001, que 13,2% do tota dos turistas no Brasil, optaram por atividades
em Ecoturismo.

Tabela— Demanda Turistica

Fator Decisorio da Visita ao Brasil Ano 2000 Ano 2001
Atrativos turisticos 72,1% 76,7%
Ecoturismo 14,0% 13,2%
Custo da Viagem 4.8% 2.2%
Curiosidade/interesse pelo pais 31% -
Outros 6,0% 7,9%

Fonte: EMBRATUR.

Conforme os prognésticos da OMT mencionados anteriormente, para o
crescimento turistico no Brasil para os préximos 10 anos em torno 7,5%, torna-se
importante preparar a base do trade do turismo para tornar 0 ecoturismo instrumento de

sustentabilidade para a protegdo do patrimonio cultural e natural do Pais.

Por isso, embora os turistas “desenvolvidos’ vejam as comunidades locais
como “entretenimento”, eles ndo os consideram seres iguais. Esse tipo de conduta e
visdo, por parte dos turistas de paises desenvolvidos, reflete sentimentos e pensamentos
de pena ou de espanto, desabafando SWABROOKE (2000): “Como pode haver ainda
pessoas assim neste mundo!”. E essencial que o ecoturista seja ambiental mente educado

para observar e aprender com a experiéncia vivida nos locais visitados.

A realidade é que é necessario conquistar a verdadeira ética turistica, que

alcanca pessoas desgjosas “nao sO em ver a vida selvagem ou 0s povos nativos, mas que

® LACERDA, Angela, disponivel em www.estadao.com.br. Acesso em 28.08.02.
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também querem, de algum modo, contribuir para a sua preservacdo e para o

desenvolvimento sustentavel, por meio de sua presenca na &ea’ (SWARBROOKE,
2000).

Essa ética para a preservacdo ambiental € o aspecto mais polémico na
conceituacdo da sustentabilidade no turismo, ou segja, na definicdo do termo ecoturismo
como a atividade que integra a estratégia para o desenvolvimento econémico local,

mantendo-se, entretanto, ecol ogicamente sustentavel.

Essa sustentabilidade é apoiada na sistemética que engloba convivéncia
harmonica entre o ser humano e o ambiente, sendo 0 desenvolvimento econémico, a
geracdo de empregos e a distribuicdo de renda alcangados sem o esgotamento dos

Fecursos naturais.

O ecoturismo é atuamente termo amplamente difundido e, em geral, é
associado a outras expressdes como turismo “suave’, turismo aternativo, turismo
responsavel, turismo de natureza (SWARBROOKE, 2000) e turismo ecoldgico
(SELVA & COUTINHO, 2000).

O artigo 4°, inciso X1l , da Le n°9.985, que institui 0 Sistema Nacional de
Unidades de Conservacéo da Natureza — SNUC, tem como um de seus objetivos
favorecer o turismo ecolégico. No artigo 11 menciona 0 turismo ecolégico como uma

das permissdes de uso para Parques Nacionais.

O Ministério do Meio Ambiente define ecoturismo como o ramo do turismo
gue utiliza os recursos naturais e culturais de um determinado lugar e contribui para a
sua conservacdo. Busca desenvolver o respeito pela natureza por meio do contato com o
ambiente natural e promove o0 bem-estar das populacdes locais envolvidas (MMA,
Ecoturismo, 2002).

Para 0 SESC (2002), o Ecoturismo promove a integracdo dos turistas com a
natureza e a comunidade local, propiciando a vivéncia de aventuras, nesse contexto.
Além disso, incentiva iniciativas de preservacdo, limpeza e manutencdo, que 0s
visitantes exercem nessas regides como atividades e lazer (SESC, Turismo e Ecologia,
2002).
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Segundo SWARBROOKE (2000), em termos mais simples, ecoturismo
significa que a principal motivacdo para a viagem € o desgjo de ver ecossistemas em seu

estado natural, a sua vida selvagem assim como a sua populacdo nativa.

Muitas vezes, considera-se 0 ecoturismo como mais do que isso. Seus
defensores afirmam gue este se relaciona também com o desgjo de ver 0s ecossistemas
preservados e que a populagcdo local vive melhor em consequéncia dos efeitos do

turismo.

Embora o termo ecoturismo, denominando viagens ligadas a natureza, ter
uso bastante disseminado em nossos dias, raramente € definido (SWARBROOKE,
2000), permanece ainda hoje a indefinicdo acerca do significado desse termo,
principalmente entre as operadoras turisticas, consumidores e outros interessados
(NIEFER, 1999).

Segundo METZKER (2002), € importante causar boa impressdo ao turista.
Para alguns ecoturistas, um principio sagrado € verificar se a sua presenca ndo acarreta
danos a0 ambiente. Isso implica na existéncia de infra-estrutura adequada para a
reducdo de impactos ambientais como: sanitérios dotados de fossa bioldgica (no caso de
ilhas e ambientes frageis), instalacbes para o beneficiamento do lixo, manutencdo e

conservacao permanente de trilhas.

MOLINA (1999) definiu ecoturismo como o turismo que tem lugar em
ecossistemas e ambientes naturais e que, mesmo assim, esta orientado a favorecer o
conhecimento e a aprendizagem das manifestagbes naturais, mediante certas interagoes

de baixo impacto.

Para a EMBRATUR (1994), o ecoturismo € um segmento da atividade
turistica que utiliza forma sustentéavel. O patriménio natural e cultural incentiva a sua
conservacdo e busca a formagdo de uma consciéncia ambientalista, por meio da

interpretacéo do ambiente, promovendo o bem-estar das popul agdes envolvidas.

A Sociedade Americana de Ecoturismo (apud FIGUEIREDO, 1999) definiu
o termo como a viagem responsavel a &reas naturais, visando preservar o meio ambiente

e promover o bem-estar da comunidade local. O termo deixa de ser usado como turismo
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de natureza em peguena escala para se estabelecer como o conjunto de principios

aplicaveis a qualquer turismo que se relacione com a hatureza.

Em texto elaborado por SALVATI (2002), para divulgar os projetos e o
posicionamento do Programa de Turismo e Meio Ambiente do WWF-Brasil, o
“turismo”, de forma ampla e responsavel, em nova concepcdo estratégica, deve ser o

conjunto de bens e servicos que promove o desenvolvimento das comunidades locais.

Assim, o turismo, continua SALVATI, ndo deve ser considerado somente
como implantacdo de meios de hospedagem, alimentagdo e locais de recreacéo e lazer,
mas sim 0 conceito que integra 0 desenvolvimento, com investimentos em infra-
estrutura, vias de acesso e melhor qualidade nos servicos de educacdo, salde e
seguranca locais. Ha também que se proteger as paisagens, a natureza e sua diversidade
bioldgica, assim como o patriménio histérico-cultural, como a base essencial para o

desenvolvimento responsavel do turismo, contribuindo para a sua conservagao.

O WWHF-Brasil (2002) opta por usar 0 termo turismo responsavel no
contexto da estratégia para a sustentabilidade ampla, quando se mantém e valoriza os
recursos naturais e culturais nos destinos. O ecoturismo de base comunitéria deve ser
visto como o tipo de turismo responsavel e pode ser descrito como aquele que é
realizado em &reas naturais, determinado e controlado pelas comunidades locais, que
gera beneficios econdmicos e socials para estas e para a conservagao de areas relevantes
em biodiversidade (SALVATI, 2002).

Incentivando a formacdo do conhecimento compartilhado da necessidade de
preservar 0 meio ambiente, o Click Cerrado podera promover a participacdo do
ecoturista (internauta) no reflorestamento, permitindo a prética efetiva na recuperacéo
das é&eas nativas do Cerrado e contribuindo para a formagdo da consciéncia
ecoturistica de base responsavel, para que a visitagdo nos polos de ecoturismo siga o

principio da sustentabilidade.

2.2 DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

Todavia, o desenvolvimento associado a conceituagcdo propriamente dita, de

ecoturismo, mostra ser importante a definicdo do conceito de desenvolvimento como o
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direcionador do padréo que, segundo o Ministério do Meio Ambiente (2002), “significa
a combinacdo da expansdo econdmica persistente com ampla difusdo dos beneficios

deste crescimento entre a populacdo”.

Para BERTALANFY (1975), desenvolvimento significa “crescimento”,
entdo o desenvolvimento justifica 0 aumento da producéo alimenticia, da infra-estrutura,
das industrias, empregos, tecnologia e crescimento demogréfico, que nem sempre

proporcionam qualidade de vida.

De forma geral, o desenvolvimento nd menciona o estudo de plangjamento
em longo prazo que contemple, de forma mais ampla, os critérios negativos e positivos

de qualquer empreendimento.

Para SWARBROOK E (2000):

O desenvolvimento sustentavel é pré-requisito para o turismo sustentével, pois o

desenvolvimento ndo sustentavel pode reduzir drasticamente a qualidade do

produto ecoturistico devido a infra-estrutura inadequada ou a polui¢do causada por

indUstrias por exemplo.

A palavra envolvido, isoladamente, transmite forte significado de conjunto
e unido, em contraste quando se acrescenta o prefixo “des’, resultando em “des-

envolvido”, tornando o que antes era agregado e unido em desunido e desagregado.

Carlos W. Gongalves 2000, Professor do Programa de Pés-graduacéo em
Geografia da Universidade Federal Fluminense, em seu texto de Natureza e sociedade:
elementos para uma ética da sustentabilidade, mostra aidéa de liberdade, apos o Século
XVIII, onde a terra deixou de ser um direito (sagrado) do camponés para ser tratada

como um bem mercantilizavel, na medida em que € objeto de compra e venda.

Assim, a terra deixou de ter valor de uso e passou a ter preco (valor de
venda). Saiu do campo do Direito, isto €, do campo dajustica e dos valores, para alojar-
se no campo da economia, dos precos. Vaor e preco, como se sabe, ndo significam a
mesma coisa. E isso que esta subjacente ao processo de urbanizagdo, que, no entanto, é

incompreensivel sem que se considere o correlato processo de desruralizacdo.

Via de conseguiéncia, continua GONCALVES, o cidadd comum associa

automaticamente ou naturalmente urbanizacdo com desenvolvimento. E esse
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naturalmente é o preco que se paga por ndo analisar detidamente o significado do que
sgja desenvolvimento que, antes de qualquer coisa, € DES-ENVOLVER, isto é, quebrar
o envolvimento dos homens e mulheres entre s e com a terra, com a agua, com as
plantas, com os animais, com o sol, com alua... (dados nos quais se esta considerando a
existéncia factual de uma comunidade territorializada, ou sgja, com envolvimento

social, com limites, com fronteiras, com identidade sociocultural propria, etc.).

Assim, desenvolver € DES-VINCULAR homens e mulheres da Natureza,

tornando-os livres da Natureza, e vice-versa.

Nesse sentido e com 0 proposito de uma maior conscientizagcao €tica dos
fatores “envolvidos na sustentabilidade’, o Click Cerrado defende o uso e a
substituicdo da expressao desenvolvimento sustentével por evolucgao sustentavel, onde
0 crescimento econdémico busca harmonizar o fluxo da evolucdo humana com o
equilibrio dos ecossistemas do planeta, respeitando os fluxos de recuperagdo e de

recomposi ¢do da biodiversidade.

Kosa & Keane (2003) referem-se a evolugdo como um processo criativo
imensamente poderoso. Da bioquimica intrincada das células individuais a estrutura
elaborada do cérebro humano, a evolugdo consegue esses feitos com processos simples
— mutagdo, recombinacdo sexual e selecdo natural —, gque a evolucdo intera por muitas

geragoes.

Entende-se que esse ciclo evolutivo obedece a um ritmo que destoa do
imposto ao planeta pelo desenvolvimento humano. A busca de resultados cada vez
melhores, sgja no campo da producdo ou no campo tecnol égico, nem sempre contempla
uma visdo de longo prazo, que avalie as conseqiéncias da implantagdo dessas novas

tecnologias e métodos de producéo, em relacdo aos limites dos recursos naturais.

Desse modo, compreende-se que se faz importante repensar procedimentos
para se aingir a evolugdo sustentavel. Torna-se necessaria a ado¢d de nova
recombinac&o dos processos, com o objetivo de encadear o envolvimento dos melhores
métodos e tecnologias, selecionando critérios-alvo que satisfagam cada vez mais o
fluxo da sustentabilidade planetéria, permitindo as geracdes atuais e futuras as mesmas

condigdes de evolugdo, em sintonia com o fluxo de recomposi¢éo dos ecossistemas.
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2.2.1 Revolucéo ética

E certo que no d&mbito do proprio turismo um dos pontos cruciais para a
sustentabilidade do ecoturismo € o0 aumento do interesse dos turistas pela
sustentabilidade, promovendo o idea ético, com o objetivo de mudanga do préprio

comportamento, para reduzir o impacto negativo das visitas.

Segundo OLIVEIRA & CENTENO (2002), a publicagdo Ensaios, da
Fundacdo de Economia e Estatistica Siegfried Emanuel Heuser — FEE, do Rio Grande
do Sul, a nogdo de sustentabilidade tomou corpo nos dltimos 15 anos. Sabe-se que,
apesar de a terra ser um organismo Vivo, inteligente e auto-regulado, ela tem seus

limites proprios, ja que 0s seus recursos naturais sao finitos.

A natureza, ressaltam os autores, age por meio de fluxos cir culares, sempre
possibilitando a renovac&o dos recursos do planeta; de outra parte, 0 homem utiliza-se
de fluxos unidirecionais, retirando de circulagcdo os recursos naturais e devolvendo a
poluicdo. Entende-se que, dessa forma, muito em breve enfrentar-se-4 0 esgotamento

dos ecossistemas.

A acao do homem em busca do progresso ndo contempla a preocupacao
com o futuro. O crescimento infinito que a humanidade ameja ndo € possivel, visto

que aterra é finita

A realidade € que para se atingir o caminho sustentavel ha que se depender
da conscientizacdo sobre os limites préprios ao ambiente, para se provocar a revolugao
ética da mudanca de comportamento, e até de agdes positivas, nos locais visitados

pelos turistas.

LEONARDO BOFF (1997), em A Unidade Complexa Etica-moral,
mostra que a ética acolhe transformagfes e mudancas que atendam as exigéncias de
tornar a moradia humana mais honesta e saudavel. A ética, portanto, segundo Boff,
desinstala a moral, impede que ela se feche sobre s mesma. Obriga-a & constante
renovacdo no sentimento de garantir a habitabilidade e a sustentabilidade da moradia

humana: pessoal, social e planetéria.
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A ética, assevera BOFF, possibilita ao ser humano a coragem de abandonar
elementos obsoletos das varias morais, confere a ousadia de assumir, com
“responsabilidade’, novas posturas, de projetar novos valores, ndo por modismo, mas

Como servico a moradia humana.

Seguindo o principio ético, had necessidade crescente de formar a
consciéncia ecoturistica de base responsavel. Com esse propdsito surgem vérios codigos

de conduta para ecoturistas e para a industria do ecoturismo.

A adocdo da educacdo ambiental nas unidades de conservacdo integrantes
do SNUC, conforme Capitulo Ill (quando a visitagdo publica for permitida por lei),
como aliada desses codigos de conduta, permite a implementacdo de estratégias
relacionadas a ferramentas e acOes de mangjo da visitagdo, como meio de minimizar os

impactos ambientais.

Em Caminhos para o Desenvolvimento Sustentével, SACHS (2000) sugere
gue se esté na fronteira de um duplo imperativo ético: a solidariedade sincrénica com a

geracdo atua e a solidariedade diacronica com as geragoes futuras.

KOTHARI (1995) adiciona uma terceira preocupacdo ética: o respeito pela

inviolabilidade da natureza:

O respeito a diversdade da natureza e a responsabilidade de conservar essa
diversidade definem o desenvolvimento sustentdvel como ideal éico. A partir da
ética do respeito a diversdade de culturas e de sustentacdo da vida, base ndo
apenas da sustentabilidade, mas também da igualdade e justica.

Os danos a0 meio ambiente, provocados pela fata de ética e pea
irreversibilidade da opg&o por um estilo de vida em detrimento do sacrificio da natureza,
levam o ser humano ao caminho da proposta de plangjamento ambiental e recuperacéo
dos ecossistemas, tendo como foco primeiro o conhecimento e a educacéo ambiental
para a preservacdo, manutencdo e aproveitamento dos recursos naturais com
responsabilidade.



2.3 A INTERNET E A EDUCACAO INFORMAL

Nessa erade Mundo Globalizado, a internet tem despertado continuamente
a economia baseada no conhecimento. Na &rea da educacdo, um exemplo é a UNESCO,
que tem projetos para trabalhar com o sistema das Nagdes Unidas, para utilizar o
potencial da internet de modo a aumentar a participacdo dos estudantes e o

fornecimento de recursos educacionais.

O Diretor-Geral da UNESCO, Embaixador Koichiro Matsuura (2002), em A
UNESCO e os desafios do novo século, relata a importancia da entidade na promocéo
do uso das tecnologias da comunicacdo e da informacdo na educagéo informal e no
aprendizado ao longo de toda a vida. Ressalta que “um esforgo significativo nessas duas
&reas da educacdo é essencia para que a hova sociedade da informacdo sgja uma

sociedade do conhecimento inclusiva” .

A internet tem demonstrado versatilidade em abrigar projetos inovadores em
diversos setores, e a cada momento mais empresas e entidades desenvolvem programas
de importancia nas areas ambiental e social, que buscam nessa tecnologia uma forma

de atingir os diversos segmentos da populacéo de internautas.

Foi apoiado no sucesso acangado por alguns projetos pioneiros na érea da
tecnologia da informacd que o Click Cerrado se inspirou para permitir que o
internauta encontre na educacdo ambiental e no “brago” da Rede de Sementes do
Cerrado a ferramenta para promover o plantio de arvores nativas e o reflorestamento nas

regioes do Cerrado.

2.4 DOACOESREAIS cOM CLICKSVIRTUAIS

Alguns exemplos de projetos na internet vém contribuindo com “Doagtes
Virtuais Grétis’, como o Click Fome, que tem a Acdo da Cidadania contra a Fome,
Miséria e pela Vida. Esta agdo trabalha junto a mais de 400 comunidades carentes,

segundo os dados disponibilizados no site do Click Fome (www.clickfome.com.br),

cujo programa beneficiou, no periodo de 1999 a 2002, mais de 50.000 pessoas no

programa Natal Sem Fome.
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Por meio da agquisicéo de alimentos, com recursos provenientes das doacoes
do site; o Click Fome proporcionou também Bolsa-Escola para mais de 100 criangas,
durante um ano, com o pagamento de uma gjuda de custo mensal de um salé&rio-minimo
para suas familias, possibilitou resgatar a auto-estima e a cidadania, por meio da arte e
da cultura, de mais de 300 jovens em sSituacdo de risco social, pertencentes a varias
comunidades, alunos das oficinas do Espaco de Construcéo da Cultura da Acgdo da
Cidadania’.

Outro exemplo de doacdo de aimentos para diversas entidades € o site
www.filantropia.com.br, e para doacdes de livros 0 www.neuronio.com.br/clicklivro,
chamado de Click Livro, com um total de 384.075 livros doados até 15/03/03, pagos

pelos patrocinadores, sendo distribuidos nas cidades por voluntarios que se cadastram

no proprio site.

Na érea de melo ambiente, o site www.clickarvore.com.br é um exemplo

nacional na defesa dos remanescentes da Mata Atlantica, cujas mudas nativas sdo
doadas por meio de um click na pagina do site e plantadas em &reas degradadas dos 17
Estados, entre o Rio Grande do Norte e 0 Rio Grande do Sul.

O inicio da operagdo do site foi em 3 de agosto de 2000. As doacBes
comecaram em 4 de agosto de 2000 e durante a elaboracéo do presente trabalho a
monitoragdo das quantidades doadas foi objeto de estudo como modelo para a

viabilidade e implantac&o do Click Cerrado.

Conforme pesquisa realizada em 16/07/2002, um total de 888.387 mudas
de arvores nativas da Mata Atlantica foi doado, e trés dias depois, em 19/07/2002, esse
nimero era de 892.815 mudas doadas. Em 23/09/2002 ultrapassou a marca de um
milhdo de mudas doadas com 1.017.723, comprovando, conforme o proprio site

divulga, uma faixa de 2.000 doagdes diérias.

Em 16/03/2003, mais de 1.780.000 mudas j& foram doadas para, 61 projetos
aprovados para reflorestamentos em Fazendas, Sitios, Hotel Fazenda, Mata Ciliar,

Entidades Ecol6gicas, RPPN, APA e Nascentes, entre outros.

" Disponivel em <www.acaodacidadania.com.br>. Acesso em 2003.
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O site Click Arvore implementa promocdes para que os internautas fiquem
estimulados em manter a expectativa de que o0 seu click de doacdo sgja o de um nlimero
redondo. Por exemplo: a muda de nimero 1.800.000 ou 2.000.000.

Atualmente (16/03/03), apromocdo do site € para atingir a proxima meta de
um milhdo e oitocentas mil arvores doadas. “O internauta que plantar a arvore de
nimero 1.800.000 recebera brindes, como camisetas estampadas com motivos do site e
porta CD”.

2.5 M ARKETING

Para as empresas patrocinadoras desses programas, os beneficios que o

mar keting proporciona contribuem para a formag&o da imagem corporativa.

Apesar de ser um bem intangivel, a imagem corporativa ganha cada vez
mais importancia e hoje € um dos principais fatores que influencia a escolha dos

consumidores e investidores®.

Empresas patrocinadoras do clickarvore, como o banco Bradesco®, em
19/07/2002 ja havia patrocinado 500.000 arvores, e, atualmente com 1.000.000 de
arvores doadas (segundo dados colhidos em 16/03/2003), participam também de
estratégias conjuntas com o0 site, no sentido de divulgar os produtos da instituicdo
financeira e proporcionar que o internauta possa doar mais mudas de uma Unica vez,

pois no site é permitido doar uma muda por dia.

Um exemplo dessa estratégia conjunta é quando o internauta se filia ao
cartdo de crédito da instituicdo financeira patrocinadora e doa o equivalente a mais 10
mudas ao programado clickarvore, recebendo um cartdo de crédito personalizado com

0s motivos e logotipos do clickarvore e da ingtituicéo financeira.

Essas edtratégias permitem sSituar as empresas patrocinadoras em um
patamar importante para a imagem corporativa. Segundo JEAN COROLLER, da Ernest

8 Artigo de Jean Coroller, da Ernst & Young (disponivel em <www.ey.com/global/content.nsf/
International/Issues & Perspectives-Corporations Defend_Their_Reputations>. Acesso em 2003).
° Disponivel em <http://www.bradesco.com.br> Acesso em 2003.
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& Young (2003), é dificil avaliar o valor da reputacdo de uma empresa, mas as perdas

provocadas por danos a sua imagem podem ser claramente medidas.

Nesse sentido, o Click Cerrado tem a preocupacao de contribuir para que a
imagem das empresas patrocinadoras tenha, no apelo estratégico da melhoria da
qualidade de vida e da construcdo de uma educagdo de base socia responsavel, a

formacdo da consciéncia evolutiva sustentavel.

2.5.1 Marketing ecol 6gico

A crescente responsabilidade que as empresas estdo assumindo em relagdo
a0 meio ambiente e a0 bem-estar da sociedade, sgja por imposi¢cao das necessidades e
cobrancas dos clientes, sgja pela sensibilizacdo da opinido publica (BOUDON, 2002),
ou para atender as novas leis de protecdo ambiental, tem contribuido para que o
marketing ecolégico sgja um componente basico na estrutura € no programa das
empresas gque buscam, de forma continuada, conquistar as novas aspiracdes, mudancas

de necessidade e consciéncia ecol 6gica dos consumidores.

O Click Cerrado tem como meta aplicar 0s investimentos das empresas
patrocinadoras diretamente para a concretizacdo dos programas de reflorestamento,
sendo a imagem corporativa da empresa patrocinadora vinculada no site do Click
Cerrado e nas placas da &rea onde o projeto esta implantado, com objetivos de
promover a educacéo ambiental, derivando para um marketing de protegdo ao meio
ambiente.

Segundo EMMANUEL PUBLICO DIAS, diretor da Escola Superior de
Propaganda e Marketing — ESPM/Paulista, na reportagem “A marca na multidao”, da
revista Amanhd, a relacdo entre consumidor e marca esta deixando de ser apenas
comercial e tornando-se também politica. “Ao optar por uma marca, o cliente esta
dando um mandato para aquela empresa, que vai representar suas idéias’, explica Dias,

que também é diretor da consultoria interamericana.

Os empresarios precisam ter em mente, porém, que é fundamental divulgar

0S investimentos socialis e ambientais Ssim, mas sem alardes exagerados.
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“Tem de gastar mais no ato do que na divulgacdo do ato”’, defende o
consultor em marketing e comunicagdo e colunista da revista Amanhd, ELOI
ZANNETI. Até porgue com o tempo, o0 consumidor vai perceber quando o trabalho da

companhia € serio e quando € muito barulho por nada.

Além disso, a vinculagdo da marca a ética € um processo demorado, e ndo €

torrando milhdes em marketing que uma companhia conseguira queimar etapas.

O Boticario € um bom exemplo. A empresa foi uma das primeiras a investir
em responsabilidade socia no Pais, em tempos em que isso ndo significava nada para os
clientes, tanto que nem divulgava as acfes. Hoje, pouquissimas companhias brasileiras

s80 t&o associadas a um bom comportamento quanto o Boticério.

A tendéncia dos consumidores engajados em programas sociais e ambientais
implementados pelas empresas, apesar de ainda pequenas no Brasil, demonstra
potencialidade de crescimento.

A pesquisa de Percepcéo do Consumidor Brasileiro, do Instituto Ethos de
Responsabilidade Social, mostra que ainda s&o poucos 0s que levam em conta a postura
das empresas diante do socia, do meio ambiente e dos funcion&rios, na hora da

compra.

Apenas 30% dos respondentes afirmaram que pensaram em beneficiar uma

empresa socialmente responsavel no Ultimo ano, sendo que 14% fizeram isso de fato.

Nos EUA, o nimero de pessoas que prestigiam uma empresa responsavel e
leva o projeto adiante é de 53%, na Australia € de 60%, no Canada 50%, na Alemanha
42%, na Argentina 24% e no Brasil 16%.

O grupo de brasileiros que pune companhias irresponsaveis também é

pequeno: 31%.

Entretanto, todos os especialistas concordam que essa tendéncia deve
crescer bastante nos proximos anos, citando o comportamento dos paises mais ricos,

como prova disso.
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N&o € a toa que praticamente todas as grandes empresas brasileiras estéo se
esforgando para se afinar com o conceito de responsabilidade social. E uma demanda da

sociedade e, aos poucos, sera do proprio consumidor.

Afinal, as marcas buscam associar sua imagem a um estilo de vida, a ter
uma personalidade, e precisam se adaptar aos valores em voga. “Alguns empresarios
perceberam o grande potencial de associar suas marcas a causas especificas’,
argumentam os autores DAVID GRAYSON e ADRIAN HODGES, no livro
Compromisso Social e Gestdo Empresarial (revista Amanha, 2002).

Com a onda do conceito de qualidade de vida associado a causas sociais e
ambientais crescendo mundialmente, torna-se a grande tatica dos profissionais de

mar keting incrementar aimagem da empresa a algum conceito ou estilo de vida.

RUI PIZZARRO, da revista Conjuntura Econdmica, com a reportagem
“Um prémio para a Cidadania Corporativa’, em gue vinte empresas ganharam o prémio
Marketing Best de Responsabilidade Social, por suas atuagdes na melhoria das
condic¢des de vida de seus empregados e das comunidades com as quais se relacionam:
“Os Investimentos em responsabilidade socia se tornaram hoje tdo importantes para as
empresas quanto o desempenho financeiro e o conceito de cidadania corporativa passou
a ser estratégico, e politicamente correto” (PIZARRO, 2002).

Segundo SANTESMASES (1996), marketing ecoldgico es un modo de concebir y
gecutar la relacion de intercambio, com la findidad de que sea satisfactoria para
las partes que en ella intervienen, la sociedad y € entorno natural, mediante e
desarrollo, valoracion, distribuicion y promocion por una de las partes de los
bienes, servicios o ideas que la otra parte necesita, de forma que, ayudando a la
conservacion y mejora del medio ambiente, contribuyan al desarrollo sostenible de
laeconomiay lasociedad (CALOMARDE, 2000).

2.6 M ARKETING DUAL EcoLoaico™

O Marketing Dual Ecoldgico determina a intencdo da empresa de divulgar

para o cliente potencial, ndo apenas nos momentos de trocas de valores ou servicos

190 Marketing Dual Ecolégicoe a Evolucéo Sustentavel sdo conceitos criados pelo autor do presente
trabalho de especializagéo.
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entre as partes, e Sim na promogao de acdo conjunta como colaboradores da melhoria e

da recuperacdo do meio ambiente.

Essa concepcdo dual é implementada pelo Click Cerrado, que permite a
cooperacdo entre 0 desgjo do consumidor (internauta) em relacdo a preservacdo do meio
ambiente, tendo como carater 0 marketing ecol6gico pessoal. E os beneficios para a
empresa em poder envolver o marketing ecol égico, coordenando atividades destinadas a
desenvolver a demanda para o seu cliente potencial, como para a sociedade que tem no
projeto de protecdo a0 meio ambiente a melhoria e a qualidade de vida associada a

imagem da empresa patrocinadora.

Esse processo gera um fluxo continuo para gue novos internautas integrem-
se ao programa de reflorestamento, do Click Cerrado, agregando potenciais

consumidores paraa empresa responsavel pela melhoria do meio ambiente.

O Marketing Dual Ecolégico torna-se instrumento importante para medir o
desgjo dos consumidores pela protecdo e conservacdo da natureza, além de projetar para
seu cliente potencial o marketing pessoal, permitindo que o consumidor desempenhe de
fato a promocado da recuperacdo do meio ambiente, por meio de praticas ecologicamente

positivas.

Portanto o0 Marketing Dual Ecolégico € a colaboragdo entre dois
patrocinadores pessoas “fisica e juridica’, implementada pelo segundo, que tem o
objetivo comum de preservacdo e recuperacdo do meio ambiente (estimulo), gerando
um duplo comprometimento que imprime um marketing de carater ecologico pessoal
(ecosatisfacdo) e um marketing ecoldgico institucional, destinado a desenvolver a
demanda de seu cliente potencial (ecoinformacéo) que participa diretamente para o

progresso da Evolucdo Econémica Sustentavel'?.

11| demnota anterior.
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2.7 ASPECTOSAMBIENTAIS, ECONOMICOSE SOCIAIS

2.7.1 O Ecossistema do Cerrado

O Brasil esta entre os quatro paises mais ricos do mundo em biodiversidade,
sendo o Cerrado o segundo maior ecossistema brasileiro, menor apenas que a Amazonia
(MMA, Ecoturismo, 2002). O bioma Cerrado é muito rico em suas caracteristicas
bidticas. sGo mais de 6.800 espécies vegetais vasculares (MENDONCA et al., 1998)
distribuidas em comunidades campestres, savénicas e florestais (RIBEIRO &
WALTER, 1998) e abidticas (solo, clima e topografid). Sdo mais de dois milhfes de
kmg2, abrangendo 10 estados (RIBEIRO & WALTER, 1998).

O Cerrado é a savana tropical Umida, endémica na América do Sul, quando
comparado com as savanas da Africa e da Australia, mais secas. A &rea nuclear ou core
do Cerrado estd distribuida, principalmente, pelo Planalto Central brasileiro, nos
Estados de Goiés, Tocantins, Mato Grosso, Mato Grosso do Sul, 51% de Minas Gerais,
Bahia e Distrito Federal, abrangendo 196.776.853 ha. (IBAMA, 2001).

Ha outras &reas de Cerrado, chamadas periféricas ou ecétonos, que sdo

transicbes com os biomas Amazonia, Mata Atlantica e Caatinga (IBAMA, 2001).

As diferentes comunidades vegetais que caracterizam o Cerrado como as
florestas, as savanas e os campos apresentam fitofissonomias denominadas de Mata
Ciliar, Mata de Galeria, Mata Seca e Cerradao (formagoes florestais), compreendendo
5% do total do bioma; as formagdes savanicas Cerrado Tipico, Cerrado Ralo e Rupestre
(60%) e o restante pelas formagdes campestres compostas por Campo Limpo, Campo
Sujo, Campo Rupestre e Veredas (RIBEIRO & WALTER, 1998).

O Cerrado tipico €é constituido por arvores relativamente baixas (média entre
2 a 5 metros de altura), esparsas, disseminadas em meio a arbustos, subarbustos e uma

vegetacao baixa constituida, em geral, por gramineas, 0 que 0 caracteriza como savana.

Assim, o Cerrado tipico contém basicamente dois estratos. um superior,
formado por arvores e arbustos dotados de raizes profundas, que |hes permitem atingir o

lencol fredico situado entre 15 a 20 metros de profundidade, no solo; e um estrato
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inferior, herbaceo-arbustivo, composto por um tapete de gramineas de aspecto rasteiro,

com raizes menos profundas.

Na época seca, esse tapete rasteiro torna-se ressecado como palha, resultado
das suas raizes superficiais, que se ressentem da falta de agua no periodo, favorecendo,
sobremaneira, a propagacédo de incéndios.

A tipica vegetacdo lenhosa que ocorre no Cerrado é de baixo porte, possui
troncos tortuosos, ramos retorcidos, cascas espessas e folhas grossas. Os estudos
efetuados consideram que a vegetacao lenhosa nativa do Cerrado n&o sofre pela falta de
a&gua, Mesmo na época seca, pois possui raizes profundas. Os solos apresentam
deficiéncias em nutrientes e altos niveis de aluminio (IBAMA, 2001).

O Cerrado é cortado por trés das maiores bacias hidrogréficas da América
do Sul: S&o Francisco, Araguaia — Tocantins e 0 Prata. A paisagem apresenta grande
variedade de relevo, sendo predominantes planicies e planaltos. Em relagdo a altitude,
50% do Cerrado situam-se entre 300 e 600 metros acima do nivel do mar, e 55%
atingem uma altitude acima de 900 metros, encontrando-se a 1.600 metros o Parque

Nacional da Chapada dos Veadeiros, o ponto mais alto do Bioma®?.

O Cerado brasileiro é conhecido como a savana mais rica do mundo em
diversidade vegetal, com a presenca de diversos ecossistemas, riquissima flora, com
mais de 10.000 espécies de plantas, com 4.400 endémicas (exclusivas) dessa area
(IBAMA, 2001). MENDONCA et al. (1998) registraram 6.429 espécies de 170

familias.

A fauna apresenta 837 espécies de aves. 67 géneros de mamiferos,
abrangendo 161 espécies, das quais 19 sdo endémicas; 150 espécies de anfibios, das
quais 45 sdo endémicas; e 120 espécies de répteis, sendo 45 endémicas. No Distrito
Federal, ha 90 espécies de cupins, mil espécies de borboletas e 500 espécies de abelhas
evespas (IBAMA. 2001).

12 Disponivel em www.ecosolidariedade.com.br/por/cerrado.htm Acesso em 17/07/2002.




2.7.2 A ocupacao humana no Cerrado

A presenca humana no Cerrado data de pelo menos 12 mil anos (ap.). Ja no
século XVIII, a economia foi dominada pela mineracdo do ouro e dos diamantes, de

forma predatoria para 0 meio ambiente.
Segundo o WWF Brasil (2000):

Um dos efeitos dessa atividade, como se sabe, foi 0 de ter promovido a maior
penetracdo na economia brasileira nos espacos interiores da Mata Atlantica e do
Cearado. Em Minas Gerais e Goias, por exemplo, estudos mostram que a
mineracdo provocou indmeros danos ambientais. Encostas foram desflorestadas,
desgastadas pela erosdo, formando vocgorocas (sulcos profundos na terra), rios
foram dragados e tiveram seu curso desviado.

Planicies sedimentares foram revolvidas. Até mesmo a poluicdo por
mercurio, tdo tristemente presente nos atuais garimpos da Amazoénia, ja fazia parte da
realidade predatoria do século XVIII. Calcula-se que pelo menos cem toneladas desse
elemento toxico podem ter sido utilizadas na Minas Gerais setecentista. A
irracionalidade dessas préticas revela-se no fato de que, muitas vezes, 0 assoreamento
dos rios, gerado pelo lixo estéril e pelalama dos proprios garimpos, acabava por soterrar

0s depositos auriferos, tornando-os inacessiveis (WWF Brasil, 2000).

O crescimento das cidades e da populacdo, impulsionado pelo ciclo de
mineracdo do século XVIII, gerou a necessidade de um grande aumento na producdo de
alimentos, que foi atendido especialmente pela expansdo da pecudria extensiva nos
sertdes interioranos do Nordeste e do Centro-Oeste.

Atualmente, segundo SILMAR MULLER (2002), impulsionada pelas
exportaces a producdo de alimentos vem batendo recordes (referente a safra de 2003).
O Brasil destaca-se como o quarto maior produtor de gréos do mundo, mas, para efeito
de comércio, o Brasil € 0 segundo, atras somente dos EUA, pois 0s outros dois paises,
China e India, s3o grandes produtores de arroz para 0 uso interno.

O Brasil é 0 segundo maior produtor mundial de soja (mais de 40 milhGes
de toneladas), o terceiro de milho (também 40 milhdes de toneladas), carnes (15

milhdes de toneladas) e frutas (35 milhdes de toneladas). E ainda o primeiro em
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producdo de café e aglcar e possui 0 maior rebanho bovino comercia do planeta (170
milhdes de cabegas, um boi por habitante) (MULLER, 2002).

Essa atual atividade pecuéria intensa tem no exemplo dos sécul os passados a
rotina de hoje, onde a pecuéria ocupou biomas marginais em relacdo aos interesses
dominantes da economia do século XVIII, como a Caatinga e os Cerrados, repetindo-
Se, mais uma vez, 0 mesmo padréo extensivo e predatério. Ao invés de promover o
replantio dos pastos, por exemplo, ja que os naturais se degradavam ap0s um ou dois
ciclos de pastoreio, optava-se por incendié-los, na expectativa de que o fogo promoveria
0 crescimento de ervas comestiveis e garantiria alguma sobrevida para a permanéncia
do rebanho. Ao invés de aumentar a produtividade intensiva da criacéo, optava-se por
deixar 0 gado crescer a solta, ocupando um espaco territorial bem maior do que seria

necessario, muitas vezes em ecossistemas frageis (WWF Brasil, 2000).

Essa redlidade, alids, ainda permanece, pois a pecuéria ocupa hoje uma &rea
gigantesca de quase 200 milhdes de hectares, com produtividade baixissma, muitas
vezes menor que uma cabega de gado por hectare. Uma area bem menor, manejada de
forma adequada, seria suficiente para aumentar a producéo e reduzir substantivamente a

pressdo sobre o territorio (WWF Brasil, 2000).

Foi no século XX, com a transferéncia da capital do Pais para o Centro-
Oeste, impulsionada pela preocupacdo geopolitica com a ocupacdo do Brasil Central,
que o Cerado comecou a ser fortemente castigado, havendo um surto de

desenvolvimento nunca visto naregido (SEBRAE/DF, 2001).

A preocupacdo ambiental passava ao largo, exemplo comentado no IX
Encontro de Arborizacdo Urbana (2001), realizado em Brasilia, em que o palestrante
MANOEL CLAUDIO DA SILVA JUNIOR cita que durante a construgéo da “ Cidade
Plangada’ era normal o trator devastar toda a flora nativa, mesmo sabendo onde cada

edificacdo iriaficar.

Naguele periodo, 0 eixo da economia regional continuava sendo a pecuéria
e a mineracdo, heranca dos tempos coloniais. Com a construgdo de Brasilia, 0 governo
implementou uma série de planos de desenvolvimento, especialmente a partir dos anos

70, que modificou radicalmente a paisagem econdmica e ecoldgica da regido. E o
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reflexo que brotou no campo, com a mecanizacdo da lavoura (MARLY PAIVA, 2002).
Crescia 0 interesse pela soja, produto de exportacéo em periodo de aposta do Brasil no
aumento das vendas externas.

O Cerrado tornou-se a grande fronteira destinada a producdo de gréos para
a exportacéo (WWF Brasil, 2000), principalmente o milho, o arroz e, nos ultimos anos,
de forma dominante, a soja, contando ainda com enormes reservas de areas novas ou

desocupadas com potenciais agricultéaveis (MULLER, 2002).
2.7.3 Cerrado: vocacao exportadora

A vocacdo exportadora do Cerrado vem acompanhada pela explosdo

econdmica de se tornar o celeiro do mundo.

“Mato Grosso prepara-se para alimentar bilhdes na Asia — de olho nos
mercados do Pacifico, 0 estado se volta para o Oeste’. Esse € o titulo do artigo “ Surge

um Novo Brasil”, publicado narevista Update, em fevereiro de 2003.

Na Praga Moreira Cabral, no centro de Cuiaba, um obelisco marca o ponto
exato em que o Pecifico e o Atlantico distam os mesmos 2 mil quilémetros, permitindo
que o Oceano Pacifico sgga um caminho futuro para a producdo agricola de Mato
Grosso, que hoje cresce vertiginosamente. Todavia, andlistas e empres&rios mato-
grossenses explicaram a Update as razbes pelas quais acreditam que o Centro-Oeste
brasileiro pode se tornar um novo eixo geopolitico e comercia do Pais, em condicdes de

alimentar bilhdes de asiéticos, num futuro ndo muito distante.

Projetos agricolas multimilionérios transformaram as regides centrais do
Brasil em pistas expressas para 0 desenvolvimento. “O primeiro passo € integrar a
América do Sul tornando-se seu centro como fulcro, crescendo para fora’, diz o
professor SERAFIM CARVALHO DE MELO, da Universidade Federal do Mato
Grosso. “Nosso futuro continua Melo, é olhar para o oeste. A Asia seguird como uma

extensdo natural de mercados para aregido”.

“O Japdo esta a uma distancia entre 22 e 25 mil quildmetros de Mato

Grosso, via Canal do Panamd ou Estreito de Magahdes. Mas pelos portos chilenos de
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Iquique ou Antofagasta esse trgjeto se reduz em 6 mil quildémetros’, escreveu JAMIL
BOUTROS NADAF, Presidente da Federacdo de Comeércio Local, a Fecomércio/MT,
em estudo recente para um projeto de desenvolvimento patrocinado pelo SENAI
chamado de MERCOESTE — Mercado Comum do Oeste, mas ainda ndo é oficial. O
MERCOESTE é uma associacéo de federacdes de comércio e industria dos Estados de
Goigs, Tocantins, Mato Grosso, Mato Grosso do Sul, Rondbnia, Acre e do Distrito
Federal.

A soja, 0 “ouro verde” do Mato Grosso representa 81% das exportagoes
totais do Estado, que ja € o maior produtor do Brasil — cuja producéo, por suavez, so é
superada pela dos EUA.

Transgénicos avangam nos EUA, o departamento de Agricultura do EUA prevé

gue na préxima safra 2003, cerca de 74% da &ea destinada a soja no pais sga

semeada com produto transgénico — na atual, a propor¢do foi de 68%. No milho, a

area com transgénicos deve crescer de 26% para 32% e, no algodéo, de 69% para

71% (Amanha, Agrotendéncias, 2002).

O Mato Grosso respondeu por 45% de todas as exportacoes brasileiras de
soja, nos ultimos dois anos. Projecdes feitas pelo Forum Empresarial de Mato Grosso —
uma associacdo das maiores federacfes agricolas, industriais e de comércio do Estado —
mostram que a produgdo mato-grossense vai alcangar nada menos do que 13 milhdes de

toneladas até 2006.

Os investimentos plangjados, principalmente em projetos agro-industriais
de agronegocios, devem atingir US$ 5 milhdes até 2005. Além disso, acredita-se que até
2006 o rebanho bovino do Estado tera aumentado dos atuais 22 milhdes de cabegas para
26 milhdes, tornando o Mato Grosso também o maior produtor de proteina animal do
Brasil (VANVOLSEM, 2003).

Por muito tempo, o Cerrado de Mato Grosso foi considerado imprestavel,
capaz de sustentar no maximo uma cabeca de gado por hectare, lembra JOSE
EPAMINONDAS, Superintendente do Centro Internacional de Negécios — CNI, ligado
a Federacdo de Industria do Estado de Mato Grosso — FIEMT. Hoje, a produtividade
média do Estado de Mato Grosso ja ultrapassa 3 mil quilos de soja por hectare, uma das
mais altas do mundo (LOPES, 2002).
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A partir das décadas de 70 e 80, agricultores do sul do Pais deslocaram-se
em massa para 0 Centro-Oeste em busca de terras férteis e ainda virgens para produzir a
custo menor e ampliar sualavouras (PAIVA, 2002).

Um processo de colonizagdo privada se desenrolou em varias partes de
Mato Grosso que tem potencial imenso, mas sua localizacdo estratégica ndo €
inteiramente explorada’, diz o professor SERAFIM C. MELO (2002), defensor

vigoroso da integracdo econdmica da Américado Sul.

Para EPAMINONDAS, o futuro de Mato Grosso esta garantido porque o
Estado possui a mais valiosa commoditie existente: “Se o mundo ficar sem petroleo,
sempre podemos voltar a usar cavalos ou mesmo andar. Mas, se ficar sem aimento,
enfrentaremos fome e total extingcdo”, afirma filosoficamente o autor mencionado
(2003).

O ponto essencia desta expansdo, dentro da logica histérica geral que se
esta analisando, diz respeito a permanéncia, no caso do Cerrado, de dois padrfes basicos
detectados em outras regides e momentos do Pais. 0 desprezo pelos ecossistemas
naturais e o crescimento espacial extensivo. O Cerrado, como antes aconteceu com a
Mata Atlantica, estd sendo visto como um “embaraco” que deve ser superado (WWF,
2000).

2.7.4 Caracteristicas abiéticas favorecendo as exportacoes

A redlidade € que a tendéncia exportadora do Cerrado vem se ampliando e o
ritmo se acelera na medida em que novos caminhos para 0 escoamento da producéo
encontram respaldo nas diversas formas de transporte, 0 que o torna economicamente
viavel devido a facilidade que a quantidade de rios, lagos, portos e acessos viarios das

regioes de um pais continental como o Brasil oferece.

Segundo SERAFIM C. MELO (2002), o Mato Grosso tem um potencial

imenso para a exportagdo, mas sua localizagdo néo é inteiramente explorada.

Pesquisa divulgada pela CNA (2002) — Confederacdo da Agricultura e

Pecuéria do Brasil, mostra que 97% dos produtores rurais brasileiros consultados
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revelam preocupacdo com o impacto dos subsidios dos paises ricos sobre 0s precos de
seus produtos (MULLER, 2002).

O Brasil deve seguir expandindo sua producdo de soja, na proxima safra,
apesar do protecionismo dos paises “concorrentes’. Tratase de uma vocacdo
irresistivel, afinal, ndo é preciso abrir novas areas, e SmM ocupar aquelas ja disponivels.
Aindamais com o estado de espirito dos produtores, agora estimulados (e capitalizados)
pelas altas dos pregos externos e pela taxa de cdmbio favoravel (MULLER, 2002).

Um dos mais recentes exemplos desse cen&rio de expansdo agricola € a
regidao de SINOP, no extremo norte do Mato Grosso, a caminho do Para zona
madeireira em que a soja, 0 arroz e o algoddo acabam de eleger como o novo pélo de

ocupacgdo em areas degradadas pela pecudria (MULLER, 2002).

Rio Verde, em Goias, também mostra sua forca na atividade pecuaria e
principalmente agricola, de onde saem de suas terras anuamente cerca de um milh&o de
toneladas de gréos, metade garantida pelos seus 155 mil ha. de soja; o restante é

composto principamente por milho, sorgo e feijéo (PAIVA, 2002).

IndUstrias grandes e com o olho no futuro, como a CARGIL (um dos
maiores grupos multinacionais de gréos), ja plangiam instalar-se na cidade de SINOP,
com logistica amazonica, visando a nova rota de exportacdes, que segue em linha reta
para o porto de Santarém, no Para, e dali, pelo caudaloso rio Amazonas, direto para o

Atlantico e para os mercados europeus e asiaticos (MULLER, 2002).

A nova explosdo produtora do Centro-Oeste conta também com outra
estrutura de forgas, onde o investimento privado lidera, com 0 apoio nNos governos
estaduais. Grandes grupos estdo investindo para melhorar a precéria infra-estrutura da

regido e encontrar novas vias de escoamento das safras (LOPES, 2002).

“O Mato Grosso tem condicdes de dobrar sua producdo de soja sem precisar
derrubar nenhum novo pé de avore’, destaca o Governador interino JOSE ROGERIO
SALLES, desafiando a mitologia dos ambientalistas de plantéo. E pode mesmo. Um dos
mais notévels éxitos recentes da nova agricultura brasileira, 0 grande salto da producéo

de gréos, ja foi calcado quase que integramente no extraordinario aumento da



35

produtividade e na ocupacdo e rotacdo de dreas degradadas, ndo necessariamente de
novas (MULLER, 2002).

O desempenho global brasileiro da producdo de soja € impressionante. A
&rea plantada de soja cresceu 46% entre 1992 e 2001 e a producdo cresceu 92%. Em

todos os Estados, a produtividade aumentou em torno de 50% no periodo.

2.7.5 O bioma do Cerrado substituido pela monocultura

O desenvolvimento das pequenas e grandes propriedades mostrou a
capacidade de destruicdo que as técnicas antigas infringiram no Cerrado. Atualmente,
ndo é sO 0 grande produtor que pode “prosperar”. A tecnologia moderna €, em geral,
neutra em relacdo ao tamanho da propriedade, jA que estd4 incorporada no uso de
sementes, fertilizantes, defensivos e préticas adequadas. Os servicos de méquinas
podem ser terceirizados. Desde que atendida uma escala minima, compativel com a
mecanizagdo, € possivel sobreviver da atividade (LOPES, 2002)

A continuidade da mentalidade de aproveitamento das terras deterioradas
pelo uso intensivo da pecuéria, sendo substituido pela monocultura extensiva e ndo na
recuperacdo da &rea degradada com espécies nativas, demonstra a fata de foco no
futuro sustentavel dos seus proprios interesses, eliminando aternativas de uso multiplo
de servicos ambientais do Cerrado, tais como: 0 ecoturismo nas areas protegidas ou
recuperadas do Cerrado, e o turismo rural, largamente difundido no sul do Pais, que,
segundo estudo realizado pelo SEBRAE galcho (2002), nos trés Ultimos anos, com
mais de 100 municipios cuja economia esta pautada na agricultura, revela que 66% dos
agricultores estdo interessados em manter a propriedade rura apostando no turismo
rural como forma de melhorar suas rendas.

De acordo com o WWF Brasil (2000):

Os remanescentes do bioma Cerrado ja estdo por volta de 50% da sua area original.
A discussdo sobre 0 uso dessa fronteira agricola, no entanto, quase nunca aborda
esse aspecto. A riqueza da biodiversidade do Cerrado, assm como 0S Seus
importantes servicos ambientais, mormente no aspecto hidrolégico, sdo
constantemente ignorados. O uso econdmico que dele se esta fazendo, além disso,
continua apostando no velho modelo da monocultura de exportagéo.
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A lavoura da soja no Cerrado pode ser considerada, no momento atual,
como a grande herdeira metodol 6gica dos desastres ambientais da cana de aglcar, nos
seculos XVII e XVII1, e do café, no seculo XIX.

Mais uma vez na Histéria dos ultimos 500 anos, substitui-se macicamente
um rico bioma nativo por uma monocultura exotica que, ao que tudo indica, acabara por
sofrer os efeitos da superproducéo e da degradacdo ambiental, como j& se pode ver pelo

crescimento da contaminagdo e da perda de solos.

O avanco das pastagens plantadas também tem sido notével, colocando em
outro patamar a tradicional atividade pecuaria. O crescimento da industrializagédo, por
outro lado, aumentou muito o corte do Cerrado para a producdo de carvao vegetal,
impulsionando uma atividade que combina enorme dano ambiental com péssimas

condicdes de vida e salde para 0s seus trabal hadores (WWF, 2000).

Durante meio século, a industria sidertrgica mineira devastou as florestas
naturais do Estado, transformando-as em lenha para fazer ferro-gusa. Com as matas
esgotadas, passou a consumir as de Mato Grosso, do Paragual e até do sul do Par& Nos

anos 80, a pressdo ambientalista levou-a a adotar carvéo mineral, bem mais barato.

Atuamente, até as grandes siderlrgicas importam carvdo da China,
altamente poluidor. Agora, entretanto, as 39 usinas do parque mineiro podem trocar o
carvao mineral por vegetal. O Fundo Protétipo de Carbono do Banco Mundial, criado
em 1999, para financiar projetos de reducdo de CO, na atmosfera, associou-se a
empresa Plantar, de Curvelo, MG, para produzir ferro-guza com carvéo vegetal

proveniente de florestas renovaveis certificadas.

A companhiavai investir 23 milhfes de délares para plantar 23.000 hectares
de clones melhorados de eucaliptos e aprisionar 3 milhdes de toneladas de carbono em
21 anos. A estocagem sera credenciada pela empresa ERM, de S&o Paulo, e o Banco
Mundial comprara parte dos créditos de carbono para distribui-los entre empresas
investidoras na instituicdo — Mitsubishi, Marubeni, Ontario Eletric Power, BP-Amaco e
Shell, entre outras'®.

13 Disponivel em www.plantar.com.br/portugues/interproj.htm Acesso em 2002.
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O projeto substituira carvéo mineral por carvao vegetal, estocando carbono
em é&rvores e fixando-o no ferro-gusa. E 0 melhor candidato brasileiro a certificagdo do
MDL — Mecanismo de Desenvolvimento Limpo. Uma tonelada de gusa produzida com
carvao mineral gera 1,8 toneladas de CO,. Com carvéo vegeta, resgata-se 1,1 toneladas
do gas da atmosfera (revista Exame, 2000).

Atuamente, em Minas Gerais, seria necessario plantar 75.000 hectares/ano
de florestas de eucalipto, de acordo com o conceito de florestamento sustentado, a fim
de produzir o carvéo vegetal necess&rio para manter viva esta fonte renovéavel de

energia”.
2.7.6 A informacgdo como instrumento de visdo sistémica

De posse dessa radiografia histérica, é de se entender que a antiga economia

preconizava desfrutar a natureza sem que nada fosse devolvido.

O desprezo pelos ecossistemas naturais tem demonstrado que a economia
dita moderna mantém os mesmos objetivos antigos. explorar 0 meio ambiente segundo
0S Seus interesses corporativos.

O desenvolvimento do agronegocio e a explosdo da producdo moderna de
gréos tém gerado novos empregos Nos novos centros urbanos, com a dinamizagdo da
venda de maguinas e equipamentos, de sementes e insumos agricolas, prestacéo de
servicos de assisténcia técnica e de informagdo agricola e melhoria nos transportes.
Toda essa demanda do agronegécio impulsiona o desenvolvimento urbano regional.
N&o se trata de volta a0 campo, mas sm do surgimento de novas cidades (LOPES,
2002).

O Cerrado, depois da Mata Atlantica, € 0 ecossistema que mais vem
sofrendo ateragbes profundas com a rapidez da ocupagdo humana (WWF-Brasil,
2000).

14 Disponivel em <www.plantar.com.br>. Acesso em 2002/2003.
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Essa agilidade de ocupacdo territorial ndo plangada vem promovendo
mudangas no uso das terras do Cerrado, superando em muito o ciclo de crescimento e a

multiplicacé@o dos organismos rel acionados e interconectados com esse bioma.

A necessidade de informar e reestruturar a sociedade humana encontra apoio
no fato de que se precisa enfrentar os desafios atuais muitas vezes ignorados no passado

por falta de informac&o ou conscientizaco.

Esse ritmo acelerado da ocupacdo territorial, demonstra a necessidade
urgente da producdo e divulgagdo de metodologias e técnicas inovadoras relacionadas

Com a conservagao e uso sustentavel da biodiversidade.

Um dos objetivos do Click Cerrado é apresentar de forma clara essas
informagdes, procurando atingir um publico maior de internautas, com acbes e

divulgacdes que privilegiam a educacéo ambiental.

O desenvolvimento do agronegécio vem se sofisticando e incorporando
tecnologias que incluem o uso dos computadores e de software de gestdo e de
gerenciamento de custos de producéo (LOPES, 2002). A internet vem despertando
interesses na aquisicdo de computadores. O equipamento esta na lista dos proximos
itens a serem adquiridos pelo sojicultor VALDO PERUZZI, da regido de Sorriso,
municipio ao norte de Mato Grosso, que tomou essa decisdo depois que contabilizou
10% de economia na compra on line de insumos no ano passado, quando utilizou o

computador do Banco do Brasil.

Esse sojicultor planta 2,55 mil ha. de soja e 550 ha. de arroz, e, dém de
adubos e fertilizantes, vai adquirir pela internet um localizador de satélite (GPS)
utilizado na agricultura de alta precisdo para pulverizacdo (BATISTA, 2002).

Funcionando como disseminador dos estudos para a evolugdo sustentavel, o
Click Cerrado proporcionara aos cidadaos tornarem-se “dispersores/polinizadores das
préaticas ecologicamente responsaveis’ nos locais por eles visitados e permitindo ao
internauta agricultor conhecer alternativas de incorporar a protecdo ambiental como

mais uma fonte de geracdo de renda para a sua propriedade.
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O equilibrio do ecossistema Cerrado € de fundamental importancia para a
transicdo com o0s demais ecossistemas brasileiros. Entretanto, a propria Constituicéo
Federal, no artigo 225, § 2°, ndo promoveu o Cerrado como patriménio nacional, assim

como o tratamento dado a Mata Atlantica, Pantanal e a Floresta Amazonica.

Em consegiiéncia, o ecossistema vem sofrendo continuos avangos no
desrespeito a capacidade de regeneracdo da sua biodiversidade, dificultando agdes de
protecd0 que poderiam atenuar as modificacOes e agressdes que o Cerrado vem
sofrendo. Um exemplo é a reportagem da revista Conjuntura Econdmica, de junho de

2002, sobre 0 municipio de Sorriso, situado no norte de Mato Grosso.

Locadlizada em uma area de transicdo entre o Cerrado e a Floresta
Amazobnica, Sorriso € margeada pelo rio Teles Pires, que oferece atragbes turisticas
como pesca e diversdo nos 1,5 mil metros de corredeiras do salto Magessi. O contato
com a natureza se torna um ponto positivo para os “forasteiros’, que vém dos grandes

centros com intensas programacdes culturais.

“Certo dia estava na estrada e vi um grupo de porcos atacando um milharal.
Essas coisas nos sensibilizam”, declara 0 advogado paranaense IRINEU ROVEDA
JUNIOR, que mora a quatro anos no municipio (BATISTA, 2002).

A conscientizacdo da importancia desse ecossistema € o meio preponderante
para que o Click Cerrado possa sensibilizar ndo so os cidadaos, mas também nossos
governantes no sentido de reconhecerem o Cerrado como Patrimonio Natural

Nacional e, portanto, protegido por lei que contemple sua protecéo.
2.7.7 Bacias hidrogréficas. estudo e gestdo

Os grandes biomas terrestres brasileiros, 0s rios, lagos interiores e a imensa
&rea de ecossistemas costeiros e marinhos precisam ser mais bem estudados , buscando-
se melhor entendimento de suas estruturas dinamicas e fungdes, para que préaticas

adequadas de manejo, monitoramento, recuperacao e preservacdo sejam implantadas.

Esse aspecto reforca a necessidade de que as acfes sejam implementadas de
forma descentralizada e adaptadas conforme as especificidades regionais (MCT, 2001).
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O dsistema ambiental brasileiro € de tamanho continental, complexo,
atamente interconectado e ndo linear. Por isso, € necess&rio que existam novas formas
de gerenciamento e divisdo dos sistemas ambientais, que permitam avaliar e apontar ndo
somente os problemas atuais, como também sua evolugdo temporal e possivel situacdo
em 20 ou 30 anos.

A experiéncia internacional e nacional no tratamento da questdo da escala
de gestdo do meio ambiente recomenda a adocéo do conceito de Bacia Hidrogréfica
como unidade de estudo e gerenciamento. Ao tratar da questdo ambiental por bacia
hidrogréfica, outros limites sdo estabelecidos, fora daqueles tradicionais, como nas

fronteiras geogréficas e geopoliticas (MCT, 2001).

O recente Dossié 500 anos do Rio Sdo Francisco (2002) mostra que o rio
hoje tem a cara de um Brasil injusto. Em algumas partes, suas margens mostram “ilhas
de progresso” — riqueza, producdo e agroindustria — cercadas pela miséria cruel. O semi-
arido sdo varias regides. A visdo capitalista predatoria, porém, vé o lugar como algo
uniforme, onde a irrigagcdo seria a panacéia utilizada inclusive no “combate a seca’. Na

realidade, a aridez e a secura desta regi&o fazem parte de sua vida— tém funcéo e vida.

Continua 0 Dossié ressdtando que a situacdo € séria no vae do S&o
Francisco. Em torno do rio, s8o muitos os problemas sociais, ambientais e politicos. A
comemoragdo desses 500 anos deve partir do pressuposto de que ou se muda a politica
de uso do rio ou ele estd condenado a desaparecer. Em algumas regides no periodo seco,

0 S8o Francisco ja é atravessado a pé! 1sso € o resultado da exaustdo do “velho Chico”.

Os sistemas de gerenciamento de bacias sdo descentralizados e com
responsabilidades distribuidas entre Municipios, Estados e Governo Federal; focalizam
acOes estratégicas baseadas em demandas locais e envolvem a participagdo dos usuérios
locais, ndo importando o nivel de escala que estéd sendo considerado. Permite, ainda, a
participagdo integrada entre universidades, o setor privado, o setor publico e a

comunidade, em processo dinamico e participativo de gestdo (MCT, 2001).
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2.7.8 Potencial alimenticio e farmacéutico

Segundo FULLICK (2003):

As plantas ndo sdo apenas alimentos. Por milhares de anos, as florestas e matas
foram nosso bal medicinal. Atuamente a indistria farmacéutica explora essa
imensa reserva natura para o desenvolvimento de novos medicamentos. Cerca de
56% dos 150 principais medicamentos prescritos nos Estados Unidos séo baseados
em substéncias derivadas de plantas, mas apenas 1% das 250 mil espécies
conhecidas de plantas tropicais, foi estudada para uso farmacéutico potencial. Até
termos uma melhor idéia da diversidade da vida vegeta na terra, nGés ndo temos
como saber quantos outros medicamentos salvadores de vida estdo aguardando
para serem descobertos.

MENDONCA et al. (1998) afirmam que:

A flora do Cerrado apresenta cerca de 6.429 espécies catalogadas sendo cerca de
200, com potencia para aimentacao.

Em escala de tempo geoldgico, mais espécies se tornaram extintas do que
sobreviveram na terra até hoje. Entretanto, deve haver um equilibrio entre a taxa de
extincdo e a criagdo de novas espécies. Segundo DONALD LEVIN, boténico da
Universidade do Texas, em Audtin, a taxa de extincdo estd no momento entre uma

centena e um milhar de vezes acima da taxa natural (FULLICK, 2003).

Esse crescente processo de degradacdo ambiental que se esta assistindo €
resultante da desinformagdo da populagdo quanto as aternativas de tornar 0 meio
ambiente ecologicamente equilibrado, os meios de possibilitar a recuperacédo dos
recursos naturais e aproveitamento do potencia aimenticio e farmacéutico das
vegetacOes nativas desse ecossistema. As pessoas se conscientizam a medida que séo
informadas e incorporam uma compreensao critica das relagdes da sociedade-natureza
(MMA, Educacdo Ambiental, 2001).

Essa relacdo em que o ser humano se sente parte do meio ambiente € o que
nos diferencia dele, € o ponto inicial para a aprendizagem (CASTRO, 2002), permitindo
ao Click Cerrado, por meio da Internet, disponibilizar informacdes que estimulardo a
participacdo do projeto cooperativo para dar sentido, como objetivo de reflorestamento
das areas do Cerrado, como fator de crescimento cultural e consciéncia ética em relacéo
a0 destino desse ecossistema.
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A divulgacdo do conhecimento sobre a biodiversidade como instrumento de
educacdo ambiental permitiraao Click Cerrado a formagéo da consciéncia ecoldgica e
a inclusdo do cidaddo como participante do projeto de protecdo e recuperacdo do
Cerrado.

2.8 BIODIVERSIDADE

A biodiversidade é a base da ecologia global balanceada e saudavel, capaz
de sustentar a vida na terra. Um ecossistema diverso € um ecossistema estavel, por ser
complexo e flexivel o bastante para se auto-regular. O ar e a &gua daterra, por exemplo,
s80 mantidos puros por meio da acdo de uma ampla variedade de organismos. Até

mesmo a mais humilde das criaturas exerce 0 seu pape.

Por meio da decomposicdo, a matéria morta € reciclada e freglientemente
desintoxicada no processo. Por exemplo, os microorganismos do solo e da agua

convertem aménia téxica em ions de sodio, que entdo sdo pegos e usados pelas plantas.

A atmosfera e o clima do mundo sdo estabilizados pelas plantas por meio da
fotossintese, absorvendo o dioxido de carbono e produzindo o oxigénio. Uma ampla
variedade de vida vegeta reduz as chances de inundacéo e seca. As raizes mantém o
solo firme e absorvem grandes quantidades de agua, que sd0 evaporadas para a
atmosfera por meio da transpiracéo, de forma a impedir a desertificagdo, mantendo o
microambiente sob sua protecao, reduzindo a evaporacéo e a perda de &gua, mantendo a
fertilidade (FULLICK, 2003).

A polinizagdo das plantas, a dispersdo de sementes e a reciclagem de
nutrientes em sistemas, como o ciclo do nitrogénio, gjudam a manter ecossistemas

saudaveis, e tudo depende de atos niveis de biodiversidade.

Alguns desses sistemas sdo t&o eficientes que sdo utilizados para melhorar o
proprio ambiente pessoal humano. Trabalhos de tratamento de esgoto séo um dos
melhores exemplos. Microbios decompositores sdo armazenados em grandes
quantidades, dando-se aos mesmos as condi¢cdes ideais para decompor os dejetos
humanos em substancias relativamente inofensivas, que podem ser despgadas em

seguranca em rios ou ho mar, ou até mesmo usadas como fertilizantes, o manguezal &
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outro exemplo, que reduz a energia das ondas, protege a costa, recicla nitrogénio e
melhora a qualidade da agua (Comissdo Naciona Independente Sobre os Oceanos,
1998).

Ecossistemas variados e saudaveis promovem muitos beneficios diretos e
indiretos. Na agricultura, os parentes selvagens de animais de criacdo e plantas
fornecem uma reserva de diversidade genética que pode ser explorada para o
desenvolvimento de melhores racas e variedades. Esta fonte natural se tornara cada vez
mais importante a medida que o mundo enfrentar mudanca climética, fornecendo
caracteristicas genéticas, que permitirdo as plantacbes prosperarem, apesar das

mudancas na temperatura e nas chuvas (FULLICK, 2003).



3-MATERIAL E METODOS

3.1 OPERACIONALIZACAO DO CLICK CERRADO

O Click Cerrado € um programa de fomento para reflorestamento do
Cerrado pela Internet, que visa envolver os cidaddos internautas no programa de
recuperacdo de &reas degradadas do Cerrado. Foi inspirado no sitedo Click Arvore®®, do

SOS Mata Atlantica, que visa defender os remanescentes desse ecossistema.

No site Click Cerrado, cada cliqgue no icone plantar correspondera a
doacdo de uma muda nativa do Cerrado, custeada por empresas patrocinadoras, para
ser plantada nas areas selecionadas pela equipe, composta pelos técnicos da Rede de

Sementes do Cerrado, integrantes do programa para refl orestamento.

A participacéo do internauta sera totalmente gratuita, bastando a0 mesmo
preencher o cadastro de identificacdo, recebendo uma senha que permitira “plantar

arvores pela internet”, cuja doagdo sera limitada a uma érvore por dia

Cada muda doada recebe um nimero correspondente em ordem crescente
relacionado com o nome do usuario, permitindo ao doador acompanhar para qual

projeto a muda sera destinada e o viveiro contratado.

O plantio terd acompanhamento técnico, com relatorios e fotos que seréo
disponibilizados no site para a observacdo dos internautas. O usuério que atingir certa
quantidade de mudas doadas em determinado periodo recebera, via e-mail,
comunicagOes, brindes, viagens ecoturisticas e hospedagens, conforme a meta

estipulada para atender aos programas.

As mudas sdo nativas do Cerrado e produzidas pelos viveiros associados a

Rede de Sementes do Cerrado (www.sementesdocerrado.bio.br). Os recursos

'3 Disponivel em www.clickarvore.com.br. Acesso em 2002/2003.
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financeiros das empresas patrocinadoras sdo disponibilizados apds o clique dos

internautas.

Os técnicos do Click Cerrado analisam os viveiros mais proximo, que
podem atender a area contemplada, e firmam contrato para a producdo das mudas das
espécies nativas que componham a vegetacao natural do local.

As mudas seréo entregues gratuitamente aos interessados contemplados, que
assumirdo o compromisso, por meio de contrato com 0 Click Cerrado de planta-las e
cuidar das mesmas, por periodo minimo de 5 anos, até que seu desenvolvimento estegja

satisfatorio, obedecendo aos critérios estabel ecidos pel os técnicos do Click Cerrado.

Preparar a area em curva de nivel, se necessario, construcéo de cercas para
impedir a entrada de animais de grande porte (vacas, cavalos, cabritos, etc.),
coveamento obedecendo a profundidade, espacamento entre plantas, adubacao, aceiro,
coroamento e rogagem fazem parte do contrato entre o Click Cerrado e o proprietério

da érea a ser plantada.

As informagBes técnicas para 0 cultivo das espécies nativas estéo
disponiveis na pagina www.sementesdocerrado.bio.br, da Rede de Sementes do
Cerrado.

O loca contemplado tera obrigatoriamente placa de identificacdo, com
tamanho padronizado, do Programa Click Cerrado, constando a data da doagdo, a
quantidade de mudas recebidas, a &rea plantada e os nomes dos patrocinadores do

projeto.

O web-site www.clickcerrado.com.br sera veiculo eficiente de divulgacdo

para as empresas patrocinadoras do reflorestamento, pois a tecnologia da informacgéo
apresenta grandes vantagens em relacdo ao marketing tradicional e podem atender tanto

as grandes empresas como as pequenas.

O espaco para a propaganda € amplo e de tecnologia inovadora, permitindo
a eficiente interagdo com o usuério; 0 acesso e a disponibilizacdo da informagdo é

rapido e o site fica disponivel dia e noite, para 0 mundo todo.



4 —-RESULTADOSE DISCUSSAO

4.1 PARCERIASDO CLICK CERRADO

O projeto de reflorestamento de arvores nativas do Cerrado tem o esforco
ambicioso da unido entre a Rede de Sementes do Cerrado e UnB, por meio dos
departamentos de Engenharia Florestal e do Centro de Exceléncia em Turismo — CET,
para dar suporte técnico e cientifico as demandas do Click Cerrado para o plantio e

reflorestamento de arvores nativas do Cerrado.

Essa parceria tem como finalidade disponibilizar informacbes sobre o
ecossistema do Cerrado, capacitar e treinar, por meio de cursos e Workshops, fornecer
apoio técnico aos proprietérios dos projetos de reflorestamentos contemplados, e
orientar a infra-estrutura necessaria para a formagéo de viveiro florestal para o cultivo
de espécies nativas do Cerrado, orientar a producdo e tecnologias de sementes: selecéo
de matrizes, época de coleta; métodos de coleta; méodos de beneficiamento;

armazenamento de sementes; germinacao e dorméncia.

Tem também como finalidade orientar a producdo de mudas. métodos de
producdo (semeadura direta; semeadura indireta; propagacdo vegetativa); técnicas de
producdo de mudas por semente; densidades de mudas, semeaduras, desbaste e
repicagem; adubacdo e cobertura; movecao; selecdo e aclimacdo; controle de pragas e
doencas; ciclos de producdo; técnicas de producdo de mudas por via vegetativa;

estaquia; enxertia.

Fornecer também, por intermédio do CET, consultoria e informacdes
técnicas adequadas para as regides de polos com potenciais para o ecoturismo que
forem contempladas com o programa de refl orestamento.

Apoiar por meio de promocgdes conjuntas com o0s colaboradores/
patrocinadores do Click Cerrado a distribuicdo de prémios como passagens e estada

aos vencedores das promocgdes, contemplando os internautas que plantarem mais
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arvores em um determinado periodo de tempo, para visitarem os pélos de ecoturismo

objeto do reflorestamento.

A empresa de transporte responsavel pelo fornecimento das passagens tem
sua imagem associada ao evento do deslocamento dos ganhadores da promocgéo e a sua
logomarca disponibilizada no site do Click Cerrado como a patrocinadora da viagem

ecoturistica para a regido contemplada pela promocéo.

Do mesmo modo, os hotéis eleitos para fornecer as diarias aos internautas
ganhadores da promocdo tém a sua imagem e logomarca vinculadas no site, como

patrocinadores do evento ecoturistico contemplado pela promocéo.

Os estabelecimentos hoteleiros escolhidos devem promover algum tipo de
programa ambiental ou social com os hospedes ou com os seus funcionérios, para

atender a promocéao do Click Cerrado.

Difundir produtos do Cerrado para superar o desafio de criar a hova matriz
econdmica voltada para a utilizacdo sustentavel dos produtos naturais da regido do
Cerrado.

Contribuir para a divulgacdo de informagdes que permitem diminuir custos,
aumentar a produtividade em areas menores, permitindo a diversificagdo dos servicos e
dos produtos, com 0 objetivo de gerar riqueza e qualidade de vida para todos, sem

esgotar 0s recursos desse ecossistema e preservando a biodiversidade do Cerrado.
4.2 REDE DE SEMENTES

A Rede de Sementes do Cerrado conta com o apoio do Fundo Nacional do
Meio Ambiente/Ministério do Meio Ambiente, sendo formada pela associacéo de varias
instituicOes publicas e privadas do Distrito Federal e dos estados de Goias e Tocantins,
visando o fomento do comércio e a melhoria da qualidade das sementes e mudas de

espécies nativas do Cerrado™®.

18 Disponivel em www.sementes docerrado.bio.br. Acesso em 2003.
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O Click Cerrado terdnos viveiristas associados a Rede de Sementes do
Cerrado a base de apoio na implementacdo, fornecimento e acompanhamento das mudas
até seus destinos, tanto para os projetos de reflorestamento em éareas degradadas como

na formag&o dos corredores ecol ogicos.

O Click Cerado va incrementar a demanda para a oferta de sementes
florestais nativas do Cerrado, gerando renda e emprego nos viveiros associados, e
contribuindo para a elevacdo do conhecimento técnico cientifico das potenciaidades
ambientais do Cerrado.

4.3 INCENTIVAR A CRIACAO DE RESERVASPARTICULARESDO PATRIMONIO NATURAL
—RPPN

Apoiar os proprietérios de Reservas Particulares de Patriménio Natural —
RPPN, com potenciais ecoturisticos, na recuperacéo das areas degradadas, dando apoio
e assisténcia técnica no plangjamento para a gestdo ambiental das propriedades, tendo

como prioridade o0 ecoturismo no processo da evolucado econdmica sustentével.

Estimular a transformagdo em RPPN das aeas com potenciais de
Ecoturismo na regido do Cerrado, tanto em quantidade como em extensdo. Fornecer as
mudas do projeto para a restauracdo da flora nativa, com vista a reabilita-la para a

prética do Ecoturismo.

Esse apoio a criagd de RPPN, incentivando proprietarios de terras para
transformar parte de suas &reas com potenciais de Ecoturismo, recreativos, educacionais
ou para fins de pesquisa em RPPN, poderia ser politica constante dos 6rgdos integrantes
do SNUC, sendo a prestacado técnica e cientifica uma obrigacéo para com o proprietario

da Reserva Particular do Patrimonio Natural criada por esse amparo dalei.

O 8§ 3° do art. 21 do SNUC menciona que “sempre que possivel e
oportuno”. Infelizmente, essas duas expressdoes permitem um menor comprometimento
dos 6rgdos integrantes do SNUC para que, de fato, possam proporcionar um efetivo

apoio para a elaboracéo do plano de manejo, protecdo e gestdo da unidade criada.
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Essa flexibilidade da legislacdo, junto com 0 pequeno incentivo oferecido
pela isencdo do ITR, torna a politica de apoiar e incentivar a criagdo de novas RPPN

pouco eficiente.

O comprometimento efetivo por parte dos 6rgdos integrantes do SNUC
permitir4 a estruturacéo gradativa para o aumento dos recursos humanos, que dara a
sustentacdo para que o art. 21 do SNUC tenha condi¢oes de aplicagdo, e o objetivo de

perpetuidade de conservar a biodiversidade biol 6gica seja atendida.
S0 instrumentos legais que reforgam os objetivos do projeto:
SNUC — SISTEMA NACIONAL DE UNIDADES DE CONSERVACAO
LEI n° 9.985, de 18 de julho de 2000.
CAPITULO I

Art. 3 O Sistema Nacional de Unidades de Conservacdo da Natureza - SNUC
€ congtituido pelo conjunto das unidades de conservacao federais, estaduais e
municipais, de acordo com o disposto nesta L &l.

Art. £ O SNUC tem os seguintes objetivos:

XI1 - favorecer condicOes e promover a educacao e inter pretacdo ambiental, a
recreacdo em contato com a natureza e o turismo ecol 6gico;

XI11 - proteger os recursos naturais necessarios a subsisténcia de populacdes
tradicionais, respeitando e valorizando seu conhecimento e sua cultura e
promovendo-as social e economicamente.

CAPITULO I
DAS CATEGORIAS DE UNIDADES DE CONSERVACAO

Art. 7 As unidades de conservacdo integrantes do SNUC dividem-se em dois
grupos, com car acter isticas especificas:

| - Unidades de Protecdo Integral;
Il - Unidades de Uso Sustentavel.

Art. 14. Congtituem o Grupo das Unidades de Uso Sustentavel as seguintes
categorias de unidade de conser vagao:



| - Area de Protecio Ambiental;

Il - Area de Relevante I nteresse Ecoldgico;

Il - Floresta Nacional;

IV - Reserva Extrativista;

V - Reserva de Faung;

VI — Reserva de Desenvolvimento Sustentavel; e
VIl - Reserva Particular do Patrimonio Natural

Art. 21. A Reserva Particular do Patriménio Natural é uma érea privada,
gravada com perpetuidade, com o objetivo de conservar a diversidade
bioldgica.

§ 1° O gravame de que trata este artigo constara de termo de compromisso
assinado perante o 6rgdo ambiental, que verificara a existéncia de interesse
publico, e sera averbado a margem da inscricdo no Registro Pablico de
Imoveis.

§ 2° S poderd ser permitida, na Reserva Particular do Patrimonio Natural,
conforme se dispuser em regulamento:

| - apesquisa cientifica;
I - avisitagdo com objetivosturisticos, recreativos e educacionais,

§ P Os oOrgaos integrantes do SNUC, sempre que possivel e oportuno,
prestar o orientacdo técnica e cientifica ao proprietario de Reserva Particular
do Patrimonio Natural para a elaboracdo de um Plano de Mango ou de
Protecdo e de Gestdo da unidade.

4.4 RECONHECIMENTO DOSVALORESAMBIENTAISE CULTURAISDO CERRADO

O desenvolvimento econdmico, a ocupacdo de novas terras do Cerrado para
a producdo de commodities, o crescimento demografico, com o conseqiente
alargamento desordenado dos centros urbanos, geram a necessidade iminente de criacéo
e protecdo de novas aeas nativas, que visem preservar 0S remanescentes dos

ecossistemas, bem como proteger o patrimonio cultural e historico dessas regioes.
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Essa pressdo da ocupacdo ndo planegjada forca aberturas para a visitagéo de
&reas protegidas nas proximidades dos grandes centros, permitindo que a educacédo
ambiental promova o reconhecimento dos valores ambientais e funcione como

instrumento da formac&o das responsabilidades bésicas para o ecoturismo responsavel.

Geramente, essas responsabilidades estéo refletidas nas leis e na ética de
comportamentos em relacdo a0 meio ambiente. A evolucdo sustentdvel do ecoturismo
deve fundamentar-se na visitagdo responsavel de maneira completamente ambiental,
procurando envolver a educagéo entre todas as partes, comunidades locais, governo,
organizagdes nao-governamentais, industrias e turistas, determinando uma conduta
interligada com esses agentes, mesmo antes da visitagdo, continuando durante e depois

davisita do ecoturista.

Promovendo o reconhecimento dos valores intrinsecos dos recursos naturais
e da cultura regional por parte de todo o trade envolvido no Ecoturismo, o Click
Cerrado permitird a compreensdo ampla, por parte desses atores, gerando parcerias

com empresas, cientistas, pesquisadores e cidaddo internauta

O processo de ocupacdo humana sem plangamento impulsiona a industria
do ecoturismo a procurar &reas cada vez mais remotas e protegidas em todo o mundo,
com o intuito de promover o contato com a natureza e com as culturas das comunidades
locais (SWARBROOKE, 2000), tornando o gerenciamento, o plangamento e a
educacdo ambiental ferramentas necessdrias para conduzir a evolucdo econémica de

base sustentével.

Segundo estudo divulgado pelo Jornal do Comércio do RS, este mostra que
preservar florestas da lucro'’. Preservar o ambiente é mesmo um bom negdcio, e ndo
apenas na linguagem figurativa. Pode ser dificil imaginar uma floresta intacta como
mais lucrativa do que uma fazenda de soja ou gado, ou um recife de corais preservado
mais lucrativo do que uma indUstria de pesca, mas € justamente isso que propdem os

autores de um estudo a ser publicado narevista Science.

Se ndo para o0 proprio fazendeiro ou pescador, mas para a populacdo em

geral e para o0 planeta, preservar a natureza da muito mais dinheiro do que destruir,

" Revistas I sto E (2002) e Veja (2003).
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garantem os pesquisadores. Eles estudaram cinco casos de ecossistemas que foram

transformados para atividades humanas. Em todos eles, o0 homem saiu perdendo.

Mais precisamente, um prejuizo continuo de US$ 250 bilhdes ao ano, pelo

indice anual de transformagao ambiental (1,2%) nos Ultimos dez anos, desde a Rio-92.

O que a populagéo ganha em alimentos e produtos perde em qualidade dos
solos, em controle de erosdo, em reciclagem de nutrientes e fontes de agua potavel, em
regulacéo do clima, em sequiestro de carbono, em polinizag&o, em controle biol6gico de
espécies, em biodiversidade, tanto para caga como para a pesquisa de moléculas

medicinais, e até opcdes de turismo erecreacdo (AE Jornal do Comeércio, 19/08/2002).

“S80 servigos normalmente ignorados pela balanca econbémica, mas que,
sem o0 ambiente para fornecé-los gratuitamente, precisamos pagar para obté-los de
alguma outra forma’, disse a Agéncia Estado o pesquisador ROBERT COSTANZA, do
Instituto para Economia Ecolégica, da Universidade de Maryland, um dos principais
autores do trabalho. O estudo foi coordenado por Andrew Bamford, da Universidade
Cambridge.

Segundo COSTANZA (2002), o estudo fornece a estimativa “ conservadora’
do valor desses servicos. Mas 0s himeros sdo gigantescos. Para manter a rede global de
unidades de conservacdo, abrangendo 15% dos ecossistemas terrestres e 30% dos

marinhos, 0 mundo gastaria US$ 45 bilhdes a0 ano, segundo os pesguisadores.

Os beneficios da conservacdo dessas areas, entretanto, dariam um retorno de
USS$ 4,4 trilhGes a US$ 5,2 trilhdes, permitindo-se a exploragdo sustentavel dos

recursos.

Na pior das hipdteses, a razéo custo-beneficio de um “sistema de reservas
com parametros minimos de seguranca’ seria de 1 para 100 (AE Jornal do Comeércio
19/08/2002).



4.5 DIVULGACAO DE TECNICASECOLOGICASDE PLANTIO

Contribuir para a divulgagdo de alternativas que substituam a prética de
gueimadas, promovendo o intercambio de experiéncias em substituicdo ao uso do fogo,

incentivando a recuperacao de areas queimadas e a diversificagdo da producao.

O Plantio Direto é uma das aternativas na busca de uma agricultura

sustentavel.

Segundo MUZILLI (1981), o Plantio Direto se diferencia dos outros
processos de semeadura, sobretudo pela menor intensidade de mobilizagéo dos solos e
pela reducdo na freqiéncia de trafego de maquinas sobre o terreno agricola. Tendo
como principal vantagem o controle da erosdo, o Plantio Direto tem apresentado
excelentes resultados técnicos e econdmicos, reduzindo em 90% as perdas de solo,

ocasionadas pelo revolvimento do solo.

Outros fatores que se apresentam como vantagens incontestavels da adogdo
do Plantio Direto, sdo: conservacéo de umidade dos solos, menor uso de fertilizantes ao
longo do tempo, desenvolvimento de plantas mais saudavels, aumento da produtividade
e, conseglentemente, diminuicdo dos custos de producdo quase imediatamente apds o
inicio da adoc&o do sistema (REGO, s.d.).

Também é instrumento legal que reforca os objetivos do projeto:
Cddigo Florestal
Art. 27. E proibido o uso de fogo nas flor estas e demais for mas de vegetacgo.

Par agrafo unico. Se peculiaridadeslocaisou regionaisjustificarem o emprego
do fogo em praéticas agro-pastoris ou florestais, a per missdo seré estabelecida
em ato do Poder Publico, circunscrevendo as ar eas e estabelecendo normas de
precaucao.

4.6 PATROCINADORESE COLABORADORES

Os setores privados e publicos seréo os agentes de cooperagdo do Click
Cerrado, pois hoje a responsabilidade social e ambiental que as empresas e o Governo

estdo assumindo é t&o importante quanto a qualidade de seus produtos ou servicos.
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Essa tendéncia de cidadania corporativa — ou de responsabilidade social — €
consequiéncia imediata dos anseios dos cidaddos, que ao longo da Ultima década vém
exigindo mudancas no modo como as corporacfes fazem negoécio e se relacionam com
0 mundo (BOUDON, 2002).

Por isso, a competitividade dos precos ganha um novo incremento na opcao
de escolha do consumidor, por um determinado produto ou servigo, quando a empresa
estd comprometida com a preservacdo do meio ambiente, ou envolvida em projetos
sociais que favoregcam as comunidades e seus funcionarios, segundo BOUDON (2002);
gestbes voltadas para o desenvolvimento de programas sociais transformam-se em uma

questéo estratégica no cendrio empresarial.

Cada vez mais a competicdo entre as empresas tem como fator diferenciador
0s projetos de investimentos para preservacdo do meio ambiente, bem como a préatica
gerencia que visa produzir mais com menos insumos que agridam ou poluam a
natureza, mantendo produtos e servicos competitivos (Conselho Empresarial Brasileiro

para o Desenvolvimento Sustentavel, 2002.).

A mudanca de atitude de alguns bancos demonstra bem essa preocupacdo
quando ingtituicdes bancérias adotam o sistema politicamente correto de priorizar o

crédito a empresas com preocupacao ecolgica e social.

O semin&rio "A atividade Bancaria e o Meio Ambiente”, patrocinado pelo
Banco do Brasil, em Brasilia, em 25 de setembro de 2002, mostrou as iniciativas do
Banco do Brasil no campo da protecdo ao meio ambiente, demonstrando a tendéncia
crescente de como as institui¢oes de crédito ou empresas financiadoras podem participar
e contribuir para a defesa do meio ambiente (DARCY/, 2002).

Outro exemplo € o0 do Banco Real, uma das cinco maiores instituicdes
financeiras privadas do Pais, que decidiu incluir o meio ambiente, os direitos sociais e o
respeito das minorias no topo de sua lista de prioridades. E o que o artigo da revista I sto

E Dinheiro demonstra com a reportagem “Banco Politicamente Correto”.

Segundo o Diretor-Executivo do banco, JOSE LUIZ MAJOLO, empresas
que desrespeitam direitos e 0 meio ambiente ndo sdo confiavels, podem receber multas e

ser rgjeitadas pel os consumidores.
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Por isso, emprestar para elas seria arriscado. “A primeira condicdo para
ganhar crédito é cardter”, continua o Diretor. Esse € 0 mesmo argumento usado pelo
ambientalista MARIO MONZONI, da organizacdo Amigos da Terra, contratado para
treinar 1.500 gerentes do Banco Rea. “Ha uma crescente pressdo dos consumidores e

isso influi nos resultados e naimagem do banco“, diz MONZONI.

A iniciativa do Banco Real faz parte de uma tendéncia internacional. Nos
EUA, as leis estéo restringindo cada vez mais a vida das empresas. Na Europa, o
movimento parte das companhias interessadas em cativar a clientela (GRINBAUM,
2002).

O préprio Banco Holandés ABN, dono do Real, tem projetos ambientais na
Holanda, mas nada t&o ousado quanto o programa brasileiro. Aqui o banco tem outras
iniciativas com apelo social como treinamento profissional para deficientes fisicos e a
oferta de crédito em favelas (PINTO, 2002).

Para 0 professor de marketing da FGV-EAESP, MARCOS COBRA, a
explicac8o para essas iniciativas € uma mudanga no comportamento dos consumidores.
“Ser politicamente correto esta virando um bom negdcio”, diz ele (GRINBAUM, 2002).

Atualmente, a pressdo exercida pelas entidades ambientalistas, o rigor das
leis de crimes ambientais (Lei n° 9.605/98) e a consciéncia ambiental que vem atingindo
patamares mais elevados por parte dos cidadaos contribuem para forcar empresas a
adotarem posturas preservacionistas por meio de politicas e métodos de fabricagdo que

priorizem a defesa do meio ambiente.

A revista da Associagdo Brasileira da Industria Téxtil e de Confecgdo —
ABIT, de junho 2002, confere a Mawee Mahas, como exemplo nacional, o prémio de

vencedorado ABIT Fashion Brasil, na categoria Meio Ambiente.

A Mawee, h4 34 anos no mercado de malharia, € um exemplo de
preocupacdo com o0 meio ambiente, pois desde a década de 80 a empresa vem
promovendo projetos para a preservacdo do meio ambiente, como a Estacdo de
Tratamento de Efluentes— ETE, em Santa Catarina, naregido de Blumenau.
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Nos ultimos anos, a Malwee vem investindo em novos projetos, entre eles o
Tecnobio, um sistema de tecnologia italiano que visa gerar uma economia de 33% na
captacao de agua para o tingimento de malhas, e outros 33% na recuperacao dessa agua.

(Associacdo Brasileira da IndUstria Téxtil, 2002).

O Click Cerrado tem como meta estabelecer 0 vinculo de posicionar a
empresa cooperante ou patrocinadora como uma organizacéo ambiental e socialmente
consciente da necessidade de favorecer a evolugdo econdmica sustentavel das

comunidades, protegendo e recuperando 0 meio ambiente.

Nos Estados Unidos, uma pesquisa da Universidade da Harvard revela que
76% dos consumidores americanos preferem consumir produtos produzidos por
empresas que tenham preocupacdo ambiental e social. Aqui no Brasil ndo é diferente.
Uma pesquisa do Ingtituto Superior da Religido — ISER, revela que 81% dos
consumidores também ddo preferéncia as empresas que adotam projetos sociais e
ambientais (CEBDS — Conselho Empresarial Brasileiro para o Desenvolvimento
Sustentavel).
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CONSIDERACOESFINAIS

Talvez tudo tenha que ser repensado, talvez mesmo reinventado, mas néo
refeito. Deve-se apoiar uns aos outros sobre a base dos saberes e técnicas ja
acumulados, bem como numa identificacdo e numa definicdo mais precisa possivel

sobre: 0 que entendemos exatamente como meio ambiente (JOLLIVET & PAVE, 1996)

Nesse século que se inicia, a mudanga na postura ética global do ser humano
€ uma nova consciéncia pautada na convivéncia harménica dos seres que habitam a
terra serd 0 compromisso para conquistar a evolucdo da humanidade em acordo com o

fluxo de recuperacao e recomposi¢ao do ecossistema planetario.

Contudo, visdo macro deve ser compartilhada e fragmentada em
mosai cos para que as pessoas de diferentes culturas e paises possam estabel ecer projetos
de cooperacdo que interliguem os diversos ecossistemas com o objetivo estratégico de

proteger o meio ambiente.

A velocidade do desenvolvimento entendido pelo homem moderno esbarra
na lentiddo que a evolucdo das espécies precisou para alcancar o estagio atual. A
mudanca de uma nova mentalidade precisa ser calcada no conhecimento compartilhado
para conjugar o crescimento das necessidades humanas com a capacidade de suporte
sustentavel do planeta.

A grande capacidade humana de provocar danos a0 meio ambiente, em

detrimento de um estilo de vida que busca, no consumo exagerado alcancar o bem-estar,
deve ser revista

As tecnologias inovadoras podem e devem ser o instrumento para frear o
ritmo de destruicdo que se estd impondo ao meio ambiente, permitindo equilibrar o

fluxo circular sustentéavel que move o planeta.
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A internet encurtou todas as distancias. A tecnologia da informacdo ndo
apenas uniu pessoas de diferentes paises, como vem possibilitando moldar uma nova

compreensdo do mundo e permitindo um poder de mudar o mundo.

Esse fluxo de informag&o que trafega na rede de computadores precisa ser
canalizado para promover a cooperacdo entre as culturas e defender a construcéo de um

futuro no saber, no conhecimento e na educacéo.

A internet disponibiliza as ferramentas para que possa implementar a
educacdo ndo formal que compreende as atividades e informagdes como sensibilizacdo

da comunidade de internautas para a democratizacdo do conhecimento.

A informatizacdo cresce em todo o mundo. No Brasil, esforgos estéo sendo
feitos para que o “mundo” digitalizado alcance milhares de pessoas que estéo

completamente excluidas desse processo.

A internet vem despertando interesses em varias regides e culturas. No meio
rural, os agricultores ja estdo fazendo uso dessa tecnologia para reduzir os custos de
producdo. Nas escolas, a informatizagdo tem sido realizada como ferramenta de

ensino/aprendizagem.

A revolugdo da informética deve ser “dominada’ com responsabilidade,
para que essa tecnologia sirva o propésito de tornar mais verde e mais equilibrado o
planeta Terra. O Click Cerrado tem a proposta de utilizar a educagdo ambiental como
instrumento de envolvimento das populagdes de internautas para reflorestar e recuperar

areas degradadas do Cerrado.

A internet vai gudar a conquistar fazendeiros e agricultores a
transformarem parte de suas propriedades, que tenham potencial ecoturistico, em
RPPN, com o objetivo de proporcionar novas receitas, diversificando as atividades do

empreendimento e possibilitando o ecoturismo de base sustentavel.

O ecoturista internauta precisa conhecer a sua capacidade de contribuir
positivamente para o crescimento sustentavel das comunidades, por intermédio de visita
responsavel as areas de polos de ecoturismo. O agricultor, pela Internet, podera

conhecer qual 0 método mais ecol 6gico de plantio e como diversificar a producgéo.
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O crescimento desvinculado da informagdo tecnoldgica ndo nortela o
principio da qualidade de vida e de protegdo da natureza. Demonstra, sim, a necessidade
iminente de disponibilizar e divulgar metodologias e técnicas que permitem estabel ecer

um valor claro para o uso raciona e sustentavel do meio ambiente.

Ao contrério de outros paises, 0 Brasil ainda dispde de grandes areas a
serem ocupadas. A regido central do Pais demonstra constituir-se na proxima fronteira
agricola a ser “desbravada’. Por meio da internet vai ser possivel disponibilizar
informagdes, estudos e pesquisas sobre o ecossistema do Cerrado, sendo
ferramenta primordial para equacionar a producéo de gréos, com a manutencdo da

integridade ambiental do ecossistema do Cerrado.

Os remanescentes do bioma Cerrado ja estdo por volta de 50% a 60% de sua
area original. A conscientizagdo por meio da educacdo ambiental sobre a importancia
desse ecossistema sera a ferramenta que o Click Cerrado vai disponibilizar para
sensibilizar os internautas da necessidade de preservar e recuperar as areas do Cerrado,
permitindo a formagdo de uma consciéncia ecoldgica que vai conquistar o cidadé@o

internauta para participar do projeto de protecéo e reflorestamento do Cerrado.

A certeza é que a cada click que os internautas derem no site do projeto de
reflorestamento do Cerrado contribuird para gjudar o fluxo do equilibrio e recuperacéo

da natureza com o fluxo sustentavel, onde o ritmo sera decidido pelo homem.

Para isso, cada pessoa precisa se descobrir como parte do ecossistema local
e da comunidade bidtica, sgja em seu aspecto de natureza, sgja em sua dimensdo de
cultura; precisa conhecer 0s irmaos e irmas que compartilham da mesma atmosfera, da
mesma paisagem, do mesmo solo, dos mesmos mananciais, das mesmas fontes de
nutrientes; precisa conhecer o tipo de plantas, animais e microorganismos que convivem
naguele nicho ecoldgico comum; precisa conhecer a histéria daguelas cascatas e
cavernas, precisa conhecer a histéria das populacbes que ai viveram sua saga e
construiram 0 seu habitat; como trabalharam a natureza, como a conservaram ou a
depredaram, quem sd0 seus poetas e sdbios, herdis e heroinas, santos e santas e 0s
pai mées fundadores de civilizagéo local (BOFF, 1999).
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