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Resumo: A corrida eleitoral para a 9° elei¢do direta para a presidéncia do Brasil desde
a redemocratizacdo foi marcada pela polarizacdo politica acentuada, principalmente em midias
sociais. Os memes, que ja protagonizaram disputas publicas politicas online, foram amplamente
utilizados nas campanhas partidarias virtuais de 2022. Estes como ferramenta de comunicagdo
politica tém grande potencial de disseminacg&o politica-ideoldgica e operam como vernaculo de
expressao politica na era da participacado digital (Chagas, 2023). Neste artigo analisaremos um
conjunto de tuites e retuite com carater politico-partidario entre 0s meses de agosto a outubro
de 2022 a fim de identificar o padrdo comunicacional dos memes. |Para atingir 0s objetivos
desta pesquisa se fez necessario realizar uma analise de contetdo dos memes a fim de
compreender 0 seu uso nas midias sociais, identificando o padrdo de uso deste tipo de

linguagem.

Palavras-chave: comportamento eleitoral; comunicagdo politica; guerra cultural;

midias sociais; polarizacao online.

Abstract: The electoral race for the 9th direct presidential election in Brazil since the
redemocratization process was marked by pronounced political polarization, especially on
social media. Memes, which have previously taken center stage in online political discourse,
were extensively employed in the digital party campaigns of 2022. As a tool for political
communication, memes possess significant potential for the dissemination of political-
ideological content and serve as a vernacular of political expression in the era of digital
participation (Chagas, 2023). In this article, we will analyze a set of tweets and retweets with
political-party character between August and October 2022 to identify the communicational
patterns of memes. To achieve the objectives of this research, a content analysis of memes was
necessary to comprehend their usage on social media, identifying the patterns in the utilization
of this form of language.

Keywords: Electoral behavior; political communication; cultural warfare; social

media; online polarization.
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1. INTRODUCAO

Nas eleigdes recentes, o protagonismo dos meios digitais de comunicacdo e
informacdo alteraram varias dinamicas politicas, resultando em novos ou intensificados
cenarios, atores e “regras” do jogo politico. Assim como o radio e, depois, a televisao
proporcionaram uma revolugédo tanto na forma de se fazer propaganda politica, como de reagdo
dos eleitores aos acontecimentos politicos. Essas tecnologias acabam por ser instrumentalizadas
pelos atores politicos e, necessariamente, transformam a arena politica. A era da rede mundial
de computadores esta sendo um terreno fertil para estas novas ferramentas de comunicacéo,
auxiliando um tréansito de informacdo muito mais intenso do que jamais antes testemunhado.

As midias sociais (ou midias sociais) sdao uma das tecnologias mais importantes do
século XXI. Estas caixas de cddigo desenhadas inicialmente para conectar as pessoas,
tornaram-se tdo importantes no cotidiano dos individuos que operam em trocas sociais,
comerciais e culturais. S&do verdadeiras ferramentas de engenharia social. Auxiliadas por
algoritmos de compreensdo de comportamentos e preferéncias, as plataformas de midia social
estdo cada vez mais intrinsecas a existéncia dos individuos na sociedade atrelando-se a varios
aspectos da vida humana. O campo politico ndo passaria inalterado diante de tudo isso. Muito
pelo contrario, ele incorpora mais € mais essas novas tecnologias. Politicos “tradicionais” se
rendem as tecnologias, ou acabam perdendo espacgo para quem as domina.

A internet tornou-se expressiva como meio de veiculacdo de propaganda politica nas
corridas eleitorais no Brasil (Braga; Carlomagno, 2018). A possibilidade de impulsionamento
pago de conteudo politico nesse espaco, autorizada pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE) em
2018, permitiu uma maior participacao oficial e legal de partidos e candidatos em meio digital
na promocao de suas candidaturas. Apesar de ser vedada este impulsionamento por apoiadores
ou qualquer outra pessoa se nao legalmente representante de candidato ou ator politico. A
veiculacdo de conteudo politico-ideoldgico se d& em massa através das plataformas,
promovidas de forma organica e/ou por programas de automacao (0s bots). Essas expressoes
sdo reacOes manifestadas em criticas ou elogios a candidatos ou acontecimentos da politica em
diversos formatos, como textos, videos, audios ou imagens. Estes contetdos podem dominar as
timelines, chats privados ou grupos online em certos periodos.

As midias sociais intensificam um processo de metamorfose nos sistemas de
representacdo tradicional, como os partidos ou organizagdes sociais e politicas. Essas mudancas
nos sistemas de democraticos promovem novas dinamicas entre a opinido publica e a

representacdo politica. De fato, esse processo ndo é inaugurado pelas plataformas digitais.



Muito antes, outras tecnologias de comunicagdo, como o réadio e a televisdo, j& vinham
promovendo essas mudancas no cenario politico (Manin, 1995). Se comparada, a televisdo é
um meio de comunicacdo mais horizontal que as midias sociais. Mesmo assim, Manin ja
apontava uma ascensdo do carater personalista na comunicacdo dos candidatos aos seus
eleitores. Os candidatos hoje dispdem de affordances que permitem uma comunicacao ainda
mais direcionada a um publico especifico, de forma praticamente personalizada para cada um
dos individuos, ao mesmo tempo que ela ocorre de maneira massiva. Meios de comunicacao
em massa privilegiam determinadas caracteristicas pessoais, instituindo novos critérios de
representagdo. “A democracia do publico ¢ o reinado do ‘comunicador’” (Manin, op Cit., pag.
13).

As interacOes realizadas nesses ambientes online sdo dadas sob caracteristicas e
costumes proprios, diferentes daqueles usados no cotidiano ou em outros meios de
comunicacdo. Até mesmo entres as plataformas existem diferencas que podem influenciar na
maneira que sdo utilizadas. A principal caracteristica em comum nas intera¢6es online é rapidez
e sintetizacdo das mensagens. Algumas das midias sociais, como € o caso do Twitter/X, limitam
a quantidade de caracteres que podem ser utilizados nas postagens, isso evita que longas
mensagens sejam enviadas e favorece um maior fluxo de informag&o. Outra caracteristica
importante é a escassa disponibilidade de recursos de expressdo. Linguagem corporal, tom de
VO0z e outros tipos de comunicacdo ndo-verbal ndo sdo possiveis nesses ambientes. Para superar
essas limitacoes, diferentes recursos sdo utilizados. Sejam eles diferentes formatagoes textuais,
neologismos, emojis ou memes.

Os memes frequentemente atravessam as diferentes plataformas. Essa capacidade de
reproducdo é um dos motivos do seu sucesso. Os memes sdo unidades de expressao sintéticas,
gue resumem mensagens de diferentes niveis de complexidade utilizando-se de poucos recursos
midiaticos. Assim como no campo social, no campo politico sdo utilizados para transmitir
emoc0Oes, reacdes e mensagens entre os usuarios, sejam eles candidatos ou eleitores. Em
momento futuro exploraremos as principais razdes pelas quais os memes séo utilizados nesses
contextos.

Chagas et al. (2019) mostra que 0s memes sdo utilizados como estratégia de
comunicagdo pelos politicos e institui¢cdes politicas em suas campanhas como ferramenta de
propaganda e tendem a se comportar como contetdo viral. Quando estes sdo gerados por
usuarios comuns das plataformas, tendem a se comportar como uma forma expressao retorica
(Chagas, 2023). Os memes fazem parte de um leque de possibilidades de expressao online e

representam parte significativa dos contetdos de plataformas de midia social. Expressam o0s



sentimentos e as opinides de quem o produz e compartilha, podendo refletir a propria identidade
do usuério. Através de um simples meme, aquele que esta do outro lado da rede é capaz de
identificar as simpatias politicas e ideoldgicas daquele que o compartilhou ou produziu. Memes
assumem caracteristicas representacionais para formacéo de uma identidade online (Donovan
etal., 2022).

Pode parecer anacrdnico — aqui usado para fins didaticos —, mas os memes séo
utilizados ha décadas nas campanhas eleitorais vistos da perspectiva da comunicacdo politica
(Chagas, 2023). O apelo a jingles, slogans, frases de efeitos, gestos, roupas extravagantes,
manias etc. em campanhas eleitorais compartilham de vérias caracteristicas conceituais dos
memes, como a replicabilidade e disseminacdo facilitada, propria de sua natureza. Para além
dos memes como ferramenta de propaganda politica, este trabalho pretende compreender como
ferramenta de expressdo politica e suas relagdes com a polarizacdo online e o personalismo
politico.

A corrida para a Presidéncia da Republica foi marcada por intensa polarizacdo. De um
lado estava o entdo presidente Jair Messias Bolsonaro, buscando a reelei¢éo, e do outro o ex-
presidente Luiz Inacio Lula da Silva, candidato a um 3° mandato. O Brasil encontrava-se
praticamente dividido entre os dois candidatos (Silva; Telles, 2022), fato que se expressa no
resultado do primeiro turno, onde outros candidatos somaram apenas 8.37% dos votos validos.
Lula conquistou vantagem de 5% a frente de Bolsonaro no 1° turno. Ainda assim, a vitdria de
Lula foi garantida por apenas 1.8% (aproximadamente 2 milhdes de votos validos) de vantagem
sobre Bolsonaro.

Os resultados das urnas refletem o contexto social de polarizacdo politica, uma
polariza¢do com carater afetivo. 14% das pessoas afirmam ter “cancelado” pessoas de circulos
sociais proximos, segundo pesquisa da ABRAPEL (Silva; Telles, 2022). A disputa entre os dois
candidatos a presidéncia acentuou este cenario que ja se manifestava em momento anterior
(Bello, 2023). Essa polarizagdo é caracterizada por uma profunda divisdo emocional entre
apoiadores de diferentes candidatos, em que as emogdes muitas vezes superam o debate politico
racional. A retorica inflamada e a disseminacao de informagdes tendenciosas nas midias sociais
tém contribuido para a formacdo de bolhas de opinido, nas quais os eleitores sdo expostos
predominantemente a pontos de vista que confirmam suas crengas pre-existentes, exacerbando
ainda mais os sentimentos de rancor, ressentimento e hostilidade. Pairava sobre os ambientes
familiares, de trabalho, nas faculdades, nas rodas de amigos um clima tenso de disputa e de

cisdo social. Até mesmo os mais isentos e parciais dos eleitores estavam sujeitos a pressao
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social para tomar um lado, ja que estar “em cima do muro” significaria ajudar o lado “inimigo”
para cada um dos extremos.

Este trabalho tem por intuito compreender parte do fenémeno dos memes e 0 seu uso
politico neste contexto. Alem de identificar o papel em que eles assumiram nas expressoes
politicas no Twitter. Tentaremos compreender o que sdo capazes de refletir sobre este cenario
semelhantes. Para isso realizaremos processos de andlise de conteldo para compreender a
forma predominante de memes nas diversas situacdes e inferir resultados a respeito do uso dos
memes.

A base de dados ao qual me refiro neste trabalho foi cedida, muito gentilmente, por
Isabela Rocha, mestranda do Instituto de Politica da Universidade de Brasilia, contendo
aproximadamente 2 milhdes de tuites coletados ao longo de 2022. O banco de dados foi
organizado em mais de 100 blocos indexados por hashtags e palavras-chaves retiradas dos
assuntos do momento e que de alguma forma tinham relagcdo com o debate politico-eleitoral.
Faco uso de 9 dataset com aproximadamente 18 mil tuites cada, que totalizam 148.551 tuites
de agosto a setembro de 2022. Este periodo foi escolhido pela proximidade do pleito, tendo o
1° turno ocorrido em 2 de outubro, e por representar a mais intensa efervescéncia do debate
politico online.

Esta pesquisa esta estruturada em cinco sec¢@es distintas, cada uma com um propo6sito
especifico e interligadas para alcancar os objetivos da pesquisa. A primeira se¢do, a Introducao,
tem como finalidade contextualizar o tema de estudo, apresentar a problematica em questéo,
definir os objetivos da pesquisa e fornecer uma visdo geral da estrutura do trabalho. Na se¢édo
subsequente, a Revisdo de Bibliografia, realiza-se uma andlise critica da literatura existente,
identificando lacunas de conhecimento e contribuindo para a fundamentacdo tedrica e
conceitual desta pesquisa. A Metodologia, terceira secdo, detalha o desenho da pesquisa, 0s
métodos utilizados para coletar os dados, as técnicas de anélise e os critérios de selecdo da
amostra. A quarta secdo, Analise e Interpretacdo dos Dados, apresenta os resultados obtidos a
partir da aplicacdo da metodologia e a interpretacdo destes resultados conversando com a
bibliografia. Por fim, a Conclusao sintetiza os principais achados, demonstrando a importancia

deste trabalho para o campo da comunicacdo politica.

A plataforma foi comprada pelo multibilionério Elon Musk e teve seu nome alterado em 2023 para

“X”. Neste trabalho ainda nos referiremos ao nome “Twitter” ndo so pela continuagido de seu uso popular, mas

também para evitar possiveis anacronismos.
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2. REVISAO DE LITERATURA

O campo de estudos das midias sociais é demasiado complexo e volatil. A elaboracéo
de uma analise abrangente, que abrace todo o campo das midias e das dindmicas sociais online,
¢ um desafio — na minha opinido — substancialmente complexo. A constante evolucdo das
plataformas e seus algoritmos torna muitas vezes as teorias efémeras e as analises limitadas ao
seu objeto especifico. E necessario se atentar para n3o cair no engano da generalizagdo, que
neste campo torna-se ainda mais delicado. E necesséario compreender as especificidades do
objeto a ser estudado para adequar 0os modelos de analise de conteido j& desenvolvidos. As
midias sociais sdo dindmicas e volateis, a todo tempo se adequando e sendo adequadas para
melhor atender os objetivos da empresa e dos usuarios. As dindmicas dos algoritmos se alteram
conforme as necessidades e, em certa medida, as exigéncias das comunidades de interesse,
como alteracbes na regulamentacdo das plataformas ou mesmo dos interesses da sociedade
civil. Aquilo que foi usado para analisar um objeto em um lugar em determinado tempo pode
ndo ser satisfatério para olhar para o0 mesmo lugar em um tempo diferente. Farei o esforco de
reunir fundamentacdo tedrica — fazendo adequacBGes quando necessario — que considerei
razoavel para compreender o fendmeno dos memes no Twitter nos discursos politicos online

nas eleicOes de 2022.

2.1 O CONCEITO DE MEMES

O termo “meme” surge muito antes de sua popularizacdo nas midias sociais. Ele é
cunhado na biologia por Dawkins (1976) para se referir a uma suposta capacidade de
transferéncia cultural e comportamental entre geracdes de uma espécie através de uma unidade
muito similar ao gene. O termo faz referéncia a raiz do grego uiunua [mi:me:maj, que significa
aquilo que é imitado. Teoria que foi bastante criticada por tedricos da biologia e antropologistas,
ja que Dawkins ndo levou em consideracdo em seu trabalho questBes antropologicas ja
consolidadas. Entretanto, seu trabalho aponta aspectos importantes que séo resgatados para o
desenvolvimento do conceito, sendo eles (i) a capacidade de fecundidade, ou seja, de se
reproduzir, de (ii) longevidade, o quanto € capaz de perdurar ao longo de tempo, e (iii)
fidelidade, quanto se assemelha ao meme original (Shifman, 2014).

Apesar de ndo encontrar espago nas areas de estudo da biologia, o termo meme €
posteriormente recuperado para definir outros processos de transferéncia sociais e culturais

entre individuos. Blackmore (apud Chagas, 2023) é a primeira a utilizar os memes para analisar
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a producdo de midias. Para a autora, n6s humanos somos “hospedeiros” ou “maquina de
memes”, ou seja, nos comportamos ora como ‘‘emissores”’, ora como ‘“‘produtores”. As
manifestacdes ideoldgicas e culturais seriam memes que se reproduzem e se espalham por
diferentes midias. Esta definicdo faz parte da escola inclusiva, que considera 0s memes como
qualquer ideia complexa ou veiculo de midia na qual a principal caracteristica é a capacidade
de ser imitavel e/ou copiado. Ao longo do final da década de 90 o termo meme foi apropriado
para 0 contexto online, referindo-se inicialmente aos contetdos produzidos em comunidades
online de teoria da conspiracdo e marketing e depois a contetidos virais e humoristicos.

Shifman (2014) propGe conceitualizar 0S memes como “um grupo de itens digitais
que compartilham caracteristicas comuns em sua forma, contetdo e postura, que criam com
consciéncia uns dos outros, e foram colocados em circulacdo, imitados e/ou transformados pela
Internet por diferentes usuarios.”® Huntington (2013) aponta para a manifestacio dos memes
como uma forma de “visual rhetoric®’, que se utiliza de simbolos com efeitos persuasivos
capazes de operar no nivel representacional.

Como vimos, o conceito de memes foi cunhado na biologia, depois apropriado pelo
campo da comunicacdo e, enfim, capturado pelo uso popular e tornou-se parte do Iéxico
popular. O uso popular do termo acabou por limitar os memes aos contetdos online com caréater
humoristico e/ou viral (Shifman, 2014). De fato, os memes manifestam-se em uma ampla gama
de formatos, que incluem video, imagem, texto, audio ou figurinhas*. Entretando, a sua natureza
ultrapassa aquilo que é viral ou popular, uma vez que a mera quantidade massiva de
visualizacGes e compartilhamentos de um video no TikTok, por exemplo, ndo o caracteriza
como um meme. Da mesma forma, conteudos como “trends"®, que tem o poder de replicar

comportamentos em uma massa de individuos, ndo necessariamente sdo ou podem ser

2 Tradugdo livre de “a group of digital items that share common characteristics in their forms, content,

and stance, which create with awareness of each other, and were put into circulation, imitated and/or transformed

s

through the Internet by different users.’
3 Tradugdo livre: “retorica visual”
4 «Stickers” e figurinhas, sdo mensagens em formato de imagem de tamanho reduzido compartilhados
no WhatsApp, mas também disponiveis em outras plataformas de conversas privadas, como o Telegram.
5 “Trends”, ou em portugués tendéncias, sdo contetidos virais que induzem determinado comportamento

online que se espalham pelas midias sociais de forma generalizada ou em clusters especificos. Exemplo: #TBT,
em que os usuarios sdo incentivados as postar fotos nostalgicas as quintas; ou postar uma foto em estilo PIXAR

criado por Inteligéncia Artificial.
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considerados memes. Nesse sentido, emerge o primeiro passo deste trabalho para responder ao
que se propde: o que, efetivamente, caracteriza um meme no contexto eleitoral?

Sob a influéncia da teoria formulada por Dawkins (1976), a conceituacdo de memes
apresentava uma caracteristica de aparente passividade por parte dos individuos, de maneira
analoga ao processo que ocorre em relacdo as nossas manifestacdes fenotipicas, as quais sao
determinadas pelos nossos genes. Shifman (op cit., 2014) prop6e uma definicdo que amplia a
compreensdo do fendmeno dos memes para além de simples unidades culturais isoladas e traz
uma posicao mais ativa dos atores para a compreensdo. Os memes sdo definidos por Shifman
como itens que compartilham de caracteristicas comuns sobre as dimensdes de contetdo,
formato ou postura. Estes sdo construidos por elementos com consciéncia de um contexto
maior, ou seja, nao sdo composicdes isoladas e unicas. Os memes estdo interligados a um
conjunto referencial de elementos culturais antecessores a ele. Ademais, 0s memes sdo
copiados, imitados, transformados e compartilhados por usuarios da internet, o que, por
conseguinte, implica na delimitacdo do conjunto de elementos passiveis de analise. O melhor
exemplo que posso oferecer para compreender a definicdo de Shifman sdo os memes da

Gretchen na escada e suas infinitas versoes.

Figura 1 — Gretchen em ensaio fotografico na premiagdo do Multishow
| R

33 ‘uyv

et st o iy A

Fonte: Retirada do Twitter, Forum Pan.®

6 Disponivel em: <https://twitter.com/forumpandIr/status/1574144082754019331> Acessado em
07/10/2023 as 20:34.
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Gretchen, personalidade notdria em determinadas subculturas da internet, protagoniza
milhares de memes em diferentes formatos. Este caso especifico ilustra muito bem a definigdo
proposta por Shifman. Uma simples imagem da subcelebridade, despretensiosamente posando
em uma escada, foi capaz de gerar infindaveis iteracdes modificadas e alusdes a cultura pop nas
midias sociais, em especial no Twitter. N&o cabe a este trabalho explorar os motivos pelos quais
determinado contetdo é ou ndo passivel de gerar memes, mas o importante é notar seus aspectos

e o0 papel que assumem nas interacdes e expressdes online.

Figura 2 — Compilacéo de versdes da Gretchen

Fonte: Compilado feito pelo autor de imagens disponiveis no Twitter.

Todas as imagens que compdem a figura 2 sdo remixes da versao original e para além
disso fazem referéncia a outros elementos culturais pertinentes nas bolhas em que circulam.
Realizando uma rapida anélise, observamos que 3 das imagens no compilado fazem referéncia
a acontecimentos da cultura pop apresentando montagens com artistas reconhecidas do meio.
Entretanto, a 3° imagem, da esquerda para a direita, faz referéncia ao submarino da Ocean Gate,
que transportava 5 bilionarios em uma viagem para observar os destro¢cos do Titanic e acabou
por implodir a caminho do destino resultando em um acidente sem sobreviventes. Este
acontecimento teve repercussao internacional e atravessou as bolhas na internet. Quando chega
neste espaco especifico, logo é traduzido e transformado em um meme. Neste momento,
podemos observar o meme operar em um nivel representacional como proposto por Huntington
(2013), em que é utilizado de forma a produzir uma retérica visual. Sendo assim, ndo é
meramente humor, mas uma apropriacdo e resisténcia a discursos dominantes. Operando de
forma subversiva ao discurso da empatia indiscriminada. O subtexto desse meme pode ser lido
da seguinte forma: pessoas providas de excessivo capital, capazes de desperdigar seus recursos
em atividades futeis e perigosas de forma irresponsavel, ndo sdo merecedores de pesares. Para
além do humor, ¢ uma mensagem.

Nesse sentido, 0s memes ndo necessariamente necessitam de um referencial tedrico

rebuscado e uma grande literalidade para comunicar mensagens complexas. Viktor Chagas
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(2023) argumenta que esse contetdo humoristico é responsavel por garantir acesso imediato ao
debate publico a uma parte da populagdo normalmente alienada da agenda publica, servindo
como porta de entrada para a participacdo. E possivel argumentar que essa inser¢io ndo é
profunda e que as reacdes dos participantes ndo correspondem a uma experiéncia completa e
efetiva (Journell, 2019).

Na comunicagdo escrita, seguindo a norma culta, utilizamos estruturas dotadas de
sentidos muito proximos da literalidade, os acordos estabelecidos entre emissor e receptor séo
previamente bem definidos. Na arte, a liberdade de expressdo e interpretacdo permite que 0s
acordos de entendimento entre o artista e o publico sejam mais flexiveis. Muitas das vezes
cabem ao espectador da obra interpretar aquilo disponibilizado pelo artista através de sua
prépria lente, sem muito julgamento de validade da interpretacdo. Os memes flutuam entre a
arte e a escrita formal. N&o séo restritos a normas estruturais e ortograficas, sao dotados da
liberdade inerente a arte. Entretanto, os memes expressam uma mensagem codificada em seus
simbolos, que s6 podem ser decodificadas por aqueles que compartilham das unidades culturais
suficientes para compreendé-lo, exigindo assim certos “acordos” coletivos “pré-estabelecidos”.
Assim como uma piada alemd certamente ndo fara sentido para um brasileiro - mesmo que este
fale a lingua germanica —, os memes também ndo sdo facilmente decodificados por aqueles que
ndo compartilham das unidades culturais necessérias.

Um dos aspectos chaves para a conceptualizacdo do meme é a possibilidade de
expressdo e de identificacdo de seu “compartilhador” ou produtor (Donovan, 2022). Ha um
fendmeno memético interessante, ressaltado por Donovan (2022), de apropriacéo de elementos
culturais e ressignificacao de valores que opera no nivel representacional. A fim de exemplifica-
lo trago o exemplo real que ocorreu na corrida presidencial de 2022. A campanha de Bolsonaro
contou com a producgéo de diversos jingles, oficiais e ndo-oficiais, sendo um deles “Eu Sou
Mulher com Bolsonaro”, que tinha como publico-alvo as mulheres, parte do eleitorado em que
Bolsonaro tinha pouca adesdo. A musica conta com todas as caracteristicas necessarias para
cumprir seu papel de jingle, sendo extremamente “chiclete” e musicalmente simplificada. Esta
cancao fazia parte de uma estratégia de produzir trends nas quais mulheres usariam esta musica
em seus perfis em apoio ao candidato do Partido Liberal (PL). A campanha do presidente néo
contava que 0 sucesso seria tamanho que até mesmo o eleitorado adversario seria envolvido
pelas batidas viciantes e a letra cativante, porém em tom de ironia. As replicagdes se deram em
infindaveis formatos e conteido, mantendo a postura de ironia. O video original no YouTube
conta com 114 mil visualizagdes, enquanto no TikTok um dos videos mais acessados, no qual

a masica € usada de forma irdnica, soma 8.3 milhdes de visualizacbes e mais de 800 mil
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curtidas’. O meme “mulher conservadora com Bolsonaro” aparenta ambiguidade no vernaculo
politico online. Entretanto, se observada a composicdo completa dos conteidos meméticos
produzidos com a cancao, a posi¢cdo do autor/compartilhador do meme é ressaltada em suas
entrelinhas — em varios casos sem necessitar analise aprofundada, como acontece no conteudo
citado na nota de rodapé 7.

Estamos analisando o uso dos memes em contextos politicos. N&o ha a pretenséo de
analisar o fenémeno para além destas fronteiras. E possivel que este fendmeno se manifeste ou
assuma papeis diferentes do que aqui levantados. A partir do exposto nesta secao, podemos
entdo conceitualmente resumir em 3 as funcfes dos memes na comunicacdo politica: (i)
comunicar mensagens, servindo como vernaculo politico (Chagas, 2023); (ii) facilitar a
participacdo politica, simplificando a discussdo publica; e (iii) identificar preferéncias,
manifestando-se como marcas identificadoras entre os usuarios online, onde se reconhecem ou
se desconhecem.

Acredito que seja um esforgo em vao para os fins desta pesquisa criar categorias para
encaixar os tipos de memes por formato ou fonte: (1) categoriza-los por formato é quase
impossivel ja que a todos momentos surgem novos e renovados formados de se fazer memes.
(2) A categorizacao por fonte aqui ndo produz efeito pratico nas anélises dos memes. Rastrear
se um meme foi criado por uma campanha oficial, extraoficial ou por usuarios comuns é
trabalho que ndo rende muitos frutos ao que se pretende analisar.

Respondendo nossa primeira questdo: Os memes sdo unidades manifestadas das
culturas comunicacionais online, que operam como meio de uma interlocucdo entre usuarios da
internet. Estas unidades evocam referéncias socioculturais, que atuam ndo somente na
veiculagdo de mensagens mas também em um nivel representacional das identidades nas
plataformas de midia social.

2.2 PERSONALISMO POLITICO E POLARIZACAO AFETIVA

O personalismo politico é o fendbmeno da exaltacdo da figura da lideranca
politica, sua personalidade e seus atributos (Weber, 1982; Panebianco, 1996 apud. Silva, 2019)
em detrimento de valores impessoais e racionais. E necessario compreender que o personalismo
é tanto um aspecto do discurso populista, como por si s6 um modelo politico. Sintetizando a

fim de clarificar a diferenca entre populismo e personalismo: “[...] o foco do populismo esta

” Fonte: Video original: <https://www.youtube.com/watch?v=P5uJNbIFGZQ> | Meme no Tiktok:
<https://vm.tiktok.com/ZMjcHmdDm/>
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centrado no povo e sua relacdo; por outro lado, o foco do personalismo € a pessoa lider,
aproximando daquilo que Weber (2015) define como dominagao carismatica [...]” (Silva, 2018,
pag. 270)

A representacdo politica tem passado por transformacdes significativas como
anunciado por Manin (1995) quanto a transicdo de uma democracia de partidos para uma
democracia de publico. Cheresky (2015) e Castells (2018) acrescentam que esse espago de
transformacoes e de crises das instituicdes representativas tradicionais € ideal para o surgimento
de novas formas de lideranca mais personalista. Ademais, as novas ferramentas disponiveis nas
midias sociais incentivam certos padrfes de comunicagdo politica com carater personalista e
tornam aspectos pessoais da figura do politico centrais no engajamento no eleitorado.

“Memeing the president into office’® foi o slogan de um subgrupo de jovens da
extrema direita digital estadunidense que apoiavam o ex-presidente do Estados Unidos da
América Donald Trump (Donovan et al., 2022). A estratégia tomada pelo grupo, assumida em
seu slogan nas elei¢Ges americanas de 2016, foi transformar a persona do Trump em um meme
e replica-lo nas midias sociais. A prépria imagem e todos os simbolos relacionados ao Trump
— incluidos simbolos de sua campanha oficial e falas do entdo candidato — foram incorporados
a outros elementos culturais ja existentes, como o “Pepe, The Frog.”, a Bandeira de Gadsden e
o slogan “Make America Great Again” de Ronald Reagan (1980), para compor um novo
vernaculo politico, que apesar de artificial, foi efetivo em seu propdsito. Bolsonaro e seus
apoiadores replicaram com maestria esta estratégia na eleicdo brasileira de 2018 para
Presidéncia da Republica, e tornou-se referéncia no que tange os contetidos memeticos (Chagas,
2023).

A centralidade da figura do Trump na campanha de 2016 embutida em simbolos de
subculturas digitais foi importante na formacgdo de uma massa de eleitorado diversa unida sob
uma figura central, que apesar de ndo ter somado quantidade absoluta superior a candidata
Hillary Clinton, foi capaz de vencer as elei¢cdes pelas regras do jogo do colégio eleitoral. A
polarizagdo politica € um fendbmeno muito bem explorado nas dindmicas eleitorais
estadunidenses, ja que é favorecida pelo seu sistema bipartidario. O caso brasileiro — e em geral
na América Latina — apresenta dindmicas partidarias e ideoldgicas diferentes dos Estados
Unidos. Em suma, a identificacdo partidaria € extremamente fraca devido as a prevaléncia de

candidatos sem vieses ideoldgicos, o multipartidarismo brasileiro e a volatilidade eleitoral.

8 Traducdo livre: “”Memeando’ o presidente até o cargo”.
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Portanto, conclui-se que as evidéncias de uma polarizacdo politica partidaria e ideoldgica no
Brasil sdo fracas (Bello, 2023). “A polarizagdo politica no Brasil tem uma estrutura psicoldgica,
baseada nos sentimentos positivos e negativos em relacdo ao PT. Essa hipotese apoia-se
conceitualmente na ideia da identidade social e aproxima-se da teoria da polarizacdo politica
[...]” (Bello, Ibid. pg. 49).
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3. DADOS E METODOLOGIA

Os memes encontram solo fértil nas midias sociais que fornecem as affordances
necessarias para que atinjam as massas. Dessa forma, o Twitter/X apresenta-se como ambiente
ideal para manifestacdo dos memes em diferentes formatos pelos seguintes motivos: (i) a
disponibilidade de vérios formatos midias, que favorecem a comunicacdo em massa; (ii) as
limitacdes de texto e contedido, que incentivam seus usuarios a serem sintéticos nas postagens,
aproveitando ao maximo das ferramentas a sua disposicdo e apelando a criatividade para
transmitir a mensagem.

Véarios memes que circulam nas plataformas sociais originam-se de interagdes no
Twitter. Além disso, a plataforma é um espaco arquitetado para a expressdo de ideias, reacoes
a acontecimentos, comentarios e interacdes sociais. Essas caracteristicas sdo ideais para o
debate publico sobre fenémenos e acontecimentos politicos. Por esses motivos o Twitter foi
escolhido como campo de anélise deste trabalho.

Para esta pesquisa, a indexacdo por hashtags ou palavra-chave foi essencial para a
coleta dos dados, que favoreceu uma filtragem dos tuites coletados na plataforma. Os 9 dataset
aqui analisados estao organizados por “assuntos” politicos mais populares nos dias das coletas.
As coletas, por sua vez, foram realizadas entre os dias 16 de agosto a 30 de setembro de 2022
e somam 148.551 tuites. Este periodo foi escolhido por representar a maior efervescéncia do
debate politico devido a proximidade do pleito.

Tabela 1 — Data e Index dos datasets analisados

Data Hashtag ou Palavra-chave
16/08 #LulaPresidentel3

16/08 #Vote22Bolsonaro

18/08 Datafolha

20/08 E MENTIRA DO JAIR
22/08 MENTIROSO NO JN
22/08 #BolsonaroNoJN

25/08 #LulaNoJN

30/08 #DebateNaBand

30/09 Democracia
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Apos coletados, os tuites foram submetidos a uma andlise preliminar. Para cada
dataset foi feita uma “andlise topoldgica de dados’ onde cada conjunto de tuites foi organizado
de maneira a compreender o comportamento dos usuarios de forma visual através de um
software chamado “ARGOS”, desenvolvido por Isabela Rocha. Essa geometrizacdo das redes
de interacdo permite identificar como se comportam os usuarios em relacdo ao “assunto
politico”, sendo possivel encontrar indicios de uma polarizagéo. Dessa forma é possivel ter um
olhar geral sobre os dados apresentados, mas que nao € objeto desta pesquisa.

Como o software considera somente tuites, retuites e quotes na configuracédo visual
dos dados, o comportamento dos usuarios através dos comentérios ndo ¢ alcancado na anélise
dos tuites pelo programa. Foi necessaria uma analise manual dos comentarios dos principais
tuites.

Foram selecionados os 50 tuites mais engajados, ou seja, com mais interaces
de cada dataset para uma na andlise manual, identificando se estes veicularam contetdo
memeético e em que formato. A fim de ampliar o alcance desta analise, os comentérios dos 3
tuites mais engajados passaram por uma andlise de contetdo manual. O Twitter limita a leitura
dos comentarios em quantidades aleatorias, mas que em certa medida segue uma proporcao em
relacdo a quantidade total de comentarios. Por esse motivo ndo foi possivel definir uma amostra
padrdo para a analise. Contudo, 0s comentarios mais relevantes, ou seja, aqueles que receberam
mais curtidas, comentarios e retuites aparecem no topo de lista de leitura favorecendo olhar
para o contetdo de maior relevancia.

Os comentarios coletados foram submetidos a uma analise de conteddo que se
utilizou da metodologia de analise de valéncia (MAV). O método foi til para identificar o
comportamento dos usudrios diante do tweet original. A categorias foram comentéario simples
(sem memes), podendo sé-los de valéncia positiva, em concordancia ao tweet; ou negativa, em
discordancia ao tweet; comentarios com memes, também divididos em positivos ou negativos;
comentario simples neutros ou ndo-identificaveis, quando os comentarios ndo apresentam
conteudo suficiente para interpretacdo clara de sua posicdo em relacdo ao tweet original;
comentarios com memes neutros ou ndo-identificaveis; ambivalente, quando o comentéario
¢ em alguma medida favoravel ou desfavoravel mas com ressalvas; e, por fim, memes
ambivalentes.

Para a finalidade de observar aspectos personalistas na utilizacdo dos memes foram
criadas 4 categorias complementares: Memes que veicularam a imagem dos candidatos (Lula
ou Bolsonaro) ou que apelaram para caracteristicas pessoais, desde que ndo feita mengéo a

aspectos do plano de governo e/ou propostas. Categorias que também foram classificadas em



21

valéncia positiva ou negativa. A tabela seguinte mostra como foram organizadas as 12

categorias.

Tabela 2 — Categorias de Classificagdo (MAV)

Comentarios

Comentarios

Comentarios

Comentarios

Simples (Valéncia Simples (Valéncia Simples Simples
Positiva) Negativa) (Neutro) (Ambivalente)
Memes Memes Memes Memes
(Valéncia Positiva) (Valéncia Negativa) | (Neutro) (Ambivalente)

Memes de Lula
(\VValéncia Positiva)

Memes de Lula
(\Valéncia Negativa)

Memes de Bolsonaro
(Valéncia Positiva)

Memes de Bolsonaro
(\Valéncia Negativa)

Foram considerados “comentarios simples” aqueles que nao veicularam qualquer

espécie de conteldo memético. Atribuidos as valéncias positivas (em concordancia estrita ao

tweet original ou ao autor, sem apresentar qualquer imparcialidade ou diferente perspectiva),

negativas (em discordancia estrita ao tweet original ou ao autor, sem apresentar qualquer

imparcialidade ou diferente perspectiva), neutras ou ndo-identificaveis (comentarios em que a

posicdo do autor ndo era identificavel ou que veiculasse contedo sem qualquer nexo, como

marcacOes ou ativacOes de bot) ou ambivalentes (comentarios com conteldo que expressa-se

certa concordancia, mas que questionasse em alguma medida o tweet original). Para a categoria

“Memes”, foram considerados qualquer comentario em gue veiculasse conteldo memeético sob

a definicdo estabelecida da secdo anterior. Atribuindo-se as mesmas valéncias e 0S mesmos

critérios que “comentarios simples”. *
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4. COMO MEMES SE MANISFESTAM?

Os resultados aqui obtidos oferecem uma andlise exploratoria sobre a manifestacéo
dos memes no Twitter. Ao longo do processo de triagem e analise dos dados, foram
identificados padr@es, tendéncias e nuances que apresenta o fendmeno dos memes, alguns
destes j& explorados por pesquisadores que se propuseram a estudar o fenbmeno, mas aqui
demonstrados empiricamente. Esta pesquisa limita-se em alguns pontos sobre os memes. Estes

serdo apontados no decorrer desta secao.

4.1 ONDE ESTAO OS MEMES?

O olhar leigo pode mostrar o Twitter como uma plataforma social de pura expresséo
de nossas crencas e motivagdes originais. Contudo, podemos observar um comportamento que
tende mais a reacdo do que a acdo. A fim de clarificar, levanto os seguintes numeros dos dados
analisados para esta pesquisa: dos 148.551 tuites, apenas 10.569 (7,11%) eram tuites originais,
ou seja, tuites que estavam engajando o debate em torno da palavra-chave ou hashtag. O restante
faz parte de retuites (funcao de repostar um tweet em seu proprio perfil) ou quotes (funcao de
repostar um tweet com um comentario em seu préprio perfil). Observar-se um comportamento
reativo, em que poucos usuarios, em sua maioria politicos, celebridades e/ou militantes,
fomentam a discursdo em torno da palavra-chave e os usuarios “comuns” interagem em oérbita
a estes perfis.

Por qual motivo dar atencéo a isto é importante quando estamos analisando 0s memes?
Desta maneira poderemos observar se 0s memes estao sendo utilizados para engajar a discursédo
ou para reagir a ela. Se os conteidos meméticos sao veiculados em tuites originais e 0s Usuarios
orbitam estes, é possivel apontar um aspecto engajante do discurso através dos conteddos
meméticos. Memes entdo serviriam como um gatilho para iniciar as interagdes e o debate em
meio online.

De acordo com os resultados desta pesquisa, 0 aspecto dos memes como estimuladores
do debate politico ndo foi observado em grau significativo. Entre os 450 tuites mais engajados
do conjunto de dados apenas 5 (1,11%) veicularam memes como tuites originais. N&o é possivel
até aqui inferir com estes dados se 0s memes apresentam ou nhao caracteristica de engajar a
discussdo politica por natureza. Todavia, € certo afirmar que ndo foram utilizados

significativamente para tal fim no Twitter.
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Fato é que os memes sdo amplamente utilizados nas expressdes e interacdes dos
usuarios das plataformas de midia social. Para rastrear o uso dos memes das redes de interacoes
formadas pelos tuites coletados foi realizada uma exploracdo na se¢do de comentarios dos 3
tuites mais engajados de cada dataset. O universo de andlise é composto por 129.007
comentarios dos quais 3,445 passaram por uma analise de conteldo manual. Dessa amostra,
cerca de 513 (14,80%) sdo memes. Os memes predominantemente apresentam-se em formato
imagético, mas foram considerados também em formato audiovisual e/ou textual para fins desta
pesquisa.

A partir destas informacdes € possivel inferir um primeiro padrdo de uso dos memes,
o0 de reacdo. Ou seja, 0s memes séo aplicados pelos usuarios na interlocucdo mais para reagir
do que agir (iniciar uma discussdo). Adiante veremos como se da o uso dos memes, em que
nivel de complexidade e outros aspectos. O mais importante aqui é observar o espago que 0s
memes estdo ocupando nestas interacGes, e este é o de manifestar-se e em relagcdo aos
acontecimentos e temas politicos em disputa, seguindo a logica do comportamento usual dos

usudrios da plataforma Twitter.

Tabela 3 — Anélise de Valéncia e Carater Personalista

Positivo Negativo Neutr_o_ ou Nao Ambivalente
Identificavel
Comentarios
Simples 1.403 1.338 153 33
(2.741)
Memes (513) 130 378 22 3
Lula (120) 15 105
Bolsonaro
(115) 25 90

Para compreender as caracteristicas dos memes no Twitter é necessario entender como
a plataforma opera € operada pelos seus usuarios. Como vimos, 0s usuarios sdo provocados por
certos posts que engatilham o debate politico a respeito de determinado tema ou acontecimento.
A plataforma organiza essas discussdes por palavras-chaves que mais sdo evocadas nas
interacdes e as ranqueiam em uma se¢do de assuntos mais engajados no momento. Neste rank
no qual sdo expostos os assuntos “quentes” os usuarios podem acessar a todo o debate referente

ao tema, facilitando assim encontrar os assuntos que mais Ihe provoquem.
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Quando mapeamos as redes de interacdo por curtida, retuite e quote, observa-se um
padrdo de interacdo aparentemente isolante, ou seja, como ocorre no fendmeno da camara de
eco descrito por Sunstein (2017). As pessoas curtem ou compartilham aquilo que esta de acordo
com suas proprias preferéncias. Isso pode ser observado pela geometrizacdo dessas redes de
interacdo online realizada por software capaz de organizar as cadeias de conex&do entre 0s

USUArios.

Figura 3 — Cadeia de interacdes #LulaPresidente13

Figura 4 — Cadeia de interacOes #DebateNaBand

As figuras 3 e 4 nos mostram situacdes em que as cadeias de interacdo por retuite se

da de forma em clusters isolados. A hashtag “LulaPresidente13” apresenta-se de forma nuclear
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onde apenas apoiadores do candidato Luiz Inécio Lula da Silva engajam em tornos dos perfis
e tuites originais ([1] Dra. Deolane Bezerra e do [2] Partido dos Trabalhadores). Ja a rede
formada pelas hashtag “DebateNaBand” apresenta-se de forma bipolar, com duas grandes
concentracdes de interacfes em lados opostos. Apesar da palavra-chave da figura 4 reunir lados
diferentes do debate, eles continuam isolados em polos com pouca ou nenhuma interacdo. O
vazio no centro da figura 4 representa uma fronteira entre os usuarios.

A partir disso é possivel afirmar que ha um isolamento dos usuarios do Twitter em
suas proprias bolhas e o debate esta impossibilitado por um abismo que separa os polos? Os
resultados desta pesquisa apontam a insuficiéncia desta analise unicamente por mapeamento
das redes de interacdo por tuites, retuites e quotes e apresenta uma reposta negativa para ambas
as perguntas. Ao explorar a secdo de comentarios é observado claramente um dialogo entre os
usuarios.

Foram encontrados cerca de 2.927 comentarios que nao veicularam memes, dos 3.445
totais, em que cerca de 45,71% sdo de valéncia negativa (em oposicdo ao tuite original) e
47,93% sdo de valéncia positiva (favoraveis ao tuite original). Dessa forma, € demonstrado que
ndo ha bolhas perfeitas e impermeaveis. Os usuarios geralmente interagem efetivamente com
posicdes diferentes de suas preferéncias. A qualidade destas interacfes ndo é objeto de analise
deste trabalho, o importante aqui é observar que elas existem.

4.2 COMO SAO UTILIZADOS OS MEMES?

O cenario politico eleitoral de polarizacdo no Brasil é anterior ao inicio das campanhas
eleitorais de 2023 e, no Brasil, esta intrinsicamente ligado a um sentimento de negacdo ao
Partido dos Trabalhadores. Os aspectos personalistas acentuados nas democracias de publico
favorecem uma sobreposi¢do da imagem pessoal dos candidatos sobre os seus partidos. A
polarizacdo observada no resultado do pleito € observada também nas interagdes sociais no
Twitter. A analise dos memes aqui serviu como uma fotografia do discurso politico circulado
na plataforma.

Os memes manifestam-se como um vernaculo para o debate politico, simplificando
mensagens complexas e reafirmando identidades e preferéncias. Os conteldos meméticos
raramente levantam questionamentos e complexificam as nuances da discussdo. Eles séo
evocados de maneira a operar Como uma “retorica visual” em um nivel representacional, assim

como apontado por Huntington (2013).
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Entre os 513 memes analisados, 378 (73%) foram utilizados de forma a contestar o
enunciado pelo tweet original. E fato que a maioria deles ndo carregam mensagens
argumentativas complexas, em que produziria analises criticas a respeito da posicdo do autor
do tweet original. Esse papel fica a cargo dos “comentarios simples”, os quais ndo centravam a
mensagem principal em torno de um meme. A parcela encontrada de memes que veicularam
andlises criticas, comparagdes complexas ou mensagens provocativas a respeito de plano
governo ou projeto de pais foi insignificante, apenas 3. Os memes concentraram-se em
conteddos de reafirmacdo de uma preferéncia prévia e mensagens que apontam uma
inflexibilidade quanto a esta preferéncia.

O carater personalista da democracia também foi observado nos memes analisados por
este trabalho. Cerca de 45% dos conteddos meméticos veicularam explicitamente imagens ou
mensagens a respeito de aspectos pessoais dos candidatos. Se os memes operam em um nivel
representacional, iSso aponta que as pessoas estdo preocupadas com atributos de personalidade
e valores pessoais.

Manteve-se um equilibrio entre a quantidade de vezes que aspectos pessoais foram
evocados na construcdo dos memes: 23% para Lula e 22% para Bolsonaro do total de memes,
sendo o primeiro evocado 87.5% das vezes para se opor ao tweet original e o segundo 78%.
Contudo, a valéncia negativa ¢ atribuida em relacdo ao tweet original, ndo significando que as
imagens dos candidatos s@o igualmente utilizadas para produzir memes que apreciam ou
desprezam seus atributos pessoais. Realizando essa analise, a imagem do Lula é evocada muito
mais vezes em tom depreciativo. O inverso ocorre em relacdo a figura de Bolsonaro, onde
aparece em tom apreciativo em propor¢do maior que a figura de Lula.

Esse resultado corrobora com as conclusbes de Bello (2023). Em que a polarizacao
politica no Brasil se d& em sentimento positivo ou negativo em relacdo ao PT. E que nas elei¢des

para presidéncia da republica foi manifestado na figura do candidato Luiz Inacio Lula da Silva.
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5. CONCLUSAO

Hoje as plataformas de midias sociais digitais ocupam um espaco relevante em questdo
de veiculacdo de informagdes sobre as elei¢des, campanhas e acontecimentos politicos. E de
muito proveito analises voltadas para compreender estes espacgos de informacéo e discussédo e
seus reflexos no mundo politico e social. Contudo, é um desafio relativamente novo para 0s
pesquisadores explorar o mundo dos algoritmos e interagdes digitais. Existem “n” maneira de
se comportar, expressar, usar, interagir nas diversas midias sociais. As affordances que cada
uma delas detém também podem modificar os tipos de interacdo que se ddo nesses espacos.

Os memes sdo umas das ferramentas de comunicagdo que mais frequentemente séo
utilizadas seja qual for a plataforma. Pois estes objetos apelam para uma cultura social e politica
ja consolidada, evocando simbolos e representagdes clara na cognicdo dos usuarios. O esfor¢o
para compreendé-los é um investimento valido para enriquecer analises e utilizar-se de outras
abordagens para observar os fendmenos politicos. Esta pesquisa foi norteada pela intencédo de
produzir dados quantitativos a respeito do papel dos memes nas interagdes a respeito de temas
politicos entre os usuarios do Twitter.

Com base nos resultados desta pesquisa, constatou-se que 0s memes atuaram de acordo
com os fundamentos tedricos delineados na bibliografia utilizada, resumidos principalmente
em trés aspectos: comunicacdo, facilitacdo e representacdo. De maneira sucinta, 0s memes
demonstraram a capacidade de comunicar mensagens que facilitam a participacdo no debate
politico, desempenhando um papel crucial na reafirmacéo de identidades e preferéncias.

O objetivo principal desta pesquisa consistiu na analise da presenca de memes nas
interagBes veiculadas no Twitter, notadamente nas discussdes de caréater politico. Observou-se,
durante o escopo do estudo, que 0s memes assumem um papel destacado enquanto instrumentos
de reacdo e expressao, desempenhando uma funcdo que se revela tanto complementar quanto
substitutiva em relacdo as formas tradicionais de argumentacao e posicionamento.

A contextualizacdo desta analise no contexto da disputa eleitoral para a presidéncia da
republica revelou-se um elemento de suma importancia para aprofundar a investigacdo do
fendmeno memético e seus aspectos. Os fendmenos politicos objeto de estudo ja havia sido
abordados por pesquisadores anteriores, e 0s resultados obtidos nesta pesquisa destacaram, de
maneira nitida, a presenca dos fenémenos da polarizacéo afetiva e do personalismo politico no
comportamento dos eleitores brasileiro em meio digital. Estes resultados sugerem que 0s
memes, longe de serem meras produgdes isoladas, refletem intricadamente aspectos discursivos

e comportamentais dos eleitores, 0s quais ndo sdo necessariamente derivados exclusivamente
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da atividade memética em si, mas sim influenciados por fatores mais abrangentes, como a

ascensdo de novos meios de comunicacédo e formas emergentes de participacdo politica.
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