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RESUMO

O Brasil possui um dos maiores e mais completos programas de vacinacdo do mundo,
0 Programa Nacional de Imunizacdes (PNI). No passado, o mesmo ja foi lider no quesito
vacinacdo principalmente infantil. As campanhas de salde e vacinagdo, por sua vez,
desempenharam grande importancia na comunicacao em saude e forte participacdo social nesse
processo de adesdo aos imunizantes. Em vista desse fato, o presente trabalho possui o objetivo
de entender, através da perspectiva da comunicacdo em salde e conceitos de salde publica,
como ocorreu 0 processo evolutivo do personagem simbolo de imunizacdo geral, o “Zé
Gotinha”, junto a importancia e o fortalecimento que adquiriu nas campanhas de imunizacao
no Brasil, analisando de que forma esse personagem influenciou a cobertura vacinal e a adesao

da populacéo a essas campanhas.

PALAVRAS - CHAVE - Vacinacao, comunicacdao em salde, prevencao, imunizacao



ABSTRACT

Brazil has one of the largest and most complete vaccination programs in the world, the
National Immunization Program (PNI). In the past, it was already a leader in the area of
vaccination, especially for children. Health and vaccination campaigns, in turn, played a major
role in health communication and strong social participation in this process of adherence to
immunizations. In view of this fact, the present work has the objective of understanding,
through the perspective of communication in health and concepts of public health, how the
evolutionary process of the character symbol today of general immunization occurred, the "Zé
Gotinha" along with the importance and strengthening that the same was acquired in
immunization campaigns in Brazil, analyzing how this character influenced vaccination

coverage and the population's adherence to these campaigns.

KEY WORDS - Vaccination, health communication, prevention, immunization
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1. INTRODUCAO

A transmissdo de informacdes corretas é essencial para a gestdo em salde. Gracgas as
vacinas, varias doencas, que antes tinham graves consequéncias a saude dos individuos,
puderam ser previnidas, como sarampo e a tuberculose. Apesar das doencas erradicadas pela
vacinacdao terem se tornado raras em muitos paises, 0s agentes infecciosos continuam a circular
em algumas partes do mundo. Por isso, as campanhas de vacinagao se tornaram tao importantes
para garantir ampla cobertura vacinal, e a comunicagdo ndo poderia ser menos que uma
poderosa aliada nesse processo.

Sabendo desse fato, em 1986, foi criada uma imagem que representasse um dos maiores
movimentos vacinais contra uma doenga que vinha assombrando o ato de “brincar” das criangas
da época e, posteriormente, ajudaria disseminando a importancia da imunizacao geral contra
todos os agentes causadores de doengas. Essa imagem era Zé Gotinha.

Zé Gotinha fez parte do imaginario de varias geracdes do Brasil. Com seu carisma,
entusiasmo e, principalmente, alegria em mostrar para as criangas o0 quao importante era o ato
de se vacinar, conseguiu criar um vinculo coletivo ndo s6 com 0s pequenos, mas com pessoas
de todas as idades. O que ndo poderia ser diferente, afinal, ndo foi criagdo completa de um
homem s0, a prépria populacdo que o batizou com seu nome.

Esse afeto foi de extrema importancia para o personagem, ja que foi por ele que se
consolidou como um excelente parceiro e a combinacao de todas as politicas publicas de todo
movimento vacinal de diversos governos que fizeram com que o Brasil se tornasse referéncia
mundial na questdo da imunizacdo, principalmente, infantil.

Esse apego afetivo também foi devido as fortes estratégias de combinagdo de
linguagens, juntando a gramética comunicativa formal/informal, a linguagem musical, bem
como as expressdes corporais de quem era envolvido nas campanhas com o persongaem. Essa
ligacdo ajudou a firmar a consolidacao das promocdes e prevencdes em saude.

Dessa forma, as campanhas que foram analisadas nesse periodo evidenciaram o modelo
tradicional de se efetuar as propagandas da época, mas, com o passar dos anos, optaram por
ousar na criatividade e abusar da tecnologia, modificando a estrutura, como um todo, do
personagem, trazendo para ainda mais perto de nossos olhos mudancas que, de fato, fazem parte
das caracteristicas de evolucdo do mesmo. O Zé Gotinha firma-se como sinénimo de vacina e
como referéncia para a populacdo em termos de métodos de prevencdo. Seu sucesso foi

tamanho, na erradicacdo da pdliomelite que, atualmente, sua imagem é relacionada a todo o
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programa vacinal brasileiro.
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2. JUSTICATIVA

O Zé Gotinha foi criado em 1986 pelo artista plastico mineiro Darlan Rosa, entdo
funcionério de um setor de publicidade do Ministério da Saude, com especialidade em ilustrar
rotulos, adequar a linguagem da satde para o publico leigo e produzir imagens que pudessem
ser compreendidas por todos. O personagem foi construido baseado no conto do heroi, que
triunfaria contra todos os males, as doencas. Sua imagem foi fartamente utilizada em
campanhas locais, assumindo as caracteristicas das populagdes, como, por exemplo, em
campanhas do Nordeste, em que Zé Gotinha aparece como cangaceiro.

O interesse pela abordagem do tema surgiu apos uma breve andlise da crise sanitaria
atual no Brasil causada pela pandemia da Covid-19, na qual, com certeza, esta no ranking das
maiores crises de saude publica em nivel global que ja vivenciou-se e, por tomar conhecimento
que nosso personagem se tornou referéncia de imunizacdo geral em nosso pais, gerou um
guestionamento nao so6 interno, mas como de toda a populacéo, sendo algo tdo simbdlico que
se fez ausente em um momento muito delicado de salde, no qual o termo vacina é o tema em
quest&o, e que perpetua nos dias que se seguem.

Em janeiro de 2022, as criancas brasileiras de 5 a 11 anos comegaram a ser vacinadas
contra a Covid-19 e o Brasil tem tradicdo em vacinacao infantil. Ela foi responsavel pela
erradicacdo da variola e da paralisia infantil (Poliomielite) no pais. Assim, desde os anos 1980
temos esse personagem referéncia da vacinagdo “o Zé Gotinha”, que ganhou o carinho da
populacéo e, em especial, das criancas. Em 10 de marco de 2021, o ex-presidente Lula, durante
discurso, criticou a pouca utilizacdo do Zé Gotinha na vacinacdo contra a Covid-19 no
Brasil, questionando: "Cadé o Zé Gotinha? Bolsonaro mandou embora, porque achou que era
petista”, salientou o ex-presidente e a cobranca de Lula foi elogiada por Darlan Rosa. Luiz
inacio Lula da Silva esteve no comando da presidéncia do Brasil desde 2003 a 2011 a frente do
partido do trabalhador (PT) que possui ideais esquerdistas, o qual sustenta uma rivalidade
politicamente historica direta com os ideais direitistas impostos pelo atual presidente da
republica Jair Messias bolsonaro.

Dessa forma, acredita-se que esse trabalho sirva de intrumento para a disseminacgéo de
conhecimento acerca do personagem, servindo como uma narrativa de sua jornada de herdi ao
mostrar o motivo pelo qual foi tdo importante e marcante positivamente para a adesao da

populacdo as campanhas de salde.
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3. REFERENCIAL TEORICO

3.1 Um breve histérico para a compreensao do personagem

Para compreendermos o processo evolutivo de um personagem criado aos moldes da
comunicacdo em saude, para campanhas de vacinacdo no Brasil, é necessario voltarmos um
pouco no tempo. Nos primordios da comunicagdo remota, quando formalmente se propunha
associar a propaganda na educacdo da populacdo com finalidade de manobrar e modificar
conhecimentos e atitudes, o enfoque era mais fiscal e policiado.

As campanhas de saude publica realizadas pelos agentes sanitarios no inicio do século
XX foram recebidas com grande desconfianca pela populacdo. A reacdo que eles inspiraram
desencadeou movimentos como a famosa revolta das vacinas. Essas reagdes decorriam
principalmente de métodos opressivos baseados em leis e decisdes que violavam os direitos
civis. Foi um periodo imperializado pelo medo. Receio das reacfes advindas da vacina
antivariola, medo do isolamento imposto aos contaminados, a populacdo ligeiramente se
escondia, o trabalho era feito de porta em porta e as residéncias eram invadidas pelos agentes
sanitarios escancarando o abuso de poder. (Teixeira, 1999)

A educacdo em saude, como forma de previnir doengas ou ensinar habitos de higiene,
era uma preocupacdo que ganhou forca no inicio da década de 1940, quando surgem intituicGes
federais voltadas para a saude publica e para o controle de enfermidades rurais. J& na década de
1970, o objetivo dos educadores e sanitaristas era modificar comportamentos individuais e
coletivos, buscando a incorporacdo de héabitos e praticas de promoc¢do da saude. Como
paradigma sanitario derivado do conceito de causa Unica de doenca, o sanitarismo sustentando
a necessidade de barreiras (comportamento individual e coletivo) para prevenir a causalidade
(Mendes, 1992).

Isso nos leva a meados de 1973, em que o Programa Nacional de Imunizac6es (PNI)
pregava o didlogo com pais e responsaveis por todas as criangas menores de um ano, alvo das
vacinas ofertadas nos servicos publicos de satde. A informacao e mobilizacdo das comunidades
tinham como propdsito assegurar a adesdo informada da populacgéo ao programa. Os programas
de salde adotaram a participa¢do comunitaria como estratégia de atuacdo, e 0 tema passou a
figurar em toda discussdo mais generalizada sobre salde, na excitacdo da VIII Conferéncia
Nacional de Salde, em 1986. N&do havia democratizacdo da salde sem participacdo da

populacéo nos processos de decisdo e na implementacao destas decisdes.
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E nesse cenario que se consolida a estratégia de vacinagio em massa contra a
poliomielite, cuja situacdo epidemioldgica era considerada extremamente grave, impossivel de
ser modificada a curto prazo, em virtude da insuficiéncia da rede de servicos basicos de saude
para proceder rotineiramente a vacinacdo sistematica da populacdo suscetivel. A proposta de
mudanca de estratégia baseava-se na facilidade de aplicagdo da vacina oral, 0 que permitiria
utilizar o recurso ao voluntariado de forma intensiva.

Em maio de 1985, a OPAS, Organizacdo Pan-Americana da Saude, clamava aos paises
da regido que unissem esforcos, visando erradicar a transmissdo do poliovirus selvagem no
hemisfério até 1990. O diretor da organizacdo, em pronunciamento, declarou ser inaceitavel
que qualquer crianca das Ameéricas sofra de poliomielite, salientando que esse esforco seria 0
veiculo que canalizaria todas as nagcdes do hemisfério a alcancar os objetivos de cobertura
universal de vacinacdo contra as doencas da infancia até o final da década (Ministério da Salde,
1988).

Com a proposta de erradicacdo, foram adotadas varias iniciativas. O progresso no
controle da doenca fez com que muitos clinicos deixassem de considerar a poliomielite como
parte do diagndstico diferencial nas paralisias de inicio subito, buscando outras hip6teses. Em
funcdo disso, a capacitacdo de médicos foi incrementada. No campo da divulgacdo e
comunicagdo, também aconteceram mudancas significativas, a principal foi a criacdo de um
modelo de referéncia grafica da erradicacdo da poliomielite, apontando-se, como vantagem, "a
manutencdo da unidade das atividades de comunicacdo ao longo de todo o tempo que
perdurasse o plano™ (Ministério da Saude, 1986).

O modelo proposto foi baseado em estudo fotografico de 1887 (Anexo 20), de Eadweard

Muybridge, que foi simplificado e transformado em desenho (Anexo 21):

A este foram acrescidas as duas gotas necessarias a vacinagdo, bem como o
cronograma do compromisso brasileiro de erradicar a poliomielite,
representado pelos anos e pelo diferenciado tratamento de cor das figuras,
passo a passo, ano a ano ... a crianga do desenho foi transformada em um
boneco, cuja cabeca lembra uma gotinha da vacina. (Ministério da Saude,
1986)

No entanto, as criticas as campanhas e a proposta de erradicacdo persistiam. Os
responsaveis pela conducgéo do trabalho eram chamados de a “turma da vacina”, mas nao havia
como regredir diante de uma experiéncia consolidada e que, cada vez mais, contribuia para o
fortalecimento da vigilancia epidemioldgica e o controle de doencas em nivel nacional. Foi

estabelecido nesse periodo o Projeto de Divulgacdo para o Programa de Imunizagdes, que
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incluia a proposta de ampliacdo da marca da erradicacdo da poliomielite para a marca do PNI.

Nesse sentido, como a representacdo do combate a poliomielite nascia, ela precisava
ganhar identidade, surgiu, entdo, a ideia de um concurso nacional para a escolha de seu nome:
além de populariza-lo, foi uma oportunidade para promover uma mobilizacdo nacional e uma
participagdo mais efetiva em torno do tema vacinagao. Na divulgacao do evento foi usado, como
peca basica, um filme que contava a histéria de seu nascimento, o personalizando (Ministério
da Saude, 1988). O concurso foi feito com a participacéo de escolas de todo pais para decidirem,
em conjunto, por votacdo, qual seria 0 nome ideal para o personagem. E, assim, nascia “Zé
Gotinha”.

Zé Gotinha firmou-se como sinbnimo de imunizacdo e como referencial para a
populacdo, em termos de métodos de prevencdo, principalmente os referentes as doencas
evitaveis por vacinacdo e a proposta da marca englobaria, além da vacinacdo, as demais acoes
bésicas de salde da crianga: crescimento e desenvolvimento, reidratacdo oral, aleitamento
materno (Ministério da Sadde, 1988).

3.2 A saude publica e a imunizagéo no Brasil

As origens da saude publica brasileira permitem observar que, ha muito tempo, o
conhecimento produzido popularmente tem influenciado os cuidados em saude, de modo que o
referido conhecimento ja chegou, até mesmo, a ocupar um lugar exclusivo no que se refere ao
acesso a saude.

Oliveira (2012), discorrendo sobre a trajetdria da saude publica brasileira, constroi uma
linha temporal que se inicia com a chegada dos portugueses e escravos a Terra de Santa Cruz,
culminando, assim, na reunido de enfermidades oriundas de diversos territorios em um
momento em que pouco se conhecia sobre transmissdo, controle e tratamento de doengas, de
forma que o conhecimento popular concebia tratamentos que constituiam a principal forma de
acesso a salde para a maioria da populacéo.

Além desta questao, o histdrico da satde publica evidencia que, em diversos momentos,
suas acdes e politicas foram voltadas para o controle de doencas no intuito de desempenhar o
combate a surtos e epidemias que acometiam a populacao.

Ainda de acordo com Oliveira (2012), no século XVII, uma epidemia de sarampo
incorreu em uma profunda crise demografica que abalou a economia colonial, sendo que, neste
contexto, as primeiras préaticas de salde publica se deram por meio da protecdo e saneamento

das cidades, também do controle e da observacdo de doengas e doentes, perspectiva esta que
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pdde ser observada na década de 50 quando a politica de satde publica enfatizou a prevencéo
de doencas transmissiveis.

Lima (2002, pag. 40) fortalece esta constatacdo ao afirmar que a historia da saude
publica no Brasil constitui-se, em grande parte, pelo combate a grandes surtos epidémicos
ocorridos em areas urbanas, bem como pelas endemias rurais. Coexistente ao desenvolvimento
da saude publica no Brasil, ocorreram diversos movimentos sociais de grande importancia, que
deram margem a participacdo da imprensa na veiculacdo de informacdes relacionadas a saude,
sendo um destes movimentos a revolta da vacina, a qual € discutida por Crescéncio (2008, p.
57):

A Revolta da Vacina € um movimento comumente citado como tendo sido
uma reagdo de cunho exclusivamente popular, encorajada pelo descaso das
autoridades para com a higiene e a saude. Esse “abandono urbano” pelo qual
passava 0 Rio de Janeiro ndo foi combatido apenas com solugGes préticas e
diretas de higienizacdo de casas, ruas e mercados, mas, com uma lei que
instituiu a obrigatoriedade da vacinagdo, provocando desconforto popular
diante da agressividade da medida, elemento, teoricamente, propulsor da
revolta. Entretanto, mais do que um movimento de indignacéo popular contra
as decisdes governamentais, a Revolta da Vacina no Rio de Janeiro
determinou uma comocdo sediciosa que emergiu em meio a um contexto de
confrontos politicos entre as autoridades brasileiras, conflitos que foram
relatados diariamente pela imprensa, pretensamente preocupada em zelar pela
salde publica e também em definir suas posicoes politicas.

A partir desse ponto, é possivel observar que, por diversas vezes, na historia brasileira,
as acoes de saude publica estiveram voltadas para o controle de doencas, € que ndo raramente
as intervencOes necessarias s foram executadas quando os problemas de satde enfrentados ja
haviam tomado grandes proporcdes, afetando, assim, outras areas, como, por exemplo, a
economia. Nesta perspectiva do habitual enfoque das aces de salde publica no combate a
doengas, observa-se atualmente a situacdo de ressurgimento do sarampo no Brasil, que
representa um acontecimento de imensa relevancia para a saude da populacéo.

Segundo o Ministério da Saude (BRASIL, 2019), o sarampo € descrito como uma
doenca viral, infecciosa aguda, potencialmente grave, transmissivel e extremamente contagiosa,
sendo que sua transmissao ocorre atraves de secrecfes nasofaringeas expelidas por uma pessoa
infectada ao tossir, espirar, falar ou respirar e, ainda, por dispersdo de aerossdis no ar, com
particulas virais dentro de ambientes fechados. Conforme a instituicdo, de modo geral, todas as
pessoas possuem suscetibilidade ao virus do sarampo e, diante disto, a vacina constitui a Unica
maneira de prevenir a populagao contra o sarampo.

No ano de 2016, segundo Elidio et al. (2019), o Brasil, assim como a Regido das
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Américas, recebeu da OMS o certificado de eliminagéo da circulacdo do virus do sarampo, que
Ihe conferiu o titulo de area livre da doenca. No entanto, dois anos apdés a certificacdo, ocorreu

a reintroducéo do virus no pais:

Em 2018, o Brasil enfrentou a reintrodugdo do virus do sarampo, com a
ocorréncia de surtos em 11 Unidades da Federacdo (UFs), com um total de
10.326 casos confirmados, assim distribuidos: Amazonas (9.803), Roraima
(361), Para (79), Rio Grande do Sul (46), Rio de Janeiro (20), Sergipe (4),
Pernambuco (4), Sdo Paulo (3), Bahia (3), Rondénia (2) e Distrito Federal (1)
(ELIDIO et al., 2019, p. 66).

A falta de informacbes e a sua divulgacdo ndo efetiva sdo fatores que, segundo
Nassaralla et al. (2019), colaboram com o reaparecimento de doencas infecciosas, a exemplo
do sarampo.

Por sua vez, Escalante (2019) discorre que o ressurgimento do sarampo néo se restringe
ao Brasil, tendo ocorrido ainda no ano de 2017 também na Argentina, Canada, Estados Unidos
e Venezuela, de modo que, para o autor, o ressurgimento do sarampo nas Ameéricas €
consequéncia de mudltiplos fatores econémicos, sociais e culturais vivenciados em outras
regibes do mundo, dentre as quais se encontram a desinformacdo que as novas geracoes
apresentam acerca dos impactos das doencas que podem ser prevenidas por vacinagéo e, ainda,
a pressdo exercida por grupos antivacinas para impedir a continuidade das campanhas e 0s
programas de imunizagao.

Diante do exposto, percebe-se a importancia da vacinacdo para, entre outros motivos, a
manutencdo da erradicacdo de doencas. Neste contexto, permite-se ver o impacto da
globalizagdo para questdes de saude, uma vez que distancias sdo reduzidas também no que se
refere a circulacdo de agentes etioldgicos entre paises.

Além disso, observa-se que a desinformacdo, bem como as “fake news”, constituem
fatores que colaboraram para o ressurgimento do sarampo no pais. Outro fator que contribui
para tanto é 0 movimento antivacina que, promovendo a propagacao de informagdes enganosas
e sem respaldo cientifico, induz as pessoas a ndo se imunizarem, o que pode prejudicar as
coberturas vacinais e permitir que doencas erradicadas retornem.

Para compreender melhor esse resgate temporal, no topico abaixo se encontra

sintetizada a linha do tempo que diz respeito a historia e ao caminho da imunizacdo no Brasil.
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3.3 Linha do tempo da imunizagéo no Brasil

Figura 1 — Tab'ela da linha do tempo da imunizacdo no Brasil (1971-2020)

- LINHA DO TEMPO DA -
IMUNIZACAO NO BRASIL

—

Inoculacio da vacina pela primeira

1 97 1 vez na Inglaterra

1 80 4 Chegada da vacina contra a variola no
Brasil

Criacio do Instituto Soroteripico do Rio- de
Janeiro, com direcio de Oswaldo Cruz (futura

1 90 1 Fiocruz), e Instituto Serumtherépico, com Vital
. Brazil, em Sao Paulo (futuro Instituto Butantan)

1 9 O 4 A revolta das vacinas

Inicio da vacinacéo contra tuberculose

1927 no Brasil com vacina BCG

1942 il}ll]l;:::ﬁﬁo da febre amarela urbana
' 1 966 Campanha de erradicacio da Variola
1973 mstote ot ot
1075 i o e

Criacio do Instituto de Tecnologia em

1 9 76 Imunobiolégicos (Bio-Manguinhos, da
) Fiocruz)
1 97 7 Primeiro Calendario Béasico de
- Vacinacao
1 9 8 O Campanha de Vacinacao contra a
: poliomielite

Programa de Autossuficiéncia

1 9 8 5 Nacional em Imunubiolégicos
(PASNI), Voltado ao suprimento da
demanda nacional de vacinas e soros
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Figura 2 — Tabela da linha do tempo da imunizag&o no Brasil (1971-2020)

1986

Nasce o Personagem Zé gotinha

1989

Ultimo caso de pélio no Brasil, em
Souza(PB)

1992

Plano de eliminacio do Tétano
Neonatal (Mulheres em idade Fértil,

entre 15 e 49 anos) e Plano Nacional

=

de eliminaciio do Sarampo

1993

“Operacao Gota”, em areas de dificil
acesso e para populacoes indigenas.

1995

Substitui¢cio da Vacina monovalente
contra o sarampo pela Triplice Viral
(sarampo, caxumba e Rubéola)

1997

implantacio gradativa da Vacina contra
a Rubéola para as mulheres em idade
fértil

1998

substituicio da vacina isolada contra
tétano (toxoide tetinico) pela vacina
dupla bacteriana, tipo adulto (dt)
contendo também o toxoide diftérico

1999

Campanha nacional de vacinacio
contra a gripe para a populacio a
partir dos 65 anos

1999

incorporacio da Vacina contra a febre
amarela ao calendario e introducao da
vacina contra Haemophilus Influenzae
B (HIB)

12000

introducio da vacina tetravalente no
calendario até os 6 meses de vida

2004

Instituicao dos calendarios da crianca,
do adolescente e do adulto e idoso.

2006

introducéo da vacina contra o
rotavirus
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Figura 3 — Tabela da linha do tempo da imunizacdo no Brasil (1971-2020)

2006

eliminacfo do tétano neonatal como
problema de saiide piiblica no Brasil,
segundo OMS

2008

Campanha nacional de vacinacido para
eliminacéo da rubéola

2010

substituicao da vacina isolada contra -
tétano (toxoide tetinico) pela vacina
dupla bacteriana, tipo adulto (dt)
contendo também o toxoide diftérico

2011

campanha nacional de vacinacio
contra influenza incluindo gestantes,
indigenas, criancas de 6 meses a 2 anos
e trabalhadores da satde, além do
idosos

2012

introducao da vacina pentavalente e
da VIP no calendario da crianca

2013

inclusao da Varicela (catapora) na
Vacina tetraviral

2014

introducio de 3 wvacinas contra
hepatite A para criancas (15 meses de
idade) contra o HPV (papiloma virus
humano), para meninas de 9 a 13
anos, e dTpa (tétano, dfteria e
coqueluche acelular) para gestantes

2018

Vacina Contra HPV ampliada para
meninos de 11 a 15 anos

2020

Vacinacio contra o Covid-19
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3.3.1 Século XVIII

1771 — Inoculacdo da vacina pela primeira vez na Inglaterra

Edward Jenner descobriu a vacina antivaridlica, a primeira de que se tem registro. Ele
fez uma experiéncia comprovando que, ao inocular uma secrecdo de alguém com a doenca em
outra pessoa saudavel, esta desenvolvia sintomas muito mais brandos e tornava-se imune a
patologia em si, ou seja, ficava protegida. Jenner desenvolveu a vacina a partir de outra doenca,
a cowpox (tipo de variola que acometia as vacas), pois percebeu que as pessoas que ordenhavam
as vacas adquiriam imunidade a variola humana. Consequentemente, a palavra vacina, que em
latim significa “de vaca”, por analogia, passou a designar todo o indculo que tem capacidade

de produzir anticorpos. (Fiocruz).

3.3.2 Século XIX

1804 — Chegada da vacina contra a variola no Brasil
Aqui se inicia, de fato, a corrida de imunizagdo no pais. Trazida pelo marqués de
Barbacena, a primeira vacina contra a variola chega ao territorio brasileiro se tornando, quase

30 anos mais tarde, obrigatdria para toda a populagéo.

3.3.3 Século XX

1900-1901 - Criacdo do Instituto Soroterapico do Rio de Janeiro, com direcdo de
Oswaldo Cruz (futura Fiocruz), e Instituto Serumtherapico, com Vital Brazil, em S&o Paulo
(futuro Instituto Butantan)

O surto de peste bubdnica na cidade de Santos, no ano de 1899, foi 0 acontecimento que
motivou a criacdo, em carater emergencial, de um laboratorio para preparo do soro antipestoso,
anexo ao Instituto Bacteriologico do Estado de S&o Paulo, o futuro Instituto Serumterapico do
Estado de Sdo Paulo. O assistente de Adolpho Lutz no Instituto Bacteriolégico, inspetor
sanitario Vital Brasil Mineiro da Campanha (Vital Brazil), o médico enviado pela Inspetoria
Geral de Higiene Publica, Oswaldo Gongalves Cruz, e o conhecido cirurgido carioca, Eduardo
Chapot Prévost, foram os responsaveis pelo diagnéstico da doenca. Era necessaria a importacao
do soro curativo produzido apenas pelo Instituto Pasteur de Paris, mas a instituicdo ndo
dispunha de quantidade suficiente para suprir a demanda mundial. Foi entdo que Emilio

Marcondes Ribas, diretor do Servigo Sanitario do Estado do Estado de Séo Paulo, propds ao
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governo a criagdo de um laboratério para o preparo do soro e da vacina antipestosa, a0 mesmo
tempo em que, na Capital Federal, também era criado um laboratério semelhante, o Instituto

Soroterapico Federal.

1904 — A Revolta das Vacinas

Foram apenas cinco dias, mas marcaram a histéria da satde publica no Brasil. No inicio
de novembro de 1904, o Rio de Janeiro, entdo capital federal, foi palco da maior revolta urbana
gue ja tinha sido vista na cidade. A Revolta da Vacina deixou um saldo de 945 prisdes, 110
feridos e 30 mortos, segundo o Centro Cultural do Ministério da Saude. O estopim da rebelido
popular foi uma lei que determinava a obrigatoriedade de vacinacdo contra a variola. Mas havia
um complexo e polémico panorama social e politico por tras da revolta, e diferentes fatores

ajudam a explicar melhor os protestos.

1927 — Inicio da vacinagao contra tuberculose no Brasil com vacina BCG

Em 1927, a BCG foi aplicada pela primeira vez no Brasil. Nas décadas seguintes, por
ndo existir um sistema nacional de vacinacgao no pais, a aplica¢do da vacina contra a tuberculose
era irregular, e dependia muito de cada Estado e de seus centros locais de vacinagdo. Porém,
com a criacdo do Programa Nacional de Imunizacdo (PNI) nos anos 1970, a BCG se tornou
obrigatdria para os recém-nascidos, e passou a ser ofertada para todas as criancas brasileiras até

0S quatro anos de idade.

1966 — Campanha de erradicacao da variola

A Campanha de Erradicacao da Variola (CEV) foi instituida no Brasil em 1966, como
parte do Programa Mundial de Erradicacdo da Variola da Organizacdo Mundial da Saude
(OMS). Os objetivos desta Campanha foram interromper a transmissdo da doenca no pais
através da vacinacdo em massa da populacdo, e implantar um sistema de vigilancia
epidemioldgica, visando a descoberta precoce de casos, € a manutencao dos niveis imunitarios
da populacdo pela sistematizacdo das atividades de rotina. O éxito da campanha mundial de
vacinacdo empreendida na segunda metade da década de 1960, reabilitou o prestigio das
propostas de erradicacdo de doencas, abalado com os resultados pouco animadores do controle

da malaria.
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1973 — Criagao do programa nacional de imunizacdes (PNI)

Em 1973, foi formulado o Programa Nacional de Imunizacdes - PNI, por determinagéo
do Ministério da Saude, com o objetivo de coordenar as acbes de imunizacGes que se
caracterizavam, até entdo, pela descontinuidade, pelo carater episodico e pela reduzida area de
cobertura. A proposta basica para o Programa, constante de documento elaborado por técnicos
do Departamento Nacional de Profilaxia e Controle de Doencas (Ministério da Salde) e da
Central de Medicamentos (CEME - Presidéncia da Republica), foi aprovada em reunido
realizada em Brasilia, em 18 de setembro de 1973, presidida pelo préprio Ministro Mario
Machado Lemos e contou com a participagdo de renomados sanitaristas e infectologistas, bem
como de representantes de diversas instituigoes.

1977 — Primeiro calendario basico de vacinagao

Em 1977, foi langado o primeiro calendario, com apenas quatro vacinas para prevenir
sete doencas em criangas de até um ano de idade: a Bacilo Calmette Guerin (BCG); a Vacina
Oral poliomielite (VOP); a vacina Difteria, Tétano e Coqueluche (DTP), e a vacina contra o
Sarampo. Esse calendario cresceu nos Gltimos 42 anos, e o PNI recomenda, atualmente, 14
vacinas para criancas, além de prever calendarios especificos para adultos, gestantes, idosos e
populacéo indigena.

1980 — Campanha de vacinagao contra a poliomielite
Em dezembro de 1979, ocorreu uma epidemia de poliomielite na fronteira entre Parana
e Santa Catarina. Assim, inicia-se em 1980 a 12 Campanha Nacional de Vacinacdo contra a

Poliomielite, com a meta de vacinar todas as crian¢as menores de 5 anos em um so dia.

1986 — Nasce 0 personagem Zé Gotinha

Criado pelo artista plastico Darlan Rosa para a campanha de vacinagdo contra o virus
da poliomielite realizada pelo Ministério da Salde, seu principal objetivo era tornar as
campanhas de vacinagdo mais atraentes para as criancas. O nome Zé Gotinha foi escolhido
nacionalmente atraveés de um concurso promovido pelo Ministério da Saude com alunos de
escolas de todo o Brasil.

Assim, comecou a divulgacdo da Campanha Nacional de Vacinacdo Contra a
Poliomielite, nos jornais, TVs e radio. Além de conscientizar sobre a importancia da vacinagdo

desta doenca, 0 Zé Gotinha também é utilizado para alertar sobre a prevencéao de outras, como,
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por exemplo, Sarampo, voltando a ser utilizado em outras campanhas de salde de variadas
doencas no futuro (Fiocruz, 2010).

1989 — Ultimo caso de poélio no Brasil, em Souza (PB)

O ultimo caso de poliomielite paralitica, causada pelo poliovirus selvagem, ocorreu em
1989, na cidade de Souza, na Paraiba. A doenca é considerada oficialmente eliminada do
territério nacional desde 1994, quando foi emitido o certificado da Organizagdo Pan-Americana
da Saude (Opas/OMS).

1992 — Plano de eliminagdo do tétano neonatal (mulheres em idade fértil, entre 15
e 49 anos) e Plano Nacional de Eliminacao do Sarampo

Com foco na erradicacdo, o Ministério da Saude elegeu a extin¢do da doenca como uma
prioridade de sua politica, criando o Plano Nacional de Eliminacéo de Sarampo, em 1992, com
as estratégias de vacinacao da populagdo entre 9 meses e 14 anos de idade, independentemente
da situacdo vacinal anterior ou historia prévia da doenca, manutencdo de, no minimo, 95% de
cobertura vacinal para os menores de 1 ano de idade, na rotina do Programa Nacional de
ImunizagOes, realizacdo de campanhas de divulgacdo, com o objetivo de sensibilizar a
populacdo em geral, a classe politica e os profissionais de salde, entre outros.

A implantacéo do Plano de Eliminacéo do Tétano Neonatal em 1992 priorizou a melhora
na vigilancia epidemioldgica, a vacinacdo de mulheres em idade fértil, a melhora na assisténcia
nos periodos pré-natal, periparto e puerpério, e o cadastro e capacitacdo das parteiras

tradicionais.

1993 — “Operacio Gota” em areas de dificil acesso e para populacdes indigenas
A operacéo gota é parte do programa nacional de imunizagdo do Ministério da Saude, e
teve inicio em 1993, apos a notificacdo de surtos de sarampo em populagGes indigenas.

1995 — Substituicdo da vacina monovalente contra o sarampo pela triplice viral
(Sarampo, Caxumba e Rubéola)

Entre abril e junho de 1982, foram realizados treinamentos, adequacao da metodologia
de controle e producdo da vacina, seguidos pela instalacdo da maquina de envasamento da
vacina Sarampo no Laboratério de Liofilizagdo (Lalio), localizado no Pavilhdo Rockefeller,
além da realizacdo de testes de equipamentos.
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Em 1983, fixou-se a rotina de producéo da vacina, com estabelecimento do esquema de
teste e instalacdo do tunel de esterilizagdo, no Lalio. Em 1987, foram entregues ao PNI 12,5
milhGes de doses da vacina Sarampo Monovalente (5 doses) e em 1990 15,1 milhdes. Em 2003,
a vacina foi descontinuada, sendo substituida pela Triplice Viral, que combate, além do

Sarampo, a Caxumba e a Rubéola. Em 2004, foram entregues ao PNI 20 milhGes de doses.

1999 — Campanha nacional de vacinagdo contra a gripe para a populacao a partir
dos 65 anos

A primeira campanha nacional de vacinagdo contra a gripe aconteceu em abril de 1999
e era destinada a populacdo de 65 anos ou mais. A partir do ano de 2000, o Ministério da Saude
incluiu na indicacgdo a faixa etaria entre 60 e 64 anos, que atualmente representa um terco da
populacdo de 60 anos ou mais. Desde entdo, o Ministério da Saude, os estados e 0s municipios
realizam anualmente essa campanha.

A campanha nacional de vacinacdo contra a gripe é uma das efetivacbes do
compromisso do Governo brasileiro com a universalidade, a integralidade e a equidade da
atencdo a salde na area de imunizacgdes, atendendo, deste modo, aos principios fundamentais

do Sistema Unico de Saude.

2000 — Introducédo da vacina tetravalente no calendario até os 6 meses de vida

Para viabilizar a efetivacdo de algumas estratégias de salde na época, centenas de
milhares de profissionais receberam capacitacdo permanente, especifica para a area de
imunizagOes, o que possibilitaria, por exemplo, a incorporacdo segura de novas vacinas no
calendario vacinal do pais ou a realizacdo de campanhas de vacinagdo voltadas para pablicos
especificos. Como exemplo, destaca-se a introducdo de uma nova vacina no calendario
nacional, ocorrida simultaneamente em todo o pais, a Tetravalente (DTP + Hib), a qual
substituiu outras duas vacinas que compunham o calendario vacinal. A nova vacina chegou com
a intencdo de possibilitar uma reducdo nos gastos de cerca de 10 milhdes de seringas e agulhas

e todas as demais despesas que envolvam a vacinacao.
3.3.4  Século XXI
2006 — Introducéo da vacina contra o rotavirus

A introducdo da vacina no calendario nacional estava prevista para marco de 2006 e

atenderia criancas nascidas a cada ano, a partir dos dois meses de idade. No mundo, cerca de

26



27

125 milhdes de episddios diarréicos por rotavirus ocorriam globalmente a cada ano, causando
entre 600.000 a 870.000 dbitos, dessa forma, a¢des tiveram que ser tomadas.

2006 — Eliminacdo do tétano neonatal como problema de satude publica no Brasil,
segundo a OMS

A Organizacdo Pan-Americana de Saude (Opas/OMS) declarou a eliminacdo do Tétano
materno e neonatal (TMN) nas Américas. A vacinacdo, aliada aos cuidados de higiene durante
0 parto e o pos parto, foi fundamental para a regido alcancar esse objetivo. O Brasil eliminou o
TMN enquanto problema de satde pablica em 2006. Um dos principais fatores que colaboraram
para a reducao de casos no pais foi a adocdo de medidas simples de prevencdo, como a aplicacédo

de vacinas.

2008 — Campanha nacional de vacinacdo para eliminacéo da rubéola

Antes da introducédo da vacina contra a rubéola nos programas de imunizagdo, ocorriam
surtos da doenca a cada 3-6 anos. Com a implantacéo da vacinacéo na infancia, a circulagdo do
virus foi reduzida. A campanha, em tese, teria 5 semanas de duracdo, no periodo de 9 de agosto
a 12 de setembro de 2008, com a intengédo de interromper a transmissdo endémica do virus da

rubéola.

2010 — Instituicdo do calendario de vacinagdo para os povos indigenas

Em 2010, por meio da portaria n°1.946, de 19 de julho do mesmo ano, foi instituido, em
todo o territério nacional, o Calendario de Vacinagdo para os Povos Indigenas, constante do
Anexo | e Il desta Portaria, no &mbito do Programa Nacional de Imunizag6es -PNI, de forma a

controlar, eliminar ou erradicar as doengas imunopreveniveis nos grupos indigenas.

2012 — Introducédo da vacina pentavalente e da VIP no calendario da crianca

O Sistema Unico de Sadde (SUS) altera o Calendario Basico de Vacinago da Crianca
com a substituicdo da vacina tetravalente (DTP+Hib) pela Vacina Pentavalente, que previne a
difteria, o tétano, a pertussis, a hepatite B e as meningites causadas pelo Haemophilus
Influenzae tipo B e, com a introdu¢do da Vacina Inativada Poliomielite, a qual protege contra

a Poliomielite.

2020 — Vacinacao contra a Covid-19
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O Ministério da Saude apresenta o Plano Nacional de Operacionaliza¢do da Vacinagao
contra a Covid-19, uma medida adicional de resposta ao enfrentamento da doenca, tida como
Emergéncia de Salde Publica de Importancia Internacional (ESPII), mediante acdes de
vacinacao nos trés niveis de gestdo. Nesta pagina vocé vai encontrar Notas Técnicas, Informes

Técnicos e comunicados relacionados a maior campanha de vacinagéo da histdria do Brasil.

3.4 A comunicacdo em Saude

A comunicacdo e a satde podem ser vistas como campos distintos. Para Pierre Bourdieu
(1996, 1997b, 1998) “campo referencia um espaco multidimensional, objetivo e estruturado de
posi¢Oes que, entre outras propriedades, define algumas importantes condi¢des de producao dos
sentidos sociais”.

Dessa forma, a comunicacdo em salde é composta por elementos dos dois campos
separadamente - da comunicacéo e da saude, em sua area de interacdo. Um individuo faz parte
de varios campos, o que ele vivencia, sabe e acumula de um interfere em uma possivel
apropriacdo e intervengdo em outro, o que nos leva a compreender o modo que cada um
interpreta e vivencia os processos (ARAUJO; CARDOSO, 2007, p. 19-21).

Porém, de acordo com Queiroga, com 0 constante desenvolvimento tecnologico, a
comunica¢do ganha importancia na sociedade contemporanea, dentro e fora do Pais. No
entanto, no ambito da salde publica brasileira, ainda é preciso superar a visdo instrumental e
simplista da comunicagdo como um processo de transmissao de informagdes de um emissor a
um receptor, um modelo que ndo da a devida importancia ao restante do processo, como a
circulacdo das mensagens e suas apropriagdes pelos diferentes atores envolvidos (QUEIROGA,
2014).

Em concordancia com Araujo e Cardoso (2007), a abordagem na comunicacgao em salde
“tende a ser a da saude como conteudo ou objeto que permitiria avancar na compreensao dos

dispositivos de comunicagdo na sociedade”. Assim, em se tratando de salde:

[...] temos um campo de interagdo e, mais que isso, um contexto a definir a
abordagem: o SUS, com seus dinamismos, contradi¢Oes, lutas especificas,
movimentos sociais e politicos, estruturas, instituicdes. O que se objetiva é
compreender e agir sobre 0s processos sociais de producdo dos sentidos, que
afetam diretamente o campo da salde.

Conforme Mendonga (2014, p. 69), o movimento de mediaco entre as trés areas que a
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comunicacao atua (social ou comunitéria, cientifica e para tomada de decisdo) e a saide envolve
0S emissores, receptores, seus canais e as mensagens em uma espiral de producao da informacéo
e circulacdo do conhecimento em rede, a partir de midias convergentes, linguagens
descentralizadas e fluxos de informacao correlacionados a processos construidos por sujeitos,
produtores e mobilizadores de areas sociais (TORO; WERNECK, 2004).

Por esse Vviés, vemos que espirais de conhecimento compartilham, entre si e entre 0s
sujeitos, certezas relacionadas a producéo dos conteddos midiaticos. Diante disso, € necessario
compreender sobre o que a comunicacao se refere nesta discussdo no campo da saude.

Desse modo, vale relembrar as palavras de Schiavo:

Tal como acontece com outras formas de comunicacdo, a comunica¢do em
salde deve ser baseada em uma troca bidimensional de informacdes que
utiliza um ‘sistema comum de sinais e comportamentos’. Ela deve ser
acessivel e criar ‘sentimentos mutuos de compreensao’ e solidariedade ‘entre
0s membros da equipe de comunicacdo e publico-alvo (todas as audiéncias
que o programa de comunicacao de saude tenta influenciar e fazer participar
do processo de comunicacdo, também conhecido como publico-alvo).
Finalmente, os canais de comunicacdo (0 meio ou o caminho utilizado para
atingir o publico-alvo com mensagens e materiais de comunicagdo em salde,
como a midia de massa) ¢ as mensagens sdo as ‘portas de ligacdo’ que
permitem intervencGes da comunicacdo em saude para atingir o publico
pretendido. (SCHIAVO, 2007, p. 4-5, traducdo da autora)

Segundo Moraes (2008), “usar estratégias para captar a ateng¢ao dos individuos de um
grupo e, assim, facilitar a transferéncia de informagdes, utilizando elementos culturais dessa

sociedade, ¢ legitimo”. Ribeiro, Cruz e Maringolo (2013), complementam que:

A comunicagdo em salde deve ser entendida de forma integralizada,
considerando o sujeito na sua totalidade, suas dificuldades, seus anseios, e ndo
meramente como o repasse de informacdes rebuscadas com o uso de termos
técnico. Os sujeitos precisam ser 0s protagonistas, capazes de compreender a
dindmica do sistema de salde, e que 0 mesmo possa usufruir destas
informagGes de forma a viabilizar o acesso e a efetivagdo dos seus direitos.

Dessa forma, a comunicacao e a salde encontram-se estreitamente conectadas, em vista
que, para a criacdo de uma politica publica de salude efetiva é preciso a interagdo com seu
publico-alvo, fazendo com que a comunicacdo seja inseparavel no processo de elaboracdo das
politicas publicas, criando uma relacdo mutuamente constitutiva. “Por este aspecto, podemos
dizer que a natureza e a qualidade da comunicacdo sdo determinantes da possibilidade de

sucesso da politica em questdao” (Araujo; Cardoso, 2007).
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4 OBJETIVOS

4.1 Objetivo geral

Entender através da perspectiva da comunicacéo em salde e conceitos de satde publica,
como ocorreu o processo evolutivo do personagem “Zé Gotinha” juntamente com a importancia
e o fortalecimento que o personagem adquiriu nas campanhas de imunizagdo no Brasil, e
analisar de que forma esse personagem influenciou a cobertura vacinal e a adesé&o da populagéo

a essas campanhas.

4.2 Objetivos especificos

- Apresentar as campanhas de imunizacdo em audio-visual que contém o personagem
Zeé Gotinha;

- Classificar e discutir as caracteristicas presentes nos videos das campanhas de
imunizagdo do Zé Gotinha;

- Mostrar a importancia do fortalecimento do personagem nas campanhas publicitarias,
campanhas em saude, especificamente, de imnunizacao.

- Analisar como a consolidacdo da imagem do personagem Zé Gotinha estabelece um

vinculo com a populacéo no processo de adesao a essas campanhas.
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5. METODOLOGIA

Para o presente trabalho, foi utilizada a metodologia de analise do contetudo segundo
Bardin (2006), sendo esse 0 conjunto de técnicas de analise das comunicacg0es, através de
procedimentos sistematicos e métodos de descri¢do do contetdo da mensagem. A intencdo da
analise de conteudo é a inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢cdes de producédo
(BARDIN, 2006, apud MOZZATO and GRZYBOVSHO, 2011).

Dessa forma, o trabalho dividiu-se em 3 etapas:

1) Pré-analise — consiste na organizacdo do material

Para compilacdo do material, o trabalho disp6s das bases de dados (LILLACS E
PUBMED) disponiveis para pesquisas na biblioteca virtual de satde juntamente com a Scielo.
Utilizando as palavras chaves “comunica¢do em saude, satde, imuniza¢do, vacina e “Zé
Gotinha” nos meios de pesquisas jA& mencionados, obteve-se um total de 250 artigos que foram
filtrados por data de publicacdo de 1986 a 2021, titulo e resumo dos artigos com a intencdo de
reduzir e compactar ainda mais o material a ser utilizado.

2) Exploracdo do material — exploracdo do material e a defini¢do de categorias

Ap0s definidos os artigos e trabalhos a serem aproveitados, deu-se inicio a exploracédo
do material compilado, analisando o contedo de cada um por meio de uma tabela e os
separando por semelhanca de tema e assunto, reduzindo os resultados encontrados para 20
artigos no total.

3) Tratamento dos resultados, inferéncia e interpretacdo — momento da intuicdo, da
andlise reflexiva e critica

Assim foram examinados, por meio de analise de conteudo, de carater descritivo e
documental, videos de campanhas de imuniza¢do em que o personagem “Zé Gotinha” faz-se
presente, disponiveis no site do Departamento de imunizacdo do MS. O estudo documental
busca ampliar o entendimento de objetos cuja compreensdo necessita de contextualizacao
historica e sociocultural.

Foram selecionados 6 videos que contém as informag6es mais relevantes, para que ndo
haja repeticdo de conteldo, utilizando o recorte temporal de 1988 a 2021.

Em cada video de campanha, conforme o ano de veiculacdo, respectivamente, foram
observados os seguintes aspectos para a realizacdo da anélise de conteudo:

- Caracterizacdo do personagem e Cenario;

-Slogan;
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- Texto complementar;

- Elementos diversos.
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6. RESULTADOS E DISCUSSAO

Criado para a campanha de vacinagdo contra o virus da poliomielite, realizada pelo
Ministério da Saude, seu principal objetivo era tornar as campanhas de vacinagao mais atraentes
para as criancas. O nome Zé Gotinha foi escolhido nacionalmente através de um concurso
promovido pelo Ministério da Saude com alunos de escolas de todo o Brasil. Assim, comecou
a divulgagdo da Campanha Nacional de Vacinagdo Contra a Poliomielite, nos jornais, TVs e
radios. Além de conscientizar sobre a importancia da vacinagdo desta doenga, o Zé Gotinha
também fora utilizado para alertar sobre a prevencdo de outras, como, por exemplo, Sarampo.

Posto a répida insercdo do personagem no contexto de satde publica por imunizantes
nacionalmente, o MS langou, anualmente, campanhas destinadas a prevencao e conscientizacao

acerca dessas doencas, logo abaixo, poderemos ver com mais detalhes como foi a trajetéria do
personagem nessas campanhas até os dias atuais.

6.1 Campanha de vacinagdo Z¢é Gotinha e Virginie Boutaud (1988)

Figura 4 — Zé Gotinha e Virg

inie Boutaud, campanha de saude (1988

/
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A década de 80 foi marcada por diversos acontecimentos historicos e importantes que
se ouve falar até nos dias atuais. Nessa época, a Guerra fria estava no pico e incertezas politicas
deixavam o mundo todo com receio, os problemas climaticos aumentavam. Contudo, esse
cenario era totalmente propicio para gerar inspiragdes musicais nos artistas da época.

As musicas dos anos 80 tornaram-se referéncia para o0 mundo todo, sendo apelidada
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como a época de ouro do Rock. Nessa década, em qualquer lugar que se fosse, seja em casas
de danca, casa de amigos, bares de esquina ou qualquer lugar que estivesse tocando alguma
musica era possivel escutar bandas como Tears for Fears, Cyndi Lauper, New Order, Depeche
Mode, Aerosmith nas radios da época. Porém, no cenario da musica brasileira, bandas e artistas
como Kid Abelha, Titds, Paralamas do Sucesso, vinham emplacando alguns sucessos.

Paralelamente, havia uma artista, juntamente com sua banda “Metr6”, que também vinha se

destacando nas radios dos brasileiros, chamada Virginie Boutaud.

Personagem e cenario

Segundo Barthes, a imagem fotografica ¢ uma mensagem, “a totalidade dessa
mensagem ¢ constituida por uma fonte emissora, um canal de transmissao € um meio receptor”
(BARTHES, 2000, p.325). Posto sua posicdo, temos conhecimento de que o personagem Zé
Gotinha foi criado com o intuito de tornar a vacinagdo mais atraente aos olhos das criangas. Em
1988, o personagem, desde sua data de criacdo, circulava apenas ha dois anos nos meios de
comunicacdo da época, dessa forma, podemos dizer que 0 mesmo nao tinha tanta forca
mididtica que sustentasse a atencdo das criangas apenas a sua imagem.

O Ministério da Saude, entdo, teve a ideia de usar uma forca musical da época para fazer
parceria com Zé Gotinha com a premissa de tornar ainda mais lidica e chamativa a chamada
para a vacinacao contra a Poliomelite, Sarampo, Difiteria e Coqueluche. Surge, assim, como
co-protagonista da campanha, a cantora e compositora Virginie. A ex vocalista do grupo
“Metrd”, da década de 80, estava em ascensdo musical na época agradando os ouvidos do
publico tanto adulto como infantil com musicas emblematicas como: Tudo pode mudar, Jhony
Love e, principalmente, Beat Acelerado. Pelo sucesso do género musical New age e o Rock'n
Roll, o MS achou interessante chama-la para fazer parte da causa para atarir ainda mais a
atencéo da criancada em ritmo de festa.

A cantora se apresenta como uma personagem humana vestida com roupas do
imaginario futurista da época, que estava em alta devido ao forte sucesso do “Xou da Xuxa”,
programa repleto de referéncias ao espaco e naves espaciais, participando ativamente da
campanha cantando uma composi¢do autoral que contava uma espécie de histéria de herdi

combatente de vildes.
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Figura 5 — Zé Gotinha e Virginie Boutaud, imaginario futuristico

A mesma dividiu tela com o iconico Zé Gotinha caracterizado como um personagem
2D (bi dimensional) animado, modelo caracteristico de outras animagfes de sucesso da época
como: Caverna do Dragdo, He-Man, Thundercats e Ursinhos Carinhosos. O mesmo aparece
ilustrado de forma pequena seguindo a narrativa de heréi contada em forma de cancdo por
Virginie, em que Zé Gotinha possui os poderes de reforcar e proteger as crian¢as dos monstros
malvados que sdo majoritariamente as doencas: Poliomelite, Sarampo, Difiteria e Coqueluche.
A cor que foi adotada ao personagem, além de fazer aluséo a cor da gota do liquido da vacina,
também foi utilizada como referéncia de limpeza, associada aos médicos, as enfermeiras e a

salide, os quais ndo devem ser temidos pelas criangas.

Figura 6 — Crianca imunizada
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Figura 7 — Zé Gotinha — Poderes imunizantes

A campanha se ambienta em um cendrio que lembra um laboratério futuristico de
ciéncias com varios aparatos cientificos como: elementos quimicos em cena, microscopio,
“becker”, baldo de fundo chato, e tubos de ensaio. Esses elementos fazem aluséo a fabricagéo

dos imunizantes que é origem dos poderes do Zé Gotinha.

Figura 8 — Cenario da campanha de satde Zé Gotinha 19§_§)

.

Slogan

O slogan “previna com a vacina”, por mais que seja simples, tem o objetivo claro de
alertar e conscientizar sobre a importancia da prevencdo contra as doencas apresentadas, mas
além disso, usufruiram do artificio ladico da cancdo que antecede o slogan e para deixar mais

agradavel e “pegajoso” na cabega do publico optaram por rimar as palavras simples, dando
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ainda mais destaque.

Texto complementar

O texto complementar presente na campanha evidencia alguns principios do SUS como
o0 da universalidade, quando Virginie diz que “os postos de satide unem tudo”, isso transparece
para quem esta assistindo a ideia de que em um posto de salde o usuério podera conseguir
amparo para qualquer situacdo de sdude eminente, mas principalmente a vacinacao. Isso ganha
mais vida quando a cantora ressalta na frase “a vacinagdo ¢ gratis”, mostrando que ndo ha
nenhum custo para proteger as criangas das doencas, e finaliza alertando a populacéo para se

atentar as datas quando diz “ndo perca as datas”, ao final da campanha.

Elementos diversos

A campanha € regida por uma musica evolvente interpretada pela j& mencionada
Virginie, nela, a artista deixa evidente que Zé Gotinha € um herdi e que 0s monstros (doencas)
ndo ficardo por muito tempo por perto das criangcas quando ele aparecer. A letra da musica
expde essa jornada quando fala: “que turma, que bando, que vem nos assustando, sai fora, se
manda, Zé Gotinha esta chegando”.

Fica claro que a musica nos faz ter o sentimento de repulsa pelos “monstros”, algo que
se deve ficar longe e, para alcancar tal feito, 0 Zé Gotinha é a melhor opgéo de amizade para 0s
pequenos brasileiros conseguirem essa faganha.

Se de um lado temos o Zé Gotinha caracterizado como um personagem de cor branca
trazendo sensacdo de paz, tranquilidade, algo que nao deve ser temido, 0S mostros, no caso as
doengas, sdo retratadas com cores diferentes, como, por exemplo a cor vermelha para o
Sarampo, que arremete a vermelhiddo que a doenga causa em nossa pele, bem como o verde

para o Tétano, nos trazendo a ideia de algo contagioso que deve ser realmente evitado.
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Figura 9 — Doencas monstros - tétano, difteria e coqueluche

Figura 10 — Doencas monstro - pélio e sarampo

6.2 Campanha de vacinagdo Zé Gotinha e Xuxa (1989)

Figura 11 — Zé Gotinha e

JI LU

Xuxa 51989
AT
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Exatamente um ano ap6s a campanha com Virginie, no Brasil e no mundo, ndo se via
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muitas diferencas ou acontecimentos novos permeando a sociedade, as musicas dos anos 80
continuavam bastante em alta na época, mesmo ja quase na virada da década. Contudo, se 0
meio musical estava em sua época calma de estagnacdo de producdo, havia outro ramo
midiatico que caminhava para grandes movimentac@es que, na época, todo brasileiro sonhava
em ter em casa para o deleite do entretenimento, a famigerada televis&o.

O ano de 1989 foi marcado por uma boa movimentacdo da TV brasileira, os cidad&os
estavam bem ambientados com jornais televisos, telenovelas as quais, em dado momento, eram
ouvidas por radios e ndo assistidas, entre outras atraces que 0s canais da época
proporcionavam aos telespectadores. Dentre esses canais, destaca-se as emissoras Rede Globo,
o Sistema Brasileiro de Televisdo — SBT e a Rede Record. Esses canais estavam em processos
de inovacdes nas programacdes e de ampliacdo e disseminacdo, como € o caso da Rede Globo
estreiando a sessdao de filmes “Temperatura Maxima” e 0 SBT exibindo 362 Edi¢cdo do Miss
Brasil e inaugurando a TV Cidade, sua filiada em Londrina, Parana. Nessa época, contavamos
também com o estouro dos programas de auditério como Domingdo do Faustdo, Programa do
Gugu, entre outros, que, em um futuro proximo, se tornariam fenémenos, pricipalmente para a

criangada, como o “Xou da Xuxa”.

Personagem e cenario

Maria da Graga Xuxa Meneghel, mais conhecida apenas como “XUXA”, ¢ uma atriz,
empresaria, ex modelo e cantora que recebeu carinhosamente o titulo de “rainha dos baixinhos”
justamente por se destacar na TV brasileira cantando musicas voltadas especialmente ao pablico
infantil, bem como seu programa era pautado exatamente na estética infanto-juvenil para
entreter os baixinhos com muita danca, alegorias, desenhos e muito mais.

De fato, um espetéculo de apresentadora, mas seu sucesso maior foi musical. A cantora
lancou 35 albuns de estudio e 23 &lbuns de video que venderam mais de 50 milhdes de copias,
tornando-se uma dos artistas recordistas em vendas de discos no mundo. Dentre as musicas de
maior sucesso, podemos destacar Lua de Cristal, Parabéns da Xuxa e principalmente llarié.

Notando o sucesso da artista da época e lembrando do propdsito de tornar campanhas
de saude mais atrativas para as criangas com Zeé Gotinha, o Ministério da Saide opta por uma
estratégia muito semelhante a do ano anterior com a Virginie, e chama Xuxa para participar e
ser a nova parceira do personagem nas campanhas de satde dali em diante. Uma ideia ainda
ousada e divertida, pois Xuxa era sinbnimo de alegria e diversdo na época, caracterizada sempre
com roupas chamativas e coloridas e penteados que ditavam tendéncia como o caso do “maria

chiquinha”, feito com elasticos de cabelo, que a artista usava para apresentar seus programas
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que, no futuro, os mesmo elasticos, por influéncia da cantora, ficaram popularmente conhecidos
como “Xuxinhas de cabelo”.

Nessa campanha ndo foi diferente, havia em suas vestes muita cor e brilho, em seu
semblante muita alegria, sem faltar a musica tema da campanha, uma parodia do sucesso llarié
muito bem modificada para o intuito da vacinagdo. Ja o personagem Zé Gotinha, se encontra
ainda sem muito protagonismo, perdendo espaco para a cantora nessa campanha, se fazendo
presente apenas em cima da letra da musica como uma espécie de “ditador ritmico” que pulava
nas palavras ditando o ritmo que a musica deveria ser cantada.

Também ressalta-se seu tamanho que, desde 1988, quando aparece em campanhas de
salde, se encontra de forma reduzida se comparado a outros personagens com quem divide tela.
Aqui, a grosso modo, pode-se dizer que o mesmo quase nem fazia papel de coadjuvante, mas
continuava em seu estilo cartunesco de duas dimensdes, caracteristico das animacdes da época,
sem muita diferenca da campanha passada.

Para o cenario, optaram por pegar a esséncia, que era o “Xou da Xuxa”, e trazer para a
campanha. Esséncia essa que era caracterizada por muitas criangas no mesmo espaco festejando
e foliando em um estilo carnavalesco divertido que chamava muita atengdo de quem assistia ou

trocava de canal bem na hora que a campanha estava a passar nas telas dos brasileiros.

Figura 12 — Criancas compondo cenario

Slogan

O slogan da campanha era ditado por Xuxa quando a mesma dizia “desde junho, sabado
¢ dia de, gotinha, gotinha e tchau tchau paralisia infantil”, percebe-se que diferentemente da
campanha passada com Virginie, essa é voltada apenas para a paralisia infantil, ndo
mencionando as outras doencas como Coqueluche, Difiteria, Sarampo e Tétano. Apesar de nao

conter rimas em suas palavras, continua sendo um slogan que gruda na cabeca e fica fécil de
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lembrar ou se pegar repetindo em voz alta pela casa.

Texto complementar

O texto complementar que aparece ao final da campanha, por mais breve que possa estar
presente, destaca que € uma producdo do Governo Federal que, em tese, faz tudo pela sociedade,
evidenciando ou querendo evidenciar seu afinco com a salde dos cidaddos quando é
representado da seguinte forma:

“Governo Federal, tudo pelo social”.

Elementos diversos

A campanha, fazendo usufruto do artificio musical, ainda nos traz, como elemento mais
chamativo, a parddia de uma das musicas de maior sucesso da cantora Xuxa, “Ilari¢”, que foi
modificada para fazer alusGes ao Zé Gotinha bem como a vacina¢do. Podemos enxergar esses
pontos quando a parodia é cantada da seguinte forma:

“Téa na hora, ta na hora, na hora de vacinar, com o amigo Zé Gotinha, pra sempre poder
brincar, é 14, € 14, € 14, é 14, € 14, 6, 6, 6, que a turma da Xuxa também ja se vacinou”.

Na musica, podemos observar que ela chama as criangas para se vacinar alegando ja
estar na hora, e para os pequenos fazerem junto com o amigo Zé Gotinha, trazendo a
importancia do personagem estar se amigando e se aproximando dos pequenos aos poucos para
gue 0os mesmos continuem se sentido seguros da vacina, sendo algo bom para que eles,
inclusive, ndo parassem de brincar, pois a paralisia infantil, dependendo do local afetado, pode
difilcultar muito as atividades infantis que necessitam de muito movimento.

Logo apds, a cantora ressalva que a turma da Xuxa ja se vacinou trazendo a impressao
de um questionamento “vocé vai ficar de fora?”, sendo a turma da xuxa uma turma muito

grande, pois séo todas as criangas que a admiram e a escutam.
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6.3 Campanha de vacinagdo Zé Gotinha (1993)

Figura 13 — Zé Gotinha, campanha deacina do (1993

23'DE'CUTUBRO Arquivo

OIA'NACIONAL DE MULTIVACIMACAN

Chegamos ao inicio da década de 90, década que se inciou com o colapso da Unido
Soviética e o fim da Guerra Fria. Sendo esses acontecimentos seguidos pela consolidacédo
da democracia, globalizacéo e capitalismo global. Fatos marcantes também para a década
foram as trocas demasiadas de Presidente da Republica Federativa do Brasil, como de José
Sarney, no inicio de 1990, passando por Fernando Collor, até final de 1992, chegando em Itamar
Franco de 1992 até 1995 como também ocorria popularizacdo dos computadores residenciais e

o0s primordios da internet como conhecemos hoje em dia.

- Personagem e cenario

Diferentemente das campanhas ja analisadas, essa em especifico em um cenario muito
provavel seja a primeira aparicdo do nosso iconico Zé Gotinha como protagonista de fato de
sua campanha de satde desconsiderando sua primeira aparigdo em 1986 quando 0 mesmo nao
possuia identidade. Representado graficamente ainda em 2D pelas limitagfes tecnoldgicas da
época podemos ver evolucdo em sua estatura onde o0 personagem ndo se apresenta mais de
forma pequena e localizada nas extremidades das telas, agora toma para si 0 centro do
enquadramento em tamanho aumentado mostrando ndo s6 seu protagonismo como também
representa sua forca midiatica aumentando com o passar dos anos, onde nessa época 0
persongem consegue sustentar sozinho o propdsito de angariar a atencdo das criangas para 0
ato de imunizacdo.

Nessa campanha de 1993 Zé Gotinha esté caracterizado com roupas emblemaéticas de
filmes como: “Danga com lobos”, “Os imperdoaveis” e “Gerénimo”, filmes com tematica de

faroeste que relatavam as vivéncias de justiceiros e Cowboys da época, que nos traz novamente
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a percepcao que estamos sendo introduzidos em um conto de her6i. No caso Zé Gotinha como
todo Cowboy possuia seu cavalo, simbolo de determinacdo e bravura bem como seus
“revolvers” que eram ilustrados por duas seringas de imunizantes. Os tais revolvers eram
utilizados para combater os mau-feitores da cidade que eram exatamente as doencas a serem
combatidas pela vacina que Zé Gotinha trazia.

Esse conto de her6i se passa em uma cidadezinha de interior chamada de “viruslandia”
nada calma com casas de madeira em meio a um cenario de clima seco e desértico atormentada
por personificacdes das doencas ja& mencionadas que s6 deram sossego a cidade quando o
protagonista disparou imunizantes nos mesmos fazendo que com que desaparecessem e

tranqulizasse a populagdo que 14 habitava.

Figura 14 — Viruslandia

S ——

- Slogan
A respectiva campanha ndo possui um slogan especifico para tematica da satde, por ser
uma campanha publicitaria criada aos moldes do formato de “conto” os roteiristas do Ministério

da Saude podem ter concluido ser desnecessario uma frase de impacto deixando apenas o
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trabalho de chamar atencdo das criangcas apenas para a historia criada. O que pode ser
considerado desvantajoso para o objetivo que € atrair mais criancas aos postos de salde para se
vacinarem, sem um slogan os pequenos podem dar mais atencdo a animacao ao invés da
importancia de se vacinar. Dessa forma a capanha pode até chamar a antencdo da criancada

porém o publico majoritariamente atingido foram os pais pelo informativo ao final da animacéo.

- Texto complementar

Ja no texto complementar desta campanha é onde se encontra toda narrativa necessaria
para entender as acdes do personagem que sdo subsequentes ao narrador. O narrador nos
apresenta as primeiras informacdes como a cidade, e os seres malignos que nela habitam ao
dizer no inicio da campanha: “em uma cidade distante, Bilie Polio(Poliomelite), Fred Tétano,
Kid Sarampo e Jhony Coqueluxe reinavam como seres malignos, como acabar com essas
ameagas?”’ o narrador deixa claro que ¢ um reinado de doencas trazendo o entendimento que os
mesmos estdo pairando pela sociedade ha algum tempo incomodando e amendrontando as
cirancas alguns anos. Inconformado ele se questiona em como se acaba com essas ameacas, €
é onde o iconoclasta Zé Gotinha se apresenta como solucdo para o problema respondendo ao
narrador “é facil” surpreendendo as doengas com rajadas de imunizantes nos mostrando que se
erradica tais doengas com vacina e isso € refor¢cado quando o persongem logo em seguida diz:

“acaba coma vacina” complementando sua resposta ao narrador.

- Elementos diversos

Em 1993 Zé Gotinha se firmou como simbolo de multivacinacdo, que na eépoca era
contra as mesmas doencas ja mencionadas acima, contudo na campanha essa informacéo
aparece de forma intrinseca quando o persongem grita bem alto e alegere: “dia 23 de outubro ¢
o dia nacional da multivacinacdo” ou seja nada melhor que o simbolo da multivacinagdo
anunciasse 1sso ao publico e fizesse seu singelo chamado “apareca e ndo esqueca do cartao da
crianca” mostra que realmente o persongem ganhou mais for¢a e destaque porém sofreu uma
leve mudanca de publico alvo nessa campanha ao direcionar seu chamado diretamente aos pais

ou tutores das criangas sem esquecer o cartdo de vacinacao.

44



45

6.4 Campanha Fase 2 contra Poliomelite Zé Gotinha (2009)

Figura 16 — Zé Gotinha contra a polimielite

_

Efetuando um salto temporal de 16 anos, estacionamos em 2009, ano em que se pode
enxergar mudancas extremamente grandes em varios aspectos em nossas vidas principalmente
em questdes de tecnologia. Ja estadvamos no Século XXI, e 0s anos 2000 até meados de 2010
foram recheados de novidades tecnoldgicas como o caso dos Video-games em seu auge,
producdes cinematogréaficas de grande impacto, e a internet bem mais préxima do modelo atual

tornando o que é longe mais perto e o que € perto mais longe. Efeitos da globalizagdo em massa.

- Personagem e cenario

As campanhas de salde das institui¢oes oficiais detém uma logica que segue a dindmica
tradicional da publicidade. De acordo com Silva e Gagliardi (2011) a publicidade faz uso da
psicologia, em busca da satisfacdo do querer intimo dos individuos, em que “a publicidade
provocando as emoces nos individuos, cuida de impulsionar seus desejos latentes com tanta
forca que eles se sentem impelidos a trabalhar para poder satisfazé-los” (SANT’ANNA,
JUNIOR and GARCIA, 2009, p.77 apud SILVA, GAGLIARDI, 2011).

Em vista disso e em meio a tantas novidades o personagem Zé Gotinha ndo poderia ficar
de fora das atualizagOes. Provalemente devido ao forte sucesso dos langcamento das animagéo
dos estudios “PIXAR” o Filme “Toy Story” foi a primeira produg¢do animada feita em modelo
Tri dimensional (3D) que se tem registro bem como sua continuac¢do “Toy Story 2”. Os dois
filmes mais precisamente a continuacdo marcaram o final dos anos 90 e a virada do século de
forma gigantesca pois o publico estava acostumado com producdes desenhadas a mé&o
caracterizadas apenas por lagura e altura em um plano. A ideia de termos personagens que se
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moviam muito semelhantemente aos humanos, com expressoes faciais e iluminacdes realistas
deixaram o mundo todo estasiado com tamanha novidade, onde como consequéncia a industria
cinematografica nos bombardeou de animacfes no mesmo estilo nos anos seguintes por

acharem que as produgdes em 2D teriam ficado obsoletas aos olhos das criangas.

Figura 17 — Toy Story 2 (1999)

De certa forma como era uma novidade bem feita as criangas tomaram gosto pelo novo
modelo e queriam ver mais animacdes nesses moldes, dessa forma surgiram filmes de grandes
sucesso como “os incriveis (2004)”, “Ratatouile (2007)” ¢ “Monstros SA (2001)”. Vendo essa
forte popularizacdo o Ministério da Sdude também resolveu atualizar o Zé Gotinha entdo nesse
mesmo ano pudemos ver o personagem de “cara nova” em um modelo modesto 3D com suas
limitagGes porém muito mais realista que nos anos anteriores.

Nessa campanha 0 personagem € caracterizado por um avango em seu tamanho e
protagonismo, agora se faz presente em uma altura que lembra uma crianga com seus 5 a 7
anos de idade, podendo ser interpretado como um crescimento “humano” normal que passamos
no vida bioldgica, afinal se Zé Gotinha é uma personificacdo da figura do bem que uma vacina
traz, faz sentido fazé-lo crescer com o0 passar dos anos onde tanto ciéncia quanto tecnologia
também avancam. O personagem continua com sua cor e identidade visual preservada, tornando
facil a identificacdo para os pais do século XXI que um dia foram as criancas alvo de Virginie
e Zé Gotinha no passado.

O cenario da campanha é bem colorido estilizado trazendo a ideia de que as proprias
criancas que pintaram, € um ambiente ilustrado ao ar livre com um campo verde cheio de
arvores em um clima ensolarado e alegre propicio para uma “passadinha” no posto de satde
para poder tomar a vacina e contiuar a aproveitar o dia. O cenario também ha em sua
composicdo muitas criangas brincando vestidas com as roupas e cores do Ze Gotinha que sdo
carinhosamente chamadas de “clube do Z¢ Gotinha” o que pode ser usado como jogada de
marketing para 0s pequenos que estdo assisitindo associarem o clima alegre ao ato de vacinar

ja que outros coleguinhas estdo fazendo o mesmo.
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- Slogan

A campanha possui uma musica como centro do chamado a vacinagdo com uma melodia
facil de decorar com rimas bem construidas, podemos perceber esse fato ao analisarmos o verso
“Ping, ping, ndo da pra vacilar, ping, ping venha logo vacinar” o qual majoritariamente se torna
o slogan da campanha. No mesmo verso podemos enxergar a alusdo que a cantiga faz as gotas
da vacina caindo sobre a lingua das criancas reforcando a ideia de que ndo da pra deixar com
que a poliomelite erradicada em 1989 com Gltimo caso registrado vire um problema novamente,
dessa forma tanto a cantiga quanto o persongem central da campanha fazem o chamada para
todas as criancas de até 5 anos idade voltem para os postos para tomarem a segunda dose da

vacina.

- Texto complementar

O texto que complementa a campanha evidencia o dia certo em que as criangas devem
retornar aos postos de saude para tomarem a segunda dose da vacina contra a poliomelite
deixando o persongem do Zé Gotinha voltar a ser a imagem do combate a doenca apds alguns
anos, salientando que as criangas que nao tomaram a primeira dose também podem comparecer
aos postos de saude e assim ter a0 menos uma parcela de imunizagao sendo melhor que néo ter
nenhuma. Isso fica melhor representado quando nos deparamos com o texto que diz: “ dia 29
de setembro é mais um dia de vacinagdo contra a paralisia infantil, todas as criangas com menos
de 5 anos de iadade devem tomar a segunda dose mesmo que ndo tenham tomado a primeira,

va a0 posto de vacinagdo mais proximo!”.

- Elementos diversos

A musica continuam sendo uma forte aliada para a comunicagdo social principalmente
quando trata-se de saude, de certa forma é mais facil de lembrar e decorar algo importante se o
mesmo for cantando para nés. Sabendo desse fato o Ministério da Satde nao deixou de lado 0s
esforgos para continuar deixando presente musicas marcantes nas campanhas de satde do Zé
Gotinha.

O restante da musica que rege a campanha € de extrema importancia pois evidencia o
lembrete para pegarem e ndo esquecerem a carteira de vacinagcdo das criangas bem como as
convida para voltarem ao “clube do Z¢é Gotinha” que pode ser interpretado como um clube de
“pequenos imunizados” e logo em seguida destaca que a vacina em si € regida apenas por duas

gotas indolores fazendo contraponto com as demais vacinas introduzidas por seringas que
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assustam boa parte das criangas, essa passagem também deixa claro como é rapido a vacina a
qual pode durar apenas 3 segundos e os pequenos cidaddos ja podendo voltar a sorrir
novamente. Esses pontos analisados podem ser averiguados quando a musica canta para as
criangas os seguintes versos: “ei pegue sua carteirinha, volte para o clube do Z¢ Gotinha, ping,

ping, sdo so6 duas gotinhas, sem dodoi, 1 2 3 e j4, depois é s6 ha ha ha ha.

6.5 Campanha Zeé Gotinha e seus Amigos (2016)

Passados 7 anos, chega-se em 2016, um ano politicamente conturbado para os
brasileiros, Crise enconémica instalada no pais, governo aprovando medidas que limitavam
gastos federais e turbilhdes na presidéncia do Brasil como o Impeachment da presidente da
época Dilma Rousseff marcaram esse ano tdo denso. Contudo havia um alivio no fim do tdnel,
2016 foi ano em que o Brasil sediou os jogos olimpicos no estado do Rio de Janeiro com as
equipes brasileiras dando um show de melhas para pais, destacando a equipe de futebol que
levou medalha de ouro para casa nessa edi¢éo historica.

Por outro lado se o Brasil dava um show em campo, fora dele quem tentava continuar

com o legado de pais lider em termos de vacinacdo era o Zé Gotinha.

- Personagem e cenario

Sem medalha de ouro, o personagem nessa campanha estampa pela primeira vez em seu
peito o logotipo do sistema Unico de salde, 0 que até entdo ndo tinhamos visto em outras
campanhas. Apesar de no passado ser utilizado como simbolo de combate a poliomelite e
algumas outras doencas combatidas pela vacina tetravalente, o personagem nédo costumava se
associar com o sistema de satde por completo. Segundo a hipotese levantada por Gombich,
trazida no livro de Aumont (1995, p. 81), “a imagem tem por fun¢do primeira garantir, reforcar,

reafirmar e explicar nossa relagdo com o mundo visual” desempenhando um papel de
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descoberta visual. Estando a imagem como mediador entre o espectador e a realidade por
vincular a imagem em geral com o dominio simbolico (AUMONT, 1995, p.78). Fato é que o
persongem carregar em seu peito a logo do SUS evidencia que 0 mesmo buscou associar sua
imagem ao personagem deixando aberto interpretacdes de que possa trazer mais credibilidade
ao personagem ja que a figura estava sendo ampliada para outras questdes de salde se tornando
um simbolo de saude ainda mais forte e importante para os brasileiros. Esse fato pode ser
explicado se analisarmos como 0 personagem se caracteriza nessa campanha.

O iconico Zé Gotinha ainda continua sendo representado pela cor branca simbolizando
tranquilidade e imunizacdo que a vacina nos traz, porém novamente o personagem sofre um
crescimento fisico destacando aumento de sua estatura e maturagdo na voz de locucao que lhe
foi empregada transparecendo um personagem com tracos de um adolescente, o que corrobora
com a teoria de que o mesmo quando foi criado foi pensado para ser uma crianga assim como
seu pUblico alvo ¢ agora sofre crescimento “bioldgico” da mesma forma que os pequenos do
passado.

Fator muito interessante pois os pais da época dos anos 80 que acompanharam o
persongem desde a etapa de sua criacdo o qual ndo tinha nem nome atribuido podem vé-lo como
uma crianga crescendo assim como seus filhos cresceram juntos. Isso afeta bastante a
identificacdo e carinho que o publico desenvolve para com o personagem. Outro ponto a ser
destacado com relacdo a evolucdo do personagem como narrativa de seu crescimento é o seu
interesse por instrumentos musicais e estilos musicais como o rock bem caracteristico de fase
adolescente.

A campanha é ambientada em um cenério florestal bem tipico de contos de fadas e
historias fantasiosas que entra em ressonancia com 0s amigos que o0 persongem chama para
fazer parte da campanha que sdo majoritariamente outros personganes de histérias infantis
bastante conhecidas como por exemplo: A chapéuzinho vermelho, o lobo mau, o Papai noel e
coelhinho da péscoa, mostra que mesmo em processo de maturacdo o Zé Gotinha ndo deixou
de lado seu foco principal que é atrair as criancas para se vacinarem bem como deixar suas

campanhas de vacina¢do mais ludicas para elas.

- Slogan

“Todo mundo unido, fica mais protegido” Z¢é Gotinha usa novamente do artificio de
suas rimas para pautar o slogan da campanha o qual faz referéncia ao fato de que se todos se
vacinarem fica mais dificil para as doencas e amecas emergentes infectarem nossa populacéo,

justamente para reforcar esse pensamento ele chama seus amigos 0s quais se juntam a sua causa
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para mostrar que essa “unido” realmente faz a forca e diferenca.

- Texto complementar

Zé Gotinha se tornou o porta voz de seus textos e nessa campanha quem faz o chamado
para a vacinagao ¢ o proprio. Disseminando a informagdo que dia 24 de setembro ¢ o dia “D”
ele convoca os pais das criangas menores de 5 anos e de 9 até 15 anos de idade para atualizarem
o cartdo de vacinacdo. Fica melhor evidenciado quando o personagem nos comunica da seguinte
forma: “todo mundo unido na vacinagéo, dia 24 de semtembro é o dia D, leve seus filhos

menores de 5 anos e de 9 até 15 anos para vacinar e atualizar a caderneta”.

- Elementos diversos

Nota-se que 0 persongem mesmo com o passar de tantos anos, ainda segue seu proposito
de juntar todas as criancas e leva-las ao ato de se imunizar. Contudo em seu texto complementar
percebemos que o personagem nédo faz referéncia apenas a uma ou algumas doecas a serem
combatidas, agora ele abrange para se atentarem em atualizar o cartdo de vacinacdo para com
todas as vacinas necessarias em combate a todas as doengas que se podem ser prevenidas até
dado momento do ano. Isso mostra que realmente seu objetivo ndo mudara, porém fora

expandido.
6.6 Campanha Zé Gotinha — Covid-19 (2021)

Figura 19 — Zé Gotinha contra a Covid-19

\ o #PATRIA VACINADA

/ Saiba mais em
SuUS # 1 WINSTERIGDA P Eﬁlngﬁ.A

Brasil unido por uma patria vacinada

No mundo ja haviamos enfrentado algumas grandes amecas em questdes de saude
publica como por exemplo: A Variola, a Maléaria, a Peste negra, a Colera e a Gripe espanhola.

Doencas que desvastaram muitas vidas e familias em suas épocas, epidemias que de fato
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rezamos para nunca voltarem. Contudo fomos surpreendidos com uma pandemia se inciando
no final de 2019 para inicio do ano de 2020 que assombrou o mundo todo bem como ainda
assombra no dias atuais. Essa doenca conseguiu s6 no Brasil mais de 685 mil mortes com
aproximadamente 34 milhdes de casos confirmados, e no mundo infelizmente tivemos mais de
6 milhdes de mortes. O Brasil sofreu um forte colapso em seu sistema de salde, e as vacinas

foram “ouro” a ser encontrado.

- Personagem e cenario

Desde meados de 2017 o Zé Gotinha andava sumido das campanhas de salde e
consequentemente das telinhas dos brasileiros com suas ilustres propagandas, o mesmo s6 foi
reaparecer em 2021 ajudando na disseminacao de informac@es acerca do combate ao Covid-19,
mas para nossa surpresa havia mudancas siginificativas no personagem.

Na campanha acima Zé Gotinha é caracterizado com sua paleta de cor de sempre
adicionado do logotipo do SUS em seu peito que nos faz interpretar que o novo estilo do
persongem veio pra ficar, mencdo honrosa a mudanca da cor de seus ohos que mudaram pra
azul claro que combina com as paletas de cores do SUS, entretando h4 novamente uma
modificacdo na voz do personagem que ficou mais madura porém ao mesmo tempo mais suave
e divertida. Contudo o destaque maior ficou para a sua familia. Sim, agora o Zé Gotinha aquele
personagem pequeno com voz de crianca, dangante, agora € 0 homem de sua propria familia
com seu filho ja em uma faixa etaria de 4 ou 5 anos, sua esposa, e Seus pais.

Uma situacdo inédita pois ndo sabiamos que o personagem possuia pais, muito menos
uma familia totalmente constituida. 1sso mostra com clareza o tamanho crescimento que o
persongem obteve com o passar dos anos e que “o filho do Brasil” cresceu, se tornou totalmente
idependente em questdes de midia bem como possui mais motivos para se preocupar com a
satde de todos.

O cenario era composto por uma representacdo de uma casa de familia, majoritariamente
a casa da familia do Zé Gotinha mas que fazia alusao a casa dos brasileiros. Entdo é uma casa
comum com sala, banheiro, quarto das criancas entre outros cbmodos que sabemos que existem
mas ndo foram ilustrados, tudo passando uma percep¢do de identificagdo com a familia

brasileira.
- Slogan

O slogan é construido pelo cenario da época, onde surge uma doencga que quase ninguém

sabia como combater com todas as forcas, tinhamos apenas o respaldo da chegada das vacinas
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para a populacao e as recomendacdes para todos eram de todas as familias se recolhessem em
casa em quarentena, bem como tomar cuidados basicos como lavar as maos, e manter o
distanciamento social envitando a ploriferacdo do virus. Esse cuidado e atencao do personagem
fica melhor evidenciado quando o mesmo possui um dialogo com seu filho e com o resto de
sua familia o qual transparece que tomando os cuidados necessarios todos estaremos cuidando
da nossa familia a qual esta perto de nés todos os dias bem como de nossa renda pois poderemos
sair pra trabalhar tomando seguranca, e estaremos cuidando do Brasil pois cada um fazendo sua
parte ajudara o pais sair desse cenario mais rapido: “assim vocé cuida da sua familia da sua

renda e do Brasil”

- Texto complementar

O texto complementar da campanha é regido por um didlogo entre os familiares do Zé
Gotinha o qual serve de instrumento de grande importancia para a populagdo ao efetuar um
comunicado de que mais vacinas estdo para chegar bem como reforcar a importancia de se
tomar todas as doses da vacina para melhor imunizacdo como também salientar os cuidados
bésicos de higiene necessarios para evitar ainda mais a contaminacao do virus da Covid-19. Os

pontos sdo melhores identificados no dialogo abaixo:

“Tém mais reforco vindo por ai (Zé Gotinha)

- O que é papai? (filho)

- Mais vacinas filho (Zé Gotinha)

- Isso € muito importante para proteger nossa familia (Mae Gotinha)
- Eu j& tomei as duas doses (V0 Gotinha)

- Mesmo assim temos que continuar nos cuidando (V6 Gotinha)
-Mascara, certo filho? (Mae Gotinha)

- Tem que lavar as méos direitinho com agua e sabdo (Zé Gotinha)

- E nada de ficar muito juntinho (Mé&e Gotinha)

- Assim vocé cuida da sua familia da sua renda e do Brasil (Zé Gotinha)

- Elementos diversos

Ao longo dos anos nos acostumamaos a ver o Zé Gotinha como a resentacéo grafica da
gota da vacina contra a péliomelite sem nenhum aderego ou acessorio. A campanha atual nos
apresentou 0 personagem com uma mascara azul em seu rosto assim como em toda a sua

familia. Além da cor fazer referéncia direta ao SUS também foi uma forma de incentivar a
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populacdo a continuar a usa-la como forma de protecdo contra a doenga, pois cientificamente a
mesma é comprovada como forte aliada na luta e na prevencédo do virus, tornando assim a vida
dos cidadéos perto de nds mais segura, a nossa propria vida mais segura e a do Brasil como um

todo.
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7. CONSIDERACOES FINAIS

Conclui-se que Zé Gotinha sofreu deveras evolu¢do como personagem grafico, como
também de personificacdo do bem e de sua causa para com a salde da populacéo brasileira ao
deixar de propagar mensagens de saude apenas em prol de prevencdo de doengas como
poliomelite no inicio de sua criacdo para difundir apoio e cuidado para todas as doencas que
possam ser prevenidas por vacinas bem como as que podem ser evitadas com cuidados basicos.

O exemplo do personagem Zé Gotinha mostra que a comunicacdo em salde pode e deve
ser uma estratégia-chave dos sanitaristas para com as instituicGes, onde apostar nesta area pode
promover mudancas positivas nos ambientes sociais, econdmicos e fisicos, melhorar a
acessibilidade dos servigcos de salde e facilitar a aceitabilidade de normas que contribuam
positivamente para a saude e qualidade de vida da populacdo bem como pode auxiliar em
criacdes de politicas publicas e programas de salde onde, quando capacitados, o profissional
sanitarista pode atuar e auxiliar no planejamento, na gestdo e execucao de a¢es em salde em
prol do coletivo. Em resumo, os processos de informacdo e comunicacdo em saude podem
representar ganhos em saude para todos e contribuir para o bem-estar fisico, social e mental dos
individuos.

Comunicar saude ajuda a consciencializar a populacdo para ameagas, influencia a
adocdo de comportamentos protetores e promove a utilizacdo dos recursos e servicos de forma
adequada, dessa forma por ter uma visdo mais ampla relacionada a satde bem como uma nocao
de campo social e reconhecimento de cidadania muito bem aflorados como um dos principais
enfoques de conhecimentos obtidos no decorrer da formagdo de um sanitarista em meio a
graduacdo, o profissional dessa area surge como um importante aliado ao SUS disseminando a
informacdo, educacdo e promocdo em saude deixando de lado a visdo popular de um papel

profissional apenas de gestdo em saude.
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W50Y SJd#:~:text=0%20Z2%C3%A9%20Gotinha%20f0i%20um,mais%20atraentes%o2
Opara%20as%20crian%C3%A7as.) ACESSADO EM 22/07/22

(https://portal.fiocruz.br/noticia/com-primeiro-surto-no-brasil-registrado-em-1911-
poliomielite-ainda-
preocupa#:~:text=0%20%C3%BAIltim0%620cas0%20de%20poliomielite,Sa%C3%BAd
£%020(0pas%2FOMS).) ACESSADO EM 22/07/22
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https://laboratoriocella.com.br/a-historia-das-vacinas-no-brasil-uma-vitoria-da-ciencia/
http://www.dichistoriasaude.coc.fiocruz.br/iah/pt/verbetes/instsorsp.htm
https://portal.fiocruz.br/noticia/cinco-dias-de-furia-revolta-da-vacina-envolveu-muito-mais-do-que-insatisfacao-com-vacinacao
https://portal.fiocruz.br/noticia/cinco-dias-de-furia-revolta-da-vacina-envolveu-muito-mais-do-que-insatisfacao-com-vacinacao
https://unifor.br/web/saude/descoberta-da-vacina-bcg-completa-100-anos-entenda-sua-importancia#:~:text=Em%201927%2C%20a%20BCG%20foi%20aplicada%20pela%20primeira%20vez%20no%20Brasil.&text=Por%C3%A9m%2C%20com%20a%20cria%C3%A7%C3%A3o%20do,os%20quatro%20anos%20de%20idade
https://unifor.br/web/saude/descoberta-da-vacina-bcg-completa-100-anos-entenda-sua-importancia#:~:text=Em%201927%2C%20a%20BCG%20foi%20aplicada%20pela%20primeira%20vez%20no%20Brasil.&text=Por%C3%A9m%2C%20com%20a%20cria%C3%A7%C3%A3o%20do,os%20quatro%20anos%20de%20idade
https://unifor.br/web/saude/descoberta-da-vacina-bcg-completa-100-anos-entenda-sua-importancia#:~:text=Em%201927%2C%20a%20BCG%20foi%20aplicada%20pela%20primeira%20vez%20no%20Brasil.&text=Por%C3%A9m%2C%20com%20a%20cria%C3%A7%C3%A3o%20do,os%20quatro%20anos%20de%20idade
https://unifor.br/web/saude/descoberta-da-vacina-bcg-completa-100-anos-entenda-sua-importancia#:~:text=Em%201927%2C%20a%20BCG%20foi%20aplicada%20pela%20primeira%20vez%20no%20Brasil.&text=Por%C3%A9m%2C%20com%20a%20cria%C3%A7%C3%A3o%20do,os%20quatro%20anos%20de%20idade
http://www.cadernos.iesc.ufrj.br/cadernos/images/csc/2005_2/artigos/CSC_2005_2_arlene.pdf
http://www.cadernos.iesc.ufrj.br/cadernos/images/csc/2005_2/artigos/CSC_2005_2_arlene.pdf
http://pni.datasus.gov.br/apresentacao.asp
https://www.ebc.com.br/especiais/vacinacao#:~:text=Em%201977%2C%20foi%20lan%C3%A7ado%20o,a%20vacina%20contra%20o%20sarampo
https://www.ebc.com.br/especiais/vacinacao#:~:text=Em%201977%2C%20foi%20lan%C3%A7ado%20o,a%20vacina%20contra%20o%20sarampo
https://www.bio.fiocruz.br/index.php/br/comunicacao/casa-ze-gotinha?highlight=WyJjYXNhIiwiY2FzYSciLCJkbyIsInplIiwiZ290aW5oYSIsImNhc2EgZG8iLCJjYXNhIGRvIHplIiwiZG8gemUiLCJkbyB6ZSBnb3RpbmhhIiwiemUgZ290aW5oYSJd#:~:text=O%20Z%C3%A9%20Gotinha%20foi%20um,mais%20atraentes%20para%20as%20crian%C3%A7as
https://www.bio.fiocruz.br/index.php/br/comunicacao/casa-ze-gotinha?highlight=WyJjYXNhIiwiY2FzYSciLCJkbyIsInplIiwiZ290aW5oYSIsImNhc2EgZG8iLCJjYXNhIGRvIHplIiwiZG8gemUiLCJkbyB6ZSBnb3RpbmhhIiwiemUgZ290aW5oYSJd#:~:text=O%20Z%C3%A9%20Gotinha%20foi%20um,mais%20atraentes%20para%20as%20crian%C3%A7as
https://www.bio.fiocruz.br/index.php/br/comunicacao/casa-ze-gotinha?highlight=WyJjYXNhIiwiY2FzYSciLCJkbyIsInplIiwiZ290aW5oYSIsImNhc2EgZG8iLCJjYXNhIGRvIHplIiwiZG8gemUiLCJkbyB6ZSBnb3RpbmhhIiwiemUgZ290aW5oYSJd#:~:text=O%20Z%C3%A9%20Gotinha%20foi%20um,mais%20atraentes%20para%20as%20crian%C3%A7as
https://www.bio.fiocruz.br/index.php/br/comunicacao/casa-ze-gotinha?highlight=WyJjYXNhIiwiY2FzYSciLCJkbyIsInplIiwiZ290aW5oYSIsImNhc2EgZG8iLCJjYXNhIGRvIHplIiwiZG8gemUiLCJkbyB6ZSBnb3RpbmhhIiwiemUgZ290aW5oYSJd#:~:text=O%20Z%C3%A9%20Gotinha%20foi%20um,mais%20atraentes%20para%20as%20crian%C3%A7as
https://www.bio.fiocruz.br/index.php/br/comunicacao/casa-ze-gotinha?highlight=WyJjYXNhIiwiY2FzYSciLCJkbyIsInplIiwiZ290aW5oYSIsImNhc2EgZG8iLCJjYXNhIGRvIHplIiwiZG8gemUiLCJkbyB6ZSBnb3RpbmhhIiwiemUgZ290aW5oYSJd#:~:text=O%20Z%C3%A9%20Gotinha%20foi%20um,mais%20atraentes%20para%20as%20crian%C3%A7as
https://portal.fiocruz.br/noticia/com-primeiro-surto-no-brasil-registrado-em-1911-poliomielite-ainda-preocupa#:~:text=O%20%C3%BAltimo%20caso%20de%20poliomielite,Sa%C3%BAde%20(Opas%2FOMS)
https://portal.fiocruz.br/noticia/com-primeiro-surto-no-brasil-registrado-em-1911-poliomielite-ainda-preocupa#:~:text=O%20%C3%BAltimo%20caso%20de%20poliomielite,Sa%C3%BAde%20(Opas%2FOMS)
https://portal.fiocruz.br/noticia/com-primeiro-surto-no-brasil-registrado-em-1911-poliomielite-ainda-preocupa#:~:text=O%20%C3%BAltimo%20caso%20de%20poliomielite,Sa%C3%BAde%20(Opas%2FOMS)
https://portal.fiocruz.br/noticia/com-primeiro-surto-no-brasil-registrado-em-1911-poliomielite-ainda-preocupa#:~:text=O%20%C3%BAltimo%20caso%20de%20poliomielite,Sa%C3%BAde%20(Opas%2FOMS)
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(https://www.bio.fiocruz.br/index.php/br/noticias/811-mudando-a-historia-parcerias-
alteraram-a-situacao-do-sarampo-no-
pais?showall=1#:~:text=Com%20foco%20neste%200bjetivo%2C%200,anterior%200u%20hi
st%C3%B3ria%20preC3%A9via%20da) ACESSADO EM 22/07/22

ACESSADO EM: https://www.bio.fiocruz.br/index.php/br/noticias/811-mudando-a-historia-
parcerias-alteraram-a-situacao-do-sarampo-no-pais?showall=1 (25/07/2022)
https://bvsms.saude.gov.br/bvs/publicacoes/livio 30 anos pni.pdf ACESSADO EM 25/07/22

https://www.scielo.br/j/rsp/a/h8hKQJ3MXTPFhKjXPGtxctf/?lang=pt#:~:text=A%20introdu%
C3%A7%C3%A30%20da%20vacina%20n0,d0s%20dois%20meses%20de%20idade. &text=
N0%20mundo%?20cerca%20de%20125,entre%20600.000%20a%20870.000%20%C3%B3bit
0s. ACESSADO EM 25/07/22

https://www.canalsaude.fiocruz.br/noticias/noticiaAberta/com-ajuda-da-vacina-o-tetano-
materno-e-neonatal-foi-eliminado-nas-americas-2017-10-05 ACESSADO EM 25/07/22

https://bvsms.saude.qgov.br/bvs/publicacoes/organizando vacinacao eliminacao rubeola
2008.pdf ACESSADO EM 25/07/22

https://bvsms.saude.gov.br/bvs/saudeleqis/gm/2010/prt1946 19 07 2010.html#:~:text=e%20
Munic%C3%ADpios%2C%20resolve%3A-, Art. Art. ACESSADO EM 22/07/22

http://www.saude.salvador.ba.gov.br/arquivos/viep/vacinacao/aula 1 Geral 2012 Viep.pdf
ACESSADO EM 25/07/22

https://www.gov.br/saude/pt-br/coronavirus/vacinas/plano-nacional-de-
operacionalizacao-da-vacina-contra-a-covid-19 ACESSADO EM 25/07/22

CAMPANHAS EM QUE O ZE GOTINHA SE FAZ PRESENTE
1 - Chamada Campanha de Vacinagéo - Zé Gotinha 1988 - com Virginie Boutaud
ACESSADO EM 20/07/22

2 - COMERCIAL: Campanha do Z¢é Gotinha (1989)
https://www.youtube.com/watch?v=-
ONxb79yiKo&list=LL &index=11&ab channel=GaleriadaXuxa ACESSADO EM 20/07/22

3 - 1990 - Ministério da Satde — Gotinha (CONTEM MAIS DE UMA PROPAGANDO
NO MESMO VIDEO)
https://www.youtube.com/watch?v=R0v3IH7gP9E&list=L L &index=8&ab channel=Ma
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https://www.bio.fiocruz.br/index.php/br/noticias/811-mudando-a-historia-parcerias-alteraram-a-situacao-do-sarampo-no-pais?showall=1
https://bvsms.saude.gov.br/bvs/publicacoes/livro_30_anos_pni.pdf
https://www.scielo.br/j/rsp/a/h8hKQJ3MxTPfhKjXPGtxctf/?lang=pt#:~:text=A%20introdu%C3%A7%C3%A3o%20da%20vacina%20no,dos%20dois%20meses%20de%20idade.&text=No%20mundo%20cerca%20de%20125,entre%20600.000%20a%20870.000%20%C3%B3bitos
https://www.scielo.br/j/rsp/a/h8hKQJ3MxTPfhKjXPGtxctf/?lang=pt#:~:text=A%20introdu%C3%A7%C3%A3o%20da%20vacina%20no,dos%20dois%20meses%20de%20idade.&text=No%20mundo%20cerca%20de%20125,entre%20600.000%20a%20870.000%20%C3%B3bitos
https://www.scielo.br/j/rsp/a/h8hKQJ3MxTPfhKjXPGtxctf/?lang=pt#:~:text=A%20introdu%C3%A7%C3%A3o%20da%20vacina%20no,dos%20dois%20meses%20de%20idade.&text=No%20mundo%20cerca%20de%20125,entre%20600.000%20a%20870.000%20%C3%B3bitos
https://www.scielo.br/j/rsp/a/h8hKQJ3MxTPfhKjXPGtxctf/?lang=pt#:~:text=A%20introdu%C3%A7%C3%A3o%20da%20vacina%20no,dos%20dois%20meses%20de%20idade.&text=No%20mundo%20cerca%20de%20125,entre%20600.000%20a%20870.000%20%C3%B3bitos
https://www.canalsaude.fiocruz.br/noticias/noticiaAberta/com-ajuda-da-vacina-o-tetano-materno-e-neonatal-foi-eliminado-nas-americas-2017-10-05
https://www.canalsaude.fiocruz.br/noticias/noticiaAberta/com-ajuda-da-vacina-o-tetano-materno-e-neonatal-foi-eliminado-nas-americas-2017-10-05
https://bvsms.saude.gov.br/bvs/publicacoes/organizando_vacinacao_eliminacao_rubeola_2008.pdf
https://bvsms.saude.gov.br/bvs/publicacoes/organizando_vacinacao_eliminacao_rubeola_2008.pdf
https://bvsms.saude.gov.br/bvs/saudelegis/gm/2010/prt1946_19_07_2010.html#:~:text=e%20Munic%C3%ADpios%2C%20resolve%3A-,Art.,Art
https://bvsms.saude.gov.br/bvs/saudelegis/gm/2010/prt1946_19_07_2010.html#:~:text=e%20Munic%C3%ADpios%2C%20resolve%3A-,Art.,Art
http://www.saude.salvador.ba.gov.br/arquivos/viep/vacinacao/aula_1_Geral_2012_Viep.pdf
https://www.gov.br/saude/pt-br/coronavirus/vacinas/plano-nacional-de-operacionalizacao-da-vacina-contra-a-covid-19
https://www.gov.br/saude/pt-br/coronavirus/vacinas/plano-nacional-de-operacionalizacao-da-vacina-contra-a-covid-19
https://www.youtube.com/watch?v=-0Nxb79yiKo&list=LL&index=11&ab_channel=GaleriadaXuxa
https://www.youtube.com/watch?v=-0Nxb79yiKo&list=LL&index=11&ab_channel=GaleriadaXuxa
https://www.youtube.com/watch?v=R0v3IH7gP9E&list=LL&index=8&ab_channel=MasterComunica%C3%A7%C3%A3o
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sterComunica%C3%A7%C3%A30 ACESSADO EM 20/07/22

4- Campanha de vacinacgdo VI Zé Gotinha e Virginie
https://www.youtube.com/watch?v=_-

VhXVVANMU&list=L L &index=6&ab_channel=Metr%C3%B4-Virginie = ACESSADO
EM 20/07/22

5 - Comercial - Campanha da vacinacao (1993)
https://www.youtube.com/watch?v=dNKMm4o00CpM&list=L L &index=5&ab channel=
ArquivoMarckezini ACESSADO EM 20/07/22

6 - GDF '"Zé Gotinha / Vacinacdo™ [ locucdo: Rodrigo Régis
https://www.youtube.com/watch?v=M0BM8OMbJsk&list=L L &index=4&ab channel=
RodrigoR%C3%A9gisLocutor ACESSADO EM 20/07/22

7- Campanha de vacinacéo 1V Zé Gotinha e Virginie. (Metro)
https://www.youtube.com/watch?v=0OExyB09zric&list=L L &index=3&ab channel=Metr
%C3%B4-Virginie ACESSADO EM 20/07/22

8 - ZE GOTINHA NAS ESCOLAS
https://www.youtube.com/watch?v=HBefVMRQQCEY &list=L L &index=2&ab channel=
TVP0%C3%A70s ACESSADO EM 20/07/22
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https://www.youtube.com/watch?v=OExyB09zric&list=LL&index=3&ab_channel=Metr%C3%B4-Virginie
https://www.youtube.com/watch?v=OExyB09zric&list=LL&index=3&ab_channel=Metr%C3%B4-Virginie
https://www.youtube.com/watch?v=HBefVMRqCEY&list=LL&index=2&ab_channel=TVPo%C3%A7os
https://www.youtube.com/watch?v=HBefVMRqCEY&list=LL&index=2&ab_channel=TVPo%C3%A7os

ANEXO
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Figura 1 — Tabela da linha do tempo da imunizagao no Brasil (1971-2020)

- LINHA DO TEMPO DA -~
IMUNIZACAO NO BRASIL

—

1971

Inoculaciao da vacina pela primeira
vez na Inglaterra

1804

Chegada da vacina contra a variola no
Brasil

1901

Criacio do Instituto Soroteripico do Rio- de
Janeiro, com direcio de Oswaldo Cruz (futura-
Fiocruz), e Instituto Serumtherapico, cojm Vital .

Brazil, em Sio Paulo (futuro Instituto Butantan)

1904

A revolta das vacinas

1927

Inicio da vacinacio contra tuberculose
no Brasil com vacina BCG

1942

Eliminacio da febre amarela urbana
no Brasil

1966

Campanha de erradicaciio da Variola

1973

Criaciao do programa nacional de
imunizacées (PNI)

1975

Campanha contra a Meningite
Meningocdcica

1976

Criacio do Instituto de Tecnologia em
Imunobiolégicos (Bio-Manguinhos, da
Fiocruz)

1977

Primeiro Calendario Basico de
Vacinacio

1980

Campanha de Vacinac¢io contra a
poliomielite

1985

Programa de Autossuficiéncia
Nacional em Imunubiolégicos
(PASNI), Voltado ao suprimento da
demanda nacional de vacinas e soros
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Figura 2 — Tabela da linha do tempo da imunizacéo no Brasil (1971-2020)

1986

Nasce o Personagem Z¢ gotinha

1989

Ultimo caso de pélio no Brasil, em
Souza(PB)

1992

Plano de eliminacio do Tétano
Neonatal (Mulheres em idade Fértil,

entre 15 e 49 anos) e Plano Nacional

o

de eliminacio do Sarampo

1993

“Operacao Gota”, em areas de dificil
acesso e para populacdes indigenas.

1995

Substituicio da Vacina monovalente
contra o sarampo pela Triplice Viral
(sarampo, caxumba e Rubéola)

1997

implantacio gradativa da Vacina contra
a Rubéola para as mulheres em idade
fértil

1998

substituicio da vacina isolada contra
tétano (toxoide tetinico) pela vacina
dupla bacteriana, tipo adulto (dt)
contendo também o toxoide diftérico

1999

Campanha nacional de vacinacio
contra a gripe para a populacio a
partir dos 65 anos

1999

incorporacio da Vacina contra a febre
amarela ao calendario e introducéo da
vacina contra Haemophilus Influenzae
B (HIB)

12000

introducio da vacina tetravalente no
calendario até os 6 meses de vida

2004

Instituicao dos calendirios da crianca,
do adolescente e do adulto e idoso.

2006

introducio da vacina contra o
rotavirus
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Figura 3 — Tabela da linha do tempo da imunizagéo no Brasil (1971-2020)

2006

eliminacio do tétano neonatal como
problema de satide piblica no Brasil,
segundo OMS

2008

Campanha nacional de vacinacio para
eliminacdo da rubéola

2010

substituicao da vacina isolada contra -
tétano (toxoide tetinico) pela vacina
dupla bacteriana, tipo adulto (dt)
contendo também o toxoide diftérico

2011

campanha nacional de vacinagao
contra influenza incluindo gestantes,
indigenas, criancas de 6 meses a 2 anos
e trabalhadores da satide, além do
idosos

2012

introducio da vacina pentavalente e
da VIP no calendério da crianca

2013

inclusao da Varicela (catapora) na
Vacina tetraviral

2014

introducdo de 3 vacinas contra
hepatite A para criancas (15 meses de
idade) contra o HPV (papiloma virus
humano), para meninas de 9 a 13
anos, e dTpa (tétano, dfteria e
coqueluche acelular) para gestantes

2018

Vacina Contra HPV ampliada para
meninos de 11 a 15 anos

2020

Vacinacao contra o Covid-19
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Figura 4 — Zeé Gotinha e Virginie Boutaud, campanha de satde (1988)

——

Figura 6 — Crianca imunizada
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Figura 7 — Zé Gotinha — Poderes imunizantes

Figura 8 — Cenario da campanha de saude Zé Gotinha (1988
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Figura 9 — Doencas monstros - tétano, difteria e coqueluche
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Figura 10 — Doencas monstro - polio e sarampo

Figura 11 — Zé Gotinha e Xuxa §1989
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Figura 12 — Criancas compondo cenario
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Figura 13 — Zé Gotinha, campanha d vacinacao (1993
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Figura 14 — Viruslandia

Figura 15 — Personificacao de doencas (1993
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Figura 16 — Zé Gotinha contra a polimielite
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Figura 19 — Zé Gotinha contra a Covid-19
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PATRIA AMADA

Figura 20. Modelo Fotografico 1887, de Eadweard Muybridge.
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1990
ERRADICACAO DA PARALISIA INFANTIL

Figura 21. Modelo simplificado transformado em desenho.
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