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RESUMO

Este trabalho apresenta os resultados de uma analise do discurso centrada
nos elementos do personagem carioca de humor presentes nos canais do YouTube
dos influenciadores digitais Casemiro Miguel e Diogo Defante. O objetivo da
pesquisa foi verificar se o discurso de humor carioca, popular na internet, apresenta
uma atualizagdo do esteredtipo do malandro carioca nesses canais de grande
sucesso de visualizagdes. A analise aborda como o formato especifico da
plataforma YouTube, juntamente com a cultura de humor na internet e as raizes
comunicacionais do humor brasileiro, contribuem para a construgdo de um
imaginario carioca de humor nos personagens apresentados. Para a realizag&o
deste estudo, foi adotada a Analise de Discurso de linha Francesa como suporte
tedrico. Através da analise dos discursos de Casemiro Miguel e Diogo Defante foi
possivel relacionar caracteristicas comuns dos artistas. Mesmo que apresentem
seus proprios estilos e formatos de conteudo, os videos contribuem para a
formacdo de uma identidade carioca irreverente, cheia de jargbes e
autodepreciativa. Além de se expressarem com caracteristicas de humor
semelhantes, os influenciadores demonstram que a ligagdo com o estado do Rio
de Janeiro os conecta a diversas experiéncias comuns que despertam a

curiosidade de sua enorme audiéncia nao carioca.
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ABSTRACT

This work presents the results of a discourse analysis focused on elements
of the humorous Carioca character found in the YouTube channels of digital
influencers Casemiro Miguel and Diogo Defante. The research aimed to investigate
whether the Carioca humor discourse, popular on the internet, reflects an update of
the Carioca "malandro” stereotype in these highly-viewed channels. The analysis
explores how the specific format of the YouTube platform, along with internet humor
culture and the communicational roots of Brazilian humor, contribute to the
construction of a Carioca humorous imaginary in the characters presented. The
French Discourse Analysis was adopted as the theoretical framework for this study.
Through the analysis of the discourses of Casemiro Miguel and Diogo Defante, it
was possible to identify common characteristics of the artists. Despite presenting
their own styles and content formats, the videos contribute to the formation of a
cheeky Carioca identity, full of slang and self-deprecation. In addition to expressing
similar humor characteristics, the influencers demonstrate that their connection to
the state of Rio de Janeiro links them to various shared experiences that pique the

curiosity of their vast non-Carioca audience.
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1. INTRODUCAO

Dentro de uma leitura geral em busca de artistas locais em janelas de
grande visibilidade no cenario brasileiro, percebe-se uma predominancia de artistas
do sudeste, nordeste e sul do pais em veiculos de grande visibilidade como a tv, o
jornal e a radio. Além dos seus trabalhos artisticos e culturais, esses agentes séao
lembrados, também, por caracteristicas comuns as suas identidades regionais.

Dentre as produgdes regionais que se destacam em ambito nacional
chama a atencao o numero de produgdes cariocas, que refletem também o massivo
sistema de producao da regido sudeste. O Rio de Janeiro € usado ha décadas
como simbolo de um espirito brasileiro e sul-americano, como uma forma de
propaganda para o mundo. O conjunto de estratégias de propaganda envolvem
elementos urbanos, a musica, o esporte, a literatura, o sotaque, a culinaria, entre
outras diversas regionalidades. Com presencga recorrente nos filmes, na literatura
e na musica brasileira, o personagem carioca possui muitas representacoes e se
destaca no imaginario coletivo. Com sua construgdo bem-humorada e contagiante,
€ capaz de transitar com facilidade entre o tragico e cémico, surgir como alivio em
momentos de tensdo e consegue ressignificar normas estabelecidas.

Hoje o carioca assume nas redes sociais um grande espago com 0sS
conteudos virais humoristicos. Um dos exemplos, sdo os videos em formato de
esquetes do canal “Porta dos Fundos”, que contam com mais de 17,9 milhdes de
inscritos. Mas nao é s6 o conteudo super produzido que chama atengao, as
produg¢des amadoras ganham destaques pelas solugdes criativas e pelo retrato de
uma realidade mais préxima entre os espectadores e os realizadores. Podemos
citar aqui produtores de conteudo como “lae Break” e “Rocky Cria RJ”, que juntos
somam quase meio bilhdo de visualizagdes.

Diversos canais humoristicos brasileiros tém alcancado sucesso nas redes
sociais. No entanto, no ambito especifico do humor carioca, conforme abordado
nesta pesquisa, os canais de Diogo Defante e Casemiro Miguel se destacam como
verdadeiros fendmenos de popularidade. Em 2023, ambos foram o centro das
atencdes ao cobrirem a Copa do Mundo de Futebol Masculino no Qatar. Durante a
transmissao, Casemiro atuou como comentarista na bancada que cobria os jogos,

enquanto Diogo Defante desempenhou o papel de repdrter nas ruas. A notoriedade
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desses influenciadores foi amplificada por suas interagées bem-humoradas durante
a transmissao ao vivo do evento.

Com presenca recente na internet, Casemiro Miguel ganhou fama por suas
lives na Twitch, nas quais avalia videos virais e interage com os usuarios. Por outro
lado, Diogo Defante tornou-se conhecido por suas pegadinhas e entrevistas
informais realizadas nos espacgos publicos do Rio de Janeiro. Esses dois casos
exemplificam n&o apenas o sucesso extraordinario dos canais humoristicos
cariocas, mas também a diversidade de abordagens que esses influenciadores
adotam para conquistar o publico online. Ambos os influenciadores inspiram uma
analise mais profunda como maneira de compreender discursos, explorar as
técnicas e estratégias de elaboragao dos produtos audiovisuais, as relagbes entre
produtor e espectadores a fim de entender tais fendmenos e, também,
compreender melhor esse forte segmento da cultura contemporanea.

O Brasil é o terceiro pais com mais usuarios cadastrados na plataforma de
videos do Youtube (Ceci, 2023). Os canais de humor do Brasil figuram os que mais
cresceram suas visualizagdes nos ultimos anos e essas métricas sao aliadas ao
crescimento da cultura de acesso mével a conteudos digitais.

Analisar as midias contemporaneas e identificar técnicas de influéncia,
engajamento e entretenimento usadas por celebridades humoristicas nos da
possibilidades de interpretacdo das mais diferentes realidades sociais regionais.
Esses mesmos elementos digitais podem nos ajudar a entender como se da a
construgdo da imagem de personagens no cenario virtual e nos permite progredir
com o desenvolvimento de novos discursos no cenario audiovisual e cultural
brasileiro.

Assim, a presente abordagem suscita questées que norteiam a pesquisa:
Como o humor carioca € representado e expresso por meio dos videos no
YouTube? Quais sdo os temas recorrentes abordados pelos comediantes cariocas
no YouTube, e como esses temas refletem a identidade humoristica local?
Ademais, qual o papel do YouTube nesse processo de popularizagdo dos discursos
de tais personagens?

Ao considerar a bibliografia consultada e os produtos audiovisuais
assistidos, propbe-se como hipdtese que o conjunto de esteredtipos dos
personagens cariocas continua a ser construido por meio da atual produgao de

conteudo no YouTube. A fim de verificar tal suposigdo, o trabalho almeja
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empreender um percurso composto por objetivos amplo e especificos, como
veremos a seguir, a servir como orientagdo metodoldgica a se chegar possiveis

conclusdes que propiciem uma compreensao dos objetos da pesquisa.

1.1. OBJETIVOS

1.1.1.  Objetivo Geral

Compreender como ocorre a constituicido da identidade carioca discursiva
no conteudo de video amador e popular na plataforma do Youtube dos canais

Casimiro e Diogo Defante.

1.1.2. Objetivos Especificos

e Compreender a participagdo do Youtube no papel de narrativas
amadoras e populares;

e |dentificar, na literatura disponivel, a conceituagdo das linguagens
aplicadas na identidade discursiva digital;

e Realizar levantamento tedérico na area de Analise de Discurso,
buscando compreender formagao discursiva da amostra selecionada;

e Analisar discursivamente as interacbes dos sujeitos, buscando
compreender os efeitos de sentido quanto a formacgao identitaria social

e comunitaria.

1.2 Referenciais tedrico-metodolégicos

O presente trabalho se divide em duas etapas qualitativas, uma de
pesquisa e outra de analise de video. A primeira sera dedicada ao levantamento
de teorias que possam dar suporte aos estudos e analises pretendidos nos
objetivos desse documento. Ja a segunda etapa consiste na analise dos videos
selecionados, que servirdo de conteudo para a producido de reflexdes sobre as
ideias dos discursos dos personagens. Essa etapa da pesquisa seguira a corrente
de pensamento da analise do discurso de orientagao francesa, com base nos
principais representantes da teoria como Michel Pécheux (1995) e Eni Orlandi
(1998).
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Pretende-se que seja apresentado, antes de toda e qualquer analise, o
contexto social da tematica digital e de como a cibercultura expandiu as
possibilidades de relagdo e criacdao de sentidos. Para elaboracdo da pesquisa
sobre o contexto das redes sociais na qual os sujeitos serao analisados, este
trabalho busca o embasamento nos conhecimentos compartilhados por Jean
Burgess e Joshua Green (2009) por meio do livro Youtube e a revolugéo digital. Os
autores possuem distinta experiéncia no estudo das formagdes das comunidades
digitais e contribuem com um estudo especifico sobre a maior plataforma de videos
do planeta através da literatura citada: o Youtube. Jean Burgess € um dos
pesquisadores mais prestigiados no estudo das dinamicas interativas de usuarios
dos meios online e autor de obras referenciais sobre as comunidades digitais.
Joshua Green tem enorme prestigio pela elaboragao das obras que ja se tornaram
bibliografia obrigatoria em diversos cursos dedicados aos temas da formag&o da
cibercultura e em pesquisas sobre as comunidades digitais como um novo
fendbmeno que influencia as midias atuais, os novos produtos audiovisuais, o
compartilhamento de informacdes, entre diversos outros topicos.

Do ponto de vista da leitura dos agentes analisados como influenciadores
digitais e dessa participagdo como parte de uma cadeia de criagdo de conteudo e
replicagdo de valores sociais e comerciais busca-se estender esse ecossistema
através da obra Dimensées para o estudo dos influenciadores digitais (2021), de
Alé Primo, Ludimila Matos e Maria Clara Monteiro. As autoras possuem longa
experiéncia com o estudo das dinamicas das plataformas digitais na atualidade.
Alé Teixeira Primo é autora de outros livros como Interacdo mediada por
computador: comunicagao, cibercultura, cognigdo (2007). Maria Clara Monteiro é
autora do livro Criangas e consumo digital: a publicidade de experiéncia na era dos
YouTubers (2020). Ludimila Matos é professora de disciplinas voltadas a produgao
de conteudo para plataformas digitais e Marketing Digital em cursos de extenséao e
pos-graduagcdo de universidades como a Escola Superior de Propaganda e
Marketing (ESPM / Sédo Paulo).

A afericdo analitica do discurso dos videos constitui o carater qualitativo
de tratamento dos conteudos audiovisuais produzidos. Este trabalho pretende, a
luz da teoria da analise do discurso, compreender os elementos que estdo em
interagdo com o discurso dos sujeitos selecionados. Para Orlandi (1998), em seu
texto O Proprio da analise de discurso, “o discurso € o objeto que nos permite
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observar as relagdes entre a ideologia e a lingua, lugar em que se podem analisar
os efeitos do jogo da lingua na histdria e os efeitos desta na lingua” (p. 21). E nesse
local de possibilidade que o trabalho pretende investigar a existéncias de simbolos
que constituem o personagem carioca.

Os discursos a serem analisados s&do compostos por dois conjuntos de
videos. Dentro de cada conjunto ser&o assistidos trés videos listados na segao de
“‘Arquivos em alta” dos seus respectivos canais, que reunem os videos com maior
numero de visualizagdes. Como ja mencionados, os canais citados serdo Diogo
Defante e Casimiro. Os videos selecionados contam com até 20 minutos de
duracao e estdo hospedados na plataforma Youtube. Os videos selecionados para
analise de Diogo Defante correspondem a: (1) Baby baby do baby do biruleibe leibe
- Repérter doiddo - Diogo Defante, (2) Repdrter doidéo | praia - pt.1 e (3) Segundo
dia de Enem 2019 - trollamos a globo. Ja os videos selecionados para analise de
Casemiro Miguel foram: (1) Como eu conheci minha namorada | Clipemiro, (2) Os
meus melhores audios no WhatsApp e (3) Em busca do neymar no fifa 22! |
Clipemiro. Os videos serao assistidos e aparecerao na etapa de analise através de
fragmentos de discursos, com destaque para os trechos que estiverem alinhados
aos objetivos analiticos.
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2. CIBERCULTURA: NOVAS COMUNIDADES, NOVOS CONTEUDOS

21. Formatos e interagdao com o publico digital

Os constantes desenvolvimentos dos aparatos tecnoldgicos e a expansao
do acesso a internet permitiram que as redes sociais promovessem diversas
possibilidades de conexao entre pessoas de todo o planeta de forma online. Essas
novas formas de comunicagdo logo facilitaram a interacdo entre usuarios
interessados e realizadores, que produziam informagdes para blogs, alimentavam
paginas da web e posteriormente produziam conteudo em formato de audio e video
para internet. Diferente dos meios tradicionais de midia como a TV e os jornais
impressos, que em alguns casos incentivavam a interagdo com o publico através
de cartas que demoravam dias para encontrar seus remetentes, a nova era dos
produtores e publicos digitais possibilitou trocas que nao poderiam ser imaginadas
enquanto a midia de massa reinava sozinha (Primo; Matos; Monteiro, 2021). Esses
niveis e formas de conexdo podem ser encontrados em canais Unicos ou
compostos, mesclando as possibilidades de comunicagdo por meio de chats de
texto direto, comentarios fixados, mensagens sonoras gravadas, transmisséao de
voz online, transmissao de video gravada e ao vivo online. Dentre as principais
redes sociais com foco na atualizagao de conteudos em imagem e texto, destacam-
se as redes sociais do conglomerado estadunidense de tecnologia e midia social
Meta Platforms com o Facebook e Instagram. Cabe destacar plataformas com
propostas que combinam o uso de imagens, ferramentas de video e do
desenvolvimento de grupos, como o Whatsapp, Facebook Messenger, WeChat,
Telegram e o Discord. Ja no mercado de atualizacdo de conteudos de videos
possuimos plataformas lideres em numero de usuarios com propostas bem
diferentes entre si como o TikTok e a Twitch, e liderando todos os concorrentes
com bem mais tempo de mercado e com o0 maior numero de formatos de conteudo

esta o Youtube.

2.2. YouTube e a criagao de conteudo amador

Fundado por Chad Hurley, Steve Chen e Jawed Karim, ex-funcionarios do
site de comércio on-line PayPal, o site YouTube foi langado oficialmente em junho
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de 2005 (Burguess; Green, 2009). O site tinha uma proposta inicial bem simples e
incentivava o upload de arquivos gravados de aparelhos pessoais de video,
registros de caes, gatos e outros pets e compartilhamento de videos favoritos, com
segurancga e privacidade. Logo nos primeiros anos, alguns videos de humor e a
possibilidade de compartilhamento de links via e-mails levaram a plataforma a
alavancar o numero de usuarios através de videos virais, principalmente de

parddias. Segundo pesquisas realizadas Jean Burguess e Joshua Green (2009):

O conteudo criado por usuarios corresponde a mais de dois tergos do
conteldo codificado nas categorias Mais Respondidos e Mais
Comentados, nas quais perfazem 63% e 67%, respectivamente — um
percentual dramaticamente mais alto do que o do conteldo da midia
tradicional, especialmente quando comparado a categoria dos Mais
Vistos, na qual a situagéo foi inversa (Burgess; Green, 2009, p.76).

Essa predominancia de conteudos amador, desenvolvido pelos proprios
usuarios contou com producgdes criativas, mesclando parddias, vlogging, situagdes
engragadas do dia a dia, o que acabava envolvendo produtos e musicas
consumidas pelos usuarios. A liberdade relativa aos conteudos publicados
acarretou logo nos primeiros anos a disputas judiciais para a plataforma,
responsabilizada por hospedar os materiais que perturbavam os direitos autorais.
Devido aos imbroglios judiciais, Kerwin (2006) e Wallenstein (2006) citam que,
mesmo sendo o pais das maravilhas do marketing viral, o site foi rotulado como
uma ameaga pairando sobre a logica vigente no cenario da radiodifusdo. A atengéo
das autoridades e da grande midia se deu também sobre a plataforma online de
videos por conseguir conquistar a atengao dos adolescentes, um publico que vinha
ao longo dos anos se afastando do consumo de conteudo das grandes midias
televisivas.

Mesmo com o grande crescimento da atencdo acumulada e a venda do site
para outros gestores, a plataforma se firmou como incentivadora da produgéo da
vertente de conteudos informais, parodiosos, de humor, principalmente amador.
Esse histérico de midia paralela, associado ao carater amador e pessoal da
plataforma, inspirados nos primeiros anos de atuagao, se solidifica até os dias de
hoje com a producgao de conteudo de géneros que subvertem a linguagem formal,

distante e massificante de grandes veiculos de midia.
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Se manter ligada aos principais ideais da sua fundacgao foi uma forma de
desenvolver sua relagdo com a audiéncia e com os produtores de conteudo,
expandindo as possibilidades comerciais da plataforma com todos os agentes

envolvidos.

2.3. A formacao de comunidades digitais

O surgimento das comunidades digitais originarias de canais do Youtube &
mais um dos eventos dos comportamentos naturais do ciberespaco
contemporaneo. Suely Ferreira Deslandes e Tiago Coutinho (2020), no relevante
artigo Pesquisa social em ambientes digitais em tempos de COVID-19, abordam
as comunidades digitais nas seguintes palavras:

As comunidades da Internet ndo correspondem a ideia de um passado em
comum, ao pertencimento a familia, aldeia, ou seja, ao l6cus definido pela
tradicdo e solidariedade organica, como previra Durkheim. Os
agrupamentos que surgem nas redes sociais e mantém lacos entre si nao
tém uma base territorial, mas um ‘ciber-lugar’, simbolicamente definido em
torno de um tema interesse, que pode ser fugidio ou mais permanente, e
em torno do qual uma parcela significativa da interatividade ocorre e se
mantém (Deslandes; Coutinho, 2020, p.6).

O Youtube permite ao usuario-espectador avaliar os videos assistidos com
curtidas, favoritos e comentarios. Dentre essas ferramentas de interagdo com
audiéncia, pode-se destacar a sessdo de comentarios, que permite mencionar e
responder outros usuarios e fixar mensagens na parte superior da sessdo. O
espacgo para comentarios sdo normalmente os pontos iniciais de associagao entre
fas. Contar com esses e outros recursos de interagao entre os proprios usuarios €
uma forma extremamente eficiente de levar consumidores dispersos a se
transformarem em uma comunidade da forma mais orgéanica possivel (Coutinho,
2007).

Nota-se que no ambiente digital a migragdo para outras redes sociais
favorece com que esses mesmos fas interajam em outras redes sociais e criem
lagos virtuais de pertencimento, informando quando novos conteudos s&o
langados, avisando sobre atualizagdes, gerando memes e criando conteudos
especulativos. As diversas comunidades no Facebook sobre canais no Youtube

sao um exemplo disso.
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Além das ferramentas citadas, existem trés outros recursos que favorecem
os pontos de contato dentro do Youtube entre criadores de conteudo com os
usuarios, sado elas o “Comunidades”, “Seja Membro” e o “Super Chat” ou "Super
Stickers” na modalidade de transmissdes ao vivo. Cabe destacar que durante o
periodo até 2019, muitos criadores de conteudo ao redor do mundo e no Brasil
promoviam suas préprias comunidades e conteudos exclusivos através de outras
plataformas como “Apoia-se”,“Patreon” e “Catarse”. Os usuarios pagavam por
acesso exclusivo as comunidades no Facebook, Discord, grupos de Whatsapp e
Telegram.

Inspirados na tendéncia das comunidades e na retengcdo de publico, que
na época migravam para plataformas como Twitch, o Youtube langou a sesséo
“Comunidades” que permite dentro de cada canal a veiculagdo de mensagens de
textos, videos, imagens, links e enquetes interativos com os usuarios; e o “Seja
Membro”, que permite a monetizagao por parte do criador e o acesso a materiais
exclusivos ao usuario. Ja a modalidade das lives juntamente com o “Super Chat”,
além de registrarem comentario ao vivo da audiéncia, possibilitam o envio de
gratificagdes para que os comentarios tenham destaque na tela, o que foi usado
em canais de podcast como Flow, Inteligéncia Ltda. e tantos outros, como

possibilidade de visibilidade para as palavras do publico.

Centralizar as comunidades de fas em um sé ciberespago é uma vantagem
para retencdo e sustentabilidade de audiéncias. O Youtube como plataforma
participa ativamente do processo criativo e interativo entre audiéncia e influenciador
(Primo; Matos; Monteiro, 2021). Isso se da pelas possibilidades das ferramentas de
interacao e avaliacao disponiveis aos usuarios; e pelas ferramentas de analise, que
proporcionam aos produtores dados e informacdes sobre a experiéncia de
consumo de sua audiéncia. Essa estrutura mostra que o Youtube vai muito além
de um espagco para upload de videos, podendo ser entendido como um
ecossistema que possui a interferéncia de tecnologias que conduzem audiéncias,
promovem anuncios aos publicos catalogados e incentiva a produgédo como forma

de renovagao do acervo de conteudos com alto engajamento.
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2.4. As marcas no formato do YouTube

O YouTube se mantém como o segundo site mais acessado em todo o
planeta. Tamanha visibilidade gerada pelas mais de 300 horas de conteudos
upados por minuto garante a plataforma a possibilidade de vender espagos de
midia online para que anunciantes conversem e alcancem as audiéncias ali
presentes. O Youtube além de reunir uma grande variedade de conteudos e
comunicadores, favorece o agrupamento de dados relevantes através de seus
algoritmos de pesquisa. Esses conteudos catalogados chegam as pessoas que
possivelmente possuem mais interesse, atingindo nichos especificos e
solidificando a imagem dos influenciadores que melhor performam. Essa imagem
consolidada dos criadores de conteudo garante confianga e familiaridade, o que
atrai a atencdo dos anunciantes, uma vez que estas celebridades sao mais
persuasivas que as nao-familiares (Zwarun; Torrey, 2011).

A clareza de publicos alcangados, a imagem consolidada do influenciador
e as trocas estaveis entre audiéncia e produtor de conteudo se apresentam como
cenario ideal para que as marcas patrocinadoras surjam e desenvolvam seus
objetivos publicitarios. Dentro do mercado de midias digitais, alcangar os publicos
ja segmentados, entendendo seus habitos, dados de navegacgao e interesses,
garantem aos anunciantes cada dia mais controle sobre os investimentos
realizados.

E importante ressaltar as duas possibilidades de realizacdo de contetido
publicitario dentro da plataforma. A primeira é a ferramenta nativa de anuncios que
permite a inser¢cado paga entre ou durante os videos, havendo um repasse desse
valor ao criador do contelildo mediante alguns pré-requisitos basicos'. A segunda
se da por meio dos proprios acordos entre empresas e os realizadores de conteudo
que podem usar seus proprios espagos de exibicdo para realizarem divulgacao de
produtos, com a necessidade de transparéncia sobre a execugao da “parceria

paga” em execugao.

O Youtube exige que os criadores possuam canais com pelo menos 1.000 inscritos, ter 4.000
horas de exibicdo publicas em videos mais longos nos ultimos 365 dias (para monetizagao para
videos) e 10 milhdes de visualizagdes publicas dos Shorts nos ultimos 90 dias(para monetizagéo
para Shorts), ter pelo menos 18 anos ou responsavel legal para gerenciar pagamentos no Google
AdSense, ser residente em um pais/regido em que o YPP esteja disponivel, aceitar os Médulos de
contrato pertinentes e criar conteudo que atenda as diretrizes de conteludo adequado para
publicidade.
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Nessa rota de implementacdo moderna da publicidade no campo das
midias digitais e nas possibilidades de interagao digital através da fusédo entre a tv
e a internet, se redescobre a todo momento oportunidades para a video
comunicacao, o que torna o Youtube um desses centros fundamentais de analises

sobre como se da o desenvolvimento da linguagem audiovisual nos dias atuais.
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3. A LINGUAGEM AUDIOVISUAL

A ideia de uma linguagem audiovisual surge para interpretar o conjunto de
técnicas de elaboracdo de elementos visuais e sonoros que estdo em interacgao.
Na contemporaneidade, o audiovisual se insere em meio a um mundo
completamente midiatizado e técnico. Essa interagdo entre imagem e som parte de

um cenario intencional que pretende um poder de sintese (Coutinho; Maria, 2006).

A ideia de audiovisual se confunde, muitas vezes, com a ideia de midia
que os inclui. Mundo moderno & também um mundo midiatico e
midiatizado. Lembremos de que a modernidade se constitui, em grande
parte, de certo distanciamento da natureza e do surgimento de uma
segunda natureza, transformada pela tecnologia (Coutinho; Maria, 2006,
p.22).

O langamento das tecnologias de midias digitais revolucionou o mercado
audiovisual, até entdo monopolizado pelas emissoras de tv e pela industria
cinematografica. Os smartphones e os computadores possibilitaram produtos que
seriam veiculados e consumidos em contextos totalmente diferentes das midias
tradicionais. A mudanca de comportamento do usuario impactou a forma de
consumo de produtos audiovisuais. Tal consumo passou a ser mais individualizado,
com o usuario escolhendo o que, quando e onde assistir. Isso também impactou
os formatos das imagens e sons que passaram a ser mais adaptados as telas
menores e mais acessiveis dos smartphones. O conjunto de mudangas que
passam pelo processo técnico do audiovisual e pelas estratégias de inclusdo das
grandes midias nesse processo sdo definidas por Jenkins (2008) como

convergéncia:

[...] mais do que apenas uma mudancga tecnolégica. A convergéncia altera
a relagéo entre tecnologias existentes, industrias, mercados, géneros e
publicos. A convergéncia altera a légica pela qual a industria midiatica
opera e pela qual os consumidores processam a noticia e o
entretenimento [...] A convergéncia refere-se a um processo, e ndo a um
ponto final (Jenkins, 2008, p. 43).

O desenvolvimento e adaptagao das técnicas de realizacido audiovisual da
época iniciaram um processo de migracdao de formatos. A linguagem nesse

contexto pbde evoluir, repensando o uso dos fones de ouvido, os enquadramentos
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mais aproximados por conta das telas cada vez menores, o uso das luzes em telas

digitais e, posteriormente, a interatividade do conteudo audiovisual.

3.1. O video online

O video online se constitui no inicio da popularizagao da internet no fim do
século XX, através do processo de digitalizagao de video clipes, filmes, programas
de tv gravados em videocassetes e em CDs.

Desde o surgimento dos videos nos computadores nos anos 90, os
usuarios encontravam dificuldades para a criagéo e difusdo do contetudo
devido a profusdo de formatos e incompatibilidade entre os mesmos. O
Flash ndo apenas ultrapassa esse obstaculo, mas ainda conta com
dificuldades para a copia (Pase, 2008, p. 98).

Esse processo de transicdo de arquivos marca o desenvolvimento de
diferentes tipos de codificacdo dos arquivos veiculados. Diversas empresas e
pesquisadores contribuiram com o desenvolvimento dos formatos de arquivos cada
vez mais leves e de facil circulacao virtual. Com destaque para a participagao do
Instituto alemao Fraunhofer e a Organizacéo Internacional de Padrbes (criadores
do formato MPEG), a empresa Apple (criadora do formato Quicktime), Real
Networks (responsaveis pelo formato RTSP, Real Time Streaming Protocol) e
Microsoft (desenvolvedores do formato Windows Média com foco na protegao

contra copias nao autorizadas).

O ciberespaco, nesse momento de possibilidades, além dos textos e
imagens, apresenta uma nova ferramenta: a pesquisa por videos. Além da
evolucdo da codificagdo desses arquivos, a interacdao dos novos aparelhos de
captacédo com as plataformas de conteudo foram fundamentais para a propagagéao
de novos audiovisuais. Esses dispositivos possibilitaram que os usuarios
registrassem suas vidas cotidianas, enquanto simultaneamente despertavam, em
sintonia com os tracos colaborativos, realizadores e pessoais da Web 2.0, o que

podemos denominar como video amador.

3.2. Amadorismo
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Tomando a dianteira na hierarquia da midia, a televisao imp&e aos outros
meios de informagéo suas proéprias perversdes, em primeiro lugar com
seu fascinio pela imagem. E com esta ideia basica: s6 o visivel merece
informagéo; o que nao é visivel e ndo tem imagem nao é televisavel,
portanto, ndo existe midiaticamente (Ramonet, 2004, p. 27).

Em contramao as convengdes técnicas adotadas na producéo televisiva e
cinematografica, os videos amadores partem de uma experiéncia de
individualidade e de realidade em tempo real. Segundo a tese de doutorado da

pesquisadora Marcelli Alves da Silva (2017), ela nos conta:

A participagao da audiéncia por meio do fornecimento de imagens rompe
com a sugestao estatica, que precisava de apuragdo em tudo. Atualmente,
dependendo do tipo de imagem (o que ela retrata), a prépria imagem
amadora enviada pela audiéncia pode ser a noticia do dia (Silva, 2017,
p.32).

Essa participacdo com materiais da prépria audiéncia faz parte do processo
de convergéncia das midias, modificando também padrdes estéticos e as
impressdes sobre a realidade representada. Percebe-se que a estabilidade dos
elementos usados nas matérias jornalisticas, como figurino, posi¢do fixa dos
reporteres, movimento de cameras sutis em panoramica, zoom, e todas as
inser¢cdes visuais como tarjas, créditos e vinhetas, sdo ressignificadas por
produtores de videos noticiosos amadores e incorporados na producao de videos
amador de forma geral.

Inicialmente as mudancgas de convencdes causadas pela participacdo da
audiéncia e dos espectadores-produtores foi reduzido de forma pejorativa como
trabalho amador devido as diferengas técnicas e tecnoldgicas envolvidas. Essas
diferencas tiveram seus limites cada vez mais enfraquecidos devido ao
desenvolvimento das préprias técnicas amadoras e da democratizagao tecnolégica
das ultimas décadas (Meilli, 2011).

E de extrema importancia para esse estudo entender que a linguagem
amadora nao surge com a chegada do Youtube ou propriamente com as
caracteristicas observadas na etapa da Web 2.0. A linguagem amadora no
audiovisual tem raizes em outras midias tradicionais e fazem parte de um processo
de incorporacao de culturas populares atreladas ao poder e ao carater das midias

tradicionais: “é mais util mudar o pensamento sobre producdo, distribuicdo e
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consumo de midia para um pensamento sobre o YouTube como um processo

continuo de participagao cultural” (Burgess; Green, 2009, p. 82-83).

Dentre as raizes do que percebemos como conteudo amador, cabe ser
listado o conteudo informal. Presente em programas de radio, revistas e programas
de entretenimento, contém normalmente conteudo com alto teor humoristico. Essa
linguagem informal é capaz de criar lagos entre a midia formal em qual esta inserida
e ao mesmo tempo se utilizar de elementos populares da linguagem, das diferengas

sociais e distancia entre emissor e publico.

3.3. Entretenimento informal

Dentro do cenario audiovisual do telejornalismo e entretenimento televisivo
brasileiro, podemos destacar artistas e profissionais dedicados em subverter as
normas e pragmatismo das convengdes para criar um cenario de referéncia para o
que, anos depois, poderiamos identificar como amadorismo noticiario do Youtube
brasileiro. Os programas e personagens que serao citados tiveram entre o inicio e,
em alguns casos, o fim de suas jornadas, momentos de viralizagdo no cenario
digital mediante o destaque de sua presenca na televiséo.

O Casseta & Planeta Urgente (1992-2010), programa exibido na Rede
Globo, ficou 18 anos no ar e foi referéncia por seu humor acido e pela criatividade
em parodiar, remixar, musicalizar as mais diversas realidades da politica, do
esporte e do mundo das celebridades através do formato de um telejornal (FIGURA
1). O programa contava com os humoristas Bussunda, Beto Silva, Claudio Manoel,
Helio de la Pefa, Hubert Aranha, Marcelo Madureira e Reinado Figueiredo que

revezavam oOs papéis interpretados.

FIGURA 1: Casseta & Planeta Urgente - 09/11/1993

i o :J;’ »
Fonte: Youtube
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Fundado um ano depois do surgimento do Casseta & Planeta, em 1993, na
sintonia da Radio Jovem Pan, o programa Panico ficou conhecido por mesclar
entrevista, debate, pegadinhas e parddias. O programa ganhou em 2003 uma
versao televisiva chamada de Panico na Tv, transmitida pela Rede TV! com foco
no publico jovem e apostando numa linguagem irreverente e controversa. Anos
depois, o programa foi transferido para a Rede Bandeirantes onde continuou
tratando dos mais diversos assuntos de maneira polémica e com alguns quadros
que satirizavam a atuacdo jornalistica (FIGURA 2). O Programa Panico
desenvolveu ao longo dos anos uma estética propria por meio de elementos como
uma linguagem audiovisual extravagante, a participacdo de nao-jornalistas em
coberturas noticiosas e uso de videos virais inseridos no meio do conteudo

transmitido.

FIGURA 2: PANICO FESTAS: 50 ANOS DA REDE GLOBO.

Fonte: YouTube

No ano de 2008, é langado no Brasil o CQC, uma adaptagdo de um
programa argentino chamado Caiga Quien Caiga, que misturavam em sua
proposta elementos jornalisticos e humoristicos. O programa contava com uma
bancada principal, estilo comum a jornais informativos da grande midia, e um
conjunto de reporteres e apresentadores que usavam 0os mesmos ternos e gravatas
pretos, dando unidade e forga para a equipe (FIGURA 3). Marcado por uma estética
bastante dindmica de movimentagdo de camera e um discurso investigativo, critico

e irbnico sobre os assuntos mais falados do pais, o CQC ficou no ar até 2015.
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Muitos dos integrantes do elenco seguiram carreira como roteiristas, Youtubers,
comediantes e apresentadores de programas na web e na TV.

FIGURA 3: CQC - Brasilia com Danilo Gentili (14/03/2011)

TIRIRICA

Deputado Fed

Fonte: YouTube

Nesse contexto, se faz relevante destacar o jornalista Marcio Canuto como
um dos pioneiros desse jornalismo marcado pela informalidade. O reporter bem-
humorado e expansivo ganhou espago na tv e na internet por sua autenticidade,
grande expressividade e emogéo, ficando conhecido como o “fiscal do povo” por
vestir o figurino de repdrter e conseguir traduzir bem a linguagem dos proprios
telespectadores. Canuto tem uma trajetéria de mais de 40 anos na televisao e ficou
conhecido na internet por varios trabalhos, onde se diferencia de seus outros
colegas de profissdo por conseguir transparecer pessoalidade e uma informalidade
cheia de sentimento. Entre os principais virais que rendem muitas gargalhadas aos
fas estdo: o dia em que o apresentador foi mordido e derrubado por um fa durante
a cobertura da Copa do Mundo de 2014, a reportagem em que da um tapa em um
entrevistado que solta um palavrao ao vivo e uma entrevista onde pergunta a uma
crianga o que ela achou, mas a crianga entende que ele o chama de cachorro,
causando uma resposta espontanea “eu nao sou cachorro ndo.” O apresentador
se tornou um fendmeno na internet e foi chamado para diversos comerciais

aproveitando seus famosos borddes e seu sotaque marcante.



FIGURA 4: Marcio Canuto durante reportagem do quadro
“Comida Di Buteco”.

Fonte: Rede Globo
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4, A CONSTRUGAO DOS PERSONAGENS E DOS DISCURSOS

A internet € um espago de ocupagdo dos corpos humanos através de
representagcdes. Esse carater de recriagdo do mundo real em mundo digital faz
parte de um processo de expansao e, ao mesmo tempo, de subversio dos sentidos
do real. Ocupar esse espaco € uma forma de performar individualidades e de criar
individualidades artificias para o propdsito do representar.

Levando em consideragao que os usuarios se reunem em tribos digitais, sdo
integrados aos limites das plataformas e estdo sujeitos as ferramentas presentes
de interagdo na jornada do progresso digital, conseguimos enxerga-los como
personagens no contexto da internet. Alguns desses personagens pretendem
estabelecer relagdes de ganho com sua presengca no mundo digital através da
performance. Os influenciadores digitais, tambem conhecidos como produtores de
conteudo, sdo um exemplo desses sujeitos que através da construgdo de uma

identidade digital, buscando alcangar retornos financeiros.

Para tanto, os produtores de conteudo digital publicam conteddo com
frequéncia e buscam, através de sua performance publica, atrair a
simpatia, interagéo e fidelidade da audiéncia. Quanto mais o publico se
identificar com o criador e engajar com o conteudo, mais a publicagéo sera
sugerida pelos algoritmos das plataformas e mais potente sera o processo
promocional (Primo; Matos; Monteiro, 2021, p.37).

O processo do tornar-se influenciador nas midias digitais corrobora o
constante incentivo aos wusuarios a expressar seus gostos, opinides e
subjetividades. Essa légica de produgdo de conteudo acontece por meio do
discurso e envolve muito mais que o texto, a fala e a imagem que cada uma dessas
personagens adota. Pécheux (1997) aborda essas complexidades do discurso em

seu livro Semantica e discurso: uma critica a afirmacdo do obvio através do trecho:

[...] € impossivel analisar um discurso como um texto, isto €, como uma
sequéncia linguistica fechada sobre si mesma, mas que é necessario
referi-lo ao conjunto de discursos possiveis a partir de um estado definido
das condi¢des de produgéo [...] (Pécheux, 1975, p. 77).

O discurso para Pécheux (1997) se torna um elemento pelo qual pode-se

interpretar as diversas ideologias, instituicdes e relagées de poder que cercam e
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definem o sujeito que discursa. Nesse contexto, as personagens, da ficcdo ou da

internet, podem ser enxergadas como uma convergéncia de discursos.

41. O personagem brasileiro

A historia brasileira conta com varios personagens de grande fama por sua
presenca marcante na literatura, teatro, cinema e televisdo como: Capitu,
Macunaima, lracema, Jodo Grilo, Zé Pequeno e tantos outros. Mas esses
personagens sofrem junto com elementos da cultura brasileira uma pressao para
representar um imaginario nacional mais bem esclarecido. Segundo Lilia Moritz
Schwarcz (1005) em sua publicagdo Complexo de Zé Carioca: notas sobre uma
identidade mestica e malandra, o Brasil vive de tempos em tempos um apagamento

de sua histoéria:

[...] mas no conjunto serviriam apenas para ilustrar aquilo que Roberto
Schwarz (1987) chamou de "mal-estar da copia"; ou seja, esse sentimento
negativo que temos em relagdo a produgao nacional e a concomitante
necessidade de cobrar uma certa singularidade local. E como se cada
geragao intelectual tivesse de "passar a limpo" tudo que foi feito no
passado e recomecgar do zero; ou, como bem disse Ilvan Lessa, "a cada
dez anos esquecer o0 que se passou na ultima década"( p. 1).

Esse processo de apagamento de identidade nacional acaba por evidenciar
o fracasso causado pela comparagao de uma idealizada identidade brasileira com
outros povos, principalmente europeus. A busca por essa tal identidade capaz de
sintetizar um espirito brasileiro passou por uma tentativa de branqueamento da
populacdo e da histéria no inicio do século XX (Schwarcz, 1995). Outras
abordagens foram tomadas com a pretensao de explicarem a diversidade de uma
forma que encobrisse a miscigenagdo, como o "mito das trés racas" (Matta, 1981).
Schwarcz nos conta que a teoria do Brasil formado “pelos trés povos” em busca do
mesmo propoésito perpassou diversas literaturas e propostas intelectuais até
regredir para um pensamento da mesticagem como macula do progresso do Brasil.
Ainda na década de 30, a autora relata algumas mudangas na estrutura social e no

imaginario da nagéo:
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[...] € s6 com o Estado Novo que intelectuais ligados ao poder publico
implementam projetos oficiais nessa dire¢do. A partir desse momento, o
"mestigco vira nacional", paralelamente a um processo crescente de
desafricanizacao de varios elementos culturais, simbolicamente clareados
em meio a esse contexto (Schwarcz, 1995, p.7).

Percebe-se que o progresso em relagao a constru¢gao de uma identidade dos
personagens brasileiros passa pelas vias das conquistas de simbolos nacionais
importantes, o formular da identidade brasileira se reconhece nos avancos do
autorreconhecimento. Simbolos que antigamente tinha o descrédito ou eram
criminalizados tornaram-se nos principais simbolos da nossa cultura

contemporanea como a feijoada, a capoeira e o samba.

Evidencia-se, portanto, uma aproximagao positiva entre as nog¢des de
nacionalidade e de mesticagem, que constituira matéria-prima para a
elaboragao de simbolos nacionais, sobretudo ao longo das décadas de 30
e 40 [...] portanto, todo um processo acelerado de elaboragao de sinais
diacriticos que apontam para uma identidade brasileira mestica e nesse
sentido distinta do restante do mundo. Elaboragdo de "mao dupla", a
identidade local surgia no interior desse movimento que vem do olhar de
fora para dentro e de dentro para fora, resultando dai seu espago de
consagracdo. Afinal, o samba, a capoeira, o candomblé, a mulata e o
malandro carioca sdo, em graus diferentes, transformados em icones
nacionais, produzidos e reproduzidos interna e externamente (Schwarcz,
1995, p.7-8).

Dar continuidade na busca por um conjunto de caracteristicas que
represente fielmente a imagem brasileira em uma unica figura € um trabalho
desafiador e talvez desinteressante, visto a multiplicidade de histérias, sons,
imagens e sabores que constroem as identidades brasileiras. Tais identidades
estdo em constante construgéo e fusdo entre si. Entretanto, algumas identidades
regionais sao citadas quando se fala em uma “memoria brasileira”. Essas
identidades se cruzam com os centros de grande produgao cultural e de grande
circulagao de turistas como os estados de Sao Paulo, Bahia, Rio Grande do Sul e

Rio de Janeiro.

4.2. O humor carioca

Durante o processo de busca por uma imagem idealizada brasileira, é criado

um personagem que tenta ser essa ponte entre o cidadao carioca, que reune no

z

Rio de Janeiro caracteristicas tais capazes de contar um pouco sobre o Brasil. E
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importante lembrar que essa iniciativa parte da fusao de interesses comerciais de
expanséo do estudio de animagao Walt Disney e da estratégia Norte Americana de
estreitar lagos com os paises da América do. Surgia ai, no ano de 1942, o papagaio
Zé Carioca (FIGURA 5).

Como vimos, é esse o periodo da criagdo do famoso Zé Carioca, que
representava de forma mimética a simpatica malandragem carioca, na
recusa ao trabalho regular e na pratica de expedientes temporarios que
garantiam uma boa sobrevivéncia. Nesse ambiente, samba, festa,
capoeira e malandragem eram temas entrelagados, sobretudo para a
policia (Schwarcz, 1995, p.8).

Tao impossivel quanto elaborar um personagem brasileiro que represente
em si todas as caracteristicas de um povo, assim tambem se da a contextualizagao
de um humor que englobe em si caracteristicas em comum com o povo e a histéria
do Rio de Janeiro. Entretanto, vale direcionar, nas conjunturas deste trabalho, o
olhar para o conceito de um “humor carioca” no cenario popular e viral que conserva

em si caracteristicas comuns.

FIGURA 5 — Zé Carioca

Fonte: Divulgacao Disney
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Devido ao contexto especifico, o humor popular carioca destaca-se pela
variagéo regional da lingua, enquanto também explora o arquétipo do malandro.
Diferente do conceito de malandro associado ao crime, o “malandro” em questao
faz referéncia ao sujeito “[...] bem-humorado, bom de bola e de samba,
carnavalesco zeloso” (Schwarcz, 1995, p. 8). Usando a interpretagéo de Schwarcz
como ponto de partida e permitindo as mais livres anexacgdes, podemos citar
personagens que se destacam por essas e tantas outras caracteristicas como:
Grande Otelo, Caco Antibes, Agostinho Carrara (FIGURA 6), Dona Herminia, Seu
Peru, Paulinho Gogd, entre tantas outras referéncias. Esses personagens
marcaram época e contribuiram para a criagdo no imaginario popular da imagem

do carioca por meio dos seus trejeitos, historias e bordodes.

FIGURA 6 — Augustinho Carrara

Fonte: Reprodugao Globo — A Grande Familia

A presenca desses personagens nao se resume apenas na literatura e na
teledramaturgia brasileira, estdo presentes na cultural musical do estado atraves
das letras de diversas musicas como: “Malandragem Da um Tempo” de Bezerra da
Silva (FIGURA 7), “Judia de Mim” de Zeca Pagodinho, “Conversa de Botequim” de
Noel Rosa, “Acertei no Milhar” de Moreira da Silva, “Vou festejar” de Beth Carvalho.
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FIGURA 7 — Capa do album “Alé malandragem, maloca o flagrante” de Bezerra
da Silva

BEZERRA DA SILVA

Fonte: Reproducgao da Internet

Considerando a expressiva influéncia na cultura brasileira por meio dos
diversos personagens cariocas presentes em programas de humor e nas letras de
icones do samba e da musica popular brasileira, € notério que o carioca também
desempenha um papel de destaque na internet. Entre os conteudos humoristicos
e virais que circulam pelas redes sociais, encontramos desde as producdes
elaboradas das esquetes do Canal Porta dos Fundos até videos amadores como o
do professor Rafael Procépio que, de forma criativa, realiza uma parddia do
sucesso, o "Show das Poderosas", para ensinar matematica aos alunos. A
presenga carioca ultrapassa esses exemplos e hoje é uma das maiores expoentes
do Youtube, figurando grande relevancia no cenario do humor digital através de
nomes como Casemiro Miguel e Diogo Defante, que juntos somam mais de meio

bilhdo de visualizacgdes.
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5. ANALISES DOS DISCUROS

5.1. O discurso de Diogo Defante

Para analise dessa pesquisa, recorta-se do cenario dos produtores de
conteudo de humor carioca contemporaneo do Youtube, o influenciador digital
Diogo Defante, cujo canal leva seu préprio nome. Na home da pagina, nota-se a
seguinte descricdo “Um canal de humor voltado pra comédia com o objetivo de
fazer rir. Nao gostou, rala”. Segundo matéria da Revista Exame 2, o inicio de sua
carreira na internet se deu no ano de 2012, quando Diogo Defante comecou a
realizar videos de entrevista com pessoas em meio engarrafamentos, em 6nibus,
trens, etc. Participou como diretor do canal de comédia “Parafernalha“ até 2017, e,
entdo, comecgou a investir apenas em seus trabalhos como produtor de conteudo,
comediante e, atualmente, cantor de rock.

Diogo Defante faz diversos tipos de conteudo para o Youtube, onde se
destaca seus programas “Sem Risadola”, “Reporter Doidao” e suas apresentagoes
musicais. Defante desenvolve a imagem de jovem criativo, provocativo e esta
sempre em busca do que classifica como “entretenimento”. Dentro do quadro

= ”

“‘Reporter Doidao”, o apresentador se passa por um jornalista que busca entrevistar
pessoas em seus momentos cotidianos nos espagos publicos do Rio de Janeiro
(como visto na FIGURA 8). Uma das caracteristicas desenvolvidas para esse
personagem jornalistico € n&o se levar a sério e deixar os entrevistados em um

lugar de desconforto ante a perguntas “sem sentido” feitas por ele.

FIGURA 8 - Diogo Defante entrevista manifestante no Rio de Janeiro
| - y ] - £l

||| -
TR

Fonte: Reproducao do canal do Youtube de Diogo Defante

2 Disponivel em: https://exame.com/esporte/quem-e-diogo-defante-reporter-de-casimiro-no-catar-
viraliza-nas-redes/
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A projecéo nacional de Diogo Defante em 2017 e 2020, impulsionada pela
viralizagdo de trechos dos videos do programa "Reporter Doidao", como "Noel
Doidao - Madureira City" e "Baby Baby do Baby do Biruleibe Leibe - Reporter
Doidao", reflete um fenbmeno que coincidiu com o crescimento das paginas de
humor nas redes sociais. Um exemplo notavel desse desenvolvimento é a South
America Memes, que, de acordo com Marini (2023, p. 1), "hoje figura entre as mais
influentes paginas da internet brasileira". Esses momentos de boom exemplificam
a intersegao entre o sucesso individual de criadores de conteudo e a ascenséo

mais ampla da comédia online nas plataformas digitais.

5.1.1. Da analise

Tabela 1 - Videos do canal do Youtube de Diogo Defante

Caodigo
para Titulo do video
identificacao
A1 BABY BABY DO BABY DO BIRULEIBE LEIBE -

REPORTER DOIDAO - DIOGO DEFANTE?

A2 REPORTER DOIDAO | PRAIA - Pt.1*

A3 REPORTER DOIDAO | FUI NA MANIFESTAGAO
PRO BOLSO E VEJA NO QUE DEI®

Fonte: autoria prépria.

Defante segue, nos videos selecionados e citados na Tabela 1, certo padrao
estético e comportamental. O apresentador resume no inicio dos videos que
pretende “aprontar a maior confusao” (A2) e define seu trabalho como “jornalismo
imparcial” (A3). O humorista comega os videos com muita empolgagéo para o
inicio da jornada de entrevistas. Utiliza roupas sociais em um tom de desajuste,
seja pelo tamanho, como pela combinagao de cores (como visto na FIGURA 9). O
visual do apresentador e sua postura jornalistica pretendem copiar o figurino e o
aparato técnico jornalistico, o que contrasta com o modo de comportamento padr&o

desses profissionais. Durante as gravagdes nos ambientes urbanos (A1 e A3), o

3 Assista o video completo em: https://www.youtube.com/watch?v=BP1kKI5geXE
4 Assista o video completo em: https://www.youtube.com/watch?v=gupejsDi2sE
5 Assista o video completo em: https://www.youtube.com/watch?v=DMxOw3-1NDg
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influenciador faz o uso de uma blusa social azul, um colete preto, uma mochila
escura. Para registro sonoro do video, faz o uso de um celular. Nos ambientes de
praia (A2), o apresentador mantem o uso do celular e do colete, mas nessa

circunstancia utiliza uma sunga.

FIGURA 9 - Diogo Defante danga com pedestre
.
]

-

e «
B e

Fonte: Reprodugao do Canal do Youtube de Diogo Defante

Em todos os videos, Defante utiliza de uma técnica de entrevista que visa
fazer perguntas inusitadas e encarar o entrevistado em busca de uma reacéo
espontanea. Esse comportamento refor¢cado pelos simbolos pretendidos de
jornalismo se baseia em uma légica de busca pela transparéncia, pela informagéao
que o povo pode ter. Entretanto, a falta de logica nas palavras usada durante as
perguntas provoca um esvaziamento de sentidos que logo é preenchido pelo
constrangimento, levando muito dos entrevistados a preencherem aquela lacuna
com alguma informacao que crie sentido. O constrangimento leva o entrevistado
ao questionamento do que falta ou qual seria o interesse oculto na pergunta. E
através dessa falta de sentido que Pécheux (1997), argumenta:

E nesse ponto que ao platonismo falta radicalmente o inconsciente, isto
é, a causa que determina o sujeito exatamente onde o efeito de
interpelagao o captura; o que falta é essa causa, na medida em que ela
se ‘manifesta’ incessantemente sob mil formas (o lapso, o ato falho, etc)
no préprio sujeito, pois 0s tragos inconscientes do significante ndo sao
jamais ‘apagados’ ou ‘esquecidos’, mas trabalham, sem se deslocar, na
pulsasao sentido/non-sens do sujeito dividido. (p. 300).
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Essa provocacdo de esvaziamento causado pelas entrevistas pode ser
destacada no video do parque (A1) através do dialogo representado pela
transcricdo presente na Figura 05, onde um adolescente visivelmente
envergonhado pela abordagem do apresentador, escuta a pergunta, demonstra
confusdo ao tentar entender e, logo em seguida, ndo hesita em xingar o rapaz.
Cabe analisar aqui duas situacdes de relativizacdo do pudor, tanto da parte do
produtor do conteudo quanto do adolescente. Nessa situagao, o apresentador se
sente no direito de abordar adolescentes para gravar o conteudo de cunho
humoristico, sem levar em considerag&o a possivel exposicdo gerada pelas redes
sociais, 0 que o coloca como responsavel pelas consequéncias da exposi¢cao
daquela imagem. Outro ponto que cabe destaque é que, através dos trechos
retirados dos videos (A1) e (A2), os sujeitos ali entrevistados sao colocados como
‘o povo carioca”, permitindo as mais possiveis associagdes entre os padrdes de
comportamento que sao favorecidos pela sequéncia e pela retoérica do
apresentador que afirma “o carioca é assim, manda tomar no cu de graga”. Cabe
destacar que as escolhas narrativas do video colaboram para a criacdo de uma
ambiéncia de efervescéncia social e “bagunga”, pretendidos pelo apresentador
desde o comecgo dos videos.

Figura 5 — Transcri¢gao de trecho do video Baby baby do baby do biruleibe leibe -
Repdrter doidao

/- Tamo aqui com o... \

- Rafael.

- Rafael esta aqui em uma animagé&o s6. A pergunta que eu tenho pra vocé &
baby baby do baby do biruleibe leibe?

- A vai te tomar no cu rapaz.

. v

Fonte: Youtube

Os principais elementos dos videos das entrevistas citadas passam pela
l6gica do caos, constrangimento e das reflexdes causadas pelos momentos de
siléncio e mondlogos do apresentador. Quando os entrevistados ndo sabem o que
dizer ou quando Defante entrevista uma bandeira com a foto de Bolsonaro (A3), a

falta de sentido cria um sentido novo em busca de alguma linha de pensamento
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que seja capaz de interpretar os fatos que precedem e se apresentam no video.
Em especifico, o trecho transcrito na Figura 6 faz parte da jornada de entrevistas
desenvolvida por Defante em meio a uma manifestacdo pro-Bolsonaro ocorrida no
ano de 2022 (A3). Nesse contexto, Defante provoca os mais diversos
manifestantes, vendedores e pedestres, presentes na praia de Copacabana, até
que o video mostra uma interagéo do repdrter com uma grande imagem estampada
do politico. Naquele momento, pode-se escutar os risos cameraman que parece
achar a situagédo engragada. Para além do monologo do apresentador para com o
tecido, podemos interpretar o distanciamento entre o produtor de conteudo e toda
a manifestagcdo que esta acontecendo como uma disténcia de consciéncia politica
vivida pelos brasileiros no periodo eleitoral. O apresentador como sujeito deixar
transparecer em seu discurso um nivel de consciéncia e esvaziamento do simbolo
politico que o influencia. Essas pistas possiveis da linguagem retratam as formas
sociais daquele contexto historico, como argumentado por Ani Orlandi (2015) em
Analise do discurso: principios e procedimentos: “o que traz para a consideracao
dos efeitos de sentidos elementos que derivam da forma de nossa sociedade”
(Orlandi, 2015, p. 31).

Figura 6 — Transcricao de trecho do video Repdrter doidao | Fui na manifestagéao

pro Bolso e veja no que dei

“Bolso, e ai? Vai levar de primeiro turno? O barbinha ta vindo ai. Vai vim te
jambrolando em filho. Se liga. Vai.

Fonte: Youtube

Percebe-se que a proposta do canal é realmente provocar, ironizar,
‘baguncar”’, e, nesse caminho, permite-se que analisemos, através dos mais
diversos elementos, o discurso que questiona o papel do jornalismo e o
amadorismo do cidadao comum em distanciamento aos grandes meios de
comunicacdo. Na jornada de entrevista registrada no video da praia (A2), Diogo
termina de entrevistar um senhor e logo é surpreendido por um outro homem que
se aproxima de forma muito amistosa e amigavel Ihe cumprimentando, como pode
ser conferido na transcrigcdo da Figura 7. Defante tem seu papel de entrevistador

subvertido por alguns segundos até que o banhista Ihe da detalhes da sua



35

curiosidade em fazer parte do video, mesmo que nao tenha muito o que falar. Em
determinado momento, o homem, que volta a ser entrevistado, acaba por utilizar
de forma informal palavrées para se referir a espontanea reacdo de aparecer na
reportagem. Diogo para, finge uma seriedade e o questiona sobre a intengédo do
palavrdo. O homem parece nao querer ofender o repodrter e diz que invadiu a
gravagao por achar aquele espago convidativo, mesmo que aquela atitude pudesse
atrapalhar a dinamica em execucdo. O homem demonstra uma logica de atragao
despertada pelo comportamento do apresentador. No conjunto dos elementos
informais de seu discurso, Diogo cria proximidade com os pedestres e reforga as

relagdes entre influenciadores e audiéncia, que naquele momento é estimulada.

Figura 7 — Transcricao de trecho do video Repdrter doidéo | Praia - pt.1

f Tudo bem? \

- O que ta fazendo aqui?

- H&?

- Veio se meter? Foda-se?

- Eu t6 avulso, foda-se.

(Risos)

- Bom pra caralho, gostei de vocé

- Eu ndo sei 0 que porra ta acontecendo, mas eu tive que me meter. Vi a
camera aqui ligada.

- Eu gostei de vocé por isso.

- Vai tomar no cu. Nao, vai tomar no cu a reportagem, ndo € voceé.

- Opa. Me mandou tomar no cu ou a reportagem? Nao entendi.

- A reportagem, porra. A reportagem, cara.

- Ai vocé desrespeita meu colega ali, mandou tomar no cu...

- Cara, é zoeira, porra. Pode né?

- E zoeira?

- E zoeira.

- Entao ta tudo certo, seu filho da puta. Aqui € assim, o carioca € assim,

\ manda tomar no cu de graga.”

/

Fonte: Youtube

5.2. O discurso de Casemiro Miguel

Um dos maiores fenbmenos do cenario digital brasileiro, Casemiro Miguel,

carinhosamente chamado pelos fas por Casimito e Cazé, € um streamer carioca,



36

que ganhou muita relevancia nos ultimos anos por seu jeito bem-humorado de
interagir com os mais diversos conteudos em video. Casemiro iniciou sua jornada
em 2014 como comentarista do programa El Games, pertencente ao grupo Esporte
Interativo. Segundo a Revista Quem®, pertencente ao grupo Globo, Casemiro
Miguel recebeu em 2021 e 2022 o prémio de personalidade do ano (como visto na
FIGURA 10). O streamer passou de produtor de conteudo virtual e influenciador a
uma das liderancas do canal CazéTV, responsavel pela transmissdo de conteudo
esportivo. Essa ascenséo lhe rendeu a oportunidade de transmitir, em 2022 e 2023,
respectivamente, as Copas do Mundo de futebol masculino e feminino. O
apresentador, conhecido por sua paixao pelo Vasco da Gama, é lembrado como

um dos maiores torcedores do clube.

FIGURA 10 — Casemiro Miguel na premiagao de Personalidade do Ano

Fonte: Divulgagcao/Prémio eSports Brasil

A espontaneidade dos conteudos de Casemiro é fruto de suas transmissdes
interativas e ao vivo nas quais ele esta sempre cercado de amigos. O streamer
ficou famoso por realizar lives na plataforma Twitch, reagindo a conteudos como
documentarios investigativos, montagem de lancheira de criangas, preparagao de
pratos tipicos de outros paises e reagindo a conteudos esportivos. O influenciador
gera conteudo em video que é editado em materiais compilados dos melhores

6 Disponivel em: https://revistaquem.globo.com/famoso/casimiro-miguel/



https://revistaquem.globo.com/famoso/casimiro-miguel/
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momentos das transmissdes e divulga nas mais diferentes redes sociais. Essas
pilulas de conteudo sao veiculadas, também, através do canal de corte no Youtube
chamado de Cortes do Casemito [OFICIAL] e conta com mais de 2 milhdes de
seguidores que sua pagina inicial. Vale ressaltar que, atualmente, o influenciador
esta nas principais redes sociais em diferentes perfis e, no Youtube, os conteudos
principais podem ser acessados em CazéTV, Casimiro e Cortes do Casimiro
[OFICIAL)\.

5.2.1. Da analise

Tabela 2 - Videos do canal do Youtube de Casimiro

__Codigo para Titulo do video
identificacao
B1 COMO EU CONHECI MINHA NAMORADA |
CLIPEMIRO’
B2 OS MEUS MELHORES AUDIOS NO
WHATSAPP?
B3 EM BUSCA DO NEYMAR NO FIFA 22! |
CLIPEMIRQO®

Fonte: autoria prépria.

Em seus videos publicados no Youtube, Casemiro Miguel discursa através
de materiais que contam com edi¢ao sofisticada fazendo uso de zoom, distorgao
de imagens, inser¢cdo de animacgdes e divisdes de tela para outros participantes
que remotamente interagem na transmisséo. O conteudo de interagao realizado
pelos usuarios tambem é colocado em video para reforgar a participacdo da
audiéncia. Dentre os materiais analisados, como consta na Tabela 2, percebe-se
que, na leitura dos cenarios, Casemiro se apresenta em uma acomodacao intimista
que varia entre a sala de sua casa e um escritério sem muita mobilia. O figurino
tambem nao revela uma busca vaidosa ou criativa, ficando reservado a blusas de
frio em tons mais escuros. Casemiro se comunica com chamativos no plural, como
no video B3, convidando “a rapaziada” para assistir a live. O apresentador

demonstra estar constantemente cercado de amigos e possuir historias

"Assista o video completo em: https://www.youtube.com/watch?v=6GPGt7ncZHQ
8 Assista o video completo em: https://www.youtube.com/watch?v=DpOLIyX2IVs
9 Assista o video completo em: https://www.youtube.com/watch?v=PqpN_hhHpCQ
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engragadas que se empolga em compartilhar. Segundo ele, para isso € necessario
“ter vivéncia’(B2). Esse circulo de amigos e sua constante avaliacdo sobre
conteudos faz de Casemiro uma representacdo do usuario integrado das redes
sociais. O streamer reproduz em diversos videos sua participagédo em grupos de
WhatsApp, Facebook e Discord, e promove a migragdo dessas audiéncias pelas
redes sociais. Essa relagado de conexdo em diferentes plataformas é construida nas
diversas experiéncias de discurso, revelando uma légica da multiconexao
incentivada pelas plataformas das redes sociais, se transformando em uma
ferramenta de divulgagcéo de uso das proprias plataformas.

Em seu discurso, o influenciador conta diversas historias de frustacdo em
sua vida por meio de um tom irbnico e engragado. Um desses simbolos de
frustacdo é seu time do coragdo: o Vasco da Gama (representagdo comum em
seus videos como na FIGURA 11). O apresentador conta diversas histérias sobre
a relagdo com o clube de futebol e, na maioria das vezes, tem um toque de
pessimismo e de tragédia. Esse sentimentalismo é estruturado através de muitos
palavroes e analogias, que tornam a comogé&o, por parte do espectador, leve e
contagiante. No video B1, o apresentar ironiza que o Vasco “faz de tudo para
perder” e, agora, sobre outra oOtica, comega a perceber que o time tem sido
competente nessa tarefa. A imagem gerada através do sofrimento e da
permanéncia em torcer para um time que nao alcanca bons resultados ilustra uma
face apaixonada do apresentador. Esse sentimento apaixonado € uma projecéo da
propria torcido do clube que se encontra representada na experiéncia de Casemiro.

FIGURA 11 — Casemiro Miguel em sua residéncia durante uma live
" L)

Y CASIMIRO

Fonte: Reprodugéao do Canal Casimiro no Youtube
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Ao contar a histéria de como conheceu sua namorada (B1), Casemiro faz
questdo de nao romantizar o processo. Conta que em meio ao tempo em que
estava conversando com Ana Beatriz, a avdé da garota ficou doente e, para
conseguir uma maneira de puxar assunto, perguntava constantemente sobre a
familiar doente. Ao relatar como foi o encontro, Casemiro conta ter escolhido a sede
do clube que tanto ama para encontrar a garota que também torcia para o time. Por
fim, o apresentador conclui se tratar de uma historia nada interessante e que
terminou com um acidente na volta para casa, caindo em cima de uma senhora
dentro do 6nibus. Todo seu relato exibe um espaco de intimidade com o publico
que 0 segue e que busca, em sua experiéncia pessoal, encontrar esses discursos
que transmitem a realidade nao tdo fantastica no contexto de vida de um

influenciador de grande sucesso.

Figura 8 — Transcri¢cao de trecho do video Como eu conheci minha namorada |

Clipemiro

ﬂ) que acontece é que eu tinha uma pagina de humor do Vasco. Ela me seguia Iéh
me mandou “uma dm”. E a gente conversou la no perfil e ai eu, porra, gostei, gostei

dela. Falei “caralho”, e a gente ficou resenhando mé tempao. Tinha tinder...nao,
nao tinha tinder. Ficamos conversando pelo Facebook, pelo WhatsApp. Eu nunca
me esqueco. Eu fui puxar assunto com ela de uma forma grotesca e a avo dela tava
internada. E eu ficava perguntando “Como € que esta sua avé? Como € que esta
sua avo?”. Era a unica forma de eu puxar assunto com ela direito. Passei o dia
pensando na saude da sua avé. Sé queria falar com ela, ndo tinha como, velho. Ai
foi e passou um tempéao conversando e nos encontramos onde? La no treino de
Sao Januario. La no treino do Vasco. Nao tem nada de romantico na histéria. Que

Qis’rr')ria de merda. einh” /

Fonte: Youtube

Através dos videos em que Casemiro conta suas avaliagdes sobre
conteudos diversos, o apresentador assume um discurso que reproduz uma légica
de valorizagdo e desvalorizagado de sujeitos e coisas. Essa logica, presente nas
proprias redes sociais em que esta inserido, incentiva a todo momento que os

usuarios interajam com curtidas, comentarios e compartilhamentos. A busca pela




40

constante producdo de opinides do apresentador ndo o intimida em abordar
assuntos que paregam sensiveis diante do humor. Casemiro é visto no video B2
sendo critico perante um audio que ele classifica como “homofdbico”. O
apresentador ndao consegue deixar de achar engragado, mas confessa a
necessidade de progredir com a “desconstrucdo” de seu pensamento. Cabe
destacar que, nesse trecho, Casemiro discursa sobre a influéncia de um movimento
de dignidade para com as pessoas da Comunidade LGBTQIA+. O sentido de sua
autocorrecgao interage com a contemporaneidade através das crescentes lutas em
prol bandeira de defesas dos direitos relativos a questdes de identidade de género.
Para Orlandi (2010), o destaque dado ao tema pode ser algo além de um senso de
protecdo de imagem ou auto repreensdo, como, também, ser as marcas dos

discursos historico e ideoldgicos que marcam o sujeito:

[...] quando falamos em historicidade, ndo pensamos a histdria refletida
no texto mas tratamos da historicidade do texto em sua materialidade. O
que chamamos historicidade é o acontecimento do texto como discurso,
o trabalho dos sentidos (Orlandi, 2010, p.68).

Figura 9 — Transcri¢ado de trecho do video Como eu conheci minha namorada |
Clipemiro

“Esse audio ai € homofdbico, do “Gente o que esta acontecendo com o
fluminense?”. A gente tem que se desconstruir, Guilherme, mas esse audio
é engracado para caralho. E um audio que brinca com estereétipos, mas é
um audio engragado para caralho.”

Fonte: Youtube

A relacao estabelecida por Casemiro para com seu publico € de grande
intimidade, permitindo que diversos usuarios fagam pegadinhas e piadas com sua
imagem nos chats das lives. A exposi¢cao dessas mensagens desenvolve em sua
audiéncia transparéncia e visibilidade que ele proprio demonstra gostar. No video

B3, Cazé reflete com um de seus seguidores sobre sua carga de trabalho.
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Figura 10 — Transcricdo de trecho do video Em busca do Neymar no FIFA 22! |
Clipemiro

4 N

t “Fala rapaziada, fala minha rapaziada? IH, que isso cara? Tu ndo € meu
sub? Tu ta de sacanagem. Deixa eu postar no insta que eu estou online.
Live segunda einh. E os caras fala que eu nao tabalho. Isso que mata.
“Caze essa hora?”. Haha Voces estdo de sacanagem. Eu trabalho pra
caralho. Eu trabalho pra caralho Beltrdo.”

. /

Fonte: Youtube

O apresentador, nesse momento, demonstra as diversas impressdes que se
tem da atuagao dos criadores de conteudo. Essa imagem contrasta com a carga
de trabalho da maioria dos brasileiros que Ihe assistem. O questionamento do
trabalho do produtor de conteudo faz parte um questionamento sobre o valor do
trabalho e o quanto este impacta o contexto social. Tal assunto permeia o que
Reinaldo Carcanholo (2009) desenvolve como “atual crise do capitalismo” e

continua:

Para poder entender corretamente a etapa especulativa e parasitaria do
capitalismo e o inicio de seu colapso, com o estouro da crise financeira, é
indispensavel considerar, entdo, a dialética do capital ficticio e dos lucros
ficticios (Carcanholo, 2009, p. 53).
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6. CONCLUSAO

Ao investigar personagens que foram cruciais para consolidar a identidade
carioca, mergulhamos na pesquisa para desvendar as nuances do humor e
comportamento tipicos do carioca. Buscou-se entender se existia e quais seriam
as caracteristicas comuns dos individuos analisados. E através da analise do
discurso dos conteudos produzidos em video foi possivel perceber a recriagao dos
elementos do esteredtipo e imagem do malandro carioca. A percepgao sobre a
presenca desses elementos na contemporaneidade ndao sO se encaixa
perfeitamente no cenario digital, mas também se renova constantemente com a
introducdo de novas personalidades.

O Youtube se apresentou como um cenario muito fértil para que a linguagem
popular, as girias e a simpatia entre os cariocas despertassem as gargalhadas dos
internautas. Além de incentivar desde os primérdios da plataforma o “upload” de
videos cotidianos e descontraidos, o Youtube refinou ao longo dos anos sua
capacidade de comunicagao entre audiéncia e artistas. A juncao de elementos de
interacao, reproducao e distribuicdo dos videos para interessados, permitiram que
novos personagens com identidades humoristicas cativantes encontrassem o
publico interessado em conhecer o carioca e, também, enxergar por uma nova
visao caracteristicas particulares da populagao do Rio de Janeiro.

O estilo de “react” e o tipo de entrevista apresentado nos videos dos
personagens analisados despertam admiragdo dos internautas e exerce influéncia
sobre artistas e usuarios atuais, que reproduzem a formula de formato e linguagem
de Casemiro e Defante. A analise do discurso desses artistas permitiu examinar
como as caracteristicas cariocas sao representadas nesses conteudos,
provocando uma reflexdo sobre a validade do objeto de pesquisa diante das
multiplas influéncias discursivas.

Observamos que Casemiro Miguel e Diogo Defante compartiham uma
autenticidade, irreveréncia e um humor autodepreciativo que os afastam da tipica
idealizac&o heroica. Essa abordagem auténtica contribui significativamente para a
conexao com O publico, escapando da idealizacdo de artistas perfeitos e
aproximando-se de uma representagdo mais genuina e identificavel com a

audiéncia. Percebe-se que Casemiro Miguel e Diogo Defante exploram o Rio de
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Janeiro, cada um a sua maneira: o primeiro através das memorias e dos “reacts”,
e o0 outro por meio do desbravamento das ruas e eventos da cidade.

Apoés analisar essas duas figuras extremamente relevantes para o humor
brasileiro contemporaneo, observa-se que os artistas contribuem mutuamente para
a construcéo de suas imagens. Ao compreenderem suas vivéncias familiares, eles
promovem constantes interagcdes na criagdo de conteudo para as redes sociais.
Devido ao compartilhamento de experiéncias sociais semelhantes, os analisados
possuem, nos elementos da cultura, do esporte e da urbanidade carioca, um

repertorio que complementa seus discursos sobre 0 mundo e a sociedade.
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