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Este livro da marca Acalanto - Doce e Afeto 

apresenta-se como um manual técnico que 

fornece informações completas sobre a 

aplicação da sua identidade visual.

Este guia é uma ferramenta para quem deseja 

preservar a consistência e a integridade da 

identidade visual, garantindo que a mensagem 

da marca seja transmitida de forma clara e 

coerente em todas as suas aplicações.
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“Quem não gosta de doce,
bom sujeito não é.
Ou ruim da cabeça
ou doente do pé”
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A identidade visual Acalanto - Doce e Afeto busca 

transmitir a essência do estar em casa em cada 

detalhe, combinando o conforto e aconchego com 

modernidade e movimento. 

O nome da marca Acalanto carrega consigo esse 

conceito que, através do logotipo, reforça a ideia de 

acolhimento, de estar em casa, de aconchego, de 

abraço. Ademais, o isotipo também remete à forma de 

um doce que, assim como a assinatura Doce e Afeto, 

vincula-se ao segmento de atuação da marca.

Arestas afinadas remetendo tanto a modernidade,  
tanto quanto ao confeiteiro finalizando à cobertura 
com saco de confeitar.

Parte “solta” da letra “O” remete a uma fatia 
cortada. Além de reforçar a ideia principal: 
trazer subjetividade ao doce, mas sem 
perder a percepção de seu verdadeiro 
conceito, que é um doce.

Formato circular com o objetivo de retratar o movimento circular da doceira 
na panela, ao mesmo tempo que remete uma variedade de doces.

Tem como finalidade servir de base para o nome.
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A tipografia Fornato foi escolhida pela sua 

espessura e pelo movimento do seu desenho, em 

particular, na letra “o”.

A tipografia Myriad Pro, por sua vez, será utilizada 

como secundária/apoio não apenas na assinatura 

da marca, como em todas as aplicações da marca. 
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A paleta de cores foi cuidadosamente 

selecionada para refletir a personalidade e 

valores da marca, transmitindo leveza e harmonia 

e remetendo ao segmento e ao conceito. 

Ademais, a bse cromática da marca permite além 

de unidade, também variedade, enriquecedo as 

aplicações da identidade visual.
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Aplicação da indentidade visual 
sobre as cores institucionais.
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Aplicação da identidade visual em preto, 
fundo escuro e monocromática.



















Seja acolhido pela doçura
e pelo afeto.


