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RESUMO

Este ¢ o memorial referente ao produto “Por tras das lentes”, um webdocumentario no TikTok,
com elementos jornalisticos, que acompanha os fotégrafos do coletivo Shake It na cobertura do
Festival CoMA. O objetivo ¢ responder as seguintes perguntas: como sdo pensadas as
coberturas fotograficas de grandes eventos musicais? Como os profissionais planejam as fotos
e como eles lidam com a comunicacao cada vez mais em multiplataforma? O produto responde
essas e outras perguntas dentro do TikTok, plataforma escolhida para veicular o
webdocumentario. Utilizando a entrevista como metodologia, em cinco episddios, 0s
espectadores vao entender como funciona as negociacdes, desde o momento da contratagdao
dos fotografos até o dia da cobertura do evento, passando pelo planejamento e os desafios
desses profissionais em lidar com conteido para multiplataformas. A histéria do coletivo
também ¢ apresentada como forma de contextualizar a narrativa e incentivar outros
profissionais que pretendem ingressar na area. A pés-producdo do episodio foi realizada pelo
aplicativo CapCut Mobile. O webdocumentario foi divulgado através de release para imprensa

e nas redes sociais.

Palavras-chave: Webdocumentario. TikTok. Fotografia. Musica.
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INTRODUCAO

Os principais papéis da fotografia sdo perpetuar momentos, informar e contar historias.
Na construcao de Brasilia, por exemplo, Walter Firmino e Mario Fontenelle, pioneiros da
fotografia na cidade, registraram todo o processo dos candangos para erguer a capital do
Brasil. Registros que se tornaram fundamentais para a memoria nacional. A servigo do Jornal
Ultima Hora, aos 20 anos de idade, Walter Firmino fotografou milhares de candangos em cima
de caminhdes, o inicio da Praca dos Trés Poderes e os primeiros prédios dos ministérios, além
de Juscelino Kubitschek e Oscar Niemeyer. Ja Fontenelle, segundo a Agéncia Brasilia, pode
ser “o maior responsavel pela memoria imagética da cidade”. Por suas lentes, Contam-se mais
de cinco mil imagens da constru¢do de Brasilia, entre elas, o cruzamento dos eixos, 0 marco
zero da constru¢ao de Brasilia e a foto de JK e Lucio Costa no local onde seria o Eixo
Monumental.

Conforme observa Martine Joly (JOLY, 2005, p.209), a fotografia deve testemunhar a
realidade pelo seu traco visual, conferindo a atualidade registrada um carater de verdade. Neste
sentido, ao vermos essas fotografias da construcao de Brasilia, conseguimos sentir o momento
e a energia que foi para aquelas pessoas participarem desse periodo historico.

Compreende-se, no entanto, que uma abordagem visual e estética da realidade depende
de uma capacidade intuitiva do fotégrafo para que ele possa conseguir aquilo que, para efeitos
técnicos, se chamaria “o instante decisivo”. Esta observagdo ¢ a mesma de Manini (MANINI,
2008, p.11). Para a autora, para aplicarmos a fotografia este papel de documento, o olhar do
fotografo ¢ um detalhe importantissimo na transformag¢do dessa realidade historica, ainda que
ele seja o proprio cientista social. “Seu olhar — que acaba sendo o da propria cdmera — é pleno
de idiossincrasias, de saberes e de juizos” (MANINI, 2008, p.11). Com isso, ela conclui que,
em uma determinada cena, pode haver varios pontos de vista, sendo essa uma das
caracteristicas mais importantes em que o pesquisador deve se atentar. E neste sentido que,

segundo Kossoy:

os estudiosos das fontes fotograficas — teoricos, historiadores da fotografia e
pesquisadores de outras areas que se utilizam da iconografia fotografica do pas- sado
em suas investigacdes especificas — deverdo, mais cedo ou mais tarde, confrontar-se
com o fato de que no momento em que observam ¢ analisam uma fotografia eles estdo
diante da segunda realidade: a do documento. (. . . ) um artefato que contém um registro
visual, formando um conjunto portador de informac¢des multidisciplinares, incluindo
estéticas (KOSSOY, 1989, p. 98).

A fotografia como documento e registro visual perpassa diferentes temas e objetos.

Pode ser a captagdo da arquitetura, como vimos acima, um momento rotineiro, pratos de um



12

chefe de cozinha, uma nova colecdo da moda, entre tantas outras formas de arte, inclusive o
cenario musical, objeto de estudo dessa pesquisa.

Os frequentadores assiduos de festivais de musica, além do vislumbre, também vao a
esses ambientes na expectativa de registrar todos os momentos da melhor forma possivel.
Fendmeno que também impacta quem ndo esteve presente, visto que a fotografia, muitas
vezes, também proporciona o sentimento de vontade de ter vivenciado a experiéncia retratada.
Ao analisar o Instagram de grandes festivais de musica, como Lollapalooza ¢ Rock in Rio,
percebe-se que muitas fotos postadas sdo minimamente pensadas para gerar essa emocgao.
Dessa forma, a cobertura fotografica desses eventos tem importante papel de documentar, mas
também divulgar esses festivais para que mais pessoas acompanhem as proximas edigoes.

Contudo, quem sdao os profissionais que estdo por trds dessas lentes? Como esses
registros sdo planejados? Como eles devem lidar com uma comunicagao cada vez mais
dinamica e diferentes formatos? Para responder essas perguntas, este trabalho ¢ o memorial do
webdocumentario "Por tras das lentes: webdoc sobre a rotina dos fotdgrafos do coletivo Shake
It no festival COMA, na era da comunicagdo de multiplataformas”. Nele, vamos contar as
histérias dos fotografos do coletivo brasiliense Shake It, os acompanhando em suas rotinas de
trabalho para entendermos como as fotos de grandes eventos sdo pensadas, como essas
imagens chegam no contratante ¢ como esses profissionais devem lidar para entregar produtos
para diferentes canais de comunicagdes, muitas vezes em tempo real, como as redes sociais. A
expectativa ainda ¢ que o resultado deste projeto sirva como referéncia para aqueles que
pretendem trabalhar com este segmento da fotografia, em meio a uma comunicagdo cada vez
mais convergente e digital.

A plataforma utilizada para este webdocumentirio com elementos jornalisticos ¢ o
TikTok. A escolha justifica-se devido a forma como os desafios enfrentados por esses
profissionais podem ser assimilados de forma cada vez mais dindmica, justamente devido as
caracteristicas deste género, como ndo linearidade, interatividade e filmagem em primeira
pessoa, onde o tempo de produgdo e publicagdo dessas imagens ¢ cada vez mais curto. Assim,
o webdocumentario no TikTok busca conversar de forma assertiva com este fotografo
contemporaneo, que precisa conhecer essas novas formas de midias em rede, onde, muitas
vezes, seus trabalhos sdo divulgados.

A escolha do tema e objeto desta pesquisa também tem a ver com a jornada
universitaria do pesquisador deste trabalho, principalmente por conta da disciplina do curso de
Jornalismo da Universidade de Brasilia (UnB), Campus Multiplataforma. Nesta matéria, o
criador deste webdocumentario foi responsavel pelo TikTok do Campus Multiplataforma, que
até entdo ndo tinha perfil nesta rede social. A partir de entdo, foram feitas pesquisas

bibliograficas e aplicadas para conhecer melhor a utilizagdo do TikTok como canal de midia
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informativa. Dessa forma, a plataforma escolhida para este webdocumentario foi também pela
proximidade do autor com este canal.

Outro motivo para a escolha ¢ que o TikTok permite inovar na divulgacdo e formato. Se
os documentarios tradicionais sdo produzidos e pensados para telas horizontais, este produto
sera elaborado no formato verticalizado, seguindo uma caracteristica contemporanea de ser
mais curto e estar acessivel diretamente em uma rede social, inclusive, com caracteristica de
musica. Atualmente, o TikTok tem um grande acervo de produgdes, principalmente
relacionados a festivais musicais. O Rock in Rio Lisboa e Primavera Sound Sdo Paulo, por
exemplo, sdo transmitidos ao vivo pelos perfis oficiais. Além disso, a plataforma constréi
stands nesses eventos e diversos tiktokers sdo convidados para produzirem contetidos dentro
desses festivais, com objetivo de engajar os seguidores e acompanhar a transmissao ao vivo.

Mas ¢ importante reforcar que este webdocumentario publicado no TikTok busca
alcangar, ndo apenas o publico jovem que frequenta shows e festivais de musica, mas também
futuros profissionais que pretendem atuar neste segmento. A proposta € que eles possam
compreender, por tras das lentes, os desafios enfrentados no momento do clique, as etapas de
negociacdes com contratantes e outras informagdes importantes sobre esta profissdo, mas que
somente podemos ter acesso nos bastidores. Seguindo esta perspectiva, o webdocumentario
com elementos jornalisticos “Por tras das lentes” utiliza-se de um género contemporaneo para
materializar a rotina e desafios que profissionais da fotografia enfrentam em eventos de
musica, como shows e festivais.

Este capitulo aborda uma introducdo geral sobre o tema, destacando o objeto e
justificativas. Nos capitulos seguintes, percorremos o referencial tedrico. No capitulo 2 estdao
0s objetivos gerais e especificos; no capitulo 3, discutimos a fotografia na contemporaneidade
de multiplataformas. No capitulo 4, vamos abordar o conceito de webdocumentario e, no
capitulo 5, o TikTok como plataforma para este formato audiovisual. No capitulo 6,
apresentamos as metodologias da pesquisa: revisdo bibliografica e entrevista, onde
conhecemos melhor o nosso objeto de estudo: Shake It. Por fim, o capitulo 7 traz as etapas da

producao do webdocumentario; e o capitulo 8, as consideragdes finais.



14

1. OBJETIVOS

1.1 Objetivo Geral

Este trabalho tem como objetivo geral a producdo de um webdocumentario sobre a
rotina dos fotdgrafos presentes na cena musical de Brasilia durante o ano de 2023. A proposta
¢ analisar a importancia destes profissionais para a produgdo de eventos e sua rotina de

trabalho em meio a uma comunicagao cada vez mais digital e em multiplataformas.

1.2 Objetivos Especificos

Analisar como os profissionais do coletivo planejam a cobertura do festival CoMA,
desde o briefing, vindo dos contratantes, até a publica¢do do produto final.

Estudar e registrar a rotina dos profissionais do coletivo Shake It, em seus trabalhos na
cobertura do festival CoMa em Brasilia, assim como apresentar suas historias e desafios, como

forma de estimular outros profissionais.
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2. AFOTOGRAFIA NA CONTEMPORANEIDADE: OS CANAIS
MULTIPLATAFORMAS

A historia da fotografia comega com o francés Joseph Nicéphore Niépce em 1826,
quando, ao misturar uma placa metalica revestida de betume e uma camara escura, registrou a
vista de sua janela, se tornando a primeira fotografia da histéria. Com o feito, o também
francés Louis Jacques Mandé Daguerre firmou um acordo com Niépce, que lhe concedeu
autorizagdo para usar a sua ideia e aperfeicod-la, criando o daguerredtipo. Esse mecanismo foi
o primeiro da historia que registrava imagens de forma tdo rapida, somente 30 segundos. O
governo francé€s comprou a patente do daguerredtipo, que passou a ter varias melhorias e
investimento ao redor mundo.

No Brasil, a fotografia chega em 1840 através de um outro francés Louis Comte, quem
fez o primeiro registro fotografico em nosso pais. Um dia ap6s o feito, o Jornal do Commercio
noticiou o ato inovador dizendo que a imagem tinha ficado pronta em “apenas nove minutos”.
Dias depois da primeira foto, Louis Comte apresentou a fotografia a Dom Pedro II, que
adquiriu um daguerredtipo em margo de 1840. Nove minutos para uma foto ser processada
pode parecer uma eternidade para o nosso presente, mas com a novidade, o imperador do
Brasil fez os mais diversos registros que hoje se encontram em uma cole¢cdo com mais de 20
mil fotografias na Biblioteca Nacional.

Historicamente, as sociedades ja tinham a “imagem como elemento de linguagem,
como ato sémico, como signo dotado de intencionalidade, com capacidade evocatoria de
objetos, pessoas e eventos” (RAMOS, 2006, p. 1). Pode-se afirmar que o ato de captar uma
imagem ¢ influenciado completamente pelas vivéncias empiricas, crengas € conhecimentos do
captador, ou seja, qualquer imagem produzida possui uma intencionalidade que depende de
diversos fatores, no caso dos fotdgrafos de eventos, dos contratantes, que os instruirdo sobre

como aquelas imagens serdo captadas para transmitir a esséncia do evento.

Sabe-se que, por trds da camera, via de regra, estd um observador que decide o que
enquadrar, o que merece ter ou ndo destaque e que por vezes tém objetivos a alcancar,
valendo-se, portanto, do uso do cddigo icOnico ou imagético com uma intengdo.
Pode-se afirmar que as decisdes tomadas no ato de enquadrar pessoas ou objetos sdo
provenientes de valores culturais e visdo de mundo de quem fotografa. A posi¢do da
camara em relacdo ao fotografado, o enquadramento, a composigdo, a perspectiva, a
iluminagdo, a cor, certamente sdo decisdes tomadas pelo fotdgrafo nos momentos
anteriores ao disparo do obturador, portanto na fase de preparagdo que o antecede, da
mesma forma que a fase da montagem, qualquer que seja o meio utilizado, envolve
decisdes que precisam, também, ser tomadas em relagdo a outras fotos ou mesmo a
outros elementos textuais da mensagem lingiiistica (RAMOS, 2006, p.30).
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Segundo Ramos (RAMOS, 2006, p.30), a posi¢do em que o fotografado é captado
interfere diretamente na interpretagdo da imagem. Ou seja, dependendo da posi¢do da camera,
seu assunto pode tornar-se destaque ou diminuido. Conforme o autor, estes posicionamentos
geram significados hierarquicos de dominador/dominado ou superioridade/inferioridade.
Baseando-se neste conceito, fotdgrafos de festivais de musica e shows estdo constantemente
pensando em como a sua captagdo transmitird a esséncia do momento ou qual angulo sera
escolhido para que essa imagem seja passada a sociedade de forma direta.

Isso porque as imagens sdo narrativas, nos contam historias e despertam desejos.
Através delas, decidimos, por exemplo, se queremos um fast-food ou um perfume com nome
impronuncidvel. No campo da publicidade ou dos negbcios, as fotos precisam transmitir os
valores da marca e a esséncia do produto para dar o gatilho de compra no consumidor final.
Sendo assim, os fotografos que realizam a cobertura de festivais de musica e shows precisam
seguir esta mesma estratégia, visto que cada evento tem um publico especifico e um conceito
que se difere entre si. Logo, a imagem ¢ um mecanismo de conversa com o publico externo ao
evento e como todo artista, o fotégrafo transmite sua bagagem de referéncias e crengas no seu
trabalho.

Para Kossoy (KOSSOY, 2001, p.42), o profissional da fotografia ¢ um filtro cultural.
Ou seja, todas as acdes de preparagdo que o fotdografo pratica momentos antes da captagao,
como a preocupagdo com a composicdo da imagem e o aproveitamento dos recursos
tecnologicos, se caracteriza como um filtro cultural. O fotografo que estd na cobertura de um
show ou festival tem sua identidade artistica e uma bagagem de referéncias. Mesmo que a cena
ndo possa ser dirigida em um evento, ele transmite - através de escolha de angulos,
enquadramentos e iluminacdo -, suas vivéncias profissionais e pessoais (KOSSQOY, 2001,
p-42).

Em sua obra “Realidades e Fic¢des na Trama Fotografica”, Kossoy (KOSSOY, 2002,
p.36) apresenta dois conceitos importantes para a compreensdo da importancia da imagem
fotografica que relacionamos aos trabalhos fotograficos em eventos: a definicao de primeira e
segunda realidade. A primeira realidade significa a histéria particular do assunto ou pessoa
fotografada. Além disso, as técnicas usadas pelo profissional da fotografia também integram
este conceito. A imagem fotografica, segundo Kossoy, contém em si, escondida e interna, um
contexto, uma historia. Esta ¢ a sua realidade interior propria, abrangente e complexa, que nao
¢ visivel no momento da captagdo e inacessivel fisicamente (KOSSOY, 2002, p.36).

ApoOs este primeiro ato de obter a imagem, outra esfera se inicia: a segunda realidade.

Consiste na representagdo deste objeto em si, independentemente da tecnologia utilizada para
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registrar essa imagem.

Dessa forma, ela passa a ser um documento, registro de um passado inacessivel.

A realidade da fotografia ndo corresponde (necessariamente) a verdade histdrica,
apenas ao registro expressivo da aparéncia. A realidade da fotografia reside nas
multiplas interpretagdes, nas diferentes “leituras” que cada receptor dela faz num dado
momento. Tratamos, portanto, de uma expressdo peculiar que suscita inimeras
interpretacdes (KOSSQY, 2002, p.38).

No entanto, ¢ importante observarmos, que essas formas de registros e interpretagdes
também se relacionam com o suporte em que essas imagens estdo sendo divulgadas. E
principalmente em uma época em que a comunica¢do ocorre cada vez mais em
multiplataformas - como redes sociais, sites, jornal impresso, outdoor e tantos outros canais
midia - compreender os meios e suas principais caracteristicas ¢ fundamental para uma

transmissao informacional mais assertiva, direcionada e de rdpida compreensao.

A comunicacdo multiplataforma ¢ um mecanismo que torna a divulgacdo de um
produto mais dinamica e interativa (BELL; OWEN, 2017). Basta observarmos que hoje, até os
consumidores ja tém um comportamento multiplataforma. Escutam rddio enquanto mexem no
computador, pesquisam on-line no préprio ponto de venda e leem enquanto assistem a TV.
Esses sdao apenas alguns exemplos. A mesma dindmica acontece em um show de musica, onde
0 publico assiste o seu artista no palco ao mesmo tempo em que filma, faz fotos, compartilha e
interage com o0s amigos, mesmo que muitos deles ndo estejam presentes naquele mesmo
espago. O que vale neste contexto ¢ o imediatismo e o compartilhamento da experiéncia, seja

ela ao vivo no espaco fisico ou virtual.

Logo, percebemos o quanto as multiplataformas ndo exercem apenas o papel de canal
de distribuicdo: elas determinam o que o piiblico vé e até que formato e género emplacam. E
importante refor¢armos que cada plataforma de midia possui caracteristicas proprias € os
algoritmos colaboram para que essa informac¢do chegue a mais pessoas. O Instagram e
Facebook, por exemplo, sdo redes sociais voltadas para o visual. Nelas, videos e fotos t€m
melhor performance que apenas textos. Assim como o Pinterest, plataforma onde usuarios
buscam inspira¢des para diversos nichos, ¢ 100% visual. Com o TikTok ndo ¢ diferente. Além
dos videos, que predominam o campo desta rede, as fotografias também ganham papel
importante dentro da plataforma. As fotos dentro da rede social chinesa ganham vida, com
efeitos e musicas de trilha sonora para o post. Seguindo essa versatilidade, o TikTok pode até

hospedar um webdocumentario, assunto que discutiremos a seguir.
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3. OTIKTOK

Para falarmos de TikTok, precisamos entender como surgiu esta rede social de
compartilhamento de videos e como foi seu desenvolvimento até chegar no que ¢ hoje. Em
2014, a empresa chinesa musical.ly Inc. criava o aplicativo Musical.ly, app de videos curtos
em que os usudrios dublavam musicas e compartilhavam com seus seguidores. Na
concorréncia, outra empresa chinesa disputava um lugar nos smartphones, a Bytedance, com o
aplicativo similar ao Musical.ly e somente disponivel para usuarios locais, 0 Douyin, lancado
em 2016. No ano seguinte, a Bytedance disponibilizou o aplicativo para paises do ocidente e
mudou o nome do app para TikTok. Neste periodo, o TikTok era uma plataforma de videos
curtos, porém limitada em recursos como a dublagem. Dessa forma, em 2017, a empresa
Bytedance compra a musical.ly Inc. E, no ano seguinte, o TikTok e o Musical.ly tiveram suas
fungdes mescladas em um tnico aplicativo. Hoje a plataforma comporta videos de no minimo
15 segundos até 10 minutos, além de recursos otimizados e variados, como dublagens, edi¢des,
filtros, opg@o de costurar com videos de outros criadores, etc.

Antes de a rede social se tornar o que ¢ hoje, o TikTok se resumia as famosas
“dancinhas”, onde wusudrios criavam coreografias simples para serem reproduzidas e
consequentemente se tornarem virais, usando como base musicas do momento. A danca mais
popular dentro da plataforma foi criada por uma adolescente de 14 anos, Jalaiah S. Harmon, de
Atlanta. Com a musica “Lottery (Renegade)” do rapper K Camp, mais de 30 milhdes de
pessoas reproduziram a performance da adolescente, a tornando um grande fendmeno dentro da
plataforma em 2019.

O termo “viralizar” se tornou popular com o crescimento das redes sociais € no TikTok
nao ¢ diferente. As chances de um conteudo chegar ao maximo de pessoas possivel €
significativo se o usudrio seguir algumas regras, como usar uma musica que esta sendo viral,
usar hashtags estratégicas e conseguir que o publico assista ao video até o final. Se o post ¢
compartilhado e salvo muitas vezes, a chance de viralizar dentro do TikTok ¢ alta.

A rede social ¢ majoritariamente utilizada por jovens. Segundo a plataforma de
pesquisas Statista, em 2021, o Brasil foi o segundo pais que mais usava o TikTok no mundo,
ficando atras apenas da China e, conforme dados oficiais da plataforma, 66% dos usuarios tém
menos de 30 anos. Além disso, o TikTok se tornou um mecanismo de busca para a geragao Z
(nascidos entre 1995 e 2010). O The New York Times, em uma reportagem de 2022, mostrou
que o mundo esta em transformagao com relacao a pesquisa no meio digital. Mesmo o Google

ainda sendo o mecanismo de pesquisa dominante, os internautas recorrem aos videos de
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pessoas reais resumindo algum assunto ou publicando reviews de restaurantes, do que sites que
aparecem como resultado das pesquisas.

Outra caracteristica importante € que o algoritmo do TikTok € personalizado para cada
usuario. Na aba “for you” ou “para vocé” (aba principal da plataforma), os contetidos sobem
para o usudrio de acordo com suas interagdes. Ou seja, aquele usuario que costuma curtir,
comentar ou compartilhar um video de fotografia, o algoritmo entende que essa pessoa se
interessa por esse assunto ¢ manda mais conteudos relacionados ao tema. Dessa forma, a
chance de os episddios do webdocumentério “Por trds das lentes” aparecerem por quem se
interessa por esses assuntos ou temas correlatos sdo notaveis.

Segundo pesquisa realizada pelo DataReportal, entre os aplicativos mais usados no
mundo, o TikTok teve a maior média de uso mensal por usuario no ano de 2022. Os dados
mostraram que os usuarios passaram em meédia 23 horas e meia por més no aplicativo, entre

janeiro e dezembro de 2022. No Brasil, segundo pesquisa do Report Digital 2022, o TikTok
estd na 5 posi¢do no ranking das redes sociais mais usadas no pais. A plataforma fica atras
apenas do Facebook (4°), Instagram (3°), Youtube (2°) ¢ WhatsApp (1°).

Das “dancinhas” as dublagens de comédia, atualmente, o TikTok se tornou um
potencial de conteudos virais, com produgdes nos formatos mais diversos. Documentérios,
transmissoes ao vivo, séries, novelas e outras composi¢des. Dessa forma, os veiculos de
comunicagdo brasileiros viram uma nova forma de divulgar as noticias com uma linguagem
adaptada e mantendo o profissionalismo jornalistico, além de atrair outro publico fora das
midias convencionais, como a TV.

Em margo de 2022, de forma inédita, a cantora catald Rosalia langou seu album
“Motomami” no TikTok com uma performance gravada inteiramente na vertical e utilizando
de varios recursos audiovisuais, como jogo de camera, iluminagdo e interagdo com o
cinegrafista. Com quase meia hora, todas as musicas novas presentes no seu mais recente
trabalho foram interpretadas pela artista, o que chamou atencdo do publico devido ao carater
inovador e contemporaneo que a cantora trouxe para o TikTok.

O webdocumentario “Por tras das lentes” foi produzido observando as caracteristicas e
linguagem dessa rede. O formato foi inspirado no programa brasileiro “A Liga” da Rede
Bandeirantes de Televisdo (Band), langado em 2010. Em cada episodio, o reporter vivenciava
0 acontecimento a ser noticiado, a0 mesmo tempo em que apurava os fatos, como forma de
aproximar o publico da matéria. No mesmo ano de estreia, a Associacao Paulista de Criticos
de Arte (APCA), elegeu a série como melhor programa jornalistico da televisdo brasileira

A revista digital Vice também produz constantemente webdocumentéarios que sao
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postados em seu canal no Youtube, onde aborda temas variados principalmente sobre cultura,
fatos curiosos e estilo de vida. Na descri¢cdo do canal no Youtube, a empresa se descreve como
“Vice especializada em explorar verdades desconfortdveis e indo a lugares que ndo pertencem.
Aqui vocé vai encontrar pessoas que falam abertamente sobre seu 0dio e amor por varias
coisas, a heresia geral, cultura, viagens e documentarios, noticia que vocé vai querer assistir,
toneladas de material novo e exclusivo”.

Neste sentido, “Por Tras das Lentes” traz recursos criativos similares aos observados
acima, uma linguagem caracteristica da plataforma e dindmica. Além disso, possibilita o
usudrio participar ativamente do processo interagindo de diversas formas com os materiais,

fazendo perguntas nos comentarios e republicando os videos, por exemplo.
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4. O WEBDOCUMENTARIO

Para Ferndao Pessoa Ramos, em seu artigo “O que ¢ Documentario?” (RAMOS, 2001,
p.2), este género ¢ visto dentro de um campo tradicional, rigido, com regras a serem seguidas.
Ultrapassar essas barreiras ¢ uma prova de um viés mais criativo e inovador.

Em 2002, no festival francés Cinéma Du Réel, o termo webdocumentario foi utilizado
pela primeira vez. Este ¢ um género publicado na internet, que segue uma nado-linearidade. Ou
seja, ao analisar o produto integralmente, as partes podem ser ali assistidas na ordem escolhida
pelo internauta, resultado de uma dependéncia entre as narrativas apresentadas, mas fazendo
com que o espectador siga sua propria cronologia (BAUER, 2011, p.93). Esta caracteristica ¢
que faz o produto se diferenciar das produgdes para a TV e cinema.

Segundo Egle Muller Spinelli, doutora em Ciéncias da Comunicagao pela Universidade
de Sdo Paulo (USP), o webdocumentario “retrata o tratamento criativo de experiéncias
documentarias na web, representadas por projetos multimidias, interativos e ndo lineares que
utilizam os recursos digitais e priorizam a producdo audiovisual documentdria na sua
constitui¢ao” (SPINELLI, 2013, p.171).

Sob essa premissa, por exemplo, em 2023, a primeira edi¢do do festival The Town foi
produzida e realizada na capital Paulista. Nos dias 2,3,7, 9 e 10 de setembro, mais de meio
milhdo de pessoas passaram pelo Autdodromo de Interlagos nos cinco dias de festival. Além
disso, durante o ultimo fim de semana, o evento movimentou cerca de R$2 bilhdes de reais,
segundo o Governo do Estado de Sao Paulo.

Com a alta demanda e pelo carater inédito do The Town, a produ¢do decidiu realizar
um webdocumentario veiculado no TikTok com o headliner do evento, o cantor Jao. Em seis
episodios, a organizacdo do The Town apresenta os palcos, as equipes envolvidas nas
montagens, os organizadores, os ensaios, etc. No decorrer dos capitulos, o espectador consegue
compreender a cronologia dos eventos, mesmo reproduzindo os episodios de forma
independente. Ou seja, se 0 usudrio comegar a assistir o webdoc no quinto episodio, o enredo
sera compreendido da mesma maneira, diferente de um longa metragem por exemplo.

Dessa forma, o produto deste trabalho contard as historias dos profissionais da
fotografia em um webdocumentario justamente por essa caracteristica e pela linguagem
dindmica e interativa, aspecto proprio do meio digital. O documentario na internet permite
explorar o experimental, fugir do convencional e utilizar de elementos proprios da plataforma
em que serd veiculado, como linguagem adaptada, recursos multimidia e ilustragdes.

O experimentalismo ¢ a principal caracteristica das produgdes de webdocumentarios.
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Sendo assim, os meios em que a producdo serd concebida estdo além dos palpaveis e muito
mais proximos da capacidade do idealizador do produto (GREGOLIN; SACRINI; TOMBA,
2002). Beatriz Ribas também afirma que o documentario produzido para a internet permite ao
usudrio um acervo extenso e multidimensional de informagdes que estao interconectadas. Ou
seja, texto, fotos, audios, fazem parte de micronarrativas conectadas por links, dando
autonomia para o receptor fazer escolhas, o deixando livre para a compreensdo do tema da
forma que achar mais adequado (RIBAS, 2003, p.5).

Esses conceitos e observagdes foram fundamentais para a elaboracdo deste trabalho,
produzido sob essa perspectiva do experimental, seja na forma de gravar, na vertical, seja na
forma de publicar, em uma rede social. O webdoc “Por Tras das Lentes” foi dividido em trés
tematicas centrais. Além disso, poderdo ser acessados em qualquer ordem, deixando o usuario

livre para clicar em um episodio e compreender todo o contexto.
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5. METODOLOGIA

A realizagdo desta pesquisa se deu em oito etapas: 1) Questiondrio inicial entregue para
o coletivo, com perguntas gerais sobre integrantes, como surgiu o coletivo etc; 2) Preparagao
de perguntas para entrevistas em tempo real, durante o festival CoMA; 3) Acompanhamento
no festival CoMA; 4) Preparacdo de perguntas para as entrevistas pos festival 5) Gravacao de
entrevistas; 6) Edicao das entrevistas, como cortes e sincronizacdo com o audio gravado; 7)
Defini¢ao do tema e producao do roteiro dos episodios; 8) Edicao e finalizacao.

O primeiro contato com o coletivo foi com um dos integrantes, Victor Diniz,
responsdvel por repassar para os outros integrantes as informagdes do que seria tratado o
trabalho e como seriam os processos. Assim, ele indicou para participar do webdocumentario
os integrantes que iriam trabalhar no festival COMA, Pedro Lacerda e Bruno Cavalcanti.

Neste primeiro contato, um questionario foi enviado por e-mail ao Victor para que

pudéssemos conhecer melhor o coletivo e, assim, prepararmos as perguntas para a entrevista
durante o festival COMA e para as entrevistas pessoais. O documento com as questdes iniciais

continham nove perguntas (presente no apéndice 1).

5.1 Acompanhamento real time no Festival CoMA

O festival CoMA foi realizado em 2023, nos dias 4 a 8 de outubro, ¢ contou com
apresentagdes de artistas nacionais e locais e internacionais. A 6° edi¢do do evento aconteceu,
pela primeira vez, no Centro Cultural do Banco do Brasil (CCBB) em Brasilia, um polo
referéncia em arte e cultura. Nesta edicdo, as atracdes foram distribuidas em cinco palcos:
Palco Conexdes, Palco Fluxo, Palco Magico, Palco Sul e Palco Norte. A abertura dos portdes
no dia 4 de outubro foi as 19h e no final de semana, 7 e 8, os participantes adentraram os
portdes as 15h.

Devido a dimensao do evento, profissionais diversos sao contratados para trabalhar nos
dias de festival. Com os fotografos também foi dessa forma. Varios artistas deste segmento
cobriram o evento, incluindo os membros do coletivo Shake It, que foram convocados de
forma individual. Ao todo, trés fotografos do grupo que participaram do webdocumentario
estiveram presentes.

Para entendermos a dinamica do trabalho no festival, uma entrevista foi realizada com
o Pedro Lacerda (figura 2), abordando perguntas que envolviam o seu trabalho no CoMA,
enquanto ele fotografava o publico presente no evento durante o final de semana (figuras 3 e

4). Bruno Cavalcanti foi responsavel pelo publico e por acompanhar os palcos durante a



24

semana. Além disso, duas pessoas que curtiam o festival foram abordadas para comentarem
sobre a experiéncia no evento € o que achavam sobre a importancia das fotos para a
divulgagdo do festival, assim como, em que sentido essa divulgacdo poderia atrair mais

pessoas para curtir o evento.

Figura 1 — Bastidor da entrevista com Pedro Lacerda

Fonte: Acervo pessoal de Pedro fcaro

Na Figura 1 (acima), ap6s Pedro Lacerda conceder sua entrevista, ele também posou
para fotografias que sdo utilizadas neste trabalho. Este ¢ um registro do bastidor desse

momento do acervo pessoal do autor deste trabalho.
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Figura 2 — Conversa em tempo real com Pedro Lacerda no festival CoMA

Fonte: Acervo pessoal de Pedro Icaro

Na Figura 2 (acima), Pedro Lacerda conta sua experiéncia respondendo perguntas
dentro do festival CoMA. Enquanto fotografava o publico, ele respondia aos questionamentos

com objetivo de conhecer mais seu trabalho dentro do evento.
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Figura 3 — Bastidor do momento exato que Pedro Lacerda fotografava

Fonte: Acervo pessoal

A figura 3 (acima), ¢ um registro do momento exato em que Pedro Lacerda aborda

uma pessoa que estava aproveitando o festival para fotografar.
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Figura 4 — Pedro Lacerda fotografa segurando um bastio de LED

Fonte: Acervo pessoal

A figura 4 (acima), Pedro Lacerda utiliza um equipamento fundamental para a
fotografia noturna, o bastdo de LED. Este ¢ um registro do momento exato em que ele aborda

uma pessoa que estava aproveitando o festival para fotografar.
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5.2 Entrevistas

A entrevista tem um carater especifico comparada a outras formas de coleta de dados.
Algumas vantagens fazem dela intensiva, holistica e contextualizada, o que permite sua
grande riqueza de informacdes principalmente devido ao modelo aberto em que se ¢
produzida, j& que se utiliza de questdes pré-prontas (ROSA; ARNOLDI, 2006, p.87).

Este método foi escolhido para direcionar o documentario, devido ao grau de
detalhamento que ¢ obtido através das perguntas e respostas para este tipo de material. A
entrevista foi utilizada como categoria deste método. Esta ¢ uma técnica que busca
informagdes, percepcdes, experiéncias de informantes para analisa-las a fim de estruturar as
respostas (DUARTE, 2005, p.1).

Entre as principais qualidades dessa abordagem estd a flexibilidade de permitir ao
informante definir os termos da resposta e ao entrevistador ajustar livremente as
perguntas. Este tipo de entrevista procura intensidade nas respostas,
ndo-quantificagdo ou representagdo estatistica” (DUARTE, 2005, p.1).

A entrevista para este webdocumentario seguird o formato semi-aberto, ou seja, ha um
roteiro com perguntas guia para o direcionamento do entrevistado. Neste roteiro, as perguntas
sdo feitas ao entrevistado e cada resposta ¢ explorada ao maximo e cada questionamento ¢
aprofundado a partir da resposta dada (DUARTE, 2005, p.3).

As questoes utilizadas como guia para a entrevista possibilitam a analise das respostas
da mesma pergunta de diferentes entrevistados. Segundo Duarte, esse modelo mantém a
naturalidade e evita que algum ponto ndo seja abordado. Além disso, esse tipo de entrevista
levanta questdes para debates posteriores, dependendo das respostas adquiridas.

Segundo Duarte, a coleta de informacdes através da entrevista ¢ um rico processo de
aprendizagem, cuja experiéncia, visdo de mundo e perspicacia do entrevistador se colocam a
disposi¢do das reflexdes, conhecimento e interpretacdes do entrevistado.

Para o webdocumentario, essa coleta de informagdes foi realizada por uma entrevista
(figura 7) semiestruturada com o Pedro Lacerda durante o festival, e entrevistas de
profundidade apds o evento com os integrantes do coletivo: Pedro Lacerda (figura 5), Bruno
Cavalcanti (figura 6) e Thum Thompson. Com perguntas pré-estabelecidas, cada integrante

respondeu as questdes baseadas em sua atuagdo no festival COMA e seu papel no coletivo.
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Figura 5 — Bruno Cavalcanti posa para foto apos entrevista

Fonte: Pedro [caro

Apobs conceder a entrevista pos-festival, Bruno Cavalcanti posa para o autor deste

trabalho (Figura 5).
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Figura 6 — Pedro Lacerda posa para foto apés entrevista

Fonte: Pedro [caro

Pedro Lacerda posa para foto na Figura 6. Imagem que foi produzida apds a entrevista

pos-festival para ser utilizada no trabalho.
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5.3 O coletivo Shake It

Oficialmente, a marca Shake it entrou em vigéncia a partir de 2012, idealizada por
Thum Thompson, que a criou a fim de trazer mais profissionalismo para as coberturas
fotograficas. Em 2010, Thum comecou a fotografar a cena noturna brasiliense
despretensiosamente, com o intuito de se reaproximar das pessoas daqui, considerando a recém
volta para a cidade, apés muitos anos fora. Em 2014, Thum convidou novos membros para
trabalharem ao seu lado, e que deram continuidade a marca, também assinando como Shake it,
nascendo, assim, o coletivo de criadores em fotografia.

A Shake it ¢ um coletivo audiovisual que atua em coberturas que vao do underground
ao mainstream, de festas a shows, e festivais que englobam a cena cultural do Distrito Federal
afora. O objetivo é passar, através das imagens, a atmosfera e experiéncia Unicas, inerente a
cada cobertura executada, sempre com um vié€s artistico, ndo s6 de registros. Outro pilar
importante na Shake it ¢ a troca de experiéncias entre si € 0o comprometimento com 0s
profissionais na area, tendo em vista as instabilidades que a profissdo pode apresentar, assim
como a dificuldade em se manter consistente no mercado.

Atualmente, o coletivo conta com nove integrantes: Amanda Goes, Bruno Cavalcanti,
Fernanda Coutinho, Julia Bandeira, Luara Baggi, Lucas Las-Casas, Pedro Lacerda, Thum
Thompson e Victor Diniz; sendo o Lucas e a Julia morando em Curitiba - PR e Sao Paulo -
SP, respectivamente.

Abaixo (Figura 7), € possivel conferir trechos das falas dos entrevistados Bruno

Cavalcanti, Pedro Lacerda e Thum Thompson.
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Figura 7 — Trechos com os entrevistados

"Esse € o interessante de ser fotografo de
eventos, vocé conhece muita coisa que as
vezes vocé nao ia porque vocé nao tem
dinheiro, tempo ou nao esta na vibe, esta na
correria."

Pedro Lacerda

F"‘E“:"'\"\E >
e "O trabalho do audiovisual é muito importante
t ey pra reverberacao do evento, tanto na

divulgacao momentanea quanto pra pos."

Bruno Cavalcanti

"Na maior parte das vezes esses fotografos
funcionam também como profissionais
autonomos mesmo, independente do coletivo.
Fazemos até uma provocacao ‘gente, assinem
mais coisas com a Shake It, o que mais vocés
fazem que da pra assinar com a Shake It pra
gente tentar trazer esse olhar das pessoas

externas de contratar a Shake It pra esse tipo
de trabalho’."

Thum

Fonte: Pedro [caro
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5.4 Informacgdes técnicas: pauta, pré e pos-producio

A pauta foi definida ainda na realiza¢do do pré projeto do curso de Jornalismo, assim
como as delimitacdes e o professor orientador. Seguindo as atividades propostas durante o
curso e pela experiéncia dentro da fotografia do autor, o tema foi considerado pertinente e
passivel de ser construido. Visto a relevancia do tema, decidiu-se a produ¢do de um
webdocumentario para melhor representar as vivéncias dos profissionais do coletivo Shake It
na cobertura do festival CoMA. Além disso, houve uma pesquisa bibliografica para
fundamentar as hipoteses que envolvem a produgdo deste memorial.

Os episodios seguem uma cronologia que acompanha os fotdgrafos do coletivo desde
como os trAmites da contratacdo foram feitos, episddio 1, e caminham até o momento da
cobertura do publico do festival e palcos, episddio 2 e 3. No quarto episodio, os entrevistados
contam sobre os desafios de fotografar eventos. O quinto episoddio traz a historia do coletivo
Shake It, do momento da criagdo da marca até os momentos atuais, para complementar o
contexto da narrativa.

O webdocumentario “Por tras das lentes” passou por duas etapas de pos-producao
(edi¢do). No primeiro momento, apoOs as entrevistas, cada uma delas foi cortada e sincronizada
com o audio gravado simultaneamente pelo aplicativo CapCut para desktop. Em seguida, as
entrevistas e videos gravados dentro do festival CoMA foram passados para o smartphone
para, de fato, comegar as edi¢des dos episodios.

Cada capitulo foi editado também no aplicativo CapCut, porém na versao para celular.
Como o webdocumentario foi pensado para ser assistido por dispositivo movel, a
pos-produgdo precisou ser feita também em um celular, até para manter a fidelidade de cores,
que podem ser alteradas caso a edi¢ao tivesse sido feita no computador.

Com os videos cortados, foi feita a juncao no aplicativo e inserido o texto introdutorio
que esta presente em todos os episodios, assim como os créditos finais. Nesse momento,
também foi realizado o tratamento de cores e correcdo de luz visto que as entrevistas nao
foram gravadas na mesma condic¢ao de luz e nem de horario.

O TikTok possui caracteristicas proprias, dessa forma, os episodios foram pos-
produzidos seguindo esses aspectos, ou seja, as fontes dos textos presentes sao mais modernas
e dindmicas, para fugir desse trago rigido que geralmente os documentdrios possuem. De
forma proposital, as legendas sdo curtas, visto que os usudrios da plataforma vao ver primeiro
o video e depois, ou durante, vao ler a legenda. Logo, € necessario que seja algo pequeno e que
resume cada episodio.

As capas de cada episddio estdo presentes para guiar os espectadores a visitarem o
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perfil no TikTok. Cada capa contém o niimero e o titulo do episddio para orientar quem vai
assistir, permitindo a escolha do usudrio de assistir na ordem cronologica ou seguir um
caminho aleatorio.

Outra caracteristica presente na plataforma sao os dudios virais. No webdocumentario
“Por tras das lentes” foi usado o 4dudio original dos episddios e, para as publicagdes com fotos,
os audios da propria plataforma. Isso porque os audios dentro do TikTok possuem uma pagina
propria, onde todas as publicagdes que contém esse audio aparecem, como uma biblioteca de

videos com o mesmo audio, assim, ha a possibilidade de alcancar mais publico.

6. POR DENTRO DOS EPISODIOS

O webdocumentario “Por tras das lentes” tem cinco episddios, de até sete minutos, com
entrevistas com os fotdgrafos integrantes do coletivo Shake It e videos de apoio dentro do
festival CoMA. Cada episodio segue uma narrativa especifica para contar como foi a atuagao

do coletivo Shake It no evento.

6.1 Episodio 1: a contratacio

No episodio 1 (figura 8), Bruno Cavalcanti, Pedro Lacerda e Thum contam como foi o
processo de contratagdo para o festival e como as negociacdes foram fechadas para que os
fotdgrafos estivessem na cobertura do evento. Neste ano, os fotografos foram contratados
individualmente e ndo como coletivo. Isso ocorreu devido ao formato do festival em 2023 ser
menos do que em outros anos. Em 2022, o coletivo por completo foi contratado para a
cobertura fotografica do festival.

Como o evento esse ano ocorreu em uma nova locagao, o Centro Cultural Banco do
Brasil (CCBB), a producao do festival solicitou uma visita técnica ao local para os fotografos.
No entanto, o Bruno Cavalcanti e o Pedro Lacerda ndo conseguiram comparecer, mas
estiveram presentes nas reunidoes de alinhamento e chegaram mais cedo no dia do festival para
conhecer o ambiente.

Neste episoddio também hé a participacdo do publico. O estudante de arquitetura Jodao
Vilanova, de Palmas (TO), explica como as fotos que o festival CoMA posta em seu perfil no
Instagram pode influenciar na decisdao do publico de comparecer ao festival. “Eu e as minhas
amigas, a gente conheceu muito sobre o que poderia ser o CoMA a partir das fotos que foram
postadas. Entdo, achei muito interessante e sim, ¢ um atrativo para a gente poder vir e

conhecer o festival”, disse o estudante.
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Figura 8 — QR Code do episédio 1

Aponte o celular para o QR Code
e gssista aoepisodio 1

Fonte: Por tras das lentes, TikTok, 2023.
6.2 Episddio 2: a cobertura

No segundo episodio (figura 9), Pedro Lacerda conta como foi a cobertura de publico
do festival, a qual ficou responsavel nos dias 7 e 8 de outubro. O entrevistado foi questionado
no inicio das negociagdes se gostaria de cobrir palcos ou o publico. Por achar mais tranquilo,
optou por cobrir o publico do festival.

Durante o episodio, além da entrevista com o Pedro, ha também imagens em tempo
real do entrevistado durante a cobertura. Ele explica que o seu papel também ¢ muito de
observador, e que precisa estar atento aos movimentos, gestos, estilos do publico para poder
registra-lo. Como o festival CoMA ja ¢ um evento conhecido por ele, o fotografo sabe
exatamente quem capturar a imagem: pessoas que transmitem a energia do evento.

Pedro Lacerda também explica a responsabilidade que ele e os outros fotografos
tiveram em fazer entregas em tempo real para a producao do Festival CoOMA. Em um dia, o
fotografo do coletivo Shake It, Pedro Lacerda, fez trés entregas de fotos, cada uma com 15 a

20 fotografias.



Figura 9 — QR Code do episédio 2

Aponte o celular para o QR Code
e assista ao-episodio 2

Fonte: Por tras das lentes, TikTok, 2023

6.3 Episodio 3: a cobertura - parte 2
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Esta ¢ uma continuagdo do episodio anterior e vem escrito “Parte 2” (figura 10)

também devido a uma caracteristica no TikTok, em que os usuarios dividem os assuntos em

videos intitulando-os em parte 1, 2 ou mais. Neste bloco, o fotografo Bruno Cavalcanti

compartilha sua experiéncia fotografando os palcos e o publico, de 4 a 6 de outubro. Ele esteve

nesses dias fotografando sozinho e precisava se dividir entre observar o publico e ficar atento

aos horarios dos artistas nos palcos.
Figura 10 — QR Code do episodio 3

Aponte o celular para o QR Code
e assista ao-episodio 3

Fonte: Por tras das lentes, TikTok, 2023.
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Em sua fala, Bruno descreve como produziu diferentes imagens e suas entregas ao longo do
dia de trabalho. Em suas fotos, ¢ possivel ver o cuidado que o profissional teve com os
movimentos no palco e os detalhes. Na figura 11, por exemplo, ele utiliza um prisma na frente
da lente para causar um efeito de distor¢ao. Sendo este artificio, fundamental para um efeito
mais atraente e inovador, especialmente quando o tema ¢ festival de musica, onde o registro
deve carregar significados de ritmo e movimento. Refor¢a a ideia de primeira e segunda
realidade de Kossoy (KOSSOY, 2002, p.36).

Ja a foto 12, de publico, também traz uma identidade propria do Bruno, ao registrar uma
composicao de cores e detalhes Unicos em primeiro plano. Essas diferentes percepgdes sao
fundamentais para registros de um festival de musica. Além de estar atento a esses detalhes, o
fotdégrafo também precisa que as cores, logomarca e cenario estejam aparentes nas imagens
para que o evento seja reconhecido nas fotos, como na foto 12 em que uma pessoa segura um
copo que estava sendo vendido no festival e na foto 13 um casal ¢ registrado e ao fundo a
logomarca do Festival COMA.

Para uma foto de palco, por exemplo, essas especificidades sdo fundamentais para que as
imagens transmitam a energia do show, os detalhes instigam a curiosidade, uma vontade de

desvendarmos como foi aquele momento (figura 14).

Figura 11 — Foto do palco Figura 12 — Foto do publico

a brunocavaalcanti #
CCBB Brasilia @ festivalcoma

Fonte: Instagram Bruno Cavalcanti Fonte: Instagram Festival CoOMA
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Figura 13 — Foto do publico Figura 14 - Foto de palco

@ brunocavaalcanti ¢ .
CCBB Brasilia Ma) festivalcoma

oQv - R

Fonte: Instagram Bruno Cavalcanti Fonte: Instagram Festival CoOMA

O fotografo precisa ter essa sensibilidade de captar pequenos momentos dentro de um
grande evento. Para isso ele também precisa estar preparado para o que pode acontecer. Nesse

episodio, Bruno Cavalcanti explica 3 coisas que ndo podem faltar em uma cobertura de palco.

3 coisas que nao podem faltar em uma cobertura de palco

e Naiao pode faltar equipamentos: ¢ sempre bom estar a postos com 0s equipamentos que
voce€ vai usar, como lente, prisma, filtros.

e Obter informagdes sobre efeitos no palco: saber se no show terd serpentina, fogo, papel
picado, fogos de artificio, para saber quando conseguir pegar fotos abertas ou fechadas.

e Entrar na vibe do artista: estar atento ao artista, aos movimentos, o que ele vai cantar,

qual que ¢ a vibe, os momentos que ele for se movimentar e captar tudo.
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6.4 Episodio 4: desafios

Em meio ao digital e as redes sociais, cada plataforma tem uma linguagem e uma forma
a qual seus usuarios se comunicam entre si. Tudo o que postamos deve ser pensado se ¢
adequado para aquela rede social, se vai engajar, se vai alcangar o publico. Entdo, neste
episodio, Pedro Lacerda comenta que tenta se desvencilhar desse pensamento em que
pressiona as pessoas a estarem sempre pensando para qual plataforma o post vai, se é para
stories do Instagram, para o feed, se sera um carrossel de fotos ou apenas uma.

“Eu tenho prestado aten¢dao no quanto ¢ importante a gente ndo fazer parte desses
ritmos, que costumam fazer com que a gente esteja dentro de um circulo vicioso de coisas que
a gente nem percebe e isso influencia o nosso fazer artistico, 0 modo que a gente fotografa, se
¢ na vertical, se ¢ na horizontal, se & para stories, se ¢ para feed, se € preto e branco”, explica
Pedro Lacerda no episodio 4 (figura 15).

A maioria dos trabalhos do coletivo Shake It acontecem a noite em eventos e festas.
Assim, existem varios desafios que esse hordrio de trabalho possibilita para os fotdgrafos,
como baixa iluminagdo, perigos externos, entre outras dificuldades que no quarto episddio €
explicado pelos profissionais. Bruno conta ainda como consegue superar as adversidades, e
Pedro compartilha que ja teve seu carro arrombado quando estava trabalhando em um evento
noturno.

Figura 15 — QR Code do episodio 4

Aponte o celular para o QR Code
e assista ao-episodio 4

Fonte: Por tras das lentes, TikTok, 2023

6.5 Episodio 5: o coletivo
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O coletivo foi criado pelo Thum Thompson e inicialmente tinha uma formacao de
quatro fotografos, somente apds algum tempo a formagdo foi alterada e novos profissionais
comecaram a trabalhar juntos dentro do coletivo. Tudo isso ¢ contado no episodio cinco
(figura 16). Bruno Cavalcanti também comenta que antes de participar ja era fotdgrafo de uma
casa noturna em Brasilia, e sempre admirou os profissionais da Shake It. Diz que ia para festas

especificas s pra ter fotos dos profissionais do coletivo.

Figura 16 — QR Code do episodio 5

Aponte o celular para o QR Code
e assista ao-episodio 5

Fonte: Por tras das lentes, TikTok, 2023
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7. FASE DE PUBLICACAO: PERFIL @PORTRASDASLENTES.TCC
Finalizando a produgdo e pds, chegamos a fase de publicagdo. Para isso foi necessario a
criacdo de um perfil na plataforma exclusivo para apresentar os episodios. Inicialmente, a ideia
era colocar um nome curto, abreviado do titulo do documentéario “ptl.tcc”. Porém, foi
observado que, dessa forma, a busca pelo material ¢ dificultada. Logo, foi criado um usudrio
“portrasdaslentes.tcc”, com o “.tcc” no final para identificar que este ¢ um produto académico.
O perfil no TikTok (figura 17) foi criado no dia 23 de novembro e as publicacdes foram feitas
no dia 3 de dezembro.
A Bio do perfil foi escolhida para que instigue a curiosidade de quem visita a pagina

“Descubra os desafios de uma cobertura fotografica para um evento de musica”.

Figura 17 — Por tras das lentes no TikTok

wll = 4
Por tras das lentes Q- o
POR TRAS
DAS

LENTES

@portrasdaslentes.tcc

35 28

Envie um ¥

POR TRA
AS

gD
LENTES
¥ EPISODIO 5 EPISODIO 4

. \

EPISODIO 3 EPISODIO 2 EPISODIO 1

Fonte: Por tras das lentes, TikTok, 2023.
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8. COMO ASSISTIR AO WEBDOC NO TIKTOK
Para acessar o webdoc, ndo € necessario ter uma conta na plataforma. Caso ndo tenha
uma conta, ao clicar no link ou ler o QR Code, o usuario serd redirecionado para o seu
navegador de internet. L4 ¢ possivel reproduzir o video normalmente. Porém, para melhor
experiéncia, recomenda-se que se crie uma conta no TikTok. E bem rapido e simples.
O primeiro passo, € baixar o aplicativo na loja do seu smartphone. Em seguida, uma aba
com formas de login (figura 18) vai aparecer para que o usudario escolha a forma que deseja

criar sua conta, semelhante a imagem abaixo.

Figura 18 — Pagina inicial de login no TikTok

® X

Entrar no TikTok

Gere a tua conta, vé notificagcdes, comenta videos
e muito mais.

L usar telefone/e-mail/nome de utilizador

[ £) Continuar com Facebook
- 5

[ 4 Continuar com Apple
~ ’

bC ) Continuar com Google

w7 Continuar com Twitter

©) Continuar com Instagram

Ao continuar com uma conta do(a) Brasil, aceitas os nossos
Termos de Servigo e confirmas que leste a nossa Politica de
Privacidade.

Nao tens uma conta? Criar conta

Fonte: TikTok
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Apds criar a conta, o usuario ja pode acessar ao webdoc, através do link do perfil ou do
QR Code, e ter uma experiéncia integral do contetido. Dentro do TikTok, os conteudos sdo
organizados de baixo para cima. Ou seja, para assistir na ordem cronoldgica, o primeiro
episodio se encontra na parte de baixo e o ultimo um pouco mais acima. Apos ver o episoddio
um (figura 19), sem sair da tela de reproducdo, basta arrastar o dedo na tela de cima para baixo

que o episodio seguinte serd reproduzido.

Figura 19 — Indicacio dos episodios dentro do perfil no TikTok

Por tras das lentes

POR TRAS
DAS
LENTES

@portrasdaslentes.tcc

35 28

Envie um §

Suva vez

EPISODIO § EPISODIO 4

P

EPISODIO 3 EPISODIO 2 EPISODIO 1

Fonte: Por tras das lentes, TikTok, 2023
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9. DIVULGACAO

Para que a producao chegasse ao maximo de pessoas, alguns métodos de divulgagao
foram utilizados, inclusive em plataformas diferentes. O coletivo recebeu os videos e postaram
em seu perfil no instagram uma prévia do episodio 4, assim que os videos ficaram disponiveis
no TikTok, através de um Reels (figura 20). O post gerou comentarios positivos de varios
seguidores (figura 21), mostrando a importancia da interagdo e da participacao do publico em
todo o processo.

A imprensa também recebeu um release em que falava sobre o webdoc “Por tras das
lentes” . Dois veiculos deram espaco ao trabalho, o Al6 Brasilia (Figura 22 ¢ 23) e o Visite
Brasilia (Figura 24). Além do digital, posterés do webdoc foram fixados (Figura 25) nas
paredes da Faculdade de Comunicagdo da UnB juntamente com o QR Code que leva ao perfil

no TikTok.

Figura 20 — Reels no perfil da Shake It

Fonte: Shake It, Instagram, 2023



Figura 21 — Comentarios no Reels

211187

Comentarios

carolcmonteiro 2min

Ficou muito bommmmm! Uma étima

per iva pra n6s produtores, enxergarmos
o trabalho d .

festival e pe

.

thum 1h

Muito legal esse registro do o trampo e
histaria! Que venham ma e muitos
outros anos de histéria ®

vetrdnz 2
Orgulho de trabalhar com s6 os maiores

icarojpg 2
Vocés sdo incriveis, obrigado por colaborar
comigo i§

fercoutinho 1h
Orgulho de trabalhar com as minhas
referéncias ™ £

trac

marianamader :

Aaaaaaaa perfeito incrivel mesopotamico §

t+ ¢ 8§ & © 6 2
e

Fonte: Shake It, Instagram, 2023



Figura 22 — Print da matéria digital no portal Al6é Brasilia
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Figura 23 — Matéria impressa no Al6é Brasilia

A. 0B os oEzemanc of 2023

=
b
=
b

|GERAL
Tropicalia!
Feira de
Discos

Mlais o uma e, a Trop:
icilial vai promover, em do-
e diows dhe evento (16 ¢ 17 de
deremibin), & oportunidade de
farimpas érolias de difererbes
vttt i s suckonal ¢
Internacional. Fura gamnlir a
EXperiTICa, reniu wm time de
ExpOsitone cujos soeros o
trahalhadn e uma e
riarefinads.

A progend & e visitaste
st s il i
berjam entre si, conbegum no:
vidades da oena fonogrifics e
vl 0 brenges cons vinis e
s roursm pocs. Passeio que
panha main oo com as hisk-
e prot tra e e ¢ erattes

assinadas por grandes artks-
sl oo ralia, i design
utraio,

|I.0CA
Exposigao
“Earteoué
moda?”

A partir de 12 de dezembim,
Ao mldiva “E Anedu
1 Moda™, erupao FspagnCial
tarl do  Shapging
promave dilogos entre os pro-
comcn criativs de arfes vismis
8 moda, A iniciativa sconte
e e atelié aberto, onde 5 ar-
tiatas plinticos commidadon rSo
criar otwas de arto em camise-
tas'brancas. Abé 23 de manode
2024, 0 priblion podeni obwer:
var o trabalho do coletive Te-
la Asmibsalanbe ¢ on artistas em
wow prooosso criative, Al da
expumicio de 16 obeas, o esper-
o bananalte b wina s e
el che pogaes e sl ser
adkquirichas peks interessadon
T e el Pl
encomendas diretamente com
s artistis oo bevar wima nosga
[uars ser customizds s haea,
bty exppliear o et gae

¢ oxenbenar o prec

w.alo.com.br

L

0 SONHO DE CLARICE ESTREIA NO 56°
FESTIVAL DE BRASILIA

o prdadins dia 11 de de-
senbenaCine Brmdlia exibeo
g metragensde animagio
.n.'- ') Sonha de Clarice”,

obra, dirigida por Fernando
\-1. erres e Guto hullr i

Iegraa prugrasmako da Mos-
tra Bl dho 55 Festival de
Brasia do Cimema Bemsieiro
¢ & uma dies conoornenies 0
25* Trofie Clmar Legislath
vadoDF.

ma, apds = producho &
(e sets arw, oo b .
4 n
‘enid-2g, Ko
Vel e et bt por s
0. 1 Festival de Bk
i s st s ],
rmsais dhe 0% dha e

aguarheriies o

e ¢ cho Dintrito Fesderal. En-
tre eles, extudantes do
de Andiovisual do Isstitu-
b Fedderal de Rrasdlia (IFE),
akm de artistes da cidade,
coma a cantory Ellen Oléria,
e exmpresta s visg & uma

scrgens. (Com uma

e s sasiemde de e
dingho, produchs de ehenen,
e scem, Figging s
s rnﬁrn Vale

tusdantes imgressaram m -
A et
Figgging, ANETLSCEG € P pro-
dhagio, Temo oongathodedi-
zer qae bodas 2 pesoas que
atuamam na etapa de compo-
sigia do fikme, foram et
chantes do- ourss de animcic
dolFB.

Cabe destacar tambsémn 3
relagho cotre o Sonho de Clas
vicr ¢ 0 Inatituto de Artes da
Universidadede s

da diretor Fernandso Gutier-

res, a Chsar |
# o Deganaments
de Artes Chnieas da Uk,

bt o Grupa de Pesqui-
ma Voalkade v Cieraa (0T

Fonte: Alo Brasilia

-

Estudante produz
webdoc no TikTok
sobre fotografia

A plataforma TikTok,
oonlocidla prelos dancinhas.
& virals, também pode ser
um e para produgie.
académicas. O extidan-
e Peddro learo, da Facul

dade de Comunicagio da
Universidade de Brasilia
(LinE), opton pela rede so-
ial par ser o medo de vei-
\1|-\c.n.\'- sem ot de

Lisio ] h.g |.va..n:
a produgio, Pedro
roling do o=

v s raterial, A histésa
o Shatke It tam
tala na rede. “A ek saar-
F.,r.npm R

nendin gy hie 80 8a desaios
de fotografar um evenin.
Entiio, decidi mostrar isso
s pesoas, O profisionais
o cobelivo Shake L sermpre
furam umns inspiragio pa-
o mizn ¢ dhecil convidi-los
pars purticiper do webdoc
disse Podro, Segundo o -
.,J.._ pevguntade tra-

ur:ml-)m\du visto.
a platatorma n

curm 1 pruicdonais g -
ketivo Shake It, Bruno Ca-
valcanti & Pedro Lacerda,
« o idealizador do coletive,
Theam Thiompeon.

Oficina de VideoArte é destaque na
programacao da 20° MFL 2023

¥ CCBE Brdlia scm-
e oficiea de video-
abecunochl, oo parte
integramte da prestramacho

T
Beramsilia,
Progranuagio

612 [shbacks - gh & 12h)

47



Figura 24 — Matéria no portal Visite Brasilia
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Figura 25 — Poster fixado no mural da Faculdade de Comunicacio
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10. METRICAS
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As métricas sao formas de verificar e quantificar o desempenho de posts nas redes

sociais. Cada plataforma possui métricas proprias que indicam se uma publicagdo deu certo,

se atingiu o publico esperado, se chegou aos seguidores etc. Dependendo da estratégia ou

meta, métricas com numeros altos indicam bom desempenho daquele post. Dentro do TikTok

também pode se quantificar esses topicos. No perfil @portrasdaslentes.tcc foram analisadas as

curtidas, comentarios, salvamentos e visualizagdes.

Tabela 1 — Post com fotos n°1

Métricas Quantidade

Curtidas 59
Comentarios 4
Salvamentos 3
Visualizagoes 791

Fonte: Por trés das lentes, TikTok, 2023. Tabela feita pelo autor.

Tabela 2 — Post com fotos n°2

Métricas Quantidade

Curtidas 25
Comentarios 3
Salvamentos 2
Visualizagoes 255

Fonte: Por tras das lentes, TikTok, 2023. Tabela feita pelo autor.

Tabela 3 — Video de introducio — “Comece por aqui”

Meétricas Quantidade
Curtidas 27
Comentarios 3
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Salvamentos

Visualizagoes

272

Fonte: Por trés das lentes, TikTok, 2023. Tabela feita pelo autor.

Tabela 4 — Episodio 1

Métricas Quantidade

Curtidas 40
Comentarios 4
Salvamentos 6
Visualizagdes 347

Fonte: Por trés das lentes, TikTok, 2023. Tabela feita pelo autor.

Tabela 5 — Episodio 2

Métricas Quantidade

Curtidas 20
Comentarios -
Salvamentos 3
Visualizagoes 256

Fonte: Por trés das lentes, TikTok, 2023. Tabela feita pelo autor.

Tabela 6 — Episédio 3

Métricas Quantidade

Curtidas 16
Comentarios -
Salvamentos 2
Visualizagoes 260

Fonte: Por trés das lentes, TikTok, 2023. Tabela feita pelo autor
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Tabela 7 — Episodio 4

Métricas Quantidade

Curtidas 21
Comentarios -
Salvamentos 3
Visualizagoes 140

Fonte: Por trés das lentes, TikTok, 2023. Tabela feita pelo autor.

Tabela 8 — Episodio 5

Métricas Quantidade

Curtidas 20
Comentarios 3
Salvamentos 2
Visualizagoes 95

Fonte: Por tras das lentes, TikTok, 2023. Tabela feita pelo autor.
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11. CONSIDERACOES FINAIS

A fotografia ¢ um dos principais meios em que o publico pode conhecer os festivais de
musica. Essa divulgacdo, portanto, deve ser pensada, cada vez mais, em multiplataformas e o
profissional que trabalha com ela deve estar consciente deste processo. Para as matérias que
saem na imprensa sobre o evento, ¢ necessario uma ou mais fotos, para o Instagram do festival
¢ necessario varias fotos para poderem postar antes, durante e depois do evento, € assim por
diante. Até mesmo a producdo que contrata os fotografos observam as imagens e o trabalho
publicado em suas redes sociais antes de escolher o melhor profissional. Ou seja, muitas
possibilidades convergem na fotografia como um fator dominante entre a construgdo e
planejamento de um festival de musica. Independente da linguagem ou plataforma, a foto
sempre estara presente nas maneiras de se comunicar. O webdoc “Por tras das lentes” nos
prova essa importancia na pratica com o coletivo de fotdégrafos Shake It.

A preparagdo para um evento ¢ essencial, principalmente quando acontece em um
ambiente novo que o profissional ndo conhece. Entdo, € necessario as reunides, as visitas
técnicas e os planejamentos em equipe. Apesar de os fotografos do coletivo ndo terem ido as
visitas técnicas - isso ndo interferiu no trabalho - eles tiveram que chegar mais cedo ao evento
para conhecerem melhor o espago e as possibilidades de trabalho.

No planejamento, também a importancia da divisdo das tarefas. Nos dias 4 a 8 de
outubro, o coletivo Shake It dividiu as fungdes entre os profissionais. Dos dias 4 a 6, Bruno
Cavalcanti ficou responsavel por fotografar o publico e os palcos. A fun¢do dupla foi dada a
ele devido ao tamanho reduzido que o Festival CoMA aconteceria durante a semana. Pedro
Lacerda esteve fotografando durante os dias 7 e 8 de outubro e ficou responsavel por
fotografar apenas o publico. As fun¢des definidas para cada profissional € essencial, pois o
foco ¢ direcionado apenas aquela categoria a ser fotografada, gerando um maior
aproveitamento do resultado do trabalho dos fotografos.

Segundo os entrevistados, trabalhar no Festival CoOMA como profissional da fotografia
¢ um privilégio. Todos t€m seu trabalho respeitado e a produgdo do evento deixa todos bem
livres para criar, mantendo a identidade da arte de cada um. Todos conseguem expor a sua
identidade artistica nas fotos e, como resultado, o Festival COMA consegue fotos de diversas
linguagens, cores, formatos e técnicas.

O webdoc “Por tras das lentes” foi completamente feito a partir desse questionamento
geral de “como funciona todo esse trabalho dos fotografos?” e, de fato, a produgdo responde

com detalhes essa pergunta em seus videos. O material mostra a importancia do planejamento
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e do briefing de cada dia de trabalho. Revela como os registros sdo planejados, as lentes, os
angulos escolhidos e até¢ a importancia de saber lidar com o publico no festival, tornando-os
participantes deste processo de interacao.

Em seu ultimo post, fixado no perfil no dia 14 de novembro, o Festival afirmou ser
“impossivel descrever o COMA em palavras”. Nesses momentos especiais, quando ndo temos

as letras certas, cabe apenas as imagens essa brilhante missao.
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APENDICES

APENDICE 1: Perguntas Iniciais - SHAKE IT

- Porque Shake It ?

R: O nome nasceu a partir da técnica slow shutter (obturador lento) que utiliza o obturador
da camera aberto por um tempo maior, e possibilita registrar o rastro da luz presente no
lugar criando novas formas, imagens e texturas para a fotografia com um simples
“balangar” da camera durante a captacdo. Era uma técnica muito utilizada por fotografos
de diversas areas ha alguns anos atrds e também compunha parte da identidade do Thum,

nosso fundador.

- Quando o coletivo foi criado? Teve um responsavel pela criacio ou foi algo

conjunto?

R: Oficialmente a marca Shake it entrou em vigéncia a partir de 2012, idealizada por Thum
Thompson, que a criou a fim de trazer mais profissionalismo para as coberturas. Thum
comecou a fotografar a cena noturna brasiliense despretensiosamente com o intuito de se
reaproximar das pessoas daqui, em 2010, considerando a recém volta para a cidade apds
muitos anos fora. Em 2014 Thum convidou novos membros para trabalharem ao seu lado e
que deram continuidade a marca também assinando como Shake it, nascendo assim o

coletivo de criadores em fotografia.

- Qual objetivo do coletivo?

R: A Shake it € um coletivo audiovisual que atua em coberturas que vdo do underground
ao mainstream, de festas a shows e festivais que englobam a cena cultural do Distrito
Federal afora. O objetivo ¢ passar através das imagens a atmosfera e experiéncia Unicas
inerente a cada cobertura executada, sempre com um viés mais artistico, ndo s6 de

registros.

Outro pilar importante na Shake it € a troca de experiéncias entre si € 0 comprometimento
com os profissionais na area, tendo em vista as instabilidades que a profissdo pode

apresentar, assim como a dificuldade em se manter consistente no mercado.
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- Quais sdo os integrantes atualmente? Todos sao fotografos ou tem pessoas de

outras areas também?

R: Atualmente nove pessoas compdem o coletivo: Amanda Goes, Bruno Cavalcanti,
Fernanda Coutinho, Julia Bandeira, Luara Baggi, Lucas Las-Casas, Pedro Lacerda, Thum
Thompson e Victor Diniz. Quase todos sao fotografos, contudo alguns membros tem outros
trabalhos que acabam somando com a experiéncia audiovisual do coletivo, como producao,
marketing, jornalismo, entre outros. De qualquer forma, a fotografia ¢ parte essencial na

vida de todos os integrantes da Shake it.

- Todos os integrantes sao de Brasilia?

R: Quase todos sdo, mas atualmente temos o Lucas e a Julia morando em Curitiba - PR e

Sao Paulo - SP, respectivamente.

- Existe um foco que cada integrante do coletivo segue dentro da fotografia ou todos

sa0 do segmento de eventos?

R: Todos de evento, porém cada membro tem sua particularidade (tal como tipo de evento
ou festa que mais gosta de trabalhar/tem identificacdo) ou desenvolve trabalho autoral,
como o Pedro que também ¢ mestre e artista visual, e Victor que também ¢ conhecido
pela fotografia de nu artistico. Vale ressaltar que estamos explorando mais videos e GIFs,

que vém sendo inclusive utilizados por algumas festas que cobrimos.

- Como vocés recebem as demandas? Uma pessoa responsavel recebe e repassa

para os fotografos?

R: A marca Shake it, além de coletivo, se tornou uma empresa de fotografia recentemente
e estd com planos de crescimento em andamento. Bruno ¢ o fotégrafo responsavel por
tocar a empresa adiante, estando a frente dos maiores contratos ou coberturas que
demandam mais de um fotdgrafo, junto com a Fernanda, que também faz o administrativo
da empresa. A distribuicdo de demandas acontece de forma democratica, de acordo com
interesse e agenda dos membros. Ademais, cada integrante tem total autonomia sobre seu

trabalho e na maioria das vezes ¢ quem faz o contato direto com o seu contratante.
- Ja enfrentaram dificuldades com os produtores de eventos? Podem exemplificar?

R: Como ja foi citado anteriormente, a vida de fotografia, principalmente a de freelancer,
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pode ser muito instavel, principalmente em questdes de saide mental e financeira. Um
dos problemas mais comuns que enfrentamos ¢ a dificuldade em chegar a valores
realistas de trabalhos, geralmente sempre ha negociagdo. Felizmente, por sermos um
coletivo unido e extremamente profissional, cada vez mais conseguimos chegar a valores

dignos de trabalho.

- O que vocés sugerem que nao pode faltar nesse webdoc? Pode ser algum tema pra

entrevista ou alguma cena, fiquem a vontade.

R: Acho que algo que poderia enriquecer esse trabalho, seria vocé€ nos acompanhar em 1 ou
2 eventos, e entender um pouco como funciona nosso processo de trabalho, visto que acho
que poucas pessoas nao-fotdgrafas de eventos sabem o que passamos. Além disso, vocé esta
mais do que convidado a participar de uma reunido de trabalho nossa para compreender

melhor as dindmicas de organizacdo de trabalho nossas.
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APENDICE 2:

Release enviado para imprensa

Estudante da UnB produz webdocumentario no TikTok sobre fotografia

O webdoc aborda a rotina e desafios do coletivo Shake It na cobertura do Festival CoMA

A plataforma TikTok, conhecida pelas dancinhas e virais, também pode ser um
veiculo para produgdes académicas. O estudante Pedro Icaro, da Faculdade de
Comunicacao da Universidade de Brasilia (UnB), optou pela rede social para ser o meio de
veiculagdo do seu produto de Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC): o webdocumentario
“Por tras das lentes”.

Na producdo, Pedro acompanha a rotina do coletivo de fotografos Shake It na
cobertura do festival CoMA, desde o momento da contratacdo para o evento, passando
pelos bastidores, palco, os desafios, até¢ a entrega do material. A historia do Shake It
também ¢ contada na rede.

“A ideia surgiu porque eu também sou fotografo, ha seis anos, e entendo quais sdo
os desafios de fotografar um evento. Entdo, decidi mostrar isso as pessoas. Os
profissionais do coletivo Shake It sempre foram uma inspira¢do para mim e decidi
convida-los para participar do webdoc”, disse Pedro.

Segundo o estudante, a proposta de trazer um documentario para o TikTok ¢
justamente pelo carater inovador, visto que a plataforma nao € conhecida por este tipo de
conteudo. Além disso, fugir da orientagdo de que um documentério ¢ montado apenas na
horizontal.

Os cinco episoddios estdo dispostos em um perfil exclusivo no TikTok (@portrasdas-
lentes.tcc), com entrevistas com os profissionais do coletivo Shake It, Bruno Cavalcanti e

Pedro Lacerda, e o idealizador do coletivo, Thum Thompson.

Servigo:

Por tras das lentes
Link: https://www.tiktok.com/@portrasdaslentes.tcc
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APENDICE 3: Perguntas feitas no dia do Festival COMA para o fotografo Pedro Lacerda e
respondidas em video dentro dos episddios

e (Como comecou no Shake It? Foi descoberto, passou por alguma selecao?

e Em média, quanto tempo de antecedéncia vocé€s sao convidados a fotografar um
evento? Quando comegaram as negociagdes para a contratagdo do Shake It para
COMA?

e Sabe por quanto tempo o Shake It faz parte da cobertura do COMA?

e (Como vocés recebem o convite para os eventos? Tem alguém responsavel do coletivo
que faca essa intermedia¢ao?

e Vocés recebem o briefing no momento da contratacdo? Existe alguma exigéncia que o
COMA faz do que nao pode ter nas fotos?

e Sobre as entregas das fotos, como funciona?

e Vocé considera suas fotos versateis? Elas podem ser publicadas tanto no Instagram
quanto em um jornal tradicional? Vocé pensa nisso no momento da captagao?

e Vocé sabe onde sua foto vai ser publicada? Se vai ser no Instagram ou em outras
plataformas?

e Vocé acha que as fotos do COMA transmitem a esséncia do festival? Porque isso ¢
importante?

e Quais desafios de se fotografar um evento? No COMA passou por algum desafio que
precisou enfrentar?

e O que vocé tirou de recompensa da cobertura da edi¢do deste ano? Foi uma boa
cobertura?
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APENDICE 4: Perguntas feitas para o Pedro Lacerda durante o Festival COMA e respostas
estao contidas dentro dos episodios

e Existe uma forma especifica que os produtores do CoMA gostam das fotos? Te
passam algum briefing?

e E aprimeira vez que vocé participa do evento?

e Voces estudam os artistas que vao cantar? Isso influencia em algo?

e As fotos que vocés fazem vao para quais canais?



