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1. INTRODUCAO

As mudangas nos habitos alimentares das pessoas, acentuadas na Ultima
década, buscando alimentos mais saudaveis, sem a adicdo de agrotoxicos, ou de
quaisquer substancias que possam vir a causar algum mal a saiude de quem os
consome, bem como a procura por produtos obtidos de forma a manter a
sustentabilidade dos sistemas produtivos e meio ambiente, faz crescer a procura por

produtos “organicos” de uma forma geral.

Este trabalho busca mapear a cadeia produtiva destes produtos organicos,

mostrando seus problemas e dificuldades.

Foi realizado em parceira com o Nucleo de Estudo, Pesquisa e Extensdo em
Agroecologia e Sustentabilidade — NEPEAS/FUP que tem como objetivo especifico:

1- Implantar o NEPEAS/FUP e propiciar aos membros — docentes, discentes
e demais colaboradores - e beneficiarios referenciais tedrico-metodologicos em
Agroecologia e nas dimensdes da sustentabilidade nos campos da pesquisa, ensino

e extensao;

2- Desenvolver acdes educativas, de pesquisa e extensdo voltadas para o
fortalecimento da transicdo agroecolégica nas comunidades do Entorno do Distrito

Federal e Nordeste Goiano;

3- Construir estratégias que possibilitem a consolidacao institucional do
NEPEAS/FUP enquanto espaco académico estratégico no desenvolvimento de
pesquisas e atividades de ensino e extensao especialmente para capacitacdo de

assentados e agricultores familiares.

4- Articular sinergias entre os trabalhos de pesquisa, ensino e extenséo

agroecologica e desenvolvimento sustentavel em andamento na FUP.

A partir destes objetivos este trabalho procura mapear a cadeia de logistica
dos produtores de organicos do Distrito Federal, identificando os principais
problemas enfrentados na implementacéo de feiras livres para distribuicdo de sua
producdo. Busca-se dessa forma conhecer melhor estes produtores e suas
respectivas comunidades, formando assim um banco de dados que possa dar
subsidios aos estudos do NEPEAS/FUP.



2. REFERENCIAL TEORICO

2.1. UM POUCO SOBRE A AGRICULTURA ORGANICA

Considera-se sistema organico de produgdo agropecuaria todo aquele em
gue se adotam técnicas especificas, mediante a otimizagdo do uso dos
recursos naturais e socioeconémicos disponiveis e o respeito a integridade
cultural das comunidades rurais, tendo por objetivo a sustentabilidade
econbmica e ecoldgica, a maximizacdo dos beneficios sociais, a
minimizacdo da dependéncia de energia nao-renovavel, empregando,
sempre que possivel, métodos culturais, biolégicos e mecanicos, em
contraposicdo ao uso de materiais sintéticos, a eliminacdo do uso de
organismos geneticamente modificados e radiac8es ionizantes, em qualquer
fase do processo de producdo, processamento, armazenamento,
distribuicdo e comercializagédo, e a protecdo do meio ambiente.(Art. 1° da
LEI N°©10.831, DE 23 DE DEZEMBRO DE 20031)

A mesma lei em seu paragrafo 1° cita as finalidades do sistema de producao

organico. Entre estas tem-se:

V.

A oferta de produtos saudaveis isentos de contaminantes intencionais;

A preservacgdo da diversidade biologica dos ecossistemas naturais e a
recomposicdo ou incremento da diversidade biolégica dos

ecossistemas modificados em que se insere o sistema de producéo;
Incrementar a atividade biolégica do solo;

Promover um uso saudavel do solo, da 4gua e do ar, e reduzir ao
minimo todas as formas de contaminacdo desses elementos que

possam resultar das praticas agricolas.

Manter ou incrementar a fertilidade do solo a longo prazo;

A lei € muito abrangente e trata, entre outros aspectos, da certificacdo dos

produtos cultivados (através deste sistema) por organismos oficialmente

reconhecidos, para que 0s mesmos possam ser comercializados como organicos.

Art. 3% Para sua comercializagdo, os produtos organicos deverdo ser
certificados por organismo reconhecido oficialmente, segundo critérios
estabelecidos em regulamento.

§ 1° No caso da comercializacdo direta aos consumidores, por parte dos
agricultores familiares, inseridos em processos proprios de organizacao e
controle social, previamente cadastrados junto ao 6rgao fiscalizador, a
certificagdo serd facultativa, uma vez assegurada aos consumidores e ao

! Dispde sobre a agricultura organica e da outras providéncias.



orgéo fiscalizador a rastreabilidade do produto e o livre acesso aos locais de
producdo ou processamento.

§ 2% A certificacdo da producdo organica de que trata o caput deste artigo,
enfocando sistemas, critérios e circunstancias de sua aplicacdo, sera
matéria de regulamentacdo desta Lei, considerando os diferentes sistemas
de certificacdo existentes no Pais. (Art. 1° da LEI N° 10.831/2003).

Cabe aqui fazermos uma diferenciacdo entre a agricultura orgéanica e a
agroecologia, conforme observado na lei 10.831/2003, a agricultura organica
compreende um sistema de producdo em que se adotam técnicas especificas,
mediante a otimizagdo do uso dos recursos naturais e socioecondmicos disponiveis
e 0 respeito a integridade cultural das comunidades rurais. Enquanto que
agroecologia é uma abordagem tedrica que contribui para o entendimento dos
possiveis modos de otimiza¢do dos agroecossistemas, considerando 0s seus ciclos
minerais, seus fluxosenergéticos, seus processos biolégicos e suas relacdes
socioeconbmicas, ou seja, que analisa as “interagbes complexas entre pessoas,
culturas, solos e animais” (ALTIERI, 1989) apud Schultz (2007).

A preocupacdo com a forma de cultivo de alimentos pelo sistema
convencional tem como marco inicial a publicacdo do livro Primavera Silenciosa de
Rachel Carson em 1962. A autora questiona a crescente necessidade de produtos
guimicos na producédo de alimentos e sua dependéncia de petr6leo como matriz

energeética.

Na década de 1970 a chamada Revolugdo Verde da& um impulso
impressionante nos sistemas de producdo através da implementacdo de pacotes de
insumos quimicos e utilizacdo de maquinas e implementos agricolas de grande
porte, tornando o processo altamente industrial, o que veio a causar grande impacto
também na sustentabilidade deste modelo produtivo, que é responséavel igualmente
pela grande agressdo ao meio ambiente e por ser responsavel pelo aumento da
producdo de commodities em detrimento dos demais alimentos como o0s
hortifrutigranjeiros, que ficaram a cargo dos pequenos produtores ou em sua maioria

da agricultura familiar.

Art. 3° Para os efeitos desta Lei, considera-se agricultor familiar e
empreendedor familiar rural aquele que pratica atividades no meio rural,
atendendo, simultaneamente, aos seguintes requisitos:

| - ndo detenha, a qualquer titulo, area maior do que 4 (quatro) modulos
fiscalis;

I - utilize predominantemente mao-de-obra da propria familia nas atividades
econdmicas do seu estabelecimento ou empreendimento;
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lll - tenha percentual minimo da renda familiar originada de atividades
econdmicas do seu estabelecimento ou empreendimento, na forma definida
pelo Poder Executivo;

IV - dirija seu estabelecimento ou empreendimento com sua familia. (Lei
11.326/2006°).

De acordo com Schimaichel e Resende (2006), a partir da década de 1980,
aos poucos, a populacdo foi se atentando quanto aos riscos que o modo de
producéo irracional e ndo sustentado apresentava e, finalmente, essa preocupacao
na década de 90 amadureceu e a sociedade civil passou a exigir mais do setor
produtivo que se inseriu parcialmente nesse contexto de reflexdo dos problemas
ambientais. E dessa pequena parcela do setor produtivo que os produtores

orgéanicos fazem parte.

Segundo Fonseca et al (2010), no setor agricola, de maneira geral, séao
poucos 0s estudos realizados sobre cadeias produtivas, assim como sobre as
maneiras de escoamento da producdo entre a propriedade e os pontos de venda.
Ainda, segundo estes mesmos autores, é possivel encontrar material técnico
elaborado por empresas governamentais como Emater e Embrapa, e nas entidades
certificadoras de produtos organicos como o Instituto Biodinamico (IBD), mas apesar
da grande importancia da cadeia hortifrutigranjeira para a economia do pais, poucos

sao os trabalhos desenvolvidos nesta area.

Desta maneira, € de suma importancia a producdo de trabalhos que possam
mapear e buscar solucbes para os problemas enfrentados pelos produtores de
organicos, como barreiras que possam dificultar o escoamento e a colocacao destes
produtos no mercado, como também a necessidade de criar condi¢cdes para que
estes produtores continuem no campo tirando dele seu sustento e alimentando a

populacao brasileira.

2.1. A LOGISTICA

Do verbo francés loger (alojar) — a palavra logistique comegou a ser usada
pelos militares franceses no século XIX. Expressava uma funcédo de organizacéo,

gue originalmente era exclusivamente militar. Em meados dos 1960 o termo logistica

% Estabelece as diretrizes para a formulagdo da Politica Nacional da Agricultura Familiar e
Empreendimentos Familiares Rurais.
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passou a ser utilizado para designar uma sequéncia de acdes de otimizacgédo, a partir
de reflexdes de responsaveis por empresas.

Atualmente, a logistica € vista ndo apenas como uma ferramenta, mas como
um conjunto de atividades direcionadas capazes de agregar valor e otimizar o fluxo
de materiais, desde a fonte produtora até o consumidor final, garantindo o
suprimento na quantidade certa, da maneira certa, assegurando sua integridade, a
um custo razoavel, no menor tempo possivel e atendendo a todas as necessidades
do cliente BALLOU (2006).

A logistica passou entdo a ser vista como um instrumento de planejamento e
gestdo do futuro, sendo hoje de fundamental importancia para a definicdo de
estratégias pelas empresas e pelos produtores rurais. O estudo e definicdo dessas
estratégias sera de grande importancia para o produtor de organicos se manter
competitivo conseguindo manter a producdo e distribuicdo de seus produtos. No
caso deste estudo, serdo abordadas as estratégias para resolucdo de problemas
logisticos de producao, distribuicdo e implementacéo das feiras livres de produtos

organicos na regiao do Distrito Federal.

2.2. O CANAL DE DISTRIBUICAO

O conhecimento do canal de distribuicdo surge como maneira de minimizar 0s
gastos com producdo e transporte, que antes apenas eram repassados ao
consumidor, mas a partir da década de 1990 com a abertura econdmica e a relativa
estabilidade monetaria, as empresas foram obrigadas a rever suas estratégias
devido ao crescimento da concorréncia para, desta forma, se manterem competitivas

no mercado brasileiro.

De acordo com Coughlan et al (2002) apud Machado e Silva (2002) canal de
distribuicdo é um conjunto de organiza¢gBes interdependentes envolvidas no
processo de disponibilizar um produto ou servigo para uso ou consumo. Nota-se que
essa definicdo indica que varias empresas com diferentes funcdes e servigos estao
inseridas no processo de distribuicdo de determinado produto ou servigo. Estes
canais podem ter diversas fun¢cdes como; distribuicdo fisica de produtos, geracéo de

demanda, gerenciamento de estoques, entre outras.



Ainda segundo Coughlan et al (2002) apud Machado e Silva (2002) os canais
de distribuicdo sdo compostos por fabricantes, intermediarios e usuérios finais. Por
fabricante pode-se entender o produtor, que é o elo inicial da cadeia e que detém a
demanda. Intermediarios séo elos que auxiliam na distribuicdo do produto ou servico
e podem ser atacadistas, varejistas, entre outros, enquanto que os usuarios finais,

no caso dos produtos orgéanicos, sao os consumidores destes produtos.

De acordo com Kotler (1996) apud Almeida (1999), os objetivos do canal
variam de acordo com as especificidades do produto e com as habilidades e

fraquezas dos varios tipos possiveis de intermediarios.

Os canais de distribuicdo podem possuir um ou mais niveis, e esta maior ou
menor quantidade de niveis pode influenciar na formacao de precos e distribuicdo
dos produtos. A feira livre de organicos representa o modelo mais simples de canal
de distribui¢cdo, o chamado canal de nivel zero, onde o usuéario final (ou consumidor
final) adquire o produto ou servico diretamente do fabricante ou produtor, o que
possibilita geralmente a aquisicdo de produtos a precos mais baixos por estes

consumidores.

A figura abaixo ilustra os tipos e niveis de canais de distribuicéo.

Canal de distribuicdo de Nivel Zero

PRODUTOR ":> CONSUMIDOR

Canal de distribuicdo de Nivel 1

PRODUTOR ":> VAREJISTA ":> CONSUMIDOR

Cana de distribuicdo de Nivel 2

PRODUTOR ||:> ATACADISTA ||:> VAREJISTA ||:> CONSUMIDOR

Figura 1 — Diferentes tipos de canais em fungdo dos niveis de intermediacdo. Fonte: Elaboracao
propria a partir de Diniz (2010)3.

® Slides de aulas ministradas na disciplina Transporte e Logistica Agroindustrial, 1° semestre
de 2010. Profa. Janaina D. A. S. Diniz
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Na comercializacdo dos produtos agricolas podemos encontrar canais de
distribuicdo de varios niveis, e a cada nivel adicionado ao canal o produto tende a se
tornar cada vez mais caro. Desta forma como os produtos da agricultura organica
gue ja possuem, pela natureza e métodos de cultivo, um preco mais elevado que os
produtos da dita “agricultura convencional”, s&o as feiras uma opg¢&o de pregos mais

acessiveis ao consumidor.

E importante ressaltar que as feiras de organicos, por se tratarem da forma
mais simples de canal de distribuicdo (canal de nivel zero), surgem como uma opc¢ao
mais préxima do consumidor e com precos mais justos do que os praticados por
frutarias, verdurdes ou supermercados, que por sua vez utilizam canais de nivel 1 ou

de nivel 2.

As feiras também se mostram mais capazes de proporcionar a obtencao de
alimentos, frutas, verduras e legumes entre outros, mais frescos, além de aproximar
o cliente (consumidor) do produtor, criando uma relagdo de confianga na sanidade e
qualidade dos alimentos. Esta confianca fara com que o consumidor aceite pagar um
preco mais elevado por este produto, por se tratar de produtos indispensaveis a boa
alimentacao, e é este cliente que ira projetar a demanda por este tipo de alimentos.
Esta projecédo da demanda surge pela procura cada vez mais crescente nos dias de
hoje de produtos mais saudaveis e que respeitem, em seu modelo de cultivo, a

natureza.

O cliente pode ser, segundo Figueiredo et al (2003), o feirante, o
supermercadista, 0 atacadista e até mesmo o pirangueiro, mas o cliente mais

importante é o consumidor final, pois é ele quem vai garantir a procura pelo produto.



3. JUSTIFICATIVA

As propriedades produtoras de organicos do Distrito Federal e Entorno séo
compostas em sua grande maioria de pequenas propriedades de base econOmica
familiar. Segundo Carvalho Neto (2009, p.8), “dois dos principais problemas de
gestdo nas organizacdes que agregam estes atores sao a precaria logistica e a ma

coordenacao de acgles presentes”.

As dificuldades enfrentadas pelos pequenos produtores de organicos, vao
desde o planejamento da producdo pelo ndo conhecimento da demanda, ou da
prépria capacidade produtiva de suas terras, ao transporte por falta de veiculos
apropriados, ou mesmo a possibilidade de conseguir locais para escoar sua
producéo, seja por meio de barreiras impostas pelos grandes do setor varejista, seja
pela falta de locais adequados a implementacao e implantacdo de feiras livres, falta
de incentivo governamental, ou ainda, a falta de informacdo ou formacdo de

consumidores dispostos a tornar esta procura um habito.

Desta forma, se faz necesséria a identificacdo dos problemas enfrentados por
estes produtores, como planejamento da producdo, transporte adequado de sua
producdo, locais apropriados para a venda ao consumidor final, de forma a fornecer
solucBes que possam ampliar as possibilidades de escoamento de sua producéo,
bem como aproximar o consumidor final destes produtos. Neste caso 0s problemas
enfrentados pelos produtores que disponibilizam sua producéo através das feiras de
produtos organicos em diversas localidades do Distrito Federal, de forma a

apresentar solucdes adequadas a suas demandas.

O reconhecimento das demandas desses produtores e sua analise vém
possibilitar a obtencdo de melhores resultados no planejamento da producéao e sua

disposic&o ao consumidor final.

Segundo Figueiredo et al (2003) demanda ou procura significa que para se
produzir tem de existir a necessidade do produto no mercado, ou seja, precisa-se ter
uma boa noc¢cdo de quanto as pessoas querem comprar do produto, e € este
conhecimento da demanda que ir4 nortear o planejamento da produgcdo podendo
desta forma evitar perdas por falta de vendas, ou até mesmo a dificuldade de se

ofertar produtos que teriam saida certa para o mercado consumidor.
10
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A demanda por produtos organicos vem crescendo a medida que cresce
também a preocupacdo da populacdo mundial com as questBes ambiental e de
sanidade dos alimentos. Esta preocupacao é refletida nos produtores que cada vez

mais precisam se adequar a essa nova exigéncia do mercado consumidor.

E por que a feira de organicos? Segundo Fonseca et al (2010), 80% da
producéo de organicos do Distrito Federal & comercializada na prépria regido, sendo
que 65% dos alimentos produzidos, sdo comercializados em feiras populares, e
apenas uma pequena parcela de 15% é vendida no atacado, em supermercados, ou
na venda direta na unidade de producéo. Isso torna este modelo de comercializagéo

um grande canal de distribuicdo ao consumidor final.

Isso se deve também ao fato da dificuldade dos pequenos produtores de
organicos atenderem as exigéncias dos grandes supermercados e lojas
especializadas, o que torna inviavel na maioria das vezes o fornecimento a estes
setores. E para o produtor € de suma importdncia conhecer os canais de
distribuicdo, para que possa entdo escolher a melhor maneira de disponibilizar seus
produtos para distribuicdo, garantindo assim com sua venda a cobertura dos custos

e um percentual para novos investimentos, além de maior receita para seu sustento.
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4. OBJETIVOS

4.1. GERAL

O objetivo geral deste trabalho é identificar os problemas enfrentados pelos
produtores da agricultura organica do Distrito Federal, a fim de tentar conhecer suas

dificuldades e propor solu¢cdes para suas demandas.

4.2. ESPECIFICOS
v' Tragcar um perfil do produtor organico do Distrito Federal e de sua
producéo;
v' Tentar mapear sua cadeia de distribuicdo para poder dessa forma:

e Identificar os problemas enfrentados pelos produtores de

organicos da regido do Distrito Federal e Entorno;

e Identificar os problemas logisticos, como o transporte do local de
producdo ao ponto de venda, locais adequados para
implementacdo de feiras de organicos e necessidades de

incentivos por parte do governo.
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5. METODOLOGIA DA PESQUISA

Para DEMO (1985), metodologia é uma preocupacao instrumental. Trata das
formas de se fazer ciéncia. Cuida dos procedimentos, das ferramentas, dos
caminhos. A finalidade da ciéncia é tratar a realidade tedrica e praticamente. Para

atingirmos tal finalidade, colocam-se varios caminhos. Disto trata a metodologia.

Desta forma, é tratada a metodologia como instrumento, ou ferramenta de
pesquisa, é ferramenta necessaria, mas vem para auxiliar na resolugéo do problema,
deve-se primeiro pensar o problema e, a partir dele definir a melhor metodologia

para execucado do trabalho.

Para o desenvolvimento deste trabalho foi utilizado um questionério
estruturado, com 35 perguntas abertas e fechadas, com questdes que pudessem
trazer reflexdes a respeito dos problemas enfrentados pelos produtores de
organicos, além de tracar o perfil destes profissionais. As questdes foram formuladas

de acordo com a revisao da literatura existente sobre o tema.

Os questionarios foram aplicados em entrevistas a 8 (oito) produtores rurais
de orgéanicos, sendo 2 (duas) propriedades da area rural de Sdo Sebastido/DF, 2
(duas) da area rural de Planaltina/DF, 2 (duas) do ndcleo rural do Paranoa, 01 (um)
produtor de Agua Fria/GO e 1 (um) produtor de Brazlandia/DF, abrangendo, dessa
forma, diferentes regides administrativas do Distrito Federal.

O questionario foi desenvolvido no software Sphinx* e aplicado em visitas aos
locais (feiras) onde estes produtores comercializam sua producdo, para que fosse
possivel observar também in loco, os procedimentos adotados por todos os

participantes das feiras, além da interacao entre os produtores.

Apos a aplicagcdo dos questionarios durante as entrevistas, os dados foram

tabulados e interpretados com o auxilio do software Sphinx.

Com a interpretacdo dos dados pode-se observar alguns problemas
enfrentados pelos produtores de organicos. A seguir apresentaremos estes

resultados mostrando primeiramente o perfil destes produtores.

4 Sphinx®: é um software para coleta e andlise de dados académicos e gerenciais. Desenvolvido pela
Empresa Sphinx do Brasil. Para maiores informagdes acessar o site: www.sphinxbrasil.com
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6. DISCUSSAO DOS RESULTADOS

6.1. PERFIL DO PRODUTOR

Dos oito produtores entrevistados, quatro possuem nivel superior completo,
dois nivel superior incompleto, um possui 0 segundo grau completo e um o primeiro

grau incompleto. O grafico da figura 2 apresenta estes nimeros em porcentagem.

Pelo nivel de escolaridade dos entrevistados é possivel afirmar que sao
produtores com grande capacidade de argumentacao e discernimento para tomada
de decisdo sobre todo o processo produtivo, o que pode facilitar a interacao entre os
mesmos, e dessa forma, prové-los de enorme capacidade de mobilizacdo, o que
pode facilitar o desenvolvimento de todos os envolvidos e a argumentagdo com
autoridades e entidades de desenvolvimento do setor na busca de melhorias para

este setor.

Nivel de Instrucao

H 32 Grau Completo
M 32 Grau Incompleto
i 12 Grau Incompleto

B 22 Grau Completo

Figura 2 - Nivel de Instrucao dos agricultores entrevistados. Fonte: Pesquisa de campo

Estes produtores tém idades entre 36 e 75 anos e uma média de 15 anos de
atividade agropecudria, ressaltando-se que, em alguns casos, este tempo foi
ocupado pelo sistema convencional de cultivo, com 0 uso de técnicas que utilizavam
produtos quimicos e a pouca preocupacdo com a sustentabilidade da producéo,
migrando somente depois de certo tempo ao modelo orgénico de producdo. Como
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exemplo tem-se um produtor com 30 anos de agricultura, mas apenas 10 anos no

sistema orgéanico de cultivo.

Idade

H Até 39 anos
M 40a 59 anos

i acima de 60 anos

Figura 3 - Distribui¢cdo da idade dos entrevistados. Fonte: Pesquisa de campo.

A figura 4 mostra a formacdo da mao-de-obra nas propriedades analisadas.
Das oito propriedades analisadas apenas duas néo utilizavam méao de obra familiar
na producao, e apenas uma das demais tem o perfil de agricultura patronal, quando
se utiliza a mao de obra de empregados contratados, mas mesmo esta contava com

a participacdo da familia nas atividades de producéo.

Tipo de Mao-de-obra

M Familiar

M Assalariada

Figura 4 - Distribuicdo da m&o-de-obra nas propriedades entrevistadas. Fonte: pesquisa de campo.
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6.2. PERFIL DA PRODUCAOQ/DISTRIBUICAO

Sobre os pontos de venda, locais e quantidades, observou-se que os
produtores ndo possuem o perfil, ou mesmo interesse em fornecer para grandes
varejistas, tendo em vista a dificuldade de se atender as exigéncias destes, como
quantidades minimas exigidas e mesmo 0 pre¢o que estes grandes varejistas se
dispdem a pagar pela producgdo, ficando suas escolhas restritas as feiras livres.
Somente um produtor dessa amostra fornece a um restaurante e a dois mercados de

pequeno porte, e um segundo fornece a um restaurante de alimentacdo organica.

Quantidade de Pontos de Venda

HAté 4
H5a10

i Acima de 10

Figura 5 - Quantidade de pontos de venda por produtor. Fonte: Pesquisa de campo.

A producdo destas propriedades analisadas é planejada de acordo com a
demanda pelos produtos, e calculada de acordo com o0s pontos de venda
disponiveis ou atendidos pelos produtores. A maioria destes observou que seria
possivel aumentar a producdo para o atendimento a possiveis novos pontos de
venda e, somente um produtor, devido a reduzida area de cultivo disponivel, afirmou
que ndo consegue aumentar sua producdo, sendo necessario para isso o aumento

de sua propriedade

Todos os produtores da amostra possuem veiculo proprio para distribuicéo de
sua producéo e destes, trés tém a intencdo de adquirir outro tipo de veiculo para

transporte por ndo considerar adequado os que possuem atualmente pelo fato de
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serem veiculos abertos, como, por exemplo, reboques abertos sem possibilidade de
protecdo adequada aos alimentos. Apenas trés produtores consideram o custo com
0 transporte bastante significativo na distribuicdo e formacdo de precos dos
alimentos, afirmando ser a porcentagem dos gastos com o transporte entre 5% e
20% do total de gastos com a produc¢do. A perda por transporte ndo é considerada

pelos produtores que em sua maioria afirmam né&o existir.

Quanto a perda por falta de vendas, quatro produtores afirmam ocorrer, e
apenas um afirma ser esta bastante significativa, com um percentual estimado de
25% dos produtos transportados, enquanto os demais nédo consideram ser esta
perda significativa e estimam sua porcentagem em 10%, sendo facilmente

absorvidas pelos mesmos.

As producbes sdo compostas em sua grande maioria de frutas, verduras e
legumes, sendo também possivel encontrar a fabricacdo de doces, como por
exemplo, goiabada, produzida através do processamento de produ¢do organica da
fruta em uma das propriedades, além de animais para abate, plantas medicinais,
ornamentais e temperos, todos os produtos de acordo com a forma de manejo da

agricultura organica.

Apenas uma dos oito produgBes ndo é certificada, sendo justificado pela

produtora pelo preco e burocracia encontrados quando da procura pela certificacao.

As demais producdes sao certificadas através da ECOCERT Brasil que em 14
de julho de 2011, através de processo licitatério, firmou parceria com o SEBRAE/DF
para certificacdo de produc¢des organicas no Distrito Federal. Segundo os produtores
a parceria possibilita enorme ganho aos produtores, pois ficou acordado que por
cada visita técnica cobrada pela ECOCERT Brasil (uma média de trés por ano), o
produtor entraria com 30% do valor e 0 SEBRAE com os outros 70%, ficando dessa
forma o gasto com a certificacdo muito mais acessivel aos pequenos produtores de
organicos, abrindo assim a possibilidade para que muitos outros produtores
certifiguem seus produtos, fazendo inclusive com que produtores certificados por

outras empresas migrem para o selo da ECOCERT Brasil.

Para implementacdo das feiras livres de organicos, os produtores se
organizam em forma de associacdes para buscar, através desta unido, o auxilio de
orgaos técnicos ou de governo, 0 apoio necessario e locais adequados para a
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alocacdo destas feiras. Levam em consideracdo, além do acesso facil, tanto do
produtor como do consumidor, ao local escolhido o poder aquisitivo local, levando
em consideracao, como foi levantado no inicio desse trabalho, ter o produto orgéanico
um valor final de venda ao consumidor mais elevado que os produtos de cultivos

tradicionais com o uso de fertilizantes e outros produtos quimicos.

6.3. PRINCIPAIS PROBLEMAS ENFRENTADOS

Essas feiras, segundo a maioria dos produtores podem ser ampliadas, tendo
em vista a grande maioria dispor, segundo seus relatos, de meios para aumento de
sua producdo. Uma das reclamacdes dos produtores esta relacionada ao reduzido
namero de feiras livres de organicos existentes na regido, o que, segundo 0S
mesmos esbarra na burocracia e na falta de politicas voltadas a implementacéao
deste canal de distribuicdo, destacando também a instabilidade que existe com o0s
governos, administracbes e prefeituras locais, quando da mudanca destes
mandatérios, gerando incertezas quanto aos locais onde as feiras séo instaladas e,

guando existem parcerias, se estas serdo continuadas pelos novos governantes.

O que também fica claro, de acordo com a analise dos resultados, é a falta de
uma linha de crédito voltada para a agricultura organica, pois muitos produtores nao
conseguem os créditos existentes hoje devido as exigéncias e garantias impostas
pelos bancos. Segundo estes produtores estas linhas de crédito existem para o
grande proprietario, com grandes extensdes de terras e possibilidades de garantirem
uma grande producdo, diferente da agricultura organica que em sua maioria €
praticada por pequenos produtores em propriedades rurais de pequeno porte, com
poucas garantias sobre sua producdo por ndo utilizarem produtos quimicos ou

equivalentes.

Com relacdo ao apoio recebido pelos produtores por parte de O6rgaos
técnicos, podemos notar que estas entidades, embora alguns produtores afirmem
nao existir este apoio, mantém uma boa fonte de auxilio a esses produtores rurais.
Sdo Orgaos como Sebrae/DF e Emater/DF, que disponibilizam técnicos para
acompanhar as propriedades além de cursos de capacitacdo. Além de parcerias e

convénios como no caso da certificacdo pela ECOCERT Brasil, onde existe uma
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forma de subsidio por parte do Sebrae/DF a estes produtores, dividindo o custo
desta certificacdo entre o érgdo, Sebrae/DF, e os produtores de orgéanicos.
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7. CONCLUSAO

A partir da analise dos resultados foi possivel observar que o pequeno
produtor de orgéanicos do Distrito Federal jA& consegue se articular com outros
produtores no sentido de disponibilizar seu produto ao consumidor final através das
feiras livres. Esta articulacdo promove uma melhor estruturacdo dos locais
destinados a implementacdo destas feiras, reduzindo inclusive os custos para estes
produtores. Embora, muitas das vezes, a vontade em implementar estas feiras
esbarre na falta de vontade de alguns dos responsaveis por disponibilizar areas

adequadas e estrutura para estas feiras.

E importante frisar que a grande maioria das propriedades que praticam o
modelo orgénico tem sua producao certificada, condicdo fundamental para que o
consumidor tenha confiangca em adquirir produtos diretamente dos produtores nas

feiras livres.

Quanto ao trabalho do gestor do agronegécio, é importante que este nao se
resuma a prestar servicos ou assessoria a grandes empresas. O trabalho deste
profissional, que agora se lanca num mercado com crescente demanda por méao-de-
obra qualificada, é imprescindivel para a formulacdo de estratégias e solu¢des para
0S pequenos e médios produtores. Sao estes pequenos e médios produtores, ao
contrario do grande produtor, que através de extensos campos de monoculturas,
degrada cada vez mais 0 meio ambiente esgotando 0s recursos naturais, 0S
responsaveis por abastecer, ou suprir, utilizando um sistema altamente sustentavel,
a mesa da populacdo brasileira com alimentos saudaveis e essenciais a boa

alimentagao.

O papel deste profissional se torna fundamental, por meio, inclusive, de
pesquisas e publicacbes que venham mostrar as demandas, problemas e
importancia destes produtores, dando énfase aos que praticam o modelo organico
de producdo, para a manutencdo das populacbes na area rural, no cultivo de
alimentos mais saudaveis, assim é possivel se apresentar sugestdes e buscar

solugdes para a manutencéo da atratividade desta atividade produtiva.

O papel Nucleo de Estudo, Pesquisa e Extensdo em Agroecologia e
Sustentabilidade — NEPEAS/FUP é uma forma de fomentar as pesquisas nessa

area, de modo a atrair os estudantes, através de publica¢bes, trabalhos, estagios, ou
20



pesquisas e profissionais da area, buscando a interacdo da universidade com o0s
pequenos produtores e suas comunidades. O NEPEAS pode propiciar assim um
maior conhecimento sobre o setor, seus problemas e dificuldades, sugerindo
parcerias e acompanhando de perto a producdo organica do Distrito Federal e
cidades vizinhas, atuando dessa forma para garantir a produgcdo de alimentos

saudaveis e producdes sustentaveis.
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ANEXO — QUESTIONARIO APLICADO

CADEIA LOGISTICA DOS PRODUTOS ORGANICOS NO DISTRITO
FEDERAL

27/08/2011 a 10/12/2011 - NEPEAS - FUP - UnB

1. Nome

s e

(
B

2.Sexo
O 1.Masculino O 2.Feminino

3. Idade i

4. Grau de Instrugio
O 1.1°Grau Incompleto O 2. 1° Grau Completo
O 3.2°Grau Incompleto O 4. 2° Grau Completo
O 5.3°Grau Incompleto O 6. 3° Grau Completo
O 7. Outros/Especificar

5. Ha quantos anos se dedica a ’7
atividade agropecuaria?

6. Quantidade de pessoas envolvidas na[
produgao/distribui¢io/vendas:

7. Quantos sdo da familia? [ |
L J
8. Quantidades de pontos de venda? | SR s

Cite os locais: e

9. Além da(s) feira(s), fornece a algum outro estabelecimento
comercial?

O 1.Sim O 2.Nio

10. Se sim, relacione os estabelecimentos:

11. Como ¢ o planejamento da producfio?

)

12. Qual a variedade de produtos oferecida?

|
|

i
r

13. E possivel um aumento da produgdio para atendimento de
outros pontos de vendas, como feiras ou supermercados?

O 1.Sim O 2.N#o

14. Os Produtos sio certificados?
O 1.Sim O 2.Nzo

15. Se sim, qual a certificacdo?

{
1

16. Se ndo, Por que nio sfo certificados?

i
|

17. A qualidade dos produtos atende as expectativas dos
consumidores?

O 1.S8im O 2.N#o

18. Existem perdas por falta de vendas de produtos?
O 1.Sim O 2.Nzo

19. Se sim, essa perda ¢ muito significativa?
O 1.Sim O 2.Nio

20. Qual o T : S 5
percentual L*f*”"‘ e = “—‘

desta perda?

21. Utiliza veiculo préprio no transporte dos produtos?
O 1.Sim O 2.N#o

22. Qual o tipo de veiculo utilizado?
b i e 5

L

23. Em sua opiniio, o veiculo utilizado é adequado para o
transporte dos produtos?

O 1.Sim O 2.Nido

24. Existem perdas no transporte?
O 1.Sim O 2.Nao

25.Se sim, essa perda ¢ significativa?
O 1.Sim O 2.Néo

26. Qual o percentual da perda como |
transporte? g
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27. Os custos com o transporte sfio muito impactantes no prego
dos produtos?
O 1.Sim O 2.Nio

28. Qual o percentual estimado do
custo com o transporte? =

29. Na sua opinido, quais os maiores problemas enfrentados na
colocagdo dos produtos da agricultura orgéinica no
mercado?

30. O que é levado em consideracfo para escolha do local de
venda dos produtos?

31. Quais os principais problemas enfrentados pelos
produtores na implementacio das feiras de organicos no
DF?

32. Existem incentivos por parte do governo ou 6rgios de
pesquisa e assisténcia técnica para implementacéo das
feiras de organicos?

O 1.Sim O 2.Nio

33. Vocé considera que existem locais (feiras) suficientes para

a distribui¢iio dos seus produtos?
O 1.Sim O 2.Ndo

34. Se sim, por qué?

35. Se ndo, por qué?
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