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Prefdcio

Trés jovens e uma certeza: a ciéncia é transformadora demais para néo ser
compartilhada, experienciada, vivida, sentida, popularizada. O entusiasmo
dos autores em abordar o poder do conhecimento cientifico para além de
suas metodologias e tecnicidades enche de esperanga o coracédo de quem
compartilha desse propdsito. Missdo ousada e impossivel, dirdo os mais
tradicionalistas. Mas a ciéncia, plural que €, responde: calma, tem lugar
para todo mundo.

Explico-me melhor. Aos que priorizam o olhar rigoroso da racionalidade
cientifica, ndo se preocupem, é assim que o sistema opera — e ndo
questionamos isso. Entretanto, se ndo existe pratica cientifica
desinteressada, como afirma o socidlogo Pierre Bourdieu, esta obra é para
quem busca um sentido social no fazer cientifico. Mesmo que para
alcancé-lo seja necessario questionar a Iégica vigente, provocar rupturas e
até quebrar paradigmas. Afinal, é assim, também, que a ciéncia opera.

Este guia parte da premissa que o conhecimento cientifico tem que chegar
as pessoas que estdo fora dos circuitos académicos, pois uma pratica
fechada e pouco acessivel favorece a exclusdo, a desigualdade e a
assimetria de poderes entre grupos sociais. A divulgacdo cientifica em
linguagem simples é instrumento vital nessa misséo. Assim, as orientagdes
sistematizadas neste trabalho visam facilitar a conversa entre cientistas e
publicos diversos, por vezes chamados de “ndo especialistas”. Repito,
conversa. O propdsito ndo € transmitir conhecimento as pessoas,
reforcando a autoridade cientifica do pesquisador. A légica fundamenta-se
no didlogo construtivo, instigante, colaborativo e reciproco.

Por isso, a obra ndo pode ser chamada de manual. E um convite & reflexao
sobre os modos de fazer divulgagéo cientifica, ilustrado com exemplos de
boas praticas. O produto contempla conceitos sobre linguagem simples,
planejamento em comunicagdo e métricas de avaliagcdo. Apresenta também
nocgdes sobre a construgdo da noticia no jornalismo, orienta¢des sobre o
relacionamento entre cientista e imprensa, principios basicos da linguagem
visual e dicas para a producao de textos, audios e videos.

A todas (e todos), desejo a mesma paixdo demonstrada pelos autores
deste guia. Precisamos de uma (boa) causa. Encontre a sua e siga!

Gisele Pimenta
Professora, jornalista e orientadora do Trabalho



Carta
aberta
aos
cientistas

e a quem acredita no poder
transformador da ciéncia

Divulgar ciéncia é facil, complicado é quando ndo sentimos aquela
vontade ardente de espalhar o conhecimento cientifico para além do
ambiente académico.

Este manual surge dessa ideia e de uma profunda reflexdo sobre a
nossa trajetéria de vida. Compreendemos que, muitas vezes, o que
produzimos dentro da academia nédo chega de forma acessivel aos
“nossos”. Compreensao essa que nos leva a questionar o verdadeiro
sentido de produzir ciéncia. Se ela ndo € feita para ser acessivel as
nossas maes, por exemplo, qual é o papel social da universidade?

Faz sentido uma ciéncia apenas para académicos, sem devolver as
producdes a sociedade, em um exercicio vazio de satisfacédo
intelectual?

A ciéncia ndo existe isolada em um vacuo académico. Ela estd no
meio do povo, em suas diferentes manifestagdes, apropriacdes e
interacdes. Sua estruturacdo por meio das teorias, métodos e
técnicas de pesquisa € crucial para o acimulo de solugdes para o
progresso da vida coletiva.

Em outras palavras, a ciéncia é um instrumento de mudanca
poderoso, capaz de impactar vidas, solucionar problemas complexos
e construir um futuro melhor. Para que cumpra seu papel, é
necessario que ela seja amplamente compartilhada, compreendida
e socializada.



Essas provocacdes nos levaram a abragar a importancia da
divulgagao cientifica e a reconhecer a responsabilidade que temos,
como pesquisadores, em tornar o conhecimento cientifico acessivel
a todos.

N&o podemos nos contentar em produzir ciéncia apenas para um
publico restrito e especializado. Precisamos estender nossos
esforcos para além das fronteiras das instituicdes de ensino e
pesquisa e alcancar as pessoas diretamente afetadas pelas
descobertas cientificas. Sdo elas que terdo a oportunidade de utilizar
esse conhecimento para construir perspectivas criticas, plurais e,
entdo, tomar decisdes mais informadas e conscientes.

Ao criar este guia de divulgacdo cientifica, nosso objetivo é
compartilhar técnicas e estratégias bdsicas de comunicacdo para
melhorar o didlogo entre cientistas e publicos ndo-especializados,
facilitando a compreensdo sobre temas de todas as areas do
conhecimento.

Queremos romper as barreiras que segregam a ciéncia do povo,
tornando o conhecimento cientifico compreensivel, relevante e
envolvente. Ao fazer isso, buscamos honrar o propdsito social da
universidade publica e devolver a sociedade os frutos de todo o
investimento financeiro e social em nosso trabalho académico.

Nossa intencdo nédo é apenas fornecer um manual de instrucdes,
mas inspirar uma mudanca de mentalidade na forma como a ciéncia
é divulgada. Acreditamos que cada pesquisador tem um papel
importante a desempenhar na promocdo de uma comunicacéo
cientifica acessivel e significativa.

Juntos, podemos superar perspectivas elitistas, enddgenas e
segregadoras, assim estabelecendo uma relacdo de didlogo e
colaboracdo com a sociedade, valorizando a diversidade de
perspectivas e conhecimentos.

Convidamos todos a embarcarem nessa jornada de transformacao
da divulgacao cientifica e da producédo de conhecimento. Podemos
fazer uma ciéncia inclusiva para nossos entes queridos, amigos e
comunidade. Queremos incentivar a expansdo deste movimento,
encorajando a produgdo de mais materiais, iniciativas e projetos que
ampliem o alcance e a qualidade da divulgagao cientifica.

Que consigamos construir uma rede de comunicacéo cada vez mais
abrangente, diversa e enriquecedora, promovendo o didlogo e a
disseminagdo do conhecimento cientifico de forma continua e
inspiradoral

Abracos cientificos,
Os trés mosqueteiros da FAC.



Glossario
de sobrevivencia

Descomplicando o vocabulario

da divulgacao cientifica

Imagine-se em uma ilha deserta, sem
ninguém para te fazer companhia ou
ajudar a decifrar os mistérios e os
desafios de uma longa jornada. Parece
uma situagdo assustadora, ndo?

Nosso glossdrio € como um especialista
em sobrevivéncia virtual, pronto para ser
0 Seu guia e te ajudar a desvendar os
segredos da linguagem cientifica e da
comunicagdo. Ele é seu parceiro nessa

aventura, simplificando jargdes e termos
técnicos que vocé pode encontrar pelo
caminho.

Durante a leitura, vocé pode desbravar
mares tempestuosos, portanto,
agarre-se com firmeza nessa béia
salva-vidas. S6 ndo se esqueca que ela
traz toques de bom humor e clareza,
porque a ciéncia ndo precisa ser um
mistério indecifravel.



Divulgacdo
cientifica

Pratica de compartilhar informagdes
cientificas de forma clara e acessivel para o
publico em geral, tornando a ciéncia mais
compreensivel e interessante. Em outras
palavras, é a popularizagdo da ciéncia e a
democratizacédo do conhecimento.

Nesse caso, o0 cientista atua como um
“mestre dos idiomas” e converte conceitos
complexos em uma linguagem comum a
todos.

A eficiéncia aumenta se a compreenséo da
mensagem néo depender de pré-requisitos.
O objetivo é fazer com que qualquer pessoa,
de qualquer classe social, igade, regido ou
escolaridade entenda o tema abordado.

Pegou a referéncia?

Comunicacao cientifica: reflexdes sobre o conceito
Rita de Cdssia do Vale Caribé - 2015

Comunicacdo
publica da ciéncia

Interacdo entre as instituicdes publicas de
pesquisa e o publico em geral, feita por meio de
canais, platatformas, estratégias ou
instrumentos de comunicagao que tém a missao
de informar, educar e envolver as pessoas em
temas cientificos e seus efeitos na sociedade.

Pegou a referéncia?

Comunicacéo Publica da Ciéncia e a FAPESP
Leila Cristina Bonfietti Lima e Graga Caldas - 2011

Difusdo cientifica

Processo de compartilhar informagdes
cientificas e tecnoldgicas com diferentes
publicos, especialistas ou n&o. E a agéo ou
intencdo de tornar o conhecimento cientifico
mais acessivel e compreensivel para todos.

Imagine que a ciéncia é como uma musica
viciante que vocé quer compartilhar com todo
mundo. A difusdo cientifica € o ato de levar essa
musica para todos, dos especialistas aos
curiosos de plantao.

Pegou a referéncia?

Comunicacao cientifica e divulgacao cientifica:
aproximacoes e rupturas conceituais
Wilson Costa Bueno - 2010

Comunicacdo
cientifica

Transmisséo de informagdes cientificas entre os
pesquisadores e especialistas em determinado
campo de estudo. E a forma que os cientistas tém
de compartilhar os resultados de seus estudos
com quem entende do assunto.

S3o os periddicos cientificos, revistas
especializadas, anais de congressos, repositérios
institucionais e outros instrumentos para a
publicagdo de descobertas, teorias, metodologias
e tudo o que faz os cérebros cientificos vibrarem de
emocao.

Esse tipo de comunicagéo € essencial para o
avanco da ciéncia, principalmente quando séo
disponibilizadas em plataformas de acesso aberto.

Pegou a referéncia?

O Acesso Aberto e a Economia Politica da Publicacao Cientifica
Joaquim Paulo Serra - 2021

SWOT

Sigla que significa Strengths (Forgas),
Weaknesses (Fraquezas?, Opportunities
§Oportunidades) e Threats (Ameagas). Poderosa
erramenta de andlise, usada para identificar e
avaliar os aspectos positivos e negativos de um
projeto, empresa ou estratégia.

Bastante Util para entendermos o que temos de
melhor, serve também para lidarmos com os
obstdculos e construirmos solugdes para
situacdes de crise.

Jargoes

Termos ou expressdes técnicas, especificas de
uma determinada area ou profiss&o, normalmente
de dificil compreensé&o para as pessoas que néo
estdo familiarizadas com o assunto.

Sd0 como as senhas de uma sociedade secreta,
que s6 fazem sentido para os membros daquele
grupo. Aqui no glossério, desvendamos alguns
esses codigos, transformando-os em palavras
compreensiveis até para os mais desavisados.

Publico-alvo

Pessoas para as quais uma mensagem, produto
ou servico séo direcionados. Aquelas que
determinada agdo espera alcancar.

Aqueles que miramos, como arqueiros que
lancam suas flechas em direcdo a um alvo
especifico. Queremos acertar essas pessoas em
cheio e impacta-las com nossas mensagens.


https://brapci.inf.br/index.php/res/v/93078
https://ebooks.uminho.pt/index.php/uminho/catalog/view/43/76/870
https://ojs.uel.br/revistas/uel/index.php/informacao/article/view/6585
https://revistas.iel.unicamp.br/index.php/seta/article/view/1270

Plano de
comunicag¢do:

estratégia de planejamento e gestdo que ajuda a
organizar como uma empresa, instituicao ou projeto
se comunicard com as pessoas.

E uma forma de garantir que as informagdes sejam
compartilhadas de maneira eficaz e que todos
entendam o que estd sendo comunicado. Funciona
como um mapa fundamental ao explorador que
planeja sua jornada.

Pegou a referéncia?

Quer uma referéncia top das galaxias sobre o tema?
Busque por Margarida Kunsch, uma das principais autoras brasileira
na drea da Comunicagédo Organizacional.

Personas:

representagdes ficticias de 1pe:;soas. “reais”, que
representam diferentes pertis de publico-alvo.
Estratégia de marketing criada com base em dados
demo%réficos, interesses e comportamentos
contribuem para a compreensao das necessidades
e caracteristicas do publico-alvo.

S&o como personagens de uma histdria, que, com
suas caracteristicas e desejos, nos guiam na
criagdo de contetidos que realmente se conectam
com as pessoas “reais”.

Metas:

objetivos especificos e mensurdveis que se deseja
alcancar. Resultados que se espera obter com
determinada agao ou projeto.

Sdo como as linhas de chegada nas corridas e
maratonas. Alcancé-las significa sucesso e ainda é
possivel extrair indicadores de extensao, velocidade
e ritmo do percurso.

Objetivos:

resultados gerais que se deseja atingir, metas mais
amplas queégwam uma agao ou projeto e que d&do
propdsito e dire¢@o as nossas agoes.

S&o como o farol na costa: a luz que nos guia em
nossa jornada.

Métricas de
engajamento:

medidas utilizadas para avaliar o nivel de interacéo
e participacéo do publico em determinada
atividade ou contetdo, como nimero de
visualiza¢des, curtidas, comentarios,
compartilhamentos, entre outros.

Sdo como uma régua mdgica que mede o
envolvimento e a participacéo do publico em uma
atividade ou conteudo. E possivel, sim, avaliar se
estamos conquistando coragdes e mentes.

Linguagem simples
e acessivel:

forma de comunicagdo com uso de palavras
comuns, frases curtas e estruturas simples para
tornar a comunicac&o mais clara e compreensivel
para todos, evitando o uso de termos complicados.

Além disso, defende o acesso efetivo dos cidad&dos
aos servicos publicos, por exemplo, e o pleno
entendimento dos seus direitos e deveres, sendo
essa uma forma de garantir que todos participem
plenamente da vida publica e tomem decisdes
informadas sobre questdes que nos afetam.

E como falar a lingua do povo, sem complicacgdes.
Queremos que todos entendam o que estamos
dizendo, sem termos complicados ou palavrdes
cientificos.

Pegou a referéncia?

A Linguagem Simples na Agéncia Nacional
de Aguas e Saneamento Basico
Agéncia Nacional de Aguas e Saneamento Bdsico (ANA)

Desinformacdo:

Produgéo ou reproducéo de dados e informagées
alsas, distorcidas ou enganosas, divulgadas com o
objetivo de induzir ao erro ou manipular as pessoas.

Sdo como uma chuva torrencial que cai continua e
rapidamente, espalhando o caos e causando
estragos, por vezes, irremedidveis. Mas aqui
estamos para desmascarar esses mitos e trazer a
tona as perspectivas baseadas em evidéncias
cientificas.


https://www.gov.br/ana/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/linguagemsimples/linguagemsimples

Redacdo cientifica:

forma de escrever que pesquisadores usam
guando eles tém de seguir as normas e convencdes
académicas para comunicar resultados de estudos
cientificos.

Embora seja importante para a padronizagdo dos
estudos, a linguagem especializada n&o significa
que vocé tenha que escrever dificil. Palavras claras
e precisas sdo bem-vindas em todos os lugares e
facilitam a compreensdo da mensagem até mesmo
entre os mais renomados doutores.

Se, um dia, seu artigo ficar famoso por al, sera dtil
(e gratificante!) que o maior nimero possivel de
pessoas possa compreender suas descobertas.

Pegou a referéncia?

Manual de Producio Cientifica
Silvia Helena Koller, Maria Clara P. de Paula Couto
e Jean Von Hohendorff - 2014t

Manual de Producio Cientifica
Maria Imaculada Cardoso Sampaio, Aparecida Angélica Zoqui
Paulovic Sabadini e Silvia Helena Koller - 2022

Prompts:

Termo utilizado na area de Inteligéncia Artificial para
se referir a uma sequéncia de texto ou instrucdes
fornecidas a um modelo de linguagem ou sistema de
geracéo de texto.

Assim como o roteiro orienta as falas e acdes do ator
em uma peca teatral, o prompt direciona o modelo de
IA na compreensdo do contexto e na geragdo de
respostas relevantes.

Inteligéncia
Artificial (IA):

drea da ciéncia da computacgédo que se dedica a
criar sistemas capazes de simular o raciocinio
humano e realizar tarefas que exigem inteligéncia.

Projetados para aprender, tomar decisdes e
solucionar problemas, utilizam al(?oritmos e técnicas
avancadas. Estdo presentes em diversas aplicacdes,
como assistentes virtuais, carros autdbnomos,
reconhecimento de padrdes e andlise de dados.

E como criar um cérebro eletronico, capaz de
aprender, tomar decisdes e resolver problemas, uma
versdo tecnologicamente avancada do nosso
préprio pensamento.

Algoritmo:

sequéncia de passos que um computador segue para
resolver um problema ou executar uma tarefa. E
como uma receita de bolo que guia o computador, o
passo a passo que se deve seguir. Sdo usados em
diversas areas, como tecnologia, matematica e
ciéncia da computagao, e ajudam a automatizar
processos e tomar decisdes.

E como se fosse uma receita que guia um
computador, uma sequéncia de instrugcdes para
realizar tarefas ou resolver problemas.

Algoritmo nas
redes sociais:

Nas redes sociais, sdo usados para determinar o que
cada pessoa vé em seu feed de noticias. Eles
analisam o comportamento digital e as interagdes de
cada usudrio, como curtidas, comentéarios e
compartilhamentos, para decidir quais contetidos
sdo mais relevantes para cada pessoa.

O que € exibido no feed n&o é uma representagao
completa dos fatos e muito menos da realidade, pois
o algoritmo seleciona e prioriza determinados
contetdos baseado em suas preferéncias, buscas,
padrdes de navegacéo e outras coisinhas.

O algoritmo € o “mago” dos feeds de noticias, j& que
ele decide o que fica visivel a vocé e o que sera
escondido.


https://dspace.unisa.br/items/2d1e257e-985e-4e48-91e0-406d47f4bc52
https://www.biosanas.com.br/uploads/outros/artigos_cientificos/18/6505082c2a7c23986651c7b1f7a4a92e.pdf

Se a divulgacéo cientifica
fosse um evento culindrio

Planejamento
de Comunicacdo

A Unica receita do rolé
Siga com precisao!



Todo projeto precisa de um planejamento.
E quando o assunto é divulgacao
cientifica, as coisas ndo sdo diferentes!

A maioria dos divulgadores cientificos
divide seu tempo com outras atividades
administrativas, de pesquisa e/ou de
docéncia. Por isso, é importante adotar
metodologias eficientes e pensar em
algumas questdes antes de colocar a mao
na massa.

Objetivos

Qual seré o cardapio da vez?

Todo projeto, inclusive o seu, tem um
propdsito. Quando a gente fala sobre os
objetivos, falamos sobre quais os
impactos queremos causar. Na formulagado
da frase que define o seu objetivo,
considere trés perguntas basicas:

Com quem vocé estd tentando
se conectar?

Qual a mudancga que vocé
pretende gerar nessas pessoas?

Quais sdo os valores que orientam
esse processo?



Analise SWOT

Como estdo suas habilidades culinarias?

Contexto interno
Forcas

Relevancia do tema
Expertise no assunto

Bom conhecimento em
ferramentas de produgéo
de midias

Contexto externo

Oportunidades

Aumento do interesse publico
sobre o tema/campo do
conhecimento

Disponibilidade de auxilios para
projetos de divulgagao cientifica

Cursos/oficinas para
divulgadores cientificos

Esse contexto tende a mudar com o
tempo, ent&o, € importante revisar a
etapa de tempos em tempos, avaliar
as novas condicdes e adotar novas
estratégias, se necessario.

Um método de planejamento estratégico
muito utilizado é a matriz SWOT
(Strengths, Weaknesses, Opportunities e
Threats), também conhecida por sua sigla
em portugués FOFA (Forgas,
Oportunidades, Fraquezas, Ameacas).
Com ela, entendemos em que contexto se
encontra o projeto.

Sua funcéo é analisar ambos os
ambientes interno e externo da
organizagao (ou de determinado campo
cientifico, por exemplo), identificando
aspectos importantes para uma tomada
de decisdo que seja 4gil e orientada. Veja,
a seqguir, um exemplo que criamos.

Fraquezas

Pouca verba para custeio
Equipe pequena

Falta de profissionais de
comunicacao

Ameacas

Alto nimero de projetos que
abordam o mesmo tema

Pegou a referéncia?

Etapas para a construcéo do plano de comunicagéao
interna para instalagées animais em universidades
publicas brasileiras

Fdbio Tonissi Moroni, Raquel Borges-Moroni, Eduardo Loebel,
Cristiane Betanho e Renata Rodrigues Daher Paulo - 2022


https://www.revistas.usp.br/organicom/article/view/190897

Publico-alvo

Quem sao
0s convidados?

Vérias questdes conversam entre si no
processo de planejamento. Por
exemplo, o publico-alvo tem relacédo
direta com os canais escolhidos para a
divulgagdo. Se existe interesse em
trabalhar com determinado publico, ndo
faz sentido definir um canal que esse
publico ndo usa.

Da mesma forma, se o nimero total das
pessoas que se enquadram no seu
publico-alvo representa 2 mil usudrios
de uma plataforma, faz sentido
estabelecer uma meta de 60 mil
seguidores? Ainda assim, se for esse o
caso, as estratégias de expansao
precisam ser bem planejadas.

O que pode ser interessante

para o seu projeto

Dados demograficos
Idade

Usada a partir da definigdo de faixas etérias.

Raca

Seguir o padréo de definicdo do Censo
Demografico do IBGE (amarelos, brancos, pretos,
pardos, indigenas).

Género

A Organizagdo Mundial da Saude reconhece que a
identidade de género vai além da l6gica binéria
aplicada historicamente, que se resume ao
masculino e feminino. Considere englobar

Entender as caracteristicas que definem
as pessoas com quem estamos nos
comunicando pode ser mais significativo
que mirar em nimeros e em dados de
alcance. Sdo informag8es que nos ajudam
a entender os interesses dos individuos,
as aproximagdes e diferencas no consumo
de conteldos e a tragar novas estratégias
de acordo com os objetivos e metas.

diferentes identidades que possam ser
identificadas entre o publico-alvo.

Renda

Condicdes de sobrevivéncia diferentes levam a
padrdes diferentes de consumo ou a necessidades
especificas de abordagens.

Escolaridade

No ambito da divulgacéo cientifica, pode
contribuir no sentido de orientar a linguagem
utilizada em diferentes materiais e editoriais.

Profissao

Ajuda a compreender a posicéo econémica a qual
pertence o individuo, mas o dado também pode ser
agrupado por primeiro, segundo e terceiro setor.



Informacoes
comportamentais

Personalidade

entender as caracteristicas que estruturam os comportamentos e
mobilizam as preferéncias do seu publico-alvo pode ajudar a construir
conexdes em niveis mais profundos.

Valores

no processo de comunicagdo é comum o conflito de valores entre
interlocutores. Todos tém o direito de defender suas visdes de mundo,
desde que isso ndo configure discriminagéo, preconceito, intolerancia,
desrespeito, ameaga ou, 6bvio, crime. O debate plural de ideias é
sauddvel, mas tenha clareza sobre quais sdo os posicionamentos
fundadores das suas préaticas, aja com transparéncia e ética, conheca
seu publico e evite atritos que fogem desse escopo.

Interesse

o conhecimento sobre os gostos e perfis do seu interlocutor ajuda a
trazer temas, exemplos, metéforas, histérias e linguagens mais
préximas da realidade do seu publico-alvo, fortalecendo a identificagdo
e as conexdes entre vocés e o interesse pelos conteldos produzidos.

Dados geograficos

Cidade, estado e pais

entender o contexto geografico em que o seu publico estd inserido
contribui no processo de planejamento de contetido. O uso de girias
regionais, referéncias de biomas, culindria e cultura popular podem ser
exploradas de formas incriveis. S6 ndo vale xenofobia. Outro exemplo:
ndo adianta pensar em sofisticadas estratégias digitais de divulgacéo
cientifica ou de interacdo pela internet para populages que moram em
municipios com pouco acesso a rede.

Pegou a referéncia?

Segregacao Sécio-Espacial: Alguns Conceitos e Andlises
Silvio Moisés Negri - 2010


https://periodicoscientificos.ufmt.br/ojs/index.php/coletaneas/article/view/108

Personas

Pense nas preferéncias

dos convidados

A persona é uma ferramenta importante
na compreensdo do publico-alvo. Ao
criar uma personagem ficticia, reunimos
os dados sobre o publico em potencial e
somos capazes de segmentar a
comunicacdo do projeto de forma mais
assertiva.

Joao
DADOS DEMOGRAFICOS
Idade 55
Raca Branco
Género Homem Trans
Renda R$20.000,00

Escolaridade Doutor

Profissdo Professor e pesquisador
em Microbiologia na UnB

DADOS GEOGRAFICOS

Cidade Brasilia
Estado DF
Pais Brasil

Lembre-se que o nosso publico-alvo
também muda. Quando isso ocorre, é
fundamental adaptar a comunicacgéo as
novas necessidades e perfis que surgem.
N&o se esqueca de revisitar a persona e
verificar suas correspondéncias com a
realidade ou pretensdes desejadas.

DADOS COMPORTAMENTAIS

Personalidade Disciplinado
Criativo
Diplomatico
Sincero
Indeciso

Valores Criatividade
Inovacao
Modernidade
Combate as desigualdades
Disciplina

Interesses Microbiologia com
foco em botanica

OBJETIVOS

Se manter atualizado
sobre temas que ele ndo pesquisa



Maria

DADOS DEMOGRAFICOS DADOS COMPORTAMENTAIS
Idade 27 Personalidade Criativa
Descontraida
Raca Negra Revolucionéria
Excéntrica
Género Mulher Cis Antenada
Renda R$5.000,00 Valores Respeito ao meio ambiente
Colaboracdo
Escolaridade Mestre Criatividade
Liberdade
Profissao Doutoranda Mais com menos

em arquitetura
Interesses Design, arquitetura e inovagao
na divulgagao cientifica

DADOS GEOGRAFICOS OBJETIVOS
Cidade Manaus Se manter atualizado
Estado AM sobre temas que ele ndo pesquisa
Pais Brasil

Metas

Separe 0s ingredientes
e siga um passo de cada vez

Se por um lado o objetivo é o seu sonho, ou seja, para onde
vocé vai, as metas sdo os passos para se chegar |a. E natural
que o objetivo seja mais subjetivo, distante. E é justamente por

Pegou a referéncia?

Mergulhando um pouquinho

iSSO que as metas sao importantes. mais nas teorias organizacionais,
é_importante falar em mi§s§o,
Na hora de defini-las, tenha em mente que elas precisam ser slilo ® ol Qe denay
o . sua atividade mais redondinha?

mensuraveis. Talvez tornar o mundo um lugar melhor seja um Dé uma olhada nolivio

. g . . . . e Planejamento de relagdes
objetivo muito subjetivo para um projeto, mas o baixo nimero publicas na comunicagao
de adoecimento mental e baixos indices de pobreza podem ser integrada, da Margarida Kunsch.

bons indicadores para o monitoramento desse projeto.



Plano de acao

Hora de organizar o jantar

Depois de pensar no seu publico e entender quais sédo as
melhores estratégias de producédo de contetido, chegou a
hora de colocar a méo na massa. Mas, antes, entenda até
onde vocé consegue ir.

Vocé com certeza tem outras tarefas além da divulgacao
cientifica. Vale a classica frase: ndo é uma prova de cem
metros rasos, € uma maratona. Entao, se planeje para que o
processo ndo te adoeca e nem te desanime.

Por isso, entenda o seu tempo e as suas condicdes. E ndo
deixe s6 na cabeca, coloque tudo no papel, no seu aplicativo
de agenda, no quadro de avisos, no seu quadro ou caderno
planejador... Seja capaz de visualizar o seu tempo, entender
quais sdo os momentos que vocé tem a disposicdo e quais
as tarefas que vocé da conta de executar dentro desse
intervalo.

Faca uma avaliagdo racional de quanto tempo vocé precisa
(ou tem) para cumprir as metas que estabeleceu. Acredite:
reconhecer o tanto que vocé fez e faz tirard um peso dos
seus ombros e te ajudard a lidar com a carga de trabalho.

Um plano de acéo lindo e um
planejamento organizado
nao substituem cuidados
com a satide mental.







Linguagem
Textual

O guia turistico da sua viagem

Como o préprio nome indica, a linguagem textual envolve
todos os elementos textuais do projeto. Ela é, de longe,
uma das partes mais importantes da divulgagao
cientifica. Isso porque qualquer formato escolhido para
a divulgacdo da sua pesquisa certamente envolverd
alguma producao escrita.

Em um artigo cientifico, € comum o uso de uma
linguagem mais formal, técnica e sébria. E é justamente
aqui que a divulgacao cientifica faz sua magica. A
ideia é fazer uma transicdo da linguagem técnica para
uma linguagem inteligivel, ou seja, uma escrita de facil
entendimento.

Quando a escrita é pensada para atingir e envolver um
publico ndo especializado, o projeto cumpre a sua
proposta de democratizar o conhecimento produzido.




Pilares da

linguagem textual

O GPS da producao de texto

Para facilitar a compreenséao da proposta da linguagem
textual, vamos estabelecer dois pilares para guiar qualquer
producdo nessa etapa: clareza e acessibilidade.

Clareza

Uma pesquisa cientifica envolve muitos
elementos técnicos, que seguem
percursos metodoldgicos e possuem
quantidade significativa de detalhes,
conceitos e teorias. Mas nem sempre
tudo é relevante para o publico.

Isso ndo significa que o projeto ndo
deva esmiucar a pesquisa, mas isso tem
que ser feito com um olhar diferente. O
objetivo é filtrar os elementos mais
importantes, de uma forma explicativa e
didatica. O texto precisa apresentar
clareza, ou melhor, coeréncia e coesao
nas ideias. Afinal, a dltima coisa que o
publico deve enfrentar é dificuldade na
compreensao da ciéncia.

A capacidade de divulgar a ciéncia de
forma clara, concisa e acessivel é a
principal habilidade de qualquer
divulgador. E uma das formas de
transparecer isso é por meio das
producdes textuais, seja um roteiro,
um texto de mil palavras ou uma
pequena legenda de apoio.

Acessibilidade ou linguagem
simples

Quando se fala de uma linguagem
acessivel, deve-se pensar em um
formato que possa ser entendido por
todos os publicos, independentemente
de seu perfil. Obviamente, os textos
escritos excluem alguns grupos. Ainda
assim, existem varias formas de incluir
0 maior nimero de pessoas por meio da
divulgagao cientifica.

A principal ferramenta de incluséo é a
linguagem menos formal, mais préxima
do cotidiano das pessoas, com a
explicagdo de termos técnicos, junto da
traducdo de palavras que ndo sejam da
lingua portuguesa.

Pegou a referéncia?

Um caminho para a comunicacéo acessivel
Instituto Alana - 2019



https://alana.org.br/wp-content/uploads/2022/11/Um-Caminho-para-a-Comunicacao-Acessivel.pdf

E como tazer?
Leia as orientagdes do Guia Rapido

em Linguagem Simples, elaborado pelo TIDFT!

Use palavras simples

Evite siglas, termos estrangeiros e termos especificos da sua
profisséo.

Escreva frases curtas

Prefira frases curtas e diretas, com cerca de 20 palavras.

Escreva as frases na ordem direta

Ordem direta é: Sujeito > Verbo > Predicado.

Use verbo para expressar agio

Isso ajuda a deixar claro o que as pessoas devem fazer depois
de lerem o texto.

Nao use termos discriminatérios ou pejorativos

O ideal é usar os dois géneros, plural indefinido ou termos
neutros.

Use titulos, subtitulos e marcadores de tépicos
para organizar o texto

Titulos: indicam o assunto;
Subtitulos: indicam mudancas de assunto;

Marcadores de tépicos: separam
informacdes dentro de um paragrafo.

Hierarquia: as informacgdes mais importantes
devem aparecer primeiro no texto.

Use elementos visuais como fluxogramas,
graficos, icones e caixas

Use elementos visuais para reforgar a mensagem
e deixar o documento mais atrativo.

Cuidado: elementos visuais em excesso
atrapalham a comunicacéo

Fonte: TIDFT (Reproducé&o)

Pegou a referéncia?
. . , . - A Frente Trans Unileira produziu,
O uso de diferentes linguagens (texto, video, ilustracéao, em parceria com Gioni Ca,
infogréfico) e canais de comunicacdo é outro caminho, e o L

mas falaremos disso um pouquinho mais na frente.


https://portal.unila.edu.br/informes/manual-de-linguagem-neutra

Exemplos
prdticos

Conheca seu destino
antes de visita-lo

Vejamos um exemplo de uma reportagem da
revista Darcy, publicagdo de jornalismo
cientifico e cultural da UnB. O texto fala sobre
um experimento do biélogo Daniel Moreira,
que conseguiu medir a dosagem de proteinas
de uma amostra a partir de uma foto tirada
pelo celular. Em resumo, a técnica substitui o
uso de um aparelho caro e pouco acessivel
para muitas escolas e laboratdrios: o
espectrofotémetro (s6 esse nome ja é bem
dificil, vamos combinar!).

Entdo, vamos por partes. Primeiro: do ponto de
vista da divulgacao cientifica e da
democratizacdo do conhecimento, a
mensagem de que é possivel tornar a ciéncia
mais acessivel para as pessoas € mais
importante que mostrar o experimento em si
ou a descoberta do pesquisador. Ou seja,
solucdes e tecnologias simples conseguem,
muitas vezes, substituir equipamentos ou
reagentes caros e levar uma atividade pratica
ao dia a dia de estudantes de escolas publicas,
por exemplo. E exatamente esse o fio condutor
da reportagem e o que vai dar a pitada de
“fantdstico” e “incrivel” que uma boa histdria
precisa ter para envolver o seu publico.

Em segundo lugar, essa noticia precisa
explicar porque “medir proteinas” é
algo tdo importante para a area de
ciéncias da vida, uma vez que o publico
nao especializado ndo tem a menor
ideia do que é e para que isso serve.
Quer dizer que algo corriqueiro para um
cientista pode ser complicado ou
surpreendente para o publico, e isso
deve ser contado e explicado de
maneira clara.

Entdo, as perguntas que devem ser
feitas sdo: o que, nesse tema, é
importante que o publico saiba? O que
as pessoas precisam conhecer para
compreender a relevancia desta
descoberta, deste estudo ou desta
iniciativa? Como contar isso de uma
forma simples, aproximando os
elementos a realidade e as
experiéncias das pessoas?

A partir dai, vocé esta preparado para
responder as perguntas basicas de um
texto jornalistico: o qué? quem?
quando? onde? como? por qué?



Leia um pedacinho da reportagem:

Ciéncia e tecnologia na
palma da mao

Com foto tirada pelo celular, experimento dispensa uso de
equipamento sofisticado para medir niveis de proteina de uma
amostra

Texto: Renata Gomes

Na Matematica, os nimeros brilham. Nas pesquisas em Ciéncias
da Vida, as proteinas. Medir, quantificar e observar essa molécula
é atividade rotineira em qualquer laboratério desta area.

Uma das técnicas mais usadas para dosar a quantidade de
proteina em uma amostra é o Método de Bradford. Funciona
assim: coloca-se a molécula para reagir com corante e, quanto
mais proteina tiver, mais azul o experimento fica.

Essa mensuragcdo costuma ser feita por um equipamento cujo
preco chega a casa dos milhares de reais. O nome é dificil,
espectrofotometro. Ele lanca luz na amostra analisada e mede a
quantidade de luz azul absorvida.

Bidlogo da Faculdade de Medicina da UnB, Daniel Moreira
comprovou que um celular pode substituir esse equipamento e
alcancar resultados satisfatérios. A descoberta veio porque o
técnico “inventor” sempre teve o hébito de tirar fotos dos seus
experimentos. Como a medigdo de proteinas deixa um azul
bastante visivel, ele percebeu que poderia extrair o cédigo de cor
da foto por meio de andlise no computador, usando qualquer
software de edigdo de imagens — como Paint e Inkscape.

Entdo, o raciocinio de Moreira seguiu a relagdo linear entre a
intensidade do canal azul e a quantidade de proteina. Se a foto
conseguia mostrar isso, ndo seria preciso, necessariamente, usar
o espectrofotometro. E ele foi certeiro!

Acesse a reportagem completa na pdgina revistadarcy.unb.br.



Diferentes canais,
diferentes linguagens

\Jamos para a praia ou para a neve?

Cada plataforma ou canal de comunicagéo
possui caracteristicas proprias e
especificidades que abracam publicos e
formas de consumo diferentes. Por isso,
precisam de adaptagGes no tom de
comunicacdo e nas linguagens utilizadas.

A matematica é até simples: um texto
utilizado para legenda de redes sociais ndo
deve ser replicado em releases jornalisticos.
A proposta dos dois é completamente
diferente. Enquanto um permite uma
linguagem dinamica e descontraida, o outro
requer maior objetividade na transmisséo
das informacdes.

Escrevendo

Esse paralelo pode ser feito com todos os
outros canais e meios a disposi¢do do
projeto: roteiros de video e podcasts,
redacdes para blogs, legendas de redes
sociais, textos de apresentagdes ao vivo...

Responder a perguntas como “O que esta
sendo divulgado?”, “Qual deve ser o
tamanho do texto para esse formato?”,
“Onde estd o foco do publico ao consumir
essa plataforma?”, “Podemos ser informais?”
auxiliam a adaptacdo da linguagem textual
para cada canal.

Aprofundamos as caracteristicas de cada
formato no capitulo “Mecanismos e
Ferramentas”.

textos envolventes

As atracoes turisticas da sua viagem

Além de escolher uma linguagem certeira
para o seu publico: clara, simples e que seja
eficiente para o canal utilizado, existem
algumas técnicas de escrita que deixardo as
producgdes textuais do seu projeto ainda
mais atrativas.

Comegcar bem € a primeira delas. Titulos e
introducdes funcionam como cartées de
visita para o restante do texto. Precisam ser
um convite irrecusavel a leitura. Para isso,
aborde pontos relevantes, curiosos,
interessantes e criativos, que consigam ser
uma sintese ou algo simbdlico sobre o tema
central.

Cuidado, no entanto, ao tentar fisgar a
atencdo do interlocutor. Ndo exagere, ndo

prometa algo que ndo ird entregar, ndo
induza ao erro, ndo formule interpretagdes
ambiguas e fuja dos clichés. Valorize a
noticia, a pesquisa, a descoberta, e ndo a
figura do pesquisador (a ndo ser que o centro
da pesquisa seja a prépria trajetéria ou o
perfil do cientista).

Informacdes novas e factuais (que
referem-se a algo inédito ou recente e,
portanto, tém de ser divulgadas de maneira
mais rapida) tendem a ser mais diretas, sem
muita margem para a criatividade. J& os
conteudos especializados, cujo foco é
detalhar e dar visibilidade para determinada
pesquisa ou tema, costumam explorar outros
recursos discursivos (incluindo narrativos,
literarios, persuasivos ou didaticos).



Vamos ver

alguns exemplos?

Matérias publicadas
na pagina UnB Ciéncia:

Estudo internacional indica que peixes
ficam estressados no calor

Espécies marinhas e de 4gua doce tém niveis de
cortisol elevados quando s&o expostos a
temperaturas mais altas. Docente da UnB assina
descoberta

Pesquisadores da UnB estudam o uso
do sorgo na producdo de paes e
massas

Cereal pode ser opcdo para quem € intolerante ao
gldten. Més de maio é dedicado a
conscientizacdo da doenca celiaca

Estudo coordenado pela UnB cataloga
espécies raras de répteis e anfibios
em Goias

Expedicéo na Serra do Tombador também
identificou animais com taxonomia indefinida e
cuja ocorréncia é comum em outras regides

Percebeu
a diferenca?

Matérias publicadas
na Revista Darcy:

A fome que nos atravessa

A fome no Brasil tem lugar, cor e género. Maior no
campo que na cidade, ela atinge com mais forgca
os nortistas e nordestinos, prevalece entre
pessoas pretas, pardas e com baixa
escolaridade, além de alcancar mais os lares
chefiados por mulheres

Bichinho incomodo

Pesquisadores atuam na prevengéo de um
parasita conhecido, porém negligenciado: o bicho
de pé — e testemunham a importancia de levar
saude plblica a comunidades indigenas da
regido Norte do pais

Liberdade para sentir

Estudante do curso de Artes Visuais visita
escolas publicas de todo o Brasil para registrar
histérias e contar sobre as experiéncias
presenciais pés-pandemia de covid-19

N&o estamos dizendo que um jeito de escrita
é pior que outro, mas sim mostrando como
uma escrita “fora dos padrdes” pode ser
mais envolvente, quando oportuno.

A segunda técnica é trabalhar
com perguntas. Instigar a
curiosidade, seja na introdugao,
no desenvolvimento ou na
conclusdo é uma excelente
maneira de reter a atencéo do
leitor. Quando possivel, utilize
perguntas para motivar a
interacdo do publico, o que
contribui para o engajamento do

projeto (exemplo: “E para vocé,
leitor, qual a importancia da
linguagem textual na
divulgacao cientifica?”).

A terceira envolve, novamente,
explicar termos técnicos. Se o
objetivo é democratizar o
conhecimento produzido, isso é
0 minimo que deve ser feito.

Essas expressdes podem passar
despercebidas por serem
palavras presentes na rotina do
cientista, mas trazé-las
acompanhadas de uma
definicdo, analogia ou
detalhamento simples é
essencial para a experiéncia do
publico ndo especializado.



A técnica de ouro

storytellin

Como montar um roteiro
de viagem impecavel

Uma técnica de escrita que ultrapassa
qualquer barreira de formato, nivel de
formalidade e publico é o storytelling.

A “contacdo de histdria”, em portugués, € a
forma de desenvolver e adaptar histérias
durante a escrita de um texto. A ideia é
colocar todos os eventos em uma ordem
cronoldgica narrativa (comeco, meio e fim)
para transmitir a mensagem de maneira
contagiosa e envolvente.

Um trago importante dessa técnica € a sua
versatilidade, o que permite que ela seja
incluida em textos de qualquer formato, do
mais formal ao mais descontraido.

Por exemplo, um determinado artigo
cientifico pode ser tema de um podcast, com
uma introducdo que instigue curiosidade
com os pontos mais relevantes, seguida do
desenvolvimento de pesquisa contado de
uma forma envolvente e relativamente
aprofundada, e uma concluséo que resolva
ou traga um debate sobre o todo
apresentado.

Essa mesma linha de raciocinio pode ser
adotada para um texto jornalistico. Ainda que
a escrita seja mais formal e estruturada, a
ordem e a selegdo de informacgdes pode ser a
mesma, e fazer isso com perfeicdo é o que
diferencia um bom texto de um excelente.

Pegou a referéncia?

A Jornada do Herdéi Numeros em revisio
Joseph Campbell - 1990 Ricardo Zorzetto - 2012

A coceira
Atul Gawande - 2010

Alavancando vidas
Darcy 28 - 2022



https://revistapesquisa.fapesp.br/n%C3%BAmeros-em-revis%C3%A3o/
https://piaui.folha.uol.com.br/materia/a-coceira/
https://revistadarcy.unb.br/edicao-n-28/reportagem/219-alavancando-vidas-2

Conclusao
Vale quase tudo (ne..”)

Para toda essa etapa do projeto, a regra é
manter uma identidade linguistica bem
definida e que ela possa gerar textos
claros, acessiveis e envolventes. Ainda
assim, a sua montagem n&o possui
diretrizes rigidas quanto a estrutura ou
formato.

A criatividade de misturar técnicas e a
percepcdo do que é mais eficiente para o
publico-alvo devem estar sempre afiadas —
e alinhadas. Porém, é importante tomar
muito cuidado para ndo passar uma ideia

Dicas

Escaneamento de texto: muitos leitores
selecionam previamente as informagdes que
procuram. Uma maneira de facilitar essa
acdo e evitar a dispersdo desse publico é
destacar as palavras e expressdes mais
relevantes do texto. A ideia € chamar
atencao para esses trechos e incentivar a
leitura integral da peca.

Bullet points, altera¢des na fonte — negrito
ou CAIXA ALTA, por exemplo—e a
formatacdo do texto sdo algumas das

Pegou a referéncia?

Quer saber um pouquinho mais sobre
apuracdo e redacao jornalistica, critérios
de noticiabilidade e ética? Vocé vai gostar
dessas dicas (com download gratuito)

jornalistica

Apuragcao, edicédo e redacao

Organizadoras: Gislene Silva,
Daisi Vogel, Terezinha Silva - 2022

de superficialidade ao divulgar a sua
ciéncia.

Lembre-se que o principal objetivo é
demonstrar o valor das pesquisas e dos
pesquisadores para a comunidade externa.
Ou seja, evidenciar os achados,
descobertas, caminhos percorridos e a
centralidade da ciéncia. Mas contar esses
elementos as pessoas ndo precisa ser algo
dificil, pedante e chato! Esse € o recado!

técnicas de escaneamento que podem
agregar a redacao.

Tempo dos verbos: o receio de ser informal
€ uma das principais caracteristicas de
divulgadores iniciantes. E uma maneira de
guebrar a formalidade sem precisar “inventar
demais” é utilizando a 12 pessoa do plural
(nds) para se comunicar. Demonstrar em
palavras que o publico é parte ativa do
projeto pode aumentar a proximidade e o
engajamento.

Manual de Edicao

em Jornalismo Cientifico

Knight de Jornalismo Cientifico (KSJ) do
Massachusetts Institute of Technology (MIT) - 2020



https://repositorio.ufsc.br/bitstream/handle/123456789/241140/Apuracao_redacao_e_edicao_jornalistica-Ebook_20out2022.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://journalismcourses.org/pt-br/ebook/manual-de-edicao-em-jornalismo-cientifico/

Linguagem
Visual

Desvendando as paisagens
da divulgacao cientifica

Vocé estudou o contexto em que vai
trabalhar, entendeu o seu publico,
tracou estratégias e construiu um
planejamento de contelido baseado
nisso tudo? Agora, chegou a hora de
pensar sobre como vocé vai formatar e
apresentar seu material para o seu
publico. E o desenho de tudo, ou seja, 0
design. Legal, né?! Seria uma pena se,
logo agora, algo desse errado...

E certo que vocé nao precisa fazer uma
graduagdo em design para garantir que
todo seu esforgo nédo seja em vao.
Porém, é preciso saber identificar
elementos bdsicos para um projeto
harmonioso e bonito. Portanto,
trazemos algumas sugestdes para voceé.

O objetivo deste topico nao é o aprofundamento em debates
técnicos, mas ajudar a entender elementos para construir uma
comunicagao visual mais eficiente. Nao faremos, também, juizo
de valor sobre técnicas e movimentos estéticos. Quebrar regras
do design pode ser uma agao contracultural. S6 que, para isso, &

fundamental compreender como o “padrao”funciona.

No geral, vamos tomar como exemplo pecas estaticas, mas as
sugestoes servem para videos, caso queira se aventurar.



Hierarquizacdo

Crie camadas para cada elemento

Considerando que vocé provavelmente
utilizard canais digitais para o seu projeto de
divulgacgao cientifica, € importante saber que a
atencdo do usudrio é constantemente
disputada pela enxurrada de postagens e
rolagens pelo feed, e que vocé pode ter
pouquissimo tempo para captar o interesse de
alguém.

Traga clareza para as informagoes mais
relevantes durante a escrita do contetido. O
principal trabalho na diagramacéo € o de
apresentar as informacdes de acordo com a
escala de importancia que elas efetivamente
tém. Se o titulo tem a fungdo de gerar o
interesse imediato no publico, ndo faz sentido
que ele esteja com menos destaque do que o
restante do texto, por exemplo.

A hierarquizagdo pode acontecer de vérias
formas, entre elas o uso de tamanhos
diferentes para o texto e de pesos
diferentes para criar destaque. Por exemplo:
esta fonte estd em peso regular e esta fonte

Tipografia
Dé forma as palavras.

A tipografia € a técnica de construgéo grafica
do texto. As familias de fontes surgiram
conforme as necessidades de cada momento
histérico e hoje nés temos a oportunidade de
avaliar a forma mais adequada de usar cada
uma delas. Essas familias podem ser divididas
basicamente em quatro grandes grupos:

esta com peso bold. Para titulos, também é
possivel gerar a hierarquizagao das informacgdes
usando CAIXA ALTA.

Utilize os recursos de pesos diferentes e textos em
caixa alta apenas para dar destaque a trechos
importantes. Quer dizer: ndo escreva textos
longos usando caixa alta ou bold! Um texto
maior tem que proporcionar conforto visual. Bom
contraste com o fundo, peso regular da fonte e
caixa baixa sdo SEMPRE as melhores opcdes
para esse caso.

Por falar nisso, o contraste das cores do layout e 0
posicionamento das informagGes na pega também
sdo 6timos marcadores de hierarquizagao.

Nés sabemos que no ocidente geografico do planeta as
populag¢ées, em sua ampla maioria, [éem da esquerda para a direita

e de cima para baixo. Seguindo essa l6gica, no escaneamento da
tela as informagoes maiores sao lidas primeiro.

Serif (serifadas):

sao fontes com hastes e prolongamentos muito
caracteristicos, sendo recorrentes em jornais e
revistas por sua capacidade de acelerar a leitura de
textos mais longos. Por conta do contexto em que
surgem, dao ao projeto um estilo classico. Essas
fontes costumam ser usadas tanto em textos
longos como em titulos e frases curtas.

Exemplos: Times New Roman, Garamond, Georgia,

Courier




Sans Serif (sem serifas):

bbasicamente s&o fontes sem as hastes e
prolongamentos. Se popularizaram com a
tipografia digital, em decorréncia da dificil
percepc¢do das serifas nas telas que
contavam com nuimero baixo de pixels. As
fontes sem serifas também podem ser
utilizadas em textos longos, titulos e textos
curtos.

Exemplos: Arial, Tahoma, Verdana, Helvetica,

Avenir, Futura

g”‘?‘qj(escritas a mao):

por imitarem a escrita & m&o e se tornarem
de dificil compreenséo, essas fontes ndo
costumam ser utilizadas em textos longos.
S&o0 mais comuns em titulos e textos
curtos,com o objetivo de humanizar e
tornar mais orgéanico o contetdo.
Recomenda-se avaliacéo criteriosa ao
escolher esse perfil de tipografia.

Exemplos: a)auﬁu:o, gamxz/wwv;q;s«, =z B

AMATIC

Moderna (enfeitadas):

essa familia flutua entre as serifadas e as
sem serifas. Sdo fontes com um caréter
modernista que pode variar desde o uso de
estruturas retas parecidas com as das Sans
Serif até o uso de personalizacGes parecidas
com serifas. Sua escolha, assim como no
caso da familia anterior, requer avaliacdo da
pertinéncia e intencionalidade.

Exemplos: Bavhavs. Broadway. Fapgrus,

Cooper Black

E possivel trabalhar combinando
familias diferentes de fontes no layout.
O importante é lembrar que utilizar
muitos tipos de fontes pode gerar
confuséo e causar desconforto visual,
fazendo com que seu publico
abandone a leitura. Em um cenario
ideal, séo combinadas duas familias
diferentes. Caso seja extremamente
necessario dar destaque a
determinado contelddo no layout, pode
ser utilizada uma terceira familia.

Exemplos de combinagoes:

Titulos e subtitulos: MoOderna

Texto longo:  Serif

Titulos e subtitulos: g‘“f'j;

Texto longo:  Sans Serif

Titulos e subtitulos: Seflf _
Texto longo:  Sans serif

Titulos e subtitulos: Sefif bOld

Texto longo: Serif regular

Titulos e subtitulos: SaNS Serif

Texto longo: Serif

Titulos e subtitulos: Sans serif bold

Textolongo:  SaNs serif regular

Como foi explicado, existem
contextos diferentes em que as
familias de fontes costumam
ser utilizadas. E interessante
entender esses padrdes, mas é
ainda mais importante saber
como eles se relacionam com o

seu publico, que pode ser mais
classico, mais “descolado”,
mais “sofisticado”.

Os dados sobre o publico-alvo
da secdo de planejamento
podem contribuir para orientar
suas escolhas e aproximar as

experiéncias de outros
profissionais do seu projeto.
No geral, deixamos uma
recomendacdo minimalista:
na divida, menos é mais.



Formatacao

e Alinhamento

Equilibrio é tudo

Dé sempre preferéncia ao
alinhamento a esquerda e evite
separagOes sildbicas em termos
técnicos. A gente sabe que a
quebra das linhas pode nédo ser a
coisa mais linda do mundo, mas
pior seria seu publico nao
entender determinada palavra por
ela ter sido apresentada com a
hifenizagdo inadequada ou que
prejudique a leitura.

Evite paragrafos longos.
Grandes blocos de texto tendem a
gerar cansago e desestimular a
leitura. Uma boa ideia é observar
como jornais e revistas formatam
suas matérias.

=1 FUTURO
uns GAGORA

Elementos alinhados de forma aleatéria, com pouca
margem das bordas e sem clara hierarquizacdo das
informacdes, a ndo ser a ordem de leitura.

A falta de margem e alinhamento
das pecas pode prejudicar a
leitura e até passar a impressao
de desorganizagdo, desleixo e
pouca credibilidade. Por isso,
recomenda-se uma boa margem
em relagdo as bordas da peca e
aos outros elementos da imagem.

A  proximidade entre dois
elementos pode ser explorada
para criar a ideia de relacéo entre
eles, mas é importante saber
quando dar o protagonismo para o
titulo, por exemplo, para garantir
que o gatilho na audiéncia seja
efetivo e que os outros elementos
ndo atrapalhem nesse processo.

RESULTADO PUBLICADO

Resultados: ida.unb.brfida/certificacao-he

FUTURO
une GAGORA

Elementos alinhados a esquerda, com margem das
bordas. Hierarquizacdo através de diferentes pesos e
tamanhos da mesma fonte, além do uso de duas cores,
um box verde e de espagcamento entre as informacdes.



Cores

Aguele por-do-sol
de respeito

O padrdo de formagédo de cores nas telas
(RGB - Red, Green and Blue ou, em
portugués, Vermelho, Verde e Azul)
permite que sejam exploradas milhares de
cores, em diferentes combinagdes.
Atente-se as formas de explorar essas
possibilidades e como isso pode impactar
no layout e na hierarquia das informacdes.

As cores podem ser separadas em dois
grupos no circulo cromaético, dispostas em
dois lados opostos: as cores frias e
quentes. Elas sdo combinadas mais
facilmente utilizando o mesmo circulo
cromatico e aplicando os principios das

cores complementares, andlogas e triades.

O Fabuloso Destino de Amélie Poulain, 2002. Dirigido por Jean-Pierre Jeunet.

Paleta de cores quentes

\

4 y
. "

Coringa, 2019. Dirigido por Todd Phillips.

Paleta de cores frias

Complementares

Andlogas

Triades

E dificil definir a quantidade ideal de cores
em uma imagem, mas € importante se
atentar ao destaque das informacses
importantes. Ter poucas cores ou Vvarios
tons da mesma cor pode ser tdo prejudicial
quanto ter cores diversas e muito
contrastantes. Quando isso  ocorre,
compromete-se a  hierarquia  das
informacdes trazidas pela mensagem. O
ideal é manter padrées de cores para os
textos, para icones e para imagens. E
lembre-se da harmonia estética do projeto.

As cores também sdo relacionadas
socialmente a valores, que podem ser
acionados mesmo que de forma
inconsciente. Por conta disso, € comum ver
segmentos diferentes do mercado privado
se prenderem a padrdes de usos de cores.
Por exemplo, empresas de tecnologia usam
cinza/cromado e azul; empresas do ramo
alimenticio usam vermelho; e empresas de
inovagado usam roxo.



Vermelho: raiva, paixao, furia,
ira, desejo, excitacdo, energia,
velocidade, forga, poder, calor,
amor, agressao, perigo, fogo,
sangue, guerra, violéncia;

Rosa: amor, inocéncia, salde,
felicidade, satisfacéo,
romantismo, charme,
brincadeira, leveza, delicadeza,
feminilidade;

Amarelo: sabedoria,
conhecimento, relaxamento,
alegria, felicidade, otimismo,
idealismo, imaginacéo,
esperanca, claridade,
radiosidade, verdo,
desonestidade, covardia,
traicdo, inveja, cobica, engano,
doenca, perigo;

Laranja: humor, energia,
equilibrio, calor, entusiasmo,
vibracdo, expansao,
extravagancia, excessivo,
flamejante;

Verde: cura, calma,
perseveranca, tenacidade,
autoconsciéncia, orgulho,
imutabilidade natureza, meio
ambiente, sauddvel, boa sorte,
renovacao, juventude, vigor,
primavera, generosidade,
fertilidade, citime, inexperiéncia,
inveja, imaturidade, destruigao;

Alguns valores que podem ser
apontados como consensos:

Azul: fé, espiritualidade,
contentamento, lealdade, paz,
tranquilidade, calma,
estabilidade, harmonia,
unidade, confianca, verdade,
confianca, seguranca, limpeza,
ordem, céu, dgua, frio,
tecnologia, depressao;

Roxo/Violeta: erotismo, realeza,
nobreza, espiritualidade,
misterioso, transformacao,
sabedoria, conhecimento,
iluminacdo, arrogancia, poder,
sensibilidade, intimidade;

Marrom: materialismo,
excitacdo, terra, ar livre,
conforto;

Preto: poder, sexualidade,
sofisticagao, formalidade,
elegancia, mistério, anonimato,
profundidade, luto;

Branco: protecao, amor,
respeito, pureza, simplicidade,
limpeza, paz, inocéncia, inverno,
neve, frio, clinico;

Prata: riqueza, glamour, liso,
elegante, tecnoldgico;

Ouro: preciosidade, riqueza,
prosperidade, grandeza.



UnB 60 anos

Evento de Encerramento

12 de dezembro | 15h
Anf. 9, ICC Sul, campus Darcy Ribeiro

Transmissao ao vivo
youtube/unbtv

S us 66,

2022

Imagens

E a foto mais bonita
da viagem!”

O uso de imagens nos materiais é um
facilitador na construcdo de conexdo com
0 publico. Essas imagens podem ter um
carater ilustrativo, paralelo ao texto, sendo
esse um gatilho para o inicio a leitura. Ela
também pode ter carater complementar,
que reforca a ideia do texto de forma
funcional: um infografico, um mapa, uma
linha do tempo, uma tabela e etc.

Identidade Visual

Cada paisagem tem
sua propria esséncia.

Agora que j& sabe como os elementos
visuais funcionam individualmente, reflita:
de que forma vocé quer que o seu projeto
seja percebido? Vocé quer que ele seja
reconhecido como um projeto cldssico?

Um projeto que remete a nostalgia? Um
projeto modernista e disruptivo?

E importante que haja alinhamento entre o
objetivo do projeto, o publico-alvo e a

Pegou a referéncia?

identidade visual proposta. E é importante
que essa identidade tenha consisténcia e
que os materiais sejam capazes de
refleti-la, mesmo em suas aplicacdes em
diferentes canais e possiveis variacdes de
combinagdes.

Ter uma identidade visual consistente é
um ponto importante para garantir que
haja o reconhecimento e a conexdo do
publico com a marca sempre que ele tiver
contato com um novo material, de forma
que seja transmitida autoridade e a
confianca que o projeto ja adquiriu.

Quer usar a marca UnB? Cuidado para ndo Confira outros exemplos

de uso de marcal!

distorcé-la ou fugir do padréo institucional.
Isso vale para qualquer institui¢do - e até
mesmo para o seu projeto!

Manual de Identidade Visual da Vale

Manual da Marca da UnB Manual de Identidade Visual do SAMU



http://marca.unb.br/manual1.php
https://drive.google.com/file/d/0B0Tax0-x9mbxWEdrYXZOSDB5aFU/view?resourcekey=0-_1m6p3wEa-LHil9sOOXmvA
https://drive.google.com/file/d/0B0Tax0-x9mbxNDZpa041b250WVE/view?resourcekey=0-ezkXRrTHtUvBXjZZ3JTC5Q

- Se a divulgacéo cientifica
fosse uma orquestra




Canais, servicos

e plataformas de comunicacdo

Os Instrumentos musicals

Se tem uma coisa que ndo falta para cientistas
que desejam divulgar sua ciéncia séo
plataformas de divulgag&o. Das publicagGes em
revistas e canais especializados aos aplicativos
digitais, midias sociais e eventos presenciais,
sdo inumeros os formatos e caminhos que
podem ser explorados pelos divulgadores.

E o que veio para simplificar, torna, de certa
forma, o processo um pouco mais complexo,
justamente pelo nimero exaustivo de
possibilidades. Nesse contexto, o desafio da
comunicagdo € alcangar o publico desejado de
forma efetiva.

Por isso, € importante compreender como o
publico-alvo interage em diferentes tipos de
midia. O seu publico em um canal de
divulgacao ndo € necessariamente o mesmo
em outra plataforma.

Existem canais especializados ou que valorizam
mais um tipo de linguagem. Algumas
plataformas adotam videos como formato
primario, outras adotam textos, por exemplo. A
maneira como vocé molda o seu contetido em
diferentes contextos pode otimizar o seu
trabalho e tornar mais eficiente sua
comunicagdo em determinado canal ou

publico.

Durante o planejamento, coloque na mesa as
possibilidades e viabilidades de cada
plataforma. Se vocé tem dificuldades em
formatar o contelddo visualmente em materiais
graficos, uma plataforma que valoriza o uso de
texto pode tornar-se mais interessante.

O plano de acéo e o uso de uma ferramenta de
organizagdo sdo aliados nessa etapa e ajudam
a avaliar o tempo de trabalho em relagéo aos
resultados trazidos para o projeto.

Experimentar diferentes canais pode ser
interessante para o desenvolvimento de
habilidades especificas que se somardo as
suas demais habilidades. Experiéncia em
plataformas de texto pode ajudar a melhorar
sua capacidade de roteirizar videos para outra
plataforma ou a sintetizar contetidos para
pecas gréaficas. Nesse processo, toda
experiéncia se soma.

Nesse capitulo listamos os principais tipos de
servigos de comunicacéo e plataformas de
divulgacao, e seus diferentes focos. Cabe a
vocé identificar quais delas se adequam ao seu
projeto e, entdo, avaliar qual estrutura vocé
dispde e quais formatos e linguagens tém de
ser trabalhados para alcangar e envolver o
publico desejado.

Antes de tudo, é importante dizer que, nesta
lista, falaremos mais sobre formatos do que
plataformas. Agrupamos veiculos de
divulgacao relevantes — o que inclui midias
sociais, redes de relacionamento e aplicativos
digitais — e os dividimos em diferentes grupos.

Aintengdo ndo é trazer instrucoes especificas
para determinadas plataformas. Assim como a
comunicagao, todas elas sdo volateis. Ou seja,
um aplicativo que hoje € relevante pode
tornar-se ultrapassado daqui alguns anos ou
até meses, mas os formatos dos que surgirem —
ou permanecerem — certamente abragaréo as
sugestOes a seguir.



Assessoria
de Imprensa

Responsdvel por estabelecer e fortale-
cer arelacdo entre uma instituicdo e os
meios de comunicacdo, a assessoria
de imprensa é fundamental para divul-
gar informacgdes de maneira precisa,
usufruindo de veiculos que ja possuem
autoridade e relevancia para a socie-
dade.

No contexto da divulgacéo cientifica,
ela aproxima os cientistas dos jornalis-
tas. Esse processo auxilia na identifi-
cacdo de pesquisas e descobertas
cientificas que sejam de alto interesse
publico, além de ajudar a traduzir a
linguagem cientifica para uma lingua-
gem mais acessivel, mediada pelos
veiculos de comunicacao.

Além do disparo de releases —uma das
principais técnicas de divulgagdo na
assessoria de imprensa —, manter
uma comunicacao clara e constante
com os jornalistas é essencial. Na
construgdo do texto para a imprensa,
utilize a classica estrutura jornalistica
da piramide invertida: as informacgoes
mais importantes vem primeiro,
depois os detalhes. Logo no inicio do
texto, responda as perguntas: o qué,
quem, como, quando, por qué? E
ndo perca o foco: a relevancia publica
e coletiva do que estd fazendo!

Compartilhe, de maneira clara e conci-
sa, informagdes atualizadas do projeto

Pegou a referéncia?

Um guia da USP traz informagdes interessantes
sobre como dar entrevistas, quais os critérios
para um tema virar noticia, como fazer um release,

além dos formatos mais comuns do jornalismo. Confiral

e, se quer manter um relacionamento
com jornalistas, ndo fuja de entrevis-
tas. Depoimentos dos autores podem
gerar identificacdo e apelo a leitura.
Aqui, vale a maxima de declaracdes
simples e que possam ser compreendi-
das por todo mundo, bem como o uso
de analogias, exemplos e outros recur-
sos que possam facilitar o entendi-
mento do tema abordado.

Entenda também que nem tudo vale
noticia para os meios de comunicagéo
“tradicionais” (rédio, televisao,
jornais). Esses veiculos operam em
uma légica prépria e, muitas vezes,
ndo ha espaco, tempo ou apelo noti-
cioso o suficiente para que sua suges-
tédo vire matéria.

Conheca, ainda, os principais veiculos
da sua cidade, descubra quais sdo as
pessoas responsaveis pelas pautas de
ciéncia ou se existem editorias espe-
cializadas na cobertura da sua drea de
pesquisa.

Um bom caminho é buscar as assesso-
rias de comunicacdo das instituicoes
de pesquisa as quais vocé tem vinculo.
As equipes costumam indicar as possi-
bilidades para a construgdo desse
relacionamento com jornalistas ou até
mesmo oferecer espaco nos canais de
comunicagdo institucionais para que
seu tema seja divulgado.

De cientista para jornalista:
nocoes de comunicagdao com a midia
USP - 2018



https://jornal.usp.br/wp-content/uploads/2018/11/de-cientista-para-jornalista-FINAL.pdf

Plataformas
de video

A possibilidade de contar histérias
envolventes, simplificar conceitos
complexos, utilizar recursos visuais de
qualidade e a facilidade da interagéo e
de compartilhamento sdo
caracteristicas essenciais para
divulgagdo cientifica, o que torna as
plataformas de video praticamente
completas para essa atividade.

Videos, documentaérios e transmissdes
ao vivo sdo meios poderosos para
transmitir informacdes técnicas e
complexas de uma  maneira
visualmente atraente e envolvente.

Roteirizacao

A escrita de um roteiro € uma das
primeiras etapas da gravagdo de um
video. Nele, vocé vai definir informacgdes
como tempo estimado de duracéo,
conteddo, sequéncia dos fatos e
quaisquer orientagdes futuras para o
processo.

Nessa etapa, uma dica é estimar, antes
mesmo da escrita, qual serd o tempo
maximo do video. Dessa forma, é
possivel filtrar todo o conteludo e a
sequéncia dos fatos de acordo com a
duragdo. Ou seja, videos de 2 a 5
minutos - mais adequados para midias
sociais - serdo mais superficiais,
apresentando o assunto de maneira
mais geral e convidativa. Enquanto os
videos de 10 a 20 (ou mais) minutos de
duracdo, préprios de plataformas
especificas de videos ou streaming,
abragam mais detalhes e possibilidades.

Além de possuirem caracteristicas de
acessibilidade, as plataformas de
video abragcam a possibilidade de
demonstracdes praticas, explicagBes
por meio de entrevistas e
apresentacoes com elementos
gréficos, todos conteuddos
estimulantes e compartilhaveis.

Se o seu projeto envolve o video como
um dos formatos para divulgar sua
ciéncia, existem alguns passos e
técnicas que vocé deve dominar antes
da producgéo. Séo elas:

Pegou a referéncia?

Leia mais em “A linguagem textual”,
capitulo 2 deste Manual.

#Divulgacaocientificaemplataforma:
analise de conteuido do canal Manual
do Mundo no YouTube e no TikTok
Renata de Oliveira Miranda Gomes

e Gisele Pimenta de Oliveira - 2023

Manual do Mundo, Youtube

Manual do Mundo, Instagram


https://www.youtube.com/channel/UCKHhA5hN2UohhFDfNXB_cvQ
https://www.instagram.com/manualdomundo/?hl=pt-br
https://periodicos.feevale.br/seer/index.php/braziliancreativeindustries/article/view/3211

Gravacao

Com o roteiro em maos, hora de se
arrumar e comegar a gravar o video.
Certifique-se de que o cenario ao fundo
condiz com a imagem que vocé deseja
transmitir, alinhe a camera e invista
em uma boa iluminagao para que tudo
gravado esteja visivel. Atente-se

também para a captacgéo do dudio. Uma
experiéncia auditiva ruim pode sabotar
a qualidade da imagem, entdo busque

construir um ambiente controlado e
com boa acustica. De preferéncia,
teste o espaco antes do momento da
gravacao.

A principal dica aqui é ter a certeza de
que é possivel ouvir e entender todas as
palavras que foram ditas,
principalmente as que sejam de dificil
entendimento ou aquelas que fazem
parte do vocabulario da ciéncia.

o« ~
Edicao

Nessa etapa, vocé vai precisar de um
programa de corte e edigdo de imagem.
Priorize os mais simples — ou aqueles
gue vocé mais se sentir confortavel em
usar — e confie em nés quando dizemos
gue editar um video funcional é mais
simples que parece.

O diferencial de uma boa edicdo sdo os
cortes. Falas arrastadas ou
desnecessarias, gaguejos, e aqueles
momentos nos quais vocé simplesmente
esqueceu 0 roteiro podem  ser
eliminados com apenas alguns cliques.
Evite cortes secos ou longos demais,
lembre-se de deixar um intervalo de
alguns milésimos no final de cada cena.

Aqui vocé também pode adicionar
elementos sonoros, visuais e textuais
para complementar o video. Uma
musica de fundo é sempre bem-vinda,
mas cuidado para ndo atropelar a
transmissdo da mensagem.

llustrar a ciéncia com gréficos,
fotografias ou qualquer apoio visual
também € uma dica valiosa. Por
exemplo, quando o tépico for uma
espécie de inseto muito rara e
desconhecida, vocé ndo sé pode, como
deve incluir fotos ou videos na tela
durante a fala.

Além disso, uma técnica para aumentar
a acessibilidade e a inclusdao é a
legendagem. O texto sincronizado a fala
inclui pessoas com deficiéncia auditiva e
permite 0o consumo do produto em
ambientes onde sons ndo podem ser
reproduzidos. Além disso, € um
mecanismo extremamente util para
facilitar o entendimento de palavras em
outros idiomas ou dificil prontincia.

Pegou a referéncia?

Vocé na tela: criacdo audiovisual para a internet
Alex Moletta - 2019




Plataformas
de dudio

Além das plataformas de video, as
plataformas de &udio também
oferecem possibilidades frutiferas para
a divulgacdo cientifica. Com a
disseminagédo dos podcasts, o dudio se
mostra extremamente versatil,
permitindo alcangar uma audiéncia
em movimento. O publico pode
consumir a ciéncia enquanto realiza
outras atividades da sua rotina.

Essa caracteristica faz com que os
conteldos de plataformas de dudios
apresentem teor mais imersivo e
intimista, como se fosse uma
conversa direta com aquele ouvinte.

Ouvir histérias pessoais do autor,
entrevistas e exemplos praticos
bem explicados sdo caracteristicas
extremamente atrativas para o
publico.

Para esse formato, destacamos a
importancia da roteirizagdo e da
edicdo dos dudios. De forma geral, o
podcast é customizavel e com infinitas
possibilidades. Uma simples gravacao
de voz, aliada a cortes precisos, efeitos
sonoros e musicas de fundo durante a
edicdo e mixagem transformam o
dudio em um produto de altissima
qualidade e relevancia.

Basta ter um dominio bdasico das
ferramentas, um toque de carisma e
muita criatividade.

Pegou a referéncia?

Podcasts de divulgacao cientifica:
levantamento exploratério dos Pesquisa e producio

formatos de programas brasileiros em linguagem sonora: Tutoriais de

Ana Cristina Peixoto Figueira experiéncias compartilhadas Audacity e Anchor
e Diego Vaz Bevilaqua - 2022 Elton Bruno Barbosa Pinheiro - 2018 LabAudio Tutoriais

Os roteiros sdo essenciais para montar
uma narrativa envolvente para o
podcast. Nele, vocé vai definir
informag6es importantes como tempo
estimado de duracdo, contetdo,
sequéncia dos fatos e quaisquer
orientacdes para 0 processo.

Assim como nos videos, uma dica €
estimar, antes da escrita, o tempo do
podcast para adaptar o contetdo e a
sequéncia. Vale definir também qual
género e formato do seu podcast e
adotar um padrdo para o produto,
criando  vinhetas e quadros
especificos. Os formatos mais comuns
sdo: mesa-redonda; entrevista;
variedades;  humor;  jornalistico;
investigativo e mistério.

N&o se prenda as palavras e grades dos roteiros!
Um dos principais diferenciais que o podcast

oferece no seu consumo é a informalidade e
casualidade de um bate-papo. Por isso, deixe
“espacos” para improvisos, histdrias e relatos.

Quanto a edicdo do audio, a técnica
mais importante é o corte das falas.
Quaisquer  didlogos ou falhas
indesejadas podem ser eliminadas do
arquivo de audio. Evite cortes secos
(que interrompem abruptamente uma
fala) e suavize a transicédo das falas.



http://labaudio.unb.br/index.php?option=com_content&view=article&id=227&Itemid=984
https://repositorio.unb.br/handle/10482/34603
https://www.reciis.icict.fiocruz.br/index.php/reciis/article/view/2427/2505

Midias Sociais

As redes sociais sdo poderosos
mecanismos de divulgacéo e interacéo. E
dificil conhecer alguém que ndo esteja
“online” nessas plataformas e, por isso, o

seu publico certamente estd em uma delas.

Vale lembrar, entretanto, que essas redes
sdo volateis e mutéaveis. Algumas véao
abracar contetdos soébrios e formais,
outras abrem espacgo para descontragéo,
liberdade criativa e informalidade. Além
disso, a plataforma da moda de hoje pode
perder popularidade amanha.

E diante de um bombardeio de contetudos
gue os usudrios recebem a cada minuto,
produzir algo que se destaca de outros
perfis nessas redes demanda esforgo e
criatividade. Seguir as instrucbes de
planejamento, linguagem textual e visual
gue passamos nos capitulos anteriores ja é
meio caminho andado!

E possivel adotar diferentes estratégias
nessas redes. Vocé pode, por exemplo,
usar apenas para fins publicitarios e
divulgar contelddos publicados em outras
plataformas. Um bom recurso é produzir
postagens que chamem o usudrio a ouvir o
ultimo episddio do seu podcast.

Ou também usar para produzir e publicar o
contetddo que for produzido, dependendo
das ferramentas que a plataforma oferecer.
E tudo uma quest&o de tentativa e erro.

Por serem plataformas de interacao entre
usudrios, vocé provavelmente vai lidar com
comentarios e mensagens, acompanhados
de elogios e criticas — as vezes mais
exageradas do que o necessario. Portanto,
é importante manter a postura e entender
que “responder na mesma moeda” esta
longe de ser a solugdo. Seja gentil,
bem-humorado e responda as interacdes
pertinentes.

As midias sociais sdo um 6timo
termémetro para saber quem gosta do
seu trabalho, se vocé estd no caminho
certo e para manter um relacionamento
com seus publicos. S6 ndo se apegue
muito as “bolhas” das redes. Elas sdo sé
um pequeno recorte do mundo.

Dito isso, os resultados valem os esforcos.
A versatilidade que as midias sociais
oferecem, de publicar qualquer tipo de
contetdo, para qualquer finalidade,
permite que os divulgadores consigam
disseminar uma ciéncia interativa e de
facil compartilhamento.



Plataformas de texto

Eficiencia e tradicdo sdo duas
caracteristicas que definem
perfeitamente as plataformas de texto
como blogs, revistas e livros. Além de
abragarem o formato original da ciéncia
produzida, abrem espago para uma
divulgacéo mais aprofundada.

Um diferencial da divulgacéo cientifica
em textos mais longos € a possibilidade
de abordar nuances que podem ser
dificeis de se transmitir em outros
formatos, o que cria uma base sélida
para o contetido cientifico das outras
midias que serdo trabalhadas.

Nesse formato, a linguagem simples
serd a sua principal aliada. Afinal, o
exercico € muito mais uma
transformacéo do que ja estd escrito e
desenvolvido no texto do artigo

académico.

Cabe a vocé, portanto, trazer todo o
contetido com uma escrita mais

Se vocé desconhece ou ndo domina
quaisquer instrumentos e técnicas
mencionados durante esse capitulo,
sugerimos uma busca externa de guias,

CUrsos OU passo-a-passo. Existem
varios (e bons) exemplos, muitos até
gratuitos.

acessivel e, principalmente, envolvente.
Isso porque é muito mais facil um leitor
ndo-especializado se dispersar ao ler
uma revista em 5 minutos do que
assistindo a um video de 2 minutos.
Invista, ainda, em elementos visuais:
infogréaficos, imagens, mapas.

Leia “A Linguagem Textual”

Toda a abordagem que vocé adotar ao
“transformar” a ciéncia em um texto
mais simples e acessivel pode servir,
inclusive, para criar uma referéncia para
todas as outras plataformas. Por
exemplo, um texto para um blog que vocé
escreve sobre determinado artigo pode
muito bem ser sintetizado em um roteiro
de podcast. E vocé também pode usar o
seu podcast para complementar o seu
texto, seguindo a tendéncia multimidia
das plataformas digitais.

Como dito, uma rede social, ou aplicativo
de edicdo relevante no momento em que
escrevemos este guia, pode ser algo
datado no momento da sua leitura.
Nossa proposta € auxiliar a ver a
Divulgagéo Cientifica como um enorme
ecossistema com indmeras
possibilidades.




Metricas

Como avaliar o ritmo
do seu projeto

Uma ferramenta valiosa para mensurar
o desempenho da divulgagéo cientifica
sdo as métricas. Dados sistematicos e
informacdes bem  fundamentadas
oferecem um olhar analitico sobre o
conteddo produzido e auxiliam na
tomada de decisdo das estratégias
escolhidas.

Neste guia, vamos trabalhar quatro
tipos de métricas que abrangem as
principais técnicas de mensuracgdo
utilizadas  nas  plataformas de
divulgagdo. Sdo elas as métricas de
perfil, alcance, engajamento e
conversao.

Perfil

Esse tipo de métrica auxilia na compreensao
do perfil do publico que estd consumindo o
projeto. Normalmente apresentam idade,
género, fatores demogréficos e principais
interesses. Com esses dados em maos, é
possivel personalizar o conteddo ou a
linguagem utilizada para aumentar a
retencdo e o engajamento.

Alcance

Fornece informagcdes sobre o numero de
pessoas que visualizaram ou tiveram acesso
ao conteudo. Na maioria dos casos, ela é
medida por meio do numero total de
visualizacdes do contelddo. Esses dados
permitem entender o potencial da estratégia
adotada para, posteriormente, avaliar seu
impacto.

Engajamento

Mede o envolvimento e a interagdo do
publico, como curtidas, comentdrios e
compartilhamentos, além de fornecer
direcionamentos sobre o nivel de interesse e
participacdo do publico com o projeto.
Envolve quaisquer tipos de interagdo com o
post. Tempo de visualizacdo de um video,
por exemplo, €é uma métrica de
engajamento.

O engajamento é uma das principais
métricas para medir o sucesso de uma
estratégia de divulgagao, pois reflete o grau
de envolvimento e conexdo estabelecido
com o publico-alvo.



Conversao

Sdo métricas que avaliam o grau de
sucesso em levar o publico-alvo a realizar
acdes desejadas apds terem acesso a
uma determinada mensagem ou
conteudo.

Elas podem variar dependendo dos
objetivos do projeto, mas geralmente
incluem agdes como acessos a outros
links,  downloads de  materiais,
preenchimento de formularios, inscri¢cées
em eventos e compras de produtos ou
Servigos.

E importante trabalhar as métricas de
forma conjunta, pois cada uma delas
oferece direcionamentos valiosos para
aprimorar a estratégia adotada na
divulgacdo e direcionar os esforgos da
comunicagdo com o publico.

Por exemplo, dados positivos no alcance
e negativos no engajamento
provavelmente indicam que o projeto ndo
estd atingindo o publico certo. Em
contrapartida, um alcance mediano junto
a um bom engajamento indica que o
publico-alvo foi atingido, e agora é hora
de incentivar o compartilhamento e a
divulgagao.

Outra dica pratica: o projeto tem como
publico-alvo adultos experientes ou
interessados em ciéncias bioldgicas. Mas
as métricas de determinada plataforma
mostram que o seu conteldo atrai a
atencdo de um publico mais jovem, entre
15 e 20 anos. Qual seria a estratégia
nesse momento? Satisfazer o perfil que
j& estd perto ou tentar se aproximar do
“verdadeiro” publico-alvo?

E necessario ir além dos numeros e
enxergar as pessoas por tras das métricas.
Compreender as necessidades, interesses
e expectativas do publico é fundamental
para criar um didlogo efetivo e construir
uma conexao significativa. Dessa forma,
é possivel melhorar a interlocucao com o
publico interessado e ajustar as
estratégias de divulgagdo para atender
suas demandas.

As métricas fornecem uma abordagem
profissional e consciente para avaliar o
desempenho das estratégias em um
projeto de divulgacéo cientifica, permitindo
medir seus resultados de forma obijetiva.
No entanto, é crucial lembrar que o cerne
desse tipo de projeto reside no interesse e
na relevancia cientifica do tema, bem
como no compromisso com a
democratizacdéo e o acesso ao
conhecimento.

Buscar engajamento e conversdo ndo deve
ser o foco, mesmo quando o intuito €
profissionalizar a divulgagdo cientifica. E
primordial manter o propdsito de transmitir
informacdes valiosas e tornar a ciéncia
acessivel a todos, promovendo, assim, um
impacto significativo na sociedade.




Capitulo Bonus

Inteligéncia Artificial

Existe limite para a tecnologia
na divulgacao cientifica”

A utilizacéo de IA como
assistente inteligente na
divulgacgao cientifica é incrivel,
né? Ela funciona como um guia
entre nds e um vasto tesouro
de conhecimento cientifico.
Com a capacidade de analisar
grandes volumes de dados,
identificar padrdes e criar
visualizagGes interativas, as
tecnologias de IA estdo se
tornando uma realidade
incontestavel no nosso dia a
dia.

Nossa intencdo € superar 0s
debates morais sobre se a IA é
benéfica ou prejudicial. Vamos
reconhecer sua existéncia e
entender que a evolucédo
tecnoldgica € inevitavel, assim
como a transicdo das cartas
para o e-mail. O foco deve ser
na regulamentagao da sua
utilizacéo e no debate ético
sobre como usa-la para
aprimorar a qualidade das
pesquisas, otimizar os
processos cientificos e tornar o
conhecimento cientifico mais
acessivel e sua disseminacéo
mais eficiente.

Mas, é claro, também
precisamos refletir sobre as
vantagens e desafios da IA na
divulgacéo cientifica. Por
exemplo, enquanto ela pode
ajudar a simplificar conceitos
complexos, temos que ter
cuidado para ndo perder a
contextualizacdo adequada.
Assim como um tradutor
automatico que as vezes
comete erros na traducdo, a IA
também pode cometer erros e
apresentar vieses algoritmicos.
Portanto, é fundamental
considerar as implicagGes
éticas e responsaveis no uso da
IA para garantir uma
comunicagao cientifica justa e
precisa.

Neste capitulo, vamos
apresentar dicas e
consideragOes para aproveitar
o potencial da IA como uma
ferramenta poderosa na
divulgagao cientifica,
levantando um debate sobre
sua utilizagdo de forma
equilibrada e consciente:

E importante ressaltar que a
tecnologia da IA estd em

constante evolugao, o que
implica em avancos e
atualizagdes frequentes. Por
isso, é mais relevante descrever
as funcGes e recursos gerais da
IA que podem ser aplicados na
divulgagdo cientifica, ao invés
de citar plataformas
especificas que podem ficar
obsoletas ou serem
substituidas por novas versdes.

Dentre as funcionalidades
relevantes, os chatbots se
destacam. Sao aplicagdes de IA
capazes de interagir com 0s
usudrios por meio de conversas
em linguagem natural. Esses
chatbots podem responder
perguntas frequentes, fornecer
informacdes basicas sobre
topicos cientificos e até mesmo
simular didlogos interativos
para explicar conceitos
complexos.

Outro recurso importante sdo
os algoritmos de
processamento de linguagem
natural (NLP), que permitem a
andlise e a geracdo de textos
com base na compreenséao da
linguagem humana. Com esses



algoritmos, é possivel criar
resumos de artigos cientificos,
traduzir textos técnicos para
linguagem mais acessivel e
até mesmo gerar conteddo
original baseado em
informacdes cientificas.

No campo da visualizagdo de
dados, existem plataformas
que utilizam técnicas de IA
para criar visualizacGes
interativas e dinamicas a
partir de conjuntos de dados
cientificos. Essas plataformas
permitem explorar tendéncias,
correlagGes e padrdes,
facilitando a compreensdo e a
interpretacdo dos dados.

Além disso, os sistemas de
recomendacdo, impulsionados
pela A, podem ajudar a
direcionar a leitura e a
pesquisa cientifica,
recomendando artigos
relevantes com base nos
interesses e no histoérico do
usuario. Esses sistemas
proporcionam uma
experiéncia personalizada e
eficiente.

A IA tem uma capacidade de

aprendizado rapido e
escalabilidade
impressionantes, mas
também requer atengdo e
supervisdo para garantir seu
uso responsavel.

Quando falamos sobre ética
na utilizacdo da IA na
divulgagao cientifica,
podemos fazer uma analogia
com um médico que trata
seus pacientes com cuidado e
respeito. O uso da IA na
divulgagao cientifica requer,
por exemplo, uma coleta e um
cuidado similares no uso de
dados.

Devemos garantir que ndo
haja plagio ou vieses
algoritmicos, e que as
informacdes fornecidas sejam
revisadas e validadas por
especialistas humanos para
assegurar precisdo. Além
disso, é importante ter
cuidado com as fontes
utilizadas, uma vez que
muitas IAs ndo fornecem
referéncias bibliogréficas. E
fundamental verificar a
credibilidade e a
confiabilidade das

informacdes antes de
compartilha-las.

Assim como em um debate
sauddvel, é importante
considerar diferentes pontos
de vista na divulgacao
cientifica. A IA pode ser
treinada com uma variedade
de dados representativos para
evitar amplificar preconceitos
existentes. Ela funciona como
um moderador, garantindo
que diversas perspectivas
sejam incluidas na
comunicacao cientifica. Dessa
forma, buscamos promover
uma visdo abrangente do
conhecimento cientifico.

Para obter bons resultados ao
utilizar a 1A na divulgagao
cientifica, é importante
estudar e aprender a utilizar
adequadamente a tecnologia.
Ao interagir com a lA, € util
considerar alguns exemplos
praticos de entradas e
prompts que podem ajudar a
obter dados e respostas mais
precisos. Vamos dar uma
olhada em alguns exemplos:



Faca perguntas Solicite
comparacgoes

Ao usar a |IA para comparar
diferentes conceitos ou
cenarios, especifique os
elementos a serem
comparados. Por exemplo, em
vez de perguntar "Qual é o
perguntar "Quais sdo os efeitos impacto da agricultura
tradicional?", vocé pode
perguntar "Quais sdo as
principais diferengas nos
impactos ambientais entre a

especificas

Seja claro e especifico ao
formular perguntas para obter
informagdes relevantes. Por
exemplo, em vez de perguntar
"Como a poluigdo afeta o meio
ambiente?", vocé pode

da emisséo de diéxido de
carbono na atmosfera e no
aquecimento global?".

Contextualize
suas perguntas

Forneca informacdes
adicionais para atribuir
contexto naquilo que esta
sendo perguntado e obter

"Quais sdo os sintomas da
doenca X?", vocé pode
perguntar "Quais sdo os
sintomas da doenca X em
criangas com menos de 5

agricultura tradicional e a anos?".
agricultura organica?".

Apesar do papel valioso da IA, é
importante reconhecer que a interagdo
humana continua sendo fundamental na
divulgacéo cientifica. Envolver
especialistas em comunicacdo cientifica
€ essencial para criar e revisar o
contetido.

Além disso, incentivar a participacéo
ativa do publico por meio de discussoes,
perguntas e interagdes é fundamental
para uma divulgacgao cientifica dinamica
e enriguecedora. E, claro, sempre
guestionar os limites éticos do uso de
tais ferramentas.

Disclaimer .. surpresinha..

Este topico foi gerado com a ajuda da
inteligéncia artificial, com o objetivo de
despertar o interesse do leitor e realgar as
incriveis capacidades da IA. A intengdo é
mostrar o quéo avangada a IA estd atualmente
e 0 seu potencial para avangar ainda mais no
futuro.

Reiteramos que, embora a IA possa auxiliar na
produgdo de conteudo, é fundamental contar
com a superviséo humana para garantir a
precisdo e a ética das informagdes fornecidas.
A colaboracdo entre humanos e IA pode ser
uma poderosa forma de explorar e aproveitar
0s recursos dessa tecnologia.

respostas mais relevantes. Por
exemplo, em vez de perguntar



A estrada até aqui

Comunicar cléncla
é uma maratona
nunca 100 metros rasos

Nessa jornada, aprendemos que néo ha férmula magica
para divulgar ciéncia. A chave para o sucesso esta na
frequéncia, na tentativa e no erro — e em uma boa dose
de pesquisa e orientagao.

E normal encontrar obst4culos e batermos de cara na
parede, mas como disse o idolo do classico do cinema,
Rocky Balboa: "Se trata de quanto vocé aguenta apanhar
e seguir em frente, o quanto vocé é capaz de aguentar e
continuar tentando. E assim que se consegue vencer".

Utilize este guia como uma ferramenta para aprimorar
constantemente o seu conteudo. Vale ressaltar que essa
conclusdo ndo € sobre meritocracia, mas sim sobre a
valorizacéo do papel do divulgador cientifico.

Siga em frente e sem pressa, explore novas formas de
comunicagdo e adapte-se as mudancas. Divulgar
ciéncia vai além de transmitir informacoes: ¢
despertar a curiosidade, nutrir o pensamento critico
e empoderar pessoas para transformarem o mundo.
E se isso ndo for revolucéo, entédo o que mais poderia
ser?

Agradecemos por trilhar essa viagem conosco.

O ruim do tempo € que ele passa, mas o bom do tempo é
que ele também passa. Logo a gente se encontra.

De novo,
abracos cientificos!
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