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RESUMO

O Brasil possui como parte da agenda prioritaria para o agronegocio e agricultura familiar a
conectividade, a tecnologia e a inovacdo. Portanto, nos ultimos anos, tem sido notdrio o
crescimento da utilizagdo das plataformas digitais como meio de interagdo e levantamentos de
dados sobre as atividades rurais. Com isso, ¢ de fundamental importancia compreender o conceito
sobre plataformas digitais e os instrumentos que facilitam a coleta, manipulagdo e as transagdes
de informagdes e a interatividade entre compradores, consumidores, gestores e fabricantes,
apresentando diversas funcdes para diferentes tipos de atividades. O objetivo desse estudo ¢
descrever a utilizacdo da ferramenta SurveyMonkey como um método de levantamento de dados
relacionado a digitalizagdo no campo da agricultura familiar. Este trabalho refere-se a analise do
processo de aplicacdo da ferramenta de levantamento de dados SurveyMonkey, na qual foi
elaborado um questionario teste online. Trata-se de uma pesquisa quantitativa descritiva, realizada
com foco em agricultores familiares, iniciado no dia 31/03/2022 até 22/04/2022. A disponibilidade
do questionario foi atribuida por meio do aplicativo whatsapp®, abrangendo um total de 27
perguntas. Participaram um total de 24 pessoas ¢ todas responderam o questionario até o final. De
acordo com os resultados obtidos, percebe-se que essa plataforma obteve aspectos positivos em
relacdo a diligéncia do processo, alcancando respostas precisas e rapidas, reducdo de mao de obra,
reducdo de materiais utilizados, economia de tempo, facilidade no manuseio da plataforma, respostas
em tempo real, elaboracdo de pesquisas com maior nivel de confianca e informagdes armazenadas
simultaneamente em bancos de dados. Esse método mostrou-se eficaz para pesquisas que contém
grande volume de informagdes, sendo uma op¢ao de baixo custo e com alcance importante, uma vez
que cresce a cada dia o uso de tecnologias e telefones moveis por grande parte dos agricultores e a
disponibilidade financeira para levantamentos presenciais diminui na mesma proporgao.

Palavra-chave: Plataforma; SurveyMonkey; Levantamento de dados; Agricultores familiares;
Coleta; informacgoes.



ABSTRACT

Brazil has connectivity, technology, and innovation as part of the priority agenda for agribusiness
and family agriculture. Therefore, in recent years, there has been a notorious growth in the use of
digital platforms as a means of interaction and data collection on rural activities. With this, it is of
fundamental importance to understand the concept about digital platforms and the instruments that
facilitate the collection, manipulation, and transactions of information and the interactivity between
buyers, consumers, managers, and manufacturers, presenting several functions for different types of
activities. The objective of this study is to describe the use of the SurveyMonkey tool as a method of
data collection related to digitalization in the field of family farming. This work refers to the analysis
of the application process of the SurveyMonkey data survey tool, in which an online test
questionnaire was developed. This is a descriptive quantitative survey, conducted with a focus on
family farmers, which started on 03/31/2022 until 04/22/2022. The availability of the questionnaire
was assigned through the whatsapp® application, covering a total of 27 questions. A total of 24
people participated, and all answered the questionnaire by the end. According to the results obtained,
it can be seen that this platform had positive aspects in relation to the diligence of the process,
achieving accurate and quick answers, reduction of manpower, reduction of materials used, time
savings, ease of handling the platform, real-time responses, preparation of surveys with a higher
level of confidence and information stored simultaneously in databases. This method proved to be
effective for surveys that contain large volumes of information, being a low-cost option with an
important scope, since the use of technology and mobile phones by most farmers is growing every

day, and the financial availability for in-person surveys decreases at the same rate.

Keywords: Platform; SurveyMonkey; Data survey; Family farmers. Collection; information.
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1 INTRODUCAO

Atualmente, esta cada vez mais comum a utilizagao da rede Internet, por ser
uma ferramenta de facil acesso a informac¢do e com grande alcance, de forma que
facilita atividades em todas as areas, inclusive na agropecuaria. Dessa forma, a procura
por novas ferramentas de pesquisa vem crescendo progressivamente, com o intuito de
auxiliar o desenvolvimento em investigacdes ¢ pesquisas cientificas. Nesse contexto, as
plataformas digitais tém disponibilizado uma variedade de métodos e ferramentas que
facilitam o desenvolvimento de contetido e aprendizado. Esses mecanismos refletem
possibilidades para renovar a estrutura ¢ conceber maneiras diferentes de transmitir ¢
obter conhecimento. Essa tecnologia oportuniza a associa¢do de todos os ambientes a
todo o momento. (MORAN, 2015).

Os custos envolvidos em levantamentos presenciais, como os Censos
agropecuarios realizados pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) ou
mesmo em estudos amostrais em grandes projetos representam sempre um desafio em
tempos de crise econdmica, além de exigir parcela significativa de tempo por parte do
respondente, normalmente em horarios que o mesmo estaria dedicando a sua atividade
fim, para informar ao pesquisador ou coletor de dados.

A utilizagdo de ferramentas de pesquisa online, como por exemplo, a
plataforma SurveyMonkey, demonstra o percurso dos métodos convencionais de
pesquisa até esse mundo mais moderno englobando diversas fungdes e promovendo
novas experiéncias para a sociedade (SYMONDS, 2012). Portanto, nota-se a
importancia da existéncia dessa e das demais plataformas, sobretudo no levantamento
de dados em populagdes rurais, que facilitam e direcionam projetos de grande impacto
socioecondmico.

Com isso, a aplicacdo da ferramenta SurveyMonkey auxilia na propagacdo da
conectividade em 4reas rurais por meio de levantamentos e execugdes, proporcionando
diversos beneficios, como a comunicagao a distancia; respostas em tempo real; aumento
das demandas de pesquisas; qualificacdo de técnicos para tomar melhores decisdoes no
ambiente rural; simplificagdo no acesso a informacdes; solugdes por meio de
inteligéncias artificiais; redugdo de gastos e economia de tempo; implicacdo direta na
produgdo agropecudria e consequente desenvolvimento econdmico e social para as

regides em questao.



Dessa forma, o presente estudo teve como principal objetivo o relato sobre a
aplicagdo de questionario online utilizando a ferramenta SurveyMonkey como método
de levantamento de dados relacionado ao meio rural. Seus principais beneficios, suas
limitagdes e restri¢des e a originalidade da aplica¢do de levantamentos foram colocadas
em perspectiva neste relatério que ndo pretende ser um guia de uso, tampouco um
estudo formal, mas apontar aspectos da usabilidade da respectiva ferramenta de forma

alternativa ou complementar a outros métodos.



2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 DIGITALIZACAO RURAL

A digitalizacdo no meio rural é um debate muito complexo que traz consigo
paradigmas igualmente dificeis de solucionar. Esse processo tem apoiado grandes
produtores em detrimento de agricultores familiares, evidenciando uma desigualdade
socioecondmica que prejudica a equidade na cadeia produtiva e causa impactos
ambientais por meio de sua implementagdo, que devem ser levados em consideragdo. A
conectividade ¢ um grande desafio a ser vencido de forma que hoje, abrange
principalmente grandes empresas em regides proximas a grandes centros urbanos,
beneficiando essas em detrimento de regides remotas onde se encontram grande parte
dos agricultores familiares, que os deixam em situa¢do de vulnerabilidade diante do
mercado e das mudancas ambientais (HILL et al., 2021).

Dentro desse contexto, o plano de acdo Agro 4.0 disponibilizado pelo
Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento (MAPA) e Ministério da Ciéncia,
Tecnologia e Inovagdes em parceria com a Confederagdo da Agricultura e Pecudria do
Brasil (CNA) e a Organizacao das Cooperativas Brasileiras (OCB), contém estratégias
digitais e agdes para incentivar solucdes tecnologicas ¢ acesso a internet no campo no
periodo de 2021 a 2024, potencializando a produ¢do agricola, mas de forma indireta,
também contribuira na educagdo, visto que uma de suas frentes serd a conectividade no
campo. O termo agro 4.0 faz referéncia a quarta revolugdo industrial a que estamos
inseridos, onde tecnologias praticas e digitais tém chegado ao campo de forma a agregar
na qualidade e produtividade com reducao dos custos de produgao.

Na éarea da tecnologia, o termo tecnologia 5.0 tem sido amplamente utilizado
para designar os enormes avangos tecnologicos em meio a pandemia do COVID-19. A
conectividade estd intimamente ligada com a tecnologia, e ainda ¢ um dos grandes
gargalos para implementagdo de politicas educacionais. Segundo MILANEZ et al.,
2020, a baixa cobertura, aliada ao desconhecimento dos custos e beneficios que as
novas tecnologias podem trazer de retorno ao produtor rural, sobretudo entre os
produtores de menor porte, limita os investimentos em conectividade. Esse autor
também ressaltou que, a implementagdo da agricultura 4.0 permitira a incorporagdo de
novas tecnologias de informagdo e comunicagdo (TIC) para digitalizacdo e automacao
da producdo agropecuaria, como internet das coisas (IoT), dispositivos de

sensoriamento e rastreabilidade, além de inteligéncia artificial, coleta de grande volume



de dados (big data) e anélise dos mesmos (analytics). Mas para que o agro 4.0 possa ser
realidade é um requisito necessario que a infraestrutura de conectividade no campo seja
expandida, assim, a atividade agropecudria profissionalizada se beneficia dos acessos
decorrentes da maior conectividade.

Os impactos da conectividade sobre os aspectos sociais do campo sdo
significativos e contribuem para a permanéncia dessas pessoas no campo em um
contexto de éxodo urbano onde os jovens buscam maiores oportunidades em centros
urbanos. Dados do Censo Agropecuario de 2017 apud. MILANEZ et al., 2020,
demonstram um panorama da auséncia de conectividade no campo, identificando que
apenas 28% dos estabelecimentos rurais tinham acesso a internet em 2017, ¢ essa
cobertura varia de acordo com o estado considerado, cabendo ressaltar que esse nlimero
ndo mostra a qualidade do sinal recebido. Ainda de acordo com esse estudo, quanto a
cobertura em 4rea, estima-se que menos de 10% do territdrio agricola brasileiro esteja
conectado atualmente. No semiarido brasileiro, regido que comporta grande parte dos
agricultores familiares, esses numeros sdo ainda mais sensiveis, apenas 22% dos
agricultores possuem acesso a internet.

A introdug¢do de inovagdes tecnoldgicas em areas rurais traz grandes beneficios
para os produtores, possibilitando aumento na producao, melhor organizacio dentro da
propriedade rural, aumento na competitividade, e organizacdo mais eficiente de
equipamentos ¢ maquinarios favorecendo diminui¢do na utilizagdo dos combustiveis e
evitando desperdicios (MILANEZ et al., 2020).

Na agropecudria, as perspectivas de avangos tecnoldgicos mais relevantes estdo
ligadas a internet das coisas (IoT) com o uso de sensores e drones para facilitar o
monitoramento ¢ manejo das culturas, otimizando a produ¢do e uso dos recursos e
proporcionando incremento positivo na produtividade e maior seguranga alimentar. Na
gestdo de animais, hé aplicativos e chips disponiveis que cobrem localizacdo, controle
de saude, nutri¢do, histérico de vacinacao, medicamentos recebidos, rastreabilidade,
adequacao das unidades de criagdo as normas fitossanitarias etc. A administragdao e
monitoramento geral da propriedade e dos funcionarios em tempo real pelo uso de
plataformas digitais interligadas a rede também ¢ realidade em grandes propriedades e
perspectiva de expansdo de uso na area da agropecudria. Ja a difusdo da conectividade
vai permitir a capacitagdo da mao de obra rural por meio da educacdo a distancia
(EAD), permitindo ao produtor conciliar seus horarios de trabalho no campo com

aprendizado. Do ponto de vista social, o meio rural ¢ pressionado por uma constante



migracdo de mao de obra jovem para os centros urbanos em busca de melhores
oportunidades. Com a digitaliza¢do no campo, ha tendéncia de diminuicdo desse tipo de

migracao (MILANEZ et al., 2020).



2.2 SALTO TECNOLOGICO NO CONTEXTO PANDEMICO

No final de dezembro de 2019, as competéncias chinesas da Organizacao
Mundial da Saude (OMS) efetuaram um importante comunicado sobre o surgimento de
um novo virus da familia dos Coronavirus chamado de SARS-CoV-2, causador da
doenga COVID-19, e sua classificagdo no nivel de gravidade e mortalidade, declarando
o0 inicio da pandemia no dia 11 de Margo de 2020. Essa pandemia ocasionou grandes
impactos no setor econdmico, social e principalmente educacional, na qual gerou
mudancgas extremas nas rotinas e habitos de toda populagdo mundial. Em relagdo ao
COVID-19, ¢ de extrema importancia enfatizar que essa doenga indica alteragdes
respiratérias que podem ou ndo apresentar sintomas leves ou graves, ou até mesmo
situagdes que necessitam de uma atencao redobrada com cuidados hospitalares podendo
inclusive levar a 6bito. Segundo a OMS, ¢ possivel que grande parte da populagdo seja
assintomatica e outra parte da sociedade possua quadros mais complexos necessitando
urgentemente de atendimento hospitalar e em piores situagdes requerem a utilizagao de
aparelhos respiratorios. (BRASIL, 2020).

As circunstancias socioeconomicas podem influenciar no alastramento do
virus, mas a precau¢do e o manuseio com relagdo a doenga decorrem principalmente por
atividades administrativas para a coordenagdo dos estudos de epidemias por meio do
poder governamental. Esses comportamentos envolvem ac¢des como o estimulo para o
cumprimento das regras fiscais para evitar a contamina¢do por meio de testes de
COVID-19, controle de casos, tratamentos, aplicacdes em materiais de prevengdo e
cuidados para médicos e enfermeiros, propagandas de incentivo, informacdes para a
sociedade e outros. (HELMY et al., 2020; THU-HA et al., 2020).

MARTINI (2020) declara que a partir do final de 2019, a sociedade sofreu
mudangas nos costumes e nas condutas ocorridas devido ao periodo de confinamento
familiar e as inovagdes tecnologicas tem sido o cerne da questdo das comunicacgdes e
das inclusdes dos individuos de maneiras desiguais. Atualmente, muitos produtores
foram prejudicados devido a restricao da circulacdo de pessoas em areas publicas, em
espagos abertos ou fechados, ou até mesmo no proprio ambiente de trabalho, o que
gerou o fechamento total dos comércios durante o periodo de quarentena. (BRASIL,
2021a). Mediante esse cenario, observou-se que a utilizacdo de plataformas digitais,

redes sociais, smartphones, softwares, aplicativos, internet, robos, nuvem eletronica,



tecnologias e outros recursos tém sido primordiais e indispensaveis para auxiliar na
comunicagdo dos produtores em areas rurais, por conseguinte também tém ajudado a
minimizar as barreiras e dificuldades decorrentes do periodo de afastamento social.

De acordo com FERREIRA (2020), a automatizagdo da agricultura brasileira
progrediu positivamente em relagdo a inovagdo, com o intuito de assegurar os
suprimentos para que ndo faltasse ao longo do periodo de contdgio. No decorrer do
tempo de urgéncia, o mercado digital apresentou tecnologias digitais que tém cooperado
para o aumento da produtividade e a obtengdo de espagos mais abertos. Um exemplo
disso ¢ a utilizacdo de questionarios online para realizar levantamentos de dados e
auxiliar na aplicabilidade de inteligéncia artificial em campo. Segundo CANI (2019), a
utilizacdo das tecnologias digitais vem sendo uma ferramenta fundamental para a
identificagdo, sele¢do, estruturacdo, investigacdo, manuseio, elaboracido e também para
a distribuicao de dados de maneira critica, moral, inovadora, autossuficiente, centrada e
assegurada nos setores educacionais, econdmicos, sociais e politicos, em modelos
distintos, com o intuito de inserir os individuos nesse universo moderno através do
conhecimento. Apesar de todo esse avango tecnologico, algumas areas ainda sofrem
com a falta de infraestrutura, citando problemas de conectividade no campo e a falta de
conhecimento do uso de ferramentas digitais.

Vale ressaltar que, varias familias ainda sofrem com a exclusdo digital, por
consequéncia, as pessoas nao tém oportunidades para se conectar com essas tecnologias
da informacdo e comunica¢do mais modernas e em algumas areas ainda se encontra em
situagdes precarias, ndo possuindo acesso a cobertura de sinal e servigos de qualidade,
ocorrendo principalmente nas zonas de expansdo rural, onde muitas vezes o contato
com a internet ¢ somente no periodo escolar. De acordo com CASTELLS (2003), em
relacdo a conectividade, tem considerado que nos ultimos anos a utilidade do acesso a
internet tem se tornado mais centrado, devido a dificuldade que algumas pessoas
possuem para usufruir da internet, e em alguns casos a conexdo ¢ bastante delimitada.
Segundo o autor, essas condigdes sdo enigmadticas, pois em um mundo tdo atualizado
ainda ¢ muito comum deparar-se com diversas situagdes de dessemelhangas.

Segundo MATTOS et al. (2008), a quantidade de pessoas que estdo conectadas
a aparelhos de comunicagdo e computadores eletrénicos e internet com acesso limitado
esta relacionada ao valor da renda média por pessoa em cada Pais, ou seja, quanto maior

a renda, melhores serdo os beneficios, por exemplo, maior nimero de pessoas



conectadas, melhor qualidade nos servigos basicos para a sociedade, facilidade para
obter aparelhos eletronicos e computadores.

Nesse contexto, a utilizagdo das tecnologias digitais tem sido de extrema
importancia, em se tratando de que anteriormente o uso nao era tdo prioritario, mas
devido as mudangas emergenciais tornou-se primordial e também uma realidade atual
para toda sociedade. Observa-se que diversos profissionais de ensino, tiveram que se
adaptar com as novas agdes em razdo dessas exigéncias emergenciais. AVELINO E
MENDES (2020) mencionam que devido ao aparecimento do virus, surgiu a
necessidade de buscar mais informagdes e recursos educativos digitais que estdo
disponiveis na rede. Com isso muitos educadores mudaram a maneira de pensar perante
o periodo de confinamento, ndo s6 transformando os hébitos tradicionais, mas também
introduzindo novos processos de pesquisa e explorando intervengdes iminentes.

Nota-se que, com o impacto da pandemia, aumentou o interesse da grande
maioria da sociedade no acesso a tecnologia. Nesse contexto, a tecnologia da
informagdo e comunicacao (TIC) tem auxiliado no crescimento da conectividade e na
facilitacdo da comunicacdo entre pessoas sem descumprir as regras de isolamento e
distanciamento social. Diante do exposto, a pandemia intensificou os processos de
sistemas digitais nas areas rurais ¢ foi perceptivel que estimulou os avangos
tecnoldgicos e impulsionou a digitalizagdo na agricultura proporcionando melhores

desempenhos em circunstancias emergenciais.



2.3 COLETA DE DADOS RURAIS

A amostragem na coleta de dados estatisticos agropecuarios também ¢ um
grande entrave na equidade de pequenos agricultores com grandes empresas
agropecuarias, visto que nao representa a realidade das regides rurais, que carecem de
capacitagdo e acesso a inovagdo em areas mais remotas, muitas vezes enfrentando
barreiras, inclusive de comunicagdo, como a alfabetizagdo. HILL et al. 2021 afirmam
haver a necessidade de uma infraestrutura digital publica por meio da regulamentacio
da digitaliza¢do de forma que possa evitar o aumento da exclusdo digital e diminuir os
impactos ambientais causados pela implementacdo de estruturas fisicas necessarias
nesse processo como centros de dados, cabos de fibra Optica, maior consumo de energia
elétrica e de recursos hidricos, aumento da poluicdo por descarte de materiais
eletronicos, dentre outros.

STAIR E REYNOLDS (2016), definem que “o objetivo da coleta de dados ¢
buscar informagdes adicionais sobre os problemas ou as necessidades identificadas no
relatorio de investigacao de sistemas”. Nesse sentido € interessante mencionar também
o conceito de dados, que segundo os mesmos autores, consistem em fatos brutos, como
o numero de funciondrios, horas totais trabalhadas em uma semana, nimeros de pecas
no estoque ou pedidos de vendas.

A utilizagdo da coleta de dados foi fundamental para a execucdo do presente
trabalho, por ser uma das etapas mais importantes para o desenvolvimento e
recolhimento das informacdes. Foram considerados diversos cuidados na hora da
escolha da ferramenta para a realizacdo da pesquisa, com o intuito de minimizar erros,
alcangar objetivos propostos e obter melhores resultados.

Para exemplificar o que se entende por questionario e na tentativa de estruturar
uma defini¢ao, os autores STAIR E REYNOLDS (2016), apontam que “o questionario
¢ um método de coleta de dados quando as fontes estdo espalhadas em grande area
geografica”. Nesse sentido, GIL (1999), define questiondrio como a técnica de
investigacdo composta por um nimero mais ou menos elevado de questdes apresentadas
por escrito as pessoas, tendo por objetivo o conhecimento de opinides, crengas,
sentimentos, interesses, expectativas, situagdes vivenciadas etc. Para obter um melhor
entendimento, vale ressaltar o conceito de pesquisa descritiva que segundo VIEIRA

(2002), compreendem grande nimero de meétodos de coleta de dados, os quais



compreendem: entrevistas pessoais, entrevistas por telefone, questionarios pelo correio,
questionarios pessoais e observagao.

O surgimento da plataforma SurveyMonkey aconteceu no ano de 1999.
Atualmente, ¢ reconhecida mundialmente como umas das melhores plataformas de
questionarios online. Mediante isso, também abrange varios grupos, possibilitando o
acesso de empresas publicas ou privadas, diversos tipos de organizacdes, entidades e
outros. As pesquisas de modelo simples sdo disponibilizadas na versdo gratuita, mas
para obter resultados mais precisos com painel personalizado, amostras elaboradas,
sofisticadas e maiores quantidades de perguntas, ¢ necessario assinar um plano pago
para desbloquear essas fun¢des mais avangadas (MOMENTIVE, 2022).

Muitas ferramentas estdo disponiveis atualmente e existem outros programas
que fazem esse tipo de servico (questiondrios), como por exemplo, o Google Forms®,
EasyTestMaker®, ClassMarker® e Quibblo®. A plataforma Google Forms®, é uma
ferramenta online e gratuita desenvolvida pelo Google®, que abrange diversas fungdes
e quando utilizada na forma apropriada, oferece resultados benéficos para seus usuarios,
como por exemplo, rapidez, clareza e sustentabilidade. A EasyTestMaker® ¢ uma
ferramenta bem ampla que oferece questionarios online gratuitos e até 25 modelos de
teste para personalizar ¢ salvar o documento no formato de PDF ou Word. J4 a
ClassMarker® ¢ bem conhecida por ser uma plataforma que permite a elaboragao de
questionarios online de maneira privada ou aberta, podendo elaborar até¢ 100 testes sem
pagar nenhuma taxa. Por fim, a plataforma Quibblo® permite fazer questionarios online
e buscas exploratorias, com o diferencial de ser facilmente adicionados em redes

sociais.



3 ASPECTOS METODOLOGICOS

O presente estudo ¢ de abordagem quantitativa descritiva, realizada com foco
em agricultores familiares. A pesquisa foi iniciada no dia 31/03/2022 até 22/04/2022.
Participaram do questionario online um total de 24 pessoas que responderam até o final.
Diante da compreensdo da pesquisa descritiva, o levantamento de dados apos leitura e
formulagdo de estratégias a partir do conhecimento adquirido foi imprescindivel para o
desenvolvimento do presente trabalho.

A ferramenta utilizada para a coleta de dados foi a plataforma SurveyMonkey.
Essa plataforma oferece fungdes simples e praticas para a criagdo de quizzes na versiao
gratuita. E um tipo de software baseado em nuvem que desenvolve questionérios online.
A funcionalidade se aplica em varios tipos de sistemas operacionais € permite que o
utilizador do aplicativo produza uma sequéncia de perguntas e, posteriormente,
encaminhe link gerado pelo proprio site até o publico alvo. Pode ser enviado
diretamente por meios do Whatsapp, chats, e-mail ou outras redes sociais, obtendo
respostas e opinides em tempo real. Geralmente, essa plataforma ¢ utilizada para a
elaboracdo de trabalhos de conclusdo de curso ou pequenos projetos que visam
resultados rapidos, precisos ¢ mais economicos, permitindo um alcance maior ¢ uma
analise mais eficaz. Essa ferramenta ¢ bem didatica e contribuira para buscas
quantitativas e qualitativas a partir dos levantamentos de dados. As respostas dos
entrevistados sdo atualizadas de forma online e simultaneas e podem ser finalizadas em
dias ou em casos mais simples apenas algumas horas.

Como método de recolhimento de informagdes foi aplicado um questionario
online na plataforma SurveyMonkey (Figura 1), contendo 27 perguntas, organizados em
segdes com diferentes temas como, caracterizagdo do respondente, tecnologia,
acessibilidade, propriedade, producdo, conhecimentos gerais, comercializacdo, COVID
19 e pandemia. A escolha da utilizacdo dessa ferramenta como instrumento de pesquisa
ocorreu devido a facilidade na aquisi¢dao de informacgdes, recolhimento de opinides € na
reducao do tempo de execucao. Por meio do método de pesquisa descritiva, a coleta de
dados foi realizada por meio do aplicativo Whatsapp, via internet, com a utilizacdo do
questionario online. Para elaboragdo do questionario foram feitas perguntas rapidas e
objetivas, propondo uma padronizacdo na coleta dos dados (Anexo A). As perguntas

ficaram acessiveis pelo periodo de 23 dias iniciados em 31/03/2022 até 22/04/2022.



A interacdo  foi realizada por meio do envio do link

https://pt.surveymonkey.com/t/766ZBJD gerado pelo proprio aplicativo e encaminhado

para o whatsapp de cada entrevistado. Os resultados das pesquisas e a analise dos dados
obtidos foram efetivados no programa Statistical Package for the Social Sciences
(SPPS), que ¢ geralmente utilizado para analises estatisticas, encontrado dentro da
plataforma Survey Monkey. As informagdes obtidas foram apresentadas em forma de
graficos e tabelas.

Para efetuar o preenchimento do questiondrio ndo foi necessario nenhum tipo
de treinamento com respondentes, por ser uma ferramenta de facil manuseio. Mediante
isso, foi estipulado que cada participante respondesse apenas uma vez para ndo correr
risco de duplicidades. Subsequentemente, todas as respostas coletadas foram

encaminhadas para uma base de dados onde ficaram armazenadas e protegidas.
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Para criagdo do questiondrio foi necessario acessar o link

https://pt.surveymonkey.com, que direciona até a plataforma SurveyMonkey e clicar na

parte superior esquerda da pagina para fazer a inscri¢do do login.
Ap6s a efetivagdo do cadastro, foram adicionadas as perguntas a plataforma e
editadas da melhor forma, visando um bom entendimento para os agricultores (Figura

2).
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Figura 2. Pagina de acompanhamento SurveyMonkey.

Subsequente, foram enviadas as perguntas e levantadas as respostas, sendo
apresentadas nas paginas de acompanhamento da ferramenta (Figuras 3 e 4),
evidenciando que o volume maior de respostas recolhidas ocorreu no dia 19 de abril.

Totalizando 24 respostas.
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Figura 3. Pagina de acompanhamento SurveyMonkey.
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4 ANALISE E RELATO DE EXPERIENCIA

A aplicag@o do questionario online da plataforma SurveyMonkey, possibilitou
que independente da distancia entre o pesquisador e os entrevistados, tornasse real a
coleta de dados. Participaram da pesquisa apenas 24 pessoas, devido ao curto prazo
entre a disponibiliza¢do do acesso a plataforma e o recolhimento das respostas. O tempo
médio para a resposta ao questionario foi de 4 minutos e 5 segundos. A taxa de
conclusdo foi de 100% e nenhuma das perguntas foi ignorada. A plataforma permite
uma melhor flexibilidade para o usuario, podendo comegar, suspender e reiniciar sem
precisar preencher novamente as perguntas que ja foram respondidas.

Ressalta-se que o objetivo aqui ndo era discutir as informacdes coletadas, mas
sim, discorrer sobre a ferramenta e suas funcionalidades, portanto, os dados e resultados
a seguir sdo apenas ilustrativos e sem valor do ponto de vista académico.

Segundo os dados computados por meio do questiondrio, a maioria dos
respondentes era do sexo feminino com 54,17% contra 45,83% do sexo masculino
(figura 5 - Anexo B), e com relagdo a idade, entre 15 até mais de 45 anos (figura 6 -
Anexo B). A localidade em zona rural 16,67% contra 83,33% em zona urbana (figura 7
- Anexo B). Todos os entrevistados alegaram possuir celular e acesso a internet em sua
propriedade (figura 8 - Anexo B). A utiliza¢do de péaginas na internet ¢ em redes sociais
(figura 9 - Anexo B) sdo por meio do Whatsapp (95,83%), Instagram (87,50%),
Facebook (50%). O meio mais utilizado para se manter informado sobre os
acontecimentos atuais (figura 10 - Anexo B) foi através da internet com a porcentagem
de 95,83%, jornal escrito (4,17%), jornal falado TV (41,67%), jornal falado radio
(4,17%), revistas (8,33%) e através de pessoas (20,83%). O tipo de contetido que mais
gostam de receber (figura 11 - Anexo B) foi através de video (54,17%), texto (37,50%)
e audio (8,33 %). A qualidade da internet na propriedade de uma escala de 0 a 10
(figura 12 - Anexo B), apenas 16,67% responderam que a qualidade era 10. Em relacao
ao tempo exercido como agricultor (figura 13 - Anexo B), 29,17% responderam que
tinham menos de 5 anos, 25% responderam que tinham entre 5 a 20 anos, 4,17%
responderam que tinham mais de 20 anos e 41,67% alegaram que ndo sabiam ou nao
responderam essa questdo. Cerca de 70% dos entrevistados falaram que o tamanho da
propriedade varia de 0 a 20 hectares (figura 14 - Anexo B) e 58,33% consideram serem

proprietarios da terra em que produz 16,67% ndo se consideram proprietarios, 4,17%



possuem terra arrendada e 20,83% ndo sabem ou ndo responderam a questdo (figura 15
- Anexo B). Em media 58,33% dos respondentes utilizam a internet como ferramenta de
compra ou venda de insumos e producao da propriedade, 25% responderam que ndo
utilizam e 16,67% nao sabem ou nao responderam essa questdo (figura 16 - Anexo B).

Dentre os agricultores, 45,83% declaram que possuem (graduagdo/pos-
graduacdo/técnico) na area do agronegocio (figura 17 - Anexo B). Entre as maiores
dificuldades encontradas para acesso ¢ uso de tecnologias em agricultura digital
destaca-se, o acesso a créditos para aquisicdo de maquinas e equipamentos, falta de
capacitagdes proprias em tecnologias de agricultura digital, falta de conhecimento sobre
as novas tecnologias, valor de investimentos para contratacao de prestadores de servicos
especializados e valor do investimento com maquinas, equipamentos e aplicativos
(figura 18 - Anexo B). Mediante isso, apenas 29,17% dos respondentes receberam
assisténcia técnica de alguma institui¢do (figura 19 - Anexo B) e orientagdo técnica
sobre documentagdo (8,33%), armazenamento (20,83%), transporte (16,67%), técnica
de producao (25%), etc (figura 20 - Anexo B). Somente 37,50% investiram em
infraestrutura tecnologica para acesso a internet na propriedade (figura 21 - Anexo B).
Na comercializagdo dos produtos 58,33% vendem em feiras livres (figura 22 - Anexo
B), supermercados, sacoldes, quitandas ¢ outros (figura 23 - Anexo B). Os principais
canais de comercializa¢Oes estdo localizados no mesmo municipio em que produzem
(figura 24 - Anexo B). A maioria dos entrevistados responderam que ndo pertenciam a
nenhuma associacdo e/ou cooperativa de agricultores. Em relagdo aos impactos da
pandemia do Covid-19, 58,33% sofreram impactos negativos em sua producao agricola
(figura 25 - Anexo B) e ndo conseguiram utilizar nenhuma técnica ou estratégia para
enfrentar a pandemia. Cabe ressaltar que dos 24 respondentes, apenas trés receberam
auxilio do municipio para o enfrentamento da pandemia. Com base em tudo isso, €
importante destacar que as perspectivas futuras para a producdo em virtude da
pandemia, a maior quantidade de respostas foi que se manteve com a porcentagem de
37,50%, piorou com 20,83% e melhorou apenas 16,67% marcaram essa opg¢ao (figura
26 - Anexo B).

A plataforma SurveyMonkey superou quesitos de confiabilidade e seguranga
das informagdes coletadas, permitindo a computagdo ¢ analise de dados, contribuindo
para uma maior sustentabilidade e evitando a utilizacdo de folhas impressas. Os

questionarios sdo bem organizados e ficam disponiveis para analise imediatamente apos



as respostas. Apesar da eficiéncia na coleta de dados, o programa tem como principal

desafio o acesso a internet, que ainda ¢ precario em meio rural.



5 CONCLUSAO

Os resultados obtidos com a pesquisa apontam que os vinte € quatro
entrevistados possuem 100% de acesso a internet em sua propriedade, essa porcentagem
indica que a utilizagdo de tecnologias esta se tornando algo essencial para sociedade, a
qual fornece mais informagdes e conhecimentos para o dia a dia do povo. . Os avangos
gerados pela agricultura digital tém influenciado fortemente nos cendrios rurais,
proporcionando equipamentos e ferramentas fundamentais para melhoraria nas
tomadas de decisdes, produtividade, sustentabilidade, estratégias, gestdo de recursos,
etc. Com essas inovagdes, o agricultor pode acompanhar as ctapas de producdo sem
estar necessariamente a campo, otimizando o processo ao que chamamos hoje de
agricultura de precisao.

A utilizacao da ferramenta SurveyMonkey como um método de levantamento
de dados relacionado a digitalizagdo no campo gerou resultados positivos para os
agricultores, o que pode implicar em pesquisas futuras, na mudanca de habitos
tradicionais, maior quantidade de informagdes coletadas, rapidez no acesso, economia
financeira, seguranca na coleta de dados, diminui¢cdo de alteracdes de dados devido a
clareza ¢ objetividade, maior flexibilidade de tempo para respostas, padroniza¢do nas
avaliagdes, maior alcance de quantidade de pessoas, etc.

Entre as limitagdes encontradas nesse estudo, destaca-se, a falta de
alfabetizagdo funcional e digital, a falta de conectividade em areas rurais, a demora em
responder o questionario podendo prejudicar o desenvolvimento da pesquisa e a
possibilidade atingir outros publicos que ndo sejam alvo.

Essa pesquisa foi elaborada de maneira informal, com foco na avaliacdo da
eficacia da ferramenta em questdo. A aplicagdo ocorreu de forma assincrona, utilizando
as redes sociais, especificamente aplicativo whatsapp. Os resultados obtidos com esse
trabalho demonstraram ser muito eficientes para a realizagdo do questiondrio e as
respostas realizadas a distdncia em dareas rurais, em razao da grande competéncia e
seguranga que essa ferramenta transmite e suas diversas funcionalidades, levando a

inovagoes tecnoldgicas para seus usuarios.
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7 ANEXOS

Anexo A - Roteiro de entrevista
Bloco A: Caracteriza¢io do respondente

1) Nome (a):
2) Sexo:

() Feminino.
() Masculino.

3) Qual a sua idade?
() Menos de 15 anos.
() De 15 a 25 anos.
() De 26 a 35 anos.
()De 36 a45 anos.
() Mais de 45 anos.
4) Qual é o seu e-mail?
5) Sua casa estd localizada em? (Marque apenas uma resposta)
() Zona rural.
() Zona urbana
() Comunidade indigena.

() Comunidade quilombola.

Bloco B: Tecnologia/acessibilidade
6) Possui celular e acesso a internet na sua propriedade?

() Sim.
() Nao.
() NS/NR ( Nao sabe/ Nao responde).

7) Possui alguma pagina na internet ou utiliza redes sociais?

() WhatsApp.

() Instagram.

() Facebook.

() Nao utilizo nenhuma dessas redes sociais.



() Tenho outro tipo de pagina
() NS/NR (Nao sabe/ Nao responde).

8) Qual é o meio que vocé mais utiliza para se manter informado sobre os
acontecimentos atuais?

Jornal escrito

Jornal falado (TV)

Jornal falado (Radio)

Revistas

() Através de pessoas

() Internet

() NS/NR (Nao sabe/ Nao responde).

(
(
(
(

N N N N

9) Qual conteudo vocé mais gosta de receber?
() Video.
() Texto.
() Audio.

10) Em uma escala de 0 a 10, qual ¢é a qualidade da internet na sua propriedade?

— O 0 JNWnN P WN—=O

0
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Bloco C: Propriedade e Producio
11) Ha quanto tempo vocé € agricultor?

() Menos de 5 anos.

()De 5 a20 anos

() Mais de 20 anos.

() NS/ NR (Nao sabe/ Nao responde).

12) Qual ¢ o tamanho da sua propriedade?

()0a20.
()20 a 100.
() 100 a 500.
() 500 a 1000.



() Mais de 1000 Hectares.
13) E proprietario da terra em que produz?

() Sim.

() Nao.

() Terra arrendada.

() ND/NR (Nao sabe/ Nao responde).

14) Utiliza a internet como ferramenta de compra ou venda de insumos ¢ produgdo da
propriedade?

() Sim.
() Nao.
() NS/NR (Nao sabe/ Nao responde).

Bloco D: Conhecimentos gerais

15)Possui alguma formagdo na area do agronegdcio (graduacdo/ poOs-graduagdo/
técnico)?

() Sim.
() Nao.
() ND/NR (Nao sabe/ Nao responde).

16) Quais sdo as suas dificuldades para acesso e uso das tecnologias em agricultura
digital?

() Acesso a créditos para aquisicao de maquinas e equipamentos.

() Baixa disponibilidade de ferramentas e tecnologias para aplicagdo na producao.
() Custos das tecnologias de agricultura digital sdo maiores que os beneficios
econdmicos observados.

() Custos operacionais, manutencao e atualizacdo de maquinas, equipamentos e/ou
aplicativos.

() Falta de capacitagdo propria em tecnologias de agricultura digital.

() Falta de conhecimento sobre quais as tecnologias mais apropriadas para o uso na
propriedade.

( )Obtencao de mao- de-obra externa qualificada e especializada no uso dessas
tecnologias.

() Falta de informagdo dos custos da compra ou aluguel de equipamentos.

() Problemas ou falta de internet nas areas rurais.

() Valor do investimento com maquinas, equipamentos ¢/ou aplicativos.

( ) Valor de investimentos para contratacdo de prestadores de servigos
especializados.



() Outros.
() ND/NR (Nao sabe/ Nao responde)

Bloco E: Auxilios
17) Ja recebeu assisténcia técnica de alguma institui¢ao?

() Sim.
() Nao. (Passar para a pergunta 20)
() ND/NR (Nao sabe/ Nao responde). Passar para pergunta 20.

18)Ja recebeu algum tipo de orientacdo técnica (producdo/comercializagdo)?

() Orientagdo sobre documentagao.

() Orientacdo sobre técnica de producao.

() Orientagdo sobre planejamento de produgao.
() Orientacdo sobre embalagem.

() Orientacdo sobre armazenamento.

() Orientagao sobre transporte.

() Orientagao sobre classificagao/padronizagao.
() Orientagao sobre elaboragao de projetos.

() Orientagdo sobre associativismo e cooperativismo.
() Orientacao sobre legislagdo sanitéria.

() Orientagdo sobre como transportar os produtos.
() Doagdo de materiais/maquindrios.

() Outros.

() ND/NR (Nao sabe/ndo responde).

19)Ja investiu em infraestrutura (tecnoldégica como antena, radios) para acesso a
internet na sua propriedade?

() Sim.
() Nao.
() ND/NR (Nao sabe/ Nao responde).

Bloco F: Comercializacao

20) Vende a produg¢do: ndo / sim
21) Se sim, Onde o senhor (a) vende sua produgao?

Feira livre.

Supermercados.

Sacoldes/ Quitandas.

Ceasa.

() Atacadistas.

() Outros: .

() NS/NR (Nao sabe/ Nao responde).

()
()
()
()



22) O principal canal e comercializagdo esta localizado?

() Mesmo municipio.

() Outros municipios do mesmo Estado.
() Municipios de outros Estados.

() NS/NR (Nao sabe/ Nao responde).

23) Pertence a alguma associagdo ou cooperativa de agricultores?

() Nao.
() Sim., Se sim, qual:
() ND/NR (Nao sabe/ Nao responde).

Bloco G: COVID 19/ Pandemia

24) Sofreu algum impacto negativo da pandemia do “Covid-19” em sua atividade
(produgao e/ou comercializacao) agricola?

() Sim.

() Nao.

() ND/NR (Nao sabe/ Nao responde).
( ) Houve impacto positivo

25)Ja utilizou ou utiliza alguma técnica ou estratégia para enfrentar a pandemia?

() Nao.
() Sim. qual
() ND/NR (Nao sabe/ Nao responde).

26) Ja recebeu ou recebe algum tipo de auxilio do municipio durante a pandemia?

() Nao.
() sim, qual
() ND/NR (Nao sabe/ Nao responde).

27)Suas perspectivas futuras para a producdo ou comercializagdo em virtude da
pandemia:

() Melhorou

() Piorou.

() Manteve-se

() ND/NR (Nao sabe/ Nao responde).

Anexo B — Figuras 5 a 26
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Possui celular e acesso a internet na sua propriedade?

Responderem: 24 snoraram: 0

NSNR [ 3o
zane MNEo...

D% Lo 0% 0% 408t S0 a0 T S0% Bo%: WAt

OPCOES DE RESPOSTA ~ RESPOSTAS
« Nio 0,00%

= Sim. 100,00%

= NS/MR { NEo =abe/ NEo responde). 0,008
TOTAL
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Possui alguma pégina na internet ou utiliza redes sociais?

Responderam: 24 fgnorram: O

Whatz2op,

Instagram.

Feczbook.

Wzo utilzo
nenhuma dess...

Tenho outro
tioo d= pEglL..

HWE/NA (N30
zabe/ NED.

L5 10 204 305 40% 50%

0OPCOES DE RESPOSTA

-

-

-

-

-

WhatsApp.
Instagram.
Facebook.

MEo utilizo nenhumzs des=as redes socigizs.

Tenho outro tips de pdgina.

NE/MR (ME0 =abe/ NEo responds).

Total de respondentes: 34

Gl T BO% 80% Wo%:

Figura 9. Pagina de acompanhamento SurveyMonkey.
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Qual € o meio que vocé mais utiliza para se manter informado sobre os
acontecimentos atuais?

Responderem- 24 lgnoraram: O

Jornal escrito .
Jornal fzlada
vl

Jorral falada |
{Radio]

Aevistas

Atraves de
DEISOAE

N _

HS KA (Mao

sabs/ Mio..

0% leg 0% 0% 40% S0% 60t TO%E 0% B0%: 00
DPQ')ES DE RESPOSTA = RESPOSTAS
= Jornal escrito 417%
« Jornal falado {TV) 41,67%
# Jornz! falado (Radio} 417%
= Reviztas 8,33%
w Através de pessoas 20,83%
* |Incemet 95,83%
* MN5/MR (Niosabe/ MEo responde). 0,00%

Total de respondentes: 24

Figura 10. Pagina de acompanhamento SurveyMonkey.



Qual conteldo vocé mais gosta de receber?

Responderam- 24 Ignoraram: O

LrE 1ok 0% 0% 4% S04 ERG

OPCOES DE RESPOSTA
*  Video

*  Texto

» Audio.

TOTAL
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Ha quanto tempo vocé é agricultor?

Responderam: 24 Egnoraram: &

Menos de §
angs.

D= 3320 anas

Maiz dz 20
EGLES

NS MR (N3a
sabef MED..

0% 0% 204k 0% 40% S0 a0t T

OPCOES DE RESPOSTA

» [Menos de S anos.

* DeSallanos

« Maiz o= 20 2nos.

* M5/ MR {MNEo =abe/ Mao responde).

TOTAL
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Qual € o tamanho da sua propriedade?

Responderam: 24 |gnoraram: &

00 & 500

SO0 21000 I
wais d= 1000
Heotarss.

0% 0% 0% 30% 0% S0% 6ot TOo

OPCOES DE RESPOSTA =
= 0akl

- I0a100.

= 1002 300.

= 500a1000.

= Mais de 000 Hectares,

TOTAL
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E proprietério da terra em que produz?

Responderam: 24 lgnoraram: &

N;: -
Terra
arrendads
NDVMF (NEo
sabef Nao..

% 0% 0% 0% 40% S0% BO% T 0% B0%  W00%

OPGOES DE RESPOSTA

*  MEo.

*  Sim

» Terraarrendada.

* MNDYNR (MEo sabe/ MEo responde).
TOTAL

Figura 15. Pagina de acompanhamento SurveyMonkey.

Utiliza a internet como ferramenta de compra ou venda de insumos e

producgao da propriedade?

Responderam: 24 ignoraram: &

MED.

MSNA (N30
zabs/ Mo,

O 1% 2% 0% 40% S0%: a0t T 0%

OPGOES DE RESPOSTA -
» Mio

» ESim

« MNS/MR (ME0 sabe/ NEo responde).

TOTAL

Figura 16. Pagina inicial do SurveyMonkey.
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EETH
58,33%
417%
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RESPOSTAS
25,00%
52,33
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Possui alguma formacao na area do agronegocio (graduacao/ pos-graduagao/
tecnico)?

Responderam: 24 grnoraram: 0

MOYNR (Mao
=aba/ Mio..

% 0% 0o  30%  40%  SD%  BDW TO%  B0%.  90% 100%

DP(_;{'IES DE RESPOSTA = RESPOSTAS -
» HMio. 45,83%

* Sim. S54.17% 13

* MND/NR (MSc=sabe/ N8o rezponde). 0,00%

TOTAL 24
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Quais sd0 as suas dificuldades para acesso e uso das tecnologias em
agricultura digital?

Responderam: 24 Ignoraram: &

ATEEEDE
co2ditas par..

Baluz
disponibilid_.

Cusins das
teonologizs .

Custas
ORErECionais..

Falta de
£apacitagio...

Faltz de
conhecimanta. .

Obtengdo de
m2o- de-obra.

Faltz de
informagzo d...

Prablamas ou
faltada

WValor da
investimenta...

valords
investimento..

Outros.

MOHNE (a0
saba/ Mo,

]
i

105 20°% 0% 40% a4t G0%% T 80% 0% W0
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Ja recebeu assisténcia técnica de alguma instituicao?

Responderam: 24 Ignoraram: &

ST

MO NE (N3
sabe’ Mio..

0% 8l 0% 0% 40% 0% G0rk % D% Boie - 100%:

OPCOES DE RESPOSTA * RESPOSTAS
= Mio 58,33%

* Sim, BT

« MO/MR {NEo sabe/ Mio responde). 12.50%
TOTAL

Figura 19. Pagina de acompanhamento SurveyMonkey.
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Ja recebeu algum tipo de orientacao técnica (produgac/comercializacao)?

Besponderam: 24 Ignoraram: O

Orisntagde
sobre...

CrisntagEo
sobra taanic...

Oriantacdo
sobre..

orisntagde
sobre...

orisntagio
sobre..

Orisntagds
sohre...

Crizntacda
zobre..

drizntagdo
spbre..

orisntagde
sobre...

Crientagde
sobre...

Orisntagia
sobre como...

Ciogg2o de
materiaisma..

Qutros.

MDYNR (N30
sabe/ndon...

o

W

0% 0% 0% 40%

S0%: a0 Tk 0%

Figura 20. Pagina de acompanhamento SurveyMonkey.
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Ja investiu em infraestrutura (tecnologica como antena, radios) para acesso
a internet na sua propriedade?

Responderam: 24 Ignoraram: O

Sim.

HO/NR (N30
sabe/ MED..
O 1

oRE prlip 0% 40% S0% e Ly 0% B0%. Mok

OPCAES DE RESPOSTA * RESPOSTAS i
» M50 H,57% gle]
»  Sim. 37.50% 5
« MD/MNR (N30 sabe/ Nio responde). 30,83% B
TOTAL M

Figura 21. Pagina de acompanhamento SurveyMonkey.

Vende a producao:

Responderam: 24 ignoraram: O

Nao.

0% 105 0% 0% 0% 50% B0 T S0 B80%: 0%t

DP@ﬁES DE RESPOSTA * RESPOSTAS *
= Nio BT 10
*  Sim. 38,33% =
TOTAL 24
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Se sim, Onde o senhor (a) vende sua produgao?

Respanderam: 24 gnoraram: 0

Faira llvra.

Supermarczdos.

Sacpldas)
Juitandas.

Ceasa

Atscadistas.

Outros.

NE/NF (N3
zabe/ MED.

I. LL‘I-I

Lk e 20 0% 404 509 B0

OPGOES DE RESPOSTA
» Feirz livra.
* Supsrmerczdos.

-

-

-

-

SacclSes/ Cuitandas.
Cezza

Arscadistas.

Outros.

ME/MNR (ME0 sabe/ MEo responde).

TOTAL

T
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D principal canal e comercializagao esta localizado?

Aesponderam: 24+ ignoraram: O

Mesma
mmizrpla.

outras
municipiosd...

mMunicipios da2
oitros Estados.

NE/NR (N30
sabe! MED..

D% plog 0% 0% 405 S0%: BioR: T 0%

OPCOES DE RESPOSTA -

w» Mesmo municipio.

= Dutros mupicipios do mesmo Estada.
» Municipios de outros Estados.

* MN5/MNR(M20 =abe/ MEo responde).
TOTAL
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Sofreu algum impacto negativo da pandemia do “Covid-19" em sua atividade
(producgéo efou comercializagao) agricola?

Responderam: 24 lgnorzram: &

Nao.

]

MOYMR (M0
zaos’ MEo..

= 5

Houwve impacta
pasitiva.

o alio 2% 0% 40% S0 B T 0% be Wi

OPCOES DE RESPOSTA ¥ RESPOSTAS o
= Mio 20,83% &
= Sim. 58,33% =
» MO/MR (NS0 sabe/ NEo respondel. 1E,E7% -
* Houve impacto positiva. EAFE T
TOTAL 24
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Suas perspectivas futuras para a producdo ou comercializagdo em virtude da
pandemia:

Responderam: 24 Ignoraram: O

wethorou. -
sabe Mao.

0% 1% 0% 30N 40% S0%: B0 W 0% 90 0%

OPGOES DE RESPOSTA ~ RESDOSTAS -
= Methorow. 16,67% -
= Piorou. 20.83% B
= Manteve-se 37,50% 5
= MND/MR(N&o sabef kS0 responde). 25,00r%: B
TOTAL 24
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