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Resumo

Este artigo apresenta um estudo de caso sobre a disseminagdo de discursos mis6ginos
compartilhados na rede social Instagram pelo perfil do influenciador do movimento Red Pill,
Thiago Schutz. Os procedimentos metodologicos incluiram a coleta de publicagdes do perfil;
a separagdo do conteudo em blocos anuais; ¢ a analise do discurso de vertente francesa dos
conteudos coletados. As conclusdes apontaram como o movimento Red Pill ¢ embasado por
uma retorica antifeminista que tenta mimetizar tradicdes académicas, a fim de induzir
credibilidade nao s6 no que estd sendo falado, mas também em quem esta falando.
Concluiu-se, ainda, como as cadeias retroalimentativas de demanda e entrega de contetido
influenciam na distribuigdo algoritmica desses conteidos e como as legislagdes do mundo
estdo sendo atualizadas para acompanhar as implica¢des de fendmenos como o do movimento
analisado.
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1. Introducio

A presenca da internet, bem como a frequéncia de uso e abordagem dos consumidores
nos ambientes virtuais, mudou significativamente durante seu consideravel curto tempo de
existéncia'. Esse fendmeno pode ser analisado sob diferentes perspectivas, como uma
aparente democratizagdo da comunicagdo, por exemplo, oferecendo aos estritos ouvintes,
leitores e telespectadores, a possibilidade de ocupar um espago ativo no processo
comunicativo; nao s6 recebendo informagdes e conteudos, mas produzindo-os e
disseminando-os com autonomia e rapidez sem precedentes, apesar de que as condicoes de
acesso ¢ de conexdo ainda sdo fortemente marcadas por indicadores de renda, classe social,
idade, raga, dentre outros. Concomitantemente, motivagdes de lucro integram o fendmeno,
com a monetizacdo dos conteudos, as propagandas de produtos e servigos e os nimeros de
engajamento, tdo essenciais para os influenciadores digitais como para as plataformas,
criando redes de sistemas virtuais retroalimentativos.

Independentemente da lente sob a qual esse fendmeno seja analisado, com o
surgimento do ciberespaco, a decorrente desintermediacdo da comunicagdo — fendmeno
resultante da autonomia dos usuarios na busca de informagdo, no qual os intermediarios
institucionais (como estagoes de televisdo, radio, editoras, escolas, bibliotecas) deixam de ser
os principais controladores do espaco publico de comunicacdo e de ter como funcdo a
filtragem e a difusdo entre os autores e os consumidores da informagdo (LEVY, 2000 apud
DA SILVA e LOPES, 2011) — impulsionada pelas midias sociais, em paralelo ao crescimento,
a popularizagdo e a claudicante regulacdo da internet nas ultimas décadas resultou em mais
um advento da globalizagdo: a conexao de inimeras pessoas por meio de plataformas digitais
que possuem, na maior parte do tempo, limites nebulosos em relagdo a liberdade de
expressao. Nesse processo, a cada segundo, diversas mensagens (videos, imagens, textos etc.)
sao publicadas e compartilhadas nas redes sociais, a0 mesmo tempo em que algoritmos cada
vez mais elaborados trabalham no seu impulsionamento, direcionando-as especificamente
para o usudrio de acordo com os rastros virtuais dos conteudos que ele costumeiramente
consome.

No final da década de 1990, quando a internet se consolidava cada vez mais como a
rede que acessamos atualmente, o filme “Matrix” chegava as telas de cinema. Roteirizado,

produzido e dirigido pelas irmas Wachowski, Lilly e Lana, o filme trazia efeitos especiais que

! Para fins introdutérios, considera-se o principio do que tornou-se a internet atual como a “[....] rede idealizada
em meados dos anos 60, como uma ferramenta de comunicagao militar alternativa, que resistisse a um conflito
nuclear mundial”. (MONTEIRO, 2001, p. 27).



ilustravam uma distopia cyberpunk e cenas que tornaram-se classicas ao retratar a histéria do
programador Neo, interpretado por Keanu Reeves, em uma jornada contra as recém
descobertas maquinas que subjugam a humanidade numa realidade controlada, sobre a qual
os humanos ndo possuem ciéncia. Em uma das cenas mais importantes do filme, o
personagem Morpheus (Laurence Fishburne), uma espécie de mentor do protagonista, oferece

a Neo duas opgdes, em livre traducao:

A Matrix estd em todo lugar. Nos cerca por toda parte. [...] E o mundo que foi
colocado em frente a seus olhos para cega-lo da verdade. Essa ¢ sua tltima chance.
Depois disso, ndo ha mais volta. Se vocé tomar a pilula azul [blue pill], a historia
acaba; vocé acorda na sua cama e acredita no que quiser acreditar. Se vocé tomar a
pilula vermelha [red pill], vocé continua no Pais das Maravilhas e eu te mostro a
profundidade da toca do coelho. (MATRIX, 1999).

No inicio dos anos 2000, homens usuarios de foruns virtuais passaram a aplicar essa
metafora cinematografica a questdes sociais, inicialmente, com foco nas dindmicas de poder
existentes em relacdes entre homens e mulheres: como as mulheres os tratam e como eles
acreditam que deveriam ser tratados; os direitos de homens e mulheres na sociedade; como
homens devem tratar mulheres, entre outros. Os que escolhessem “tomar” a pilula vermelha
seriam capazes de perceber, dentre outras verdades inconvenientes, a suposta “lavagem
cerebral” advinda dos movimentos feministas que tomavam conta do inconsciente ocidental
(LIMA-SANTOS e SANTOS, 2022).

Essa ideologia da Red Pill surgia como uma ramificagdo da cultura /ncel, termo inglés
referente & involuntary celibate (celibato involuntério). As pessoas — em sua maioria, homens
heterossexuais — que se identificavam com o termo, acreditavam ndo sd que estavam
passando por um momento de escassez sexual e romantica em suas vidas, mas também que
isso era um direito que lhes foi negado por mulheres; que lhes era recusado por elas em
decorréncia de caracteristicas fisicas e avaliagdes sociais hierarquicas (SRINIVASAN, 2021).

Os adeptos a essa ideologia, assim como o restante da humanidade, ndo ficaram
imunes as mudangas do mundo em relagdo a inser¢ao da internet na vida cotidiana. Com essa
transformagdo, a forma com que esses homens abordam a internet e a disseminagdo de suas
mensagens na rede também se modificou. O anonimato ou a discri¢ao, por exemplo,
caracteristicos dos foruns onde os ideais desse grupo eram inicialmente compartilhados, ndo
eram mais algo imperativo e, em alguns casos, nem desejado: atualmente, existem perfis em
redes sociais, que contam com milhares de seguidores, dedicados ao compartilhamento dos
conceitos das ideologias Incel e Red Pill. Essas figuras publicas, que administram esses perfis
e fornecem cursos, livros, aulas etc., s2o convidadas para programas de podcast e outros tipos

de midia e compartilham de forma convicta seus pensamentos sobre como tratar uma mulher



e qual o seu lugar na sociedade. O que esse lugar recém ocupado na midia significa para os
membros dessa comunidade e para quem estd de fora dela? E, principalmente, o que isso

significa para as mulheres?

2. Justificativa
Alegando terem saido da Matrix e conhecerem as “dificeis verdades da vida”, os

homens que se identificam com a ideologia Red Pill alcangaram um espago na midia digital
em moldes diferentes dos antigos foruns utilizados pelo movimento /ncel. No ano de 2023, no
qual este artigo foi produzido, mesmo se vocé ndao fosse uma pessoa que consumia esse
conteudo propositalmente, era muito dificil usar sua parcela de redes sociais e sair sem
qualquer contato com o assunto. Isso porque, na maioria das vezes, algum corte de entrevista
de um coach da ideologia poderia ter viralizado, beneficiando-se dos algoritmos: quanto mais
engajamento em uma midia (comentarios, curtidas, compartilhamentos), maiores as chances
de que ela seja entregue a um publico maior. Dessa forma, como o formato de cortes de
entrevistas geralmente acompanha seus trechos mais impactantes, intrigantes e/ou polémicos
para, justamente, chamar atencdo; e considerando, ainda, que os conceitos da ideologia em
questao sdo, no minimo, controversos, ¢ de se imaginar o porqué da repercussao.

Assim, levando em consideracdo a atual situacdo decorrente da simbiose entre as
liberdades oferecidas pelas plataformas digitais, a conexdo que ela proporciona entre pessoas
com interesses em comum e, consequentemente, o espago que representantes de ideologias
masculinistas ganharam nas midias algoritmico-funcionais, torna-se evidente a importancia
de se analisar e discutir esse fendmeno. A disseminagdo de ideais de cunho miségino sob um
sofisma de liberdade de expressdo tem impacto nas vidas de mulheres por todo o mundo,
tornando a problematica um toépico importante para os dialogos sobre igualdade de género.

Assim, a principal justificativa para a realizagdo desta pesquisa ¢ seu cunho social,
pois se parte da premissa que a ideologia Red Pill estimula e dissemina discursos misoginos
contra as mulheres e visa a ameagar algumas de suas importantes conquistas. A segunda
justificativa ¢ académica, pois foram localizados poucos estudos que analisam em
profundidade a Red Pill e nenhum que se aprofunde sobre como ela se afirma no pais.

Diante das inquietudes que nos atravessam com os contetidos da Red Pill, buscaremos
responder, neste artigo, as seguintes questdes-problema: Quais as principais caracteristicas do
discurso de Thiago Schutz, o expoente dessa ideologia no Brasil, presentes em suas redes

sociais e plataformas nas quais ja atendeu como convidado? Em que medida o discurso de



Schutz ¢ uma disseminacdo de discurso misogino, ou se trata de uma faceta da liberdade de
expressao?

O objetivo geral, portanto, ¢ analisar as caracteristicas do discurso de Thiago Schutz, a
luz da ideologia Red Pill, identificando suas ferramentas comunicacionais, em busca de
compreender se se trata de um discurso miso6gino ou de uma manifestagdo de liberdade de
expressdo. Tem como objetivos especificos situar as semelhancgas e diferencas do discurso de
Schutz em relagdo ao movimento internacional Red Pill, caracterizando-se como uma copia
dos contetidos importados ou uma leitura original e compreender o papel das plataformas em
relacdo a recepgdao e promogao desses conteudos, em especial dos mecanismos de cadeias
retroalimentativas de demanda e entrega de conteudo para o reforco do pensamento

masculinista.

3. Revisao de Literatura
Durante o periodo de 19 a 28 de setembro de 2023, os termos “Internet”; “Red Pill”;
“Movimentos masculinistas” e “Movimentos misoginos" foram pesquisados nas dez
primeiras paginas da Biblioteca Digital da Producao Intelectual Discente da Universidade de
Brasilia, da Biblioteca de Teses e Dissertagdes da Capes e do Google Académico. Seguindo
os critérios estabelecidos no Quadro 1, os resultados mais importantes relacionados

diretamente com a tematica deste artigo estdo registrados abaixo.

Quadro 1

Termos pesquisados Internet; Red Pill; Movimentos
masculinistas; Movimentos mis6ginos

Critérios de inclusao — Trabalhos académicos do Google
académico, da Biblioteca Digital da
Producao Intelectual Discente da UnB e da
Biblioteca de Teses e Dissertagoes da Capes.
— Trabalhos especificos sobre a ideologia
Red Pill, masculinidades, antifeminismo e
estudos de género.

— Trabalhos na area de Ciéncia da
Informag¢ao e Comunicacao.

— Ordenagao por “relevancia”.

— Publicagdes até a pagina 10.

Critérios de exclusao — Publicagdes sobre outras tematicas.
— Trabalhos apds a pagina 10.




Quadro 1. Fonte: KAIA, Gabriela (2022).

Ap6s selecdo e leitura dos titulos, resumos e conclusdes das publicagdes encontradas
de acordo com os critérios acima, foram selecionados oito (8) trabalhos, dentre eles
monografias e artigos cientificos, para leitura na integra. Os termos conceituados nessas
publicagdes e em livros sobre o tema, bem como defini¢des de influenciadores, autores e
coaches da ideologia Red Pill, seguem elencados, sendo basilares para a compreensao do caso
foco deste artigo.

Zapcic, Fabbri e Karandikar (2023, p. 1) definem a ideologia Red Pill como, em livre
traducdo, “uma comunidade online antifeminista de sedu¢do que encoraja seus membros a
empregar suas crengas e estratégias de manipulacdo em relacionamentos offline”. Ao
entrevistarem mulheres que j& relacionaram-se com homens adeptos a ideologia, os autores
concluiram que “a Red Pill existe como uma forma de violéncia intima cometida pelos
parceiros que, apesar de se espalhar sob o disfarce de um sistema de sedug@o ou auto-ajuda
por meio da internet, ndo tem seus riscos limitados a ambientes online”. (ZAPCIC, FABBRI e
KARANDIKAR, 2023, p. 1). Essa violéncia cometida ndo so6 contra parceiras romanticas,
mas também contra mulheres em geral, ¢ advinda da disseminacao de ideias que valorizam o
masculino sobre o feminino, ambas nogdes -caracterizadas por tipificacdes sociais
estereotipadas do que significa ser homem ou mulher.

Essas crengas se retroalimentam ao construir e contribuir com a nog¢do de
masculinidade hegemonica, que sdao “padroes de saberes e praticas que perpetuam o dominio
masculino sobre o feminino, cristalizando uma determinada maneira mais honrada de ser
homem”. (CONNELL, 2005 apud LIMA-SANTOS e SANTOS, 2022, p. 1083). A
masculinidade hegemoénica também repudia caracteristicas socialmente creditadas como
femininas, tais como fragilidade e sensibilidade ou a¢cdes como chorar (ZANELLO, 2022). A
partir dai, obtém-se uma ferramenta patriarcal que contribui para a dissipacdo de crengas ndo
s6 misoginas, como também potencialmente homofobicas.

Zapcic, Fabbri e Karandikar (2023, p. 2) também apontam as praticas da ideologia
Red Pill como, em livre tradugdo, “ensinamentos de diferentes formas de seducdo por meio
da adogdo de um tipo especifico de hipermasculinidade que refor¢a hierarquias de género
estereotipadas e encoraja homens a manipular mulheres para contra atacar o feminismo”, o
qual ¢é referido como a “estratégia sexual” das mulheres. A ideologia ainda sugere que
mulheres sdao inerentemente atraidas por homens de status social-hierdrquico alto e

tradicionalmente (hegemonicamente) masculinos, so relacionando-se com homens fora desse



padrdo quando desejam explora-los financeiramente. Sendo assim, os homens precisam
adotar uma personalidade, um estilo de vida conhecido por “alfa”. (GING, 2019; VAN
VALKENBURGH, 2021).

O conceito de macho alfa ¢ derivado de estudos e observagdes de lobos e primatas.
Em The Wolf: the ecology and behavior of an endangered Species (O Lobo: a ecologia e o
comportamento de uma espécie ameagada), o bidlogo Lucyan David Mech (1970) apresentou
o termo ao estudar o comportamento de alcateias e a divisdo de poder dentro desses grupos,
que se concentra no macho e na fémea sobre sua prole. (apud MELO JUNIOR, 2020). Na
década de 1980, Frans De Waal, primatologista e etologista, também utilizou o termo ao
comparar as relagdes politicas dos humanos com a formacdo de bandos de chimpanzés em
seu livro Chimpanzee politics: power and sex among apes (Politicas do Chimpanzé: poder e
sexo entre macacos).

Segundo Thiago Schutz, autor de livros da ideologia Red Pill, o “mindset”, jeito de
pensar ¢ agir, ¢ a diferenca entre os machos alfas e betas® (que, biologicamente, sdo opostos
aos alfas por serem membros cooperativos do bando, que ndo engajam em disputas de poder
com outros machos). Os alfas vivem sob o mindset de abundancia, no qual tudo estd
disponivel em quantidades infinitas. Em “tudo”, Schutz inclui mulheres, dinheiro e
experiéncias. Enquanto isso, betas vivem sob o mindset da escassez, o que inclui acreditar em
coisas como “essa mulher ¢ o melhor que eu posso ter”. A parte utilizada dos estudos
biologicos realizados por De Waal e Mech que consagrou-se na manosphere ou “manosfera”,
ambiente virtual no qual circulam discursos masculinistas, e para os adeptos a ideologia Red
Pill ¢ a de que os alfas sdo os homens lideres em relagdes sociais, provedores de comida,
bem-estar e possuem “acesso” as fémeas. Por essas caracteristicas os colocarem no topo das
cadeias hierarquicas, hd a nogdo de que essa posicdo estd constantemente sob ameaga e para
assegura-la, ¢ necessario o uso de intimidacao e agressividade. (MELO JUNIOR, 2020).

A “manosfera” ou “homensfera” ¢ conceituada como uma cole¢ao de sites, foruns e
outros espagos online associados a0 movimento de direitos dos homens e similares grupos
antifeministas mediados online. (GING, 2019; ¢ SCHIMITZ e KAZYAK, 2016 apud
ZAPCIC, FABBRI ¢ KARANDIKAR, 2023). Também pode ser caracterizada como um
ambiente que reune defensores da ideia de que os homens precisam “acordar” para a verdade
sobre o feminismo, que os prejudica e rouba sua masculinidade. (BRATICH e

BANET-WEISER, 2019; e GING, 2019 apud ZAPCIC, FABBRI e KARANDIKAR, 2023).

2 Publicagio do usuério @thiagoschutzoficial. Instagram, 2021. Disponivel em:
<https://www.instagram.com/p/CM2-90vhHaM/>
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O universo da manosfera ¢ composto por diferentes grupos especificos, que, além dos
membros da Red Pill, abrange, por exemplo, a comunidade #Gamergate, que faz referéncia a
um evento da cultura de jogos digitais, ocorrido entre 2014 e 2015, no qual mulheres, pessoas
da comunidade LGBTQ+ e pessoas ndo-brancas foram hostilizadas e agredidas por sua
atuacao dentro da cultura de jogos digitais. (GOULART e NARDI, 2017).

Um conceito importante para a manosfera, advindo de interpretacdes tendenciosas dos
citados estudos bioldgicos e crucial para a ideologia Red Pill, ¢ o da hipergamia feminina.
Segundo Jordan Peterson, professor e psicologo clinico canadense € um dos nomes mais
conhecidos no movimento pelos direitos dos homens, a hipergamia feminina ¢ uma teoria que
defende que mulheres encontram seus pares na cadeia hierarquica de dominancia social em
posicdes iguais as suas ou superiores; ja& homens, encontram mulheres na mesma posi¢do ou
inferiores. (PETERSON, 2017 apud SRINIVASAN, 2021). Em complemento a essa ideia, de
acordo com um conhecido blog da manosfera’, em livre tradug¢do, “em decorréncia da
hipergamia feminina, os homens beta que sdo deixados para tras nessa escalada social sdo os
homens de classe média que se encontram em divida no mercado da ultra hipergamia sexual,
visto que o prego para a entrada em um mundo de mulheres esbeltas, castas, femininas,
jovens e brancas esta extremamente alto e fora de seu alcance”. (HEARTISTE, 2018)

As hierarquias de dominancia social utilizadas como base na teoria da hipergamia
feminina ¢ na Red Pill sio construidas de acordo com as nogdes de valor de homens ¢
mulheres que, segundo a ideologia, pode ser alto ou baixo. Segundo Thiago Schutz, em
entrevista ao podcast Neurotdnico’, um homem de alto valor possui proposito, dire¢do e foco
que sdo comunicados para as mulheres por meio da exibi¢do de progressos. Schutz afirma que
“todo homem de valor comunica uma subida, nunca uma descida [na vida].” J4 uma mulher
de alto valor ndo comunica seu cargo ou quanto ganha, mas sim o quanto ela ¢ fiel ao homem,
a familia e ao casamento.

Dessa forma, segundo Thiago, se, por exemplo, uma mulher ¢ casada, mas ndo possui
uma foto com o marido em seu perfil no Instagram, se todas as suas fotos nessa rede social
sdo mostrando seu corpo e sua conta ¢ aberta ao publico, significa que ela estd comunicando

disponibilidade no mercado, e deixa de comunicar seu valor e a fidelidade a seu homem. Ao

3 “Technology And Female Hypergamy, And The Inegalitarian Consequences - Chateau Heartiste”. Blog
Chateau Heartiste, 2018. Disponivel em:
<https://heartiste.org/2018/01/04/technology-and-female-hypergamy-and-the-inegalitarian-consequences/>

* Video “COMO SER UM HOMEM DE VALOR? | Thiago Red Pill”. Canal Cortes do Neuroténico [OFICIAL].
YouTube, 2023. Disponivel em: <https://youtu.be/yRxs7VRxJ7¢c?si=N33C-DWwgbKt eNI>
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final de sua fala, Thiago resume a ideia afirmando que o termometro de valor para o homem ¢
0 sucesso € a ascensao e para a mulher ¢ a fidelidade e a pureza — nunca o contrario.

Outro fator levado em consideragdo para o posicionamento na hierarquia de
dominancia social ¢ o chamado Valor Sexual de Mercado (VSM). Segundo Vagner Jesus
(2022), autor do livro “VSM - Valor Sexual de Mercado: Explicando o comportamento atual
de homens e mulheres baseado no processo evolutivo”, o conceito “trata das inter-relacdes
entre homens e mulheres, abordando um valor que ¢ dado por um conjunto de atributos
valorizados pelo sexo oposto e que determinam o quao valioso vocé € na percepcao do outro”.

Em entrevista ao podcast Papo Milgrau®, Vagner Jesus explica que o mercado sexual
funciona a partir da lei de oferta e procura. Fazendo uma analogia com garrafas de vinho, ele
exemplifica que, se existem no mundo poucas garrafas de um vinho extremamente procurado,
0 preco sobe significativamente. Ao passo que, se existem inimeras garrafas de um vinho pelo
qual ninguém se interessa, o preco cai. Dessa forma, ele explica, quem determina o seu valor
no mercado das inter-relagdes € o outro, de maneira, ainda, que sua percepcao de auto-valor
seja coerente com o feedback que vocé recebe dos demais. Por se tratar de um mercado,
Vagner destaca, existem moedas a serem cambiadas nessa transacao: a das mulheres sdo as
relagdes sexuais e a dos homens, relacionamentos de longo prazo (algo que ¢ valorizado
biologicamente pelas mulheres, segundo ele).

Ja o influenciador Bruno Giglio, que identifica-se em seu canal do YouTube como
tendo a missdo de “te ensinar como ser um Homem de Alto Valor e ndo ser feito de trouxa por
espertinhas™, defende que os critérios que devem ser analisados para avaliar o VSM de
homens e mulheres sdo embasados cientificamente, sendo, portanto, inflexiveis (apesar de ndo
fornecer as fontes desse embasamento). Segundo Bruno, os homens sdo avaliados por sua
genética, que engloba beleza facial, “shape” (forma fisica) e altura; e por seus recursos
financeiros. Ja as mulheres sdo avaliadas por sua beleza, fertilidade e jovialidade.

De acordo com os exemplos e as defini¢des apresentadas por Schutz, Giglio e Jesus, ¢
possivel perceber uma semelhanca que permeia todos os discursos, que € a principal diferenca
entre a ideologia Red Pill e os demais movimentos e discursos masculinistas que compdem a

manosfera. Segundo Zapcic, Fabbri e Karandikar (2023, p. 3), em livre tradugao,

O que diferencia a ideologia Red Pill [das demais ideologias de comunidades de
seducdo online] é a assertividade com a qual seu discurso e seus principios

% Video “O QUE E VSM (valor sexual de mercado) & VSM MASCULINO E VSM FEMININO | VAGNER
JESUS”. Canal Cortes Inteligentes - Desenvolvimento Pessoal. YouTube, 2022. Disponivel em:
<https://youtu.be/9r3admY04L.g?si=Y4lyPzOTiHti7-n6>

6 Video “Isso Define Um Homem e Uma Mulher de Alto Valor”. Canal Cortes do Bruno Giglio. YouTube, 2022.
Disponivel em: <https://voutu.be/KKCJYS5 [8lg?si=i-ZvggGO6ROkp wYB>
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fundamentais s@o construidos e disseminados como verdades imutaveis baseados na
Psicologia Evolutiva e em tradi¢gdes académicas similares. (VAN VALKENBURGH,
2021). A Red Pill transmite seu discurso de forma altamente estruturada com o
intuito de imitar a escrita académica, referindo-se, por exemplo, as suas filosofias
como “teorias”, e as suas declaragdes sobre temas como a necessidade dos homens
por sexo ou os comportamentos de mulheres ao relacionarem-se com homens como
tipicamente universal, com falas como “todas as mulheres sdo assim”. (ANAHITA,
2020; VAN VALKENBURGH, 2021).

Isso implica na recep¢do do discurso Red Pill e, principalmente, no seu potencial de
comoditizagdo. Ao apresentar um discurso construido com base em artimanhas de
comunicac¢do e sofismas, juntamente com um formato atraente (as chamadas “pilulas”: midias
curtas com informagdes e/ou conceitos rapidos com o intuito de prender a atencdo sem
entediar), uma sensagdo de credibilidade ¢ transmitida ao receptor da mensagem, o que
favorece o locutor e seu potencial de venda, seja de um produto, como um livro ou curso, ou

da propria ideologia.

4. Procedimentos metodologicos

A metodologia escolhida para analisar os conteudos do presente estudo foi
selecionada levando em consideragdo o carater fluido do fendmeno, atentando para o fato de
que ¢ no espago virtual em que os ideais Red Pill sdo, majoritaria e rapidamente,
disseminados, bem como sua relevancia contemporanea como um fendémeno social complexo.
Dessa maneira, seguindo a metodologia proposta por Robert Yin em “Estudo de Caso -
Planejamento e Métodos™” (2001), o artigo apresenta um estudo de caso de carater estratégico
exploratorio de um influenciador da Red Pill e de seu perfil na plataforma Instagram.

A analise do discurso proposta ¢ de linha francesa, segundo os principios de Eni

Orlandi. Segundo a autora,
A analise do discurso, como seu proprio nome indica, ndo trata da lingua, ndo trata
da gramatica, embora todas essas coisas lhe interessem. Ela trata do discurso. E a
palavra discurso, etimologicamente, tem em si a ideia de curso, de percurso, de
correr por, de movimento. O discurso ¢ assim a palavra em movimento, pratica de
linguagem: como estudo do discurso observa-se o homem falando. (ORLANDI,

1999, p. 15 apud MARINHO, 2019, p. 36)

Dessa forma, torna-se imperativa a andlise do conteudo a partir de uma perspectiva que
também atenta para o lugar de fala do emissor, determinante para o entendimento do discurso
e do processo de argumentacdo. As condi¢des que possibilitaram a criagdo de um lugar de
fala implicam no que ¢ produzido em ambito material, institucional e imaginario. Isso

significa que o sentido do discurso advém das posi¢des ideologicas socio-historicas nas quais
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ele se constréi — de maneira interligada, o sentido do discurso acompanha a mudanca de
posicao do emissor, e vice-versa. (ORLANDI, 2005 apud DE SOUSA e LOPES, 2020)

Oito questionamentos principais foram elaborados para nortear a analise: a) Qual o
lugar de fala de Thiago? O que legitima esse lugar de fala?; b) Como ele dialoga com seu
publico?; ¢) Com quais outras ideologias e outros movimentos Thiago conversa?; d) Quais as
influéncias de seu discurso? Quem ele cita?; ) Quais sdo os ganhos simbolicos € monetarios
de Thiago?; f) Que mulheres existem para Thiago?; g) Thiago propaga um discurso de 6dio
contra as mulheres?; e h) Thiago representa a ideologia Red Pill em sua totalidade?

Em um primeiro momento, foi feita uma revisao de literatura sobre movimentos
masculinistas online, a ideologia Red Pill e seus principais conceitos. Nesse processo, tanto
literatura académica, como terminologias utilizadas pelos seguidores da ideologia foram
explanados. Em seguida, decidiu-se o individuo a ser examinado. Dentre uma quantidade
consideravel de influenciadores desse nicho em ambito nacional contemporaneo, Thiago
Schutz foi escolhido, principalmente, de acordo com um critério de relevancia contextual.

No primeiro semestre do ano em que este artigo foi produzido, o influenciador ganhou
notoriedade nas midias ao ficar conhecido como “Calvo do Campari”, apelido criado em
referéncia a uma caracteristica fisica ¢ a um trecho de sua entrevista no podcast Buteco
Podcast que viralizou’. No momento viralizado, ele relatou uma situagdo que lhe aconteceu
para exemplificar como “os caras t€ém que parar de ser bonzinho” [sic], devendo se impor,
dizer o que querem e serem auténticos ao se relacionarem com mulheres, pois “mesmo nao
sendo na maldade”, as mulheres querem “moldar os caras, colocar os caras debaixo delas”.
Thiago relata um episddio no qual uma mulher lhe ofereceu uma cerveja em um bar, enquanto
ele tomava Campari, e ele se imp0s, recusando a cerveja e mantendo-se firme em sua
convicgao — sendo ela, nesse caso, continuar com sua bebida original.

Concomitantemente a relevancia contextual, e em decorréncia dela, a notoriedade € o
engajamento de Schutz na comunidade Red Pill nacional também foram critérios que
influenciaram sua escolha. Apresentando-se abertamente como uma espécie de mentor da
ideologia, o nome de usudrio de Thiago em todas as suas redes sociais, até determinado
momento da producdo do artigo, (@manualredpill, era o primeiro resultado da busca pelas
palavras “red pill brasil” na ferramenta de pesquisa Google. Em algum momento, antes da

finalizagdo do estudo, porém, ele alterou seu nome de usudrio no Instagram, sua rede social

7 Video “A POLEMICA DO CAMPARI! | NAO SE DEIXE MANIPULAR POR UMA MULHER”. Canal
Buteco Podcast. YouTube, 2023. Disponivel em: <https://voutu.be/GYuxTUvp-HO?si=HnPydOGObfnTcOnZ>
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mais utilizada e foco da anélise, para @thiagoschutzoficial®. Até a finalizagdo deste artigo, ele
acumulava mais de 333 mil seguidores e 721 publicacdes na plataforma.

Pelo consideravel volume de conteido, na etapa metodologica de levantamento de
material, optou-se por uma divisdo estrutural em trés blocos, separados naturalmente por anos
— visto que as postagens de 2021 consistem, majoritariamente, em multiplas mensagens
diarias com linguagem escrita, apresentando alguma frase da ideologia comentada por Thiago
na legenda; sendo totalmente substituidas pela postagens de 2022, que priorizam o formato
audiovisual, com videos de participacdes de Schutz em podcasts; configuragdo que foi
mantida durante o ano de 2023, com pequenas alteragdes, a partir do uso de ferramentas do
Instagram.

Na biografia dessa rede social, Thiago se define como escritor e oferece links para
quatro de seus livros (cujos valores variam de R$67,00 em versdes digitais, at¢ R$97,00 em
versoes fisicas), suas masterclasses ou seus trabalhos de mentoria (com valores entre R$98,00
e R$788,00), um link que fornece um contato comercial direto no WhatsApp intitulado
“Preciso de ajuda”, e seu site (elitemasculina.com.br)’; “O maior ecossistema de
desenvolvimento masculino”, segundo a descricio encontrada na pagina inicial da
plataforma. Nela ¢ possivel acessar informacdes sobre o que vocé aprenderd nos cursos,
realizar sua inscri¢do e encontrar depoimentos de outros usudarios sobre os conteudos de
Schutz.

Algumas das frases que constam nas capas dos livros de Schutz, utilizadas com o
proposito de fornecer um vislumbre de seus contetdos, deixam explicito seu viés sobre
dindmicas de género: “Fortaleza mental, estratégia, poder, masculinidades e mulheres”; “Os
comportamentos femininos que podem arruinar a vida do homem moderno” e
“Autoconhecimento, propoésito, dinheiro e mulheres” sdo alguns exemplos. Nota-se, além de
alusOes a outros elementos da ideologia Red Pill que ndo tém questdes de género como foco
primdrio, uma comoditizacdo da mulher, percebida pelo alinhamento em relacdo ao restante
dos itens com os quais ela se encontra citada. Como teorizado por Van Valkenburgh (2021),
“[...] as técnicas da Red Pill espalham crengas sobre masculinidade e técnicas de sedugdo que
tratam mulheres como commodities a serem controladas para ganhos sexuais”, em livre

traducdo. (apud ZAPCIC, FABBRI e KARANDIKAR, 2023, p. 2).

8 Perfil do usuario @thiagoschutzoficial. Instagram. Disponivel em:
<https://www.instagram.com/thiagoschutzoficial/>

® Disponivel em: <https://elitemasculina.com.br/>
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Somado aos fatores de notoriedade tanto na comunidade Red Pill, quanto no contexto
social-temporal em que o trabalho ¢ produzido, o fato de que os canais utilizados por Thiago
para a disseminagdo de seu discurso, ou seja, as redes sociais, possuem uma influéncia
inescapavel nas sociedades globalizadas atuais, torna a analise de seu conteudo e impacto
necessaria. Dessa forma, sabendo do papel basilar que dinamicas de género e
relacionamentos, mais especificamente, a busca pela dominancia da masculinidade nas
relacdes, possui na ideologia Red Pill, as publicagcdes de Thiago Schutz (audiovisuais e
escritas) na rede social Instagram serdo analisados como representativos dos ideais Red Pill
com o intuito de apontar o discurso dessa ideologia que envolve mulheres, expressoes de
feminilidade, feminismo e designacdo de papéis sociais como manifestacdes de misoginia que
ndo se enquadram como liberdade de expressdao. Ao mesmo tempo, busca-se compreender se
Schutz inova em relagdo a ideologia, se tem contribuicdes originais e especificas do pais, ou
se somente a reproduz.

Ao pesquisar a palavra “misoginia” na ferramenta de busca Google e no dicionario

Michaelis, as defini¢des encontradas sdo: “6dio ou aversdo as mulheres; aversao ao contato

9910 911

sexual com as mulheres”"” e “antipatia ou aversao morbida as mulheres™"’, respectivamente.
Faz-se importante trazer tais definicdes a tona devido a pratica contemporanea global de usar
a ferramenta de pesquisa Google para diversas demandas cotidianas — a busca pela defini¢ao
de palavras sendo uma delas. De acordo com a 2? edi¢do do estudo “State of search Brazil”,
realizada em 2021 pela agéncia de SEO Hedgehog Digital, nos ultimos doze meses do
periodo analisado, 88% dos brasileiros utilizaram o Google para fazer alguma busca online,
dentre os quais 82% usaram a ferramenta para pesquisar conteidos e informagdes
(TEODORO, 2021). Isso demonstra que, caso uma pessoa leiga deseje descobrir o significado
do termo “misoginia”, sdo altas as chances de que ela pesquise no Google e encontre as
defini¢Oes transcritas.

Ao adentrar um pouco mais no tema, ¢ possivel obter definicdes mais aprofundadas. A
misoginia ndo s6 ¢ definida como o repudio as mulheres, como também as qualidades
consideradas como femininas. (BORDIEU, 2019; KIMMEL, 2016; ZANELLO, 2018 apud
ZANELLO, 2022). Como pilar central da masculinidade hegemoénica, a misoginia

evidencia-se mais quando ¢ manifestada de forma direta, em discursos de o6dio contra

mulheres, por exemplo. No Brasil, a manifestagdo misoégina mais comum ¢ a objetificacdo

19 Pesquisa por “misoginia”. Google, 2023.

<bit.ly/3QExeWf>

" Pesquisa por “misoginia”. Dicionario Michaelis, 2023.
<bit.ly/3RbhVEG>
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sexual; processo pelo qual ocorre uma transformagao do outro em coisas ou pedagos de coisa.
O resultado, segundo Zanello (2022), ¢ o estabelecimento de relagcdes organizadas de forma

hierarquica e a subjugacao do outro. Ainda, de acordo com Bloch (1995, p. 13),

[...] o contrario da misoginia ndo ¢ nem uma generalizacdo negativa equivalente
sobre os homens (o que culturalmente ndo produziria o mesmo efeito) nem amar
todas as mulheres (uma pretensdo que ¢ apenas outra forma de misoginia), mas algo
da ordem de se perceber as mulheres como individuos, ou evitar afirmagdes gerais
tais como “a Mulher é...” ou “as Mulheres sdo...”. Pois o efeito de um tal ato de
fala em que a mulher ¢ o sujeito da frase e o predicado um termo mais geral, aquele
efeito que reside na zona onde o uso das palavras produz os elementos mais basicos
do pensamento — e o pensamento autoriza a a¢do —, ¢ o de fazer da mulher uma
esséncia que, enquanto esséncia, ¢ eliminada do palco histérico do mundo. [...]
Qualquer defini¢do essencialista da mulher, seja negativa ou positiva, feita por um
homem ou uma mulher, ¢ a defini¢do fundamental da misoginia.

As definicdes apresentadas serdo instrumentos para a analise das mensagens
manifestadas nos conteudos de Thiago Schutz e para a identificagdao dos elementos misdginos
neles contidos. Serdo analisadas como expressdes de misoginia quaisquer mengoes
essencialistas sobre mulheres (BLOCH, 1995), objetificacdo sexual (ZANELLO, 2022),
manifestacdo que glorifica padroes da masculinidade hegemdnica (CONNELL, 2005 e
ZANELLO, 2022) e discurso misogino direto: uso de palavras de baixo caldao ou com o
intuito de agredir e/ou inferiorizar mulheres com base em género.

Por ultimo, sera apresentada uma reflexdo sobre o papel que as plataformas digitais
que veiculam esse conteido tém em sua repercussdao. A cada vez mais elaborada
individualizagdo de propagandas e informacdes a partir do uso de algoritmos gera um impacto
na distribuicdo de conteudos. Segundo o Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas (Sebrae), os algoritmos sdo mecanismos que consideram o comportamento e a
interagdo dos usuarios com os conteudos da plataforma para definir a relevancia no momento
de distribui-los no feed — espaco atualizado constantemente que apresenta as publicacdes dos
perfis que o usuério acompanha. A interacdo levada em conta advém de comentarios, curtidas
e compartilhamentos em/de publicagdes. (SEBRAE, 2023). O uso dos algoritmos serve a
diferentes propoésitos, tanto fins monetarios, por exemplo; com o lucro que as plataformas
adquirem com a veicula¢ao de antncios, quanto o aprimoramento da experiéncia do usudrio,
que acaba por encontrar ofertas de produtos e conteudos cada vez mais personalizados, de
acordo com a frequéncia que utiliza a plataforma.

O que essa interagdo com contetdos e até mesmo com perfis de outros usuarios ¢ a
distribuicao algoritmica acabam por gerar sao as chamadas camaras de eco. De acordo com

um estudo do Instituto Reuters , em livre tradugao,
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Cientistas sociais utilizam o termo cdmara de eco para descrever uma situagao
particular na qual algumas pessoas se encontram em decorréncia do fornecimento e
da distribuicdo de midia e/ou de suas proprias demandas — nomeadamente o que
Jamieson e Capella definiram em seu influente livro “Echo Chamber” como “um
espago midiatico limitado e fechado que possui o potencial tanto de ampliar as
mensagens entregues, quanto de isola-lo de refutagdes” (2008, p. 76). A ampliagdo é
tipicamente parte preponderante [do comportamento] de informagdes consistentes
com atitudes. Por exemplo, [em um contexto politico] pessoas que se identificam
com ideologias de esquerda buscando informag¢des que reforcem suas visdes
pré-existentes. Ja a parte do isolamento, ocorre a partir da auséncia de exposicao
transversal de informagdes, com pessoas que identificam-se com ideologias de
direita ndo encontrando perspectivas de centro ou de esquerda que desefiem suas

convicgdes, por exemplo. (ARGUEDAS, ROBERTSON, FLETCHER e
NIELSEN, 2022, p. 10)

O favorecimento que contetdos muito engajados recebem dos algoritmos desencadeia
o fendmeno dos contetidos virais, que perfuram os limites das camaras de eco. Esse evento,
em paralelo a mencionada influéncia que as redes desempenham em ambito sociocultural na
atualidade, torna necessaria a reflexdao sobre a responsabilidade que as plataformas digitais

possuem ao veicular os conteudos misdginos como os analisados no presente artigo.

5. A Red Pill por Thiago Schutz
5.1 A comunicacio e o publico

A primeira publicagdo do perfil @thiagoschutzoficial data de janeiro de 2021."* O post
notifica os seguidores da conta de que suas futuras postagens serdo dedicadas a
“masculinidade, psicologia comportamental e evolutiva, propdsito e dinamica intersexual com
abordagem Red Pill”. Thiago ainda registra que, como as novas publicagdes terdo os homens
como foco, seguidores que sentirem-se incomodados estdo livres para deixar de seguir a
pagina.

A partir dai, com uma frequéncia de, em média, quatro publicagdes diarias, pelo
restante do ano, estabeleceu-se um padrao: postagens com fundo branco, uma pilula vermelha
na parte superior € um pequeno texto, autoral ou ndo, da Red Pill ou frases de pessoas
analisadas sob a lente da ideologia, com Thiago comentando os trechos de maneira mais
detalhada nas legendas (Imagem 1). As legendas também sdo o espacgo reservado as hashtags,
marcacoes por meio das quais pode-se encontrar publicacdes sobre o mesmo tema de diversos
perfis da rede social. As de Schutz incluem algumas marcacdes como #redpillbrasil,

#masculinidade, #psicologia, #filosofia, entre outras. Eventualmente, encontram-se

12 Primeira publicagdo do perfil @thiagoschutzoficial. Instagram, 2021. Disponivel em:
<https://www.instagram.com/p/CJ ZILfSDB3C/>
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-
Livre-se das algemas

Compreensao sobre o Red Pill é coma ensinar
05 escravos & lerem. E proibido porque dé a
eles uma maneira de serem livres.

= Ed Latimore

L]
Nenhum homem prestal

Quande a mulher fala que nenhum hamem
presta, ela nao t falando de voci nio,
amigdo. Ela ta falando dos 5% destacados.
Vooi que faz parte dos 95% é totaiments in-
visivel pra ela.

Emesmo assim ela s fala isso porque nio
eonsequiu fisgar o 10/10, 56 consoguiu

-
Mulheres quebram as regras

Nuncs se esqueca: Mulheres criam regras
para os betas ¢ as quebram para os alphas.

Como a “boa moga” bonitinha que faz vock
esperar pacientemente por tris meses por
um simples sexo missiondrio aos seus 20
anos. Ela acabara pelada na cama de um
euzbo, 15 minutos apds conhecé-lo em uma
balada de espuma em Ibiza. no seu aniversa-
rio de 23 anos,

~ Richard Copper. The Unplugged Aloha

L
Aos 35 anos

Senhores, a vida ndo acaba aos 35. Vocé esti
56 comegando. Se estiver em forma e conti-
nuar na bataha, vocé tem mais 25 anos de
corrida pela frente.

Para 90% das mulheras, tudo se encerra aos
35, Elas ja tiveram sous 20 anos de corrida,
A

sentarnele olajé
4 sentando em outro.

—MGTOW BR

-
Néo odeie as mulheres

Dirol is50 até 0 dia em que au cair morto. 0
Red Pill existe nio para que vocé odee as
muiheros.

Ele existe para que vock nio odeie as mu-
por aquilo que elas nunca poderia
ser.

— Rollo Tomassi

delas s6 na aceitou isso ainda.

- Caach Greg Adams

-
0 propdsito do homem

Todo homem sabe que seu malor propdsita
de vida ndo pode se reduzira nenhum rela-
cionamento em particular

Se um homem prioriza um

geralmente listas, sendo estes ndo mais recorrentes (Imagem 2) .

Mulheres e homens aos 18 anos

Uma mulher pode se casar bem e ter sua vida
toda no jeito aos 18 anos

Um homem 305 18 anos néo tem nada e pre-
eisa conquistar tude o que e precisa na
vida,

~Kyle Trouble

-
Nio dé validacdo de graga

Néo curta ou comente as fotos dela. Nia res-
ponda seus stories. Desaparaga das redes
sociais.

As mulheres sempre vio querer o que elas.
nhio podem ter. Ficar indisponivel d s malhor
manaira da mostrar que vood estd ocupado
domals com vocé mesma.

~Manual Red Pil

-
Aviso importante!

A partir de agora, este perfi ters posts desti-
nagos a masculinidade, psicelogia comporta-
mental e evolutiva, propdsito e dinamica in-
torsial com abordagom Red Pil

acima de seu maior propésito. ole se enfra-
quece.

— David Deida

Ou seja. como g
homens, sinta-se a vontade para dar un
follow quando quiser,

—Manual Red Pil

publicagdes dessa época de fotos de Thiago e posts com fundo vermelho e textos maiores,

Imagem 1. Feed do usuario @thiagoschutzoficial no Instagram. Publica¢des de janeiro de 2021.

thiagaschutzoficial @ « Seguir

thiagoschutzoficial @ S3o dois pontos principais agui:

Como manter as
1. Se trabalhar essa lista, trabalhe por vocé. Seja um homem na
elhor forma e na ime las va re star por
mulheres por peﬂo ;:th hor forma e naturalmente el svaoqu?uer estar po

2. Elas lista é grande? Elas s30 exigentes? Sim e sim. Coloque
uma lista do mesmo tamanho pra elas e veja a revolva que isso
vai causar V3o dizer que a mulher perfeita ndo existe (mas que
ela & essa mulher) e te chamar de preconceitucso e outras coisas
mais.

1. Nao seja mediano ou chato
2.Fagagrana

3. Seja masculino

4. Seja competente

5. Saiba como jogar

6. Seja desejado por outras mulheres
7. Seja admirado pelos homens

8. Seja interessante

9. Tenha um network de respeito |

-4

srasil #homens

#espiritualidade #mglc

acao #relacicnamento #alpha #manualredpill

10. Transe bem com ela

= Richard Cooper, Entrepreneurs in Cors

Imagem 2. Publicagdo do perfil @thiagoschutzoficial no Instagram. Margo, 2021.

Ainda em 2021, por volta de seis meses apds o comeco das postagens voltadas para a
Red Pill, Thiago apresentou uma nova identidade visual para a pilula vermelha carateristica do
perfil (Imagens 3, 4 e¢ 5). Lé-se na legenda do post carrossel (publicacdo com mais de uma

imagem ou video) que apresenta a nova identidade da pagina:
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Sempre acreditei no design minimalista para passar uma boa mensagem. Por conta
disso, acredito que a combinagdo pilula + titulo + mensagem ajuda a cumprir esse
propdsito de espalhar conceitos e visdes Red Pill de maneira rapida e eficiente.
Assim, com a ajuda de um amigo ilustrador talentosissimo, trago um novo design
exclusivo de pilula vermelha que vou utilizar nos préximos posts ¢ artes.

A minha ideia é que cada ponto vermelho do pontilhismo representasse um homem
que, juntos, estdo unidos filosoficamente pelos conceitos Red Pill e sobrepostos as
mentiras e ilusoes da midia e da sociedade Blue Pill.

Outro motivo ¢ que eu ja tava de saco cheio da outra pilula também.

Abragos, irmaos! (SCHUTZ, 2021)

Anova pilula da pagina

Desenvolvemos uma nova pilula para os

posts da pagina, que tivesse um design

100% exclusivo e pudesse incorporar 2
conceitos importantes:

Imagem 3. Publicagdo da pagina @thiagoschutzoficial no Instagram. Julho, 2021.

A pilula vermelha pontilhada, representando a unido A sombra fortemente marcada, representando as
masculina, a verdade nua e crua, o desenvolvimento mentiras e ilusdes propagadas pela sociedade Blue
pessoal e o propésito de vida do homem Pill, pela midia e pela cultura em geral

Imagens 4 e 5. Publicagdes da pagina @thiagoschutzoficial no Instagram. Julho, 2021.

Com uma preocupacao pela identidade visual de seu conteudo, apresentando um
design acompanhado de uma explicacdo detalhada, envolta por simbolismos e uma ideia de
exclusividade, Thiago corrobora com Anahita (2020) e Van Valkenburgh (2021), que apontam

a diferenca da Red Pill de outros movimentos masculinistas online pela pretensdo em
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apresentar seu discurso como uma mimese de tradicdes académicas, com a transmissao de
mensagens bem compostas estruturalmente, apesar de ndo bem embasadas. Essa influéncia na
percepgao do discurso como um tema valido e sério, também ¢ reforcado pela escolha das
hashtags previamente mencionadas que Schutz utiliza para identificar seus posts, como
#filosofia e #psicologia.

Também em 2021, foram compartilhadas no perfil publica¢des sobre a Blue Pill, sendo
essas postagens irénicas, e a Black Pill, alternando apenas as cores das pilulas. A Blue Pill
(pilula azul), como a Red Pill, faz referéncia ao filme Matrix; indicando o mundo de
conteudos e as pessoas que nao conhecem ou rejeitam a ideologia Red Pill e que,
consequentemente, vivem uma vida de ilusdes e ignorancia, ndo acordados para as verdades
dolorosas do mundo (Imagem 6). Ja a Black Pill (pilula preta), refere-se, segundo o préprio
Thiago, a “uma das fases iniciais € mais perigosas” apos a descoberta da Red Pill. O homem
pode vir a sentir certa dificuldade em aceitar e entender as verdades recentemente descobertas
pela nova ideologia, correndo o risco de tornar-se “amargurado com as mulheres e com o
mundo ao seu redor”. As publicacdes de Thiago dedicadas a essa pilula tém o intuito de dar

dicas sobre como os homens podem superar essa fase (Imagem 7).

i’ Regra #7 - Aceite a natureza

. ; feminina
Todas as mulheres sao bonitas

e atraentes Por que vocé deveria se irritar com a pro-

gramacao biolégica feminina que existe

Mulheres mais velhas e mulheres acima do desde gue 0 homem existe?

peso sao tao honitas e atraentes quanto as

mulheres mais novas. Vocé nao pode lutar contra a hipergamia
feminina. Entenda como ela funciona e
— Manual Red Pill ause a seu favor.
— Manual Red Pill

Imagens 6 e 7. Publica¢des da pagina @thiagoschutzoficial no Instagram. Agosto, 2021.

Ja no comecgo de 2022, depois de cerca de oito meses da apresentagdo da nova pilula,
essa identidade visual desaparece por completo, dando lugar, majoritariamente, a posts
audiovisuais conhecidos na rede social Instagram como Reels, que consistem em videos, na
maioria das vezes, curtos que reiniciam-se automaticamente quando assistidos até o fim. No

caso de Thiago, esses pequenos videos consistem em cortes de suas participagdes em
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diferentes programas de podcast, cujas capas sdo compostas por uma imagem de seu rosto
durante as entrevistas e uma frase (geralmente polémica e/ou intrigante) que indica sua
tematica. Por exemplo: “Nao ¢ vantajoso para o homem!”, “Vocé precisa entender a jornada

masculina”, “Esse ¢ o grande erro do homem hoje” etc. (Imagem 8).

1550 PODE CUSTAR 5  MINHA OPINIAD SOBRE
ANDS DA SUA VIDA ‘TERMINO DE RELACIONAMENTO

NINGUEM BELAA ‘i ESSE £ 0 GRANDE
TELA DO CELULAR ERRO 00 HOMEM HOE

'y E T -
OMINDSET POR TRAS RN AD E VANTAJOSD
DOS RELACIONAMENTOS PARA O HOMEM

Imagem 8. Feed do usuario @thiagoschutzoficial. Publica¢des de agosto e setembro de 2022.

O formato continua sendo utilizado por Thiago atualmente, incorporado com videos
dele respondendo perguntas enviadas por seus seguidores por meio da ferramenta “Caixa de

Perguntas” da plataforma (Imagem 9).

e
e

08 HOMENS ESTAD SENDD
CASTRADOS

evem asan?

Imagem 9. Publica¢des mais recentes no feed do usuario @thiagoschutzoficial no Instagram. Dezembro, 2023.
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Esse modelo de contetido também beneficia a narrativa de seriedade e notoriedade da
ideologia e de seus seguidores, visto que transmite ao espectador uma ideia de importancia ao
mostrar que alguém o convidou para um programa, lhe deu uma plataforma para compartilhar
suas ideias, quis ouvir o que ele tem a dizer. Da mesma forma, a maneira como Thiago se
apresenta corrobora com as crencas da Red Pill em relacdo ao conceito de homens de alto
valor. Na maioria de seus videos, ele aparece utilizando blazers, em alguns, lengos e gravatas,
atentando para o proprio ensinamento de que aparéncia ¢ fator determinante na avaliacao
social do VSM, além de tentar evocar uma imagem respeitavel e confiavel. Isso demonstra
coeréncia por parte de Thiago com o aspecto da aparéncia e apresentagdo preconizado na
ideologia, exibindo a imagem que ele proprio tenta vender.

O formato das mensagens que ecoam o discurso de Schutz também possui seu
proposito. Tanto para as midias escritas quanto para as audiovisuais, o formato de pilulas — em
um conceito ndo necessariamente relacionado a pilula vermelha, mas sim a conteudos rapidos
—, apresentadas com frases provocantes, tem a inten¢do de atrair e, principalmente, manter a
atencao do receptor, seja por curiosidade, por concordar com a frase sinopse, por indigna¢ao
ou outro, e alcangar algum tipo de interacdo. Qualquer comentario, seja positivo ou negativo,
¢ lido pelo algoritmo da rede como engajamento, o que aumenta as chances desse conteudo
ser entregue a mais pessoas.

Equiparadamente a interagdo dos seguidores com Thiago, temos sua interacdo com os

[3

seguidores. Entre si, os seguidores se reconhecem como “irmaos”, da mesma forma que
Schutz em suas legendas, seus videos e ao responder comentarios (Imagem 10), elevando seus
egos (Imagem 11) e sempre se mostrando como alguém com a capacidade de ajudé-los
(Imagem 12). Com esse tipo de comportamento, ao criar uma sensa¢ao de camaradagem e
proximidade com os demais homens, Schutz firma uma base de apoio com seus seguidores,
que tornam-se fiéis a seu conteudo e suscetiveis a comprar suas ideias e seus produtos:
programas de mentoria, cursos, livros etc.

A fidelidade desses seguidores é constantemente reforcada por meio de simples agdes
estratégicas de comunicacdo que ocorrem diariamente na pagina. O formato de posts
didaticos, por exemplo, que ensinam por meio de listas e ddo dicas, assim como o proprio
nome original da pégina, “Manual Red Pill”, sdo configuragdes que canalizam sensagdes de
amparo, ensinamento, aprendizagem e apoio. Consequentemente, pela manutencdo desses
sentimentos, praticas como as respostas de comentarios ¢ de perguntas enviadas de forma

privada e o uso do vocativo compartilhado entre esses homens (“irmdo”) sdo empregadas
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constantemente e criam essa familiaridade, uma impressdo de proximidade, ndo s6é com o
locutor principal, Thiago, mas com o restante dos homens que se encontram ali e se enxergam

uns nos outros.

. _gasparedward Irm3o vocés sio picas o

123 sem 1curtida Responder Ver tradugdo

——  Ocultar respostas

e thiagoschutzoficial # @ _gasparedward tamo junto o
meu irmé3o!

123 sem 1curtida Responder Vertradugdo

. startpoint4man Ol3i...gostei bastante do seu conteldo e o
trabalhe com contelddo parecido. Caso tenham interesse em
dar uma olhada estou a disposigio. Pra cima senhores &s il

123 sem 1curtida Responder Ver tradugdo

——  Ocultar respostas

e thiagoschutzoficial # @startpoint4man valeu irmao. o
Seguindo

123 sem 1curtida Responder Vertradugio «++

Imagem 10. Comentarios em publicacéo do usuario @thiagoshutzoficial. Julho, 2021.

e thiagoschutzoficial @ Cheguei num ponto que preciso ser que
eu sou. Misterioso, meio esotérico, puto pra caralho e sangue
bom.
E principalmente, Red Pill.
Teremos lives em brave. | bicho, quero que se fod#,

Abragos.

Ultimo recado: vocés sio mais que qlg mulher. Red Pill, ok? Paga
pau pra nenhuma mulher, pf, Ou ela vemn ou tchau,

*

#redpill #redpillbrasil #homem #psicologia #flosofia #man
#dicas #sucesso #masculinidade #mgtow #reflexao #motivacao
#pensamento #Fespintualidade #mgtowbrasil #homens
#lideranca #inspiracao #relacionamento #alpha #manualredpill

Editado - 119

Qv W

Curtido por wellington_borges84 e outras pessoas

@ : ne um comentano..

Ver tradugdo

Imagem 11. Legenda de post do usuario @thiagoschutzoficial no Instagram. Junho, 2021.
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e thiagoschutzoficial @ = Seguir

Séo Paulo

& thiagoschutzoficial & Ha mais de um ano, fago um trabalho de
mentoria personalizado, um a um, e focado em resolver os mais
complexos problemas de centenas de homens.

Independentemente do que estiver passande, saiba que EU
POSSO TE AJUDAR. Aqui neste post estio detalhes importantes

-— - do meu trabalho.

= MAs EU.CONSIGO TE AJUDAR

Como superar sua ex
Como ter opgdes sexuais

Como nio ser o cara bonzinho

Como parar de se sentir perdido

Como consertar seu relacionamento
Como aumentar seu valor masculino
Como fazer ela ter respeito e admiragio
Como superar a dependéncia emacional

Para mais detalhes & disponibilidade de horérios, cligue no link
da bio ou me chama no DM.

1lsem Vertradugio

v W

Curtide por lucianodahas e outras pessoas
10 de setembro

Imagem 12. Publicag@o da pagina @thiagoschutzoficial no Instagram. Setembro, 2023.

Percebe-se que o trabalho de Thiago e demais influenciadores de paginas Red Pill s6
encontra vazao nas midias devido a essa no¢do de camaradagem entre os homens seguidores
da ideologia. Seguindo a légica das camaras de eco (ARGUEDAS, ROBERTSON,
FLETCHER e NIELSEN, 2022), esses homens consomem e compartilham conteudos que os
tém no topo da piramide social, oferecem suporte aos trabalhos uns dos outros (Imagem 10) e
inflam seus respectivos egos a partir de uma desqualificagdo de quem talvez possa dizer o
contrario (vide legenda de Schutz na Imagem 11: “vocés sdo mais que qualquer mulher”). Nao
aleatoriamente, esse pensamento de unido e defesa nao ¢ intercambiavel; com Schutz
respondendo uma mulher que comentou em sua postagem que se o conteudo da publicagdo
que ele fez “ndo € algo que se aplica a voc€, ndo deveria se preocupar”. (Imagens 13 e 14). Ou

seja, nao se preocupe em chamar de “irmas” mulheres em situagdes diferentes da sua.

Mulheres tristes e ocas
Salbe por que a maioria das mulheres de hoje _tmarques Nio é possivel a pessoa achar que esta arrasando V)
s&o tristes e ocas por dentro? Porque elas escrevendo uma coisa dessas

nao querem servir, elas querem ser servi-

sem 3 curtidas Responder Ver tradugdo

das. -
A mulher encontra felicidade no servigco que ——  Ocultar respostas
presta ao homem, e 0 homem encontra feli-
cidade no servico que presta a sociedade. B
& thiagoschutzoficial # @_tmarques se ndo se aplica a V)
— Manual Red Pill vocé, ndo deveria se preocupar

121 sem 2 curtidas Responder Ver tradugdo

Imagens 13 e 14. Publicagdo e respectivo comentario na pagina @thiagoscutzoficial no Instagram. Julho, 2021.

5.2 O emissor e seus ganhos
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Para analisar o discurso, ¢ necessario comecar pelo emissor: qual o lugar de fala de
Thiago? O que legitima esse lugar de fala? Em um post fixado no seu perfil do Instagram que
divulga seu servigo de mentoria (Imagem 15), Thiago se apresenta como palestrante e autor de
cinco livros sobre masculinidade e relacionamentos e explana algumas de suas métricas: 100
milhdes de visualizacdes na internet e mais de 10 mil clientes. E um homem cis, branco e

heterosexual, de 34 anos.

SOBRE MIM

Palestrante e autor de 5 livros
sobre masculinid

Imagem 15. Publicag@o da pagina @thiagoschutzoficial no Instagram. Setembro, 2023.

Quando o caso do Campari viralizou no comeco desse ano e sua figura tornou-se mais
conhecida, outros criadores de conteudo da internet comentaram o episodio de diferentes
maneiras. No caso da atriz Livia La Gatto, seu comentario sobre a polémica veio em formato
de video parddia publicado em seu perfil do Instagram'’, no qual ela se caracterizou de forma
jocosa como um homem alfa careca e recitou falas ironicas sobre o comportamento desses
individuos e dos coaches da Red Pill, citando também a bebida Campari — sem mencionar o
nome de Thiago em momento algum. Ao se deparar com o video, Schutz mandou uma
mensagem direta pelo Instagram para Livia: de acordo com Thiago, ela teria um dia para

retirar o video do ar, caso contrario, poderia escolher entre “processo ou bala”. (Imagem 16).

'3 Publicagdo da usudria @livialagatto. Instagram, 2023. Disponivel em:
<https://www.instagram.com/reel/Com-caAJY zs/>
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https://www.instagram.com/reel/Com-caAJYzs/

04:59

Vc tem 24h pra retirar seu

contetido sobre mim. Dps

disso processo ou bala.
@ Vc escolhe.

Mencionou vocé no proprio story

=N = L. —

Imagem 16. Mensagem direta enviada por Thiago a Livia La Gatto. Fonte: reprodugao Instagram. Fevereiro,

2023.

Apds o ocorrido, ndo s6 o Grupo Campari divulgou uma nota'* afirmando que nio
possui nenhuma ligacdo com Thiago, rechacando sua atitude e solidarizando-se com Livia,
como as pessoas comecaram a pesquisar mais sobre ele e descobriram sua participagdo em um
reality show que foi ao ar no ano de 2020. Em um episédio do programa “O crush perfeito”
(NETFLIX, 2020), Thiago era um participante interessado em relacionar-se com Joelma
Handziuk, uma mulher com mais de 50 anos, casada duas vezes, mae de dois filhos adultos e
feminista. Com outros pretendentes para escolher, Joelma ndo optou por Thiago ao fim do
episodio. Alguns internautas comecaram a teorizar se essa rejei¢do nao teria sido propulsora
das crengas Red Pill na vida de Thiago, visto que o programa foi ao ar em 2020 e as postagens
de sua pagina comecaram em janeiro de 2021, as quais desvalorizam incessantemente
mulheres como Joelma.

Handziuk comentou sobre os comportamentos de Thiago nos contetudos viralizados e a

possivel influéncia em sua vida dizendo,
No fundo tenho pena. Uma pena espiritual, porque é preciso evoluir muito para
apagar isso. Mas ndo sou responsavel por esse trauma, esse comportamento [...]
Nunca fui para o programa para arrumar um namorado. Sempre foi para mim um
trabalho e uma forma de defender causas nas quais acredito. Uma delas ¢ o direito da
mulher envelhecer em paz. Quimica é uma coisa que bate ou ndo ¢ com ele ndo

bateu. Eu no era obrigada a ficar com quem eu nfo queria.'’

A parte das questdes e motivagdes internas, que podem ser especuladas ad nauseam,

responsaveis pela decisdo de Thiago de consumir, produzir e compartilhar contetidos Red Pill,

14 «

Grupo Campari repudia falas de Thiago Schutz, o 'Calvo da Campari'. Estado de Minas, 2023. Disponivel

s-de-thiago-schutz-o- calvo da- camparl shtml#google vignette>
’5 “Fotografa de 53 anos que rejeitou coach do Campari avalia comportamento: '"Tenho pena, mas ndo sou

responsavel por esse trauma'. Portal Extra, 2023. Disponivel em:
<https://extra.globo.com/fam fotografa-de-53-anos-que-rejeitou-coach-do-campari-avalia-comportamento-t

enho-pena-mas-nao-sou-responsavel-por-esse-trauma-25667480.html>
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https://extra.globo.com/famosos/fotografa-de-53-anos-que-rejeitou-coach-do-campari-avalia-comportamento-tenho-pena-mas-nao-sou-responsavel-por-esse-trauma-25667480.html
https://www.em.com.br/app/noticia/nacional/2023/02/28/interna_nacional,1462887/grupo-campari-repudia-falas-de-thiago-schutz-o-calvo-da-campari.shtml#google_vignette
https://www.em.com.br/app/noticia/nacional/2023/02/28/interna_nacional,1462887/grupo-campari-repudia-falas-de-thiago-schutz-o-calvo-da-campari.shtml#google_vignette

seu lugar de fala ao dirigir-se a pessoas que discordam ou questionam seu contetido de alguma
forma, como no episdédio com La Gatto e respondendo a usudria @_tmarques (Imagem 14),
corrobora com Melo Junior (2020), ao ressaltar comportamentos escolhidos em fun¢ao de
proteger um espaco na hierarquia social; o que difere de sua postura ao relacionar-se com seus
seguidores apoiadores da ideologia.

J& sua legitimacdo — além do fator de solidificacdo da base de seguidores a partir de
estratégias de aproximagdo entre seguido e seguidor — vem a partir de resquicios do que
contribuiu para a cultura /ncel, no inicio dos anos 2000; com o advento da internet servindo
como ponte de conexao entre pessoas com as mesmas formas de pensar no que diz respeito,
nesse caso, as mulheres. Contando, atualmente, com o agravante das recentes midias sociais,
que subsidiam ferramentas capazes de entregar uma quantidade maior de conteudo, mais
depressa, para mais pessoas.

Assim, pode-se teorizar que o lugar de fala de Thiago e sua respectiva legitimagao sao
fatores que funcionam a partir de uma légica retroalimentativa: com uma parcela do publico
online se apresentando como demanda para esse tipo de conteudo e que, com influéncia do
fendmeno das camaras de eco (ARGUEDAS, ROBERTSON, FLETCHER e NIELSEN,
2022), validam o contetido que recebem por meio de engajamento, com a consolidacao de
uma base de seguidores fi¢is que possibilita a continuidade dessas publicagdes.

E a partir dessa logica que Thiago obtém seus ganhos, que ndo sdo apenas monetarios,
mas também simbdlicos. De fato, € a partir dos ganhos simbdlicos que pode-se alcangar os
ganhos monetarios nas dindmicas de transacdes digitalmente mediadas. Com um maior
volume de publica¢des, mais altas as chances de atrair engajamento e se tornar conhecido em
seu nicho. Como aconteceu e acontece com Thiago, ser reconhecido em seu meio e convidado
para podcasts, eventos e afins aumenta sua percepgao de prestigio e credibilidade aos olhos
dos receptores, que se tornam mais suscetiveis a comprar ideias, produtos e servi¢os (Imagem

17).

Conheci hoje por acaso seu trabalho,

e de todos os demais gue fazem

um trabalho parecido, o seu foi o

unica que me chamou atencio gerau

credibilidade e mais acertivo, com a

minha realidade e das pessoas ao meu

redor, apesar dos tempos que estamos

vivendo hj ainda mantém a postura
. sam mimimi! Trabalho top parabéns

Imagem 17. Depoimento de usudrio anonimo. Fonte: elitemasculina.com.br.
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No caso de Thiago, seus ganhos simbolicos sao impulsionados pela relevancia advinda
de seus conteudos virais que — exemplificando a ldgica dos ganhos simbolicos — ndo recebem
um feedback totalmente positivo. J4 seus ganhos monetarios, sdo proporcionados pelas
pessoas que possuem algum interesse nos conteudos de seus livros, suas masterclasses, seu
servico de mentoria. Dessa forma, pode-se especular que quase a totalidade da venda desses
produtos ocorre e circula unicamente dentro da comunidade de seguidores do Thiago e outras
paginas do movimento Red Pill que impulsionam o trabalho umas das outras. Excecdes
podem ocorrer, evidentemente, como a aquisicdo de um material de Schutz para analise e
discussao, por exemplo.

Outra possibilidade que pode resultar em ganho monetario ¢ mais uma faceta dos
algoritmos. O engajamento impulsiona os conteudos a uma audiéncia maior e pode angariar
métricas de suma importancia na avaliagdo de marcas e anunciantes para patrocinar um perfil.
Entretanto, os algoritmos nao distinguem as interagdes. Isso significa que se uma pessoa que
ndo gosta dos contetidos de Thiago decidir comentar em todas as suas publicacdes algo
negativo, ainda assim, ela estara impulsionando seu contetido. E o que pode vir a ser o caso de
um conteudo viralizado, como o episddio relacionado a bebida Campari: a potencial
indignacdo ou revolta das pessoas contra suas falas acabam sendo convertidas em

monetarizagao.

5.3 Interdiscursividade e influéncias

Thiago publica em sua pagina muitos conteudos autorais, como as red flags, ou
bandeiras vermelhas, que elenca em um de seus livros; referindo-se a comportamentos
perigosos, toxicos e/ou indesejaveis por parte de uma mulher (Imagem 18). Porém, ele
também traz frases de terceiros, seja de outras figuras ou paginas envolvidas com a Red Pill
(Imagem 19) ou de filosofos e pensadores (Imagem 20), as quais ele comenta sob a lente da
ideologia na legenda da publicagdo. O uso de discursos de filésofos, como no caso
apresentado, ¢ mais uma ferramenta que tenta ratificar a retorica da Red Pill como tradi¢ao
académica (ANAHITA, 2020 e VAN VALKENBURGH, 2021), vazando a credibilidade do

autor ao comentario elaborado por Thiago sobre sua frase.
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Red Flags, parte 1

Red Flag 1. Vicios
Red Flag 2. Drama excessivo

Red Flag 3. Nao se preocupam com
controle de natalidade

Red Flag 4. Surtadas

Red Flag 5. Desesperadas para engravidar

Red Flag 6. Mentirosas patolégicas
Red Flag 7. Sugar Baby

Red Flag 8. Buscar constante validagao
Red Flag 9. Maes solteiras

Red Flag 10. Incontéveis parceiros sexuais

thiagoschutzoficial & « Sequir

thiagoschutzoficial @ 133 sem

Pra quem perdeu, segue um resumo da
primeira parte das Red Flags. Volte os
Gltimos 10 posts para ler a descrigio de
cada uma delas.

Por diversas vezes aqui na pagina, eu
reafirmo que ndo acho vantajoso cair
de cabega em um relacicnamento sério
com grande parte das mulheres de
hoje. Vocé precisa ser um homem de
valor para atrair uma mulher de valor
também, mas muitas delas estdo cheias
dessas Red Flags. que podem ferrar sua
vida se vocé ndo ficar esperto,

4
#redpill #redpillbrasil #homem

#psicologia #filosofia #man #dicas
#sucesso #masculinidade #mgtow i

oQv W

Curtido por Ikrealife € outras pessoas
12 de maio de 2021

@ oo i comentsio ©

Imagem 18. Publicagdo da pagina @thiagoschutzoficial no Instagram. Maio, 2021.

Capacidade para traicao

Nenhuma mulher quer seu homem a traia.

Mas as mulheres gostam e acham atraentes

homens com capacidade e potencial
para tal ato.

— Rollo Tomassi

Aristoteles sobre casamento

Mulheres deveriam se casar aos 18 anos
de idade, e os homens aos 37 anos.

Eles estao no auge da vida e o declinio de
poder de ambos acontecera ao mesmo
tempo.

— Aristoteles, 384 - 322 A.C.

9 thiagoschutzoficial & + Sequir

e thiagoschutzoficial & Traic3o nunca vai ser bom, para nenhum
dos dois lados, seja para homens ou mulheres.

Mas quando uma mulher entende que o homem com quem ela
esté junto tem potencial e capacidade para infidelidade. isso
indica 4 precaitos basicos:

- Outras mulheres tém interesse nele
- Ele pode trocé-la quando ele quiser
- Ele & um homem com alto VSM (e chama atencéo)
- Ela vai ter que se esforgar para manter seu homem
Entenda, nenhuma mulher quer estar ao lado de um bost4. Ela
N0 vai s preocupar com isso se sabe que Vocé 6 tem ela de
0pgao e que vai ficar choramingo se ela sentar o pé em voce.

Se estiver em um relacionamento, no traia.

Se voce foi traido, bote um fim no relacionamento
imediatamente e tire algumas liges com isso

Qv W

Curtido por caio_L1cesar e outras pessoas

25 de janeiro d

(@ Adicone um comentario...

Imagem 19. Publicagdo da pagina @thiagoschutzoficial no Instagram. Janeiro, 2022.

& thiagoschutzoficial & + Seguir

& thiagoschutzoficial @ Ha mais de 2000 anos, Aristételes ja
compreendia o pico do VMS (Valor de Mercado Sexual) dos
homens e das mulheres.

Ele ja entendia que os homens tém preferéncia pelas mulheres
mais jovens e férteis, e que os homens passam a ter mais
sucesso na medida em que envelhecem.

Hoje vemos garotos querendo casar aos 20 anos sem ter nada na
vida e mulheres achando que vio encontrar seu principe
encantado depois dos 30. A sociedade diz que t3 tudo bem, que
& normal. Mas de maneira biolégica e evolutiva, ndo € assim que
as coisas funcionam.

-4

#redpill #radpillbrasil #homem #psicologia #filosofia #man
#dicas #sucesso #masculinidade #mgtow #reflexac #motivacao
#pensamento #espiritualidade #mgtowbrasil #homens
#lideranca #inspiracao #relacionamento #alpha #casamento

Zenanalradnill

Qv W

Curtido per wellington_borges84 e outras pessoas

24 de m,

@ Adicione um comentdrio...

Imagem 20. Publicagdo da pagina @thiagoschutzoficial no Instagram. Margo, 2021.
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De maneira mais aparente, pode-se perceber a relagdo entre a Red Pill e demais
movimentos masculinistas online, como a comunidade /ncel € o movimento Men Going Their
Own Way (MGTOW) que, em traducdo literal, significa “homens seguindo seus proprios
caminhos”. A comunidade /ncel, cujo nome faz referéncia ao termo “celibatario involuntério”,
reine um grupo de homens que acreditam que sexo ¢ algo que lhes ¢ devido e que se
enraivescem contra as mulheres que lhes negam esse direito (SRINIVASAN, 2021). Ja o
MGTOW, consiste em uma comunidade que advoga por um estilo de vida
masculino-separatista e pela supremacia masculina (SWANEPOEL, 2022).

Considerando o cenario politico nacional atual e sua intensa polarizagdo, mesmo nao
compartilhando conteudos politico-partidarios em sua pagina, ou seja, ndo aludindo a questdes
politicas em um formato e discurso mais reconhecido pela maior parte do publico, ¢
impossivel ignorar a relagdo entre os conceitos defendidos por Schutz e pela Red Pill com os
costumes tradicionais conservadores defendidos por ideologias de direita hoje no Brasil. Os
ideais preconizados por ambos discursos convergem ao essencializar mulheres (BLOCH,
1995), como exemplificado na publicagdo da Imagem 18, e dignificar as mesmas
caracteristicas: as mulheres com alto valor sexual de mercado avaliado para a Red Pill por
uma régua de fidelidade ao marido, a familia e a tradi¢des femininas, como a concepcao da

mulher “bela, recatada e do lar” ¢ valorizada pelo conservadorismo.

5.4 Schutz, as mulheres e o antifeminismo

Liev Tolstéi afirma em seu romance Anna Kariénina, de 1878 que “todas as familias
felizes se parecem, cada familia infeliz ¢ infeliz & sua maneira”. Para Thiago Schutz, toda
mulher de valor deve ser fiel a seu marido e pura, mas, as que ndo sdo de valor, podem nao ser
por varios motivos.

Existem as surtadas, as desesperadas para engravidar, as maes solteiras, as que tiveram
incontaveis parceiros sexuais, as que fazem drama excessivo (Imagem 18); as que competem
com vocé€ constantemente, as que tém problemas com o proprio pai, as feministas, as que
possuem inimeras tattoos e piercings, dentre outras (Imagem 21). Ainda, mesmo que a mulher
ndo se encaixe em nenhuma dessas “categorias”, para Schutz e demais influenciadores da Red
Pill, inevitavelmente, ela perdera seu valor; visto que, aos 35 anos, “[...] elas ja tiveram seus
20 anos de corrida. A maioria delas s6 ndo aceitou isso ainda”. (Imagem 22).

As nogdes essencialistas sobre as mulheres como definidas por Bloch (1995) sdo parte

fundamental da retorica Red Pill, visto que € a partir dessas generalizagdes que os seguidores
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da ideologia vao justificar suas agdes, apoiando-se em faldcias que equiparam esse tipo de

pensamento a correntes académicas.

Red Flags, parte 2

Red Flag 11. Homens do passado por perto
Red Flag 12. Cilimes excessivo

Red Flag 13. Compete com vocé
constantemente

Red Flag 14. Problemas com grana

Red Flag 15. Infelizes e azaradas

Red Flag 16. Mulheres violentas

Red Flag 17. Vivem em baladas

Red Flag 18. Inuimeras tatoos e piercings
Red Flag 19. Feministas

Red Flag 20. Problemas com o préprio pai

Imagem 21. Publicag@o da pagina @thiagoschutzoficial no Instagram. Junho, 2021.

Aos 35 anos

Senhores, a vida nao acaba aos 35. Vocé esta
s6 comegando. Se estiver em forma e conti-
nuar na batalha, vocé tem mais 25 anos de
corrida pela frente.

Para 0% das mulheres, tudo se encerra aos
35. Elas ja tiveram seus 20 anos de corrida.
A maioria delas s6 nao aceitou isso ainda.

— Coach Greg Adams

Imagem 22. Publicagdo da pagina @thiagoschutzoficial no Instagram. Abril, 2021.

Outra parte integral da retdrica Red Pill é o antifeminismo, ferramenta por meio da
qual a disseminagdo dessas tipificagdes encontra vazao. Segundo Cruz e Dias (2015, p. 35), o
antifeminismo ¢ “um retrocesso no processo de moderniza¢do da sociedade, expressdo de
fisionomia da tradi¢do, ou expressao de preconceito, relacionada a problematica do “lugar” da
mulher como parte de grupos socialmente discriminados na sociedade brasileira.” Vertentes do
movimento antifeminista incluem a valorizagdo da feminilidade e da familia, por exemplo,

sobre quaisquer outras alternativas.
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Atualmente, Thiago estd em um relacionamento com a esteticista e influenciadora
Isabela Magoga. Em seu perfil no Instagram, Isabela escreve na biografia : “Eu sou dona de
casa por amor, € isso ndo me faz uma mulher infeliz, muito pelo contrario!”, acima do espago
que utiliza para marcar o nome de usuario de Thiago com um emoji (pequeno icone que
representa uma acdo, emogdo ou objeto) de anel. Ela também oferece uma espécie de
“mentoria feminina” em sua pagina, apesar de nao fornecer nenhuma informagao sobre, além
de um depoimento de uma cliente do servigo'’. Isabela também tem outras publica¢gdes em seu

perfil sobre modéstia, aborto e “ideias confusas do feminismo” (Imagens 23 e 24).

“Q FEMINISMO TROUXE
A IDEIA CONFUSA DE_
QUE AS MULHERES SAO
STATUS DO DIA LIVRES QUANDO
i R L
i S0 ESCRAVAS
e A LUANDO AJUDAM SEUS
legal, seja um exemplo. : MARID“S"

6.K.CHESTERTON

Imagens 23 e 24. Publicagdes do perfil @magogaisabela no Instagram. Setembro, 2023.

Em um corte de entrevista a um podcast publicado por Thiago'’, o entrevistador
pergunta se Isabela ndo ficou com medo do que as pessoas poderiam falar quando ela
comegou a se relacionar com Thiago. Ela respondeu que nao, pois acompanhava os conteudos
de Schutz desde o comego e queria estar com um homem que pensasse como ele. Ela diz ter
procurado e esperado por dois anos, até que decidiu ir “direto a fonte”.

No site de Thiago, o elitemasculina.com.br, em uma se¢do com depoimentos de
consumidores sobre experiéncias com seus conteudos, pode-se encontrar algumas falas
enviadas por mulheres também, apesar de seu direcionamento ao publico masculino. (Imagens

25,26 ¢ 27)

'® Publicagdo da usudria @magogaisabela. Instagram, 2023. Disponivel em:

<https://www.instagram.com/p/CxRZY Y1J X fw/>
'7 Publica¢do do usuario @thiagoschutzoficial. Instagram, 2023. Disponivel em:

<https://www.instagram.com/reel/CwQEO3vMuNn/>
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. E disso que precisamos, Homens

FeedBack feminina agui haha, acho seu fortes e corajosos a

contetido super relevante Massa frente. E estamos |3 atrds, para
vi todoooos podcast pink e pill e ser base a eles... disse tudo! Sou sua
participagdes sua em outros pod, e eu ,. far

achao show!

A mulherada deveria consumir o v

contetddo e entender o pensamento
masculing, abter conhecimeanto e
evolugiio para melhoria de si mesmo,

Obrigado pela apoio, Talitha!
. enfim... sucesso e parabéns Thiago o) £

Imagens 25 e 26. Depoimentos enviados por usuarias anonimas. Fonte: elitemasculina.com.br.

Thiago olha issol Tu tern nogéo do
bem que tu estd fazendo na vida de
o milhares de pesscas?

Esta minha amiga estd em uma
depressio profunda, Muito triste e
decepcionada por causa de uma serie
de coisas relacionadas a frustragies
amarosas, De tanta eu conversar
com ela e falar sobre a Red PFill, sobre
todo o contexto e o padrdo sauddvel,
ala se interessou e estd conseguindo
ver as coisas de forma melhor, se
fortalecendo.

Mem sei come te agradecer por isso!

Massa eu estou emocionada aqui, de
verdade,

Imensamente grata por tudo e por

o tanto.

Imagem 27. Depoimento enviado por usuéria andnima. Fonte: elitemasculina.com.br.

Por mais que simbolizem a minoria na parcela de consumidores de Schutz e da
ideologia Red Pill como um todo, existem mulheres que compartilham das crengas
antifeministas que embasam o movimento. A defesa de uma maneira correta, honrada e
melhor de ser mulher tem sua origem em praticas feministas brancas, que ndo so6 ignoram
outras expressoes de vivéncias de mulheres, como sobrepdem umas em detrimento de outras.

De acordo com Cruz e Dias (2015, p. 39), a manutencao dessas crengas revela “[...]
uma indisposi¢ao para repensar, do ponto de vista histérico e social, a estrutura e as relagdes

de dominagdo que definem o modo de organizacdo e funcionamento de uma sociedade,
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sobretudo a brasileira, e mais uma certa fixagdo com a preservacdo de uma auto-imagem
tradicional e conservadora que se alimenta da ideologia dominante.” E incoerente com a era
globalizada contempordnea o wuso de moldes conservadores arcaicos como padrdo
sociocomportamental, ndo somente para, mas por mulheres entre si. Em um periodo historico
alcancado apos muitos percalgos, homens e mulheres estdo usando suas vozes e plataformas
para exaltar visdes e vivéncias de mulheres a partir de uma lente patriarcal, o que simboliza

um retrocesso para o feminismo e, consequentemente, para a sociedade.

5.5 Discurso de 6dio ou Liberdade de expressao

Desde que comecou a dedicar as publicacdes de sua pagina ao conteudo Red Pill,
Thiago evidenciou que o conteudo seria voltado para homens e trataria de questdes
envolvendo masculinidade e relacionamentos interpessoais. Sendo essa ideologia uma
vertente do movimento Incel, seu teor antifeminista é intrinseco. Entretanto, além da maior
diferenca da ideologia Red Pill dentre outros movimentos masculinistas — sua pretensao
académica, como teorizado por Anahita (2020) e Van Valkenburgh (2021) — esse discurso
também distancia-se um pouco de manifestacdes Incel pela retdrica, que nao € explicitamente
agressiva, ou seja, abertamente um discurso de 6dio, como a precursora.

Porém, a partir das definigdes de Bloch (1995), Zanello (2022) e Connell (2005),
apreende-se que o discurso de 6dio ¢ uma faceta da misoginia, mas ndo a unica. Como frisado
em Cruz e Dias (2015, p. 39), “Compreende-se que as formas de oposicdo nem sempre se
manifestam de forma mais direta e frontal, a ponto de negar o direito a igualdade, mas que ha
um discurso sutil, que tenta desmoralizar o movimento feminista.” Dessa forma, as
caracterizagdes essencialistas, etaristas e classistas que Thiago propaga sobre mulheres com
base em sexo tornam impossivel considerar seu discurso como algo além de misdgino.

No Brasil, a Lei Lola (Lei 13.642/2018) ¢ a norma que permite a investigacdo pela
Policia Federal de quaisquer crimes praticados pela internet que difundam contetido miségino,
definidos como ‘“aqueles que propagam o 6dio ou a aversdo as mulheres”. A lei marca a
primeira aparicdo da palavra “misoginia” na legislacdo brasileira e recebeu esse nome em
homenagem a Dolores Aronovich Aguero, mais conhecida como Lola Aronovich; mulher
argentina, naturalizada brasileira, professora de Literatura na Universidade Federal do Ceara.
Lola sofreu ameagas de morte desde 2008, ao ficar conhecida por seu blog. A maioria das
ameagas vinha de féruns anonimos como o Dogolachan, maior férum da extrema direita do
Brasil — principalmente apds Lola ter desavengas com seu criador, o ex-aluno da Universidade

de Brasilia, Marcello Valle Silveira Mello, preso desde 2018.
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Apesar da enorme conquista para as mulheres, a norma abre precedentes para que
contetdos como os analisados na pagina de Schutz continuem a ser reproduzidos, visto que a
Red Pill objetifica, essencializa, generaliza e tipifica mulheres — mas ndo de forma violenta ou
odiosa. Porém, ¢ justamente esse tipo de conteudo, que existe de maneira técnica, fronteirica
aos limites da liberdade de expressdao, que perpetuam e normalizam mentalidades
tradicionalistas e arcaicas que levam a alguma forma de violéncia, inevitavelmente. Como
prova desse ponto, observa-se o caso do proprio Thiago e sua mensagem para a atriz Livia La

Gatto.

6. Consideragoes Finais

Para a conclusdo deste estudo de caso, serdo retomados seus questionamentos
norteadores € o que pode ser aferido apds suas respectivas andlises. Primeiramente, sobre o
lugar de fala de Thiago e sua legitimidade, pode-se concluir que parte da demanda advinda de
normas patriarcais internalizadas (SRINIVASAN, 2021) e suas nog¢des de masculinidade
hegemonica (CONNELL, 2005); que exaltam o masculino acima do feminino, bem como
padrdes estéticos, etaristas e tradicionalistas, partindo de um homem cis, branco e
heterossexual. Esse lugar ¢ legitimado e potencializado por fendmenos da era digital, como as
cadeias retroalimentativas de demanda e entrega de conteudo (as mesmas responsaveis pelos
ganhos monetarios e simbolicos); as camaras de eco (ARGUEDAS, ROBERTSON,
FLETCHER e NIELSEN, 2022) e a sinergia em ambientes virtuais pelo encontro de pessoas
que corroboram umas com as outras ¢ tornam-se maiores do que a soma de suas partes
individuais (NURMINEN, 2022).

Em relacdo a comunica¢cdo de Thiago com seu publico, pode-se averiguar que ele
utiliza técnicas para estabelecer conexdes com seus seguidores: interagindo com seus
comentarios, chamando-os de “irmaos”, respondendo suas perguntas € mostrando-se como
alguém que ¢ capaz de ajuda-los. Essas atitudes colaboram para dar aos seguidores uma nog¢ao
de proximidade e confianga, o que, somado as intengdes de mimética as tradi¢des académicas
do movimento, fazem com que Schutz seja visto com credibilidade em seu meio, como
ilustrado pelo comentario do internauta na Imagem 17. O fator da credibilidade ¢ mais um
responsdvel pelos ganhos simbolicos de Thiago, como reconhecimento, que podem e sdo
transformados em ganhos monetarios.

Sobre o totemismo de Thiago para a Red Pill e seus seguidores, em um ambito
nacional, considera-se, primeiro, os aspectos circunstanciais que o levaram até esse local: seus

conteudos viralizados e a cultura das proprias midias sociais; que viabilizam ambientes
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propicios a fomentagao dos mesmos temas, das mesmas midias ¢ das mesmas personalidades
por periodos de tempo que funcionam segundo uma logica de decaimento exponencial — o
volume de comentdrios diminui com o passar do tempo e com o surgimento de novos
conteudos, mas eles ndo desaparecem por completo.

Em relagdo a coeréncia e ao alinhamento do discurso de Thiago com os demais
influenciadores da ideologia, os “irmaos” diferem-se em tecnicalidades, como, por exemplo,
os diferentes fatores e flexibilizacdes que cada um divulga em suas respectivas paginas para
avaliar o valor sexual de mercado (VSM) de mulheres e de homens. Porém, em um panorama
geral, pode-se dizer que Thiago encontra-se nesse cenario como um porta voz coerente com a
ideologia que defende: apresentando ideias rasas, falsamente embasadas sob uma tentativa de
copia de tradigdes académicas e, muitas vezes, contraditdrias.

No minimo, essas contradi¢des sdao socialmente questionaveis (Imagem 28) ou
confusas. Um exemplo do ultimo caso, seria uma publica¢ao de Thiago feita em 2021, na qual
ele defende que, se a mulher trabalha, ela deve ter dinheiro para pagar seus proprios luxos,
dividir a conta de um encontro com o homem, lhe pagar outras coisas, como bebidas e viagens
de carro e que, ainda, o homem passard a mensagem de autocontrole emocional, ao fazé-la
perceber que ele pode pagar por essas coisas, mas nao vai. (Imagens 29, 30, 31 e 32). Porém,
em um reels publicado em novembro deste ano'®, Schutz respondeu um seguidor que
perguntou como fazer a mulher dividir a conta de um restaurante. A resposta de Thiago
diverge da compartilhada originalmente, ao afirmar agora que quem deve pagar a conta € o
homem, para que ele sinalize a mulher quem tem mais poder. “Quando vocé divide a conta,
vocé ta sinalizando pra mulher que ela tem tanto poder quanto vocé naquela interagdo,
naquele momento, naquele contexto. Entdo, pague a conta para criar a percepcdo que vocé

tem valor [...]”, ele responde.

'8 Publicagdo do usuério @thiagoschutzoficial. Instagram, 2023. Disponivel em:
<https://www.instagram.com/reel/COOmpZyO9b8/>
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e thiagoschutzoficial € MNa época do meu ensino médio, uma
amiga de 16 anos namorava um cara de 30 anos & muita mulher
achava um absurdo. "Como assim namorar um cara tdo mais
velho?"

Ma verdade, o que deixava elas putas da vida & que ELAS
gqueriam aquele cara. As mais novas viam o valor que aquels cara
de 30 anos tinha. E as mais velhas, também na casa dos 30,
sabiam que ele jamais trocaria uma mulher jovem e atraente por
uma de 30.

Se vocs ja passou dos 30, assim como eu, ndo ha motivos para se
preocupar. Pra nds, a vida comeca a partir de agora se ndo
fizermos um monte de merda e continuarMmos em nosso
proposito,

&

#redpill #redpillbrasil #homem #psicologia #filosofia #man
#dicas #sucesso #Fmasculinidade #mgtow #reflexao #motivacao
#pensamento #espintuahdade #magtowbrasil #Fhomens

Qv W

Curtido por wellington_borges84 e outras pessoas

Imagem 28. Legenda de publicacio da pagina @thiagoschutzoficial no Instagram. Abril, 2021.

@ thiagoschutzoficial @ 119 sem

Yoce pode também sempre pagar o
motel, o melhor vinho do final de
semana, as lingeries, o passeio de

lancha e o hotel da praia. Pode dar
muitos presentes para mostrar que
Bons homens pagam as coisas além de dinheiro, vocé se preocupa
com a felicidade dela. Obviaments,
Um bom homem deve pagar tudo que pode contém ironia.
para mulheres, pois elas merecem.
Pagam a conta do jantar, as doses de tequila Pelo amor de Deus, ndo fagam essas
da balada, o Uber para ela ir embora e ainda a babaquices. Primeiro, que se a mulher
agracia com presentes e mimos. trabalha, ela deve ter dinheiro

suficiente para manter seus luxos e
desejos pessoais por conta propria,
sem depender de homem. Segundo,
dinheiro ndo compra desejo genuino,

— Manual Red Pill

Imagens 29 e 30. Publicacdo e parte da legenda da pagina @thiagoschutzoficial no Instagram. Agosto, 2021.
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Um cara com grana no frame errado 56
vai ser explorado e nada mais. Pode até
conseguir algum tipe de s3xo, mas 3s
vezes meia boca e dagueles que
custam caro.

Se vocé estiver no frame correto e a Se estiver sem carro, ela vai pedir Uber no nome dela vocés irem
mulher saca que embora vocé pode embora juntos ou separados.

pagar tude, mas ndo vai, vocé

demonstra autocontrole emocional e Ela ndo fard um s3xo meia boca.

que vocé ndo usa seu dinheiro como
moeda de troca. Assim como seu
tempo e atengdo, seu dinheire esta
totalmente sob seu controle.

Se tudo isso acontecer e for bom, vocé ainda serd agraciado com
algum presente,

Importante 1 - A ideia ndo € explorar financeiramente as

mulheres. Vocé como homem deve estar apto a poder bancar

Ela vai dividir a conta com vocé. todas essas interagfes. Mas ser o idiota que paga tudo s6 vai te
deixar fraco e amargurado. #*

Elz te pagara tequilas & bebidas por

livre e espontanea vontade para manter Importante 2 - Retribua as boas ag@es da parte dela sempre que
a diversio. houver reciprocidade. #

Imagens 31 e 32. Continuacédo da legenda de publicagdo da pagina @thiagoschutzoficial no Instagram. Agosto,

2021.

Em contrapartida, temos casos mais extremos, como o que decorreu entre Schutz e a
atriz Livia La Gatto, que envolveu uma ameaca de violéncia. Nao se pode permitir que a
misoginia s seja identificada e denunciada quando alcangar uma forma mais explicita, como
esse tipo de ameaga ou um discurso de odio. As falas essencialistas e as generalizagdes
comportamentais desses porta-vozes da Red Pill, ja sdo ferramentas que contribuem para a
disseminagdo de ideias sobre as mulheres capazes de sugestionar comportamentos sociais —
nao coincidentemente, eles sdo chamados de “influenciadores” —, o que pode fomentar um
padrdo que continuard beneficiando os homens as custas dos valores das mulheres como
individuos.

Ainda, hd de se observar o papel das plataformas digitais que veiculam contetdos
como os analisados aqui, considerando que, atualmente, esses ambientes digitais nao se
configuram mais como sitios passivos que apenas recebem dados. Essas plataformas carregam
nomes de peso, marcas com capital bilionario que possuem termos de uso proprios e
posicionamento. Legislagdes como a Lei de Comunicagdes (Communications Decency Act,
(CDA), Titulo V), sancionada em 1996 por Bill Clinton, nos Estados Unidos, que isenta as
plataformas de se responsabilizarem pelos contetidos publicados por seus usuarios, estdo
passando por atualizacdes, dando origem a leis como a Lei dos Servigos Digitais (DSA, em

inglés) da Unido Europeia (UE). De acordo com a norma aprovada pelo Parlamento e pelo
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Conselho da UE (Regulamento (UE) 2022/2065), desde 2022, mais de dezenove plataformas
sdo obrigadas a fornecer acesso ao banco de dados, quando solicitado; devem alterar seus
respectivos algoritmos, caso eles apresentem risco sistémico; proibe o direcionamento de
publicidade com base em categorias especiais ou dados pessoais, como etnia, opinides
politicas e orientagdo sexual; entre outros. Esse tipo de norma ¢ importante para regular e
proteger ambientes que, apesar de ndo serem locais fisicos — ou, talvez, justamente por isso —,
tornaram-se parte integral e fator determinante nas sociedades globalizadas atuais.

Tem-se, atualmente, a oportunidade de romper a cadeia da permissibilidade tanto
social, quanto digital que possibilita o continuo compartilhamento de crengas essencialistas,
etaristas, generalistas e objetificantes sobre mulheres em discursos disfar¢ados de auto-ajuda e
de um exercicio de liberdade de expressdo. Somente com andlises mais profundas sobre as
nuances da misoginia sera possivel entender que esses movimentos, com retoricas
aparentemente inofensivas, sdo o que embasa os casos que chegam as vias da violéncia verbal

ou fisica.
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