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Resumo

Essa pesquisa buscou compreender quais sao as dificuldades encontradas e as necessida-
des dos produtores para que possam adentrar na transicao agroecoldgica e/ou organica,
através de uma linha introdutéria baseada nas iniciativas Distritais voltadas para a agroeco-
logia. No Distrito Federal foi estabelecida a Lei N° 5801 de 10 de janeiro de 2017 que institui
a Politica Distrital de Agroecologia e Producao Organica - PDAPO, visando a transicéo e a
producgao de base agroecoldgica. Trata-se de uma pesquisa exploratéria, em que se buscou
entender os principais empecilhos para a producao organica e agroecolégica, bem como a
demanda atual dos consumidores e o perfil de consumo da cidade de Sobradinho-DF. Ao
observar o nivel de informagéo sobre produtos orgéanicos, seus beneficios e seu consumo,
notou-se que a produgao de organicos dos feirantes locais ainda é prematura, onde ha
pouca adesdo na cadeia produtiva local. Conclui-se que alguns aspectos foram observa-
dos como barreiras para maior adesédo de consumo (preco) e de producao (incentivos do
governo), sendo necessaria a acao de politicas publicas do DF nesse sentido.
Palavras-chaves: Consumo, politica, sustentabilidade, produgéo.



Abstract

This research sought to understand the difficulties encountered and the needs of producers
so that they can enter into the agroecological and/or organic transition, through an introduc-
tory line based on District initiatives aimed at agroecology. In the Federal District, Law No.
5801 of January 10, 2017 was established, which establishes the District Policy for Agroe-
cology and Organic Production - PDAPO, aiming at the transition and production based on
agroecology. This is an exploratory research, which sought to understand the main obstacles
to organic and agroecological production, as well as current consumer demand and the
consumption profile of the city of Sobradinho-DF. When observing the level of information
about organic products, their benefits and their consumption, it was noted that the production
of organic products by local marketers is still premature, where there is little adherence in
the local production chain. It is concluded that some aspects were observed as barriers to
greater adherence to consumption (price) and production (government incentives), requiring
public policy action in the DF in this regard.

Keywords: Consumption, politics, sustainability, production.
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1 INTRODUCAO

Apesar de o modelo agricola convencional de produgao agricola ter proporcionado
aumentos significativos de produtividade dos cultivos, tal sistema se mostra questionavel por
ser associado a uma série de problemas ecoldgicos, socioambientais e de saude. Dentre
eles, pode-se destacar a dependéncia de combustiveis fosseis e a baixa eficiéncia energé-
tica, degradac&o do meio ambiente, uso massivo de agrotoxicos e fertilizantes sintéticos,
aumento de problemas de saude de agricultores e consumidores, perda da biodiversidade
causada pela monocultura, concentragao da produgao em grandes propriedades, entre
outros (JUNQUEIRA; MATOS, 2021; SAUER; BALESTRO, 2013).

Nesse sentido, a agroecologia se mostra como solugcédo viavel para tal cenério
catastréfico. Agroecologia pode ser descrita como uma disciplina ou metodologia que
visa analisar, avaliar, propor e garantir o uso de técnicas sustentaveis na agricultura, seja
adotando tecnologia ou técnicas menos prejudiciais ao meio ambiente, elencando assim
questdes sociais, socioecondmicas, culturais e politicas envolvidas na produgéo agricola
sustentavel (SAUER; BALESTRO, 2013).

Dentro da gama de tecnologias propostas para reduzir os impactos ambientais,
pode-se dizer que a agricultura organica esta em destaque, ganhando cada vez mais
importancia no contexto alimenticio das pessoas. Tal técnica, visa aliar técnicas de cultivo
que nao degradam o meio ambiente, buscando substituir técnicas e produtos que agridem
0 bem-estar e a saude dos consumidores, produtores e a natureza, por similares com
potencial agressor baixo ou nulo (JUNQUEIRA; MATOS, 2021).

Alimentos e produtos organicos vém ganhando dia a dia cada vez mais mercado
consumidor, principalmente devido ao acesso de informacao sobre os principais ganhos do
consumo destes alimentos. Sabendo disso, uma onda crescente de pequenos e médios
produtores ao redor do mundo, principalmente nas grandes metrépoles, vém fazendo essa
transi¢éo ao longo dos anos (SAUER; BALESTRO, 2013), e em Brasilia néo ¢ diferente.

1.1 Problematica

Sabendo disso, este estudo se trata de uma pesquisa exploratéria em que se faz ne-
cessario examinar toda histéria da agricultura no DF, a importancia das praticas sustentaveis
e suas aplicagbes, bem como a importancia da agricultura organica e agroecolégica. Vi-
sando compreender 0s entraves encontrados pelos produtores para adentrar nesse sistema
produtivo, bem como os beneficios desse sistema para toda a sociedade e meio ambiente,
e a percepc¢ao dos produtores sobre 0 modo de cultivo sustentavel.

O foco principal da pesquisa é analisar como os produtores e consumidores en-
xergam a agricultura organica, agroecoldgica e convencional, e o que acreditam ser os
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obstaculos encontrados para produzir e consumir no dia a dia. Com posse dessas infor-
macoes, podemos analisar e perceber se as politicas publicas distritais € nacionais estao
alcangando seus objetivos, entender e estudar a demanda dos consumidores por alimentos
organicos e agroecolégicos, além de suas necessidades.

Outro ponto é buscar entender o que poderia incentivar os produtores convencionais
a adentrarem no sistema organico e agroecoldgico, quais seriam os incentivos ideais e
como seriam suas aplicagoes.

Existe um grande exemplo em Sao Paulo, em que foi adotado um protocolo de inten-
¢ao de transigao agroecolégica, com objetivo prestar apoio e direcionamento ao produtor
que se encontra nessas condi¢gdes, como cursos, treinamentos e materiais educativos que
abrangem desde a conservacao do solo e da agua, controle da erosao e praticas de uso
racional da 4gua até a adequacao ambiental das propriedades rurais, de modo a estimular
praticas agricolas sustentaveis.

Entretanto, no Distrito Federal as politicas para transicao agroecolégica sdo mais
recentes, e esta em processo de andamento, firmando algumas questdes que se fazem
necessarias. Foi estabelecida pela Lei n° 5801 de 10 de janeiro de 2017, a criacdo da
Politica Distrital de Agroecologia e Produgédo Organica - PDAPO, e atualmente, a Camara
Setorial da Agroecologia e Producao Organica - CAO-DF que se trata de um grupo de
trabalho advindo da integracao dos 6rgaos responsaveis pelo desenvolvimento agricola no
DF esta desenvolvendo um plano que busca colocar em pratica o PDAPO, chamado de
Plano Distrital de Agroecologia e Producao Organica - PLADAPO.

1.2 Questado da pesquisa, hipbteses e objetivos

Existe ainda, uma alta complexidade e entraves no processo de comercializagéo
de produtos organicos (DAROLT, 2000), gerando no produtor uma certa inseguranga. Por
diversas vezes, o produtor ndo possui recursos suficientes para se desenvolver no mercado
de orgénicos, que ainda é relativamente incipiente. (ZOLDAN; KARAM, 2004).

A produgéao orgénica é feita em menor escala, implica investimentos, tem menos
pesquisas relacionadas e apresentam riscos e necessidades de experimentagao do produtor,
estes sao alguns dos entraves para a ascensao do mercado de organicos (DAROLT, 2000).

A finalidade desse estudo € desenvolver, modificar e esclarecer ideias, formulando
problemas precisos e hipéteses para estudos (GIL, 1995), determinando levantamento de
informacdes sobre determinado objeto de estudo (SEVERINO, 2007).

Para Porto (2019) o respeito a integridade cultural das comunidades rurais € um
principio da producao organica, visando a sustentabilidade econdmica e ecolégica, a maxi-
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mizagao dos beneficios sociais e minimizacao da dependéncia de energia nao-renovavel,
além de protegédo do meio ambiente. Atinge varios ambitos sociais.

No Distrito Federal, as politicas governamentais tém alcancado diversas conquistas
para o desenvolvimento agroecoldgico, fazendo com que o desenvolvimento sustentavel se
torne parte influente do setor agricola. A pesquisa buscou responder “quais sdo os entraves
encontrados pelos produtores e consumidores que se tornam fatores limitantes na producao
e consumo de alimentos organicos e agroecoldgicos?”

Para obter uma resposta sobre a questao levantada no estudo, o objetivo é analisar a
contribuicao de um protocolo especifico que incentive os produtores convencionais a realizar
a transicao agroecoldégica e/ou organica. Discorrendo os seguintes objetivos especificos:

a) Levantar junto aos consumidores das feiras (organicas e agroecoldgicas, ou
convencionais) de Sobradinho - DF o grau de conhecimento e a importancia atribuida aos
produtos organicos, agroecoldgicos e convencionais.

b) Levantar junto aos produtores rurais das feiras (organicas e agroecoldgicas, ou
conencionais) de Sobradinho - DF suas necessidades, interesses e dificuldades na producao
agroecoldgica e/ou organica.

O estudo busca entender o que conseguiria motivar os produtores que hoje se
encontram com cultivos convencionais a passar pela transicado agroecol6gica/organica,
buscando justificar a necessidade de um protocolo especifico de transicdo, assim como
realizado em Sao Paulo, gerando um novo incentivo para a mudanga na forma de produzir,
causando menos impactos ambientais e gerando valorizacdo socioecondmica para 0s
produtores.
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2 REFERENCIAL TEORICO: O PERCURSO DA AGRICULTURA ORGANICA E SUAS
APLICACOES

2.1 A origem da Agricultura Sustentavel

Ha cerca de 30 mil anos, os grupos humanos obtinham seus alimentos por meio da
caca e coleta, ndo existia gerenciamento, limitando-se apenas ao que era espontaneo da
natureza (CHILDE, 1958). De acordo com Engels (2006), foi pela evolugado do homem e
cada um dos seus estagios que surgiram grandes marcos, como a agricultura.

Ja durante o periodo Neolitico, surgiram os primeiros rastros da agricultura (por
volta de 12 mil anos atras), por meio da domesticagao e cultivo de espécies, e 0s grupos
agricultores passaram a sobressair. (MAZOYER; ROUDART, 2010)

O ser humano nao precisava mais sair em busca dos seus alimentos, pois, passou a
existir a produgéo, com isso, nao dependiam apenas do que encontrassem, obtendo entao,
o dominio sobre o provimento de seus alimentos, o que Gordon Childe (1958) chamou de
Revolucao Neolitica.

Segundo Veiga (1991), houve a fuséo da agricultura e pecuaria, para minimizar a
escassez alimentar e maximizar a produgéo, originando a primeira revolugao agricola, foi
possivel melhorar a fixacdo de nitrogénio no solo, rotacionando as culturas e dominando
novas tecnicas.

Em meados do século XIX, houve grande marco cientifico e tecnologico, quando
0 quimico alemao Justus von Liebig descobriu a funcionalidade da adubagao quimica,
substituindo entao, as praticas adotadas anteriormente.

O melhoramento genético, alto indice de mecanizagéo agricola e uso de fertilizantes
e agrotdxicos, deram origem a Segunda Revolugao Agricola, segundo Ehlers (1994a).

Para Costa Neto (1999), durante a segunda Revolucao Verde, a vinda dos alimentos
transgénicos e suas consequéncias, foram ainda mais prejudiciais ao meio ambiente. E
importante citar a participagdo da Monsanto nessa fase.

O uso desenfreado dos recursos naturais se intensificou, a degradacao, o desmata-
mento, a perda da biodiversidade, a contaminacéo dos solos foram sé alguns dos diversos
impactos advindos da revolugdao. Segundo Ehlers (1995), as lavouras se tornaram mais
suscetiveis ao dano com a agricultura convencional.

Nao demorou muito para estes impactos causarem comogcao, surgiram movimentos
apoiadores de uma agricultura mais sustentavel e que gerasse menos impactos ambientais.
E logo se tornou pauta popular, atingindo diversos apoiadores.

Com o crescimento populacional significativo das ultimas décadas, o olhar de forma
sustentavel de produzir tem se tornado pauta indispensavel dentro da politica ambiental,
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agricultura e meio ambiente devem caminhar lado a lado. A grande preocupagédo da Comis-
sdo Mundial sobre 0 Meio Ambiente e Desenvolvimento - CMMAD (1991) é a de conciliar o
aumento da oferta de alimentos, preservando os recursos naturais.

Atualmente, a populagao tem se tornado mais consciente sobre o que consome,
a origem desses alimentos e o impacto ambiental, o que também impulsiona a utilizacao
de técnicas mais sustentaveis, fazendo com que as técnicas convencionais de agricultura
intensiva venham a ser questionadas, e as boas praticas agricolas tomem espaco. Para
Ehlers (1994a), a agricultura sustentavel ndo é um conjunto fechado de préticas, e sim, um
objetivo a ser atingido.

E possivel e necessério atender a demanda de alimentos sem prejudicar o futuro
das proximas geragdes, diminuindo o uso irracional de recursos hidricos, preservando a
biodiversidade, evitando a degradacgao do solo, evitando o uso desenfreado de agrotdxicos,
entre diversas outras praticas que podem ser adotadas para alcancar uma produgao
consciente. Para Lima (2000), o incentivo deve ser por politicas publicas que incentivem a
producéo consciente.

2.2 Os objetivos da Agricultura Organica

A agricultura orgéanica surge, em contrapartida, as técnicas convencionais, se opondo
ao uso indiscriminado de agrotoxicos e fertilizantes, e pautando questdes sociais. Tendo
como objetivo a sustentabilidade ecolégica e social, otimizando o uso dos recursos naturais
e garantindo integridade socioeconémica (BRASIL, 2003).

A lei 10.831 de 2003, conceitua sistema de produgéo organica, em seu Artigo 1.9, da
seguinte maneira:

Considera-se sistema organico de produgao agropecuaria todo aquele em que se
adotam técnicas especificas, mediante a otimizacao do uso dos recursos naturais
e socioecondmicos disponiveis e o respeito a integridade cultural das comunidades
rurais, tendo por objetivo a sustentabilidade econémica e ecolégica, a maximizagao
dos beneficios sociais, a minimizagao da dependéncia de energia nao-renovavel,
empregando, sempre que possivel, métodos culturais, biol6gicos e mecanicos, em
contraposi¢ao ao uso de materiais sintéticos, a eliminagdo do uso de organismos
geneticamente modificados e radiagdes ionizantes, em qualquer fase do processo
de produgéo, processamento, armazenamento, distribuicdo e comercializagéo, e a
protecao do meio ambiente. (BRASIL, 2003)

Em 20 de agosto de 2012, pelo Decreto n® 7.794, o governo federal lanca a Politica
Nacional de Agroecologia e Produgao Organica - PNAPO, para contribuir com o desen-
volvimento sustentavel e promover melhorias para a populagdo, e com 0 compromisso
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de adequar e articular politicas especificas de incentivo a produgao organica e transicao
agroecoldgica (BRASIL, 2012).

2.3 Certificagdo de Produtos Organicos

Para ser considerado orgéanico, o sistema deve seguir diversas normas e técnicas
de produgao, com regulamentacao nacional e internacional (CONEJERO et al., 2007). Os
produtos organicos tiveram grande ascensao no mercado, o0 que fez com o que o governo
se preocupasse com a regulamentacao para que os consumidores tenham garantia sobre a
origem e forma de producgéo dos alimentos. (BUAINAIN; BATALHA, 2007).

A certificag@o pode garantir a qualidade e seguranca alimentar dos produtos orga-
nicos, além de evitar que empresas se aproveitem do titulo de alimentos organicos para
com os consumidores (ZYLBERSZTAJN; NEVES, 2000). Para que o produtor possa obter
a certificacao, € necessario cumprir o disposto na Lei N. 10.831 (Brasil, 2003) e seguir as
instrucées do MAPA.

O produtor organico certificado adquire uma maior seguranga institucional contra as
fraudes na comercializacao e produgao por meio da normatizagao. Portanto, é de extrema
importancia certifica-los (BUAINAIN; BATALHA, 2007). O que pode ser feito por meio da
certificagdo através de um Organismo de Avaliacdo da Conformidade Organica - OAC
ou Organismo Participativo de Avaliacdo da Conformidade Organica- OPAC, e a outra
forma consiste em um Organizacéo de Controle Social (MINISTERIO DA AGRICULTURA,
PECUARIA E ABASTECIMENTO, 2015).

Para estar devidamente certificado, o produto organico deve estar assegurado por
uma OAC credenciada pelo MAPA e credenciada pelo Instituto Nacional de Metrologia,
Normalizagéo e Qualidade Industrial - INMETRO (BUAINAIN; BATALHA, 2007).

O selo SisOrg (Figura 1) é utilizado para identificar os produtos certificados pelo
MAPA.

PRODUTO 4

RGANICO

Figura 1 — Selo SisOrg
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Para Khatounian (2001) o selo orgéanico faz a diferenciagdo dos produtos, mostrando
que se trata de um produto com qualidades e normas estabelecidas.

2.4 Compreendendo a Agroecologia

Entende-se agroecologia como um campo multidisciplinar, que colabora com o desen-
volvimento rural através de bases ecoldgicas, focando em estratégias de sustentabilidade
pensadas a longo prazo (CAPORAL et al., 2006).

A agroecologia pode abranger a Agricultura Sustentdvel em suas diversas manifes-
tacdes, seja ela: orgéanica, ecoldgica, biodindmica, regenerativa, entre outros. Para Altieri
(1995), de acordo com essa visao, a agroecologia ndo deve ser confundida com um sistema,
tecnologia ou pratica agricola.

A sociedade, a biodiversidade e a cooperacao fazem parte do objetivo a ser alcan-
cado pela agroecologia, que se trata de uma proposta de uso racional dos recursos naturais,
livre de produtos quimicos, gerando uma produgao de alimentos consciente. (YANOMOTO;
TAVARES; FREIXEDA, 2012)

2.5 A histéria da Politica Distrital de Agroecologia e Producao Orgénica do Distrito Federal
(PDAPO-DF)

Em 2012, foram lancadas duas politicas de apoio: Politica Nacional de Producéao
Agroecolégica e Organica (PNAPQO) e o Plano Nacional de Produgcao Agroecoldgica e
Organica (PLANAPO), tornando o pais pioneiro na implementacao de politicas publicas
dessa natureza (VILELA et al., 2019).

Todavia, apenas em 2017, houve a criagcao da Politica Distrital de Agroecologia e
Producgéo Organica do Distrito Federal (PDAPO-DF). Para da Silva (2019), por se tratar de
uma politica recente, ndo é possivel avaliar totalmente seu papel, mas é possivel analisar
toda a trajetéria.

Simeon define politica publica como “o que os governos fazem e porque o fazem”
(SIMEON, 1976, p 548). Ja Les Gales (1995), correlaciona o papel de cinco elementos na
acao publica: as instituicdes, os atores, as representagcdes, 0S processos e 0s resultados.

A PDAPO surge da integracao de grupos que atuam no DF, com o objetivo de apoiar
e desenvolver a agroecologia e seus principios. Para da Silva (2019) “i) os produtores e
movimentos da agroecologia; ii) os produtores e organizagdes da producao de organicos; e
i) o setor publico.” (DA SILVA, 2019).
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A promogao da agricultura alternativa no DF teve inicio nos anos 80-90, em que
agrébnomos ativistas organizaram movimentos sociais em prol da agroecologia e agricultura
organica.

Em 1989, criaram a Associagdo de Agricultura Agroecolégica - AGE, e 10 anos
depois, em 1999, a Secretaria de Estado da Agricultura, Abastecimento e Desenvolvimento
Rural do Distrito Federal (SEAGRI-DF) apresenta o primeiro programa de incentivo a
producao organica, o ProRural.

O Sindiorganicos é criado em 2002, tornando os anos 2000 um ano de ascensao da
agricultura organica no DF. Para da Silva (2019) a consolida¢do da podugéo organica ocorre
entre 1999 e 2008, com a criagdo do Mercado Orgéanico na Central de Abastecimento do
Distrito Federal (CEASA-DF).

Jaem 2017, com a Lei n.? 5.801 de 10 de janeiro de 2017, que institui a PDAPQO,
estabelece a criagdo da Camara Setorial de Agroecologia- CAO-DF:

Fica autorizada a criagdo da Camara Setorial da Agroecologia e Produgao Or-
ganica do Distrito Federal - CAO-DF, érgao consultivo do Governo do Distrito
Federal, vinculado a Seagri-DF, com o objetivo de debater e acompanhar agoes e
apresentar proposicoes relacionadas ao desenvolvimento da agroecologia e da
produgao organica no Distrito Federal. (DISTRITO FEDERAL, 2017).

Importante ressaltar que os membros da CAO-DF nao estdo ligados a uma Unica
entidade, se trata de um grupo que envolve agricultores, servidores publicos, representantes
da agroecologia e da produgao organica da sociedade civil.
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3 MATERIAIS E METODOS

3.1 Instrumento de coleta de dados

Para Gil (1999), através de determinado fato, € possivel obter uma visao geral. Trata-
se de uma pesquisa exploratéria com cunho quantitativo com o objetivo de compreender
os produtores das feiras livres e orgéanicas, e a demanda atual dos consumidores de
Sobradinho-DF, com foco em dois pontos de consumo procurados pelos consumidores da
regiao:

a) Feira do Padre, que se trata de uma feira livre, com produtores majoritariamente
convencionais, que ocorre aos domingos na quadra Central de Sobradinho-DF, das 6h
as 14h, e conta com 59 bancas de hortifruti e uma média de 400 consumidores a cada
domingo.

b) Emporio Lago Oeste, localizado no Taquari, proximo ao posto Flamingo, reconhe-
cido na regiao como ponto de venda de alimentos orgénicos, que ocorre aos sabados e
domingos das 7h as 13h. Conta com 8 bancas de hortifrati, sendo 4 bancas certificadas com
o Selo de Orgénicos. Apesenta uma média de 200 consumidores a cada final de semana,
com uma média de 100 aos domingos.

A coleta dos dados foi realizada através de uma pesquisa de campo, visando analisar
de que forma os consumidores e produtores encaram a producao organica e agroecolégica
atualmente.

A pesquisa direcionada aos produtores rurais das feiras do DF foi aplicada por
questionario impresso, aplicada na Feira do Padre e no Empério Lago Oeste, a primeira
etapa da coleta de dados foi realizada durantes os dias 28 de agosto e nos dias 04 e
11 de setembro de 2022 , contendo perguntas objetivas sobre a producéo, a demanda e
dificuldade da producao organica/agroecologica.

A pesquisa direcionada aos consumidores do DF foi aplicada através de questionério
impresso, a coleta de dados foi realizada na Feira do Padre e no Emp6ério Lago Oeste,
a primeira etapa da coleta de dados foi realizada durante os dia 28 de agosto e nos
dias 04 e 11 de setembro de 2022, contendo 6 perguntas objetivas sobre o consumo de
alimentos convencionais, organicos e agroecoldgicos, e o interesse por alimentos organicos
e agroecoldgicos.

Dentre as questdes levantadas aos feirantes, destacaram-se: conceito de produtos
organicos e agroecologicos, demanda e oferta de produtos organicos e agroecoldgico e
dificuldades encontradas sobre o tema.

E por fim, as questdes levantadas aos consumidores da Feira do Padre e do Em-
porio Lago Oeste, destacaram-se: conceito de produtos orgénicos e agroecoldgicos; a
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preferéncia de consumo, dificuldades e motivagdes para consumir os produtos organicos e

agroecologicos.

Na Feira do Padre foram entrevistados 59 produtores, que correspondem a 100% dos
produtores presentes na feira. E no Empoério Lago Oeste foram entrevistados 8 produtores,
que correspondem a 100% dos feirantes. Em ambas as feiras, foram entrevistados 500

consumidores no total.
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O presente capitulo fundamenta-se na analise das entrevistas e através de fundamen-

tos tedricos sobre o consumo e comercializagdo dos produtos organicos e agroecoldgicos,

bem como a visdo dos consumidores e produtores sobre a tematica.

4.1 Apresentagéo do levantamento de dados

A pesquisa se deu em dois grupos (feirantes e consumidores) em duas feiras livres
localizadas na regido do Distrito Federal (Empdrio Lago Oeste e Feira do Padre) que foram

distribuidos conforme a Figura 2 abaixo:

67 feirantes

@ ® @ @ B @ ® @

@ Empodrio Lago Oeste- 11,9%

Feira do Padre - 89,1%

500 consumidores
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@ Emporio Lago Oeste-20% @ Feira do Padre - 80%

Figura 2 — Total de pessoas entrevistadas divididas nas duas feiras

Autoria prépria

De acordo com os dados apresentados acima, a pesquisa abrange um total de 67
feirantes, destes cerca de 11,9% (8 feirantes) foram entrevistados na feira Empoério do Lago
Oeste e o restante (89,1% ou 59 feirantes) na Feira do Padre. Ja os consumidores totais
entrevistados foram 500, distribuidos da seguinte maneira: 20% (100 consumidores) na
feira Empdrio do Lago Oeste; 80% (400 consumidores) na Feira do Padre.

Foram aplicados dois diferentes questionarios, dependendo se o entrevistado fosse

feirante ou consumidor, logo, as questdes foram distintas e com diferentes propésitos. Inici-

almente, apresenta-se os dados obtidos com o questionéario aplicado com os consumidores.
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4.2 Resultados do questionario com consumidores

A fim de verificar o nivel de informag&o dos consumidores sobre alimentos organicos,
foram feitas trés perguntas, conforme Figura 3 abaixo:

80

8 50

2 ®sim

EX 32,8% ® Nio

S 15,7% 15,7% Em
partes

(=]

Vocé sabe a diferenga entre Voce sabia que os alimentos
alimento convencional e organico? |organicos precisam de certificacao?

Vocé sabe a diferenca entre produto
organico e agroecoldqgica?

Figura 3 — Pesquisa informacional com os consumidores das duas feiras
Autoria prépria

Como é observado, a distribuicao dos dados obtidos com os questionamentos acima
apontados, se deu da seguinte maneira: 68,6% dos consumidores nao tém tanta certeza
qgue sabem a diferenga entre alimento convencional e organico,15,7% sabem a diferenca e
a mesma propor¢ao nao sabem (15,7%). 50,0% dos consumidores sabem que produtores
necessitam ter certificacéo, 32,8% néo sabem e 17,2% detém um conhecimento razoavel;
por fim, 27,1% consumidores sabem diferenciar produtos organicos e agroecoldgicos, 25,0%
nao sabem e 47,9% nao possuem tanta certeza.

Com o intuito de responder os questionamentos levantados e alcancar o objetivo
da pesquisa, foi questionado para os consumidores qual fator se mostra como sendo o
maior limitante para o consumo de alimentos organicos/agroecoldgicos, caso exista algum,
devendo ele escolher apenas uma opc¢do. Com isso, observou-se a seguinte distribuicdo,
representada pela Figura 4:

80%

60%

49.2%

40%

) 25.0%
200 15.0%

Preco Dificuldade de Distancia dos Ndo me interesso Nao encontro
encontrar pontos de vendas fatores limitantes
que conhego

Maior fator limitante para os entrevistados comprarem alimententos organicos/agroecolégicos

Figura 4 — Fatores limitantes para o consumo de alimento organico apontados por consumidores entrevistados
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Autoria prépria

A representacao grafica acima apresenta os dados gerais do questionamento, divi-
dindo os consumidores entrevistados da seguinte maneira: 49,2% deixavam de consumir ou
consumiam menos produtos organicos/agroecolégicos devido ao valor elevado; 25,0% por
ter dificuldade de encontrar tais produtos; 15,0% devido a distancia do local que tais produtos
sao comercializados; 6,4% por ndo se interessar no produto; por fim, 4,2% ndo encontravam
nenhum fator que limitavam o consumo de alimentos organicos/agroecolégicos.

Ja o consumo geral de alimentos dos consumidores entrevistados foi levantado
com a seguinte questao: O consumo de alimentos se da de qual maneira na sua casa:
apenas alimentos convencionais, apenas alimentos organicos/agroecol6gicos, ou procura-se
misturar as duas categorias? Como resultado, a Figura 5 é apresentada:

15,7% 68,6%

. Consumo apenas alimentos convencionais
Consumo apenas alimentos orgdnicos/agroecologicos

@ Consumo convencionais, orgénicos e agroecolégicos

Figura 5 — Habito de consumo de tipo de alimentos dos consumidores entrevistados
Autoria prépria

Infere-se dos dados acima, que a maioria dos consumidores entrevistados (68,6%)
se alimentam de produtos convencionais e organicos/agroecolégicos ao mesmo tempo, ja
0 consumo apenas de uma tipologia de alimento é igual para organicos/agroecolédgicos
(15,7%) e para convencionais (15,7%).

No tocante a motivacao, foi levantado o principal motivo que levava o consumidor a
escolher organicos/agroecologicos, seja ele a sustentabilidade ambiental, a sua saude e a
de seus familiares, outros motivos ou aqueles que ndo se sentiam motivados a consumir,
por essa razdo, ndo consumiam, tendo o resultado do levantamento conforme o que é
apresentado na Figura 5:
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Figura 6 — Motivagdes apontadas por consumidores entrevistados para escolherem alimentos
organicos/agroecolégicos

Autoria prépria

Observa-se que a metade dos consumidores entrevistados sdo motivados a consumir
produtos organicos/agroecoldgicos pelos ganhos da saude, ja a sustentabilidade ambiental
se mostrou como maior motivador apenas para 25,71%, seguido de 12,86% que apresenta-
ram como sendo outros motivos diversos e, por fim, 11,43% dos entrevistados indicaram
que nao possuiam qualquer motivo para consumir produtos organicos/agroecologicos.

Finalizando o questionério indicado para consumidores, foi levantado o local onde os
entrevistados mais costumam comprar suas frutas, legumes e verduras. Os dados obtidos
revelam que 51,4% dos consumidores entrevistados compram seus alimentos nas feiras,
47,2% em mercados e apenas 1,4% diretamente com produtores rurais, como indicado na
Figura 7 abaixo:
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Feiras

51,4%

47,2%

Mercados

Diretamente com o 0
produtor 1 54 ”{]

Outros “[I' n/’ir]

Figura 7 — Local onde consumidores costumam comprar alimentos
Autoria prépria

Apés apresentado os dados obtidos com os consumidores, elenca-se a seguir 0s
dados obtidos com o questionario realizado especificamente com os feirantes.

4.3 Resultados do questionario com feirantes

O questionério realizado com os 67 feirantes foi dividido em seis questdes divididas
em trés partes, uma a fim de observar o quéo os feirantes das duas regides séao informados
acerca dos alimentos organicos/agroecologicos, outra identificando e caracterizando seus
produtos e a forma de producao, e a terceira com o intuito de levantar fatores que poderiam
ser limitantes ou incentivadores para a produg¢ao e comercializagéo destes produtos.

O nivel de informagéao sobre alimentos organicos dos produtores entrevistados foi
medido através de 2 questionamentos, conforme Figura 8 abaixo demonstra:
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Pesquisa informacional com produtores
61,0%

59,4%

0,0%
Vocé sabe a diferenca entre alimento Voceé sabe a diferenca entre alimento
convéncional e organico? agroecologico e organico?

Figura 8 — Pesquisa informacional com feirantes das duas feiras
Autoria prépria

As respostas obtidas no primeiro questionamento com os produtores, acerca da
capacidade de diferenciar alimentos organicos dos convencionais, 18,6% dos entrevistados
responderam que sabem diferenciar, 22,0% nao sabem e 59,4% detém conhecimento
razoavel no apontamento das diferencas entre os produtos. Ja as respostas obtidas no
mesmo sentido, agora a diferenca de alimentos agroecolégicos e orgénicos, nenhum
respondeu saber diferencia-los, 61,0% sabem e 39,0% detém conhecimento razoavel no
apontamento das diferencas entre os produtos.

Ja a pesquisa voltada na identificagdo e caracterizagao dos produtos e producao dos
feirantes se deu através de dois questionamentos, como apresentado na Tabela 1 abaixo:
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Qual sua forma de producao?

Identificacao e
caracterizacao

Convencional
88.06 %

Orgénica
5,97 %

Agroecologica
5,97 %

Em transi¢ao
0 %

dos produtos e da
producao

Vocé pretende certificar seu produtos como organicos um dia?

Sim
5,97 %

Niao
56,71 %

Talvez
31,35 %

Sou certificado
5,97 %

Figura 9 — Respostas dos feirantes sobre o tipo de produgao e possibilidade de certificagao

O primeiro questionamento apresentou que todos os feirantes que eram produtores,
possuiam uma forma convencional de cultivar seus produtos e no que diz respeito a
pretensdo de certificar seus produtos como organico, 5,97% pretendem, 5,97% ja séo
certificados, 56,71% nao pretendem e 31,35% consideram a certificacdo, dependendo de

alguns fatores n&o ident

ificados.

No que consta na identificacao de fatores limitantes e/ou incentivadores na producao
e comercializagdo de produtos organicos/agroecolégicos, foram realizados dois questiona-
mentos para os feirantes. Inicialmente apresenta-se na Figura 8 representando os fatores
limitantes para a producao de alimentos organicos/agroecol6gicos:
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Figura 10 — Fatores limitantes para a produgéo de alimento organico apontados por feirantes entrevistados
Autoria prépria

Conforme apresentado na Figura 9, a maioria dos produtores (45,7%) relatam que
a falta de informacao e conhecimento sao os maiores limitantes, seguidos das dificulda-
des ligadas a burocracia da certificacao e financiamento (cerca de 20,3%), da dificuldade
relacionadas com a producao (cerca de 15,2%), das dificuldades relacionadas as exigén-
cias e demandas do mercado (cerca de 10,1%) e de outros motivos ndo especificados
(cerca de 6,7%). Ressalta que nenhum dos produtores respondeu que ndo encontrava
dificuldade, pois todos apontaram ao menos um empecilho para a producao de alimentos
organicos/agroecolégicos.

Por fim, a Figura 10 representa os fatores apontados pelos feirantes que poderiam
incentivar a producao de alimentos organicos/agroecologicos:

Politicas publicas de apoio 10,20%,

- . _Apoio financeiro/crédito 49,10%
Facilidade em certificar 5,10%

Instrucdo correta de como produzir 22,10% ’

Figura 11 — Motivadores apontadas por feirantes entrevistados para produzirem alimentos
organicos/agroecologicos

Autoria prépria
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Em ordem crescente, os principais fatores que poderiam incentivar a produgéo de
alimentos organicos/agroecolégicos apontados pelos feirantes, frente aos fatores limitantes
indicados anteriormente, é oferecendo maior apoio financeiro concedendo linhas de crédito
mais vantajosas (escolha de 49,1%), maior disponibilizacao de informagbes do processo de
producéao (escolha de 22,1%), ampliando a demanda desses produtos (escolha de 13,5%),
implementando politicas publicas incentivadoras para os produtores (escolha de 10,2%) e
facilitando o processo de certificacao de produtores organicos/agroecoldgicos (escolha de
5,1%).

Apresentado todos os dados obtidos com os dois questionarios, a seguir, € apre-
sentada a analise das informagdes mais relevantes que visam alcancar os objetivos deste
trabalho.
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5 DISCUSSAO

5.1 Perfil dos consumidores

Delineando o publico de Sobradinho-DF, levantamos os principais pontos de consumo
de alimentos organicos e convencionais, 0 Empério Lago Oeste é referéncia para o consumo
de alimentos organicos dos moradores da regido, e a feira do Padre é considerada a feira
representativa da cidade.

O Empodrio Lago Oeste fica localizado proximo a Br-020, mais distante do centro da
cidade do que a Feira do Padre, é importante ressaltar que pela localizagéo, grande maioria
do publico necessita de algum meio de transporte para ter acesso a feira. Para Santos e
Silva Junior (2015) a parcela que consome alimentos organicos e agroecoldgicos € mais
seleta, pois depende de consumidores que se propdem a pagar mais por esse tipo de
produto. Percebemos que € de certa forma, um consumo mais elitizado e menos acessivel.

J& a feira do Padre, se encontra localizada na area central da cidade, grande parte
dos consumidores ja moram préximos a feira, com facilidade para se deslocar até 1a. Para
Menezes (2011) a feira do Padre € um importante meio de venda para os produtores da
regido.

Conforme os dados levantados, o publico do Empdrio Lago Oeste em sua maioria
entende a diferenca entre os produtos organicos e convencionais, e optam por consumir
produtos mais sustentaveis porque acreditam que isso pode melhorar diretamente sua
saude e o meio ambiente. Para Dias et al. ( 2015) cresce a demanda por produtos organicos
no mercado, devido aos impactos causados por agrotoxicos a saude e natureza.

Ja os consumidores da feira do Padre tém um perfil de consumo mais variado, mas
acreditam que os produtos organicos sao mais caros que 0s convencionais, o que acaba
se tornando um empecilho para o consumo. Para Darolt (2002), o produto organico é mais
caro pelo seu valor agregado, podendo ser até 40% mais caro.

Observou-se que 18,6% dos consumidores entrevistados sabiam diferenciar a agri-
cultura orgéanica da convencional, mas apenas 27,1% e nenhum dos produtores sabem
diferenciar a agricultura orgénica da agroecolégica. Tal fato corrobora com o que aponta
Porto e Nordi (2019) em seu estudo, mostrando que o mercado consumidor, vem se interes-
sando cada vez mais em produtos organicos, porém, nao observou uma grande adesao para
uma dieta completa com alimentos orgéanicos, podendo caracterizar o mercado consumidor
destes locais nos primeiros estagios de uma possivel transigao.

A consolidagao do processo de produgao alimentos organicos/agroecolédgicos ainda
nao € visto nos locais escolhidos, tendo em vista que nenhum dos produtores entrevistados
reservam sua producao exclusivamente para produtos organicos ou agroecolégicos, e
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sequer sao certificados, estdo em processo de certificacdo ou pretendem em breve se
certificar, conforme a Tabela 1.

Pode-se inferir de maneira cruzada que os produtores entrevistados estédo ficando
para trds no que diz respeito a adequagao do mercado produtor com o consumidor, 0
que infere que consumidores de Brasilia que consomem produtos organicos tendem a
procurar produtos importados de outros locais (sabendo que apenas 1,4% dos consumidores
procuram comprar seus produtos diretamente com o produtor), que sao provavelmente
vendidos nas feiras e/ou mercados (sabendo que 98,6% dos consumidores compram suas
frutas, legumes e verduras nesses locais).
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6 CONCLUSAO

O consumo de alimentos organicos se mostrou como sendo um futuro viavel e sau-
davel, ndo s6 para quem o consome, mas para todo o0 meio ambiente. Mais especificamente
nas duas feiras onde se deu o estudo e analise de consumo e produgao, observou-se que a
acao governamental que visa o incentivo a produgao, por conseguinte, o barateamento e
aumento do consumo destes produtos, ndo se mostra de maneira efetiva.

Por meio dos questionarios, observou-se que barreiras ainda se mostram presentes
na cadeia produtiva e de consumo, demonstrando que ainda ha um grande percurso a
percorrer para consolidagdo do mercado de alimentos organicos e agroecol6gicos na regiao
do DF.

Na regido de Sobradinho, a feira de organicos mais proxima (Empério Lago Oeste)
fica longe do centro da cidade, e conta com apenas 8 bancas, enquanto a feira convencional
conta com mais de 65 bancas, a dificuldade de encontrar produtores na regiao também se
torna um fator limitante aos consumidores.

Sabendo disso, os objetivos especificos de buscar motivos € meios para o incentivo
de produgao e consumo de alimentos organicos, foi alcangado. Bem como o objetivo de
perceber o alcance das politicas publicas, federais e distritais, que se mostram como
engrenagem para a alavancagem de toda a cadeia produtiva e de consumo de alimentos
orgéanicos. Tais objetivos foram alcangados aliando a andlise da literatura e os dados obtidos
com os questionarios aplicados para feirantes e consumidores.

Por fim, o objetivo geral de analisar a percepcédo de produtores e consumidores
acerca da agricultura organica, agroecoldgica e convencional, foi cumprido. Observando
que toda a cadeia ainda aparenta ter pouca experiéncia de producao, pouca opgao de
mercadorias organicas e pouco incentivo governamental, seja ele fiscal ou informativo,
mostrando que ainda se tem muito a percorrer nesse sentido.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Para mudar esse cenario, as politicas publicas devem focar em apresentar para os
produtores e consumidores as verdades sobre a produg¢ao organica, por meio de cursos
de capacitacao, desmistificando antigos achismos acerca do tema, para que os produtores
sintam confianga em produzir de forma mais sustentavel.

Aumentando a oferta de produtos organicos, o principal problema visto pelos con-
sumidores, apontado como o precgo, se tornara cada vez menor. Para maior interesse dos
consumidores, é importante que o consumo de organicos se torne algo mais acessivel e
menos elitizado.

Uma das possiveis solu¢des seria um protocolo especifico de transicao para o
DF, assim como o aplicado em Sao Paulo, para que os produtores se sintam amparados
e 0s consumidores tenham cada vez mais acesso aos produtos de origem orgéanica e
agroecoldgica, para isso, a capacitagcao, o incentivo e o apoio financeiro aos produtores
seria o diferencial que eles esperam para adentrar nesse novo meio de producao.

Os consumidores também podem motivar os produtores a produzirem organicos e
agroecoldgicos, a oferta e demanda andam lado a lado, com isso, é importante investir em
propagandas e divulgagao sobre os alimentos organicos e agroecoldgicos.

Por fim, é importante ressaltar que os alimentos orgénicos e agroecoldgicos tem
tomado cada vez mais espaco nas pautas mundiais, e é importante preparar os produtores
e consumidores para este futuro.

Para estudos futuros, recomenda-se realizar um questionario aberto, em outras feiras
da regido do DF, a fim de ter um panorama da percepg¢ao regional acerca do consumo e
producéo de organicos.
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APENDICE A — QUESTIONARIOS APLICADOS PARA PRODUTORES E
CONSUMIDORES

Objetivo da pesquisa: analisar os principais entraves encontrados pelos produtores
e consumidores no consumo e produgao de alimentos organicos/agroecologicos

Questionario para os consumidores:

1. Vocé sabe a diferencga entre produto convencional e organico?
() Sim
() Nao
() Em partes
2. Vocé sabe a diferenca entre produto organico e agroecol6gico?
() Sim
() Nao
() Em partes
3. Vocé consome produtos de origem convencional ou alimentos organicos/agroecoldgicos?
() Consumo apenas alimentos convencionais
() Consumo apenas organicos e agroecoldgicos
() Consumo convencionais, organicos e agroecologicos
4. O que limita seu consumo de alimentos organicos/agroecoldgicos?
()
()
() Disténcia dos pontos de vendas que conhego
()
5. O que te motiva a consumir alimentos organicos/agroecoldgicos?
() Saude
() Sustentabilidade
)
)

Preco
Dificuldade de encontrar

Nao me interesso

Outros motivos

(
(

6. Vocé sabia que os alimentos orgéanicos precisam de certificacdo?
() Sim

() Nao

( )Em partes

Nao me sinto motivado a consumir

7. Onde vocé costuma comprar frutas, legumes e verduras?
() Feiras
() Mercados

() Diretamente com o produtor
()

Outros
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Questionario aplicado aos produtores:

1. Vocé sabe a diferencga entre produto convencional e organico?
() Sim

() Nao

() Em partes

2.Vocé sabe a diferenga entre produto organico e agroecologico?
() Sim

() Nao

() Em partes

3. Vocé produz de forma convencional, organica ou agroecologica?
()

() Organica (Certificada)

() Agroecoldgica

() Estou em transigéo

4. Vocé pretende produzir agroecolégicos ou organicos um dia?
() Sim

() Nao

() Talvez

Convencional

5. O que vocé considera fator limitante na producao organica/agroecologica?
() Falta de informacao/conhecimento sobre como produzir e comercializar
Dificuldades para produzir (falta de insumos, funcionarios, equipamentos)

)
)
) Dificuldades no mercado (falta de demanda, grau de exigéncia dos consumidores)
) Dificuldades burocraticas (Certificacao, Politicas de apoio)

)

(

(

(

() Outros motivos

6. Qual seria o incentivo seria capaz de te motivar a produzir organicos/agroecologicos?
Apoio financeiro / crédito

()
() Instrucéo correta de como produzir
() Facilidade em certificar

()

Percepcao de maior procura por parte dos consumidores
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APENDICE B — REGISTROS FOTOGRAFICOS REALIZADOS NA FEIRA EMPORIO
LAGO OESTE

Hortifruti Organico

+61 9.8151-2740

ielichrist@hotmail.com %ﬁi&? EmPORIO
S R arro LAGO OESTE

Figura 12 — Expositores de hortifruti organico

Autoria prépria
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SADBENIU

\008 £ EMBLT |D0&

Figura 13 — Registro de uma banca em processo de certificacdo
Autoria prépria
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Figura 14 — Registro de alimentos organicos expostos na feira Empério Lago Oeste

Autoria prépria
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APENDICE C - REGISTROS FOTOGRAFICOS REALIZADOS NA FEIRA DO PADRE

Figura 15 — Entrada da feira

Autoria prépria
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Figura 16 — Registro de hortifruti convencionais expostos na feira do Padre

Autoria prépria
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Figura 17 — Registro de banca de alimentos convencionais expostos na feira do Padre

Autoria prépria
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