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1. Resumo
O projeto é a realizacdo de um videoclipe musical narrativo do Coral Oasis

interpretando a musica Humanidade, com o desenvolvimento do projeto de producao da obra.
Visando destacar a importancia do videoclipe no meio audiovisual, apesar dos poucos estudos

a ele voltados, o referencial tedrico discorre sobre sua historia e linguagem.

Palavras-chave: videoclipe; producéo, linguagem, historia.

2. Introducao
Humanidade é um videoclipe musical narrativo que questiona o estilo de vida do

homem na atualidade através do cotidiano de trés personagens: o musico John, o arquiteto
Vitor e o artista de rua Felipe. A musica que leva o titulo da obra é de autoria do cantor
Maurilio Santos. A interpretacdo € feita pelo Coral Oasis, formado por estudantes da
Universidade de Brasilia (UnB). O arranjo e a regéncia ficaram sob os cuidados do também
diretor, produtor e roteirista do videoclipe, Guilherme Feijo.

Algumas pessoas projetam seus sonhos e expectativas em sua carreira profissional.
Estdo constantemente insatisfeitas com os resultados gerados, por melhor que sejam, e
parecem estar sempre atrasadas, infelizes e decepcionadas com a falta de tempo para realizar
tantas tarefas. Outras pessoas ignoram tudo o que existe ao redor, procurando apenas seus
interesses particulares. Nao se importam com a necessidade do outro e colocam o préprio bem
estar sempre em primeiro lugar. Atravessam a estrada da vida sem desejar nada além do que a
prépria caminhada, indiferente e pacata. Ha, porém, aqueles que encontram razao para sua
existéncia nos valores mais simples e puros do cotidiano. Por meio de gestos de afeto e
coragem, esforcam-se para fazer da sociedade em que vivem um ambiente favoravel a todos.
Os problemas e dificuldades pessoais ndo impedem que oferecam ajuda aqueles que precisam
e nem limita a alegria de viver. Mesmo téo diferentes, estes trés estilos sociais se cruzam
pelas ruas, influenciando um ao outro e gerando mudancas.

Ao tratar dessa realidade social, o videoclipe demonstra como John, o mdsico, segue
sua vida sem se importar com as pessoas ao redor. Focado em seu mundo, ignora tudo o que
acontece ao redor. Vitor, o arquiteto, por sua vez, corre atrds do tempo em busca de realizacéo
profissional. Nessa trajetdria, acredita encontrar a razdo do seu existir. Felipe, artista de rua,

mesmo com tantos desafios e contratempos, encontra na sua rotina a motivacdo necessaria
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para se alegrar. As pequenas conquistas do dia a dia, 0 sincero sorriso de uma crianga e as
amizades que encontra fazem com que permaneca lutando. Em meio a tantos acontecimentos,
oferece aos demais a oportunidade de conhecer um estilo de vida diferente. Aceitar ou recusar
0 seu segredo é uma tarefa que cabe aos demais e a liberdade de escolha permanece ao
alcance de todos.

Sendo o videoclipe um produto multifacetado, fruto do cruzamento de outras
linguagens audiovisuais, a realizacdo permite abordar conhecimentos variados. O primeiro
dele esté ligado a cancdo gravada. Muito lembrada enquanto trilha sonora no cinema, ndo se
pode esquecer que a gravagdo do som, independente do objeto pretendido, também esta
imersa no mundo audiovisual. As dificuldades técnicas para esse tipo de captacdo, seja em um
estidio adequado ou em locacgdes diversas, sdo muito reconhecidas e até temidas por alguns
profissionais. Nem por isso, aqueles que se dedicam a essa realizacdo recebem o respeito
devido por seu trabalho. De qualquer forma, a gravagdo musical, em especial, de um coral
com mais de vinte vozes, possibilita um grande aprendizado na técnica do audio.

Enguanto criagdo, o desenvolvimento de um roteiro para um videoclipe é inspirador,
pois, como serd explicado no referencial tedrico, pode ser mais livre e diversificado. A
quantidade de opgOes reforca o desafio de gerar um produto inovador e consistente. As
filmagens do videoclipe, assim como as de um curta-metragem, exigem dedicacdo e cuidado
em todas as fases da producdo. Ao mesmo tempo em que incorpora os elementos visuais da
fotografia, as gravac@es aproximam os personagens do publico.

Na busca pelo reconhecimento do género enquanto transformador do cenario
audiovisual do seu tempo, o conhecimento tedrico de sua linguagem e historia sdo
fundamentais. Linguagem porque fundamenta suas tendéncias e especificidades, indicando as
caracteristicas proprias do clipe que influenciam outras formas de expressdo. Histdria porque
demonstra como seu espaco e respeito foram conquistados ao longo do tempo, por meio de
trabalhos conceituados e resultados de audiéncia surpreendentes, surgindo como referéncia no
cenario atual.

O projeto de producdo, finalmente, expressa o processo de construcdo da obra. Ali
estdo expressos as riquezas e desafios que permearam todo o trabalho de criacdo e filmagem

do produto, desde o roteiro até as planilhas de producéo.



3. Problema de pesquisa
Hoje o videoclipe esta bem consolidado enquanto produto midiatico, mesmo ficando a

margem dos estudos de comunicagdo. Sendo uma linguagem recente, € preciso descobrir as
caracteristicas que permitiram ser apontado como um género novo, de onde vieram
historicamente essas tendéncias e como se deu seu nascimento. Mais que isso, 0 seu
desenvolvimento ao longo dos anos pode indicar para outros fatores que contribuiram para a
consolidacao do seu formato.

Para que o produto venha a ser realizado, algumas etapas e desafios precisam ser
vencidos. A forma com que a organizagdo e o planejamento contribuem para o sucesso final
demonstra que a etapa de producdo precisa ser cautelosa e inteligente. Como organizar as
filmagens e gravacbes de modo a otimizar os resultados obtidos é um ponto importante. E
preciso descobrir como aproveitar 0 maximo dos atores e da equipe técnica, utilizando o
tempo de forma proveitosa. Até que ponto a quantidade de cenas e de locacdes determina o
plano de filmagem?

A mensagem que seré transmitida pode estar bem definida, mas a maneira como sera
repassada influenciaré de forma decisiva na recepgdo do publico. Assim, surge a intensa busca
pelas estratégias corretas, pelos elementos e a¢cdes da narrativa que contribuirdo para o melhor
entendimento e recepgdo do contetdo proposto. Em todo momento deve-se refletir sobre as
partes do roteiro que estdo sobrando e podem ser retiradas, a0 mesmo tempo em que se
procura discernir sobre as lacunas ndo preenchidas no enredo para o perfeito entendimento da
historia.

Com o roteiro fechado, o desafio sai do campo das ideias. Todas as duvidas que se
seguem estdo voltadas para a melhor forma de realizar o produto, selecionar a equipe certa, 0
perfil dos atores, as locagBGes adequadas aléem dos equipamentos, recursos, etc. Cada passo
pede uma estratégia, uma decisdo determinante para o resultado final. Como planejar os dias
de gravacéo de forma a aproveitar o tempo e o rendimento de todos? Nesse processo pode ser
necessario priorizar um aspecto em detrimento do outro. Qual deles é mais relevante naquele
momento é a resposta que precisa ser encontrada.

No estudio musical as escolhas podem ser mais comuns do que parece. A captacdo de
um viol&o, por exemplo, pode ser feita de diversas formas. Quando se trata de coral, as opcoes
sdo ainda mais variadas e o resultado pode ser surpreendentemente diferente. Além disso, a

cancdo precisa ser pensada de forma a colaborar com o ritmo final do videoclipe. Nao
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somente a dindmica musical, mas também a quantidade de repeticdes e variagdes serdo

definitivas para o que sera apresentado no final de todo o processo.

4. Justificativa
Ja se foi o tempo em que o videoclipe era apenas um complemento para a divulgacao

publicitaria de uma musica ou disco. Atualmente o video tornou-se um fim em si mesmo.
Humanidade reflete bem como este tipo de produto pode agregar Vvarias areas e néo fica vazio
por estar livre de ligagOes e produtos externos.

O clipe demonstra como profissionais da area podem transmitir uma mensagem
completa e bem produzida através de um videoclipe. Fica comprovado o carater versatil e
mediador do género, com. linguagem rica em alternativas para o desenvolvimento de um bom
video.

Pode-se observar, por meio do orcamento, a quantidade de pessoas envolvidas para a
realizacdo de um videoclipe completo. Como se assemelha a produgéo de um curta-metragem,
por possuir uma narrativa completa e cheia de elementos, é uma boa fonte de consulta para
quem deseja realizar um video com baixo orcamento e equipe reduzida.

O estudo tedrico resume de forma sucinta e objetiva a importancia do videoclipe
enquanto linguagem audiovisual. E um excelente ponto de referéncia para quem deseja iniciar
ou desenvolver linhas de pesquisa sobre o assunto. Os temas podem ser retirados do resumo
histdrico, da defini¢do da linguagem ou mesmo da relacdo entre videoclipe e internet, e como
tudo isso afeta a sociedade geral e seus meios de comunicacao.

Este trabalho contribui para a ampla divulgacdo do videoclipe nos meios de
comunicacdo, sendo prevista a atracdo de uma nova parcela de audiéncia. No meio
académico, localiza o0 género enquanto objeto de pesquisa, questionando sua marginalidade ao
longo destes anos e propondo um novo olhar em sua estrutura e forma. O conjunto dessas
acles contribuira para que o videoclipe receba atencdo de varios d&mbitos da sociedade,
colaborando para que as obras dessa linguagem recebam maior respeito em exibicdes,
palestras e aulas. Da universidade aos livros, € necessario um intenso trabalho de
desconstrucdo de preconceitos para o videoclipe seja considerado e difundido enquanto
linguagem audiovisual. Humanidade cumpre com a sua parcela de ajuda nessa mobilizagéo

que da seus primeiros passos no Brasil.



5. Objetivos

5.1. Objetivo Geral: provocar nos espectadores uma visdo autocritica de sua rotina diaria e
da influéncia que os habitos pessoais exercem na sociedade. Ao mesmo tempo,
propor uma postura reflexiva diante da vida, sugerindo que o conhecimento prévio
antecipe a decisdo de aceitar ou rejeitar determinado contetdo.

5.2. Objetivos Especificos:

e Questionar a marginalidade do género cinematografico dos videoclipes no meio
académico;

e Realizar uma producéo audiovisual de qualidade;
e Divulgar o trabalho musical do Coral Oasis; e
e Exibir o conteudo produzido em festivais e amostras audiovisuais.

6. Pesquisa histérica e de linguagem

6.1. Breve Historia do Videoclipe

O cinema nunca foi mudo. Desde sua origem as imagens que era projetadas na tela
recebiam o acompanhamento musical em tempo real. Segundo Laura Corréa (2007), entre
1911 ¢ 1913 ja “ha um consenso de que a musica € o acompanhamento ideal para as
imagens”. Na década de 20, grandes produtoras ja possuiam equipamento para sincronizar o
som com a imagem e no ano de 1927 estreou o primeiro filme “cantado” do cinema, “O
Cantor de Jazz” com Al Jolson.

Na década de 30 nimeros musicais comecaram a ser transmitidos na televisdo e na
década de 40 Oskar Fischinger produz “Fantasia”, dos Estidios Disney, um marco da relacao
entre musica e imagem no desenho animado. Na década seguinte o cinema comeca a se
destacar com os numeros musicais, fortalecendo a industria fonografica. Elvis Presley, o rei
do rock, surge nessa época e atua em varios musicais.

No final da década de 50 a rede de televisao BBC langa “6,5 Special”, na Inglaterra,
um programa exclusivo de apresentagdes musicais. Em 1964 Richard Lester dirige o filme “A
Hard Day's Night”, estrelado pelos Beatles, considerado por alguns um ancestral proximo do

videoclipe. A banda, The Beatles, fez outros videos, chamados “promos” - abreviacdo de
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promocional, também estudados pela proximidade que possuiam com o0 que viria a ser o
videoclipe.

Os musicais voltam a tona na década de 70. Com baixo orcamento e a clara influéncia
do movimento denominado video-arte, Bruce Gowers dirige em 1975 “Bohemian Rhapsody”,
da banda Queen. O produto é considerado o primeiro videoclipe da historia por ter sido criado
com o objetivo prioritario de lancar o disco da banda nos meios de comunicacéo. O clipe, até
entdo chamado de “video promocional”, levou o disco ao topo de vendas por meio das
frequentes exibi¢des no programa “Top of the Pops”, da rede BBC. Conter ¢ Kilpp ressaltam
que “Mesmo tendo sido produzido com um orgamento baixo, a sua edi¢éo é impecéavel,
buscando representagdes visuais para 0s arranjos sonoros, utilizando efeitos de video (...)
que o transformaram em referéncia.” (CONTER, Marcelo; KILPP, Suzanna. Sdo Paulo,
2008).

No mesmo ano vai ao ar no Brasil o primeiro videoclipe nacional, “América do Sul”.
Na voz de Ney Matogrosso e a direcdo de Nilton Travesso, o video foi reproduzido no
programa Fantastico da Rede Globo que seguiu como Unico canal de producao e exibicdo do
género no pais. Somente em 1981 produtoras independentes comecgaram a produzir seus
proprios videoclipes.

Até 1981, somente o Fantastico produzia e os exibia. Esses
videoclipes eram relacionados com as musicas transmitidas nas novelas
e se interligavam com os grandes artistas da época. A partir daquele
ano, algumas produtoras independentes passaram a produzir
videoclipes buscando se diferenciar do “Padrao Globo”, mas sem se
distanciar muito dele. (SUSSI, Juliano et al. Videoclipe, estética e
linguagem: sua influéncia na sociedade contemporanea. Santos, 2007).

Nos anos 80 o género se populariza e surge o termo videoclipe. Na televisdo brasileira,

diversos programas sao voltados especialmente para os videoclipes:
e FM-TV (TV Manchete);
e Videorama (TV Record);
e Clip Trip (TV Gazeta);
e Som Pop (TV Cultura);
e Realce (SBT Rio);
e Super Special (TV Bandeirantes);

e Fantéastico (Rede Globo); e



e Clip Clip (Rede Globo).

Em agosto de 1981 estreia nos Estados Unidos a Music Television, MTV. O canal,
exclusivo para a exibicdo de videoclipes, tem papel fundamental para que o género ganhe

notoriedade publica. O primeiro clipe veiculado foi “Killed the Radio Star” da banda Buggles.

Em 1982 ¢ lancado o videoclipe “Thriller” de Michael Jackson sob a dire¢ao de John
Landis. Com a duracdo de treze minutos a obra rompe com os padrfes da época e utiliza a

linguagem cinematografica para aproximar o videoclipe do cinema.

Outra caracteristica de Thriller s&o os intervalos com diélogos e sem
masica: a cangdo comeca efetivamente apOs quatro minutos de
sequéncias cinematograficas de dialogos, sendo que ainda é editada diversas
vezes ao longo do clipe. No caso, ndo s6 se tencionou os limites entre
midias audiovisuais ~ (cinema, televisdo e videoclipe), como também o
videoclipe expandiu-se para 0 mercado do home video, tendo sido o VHS de
Thriller um sucesso de vendas. (CONTER, Marcelo; KILPP, Suzanna.
Videoclipe: da cancdo popular a imagem-mdasica. S&o Paulo, 2008).

Em junho do ano seguinte foi criado o “American Video Awards”, festival destinado a
premiacdo de videoclipes. Adryan Lyne, apos finalizar “Flashdance” também em 1983, cria
um clipe de trés minutos para divulgacdo do filme. Em 1984 Lael Rodrigues usa da mesma
estratégia para divulgar seu filme “Bete Balanc¢o”, sucesso de bilheteria. Em 1985 ¢ langado o
especial “We Are The World” pelo “USA for Africa” como forma de fortalecer um projeto de
ajuda internacional.

Em 1987 a MTV estreia na Europa com o videoclipe “Money For Nothing”, da banda
Dire Straits. A emissora chega ao Brasil em outubro de 1990, iniciando sua programagao com
o videoclipe “Garota de Ipanema” de Marina Lima.

Enguanto nascia, em 1994, uma Unica premiagao para toda a Europa, o “MTV Europe
Music Award”, a emissora criou em 1995 o “Video Music Brasil”, a premiacdo mais
importante de videoclipes nacionais, que comprova a for¢a que o género alcangou no pais.

Ao longo dos anos 2000 o género sofre uma transformacdo intensa, em especial, no
seu circuito de exibicdo, o que sera objeto de um estudo a parte.



6.2. Linguagem do Videoclipe

Sao poucos os estudiosos que se dedicam a definir as caracteristicas particulares do
videoclipe.

O videoclipe é um audiovisual injusticado. Apesar de fazer parte da
cultura do entretenimento mundial h&a mais de 30 anos, ainda sdo poucos 0s
estudos que se dedicam a ele. E verdade que ha alguns anos, novos
pesquisadores vem demonstrando tentativas de tentar compreender esse
género audiovisual, mas ainda contemplando poucas perspectivas.
(HOLZBACH, Ariane. Excesso, esquizofrenia, fragmentacdo e outros
contos: A histdria social de surgimento do videoclipe, Caxias do Sul, 2010).

Os estudos feitos até agora, no entanto, levam a conclusdo de que esse novo género ja
nasceu com uma linguagem propria e diferenciada. “Mais do que a jun¢do de imagem, musica
e letra, o videoclipe representou uma nova forma de linguagem” (SUSSI, Juliano et al. 2007)

O videoclipe € um ambiente fértil, com amplo potencial criativo para a
experimentacdo e inventividade, e isso se deve ao fato dele agregar conceitos de outras

linguagens audiovisuais, como a televisdo, o cinema e a publicidade.

A estética do videoclipe se caracteriza por ser um espaco de
experimentacdo de linguagens, 0 que parece ser possivel na medida em que
os trabalhos sejam feitos por pessoas com diferentes experiéncias no campo
audiovisual (cinema e publicidade) e outras artes (artes plasticas, teatro,
cenografia, figurino). (CORREA, Laura. Breve histéria do videoclipe,
Cuiaba, 2007).

A autora reforca que, além de oferecer inimeras possibilidades de criagdo, devido ao
seu formato mais livre e multifacetado, o videoclipe consolida-se como espaco de
experimentacdo, rompendo com as estruturas classicas de narracdo e tornando-se referéncia
para outros géneros audiovisuais.

O videoclipe apresenta maior flexibilidade e versatilidade se comparado aos outros
géneros. Isso se reflete na construgédo narrativa, que pode ser linear ou ndo. A simultaneidade
ou divisdo das imagens, por exemplo, pode gerar a fragmentacdo da narrativa e do
significado, como bem explica Thiago Soares. Por isso, o0 roteiro de um clipe pode ser bem

variado.
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O videoclipe, entretanto, pode dispensar inteiramente o suporte
narrativo e o seu publico ja est4 preparado para aceitar imagens sem nenhum
significado imediato, sem qualquer denotacdo direta, sem referéncia alguma
no sentido fotografico do termo, desde que o0 seu movimento seja harménico
com o da muasica. (MACHADO, Arlindo. A arte do video. Sdo Paulo, 1997,
pg.170).

No videoclipe, a musica e as imagens possuem o mesmo valor. Eles sdo ao mesmo
tempo fundamentais e interdependentes. Ndo é por acaso que na maioria das vezes a edi¢do
do video segue o ritmo musical, com excesso de imagens e alta velocidade na transi¢do entre

elas. Conter e Kilpp explicam:

O videoclipe absorveu alucinadamente os mais variados efeitos
técnicos e de montagem. Ainda que haja clipes em plano-sequéncia, ou com
transicdes suaves, elementos que se contrapfem a estética da montagem
vertiginosa, esta sempre se encontra presente no videoclipe, a0 menos como
poténcia (CONTER, Marcelo; KILPP, Suzanna. Videoclipe: da cancdo
popular a imagem-musica. Sdo Paulo, 2008).

Desde as primeiras conceituacdes do videoclipe, o destaque para a edi¢do réapida e
fragmentada é inquestionavel. O ritmo acelerado das imagens trouxe 0 excesso de

informacdes que caracterizou o género.

O que vai ser relevante para se dar o efeito ritmico, em geral,
“movimentador” da desarmonia no videoclipe € a pouca dura¢do da imagem
na tela e como esta imagem se articula com sua antecedente e subsequente,
de forma a que venha expressa a nog¢do de conflito e estranhamento
(desautomatizacdo). (SOARES, Thiago. Videoclipe: o elogio da desarmonia,
Santos, 2007).

Como as imagens sao instantaneas, tudo pode mudar de um plano para outro. Por isso,
a descontinuidade aparece como outra importante tendéncia do videoclipe. Ndo somente isso,
mas a relacdo entre imagem e som também néo € sequencial ou previsivel. Arlindo Machado
explica que o clipe adquiriu liberdade em relagdo a musica, existindo casos onde a obra
musical é adaptada em prol das imagens. Além disso, é possivel o acréscimo, no audio, de

elementos diversos como ambientacdo, ruidos e vozes.

Os planos de um videoclipe (mas admitamos que o conceito de plano
¢ problematico no universo do clipe) sdo unidades mais ou menos
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independentes, nas quais as ideias tradicionais de sucessdo e de linearidade
ja ndo sdo mais determinantes, substituidas que foram por conceitos mais
flutuantes, como os de fragmento e dispersdo. (MACHADO, Arlindo. A
televisdo levada a sério. S&o Paulo, 2009, pg.180).

Ultrapassando os objetivos comerciais a ele atribuidos pela industria cultural em sua
origem, o videoclipe encontra respeito no campo das artes e da linguagem audiovisual,
crescendo em relevancia, respeito e influéncia. “E preciso prestar mais atencdo aos
videoclipes. Ja se foi o tempo em que esse pequeno formato audiovisual era constituido
apenas de pecas promocionais, produzidas por estrategistas de marketing para vender discos.”
(MACHADO, Arlindo. Séo Paulo, 2009).

6.3. O videoclipe e a internet

A pluralidade do videoclipe, enquanto interlocutor de linguagens, encontrou terreno
fértil para desenvolver seu potencial com o advento das novas midias. O género deixou de ser
exclusivo da televisdo, onde tem suas raizes, para ser distribuido em coletaneas proprias de
DVD, acrescentado em faixas multimidias de CD ou exibido em sites especificos. Com o
auxilio da internet, em especial, 0 que antes era uma simples estratégia publicitaria tornou-se

um fim em si mesmo, ganhando autonomia e forca.

Se antes o videoclipe era veiculado algumas vezes por dia na
televisdo, durante um curto periodo e ao custo de negociagbes entre
gravadoras e canais musicais, com a veiculagdo virtual essa estrutura sofreu
uma dréstica modificagdo. (HOLZBACH, Ariane; NERCOLINI, Marildo.
Videoclipe: em tempos de reconfiguragdes, Salvador, 2009).

Bandas, cantores, grupos vocais, instrumentais e mesmo as grandes gravadoras
comecaram a usar cada vez mais a internet para lancar e divulgar seus videoclipes, tanto em
sites oficiais quanto em portais especificos. Em 2006, a MTV implantou novas estratégias que
acompanhasse as mudancas. O VMB daquele ano teve votacdo pela internet, transmissao
online ao vivo, aléem de uma premiacdo exclusiva para clipes criados pelo publico. J& em 2007
os videoclipes séo retirados da programacao principal da emissora, trazendo para 0s principais

horarios programas de auditorio, seriados juvenis ¢ “talk shows”.
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Os videoclipes, antes controlados pela inddstria fonogréafica e pelos
canais musicais, estdo migrando de plataforma: saindo da televisdo e indo
para a internet. Isso traz consequéncias tanto para a estética do videoclipe —
a grande quantidade de clipes no formato ao vivo aliada ao aparecimento de
uma nova linguagem, mais fragmentada e aberta — como para a forma de
divulgacéo dos produtos — e, sobretudo, no papel cada vez mais decisivo da
audiéncia nesse processo. (HOLZBACH, Ariane; NERCOLINI, Marildo.
Videoclipe: em tempos de reconfiguragdes, Salvador, 2009).

A audiéncia tem voz ativa a partir do momento que pode inserir comentarios e criar
um dialogo direto entre realizadores e expectadores. Agora, a internet possibilita que o
publico altere e crie linguagens, interferindo no processo, recriando e postando clipes de
diversas maneiras. A relacdo da audiéncia com o produto mudou, e por isso pode-se dizer que

0 videoclipe passa, nesse momento, por um processo de reconfiguragéo.

7. Metodologia

7.1. Roteiro

A primeira etapa do projeto foi a criacdo do roteiro — quais histdrias seriam contadas e
de que forma. A primeira decisdo foi simples, porém muito relevante — ndo desenvolveria a
ideia sozinho. Para isso convidei uma diretora de teatro que, além de se interessar muito pelo
género, tem uma visao critica e inovadora das narrativas atualmente utilizadas. Era preciso o
acompanhamento de alguém exigente para que o videoclipe fugisse do senso comum e
experimentasse desafios maiores. Michelle Nunes preencheu todos os requisitos com
exceléncia.

O processo foi simples. A principio discutimos e repensamos qual era a mensagem a
ser transmitida. Como a musica ajudaria nisso? Qual musica seria? O que as imagens trariam
de novidade? Resumimos, entdo, nossas metas em poucas frases que nos acompanharam por
todo 0 momento de criacao e revisdo da obra.

Em nossos encontros, uma parte da reunido era dedicada exclusivamente para
compartilhamento de ideias isoladas e referéncias. Sem se preocupar tanto com detalhes e a
aplicacdo dagueles pensamentos, apresentdvamos as propostas um para o outro. Num segundo
momento, descrevia para ela a linha de raciocinio que estava criando para a narrativa do

videoclipe. Apresentava os problemas encontrados para que o enredo fluisse de forma natural,
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além de revisar 0s personagens, as a¢des, 0s pontos de virada e os elementos que conduziam a
plateia para a mensagem.

Do primeiro argumento para a Ultima versdo do roteiro, muita coisa mudou. Cada
alteracdo passava por uma critica sincera e aberta, sem mégoas nem discussfes pessoais. A
construcdo esteve permeada por muita reflexéo e reviséo. O resultado foi um produto coeso e

objetivo.

7.2. Musica

Muito tocada em S&o Paulo nos anos 90 pela Banda Rara, onde o compositor
participava como vocalista principal, a musica “Humanidade” foi adaptada e arranjada para
um coral a trés vozes. Foi pensando no perfil do Coral Oasis que a versao priorizou 0s naipes
vocais, restringindo o solo que predominava no arranjo original a pequenos trechos realizados
pelo préprio regente. O instrumental, simples e enxuto, remonta ao estilo peculiar que o grupo
tem de se apresentar: um violdo, um carrén, pouco ou nenhum equipamento de som e sempre
proximos do publico, seja na rua, na praga, em um hospital ou nos recintos da Universidade
de Brasilia (UnB), onde todos os coristas séo estudantes.

A gravacgéo de audio de um coral é um desafio. A falta de microfones adequados, o
pouco retorno para as vozes e a falta de espacgo para os cantores sao alguns dos desafios mais
comuns nos estddios comuns. No estadio da Faculdade de Mdusica da UnB esses problemas
foram satisfatoriamente resolvidos por Wladimir de Barros, eficiente técnico de gravacdo. O

equipamento utilizado foi:

e Placa de Audio FHOCUSRIT;

Computador IMAC;
e Programa PRO-TOOLS-09;
e Microfone C1000 AKG (condenser); e
e Microfone B1 Bheringer (condenser).

Ap0s 0s ensaios, foram necessarias trés repeti¢des principais para que a gravagdo fosse
efetuada. A primeira vez com todas as vozes do coral, para captacdo do timbre do grupo; a
segunda apenas com as vozes femininas, para compensacdo de volume; uma terceira para 0s
trechos do solista. Foi o suficiente.

O instrumental foi gravado em um “home estudio” por Thiago Aguiar.
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7.3. Equipe e atores

A opcdo por atores amadores teve origem no desejo de que 0s personagens agissem de
forma natural e espontanea. Em muitas cenas, antes de qualquer orientacdo de percurso ou
gesto, os atores eram orientados a realizar a acdo no seu proprio tempo e impulso. Apenas
alguns detalhes eram repassados, cuidando para néo retirar o conforto da atuacéo natural. O
resultado foi uma encenagao pura e humana.

A equipe foi selecionada a partir de dois aspectos. O primeiro, qualidade de execucao
da funcdo pretendida, implicando disponibilidade em aprender e inovar quando necessario. O
segundo foi afinidade, tanto pessoal quanto do estilo de trabalho.

O trabalho com os atores favoreceu a escolha por uma equipe reduzida, mas nao se
pode deixar de citar outros fatores. O grande numero de locacdes; a dispensa do som direto; a
quantidade de cenas externas; a flexibilidade na elaboracéo dos planos; e o entrosamento com
o diretor de fotografia, Elias Guerra, foram alguns pontos determinantes para essa acertada
deciséo.

7.4. Referencial tedrico

Para a fundamentacdo tedrica o primeiro objetivo era tracar a histdria do género, assim
como a influéncia que adquiriu com o passar dos anos. Buscou-se rigor na ordem cronoldgica
dos fatos, para que a o0 resumo ndo se perdesse no desenrolar das explicagdes. Apenas 0s
marcos mais importantes foram citados para que 0 panorama pudesse ser visto em sua
totalidade com mais clareza.

A segunda parte se dedicou ao estudo da linguagem do videoclipe. Nesse espaco, fez-
se um apanhado tedrico dos elementos que caracterizam o género, aplicando em um contexto
maior um dos objetivos do trabalho, o de demonstrar a relevancia do produto aqui defendido.

No decorrer dos estudos acima citados, em especial na historia do videoclipe, um
ponto se destacou tanto que foi necessario estuda-lo a parte. Além da contemporaneidade e da
influéncia que a internet exerce nos meios de comunicagdo e na sociedade atual, ela revelou a
versatilidade e o grande potencial do videoclipe, alterando drasticamente sua producéo,
exibicao e distribuicdo. Esse processo de mudangas abre muitas possibilidades de crescimento

e reconhecimento para o género.
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7.5. Projeto de Producdo

Os elementos e planilhas da producéo foram pensados de forma a facilitar a etapa de
gravacdo, prevendo as cenas mais trabalhosas e os pontos com maior probabilidade de erros e
problemas.

O plano de filmagem priorizou a relacdo entre atores e equipe técnica. No primeiro dia
foram selecionadas cenas com atuacGes simples com todos os atores para ganhar ritmo e
confianca. Além do que, a maior parte era do inicio do roteiro, onde o conduzir narrativo nao
exige tanta presteza, determinacdo e confianca. Mesmo assim, foram concluidas quatro
locacdes neste dia, resultando em sentimento de satisfacéo e realizacéo para todos.

O segundo dia foi separado para as cenas da cidade, sem a presenca dos atores pela
manhd. A tarde foi exclusiva para as cenas de John. A separacgdo de periodos de gravacéo por
atores permitiu que cada um deles tivesse um dia inteiro de descanso.

O terceiro dia foi o mais intenso, com muitas cenas apesar das poucas locacdes. Pela
manhd foram filmados os planos no seméforo e, a partir do horario do almoco, foi 0 momento
de trabalhar com o coral e as cenas da praca. Outros planos concluiram o dia, de forma a
reduzir locagGes e personagens secundarios para o quarto dia. Encerrou-se neste dia a atuacdo

de John.

O ultimo dia comegou com as cenas do cego. Dependendo do trénsito e de maior
tranquilidade nas ruas, foi 0 momento ideal para filmar na faixa de pedestres. A parte da tarde
estava reservada para refilmagens ou planos restantes dos outros dias, o que deu tranquilidade
e seguranca para finalizar as gravagdes sem pressa.

8. Conclusdes

Observa-se nitidamente um descaso por parte de pesquisadores da area de
Comunicacdo em relacdo ao videoclipe. Sdo poucos os estudos destinados a descrever sua
linguagem e historia. Aqueles que se debrucam sobre o assunto ndo se comprometem em
aprofundar o tema. Mesmo assim, pode-se observar um aparente consenso entre 0sS
pesquisadores de que a 0 género possui linguagem prépria e caracteristicas marcantes.

Como agrega em si conceitos de outras linguagens audiovisuais, o videoclipe
possibilita a experimentacdo e abre espaco para um grande potencial criativo. A participacdo

de profissionais de diversas areas (cinema, publicidade, teatro, entre outros) exemplifica seu
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estilo multifacetado e colabora para a criagdo de um formato mais livre. Adequado para o
surgimento de novas linguagens, o videoclipe ndo se prende a estrutura narrativa
convencional, podendo conté-la ou néo.

Uma das caracteristicas marcantes do género € a sua edicdo rapida, criando uma
movimentacao veloz entre as ag0es e 0 excesso de informacoOes. Parte dessa velocidade pode
ser justificada pela influéncia que a mdsica trouxe para a imagem na origem do género,
ditando seu ritmo e andamento.

Outra importante tendéncia do género é a descontinuidade. Sua origem remonta para a
velocidade das imagens, fruto da relacdo mais intima da mdsica, que marcou a histéria do
videoclipe.

O relacionamento que a internet vem cultivando de forma intima com os clipes
demonstra como seu potencial estd longe de chegar ao fim. Mais que isso, sua versatilidade
demonstrou-se muito eficaz, adaptando-se de forma extremamente veloz e bem sucedida nas
novas midias existentes.

O roteiro de um videoclipe comeca com uma ideia. Corre-se 0 sério risco de criar um
video sem significado algum para o espectador quando ndo se sabe de forma clara e sucinta o
que se deseja transmitir. Para isso, é preciso escrever com paciéncia e cuidado um documento
com as metas pretendidas para que estejam sempre ao alcance do roteirista durante todo o
processo de desenvolvimento dos personagens e das acoes.

Trabalhar em equipe, mesmo quando a funcéo pode ser realizada individualmente gera
riqueza e equilibrio no resultado pretendido. Isso foi observado durante todo o processo de
producdo, filmagem, captacdo do &udio, producgdo e pds-producdo. Contudo foi na elaboracéo
do roteiro que a experiéncia se destacou como proveitosa e gratificante, em todos os aspectos.
Isso ndo significa que seja mais facil trabalhar, mas sim que o resultado surpreende em
qualidade e aceitacdo por outros.

A selecdo da equipe por afinidade vale a pena. Quando surgem os maiores problemas
ndo serdo somente as habilidades técnicas e a experiéncia que auxiliardo na solucéo, é preciso
estar disposto a dialogar e, além disso, ter a mesma linha de raciocinio. Quando toda a equipe
aponta para 0 mesmo objetivo, o video segue junto, ganhando coeséo e forga.

Seguindo 0 mesmo pensamento, é surpreendente ver o rendimento que atores
amadores podem atingir quando se sentem a vontade com a equipe e estimulados pelo

objetivo final. S&o precisos pequenos ajustes para que tudo possa correr conforme o esperado.
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O plano de filmagens, mesmo sendo tdo pesado no terceiro dia, demonstrou-se
acertado. Ndo houve descuido de alguns planos em detrimentos dos outros e permitiu que o
tempo gravacao nao gquebrasse o esperado. A analise técnica, por sua vez, ofereceu o suporte
necessario para a pré-producdo.

O arranjo da musica priorizou o estilo do grupo participante, o Coral Oasis. A reducdo
dos solos fez com que a intensidade vocal do coral desse peso e ousadia para o videoclipe.
N&o se faz urgente ter os melhores equipamentos de captagdo para que o resultado seja
satisfatorio. Um bom técnico, no entanto, faz toda a diferenca.

Na gravacdo musical destaca-se o talento e o conhecimento dos técnicos de captacéo e
edicdo como peca determinante do resultado que serd ouvido. Qualquer ponto fraco dos
musicos e coristas, no estudio, influenciara na masica final. Contudo, néo se faz um trabalho
de riqueza e detalhes se néo estiver acompanhado de pessoas que fagam mais do que aumentar
e abaixar o volume.

Mais uma vez se faz necessario dizer que vale a pena delegar e compartilhar funcbes
com outros profissionais da area. Os instrumentos precisam ser tocados por pessoas estudadas
e experientes. Uma boa ideia sozinha pode causar impacto. Uma boa ideia em grupo faz
revolucéo.

No videoclipe é importante que estilo da musica combine com as imagens que serao
acrescentadas. A conformidade do todo, no clipe, € uma beleza rara e um desafio enorme. A
correria do dia-a-dia na cidade e a rotina externa dos personagens combinam muito bem com
0 estilo pratico e agil da dupla violdo e carron. Ndo € a toa que ndo precisa de muitas
interferéncias para montar o coral no meio da praca e ter todos os elementos sonoros
presentes. Além disso, a composicao do instrumental representa de forma fiel o estilo acustico
e movel do Coral Oasis e ndo poderia ser diferente. O videoclipe é um reflexo do grupo e,
como representacao imagética, precisa traduzir a sua identidade e forma.

Durante todo o curso de audiovisual tem-se 0 objetivo de ensinar e praticar a utilidade
do relacionamento nessa area. Por isso, é justo fechar este trabalho de conclusdo retomando
esse ponto por vezes citado. Nenhuma das etapas de criacdo, desenvolvimento, selecdo,
gravacao e edicdo foram realizadas de forma solitaria, sem a reflexdo em conjunto. Submeter
cada passo a analise e critica sem restricbes foi fundamental. As duvidas e empecilhos eram
processados em conjunto e, assim unificados, o grupo encontrou respostas e opgdes para 0s
desafios mais assustadores.
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O produto que aqui se vé foi sonhado e idealizado por uma equipe. S&0 pessoas
diferentes, com pensamentos divergentes, olhares opostos e experiéncias de vida das mais
variadas que se uniram e deixaram sua marca. Por isso o videoclipe Humanidade € abrangente

e reflete bem uma parcela da sociedade.
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Videoclipes

A banda mais bonita da cidade — Oracéo

Comunidade das Nag0es - Sorria
Coral Resgate — Tudo coopera para 0 bem

Daniel Powter — Bad Day

Hélvio Sodré — Ultimo ato

Jimmy Needham — Grace Amazing

Kirk Franklin — Lean on me

O Rappa — Minha alma (A paz que eu nao quero)
Paulo César Baruk — O meu querer

Sam Tsui & Christina Grimmie — Just a dream
Skank — Sutilmente

Steven Curtis Chapman — Cinderela

Thalles Roberto — Deus da minha vida
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1. APRESENTACAO

Humanidade é um videoclipe musical narrativo que questiona o estilo de vida do
homem na atualidade através do cotidiano de trés personagens: o musico John, o arquiteto
Vitor e o artista de rua Felipe. A musica que leva o titulo da obra é de autoria do cantor
Maurilio Santos. A interpretagao é feita pelo Coral Odsis, formado por estudantes da
Universidade de Brasilia (UnB). O arranjo e a regéncia ficaram sob os cuidados do também
diretor, produtor e roteirista do videoclipe, Guilherme Feijo.

O clipe demonstra como John, o musico, segue sua vida sem se importar com as
pessoas ao redor. Focado em seu mundo, ignora tudo o que acontece ao redor. Vitor, o
arquiteto, por sua vez, corre atrds do tempo em busca de realizagdo profissional. Nessa
trajetéria, acredita encontrar a razdo do seu existir. Felipe, artista de rua, mesmo com tantos
desafios e contratempos, encontra na sua rotina a motivacao necessdria para se alegrar. As
pequenas conquistas do dia a dia, o sincero sorriso de uma crianca e as amizades que
encontra fazem com que permanega lutando. Em meio a tantos acontecimentos, oferece aos
demais a oportunidade de conhecer um estilo de vida diferente. Aceitar ou recusar o seu
segredo é uma tarefa que cabe aos demais e a liberdade de escolha permanece ao alcance

de todos.

2. JUSTIFICATIVA

Vivemos em uma sociedade que sofre sérios problemas. Ndo sdo poucos os pacientes
diagnosticados com stress, depressdao e outras doengas emocionais. Grande parte desses
males estd ligada a falta de tempo para realizar tudo o que deseja. Outra boa parte ndo
encontra razdes pela qual acordar de manha e continuar a viver. A questdo é que dinheiro,
realizacao profissional e diversdes ndo sdo capazes de amenizar essas dores.

Serdo poucas as pessoas que nao se identificardo com o ritmo corrido de Vitor, ou
com a indiferenca de Vitor. Por outro lado, Felipe poderad provocar todo tipo de reacgodes.
Revolta, inveja, tristeza e alegria sdo alguns dos sentimentos que poderdo surgir ao assistir o
estilo simples e alegre de ser do artista de rua. Tocar em um assunto tao profundo do ser
humano e ainda provocar a curiosidade de uma mensagem oculta s3o elementos que
enriguecem a obra. Cada dia mais se faz necessario a producdo de produtos audiovisuais que

gerem a auto-reflexdao no publico e proponha um novo olhar sobre estilo de vida que se leva.



3. ROTEIRO

“HUMANIDADE”
Por Guilherme Feijo e Michelle Nunes

PERSONAGENS

FELIPE
Artista de rua, pardo, 19 anos. Trabalha como palhago e malabarista. Nao tira do pescoco
sua corrente com o pingente de cruz. Sonha com um futuro melhor mas vive em paz com o
que tem.

JOHN
Musico, negro, 23 anos. Usa roupas coloridas e ndo larga seu violdo. Nao abandona seu
modo pacato, quieto e indiferente de ser.

VITOR
Arquiteto formado, branco, 28 anos. Bem empregado, ainda luta entre a realizacdo e a
decepcao profissional. Agitado e preocupado, parece estar sempre atrasado.

CENA 1 - SALA INT. NOITE

Tela preta. Soa um acorde solto de violdo que é seguido por aplausos. A porta de uma
pequena sala de som baguncada é aberta. John entra com seu violdo e o cabo P10 nas maos.
Sua blusa colorida contrasta com as poucas cadeiras e alguns equipamentos jogados. Muito
suado, o musico guarda o instrumento na bag e o cabo na case.

CENA 2 - TELA PRETA
Surge texto em branco, letra a letra:

"LIBERDADE
Definicdo: Permissdo para escolher."

CENA 3 - CASA DE VITOR INT. NOITE

Vitor trabalha em seu escritdrio particular. Na mesa muitos papéis baguncados. Esfrega os
olhos com as maos algumas vezes antes de encostar a cabeca na mesa e dormir.

CENA 4 - TELA PRETA

Surge texto em branco, letra a letra:

"SALVO

Definicdo: Fora de perigo; livre de futuras complicacdes."



CENA S - CIDADE EXT. DIA

Planos do transito e das pessoas nas ruas da cidade.

CENA 6 - BANHEIRO PUBLICO INT. DIA

Felipe faz a barba e passa maquiagem de malabarista no rosto em frente ao espelho.
CENA 7 - QUARTO DE JOHN INT. DIA

John comega a se mecher em sua cama, acordando. Ele ainda usa a calca da noite anterior. O
musico levanta devagar e caminha por entre a bagunca até o violdo encostado num canto.
Em seguida, guarda o violdo na bag.

CENA 8 - CASA DE VITOR EXT. DIA
Vitor sai de casa apressado levando muitos papéis na mao e sua pasta de trabalho. Desliga o
alarme do carro.

CENA 9 - RUA EXT. DIA

John anda calmamente com seu violao nas costas até parar em frente a uma loja de
instrumentos musicais para observar a vitrine. Um mendigo se aproxima e estica a mao
pedindo dinheiro. Ele gesticula que ndo e vai embora.

CENA 10 - RUA EXT. DIA

Felipe anda com sua mochila nas costas e passa por um cego caido no meio da calcada. Apds
observa-lo, olha para o reldgio no celular, respira fundo e volta até o cego para ajuda-lo.

CENA 11 - CARRO EXT. DIA

Vitor liga o som do carro e prossegue dirigindo. O arquiteto pega o aparelho celular e liga
para alguém. Em seguida abaixa o volume do som do carro. Vitor desliga o celular apressado
e retira uma caixa de remédio do porta luvas.

CENA 12 - RUA EXT. DIA

Felipe segura o braco do cego enquanto atravessam, juntos, a faixa de pedestres. Um carro
passa apressado, buzinando, enquanto fura a faixa. O cego levanta a cabeca assustado
olhando de um lado para outro. O artista o abraca e o acalma. Vitor, o motorista do carro,
olha para o retrovisor.

CENA 13 - BANCA DE REVISTA EXT. DIA

John entra na banca e compra um jornal.



CENA 14 - PRACA PUBLICA EXT. DIA

Equipamento de som é ligado na praca. O coral odsis comeca a cantar a musica Humanidade,
acompanhado de cajon e violao.

CENA 15 - RUA EXT. DIA
Muitas pessoas andam apressadas de um lado para o outro. Os carros também se
movimentam e enchem as ruas.

CENA 16 - PREDIO EXECUTIVO INT. DIA

Vitor sobe escadas correndo. Para um pouco, coloca uma das maos na parede, repirando
ofegante. Olha para o relégio e volta a subir aceleradamente.

CENA 17 - RUA EXT. DIA

John caminha tranquilamente lendo seu jornal. Felipe cruza por ele e segue caminhando no
sentido oposto. Felipe anda apressado.

CENA 18 - SEMAFORO NA RUA EXT. DIA

Sinal fecha. Felipe, ainda na cal¢ada, pega pingente de cruz de sua corrente e a beija de
olhos fechados. Caminha até a frente dos carros e apresenta seu numero de malabarista.
Recolhe, em seguida, algumas moedas dos motoristas.

CENA 19 - SALA DE REUNIOES INT. DIA

Vitor bate na porta de um escritdrio. A porta se abre, ele cumprimenta a pessoas que esta
do outro lado e entra. No reldgio de parede, as horas passam. A porta se abre novamente, o
arquiteto sai, se despede e vai embora, cansado.

CENA 20 - RUA EXT. DIA

Sentado num banco da rua, John anota idéias num caderno de musica enquanto dedilha seu
violdo.

CENA 21 - RUA EXT. DIA
Muitos carros passam em uma avenida movimentada. Outras cenas de cidade
CENA 22 - SEMAFORO NA RUA EXT. DIA

Felipe beija o pingente e faz mais alguns malabares.



CENA 23 - RUA EXT. DIA

Vitor estd novamente em seu carro, desta vez parado no semaforo. Olha para fora, pega
uma moeda solta no painel e entrega para uma mao que aparece na janela. Felipe continua
pedindo em outros carros.

CENA 24 - RUA EXT. DIA

Felipe senta na calcada e comeca a contar suas moedas. Coca a cabeca e faz cara de
preocupado antes de olhar para o céu. Uma crianca se aproxima com sua mae e lhe entrega
uma pequena moeda. Felipe sorri de volta para ele.

CENA 25 - PRAGA PUBLICA EXT. DIA

John caminha pela praga e encontra coral cantando. Pdra a certa distancia e fica observando.
Uma jovem se aproxima dele e mostra um envelope, puxando assunto. John rejeita
calmamente e vai embora, ainda olhando para o coral.

CENA 26 - SEMAFORO NA RUA EXT. DIA

Felipe faz um nimero diferente, agora atuando como um palhaco. Erra os malabares, se
diverte com os pedacgos rasgados da calga, as pessoas na rua, etc. Por fim, finge que vai tirar
moeda da orelha e olha triste para a mao vazia. Descontraido, recolhe dinheiro dos
motoristas, inclusive algumas notas.

CENA 27 - CASA DE VITOR INT. DIA

Vitor se concentra no trabalho. Amassa alguns papéis e joga no lixo ja cheio de folhas. Joga o
l[apis na mesa, levanta e caminha para a porta. Ja perto de sair, abre a carteira e olha a foto
de uma mulher. Respira fundo e vai embora.

CENA 28 - LANCHONETE EXT. DIA

John entra e pede um suco no balcdo. O musico observa um livro esquecido ao lado e,
curioso, comeca a folhear até achar um envelope dentro dele. Arregala o olho, fecha o livro,
joga de volta no balcdo e vai embora.

CENA 29 - PADARIA INT. DIA
Vitor come um pudim de leite condensado. Ao seu lado uma mulher segura varios

envelopes, tentando organiza-los. Quando a mulher percebe que ele a observa, joga
rapidamente os envelopes na bolsa e vai embora apressada.



CENA 30 - PRACA PUBLICA EXT. DIA

Felipe chega perto do coral apressado, cumprimenta algumas pessoas e retira da sua
mochila vdrios envelopes. Acompanhado de outras pessoas ele comeca a chamar as pessoas
gue passam, mostrando os envelopes.

CENA 31 - PRACA PUBLICA EXT. DIA

Vitor chega na praga e vé o coral cantando. Felipe se aproxima dele, mostra o envelope e
comecam a conversar. O arquiteto aceita pegar o envelope e, ap6és abri-lo lentamente, olha
para dentro. Vitor abracga Felipe emocionado.

CENA 32 - PRACA PUBLICA EXT. DIA

O coral desmonta os equipamentos.

CENA 33 - TELA PRETA

Surge texto em branco, letra a letra:

"DECISAO
Definicdo: Sentenca apds exame prévio."

CENA 34 - RUA EXT. DIA
John esta sentado, com o violdo ao lado, observando as pessoas que passam na rua. Um

envelope cai no chdo préximo a seus pés. O musico pega o envelope, levanta a cabega e olha
diretamente para a camera.

FIM



4. ANALISE TECNICA

Analise Técnica: Humanidade

Folha No. 01

Cena: 1 Locagédo: Sala de som Roteiro pag. No.: 01

Resumo: John guarda violé&o
INT NOITE

1- John

w| N
| |

Equipamentos de som (caixas, Jl
cabos, etc).

Viol&do, cabo pl0, bag e case.




Anélise Técnica: Humanidade

Folha No. 02

Cena: 3 Locacgdo: Apartamento de Vitor Roteiro pags. No.: 02
Resumo: Vitor dorme na mesa de

trabalho

INT NOITE

Lumindria, lixo, maquete, V1
notebook e muitos papéis.
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Anélise Técnica: Humanidade

Folha No. 03

Cena: 5 Locagédo: Rua Roteiro pags. No.: 02

Resumo: Rotina do trénsito

EXT DIA

W] N|
|
|

11




Analise Técnica: Humanidade

Folha No. 04

Cena: © Locacgédo: Banheiro Publico Roteiro pags. No.: 02

Resumo: Felipe se arruma para
trabalhar

1- Felipe

F1

Mochila, pasta branca,
gilete de barbear.

Pasta branca no rosto.

sabonete e

12



Analise Técnica: Humanidade

Folha No. 05

Cena: 7 Locacgdo: Quarto de casa Roteiro pags. No.: 02

Resumo: John acorda

INT DIA

1- John
2_
3_

Bagunca no quarto, com ténis Jl.
jogado, caderno, papéis,
computador, etc.

Violdo e bag.
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Analise Técnica: Humanidade

Folha No. 06

Cena: 8 Locacgdo: Porta do prédio Roteiro pags. No.: 02

Resumo: Vitor sai de casa

EXT DIA

V2.

Pasta de trabalho, papéis
(plantas baixas e rascunhos) e
alarme do carro.
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Analise Técnica: Humanidade

Folha No. 07

Cena: 9

Locacédo: Loja de instrumentos

Roteiro péags. No.:

02

Resumo:

John nega ajuda a mendigo.

EXT

1

- John

DIA

2 - Mendigo

3 -

J2.

Mendigo 1

(Cobertor wvelho).

Violdo e mochila do John.
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Anélise Técnica: Humanidade

Folha No. 08

Cena: 10 |Locagdo: Rua Roteiro pags. No.: 02

Resumo: Felipe vé e ajuda o cego

EXT DIA

1- Felipe

F1l; cegol.

Bengala e 6culos do cego.
Mochila do Felipe.

Pasta branca no rosto de Felipe.
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Analise Técnica: Humanidade

Folha No.

09

Cena: 11

Locacao:

Carro na rua

Roteiro pags. No.: 03

Resumo: Vitor dirige inquieto.

EXT

1- Vitor

DIA

Carro.

Som do carro e baguncgca no carro.

V2.

Celular e caixa de remédio.
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Anélise Técnica: Humanidade

Folha No. 10

Cena: 12 |Locagdo: Rua - faixa de pedestres. |Roteiro pégs. No.: 03

Resumo: Felipe e cego atravessam a
rua

EXT DIA

1- Felipe

2 - Cego
3

- Vitor

Fl; Vv2; Cegol.

Carro. Oculos e bengala do cego. Mochila
de Felipe.

Felipe com pasta branca no rosto.
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Analise Técnica: Humanidade

Folha No. 11

Cena: 13 |Locagdo: Banca de jornal.

Roteiro pags. No.: 03

Resumo: John compra jornal.

EXT DIA

1- John

2 -

3 -

J2.

Violéo,

jornal e mochila de John.
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Analise Técnica: Humanidade

Folha No. 12

Cena: 14 |Locacdo: Praca publica. Roteiro pags. No.: 03

Resumo: Coral comeca a cantar.

EXT DIA

1- Coral.

Caixa de som, cabos, extensdes,
violdo e cajoén.
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Analise Técnica: Humanidade

Folha No. 13
Cena: 16 |Locacgdo: Escadas do prédio Roteiro pags. No.: 03

Resumo: Vitor sobe escadas

INT DIA

Reldégio, pasta de trabalho de
Vitor.

21




Anélise Técnica: Humanidade

Folha No. 14

Cena: 17 |Locacdo: Rua Roteiro pags. No.: 03

Resumo: John passa por Felipe

EXT DIA

J2; F1.

Mochila de John, mochila de
Felipe, viol&o e jornal.

Pasta branca no rosto de Felipe.
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Analise Técnica: Humanidade

Folha No. 15

Cena: 18

Locacao:

Rua - seméforo.

Roteiro péags. No.: 04

Resumo: Felipe faz malabares

EXT

1- Felipe

DIA

Corrente com cruz, mochila e
malabares.

Pasta branca no rosto de Felipe.

23



Analise Técnica: Humanidade

Folha No. 16

Cena: 19 |Locacdo: Corredor do prédio Roteiro pags. No.: 04
Resumo: Vitor se relne com

executivos

INT DIA

1- Vitor

V2.

Pasta de trabalho e reldgio de
parede.

24



Analise Técnica: Humanidade

Folha No. 17

Cena: 20 |Locagdo: Rua Roteiro pags. No.: 04

Resumo: John toca e compde

EXT DIA

J2.

Viol&do, caderno de muUsica, léapis,
mochila.
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Analise Técnica: Humanidade

Folha No. 18

Cena: 22 |Locacdo: Rua - seméaforo Roteiro péags. No.:

04

Resumo: Felipe faz malabares

EXT DIA

1- Felipe

F1.

Corrente com cruz e malabares

Pasta branca.

26



Analise Técnica: Humanidade

Folha No. 19

Cena: 23 |Locagdo: Rua - seméaforo Roteiro pags. No.: 04

Resumo: Vitor d& moeda para Felipe.

EXT DIA

1-

Vitor

2 - Felipe
3_

v2; F1.

Moeda.

27



Analise Técnica: Humanidade

Folha No. 20

1- Felipe

Cena: 24 |Locacdo: Rua Roteiro pags. No.: 04
Resumo: Crianca entrega moeda para

Felipe

EXT DIA

2 - Crianca

3 - M&e da crianca

Fl; crianca e méel.

Moedas

Pasta branca em Felipe.
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Analise Técnica: Humanidade

Folha No. 21

Cena: 25 |Locacdo: Praca publica Roteiro pags. No.: 05

Resumo: John passa por coral

EXT DIA

1- John
2 - Coral

3 - Jovem do coral

J2; Jjoveml.

Mochila, viol&o e envelope
vermelho.
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Analise Técnica: Humanidade

Folha No. 22

1- Felipe

Cena: 26 |Locagdo: Rua - seméaforo Roteiro pags. No.: 05
Resumo: Felipe como palhaco no

semaforo

EXT DIA

F1.

Malabares.

Pasta branca no rosto.
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Analise Técnica: Humanidade

Folha No. 23

Cena: 27 |Locacgdo: Apartamento de Vitor Roteiro pags. No.: 05

Resumo: Vitor desiste de trabalhar

INT DIA

Lixeira, papéis, notebook, V2.
luminaria, pasta de trabalho do
Vitor e lépis.

Carteira e foto da mulher.

31



Anélise Técnica: Humanidade

Folha No. 24

Cena: 28 |Locacdo: Lanchonete

Roteiro pags. No.: 05

Resumo: John vé envelope na
lanchonete

EXT DIA

1- John

2 -

3 -

J2.

e mochila.

Livro, envelope vermelho, violdo

32



Analise Técnica: Humanidade

Folha No. 25

Cena: 29 |Locacgdo: Padaria Roteiro pags. No.: 05
Resumo: Vitor vé mulher com

envelopes

INT DIA

1- Vitor
2 — Mulher 01
3_

V2; mulherl.

Pudim, envelopes vermelhos e
bolsa.
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Analise Técnica: Humanidade

Folha No. 26

Cena: 30 |Locagdo: Praca Publica Roteiro pags. No.: 05

Resumo: Felipe chega na praca
EXT DIA

1 - Felipe
2 - Coral
3_

Pessoas na praca abordadas pelo
coral.

F1.

Mochila e envelopes vermelhos.

Pasta branca no rosto de Felipe.
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Anélise Técnica: Humanidade

Folha No. 27

Cena: 31 |Locagdo: Praca Publica Roteiro pags. No.: 06

Resumo: Felipe apresenta envelope
para Vitor

EXT DIA

1-

Vitor

2 - Felipe
3

- Coral

v2; Fl1.

Envelope vermelho.

Felipe com pasta branca no rosto.
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Analise Técnica: Humanidade

Folha No. 28

Cena: 32 |Locagdo: Praca Publica Roteiro pags. No.: 06
Resumo: Coral desmonta equipamento

EXT DIA

1- Coral

2 —

3 —

Caixa de som, cabos e extensodes.
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Analise Técnica: Humanidade

Folha No. 29

Cena: 34 |Locacdo: Rua Roteiro péags. No.: 06

Resumo: John pega envelope

EXT DIA

1- John
2_
3_

Pessoas passam em frente de John na
rua.

Violdo, mochila e jornal. J2.

Envelope vermelho.
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5. CRONOGRAMA DE REALIZAGAO

DATA ETAPA EQUIPE
PREPARACAO

510 Conceituacdo dos padrdes estéticos/ defini¢do da Direcao /
fotografia/ idealizagdo das locacGes Fotdgrafo

10/10 Execugdo da andlise técnica Direcéo

10/10 Defini¢do dos chefes de equipe Direcéo/Producao

12/10 Orgamento Producéo
PRE-PRODUCAO

1710 Defini¢do da equipe Direcao/Producéo

17/10 Leitura de roteiro com a equipe Todos

17/10 Definigdo do plano de filmagem Direcao/Producéo

18/10 Reserva do estudio musical Som

24/10 Reserva de equipamento foto/luz Fotografia

24/10 Contratacdo de servicos (alimentacdo, transporte, etc), | Producéo
equipe, elenco (contratos) e locacbes

30/10 Ensaio com atores Direcéo

30/10 Preparacao e confeccdo de figurinos e cenografia Arte

31/10 Ordem do dia — equipe / elenco Direcdo

31/10 Teste de equipamento Fotografia/som

31/10 Check list por equipe ( alimentacdo, hospedagem, Todos
transporte, autorizagGes, contratos, equipamentos, etc)
PRODUCAO

25-26/10 Gravacgdo da musica Som

2-5/11 Filmagem Todos
POS-PRODUCAO

23/11 Edicdo de imagem e som

25/11 12 copia
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6. PLANO DE FILMAGEM

CENA | Locagdo | I/E | D/N | Resumo dacena Personag. | Objetos de cena | Outros | Pgn. roteiro
1° DIA — 02 de Novembro de 2011 - Quarta-feira
Sala de John guarda Violdo, cabo
1 som | N violdo 1 p10, bag e case. 1
Aparta- Vitor dorme na
3 mento | N mesa de trabalho 2 2
de Vitor
Banheiro Felipe se arruma Mochila, pasta
6 Publico | D para trabalhar 3 branca, 2
sabonete e
gilete de
barbear.
Quarto John acorda Violdo e bag.
7 de casa | D 1 2
Aparta- Vitor desiste de Carteira e foto
27 mento | D trabalhar 2 da mulher 5
de Vitor
2° DIA - 04 de Novembro de 2011 - Sexta-feira
Rua Rotina do transito
5 E D - - 2
Banca de John compra Violao, jornal e
13 jornal E D jornal 1 mochila de John 3
15 Rua E D Cenas da cidade - - 3
Johntocae Violdo, caderno
20 Rua E D compde 1 de musica, lapis, 4
mochila
21 Rua E D Cenas da cidade - - 4
Lancho- John vé envelope Livro, envelope
28 nete E D na lanchonete 1 vermelho, 5
violdao e mochila
3° DIA - 05 de Novembro de 2011 — Sabado
Loja de John nega ajuda a Violdo e
9 instru- E D mendigo. 1,4 mochila do 2
mentos John.
Pracga Coral comecga a Caixa de som,
14 publica E D cantar 6 cabos, 3
extensoes,
violdo e cajon
John passa por Mochila de
17 Rua E D Felipe 1,3 John, mochila 3
de Felipe, violdo
e jornal
Rua — Felipe faz Corrente com
18 semaforo E D malabares 3 cruz, mochila e 4
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malabares
Rua - Felipe faz Corrente com
22 semaforo malabares 3 cruze
malabares
Rua - Vitor dd moeda Moedas
23 semaforo para Felipe. 2,3
Crianga entrega Moedas
24 Rua moeda para 3,7e8
Felipe
Praca John passa por Mochila, violdo
25 publica coral 1,6 e envelope
vermelho
Rua — Felipe como Malabares
26 semaforo palhago no 3
semaforo
Padaria Vitor vé mulher Pudim,
29 com envelopes 2,9 envelopes
vermelhos e
bolsa
Praca Felipe chega na Mochila e
30 Publica praca 3,6 envelopes
vermelhos
Praca Felipe apresenta Envelope
31 Publica envelope para 2,3,6 vermelho
Vitor
Envelope Coral desmonta Caixa de som,
32 vermelho equipamento 6 cabos e
extensdes
John pega Envelope
34 Rua envelope 1 vermelho
4° DIA - 06 de Novembro de 2011 - Domingo
Porta do Vitor sai de casa Pasta de trabalho,
8 prédio 2 papéis (plantas
baixas e rascunhos)
e alarme do carro.
Felipe vé e ajuda Bengala e 6culos do
10 Rua 0 cego 3,5 cego.
Mochila do Felipe.
Carro na Vitor dirige Celular e caixa de
11 rua inquieto 2 remédio. Carro
Rua — Felipe e cego Oculos e bengala
12 faixa de atravessam a rua 3,5 do cego. Mochila
pedestre de Felipe
s.
Escadas Reldgio, pasta de
16 do Vitor sobe 2 trabalho de Vitor
prédio escadas
Corredor Vitor se relne Pasta de trabalho e
19 do com executivos 2 relégio de parede 4
prédio

40




Personagens

1-John

2 - \Vitor

3 — Felipe

4 — Mendigo
5-Cego

6 — Coral

7 —Criancga

8 — Mae da Crianga
9 - Mulher
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7. ORCAMENTO

“Humanidade”

ITEM 1 — EQUIPE TECNICA

1.1 DIREGAO FilMagem  pgs/Montagem ~ TOTAL Secr‘:]jrc:al
1. Diretor 2 sem. 4 dias 2 semanas 5 sem. 2.759,93 8279,79
2. Assist. de 1 sem. 4 dias - 2 sem. 1.218,56  2437,12
direcao
3. Continuista - 4 dias - 1 sem. 1.016,44 1.016,44

Sub-total DIREGAO : RS 11.733,35

Custo

Pés/Montagem  TOTAL  Semanal

1.2 PRODUCAO Filmagem
4. Diretor Produgao 2 4 dias
sem.
5. As. Producao 1 4 dias
sem.
6. Estagiario 2 4 dias
dias

1 semana 4 1.822,02 7288,08
sem.

2 dias 2 1.016,44 2.032,88
sem.

- 1 152,69 152,69
sem.

Sub-total PRODUCAO : R$ 9.473,65

1.3 FOTOGRAFIA Pre

Filmagem

Pds/Montagem  Total

/ Operador Camera

7. Diretor Fotografia 1sem 4 dias

8. 1° Assistente 2 dias 4 dias

9. Eletricista 2 dias 4 dias

2 dias 2sem. 2.443,73  4887,46
- lsem. 1294,18 1294,18
1294,18

1 dia 1sem. 1294,18

Sub-total FOTOGRAFIA : RS 7.475,76
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1.4 CENOGRAFIA Pré Filmagem Pds/Montagem  Total

Custo
Semanal

10. Cendgrafo 1 semana 4 dias 2 dias 2 sem.

11. Estagiario 2 dias 4 dias 1 dia 1 sem.

1.669,33  3.338,66

152,69 152,69

Sub-total CENOGRAFIA : RS 3.491,35

Custo

Semanal

1.5 FIGURINO/ Pré Filmagem Pds/Montagem Total
MAQUIAGEM

12. Figurinista 1 semana 4 dias 2 dias 2 sem.

13. Maquiador/ 2 dias 4 dias - 1 sem.
Cabeleireiro

1.669,33 3.338,66

1.016,44 1.016,44

Sub-total FIGURINO / MAQUIAGEM : RS 4.355,10

Custo Total

Semanal

1.6 MONTAGEM / Pré Filmagem Pds/Montagem  Total
EDICAO
14. Montador - - 2 semanas 2 sem.
15. As. Montagem - - 2 semanas 2 sem.

1.822,02 3.644,04

777,97 1.555,94

| Sub-total MONTAGEM : R$ 5.199,98

| TOTAL 1 EQUIPE TECNICA = R$ 41.729,19 |
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ITEM 2 - ELENCO

2.1 PAPEIS PRINCIPAIS TEMPO CACHE TOTAL
John 04 dias 350,00  1.400,00
Vitor 04 dias 350,00  1.400,00
Felipe 04 dias 350,00  1.400,00
Coral Oasis 01 dia 200,00 5000
(25 pessoas)
Regente 01 dia 350,00 350

‘ Sub-total PAPEIS PRINCIPAIS : R$ 9.550,00

2.2 PAPEIS SECUNDARIOS TEMPO CACHE  TOTAL

Mendigo 1dia 200,00 200,00
Homem Cego 1dia 200,00 200,00
Crianca 1dia 100,00 100,00
Mae 1dia 200,00 200,00
Jovem do Coral 1dia 200,00 200,00
Mulher 1 dia 200,00 200,00

| Sub-total PAPEIS SECUNDARIOS : R$ 1.100,00

| TOTAL 2 ELENCO = R$ 10.650,00 |

ITEM 3 - ENCARGOS SOCIAIS

3. ENCARGOS  PERCENTUAL  BASE DE CALCULO TOTAL

Equipe Técnica 25% 41729,19 10432,3
Elenco 25 % 10650 2662,5
TOTAL3 ENCARGOS SOCIAIS = R$13.094,80
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ITEM 4 - DESPESAS DE PRODUCAO

4.1 - ALIMENTAGAO
4.1 EQUIPE E QUANTIDADE TEMPO CUSTO DIARIO

ELENCO
Refeicbes 384 - 10,00 3840
Lanches 384 8,00 3072

Sub-total ALIMENTAGAO : RS 6.912,00

4.2 - TRANSPORTE
4.2.1 PRE- QUANTID. TEMPO

PRODUCAO
Aluguel carro 01 1 dia 65,00 65,00

| Sub-total TRANSPORTE PRE-PRODUGAO : R$ 65,00

4.2.2 FILMAGEM QUANTID. TEMPO  CUSTO TOTAL
Aluguel carro 01 4 dias 65,00 260,00
Aluguel Van ¢/ motorista 01 4 dias 250,00 1.000,00

Sub-total TRANSPORTE FILMAGEM : R$ 1.260,00

4.3 - COMBUSTIVEL
4.3 COMBUSTIVEL CONSUMO/ UNIDADE TEMPO CUSTO UNITARIO  TOTAL

VEICULO
01 veiculo a diesel 15 Its 4 dias 1,93 28,95
01 veiculo a gasolina 48 |ts 5 dias 2,85 136,8

| Sub-total COMBUSTIVEL : R$ 165,75

4.4 — MATERIAL DE CONSUMO

4.4 PRE/FILMAGEM/POS QUANTIDADE UNIDADE TEMPO TOTAL

Material consumo - (verba) 350,00

‘ Sub-total MATERIAL CONSUMO : RS 350,00

‘ TOTAL 4 DESPESAS DE PRODUGAO = RS 8.752,75
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ITEM S - CENOGRAFIA

5.1 QUANTIDADE UNIDADE CUSTO UNITARIO
ALUGUEL/COMPRA TEMPO
Aluguel de locagao 2 4 dias 50,00
Aluguel PC / notebook 4 dias 5,00
Aluguel muleta 1 4 dias 15,00
Violdo 2 300,00
Aluguel Caixa 4 dias 40,00
amplificadora --
Objetos de cena - (verba)

400

40,00
15,00
300,00
320,00

500,00

Sub-total ALUGUEL/COMPRA : RS 1.575,00

5.2 MATERIAL CENOGRAFICO QUANT. UNIDADE CUSTO

TEMPO UNITARIO

Confecgdo de mat. Cenog. - - (verba)

200,00

| Sub-total MATERIAL CENOGRAFICO : R$ 200,00

| TOTAL 5 CENOGRAFIA = R$ 1.775,00

ITEM 6 — FIGURINO E MAQUIAGEM

6.1 FIGURINO QUANT.  UNIDADE TEMPO  CUSTO UNITARIO

Confeccdo/Compra 3 - (verba)
Elenco Principal

Confeccdo/Compra 5 - (verba)
Elenco Secundario

Aluguel de Aderecos -- -- (verba)

500,00

300,00

150,00

Sub-total FIGURINO : R$ 950,00
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6.2 MAQUIAGEM QUANT. UNIDADE TEMPO CUSTO UNITARIO TOTAL
Pancake 02 -- 10,00 20,00

| Sub-total MAQUIAGEM: R$ 20,00

‘ TOTAL 6 FIGURINO E MAQUIAGEM = R$ 970,00 ‘

ITEM 7 - GRAVACAO DA MUSICA

7. DESPESAS GERAIS Quantidade UNIDADE CUSTO TOTAL
UNITARIO
Estudio - 05 horas 90,00 450
Musicos 2 - 350 700
Coral 25 - 200 5000
Regente 1 - 350 350
Arranjo - - 850 850
TOTAL 7 GRAVACAO DA MUSICA = RS 7.350,00

ITEM 8 - EQUIPAMENTO

8. EQUIPAMENTO Quantidade UNIDADE DE CUSTO TOTAL
TEMPO unitario
Aluguel de camera Canon 5D 1 4 dias 400 1600
Refletores Fresnel de 1.000w 2 4 dias 70 560
Refletor Fresnel de 2.000w 1 4 dias 80 320
Conjunto de acessorios de 4 dias 75 300
iluminacao
TOTAL 8 EQUIPAMENTO = RS 2.780,00

47



ORCAMENTO GERAL

(] 14
HUMANIDADE
ESPECIFICACAO DO ITEM TOTAL
O1-EQUIPE TECNICA RS 41.729,19
02-ELENCO RS 10.650,00
03-ENCARGOS SOCIAIS RS 13.094,80
04-DESPESAS DE PRODUGAO RS 8.752,75
05-CENOGRAFIA RS 1.775,00
06-FIGURINO E MAQUIAGEM RS 970,00
07- GRAVACAO DA MUSICA RS 7.530,00
08 - EQUIPAMENTO RS 2.780,00

TOTAL DO ORCAMENTO

RS 87.281,74
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