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RESUMO

A televisdo pode ser considerada o meio de comunicacdo de maior abrangéncia em todo
0 mundo, e, no Brasil, sua importancia é grande em todos os segmentos econémicos,
ndo podendo o Turismo ficar excluso disto. O poder que este veiculo de comunicacgéo
tem de afetar o imaginério social, através do uso simultdneo de imagem e som, e com a
vantagem de ser gratuito e estar a disposicao das pessoas em tempo integral, faz com
que ele possa gerar ilusbes e sentimentos distintos e indescritiveis no telespectador,
sendo instrumento de atragcdo, informacdo, entretenimento e consumo. Dentre o0s
programas que tem algum tipo de ligacdo com o Turismo, Expedicdes € o que
representa e o que melhor abrange as questdes do meio ambiente, ligadas ao turismo
ecologico e ao turismo cultural. O programa busca ser informativo e a0 mesmo tempo
demonstrativo, destaca a importancia cultural de todas as regides do pais visitadas pela
apresentadora Paula Saldanha e por seu marido, o bidlogo e cinegrafista Roberto
Werneck, que juntos percorrem o pais desde 1977, mostrando as riquezas e denunciando
impactos ambientais negativos, tornando-se assim um marco na televisao brasileira. O
uso da televisdo como instrumento de andlise destes fatores e de informacéo para o
telespectador pode ser hoje considerado como de fundamental importancia no trabalho
de conscientizagdo quanto ao uso adequado dos recursos naturais e preservacdo das
culturas brasileiras. A televisdo pode despertar um novo imaginario a ser fundado como
alavanca para o turismo sustentavel.
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ABSTRACT

The television can be considered the media of bigger abrangency in the whole world,
and in Brazil its importance is great in all the economic segments, not being able the
tourism to be excluse of this. The power that this media of communication has to affect
imaginary, through the simultaneous use of image and the sound and with the
advantage of being gratuitous and to be to the disposal of the people in integral time,
makes with that it can generate distinct illusions and feelings in the viewers being
attraction, instrument , information, entertainment and consumption. Amongst the
programs that have some type of linking with the tourism, Expedicdes is what it
represents better and what better encloses the on questions of the environment to the
ecological tourism and the cultural tourism. The program searchs to be informative at
the same time demonstrative, detaches the cultural importance of all the regions of the
country visited by the Paula Saldanha presenter and its husband, the biologist and
cinegrafist Roberto Werneck , who together covers the country since 1977, showing
the wealth and denouncing the negative ambient impacts, torando thus a landmark in the
Brazilian television. The use of the television as instrument of analysis of these factors
and information for the viewer can today be considered as of basic importance in the
work of awareness how much to the adequate use of the natural resources and
preservation of the Brazilian cultures. The television can awake new an imaginary one
to be established as handspike for the sustainable tourism.

KEYS WORD : Comunication , Imaginary , Tourism, Television
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RESUMO

A televisdo pode ser considerada o meio de comunicacdo de maior abrangéncia em todo o
mundo, e, no Brasil, sua importancia é grande em todos os segmentos econdmicos, nao
podendo o Turismo ficar excluso disto. O poder que este veiculo de comunicacao tem de
afetar o imaginario social, através do uso simultaneo de imagem e som, e com a vantagem
de ser gratuito e estar a disposicdo das pessoas em tempo integral, faz com que ele possa
gerar ilusdes e sentimentos distintos e indescritiveis no telespectador, sendo instrumento de
atracdo, informagéo, entretenimento e consumo. Dentre os programas que tem algum tipo
de ligacdo com o Turismo, Expedicdes € o que representa e o que melhor abrange as
questdes do meio ambiente, ligadas ao turismo ecoldgico e ao turismo cultural. O
programa busca ser informativo e ao mesmo tempo demonstrativo, destaca a importancia
cultural de todas as regides do pais visitadas pela apresentadora Paula Saldanha e por seu
marido, o bidlogo e cinegrafista Roberto Werneck, que juntos percorrem o pais desde
1977, mostrando as riquezas e denunciando impactos ambientais negativos, tornando-se
assim um marco na televisdo brasileira. O uso da televisdo como instrumento de analise
destes fatores e de informacéo para o telespectador pode ser hoje considerado como de
fundamental importancia no trabalho de conscientizacdo quanto ao uso adequado dos
recursos naturais e preservacao das culturas brasileiras. A televisdo pode despertar um
novo imaginario a ser fundado como alavanca para o turismo sustentavel.
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ABSTRACT

The television can be considered the media of bigger abrangency in the whole world, and
in Brazil its importance is great in all the economic segments, not being able the tourism to
be excluse of this. The power that this media of communication has to affect imaginary,
through the simultaneous use of image and the sound and with the advantage of being
gratuitous and to be to the disposal of the people in integral time, makes with that it can
generate distinct illusions and feelings in the viewers being attraction, instrument ,
information, entertainment and consumption. Amongst the programs that have some type
of linking with the tourism, Expedigdes is what it represents better and what better
encloses the on questions of the environment to the ecological tourism and the cultural
tourism. The program searchs to be informative at the same time demonstrative, detaches
the cultural importance of all the regions of the country visited by the Paula Saldanha
presenter and its husband, the biologist and cinegrafist Roberto Werneck , who together
covers the country since 1977, showing the wealth and denouncing the negative ambient
impacts, torando thus a landmark in the Brazilian television. The use of the television as
instrument of analysis of these factors and information for the viewer can today be
considered as of basic importance in the work of awareness how much to the adequate use
of the natural resources and preservation of the Brazilian cultures. The television can
awake new an imaginary one to be established as handspike for the sustainable tourism.
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1. INTRODUCAO

O turismo € um dos segmentos econdmicos em maior ascensao, e seu
desenvolvimento vem gerando cada vez mais preocupacao, ja que os lucros sdo muitos e as
possibilidades de crescimento ainda maiores, considerando-se a vasta riqueza ambiental e
cultural do Brasil, o que possibilita Ihe possibilita ser, hoje, uma das maiores promessas do

setor.

Ao comparar 0s nUmeros que representam o turismo no Brasil com o de outros paises
do mundo, principalmente os da América Latina, percebe-se uma incrivel discrepancia nos
atrativos turisticos de todas estas localidades. O Brasil tem uma propor¢do bem menor de
turistas do que deveria ter, por motivos que vdo desde a impressdo negativa sobre a

violéncia que toma conta do pais até a falta de uma publicidade mais eficiente.

Somados aos fatores acima citados, o que se considera fundamental nesta pesquisa é
a abordagem sobre o0 quanto se faz necessario que os turistas e as comunidades nativas das
localidades com potencial turistico sejam formados e informados sobre as maneiras de se

preservar 0 meio ambiente e as culturas locais.

Muito se fala sobre sustentabilidade e preservacdo, mas as formas de se fazer com
que o turista e o nativo tenham acesso as informacdes que serdo relevantes na pratica da
atividade turistica ndo estdo sendo divulgadas da maneira correta, € 0 que se sugere aqui €
gue o mais poderoso veiculo de midia, a televisdo, possa servir como instrumento de

informac&o para o grande publico.

Sobre a televisdo muito ha que se falar, sobre sua histdria, seu uso, sua abrangéncia e
seu poder de atingir milhdes de pessoas ao mesmo tempo e de forma gratuita. Por isso,
quando a proposta inicial foi de falar sobre turismo e meios de comunicacéo, se escolheu a
televisdo como veiculo propulsor para a atividade turistica, podendo ela, ao mesmo tempo,
atrair o turista para determinadas localidades, bem como informéa-lo sobre como fazer um

turismo saudavel, preservando o ambiente e ndo interferindo nas culturas locais.
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Analisando todos os programas de televisdo que abordassem de forma direta ou
indireta a atividade turistica e 0 meio ambiente, tornou-se impossivel deixar de destacar o
Programa ExpedicGes, apresentado por Paula Saldanha, que vem hé tantos anos buscando
mostrar o Brasil de norte a sul, de leste a oeste. Ele atrai o publico e atica o imaginario
coletivo acerca das belezas do Brasil, da necessidade de preservacao e alerta sobre as mais

importantes questdes ecologicas que, ha alguns anos, tém tido destaque na midia.

Através da andlise do Programa ExpedicOes, torna-se inevitavel estabelecer um elo
que abordard os meios de comunicacdo, a televisdo, o imaginario, o turismo, 0 meio
ambiente, as formas de uso adequado da atividade turistica e uma analise técnica sobre o
programa, destacando alguns episodios que foram analisados e falando sobre a sua historia

e abordagem.
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2. COMUNICACAO E DESAFIOS NO TURISMO

2.1 BREVE HISTORIA DA TELEVISAO NA AMERICA LATINA E BRASIL

Ao tratar o turismo na Televisdo, torna-se necessario e fundamental, para se
compreender melhor seu funcionamento, descrever a historia, a abrangéncia e o poder

deste veiculo de comunicag&o.

O Brasil foi 0 primeiro pais da América Latina a possuir televisdo em carater regular.
Sua primeira estacdo foi adquirida no final da década de 40 pelo jornalista Francisco Assis
Chateaubriand Bandeira de Melo, socio proprietario dos Diarios Associados. Em 18 de
setembro de 1950, foi inaugurada, na capital paulista, a Televisdo Tupi Difusora. Os
primeiros aparelhos receptores foram fornecidos pelas Emissoras Associadas e muitos

eram instalados em lugares publicos. Eram cerca de trés mil a época.

Depois da Tupi do Rio de Janeiro, em 1952 (ano em que a Argentina adquiriu sua
primeira emissora de TV), foi inaugurada a TV Paulista; em 1953, veio a TV Record de
Sdo Paulo; e, em 1955, a segunda emissora do Rio, a TV Rio. Em 1956, a TV Itacolomi,
em Belo Horizonte; e, em 1960, a TV Brasilia e a TV Nacional, em Brasilia. Em 1961, a
TV Excelsior e a TV Cultura, em S&o Paulo; e, no Rio, a TV Continental.

Passados seis anos apos a inauguracdo da televisao brasileira, verificou-se uma rapida
evolucdo nesse veiculo de comunicagdo, sob VArios aspectos: mais estagdes, mais
telespectadores, mais receptores e maior volume de verbas publicitarias. Calcula-se que em

1956 ja havia no Brasil uma audiéncia de um milh&o e meio de telespectadores.

O videotape veio viabilizar a reproducdo e distribuicdo dos programas televisivos. No
periodo que antecede sua utilizacdo, toda programacdo necessariamente precisava ser ao
vivo. O documentario em televisdo também recebeu uma consideravel contribuicdo desta
nova ferramenta, ndo so para sua difusdo mais ampla, mas também para seu arquivamento

direto, ou por meio de reproducgdes em filmes.
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Em 1963, foi criado em Séo Paulo o SERTE — Servico de Educacéo e Formacéo pelo
Radio e Televisdo —, que resultou de um convénio entre o governo paulista e a TV Cultura,

visando a producdo de 10 horas semanais de programacao educativa.

De 1966 a 1976, as técnicas de comercializacdo foram totalmente reformuladas.
Verificou-se uma revolucgéo inclusive no relacionamento com os anunciantes. Na década
de 70, houve a implantacdo de uma mentalidade de investimento publicitario, e ndo de
gastos publicitarios. Passou-se a direcionar efetivamente as verbas para determinados
horérios e programas, com isso, 0s investimentos ndo aumentaram na proporcionalidade
dos custos. Investe-se menos, porém se atinge mais, porque o nimero de aparelhos

aumentou e a abrangéncia das emissoras também.

Maria Elvira Bonavita Frederico, em sua obra Histéria da Comunicagdo, quando

trata dos primordios da televiséo brasileira, diz que

Os principios que regem a selecdo e seletividade da programacao e dos
programas fazem com que eles se apresentem com pouca diversidade e
falta de qualidade do contetdo minimo desejavel e , nesse sistema de
marketing — consumo — condicionamento, se torna quase impossivel a

satisfacao de publicos especificos.

A afirmacdo acima vem contrastar com a de Georges Henry, um dos primeiros

executivos da TV Tupi, o qual afirma que

A programacdo da Tupi se identificava com o publico elitizado, que
tinha dinheiro para comprar um aparelho de televisdo, muito caro na
época, por isso, trabalhava-se com outra mentalidade, com programas

nem sempre tao populares em seu conceito.

Hoje, as discussdes acerca da qualidade dos programas que a televisdo aberta oferece
ao publico sdo cada vez mais fregiientes. Verifica-se a busca acirrada pela maior audiéncia,
pela abrangéncia sobre a grande massa e, consequentemente, maior lucratividade, gerada
pela medicdo desta audiéncia, pelo instituto Ibope, medidor de poder entre as vérias

emissoras e programas de televisao.
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A forca social e econdmica da televisdo no Brasil pode ser medida quando se
considera que ela estéd presente em cerca de 40 milhdes de lares, quase noventa por cento
do total de domicilios do pais. A mais baixa audiéncia de televisdo é, ainda assim, uma
audiéncia de centenas de milhares de telespectadores, e, portanto, muito superior a de

qualquer outro veiculo.

Da mesma forma que ela representa uma forte manifestacdo de avango e um veiculo
propulsor para a cultura e o entretenimento da grande massa, torna-se também alvo de
severas criticas, que a comparam a outros veiculos de midia, como o cinema e a literatura,
0s quais ndo chegam perto da sua abrangéncia na atualidade. A esse respeito, cabe uma

citacdo feita em 1954 pelo mexicano Emilio Azcarraga Milmo, presidente da Televisa S.A:

La television es como la tia que viene a vivir a la casa. Le tendremos
poco o mucho carifio, pero estd com nosotros y la tratamos todos los
dias. Es parte de la familia y delante de ella nos atrevemos a estar en
camisa y sopear el chocolate. En cambio, el cine es un amigo que nos
cae bien, pero al que hay que visitar. De modo que no hay peligro de
gue uno acabe con el otro porgue non se encuentran: el amigo cine esta

afueray la tia television esté en casa.

Enquanto produtos como o livro, o filme e o disco de musica sdo concebidos como
unidades dotadas de certa independéncia, que demoram um tempo relativamente longo
para serem produzidos, o programa de televisdo € um sintagma padrdo, que repete seu
modelo béasico ao longo de um determinado tempo, com variaces maiores ou menores.
Isso faz com que a TV também seja um veiculo que possui intimidade com as pessoas,
porque € um produto de massa, que envolve e atrai. Ela faz com que a sociedade se veja
por meio de suas representacdes. Em Elogio ao Grande Publico, Dominique Wolton relata

que:

No consumo individual de uma producéo de massa, 0 espectador tem a
impressao de participar livremente, de sua casa, da ordem social. E por
isso que, para além da sua funcdo de comunicacéo, é provavelmente a

dimens&o de vinculo social que Ihe confere a sua maior dignidade.
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Isso representa um pouco do que se pode argumentar quando se afirma que a
televisdo constitui 0 mais importante veiculo de comunicacdo do Brasil, tanto no que se
refere a sua ordem numérica, que comprova sua abrangéncia no pais, como no que tange a
forma como ela se identifica com a sociedade, podendo ser ao mesmo tempo espelho dela
mesma e, ao contrario, instrumento do imaginario popular. E um veiculo que pode mostrar

a realidade do pais, ou 0 mundo imaginario de belezas, luxo e poder.

Entre os diferenciais que se podem detectar na televisdo em relagdo aos outros
veiculos de comunicacdo, considera-se essencial o fato de que ela estd a todo momento
dentro dos domicilios e a custo zero. Outro fator que a destaca entre as outras midias
eletrbnicas, como cinema e internet, que sdo também fontes de entretenimento e fortes
veiculos de comunicacdo, mas que ndo tém de forma alguma o mesmo alcance, é
justamente o fato de ser um veiculo disponivel a todos os tipos de classes sociais. Os

outros implicam custo, mesmo que seja baixo.

E por isso que a televisdo foi o veiculo de midia que mais se adequou & escolha do
tema, ja que é necessario entender e analisar o crescimento do segmento turistico, para que,
auxiliado pela midia, ele possa se firmar de uma maneira positiva para o pais e trazer novas
opcdes de divulgacdo, novos entendimentos e difundir, através de programas sérios, que
busquem alertar e, a0 mesmo tempo, inovar a mentalidade do telespectador/turista uma
nova postura diante da necessidade de preservar 0 meio ambiente a cultura dos locais

visitados.
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3. TELEVISAO E CONSTRUCAO DE IMAGINARIOS

“O sujeito constitui-se como prisioneiro do imaginario que a

Televisdo pde em circulagéo.”

A frase de Eugénio Bucci, no livro Os 50 Anos da TV, serve como ponto de partida
para a discussdo acerca do imaginario popular e de como a midia, em especial a televisao,
busca nas pessoas a abertura para essa porta abstrata e infinita, onde imaginacéo e real se

fundem.

Conscientemente as pessoas ligam a televisdo em busca de entretenimento ou de
informacfes. Porém, a programacdo televisiva nem sempre oferece instrumentos de
qualidade para que o telespectador possa absorver da tela as informacGes como sendo
Unicas e verdadeiras. Ha de se considerar que, independentemente da relacdo
verdade/mentira, qualidade/lixo, toda programacdo televisiva gera algum tipo de sensacao,
ilusdo ou representacdo na mente do telespectador. Isso porque, além do que as pessoas
consideram ser real ou ficticio dentro do cenario televisivo, existe o imaginario, que se

traduz em emoc0des e pensamentos gerados através das imagens.

Um ponto fundamental deste trabalho é a representacdo pratica do quanto um
programa de televisdo pode influenciar o imaginario do telespectador, gerando nele
sensacOes boas ou ruins, podendo trazer lembrancas do passado ou sonhos futuros, onde
tudo aquilo que ele vé, sendo passivel ou ndo de sua realidade, permite-lhe acionar o seu
poder da imaginacdo, de se espelhar nos fatos e imagens mostrados e criar um modelo
unico de ilusdo e opinido, que € exclusivo a cada ser humano, cada mente que possui 0

poder de criar e fantasiar imagens e sons.

O mundo das imagens se divide em dois dominios. O primeiro é o das imagens como
representaces visuais: desenhos, pinturas, gravuras, fotografias. As imagens
cinematogréficas, televisivas e infograficas também pertencem a esse dominio. Imagens,
nesse sentido, sdo objetos materiais, signos que representam o meio ambiente visual. O

segundo é o dominio imaterial, das imagens na mente humana. Neste dominio, elas
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aparecem como visdes, fantasias, imaginacdes, esquemas, modelos ou, em geral,

representacdes mentais.

Lucia Santaella, em Imagem: Cogni¢do, Semiotica e Midia, exemplifica e divide a
questdo das imagens e suas amplas abordagens da seguinte maneira :

A questdo da verdade ou mentira nas imagens tem um aspecto
semantico, um sintatico e um pragmatico. De um ponto de vista
semantico, uma imagem verdadeira deve ser aquela que corresponde
aos fatos que representa. De um ponto de vista sintatico, deve ser aquela
gue representa um objeto e transmite um predicado sobre este. Do ponto
de vista pragmatico, deve haver uma intencédo de iludir por parte do

emissor da mensagem pictérica.

De um modo ou de outro, o fato é que as imagens geram sensacfes diversas nas
pessoas, e isso faz com que tenham o poder de influenciar seu modo de vida, seu cotidiano

e suas visfes sobre 0 mundo e as coisas.

Esse poder é inegavelmente usado pela midia. Um exemplo de como a manipulacdo
das imagens influencia diretamente a vida das pessoas/telespectadores sdo os modismos
gerados através das novelas, de onde se subtraem musicas de grande sucesso, tendéncias de
vestuario, de cortes de cabelo, jargBes populares, entre outros.

Também é valido citar tanto os programas populares de entretenimento, como o
Programa do Ratinho, quanto os programas jornalisticos que tratam abertamente a
violéncia, como o Cidade Alerta . Em ambos os casos, a realidade da classe baixa
brasileira esta sendo retratada na tela e isso faz com que o telespectador se identifique com
as imagens, onde a televisdo espelha a realidade vivida. Certamente isso € um dos fatores

relevantes para justificar a alta audiéncia desse tipo de atracéo.

E fato inegavel que televisdo entra nos lares, ocupando, muitas vezes, um lugar de
destaque na sala ou nos quartos, invadindo a intimidade, a privacidade do individuo. Ela
funciona como uma lente que amplia uma realidade existente ou pré-existente, fazendo

com que se tenha uma visdo proxima dessa realidade ou que se passe a sonhar com ela.
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Ao completar 52 anos, a televisdo — cada vez mais moderna — constréi um imaginario
agucado no seu telespectador e faz com que este crie expectativas socio-culturais e se torne
hipnotizado pelas imagens apresentadas na tela, tornando-se consumidor da cultura
mundial. O homem tem dificuldade em assimilar e diferenciar o mundo ficcional do

mundo real.

Depende do ponto de vista de quem olha. (...) A aparente antropofagia
televisiva nada mais é que a Idgica do capital: ndo liberta, mas reprime.
O sujeito constitui-se como prisioneiro do imaginério que a TV pde em
circulagdo. (HAMBURGER,2000,p.10)

A televisdo é presente no dia a dia de grande parte da populacdo mundial, produzindo
costumes, gostos, habitos, maneiras diferentes de se portar diante da sociedade. Provoca,
de certa forma, uma violéncia funcional no imaginario das pessoas, um efeito entre sua

programacao e 0 comportamento humano.

O funcionamento do imagindrio dispensa a necessidade do pensamento.
Ele ndo proibe o pensamento, ndo reprime 0 pensamento, mas esse
modo de funcionar proprio das imagens e da nossa exposi¢cdo a elas
produz um modo de funcionamento psiquico no sujeito que prescinde o
pensamento. Brevemente, diria que isso ocorre porque o imaginario
funciona segundo a légica da realizacdo dos desejos. Cada imagem
apresentada é como se fosse um microfragmento de gozo que o
espectador consegue obter. Entdo, a cada fragmento de gozo, o
pensamento cessa. (HAMBURGER,2000,p.135-136)

Raciocinar da trabalho, exige prudéncia, discernimento, competéncia. O ser humano
tem preguica de pensar e, quando isso acontece, a vida real vai de encontro ao lado
imaginario, criando uma certa confusdo. Pode-se dizer que, com as imagens oferecidas

continuamente, ndao se tem o tempo necessario para pensar e sentir satisfacéo.
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O imaginario d& consisténcia para a experiéncia, da corpo para a
experiéncia.(...) A identificacdo com a imagem é uma forma de
alienagédo, em que a consisténcia da experiéncia subjetiva se ancora na
imagem do que se é para o olhar do outro. (...) J& o simbdlico é fundado
exatamente no ponto em que essa imagem ja ndo da conta do ser. (...) O
significante vem no lugar da coisa que falta, a palavra, (...) que a

identificacdo imagindaria ndo resolve. (idem,2000,p.140)

A televisdo € tida, pois, como algo etnocéntrico, fazendo com que sua transmissao (o
que é transmitido) se torne o centro da realidade, valores e definicbes do que é a propria
existéncia. Isso resulta numa alienacdo e comodismo, pois as imagens, sua principal

caracteristica, ndo promovem uma reflexdo sobre o que é apresentado.

A televisdo fascina e assusta. Suas mensagens parecem gquerer ocupar
todas as frestas e poros da sociedade. Os conceitos de tempo e espago se
relativizam, o mundo fica menor, o que era distante fica préximo, as
possibilidades de cooperacdo e solidariedade aumentam. Isso é
fascinante. Ao mesmo tempo, o poder politico e econdmico dos que
detém o controle da TV cresce assustadoramente. A sociedade se vé
diante de uma forca brutal que tenta impor valores éticos e padrdes
culturais de um grupo para todo o0 conjunto social.
(CASHMORE,1998,p.7)

N&o se deve, entretanto, discriminar completamente a televisdo, afinal ela ja faz
parte, em potencial, do cotidiano. O problema é que ela se transformou num instrumento
apenas para se ver, esquecendo-se da qualidade e quantidade do que se esta falando ou
mostrando, transformando o individuo em um novo tipo de ser humano condicionado a
imagem, desvinculado do pensar e de uma visdo mais critica diante do que se esta
assistindo. Propfe-se uma leitura e melhor anélise da televisao, a fim de transforma-la em
um verdadeiro veiculo de conhecimento. Até porque criticar a televisdo ndo seria — como
em um campo de guerra — esperar 0 inimigo se aproximar para atacar, mas transformar

esse meio de comunicacdo de massa em um veiculo de democracia cultural e informativa.
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Quando se fala da funcédo da televisdo frente as massas e sobre seu processo social,
cultural e politico, muita atencéo tem sido dada ao seu contetdo verbal, ao passo que 0s
elementos visuais/iconicos de suas mensagens tém sido ignorados. As imagens da televisdo
— e tudo que subliminarmente ela transmite — normalmente ndo sdo analisadas pelos

telespectadores.

Muitos autores consideram o surgimento da televiséo como uma ruptura com a
anterior cultura escrita, distorcendo ou dissolvendo o processo politico. Outros
argumentam que as imagens sempre desempenharam um papel importante na sociedade, na
politica e no mundo, muito antes da era da TV e citam alguns exemplos histéricos, como a
Revolugdo Francesa e 0 movimento socialista do século XIX. E 6bvio que a televisdo eleva
0 papel das imagens a um novo patamar. Mas grandes dicotomias baseadas em uma
distingdo rigida entre culturas escritas e culturas televisivas ndo contribuem para o
entendimento das mudancas causadas pela televisdo e as formas através das quais as

pessoas percebem o mundo moderno.

O papel das imagens televisivas no processo de formacdo de opinido € muito
importante, embora ndo seja absoluto, por isso, torna-se ainda mais relevante saber como
se defender das mensagens visuais, implicitas dentro de um contexto completamente
enfeitado e maquiado. E facil se deixar levar por um belo anincio, uma boa propaganda,
uma noticia chocante, mas nao se pode esquecer que, por tras de tudo isso, existem varios
fatores que devem ser analisados antes que qualquer decisdo seja tomada, ou qualquer
opinido seja formada. Dentro de uma novela, pode haver varias mensagens que queiram
convencer o telespectador de um posicionamento. Para isso, € bom estar sempre de olhos
bem abertos; os olhos nem sempre conseguem decifrar as mensagens, mas o subconsciente

sempre as observa.

Percebe-se, ainda, que 0 mundo estd mudando com tamanha rapidez e que a vida esta
ficando cada vez mais veloz. A internet € um exemplo disso. A cada momento, surgem
tecnologias mais avancadas, as informacdes séo veiculadas com velocidade, e o povo, que

ja era alienado e ndo refletia sobre muitas coisas passadas pela televisdo, tem cada vez
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mais dificuldades para pensar sobre elas. E preciso fazer alguma coisa. As pessoas n&o
podem continuar presas aos meios de comunicacdo, tém que pensar por si proprias e
refletir sobre aquilo que véem. Nd&o é preciso deixar de assistir a televisdo, mas torna-se
necessario desenvolver uma consciéncia acerca do poder que ela tem sobre a sociedade. O

ideal sdo telespectadores antenados, e ndo alienados.

E por isto que este assunto foi aqui levantado e que se escolheu o Programa
Expedi¢bes, o qual une dois temas tdo importantes: a televisdo e o turismo, como
referéncia televisiva de qualidade. O programa, excecdo as regras, € justamente uma
maneira de “antenar” seu telespectador frente as questdes ambientais, hoje tdo debatidas no
Brasil, mas conhecidas por poucos. Fica claro na analise do discurso do programa que, em
sua esséncia, ele ndo tem qualquer funcdo alienatoria ou mercadoldgica. Ele possui
unicamente uma funcdo socio-educacional, atuando sempre como veiculo de juncdo entre
seu publico, os muitos lugares do mundo que sdo mostrados e as varias questdes culturais e

ambientais de tais locais.

Especificamente no caso do turismo, esse poder que os veiculos de comunicagédo tém
de atingir o imaginario fica bastante ressaltado. Isso porque o0s programas que abordam tal
tematica tém a seu favor as inimeras possibilidades de uso de imagens, mostrando belas
cidades, paisagens, diversidades culturais, possibilidades de luxo e conforto, trazendo para
aqueles que Ihes assistem a possibilidade de se imaginar nesses respectivos lugares, de
conhecer através da televisdo localidades que nem sequer imaginavam existir. Este é o
grande trunfo da televisdo como instrumento de divulgacdo e expansdo do segmento

turistico no Brasil.

O turismo é um segmento econémico totalmente ligado ao imaginario e as imagens.
O que faz desencadear o rapido crescimento de determinadas regiGes é justamente o0s
estimulos visuais que sdo mostrados aos potencias turistas. Como um produto qualquer de
marketing, o turismo atrai o consumidor com o fetiche da imagem, do status que cria em
torno do local, fazendo com que se tenha uma nova idéia sobre ele, despertando nas
pessoas o desejo de visita-lo, ndo sé pelo que apresenta em relacdo aos atrativos turisticos,

mas principalmente pela expectativa criada no imaginario.
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Assim, pode-se dizer que a publicidade, bem como os programas de televisao sobre
turismo, séo fortes instrumentos de marketing, que objetivam atrair o consumidor/turista.
No caso da televisdo, as imagens, juntamente com o discurso dos programas, fazem criar
uma atmosfera de ilusdo, onde se pode imaginar lugares de sonho, onde tudo é perfeito,
bonito, onde se poderé passar dias inesqueciveis e ainda tem-se o status de se conhecer
determinada localidade, o que faz lembrar as notaveis cenas de turistas que vao a certos

pontos conhecidos, tiram fotos e vdo embora.

Como afirma Ycarim Melgago Barbosa, em A Publicidade nos Produtos Turisticos,

No Turismo, as imagens podem sobrepor-se aos lugares.
A imagem torna-se mais importante para os olhos do turista que o

proprio objeto em si.

A palavra imagem, quando ligada ao turismo, pode ter amplos significados. Para o
turista, ela pode representar apenas a reproducao de um lugar (foto, video), como também
sua a percepcdo acerca deste mesmo lugar, seja ela boa ou ruim. O pensamento e as
impressdes que se tem, sejam positivos (de ilusdo ou sonho) ou negativos (pré-conceitos),
sdo fatores que ligam o imaginario a realidade j& que somente sabera verdadeiramente

como € o lugar quem la estiver.

Esse poder de encontrar sensacOes e trazer diversos tipos de percepgdes as pessoas
faz com a midia seja um grande elo responsavel pelo aumento de fluxo turistico, que
encontra na televisao seu mais poderoso representante, tanto pelos altos nimeros que ela
representa quanto pelo uso simultdneo de imagem e som, trazendo ao telespectador a

realidade na tela e a ilusdo na mente.

Os programas de televisdo que abordam o turismo, direta ou indiretamente, ndo séo
muitos, mas tém uma boa qualidade, em sua maioria. Temas que abordam o meio ambiente
e sua sustentabilidade também estdo sendo bastante abordados, o que significa que nao ha
apenas a preocupacgdo com o crescimento do setor, com os lucros, com o marketing para
atrair turistas, mas também tem-se, cada vez mais, pensado e mostrado as outras faces do

turismo, as degradacdes, as agressdes a natureza e as culturas nativas de cada regido.
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Ha também as formas negativas de influéncia da midia no turismo, e isso pode ser
exemplificado no tratamento que é dado a imagem do Brasil no exterior. Nesse caso, a
influéncia da midia torna-se mais negativa do que positiva. Os fundamentos para tal
afirmacdo sdo muitos, e o primeiro deles é que as riquezas naturais do Brasil sdo
indiscutivelmente auto-suficientes para atrair visitantes de todo o mundo, interessados em
conhecer as maravilhosas praias, 0 cerrado, 0 povo brasileiro e a Amaz6nia, que chama a
atencdo por sua importancia. Portanto, ndo é o trabalho de midia do Brasil que atrai 0s
turistas estrangeiros, mas as riquezas naturais em si que 0 pais possui. Isso ndo exclui a
importancia da divulgagdo feita no exterior pelos 6rgdos brasileiros responsaveis. Existe
um trabalho realizado no Brasil com o intuito de buscar esses turistas, que apresenta bons
resultados, mas é numericamente pequeno diante das abordagens negativas ligadas a

imagem do pais no exterior.

As noticias e imagens que circulam mundo afora através dos diversos veiculos de
comunicacdo sobre a violéncia e criminalidade que assolam o pais promovem uma reduc¢éo
desse mercado. Com o potencial turistico que o Brasil tem, & pertinente considerar
impréprios e injustos 0s nimeros que apontam paises como Argentina e Peru como

localidades que atraem muito mais turistas estrangeiros. Afinal, o que justificaria isto?

Um aspecto relevante para balisar tais nimeros € justamente a questdo da midia como
fator negativo de divulgacdo, pois a imagem que é mostrada ao mundo sobre o Brasil é a
do perigo constante, da criminalidade, da inseguranca. Muito ja se falou sobre isto, e ndo
sd0 poucas as reportagens e entrevistas com turistas estrangeiros sobre 0os motivos pelos
quais deixam de estar aqui e sobre como se sentem visitando o Brasil. As respostas, ndo
obstante, sdo sempre as mesmas: eles tém vontade de conhecer as riquezas brasileiras,
adoram o povo, a cultura, as praias, o carnaval, porém sentem o medo e a inseguranca a

todo momento.

Nesse ponto, é importante buscar a questdo do imaginario como ferramenta que
coabita e influi na mentalidade das pessoas a todo momento, bem como na reacdo do
turista estrangeiro as informacdes e imagens mostradas pela midia sobre o Brasil. Para
eles, fica uma ampla possibilidade de criar impressdes negativas ou positivas, trazendo ao
imaginario questdes sobre a violéncia mostrada, que contrasta com as belas imagens do

pais. E por isso que o turista estrangeiro muitas vezes transmite a impressdo de que o
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Brasil é uma selva violenta de carnaval, que mistura um povo bonito e alegre a um povo

violento e selvagem.

Assim, quando se trata de turismo, ndo se deve deixar de lado a importancia da midia
e, aqui, especificamente, da televisdo. E ela que tem o grande poder de influenciar e
interferir no imaginario, de mudar a visdo das pessoas e constituir um veiculo que podera

ser usado para 0 bem ou para o mal.

Uma importante aspecto que liga o imaginario ao turismo e a televisdo é a busca de
uma maior transparéncia, de fazer campanhas que nao sejam ilusOrias para o turista, mas

gue possam gerar nele a sensacdo e a vontade de conhecer novos lugares.

Ainda citando Ycarim Melgaco Barbosa (ibidem, pg 23),

A construcdo da imagem de um pais faz parte de um conjunto de fatores
gue compreende a linguagem e 0s processos de conhecimento, o
discurso e 0s meios de comunicacdo, a identidade nacional, o

esteredtipo e 0s processos historicos e sociais da nacao.

Pode-se dizer que uma imagem ira motivar ou desmotivar a demanda no sentido em
que o turista ird decidir por visitar ou ndo um lugar em funcdo da imagem que tem dele.
Uma das motivacdes que levam o turista a escolher determinado destino é a busca da
evasdo, a curiosidade em conhecer paisagens e imagens ignoradas, a vontade de criar ou

recriar situagdes ausentes, embora conhecidas por meio de fatos ou de fantasias.

A imagem ¢, portanto, uma representacdo mental ambigua e infinita, a qual, com
auxilio da televisao, traz as pessoas um processo amplo de conhecimento e fantasia, de
novas sensacoes e opinides distintas, um misto de realidade e ilusdo, que serve ao turismo

tdo bem quanto a luz para a fotografia.
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4. 0 PROGRAMA DE TELEVISAO EXPEDICOES : UM ESTUDO DE CASO

4.1. ESTRUTURA

Dentro da questao da imagem, do turismo e da midia, tendo em vista que o veiculo de
comunicacdo escolhido para este trabalho foi a televisao, procurou-se analisar previamente
0S programas que abordassem turismo e/ou meio ambiente, veiculados no ano de 2003,

considerando todas as emissoras brasileiras de canal aberto.

Constatou-se que sdo poucos 0s programas de televisdo destinados exclusivamente ao
segmento turistico, mas que estes buscam abordar as questBes ligadas ao ambiente, as
tradicGes locais e outros fatores socio-culturais que sdo intrinsecos ao turismo, mas que nao

necessariamente tém ligacdo direta com tal atividade como fator econémico.

Os tipos de programas foram divididos em dois: primeiro foram analisados os que
abordam o turismo de forma mais direta, que mostram lugares, paisagens e tém uma linha
mais comercial, através de merchandising de hotéis, companhias aéreas e outras
instituicbes ligadas a atividade turistica. Nesse tipo de programa, a intencdo Unica é
mostrar localidades com potencial turistico e suas opgdes de lazer. Em todos eles, os
apresentadores visitam as atracdes, apresentam alternativas de hospedagem, alimentacéo,
transportes. S&o programas patrocinados pelas empresas da localidade em questdo, pelas

companhias aéreas e por empresas que tenham algum tipo de liga¢do com o setor.

Alguns desses programas séo :

MOCHILAO MTV

Emissora: Music Television Brasil

Apresentacdo: Fernanda Lima

Exibicdo: Domingos, 21h30min

Reapresentaces: Segunda, 12h; quarta, 21h30, 1h00; sdbado, 10h e domingo
06h30min.
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Sinopse : O Mochildo ¢ um programa que tem um perfil bem ligado ao jovem,
mostrando diversos lugares do pais, com uma abordagem ampla sobre a cultura e o
turismo das localidades visitadas. Apresenta dicas de viagem, sugestdes de passeios,

de hospedagem, de transportes e de alimentacéo.

Figura 1 — Apresentadora Fernanda Lima

y

LR

Figura 2 — Gravagédo do Mochilao

COMPANHIA DE VIAGEM

Emissora: Rede TV

Apresentacdo: Marcio Moraes

Exibicdo: Sadbado, 00h20min

Sinopse: O programa € uma mistura de entretenimento, lazer e servicos de viagem.
Ha seis anos no ar, Companhia de Viagem apresenta informag6es de ordem pratica
para quem viaja, além de opc¢des em destinos turisticos nacionais e internacionais,
com belas e inéditas imagens. Explora os roteiros de forma simples e objetiva, dando
dicas dos melhores servicos de restaurantes, hotéis, passeios, compras, tarifas e
promocdes. O Companhia de Viagem tem obtido uma excelente audiéncia por ser um
programa diferenciado e exclusivo em seu segmento na TV brasileira. Com uma hora
de duracdo, é dividido em quatro blocos, apresentando roteiros de viagens e
variedades. Normalmente, os dois primeiros blocos trazem um destino de viagem. O
3° ¢é voltado as dicas e servicos de viagem, e 0 4° bloco é sempre uma surpresa

agradavel.
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Figura 3 — Apresentador Marcio Moraes Figura 4 — Apresentador Marcio Moraes

ROTA 21

Emissora: Rede TV

Apresentacdo: Mirella Walesko e Fernando Meirelles

Exibicdo: Domingo, 18h; sdbado seguinte, 22h

Sinopse: O programa Rota 21 mostra o esporte, a aventura, a natureza, o agito, as
historias, as novidades e as tradicdes de alguns dos mais famosos points do turismo
brasileiro. Um casal antenado percorre as cidades, praias, trilhas, estradas, parques e
montanhas, reportando, interagindo com as pessoas dos locais, com os turistas e
participando de competicbes. E tudo é registrado pelas cameras do Rota 21. O
programa foi ao ar pela primeira vez no dia 21 de dezembro de 2001. Previsto
inicialmente para ser exibido apenas durante o alto verdo de 2002/2003, o projeto foi
ampliado. O sucesso da série de programas e boletins resultou numa nova temporada,

que foi ao ar no dia 25 de fevereiro de 2003.

Figura 5 — Apresentadores Mirella Walesko e Fernando Meirelles
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Ol BRASIL

Emissora: Rede Bandeirantes

Apresentacdo: Luciana Dias

Exibi¢do: Domingo, 12h30

Sinopse: Com uma camera na mao e o0 pé na estrada, Luciana Dias e a equipe do Oi
Brasil seguem viagem por todo o pais, revelando personagens, redescobrindo lugares
ricos em cultura, diversdo e muita alegria. A cada programa, o telespectador
mergulha numa excursdo divertida pelo pais e segue, passo a passo, as andancas da
equipe na descoberta de “gente como a gente”, que faz da culinéria, da musica, da
arte e até do comercio a expressao de sua realidade. O Oi Brasil, que tem o patrocinio
da Oi e da Siemens, também abre espaco para interatividade com o pablico. Luciana,
que esta sempre na estrada a bordo de um Ford EcoSport, mantém o telefone movel
ligado para receber torpedos com sugestdes de pautas ou comentarios. Além disso, o
telespectador que envia o roteiro de viagem mais criativo para 0 programa pode

viajar junto com a equipe.

Figura 6 — Apresentadora Luciana Dias
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O segundo tipo de programa € o que aborda o turismo de forma indireta, focando
também o ambiente, a realidade socio-cultural das comunidades dos locais apresentados e
a questdo da sustentabilidade. Em determinados programas, sdo apresentadas solucfes para

problemas gerados pela exploragdo humana.

N&o sdo programas voltados para a busca de consumidores/turistas. Eles ndo tém
enfoque em hotéis e ndo exibem a estrutura comercial das localidades mostradas. Tém uma
maior ligacdo com o local em si, e ndo com o lucro que ele pode gerar. Entretanto, esses
programas também (e talvez até mais) atingem o imaginario do telespectador, fazendo com
que as imagens apresentadas e as pessoas nativas do local que sdo entrevistadas possam
trazer-lhe a ilusdo, a vontade de se fazer presente, de conhecer tudo aquilo. Eles despertam
a expectativa de ver pessoalmente o que a televisdo mostra, de conhecer aquelas pessoas,

de pisar aquelas paisagens.

Os programas brasileiros que tém essa abordagem de forma direta ou indireta,
considerando-se também os programas jornalisticos que abordam freqlientemente temas
recorrentes ao turismo e meio ambiente, se destacam na grade programatica da televisao
brasileira e séo influentes no que se refere ao tema geral abordado aqui, que é o poder dos
veiculos de comunicacdo ao tratar de questbes relevantes quanto ao uso apropriado do

turismo e a informac&o geral das pessoas.

Alguns destes programas sao:

GLOBO REPORTER

Emissora: Rede Globo

Apresentacdo: Sérgio Chapelen

Exibicdo: Sexta-feira, 21h45min

Duracéo: 45

Sinopse: O Globo Reporter estreou em abril de 1973, apresentado por Sérgio
Chapelin. Desde entdo, tornou-se um dos programas jornalisticos mais assistidos na
televisdo brasileira, com cerca de 30 milhGes de telespectadores, toda semana. Foi
criado para suprir uma caréncia do publico de se aprofundar no conhecimento de
assuntos polémicos ou de interesse geral. Comecou apresentando mais de uma

matéria por semana, mas hoje prefere aprofundar-se em um Unico tema. O Globo
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Reporter conta com uma equipe propria de repdrteres, que gravam as matérias com

aproximadamente trés semanas de antecedéncia.

Figura 7 — Apresentador Sérgio Chapelen

REPORTER RECORD

Emissora: Rede Record

Apresentacdo: Rodolfo Gamberini

Exibi¢do: Domingo, 17h45min

Duragdo = 45"

Sinopse: O Repdrter Record vai ao ar semanalmente, aos domingos, em rede
nacional. Apresentado por Rodolfo Gamberini, o programa conta com a colaboracao
de profissionais com larga experiéncia em documentarios e reportagens especiais.
Dai o diferencial na edigdo, nos textos e na propria abordagem dos temas, além, é
claro, de um cuidado extremo com o acabamento. Uma dendncia, um crime, questdes

de salde, questbes sociais ou até mesmo uma grande aventura no Brasil ou pelo
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mundo. N&o importa a pauta, 0 Repdrter Record, ancorado por Rodolfo Gamberini,

imprimird sempre sua marca e sua op¢do pela qualidade.

Figura 9 — Apresentador Rodolfo Gamberini

BALAIO BRASIL

Emissora: Rede Sesc Senac de Televiséo

Apresentacdo: José Rubens Chacha

Exibicdo: Quinta-feira, 20h (estréia semanal)

Sinopse: Andar por este pais € experimentar sabores, vivenciar tradicdes e,
sobretudo, aprender. Viajar e conhecer séo verbos que andam juntos numa mesma
estrada. O Balaio Brasil apresenta brasileiros que pensam, fazem e inventam cultura
todos os dias. Participam do programa musicos, atores, cozinheiros, artesaos,
arquitetos, festeiros, e muitos outros. Brasileiros com oficios e vivéncias muito
diferentes, mas com uma coisa em comum: a paixao pela profissdo e pelo modo de
vida que levam. A lingua, os ritmos musicais, a fé de cada um, as festas populares, 0s
artesdos e seus oficios, futebol de botao, igrejas coloniais, tudo € Balaio. No Balaio

Brasil, nada se perde, tudo se transforma em cultura.

Figura 10 — Apresentador José Rubens Chacha
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Se for observada a quantidade de programas que existem na televisao brasileira e que
ndo tém nenhum compromisso com a informacéo do telespectador, bem como 0 excesso de
programas voltados para temas que nao acrescentam absolutamente nada para o
crescimento intelectual do puablico, que tratam apenas de banalidades, pode-se dizer e

chegar a conclusédo que faltam programas informativos e sobram os alienatorios.

Em relacdo a questdo anterior, pode-se observar ainda na televisdo brasileira a
escassez de programas voltados ao turismo, mesmo que de maneira indireta. Muito pouco
se fala sobre meio ambiente, sustentabilidade, ecoturismo. Muitas localidades deixam de
ser mostradas, fazendo com que o brasileiro ndo tenha noc¢ao do potencial turistico do pais,
concentrando grandes fluxos em poucos pontos e mantendo outros totalmente no

anonimato.

Essa questdo € de grande relevancia, ja que a superlotacdo de algumas cidades Ihes
traz prejuizos irreversiveis, gerando problemas como a falta de &gua, de tratamento
adequado a rede de esgoto (0 que faz com que a polui¢do da &dgua dos rios e oceanos se
torne mais um dos fatores de degradagdo ambiental para essas localidades).

Também deve-se considerar a desordem cultural que o0 excesso de visitantes provoca,
guando, muitas vezes, as comunidades nativas vdo perdendo seus costumes, sua cultura e,
com o tempo, findam por se acostumar com o0s valores mostrados e vividos pelos
visitantes, adicionando-os ao seu cotidiano e potencializando o desaparecimento de

culturas no pais.

E relevante a pesquisa de locais no Brasil que sdo de grande potencial turistico, que
tém lindas paisagens e opc¢Oes a oferecer, mas que estdo no anonimato. Muitas destas
localidades vivem na pobreza e enfrentam desemprego e miséria. O turismo entdo poderia
ser um instrumento de alavanca das economias locais, gerando emprego e trazendo novos
investimentos. Assim, a questdo do excesso de fluxo em determinados locais poderia ser

resolvida (de certa forma) com a maior distribuicao e oferta de rotas turisticas no pais.

Em relagdo a isto, a televisdo, como ja foi dito anteriormente, é forte veiculo de
divulgagéo e tem o poder de mostrar novas imagens, novas idéias, novos discursos. E de se

estranhar a falta de programas que abordam essas questdes, as quais sdo interessantes para
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todos. Prova disto € a audiéncia apresentada pelos programas que abordam de forma
indireta o turismo e meio ambiente. O Globo Reporter, que possui uma alta recorréncia a
matérias relacionadas a esses temas, apresenta enorme audiéncia, ndo por estar na maior
emissora do pais, mas pelo contetdo dos programas apresentados, pelos quais o publico
demonstra grande interesse. O telespectador deseja estar informado sobre as questdes do
meio ambiente, sobre lugares desconhecidos do grande publico, sobre as riquezas naturais

do Brasil.

O Programa Expedicdes é um forte exemplo disto, ja que, apesar de ser produzido
por uma produtora independente e apresentado pela Rede Cultura, tem um publico semanal
estimado em 100 mil pessoas, nimero significativo para os padrdes dos veiculos de midia
brasileiros. Esse dado ndo s6 mostra o quanto o veiculo televisdo tem um forte poder de
abrangéncia popular, como também evidencia que as questdes abordadas pelo programa

sdo de interesse para os telespectadores.

ExpedicOes apresenta a seguinte estrutura:

Emissoras: Rede Brasil e TV Cultura
Apresentacdo: Paula Saldanha
Exibicdo: Rede Brasil — Sbado, 14h; Segunda- feira, 21h
TV Cultura — Domingo, 19h 30min
FICHA TECNICA
Direcdo Geral: Paula Saldanha
Roberto Werneck
Diregéo: Pedro Werneck
Imagens: Roberto Werneck
Pedro Werneck
Texto: Adriana Lunardi
Gabriela Amaral
Lara Francischette
Edicdo: Mario Schiller
Tadeo Saldanha
Arte: Veronica Glasner

Producdo: Cristina Ferrari
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Estagiarios: Carolina Oliveira

Gustavo Ferrari

E assim se construiu o presente objeto de estudo: a partir da analise dos dados e das
opcdes de programas que abordam exclusivamente questbes sobre meio ambiente e

turismo na televisao, foi escolhido como objeto de pesquisa o Programa Expedicdes.

Como representante dos programas que abordam o turismo de forma indireta, ndo
comercial, o Expedigdes serve de referéncia para se tratar a influéncia da televisdo no
imaginario das pessoas. Ele faz com que a jungdo das belas imagens, das imagens de
denuncia, das de descoberta de novos lugares, somadas ao discurso do programa, fagcam
com que o telespectador tenha diversas sensacOes e desejos, seja de conhecer o local, seja
de estudar as culturas nativas do pais, os artesanatos, as pessoas. E a forma direta e eficaz
de gerar no telespectador a vontade de estar no local, de vivenciar o que ele cria no seu

imaginario.

Segundo Roberto Werneck, um dos idealizadores do programa Expedicoes,

O ExpedicBes tem a missdo de mostrar o Brasil para os brasileiros: de
norte a sul, de leste a oeste, divulgamos seus varios tipos de povos, suas
belezas, seus problemas ambientais, suas solugdes, suas dificuldades em

geral.

O documentario é feito com paixdo por Paula Saldanha e por seu marido, Roberto
Werneck. Com o compromisso de compor um rico acervo sobre as diversas regides e

povos brasileiros, eles criaram, em 1979, a produtora independente RW Video.

Atracdo para a familia toda, o Expedices € exibido em especiais semanais de 30
minutos pela Rede Brasil e pela TV Cultura, tendo sempre uma estrutura dindmica, com
muitas informacGes. Ele aborda aspectos culturais, sociais e ambientais, sempre
registrando uma area diferente do Brasil e do mundo. Costurado com belos cartGes-postais,
licbes de geografia, histdria, ciéncias e cultura regional, o programa da aulas préaticas de

cidadania em ritmo de aventura, viagem e turismo.
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4.2. A APRESENTADORA: INFORMACAO E FORMACAO

Pedagoga, jornalista e escritora, Paula comegou sua carreira aos 16 anos, escrevendo
livros infanto-juvenis. Entre 1977 e 1979, apresentou o TV Globinho e o Globinho
Repdrter, telejornais voltados para as criangas, nos quais ja abordava questdes ligadas ao
meio ambiente. Produziu curtas-metragens e reportagens especiais para o Fantastico, até

dedicar-se exclusivamente ao Expedicoes.

O programa tem como patrocinadores Unicos a Petrobras e o Banco do Brasil e um
custo altissimo de producdo, ja que a equipe, a cada viagem, leva 200 quilos de
equipamentos, dependendo sempre de sobrevoos de helicdptero para obter as imagens das

regides.

A dupla representa um forte exemplo de determinacdo em se produzir um programa
de televisdo com qualidade e eficacia, com a preocupacdo de contribuir para o
desenvolvimento sustentavel das regifes e para mostrar toda a riqueza que ha por lugares

desconhecidos pela maioria do publico. Como eles declaram,

Nos ja viajamos do Oiapogque ao Chui, da Ponta do Seixas, na Paraiba,
até o extremo oeste do Acre e continuamos descobrindo lugares e
pessoas diferentes a cada expedicdo. Ao longo desses 24 anos de
producdo independente, temos documentado e sido testemunhas
oculares das transformagdes das muitas regifes do Brasil. Com a
camera na mao, pudemos denunciar problemas, cobrar solucées, dar
voz as comunidades, aplaudir e divulgar as boas iniciativas. E5 esse
sentimento de poder contribuir e mostrar a beleza de nossa terra que

nos leva Brasil afora, fazendo de nosso trabalho uma paixao!

Com objetivo de apresentar ao publico paisagens e a cultura regional brasileiras, a
dupla contabiliza dezenas de filmes, centenas de programas de TV, milhares de
reportagens e 85 mil fotografias tiradas durante suas expedicdes. Em 25 anos de trabalho,
Paula e Roberto receberam 45 prémios nacionais e internacionais por incontaveis

documentarios veiculados em redes de televisdo no Brasil, na Europa e nos EUA. Algumas
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de suas realizacOes sdo utilizadas como material informativo para projetos de educacéo

ambiental dentro e fora do pais.

Seus roteiros abordam desde a seca nordestina até a criatividade utilizada nas
técnicas de producdo tradicionais e auto-sustentaveis, que preservam 0S recursos naturais.
Retratos do Brasil mostra momentos Gnicos, como a danca da guerra dos indios Ikpengs ou
Txicdo, do médio Xingu, apresentada especialmente para a equipe de Paula e Roberto. As
novas geragdes dessa tribo nunca tinham visto a manifestacdo, que ndo era realizada ha

décadas.

O Expedicdes se destaca entre os demais programas que abordam o turismo e 0 meio
ambiente por ser Unico e pioneiro na exclusividade com que trata esses temas de modo

simples, como um discurso educativo e sem uso de merchandising.

Figura 12 — Apresentadores Paula Saldanha e Roberto Werneck



Figura 15 — Nativa de uma das regides mostradas em Retratos do Brasil
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Figura 16 — Comunidade indigena mostrada em Retratos do Brasil
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4.3. PROGRAMAS SELECIONADOS

Os programas Expedic6es exibidos nos anos de 2002 e 2003 sdo, em sua totalidade e

em ordem alfabética, os seguintes:

- AGUAS |

- AGUAS I

- AMAZONAS — O MAIOR RIO DO MUNDO
- ARAGUAIA

- ARQUEOLOGIA |

- ARQUEOLOGIA Il

- BAHIA DE JORGE AMADO

- BALEIAS JUBARTE

- CARIBE MEXICANO

- CATARATAS DO IGUACU

- CAVALHADAS DE PIRENOPOLIS

- CEARA - LITORAL

- CERRADO - CORACAO DO BRASIL
- COSTARICA

- COSTA RICA - ECOTURISMO

- COSTA VERDE

- DESCOBRIMENTO DO BRASIL

- DIVERSIDADE CULTURAL



- ESQUINAS DO BRASIL

- EXPEDICOES 2003

- FERNANDO DE NORONHA |

- FERNANDO DE NORONHA ||

- FLORESTAS

- GAIA, O PLANETA VIVO

- GERAIS DA BAHIA

- GOIAS CULTURAL

- GOLFINHO ROTADOR DE NORONHA
- GRANDES CHAPADAS |

- GRANDES CHAPADAS Il

- HOMENAGEM A ORLANDO VILLAS BOAS
- INDIOS ASSURINIS E XIKRINS
- INDIOS IKPENGS

- INDIOS KAMAYURAS

- INDIOS KARAJAS

- INDIOS MACUXIS

- INDIOS YAUALAPITIS

- KUARUP |

- KUARURP I

- LADO VERDE DE SAO PAULO
- LAGOAS |

- LAGOAS I



MAIAS |

MAIAS II

MARANHAO CULTURAL

MARANHAO LITORAL

MARINA SILVA - JUSTICA SOCIAL E AMBIENTAL
MATA ATLANTICA

MINAS GERAIS - CIDADES HISTORICAS
PAIXAO DE DOCUMENTAR - 25 ANOS
PALMA DE MALLORCA E IBIZA
PANTANAL |

PANTANAL I

PARA

PARQUES NACIONAIS

PERNAMBUCO CULTURAL
PERNAMBUCO LITORAL
PERSPECTIVAS PARA O BRASIL
PIAUI - DELTA DO PARNAIBA

PORTO SEGURO

POVO BRASILEIRO

QUESTOES INDIGENAS

RAIZES NEGRAS

RETRATOS DO BRASIL |

RIO DE JANEIRO AMBIENTAL

41
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RIO DE JANEIRO — CAPITAL DA CONTESTACAO

RIO GRANDE DO SUL - SERRAS

RIO GRANDE DO SUL - RUMO AO CHUI

RIO SAO FRANCISCO |

RIO SAO FRANCISCO I

RUMO AO OIAPOQUE

SANTA CATARINA - LITORAL

- SANTA CATARINA - POPULACAO
- SERRAS DO BRASIL

- SERTAO

- TURISMO ECOLOGICO

- SONS DO CERRADO

- SOS GERAIS

- VIAGEM AO JALAPAO

- XINGU

- YANOMAMIS |

- YANOMAMIS 11

Para esta monografia, foram selecionados cinco episddios de trinta minutos cada, que
levam os seguintes titulos: Rio Sdo Francisco, Cerrado, Pernambuco 1l, Descobrimento do
Brasil e Cultura Brasileira. A cada programa assistido, nota-se uma particularidade de
abordagem, de acordo com o tema proposto, com as culturas locais e com os fatores

ambientais apresentados.
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Para uma analise mais ampla de todas as tematicas que séo tratadas pelo programa,
seria necessario selecionar episodios que abordassem temas especificos de grande
importancia para a atividade turistica e sua ligacdo com a televisdo e a proposta de
educacdo pela midia. Por isso, considerou-se pertinente escolher um episédio que
mostrasse locais do pais com amplo potencial turistico, com paisagens, litorais e culturas

nativas, capaz de estimular o turismo interno.

Dentre as inumeras op¢Bes que enquadravam as questdes acima citadas, foi escolhido
0 Expedicdes — Pernambuco, que revela um estado cheio de riquezas culturais e paisagens
indescritiveis. Ainda nesse conceito, enquadra-se 0 Expedi¢des — Rio Sdo Francisco, que
ndo sO ilustra as possibilidades turisticas das regides que circundam o grandioso rio, mas

também as histdrias e perspectivas futuras para ele.

O Expedicdes — Cerrado foi selecionado por abordar uma regido muito préxima e
muito rica, retratando todas as op¢des e riquezas que existem nas redondezas de Brasilia e
que passam despercebidas e desconhecidas por muitos. Toda a diversidade ambiental e a
vasta fauna compdem um programa que muito acrescenta aqueles que ndo conhecem o

cerrado brasileiro e os territdrios que ele abrange.

Considerou-se necessario selecionar também um programa que representasse a
diversidade cultural brasileira, os pontos de sobrevivéncia das suas raizes. Para tal
propdésito, o Programa Expedi¢des — Cultura Brasileira integrou o grupo dos cinco

episédios escolhidos.

Por fim, Expedi¢cBes — Descobrimento do Brasil foi o episédio que melhor
correspondeu ao interesse ilustrar a forma como o programa aborda a historia e apresenta

questdes educativas e informativas para seu telespectador.
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E importante lembrar que, como foi mostrado, ha uma variedade enorme de
programas feitos pela equipe da RW Produc@es no Brasil e no exterior, fazendo com que

inevitavelmente algumas produc@es de enorme valor fiqguem de fora da anéalise.

Devido ao fato de a nogéo de verdade, em muitas outras disciplinas, ser
considerada como sendo universal para todos os tempos e lugares, tais
disciplinas ndo necessitam dar atencdo a publicos especificos e a
lugares especificos. A retorica ndo pode dispor desse recurso. Ao
contrario, 0 que é considerado persuasivo, ou mesmo ‘verdadeiro’, em
um sentido pragmatico, deve-se a recep¢do do texto, ou do ato
discursivo pela audiéncia em questdo. A retérica ndo reivindica
verdades universais e, por isso, mede seus sucessos e fracassos pela
constatacdo de se ela foi dirigida, ou mesmo persuadiu, ao publico

visado, em seu tempo e espaco reais.(LEACH, 1992, pg. 308)

Ap0s a explanacao de como foram selecionados os episddios, cabe, ainda, mencionar
que o programa ExpedicGes desperta no telespectador um sentimento de familiaridade, por
meio de suas imagens e sons. Talvez isso ocorra em consequiéncia do tempo que ele esta no
ar, ou do carisma que a apresentadora Paula Saldanha tem na sua entoacdo de voz —
caracteristica peculiar que se firmou como uma identidade propria do programa e que,
além de trazer recordacdes ao seu publico (dos varios anos em que esteve a frente do TV
Globinho, ou das reportagens para o Fantéstico), desperta a seguranca e a confianca,

fazendo com que as informacdes por ela ditas tornem-se uma verdade.

Esse poder da retorica €, sem ddvida, um instrumento de informacgdo e dendncia
usado pelo programa quando sé@o apresentadas questdes que abordam o Brasil e sua cultura,
muitas vezes desmistificando informaces e valores que sdo passados ha varias geracoes.
A credibilidade a que se almeja vem do poder da fala, dos sons e das imagens, que Sao
produzidos de forma séria e profissional, porém com um ar informal, ameno e com dados

que fomentam a credibilidade.
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Ao se analisar os programas, constata-se, na maioria deles, o uso alternado de
entrevistas com as comunidades dos locais visitados (através das figuras de maior
destaque) e o uso de imagens feitas através dos sobrevoos pelas localidades, mostrando sua
situacdo, sejam elas de caos ou de beleza. Ao mesmo tempo que percebe-se essas
abordagens mais informais, tém-se também informacdes de alto valor cientifico, que sdo
passadas pela apresentadora de forma clara e abrangente, apresentando ao telespectador um
misto de informacgbes sobre geografia, meio ambiente, culturas regionais, desigualdades
econbmicas, descobertas arqueoldgicas, novos complexos industriais, biodiversidade e

outros temas de grande valor no contexto atual.

Também merece destaque uma vertente voltada para a demonstracdo da historia dos
locais, quando séo apresentadas entrevistas de relevancia historica nacional, ja que figuras
como Darcy Ribeiro, Oscar Niemayer, Pelé, entre outras, tém no programa abertura para
falar de suas vidas, projetos e pensamentos, de seus feitos e ligacbes com a cultura do pais,

mostrando o passado e trazendo perspectivas futuras, cada qual em seu campo de atuacéo.

Ao mesmo tempo, o telespectador tem a oportunidade de também conhecer a historia
do pais através dos até entdo desconhecidos trabalhadores, pedreiros, agricultores,
lavradores, pescadores, gente que conhece a fundo a cultura dos locais onde vivem, que
sabe as lendas, as dancas nativas. Sdo pessoas de identidades Unicas e fiéis ao modo de
vida de cada regido brasileira, que surpreendem com sua diversidade e riqueza e geram a

cada dia novas descobertas.

Resumir cada um dos programas analisados, numa linguagem simples e sem a técnica
televisiva de construcdo e elaboracdo de roteiros, foi a melhor maneira encontrada para
abordar o Programa ExpedicGes e exemplificar as formas como ele € feito, seu formato, sua

linguagem e seus temas, de maneira clara e entendivel a todos os leitores deste trabalho.

Com a andlise e resumo de cada um dos programas acima citados, pretende-se recriar

aqui a atmosfera do Expedi¢bes, mostrando o0s assuntos abordados, as pessoas
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entrevistadas, as culturas locais e as maneiras que Paula Saldanha e Roberto Werneck
encontraram de conscientizar seu publico sobre as questdes do meio ambiente. Eles
tiveram como instrumentos ndo s6 suas viagens atuais, mas também seu vasto arquivo de
expedicOes feitas desde 1977, possibilitando uma abordagem Unica. Esta, por sua vez,
permite ao publico fazer comparacdes do quadro atual em que se encontra o patrimoénio
natural do pais com as imagens do passado. Assim, o programa faz comparacdes que sao
alarmantes e funcionam como agente informativo e de mobilizacdo, especialmente quando
se trata das questdes ambientais que passam desapercebidas para uma grande parcela da

populacéo brasileira e que sdo, na verdade, a base do futuro.
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4.3.1. PROGRAMA EXPEDICOES - RIO SAO FRANCISCO

O programa mostrou todo o curso do Rio Sdo Francisco, desde a sua nascente, no sul
de Minas, até a sua foz, em Alagoas. Ele foi apresentado como o rio da unido cultural, o
maior que nasce e morre em solo brasileiro. Foi ilustrada toda sua histéria de ocupacédo e
colonizacdo, bem como os tempos de ascensdo e declinio do ouro, periodo em se explorou
muita riqueza ao longo do Vale do Séo Francisco e que gerou também grandes prejuizos,

terminando com a fase de saturacdo da exploragéo do ouro na regiéo.

A maioria das cidades que ele banha foram mostradas, assim como Sseu povo e suas
culturas. A polémica da transposicao das aguas foi discutida com as comunidades locais,
mostrando a solidariedade do povo e a disposi¢do para ajudar aqueles que sofrem com a
falta de agua.

As aguas claras e limpas estdo sofrendo riscos e sdo ameacadas pela acdo do homem,
fazendo com que o rio demonstre sinais de fraqueza. Exemplo disso sdo as varias nascentes

de afluentes que se apresentam secas.

Dentre as cidades visitadas, esta Pirapora, onde Paula Saldanha entrevistou o Mestre
Davi, representante ilustre da cultura local, carranqueiro que produz e exporta belas
carrancas e traduz a vida e a tradicdo daquela gente e daquela terra. Ainda em Pirapora,
Paula mostrou alguns atrativos turisticos, como o interessante vapor Benjamim Guimarées,
que hoje funciona apenas para visitacdo, mas que representa 0s antigos tempos da cidade,

gue tinha como destaque 0s passeios no suntuoso vapor que veio do Mississipi — EUA.

Na Bacia do Guaicui, em Minas Gerais, foram exibidas lembrangas das primeiras
construcdes Jesuitas do século XVII. Em Sdo Romado, as comunidades locais apresentaram
suas manifestacdes culturais e dancas, como a caboclinhas e o quatro, e discutiram também
sua preocupagao com o rio, com o trabalho permanente de degradacdo e desmatamento e,
ainda, os danos que as plantacGes de eucaliptos causam ao S&o Francisco.
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E unanime a preocupacio da populacdo com o risco de extingao de varias espécies do
rio. Nesse contexto, a area de preservacdo ambiental do rio Pandeiros, afluente do Velho
Chico, um dos muitos nomes que o gigante rio recebe ao longo de seu trajeto, destaca-se

por ser a regido que tem a maior diversidade de espécies do S&o Francisco.

Em Bom Jesus da Lapa, mostrou-se um pouco da cidade e os milhares de romeiros
que ela recebe todo ano em virtude da capela encrustada na montanha, além das lendas que

as comunidades alimentam, como a da mée d"&gua, o bicho d"agua.
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4.3.2. PROGRAMA EXPEDICOES - CERRADO

A importancia do cerrado brasileiro foi destacada no Expedi¢cdes — Cerrado, que
mostrou imagens belissimas da Chapada dos Veadeiros e dos Guimardes, sobrevoando 0s
diversos tipos de vegetacdo, os campos limpos e as matas de galeria. Ele apresentou sitios
arqueoldgicos e trechos das trés maiores bacias hidrograficas do pais que passam pela

regido: Bacia do Tocantins, Bacia do Parana e Bacia do Prata.

Temas como o crescimento desordenado das populacdes, a criagdo de Brasilia, seu
impacto sobre o bioma do cerrado, fronteiras agricolas e questdes ambientais foram
tratados no programa, juntamente com a exibicdo das imagens captadas por helicoptero das
belas paisagens, cachoeiras, animais silvestres, nascentes e populagdes ribeirinhas.

Oscar Niemayer foi um dos entrevistados e falou sobre o processo da construcdo de
Brasilia, o trabalho dos construtores, 0s projetos e a super populacdo que se firmou na

cidade, que hoje é dez vezes maior do que em relacdo ao nimero inicialmente previsto.

Um programa como este € documento de enorme importancia para a preservacdo da
regido, mostrando ao telespectador, que podera vir a ser um futuro visitante, toda a historia

e importancia de se preservar e proteger toda a riqueza que se tem nos cerrados brasileiros.

O dia em que o homem sentir que ndo € tdo importante, que 0 universo
ndo foi feito para ele, que ele é filho da natureza, irmdo dos outros
bichos da terra, ele vai ser mais simples e vai resistir contra tudo que
venha criar problemas a nova sociedade que nés planejamos.(Oscar

Niemayer)
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4.3.3 PROGRAMA EXPEDICOES - PERNAMBUCO I1

Neste programa, as belezas naturais do estado e sua multiplicidade cultural foram
mostradas através de entrevistas com mdasicos, artesdos, dancarinos e diversos nativos da

regido, que falaram sobre a vida e o cotidiano nordestino.

Em Caruaru, a poesia do cordel foi o tema da conversa com o Mestre Jodo Cabral de
Melo. Houve também um passeio pela feira da cidade, famosa pela quantidade de

artesanato feito com as matérias-primas da regido, como barro, palha e renda.

Paula Saldanha apresentou ao seu publico a ceramica de Mestre Vitalino, que moldou
no barro um fiel retrato do cotidiano nordestino e deu origem a maior expressdo da
ceramica popular brasileira. A apresentadora entrevistou aqueles que deram seguimento ao

seu trabalho e exibiu suas respectivas obras.

Em Olinda, artistas como o musico Antdlio Madureira falaram sobre o resgate da
cultura popular do estado através da musica e da danca. Elas afastam os jovens da periferia
da marginalidade e os incentivam a participar dos programas culturais, que incluem aulas

de arte, musica, danca e teatro, capacitando-os e desviando-os de atividades marginais.

O programa falou ainda da precariedade de vida dagqueles que moram no sertdo, da
fome que é constante em suas vidas, da seca devastadora e das maneiras que eles
encontraram de superar essa situacdo, preservando suas raizes, mostrando com alegria o
frevo, o chachado e o carnaval, conhecido no mundo inteiro pela alegria das cores e do

povo pernambucano.
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4.3.4. PROGRAMA EXPEDICOES - DESCOBRIMENTO DO BRASIL

Expedi¢gdes — Descobrimento do Brasil abordou questdes que mudam a historia
ensinada ha tantos anos pelas escolas, a qual afirma ter sido o Brasil descoberto por Cabral
em 1500. Foram mostrados mapas e documentos que comprovam que 0S europeus ja
sabiam da existéncia destas terras, inclusive informando que dois espanhdis ja haviam
passado por aqui antes de Cabral. A expedicdo ao Brasil teria sido a mando do rei Manoel,
para que Portugal tomasse posse das terras que ja possuia, por direito adquirido no Tratado

de Tordesilhas.

H& materiais comprovando a vinda de Cabral e historiadores confirmaram o
desaparecimento das primeiras partes da carta em que o rei Manoel orientou a expedicéo a
tomar posse das terras a oeste do Atlantico Sul, conhecidas desde 1339, como se viu no

mapa celta exibido no programa.

ExpedicOes — Descobrimento do Brasil trouxe também as comunidades indigenas da
regido do descobrimento e gerou estranheza quando mostrou dados assustadores, como,
por exemplo, informar que, na época do descobrimento, existiam 10 milhdes de indios, 0s
quais hoje ndo passam de 350 mil. A politica de ocupagdo a qualquer custo foi dizimando

as populac@es indigenas, bem como as suas culturas.

O programa mostrou uma entrevista com o antropélogo Darcy Ribeiro, em 1996, em
que ele comentou as reagdes dos indios quando comegaram a ter contato com 0s europeus.
Segundo ele, os indigenas ficaram horrorizados com a aparéncia dos estrangeiros, que
inclusive fediam. Porém, com os materiais que trocavam, como machados, espelhos e
micangas, foram conseguindo vantagens, até que precisaram mata-los, quando a troca de

mercadorias ja ndo era mais vantajosa para 0s invasores.

Paula Saldanha afirmou que, a partir das mudancas da Constituicdo de 1988, a
situacdo comecgou a se reverter, e, com suas terras demarcadas, as populacdes indigenas

comecaram a se reafirmar.
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Ao abordar temas como a exclusdo e expulsdo de varias culturas indigenas e mostrar
maravilhosas paisagens do sul da Bahia, o programa conseguiu oferecer cultura e
informacdes relevantes e educativas, o que possibilitou ao telespectador um crescimento e
impulsionou o imaginario coletivo acerca de questdes que passam desapercebidas ao

grande publico.
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4.3.5. PROGRAMA EXPEDICOES - CULTURA BRASILEIRA

Neste programa, as questdes culturais do Brasil foram mostradas de forma bonita e
simples, com entrevistas, como a de Mestre Riba, pescador pernambucano, que denunciou
a fraca pesca e a situacdo em que se encontram os pescadores que dependem do mar para
viver e falou sobre a extin¢do de espécies e a falta de apoio das autoridades competentes.
Expedigdes — Cultura Brasileira retratou também os quilombos onde ainda sobrevive parte
da raiz cultural dos afro-descendentes brasileiros.

Foram apresentadas imagens espetaculares de planicies, cerrados, florestas e regides
pantanosas, que mostraram a cara do Brasil e suas diversas cidades, desde o interior do
Nordeste, até as grandes capitais. Dados sobre as condi¢des de trabalho que levaram 30

milhGes de pessoas do campo para as cidades foram discutidos e analisados.

Uma entrevista com o sociélogo Betinho abordou a miséria, a fome e a cidadania. Ele
falou sobre os movimentos contra a fome, buscando despertar a solidariedade na sociedade

brasileira.

Paula Saldanha também entrevistou neste programa Darcy Ribeiro, que comentou seu
livro O Povo Brasileiro e teceu uma reflex&o sobre como o povo construiu esta civilizagao,

que tem condicBes de se expandir cada vez mais, ja que € a maior das nacgdes latinas.

Pelé e Zico falaram sobre o pais, a educacédo, a pobreza e a solidariedade.Tudo isso
com um fundo de beleza e alerta, mostrando imagens de um povo feliz, colorido,

trabalhador e carente.
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5. TELEVISAO, MIDIA E TURISMO: UMA PROPOSTA DE EDUCACAO PELA
TELEVISAO.

A Terra esta diante de um momento historico, uma época em que a humanidade deve
escolher o seu futuro. A medida em que o mundo torna-se cada vez mais interdependente e
fragil, o futuro enfrenta grandes perigos e muitas promessas. Para seguir adiante, deve-se
reconhecer que, no meio de uma magnifica diversidade de culturas e formas de vida, a

comunidade humana tem um destino comum.

Devem-se somar forcas para gerar uma sociedade sustentavel global, baseada no
respeito a natureza, nos direitos humanos universais, na justica econémica e numa cultura
da paz. Para chegar a esse propdsito, € imperativo que 0s povos declarem sua
responsabilidade uns para com 0s outros, com a grande comunidade da vida e com as

futuras geracoes.

A humanidade é parte de um vasto universo em evolucdo. A Terra esta viva, com
uma comunidade de vida Unica. As forcas da natureza fazem da existéncia uma aventura
exigente e incerta, mas a Terra providenciou as condi¢des essenciais para a evolucao da
vida. A capacidade de recuperacdo da comunidade da vida e o seu bem estar dependem da
preservacdo de uma biosfera saudavel, com todos os seus sistemas ecol6gicos, uma rica
variedade de plantas e animais, solos férteis, aguas puras e ar limpo. O meio ambiente
global, com seus recursos finitos, € uma preocupacdo comum de todas as pessoas. A

protecdo da vitalidade, da diversidade e beleza da Terra é um dever.

Constata-se que o turismo de massa — que se caracteriza pelo grande namero de
pessoas para 0s mesmos lugares, nas mesmas épocas do ano — e 0 conseqiente
superdimensionamento dos equipamentos receptivos para atendé-lo ndo tém trazido a
rentabilidade esperada devido, principalmente, a sazonalidade destes fluxos. Além disto, o
fluxo de grande numero de pessoas tem contribuido para agressées socio-culturais nas
comunidades receptoras e para a origem de danos, as vezes irreversiveis, aos recursos

naturais.
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Além disto, a falta de cultura turistica dos visitantes faz com que eles se comportem
de forma alienada em relacdo ao meio que visitam — acreditam que ndo tém nenhuma
responsabilidade na preservacdo da natureza e da originalidade das destina¢cfes. Entendem
que seu tempo livre é sagrado, que tém direito ao uso daquilo pelo qual pagaram e que,
além disso, permanecem pouco tempo — insuficiente, no seu entender, para agredir 0 meio

natural.

Os equipamentos e servicos instalados para atender ao turismo de massa também
provocam uma série de efeitos negativos sobre 0 meio ambiente: a destruicdo da cobertura
vegetal do solo, a devastacdo das florestas, a erosdo das encostas, a ameaca de extin¢ao de
varias espécies da fauna e da flora, a poluicdo sonora, visual e a atmosférica, além da

contaminacgdo das &guas de rios, lagos e oceanos.

Diante do crescimento da atividade, faz-se presente em todas as reunifes técnicas e

cientificas do setor a discussdo sobre novas formas de turismo.

Por isso, torna-se imprescindivel estimular o desenvolvimento harmonioso e
coordenado do turismo. Se ndo houver equilibrio com o meio ambiente, a atividade
comprometerd sua propria sobrevivéncia. Nesse sentido, outras formas de turismo estdo
sendo propostas, a fim de se conter os impactos negativos. Além dos ja citados turismo
brando e tranquilo, essas formas recebem a denominagdo de turismo alternativo,
responsavel, ecoldgico e, mais recentemente, de turismo sustentavel. Diante do
crescimento da atividade, tal discussdo faz-se presente em todas as reunides técnicas e

cientificas do setor.

O turista precisa ser orientado quanto as questdes da degradacdo ambiental, que sdo
causadas pela falta de informacéo e pelos erros constantes em funcdo da abertura excessiva
da atividade em certas localidades que ndo tém preparo nem condic¢Oes de receber t&o
significativa quantidade de pessoas.

Sdo inumeras as mudancas que o turismo traz para as regifes, desde as culturais até
as ambientais. Tudo em uma cidade se modifica quando se tem, em determinados periodos
do ano, um crescimento populacional que, muitas vezes, é dez vezes maior que o dos

meses de baixa temporada.
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Essa explosdo da atividade turistica, principalmente no verdo, traz as localidades
muitas vantagens e indiscutivel aumento na lucratividade e rotatividade da economias,
porém é necessario que se tenham programas de informacéo e prevenc¢do voltados para 0s
visitantes, fazendo com que estes estejam cientes dos prejuizos que poderdo causar certas

atitudes, que, as vezes, sdo tomadas, justamente pela falta de informacao.

Nesse sentido, a televisdo é a figura que mais se destaca como meio de informacéo
nos dias atuais. Através dos seus programas, pode-se atingir um nimero gigantesco de
pessoas, informando com rapidez e eficiéncia dados que, muitas vezes, passam

despercebidos em outros veiculos da midia.

A maneira simples e objetiva com que os programas de televisdo abordam as
questdes de preservacdo cultural e ambiental, somadas as imagens, que tem o poder de
gerar emocgOes e atingir o imaginario coletivo, faz com que as informacfes passadas
fiqguem guardadas e inseridas na mentalidade do telespectador, onde inconscientemente ele
as fixa e as traz consigo, mudando seus habitos e modos.

Ao assistir um programa de televisdo que educa o telespectador mostrando a ele a
importéncia de se fazer um turismo que respeite o ambiente natural das localidades, que
tenha a preocupagdo em preservar as culturas nativas e ainda manter um ecossistema
saudavel, pode-se entdo dizer que a televisdo passa a ser um instrumento de educacéo e

alavanca para um turismo sustentavel.

Hoje a televisdo, dentre todos os veiculos de midia, pode ser considerada o maior e
mais poderoso meio de informar o publico quanto as questdes turisticas e 0s prejuizos que
o deslocamento desenfreado gera em muitas localidades. E importante que se saiba o poder

gue a natureza tem de mandar respostas negativas quando néo respeitada.

Paula Saldanha e Roberto Werneck, ao longo de todos esses anos de trabalho arduo,
procuraram mostrar e abordar as questdes de relevancia para um desenvolvimento
sustentavel do turismo, despertar a preocupacao com o planeta Terra, com as aguas, com o
ar. Buscaram e ainda buscam informar e conscientizar as pessoas acerca da necessidade de

preservar 0s ecossistemas brasileiros, que estdo cada vez mais ameacados.
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Expedicbes, como representante dos programas televisivos que abordam o turismo e
0 meio ambiente, traz informacdes e mostra reportagens culturais e sécio-ambientais que
funcionam como um alerta a sociedade. Ele ilustra como a televisao pode e tem o poder de
ndo ser instrumento de alienacdo, mas sim de informacéo, no sentido de mostrar ao povo o
que estd acontecendo, exibir toda a riqueza ambiental do pais, e, acima de tudo, alertar
guanto aos perigos recentes, que ameacam as bases da seguranca global pelo uso abusivo

gue o homem faz dos recursos naturais.

Aqui se abordou unicamente o Programa ExpedicGes, mas vale ressaltar que 0s
demais trabalhos citados também sdo louvaveis e executam bem a funcdo de alertar o
telespectador, a0 mesmo tempo em que 0 atraem. Isso porque o turismo é a atividade
econdmica que vem crescendo cada dia mais e indiscutivelmente uma atividade em que o
Brasil tem grandes possibilidades de desenvolvimento, gerando empregos e proventos ao

pais.
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CONSIDERACOES FINAIS

Quando o presente trabalho tratou de dois temas fundamentais para o
desenvolvimento do pais, tanto em aspectos econdmicos quanto sociais, que sdo o Turismo
e a Televisdo, abriu um extenso leque de discussdes acerca das maneiras pelas quais eles se
complementam e de como, juntos ou separados, contribuem para o crescimento do pais e

para a maior informacéo dos brasileiros.

A televisdo é o maior veiculo de divulgacdo e detém um inegavel poder de formar
opinides e mobilizar massas. A busca de um propdsito comum, sob uma interpretacdo e um
sentido também compartilhados pelas pessoas, € 0 que serviu de base para a abordagem
desta monografia, quando afirmou-se que a televisdo detém poder suficiente para alertar e

informar a grande massa, a qual, na verdade, € ao mesmo tempo o telespectador e o turista.

Ao considerar que o Programa Expedicdes tem o poder de influenciar o imaginario
do telespectador, causar sensacdes e emogdes e, a0 mesmo tempo, usar esse instrumento
para informar e alertar sobre as questdes que cada vez mais preocupam o mundo, COmMo a
preservacao e a sustentabilidade dos locais visitados, do meio ambiente e das comunidades
nativas, pode-se dizer que ele é também um meio de influenciar a formacéo da identidade

dos povos brasileiros.

Trata-se de um programa com um enfoque que busca direcionar o olhar do
telespectador para outros comportamentos, habitos e atitudes. Ele tem a dificil missao de
mudar a mentalidade do telespectador, de ser um instrumento de seu imaginario, ja que é
facilmente atingido pela televiséo, pela possibilidade que ela permite de sonhar, de se ver

imagens reais, as quais estdo tdo distantes, mas parecem tao proximas.

E sobre este elo de poderes, que junta a televisdo brasileira com o potencial turistico
do Brasil, que se fala sempre e que muito ainda se tem a fazer. As informacgdes que hoje
s80 necessarias para que o turista possa usufruir das riquezas do pais sem causar danos
podem ser facilmente divulgadas pelos programas que se prestam a tratar do turismo e das

questdes ligadas ao meio ambiente.
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O que se buscou foi apresentar e discutir as diversas maneiras que a televisao tem de
atingir o imaginario do telespectador e mudar seus pontos de vista e suas atitudes. Por isto,
0 que se sugere para um avanco ainda maior do segmento turistico é que todo o vasto
material produzido até hoje sobre o0s ecossistemas do pais, sobre as regides com potencial
turistico, sobre as culturas nativas e as riquezas naturais sejam usados como instrumento de
informacao para os brasileiros ndo sé através dos canais de televisdo aberta, mas também

com incentivos do governo e das iniciativas privadas.

Também se sugere que a producdo de videos no formato do Programa Expedicoes —
que abordem a sustentabilidade e mostrem 0 pais em sua totalidade, abrangendo areas
como a geografia, a historia, as ciéncias, a sociologia, entre muitas outras — sejam
produzidos ou aproveitados pelos 6rgaos brasileiros que cuidam da atividade turistica. 1sso
fard com que, ao longo dos préximos anos, o povo brasileiro seja educado o suficiente para
tornar o pais exemplo de crescimento aliado a preservacdo e um modelo de

empreendedorismo.

O que se faz necessario hoje para um crescimento da atividade turistica no Brasil é
ndo so a divulgacdo de todas as riquezas e possibilidades que o pais oferece, mas também a
educacdo do povo para que possa usufruir disto tudo sem causar prejuizos. A televisdo
serve como mola propulsora do turismo, e isso € comprovado quando se fala sobre
imaginarios, sobre como 0 uso do som, das cores, das musicas e das imagens fazem com
que o sonho e a imaginacdo do telespectador sejam acionados, trazendo a ele um carnaval

de emocdes.

Isso permite a afirmacdo de que o uso da televisdo como instrumento de alavanca da
atividade turistica, bem como de educacdo para o povo brasileiro, faz com que sejam
necessarias as pesquisas sobre como introduzir nas escolas brasileiras a exibicao de videos
com o formato do Programa ExpedicGes. Estes educam e informam as criangas e
adolescentes do pais, buscando um crescimento sustentavel e, assim, mudangas crescentes
na mentalidade do povo sobre a conservacgdo e uso correto das riquezas naturais e culturais

de suas respectivas regides.
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