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RESUMO

Este projeto visa reunir o conhecimento adquiridol@go do curso de Comunicacgao-
habilitacdo Jornalismo da Universidade de Bragilim meio de uma andlise da figura
feminina apresentada pelas revistas de moda brasile partir da década de 1950. Assim,
este trabalho busca analisar a transformacéo desesgacdo da mulher ao longo dos anos.
Com base nos conceitos apresentados, e levandorsitderacdo que as revistas brasileiras
de moda, com suas reportagens, fotografias e istorefletem o pensamento de uma
sociedade, o que a Monografia propde € realizar amddise do papel feminino dentro de
cada periodo histérico da segunda metade do s&eUlguando se inicia a grande imprensa
de moda feminina. No pais, o papel reservado aenelin cada momento estaria refletido nas
revistas de moda? De que modo? Como a mulher fesaptada nos anos 50, 60, e assim por
diante? O que se busca é selecionar algumas a&sppis revistas de moda, em cada época,
para uma analise do que foi publicado sobre a mulisando responder a estas questdes.

Palavras-chave:mulher, imprensa, moda, revistas, figura, sociedade



ABSTRACT

This project aims to bring together the knowledganegd throughout the course of

Communication-Journalism of the University of Bhasthrough an analysis of the female

figure presented by Brazilian fashion magazinemfthe 1950s. Therefore, this study seeks
to analyze the transformation of the representatiomwomen over the years. Based on the
concepts presented, and considering that the BrazZihshion magazines, with their stories,
photographs and editorials reflect the thoughta gbciety, the purpose of the project is to
analyze the role of women in each historical peradddthe second half of the twentieth

century, when mainstream media starts. In the cyputite role assigned to women in every
moment would be reflected in fashion magazineswimat way? How was the woman

presented in the 50’s, 60’s, and so on? The olbgdti to select some of the major brazilian
fashion magazines, in every decade, to do an asabfjswhat was published about the

woman, in order to answer these questions.

Key words: woman, press, fashion, figure, magazinspciety
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1.0 INTRODUCAO

“A moda serve como reflexo das sociedades a vblfmssivel entender um grupo, um pais,
um mundo naquele periodo pela moda ent&o pratidadka Palomino (PALOMINO, 2003,
p.14)

No Brasil, cujo despertar para a moda, em matéeidntprensa e publicacdes, é
relativamente recente, as publicacdes femininasndda sdo poucas e a maioria segue
modelos estrangeiros. Entretanto, através da andhsrepresentacdo da mulher em tais
revistas, € possivel chegar a algumas conclus@&saadas transformacdes sociais ocorridas
durante o século com relacdo ao papel da mulheaduncdo dentro da sociedade. Além
disso, entender a visdo do Brasil sobre a mulhas @iferentes funcées desempenhadas por
ela na sociedade em cada periodo. Como a midia mestrando a mulher madura, a
adolescente, a jovem adulta? Em que medida a isgréaminina, como fator cultural,
difundiu conteddos que influiram na formacao dasc@mncia da mulher brasileira?

De acordo com Gilles Lipovetsky, o grande sécule malheres, o que revolucionou
mais que qualquer outro o destino e a identidadeséculo XX. Lipovetsky comenta ainda
sobre a importancia da imprensa feminina:

Ao longo do século XX, a imprensa feminina, a pitide, o cinema, a

fotografia de moda propagaram pela primeira vena@mas e as imagens
ideais do feminino na escala do grande nimero. iBsm as representacdes
femininas invadiram a vida cotidiana das mulhedestodas as condicdes”
(LIPOVESTKY 1997, p. 11-12).

Sob a temética da moda, presente nas publicaef@sifias desde o surgimento das
revistas, a figura mulher foi apresentada de dagemmaneiras em fotografias, editoriais,
anuncios publicitarios. A moda, portanto, é o cetateque permite a analise da mulher ao
longo do tempo. Para ilustrar como isto se da akdexle, convém citar Alessandra Gnecchi
Ruscone:

A moda — de qualquer época — néo é feita somenteupas, mas de como
as roupas eram vestidas, de como ressaltavam oandimm as formas de
guem as vestia, de como sublinhavam certos movoseat impediam
outros. Basta olhar as fotografias das modelosados 1930 para se verem
representados gestos e posturas tipicas da épodasrde mover a cabeca,
as maos, 0 corpo que, repetidos hoje, seriam apeaasaturas.
(RUSCONE, 1982, p.344).

Carol Garcia considera a moda como espelho de utho e vida:



Os itens do vestuério e o modo de vestir das pesswmaa melhor metafora
das modificacBes de atitudes e valores individu@isnesmo sutid que foi
rejeitado e queimado em praga publica pelas fetamiboje volta a ser
usado pelas mulheres como arma de seducdo e @strdéconforto. Isso

porque a moda necessita racionalizar o universb&@ioco contido numa

roupa ou adorno para justicar o consumo e darigiesh propria peca,

tirando-a do seu enigma de futilidade (GARCIA, 20069-70).

Assim, as mudan¢cas na moda ndo sdo arbitrariagravagantes, mas sim sinal
externo e visivel de profundas alteracfes sociaigitarais. Tomando como base também o
conceito de Jodo Braga, de que “moda € um reflegacdstumes da época, logo, pela analise
do vestuario e de outros itens passiveis de mantig-pe definir o momento historico, os
valores e comportamento daquela sociedade” (BRAZRIA4) e as ideias de Roland Barthes
sobre a imagem de que “ndo ha imagem puramentdadienque se contente em representar
desinteressadamente uma realidade desinteressadaprdrario, toda imagem veicula
numerosas conotagcdes provenientes do mecanismertibs codigos” (BARTHES, 1984),
torna-se possivel, através da moda expressa egrdbas, editoriais e roupas apresentadas
nas revistas voltadas ao publico feminino, analdagura da mulher e seu posicionamento na
sociedade.

2.0 METODOLOGIA

A pesquisa analisou revistas femininas brasileisapartir da segunda metade do
século XX, quando surge a grande imprensa de nedmiha. Entendendo que meios de
comunicacdo agem como ferramentas de representugdal, ou seja, através da andlise de
determinado jornal ou revista de qualquer épocamod ter uma ideia geral de como se comporta
uma sociedade naquele periodo, foram selecionaélagdvistas femininas de maior relevangia
partir do surgimento das revistas femininas no iBresnsiderando as que ainda existem até
os dias atuaisDentro dessa perspectiva, as revistas femininasirsfortantes fontes de
pesquisa para quem quer estudar a evolugao damudheo da sociedade, pois agem como
espelhos do comportamento feminino e também comsentivadoras de mudancas de
comportamento.

Este trabalho buscou definir o modelo de mulherresgmtada nas revistas
Nova/Cosmopolitan, Claudig Caprichq a partir da década de cinquenta até o fim ddsécu
A opcédo por esseorpusse deu pelas revistas estarem presentes no pais dias atuais e
por terem grande notoriedade no meio. Com relagdpualico-alvo, nimero de tiragem e
importancia no meio, as revistas selecionadases@ielbantes. Ainda que voltadas para faixas
etarias diferentes, sdo para voltadas para a alaédi. Pela pesquisa bibliografica e teodrica,
bem como a andlise de tais revistas, sera possieglar a uma conclusao acerca do tema
proposto.



Para analisar a representacdo da mulher, foi re@@ssma busca em bibliotecas,
acervos e sebos por exemplares antigos, de cadaaléeterminada, a partir da segunda
metade do século XX. A maior parte das revistamdiguirida em bancas especializadas em
revistas antigas, localizadas no Rio de Janeirguid exemplares foram adquiridos no
Mercado Livre.

Pelo menos dois exemplares de revistas de cadalaléceam obtidos, a titulo de
comparacao. Algumas décadas terdo mais de doispé@s de cada revista, outras terdo
apenas um, que foi julgado mais relevante. Tamloéamt delimitadas secdes especificas das
revistas para a analise através dos anos: caparigdile moda e matérias. Algumas outras
secles da revista, com partes julgadas relevaatesoptema, também serdo contempladas,
pois constituem o elemento principal darpusde pesquisa. Os textos serdo escolhidos por
representarem uma amostra da forma como € retratadalher na revista ao longo das
épocas.

Desta forma, segundo os conceitos de metodologiavdéviaria Lakatos e Marina de
Andrade Marconi, o trabalho é baseado no métodatival de abordagem e, quanto ao
procedimento, comparativo no estudo de caso dastasv A técnica de pesquisa € a
documentacéo indireta, que abrange pesquisa dotainednibliogréafica.

2.1 Amostra

Claudia Capricho | Nova
Década 50 X Agosto 1955 e X
Julho 1958
Década 60| Fevereiro 1964 Margo 1966 e X
e Maio 1967 | Fevereiro 1968
Década 70 | Outubro 1970 € Julho 1974 Dezembro
Fevereiro 1975 1973
Década 80 | Abril 1980, Janeiro 1989 Dezembro
Novembro 1984, Outubro
1982 e Agosto 1989
1987
Década 90 Outubro 1993 | Setembro 1995 Junho 1993,
Dezembro
1998

Total: 20 revistas.



10

2.2 O processo de analise das revistas

A ideia da analise da figura da mulher se inig@om um trabalho sobre a fotografia
de moda para a disciplina Fotojornalismo. A extémssta por imagens e fotografias de moda
levou a uma percepcéo sobre a evolucao do retaatauther, que se espelhava nas mudancas
historicas sofridas pela sociedade. Utilizando alanoomo pano de fundo e estendendo o
tema para as revistas de moda brasileiras, nunextontnais préximo e pertinente ao campo
do jornalismo, o processo de pesquisa iniciou-se ama busca por uma bibliografia de
moda.

Quanto a figura da mulher, houve uma busca poodique fizessem referéncia a
representacdo da mulher na midia, o que levowsmde Dulcilia Buitoni, que serviu de base
para toda a analise das revistas encontradas.b@lltcade Buitoni, muito mais extenso e
abrangente, analisa toda imprensa feminina bresildesde o seu surgimento no final do
século XIX até os dias atuais. Buitoni pesquisabgm jornais, periodico, qualquer veiculo
gue falasse a mulher. Pelo fato de se tratar dprojato de monografia com tempo limitado
de pesquisa e producédo, foi feito um recorte doatema busca por exemplares ficou
delimitada para apenas a segunda metade do séxulguéndo se inicia a grande imprensa
feminina. Além disso, seria necessario ter o contaim as revistas antigas, manusea-las,
“gastar” tempo com elas, ler todas as matériasaéisan os detalhes. O acesso a exemplares
muito antigos, anteriores a esse periodo, seritornamplicado em apenas um semestre.

Assim, foi decidido que apenas revistas a pagtidécada de 1950 seriam trabalhadas.
Iniciou-se entdo uma pesquisa bibliografica em &dukx referéncias na imprensa femininas
por revistas que fossem um marco na historia darféchinina brasileira, mas que ao mesmo
tempo existissem até os dias atuais, para queaasfarmacfes do veiculo até o momento
presente pudessem ser analisadas. A intencdo en& textos e imagens que fossem
significativos em relacdo ao assunto e a épocangos com 0s quais se poderia enxergar a
forma como é retratada a mulher na revista ao lologoanos e diferentes épocas vividas pela
mulher.

Para o desenvolvimento deste estudo foram pesiggisdiversas obras, artigos e
documentos sobre a histéria das revistas e da muwhde cada detalhe relevante sobre a
imprensa feminina brasileira foi buscado. O noteugsque as revistas femininas sempre
tiveram como pano de fundo a moda, seja ela enfusgdo comportamental ou de consumao.
Desta forma, optou-se por unir dois temas de isserea moda e as revistas femininas, que
sempre andaram unidas. Também havia a intencaeleeonar revistas que abrangessem
publicos semelhantes, mas com algumas diferencgsimA foram escolhidas as revistas
Claudia, Caprichoe Nova Sao revistas voltadas para a classe média, timgem desde
adolescentes até senhoras. Desta forma, o consializado teria maior relevancia pois
“falaria” com uma grande parte da populacéo fenainin
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Apos selecionar as revistas, uma busca dos exeapkve inicio. Entretanto, havia
dificuldades tanto de logistica quanto financeifagditora Abril, coincidentemente a mesma
editora das trés revistas selecionadas, possuicenvadigital, de responsabilidade de uma
empresa terceirizada. Mas nao é possivel ver aamaees e escolher os trechos que se quer
comprar. A pesquisa por sebos de revistas antigaBrasilia também néo foi eficiente, pois
0Ss sebos sdo poucos e ndo trabalham com revistagmsanAlguns exemplares foram
encontrados em uma banca no Rio de Janeiro e esviidla Brasilia. Além disso, a partir de
uma busca na Internet, foram adquiridos exemplacesite Mercado Livre. Assim, entre
exemplares conseguidos em bancas, com amigo d@emagt) ocorpusde andlise se formou,
com 20 exemplares.

3.0 REFERENCIAIS TEORICOS

S&o inumeros 0s conceitos acerca do termo moddodgo dos séculos, diversos
pensadores, teoricos e filosofos refletiram sobtensa. Com relacdo aos conceitos que se
fardo lteis e, portanto, serdo utilizados ao lodgete trabalho, € necessario apresentar
primeiramente as definicbes que servirdo de basegdesenvolvimento do tema.

3.1. Conceitos de moda

“Desse duplo movimento de imitagéo e de distingsra a mutabilidade da moda.” Gilles
Lipovetsky (LIPOVETSKY 1989, p.53)

O termo “moda” tem sua origem no latmmodus que significa maneira, medida. Na
Franca, torna-se sinbnimo d®con que significa jeito. Adaptado para a lingua isgleo
termo deu origem a expresdashion(PALOMINO, 2000, p.15). Como verbofdshiori tem
o sentido de atividade, de fazer ou fabricar, dotampode ser usado como ‘adorno’, ‘estilo’,
‘vestimenta’. Segundo Roland Barthes, a moda élimgaagem; por meio dela, pelo sistema
de signos que a constitui, nossa sociedade expi@rinica seu ser, diz 0 que pensa do mundo
(BARTHES, 2005, p.339).

Como fendbmeno de linguagem, a moda torna-se nacerge instrumento de
documentacéo da passagem humana sobre a terrsinmi@sramenta fundamental para que o
homem drible a indiferenca, o isolamento e mesmmoate — fisica ou social- com o
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estabelecimento de vinculo com os seres, 0s olgedssnstituicdes que o cercam (GARCIA,
2003 A; GARCIA, 2005). Seguindo este conceito, pooke dizer que as vestimentas podem
ser consideradas como uma espécie de escrita,ej@aptam uma histéria; e até mesmo
assinatura, visto que tal histéria pode ser loadhzno tempo e no espaco (GARCIA, 2003).

Para complementar, a explicagédo de Garcia de @seaha do que compramos para
nos vestir, como processo de decisdo, demonstra detexminada posi¢ao social: “O
consumidor tende a comprar um tipo de roupa qlieareéu papel e posi¢ao na sociedade, ou
seja, escolhe produtos que demonstrem seu statnaneira como cobre seu corpo, enfim,
funciona como uma escrita que vai registrando gesse individuo € e como vive sua vida.”
(GARCIA, 2005, p.30). Além da definicdo como lingean, Garcia traz também um modelo
historico para a moda. “A moda € um fendbmeno acliemporario, adotado por
consumidores em tempo e situagdo particulares. Novadas envolvem historicamente
continuidade de mudanca, que sempre representaimemi com O passado recente”
(GARCIA, 2005, p.114-115).

Como sistema, Gilles Lipovetsky afirma que a mogldaseia na conjuncao de duas
l6gicas: a do efémero e a da fantasia estéticaQVEPTSKY, 1987, p. 37). Ainda segundo o
autor, a questdo da moda tem como caracteristiatoae arrebatar em sua 6rbita todas as
camadas sociais. Isso se explica pelo fato de duanbda é, em primeiro lugar, um
dispositivo social caracterizado por uma temposaled particularmente breve, por
reviravoltas mais ou menos fantasiosas, podendoispo, afetar esferas muito diversas da
vida coletiva’. Assim, segundo o autor, a moda €sadei porque toda nossa cultura sacraliza
o Novo e consagra a dignidade do presente. Paescatitar ao conceito de moda como
“dispositivo social em constante mudanca” de Lipskye temos o discurso da jornalista
Erika Palomino, que também fala sobre as variaddesioda. “As mudancas representam a
propria moda, e acompanha-las é a prépria natai@mnaoda” (PALOMINO, 2003).

Malcom Barnard, por sua vez, traca um paraleloeembda e cultura: “As ideias de
mudanca e de diferenca, que podem ser vistas clemem’tos de qualquer definicdo de moda
e vestuario, sdo compativeis com a definicdo deireutomo um modo de vida que muda e
difere tanto entre grupos sociais e econdmicos tquao interior dos mesmos. A moda e
indumentéria sdo, portanto, algumas das maneitas geais a ordem social é experimentada,
explorada, comunicada e reproduzida”. (BARNARD, 8,99. 63). Mais do que a funcéo de
abrigo e protecdo, a moda funciona como modo derafitiacdo como individuos e
declaracdo de alguma forma de singularidade.

3.2 Representacao da mulher na imprensa feminina
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Com o surgimento da imprensa feminina, as normasagens ideais do feminino
propagaram-se em grande escala. Ao longo do sééMlo as revistas femininas, a
publicidade, o cinema, a fotografia de moda passaadivulgar de forma massiva o que
Lipovetsky chama de “culto ao belo sexo”, o sexuiféno. Segundo ele, a sociedade, através
dos meios de comunicacéao, reforca a importanciaetizza na identidade feminina. Isso se
torna acentuado durante o século XX, com a supesgdn midiatica das imagens ideais do
corpo feminino.

Desde ha um século, o culto do belo sexo ganhou dimansédo social
inédita: entrou na era das massas. O desenvoldndentultura industrial e
midiatica permitiu o advento de uma nova fase d#tia do belo sexo, sua
fase mercantil e democrética. Com as estrelasaaequins e as imagens de
pin ups os modelos superlativos da feminilidade saenedwrda raridade e
invadem a vida cotidiana (LIPOVETSKY, 2000, p.129).

A glorificagao do considerado belo sexo, em venluta de artistas e poetas, se tornou
prépria da imprensa, das industrias cinematoggfice moda. O que se observa é a
industrializacdo e mercantilizacdo da beleza, e wuifizsdo generalizada das normas e
imagens estéticas do feminino, como pontua o at@spotismo da magreza, multiplicacéo
dos conselhos e dos produtos de beleza: a culburardsumo e da comunicacéo coincide com
a ascensao ao poder das normas estéticas do ¢biPOVETSKY, 2000, p.144). Assim, as
sociedades modernas caracterizam-se pela profasaepresentacées da beleza feminina, e
as revistas femininas sdo os principais vetoresadgifusao social.

Desta forma, ao longo do século XX, a imprensarfara adquiriu um imenso poder
de influéncia sobre as mulheres. “Generalizou agomapela moda, favoreceu a expansao
social dos produtos de beleza, contribuiu pararfdaeaparéncia uma dimensao essencial da
identidade feminina para o maior nimero de mulli§ld®OVETSKY, 2000, p.164). Como
acervo de imagens, as revistas funcionam como fimenalise da representagdo da mulher.
Para o propésito deste trabalho, convém primeirganeacar uma reflexdo sobre as imagens
da midia como representagéo social bem como idetgid funcdes da fotografia de moda.

Os meios de comunicagdo atuam como mediadores edeesentagao social.
Veiculando imagens e textos, compdem um mosaicdrgagra a maneira de se perceber o
mundo, a sociedade, as mulheres e os homens. Astasgvao representarem a figura
feminina, constroem uma identidade social, em @sme definidos historica e culturalmente.
As praticas sociais de representacdo vigentes @dgeoana epoca se cristalizam em formas
textuais.

Barthes relaciona a fotografia de moda a repraséat O autor interpreta a fotografia
como substituicdo do real, como ja foi visto aoeniente. Segundo ele, a pura fotografia
seria uma mensagem sem codigo (BARTHES, 1985 2(1),6e essa auséncia de cbédigo seria
devido ao estatuto analdgico da fotografia, ou, skjaseu ser perfeitamerdgadlogondo real.
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A fotografia pressupbe a presenca diante do objiferentemente da ilustracdo, por
exemplo. E por isso que € possivel falararalogone em transposicdo do real. Assim, para
ele, a fotografia é instrumento Optico e grafice gria uma identidade mais rigorosa que a da
pintura (BARTHES, 2005, p. 201).

Portanto, a fotografia de moda pode ser defintacca transposicéo fisica da prépria
roupa, do evento que é a roupa vestida. A fotagrattmo indice, repropde o evento em sua
integridade sensorial. Mais do que um aspecto dentahe ilustrativo, a fotografia de moda
contribui para o fenbmeno da moda, para a cred#duk de sonho, através do poder de
analogone de simulagéo que possui como indice.

Barthes explica que a fotografia propde-se ao dealduas maneiras, ora como
representacdo, ora como apresentacao. Ela podeesmo tempo, apresentar de modo direto
uma roupa e representa-la como meio de elegano@gmeestar, pelo modo que a modelo a
veste, pelo ambiente em que esta inserida na &dtagA fotografia trabalha, portanto com
um jogo duplo, estd sempre entre a conotacdo ea@ad@io. Quanto a fotografia de moda
particularmente, existe uma renuncia ao plano @rot & simples apresentacdo direta da
peca, elas se situam muito mais no plano da ccimta@ representacdo; sugere um clima,
uma aura, um sonho. Recuperar as imagens produpiglas midia significa, portanto,
reconstituir as representacdes dessa sociedade.

Seguindo estes conceitos, podemos tracar um |tartére as ideias de Barthes
acerca da fotografia como representacéo e a fadmraulher. A mulher, também como objeto
das fotografias de moda, editoriais, ilustracdst eepresentada em um contexto conotativo.
Mais do que apresentada de modo direto, a mullk@rreserida em um ambiente repleto de
sentidos. Sao justamente esses sentidos o quaisea lanalisar neste trabalho. Mais
especificamente, o tema € a representacdo da figmiaina nas revistas de moda, atraves da
comparacao de fotografias, textos e anuncios enstagsvfemininas brasileiras de forma
cronoldgica.

4.0 APRESENTACAO

“A moda néo é anjo nem fera, ha também um tragecleieza erigida em sistema
social. Tal € a grandeza da moda, que remete sengiseo individuo para sim mesmo, tal é a
miséria da moda, que nos torna cada vez mais pndlilsos para nGs mesmos e para 0s
outros.” Gilles Lipovetsky
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Ao contrario do que se pensa, a moda ndo é algensai, ndo pertence a todas as
épocas nem a todas civilizagbes. A moda como s&stEhaparece a partir do final da Idade
Média, quando o gosto pelas novidades se tornarmigo constante e regular, quando
funciona como exigéncia cultural autbnoma. De az@am o socidlogo Georg Simmel, duas
tendéncias sdo essenciais para o estabelecimemodia a necessidade de unido e o anseio
pelo isolamento (SIMMEL, 1971, p. 301). Assim, adividuos devem possuir o desejo de
ser, e de serem considerados como separados dontatw. Simmel argumenta que
sociedades nas quais o impulso de ser semelhanteréxemo é maior do que o de
diferenciacdo, a moda € pouca ou nenhuma. Destaf@ moda s6 consegue se desenvolver
em sociedades mais complexas, onde o desejo dedimmalizacdo traz mudangas constantes
no vestuario.

Uma sociedade primitiva, portanto, ndo tera eleogeqtie constituem o sistema moda
como conhecemos. Homens e mulheres vestirdo tsajeelhantes, podendo inclusive ter
algum tipo de diferenciacdo, mas ndo ha um desegedornar individual. Todos se vestem
de acordo com o coletivo. A mudanca constantepigaévolucéo dos trajes, também néo é
observada. No Egito Antigo, por exemplo, poucaaomidou num periodo de quase 3 mil
anos, no tempo dos farads. Na cultura romana eagtagmbém observamos poucas
modifica¢cdes na vestimenta ao longo dos séculos.

Com base nisso, podemos concluir também que a éedsacteristica exclusiva das
sociedades ocidentais. Isso acontece porque asdadess fora da influéncia da civilizacédo
ocidental ndo usam moda, mas uma indumentaria [B@&RNARD, 1996, p.30). A
indumentéaria fora do Ocidente também ndo muda meopde ndo usa a moda, cuja
caracteristica principal, como vimos, é a constantelanca. E somente durante o fim da
Idade Média que os trajes se diferenciam de forebevante e as mudancas se tornam
essenciais a moda. Segundo Barnard, com o fim uidafismo e inicio do capitalismo, o
desejo de individualizagdo proporciona as variag@@smoda. “No inicio dos periodos
capitalistas, é o desejo de distinguir-se e coleeaacima das camadas inferiores que encoraja
as mudancas na moda e na elegancia.” (BARNARD,,19%62).

Com o capitalismo surge também a industrializagée, contribui de forma essencial
para a moda contemporanea. As industrias tornam dgafocesso mais rapido, e permitem
uma producdo em termos de indumentaria em largdaesks roupas, antes manufaturadas,
levavam dias, talvez meses, para ficarem prontgerad ndo levam muito mais do que
algumas horas para ficarem prontas. Um mundo dsilplidades se abre: é possivel criar
lookse fabrica-los em uma velocidade nunca antes arpatada.

Por ultimo, convém citar Barnard, que diz que indotéria e moda indicam também
importancia e status. Ou seja, as pessoas emitgamjantos a respeito da importancia e do
status das outras com base no que estdo vestiAdsim', moda, indumentéaria e vestuario
constituem sistemas de significados nos quaisosst®i e se comunica uma ordem
social.” (BARNARD, 1996, p.109). Desta forma, aassles mais altas se diferenciam das
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classes mais baixas pelo modo como se vestem. garsimboliza também o poder e status
social de um individuo, estabelecendo as difereegtse si e as classes abaixo.

Ao final do século XIX e em diante, como foi vistopnoda como sistema de producéo
e de difusdo instalou-se. Tem-se entdo um nitideraiciamento de tipo de vestuario
segundo os sexos. A partir desse momento, as maglafp precipitar-se, ainda que em
menor escala, com regularidade durante um séculb,chkamada moda de cem anos. A
novidade tornou-se fonte de valor mundano, marcaxdeléncia social, explica Lipovetsky.
Aparece entdo a moda como a definimos.

Assim, a moda a partir do século XIX passou a atenderssetaes de afirmacao
pessoal, do individuo como membro de um grupo édéama expressar ideias e sentimentos
(PALOMINO, 2003). Para o proposito deste traballsape entdo uma andlise mais
aprofundada acerca desta moda de cem anos, a maéauwo XX.

4.1. Moda do século XX

O cenario da moda no inicio do século XX era dan®dcdo, mas ainda com centro
na Europa. De um lado, a Alta Costura, cujo ceitiRaris e consiste em uma criagdo de luxo
e sob medida. De outro, a confecgéo industrial, poyducdo em massa. A evolugdo da moda
na primeira metade do século XX permanece regities p@rmas da alta-costura, que propde
duas colec¢des por ano. Porém, em virtude do aundadotarifas, a alta do preco das
matérias-primas tornara excessivamente cara a eaidptle e o requinte da costura a mao,
abrindo espaco parappét-a-porter que sao roupas mais simples, “prontas para usar”.

A moda de cem anos tem como caracteristica a dédegdo cada vez mais
ampla de individualidade acompanhada de uma obadi&incronizada,

uniforme, imperativa as normas da Alta Costura.Ub® era em que a
cliente coopera com a costureira a partir de umehaoiiko passou-se a uma
era em gque o vestuario € concebido, inventado greliissional, em funcao

de sua inspiracdo e de seu gosto, enquanto a n&ubiieples consumidora.
(LIPOVETSKY, 1987)

A partir dos anos 50 e 60, a moda passa por plafitransformacgdes. A Alta Costura
aos poucos perde seu status de vanguarda, ndozpmodis a Ultima moda. Tem-se o
surgimento e desenvolvimento gwét-a-porter ou ready to wear o pronto para usar,
caracterizado pela producéo industrial de roupassieeis a todos, e ainda assim moda
inspirada nas ultimas tendéncias do momento. At e 1963, na Franca, comecam a surgir
0os primeiros estilistas. Nao mais restrito aosrdiftes tipos de roupas pautadas pelas
conveniéncias das classes sociais, 0 vestuaridaisieu processo de desmantelamento.
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Surgem no decorrer dos anos 70 os “jovens criaaresoduzindo a figura do “criador de
moda”. Ndo se compra mais uma marca, mas a créecéim talento.

Aos poucos, 0 gosto do publico, as estrelas dem@neas escolhas das revistas
adquirem um papel de primeiro plano, a ponto deérapar as tendéncias de Alta Costura. A
imprensa registrara ao longo do século esses motasiela moda, que esta sempre em
constante mutacdo. Na década de 1990, a moda ehégaao pluralismo democrético das
grifes, com a proliferacéo de marcas e estiligfasfim da era consensual das aparéncias, nio
existe mais um unico centro ditador de tendén&ague vemos agora € a chamada “moda
aberta”, onde existe a mistura de estilos e cadaague suas préprias tendéncias e vontades.

A cultura de massa também tem sua relacdo com a.nfRada Lipovetsky, toda a
cultura de massa tornou-se uma formidavel maquoraandada pela lei da renovacéo
acelerada, do sucesso efémero, da seducéo, dangdemarginal. A informacédo também é
remodelada em grande parte pelos imperativos de shda seducéo. E a forma moda que
organiza a producéao e difusdo dos programas, queara forma, a natureza, os horarios de
transmissdes. Na imprensa escrita isto se tradleveaa da paginacdo, no tom da escrita, no
uso de estilos.

Sobre a figura feminina, Lipovetsky afirma que admalo século XX instituiu-se no
prolongamento da exigéncia primeira da beleza fe@jn no prolongamento das
representacdes, dos valores, das predilecdes segligres do feminino (LIPOVESTKY,
1987, p. 106). “Segundo o traje, a mulher pode pasver melancdlica, desenvolta,
sofisticada, severa, ingénua, romantica, alegpmrééga: essas esséncias psicoldgicas e suas
combinacdes € que serdo sublinhadas de prefeglamrevistas de moda”.

5.0 MODA E COMUNICACAO

“Ha quem acredite que a moda é futil e frivolalligs digo que moda € comunicacao”.
(ANGEL apud MORRIS, 1970).

Ao entendermos a comunicacdo como transmissaoemsagens, pode-se concluir
que a moda, portanto, também serve como instrumdmtoomunicacdo. E o que explica
Carol Garcia: “O que as pessoas vestem, 0 que cpogeparros que dirigem sdo uma forma
de comunicagdo. A moda interpde-se entre o objeteeu usuario em uma rede de sentidos
por meio de imagens e palavras. E um dispositig@akgortanto o comportamento orientado
por ela € fenbmeno do comportamento humano geradalie estd presente em sua interacao
com o mundo” (GARCIA, 2005, p.23). Para Barnargega de roupa € o meio pelo qual uma
pessoa tenciona comunicar suas mensagens a OARNAERD, 1996, p.52).
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A moda, o vestuario e as roupas sao, portantefatots, praticas e instituicdes que
constituem as crencas, o0s valores, as experiéieiama sociedade. Sao meios pelos quais as
pessoas comunicam nao sO coisas, tais como setwsnerhumores, mas também valores,
esperancgas e crengas dos grupos sociais a quageenteSao, por conseguinte, as maneiras
pelas quais a sociedade é produzida e reprodlBARNARD, 1996, p.64).

Quando escolhemos o que vestir, optamos por cerapra peca no lugar de outra,
estamos tomando decisdes sobre 0 que queremomiiarom a nossa indumentéaria. A
roupa que usamos pode transmitir mensagens daasniwgencdes, das nossas ideologias,
nossos desejos, nossas preferéncias sexuais. “Coid@ secundaria, a moda é um
instrumento poderoso de insercdo humana no contektiaral, tornando-se também ela um
sujeito ativo que detém o poder para agir de diteseformas no processo comunicacional’
(GARCIA, 2005, p.103).

5.1 Moda, Consumo e ldentidade

As decisbes de consumo em moda refletem a cultmun@omento e em sua analise
podemos identificar processos de mudanca (GARCO®52p.23). Assim, uma pessoa se
veste de certa maneira para se identificar commupogsocial, para ser aceita socialmente.“O
consumidor passa a querer usar para poder sangjesgmente aderindo ao look, recebera o
reconhecimento social por estar na moda. A bus&a ipdividualidade corre paralela a
necessidade de integracao social” (GARCIA, 20035 )p.

Com base nas ideias de Garcia, podemos conclaioquso da moda € desenvolver
senso de identidade pessoal, uma vez que cons@midam a moda como forma de
representar tipos sociais especificos e construinea identidade propria que permita uma
filiacdo a grupos sociais. Além disso, Garcia fatabém sobre o desejo de imitar os que sao
considerados superiores: “A conformidade do sujgitnoda da-se, fundamentalmente, pelo
desejo de assemelhar-se aqueles que sao consilesaderiores e que brilham pelo
prestigio” (GARCIA, 2005, p.79).

Nos tempos atuais, as celebridades e figuras amsulseriam os “icones” de
admiracéo e desejo por parte dos consumidores d&a.nsses personagens atuam como
display, ou vitrine, das tendéncias e releituras de mauja, divulgacao € feita pela imprensa
de moda. “Essas criaturas tém elementos de seu e@siados pela massa, os quais perdem
seu valor a medida que aumenta o numero de adetdasses looks imitados” (GARCIA,
2005, p.43).

Para finalizar esta sec¢do, podemos concluir gseceedade em que vivemos é uma
sociedade de consumo, onde existe um desejo perpgela novidade. Existe uma
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necessidade constante de diferenciagédo, uma btesca @elo novo. O conceito de 1981 de
Jean Baudrillard,complementa a conclusdo sobreangssiedade atual: “Para a POs-
Modernidade, a propria beleza é somente um prattuttiferenca, e a moda é bastante capaz
de apresentar as caracteristicas as mais excéntriisfuncionais e ridiculas como
eminentemente belas, desde que sejam suficiententkferentes do que havia antes”.
(BAUDRILLARD, 1981, p.

5.2 Moda e Midia

“A comunicacao vai dar suporte & moda que se ajizeese coloca sobre o corpo, a qual
ganha passarelas, vitrines, paginas de revistan&g, programas de televisao e sites na
Internet para entédo ser admitida e aclamada nas (GARCIA, 2005, p.81)

Antigamente, a informacdo de moda era muito tasto que permitia que certa
ditadura imperasse. Um costureiro ditava deternona@mprimento e somente seis meses
depois esse dado vinha a publico. Hoje isso naddna mais, pois a exposicdo é bem maior
(GARCIA, 2005, p.83). Um desfile é transmitido awovpela internet de qualquer parte do
mundo, blogueiros comentam tendéncias antes mesnumd colecdo ser lancada, revistas
especializadas trazem secfes especiais com todagnasnas de moda do mundo. A
informacdo € veloz, quando ndo simultdnea ao eve@ton isso, a moda se torna
democratica. Nao existe mais uma unica tendénitejadunilateralmente. As possibilidades
e interpreta¢cbes da moda séo infinitas, e cadasgoiles e seleciona o que mais Ihe agrada.

Um exemplo desta democratizagdo do acesso a iafdion de moda é o
desenvolvimento da prépria moda no Brasil. Comemweas de forma mais aprofundada
adiante, o Brasil, no inicio do século XX, impodala Franca as tendéncias de moda. Assim,
no verdo, as mulheres brasileiras usavam tendémeiesnais”, advindas da Franga. Quando
comecgamos a produzir nossas proprias cole¢cfes agsiim seguiamos o calendario de moda
europeu, com as estacdes invertidas. Nossa moda,spa notada mundialmente, teria de
seguir as estagdes europeias, contrastando coma ad nosso proprio pais. Foi somente no
final do século, com o surgimento da grande im@egse passamos a seguir nossas proprias
estacdes. Ainda que as estacdes continuem invertiml@ontinente europeu, a facilidade da
transmissao de informacfes permite com que esienfal seja tdo relevante para o contexto
da moda, uma vez que a informacédo de moda € wistdtaneamente em qualquer lugar do
planeta. As tendéncias séo plurais, ndo mais segpenas estacdes do ano.

6.0 MODA NO BRASIL
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A moda genuinamente brasileira s6 comeca a apatacante o século XX. Em seus
primordios de col6nia, a sociedade brasileira tiefl@uito os costumes europeus nos modos
de vestir, por vezes até mesmo importando roupasgse houvesse nenhuma adaptacao ao
nosso clima tropical. “Nas primeiras décadas dérta) a moda difundida em solo brasileiro
era importada da Franca sem alteracdes (nem emaocelao clima tropical, nem em
concordancia com a silhueta dos brasileiros ou asntircunstancias de seu viver com a
sociedade)” (GARCIA, 2005, p.45).

Nas primeiras décadas do século XX, a influénaacdtura francesa ainda estava
presente, mas ja se notavam tecidos e cortes ui@gaalos a nossa propria cultura e clima.
“Desde os primordios da moda brasileira, notameseada foi se arquitetando, sobretudo, pelo
apoderar-se de aparéncias construidas no lastréert#ncias advogadas por centros
dominantes da cultura europeia” (GARCIA, 2005, p.5%0m a Segunda Guerra Mundial,
cresce a influéncia da cultura americana no pensanceltural em geral, e isto comeca a se
refletir também em terras brasileiras. Entretantws anos 50, o estilista francés Christian
Dior conquista novamente o mundo com o New Look e devolve a alta-costura o poder de
influenciar a moda global. ®ew Looktrouxe de volta a silhueta feminina, elegante, apos
anos de sobriedade da mulher na guerra. Eram safissicados, compostos por duas pecgas:
saia e tailleurs, com a cintura bem marcada.

No Brasil, aos poucos comecam a surgir nomes c¢iuma Angel, Dener Pamplona
de Abreu, Clodovil, Guilherme Guimaraes. Dener, @penas 21 anos, abre seu atelié em
1957, no Rio de Janeiro. Posteriormente se mudoa $ao Paulo, tendo como clientes
atrizes e mulheres de politicos, como a primeiraaldaria Tereza Goulart. Clodovil e
Guilherme Guimaraes também atendiam em ateliégipsjmlesenhando vestidos para a alta
sociedade.

Era a primeira geracéo de estilistas brasilefitdes anos 60 surgiu um movimento de
valorizacdo do produto nacional e a consequentmitidsacdo do estrangeiro. Inicia-se 0
prét-a-porter nacional” (PALOMINO, 2003). Zuzu Angel se torna fasa no exterior,
levando uma moda colorida e exoética para os Estafluidos. Zuzu usava materiais
brasileiros como casimira e chita, e inovava usgmeliras brasileiras, bambus, conchas. A
morte da estilista, em circunstancias mal-explisatlaante a ditadura, levou a um periodo de
marasmo, como explica Garcia:

Apoés a morte de Zuzu Angel, a moda nacional encamoperiodo de
marasmo e esterilidade criativa. A crise levou jeveestilistas
autodidatas, fartos da mesmice e da falta de paigae profissionais,
a reunirem-se em clubes noturnos de nucleos urlzanms S&o Paulo
(GARCIA, 2005 p.62).
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Surgem entéo iniciativas de empresarios atenestes talentos, dispostos a criarem
eventos que funcionem como vitrine internacionahpavens estilistas brasileiros. O grupo
Rhodia, de S&o Paulo, na década de 60, j4 realtesfdes-shows de colecbes brasileiras
para exportacdo. A empresa investia em desfilesata para promover suas fibras e tecidos,
e os desfiles aos poucos se tornam eventos detémp@ nacional.

Mas é apenas com o surgimento do Phytoervasdras 1993, que tem inicio uma
era de desfiles. Primeira tentativa de langameimos, com edi¢cées de inverno e veréo, o
Phytoervas inaugurou uma série de eventos deste ¢pmo o Morumbi Fashion, que
projetou nomes em ambito nacional e internaciohal.partir do sucesso da geracao
Phytoervas, hoje praticamente toda reunida no $&moH-ashion Week, que a industria
brasileira de moda recuperou seu status no memddmo e seu folego comercial interno”
(GARCIA, 2005, p.64).

Até os anos 90, os desfiles s6 aconteciam par@sgionais do ramo — imprensa
especializada, modelos, compradores fiéis. Asémeids vinham, copiadas, de Paris, ja
estabelecidas (PALOMINO, 2003). Com a aberturatipalie econdmica do pais, a moda
finalmente entrou na moda. Estilistas e personadercenario fashion viraram celebridades
na midia nacional, e as pessoas passaram a ssgaecada vez mais pelo tema.

Hoje, a moda brasileira estd se consolidando niwade mundial. Entramos no
século 21 como um mercado propicio para a modae onthercado consumidor esta em
expansdo, ao contrario de paises europeus, porpéxefsstilistas brasileiros talentosos
dirigem poderosas grifes internacionais, como pan®lo, Francisco Costa, a frente da
Calvin Klein. Mais do que isso, temos marcas geamgnte brasileiras que estdo se tornando
conhecidas mundialmente gracas a criatividade des sgiadores, como Alexandre
Herchcovitch e Pedro Loureiro. Sdo Paulo entrowinmito de moda internacional, como
lancador de tendéncias, juntamente com Paris, kesniilao e Nova lorque.

Atualmente as colecfes nacionais sdo apresentadasnpradores e imprensa em
sintonia com o calendéario global de eventos dorséfo partir do século XXI, a moda
brasileira passou a desfrutar de aprovacao intemgcgracas a amplitude que ganharam
seus processos comunicacionais” (GARCIA, 2005,)p.66

7.0 BREVE ANALISE DO IDEAL FEMININO AO LONGO
DO SECULO XX

Para este trabalho, faz-se necessario tornar ctaais qual era o conceito de mulher
idealizada a cada época histérica retratada nagasvle moda. Delimitando-se um padréo de
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beleza vigente, desejado pela mulher comum, eselaceideal de mulher a cada década ira
ajudar a entender por que a mulher era retratadartke forma na imprensa feminina durante
cada periodo histérico.

As alteragbes da moda do século XX podem ser detlas de forma geral em
décadas, com razoavel clareza. E comum livros dgamdo século XX retratarem o que se
vestia nos anos 20, nos anos 50, nos 70, e assidigmbe. Portanto, 0 que se observa € uma
“moda” que dura cerca de dez anos. Assim, podenzes due o ideal de beleza feminino
também muda segundo a moda vigente em determireaittalp.

Ao final do século XIX, prevalecia ainda uma idéi@ beleza feminina da mulher
francesa, a boneca loura e rosea. Ja naquela épotzs mulheres pintavam seus cabelos de
louro (PALOMINO, 2003). Durante os anos 10, augeB#dle Epoque na vestimenta
feminina impera a silhueta em S, com busto refe@téumbum desenhado para tras: era o
ideal de beleza aristocratico. A peca mais impteténo espartilho, que desenha e prende o
corpo da mulher.

A mulher é vista como o que ha de melhor na na&nea pintura, na musica e em
certas virtudes. A imagem da mulher era a da muhstocratica, a dama da sociedade. O
chapéu também era uma constant8ele Epoqugsendo marca de distingao.

Figura 1.Fashion at the Longchamp Racetrack, Frgn&eeberger Freres (Jules Louis,
Henri), 1912.

Com a Primeira Guerra Mundial, a mulher assumesi@apéis, no front e no dia a
dia. Suas roupas precisam ficar mais praticasaias icam mais curtas, novos materiais sdo
utilizados, mais baratos O icone de estilo da épbc&oco Chanel, com seus trajes
masculinizados, mas extremamente elegantes.
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A década de 20 é a década em que a silhueta demse liberta. Aparecem as
melindrosas, charmosas e sensuais. A mulher fica atiética, bronzeada, e faz dieta. Pernas
femininas ja podem ser vistas em publico. Novo lideamulher: sexualmente liberada, de
cabelos curtos, fumante e masculina. A atriz LoBismks, a Lulu, € o modelo de beleza do
periodo.

Figura 2. Atriz Louise Brooks, icone dos anos 1920

Os anos 1930 sao anos de crise, anos pouco ppicasgos de coragem. Por isso 0
corpo continua magro, musculoso, esportivo. O eliegao harmonioso e a simplicidade
afirmam-se como valores em alta. Entretanto, aemga feminina conhece uma popularidade
crescente. O desenvolvimento da industria cosmatiaareta a criagcdo de novas revistas que
exaltam a juventude, a busca da felicidade, osadosl com a beleza. As estrelas
hollywoodianas fazem enorme sucesso. A mulher &g, cheia de mistério e glamour, é
0 que todas querem ser. As mulheres adiquirem od®mabelogplatinum blonde louro
platinado hollywoodiano, com cortes mais compridbgios de ondas e curvas.

O ano de 1939, que marca o inicio da Segunda Gsertarna também o simbolo do
fim de uma época para a Velha Europa. A austerittada conta da moda na década de 40.
Segunda Guerra Mundial exige novos posicionamedéosnulher, as roupas ficam mais
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simples. A imagem déemme fataleeuropeia € substituida pelo ideal americano det@as
garotas de suéter e pm upssao verdadeiras necessidades das tropas. Ao fgueataa, as
relagbes entre Europa e América ficam intensalsiein€iando fortemente a moda da segunda
metade do século. Ao libertar Paris, os americaoosaram-na cativa do charme da
sociedade do consumo.

Para Barnard, nas décadas de 30 e 40, as muérarasonsideradas propriedades de
seus maridos, e deveriam servir aos homens. “Sagsmlyue as mulheres eram demasiado
delicadas para serem especialmente ativas, aljogmeente garantido pelo uso do espartilho.
Feminilidade entdo era ser fragil e incapacitada paalquer tipo de esforco” (BARNARD,
1996, p.173). Barnard cita ainda Oakley: “A femdade consistia em frivolidade,
delicadeza, inatividade, submisséao” (Oakley, 198B)

Durante os anos 40 e 50 ocorre a imposicao ektiloelezgin-up. Pela primeira vez
0 sex-appealesta ligado a jovialidade e ao humor. Com suamagelongas, busto farto,
nadegas arredondadas, pis-ups sdo provocantes, excitantes, sorridentes. A aam@&ic
Bunny Yeager fotografava jovens belemanagersencantadoras e dindmicas (Figuras 3 e 4).
Para Gilles Lipovetsky, desde os anos 40 e 50magens do feminino se libertaram do
referencial secular da beleza demoniaca em bemefiei um sexy moderno, ludico e
despreocupado, de jovens mulheres de pernas a&filddasilhueta esbelta e maleavel, de ar
ingénuo e provocante (LIPOVETSKY, 1997, p. 174).

o —
T

Figura 3.Maria Stinger,Bunny Yeager.

o



25

-

i P - 5

Figura 4 Bettie PageBunny Yeager

Ao final da década de 40 surgeNew Look de Christian Dior, que estabelece a
mulher feminina, glamourosa e sofisticada e candadagruras da guerra.

“Nés saimos de uma época de guerra, de uniformesmuakeres-

soldados,de ombros quadrados e estruturas de boxedtu desenho
femmes-fleurs, de ombros doces, bustos suavesrasinnarcadas e saias
gue explodem em volumes e camadas. Quero constreirs vestidos,
molda-los sobre as curvas do corpo. A propria mutlefinira o contorno e

o estilo." (Christian Dior).



26

Figura 6.Black and White Vogue Covédr950, Irving Penn

Os anos 50 sédo anos de feminilidade. O corpo dhemsge torna mais musculoso,
tonificado, feminino e curvilineo, valorizando quace seios. De um lado, Marylin Monroe
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eterniza olook dos anos 50, como simbolo sexual. Do outro, Auddepburn define
elegancia.

“As modelos passam entédo a assumir papel de protige em tempo
integral, de atrizes dentro e fora da cena. O setnohda se
assemelhava cada vez mais ao do cinema, as mulotogsafadas
deveriam ser criveis como personagens e atrizdgsrpretando da
melhor forma possivel as situacfes construidas fottmrafo. A

moda na segunda metade do século XX tinha a cdemgdo de
propor-se como um estilo global, um modo de ViddARRA, 2004,

p.150).

A moda se tornava glamourosa para 0os mitos deneremericano, celebridades por
todo o mundo langcavam maneiras de ser e modosddequie eram imitados no mundo
inteiro. Para a mulher dos anos 50, os itens iedsgveis eram spray de cabelo, delineador,
salto alto, sutids pontudos. Muitas ja aderem gacéjarrete

Figura 7.Evening Dress]1957, Richard Avedon.
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Figura 8.Sunny Harnett, Théatre Marigny, Pari®954, Richard Avedon.

A entrada do elemento jovem no mercado, na dédadd960, causa o que foi
chamado de “terremoto jovem”. Aparecem as polémmcesssaias, a independéncia sexual
obtida com o advento da pilula anticoncepcionalespara libertar as mulheres também em
termos de imagem. E o auge da estética lolila, am®xualizacdo de looks quase infantis. O
ideal € agora o corpo adolescente, mantido comaniéta e exercicios. Os cabelos séo
compridos, as garotas abusam de cilios posticmeet. rOs biquines se tornam cada vez mais
comuns nas praias, em vez de pecas unicas. A modejgy, com imagem quase andrégina,
magerrima, pequena, com cabelos loiros muito ceriasensos olhos realcados com camadas
de rimel e cilios posticos, se tornou o icone dmgde.
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Figura 9- Modelo Twiggycapa da revista Vogue USBEQ67

De 1960 a 1970, a transformacédo da moda na Edrapdical. Nao mais uma moda
Gnica, mas um mosaico de proposi¢cdes. A imprensaniiea se empenhou em tornar a
elegancia mais acessivel. A “nova” mulher é a qgageaique gosta, a que se veste como quer.
A libertacdo feminina tem inicio, o progresso tdégiwo é contestado, tem-se a morte do
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ornamento. As mulheres passam a dar preferéncicala@leireiro sobre a chapeleira. Ao
longo dos anos 60, instala-se uma nova problemdtiega ndo pensa a sexualidade como o
lugar fechado de um dominio privado, mas como eteg&o de poder entre os géneros, um
dispositivo de esséncia politica. A questdo do @dgminino se vé no centro das lutas
travadas pela nova onda feminista.

Segundo Claudio Marra, € a partir da década d® Rié a producdo fotografica
comeca a apresentar, de modo cada vez mais ciaragies, comportamentos, nos quais o
verdadeiro tema nao € o vestido em si, mas sinstideeencarnado (MARRA, 2004, p. 163).
O proprio fenébmeno dasp models reflexo dessa mudanca. Entre os anos 1960 e €970
corpo adquire uma visibilidade cultural bem diféeeam relacdo ao passado. A difusdo de
outras midias torna o corpo digno de maior aterjg@tamente porque passivel de ser
“replicado” e “conservado”.

A moda unissex prospera. Com as mulheres usaridasca revolucao sexual se
completa. Em meio a loucutappie, a contracultura, akitsch ao retro, ao punk, a moda
flerta com essas tendéncias e absorve novas foatespiracdo, conhecendo uma aceleragao
consideravel. A fotografia de moda nos anos 197 sona recuperacdo do erotismo e da
sexualidade em geral. Desenvolve um imaginarioaoclante mais orientado para a
transgressdo dos comportamentos sexuais. As mod&is do que manequins, ja séo atrizes
consumadas, em perfeita sintonia com a atmosferdacpelo fotdgrafo.

Figura 10 Mannequins Quai D'Orsay, Pari$977, Helmut Newton

Na década de 80, as mulheres descobrem seus pedasegoderes de seu corpo. Uma
mulher decidida, executiva, determinada e fortardagem ideal, dentro da ideologiappie
(jovens profissionais urbanos). O culto ao corpe\&@eu auge, com a ginastica e sua estética
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celebradas na moda e no dia a 8apermodelpersonificam as mulheres mais glamourosas,
desejadas e invejadas do mundo e ocupam imagidganoidia e do publico um lugar antes
reservado as estrelas de Hollywood.

A mulher fotografada, em vez de apresentar o lamgar dogura tipicos de quem
continua a representar o papel de presa, mosteyse dominadora € no dominio de
situagcdes mais ou menos turvas (MARRA, 2004, p.).1R2revolucdo sexual ja € coisa
assegurada e esse modelo de mulher forte e altiwanta confirmagdo nas primeiras
mulheres de negdécios. Nos anos 80, a aparéncia-sernrum fator complementar do

desempenho, quando a necessidade de aparentiar @@ gbsto pelo poder.

A chamada cultura do corpo, que marca e caraat@®& anos 1980, conta com
fotégrafos que confirmaram essa tendéncia por nagiofotografias que exaltavam a
plasticidade do corpo. O corpo deveria, entdofragado e cultivado com um treino atlético
adequado e com a contribuicdo de cosméticos cadamees sofisticados. Voyeurismo,
fetichismo, sadomasoquismo e homossexualidade iigns&io apresentados pelo fotografo
Helmut Newton em doses macicas; o corpo em totdbrsia com o corpo dos anos 1980,
carnal, nao psicoldgico.

Segundo Claudio Marra, o século XX termina sobmpacto da comunicagdo
instantanea e global. Tudo parece possivel, am@cda mao, e assim, o incontrolavel
desenvolvimento da galaxia midiatica acaba porndifu uma sensacdo mais geral de
liberdade e de auséncia de limites nos comportarmenhas relacdes sociais (MARRA, 2004,
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p. 188). O minimalismo se manifesta na moda coma rgsposta mais adequada a um clima
no qual a transgresséo e 0 excesso perderam Bivgrasnte o significado. A fotografia de
moda tende a assumir um papel cada vez mais rédeean relacdo ao sistema, a ponto de
multiplicar estilos e linguagens em um clima nolegpode fazer tudo.

As ideias de moda séo pulverizadas, em fragmeAtasdividualidade é marca da
década, com a moda de rua em alta, iniciando terarNos anos 90 tem-se a busca pelo
corpo perfeito: eternamente jovem, modificado eigoio, até os limites de uma perfeicdo
abstrata, por academias de ginasticas, cosmétioisirgias plasticas. A apoteose dap
modelsvem coroar um ideal de beleza fisica fora do alegpara a maioria. Através da
estrelizacdo das supermodelos se exprime uma &uljuwe valoriza com fervor cada vez
maior a beleza e juventude do corpo. O icone dad#é a modelo Kate Moss.
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Com a chegada do novo milénio, o luxo ostensiv® extravagancia tém fim. As
pessoas buscam cada vez mais a praticidade, orimprdoqualidade. O estilo é globalizado,
plural. O padrdo de beleza é mais abrangente, aadeitbes mais exoticas, tracos
diferenciados. O que é belo esta cada vez maietsudje os modelos ideais de beleza se
flexibilizaram, chegando ao ponto das distingbeseetracos masculinos e femininos se
misturarem. Prova disso € a ascensastainisde celebridades de transexuais como Lea T. e
da aclamacao da beleza andrégina, assexuada, commmadelo Andrej Peijic. Tanto Lea T.,
modelo brasileira descoberta pelo estilista Riazafisci, como o modelo Andrej, séo
homens que representam a beleza feminina.

Figura 15. A modelo transexual Lea T beija Kate $pa capa da revista Love, janeiro de
2011.
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Figura 16. Andrej Peijic estampa capa da revis@fficiel Ucrania, maio de 2011.

8.0 O JORNALISMO DE REVISTA

“Revistas representam épocas (e, por que naoneegaistentam mitos). Sendo assim, sé
funcionam em perfeita sintonia com seu tempo. gtfie os habitos, as modas, 0s
personagens de cada periodo, 0s assuntos quezaiii grupos de pessoas.” Marilia

Scalzo (SCALZO, 2009, p.16).

Segundo a definicdo da jornalista Marilia Scalzoma revista € um veiculo de
comunicacao, um produto, um negoécio, uma marcaghjeto, um conjunto de servigcos, uma
mistura de jornalismo e entretenimento. Podem lsemadas de “supermercados culturais”,
refletem a cultura dos lugares, o estilo de vidaisMio que isso, as revistas sdo documentos
historicos de um tempo, representam o0 pensamentante época. Por isso, podemos
compreender muito da histdria e da cultura de uis@ahecendo suas revistas.

Enquanto meios como o radio, a televisédo e arlatesdo capazes de veicular a noticia
em tempo real, no exato instante em que ela est&teaendo, os jornais a publicardo, com
mais detalhes, no dia seguinte. Por sua vez, egaswomente poderao publica-las dentro de,
no minimo, uma semana. Por isso, para as reviétagmpre necessario explorar novos
angulos, buscar noticias exclusivas, ajustar o para aquilo que se deseja saber, e entender
o leitor de cada publicacéo. (SCALZO, 2009, p.41)
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Por ultimo, Scalzo conclui que cada revista possis identidade, sua marca, sua
personalidade:

E o equilibrio e a coeréncia editorial da pauta) bemo o ordenamento das
secOes, colunas, entrevistas, especiais etc, quaefiir a personalidade de
uma revista. A cada edicdo o leitor vai enconter, mesmo tempo,

variedade e algumas marcas de identidade, quemoitper reconhecer e

manter uma relagédo de familiaridade com sua repigdileta. Cada revista
tem sua “voz” propria, expressa na pauta, na #ggm e em seu projeto
grafico (SCALZO, 2009, p.66).

8.1 O surgimento das revistas

A primeira revista surgiu em 1663, na Alemanhah&amava-s&rbauliche Monaths-
Unterredungen(Edificantes Discussbes Mentaism alem&o). Muito similar a um livro,
somente foi considerada revista porque tratavandemesmo assunto em varios textos e
artigos, a teologia, e era voltada a um publiceei$igo. Pela primeira vez, surgia um novo
tipo de publicacdo, com publicos especificos eatidd de maneira aprofundada os temas
propostos. “Mais do que jornais, menos do que $ivr(sCALZO, 2009, p. 19)

O termomagazingpassa a ser utilizado por volta de 1731, quandgesem Londres,
a revistalhe Gentleman’s Magazinmais parecida com o modelo de revista que confexe
hoje em dia. A revista, inspirada nos grandes “rnaga” (Iojas que vendiam de tudo), trazia
varios temas, que eram apresentados de forma leagraglavel. Seguindo esse mesmo
modelo, surge em 1794Ladies Magazinevoltada ao para o publico feminino.

Com o desenvolvimento das industrias e, consegomamite, das graficas, as revistas
rapidamente tornam-se o meio ideal para reunirogaassuntos em um soO lugar, sempre
acompanhados de belas imagens como ilustracao.

Era uma forma de fazer circular, concentradasredites informacdes
sobre 0s novos tempos, a nova ciéncia e as pafsilaeis que se abriam para
uma populacdo que comecgava a ter acesso ao salmmrisfa ocupou assim
um espaco entre o livro, objeto sacralizado, e roajo que sé trazia o
noticiario ligeiro (SCALZO, 2009, p.20).

8.1.1 As revistas femininas
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Em 1693, na Franga, surge a primeira revista fimainde pauta variada, chamada
Mercurio das Senhorasv/oltada aos afazeres do lar e as novidades da,nprdp6s uma
formula que foi copiada por diversas outras quseggliiram. Algumas ofereciam as leitoras
moldes de roupas e desenhos para bordados, caspegsiste até hoje em publicacdes do
tipo (SCALZ0,2009 p.22). E também de 1693 o primeieriddico feminino, editado na Gréa-
Bretanha:Lady’s Mercury Neste periddico tem inicio o “consultério sentmad’, que se
tornaria uma das marcas registradas da imprensaifenbrasileira.

Novidades sobre moda, dicas e conselhos culinaedgos de interesse geral,
ilustracdes, pequenas noticias e anedotas: asaeiésnininas seguiram esta férmula durante
muito tempo. Em 1828 surge nos Estados Unidaies Magazinede Sarah Hale. Sarah era
uma mulher que lutava por uma vida melhor para soagpanheiras de sexo. Sua filosofia de
imprensa feminina se resumia em: entretenimentolaregimento e servico. Era uma
feminista que ndo falava em politica, mas defeodidireitos da mulher. Em 1892 nasce nos
Estados Unidos a revistdogue voltada a elite, e chega a tiragens de um mildéo
exemplares.

Durante o fim do século XIX e inicio do século XAs publicacbes femininas
permanecem seguindo um mesmo modelo. Sobre o periddovetsky comenta da
importancia do inicio da democratizacdo da infodac

Até 1900 os periédicos femininos em sua maioriad86 conselhos em
matéria de vestuario, as sugestdes relacionadasgaiagem sao raras e a
publicidade de produtos de beleza, discreta at8.19@ entanto, pelo canal
dessa imprensa, a cultura da beleza feminina esmaum ciclo de
democratizacdo em massa, e vastas camadas dagiipylassam a ser
informadas da ultima novidade em modelos, poderetir-se na moda e
admirar o charme das mulheres elegantes apressmatizs desenhistas e
fotégrafos (LIPOVETSKY, 2000, p. 156).

No periodo entre guerras, a imprensa feminina eresm popularidade. O
desenvolvimento das industrias, entre elas a dend@ass, acarreta a criagdo de novas
revistas que exaltam a juventude, a busca dadatiei, os cuidados com a beleza. Em 1937
surgeMarie Claire, na Francga, inspirada em periddicos americanosevista se torna um
sucesso, ultrapassando um milhdo de exemplaregiesnd

Apos a Segunda Guerra Mundial, em 1945, na Fraigléne Gordon- Lazareff cria a
revistaElle, uma revista feminina semanal que mudara o matielevista feminina. Com a
intencdo de restituir a mulher francesa o gosta piela, depois de tantos anos de privacao e
sofrimento, Elle trazia ideias para a mulher se redescobrir, retescseu pais e,
principalmente, recuperar sua feminilidade com podinheiro (SCALZO, 2009, p.25). O
sucesso do novo modelo foi tdo grande que diveesaéstas passaram a trazer outros artigos
que “falassem” mais sobre os problemas femininoseAstaElle existe até hoje, e € uma
férmula licenciada em 16 paises.
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Figura 17. Capa da primeira revigibe francesa, 1945.

Nas décadas de 40 e 50 surgem na Italia as fadtam\histérias romanticas em fotos,
gque fazem sucesso com as adolescentes e mulhemasdo todo. A ideia foi importada para
o Brasil e também deu certo. A revi§taprichqg langada em 1952, comegou como fotonovela
e chegou a vender cerca de 500 mil exemplares pozenpa nos anos 1950. Em sua capa,
vinha estampado o slogan “A maior revista da Anaédo Sul” (SCALZO, 2009, p.24). A
televisdo chega as casas, e as revistas de cinfatumevelas perdem forga. As revistas entéo
comecam a mudar e se diversificar e assumem onooglos. Algumas, como @apricho,
transformam-se em publicacdes voltadas para adwitesc

Outra revista feminina que obteve muito sucesduogje € o titulo que possui mais
edi¢cdes internacionais, foi inventada por uma $&gee A revistaCosmopolitan voltada a
jovens mulheres que iniciam suas carreiras, logwgria que 0s problemas e anseios de
mocas interessadas em trabalho, independénciacorgimento sGo comuns, ou N0 minimo
parecidos, no mundo inteiro. No Brasilpsmopolitarchama-sélova,revista que comecou a
circular por aqui em 1973.

Hoje, as revistas femininas seguem modelos matequos e, apesar de cada uma
olhar para um tipo de mulher, repetem férmulask#era mais ou menos 0 mesmo universo.
Existe uma pluralidade de revistas, cada vez megsnentadas e voltadas a um tipo de
publico especifico. Por exemplo, h& publicagcbes paulheres que s6 querem saber de
ginastica, de emagrecer, ou fazer plastica. H&taviespecializadas em mae, noivas, e assim
por diante.
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9.0 IMPRENSA FEMININA BRASILEIRA

“Revistas e artigos constroem rougasembles colecdes tornando-os cheios de sentido e
comunicativos, ao escreverem sobre eles. As ragasnam significativas em termos de palavra
escrita ou por meio desta.” (BARNARD, 1996, p.140).

O Brasil teve despertar lento para a midia feminB@nente no final do século XIX
comecam a surgir os primeiros anuncios e periodioos informacdes de moda, e ainda
assim as novidades eram poucas e quase semprdaopam alteracdes da Europa. Um dois
principais motivos para esse retardo foi o fatgue ndo tinhamos imprensa, até a chegada da
corte portuguesa ao Brasil. A vinda da familia ezalerou as transformacgdes sociais, criando
eventualmente a necessidade de uma imprensa. Wsi@s divulgacoes das tendéncias de
moda surgem com as ilustragdes vindas de Parignalg ditadora de moda. Surge, entao, o
perfil da mulher consumidora, informada sobre ogs@rodutos e estimulada para adquiri-
los. Inicialmente, as tendéncias de moda europsmias copiadas, com a importacdo de
figurinos vindos de Paris, e posteriormente comegasar publicados aqui jornais e revistas
gue reproduziam gravuras de moda.

Em 1827, no Rio de Janeiro, surge a pioneira emvestas femininas nacionais:
Espelho Diamantinoperiodico de Politica, Literatura, Belas Artegaifo e Modas. Criado
pelo francés Pierre Plancher,Espelho Diamantincera um jornal dedicado as senhoras
brasileiras, e trazia textos leves e didaticosespbfitica nacional e internacional, trechos de
romances estrangeiros, criticas de literatura, cafibeelas artes, teatro e noticias sobre moda,
além de crbnicas e anedotas. “Tudo isso para daixaulher a altura da civilizagdo e dos
seus progressos” (SCALZO, 2009, p.28). A segundiateede moda carioca f@orreio das
Modas de 1839. Saia aos sabados e trazia moda, literatailes e teatros. O formato
panfleto dominava o ambiente jornalistico.

Em Recife, surge o outro veiculo para mulhe@&spelho das Brasileirapublicado
em 1831. Saiu as tercas e sextas-feiras, e dumia ®dicbes. Depois, vérornal de
Variedades(1835), Museo Universal(1837), Relator de Novellag1838), destinado ao
entretenimento de todas aquelas pessoas apaixopadés novelas, &spelho das Belas
(1841). Séo ainda periédicos femininos ilustradodenominacao “espelho” é provavelmente
derivada da Franca, onde existiam jornais com anoesubstantivoLe Miroir des Dames
por exemplo.

Entre outros periodicos que divulgavam figurinoapeesentavam uma coluna sobre
moda no século XIX estavark Marmota, O Recreio do Bello SexXtovellista Brasileirg
Jornal das Senhoragornal ilustrado de 1852, com modas, literatlralas-artes, teatros e
critica;Jornal das Familiascom figurinos, receitas de doces, literatura,deside trabalhos e
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conselhos de belezaRevista ModernaOs figurinos eram, até entdo, processados em €aris
encartados nas revistas.

A Estacaddq1879-1904) ocupou o posto da mais importante teefésninina do fim do
século. Jornal ilustrado para a familia, era basérde uma revista de moda com figurinos e
bordados que surgiu para sucedeadaisonimpressa em Paris e vendida no Brasil de 1872
a 1878, com as novidades do vestuario na Europa. cCpassar do tempo, o periddico abriu
espaco para entretenimento: mais literatura, jogjuesradas. Apresentava também uma série
de perfis femininos, receitas de cozinha, consaflecsconomia domeéstica e afins.

De forma geral, as primeiras revistas femininasil@isas traziam dicas de conselhos
culinarios, artigos de interesse geral, ilustrag@esjuenas noticias e anedotas, literatura e
novidades de moda. Esse modelo foi repetido, coqugreas diferencas, durante todo o
século XIX e a primeira metade do século XX (SCAL.ZD09, p.33). No inicio do século
XX a Revista da Semarfaz grande sucesso entre os leitores, com a apaederde noticias,
editoriais, comentarios, literatura e artigos dedmdoeleza, e trabalhos manuais. Também
nesse periodo circulalastracdo Brasileira

INTA DA SEMAM

Em 1914, surgé\ Cigarra, revista ilustrada que circulou até 1956. As pmagdes
comecam a dar mais importancia as novidades da,modzéinema e dos eventos soci#s.
Senhorita A Vida ModernaA Vida Galantee Fon-Fon(1907-1958) estavam entre as op¢des
de leitura feminina na época. A caridéan-Fon apresentava perfis e flagrantes da cidade,
com muita fotografia e muita ilustracao.



41

A FRadio Mayrink Veiga enche-sa do
f mais legitime Jubile, neste momento,
i/ com a partida de Carmen Miranda, sua
artista exclusiva, para os Estades Uni-
dos, afim de representar a musica po-
pular brasileira na Feira de Nova York.
Reproduzimos, nesta pagina, que & uma
homenagem & maior figura feminina do
nosso «broadcastings, varias pdsas que
Carmen Miranda offereceu gentilments
a FON - FON.

FON - FON
i-56-889

Miranda para os Estados

Figura 20. Capa da revista "Fon Fon", de 1941

A primeira grande revista voltada a esse publi@Revista Femininafundada por
Virgilina de Souza Salles em junho de 1914, em Bd@do. Com diagramacao inovadora, a
publicacdo, de secbes variadas, circulou até 1R3@adada por mulheres, com temas “artes,
letras, modas, poesia, contos, informacdes, comieetos Uteis etc.”, apresentava secdes
editoriais que defendiam os direitos da mulher, @@anvoto. Pela primeira vez uma revista
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inteiramente dedicada a mulher, com um nimero v&tae paginas. Até entdo, os jornais e
revistas femininos do século XIX tinham, no maxinhf,a 16 paginas. Abarcava uma boa
variedade de assuntos, embora ndo saisse dadartésticas.

Em 1928 surg® Cruzeirq revista ilustrada fundada por Carlos MalheiroasDiA
revista trazia reportagens, muitas fotos e ilusgaglesenhadas, com paginas bonitas e textos
criativos. Embora abordasse variados assuntosyistaeera direcionada as mulheres — as
capas, em sua maioria, traziam jovens bonitasasditlas em editoriais de moda. A férmula
também agradava ao publico masculino, que se aedetdom fotos de beldadepia-ups O
editorial de estreia da revista dizia: “Uma revideve ser como um espelho leal em que se
reflete a vida nos seus aspectos edificantes, e intuitivos. Uma revista devera ser,
antes de tudo, uma escola de bom gosto. Porgueagsanova, O Cruzeiro é a mais moderna
das revistas.”

Foi nas paginas da revistaCruzeiroque as ilustracdes de Alceu Penna se tornaram
famosas, a partir de 1938. Em ilustragbes que alband os mais variados temas, de assuntos
politicos a situacées mundanas, temas cinematogsafiu esportivos, a coluna “As Garotas
de Alceu” marcou uma geracami um sucesso instantaneo. Jovens se inspiravgeitoae vestir
de suas garotas. As atitudes, as ideias, os pestead maquiagem também eram copiaddsas
personagens nao eram fixas, mas o tipo fisicoergpre 0 mesmo: juvenil, magro, de seios
pequenos e pouca cintura. Elas diferenciavam-seipalmente pelos tracos do rosto e cores
dos cabelos. As garotas eram inspiradas no estileida carioca, embora a publicacéo
circulasse nacionalmente.

Cruzeirg com desenhos de Alceu Penna.
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As *“garotas” traziam referéncias de moda, estpenteado e maquiagem em
ilustracBes alegres e delicadas. Alceu detalhavalesenhos ao ponto de ser possivel
identificar qual o tecido utilizado no vestido, ptemplo. A coluna durou quase 30 anos, de
1938 a 1964. Nas palavras do também ilustradolddira

Suas meninas de olhos expressivos, de gestosdisi@acheios de
graca, de cinturas finas, de longos cabelos eide galadas, cujo tecido era
informado com duas ou trés pinceladas - a genia satera seda ou algodao
- eram tdo fortes que, me parece, os leitores e@micom elas como se
convive com um ser vivo: ninguém fica perguntandeny é o pai da crianca
(texto escrito por Ziraldo, para o catalogo da osigiio “As garotas do
Alceu”, realizada em julho de 1983 no Palécio dessVBelo Horizonte).

Figura 22 e 23. Paginas da coluna “As Garotas delAl

Na década de 40, #ornal das Mocag1914-1961) constava entre os titulos mais
vendidos. O segmento feminino de revistas ja lidera veiculacdo de anuncios e se
diferenciava por ter a melhor qualidade visual. Mo®s 1940 e 1950, moda e cinema
estavam cada vez mais influentes. Filmes propagawvaros habitos de consumo, e eram
reforcados pela imprensa. O jornalismo americaramdiu-se, e o padrdao de mulher é a
artista estrangeira.

Em 1952 tém inicio a grande imprensa femininaileieg com o surgimento da
revistaCaprichq de inicio uma fotonovela, lancada pela EditorailAblaquela época, era
uma revista quinzenal, de formato pequeno. Alémfalanovela, a revista apresentava
histérias de amor desenhadas em quadrinhos. NalaléEa 1950, as fotonovelas fizeram
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enorme sucesso com o0 publico feminino. “Recheadas lgistorias romanticas, elas nao
estavam preocupadas em mudar nenhum modelo deadeig SCALZO, 2009, p.34).

e
v

(- \PRICHO

Figura 24. Primeira capa da revi§taprichqg de 1952.

A exploracdo do romantismo é a regra, sempre &istas semanais que “continuam
no proximo capitulo”, para que as mulheres comprgroximo namero. Dois anos depois do
lancamento deCapricho, em 1959, a Editora Abril lanc®danequim primeira revista
exclusivamente de moda, que trazia encartados, ¢ancaté hoje, moldes de roupas para
fazer em casaManequimvisava a um publico especializado: costureirasuthenes que
costuravam em casa.

Figura 25. Primeira capa da revisfanequim em 1959.
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Na década de 60, com as mudancas econdmicas rvolegeento da industria de
eletrodomésticos, surgdaudia, para acompanhar a vida da mulher, que mudavai€e, a
revista ndo foge do modelo tradicional: novelagas sobre moda, receitas, ideias para a
decoracdo e conselhos de beleza. Aos poucos, pomneca a publicar se¢bes que vao
dando conta das mudancas na vida da mulher, comsuitas juridicas, saude, orcamento
domeéstico e sexo. O molde para costurar em cashséitaido pelo endereco da confeccéo
onde a mulher pode encontrar os modelos das teladéda moda. Con€Claudia nasce
também a producdo fotografica de moda, belezajaridi e decoracdo feita no Brasil.

confissdeos de
SOFIA LOREM

HOnA COR-DE-RESA

L

uma novela de
SOMERSET MALUGHAM

S e T
Figura 26. Revist&€laudiasurge em 1961.

J& na década 1970, com a mulher entrando no medmdi@balho, ha um grande
crescimento no mercado de revistas femininas. Nesseento, comegam a aparecer também
revistas que ndo tratam as mulheres como simplessdde casa e mées, mas como
profissionais em busca de realizagdo (SCALZO, 200284). A revista americana
Cosmopolitanvoltada a leitora independente e sedutora, € iragarpara o Brasil e ganha o
nome deNova(1973). O sexo comeca a aparecer nas revistasifeasi Tema antes evitado,
na década de 70, comeca a surgir revistas vol@aassunto. Em 1975 sur@aricia, da
Editora Abril, como fotonovela e demais secdes t@tamento mais aberto em relacéo as
guestdes sexuais.
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Figura 27. Capa da revista Caricia, de 1975.

Durante a década de 80, as revistas de moda Bfenaro. Titulos internacionais
comecam a chegar ao Brasil para as leitoras infieima sofisticada¥ogue Brasil lancada
em maio de 1975Elle , em 1988 eMarie Claire , em 1991, pela Editora Globdarie
Claire, voltada para a classe A e B, economicamente, aleancou bastante receptividade,
recebendo prémios por matérias mais ousadaMahe Claire brasileira manteve varias
marcas editoriais da matriz francesa: temas pol&niabordagens mais ousadas, longos
depoimentos das leitoras, reportagens sobre ditsrenlturas.

RETOS
NUMEROLOGIA

Figura 28. Primeira capa da revista Elle Brasil
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Nos anos 90 surgiram também as chamadas revistagapes, revistas de grande
consumo que atravessaram a virada do seculo ¢addliraram.Ana Maria lancada em 1996
pela Editora Azul, custava apenas 1 real e cingueehtavos e era a revista de grande
circulacdo mais barato do Brasil, com os temasici@this da imprensa feminina. Em
seguida foram lancadas outras revistas no mesoloamEmoTi ti ti, em 1998, eMinha
Novelg em 1999. Lancada também em 199@a Mais era um projeto destinado a criar uma
revista popular e de baixo custo reutilizando oemait produzido por outras revistas da
Editora Abril, e chegou a brasileiras que nuncham lido revistas alcangando picos de
venda de mais de 600 mil exemplares semanais.

Atraida pelo preco, essa leitora estreante, dsel& e D, comecou a frequentar as
bancas, e a redacédo passou a trabalhar cada vezZaovatla nela. “As revistas populares,
voltadas para certa “aura” domeéstica de cuidados accasa e estimulo para as primeiras
insercdes no mundo do trabalho, mesmo em ocupag@msais, estas revistas prestam
servicos as leitoras” (BUITONI, 2009, p.145). Em9&9surge também uma revista
diferenciadaRaca Brasil Aos poucos a mulher negra que surgia em revistaginas na
década de 1990 ganha mais espaco, e ndo como nranexptico. A revistaRacatinha
como linha editorial promover a comunidade e aucaltle origem africana, fato inédito no
mercado de revistas.

Figura 29. Capa da revista Raca Brasil, edi¢cao 116.

Durante o século XX, a revista, com linguagem np@ssoal e leitura prazerosa,
tornou-se o veiculo principal da imprensa feminidam o desenvolvimento da industria de
cosmeéticos, moda e produtos para a familia e a basacomo o progresso da publicidade, as
revistas femininas passaram a ocupar atualmentiedposle lideranca na veiculacdo de
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anuancios. Como arquivos de imagens, as revistasod@ constituem um registro fotogréafico
da histéria da moda e da mulher no Brasil.

9.1. Cronograma de surgimento de revistas femininaso Brasil

1827 O Espelho Diamantino
1831 O Espelho das Brasileiras
1835 Jornal das Variedades
1837 Museo Universal

1838 Relator de Novellas

1839 Correio das Modas

1841 Espelho das Belas fusmou s
1849 A Marmota

1851 Novellista Brasileiro
1879 A Estagio

1897 Revista Moderna
1901 A Revista da Semana
1901 Illustragiio Brazileira
1907 Fon-Fon

1910 lustragiio Paulista
1914 A Cigarra

1914 Revista Feminina
1914 Jornal das Mogas
1928 O Cruzeiro

1952 Manchete |
1952 Capricho
1957 Joia g
1959 Manequim o}
1961 Claudia |\
1969 Desfile
1972 Pop
1973 Nova
1973 Mais
1975 Vogue
1984 Moda Brasil
1985 Moda Moldes
1987 Elle

1989 Querida

1989 Criativa

1989 Maxima

1991 Marie Claire
1994 Atrevida
1996 Raga Brasil
1998 Toda Teen
2000 Uima

2002 Estilo

e

Figura 30. Cronograma de surgimento das revistasnfeas no Brasil, fonteAntennaWeb
n°.1: jan/mar 2005.
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9.2 Mercado Atual

O mercado de revistas tem sofrido uma severa crige Ultimos anos. Com a
diversidade de publicacdes, e a rapidez da Intememeio se torna cada vez mais
competitivo. Como afirma Scalzo, a concorréncia pade mais ser encarada de forma
localizada, de revista para revista, de meio pai@.n®s veiculos de comunicacdo concorrem
entre si - revista com cinema, jornal com televisaformacdo com diversao-, todos contra
todos, disputando o tempo e o dinheiro das pessada,vez mais escassos (SCALZO, 2009,
p.43).

Outro fenbmeno recente € a entrada da populacéeerda meédio-baixa. Com a
estabilidade da moeda e da economia, a populaciicldsses C e D experimentou um
aumento real dos rendimentos e conseguiu, aindatiqudamente, entrar no chamado
mercado consumidor. Pensando neste novo publiam alv editoras comecaram entdo a
publicar titulos populares, voltadas especialmpata as mulheres da classe C. “Com precos
baixos e assuntos relacionados geralmente a t@eeisx vida domeéstica, essas publicagbes
chegam a vender cerca de um milh&o de exemplaregp@na” (SCALZO, 2009, p.47-48).

Alguns exemplos de revistas voltadas ao publie T saoTi ti ti, AnaMaria, Minha
Novelg Viva Mais que hoje estdo entre as maiores circulacdes asilBcomo veremos em
seguida. Outro fato importante a ser ressaltadae que quase todos os ultimos langcamento
de revistas no Brasil sdo licenciado de revistakeraomericanas e europeias.

Segundo dados de janeiro a dezembro de 2010 d&RANMEsociacdo Nacional de
Editores de Revistas-, as 10 maiores revistasléirasi mensais (em numeros de circulacédo
média por edicdo) foram:Nova Escola Claudia Sele¢cbes do Reader’'s Digest
Superinteressant&ova Playboy Quatro RodasBoa Forma Manequime Marie Claire. Ou
seja, dentre as 10 maiores revistas brasileirasaserb sao voltadas a mulher. Na tabela a
seguir, podemos ver as 20 maiores revistas bem csmaimeros de circulacdo média por
edicao de 2010 e também 2009.
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Tabela 1. Circulacdo das 20 maiores revistas meesai2010 e 20C

Quanto as revistas semanais, no periodo de janeiezembro de 2010, as 10 maic
(também em numeros de circulacdo média por edio@@h: Veja, Epoa, Istoé, Caras, Viva
Mais, AndMaria, Ti ti ti, Contigo, Malu e Minha Nove. Dentre as 10 maiores semanai:
sdo voltadas a mulheNa tabela a segi, as 20 maiores e seus respectivos numerc
circulacdo média por edi¢do de 2010 e 2
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Tabela 2. Gculacdo das 20 maiores revistas semanais em 22009

O que se nota no mercado atual é o crescimentaiero de titulo, como mostra
guadro a seguirEntretanto, ao analisar as tabelas de numero dmilagéo médic
observamos uma queda grad

NUMERO DE TiTULOS

5000 457 4735

=300

£.000
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1.000
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008
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Fonie : IVC & Disiribuidoraz.

Tabela 3. Crescimento do niumero de titulos a pdet2001 até 201



Em ndameros de faturamento (em reais), as revisita@ente encontre-se atras
apenas da televisdo e donal, como mostra a tabela a seguir, em reais.

Faturamento Faturamento Crescimento/ % de
2010 2011 Decréscimo Participacao
(jan a margo) (jan a marco) o
Televisdo 3.429.618.317,70 | 3.671.664.875,05 7.06 64,33
Jornal 767.358.346,04 |  736,485,850,87 =4,02 12,90
Revista {  334.820.103,85 '342.427.044,320 2,27 6,00
Internet 234.781.303,06 264.603,735,40 12,70 4,64
Radio 237.671.659,75 231.706.264,15 -2,51 4,06
Midia Exterior 176.899.297,15 204,805.704,21 | 15,78 3,59
Tv Assinatura 176.906.125,76 187.123.984,10 | 4,01 3,28
Guias e Listas 71.279.002,70 56.201.001,26 -21,15 0,98
Cinema 15.141.590,92 12,442.661,45 -17,82 0,22
Total 5.447.475.746,93 5.707.461.120,79 4,77 100,00

Faturamento de Revista (em R$%)

Faturamento

2010

Faturamento
2011

: Crescimento/

Decréscimo

% de
Participacdo

{jan a marco)

(jan a marco)

%0

Faturamento Direto 39.860.536,38 | 46.711.034,77 17,19 | 7,01
Faturamento Via ! E
Agéncia 294.959.567,47 = 295.716.009,53 0,26 5,89
Total | 334.820.103,85 342.427.044,30 2,27 6,00
i

Tabela 4. Faturamentibs meios e de revista no periodo janeiro a mae@0d0 e 201

10.0 ANALISE DA FIGURA FEMININA NAS R EVISTAS
BRASILEIRAS
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“As revistas femininas sempre foram poderosos elmsena construgcao da identidade
mulher. No reino da cultura da imagem, a aparéuqaida a produzir o que son— ou pelo
menos 0 modo como somos percebidos.” (BUIT(2009, 1.14)

Como ja vimos, aevista possui certas particularidadpse a definem como teA
linguagem, as imagens, a diagramacéo, todos oxmetemda revista sdo préprios e Uni
desse formato especificBegundo Barna, a imprensa feminina exerce uma atragédo q
primitiva: “Poucos duvidardo do prazer que caubargbarepessoas atraentes vesti com
roupas bonitas; € dificil explicar o apelo ¢«cido pela fotografia de moderodopiando de um
lado para o outro, ass parece, nas passarelas” (BARNARD, 19961(6)

Devese ressaltar também a potencialidade que a impfensaina possui de ating
metade do género humano. E um meio capaz de ieffaitoda a vida social, de transm
ideais, modas, costuméese mesmo pelo formato, uma revista é facil de carredgguardar
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de colecionar. O tipo de papel utilizado e a diagrgdo das revistas sdo de leitura mais facil
e de melhor qualidade do que um jornal, por exemRlevistas também duram muito mais, o

que contribui ainda mais para que a revista sejaveioulo de publicacdo impressa com

caracteristicas muito préprias e especificas.

Ainda que, a primeira vista, receitas culinaréisas de beleza, artigos sobre o amor e
as novas tendéncias parecam neutros, a imprengarfaprem analise mais aprofundada, € na
verdade um veiculo de conteidos muito fortes eabipivs.

10.1 Fotografia de moda

A propria fotografia de moda, como representacéoireagem, merece uma maior
consideracao acerca de seu uso nas revistas fasyigarque é através da fotografia que se
torna possivel entender o momento historico de sougdade. Considerando que a fotografia
de moda tem como funcdo nos trazer um sonho, uema, idm conceito, pode-se dizer que a
fotografia de moda é um estudo do comportamentoahomConsequentemente, podemos
assim analisar as transformacdes ocorridas contaeela representacdo da mulher na
sociedade, baseando-nos na fotografia de moda.

Diante a uma fotografia de moda experimentamos possibilidade de
comportamento, ou pelo menos a imaginamos, a dessjaporque a
imagem nos prop8e uma espécie de prototipo de witda, experiéncia de
estilos e de modos de ser (MARRA, 2004).

Assim, Marra explica que a fotografia propde umtige além da imagem, ou seja,
tem funcdo conotativa. Para este trabalho, usarenteemo conotacéo no sentido proposto
por Barnard:

A conotacédo é por vezes chamada de uma ordem se@ude significacao
ou sentido. Pode ser descrita como sendo as @pisas palavra ou imagem
fazem a pessoa pensar ou sentir, ou as assoc@gdesna palavra ou
imagem incitam em alguém. Todas as pessoas irdar gentidos
conotacionais diferentes para as palavras ou insag@ARNARD, 1996,
p.128).

A conotacdo esta fortemente presente nas revietaminas. Em propagandas,
editoriais, fotografias, o que se busca transméiralém da simples imagem de um vestido,
por exemplo. Uma sanddlia de sola vermelha ndocegagpuma sandalia: € um Louboutin,
criador famoso de sandalias estilizadas com prabssirdos. A imagem de uma mulher
usando a sandalia ndo significa apenas que elaimsasandéalia com a sola pintada de
vermelho, o vermelho também confere elegancidpesticlusividade a mulher, ndo somente
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pelo fato da tal sandalia custar muito caro, mas @lo valor percebido do produto. Em
outras palavras, a sandalia de sola vermelha temo saynificado o valor de um Louboutin.

As formas, tonalidades e cores encontradas emmliesele moda e fotografias podem
ser explicadas como significantes daquilo que cerdes e a fotografia representam. O
significado é o que esta por tras disto, no cassaddalia, o significado é o préprio fato de a
sandalia ser uma criacdo de Louboutin, e tudo dgjaenfere na imagem: como as pessoas
percebem este produto como algo além de uma sirsateRlia.

Para Barnard, as fotografia de moda séo tambépeltass magicos, nos quais uma
mulher se permite ver de que modo ela poderia epasm uma iate, no Ultimo modelo de
carro, ou vestindo um Versace” (BARNARD, 1996, @6)l As fotografias de moda nas
revistas femininas oferecem as mulheres uma opdetde de inspecionarem a si proprias em
muitas situacoes diferentes. Ou seja, mais umdic@zlaro que as fotografias tém a funcao
de sonho, idealizacéo,

10.2 Linguagem de revista

O texto da revista feminina € singular. Diferentataedo jornal, do radio e da
televisdo, a revista feminina trata o leitor cono@é&, Busca sempre se dirigir a leitora como
se estivesse conversando com ela de forma intimaapo entre amigas. Dulcilia Buitoni faz
sua analise: “Esse jeito coloquial, que eliminaistadcia, que faz as ideias parecerem
simples, cotidianas, frutos do bom senso, ajudasagy conceitos, cristalizar opinides, tudo
de um modo tdo natural que praticamente ndo h&alef@UITONI, 2009, p.18). E um texto
orientado essencialmente para o usuario, que EeEautiuito de verbos direcionados como
seja, deixe, facga, vista, corra, ame. O tom € asvsimas as frases sdo imperativas.

Segundo Dulcilia Buitoni, a imprensa feminina pasgor trés fases: a da “senhora”, a
da “mulher” e por ultimo a fase da “consumidora’® Micio da imprensa os textos eram
dirigidos a “senhora”, num tom bastante formal.r&@amento da imprensa seguia as normas
da etiqueta, e o0 “vO0s” era o0 termo empregado paraliggir as leitoras. A “senhora”
permaneceu até o inicio do século XX, em jornasi@s femininos, no entanto, a “mulher” ja
surgia no final do século XIX em jornais que defamd os direitos femininos. Assim, a
“senhora” e a "“mulher” que existiam em carater lideas jornais feministas conviveram
durante varios anos. A Ultima fase, a era da coitkua) se inicia na década de 1940.

O ser feminino interessa apenas pela capacidadeomsumir. Os
veiculos passarama ser cada vez mais catadlogosandacios, e o

tratamento s6 podia ser “vocé”, fala da amiga queina a ficar mais bonita,
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como andar na moda, como segurar 0 marido comspEaioorosos e um
sorriso no rosto. A amiga comeca a discutir sedocahselhos, explica as
coisas, diverte e consola, faz companhia, partidpasua intimidade
(BUITONI, 2009, p.194).

7

O “novo” € categoria sempre presente na impreasanfna. A nova moda, a nova
tendéncia, o novo carro do ano. E um “novo” quees@o consumd‘A mulher é instada a
renovar-se dia a dia, da cabeca aos pés. Da rdaipa,maquiagem, dos cabelos, passa-se ao corpo:
faca plastica, é preciso ser totalmente nova. @ ma juventude, explorado até a exaustdo na
imprensa feminina, também  se insere na categonedo” (BUITONI, 2009, p. 196).

A propria mulher foi ficando mais nova. De “damas™senhoras”, o tratamento
rejuvenesceu pamgirl, palavra americana que predominou nas década83feel1940. Nos
anos 1950, foi traduzida para “garota” e virou fior “jovem”, segundo Buitoni. Hoje a
qualidade “jovem” é essencial para a mulher moderna

Assim como a fotografia de moda, a imprensa feminiem como funcao
predominante a conotagdo. “Se a funcéo conotafiveesta explicita, percorre implicitamente
0s textos da imprensa”, explica Buitoni. Entre emads predominantes esta principalmente a
beleza, tema inescapavel para a grande maioripwasacdes dirigidas a mulher, porém
quase sempre gira em torna de um modelo ideal.

A semelhanca das receitas culinarias, que mandatunai ovos e
farinha, sempre no imperativo, as matérias de moeleza, decoracéo etc.
ndo passam de receituario que usam o mesmo modalvelando as
diretrizes para ser bonita, bem-vestida e morar. Bardo vira receita de
como se deve fazer para ser o modelo de mulhesayesio (BUITONI,
2009, P.192).

Como veiculo jornalistico, 0 que se nota é umagmgss muito marcante do jornalismo
interpretativo, em detrimento ao jornalismo infotiva O atual ndo é muito o objeto deste
meio, até mesmo pela periodicidade das revistas.témas gerais, comuns as revistas
femininas, como moda, beleza, culinaria, carreiredeterminacédo temporal € muito grande.
Por exemplo, um perfil de uma atriz pode ser pabiicna edicdo do més atual, mas também
pode ser publicado no més seguinte sem grandasizomej Uma matéria sobre como se dar
bem com o chefe, ou como conciliar carreira e casémm também possuem uma
atemporalidade. Desta forma, as revistas ndo smypam de forma geral com matérias
“quentes”, com fatores-noticia. Dentro dos assumpos abarcam, existem temas que se
repetem todos os anos, com pequenas variagoes.

No quesito interagdo com leitores, as revistasini@@s sempre tiveram numeros
expressivos em suas secdes de cartas. Desde @ daicmprensa feminina as se¢bes com
sugestdes, conselhos, consultas sobre os maigdositiemas estdo presentes nas publicacoes.
O atendimento ao leitor nestas revistas funciomaoctermémetro dos anseios e desejos do
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publico. Outro tipo de jornalismo colaborativo me®e nas revistas € o formato de
depoimentos. Existe o espaco para uma fala dor lsgm que haja a intermediacéo do
jornalista, ou seja, a leitora tem voz ativa ndsipacdes a ela dirigidas.

10.3 Capa

“A capa precisa ser o resumo irresistivel de caliigie, uma espécie de vitrine para o deleite
e a seducéo do leitor” (SCALZO, 2009, p.62).

A capa € a sintese da revista. Nela se encongamraipais matérias, a personagem
principal, a temética da edicdo, enfim, o “tom”a@mplar. A capa é o que convence o leitor
a levar uma revista da banca para casa, ou stgédaépara vender a revista. Funciona como
vitrine, precisa ser o resumo irresistivel da edigdém disso, convém lembrar que as capas
dispostas em uma banca disputam entre si a atelndador.

A imagem principal, a fotografia da capa, estéfoente ligada a primeira impressao
do leitor. Uma boa imagem pode impactar muito ntsque imensos titulos em letras
garrafais. A diagramacdo, a legibilidade, a coeséte titulos e imagem também s&o
elementos muito importantes para a imagem que ewiata deseja passar ao leitor. Ainda
que os estilos de capa variem, com algumas rewvistaglo titulos e chamadas, outras usando
apenas imagens, a linha editorial de uma revista der coerente com o0 publico que deseja
atingir.

Algumas capas séo caracteristicas e seguem o npEsin@o desde o surgimento da
revista, tornando-se um simbolo, a “marca regiatrag revista.Nova por exemplo,
“construiu” uma imagem, particular e marcante delhew para ilustrar suas capas. “A
maquiagem, o estilo de roupa, o penteado, bem @nhaminacdo, o corte, o fundo e a
direcdo de fotografia sdo a marca registrada dstaevPara completar, a disposicdo das
chamadas € sempre igual, cercando a fotografia alga rda capa por ambos os lados”
(SCALZO, 2009, p.64).

Através da analise das capas de revistas é pbfsiee inUmeras inferéncias, levando
em consideragdo o contexto da edicdo. Pelas psiakieves que se encontram na capa
podemos concluir muitas coisas. Por exemplo, nadiéde 50 e 60 a palavra “sexo”
dificilmente estaria impressa em alguma capa disteefeminina. Ja nos anos 70, “sexo”
comeca a aparecer. Além disso, através da analisgabrafia da capa, que faz sempre o uso
da conotacédo, podemos refletir sobre a representicénulher.
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10.4 Editoriais de moda

Os editoriais de moda funcionam como vitrine de gsta em voga no momento atual.
Mais do que isso, funcionam também como pagingsubécidade. Refletem a moda de um
periodo, e, através da moda, exemplificam um moelovida. Ainda que, no inicio, os
editoriais fossem basicamente imagens posadas aérd as referéncias de onde comprar as
pecas, com 0 objetivo Unico de mostrar os novoseitnsd as transformacdes observadas
nessa sec¢ao das revistas também espelham as msidargociedade.

No inicio do século XX, a informacdo de moda eesspda por
ilustracbes e fotografias vindas da Europa impessas revistas. Essas
imagens podem ser consideradas o principio doreditde moda, pois
mostravam as leitoras o que se usava ha época. rAgistas
apresentavam matérias de moda com fotografias tustracbes e titulos
como ‘Os modelos elegantes Ultimos modelds “ Toilettes para  a
noite’, “Toilettes parao verdd, com ou sem a descricdo das pecas
(TESSER,2005)

A partir da década de 50, aparecem os editoriaiatieos, que destacavam plissados,
casacos e tailleurs, de inicio sem o crédito des smimdores. Alguns editoriais sao
“patrocinados” por uma Unica empresa. O grupo Rhquor exemplo, comprava 5 paginas
em uma revista e apresentava suas roupas com o dagografico. Os créditos para as
marcas e criadores das pecas comec¢am a apareqeoumos durante a década de 1950. Nos
anos 70, as revistas ja fazem editoriais em losaedéernas, com fotos bem produzidas,
diagramacao diferenciada e créditos no canto daaag

Figura 31. Editorial tematico dos anos 50, font€CrQzeiro 06/12/1952.
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Assim como as fotografias publicitarias, os edhiierde moda passaram a apresentar
imagens que denotam mais atitude e linguagem made editoriais continuam tematicos,
mostrando o que estd na moda em sintonia com coanpentos e acontecimentos mundiais.
A comunicacdo de moda foi se modernizando no decdas décadas: as propagandas que
buscavam persuadir por textos explicativos resumsa a imagens. As fotos posadas que
vendem somente a roupa abrem espacgo para imagensaquzem atitude, vendem estilo de
vida e levam o leitor a pensar. Assim, as fotosg@asa transmitir e vender o conceito da
marca, e ndo mais apenas o produto.

Figura 32. Editorial dbs anos 90, fonte: Elle, Qutul997.

Acompanhando a evolugdo da imagem de moda nastagvipercebe-se que a
linguagem mudou e que o foco passou a ser commatanoutro. No inicio, predominava a
informacdo dos atributos e dos beneficios oferacjgmr uma roupa ou loja, em relacdo a
material, preco e outros fatores. Os editoriaisnesamente anuncios publicitarios. Com o
passar dos anos, a imagem foi sendo simplificads, ganhou sentidos mais complexos. “A
propaganda de moda foi evoluindo com o tempo, pdssdas ilustracdes para a fotografia,
diminuindo a quantidade de texto, para chegar aiomgem somente. As imagens, porém,
Sao expressivas, capazes de transmitir mensagéms dad que se vé e de fazer o leitor
refletir’. (TESSER, 2005)
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11.0 REVISTA CAPRICHO

Em 18 de junho de 1952 acontece o lancamento dsta&aprichq pela Editora

Abril. Como ja foi visto anteriormenteCapricho era de inicio uma fotonovela, género
bastante popular na época. Publicava inicialmestnbvelas italianas. As regras de edi¢édo
eram simples: tirar as cenas de sexo, cortar asatss evitar tudo que ofendesse a moral
conservadora da época. De formato pequeno, 1l4xl9acmevista nasceu quinzenal, e
permaneceu assim até o numero oito, quando seutoneosal e aumentou de tamanho para
20,5x27,5 cm. Um diferencial da cinenovela era gimesentava historias completas quando
as concorrentes publicavam em capitulos.

Apés a mudanca de formato, a revista chegou a vendis de 100 mil exemplares.
No ano seguinte, atingiu 240 mil. Ao final da décal® 1950, vendia 500 mil exemplares,
prova da enorme popularidade da revista nessedperAlém da fotonovela, a publicacédo
trazia contos, horoscopo, testes, conselhos dedyemeoda, informacgbes sobre artistas de
cinema, cronicas.

Adolescentes com direito a projetos de vida resdbea sexo mostraram-se um publico
promissor e ganharam em 1981 uG@eprichorenovada, depois que as telenovelas corroeram
o prestigio das revistas de fotonovelas. A reudsiaa de publicar fotonovelas em 1982 e se
transforma em uma revista mensal de variedadesvigaga uma mulher jovem, de nivel
econdmico mais baixo do qu&audia Foi um periodo de dificil adaptacdo da revistae q
nao encontrava sua férmula ideal e ainda carreggu&conceito de ser uma fotonovela. A
venda de exemplares diminuiu rapidamente. Foi eji&oa revista decide por se transformar
radicalmente.

Visando atingir o mercado consumidor jovem e fdendo a necessidade de um
veiculo mais apropriado a adolescei@apricho desenvolveu um novo conceito: “A revista
da gatinha”, com a colaboracéo do publicitario Vifagtion Olivetto, da agéncia DPZ. Foi um
verdadeiro reposicionamento, que aconteceu em d&itO85: a revista voltou-se para um
publico de 13 a 20 anos, com matérias de modazdeleomportamento. A mudanca trouxe
novamente grande sucesso para a revista, que desanbmercado de revistas para
adolescentes.

Em 1989, a revista voltou-se para leitoras mdisage trazendo matérias mais ousadas
sobre sexo. A mudanca nado teve o efeito esperamoehum retrocesso de vendas. Isso
porque agora ja havia outras revistas, cdbamicia, da Editora Abril, que atuavam nesse
modelo editorial. Uma segunda reformulacéo defimupublico bem jovem, de 12 a 18 anos,
de classes A e B. Com design grafico mais movingent atual e consistente contetdo
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editorial voltado a esse publico, mostrando o usiveadolescente e a cultura pop. A
reformulacdo deu certo, em 19@hpricho passou a ser a revista mais vendida em seu
segmento vendendo 280 mil exemplares.

Durante a década de 1990, a revista passou pasgetiesenhos e reposicionamentos
editoriais. Tornou-se quinzenal em 1996. Como &,hatje, voltada para adolescentes, as
mudancas se explicam como evolugéo para acompanharcadoCaprichocontinua sendo
até hoje uma revista de sucesso, e também se tamaumarca forte no mercado de jovens,
lancando inclusive site, blog, programas de te®vie até mesmo um canal proprio] @
Capricha

12.0 REVISTA CLAUDIA

Surgida em 1961, a revistélaudia tinha como alvo principal a mulher de classe
média urbana, geralmente casada, com poder agoipdira comprar 0s bens anunciados em
suas paginas. No inicio, suas capas eram rostonulleer desenhados, mas logo depois
passam a mostrar fotos de duas manequins paraipostnte trazerem uma s6 mulher,
caracteristica que permanece até hoje. Em seumado, a revista Claudia seguia de acordo
com a época, trazia receitas culinarias e modasdite decoracdo e limpeza da casa e
orientacbes sobre como agradar o marido e cuidafilth@s. Era uma publicacdo voltada a
mulher dona de casa e que limitava a dedicar-sélhos e ao marido.

Claudiatambém passou por diversas adaptacdes de cordelidogo dos anos. Por
exemplo, no inicio, fotografias de moda, belezéinétia e decoracdo eram todas importadas.
Aos poucos a equipe da revista comeca a tornarbcagdo mais brasileira, e passa a
fotografar o estilo, a comida, a casa e, princigaii®, a mulher brasileira. A producéo
passou a ser nacional, o que aproximou a revistalaitoras. Apesar de alteragbes de
conteudo,Claudia € uma das poucas revistas femininas que se prap@rporenovar seus
valores para acompanhar a mulher sem mudar radioédnseu perfil editorial. De forma
sutil, desde o seu nascimen@audia propde-se a informar mulheres de diferentes perfis
desde as jovens até as senhoras.

Como temas principais traz moda, beleza, culin&égoracdo, e uma variedade de
se¢bes como consultas juridicas, cuidados com lonac assuntos de saude, orgamento
domeéstico e assim por diante. A variedade de assum dos pontos altos da revista. O
sucesso de alguma secdes foi tanto que gerou neviatas, derivadas delaudia Claudia
Cozinha Casa Claudiae Claudia Moda. Claudiamantém-se na lideranca do mercado das
revistas femininas desde o seu surgimento, e Ew merece destaque nessa analise.
Atualmente, Claudia traz o seguinte slogan: Inddpete sem deixar de ser mulher. Ela é
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direcionada a mulher que quer amar e ser amaddrapaha, tem filhos, é independente e ao
mesmo tempo feminina.

12.1 Coluna “A arte de ser mulher”, de Carmen da %va

Em 1965, uma carta enviada a redacao por umambgsicéloga de Niter6i chamada
Carmen da Silva dava uma noticia inquietante sabrpvens donas-de-casa: elas estavam
explodindo de angustia e frustragdo. Carmen qti@ida sobre isso e lancou a sec¢éo "A Arte
de Ser Mulher", que durou 22 anos nas paginas \dstaee marcou influéncia em suas
leitoras.

Com artigos fundamentados na psicologia, Carmerbitlea adquire reputacdo e
influéncia com as leitoras. Segundo Dulcilia Buito€armen da Silva pedia um
comportamento mais ativo da mulher, que deverigagomizar a prépria vida. “Carmen da
Silva instaurou um estilo sério e bastante pessmatextos sobre a condi¢éo feminina, com
uma linha caracteristica de pensamento. Foi, portamma pioneira, nessa fase ja de
comunicacao de massa” (BUITONI, 2009, p. 112).

Era um texto de opinido, que trazia elementosofigiccos para fundamentar o
raciocinio feito. Sua coluna “A arte de ser mulhgtiebrou muitos tabus da imprensa
feminina, tratando de assuntos que antes erantisitkys, como machismo, solidao, trabalho,
alienacéao, sexo.

Com a ida de Carmen da Silva para a redacao,istagganhou um ‘toque' feminista.
Claudia agradava sua leitora com assuntos de geresse entretanto mostrava que era
possivel ser diferente, independente, livre e rala¢e mais feliz. Mas isso foi inserido aos
poucos, ao longo das décadas e a medida em quédharrbuasileira e do mundo inteiro
comecou a necessitar e lutar por mais liberdaddependéncia.

13.0 REVISTANOVA

O lancamento d&lova edicao brasileira da americafasmopolitanlancada pela
Editora Abril, em 1973, marcou um salto na mengal& brasileira. Voltada para uma mulher
mais “liberada”, que ndo pensa em casamento ne@easate,Nova era uma revista com
linha mais moderna. A mulher € o ponto principahda que dentro de uma perspectiva
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consumista. "Desde o século XIX, a revista femigi@anxergava a mulher pelo mundo a sua
volta: a casa, o marido, os filhos. A partir @esmopolitan passou a se dirigir a pessoa da
leitora”, lembra Fatima Ali, primeira editora dalag&o e hoje diretora da Fundacao Victor
Civita.

A edicdo americana alcangou tanto sucesso ao hegydécadas que se tornou o titulo
gue possui mais edi¢des internacionais. Inventadaipa secretaria, Helen Gurley Brown, a
revista € derivada de um livro escrito por 8lax and the Single GifD Sexo e as Solteiras).
O sucesso do livro foi tanto que, em 1962 Helerymau um editor para propor uma revista
gue tratasse dos mesmo temas. Assim n&usmopolitan A revista tem hoje 48 edicdes,
em 25 idiomas, espalhadas pelo mundo.

Desde o lancamento da edicdo brasileMayva sempre esteve entre as revistas
pioneiras a tratar de assuntos polémicos e a quetimas sobre o comportamento feminino.
Nova segundo dados da prépria Abril, foi mudando aideedue a sociedade se transformou.
No comeco, falar de sexo era tabu e a revistadgyagpel de desmistificar o tema, trazendo a
tona a sexualidade da mulher, assunto proibidopoaaé Na época de seu lancamento, foi
realizada uma pesquisa de publico e percebeu-séhapia mais aceitacdo por um nome
brasileiro, por isso &osmopolitanvirou Nova/CosmopolitanHoje, a maior parcela de suas
leitoras séo solteiras e estdo na faixa dos 18@@s0s. Por isso, prevalecem nas matérias as
tematicas relacionadas ao namoro, como etiquetaakeo primeiro encontro, paquera,
namoro, ideias para apimentar a relacdo. Segurdila Novaretrata uma mulher em busca
de autoconhecimento, da afirmac&o no trabalho satisfacdo sexual. E aquela mulher que
quer crescer em todos o0s sentidos, trocando exp&#afetivas e explorando seu potencial
como mulher e profissional.

Jarcel Fino
o IEetErn
mais paxy
da TV

Figura 33 . Primeira capa da revista Nova, outulerd973
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Na primeira capa da revista de 1973, por exenjplobservamos referéncias ao prazer
feminino e a independéncia: as chamadas sédo paéaiasacomo “Vocé pode sentir prazer no
amor também”, “Vantagens de morar sozinha”, “10hevas de um homem agradar vocé”,
“Como dizer adeus ao homem que vocé ja amou”, “1@hemes contam como faturam
milhdes no mercado das financas (que ja foi dosemgire o teste “Vocé é sensual?”.

14.0 A REPRESENTACAO FEMININA NOS ANOS 50

A década de 1950 marca o inicio de um desenvolton@aior na industrializacéo da
imprensa brasileira, que se refletiu com intensdaak revistas. A fase de producao industrial
impulsionou principalmente as femininas e as idds. Tem inicio o consumo de massa,
cresce 0 numero de andncios e propagandas veisutedorevistas. A industria de bens de
CONSUMO passa a usar as revistas para dissemiisgoreelutos.

Aos poucos, o dominio hollywoodiano de estrelagla@dos femininos vai abrindo
espaco para artistas nacionais, favorecidos pélaadi por meio do radio e da televiséo.
Entretanto, 0 modelo de beleza proposto pelastasvisermanece inalterado: a bela é a
europeia, branca, de cabelos finos e sedosos.eXxdaparece como atributo necessario para
a mulher da década. “Enquanto for moca, ela devdmsita, agradavel, andar na moda,
enfim, tudo o que for necessario para arranjar wmdo. A atividade mais importante €,
logicamente, conquistar” (BUITONI, 2009, p. 102).

Com a volta dos maridos que estavam na guerrajlemdeve cuidar do lar e da
familia. Acontece o fenébmeno @by boomgrande aumento de natalidade devido ao retorno
dos homens aos lares. A marca da década sao aswvelas, que promovem 0 amor
romantico, idealizado. A fotonovela trazia comoaptincipal encontrar o amor verdadeiro,
objetivo maximo e unica finalidade apontada comlidagpara a vida da mulher, segundo
Dulcilia Buitoni. Com o amor roméantico como tema, fatonovelas fornecem inameras
receitas de conquista. A mulher dos anos 50 aiodada em casamento como forma de
realizar esse amor romantico. Encontrar o amoifgigma casar-se.

As mulheres, sob o paradigma da “Garota modenmafundo mantém antigos ideais.
N&o havia a possibilidade de uma vida plena, r@ddiz sem o casamento. A mulher da
fotonovela trabalha, mas a ideia de felicidade eurse realiza no lar, com marido e filhos.
Prova do paradoxo é a propria revista Capricho, ttpama o slogan “A revista da mulher
moderna” na capa, mas era basicamente uma fot@nowed moldes antigos de amor
submisso e idealizado.
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14.1 Analise da revista Capricho

Para analise do papel da mulher na década de ¥6EIm selecionados dois
exemplares da revist@apricho. O primeiro exemplar, de agosto de 1955, traz @ @
imagem de uma mulher, bem vestida, por tras de amem de terno, tapando-lhe os olhos,
como se a fazer-lhe uma surpresa. Ambos sorrieartez@m felizes. As roupas séo formais,
e a mulher tem unhas e labios vermelhos, cabeltasscesta bem maquiada.

Figura 34. Capa da revistapricho,1955
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A capa traz como texto apenas o titulo da fotorsovdd edicdo: “Antes a sua
felicidade” e o slogan da revista “A revista da haulmoderna”. O titulo da fotonovela ndo se
relaciona com a imagem de capa: a ideia que tembstar os olhos na revista € a de que a
mulher esta a “satisfazer” o homem, esta por tedes, @ “conquista-lo” com seu charme, ja o
titulo da fotonovela sugere que a mulher deve pergaeiro em sua propria felicidade. Mais
uma vez observamos o paradoxo entre a submisséiriarao homem e o ideal feminista de
mulher moderna, livre das antigas amarras sodafigura masculina, sentada, sorrindo, € o
elemento principal da capa. A mulher fica em seguoldno, ainda que debrucada sobre o
homem, é coadjuvante na situacao.

Entretanto, comecam a aparecer temas que antasgitados na imprensa feminina,
verdadeiros tabus na sociedade. O exemplar de J]®58presenta um “Conto para
divorciados”, de Adda Laguardia, onde a personagena jovem de 20 anos, separada de seu
marido infiel, continua a ter encontros amorosas @e sem que ninguém saiba. De fato a
histéria é bastante “moderna”, pois trata de umateainda delicado para a época. O
diferencial aqui € que a esposa ainda apaixonadguestdo que 0s encontros permanecem
secretos porque sabe que ndo sera mais vista ceemhidra respeitavel” pela sociedade.
Sobre seus sentimentos, a jovem fala: “Sao mistéd@ natureza humana que sO o0s
divorciados jovens, que se casaram por amor, pagtgender. Nao trato de explica-los a
vocés, que felizmente ndo se divorciaram jamais'.tlécho percebe-se claramente que a
ordem social é permanecer casados. Também ficdcitopfjue os casamentos “por amor”
tem maior tendéncia ao fracasso, principalmentaedmuae € jovem.

Figura 35. Conto de Adda Laguardia na revi&grichq 1955.
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A mocga fica aflita quando sua sogra Ihe revela@ugarido esta encontrando-se com
outra mulher e resolve tirar satisfacdes, aindaaige estejam separados. Ao fim da historia a
moca percebe que “a outra” que comentavam era et encontrando-se as escondidas
com o marido. Assim, o divorcio € suspenso e ol saspinta novamente. Entretanto, a mocga
deixa claro que ainda tem suspeitas se a mulhereahaente ela, mas se conforma com a
situacao : “Mas, como a vida me ensinou a nao tigagsdemais no que diz respeito a essas
coisas do casamento, se 0 penso, guardo para ffimaliza. Na fala, torna-se explicita a
submisséao feminina ao homem e o papel de conforopael@eve assumir. Ela tem suspeitas,
mas deve se calar pelo bem do casamento.

As referéncias estrangeiras permeiam toda a aevistatérias com artistas
hollywoodianas sdo muito comuns, e pouco se fala®istas nacionais. Na figura a seguir,
vemos uma pagina com matéria sobre a estrela radigi@na Debbie Reynolds e seus
relacionamentos amorosos. O texto faz uma sérigatgos a Debbie e conta um pouco de
sua carreira, mas as fotos sdo de arquivo e n&othévista com a atriz, apenas citacdes de
frases. Sobre o noivo de Debbie, a matéria dizrt4Sgovens esposas ficam preocupadas em
nao seguir as vontades do marido, gostando elamasede se impor, e tém a teimosia de
jamais ceder em ponto algum, transformando asseasamento num verdadeiro fracasso!
Isso nunca acontecera com Debbie, pois se intelosu habitos de Eddie e preocupa-se
sempre em contenta-lo e fazé-lo feliz”. Mais uma gemulher deve satisfazer o marido,
agrada-lo, submeter-se a vontade dele pelo benaglomento. Até mesmo uma atriz famosa
deve anular-se perante o homem.

Figura 36. Pagina da revistaprichq de 1955.
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As revistas femininas sempre apostaram em segdesmultas amorosas. Através da
interacdo com leitoras, conseguem atingir em cbeippublico-alvo, falam diretamente com
elas.Capricho néo era diferente. Na secdo “O coracao pergutr@au.destino, sua vida”,
leitoras expressavam seus problemas e angustiagjgdggn amorosa. Os relatos vado desde
aluna apaixonada por professor a moca cuja famfitee-se ao amado. As dicas, oferecidas
por Marga Mason, “conselheira sentimental”’, sdopensobre como conquistar o objeto de
desejo.

Figura 37. Sec¢ao de consultas “O coracao perguaatadvisteCaprichg 1955.

Os editoriais de moda da época seguiam temasreferns no exterior. Por isso, a
beleza retratada era uma beleza estrangeira, éard@bios marcados, finos, sombrancelhas
também finas, pele alva e delicada, corpo esbé&lopadrdo da época eram atrizes
hollywoodianas como Marylin Monroe e Rita Hayworth.

Era também o auge ddéew Look criado por Dior. Cintura marcada e saia ampla, o
look era feminino e elegante. O editorial, intituladdotn musica”, busca criar um clima
lidico de glamour, acrescentando o texto: “Um deldslue tocado em surdina, luzes
suaves... troca de olhares ternos. Dancando desrostados, e com o pensamento no mundo
da fantasia... Um momento assim delicioso requea Unilette’ adequada...”. A descricédo
doslooksindica apenas tecidos e modelos, e ndo os fabegau locais onde comprar as
pecas. Naquela época, era muito mais comum queitasat repetissem os modelos com
costureiras ou que elas préprias costurassem tda®s
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Figura 38 . Editorial de moda, 1955.

No exemplar de julho de 1958 j4 vemos na capa mmuiaer sozinha, padrdo que
seguira nas décadas seguintes. De luvas, batonelernela esta muito bem arrumada, e
toda a imagem apresenta uma aura de formalidaden dabelos claros, olhos azuis e pele
branca, tem ainda uma beleza estrangeira, dedatrimema. A mulher da década de 1950 é
ultrafeminina e elegante.



Figura 39 . Capa da revistaprichqg 1968
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O amor era de fato o tema mais marcante e presasteevistas. Em praticamente

todos os contos, artigos, matérias, testes, o msguimcipal era o romance. Conquistar o
homem amado é o objetivo e desejo de todas, esésteflete nas matérias. Na peca “Que
vocé sabe do amor?”, mais uma vez fica claro olplpenulher no relacionamento amoroso.
O ato Unico comeca com a demissao da secretaramda,lpor ela ndo saber matematica e
preocupar-se demais com poesia. Ao desenrolatajoparcebe-se que o real motivo da
demissao é porque o chefe se apaixonou pela simretéleseja que ela se torne a futura
senhora Lemos. Por fim, o chefe pergunta se pagldatrer uma Ultima pergunta: “E algo

relacionado ... sabe? ... com sua nova ocupada@laro, sem matematica... com muitos
beijos... ternura... Para isso, preciso sabere.<abe vocé de amor?”.

Figura 40. Pagina da revistaprichq 1958.

A ex- secretaria Liliana, desta forma, perde seprego e passa a exercer outra
ocupacdo: a de senhora Lemos. N&o precisa maisdentde matematica ou coisa alguma
além de beijos e ternuras para com seu marido. € e dever e papel da mulher na
sociedade é o de subserviéncia ao marido e deditaigd ao casamento.
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15.0 A REPRESENTACAO FEMININA NOS ANOS 60

A década de 60 coloca a juventude em pauta, eduge envolve a tematica jovem se
instala na midia de forma massiva. A ordem € aajimdde. A mulher conquista alguns
direitos. Em 1962 é fabricada a primeira pilulaicmicepcional no Brasil e a mulher
brasileira passa a optar por filhos; a Constituigddl 967 concede aposentadoria integral as
mulheres com trinta anos de servi¢o; no ano segeéimégulamentado o trabalho feminino no
Brasil.

O consumo aumenta. As revistas trazem cada vez amdincios, mais editoriais de
moda, matérias ensinando a comprar melhor eletrégiiicns e assim por diante. Quase
como catalogos, 0 niumero de paginas das revistase;rbem como 0s anuncios, deixando
pouco espaco para as matérias de fato.

A televisdo incia forte penetracdo nos lares, tos® cada vez mais raro uma casa
sem pelo menos um aparelho televisivo. A influenigigevé nos ideais femininos € notavel,
todas querem ser como as atrizes de cinema e tatelEhovelas, brasileiras ou estrangeiras.
Essas mulheres passam a ser “lancadoras de tesglémedo o que vestem, a maneira como
se maqueiam, o penteado dos cabelos, se tornéneifer A beleza esta fortemente presente
nas revistas femininas, a aparéncia é essencalgparulher da década. O Rio de Janeiro € 0
eixo central do pais; seus bairros, bares e prsdas cenario para as mais diversas
propagandas e matérias e também para os editdeaisoda. A garota carioca, da zona sul, €
o0 esteredtipo de mulher brasileira, com seu chargiagado tipico.

Alguns textos ja discutem o direito da mulher eazpr, mas a mulher ainda ndo vé a
liberacdo sexual nas paginas de revista. Isso dizer que, por mais que ja aparecam
matérias que falam da satisfacdo sexual feminisaxo ainda é tratado como algo permitido
somente dentro do casamento. A censura, mais dpdijtiea, € ainda moralista.

Os temas ainda se mantém voltados para a mullneo dona de casa, nao se fala
ainda de uma carreira profissional para mulheredgreianto, em algumas revistas mais
“modernas” ja aparecem matérias que indicam unta gesatisfacdo com o titulo de “rainha
do lar” da mulher de classe média brasileira. ‘ti®trato da mulher de classe média que,
dizendo-se feliz, ndo passa de uma frustrada sanlbom problemas de saude,
conservadorismo e uma amarga ilusdo ndo concretizdiz Buitoni em sua andlise da
imprensa feminina do periodo (BUITONI, 20009, p211

A mulher, que é apenas méae e dona de casa, atéhia, vive em fungédo de algo
externo. Sem o marido, as criangas, ela praticame#iv existe. Sua vida se justifica em
outras pessoas. Apesar da grande maioria da ingpremgeferir a mulher desta forma,
existem excecbes. Carmen da Silva, em sua colurat®dde ser mulher” continua com uma
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linha de instigamento para que a mulher constragpegsoa, para que se torne mais ativa na
sociedade.

15.1 Analise da revistaClaudia

No exemplar de fevereiro de 1964, a revSlaudiatraz como capa uma mulher que
aparece de lado, com o braco apoiado na cabegardeelrte da imagem, temos a impressao
gue ela pode estar nua. Apesar disto, ela estaiatege usa um anel. Em vez de imagens de
estudio, a sensacao que esta capa traz é de m#deaé espontaneidade, como se ela tivesse
sido pega de surpresa com o retrato. A palavrazbedparece duas vezes na capa. Os
adolescentes também sé&o citados na chamada: “Bmeaadolescentes”, ou seja, 0s jovens
ja sdo personagens na revista. O conto que apaee@apa € sobre a profissdo atriz de
cinema, profissao idealizada da mulher. O Rio deida, centro cultural do pais, também tem
destaque na edicéo.

Figura 41. Capa da revistdaudia 1964.

A coluna “A arte de ser mulher”, de Carmen da &iliraz um artigo interessante:
“Vocé vive no tempo presente?”, no qual Carmenuam analise da evolugdo mental e
psicoldgica da sociedade. Segundo ela, a mulhedistisa em duas épocas, principalmente
na relacdo com os homens, onde se observa a tpagésde conceitos antiquados, de modos
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de ver que estdo em posicdo frontal com as maisrtanies conquistas cientificas, soci
politicas e morais dos Gltimos cem an E um artigo que faz uma alerta as mulheres
aceitam esses preconceitos, difundidos segundo ébapor méaes, amigas, 0S propi
homens e também revistas femininas. Pela primeizafale-se, e critic-se, abertamente os
temas comuns na imprensa fema: receitas de como arranjar marido, como mante
casamento, como ser submissa ao homem. E umangetdiem duvidosa, ja que o meio
gual Carmen escreve também utiliza esses mesmas
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o
| M
K
td
B
o]

Figura 42 Coluna de Carmen da Silva, reviClaudia 1964.

O artigo de Carmen fica, assim, como que “enteirpets preconceitos que outl
matérias da revista ajudam a corroborar. E um detéeminismo abafado pelos costume:
época, e pela propria sociedade que consome o qferekido, muitas vezes 1 préprias
revistas femininas. E pioneiro, sim, mas ainda estnho na luta por uma mulher m
“ativa” em sua prépria vid

O editorial de moda da revista, em vez de importad@roduzido no Rio, co
modelos brasileiras. Os trajes de praia sédo ediscretos: maifs, saias compridas, cal
vestidos no joelho. A pele fica & mostra, mas nantot O proprio texto que acompanh
editorial diz: “E serd a hora de Claudia chegarstre-decerimbénias de uma festa q
pertencerda a todos, mas especialnr aquelas silhuetas belas que estdo brincand
escondeesconde com o vento, depois de aprisionar a moeldaju do mar”. As legendas
indicam os fabricantes das roupas, ou lojas ondemaser adquiride
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Figura 43 Editorial de moda da revisClaudia, 1964.

Outra caracteristica da revi<Claudiadeste periodo é a customizacao. A ideia de
a mulher faca coisas como armarios, bercos, e gerltipo de decoragdo estava mi
presente em matérias como a que aparece a segbe. mulher ddar da casa, e é seu
dever torndas mais agradavel. Dicas com maneiras de custonaimaofadas, toalha
colchas estavam sempre rendendo assunto paraas:

Figura 44 Matéria sobre customizacdo de almofadas, reClaudia 1964

Ja4 no exempr de maio de 1967 temos uma modelo brasileiraapa,cDuda. /
revistaClaudia é uma das primeiras a trazer personalidades hrasileomo a modelo, e
vez de estrelas internacionais. Nossos produtdades, estilo de vida também é retral
cada vez rais. Na imagem, a modelo veste traje bastantennadiprjaqueta jeans bem cur
deixando a barriga a mostra. De maneira geralpa t&am clima bem mais jovem do que
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década anterior. Além disso, a capa faz referéaciprét-a-porter nacional. Aos poucos,
artistas brasileiros e a moda brasileira entranpaatas das revistas.

~AS NOIVAS

Figura 45. Capa da revistdaudia 1967.

As secOes de interacdo com leitoras permaneaudia tem a secao “Claudia
responde”, e também “Caixa postal intimidade”, asntespondidas por Carmen da Silva. A
primeira trata-se de duvidas mais gerais, a segsfdaas respostas de Carmen as mais
diversas cartas enviadas pelas leitoras. Alémaslesixiste ainda uma secdo “Eu tenho
problemas de beleza”, onde as leitoras expressas angustias com relacdo a aparéncia
propria.
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Figura 46 Sec¢ao “Caixa postal intimidade”, reviClaudia 1967.

O artigo de Carmen da Silva para a coluna “A ageser mulher” desta edicao f:
sobre noivas e o papel da mulher no casamentolacdo homem e mulher retratada

revistas ainda envolve sempre o0 casamento, muide &0 as referéncias a “namorac
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Figura 47 Cquna"‘A arte de ser mulher”, de Carmen da SilgaistaClaudie, 1967.
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Entretanto, no artigo, Carmen ja questiona o castomcomo o destino de toda a
mulher: “Como corolario logico desse enfoque fatali nada se ensinava as mogas com
relacdo ao seu possivel futuro matrimonial, pogide ndo exige aprendizagem”. Assim, diz
ela, era dever da mulher obedecer ao marido e @ufopgdes bioldgicas. Esse o conceito
antigo foi se modificando, embora ndo tenha desamir de todo. Segundo Carmen, a
necessidade de preparar as mocas para desemperggrgrapel mais a contento fez com
que surgissem cursos e livros especializados, es ngessaram a transmitir seus
conhecimentos. O que prega essa literatura éactdgipor Carmen, que diz que ensinam que
toda a responsabilidade conjugal recai sobre ogasmia esposa. A ideia de submissdo ao
marido, aprendida através de tradicoes passadasapeilia, € questionada por ela.

Assim, Carmen busca alertar noivas de que elabé&anisédo gente, e também tém
direitos, opinides, personalidade”, e ndo devematoo lar um terreno de obediéncia somente
ao marido. Segundo ela prépria, estes sao pretosagie algumas ja ndo seguem, mas a
grande maioria ainda vive com o pensamento ant@uad seja, as coisas estdo mudando,
mas antigas percepcoes sobre o papel da mulheasamento ainda permanecem, mantidas
por vezes pelas proprias mulheres, que ensinam féli@s como se comportar diante do
marido.

O editorial de moda da edi¢do traz um ensaio féfayp produzido pela prépria
revista, em Campos do Jorddo. Todas as roupaseséanfeccdes e malharias de Sédo Paulo.
Em vez de ensaios “importados”, tem-se agora paagenuinamente brasileira, com roupas
acessiveis para as mulheres brasileiras, que n&opnegisam copiar um modelo que néo se
encontraria aqui, por exemplo. E um editorial téooatcom uma ou duas modelos nas fotos,
em locagBes como hotéis, jardins, bondes, fazendas.

=

|

Claudia escolbe o Hotel Toriba,
em Campos do Jordao, para
cendrio do nosso prét-a-porter

ﬁﬂ”;éégg

:
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Figura 48. Editorial de moda da revi§tkaudia 1967.
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Prova de que o consumo estd em ascendéncia éa“sdeccompras de Claudia”, que
traz 24 paginas nesta edicdo com sugestdes de @ayuprvao desde roupas para criancas,
moveis, malas, roupas de dormir, bolsas, joiagadals, aparelhos de ginastica.

15.2 Analise da revistaCapricho

A revista Capricho ainda mantinhas suas fotonovelas, mas ja trapartegens de
assuntos diversos. A maioria falava de artistasnatcionais, atrizes de cinema, cantores. Era
comum também as revistas trazerem moldes paragqoritheres copiassem os vestidos da
ultima moda. A capa de marco de 1966, por exentplo, uma chamada para matéria de
moda, com os moldes disponiveis. A mulher da imagama moca de aparéncia inocente,
com lenco vermelho na cabeca e maquiagem clarajietoque juvenil.

MODA PF/ATIEA: VESTIDOS DE VER\_\}U COM MOLDES

LR

i

Figur 49. Capa da revistzaprichodre1966.
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A modelo do editorial também tem o mesmo padréabedeza. Cabelos curtos e bem
arrumados, maquiagem leve. Ela aparece sozinhammgens, que sao acompanhas por
legendas com a descricdo do modelito. S&o pecadesinpouco decotadas, que revelam
pouco o corpo da mulher. Os moldes para cada wesdiol apresentados em seguida.

PRATICA

Modelinbo. para a:
ou linho

16 — CAPRICHO

OSMOLDES SAO ESTES
Rl el i LLIDAD

5 TODA SUA

o

CAPRICHO — 23

il

Figuras 50 e 51. Editorial de moda e paginas cotdesala revist€aprichode 1966.

As secOes de consultas, duvidas e cartas daalddaonbém permanecem na revista
Capricha As “O coracgéo pergunta”, com duvidas amorosdsrgre mulheres”, com duvidas
de beleza, moda e comportamento das leitoras ocGpgaginas da revista.
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J& a capa de 1968, traz a atriz Brigitte Bardetpelfil, com os caracteristicos olhos
maquiados de preto. A formula de usar personagertsecidas como capa seria seguida pela
Capricho a partir dessa década. Modelos desconhecidas apataceriam nas capas, mas,
cada vez mais, atrizes, cantoras e outras celelesdganhariam o seu espaco como capas da
revista.

Figura 52. Capa da revistaprichg 1968.

A capa faz referéncia as mulheres desquitadasamda nao se fala em divorcio. O
termo aparece com um sentido pejorativo: a destpigauma figura curiosa, desconhecida,
pouco usual, como mostra o proprio titulo da matédomo vive, o que pensa”’. Ou seja, esta
a margem da sociedade, € um elemento estranho. t@éna da fotonovela € envolve
justamente o casamento e a figura do marido. QotftBeu marido confia em vocé?”



81

pressupde, primeiro, que a leitora € casada, endegque a confianga do marido na esposa
€, se nao essencial, pelo menos de extrema impiatan

As atrizes, entretanto, a “permiss&o” era maiefo fnenos para elas as regras sociais
ja ndo eram tao rigidas. A reportagem sobre Beiddardot, intitulada “Brigitte aumenta a
colecdo”, fala do fim seu dltimo caso amoroso esda colecdo de romances. “E como
acontece todas as vezes que BB decide romper tameato, Gunther foi o dltimo a saber.
(...) A verdade é que, em se tratando de Brigigtal8t, € muito cedo para se afirmar que seja
essa uma separacéao definitiva. Ela sempre congageecom que Seus ex-casoS amorosos
nao a fiquem odiando. Consegue até mesmo manteel@suma certa amizade, colocando-
0s quase a disposicdo, para qualquer eventualidde&d matéria. A reportagem adota um
tom quase de admiracdo ao falar dos casos da atse, refere a ela como “fendmeno”,
enaltecendo suas habilidades de manejar os homeessacdo que se tem é que a admiracdo
decorre do fato de que para as reles mortais, esgass nao se aplicam. A ousadia da
reportagem é complementada por uma imagem sensalgitte emergindo da agua, nua.

GUNTHER, UM AMOR DE o
CABELEIREIRO

r acas, que

N Q‘*\ 3

4

Figura 53. Reportagem sobre Brigitte Bardot, revM@prich

q 1968.

A reportagem “Todos me condenam, sou desquitadaipoova os preconceitos da
sociedade para com as mulheres separadas. Trd@as®a pesquisa realizada pela revista
com 9 depoimentos de mulheres desquitadas, quametadrama e 0s preconceitos por terem
se separado dos maridos. Condenadas pela sociefadesquitadas vivem a margem da
sociedade: “O maior drama da mulher desquitadae¥.ddu sou uma desquitada. Os homens
tomam logo liberdades. Quem tem familia perfeita aéeita de boa vontade a amizade de
uma desquitada. As mulheres bem casadas vém nelaiweth perigosa”, diz o texto inicial.
Nos depoimentos, as mulheres falam sobre o frackissasamento e os diversos motivos que
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levaram a isso. Mulheres que foram trocadas, alveulds, que casaram por conveniér
desabafam seus problem

| TODOS ME CONDENAM,
SOU DESQUITA

O MAIOR DRAMA DA MULHER DESQUITADA E DIZER:
M

O PIOR DE TUDO
. E ENFRENTAR A
FAMILIA, DEPOIS

Figura 54 e 55Paginas da revis Caprichode 1968.

Algumas se sentem pecadoras por estarem sepapatias, reclamam do preconce
gue sofrem, mas sao mulheres que buscam seguividaas O fato de figurarem em matéi
de revista ja demonstra um avanco na mentalidadeodi@dade quanto as “desquils”,
ainda que o termo seja usado de modo pejorativees consequéncias negativas para
mulheres sejam inimeras. O tratamento dado a elaggvista € de compaixao, até me:
pena. Sao personagens que nao seguem o padratadmposto pela scedade.

16.0 A REPRESENTACAO FEMININA NOS ANOS 70
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Os anos 1970 viram a inser¢cao do tema sexo nascacids femininas. Surgem
revistas voltadas para mulheres que tratam livréenéessa tematica, como a revistava
Segundo Dulcilia Buitoni, o principal assunto véacio nas revistas foi o sexo:

De referéncias a insatisfacdo sexual da mulherdeada imprensa) foi
passando a matérias sobre virgindade, masturbaggasmo etc. e no
final da década, vérias revistas femininas ja aguisen publicar, com todas
as letras, os nomes dos 6rgdos sexuais femininigs mimaginavel nas
contidas revistas da década de 1960 (BUITONI92p15).

Assim, aparece uma nova representacao da multera ‘mulher bonita, bem vestida;
luxo - mas com um certo desleixo; tudo muito a &date principalmente com um novo
elemento: 0 homem. Trés ingredientes estao sewrtiddns nessa receita de mulher moderna:
sexo, prazer e consumo sofisticado” (BUITONI, 2089121). As revistas agora se dirigem a
mulher mais adulta em seu comportamento, mais adl@er e independente, né&o
necessariamente casada.

A mulher agora ocupa seu lugar no mercado delb@beom participacao crescente.
Ainda existe um preconceito do meio, mas a lardaiddada. Em 1972, uma pesquisa revela
que as mulheres ja representavam 29% do mercailabd¢ho; em 1975 € aprovada a lei que
proibe a demissdo de mulheres gravidas. E impert@ntbrar também que, no Brasil da
década de setenta, os brasileiros viviam o conatditadura militar. Censura, repressao as
manifestacbes populares e a qualquer possivaleceti governo, faziam parte do dia-a-dia da
sociedade setentista. Ao mesmo tempo, ocorria sotidacdo do capitalismo, com o apoio
dos militares ao investimento de capitais estrangaio pais. A ingenuidade e passividade
feminina aos poucos cediam lugar para a determinac&ontade de tomar um lugar a
sociedade.

E também o auge do consumo das revistas brasilédaudia e Desfile s&o
verdadeiros catalogos de mercadorias, com algumasap matérias jornalisticas. O grosso
dessas revistas, além dos anuancios, sdo matérrasdke beleza, decoracédo, com indicacdes
do nome do fabricante, as vezes o preco, e endeoacie os artigos podem ser encontrados.

Apesar de certas ‘“liberacées” para a mulher, nodduas revistas seguem com
principios antigos de satisfacdo pessoal feminilguns dos direitos femininos tao
reivindicados j& tinham sido atendidos, pelo meregeoria. A mulher ja podia votar, ja tinha
mais autonomia dentro das relacdes de trabalhcegoda educacéo. Mas a grande mudanca
que ainda n&o havia acontecido, a mudanca na nuaaaldessas mulheres. A grande luta
nesse momento era contra a mentalidade tradicignalainda ndo estava acostumada com as
“modernidades” femininas da época e ainda acraitgne as mulheres deviam ficar
relegadas ao ambiente doméstico. “A felicidade lprar e amar. O casal é a solucédo de
felicidade, o caminho apontado.

Eis a nova mulher, antiga por dentro, nova poa,fe@ com mais algumas algemas
douradas: 0 sexo e 0 consumo”, diz Dulcilia Buitéxinda que agora ja se fale em sexo e
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prazer, as acdes sugeridas sdo sempre em fungdeeldetleve fazer tudo para agrada-lo. A
perspectiva classica da mulher como objeto aincaasgém.

16.1 Analise da Revist&Zlaudia

O exemplar de outubro de 1970 da revista trazapa @ imagem de uma mulher com
boina e traje de aparéncia militar. Apesar disksoserri e tem uma expresséo feliz, e uma flor
repousa em seu ombro. A capa traz também a chapaaala reportagem especial em Israel,
para o suplemento especial sobre gravidez e beli@spbém faz referéncia a moda, dieta e
cirurgia plastica. Os cuidados com o corpo aos @@aciquirem importancia central para a
beleza e manutencédo da juventude. N&o basta apemaaquiar e vestir roupas belas, agora a
mulher deve fazer dieta e preocupar-se com o cdymirurgia plastica inicia 0 seu processo
de banalizagdo e desmitificagdo, o procediment@a@ecos deixa de ser raro e entra no
cotidiano de mulheres que querem parecer mais goven

Figura 56. Capa da revistdaudiade 1970.
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A reportagem “A cirurgia vence a idade” busca escer duvidas quanto a

procedimentos estéticos, com respostas fornecilas pr
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oprios cirurgides.
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gue respondem as questdes mais frequentes quargmesdimento ddifting, que reduz
rugas, referido na matéria como “operacéo rejuemento”. O desejo de ser etername
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Figura 57. Reportagem da reviCIaudia, 1970.

A capa de fevereiro de 1975 contrasta bastanteaconagem “militar” de 1970. Tre
a figura de uma mulher de aparéncia camponesadasamapéu e carregando flores.

chamadas sao para matérias com sugestdes de rhelda s
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4

exemplar de 1975.

(5 — P

Figura 58. apa da revistdaudia,

O editorial de moda da edigéo traz sugestdes ufgasopara o trabalho, que também
podem ser usadas em um compromisso informal depeignagens sdo de uma mulher e um
homem, comportando-se como um casal. Agora jalaeefa vestimenta feminina para o
trabalho, coisa que antes ndo havia necessidadedi@siais com vestidos de bailes, festas e
roupas para o dia a dia agora sdo acompanhadosdjtoriais de roupas de trabalho para
mulheres. O fato de o editorial trazer um homemuther, andando juntos, vestindo-se de
maneira semelhante, indica que a mulher agoratspagg ao homem, pelo menos no quesito
do traje, j& ndo esta mais em posicao inferiordAique as condigcbes no mercado de trabalho
ndo sejam as mesmas, € um inicio. As legendasrdggens agora jA vém com preco e lojas
onde comprar as pecas.
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Figura 59. Editorial de moda da revi§tkudia, 1975.

O espaco conquistado pela mulher no mercado thallia se reflete também nas
pautas das revistas, que passam a se preocupackameeer detalhes para quem busca entrar
no mercado de trabalho. Reportagens desta edi¢évidéa informam sobre como conseguir
um emprego, com dicas para a mulher que desejar er@rmercado de trabalho, e os passos
para tirar uma cédula de identidade, documentossade para recebimento de dinheiro,
encomendas, habilitacdo em concursos, empregos. iNfarmacéo para a mulher significa
também maior independéncia.

e

. RIS
PARA CONSEGUR
UM EMPREGO

Atsnjacum bom Smprego Hoje s dia &
bastanie fcil. Alim dos 3migos, s anéncias
| especializadas estio ai para ajudsr vocd. No
éntanto, a majar parte o sucesso Bm alsancar o

!:“ 7

Figura 60. Paginas da revistéaudia, 1975.
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O artigo de Carmen da Silva desta edi¢cdo paralma&d’A arte de ser mulher”,
intitulado “Nem soO de beleza vive a mulher”, fatibe 0o envelhecimento e alerta contra o
culto excessivo a beleza. “Envelhecer, para nésenes, € quase sindbnimo de perder um bem
muito precioso: a nossa beleza. Carmen levantaeasei problema.” Segundo Carmen, para
as mulheres a chegada da meia-idade representanimd@de aceitacdo de que a beleza se
deteriora aos poucos, 0 que causa aflicdo e d@oreskso acontece porque as proprias
mulheres dao “importancia desmedida” a aparénaaCdrmen. “A filosofia que faz delas
meros adornos, expressa e trombeteada sem cessa@sata publicidade, do cinema, da TV e
de todos os meios de divulgagéo, supervalorizaxaereo um lindo palminho de rosto, um
corpo com as proporcdes certas, pernas bem feiesis que a mulher do século XX,
convencida de que a beleza é seu documento e slemcé®, comeca a sentir-se
marginalizada e acabrunhada quando seus atribigmes ja ndo sdo o que foram no

passado”.

Mais uma vez Carmen critica a cultura midiatica,qdial ndo deixa de fazer parte. O
culto ao chamado “belo sexo” tem suas consequénaiazentalidade feminina, e uma delas é
a dificil aceitacdo do envelhecimento e gradual@ela tao valorizada beleza. O que a autora
busca alertar as mulheres € que a beleza é retatida € pré-requisito para a felicidade. Ao
contrario do que prega a imprensa na qual Carmerewes o artigo incita mulheres a
encararem a meia idade como prémio e ndo maldiglorizando suas faculdades, suas
experiéncias vividas, seu avancos e vitérias, esnéwente a beleza fisica.

Figura 61. Paginas do artigo de Carmen da SilvésteeClaudia, 1975.
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16.2 Analise da Revist&apricho

A revistaCaprichose volta cada vez mais para jovens e adolescédtesemplar de
julho de 1974, por exemplo, tem como capa uma mobem jovem, com maquiagem
natural. Além disso, muitos dos temas séo voltadps/entude, como a matéria “A jovem
moda jeans”. A revista ainda traz as fotonoveatags agora tem também muitas matérias
sobre novidades do mundo das estrelas como atcaetmres e personalidades. A maioria é
ainda estrangeira. As sec¢des de consulta como r&g&o pergunta” permanecem.

A MAIOR * REVISTAS

Fotonovela:
 VINGANCA!
. A eterna luta
: entre o amor
e 0 odio

" As receitas
| para renovar
. as suas
velhas malhas

Doces de
maca:

’ delncms do
fruto proibido

" Escolha a sua

s nova maquilagemiy
romantica

ou esportiva?

: Qharme tipo exportacao:

Flgura 62 Capa da revistaprichg 1974.

E a prépria moda também fica cada vez mais jow@&rm a chegada do jeans, o traje
se informaliza ainda mais. As calgas dao maiordiaée de movimento para a mulher, como
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o0 proprio texto diz: “E mesmo uma festa quandordegasa jeans. Nada de roupa apertada e
sem essa de tomar cuidado pra ndo amarrotar eoci&o gentar no chdoCaprichotambém
passa a produzir os seus editoriais de moda, ed#vido destaque a este fato com o selo
“Made in Brasil” no editorial “Geracéo jovem jeans”

E mesmo uma festa quando a
gente usa jeans. Nada de ¥
roupa apertada e sem essa |

de tomar cuidado pra nao
amarrotar e nao poder &

sentar no chao, Nem Por A

1880 a gente fica

desarrumada, pelo "

R . contrario: é legala *
infinidade de complementos
e badulaques que inventamos
para variar a fachada.

Reponagem o producio de
Fomando de Barros
Forografias de Bubby Costa
Carmisas © bluses Zig

eatd Uma gracal (Calca Gladson,
blusdo xadvee. Levi's |

2!

Nadia melhor do que um cinema
numa tarde oe foiga. E engquants

‘esperam qua algudm muitp especial
chegue, verifiquem se o filma nio
&improprio para menores. Calca
jeans ¢ blusa arania da New Man,

conjunto com recortes da Gledson.}

Figura 63 E(‘jitiorial de modé da ;eViﬁabricH(i 1974.
16.3 Andlise da revistdNova

A revista Nova surge em 1973 com uma proposta mais liberal. Desdgeu
surgimento, a revista ja tratava de temas como eesatisfacdo feminina. No exemplar de
dezembro de 1973, a imagem de capa ja denota serisualidade. A mulher usa blusa
decotada, revelando parte dos seios, saia justambaermelho. A posicdo, com bragos
cruzados, demonstra uma atitude de determinacdterpds chamadas sdo para matérias
sobre sexo (“O que é preciso saber sobre os méesass), relacionamentos ( “Sofa do
Analista: o marido infiel”, “Vocé esté realmenteaggmnada?”), beleza ( “Emagreca e... fique
magra”), moda ( “As roupas mais lindas para a gaxuiva seduzir e encantar”), entre outras.
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Figura 64. Capa da revidiova 1973.

A postura mais ousada e liberal Nevacom relacdo ao relacionamento homem e
mulher pode ser vista na reportagem “Casamentofiimas ndo”. O homem ainda é tratado
como marido, pelo menos nessa década. O relathideyS consciente de que o pensamento
€ uma excecao na sociedade. “A gente também podeizesem filhos. Acredite”, diz ela. O
objetivo Unico da mulher de casar e ser mae ja cameser questionado, pelo menos no
guesito filhos. Shirley teve filhos apds 8 anozagamento, mas se diz arrependida: “O fato é
gue hoje compreendi que ndo podia, ndo devia ltessti Mas fui covarde. Um dia, com
espanto e surpresa, descobrimos que parentes ectod morriam de pena de nos”. Assim,
pressionados pelos outros, o casal decide tersfilhirley recorda com saudosismo 0s
tempos em que eram “livres” e conta outros casassdais que tiveram filhos para ndo serem
considerados anormais pela sociedade e hoje sfiz@sf

Em nenhum momento Shirley fala das alegrias dartefilho. Ela se diz com inveja
das amigas que ndo se deixaram levar. Desta famegtéria faz um apelo contra o que é
pregado pela sociedade, ainda que em tom de araartfiinde ficam os nossos sonhos,
nossos desejos, nossas lutas, nossa liberdadesstiana Shirley. A mulher agora ja tem
espaco para questionar a vida que lhe é imposta.
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Figura 65. Reportagem da revistavade 1973.

Ja em outra matéria na mesma revista, intitul@laahdo o namoro se arrasta... e se
arrasta... e...”, é claro o apelo as mulheres garetém relacionamentos que nédo vao levar a
um casamento. “Por que é que vocé, uma mulheréenibteligente, ainda esta envolvida
nesse caso que se arrasta indefinitivamente, sex@nar perspectiva de casamento?”, diz o
texto. Aqui, fica explicito que o casamento aindaideal de vida feminino, objetivo de todo
e qualquer relacionamento entre homens e mulh&esyvocés ainda ndo casaram nao foi
pela sua incapacidade de amarra-lo, conquista-lfatde Ele que ndo quer se entregar”. O
texto fala também em outras mulheres que aguarddimad feliz”, ou seja, 0 casamento.
Para a mulher se tornar plenamente realizada riéfe @utra solugdo ou perspectiva que nao
seja o casamento. Ao final do texto, a solucdosamtada € confrontad-lo, mesmo que isso
signifique a separagdo. “Chega um dia em que éspreémmar uma decisdo. Se ele ndo estiver

afim, ndo aparece mais. Mas se voltar, é porquie saesmo amor por vocé”. E ai o tao
sonhado casamento se realizara.
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Figura 66. Reportagem da revistavg 1973.

Nova inovou também na maneira em que falava de sexoplema década de 70,
guando pouco se discutia em matéria de sexo, ataeyh buscava esclarecer temas
considerados tabus. Na reportagem “Os 13 mitosasexXigue vocé precisa derrubar)”,
davidas mais comuns sdo explicadas, como por exempfrigidez” de algumas mulheres, a
impoténcia masculina, a masturbacdo, a virgindamehomossexualismo, as doencas
sexualmente transmissiveis. Tudo é explicado egudigem clara e objetiva, que busca
derrubar esses mitos comuns, derivados do “dissdisse”.

Figura 67. Matéria da revishovag 1973.
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17.0 A REPRESENTACAO FEMININA NOS ANOS 80

A década de 1980 é também a década em que ocalertara politica do Brasil, com

o final da ditadura militar. Nos anos 80 e 90, afstI que conviviam nas mesmas revistas

repartiram-se, dando origem a novos titulos, qydoearam os interesses e 0 crescente poder
de consumo da mulher de classe média. A segmerdasa@vistas por assunto proporcionou

um aumento significativo do numero de publicac@emercado de trabalho se abre mais para
a mulher. A méo de obra feminina aumenta, mais enethentram nas universidades, e a
participagcdo da mulher na politica se torna sigaifva. Tudo isso se reflete nos temas

abordados pela imprensa feminina:

Nos anos 80 e 90, na Europa e na América, foi«smmolo cada vez mais
aceitavel para a mulher preocupar-se em criar demaima carreira. Nao
necessariamente pela primeira vez, tornou-se migploum modelo de
feminilidade que incluia estar a mulher fora de ambiente doméstico,
numa posicado de autoridade, fazendo um trabalio séganhando uma
grande quantidade de dinheiro (BARNARD, 1996, @)17

Se a década de 70 foi um periodo de reinvidicafgemistas, os anos 80 comecaram
a ver alguns resultados destas lutas. Em 1985 ulseras representam 37,3% da populagao
economicamente ativa; em 1989 é aprovada a leregidamenta o divércio. Eram anos de
crise econdmica. Tempo de luta e conquista da deiac clima de busca de libertacdo das
amarras autoritarias. A Constituicdo de 1988 ektabeque o homem e mulher dividam a
chefia da familia, o sistema ja caminha para delgaser patriarcal.

E também a década em que as fotonovelas chegafimadCom o nimero de
televisbes aumentando exponencialmente, as tellsoymssam a ocupar o lugar das
fotonovelas. O poder da televisdo, que ja davaisite crescimento na década de 1970, se
consolida cada vez mais. Como consequéncia, angesk cantores e artistas nas paginas
das revistas se torna massiva. No universo da relfigisiva e impressa, a Rede Globo se
constitui como a maior for¢ga no que se refere @stich do entretenimento e de alcance a
todo o territorio brasileiro.

A beleza se direciona para a estética do corpo.cddados com a saude e
alimentacdo, a disseminacao das academias deigindstio isso indica que a figura corporal
adquire cada vez mais importancia. O crescimenttoemo da aura das modelos também era
notavel. Com a entrada definitiva da mulher no awwocde trabalho, surge um novo modelo
de beleza, a “feminilidade executiva”.

Os anos 1980 também consolidaram uma imagem qui@ha sendo formulada ha
algum tempo: a adolescente como consumidora edeai® revistas feita especialmente para
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ela, diz Dulcilia Buitoni. Com um olhar voltado aaiverso jovem, as revistas passam a

tratar de temas antes considerados tabus, comorto abo homossexualismo, que na década
anterior dificilmente eram comentados. A primeiemsa, as duvidas comuns as adolescentes,
agora sao tratadas de maneira mais livre pela msprieminina.

17.1 Andlise da revistaClaudia

O exemplar de abril de 1980 tem na capa chamaalas rpatérias de “faca vocé
mesma”, com dicas de culinaria, de como fazer deginsomo fazer ovos pintados para a
Pascoa. Além disso, a chamada “Sinta-se jovemdosamoupa certa, seguindo nossas dicas
de beleza” confirma a tendéncia pela busca a judergterna, que se concretiza na década. A
imagem da mulher na capa € formal, ela esta magu@adsa joias, e veste uma camisa. A
aparéncia é de uma mulher que trabalha. Entretaninjca referéncia ao trabalho na capa é
no editorial de moda, que sugere roupas para quaralha.

Figura 68. Capa da revistdaudiade 1980.

A reportagem “Comecar de novo” marca uma difereamaelacdo a década anterior.
A matéria fala sobre a separacdo de um casal,amgjtrata a mulher como uma desquitada,
a margem da sociedade. O periodo é dificil paralaen sim, mas nédo porque ela sofrera as
consequencias e preconceitos dos outros, mas porgo&imento € inevitavel. A matéria
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mostra uma maior aceitacdo da situacdo, que exikdeapds uma separacdo. Entretanto, é
ainda de responsabilidade da mulher ficar comiaagas. “Ela se separou. Mas ainda é mae
e mulher”, diz o texto. Um dos problemas relatatlws depoimentos é que os pais se afastam
dos filhos com a separacéo.

Figura 69. Reportagem da revi§tkudia de 1981.

Os depoimentos de mulheres separadas também mogtr@a 0s preconceitos para
com as desquitadas realmente diminuiram. Poucososédeelatos que as mulheres se
preocupam com 0 que 0S outros vao pensar, o facoigal € como seguir a vida depois de
uma experiéncia tdo sofrida. As dificuldades fireras e emocionais se tornam mais
importantes do que a opinido de outros.

O editorial de moda da revista tem como tema ugcom@no amoroso, um evento
noturno. O casal € ainda visto como marido e mul&o como namorados. O texto inicial
diz “Esta tudo arranjado: mesa reservada na boate@iancas ja tém com quem ficar”. A
tipica mulher apresentada polaudiaé presumivelmente casada e com filhos. Apesar,disso
o editorial é bastante moderno, com vestidos abdsri joias, maquiagem mais forte. Nas
imagens aparecerem também cigarro e bebida, nasdndwmem e da mulher.
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Figura 70. Editoriale moda da revisiClaudia,exemplar de 1981.

Com a entrada da mulher no mercado de trabalhgesum outro problema:
aceitacao por parte dos maric A matéria “Meu marido ndo supor... ndo respeita
trabalho” é um desabafo de mulheres que passanessar situacdo. Maridos que t
entendem o papel da mulher fora do casan e forcam mulheres que desejam trabalh

abdicarem de seus sonhos e vive somente em funcédo do casamento séo o foco da

Figura 71. Matéria d€laudic, exemplar de 1981.
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Em alguns relatos, as mulheres confrontadas camacéies do tipoOu eu, ou o
trabalho” se decidem pelos maridos, j& outras @presa conciliar a funcdo do lar e
trabalho. O discurso comum entre elas € o poucersumlos maridos, que se seni
ameacados com o trabalho das esposas. Para kEleal da mulher € em sa, como dona do
lar. A propria matérigpropde um duplo papel da mulher: “A mulher tem uapg a
desempenhar, dentro e fora do lar”. Ou se mulher ndo deixou de ser dona de casa, ¢
apenas pode trabalhar também. O homem ainda éodsica parte ¢ casal a ser agradada.
Para ele, tudo é permitido, menos ficar em casaaiq a mulher trabalt

Artigos de tom feministas apareceriam nas pagieClaudiaao longo da década. I
exemplar de agosto de 1987, por exemplo, o ar@deminismo foi par o brejo?”, escrito
por Martha Suplicy, questiona o que 0 movimentoifésta trouxe de fato para a mulhe
“Nossa situacao ainda € precaria, mas totalmeféeedie da vivida por nossas avos”, diz
Martha defende os direitos conquistados pela m como frutos do movimento feminist
“Se muitas de n0s tivemos e temos acesso as udaees, trabalhamos fora do lar, ter
direito ao voto, podemos nos divorciar, ter expemig@ sexual pi-matrimonial e lutar por um
divisdo da fungcdo materna e dc, tudo é consequéncia do tal feminisn

Figura 72 Artigo escrito por Martha Suplicy, revisClaudiade 1987.

Ela comenta também sobre o duplo papel da multergne no trabalho): “Er
relacdo ao trabalho, n6s fomos exercer o que egifusocial do homem (trabalho fora
lar, provedor), mas o0 homem nao passou a divitlinedo social da mulher (servico dr e
cuidados dos filhos)”. O balanco do movimento fastan feito por Martha chega a ut
conclusdo: as conquistas acabaram sendo uma facdoidegumes, pois nao fore
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acompanhadas das transformacgfes necesséarias natalidades dos homens e na infra
estrutura da sociedade que facilitariam o novo Ipdpemulher. Por um lado, a mulher é
bombardeada com mensagens sobre “a nova mulhes”parautro ela tem dentro de si todas
as mentalidades antigas com as quais foi educadéremque n&o cuida da casa, marido
arruma outra, os filhos sdo maior preocupacaomnssbilidade da mulher.

O exemplar traz também um editorial de moda volt@athoa forma corporal, tematica
gue se torna muito presente a partir desta dédadaulher veste roupas de ginastica, bem
justas ao corpo tonificado. A estética corporahpeida nas academias de ginastica domina
o ideal feminino de beleza. A boa forma é almejpdatodas, e o editorial traz ideias de
vestimenta para o exercicio fisico, praticado caela mais por mulheres em busca desse
ideal.

MODA PARA

ENTRAR
EM FORMA

Figura 73. Editorial de moda da revi§tludiade 1987.

17.2 Analise da revistaCapricho

A revistaCaprichose volta inteiramente aos jovens nesta décadanj@clogan de
“A revista da gatinha"Caprichotambém n&o traz mais as fotonovelas. O exemplgmggro
de 1989 tem Gabriela Duarte na capa, com apenasdsgl Com linguagem mais ousada e
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moderna, o0 tema sexo esta muito presente na registan duas chamadas de capa: “O jeito
mais gostoso de sentir prazer” e “Eu quero vocéin@®ms infaliveis de conquista”.

A REViISTA pa caTi NGl

- QUE TIPO DE
GATO VOCE ATRAIR

ITASE e _
TRACY CHAPMAN 0S MEIOS INFALIVEIS
DE CONQUISTA

0 NOTURNO ;
TAIS GRATIS! CALENDARIO 89 g

Figura 74. Gabriela Duarte na capa da re\@stprichqg de 1989.

A matéria “Eu quero vocé”, na secao “Comportanientmstra que as mulheres ja
tomam a iniciativa nos relacionamentos. “Hoje, ¢fgs a mesma liberdade dos homens para
dar o primeiro passo na conquista de um grande amde uma simples transa”, diz o texto
inicial. Ja se fala abertamente, para adolescentesglacdo sexual. Mais importante ainda,
com a mulher indo atrds do que deseja. Apesar,disgtciativa feminina ainda cria certa
polémica, pois envolve questBes morais e moralisegundo o artigo: “De um lado esta a
resisténcia masculina mal dissimulada e de outrgpaxrdes de comportamento ainda
herdados por muitas jovens, que reservam as mallzem@brigacdo de esperar e tém seu
simbolo maximo na garota dificil. Alias, uma expgées que também faz parte do vocabulario
da avd dessa garota”. Assim, o artigo incentiva Umadernizacao” das relacées entre
homens e mulheres, onde a mulher seja livre pamessar o que deseja.
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Figura 75. Matéria da revis@aprichode 1989.

Na secdo “sexo”, a abordagem € semelhante. A iadférazer do jeito que vocé
gosta” incita as garotas a buscarem o prazer&agio sexual. “O toma falsamente moralista
e 0 carater preconceituosamente pecaminoso quevandatrelados ao sexo e prazer
perderam, nos ultimos anos, a razdo de ser. Cadanaes as mulheres tém ocupado seu
espaco e reivindicado participacdo mais ativa neggede seducao e prazer chamado sexo”.
Agora, as matérias ndao sé propdem que a mulher @admieiativa, mas também que devem se
realizar no sexo. A relacao sexual deixa de ser, t&@strita ao casamento e a reproducdo, mas
€ também um meio de obter prazer. A matéria é ausas relatos, conta detalhes de transas
mais aventureiras, como banheiros e locais publiEo®s homens ndo sdo maridos, sao
namorados, por vezes até mesmo “ficantes”.
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Figura 76. Reportagem da secao “So”, re\@stprichq 1989.

A matéria incita as jovens a se conhecerem, desewbo que gostam no sexo e,
principalmente, criar uma relacdo de didlogo copameiro. “Em matéria de sexo € proibido
proibir. E vocé nem corre o risco de pedir perq@rgue aqui ndo existe pecado”. Assim, a
revista Capricho passa, em uma década, das romanticas fotonovatasnmatérias liberais
sobre sexo e satisfacdo sexual feminina.

17.3 Andlise da revistdNova

O exemplar da revistlova de dezembro de 1984 traz uma modelo bem arrumada,
maquiada, com um penteado mais “selvagem”. A imaggmé complementada pelo vestido
de festa, com brilho e decotado, que a mulher tavde maneira provocadora. A revista
segue a linha ousada, com chamadas mais “picaatesferéncias a sexo na propria capa:
“Gordinhas que fazem amor numa boa”, “ O que fazhamem precisar levar vocé para a
cama agora, ja! E ficar nisso”. Apesar da postyarentemente moderna, a revista traz
matérias que sdo, no fundo, receitas de conqustados homens disponiveis mais ricos do
Brasil. Que cara eles tém e que tipo de mulheryvame”, matéria de capa, sugere que a
mulher deve ir a caca por bons partidos e aind#iadé do que eles estdo em busca, para que
ela possa fisga-lo. A mulher sensual e ousada rade tem 0 mesmo objetivo tradicional:

conquistar um homem.
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Figura 77. Capa da revidiova 1984.

No exemplar de outubro de 1989, entretanto, a riat&lulheres modernas X
Homens que pegam no pé€” demonstra claramente agieodeNovapara que a mulher se
torne mais ativa. “As mulheres de hoje em dia r&tédcedispostas a se devotar a homem
nenhum. Elas querem cuidar da prépria vida”, diexdo. A mulher ndo sé nao precisa se
casar, como também nédo precisa depender de homehume A matéria faz referéncia
também a artigos das revistas do passado: “A gededossas maes devorava artigos sobre
como prender seu homem e aprendia a usar lingestae cheirosa para ele. Nossa geragao
procura conselhos para um tipo de problema diferentcomo lidar com parceiros
possessivos”. E vai além: “A mulher moderna n&espeno casamento como colete salva-
vidas para enfrentar os mares revoltos da existéiier que o homem seja seu amante,
companheiro, amigo”. O texto incentiva a indeper@efeminina, com ou sem um homem
ao lado.



104

ot |
i

Figura 78. Reportagem da revistavg de 1989.

A relacdo da mulher com o trabalho também é aptada com grande diferenca. De
inicio apenas um hobby, depois timidamente ocupasaita vez mais lugar na vida da
mulher, agora o trabalho é apresentado como vabtlellascape para algumas mulheres que
nao estao satisfeitas com a vida pessoal. Prafssnente, a mulher evoluiu em muitos
sentidos. Tanto que a matéria “Gracas a Deus édageira” alerta para um problema cada
vez mais comum na década: mulheres que trabalhdto snadoram tanto o que fazem que
acabam deixando a vida pessoal de lado. Elas seadethnto a vida profissional que € no
trabalho que se sentem em casa. “O trabalho éco amior na vida de muitas mulheres. Sua
Unica familia. O Unico lugar onde tém tranquilidadéirma o texto.

Nio gue m mulberes piefram  Umn Abors o mas brevee da com- que cotem remdo com e crateaihe™
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Figura 79. Matéria da revishova 1989.
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18.0 A REPRESENTACAO FEMININA NOS ANOS 90

Os anos 1990 sédo anos de multiplicacdo comun&diem a chegada dos celulares,
da TV a cabo, dos computadores, ocorre uma vemdadsiolucdo digital que reorganiza o
mundo politica e culturalmente. Através das nowasdlogias digitais, a producdo de
imagem cresce exponencialmente: video, televisémyitos internos, cadmeras de seguranca,
outdoors, imagens de telas de computadores povoaterruptamente o espaco visual das
pessoas. Assim, imagens do ideal feminino se nhalip e exercem pressédo cada vez mais
influente na mentalidade das mulheres.

A década tem como marco também as privatizac@esstabilizagdo monetaria. Com
a economia forte, tem-se o crescimento do podandi@iro dos setores das classes C e D. O
plano real trouxe maior poder aquisitivo, 0 queuabkspaco no mercado para o langamento
das chamadas revistas populares. Tais revistasjrdformacdes Uteis para o dia a dia, além
das celebridades de praxe, alcangaram imensasrtgag

O tema “televisdo” movimenta um vasto e cresceméecado e se articula com a
questdo da representacdo da imagem da mulher:rerastémagéticos, as mulheres da tela
sao as principais referéncias para as brasileirasaioria das revistas brasileiras de grande
circulacdo se voltava para o consumo e o cultoebsbddades, que atinge o auge. E desse
periodo o conceito de revista de celebridades, camevistaCaras hoje uma das mais
vendidas do mercado.

E também o auge das supermodelos e da estéticaageeza/juventude. O corpo
assume o0 posto de elemento essencial na constdacéimagem das pessoas. No quesito
beleza, os direcionamentos limitadores. “Na estatarporal, a modelagem é autoritaria. Se
antes se achava que o espartilho restringia adhllder agora é a fortissima indugédo para
colocar silicone nos seios”, diz Dulcilia BuitoAs dietas e as ginastica sdo cultuadas como
praticas necessarias a beleza, e as plasticasyaentcada vez mais comuns.

Na moda, a globalizacdo exerce grande influéntemese uma pluralidade de estilos
e tendéncias. Os estilos sdo variados e quaseétpdaomitido. Agora existe espaco para cada
um usar a roupa que quiser no horario e ocasiadegegar.

Com a chegada da Aids, a preocupagcao com 0 sguooséra tema das matérias. As
revistas intensificam o discurso sobre controleaklidade, as relagbes sexuais, gravidez e
aborto, e principalmente uso da camisinha. No fdwlséculo XX, quase nenhum assunto
ainda é tabu para a imprensa feminina, que bustareser e informar a mulher moderna. A
conscientizacdo para os problemas reais é a ordamzd
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18.1 Andalise da revistaClaudia

O exemplar de outubro de 1993 traz na chamadaage o titulo “Viver mais e
melhor- E possivel retardar o envelhecimento. Dépede vocé”, o que mostra que a
preocupacdo agora esta além da beleza e juvenhaieenvolve também uma questdo de
saude. Os temas das chamadas de capa séo filhest{fQ de educacao vocé quer para o seu
filho?”, sexo (“As mulheres assumem: Queremos rsai®”), moda e consumo (“Consumir
em plena crise: prazer ou pecado?”).

Figura 80. Capa da revistdaudia ano de 1993.

A estética corporal, com a valorizacdo do cordmeks e da figura magra esta cada
vez mais presente em matérias nas revistas. Emtse@audia j& busca tratar também da
autoestima feminina. A reportagem “Meu corpo, mgpetho”, traz dicas para que a mulher
se aceite como é e ame o préprio corpo. “Enxergaingsma de forma positiva é mais uma
guestdo de autoestima que aparéncia fisica”, dexto. Assim, apesar das mulheres serem
bombardeadas diariamente com imagens de modelais ide magreza, propostas de dietas
para emagrecer, a matéria vai contra essa coreeptepde que a mulher descubra a beleza
em seu proprio corpo.
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Figura 81. Reportagem da revi§tlaudia, 1993.

Ou seja, ao mesmo tempo em que aconselha as emiltles perigos das dietas, a
revista traz em suas paginas fotos de modelosupidas, com roupas e maquiagens que
evidenciam um corpo livre de gorduras ou qualqogrerfeicdo. A mulher deve se aceitar
como €, mas, para ficar bonita, qualquer sacrigoidlido.

Na reportagem “Quero mais, meu bem”, a revistta tedbertamente da satisfacéo
sexual feminina. A mulher, que é agora independextiea, ndo quer somente ter prazer na
relacdo, mas também exige mais sexo. “As mulhes&® e mil por hora. Os homens, nem
tanto. Elas querem mais sexo e cobram isso depsgasiros. Eles se constrangem e ficam
inseguros”, diz o texto. A reacdo dos homens didatpostura mais agressiva da mulher € de
espanto: “Essas cenas de desejo explicito das ma]heegundo psicélogos, sdo uma coisa
muito nova para os homens. No principio, provocavaacdes irbnicas e comentarios
sarcéasticos. Com o tempo comecaram a incomoda&oeq,aassustam”. O papel passivo que
antes cabia a mulher aos poucos comeca a mudagmiureacdes nos homens.

A diferenca com relagdo as décadas anterioressaltada no texto: “Antes dos anos
60, essa mesma mulher que hoje pede mais vivelwotebgm diferentes: dependia do homem
para tudo. Quando deixou as prendas domeésticaspartn a rua trabalhar, a mulher invadiu
um mundo que costumava ser dominado pelos homEns”mesmo acontece com 0 Sexo.
Segundo a psicologa que escreve a matéria, os Boméa estdo preparados para abdicar
dessa superioridade cultural que desfrutam ha twmpo”. Um fato importante é que a
reportagem j4 ndo trata mais o homem como necessamte marido. Os exemplos ja
incluem relacionamentos também fora do casamento.



108

OUERO MAIS.
BT

1 por hora. Os homens,

o e bemen e teson i O g

|

O exemplar traz também um questionamento acerceodsumo desenfreado. Para
uma revista que propagava consumo, que chegou gutse 300 paginas em décadas
anteriores e era praticamente um catélogo de maiaadbotar o consumo em cheque é de
fato interessante. Em meio a crise e inflacdosattis, a reportagem “Prazer e pecado em
tempos de crise” fala sobre a culpa apds o consexeessivo e prega uma vida mais
econdmica.

Figura 83. Matéria sobre consumo excessivo dates@laudia em exemplar de 1993.

18.2 Analise da revista&Capricho

O exemplar de setembro de 1995 da reviSwprichq totalmente voltada aos
adolescentes nessa década, tem uma jovem na cdpam@das para matérias de beleza e



109

comportamento. A imagem é de uma modelo bastaméen@ magra, usando roupas pretas e
simples, pouca maquiagem. Em comparagdo com as eayperiores da revista, a pose da
modelo ja denota uma maior sexualidade.

Figura 84. Capa da revistaprichg de 1995.

A revista traz como temas principais as duvidasgstias de um jovem tipico, como
a opinido de amigos nos relacionamentos, as exjpg@ag&com drogas, autoestima, como lidar
com a familia. As se¢des de consultas ainda peeane) tema sexo € tratado abertamente,
e tem secao especifica. Neste exemplar, por exemnpla adolescente de 14 anos questiona
se é possivel engravidar sem a ruptura do himetmtaQde 18 anos, pergunta se coca-cola
com sonrisal € o melhor remédio para néo ficarigealPensando nas décadas anteriores, este
tipo de pergunta jamais estaria estampado em pAagiea revistas, ainda mais para
adolescentes.
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Figura 85. Secéo “Sexo” na revigiaprichode 1995.

O editorial de moda traz um formato diferenciatéo entdo, que foi adotado a partir
desta década. As roupas sdo apresentadas semde nsmhuma modelo, com as pecas do
look fotografadas juntas em um fundo branco. Assim, toéafoque fica na roupa, nas pecas
escolhidas e combinadas.

bolsa de palha
Serpui Marie

short jeans

Figura 86. Editorial de moda da revi§taprichg de 1995.
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18.3 Analise da revistdNova

No exemplar de junho de 1993, que tem a atriz Paasla Arésio na capa, a tematica
das chamadas principais € basicamente sexo eor@acento. A preocupacao com 0 COrpo
também é evidente, com matérias como “Gordinha,seddesespere! Nao precisa vestir 40
para se sentir maravilhosa” e “Queime 5000 cal@msima semana sem fazer dieta”.

COSMOPOLITAN

L9 TrIEnm

Mulheres que
NEMOoram
homens mais
novos revelam

O exemplar traz também uma pesquisa que reveta &0 casamento nos anos 90.
As principais conclusdes da revista: a mulher emoamo casamento amor, carinho e sexo,
conseguiu o apoio do marido para trabalhar, esigfesta com a vida sexual. 13 % das 1000
entrevistadas ganham mais que o marido, 0 que gaobéemas no casamento. Em uma
viséo geral, as expectativas em relagdo ao casammeraram muito para mulher- o trabalho
passou a ter um papel definitivo em sua vida, &msd/o quanto o relacionamento afetivo,
filhos, ou os cuidados com a casa.
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RESULTADO DA PESQUISA DE NOVA

O CASAMENTO
NOS ANOS 90
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Os dados revelam que a maioria das mulheres $e saisfeita com o casamento de
forma geral. Aléem disso, 13 % das entrevistadassido no segundo casamento. 56 % das
entrevistadas tém filhos, a maioria trabalha emptenmtegral (77% exercem alguma
atividade), mas o trabalho ainda causa ciime noglosaem 38 % das mulheres. Em relacao
ao trabalho domeéstico, 18 % se dizem satisfeitas aocooperacdo doa maridos, e uma
maioria de 63% se sente sobrecarregada. Como sédo¢la pesquisa indica um desejo
comum de se tornarem independentes financeiramente.

A relacdo da mulher com o sexo também € analigadaatéria “Por que uma mulher
nao consegue ser como um homem?”, questiona percgquelher ndo consegue fazer sexo
sem se envolver. A autora Nora Johnson analisaupaag mulheres ndo conseguem dissociar
0 sexo do amor, como fazem os homens. “Embora @sig§a morta de vontade de cair em
seus bracos e realizar suas fantasias sexuaissamdegue se livrar de uma voz dentro de
vocé, que bate em velhas teclas”, diz o texto, rfud@ que a mulher deve esperar para fazer
sexo, porque nao sabe separar as coisas como ohiane pode acabar perdida. Apos fazer
sexo, a mulher pode se encontrar em uma situadéd: diO poder que tinha sobre ele
diminuiu. Agora, é vocé quem esta ansiosa. Comefgaer cobrancas. Vocé se enche de
preocupacoOes, lembra-se de sua méae dizendo quden @ge uma mulher sobre o homem
evapora-se no momento em que sua roupa cai no.chao”
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Figura 89. Reportagem sobre sexo da reWsteg exemplar de 1993.

A revista trata abertamente do tema sexo sem eg®@mmpromissos, mas ainda nao
coloca a mulher lado a lado com 0 homem nesse cahgooa, a mulher deve ter prazer com
as relacdes sexuais, mas nao consegue transaresenvaver emocionalmente, como um
homem. Ou seja, a mulher ainda carregar o “dewvetédque agir de certa maneira enquanto
tudo é permitido aos homens. Deve esperar para &, para ndo ter que lidar com
consequéncias ruins, como no caso de o homem fugir.

J& o editorial de moda desta edicdo apresentarmoaulo considerada “fora dos
padrdes estéticos”. Nos anos 90, a pluralidaddicstee reflete também nas revistas, bem
como uma mais aceitacao de padrdes diferentes.vA pmposta de ideal de beleza mais
“flexivel” inclui a aceitacdo do corpo como ele seja com “quilinhos a mais” ou nao.
Entretanto, a modelo apresentada ndo pode serdeocmda como “gorda”. “Bonita e sexy,
mesmo com alguns quilinhos a mais”, diz o texto.98ja, estar um pouco acima do peso
ideal pode significar ndo ser bonita e sexy, daso de roupas que consigam mascarar 0s
quilos extras. Assim, o texto de “Vocé é lindamSsapesar do titulo, propbe o uso de roupas
para parecer mais magra, “truques” para que ostakefejam disfarcados. Ora, se ela é linda
assim, como €, por que o uso de roupas que facangee ela pareca algo que nao é?
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Figura 90. Editorial de moda para “gordinhas”, séaiNova 1993.
19.0 A MULHER DO NOVO MILENIO

Qual é a mulher que permanece do final do sécobentrada do novo milénio? Qual
0 legado deixado pela imprensa feminina para uno rs@culo que se inicia? A mulher de
hoje € uma mulher globalizada, multinacional, qieavo mundo e estd em contato com
outras culturas em apenas um clique. E experitrita) pelos seus direitos, conquistou sua
independéncia. A mulher apresentada como modelané mulher miscigenada, com
inUmeras faces e tracos étnicos. Negras, asiaiidignas, europeias, brasileiras, a beleza
hoje é universal. Nao existe mais apenas um pazht@tico: a mulher branca de pele macia e
cabelos finos e sedosos. Por isso mesmo, as capassdas revistas, mesmo com mulheres
brasileiras, parecem capas de similares ameri@easopeias.

Hoje, a mulher ndo é mais criada para agradarr@mauidar da casa e dar uma boa
educacdo aos filhos. Hoje, ela pode conquistar admuse tornar lider. Exemplos de
mulheres poderosas nao faltam, em areas que véde destretenimento a politica e mercado
de trabalho. Na lista dessas poderosas, nossadgnés’ Dilma Rousseff esta acompanhada
de outras importantes lideres de paises do G2) awiores economias do mundo, como a
chanceler alema Angela Merkel, a presidente anggn@ristina Kirchner, e a primeira premié
da histéria da Australia, Julia Gillard, bem consopaliticas americanas Hillary Clinton, e
Condoleezza Rice. S&o varios os exemplos de msliygere ocupam atualmente posicdes de
destaque.
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Os tempos mudaram e a mulher de mée, esposa eldaasa comecou a buscar um
novo espago na sociedade. Segundo dados de 2GEsdaisa Mensal de Emprego do IBGE,
um contingente maior de mulheres passou a integmrarcado de trabalho. A pesquisa revela
que a participacao delas na populacdo ocupadapdssd5,1%, em 2009, para 45,3%, em
2010. Mesmo que ainda ganhe menos, em torno déo7@d@Brendimento recebido pelos
homens, executivas ou empreendedoras comecamrgéage da nova paisagem empresarial
brasileira causando desconforto em muitos homenseeam chefiados por uma mulher.

Apesar dos avancos, ainda ndo se pode falar grexonceito e o0 machismo deixaram
de existir. Mulheres e homens continuam a assumilugares destinados a cada um dos
sexos, no qual as mulheres voltam-se para a mdaeleie para casa e 0s homens para o
publico e a vida social. De fato, a imagem da mutbeen se modificado com o passar do
tempo, mas o ideal de domesticidade ainda permakesa mulher tem agora a possibilidade
de pedir ajuda ao homem nas tarefas diarias, denter carreira profissional, mas sua
responsabilidade s6 aumentou, pois tem que daa cienseu papel tradicional de dona do lar
e também do novo, na carreira profissional.

Desta forma, a nova mulher do novo milénio é r8ppsa, dona de casa, empresaria,
empreendedora, e, porque ndo presidente da republic alguns anos tal panorama seria
impensavel em nosso pais, liderado por homens desdédescobrimento”. Muitos ainda
estdo resistentes a esse avanco, mas, se ant@égao de mulher” era na cozinha, hoje elas
estdo por toda parte, reivindicando o espaco queaaa e pelo qual lutaram. O direito de
escolha de decidirem por si mesmas como queremnir seguopria vida, seja como maes,
esposas, divorciadas, independentes, presidentesengigresas ou de nacgbes, mas
principalmente, como mulheres que merecem ter lsgases na sociedade reconhecidos, é
concreto e real em nossa sociedade.

20.0 CONCLUSAO

A sociedade mudou. O olhar sobre a mulher tamb®mlongo das décadas, as
mulheres conquistaram uma série de direitos querianhente Ihes eram negados, como o
direito ao voto, a legalizacdo da contracepca@cornthecimento da atividade profissional, a
liberalizacdo sexual. A imprensa feminina, comonagele democratizacdo do papel estético
e social da mulher, teve importante fungdo na sgmtacao feminina.

Embora essas conquistas parecam estar estabslecddadesigualdade ainda
acompanha as mulheres. A diferenca de salariospane causado quando elas ocupam
lugares tipicamente masculinos, as reclamacdeg sobupla jornada, os ciimes dos maridos
com relagdo as carreiras profissionais, e tantdsm®ousituacbes diarias mostram que a
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evolucdo ainda ndo chegou ao fim. E qual € o p#geetevistas femininas na permanéncia de
antigos valores e representacdes da mulher?

O estudo teve por objetivo comparar edicbes den@imo de comunicacao, as revistas
de moda, voltado para o publico feminino, de difege épocas, para perceber as diferencas
da imagem representada em cada uma das épocaas Kegstas, a relacao de representacao
e pauta para matérias sobre os comportamentosulasres aparece de forma clara. O que se
percebe é que a imprensa feminina esta mergulhadeoetradicbes. Ao mesmo tempo em
que incentiva a mulher a tomar atitudes consideradadernas”, seu discurso ainda valoriza
as antigas relacoes de poder e submisséo entrarhemuilher.

Desta maneira, a imprensa, em vez de auxiliar lbbenwa se tornar independente,
como se propde, acaba confundindo mais ainda o mtampento da mulher. Vejamos, por
exemplo, como as revistas retrataram os direitepliedos pelas mulheres ao longo das
décadas. Nos anos 60, as revistas ja incentivavaibeeacdo da sexualidade, mas a
restringiam ao universo do casamento. Nos anogptilavam o trabalho da mulher fora de
casa, mas “admitiam” que ela ainda ndo era capantéader e se equiparar a certos aspectos
do universo masculino. Nos anos 80, a mulher cetowidireitos constitucionais e colheu os
frutos da luta feminista, mas as revistas aindatiasn em receitas de conquista e como
prender o homem desejado. Nos anos 90, a mulhgpostamente” liberta de todos os
preconceitos, ja ndo € mal vista se € separadaamda sofre em casa com 0s ciumes do
marido em relacdo ao trabalho, e deve dar contdoie papéis ao mesmo tempo: o de
profissional e de dona do lar. Além disso, devensater bela e magra, dentro de padrdes
estéticos mantidos pela imprensa.

Ao final do século, verificou-se que a apreserdalg@ifigura feminina de fato evoluiu.
Entretanto, ndo venceu algumas barreiras sociampmo campo profissional. Na revista
Nova dos anos 2000, por exemplo, podem ser identifsadgdes como o hordscopo do
chefe, testes para identificar o seu tipo de chefenviver melhor com ele, dentre outras, isto
€, a revista sugere que seu publico alvo sdo madigre ndo ocupam cargos ou funcdes de
comando.

Dos temas comuns as revistas desde o seu surginp@iemos citar 0 amor como o
principal. Para Lipovetsky, a imprensa femininaledica as sec¢des do coracdo, testemunhos
intimistas e reportagens sobre a vida sentimemtaketebridades pelo fato de que as mulheres
possuem uma relagdo muito particular com o sentoné8em duvida nenhuma, as mulheres
conservam um lago privilegiado com o amor, amamoramanifestam um interesse muito
mais marcado que os homens pelos discursos, ossenbs segredos relativos ao coracéo”
(LIPOVETSKY, 2000, p.31). O quanto a visao sobrnmr e os relacionamento mudou nas
revistas femininas?

O amor aparecia na década de 50 como um amoiza@a romantico, até mesmo
ingénuo. A mulher cabia o papel de conquistar odmmembonecar-se para ele, casar-se,
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manter o marido feliz, dar-lhe filhos, agrada-lajdar do lar. Hoje, as mulheres de fato
escolhem a vida que querem levar. Mas em relac@amnao, 0 que as revistas ainda divulgam
sao receitas de conquista, formulas de amor e tamdiequada para se tornar a mulher dos
sonhos de qualquer homem. A mulher busca indepeiad@manceira e social, mas quando se
trata do relacionamento homem/mulher, a relacdodependéncia deve ser mantida,
ressaltando-se os papéis do homem como provedomelllher como submissa.

Logo atrads do tema amor, a beleza aparece coreadtgisa mulher. A preocupagéo
com o fisico, ainda segundo Lipovetsky, € ineraotehamado “belo sexo”:

“As fotografias de moda, os institutos e concurdesbeleza, os
conselhos e produtos cosméticos ndo cessam de pecanprimado
da beleza feminina, de reproduzir a importanciaagaréncia na
identidade feminina. Que mulher ndo sonha em dardobgue homem
nao sonha com mulheres lindas?” (LIPOVETSKY, 2@0002).

Assim, desde 0 seu surgimento, a imprensa pergettas estereotipos femininos de beleza
ideal e “amarra” a mulher a condicdo de ser belge lxiste de fato maior subjetividade
quanto ao que é belo, e vemos em revistas tergdadiwgautas que demonstrem uma maior
aceitacao de diferentes etnias, bidtipos, trac@s dbeleza ainda € mantida como qualidade
essencial a mulher. J& o homem, entretanto, nagspr@ecessariamente ser belo, pode
possuir qualidades que “compensem” uma eventual del beleza.

Desta maneira, nos anos 2000, apesar de alguma@sisias ja estabelecidas, a revista
feminina ainda traz a representacdo de uma mufisegura com sua situacao, inseguranca
essa camuflada, transformada numa caracterigpica tila natureza da mulher. Hoje se fala
em homossexualismo, aborto, doencas sexualmemi@tissiveis, pedofilia, ou seja, quase
nada é tabu. Mas a mulher continua sendo um sgit, fcue precisa ser cuidada e que se
esforca para agradar ao homem. Para isso, a re@steonselhos e dicas, que vao de técnicas
sexuais, até sacrificios para alcancar uma foreieafatraente, com o objetivo de conquistar
0 sexo oposto. Segundo Buitoni, a imagem apres&piald imprensa feminina inclui poucos
elementos de inovacdo. “E uma tradicdo camufladacd@. A transformacéo sofrida pela
imagem da mulher nas revistas femininas é quasequando analisada em seus significados
profundos. Ela nunca ultrapassa os limites de adaptas normas vigentes” (BUITONI,
2009, p. 198). Ou seja, a mulher estd sempre ligadaseus papeis sociais: dona de casa,
esposa, mée. A forma de expressao mudou, masidoné o mesmo.

O gque esta monografia conclui, através da andéseevistas, € o fato de que, apesar
da imprensa feminina incentivar a liberdade e ieddpncia das mulheres, ela acaba
reproduzindo sempre o mesmo discurso de dependérstiamissao. As contradi¢cdes ficam
evidentes quando analisamos o discurso presentedimsiais da revista, em matérias de
capa, em reportagens e textos caracterizados pgirarem claramente a posicéo da revista a
respeito dos assuntos da atualidade. Percebess®, agie a mulher, ao contrario do que as
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revistas atuais buscam colocar, € uma mulher efiitopue se contradiz. Ao mesmo tempo
em que deseja e luta por sua independéncia, reafsntigos valores, considerados
ultrapassados.

Assim, em uma analise dos valores transmitidoaspssvistas, a representacado da
figura feminina quase ndo evoluiu desde a metade2dolo passado. Talvez mascarada por
uma maior liberdade de assuntos e temas, a imptremé&ana no fundo continua perpetuando
ideais femininos antigos, onde a mulher ocupa apelsocial de maneira inferior ao homem.
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