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ESQUINA DO MUNDO

Brasilia ndo tem esquina
E por isso se destina

A prosseguir...ndo parar.
Para alcancar o futuro,
Na travessia do escuro,
E preciso navegar.

A esquina ficou pequena,

Na trajetéria serena

Da Capital do milénio.

Parece que é sua sina,

Ser, talvez, a grande esquina,
Ser ribalta, ser proscénio

Do futuro que chegou.

A nau aqui se ancoroul....

Dela desceu a esperanca.
Desceu trazendo o porvir

Que, altaneiro, ha de luzir
Despojado da lembranca

Das coisas velhas, perdidas,
L& no passado, esquecidas,
Nas esquinas da saudade.
Aqui, tudo é diferente...

O caminhar para frente

Tem saber de eternidade.

O céu imenso....0 horizonte,
Da inovagéo sendo a fonte
Para o poder de criar...

Sol que a todos ilumina,
Brasilia vai ser a esquina,
Para o mundo se encontrar.

Newton Rossi
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desfrutar de Brasilia, de uma forma diferente, com uma
visdo mistica e religiosa ampla. Contribuindo este, para
0 conhecimento do que a capital em que habitamos, tem
a oferecer. Pois s6 com este conhecimento adquirido, €
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RESUMO

O Turismo, no sentido estrito da palavra, de realizar viagens por lazer, pode ser observado
desde os primordios dos tempos. Os povos, tais como 0S SUmMErios, gregos e romanos ja o
executavam, com o intuito, inicialmente, de conquistar terras, e assim aumentar o poderia
entre si. Mas com o passar do tempo, essas conquistas abriram caminho para o
intercambio de conhecimentos e muitas descobertas. Na Idade Meédia, as viagens
tornaram-se uma forma de difundir as varias doutrinas religiosas e para a expansao do
desenvolvimento comercial, Na Era Industrial, ou Idade Moderna, o Turismo comeca a ser
realizado como forma de lazer. Progressivamente, firmando-se, como um meio de ampliar
conhecimentos, e atualmente, uma maneira de fazer aumento de divisas ao setor
econdbmico do Pais.

Este trabalho constitui-se numa pequena viagem através dos tempos, desde a Era Antes
de Cristo, até o surgimento da cidade de Brasilia, no centro do Planalto Central do Brasil;
€ como a mesma tornou-se, nos Ultimos anos, a Capital do Terceiro Milénio, com todo o
misticismo que acompanha sua historia, iniciado com o sonho de Dom Bosco. Nesse
contexto mistico, um roteiro de viagem foi idealizado, com o intuito de revelar ao turista,
que aqui se encontra, porque Brasilia € conhecida como a Terra Prometida, e dar-lhe

motivos suficientes para aqui sempre retornar.
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ABSTRACT

Tourism, at the meaning the Word as to realize leisure travel, can be notice since of the
beginning of the time. Sumerians, greeks and romans people did it, with the objective to
achieve lands, and to increase the power amongst themselves, at the first. But after, this
achievements opened the doors to the knowledge exchange and many discoveries. In the
Middle Age, the travels became an diffusion way to the several religions doctrine and to
spread the commercial development. In the Industrial Era, or Modern Age, the Tourism
begin to be realized like a leisure way. Progressively, it settled like a way to broaden the
knowing, and nowadays a form to increase the country economic activity.

This study is a little journey across the times, since before Christ untik to arise the city of
Brasilia, in the center of the Planalto Central of Brazil; and how it became, in the last years,
the Capital of the Third Millennium, with all the mysticism that ists history has, had begun
with Dom Bosco dream. In this mystic context an guidebook was created to show to the
tourism, that is here, whay Brasilia is known as the Promise Land, and give it enough

reasons to, always, go back.
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INTRODUCAO

Este trabalho € uma revisdo bibliogréfica sobre o ponto de vista do turismo
mistico em Brasilia, desde a sua fundacdo até os dias atuais, construido a partir,

sobretudo, conforme registrado pela literatura existente sobre o tema.

A atividade turistica vem se confirmando como uma fonte de divisa das mais
atrativas para o pais, haja vista que, o seu desenvolvimento favorece o crescimento socio-

econdmico e também cultural.

Brasilia € uma cidade mistica, portanto tem trazido muitos turistas, tornando-
se um atrativo turistico para a cidade. Ancorada na visao futurista do Padre Salesiano
Dom Bosco, em 1883, Brasilia é conhecida também como a capital da esperanca, a

cidade prometida.

O Brasil € um pais fértil para esse tipo de turismo, mas, infelizmente, as

autoridades responsaveis ndo conhecem ou ignoram o potencial desse segmento. E

considerado ainda, o maior pais mistico do mundo depois da india.

Mistico vem de mistério, vem das culturas antigas, onde viviam o0s
sacerdotes e magos que eram 0S responsaveis por guardar os conhecimentos dos

mistérios do divino e do cosmo.

Muitos templos e seguidores, apreciadores do misticismo aqui na Capital se
fixaram, bem como nas proximidades, como outras cidades goianas e mineiras,

provocando deslocamento de pessoas praticantes e simpatizantes do misticismo religioso.



Brasilia, por ser a sede do Governo Federal, € estimulada pelos mais
diversas pessoas, tanto brasileiras como estrangeiras, que desejam conhecé-la e desfrutar
de sua magia, que apresenta varias dimensdes, tais como arquitetbnica, panoramicas,

ambientais e de liberdade.

A exemplo de outras capitais como Washington, Paris e Roma, ha
possibilidade de transformar Brasilia num centro de referéncia para turistas brasileiros e
estrangeiros, uma vez que a cidade possui museus, monumentos, galerias de arte,
teatros, entre outros lugares, visando, assim, aumentar o tempo de permanéncia, seja
para negocios, ou para simplesmente conhecé-la. Para isso € necessario criar atrativos

turisticos, que é a funcao dos profissionais do turismo de Brasilia.

Uma analise mais detalhada de Brasilia mostra a existéncia de uma grande
variedade de opcdes de lazer que poderia ser aproveitada pelo turista, tais como: belezas
naturais do cerrado (cachoeira, grutas, hotéis fazenda, etc.), monumentos (arquitetura,

civismo, etc.), além de novas religiosidades. A religiosidade é ainda, pouco trabalhada

pelo turismo local.

No estado em que se encontra atualmente, o turismo brasiliense apresenta
uma série de caréncias, tanto em suas estruturas fisicas, profissionais como técnicas. Na
maioria das vezes, as acdes que visam o desenvolvimento do turismo esbarram na falta
de continuidade politica ou na falta de recursos humanos e financeiros. Observa-se, ainda,

a falta de informac6es que identifiquem o real potencial turistico de Brasilia.



2. OBJETIVO

Este estudo académico tem como objetivo corroborar para o
desenvolvimento de turismo mistico de Brasilia, destacando a contribuicdo que os lugares

gue se ligam a imagem “Brasilia Cidade Mistica” exercem sobre a pratica do turismo local.

Além disso, esta pesquisa inova, ao analisar a potencialidade turistica
desses lugares como forma de desenvolver ndo s6 um segmento do turismo — o turismo
mistico, ou esotérico -, mas também o turismo como um todo, visto que 0S espacos
sagrados sdo também expressivos por sua arquitetura, beleza e pelos valores culturais

transmitidos por meio de seus simbolos.

Esta pesquisa estuda, e analisa também, a possibilidade de criar um
corredor turistico - a partir de Brasilia-, para o turista visitar lugares misticos, proximos ao
Distrito Federal. Criar um cluster mistico para desenvolver o turismo na Capital Federal.
Quando o turista vier a Brasilia, sabera que h& outras opgdes no seu roteiro turistico, além

dos convencionais.

Objetiva ainda, verificar a importancia da imagem mistica de Brasilia no que
tange ao enriquecimento do turismo local, oferecendo aos demandantes do turismo,
condi¢cbes compativeis de usufruir beneficios e conhecimentos do sagrado e do divino,
ligando a imagem de “Brasilia — Cidade Mistica”, a sua potencialidade turistica, ndo
somente na dire¢cdo do mistico, ou esotérico, mas também uma ampla visdo de

conhecimento geral, tendo em vista que os espacos sagrados sdo também expressivos



por sua arquitetura, beleza e pelos valores culturais transmitidos por meio de seus

simbolos.

O trabalho re-desbravara um corredor turistico, na intencdo de seu
desenvolvimento na capital federal. Destacam-se 0s pontos turisticos mais importantes
gue podem ser encontrados em Brasilia e no Planalto Central, suas vias de acesso

terrestres e localizac&o no roteiro.



3 — CONCEITO DE TURISMO

A palavra turismo ndo apareceu na lingua inglesa sendo no comec¢o do
século XIX. A palavra tour estava mais associada a idéia de uma viagem ou turné teatral
do que a idéia de um individuo viajando somente por prazer, que é a acep¢ao em uso
atualmente. A décima edi¢do do Webster Collegiate define o turista como aquele que viaja

em busca de lazer ou cultura.

O turismo pode ser definido como a ciéncia, a arte e a atividade comercial
especializada em atrair e transportar visitantes acomoda-los, e atender, com cortesia, a

suas necessidades e desejos.

Turista, segundo a Organizacao das Nacdes Unidas (ONU), € o visitante que
permanece mais de uma noite e menos de um més. Viagens de negdcios e convencgdes

também se incluem nessa definicao.

Para muitos paises em desenvolvimento, o turismo € responsavel por uma
porcentagem relativamente alta do PIB, além de ser uma maneira de equilibrar a balanca

comercial com outros paises.

Turismo significa coisas diferentes para pessoas diferentes. Um hoteleiro,
por exemplo, provavelmente diria que o turismo & magnifico porque traz hospedes que
lotam os quartos dos hotéis e os restaurantes. Um funcionario do governo, entretanto, o
definiria como um beneficio econémico, com mais dinheiro entrando no pais, estado ou

cidade.



Turismo é maior industria do mundo, uma atividade cuja expansdo e
dinamismo encontram-se em relacdo direta com o interesse do consumidor. Essa
afirmacao estara correta se todos os componentes inter-relacionados forem colocados sob

um unico grupo: Viagens, Acomodacdes, Alimentacédo e Lazer.

Segundo o World Travel and Tourism Council (WTTC), a indUstria do turismo

e das viagens possui as seguintes caracteristicas:

e Maior industria do mundo, com rendimento bruto de mais 3,8 trilhdes
de dolares em 1997 e uma expectativa de 7,1 trilhdes para o ano de

2007;

e Maior contribuicdo industrial do mundo, responsavel por mais de 10%

do Produto Interno Bruto (PIB) dos Estados Unidos;

e Emprega mais de 262 milhdes de pessoas, 10% da forca produtiva

mundial; e

e Tem expectativa de crescimento mais acelerado dentre todos os

setores de trabalho do mundo.

O futurdlogo John Naisbit afirma que no século XXI a economia global sera
dirigida por trés megasetores da industria de servigos: telecomunicacdes, tecnologia da

informacao e viagens e turismo.



4 - EVOLUCAO HISTORICA DO TURISMO

4.1 - A VIAGEM ATRAVES DOS TEMPOS

As viagens sempre acompanharam o ser humano como se fossem um
movimento fisico e de idéias. Elas aparecem na histéria, representando uma das mais
remotas atividades. O homem parecia estar condenado a viajar para cumprir o seu rito de

fé. (BARBOSA, Ycarim , 2002:11,14,19, 22,31)

As viagens foram sempre praticadas por seres que praticavam cacga e coleta.
Na ldade Antiga, a invencdo da moeda e o desenvolvimento do comércio por volta de
4.000 AC, marcaram provavelmente o inicio da era moderna das viagens. Consta-se que

0s sumeérios sdo considerados os criadores das viagens.

A primeira grande viagem da histéria supde-se que, iniciou-se com Moisés,

ao longo do deserto, conduzindo o povo de Israel até a Terra Prometida.

A cultura grega € um exemplo bem nitido da importancia viagens dos gregos.
Deslocavam-se pelos mares, desertos e montanhas realizando os desejos dos deuses. O
povo grego realizou continuas e freqlentes viagens a seus santuarios, celebrando
simultaneamente competicdes atléticas e imortalizando algumas de suas cidades como

Delfos, Atenas, Corinto e Olimpia (Bermtdez, 1997:36)

Os gregos davam muita atencdo as estradas que levavam aos lugares
sagrados, principalmente aos dos grandes festivais. O mais antigo e importante dos quatro
grandes eventos de sua sociedade eram os Jogos Olimpicos, que aconteciam a cada

guatro anos em homenagem a Zeus, em Olimpia. Para esses locais faziam vias mais



largas, adequadas ao trafego de veiculos. Com isso, construiram uma razoavel rede de
vias que davam acesso aos lugares mais procurados pelos viajantes. Os jogos olimpicos,
heranca da Grécia antiga, atravessaram o tempo, perderam seu carater mitico e hoje

constituem um dos grandes baluartes do turismo mundial.

Dos egipcios pode-se dizer que ha uns cinco mil anos realizaram os famosos
e talvez os primeiros cruzeiros fluviais do mundo. Os fenicios também se caracterizaram
por sua grande atividade comercial, apesar de ndo deixar relatos das suas viagens,
contudo, fizeram presenca inconfundivel na arte da navegacdo, realizando grandes

viagens atingindo o Oriente. (Mesquita, 1986:32)

Pode-se dizer que a civilizagdo maometana também fazia sua peregrinacao.
De acordo com o Isla, todo &arabe deveria fazer, pelo menos, uma vez na vida, uma
peregrinacdo a Meca. Assim se sacralizaram os caminhos para Meca, que as guerras
santas (uma espécie de cruzadas islamicas) defenderam até em nossos dias, com toda a

fé prépria da sua religido (Mesquita, 1986:13).

Na Roma Imperial existia para a elite um padrdo bastante amplo de viagens
voltadas para o prazer e para a cultura. Desenvolveu-se uma infra-estrutura de viagens,
tornando-se possivel viajar desde as Muralhas de Adriano até o Eufrates. O destino mais
popular era a Baia de Napoles, na Riviera Italiana’. Construiram varios tipos de veiculos
de transporte e uma vasta rede de comunicacdo por meio de estradas. Uma delas, a Via

Appia, teve inicio em 312 AC.

1 A menos de 200 quilémetros de distancia de Roma. (Feifer, 1986:10)



Os romanos aprenderam as técnicas de construcdo de estradas, de pontes e
de aquedutos com 0s etruscos, esse povo misterioso que viveu onde é atualmente a
Toscana. Apreciavam ainda, os famosos templos no Mediterraneo, particularmente as
piramides e os monumentos do Egito. Eles viajavam nas ocasides de festejos e dos jogos
olimpicos. Os banhos medicinais eram outra grande modalidade muito apreciada pelos

romanos, algum tipo de “spa”, que eram locais de descanso e divertimento.

O colapso do Império Romano, no século V (ano 476), marcava a entrada de
uma nova era, a ldade Média, e abalava profundamente as viagens com finalidade de

lazer e turismo na Europa.

4.1.1 — |ldade das Trevas — ldade Média

No periodo da “idade das trevas”, apenas as pessoas aventureiras iriam
enfrentar os riscos de uma viagem. As estradas herdadas do povo romano se
deterioravam com o decorrer do tempo, a carruagem como Unico meio de transporte havia
sido suspensa e somente pesados e desconfortdveis veiculos transitavam pelos

abandonados caminhos medievais.

Na Idade Média apareceu a cidade feudal como receptaculo de importantes
festas religiosas, conseguindo atrair peregrinos procedentes de distintos pontos
geograficos. Por causa dessas festas, chegavam mercadores de outros lugares para
intercambiar e vender mercadorias, formando o embrido do que seriam mais tarde as

feiras. Paulatinamente, nasciam os primeiros grupos de viajantes que se deslocavam de
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suas residéncias habituais para outros lugares; uns, por motivos religiosos, outros por

motivos comerciais. (Bermtdez, 1997:38)

Na Idade Média, surgem as Cruzadas® nas lutas contra os muculmanos. A
Europa medieval conheceu, nos mil anos de sua histéria, uma infinidade de santuérios,
cuja procura variou conforme a moda e a a¢édo propagandistica de seus guardides. Ja no
final da ldade Média, um numero crescente de peregrinos viajava para 0s principais
templos, na Europa; a viagem volta novamente a ter um carater similar ao tempo do
Império Romano. Entretanto, predominavam as de ambito religioso, e o aspecto de

viagens de prazer perdeu o interesse. (Mcintosh, 1975:11)

As viagens de peregrinos cristdos de todas as camadas sociais iam a Terra
Santa, a Roma, a Jerusalém, a Santiago de Compostela®, a Canterbury, que eram os
lugares mais visitados. Roma - em razao das reliquias dos apdstolos Pedro e Paulo -, e
Jerusalém, para as pessoas daquela época, constituia o centro do mundo. Essa
peregrinacdo pela terra de Cristo, simbolizava na vida do cristdo medieval, um exercicio
de piedade para o enriquecimento espiritual, como pagamento de promessa, como meio
para obtencdo de uma cura pelo contato com as reliquias sagradas ou, ainda, como forma

de expiacdo de graves pecados. Neste caso, ela era imposta pela Igreja (Mello, 1989:16).

No Renascimento, era preciso de oito a nove meses para fazer a viagem a

Jerusalém. Lentiddo e incerteza constituiam a sorte do peregrino, juntando-se a iSso 0

2 As Cruzadas movimento armado para a defesa de lugares santos da cristandade, se iniciaram em 1095 e duraram mais
de 200 anos,estimulando um intercdmbio cultural que, em parte, contribuiu para o Renascimento.

Movimento armado para a defesa de lugares santos da cristandade.

¥ Compostela constituf o lugar mais popular de visitacdo de peregrinos, porém, Roma tinha mais prestigio. Apds o saque
a Constantinopla, em 1204, Roma passou a possuir mais reliquias cristas do que qualquer outra cidade no mundo. Esses
monumentos eram os grandes simbolos que atraiam os peregrinos. (Feifer, 1986:40)
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desconforto e a falta de higiene (Urbain, 1993:122). A motivacao para se submeter a esses

sacrificios era a fé.

Essas viagens eram de natureza estritamente religiosa e, portanto, como 0s
cristdos se viam obrigados a empreendé-las?, elas estavam distantes do aspecto de lazer.

Afirma Mesquita (1986:12):

“Pior ainda era o itinerario do Santo Sepulcro em Jerusalém, cuja
cristianizacao custou a vida de muitos milhares de cruzados, alienados pela
sagrada indulgéncia e pela ganancia de avultados saques®.”

4.2 - APARTIR DO RENASCENTISMO

Pode-se definir como marco para uma modelagem e representacao turistica
mais organizada, a fase renascentista, visto que o incentivo a ciéncia e as artes, provocou
uma revolucdo nos habitos e no comportamento do europeu mais abastado, que em
funcdo do seu “status” passou a utilizar as viagens como uma forma de explorar novos
lugares e, na mesma dimensao, demonstrar maior capacidade econdmico-financeira, além
de um maior cabedal de conhecimentos em relacdo as pessoas que ndo podiam realizar
as mesmas proezas devido ao baixo poder aquisitivo, quando comparado aos burgueses,
classe social que ja despontava hegemonicamente na Europa nesse periodo, e disputava

0 poder temporal com a Igreja.

* As viagens as Terras Santas eram impostas pela igreja, ndo permitindo ao peregrino escolha.

> A prética imposta pela igreja se generalizou tanto, nos séculos XI e XII, que o nimero de criminosos penitentes nas
rotas dos santuarios cristdos chegou a por em risco a seguranga dos demais peregrinos, forgando o clero a restringir a
aplicagdo de tal penalidade.
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O periodo das grandes descobertas no Renascimento rompeu com 0S
horizontes estreitos das comunidades medievais e mexeu com a inquietacdo e a agitacao
do homem da Renascenca. O espirito de averiguacdo da Renascenca gerou um grande
interesse em conhecer o mundo que os cercava. Todos os tipos de estudos geravam
grande interesse nesse mundo que acabava de florescer. Com o surgimento da Idade
Moderna, aparecia uma dupla vertente no sentido de viagem; num primeiro momento, as
viagens dos descobrimentos tinham um sentido expansionista: ampliacdo dos territorios
europeus além-mar. Desta forma, num processo irreversivel, a idéia de se organizar

viagens para fins comerciais, bélicos ou ndo, j4 era uma realidade na sociedade européia.

Em 1552 (segunda metade do século XVI), foi elaborado na Franga, por
Charles Estiene, o primeiro guia de estradas, com roteiro e descricdo de varios espacos
atrativos para a pratica turistica. Quase 60 anos depois, no inicio do século XVII, por volta
do ano de 1612, apareceram outras publicacdes direcionadas para sensibilizar e orientar
aqueles que tinham interesse por viagens. Dentre elas pode-se citar o0 manual de guia
turistico, denominado Of Travel (Das Viagens), escrito por Francis Bacon, com roteiros e
indicacbes para viajantes de todas as modalidades e tipos. Num segundo momento,
ocorreu a expansado das fronteiras culturais, surgindo o Gran Tour das classes

privilegiadas, a precursora do turismo.
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Francis Bacon considerava o viajante de um Grand Tour® como um
“mercador de luz” — experiéncia de um turista que vai ao exterior para alargar os

conhecimentos’.

O proposito tradicional do Grand Tour era educacional, voltado pra visitas
histéricas e lugares culturais, observando ainda maneiras e costumes das nacdes
estrangeiras (Withey, 1997:08). O carater da prépria excursdo modificou-se, e do “Grand Tour
classico”, com base em observacfes e registro neutro de galerias, museus e artefatos
altamente culturais, passou-se para o “Grand Tour romantico”, que presenciou a
emergéncia do turismo voltado para a paisagem e de uma experiéncia muito mais

particular e apaixonada da beleza e do sublime. (Maccannel, 1976:20)

O movimento de viajantes no solo europeu fez com que surgisse casas de
hdspedes, pousadas e alojamentos onde passar a noite e comer, situados nas estradas,
cidades e nas zonas portuarias mais importantes. Essa mania de viajar do jovem europeu
se estendeu através do tempo e ainda hoje € comum entre eles. Os jovens europeus tém
as viagens como um enriquecimento cultural e espontaneo, as quais recebem incentivos

do governo por meio de descontos concedidos aos estudantes, dentre outros®.

Essas inovacdes associadas a nova estruturacdo urbana provocaram mais
facilidades para os deslocamentos de diversas pessoas, gerando mais contatos entre os

povos e uma maior troca de informacdes.

® O grand tour comegou no século XVI, atingindo o auge no século XVIII. Era restrito principalmente aos filhos de
familias ricas, com propdsitos educacionais, sobretudo de jovens recém-saidos de Oxford ou de Cambridge, duas das
mais conceituadas universidades inglesas.

" Os filhos dos nobres, burgueses e comerciantes ingleses deveriam completar os conhecimentos culturais adquiridos em
seu pais com a realizagdo de uma grande viagem pelos paises de maior fonte cultural do velho continente e conseguir,
assim, a consideragdo cultural que a sociedade impunha na ldade Moderna. Ap6s percorrer 0 mundo, esses jovens
estariam preparados para ser um membro da classe dominante. (BermUdez, 1997:40).

8 WALKER, John R. Introduc&o a Hospitalidade, 22 Ed., 2002:32-33
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As descri¢cbes dessas viagens constavam de livros ou eram publicadas nos
jornais e em breve se transformavam numa nova moda para os letrados e intelectuais.
Nesse renovado género literario eram enaltecidas as belezas paisagisticas, o patrimonio
histérico e cultural, a gastronomia, o conforto das estalagens e hospedarias, as vias de
comunicacdo, os melhores meios de transporte®. E, para que outros lhes pudessem seguir
0S passos, resolveram aqueles turistas mais ilustres e experimentados escrever ndo s6 as
suas memoérias de viagens como também alguns guias turisticos, nos quais apontavam

conselhos indispensaveis e indicacdes Uteis para quem viaja (Mesquita, 1986:24).

O grande divisor de aguas na historia da humanidade foi a Revolugdo
Industrial*®, quando houve verdadeiras e definitivas transformacées na qualidade de vida
e, acima de tudo, nos meios de comunicagéo e transportes, trocando-se a carruagem pela
locomotiva, tornando mais rapidas as viagens e oferecendo mais tranquilidade, conforto e

protecdo para os viajantes.

A Revolucao Industrial foi o despertar da classe média diante do transporte
relativamente barato. O surgimento da industria aérea comercial apos a Segunda Guerra
Mundial e o subseqiente desenvolvimento da era dos jatos na década de 1950
assinalaram o rapido crescimento e a expansdo das viagens internacionais. Esse
crescimento conduziu ao desenvolvimento de uma nova industria, o turismo (Theobald,
1997:03). Nos ultimos tempos, surgem multiplos tipos de viagens: as viagens de negdcios,
de eventos e de cunho religioso. E a esséncia do interesse prioritario do turismo passa a

ser cada vez mais, a busca pelo maior lucro.

® O primeiro sistema de transportes coletivos surgiu, também, na Franca por volta de 1600 (século XVI), durante o
Reinado de Francisco I, proporcionando mais comodidade e seguranga aos Usuarios.
1% Ocorrida aproximadamente por volta de 1760 — segunda metade do século XVIII -, na Inglaterra.
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De acordo com LAGE E MILONE (2000), a histéria do turismo, nos moldes
atuais, comeca, efetivamente, na segunda metade do século XIX, a partir do ano de 1841,
quando foram organizadas as primeiras atividades turisticas, devido a intervencdo de
personalidades exponenciais da sociedade inglesa, como: Tomas Cook, Henry Wells,

George Pullmann®, Thomas Bennet'?, Louis Stangen e César Ritz**.

Uma das grandes invencdes, a estrada de ferro, teria um papel muito
importante na histéria das viagens, sendo o marco da criacdo de uma das mais

importantes atividades da era moderna, para o turismo.

Na metade do século XIX, a construcdo de ferrovias diminuiu
consideravelmente o tempo e os custos de viagem. Os primeiros sinais dessa revolucao
foram sentidos por volta de 1840, quando a construcéo de ferrovias na Gra-Bretanha'®, no
Nordeste europeu e nos Estados Unidos estava em andamento. Houve um consideravel
desenvolvimento econdmico na tecnologia de transportes e de comunicagdes. A ferrovia e
a travessia de distancias tornaram possivel para um grande numero de pessoas fazer
excursdes a noite, nos fins de semana e mesmo excursées mais longas. O telégrafo e,
mais tarde, o telefone tornou possivel coordenar viagens do escritério e de casa,
assegurando servi¢cos e passagens confiaveis. A partir da maquina a vapor e a eletricidade

0 espaco de tempo diminuiu, transformando a viagem em um prazer (Rifkin, 20012:119).

1 George Pullmann organizou a primeira viagem turistica a bordo de uma locomotiva, com padréo de primeira classe,
propiciando mais conforto e prazer aos que se dispusessem a fazer um deslocamento mais requintado e por preco
diferenciado dos cobrados naquela época.

12 Thomas Bennet, funcionario da Embaixada inglesa, na Noruega, organizava viagens para os ingleses que visitavam
este pais. Alguns anos depois, Bennet criou uma agéncia de viagens disponibilizando aos interessados uma infra-
estrutura apropriada para os clientes.

13 César Ritz foi um dos primeiros empreendedores hoteleiros.

4 A primeira ferrovia totalmente com trem a vapor e a primeira a transportar um significativo nimero de passageiros
teve inicio em 1830, ligando Liverpool a Manchester, reduzindo o tempo de percurso pela metade entre as duas cidades
(Withey, 1997:96).
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4.3 - THOMAS COOK PARA O TURISMO

O grande icone do turismo, o primeiro agente de viagens do mundo, Thomas
Cook™, nasceu em 1808, em Melbourne, na Inglaterra, periodo em que Napoledo era
senhor da Europa e a Inglaterra passava por uma revolu¢do na agricultura e na inddstria,
gue a tornaria uma grande poténcia mundial. Esse enriqguecimento do pais criou um

ambiente propicio para novas oportunidades em negdcios.

Cook criou as viagens em grupos, dando 0s primeiros passos para aquela

gue seria a primeira e a maior agéncia de viagens de todos os tempos.

Thomas Cook deu inicio ainda, a um tipo de viagem de turismo de massa
voltado exclusivamente para o lucro em larga escala'®, resultante da popularizacéo das
viagens. Cook via nessa nova atividade, denominada turismo, uma forma de ganhos

extraordinarios.(Barbosa, 2002).
Dentre suas inovacgdes pode-se citar:
a) Handbook of the trip (o primeiro itinerario descritivo de viagens oficiais);
b) Tour (excursdo com cerca de 350 turistas, para a Escocia, em 1846);

c) Organizacédo e transporte de uma caravana com estada para 165 pessoas, a uma

exposi¢do mundial de artes em Londres, capital da Inglaterra, em 1851,

> Thomas Cook, um jovem de 32 anos, foi o responsavel pelas primeiras transformagdes nas viagens, com sua
capacidade visionaria, reduziu tarifas transportes de passageiros, aumentando a demanda.

18 As tarifas de trens, mesmo para curtas distancias, eram consideradas muito elevadas para a classe operéria. (Withey,
1997:136).



17

d) A primeira volta ao mundo com um grupo de 9 pessoas. Viagem que durou 222

dias, coberto pelo Times em Londres;
e) Cupom de hotel ou voucher, criado em 1851;

f) Os deslocamentos periodicos, denominados viagens de férias.

4.4 - A EVOLUCAO DO TURISMO NO SECULO XX

Outra revolugdo no sistema turistico foi a invencao do automovel no século
XX. Essa inovacao viabilizou deslocamentos mais constantes e independentes de um
maior nimero de pessoas. Na mesma dimensao, pode-se mencionar 0 avidao que reduziu,
significativamente, a categoria tempo, propiciando maior rapidez e conforto ao usuario,
apesar de ser um meio de transporte bastante restrito devido ao valor das passagens,

ficando além das possibilidades de varios segmentos da populacdo mundial.

Do ponto de vista organizacional e estrutural, os anos de 1925 e 1927, sao
muito importantes para a industria do turismo. Em 1925, realizou-se o Primeiro Congresso
Internacional de Associacdes Oficiais de Propaganda de Turismo. Dois anos depois,
aconteceu o Congresso Internacional de Organismos Oficiais de Turismo, no qual foi
criada a primeira organizacdo voltada, Unica e exclusivamente, para esta atividade,
denominada Unido Internacional de Organizacdes Oficiais para a Propaganda Turistica, 0s
dois eventos ocorreram na cidade de Haya na Holanda. A partir de 1938, devido a
Segunda Guerra Mundial (1939-1945), a entidade teve suas operacdes suspensas, sendo

reativada apds a Grande Guerra, em 1947.
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Como desfecho das atividades iniciadas na década de 1920, surge, em
1947, a Unido Internacional dos Organismos Oficiais de Turismo (UIOOT), em Paris, na
Franca, durante o Il Congresso de Organismos Nacionais de Turismo. Neste evento
procurou-se resgatar todo o histérico da Organizacdo surgida em 1927. O principal
objetivo desta entidade era divulgar e promover as empresas que operavam no sistema
turistico mundial. Na mesma dimenséo, pretendia-se congregar tanto os érgaos geridos
pela iniciativa privada, como os administrados pelo setor publico, procurando demonstrar
0S estagios e 0s rumos que o turismo tomava, na Europa e nos outros continentes. No
entanto, na década de 1970, na cidade do México, durante a XXI Assembléia Geral da
Organizacédo das Nacdes Unidas (ONU), esta Instituicdo passou a chamar-se Organizacao
Mundial do Turismo (OMT). Um pouco antes, em 1967, esta entidade ganha a condi¢céo de

Organismo Internacional, vinculado a propria ONU.

Com as medidas e empreendimentos descritos acima, comecaram a ocorrer
mais investimentos, na area turistica em todo o mundo. Assim, em 1931, o Departamento
de Comércio dos Estados Unidos, publica uma obra chamada “Promocion travel by
foreign”, (Promog¢bes de viagens para o exterior). O trabalho procurava justificar uma
proposta de destinacdo de verbas para a atividade turistica e no mesmo sentido a
projecdo do pais no setor. Comenta-se que este acontecimento foi 0 marco para os EUA
entrarem, definitivamente, na Industria do Turismo, sendo hoje uma das maiores poténcias

neste setor, comercialmente.

Ainda no continente americano, no ano de 1948, foi criada a Organizagéo
dos Estados Americanos (OEA), envolvendo diversos paises das trés partes da América

(Cuba, apesar de ser um dos paises latino-americanos, que tem um excelente fluxo
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turistico, foi expulso da entidade em 1962, por pressdo norte-americana, em funcao de ter

aderido ao regime socialista soviético, em 1959).

A OEA possui, na sua estrutura um setor denominado Divisdo de Fomento
ao Turismo, vinculado a Secretaria Geral da entidade, tendo como principal funcdo
promover e organizar congresso, simposios, reunides e seminarios ligados ao
desenvolvimento e dinamizacdo da inddstria turistica , agindo como um érgdo fomentador
de projetos direcionados ao setor em analise, via Banco Interamericano de
Desenvolvimento (BID) e Banco Mundial (conhecido como Banco Internacional para a

Reconstrucdo e o Desenvolvimento (BIRD).
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5 - O PROFISSIONAL DE TURISMO

A atividade profissional de turismo no Brasil vem crescendo fortemente e,
envolvendo um numero cada vez maior de diversos setores. A primeira impressao que se
tem do curso de turismo € que as pessoas que se interessam por ele, querem apenas
viajar, conhecer outros lugares, sombra e agua fresca etc., Isso € um engano, pois 0
profissional de turismo tem entre suas prerrogativas planejar os servigos e infra-estrutura
turistica necessarias para que uma localidade possa emitir e receber as pessoas de uma
maneira hospitaleira, estruturada e, fomentar o desenvolvimento econdmico e social desta

mesma localidade.

Estudar turismo € algo complexo e desafiador, porque ele € multidisciplinar e
interdisciplinar. O profissional que esta atuando ou esta tentando se inserir no mercado
precisa estar capacitado e capacitar-se com frequéncia, pois adquirindo outras
informagbes e vivendo outras experiéncias, ele passara a ter a visdo fundamental para

resolver os problemas do dia-a-dia que surgirem no desempenho do seu trabalho.

O setor de turismo, na dinamica da economia atual, desponta como um dos
setores que mais produz riguezas e gera divisas para o Pais, tornando-se um dos

fendbmenos mais debatidos e estudados pela sociedade contemporanea.

O turismologo, Bacharel em Turismo, ligado as mudancas rapidas e violentas
do mundo globalizado precisa ter ousadia e um perfil profissional com caracteristicas

fortes e decisivas, tais como: formacao critica, ética profissional, habilidade administrativa
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nos diversos campos de atuacdo, entender o contexto historico do turismo, preservar o

turismo enquanto ciéncia, lutar por um espaco melhor para a sua profisso.

Os verdadeiros turismologos sédo os que, a partir do primeiro momento que
escolheram o turismo como profissdo jamais voltardo a ver o turismo com a visdo de
turista. Todas as vezes que visitarem uma determinada localidade turistica, analisardo a
mesma com olhos criticos e agucados. Viver o turismo € passar a ter uma marcante e

importante consciéncia global.

No contexto brasileiro, o setor de turismo precisa, verdadeiramente, de
profissionais que vivam e compreendam as adversidades, prazeres e angustias que
existem no mercado turistico e que, por meio de planejamento e estratégia, venham a
trazer melhorias econdbmicas e sociais para as localidades turisticas, inclusive na
preservacdo do meio ambiente. Atualmente, o turismélogo pode contar com uma
diversidade de opcdes de trabalho, como: lazer, operadoras e agéncias de viagens,
consultorias, palestras, planejamentos turisticos, hotelaria, hospitalidade, eventos

turisticos e culturais, pesquisas, docéncia, entre muitas outras.

Os turismélogos sdo, sem sombra de duvida, profissionais indispensaveis no
atual mercado e, fundamentais para o desenvolvimento econdmico e social de qualquer
localidade turistica. Capacitando-se, dedicando-se e, sobretudo agindo com ética
profissional, os futuros bacharéis em turismo terdo Otima perspectiva para sua vida

profissional. (Gama, 2003)*’

' GAMA, James. O setor de turismo. Disponivel em: <www. semarh.df.gov.br/site/cap13/06.htm>. Acesso em: 07 out.
2003.
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6. TURISMO SUSTENTAVEL

Segundo RUSCHMAN (1997)*®, uma éarea s6 seré sustentavel se for voltada
para a valorizagcdo do homem, para sua autenticidade e para a estabilidade ecoldgica no

meio natural.

Considerado a induastria “sem chaminé”, que mais cresce nas Uultimas
décadas, no mundo e devido a globalizac&o, o turismo € o setor da economia mais falado
por empreendedores que querem apostar suas cartas em um nego6cio lucrativo.
Construcdo de hotéis, agéncias e criacdo ou descoberta de novas formas de explorar esta

atividade, vém a cada dia crescendo de forma surpreendente.

Antes, o turismo era desordenado, chamado de “turismo de massa”, que
trazia consigo a massificacao de todos os lugares que eram utilizados. A homogeneizacgao
das paisagens e culturas, a perda do olhar turistico. Nessa fase os turistas ndo tinham a
percepcdo de que ao viajarem poderiam conhecer novas culturas e se integrar a ela de
forma a se sentir parte da comunidade. Até a década de 60 a preocupacdo era de
aumentar a demanda turistica da regido, ndo se importando com as consequéncias que

essa massificacdo iria ocasionar.

Logo, conclui-se que deve ser conservada a cultura local, valorizando suas
origens e o0 potencial existente, a fauna e flora, além de inserir a comunidade nesse
processo, tornando-o auto-sustentavel seja efetivamente posto em pratica na

segmentacdo do turismo, este passa por sua fase de glamour a sustentavel. O Eco-

8 RUSCHMANN, Déris. Turismo e planejamento sustentavel. Papirus: Campinas, 1997.
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turismo vem, ultimamente, sendo a atividade que esta trazendo a possibilidade de tornar

essa pratica sustentavel.

Sustentavel ou ndo, o Eco-turismo vem crescendo com tudo e cada dia tendo
novos adeptos em todo o mundo. Isto € bom para o Brasil, pois € um pais com riquezas
ecoldgicas deslumbrantes. Locais propicios e destinados a fazer e desenvolver varias
atividades turisticas. Locais ainda ndo conhecidos e locais que trazem em seu nome um
reconhecimento mundial como o Pantanal e a Amazobnia, riquissimos polos turisticos
conhecidos mundialmente pelas maravilhas naturais existentes. Sua fauna e flora exoéticas

estimulam a visitacdo e contemplacéo.

A cadeia produtiva do pais é impulsionada pelo turismo. Entretanto, é
importante estar atento para que a atividade turistica ndo seja vinculada a depredacédo
ambiental, como ocorre hoje no Egito (piramides, esfinge e comércio clandestino de
antiguidades), bem como avanco urbano sobre o0s sitios arqueoldgicos na planicie de

Gizé. (Lopes, 1994:45) 1°

6.1 - A QUALIDADE NO TURISMO

A partir do “boom” da globalizacdo, a qualidade dos bens ou servigcos
gerados é fundamentalmente determinada pela participacdo do cliente, e ndo mais apenas
definida pela 6tica de quem produz. Por isso mesmo, diferenciais de atendimento a serem

criados, no sentido de influenciar o comportamento do cliente, como a qualidade do

9 LOPES, Ataide Rodrigues. O ABC do Turismo. Nocdes Baésicas. Brasilia, 1994.
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produto e do atendimento, se revestem da maior importancia, correspondendo assim, as

expectativas do adquirente, o turista.

A cultura tradicional torna-se um forte obstaculo de mudancas. Nesse sentido
para incorporar a qualidade como objetivo final de uma organizacdo, é necessario
conhecer a realidade cultural, identificar a necessidade de alteragbes e compor uma

estratégia de atuacao no sentido desejado.

As é&reas de servicos em que se insere o0 turismo dependem,
fundamentalmente, do pessoal de frente, que atende diretamente o cliente e constrdi,
simultaneamente, a imagem do produto e da organizacdo. Nada podera ser obtido sem
existir uma forte cultura voltada para a qualidade de atendimento e a participacdo de
outras pessoas que se encontram na retaguarda ou acima, na escala hierarquica do

pessoal de frente.

Quando o turismo é tido como prioridade de desenvolvimento, ter acdes
respaldadas numa cultura comunitaria que torne desejavel a presenca de visitantes e
mobilize os cidaddos para o seu melhor atendimento, passa a ser fundamental criar
oportunidades de consumo, assim como de lazer, e a permanéncia do turista seja
agradavel. A busca da qualidade em um destino turistico, pais, estado ou cidade, implica
num esforco comum de todos os que lidam, direta ou indiretamente, com o turista, no

sentido de apresentar-lhe, adequadamente, seus atrativos e bem atendé-lo.
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A busca da qualidade pressupde a existéncia de alguns condicionantes

basicos:

e A consciéncia da comunidade para a importancia da atividade turistica

como viabilizadora de seu desenvolvimento e distribuicdo de riquezas;

e O consenso sobre o conceito de seu produto turistico, de forma a

torna-lo o mais adequado possivel a utilizacédo dos visitantes;

e O convencimento da necessidade de se possuir um custo competitivo,

em nivel internacional;

e A existéncia de uma cultura comunitaria pré-turismo, qgue demonstre a
satisfacdo da populacdo no desempenho da atividade turistica e,

consequentemente, na boa recepg¢éo ao turista (a hospitalidade); e

e A capacitacdo profissional para desempenho das atividades voltadas

ao atendimento do turista.

Dessa forma, qualquer esforco no sentido de se buscar a qualidade de um
destino turistico deve ser desenvolvido por iniciativa da propria comunidade, ou com
grande envolvimento de sua parte. Alguns passos podem ser colocados ao
desenvolvimento de um programa de qualidade em um destino turistico, considerando-se
necessaria, a propria afericdo da existéncia dos condicionantes basicos supra-referidos,

como forma de provocé-los, estimula-los ou reforca-los.
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Um trabalho conseqiente na direcdo da qualidade do produto turistico exige,

como ferramenta para a tomada de decisdes, um programa de pesquisa permanente, por

meio de a¢les periddicas, capaz de avaliar:

O volume do fluxo turistico, assim como a receita gerada;

O perfil do turista que visita o destino, de forma a promover a
adequacdo gradativa entre o produto e o nivel do consumidor

desejado;

A evolucdo do nivel de satisfacdo do visitante com o produto
oferecido, frente as suas expectativas anteriores em destinos

competitivos;

O nivel de percepcgéo dos elos prestadores de servicos locais sobre a
qgualidade oferecida ao turista em seu atendimento e das medidas

adotadas no sentido da sua melhoria;

A existéncia de mecanismos de resposta imediata, capaz de gerar as
acOes necessarias a correcdo e superacdo dos pontos de

estrangulamento identificados naquelas pesquisas.

Finalmente, € fundamental também, o desenvolvimento de uma ampla

campanha de educagdo e motivacdo interna para a melhoria dos padrbes de

comportamento naquilo que diz respeito a correta utilizacdo dos equipamentos

comunitarios e atendimento ao turista. Em suma, um programa que objetive a busca da

melhoria da qualidade no atendimento turistico deve possuir um amplo apelo e

engajamento comunitarios, pois seu sucesso dependera da existéncia de uma cultura néo
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apenas empresarial, mas social, que eleja o turismo e a qualidade de sua operacdo como
valores basicos orientadores das decisdes e acdes de todos os que nela se envolvam.
Desta forma poderdao os destinos turisticos, principalmente os emergentes, competir em
um mundo onde o mercado consumidor torna-se cada vez mais exigente e seletivo. (GOIS,

2003)%°

Com o produto turistico composto por um conjunto de servicos utilizados pelo
turista, simultaneamente, durante sua permanéncia em um destino, a ma qualidade de
qualquer desses, afeta a avaliacdo do todo e compromete os demais. Explorar o turismo

implica, principalmente, em ndo ludibriar o turista.

2 GOIS, Fernando — Bahiatursa - Disponivel em: <estudosturisticos.com.br> Acesso em 18/10/03.
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7. 0 CODIGO MUNDIAL DA ETICA NO TURISMO

O Cédigo Mundial de Etica do Turismo?®* cria um marco de referéncia para o
desenvolvimento responsavel e sustentavel do Turismo Mundial no inicio do novo milénio.
O Cédigo inclui dez artigos®* definindo as “regras do jogo” para os destinos turisticos,
governos, promotores, operadores, agentes de viagens, trabalhadores do setor e os
proprios turistas, revelando novas idéias que refletem a mudanca da sociedade nos finais

do século XX.

Em face a previsdo de que o Turismo Internacional triplicara o seu volume
nos proximos vinte anos, o Cédigo Mundial de Etica do Turismo ajudara a minimizar os
efeitos negativos do turismo no meio ambiente e no patriménio cultural, aumentando,

simultaneamente, os beneficios para os residentes nos destinos turisticos.

Por meio da ética no turismo reafirmam-se a visdo da contribuicdo deste para
a expansao econdmica, a compreensao internacional, a paz e a prosperidade dos paises,
bem como para o respeito universal e a observancia dos direitos do homem e das
liberdades fundamentais, sem distincdo de raca, sexo, lingua ou religido. A ética no
turismo permite contatos diretos, espontaneos e imediatos entre homens e mulheres de

culturas e modos de vida diferentes. O turismo representa uma forca viva a servigo da paz,

2! Fruto duma vasta consulta, os dez artigos do Cédigo Mundial de Etica do Turismo foram aprovados por unanimidade
pela Assembléia Geral da OMT, em Santiago do Chile, em Outubro de 1999.
%2 \/er Anexo | — Codigo Mundial de Etica do Turismo.
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bem como um fator de amizade e compreenséo entre os povos do mundo (Jodo Paulo Il —

2001)%.

A ética faz convencer de que respeitados alguns principios e observadas
certas regras, um turismo responsavel e sustentavel ndo resulta incompativel com a
crescente liberalizacdo das condi¢des reinantes no comércio de servigos e ao abrigo das
guais operam as empresas deste setor, sendo possivel, neste dominio, conciliar economia
e ecologia, ambiente e desenvolvimento, e abertura as trocas internacionais e protecao

das identidades sociais e culturais.

Considerando que neste processo todos os agentes do desenvolvimento
turistico — administragcbes nacionais, regionais e locais, empresas, associacdes
profissionais, trabalhadores do setor, organizacbes n&do governamentais e outros
organismo da industria turistica — bem como as comunidades receptoras, os 6rgaos de
informacdo e os préprios turistas exercem responsabilidades diferenciadas, mas
interdependentes, na valorizagdo individual e social do turismo, e que a ética identifica os
direitos e deveres de cada um, contribuira para a realizacdo do objetivo maior, a satisfacédo
de todos. O cddigo de ética é na verdade um instrumento que redne um conjunto de
principios interdependentes® na sua interpretacdo e aplicacédo. Envolvendo compreens&o

dos valores éticos no intuito de primar pelo bem comum da comunidade.

2 \er anexo Il — Mensagem de Joo Paulo I1.

2 Faz referéncia nominal aos seguintes instrumentos: Declaracdo Universal dos Direitos Humanos (10/12/1948); Pacto
Internacional dos Direitos Econdmicos, Sociais e Culturais (16/12/1966); Pacto Internacional dos Direitos Civis e
Politicos (16/12/1948); Convencao de Vars6via, sobre o transporte aéreo (12/12/1929); Convencdo Internacional da
Aviacdo Civil de Chicago (7/12/1944) bem como as Convengdes de Toquio, Haia e Montreal com ela relacionadas;
Convencéo sobre as facilidades alfandegérias para o turismo (4/07/1954) e o protocolo associado; Convengdo sobre a
protecdo do patrimdnio cultural e natural mundial (23/11/1972); Declaracdo de Manila sobre o Turismo Mundial
(10/10/1980); Resolucdo da 6% Assembléia Geral da OMT (Sofia) adotando a Carta do Turismo e o Cddigo do Turista
(26/09/1985); Convencao relativa aos Direitos da Crianga (26/01/1990); Resolugdo da 9% Assembléia Geral da OMT
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Os agentes do desenvolvimento turistico devem considerar a ética como
condicdo essencial para o desempenho da atividade, com base na qual os atores do

desenvolvimento turistico devem reger a sua conduta no limiar do século 21.

7.1 - A GESTAO DO TURISMO NO BRASIL

O turismo ndo é sO a existéncia dos recursos naturais e culturais. E
necessaria a incorporacdo de fatores estruturantes que elevem o nivel de atratividade e

competitividade dos produtos a fim de garantir o crescimento dos fluxos turisticos.

A multidisciplinaridade do setor, o0s impactos econbmicos, sociais,
ambientais, politicos e culturais gerados pelo Turismo exigem um processo de
planejamento e gestdo que oriente, discipline e se constitua em um poderoso instrumento

de aceleracao do desenvolvimento no a&mbito municipal, regional e nacional.

No atual governo de Luiz Inécio Lula da Silva, foi criado o Ministério do
Turismo, o que atendeu diretamente a uma antiga reivindicacdo do setor turistico. O
Ministério, como 6rgdo da administracdo direta, tera as condicdes necessarias para
articular com os demais ministérios, com 0s governos estaduais e municipais, com o

Poder Legislativo, com o setor empresarial e a sociedade organizada, integrando as

(Buenos Aires), relativa as matérias de facilidades das viagens e seguranca dos turistas (4/10/1991); Declaragdo do Rio
de Janeiro sobre 0 Meio Ambiente e o Desenvolvimento (13/06/1992); Acordo Geral sobre o Comércio de Servigos
(15/04/1994); Convengdo sobre a Diversidade Bioldgica (6/01/1995); Resolucdo da 11* Assembléia Geral da OMT
(Cairo) sobre a prevencdo do turismo sexual organizado (22/10/1995); Declaragdo de Estocolmo contra a exploragdo
sexual de criangas com fins comerciais (28/08/1996); Declaracdo de Manila sobre os Efeitos Sociais do Turismo
(22/05/1997); e Convencdes e recomendacgdes adotadas pela Organizacdo Internacional do Trabalho em matéria de
convencgles coletivas, de proibicdo do trabalho forcado e do trabalho infantil, de defesa dos direitos dos povos
autoctones, de igualdade de tratamento e de ndo discriminacao no trabalho.
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politicas publicas e o setor privado. Desta forma o Ministério cumprira com determinacao
um papel aglutinador, maximizando resultados e racionalizacdo de gastos. Para tanto

inicia seu projeto pelo Plano Nacional do Turismo sob tais aspectos®:

o Transformacdo do turismo em fonte geradora de novos empregos e
ocupacodes, proporcionando uma melhor distribuicdo de renda e melhor qualidade de vida

as comunidades;

o Contribuicdo para multiplicar os postos de trabalho no territdrio
nacional, podendo interferir positivamente no ambito da violéncia urbana, fortalecendo a

seguranca da populacgéo;

o Transformacdo de agentes da valorizacdo e conservagdo do

patrimdénio ambiental (cultural e natural), fortalecendo o principio da sustentabilidade;

. O Turismo sera um instrumento de organizagdo e valorizagdo da
sociedade, articulando seus interesses econdmicos, técnicos, cientificos e sociais com o

lazer a realizacdo de eventos, feiras e outras atividades afins;

o Programas de Qualificacdo profissional elevardo a qualidade da oferta
turistica nacional, fator essencial para inserir o pais competitivamente no mercado

internacional;

o O Turismo atuard como mecanismo instigador de processos criativos,
resultando na geracdo de novos produtos turisticos apoiados na regionalidade,
genuinidade e identidade cultural do povo brasileiro, fortalecendo a auto-estima nacional e

a das comunidades;

% Plano Nacional do Turismo — Diretrizes, Metas e Programas — 2003 — 2007. Ministério do Turismo, 2003.
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o A partir das novas politicas sociais, o turismo configurar-se-a como
uma das mais eficazes expressdes do uso do tempo liberado do trabalhador, contribuindo

para a sua saude fisica e mental;

o Ao ser fortalecido internamente pelo exercicio continuo e sistémico de
consumo pela sociedade brasileira, devera criar as condicbes desejaveis para
estruturacdo de uma oferta turistica qualificada capas de atender melhor o mercado

internacional;

o Para alcancar as metas desejaveis no balanco de pagamentos, exigira
normatizacao e legislacdo adequada com vistas a facilitagdo e ao aumento da entrada de

turistas estrangeiros;

o Por sua dindmica, necessita de uma constante troca de informacdes
entre os destinos turisticos, a oferta e os mercados consumidores, 0 que requer

investimentos constantes em marketing.

Com base nas premissas acima citadas, é que foi criado o Plano Nacional do
Turismo, que € o instrumento de planejamento do Ministério do Turismo que tem como
finalidade explicitar o pensamento do governo e do setor produtivo e orientar as acoes

necessarias para consolidar o desenvolvimento do setor do Turismo.

O Plano Nacional do Turismo prevé o comportamento e a pratica do Turismo
pautados por padrdes éticos concretos, e ainda, obedece aos principios gerais contidos

no Cédigo Mundial da Etica no Turismo — Organiza¢do Mundial do Turismo.
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8. AS POTENCIALIDADES TURISTICAS DE BRASILIA

As fontes de renda e emprego de Brasilia, no momento, séo insatisfatorias
face as suas necessidades orcamentéarias e sociais, pois depende, em grande medida, de
recursos financeiros repassados pelo Governo Federal. Na impossibilidade de criacdo de
grandes industrias, a méo-de-obra local se concentra no setor de prestacdo de servicos,
sendo alimentado pelo alto poder aquisitivo da populagéo local, representado por uma

parte relativa de servidores publicos.

Por ser uma atividade com alto grau de geracdo de renda e empregos, ha
um grande otimismo quanto a possibilidade do turismo ser uma das principais alternativas,
sendo a mais satisfatoria, para o desenvolvimento econdémico local da capital federal,

dando novas demandas de servicos, e exigindo baixo investimento.

Segundo a EMBRATUR, em 2000, o turismo em Brasilia teve 1,1 milh&do de
pessoas que visitaram a capital federal, e a previsdo para dados de 2002 seria de quase

2,4 milhdes. (EMBRATUR, 2000)%°

Os numeros apresentados revelam uma boa aceitacdo do turista quanto a
imagem de Brasilia. Entre outubro de 2001 e janeiro 2002, em cinco pontos turisticos, de
109 turistas e visitantes entrevistados, 98,2% afirmaram ter uma boa imagem de Brasilia.
Mesmo diante de aspectos negativos apontados por esses turistas (politica, conservacao

dos monumentos, distancias, pobreza na periferia/pedintes, estrutura turistica, clima,

% EMBRATUR. O turismo como atividade estratégica. Brasilia, 2000.
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violéncia), todos, ou seja, 100% afirmaram ter a intencdo de voltar a Brasilia outras

vezes?’.

Quanto aos fatores que mais agradam aos turistas, 27,5% fizeram
referéncias a sua paisagem (jardins, areas verde, arborizagdo), o que é reforcado pela
maneira como definiram Brasilia enquanto cidade diante de seus aspectos positivos:

agradavel, monumental, verde, moderna, mistica/religiosa, cultural, privilegiada, bonita, do

presente e do futuro, fria/sem alma, turistica, diferente, hospitaleira, maravilhosa, superior.

Os turistas (43,1%) em Brasilia ndo conseguem desvincula-la da imagem de
capital do pais. Desta forma, por mais que outros aspectos de Brasilia sejam

desvendados, a referéncia a “Brasilia Esplanada” sempre € presenca inevitdvel em sua

imagem.

|28

Foto: Martin Fieg

2’ EMBRATUR. O turismo como atividade estratégica. Brasilia, 2000.
% RICHTER e FIEGL - Brasilia 60 Colorfotos. p. 16.
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O reconhecimento de novas faces de Brasilia tem contribuido para um novo
impulso do turismo brasiliense. Pessoas com os mais diversos interesses tém visitado
Brasilia, a fim de conhecer outros lugares da cidade, escondidas sob a fachada da

Esplanada dos Ministérios.

Mesmo ainda ndo contribuindo para um grande fluxo de turistas, é verificado
que o interesse de se conhecer Brasilia vai além daquele descrito por sua vocacgéo
politico-administrativo, crescendo cada vez mais, paralela a “Brasilia Capital” a “Brasilia

Cidade”.

Da interacdo de sua populacdo com o seu espaco planejado, surgem novos
e velhos lugares, dando outros sentidos a definicdo do que é Brasilia. A exemplo disso, o
Lago Paranoa que, apds ser despoluido, vem sendo apresentado como um lugar de

grande potencial turistico, ja servindo ao lazer dos brasilienses,

Neste sentido, a populacdo vem descobrindo novos lugares para o lazer,
desmentindo a maxima de que “ndo ha nada para se ver ou fazer em Brasilia”; aquecendo
a velha imagem de cidade fria e entediante. Em consequéncia dessa descoberta de
Brasilia, o turismo brasiliense ganha novos elementos, assegurando a diversificacdo de

seus atrativos turisticos, apresentando um diferencial de diversidade atrativa.

O turismo local em Brasilia € mais reconhecido por suas potencialidades do
que por sua realidade; o turismo em Brasilia € incentivado em grande parte pelo trafego de

pessoas que vém a negdcios ou para participar de eventos. (BC &VB, 2003)%°

2 De acordo com o BC&VB, este grupo de pessoas representa 54%, contra 41% de turistas que vém a visita ou a
passeio. Brasilia BRASILIA CONVENTION & VISITORS BUREAU. Turismo. Jornal Correio Braziliense.
Caderno de Economia. Brasilia. set., 2003.
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Esta vocacao para turismo de negécios e de eventos ndo causa nenhuma
surpresa, pois, enquanto sede do Governo, Brasilia possui muitos acontecimentos na area
de negécios e politica. Assim, o turista esta mais interessado no conhecimento da

arquitetura e do Poder.

Principais motivos da vinda do turista a Brasilia®:
e Trabalho/Negdcios;
e Visita/Passeio;
e Participacdo em Eventos;

e Salde, e

Mistico/Religioso.

Na tentativa de diversificar esse quadro, o governo de Brasilia trabalha com
a possibilidade de transformar a Capital da Republica hum centro de “turismo civico e
cultural”, nos moldes do que ocorrem nas capitais Washington, Paris e Roma. O Governo
do Distrito Federal — GDF, acredita que a capital brasileira possa ser transformada num

centro de referéncia aos turistas internos e do exterior.

Com seus pontos atrativos como museus, galerias de arte, teatros e demais
centros culturais, arquitetura moderna com seus tracos arrojados e de conhecimento
internacional, Brasilia € considerada, pelos arquitetos e estudantes de arquitetura como

uma imensa galeria de arte a céu aberto:

% Ibidem
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“Nédo bastasse o céu psicodélico nos tempos de seca, as cachoeiras que a
rodeiam, o horizonte sempre limpo, Brasilia é, acima de tudo, uma cidade
monumental. Monumentos recheados de histérias e obras de arte. E dificil
para o brasiliense, seja de nascimento ou de coracao, ndo Ter carinho ou
predilecéo por algum deles.”

(CORREIO BRAZILIENSE, 06/04/2000)

Foto: Juan Pratginest6s®

Também ha outros atrativos turisticos situados a poucas horas de Brasilia,
tais como cavernas, grutas e cachoeiras. Ha os hotéis fazenda®, que se utilizam a
estrutura de transportes da capital federal, para oferecer seus espacos para realizacéo de
eventos empresariais. Outro atrativo de Brasilia € o de carater mistico. Cidade localizada
numa regido alta e cristalina, a capital federal é destino ou ponto de passagem de pessoas

procedentes de outras regides do Brasil e do exterior, com modos de vida alternativos,

31 SEBRAE/DF - Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas do Distrito Federal — Turismo e Servigos — Brasilia
Coracao Brasileiro — 2 ed, 1995. p. 37.

%2 Os Hotéis Fazenda que circundam a capital federal, sdo representados pela Associacdo de Turismo Rural do Distrito
Federal, o mais organizado grupo do setor.
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mistico-esotéricos, resultando na presenca de diversos lugares misticos e religiosos, tais
como templos e igrejas, tanto em Brasilia quanto no seu entorno, o que influi diretamente

no desenvolvimento do turismo local.
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9. BRASILIA, A CAPITAL DO TERCEIRO MILENIO®*®

A transferéncia da capital para o centro do pais foi um sonho antigo de

muitos brasileiros, projeto que constou em definitivo na Constituicio de 18923,

Fonte: SEBRAE/DF — Turismo e Servicos — Brasilia Corago Brasileiro®

% Este item do trabalho est4 ancorado, em boa medida nas investigacBes realizadas pela Pesquisa Sociologia das
AdesOes. Praticas misticas e esotéricas no Distrito Federal, desenvolvida no Departamento de Sociologia da
Universidade de Brasilia, com apoio continuo do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico,
CNPq e coordenada por Deis Siqueira. Dentre vérias publica¢cBes contendo resultados desta pesquisa, destaca-se, de
autoria da coordenadora, o livro, As novas religiosidades no Ocidente. Brasilia, cidade mistica. Brasilia: Editora da
UnB, 2003.

% SIQUEIRA, Deis - As Novas Religiosidades no Ocidente, 2003, p4g.38.

*Turismo e Servicos — Brasilia Corac&o Brasileiro. SEBRAE/DF, 2 ed, 1995. p. 10.
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O Presidente Juscelino Kubitscheck®®, quando em campanha eleitoral, em
Goias, em 1954 teria declarado: “Se for eleito, construirei a nova capital e farei a mudanca
da sede do governo. Essa ser4 minha missdo. Minha fé &€ mais forte que meu bom-senso”.
A partir dai foi se tornando cada vez mais popular a profecia do jovem padre salesiano
Dom Bosco, feita em 1883, de “entre os paralelos 15° e 16°, no planalto central do pais, se
concretizaria uma grande civilizacdo, uma “Terra Prometida”, a bordo de um lago, onde

correria leite e mel”™®’. A capital, e seu grande lago foram inaugurados em 1960.

Fonte: Brasilia Tourist guide 2003/2004 %

% 0 jornalista e pesquisador de assuntos misticos Dioclécio Luz conta que ouviu da vidente mineira Efigénia o relato de
que, em 1953, em Belo Horizonte, Juscelino Ihe mostrou 0 mapa de uma grande cidade espacial que teria sido dado a ele
por seres extraterrestres. Era o tracado de Brasilia. H4 quem relacione essa histdria ao fato de Llcio Costa ter ganhado o
concurso para desenhar o Plano Piloto apenas com esbogos e um texto escrito & méo, concorrendo com projetos
minuciosamente preparados. “ (...) ndo pretendia competir e, na verdade, ndo concorro — apenas me desvencilho de uma
solugdo possivel, que ndo foi procurada, mas surgiu, por assim dizer, ja pronta.” (Lucio Costa). KERN, lara e
PIMENTEL, Ernani Figueiras - Brasilia Secreta — Enigma do Antigo Egito — Editora Pértico — Brasilia, 2000. 14 p.

¥ Citacdo incluida: SIQUEIRA, Deis. As Novas Religiosidades no Ocidente. Brasilia, Cidade Mistica. Universidade de
Brasilia: Brasilia, 2003. 39p.

% Brasilia Tourist guide 2003/2004. p.17.
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Brasilia nasceu a partir de dois grandes mitos de criacdo: a Cidade Utopica e
a Terra Prometida. O primeiro esta inscrito no planejamento urbano e na arquitetura
futurista do Plano Piloto, que tem a forma de um avidao ou de um passaro em voo, ou ainda
em uma cruz. Nas asas localizam-se as residéncias. Na parte superior do corpo do
aeroplano, o governo local e na parte traseira, os trés poderes federais e a catedral. A
maior parte da populacdo vive nas cidades que crescem vertiginosamente ao redor do

avido e que sdo chamadas de Cidades Satélites.
Brito*® complementa essa combinacéo:

“Sob a alusdo da Profecia de Dom Bosco, a capital brasileira, é descrita
como a “Terra Prometida, de onde correra leite e mel”, o que contribuiu, em
parte, para o surgimento de diversos grupos misticos e esotéricos. Os
lugares elaborados por estes, somados a outros presentes no projeto
urbanistico de Brasilia, conferem a esta cidade um ar de mistério,
principalmente, através de suas diversas formas piramidais”.

O maior desejo dos fundadores da cidade estava imbuido no sonho e misséo
de inaugurar um novo tempo e uma nova civilizagdo para o pais, a partir da construcao de
uma capital ancorada no belo, na igualdade e na universalidade. Assim, os edificios
localizados nas asas foram planejados de tal forma que todos pudessem desfrutar da vista
do lago, também construido para melhor abastecer a cidade. Um lago artificial, o Paranoa,
com 49 quildmetros de extenséo, quebra a aridez do Planalto Central. Em suas margens
projetam-se algumas das atracdes de lazer da capital do Brasil, que propiciam sobretudo a

pratica de esportes nauticos.

¥ BRITO, R.F. — Turismo e misticismo em Brasilia — Dissertacdo de Mestrado, Pés-graduacdo em Geografia,
Universidade de Brasilia, Brasilia, 2002. 84 p.
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Sua inovacdo urbanistica e arquitetdnica é reconhecida mundialmente, e
tendo sido declarada patriménio da humanidade’. Brasilia foi planejada para ter grandes
espacos, com vastas areas verdes, proporcionando equilibrio entre a natureza, as

construcdes e o homem.

Os mitos sempre acabam por convergir nas profecias de Dom Bosco, que se
tornou o padroeiro da cidade, e também nos fenbmenos mistico-esotéricos que designa
Brasilia como a Capital do Terceiro Milénio ou da Nova Era. De acordo com a astrologia, 0
nascimento de Brasilia foi marcado por uma forte conexdo entre o Sol e Netuno, o que,
segundo os entendidos no assunto, determina uma inevitavel vocagdo mistica. Ndo séo
poucas as lendas, profecias e coincidéncias que transformam sua histéria em uma

sucessao de acontecimento magicos.

A profecia de Dom Bosco* foi se materializando, e a capital nasceu. E no
seu entorno, surge um namero cada vez maior de grupos que possuem uma nova
consciéncia religiosa composta por elementos cristdos e elementos gestados em outras
tradicdes religiosas: cosmicos (energia universal, forcas cosmicas ou unidade do cosmos);
elementos de um eu sublimado (eu superior, eu maior, eu cristico) e valores reificados,
como amor, liberdade, além das nocbes de carma, ecumenismo, energia e holismo,

referenciada ao Terceiro Milénio ou na Nova Era. Essa nova consciéncia religiosa é

“ Primeiro bem arquitetdnico contemporaneo a ser considerado pela Unesco Patriménio da Humanidade.

*1 Dom Bosco foi apenas 0 primeiro grande personagem desse roteiro; o segundo, Juscelino Kubstschek, ¢ hoje uma
figura legendaria para muitos dos misticos da cidade. A egiptdloga lara Kern, por exemplo, em seu livro “De Akhenaton
a JK — Das Piramides a Brasilia”, compara fisica, mental e espiritualmente o construtor de Brasilia ao faraé Akhenaton,
que ha 3.500 anos construiu Akhetaton, cidade planejada para realizar uma transicdo religiosa no pais. Ver também
capitulo 10 deste trabalho.
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centrada numa perspectiva de um novo estilo de vida, que se diferencia das religides

ocidentais tradicionais, isto &, as cristas.

Esses grupos, conhecidos como mistico-esotéricos, ndo se consideram
religiosos, e também ndo sdo considerados como seitas, ou seja, que tém a marca da
separacdo e da intensa vida e identidade comunitaria de seus membros. Uma
caracteristica marcante desses grupos, € a grande circulacédo entre eles, representado
por uma rotatividade das pessoas pelas praticas misticas, esotéricas e ndo convencionais.

E grande o nimero de pessoas que esta construindo sua religido numa

espécie de “bricolage™*?

, compondo, por conta propria, doutrina, praticas, rituais, que vao
sendo incorporados a partir de vivéncias ou experiéncias em varios desses grupos
mistico-esotéricos e com as praticas nao convencionais ou alternativas de cura, de

autoconhecimento, em boa medida associadas aos valores e visdes de mundo desses

grupos.

Grupos como o da Cidade Eclética, do Vale do Amanhecer, e da Cidade da
Fraternidade (em Alto Paraiso®®) surgiram junto com a capital e continuam a se
multiplicarem fundados em sonhos e predestinacfes, baseadas em algum rio ou cérrego
ou alguma arvore especifica. Entre estes, destaca-se o povoado de Alto Paraiso €

considerado como o “chakra** cardiaco do planeta”.

“2 Trabalho, no sentido de, realizado por si préprio.

“3 Localiza-se a 230 km da capital, vizinha do Parque Nacional Chapada dos Veadeiros, area de reserva ambiental. Onde
se concentra grande nimero de grupos misticos-esotéricos.

# Chakra, em sancristo, significa roda, centro, plexo (encadeamento, entrelagamento). A anatomia e a fisiologia hindus
ensinavam que o corpo humano tem sete chakras principais, desde a base da coluna vertebral até o alto da cabeca.
Utiliza-se a mesma compreensdo para a Terra, que teria varios chakras. O chakra cardiaco seria onde bate o coracdo do
planeta.
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A maioria destes grupos chegou, a partir de 1990, no entanto ha também

grupos gue se instalaram desde a década de 1960,

Misticos da regido, afirmam existirem placas de cristal no subsolo, existam

eles ou ndo na regido, o chakra cardiaco do planeta, o planejamento urbanistico e a

arquitetura ao Plano Piloto (forma e edificios que lembram piramides, templos religiosos
2 45 . . . . ,

exoticos™ em espacos privilegiados da cidade) continuam sendo simbolos que renovam a

cada dia, sonhos e idealiza¢Bes que marcam a cidade desde a sua fundacéo.

Na capital vem se tecendo um convivio, integracdo e sintetizacdo de
doutrinas, de crencas e de visdes de mundo que nasceram na india, no Jap&o, no Tibet,
no Egito, na Amazbnia, formando uma pluralidade de regides, de etnias, concretizando
assim, a integracao tdo sonhada da profecia. O mito vira lenda e a lenda vai referenciando

a construcao da realidade.

9.1 - ALTO PARAISO, O CHAKRA CARDIACO DO PLANETA

Alto Paraiso é a regido do chakra cardiaco do planeta, ou seja, um lugar
particularmente auspicioso para 0 processo de preparacao para o Terceiro Milénio, bem

como para as novas formas de convivio da humanidade onde estdo sendo gestadas “as

* Esotérico diferencia-se de exoterismo, pois esse é caracterizado pelo ensino de conhecimentos provaveis e
verossimeis, de forma acessivel, a um publico mais aberto.
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prioridades de cura ... 0 remédio para o cancer ... e outras doencas”. Associacao Holistica

Vale do Sol*®. Afinal:

“ Citac#o incluida: SIQUEIRA, Deis. As Novas Religiosidades no Ocidente. Brasilia, Cidade Mistica. Universidade de
Brasilia: Brasilia, 2003. 85p
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“A regido do planalto central brasileiro € o chakra cardiaco do planeta,
onde pulsa o coracéo da terra. Assim como 0 homem tem seus chakras, o
planeta também tem os seus chakras, os seus vortices. Fora desses
chakras, existem outros lugares também de muita concentragcdo de energia,
porque 0s proprios mestres tém seus templos etéreos em determinados
portos do planeta”.

Cavaleiros de Maireya*’

O planalto central teria lengéis de cristal que vao servir futuramente para
comunicacgles extraplanetérias e galacticas interdimensionais, que ndo deveriam nem ser
exploradas, nem mexidas, porque se nao, vai prejudicar um trabalho com a tecnologia

futura. (Instituto Solarion)*®

7

Uma das comprovacOes desse privilégio € o fato de que na capital e na
regido concentra-se um grande numero de grupos e de pessoas envolvidas no processo

de preparacgao para a Era de Aquarios.

O Instituto Solarion*® trabalha no intuito de criar liderancas para o Terceiro
Milénio. Sob a concepcéo de que foram orientados espiritualmente para a missao de abrir

um chakra cardiaco planetario para pessoas que viriam chegar até o Instituto.

“a vinda para Alto Paraiso foi por intermédio de muitas confirmacdes, que
foram cada vez mais fortes, ................. € como se fosse uma energia
eletromagnética assim, que forma um cordao, um cinturéo eletrénico...”

(Arcédia Irmandade de Luz Solar)®.

*T Citac#o incluida: SIQUEIRA, Deis. As Novas Religiosidades no Ocidente. Brasilia, Cidade Mistica. Universidade de
Brasilia: Brasilia, 2003. 85p

“8 |bidem 86p.

0O Instituto Solarion, foi construido em Alto Paraiso com o firme propésito de construir um jardim de frutas e de
flores, criando um paraiso, na terra. Assim, todo o vale, onde funciona o Instituto, se transformaria em uma Arca de
Noé, que pudesse ser transportado integralmente, quando da retirada inevitavel que por vir, para naves maes que estao
estacionadas em um plano “acima” como ilhas flutuantes.
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O motivo a denominacéo de Alto Paraiso, diz respeito aos chakras, os pontos
energéticos do corpo humano. A terra também tem esparramado por toda a sua area,
pontos energéticos e na regido do planalto central brasileiro € o chakra cardiaco do
planeta, onde pulsa o coracdo da terra. E o maior platd de cristais do planeta. E segundo
os Cavaleiros de Maitreya, qualquer energia que emanar a partir dali, com a

potencializacdo do cristal, essa energia vai se multiplicar infinitamente.

Essas certezas sdo objeto de duvidas, afinal se tratam de verdades reveladas
com carater divino, secreto, misterioso, enfim, verdades misticas ou esotéricas.
Entretanto, vem ocorrendo em Alto Paraiso, um movimento de experimentalismo religioso,

gue é laborat6rio vivo para essas verdades.

A partir de 1990, chegaram em Alto Paraiso, inUmeros grupos mistico-
esotéricos, que apods cinco anos se desagregaram formando novos grupos. Esses grupos
apenas vivenciam Alto Paraiso como um todo, como comunidade certos da predestinagéo
mistica da cidade e da regido®’. A expansdo recente dos grupos mistico-esotéricos tem
explicacdes centradas nas dimensdes socio-culturais. Nesse processo continuo, ha uma
tendéncia cada vez maior no sentido da busca individual, com algumas praticas coletivas

na busca da verdade, movidas por uma situagao existencial em que predomina:

%0 Citacdo incluida: SIQUEIRA, Deis. As Novas Religiosidades no Ocidente. Brasilia, Cidade Mistica. Universidade de
Brasilia: Brasilia, 2003. 87p

*1 Autodenominam-se: Associagdo Cultural Brasil-China, Holistica Vale do Sol, de Estudo Universal, Cavaleiros de
Maitreya, Centro Eclético da Fluente Luz Universal, cidade da Fraternidade, Eclética, Collegium Lux, Espaco Holistico
Lakshmi Vishnu, Fé Bah&’i, Filhos da Terra, Fraternidade da Cruz e do Lotus, Fraternidade Eclética Espiritualista
Universal, Forgas Mentais do Planalto, Fundagdo Arcadia, OSHO, Grupo Aglutinado da Nota sol, Instituto Branay,
Solarion, Legido da Boa Vontade, Movimento Gnostico Cristdo Universal do Brasil na Nova Ordem, Ordem dos
Quarenta e Nove, Espirutualista Cristd Vale do Amanhecer, Rosa Cruz-AMORC, Ponte para a Liberdade, Santuario
Dourado, Sociedade de Eubiose, Fraterna do L6tus Sagrado, Internacional de Meidtacdo Teosofica, Sahaja Yoga,
Templo da Sabedoria Jnana Mandiram. SIQUEIRA, Deis — A labirintica busca religiosa na atualidade: crencas e
praticas mistico-esotéricas na capital do Brasil, Série Sociol6gica, n°® 185, Brasilia: Universidade de Brasilia,
Departamento de Sociologia, 2001.
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e inquietacbes pessoais, angustias, insatisfacdes, caracterizando crises

de identidades;

e ressentimentos centrados numa magoa que pode estar vinculada ao

sentimento de culpa, de desvalorizacao, de inutilidade;

e desilusdo/desencantamento, que se origina nas diversas formas de
descrenca diante dos valores sociais, das instituicbes, das religides,

dos projetos politicos, caracterizando uma falta de sentido da vida.

Tais elementos parecem impulsionar as pessoas a buscas individuais caracterizadas pelo
experimentalismo. “Experimenta-se de tudo”. Vivencia-se, nesta dimensdo, uma condi¢cio
mais libertaria do ser humano, o que permite entrar e sair dos grupos com relativa
facilidade, ou ainda, fixam-se em algum deles, mesmo que temporariamente. Esse

procedimento experimentalista € de fato libertario: o individuo cria seus préprios caminhos.

9.2 — BRASILIA MISTICA E A TERRA PROMETIDA

“Brasilia jA nasceu mistica.”

Legido da Boa Vontade®

Assiste-se, na capital, a uma série de manifestacdes religiosas criticas, mas
respeitosas e tolerantes com as tradi¢des religiosas, sobretudo com a crista. Identifica-se
uma fuga do controle institucional, e recuperacdo de um simbolismo e de um mistério

marcado por praticas magicas (energia, vibracdes, cores, cristais, piramides) e muitas

52 Citagdo incluida: SIQUEIRA, Deis. As Novas Religiosidades no Ocidente. Brasilia, Cidade Mistica. Universidade de
Brasilia: Brasilia, 2003. 83p
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vezes vinculado, mas ndo restringido ao New Age. Afirmar-se a presenca do sagrado
como principio unificador de carater ecuménico, o que inclui colagem e combinacdes de
elementos de vérias religibes ocidentais e orientais, tradicAo hermética, ciéncias,
consciéncia planetaria, paz mundial, ecologia e um grande transito pelos grupos, pelos

rituais e pelas praticas alternativas ou ndo convencionais®°.

“Um lugar calmo e claro ... nesse planalto ... Aqui no planalto tem-se uma
visdo de 360 graus e se percebe mais cedo o sol, a lua, as estrelas, do que
nas montanhas ... aqui se tem a sensacao de horizonte Unica. Esta-se mais
em contato com o sol, com a lua, as estrelas, do que em qualquer outro
lugar ... E uma cidade predestinada. Por isso tem tantos grupos misticos”

Santo Daime®

Segundo Siqueira [19__]*® os grupos se dividem em duas vertentes®®, os
enfaticos que alegam a influéncia de natureza mistico-esotérica sobre a cidade de Brasilia
ou sobre o Planalto Central. E outros que ndo enfatizam o mistico-esotérico, mas
destacam o privilégio ou a especificidade das caracteristicas fisico-geogréafica da regiao:

placa de cristal no subsolo, céu impar, berco das aguas.

¥ SIQUEIRA, Deis — Curso de Especializacéo para Professores e Pesquisadores em Turismo e Hospitalidade —
Universidade de Brasilia — Centro de Exceléncia em Turismo (CET). [19__ ] 10 p.

Né&o-convencionais: acupuntura, massagens terapéuticas, tarot , métodos esotéricos, | ching, runas, astrologia,
horéscopo, fitoterapia, reihki, johrei, chas curativos, iridologia, terapia, cristais, cartomancia, cura por intermediacéo de
espiritos, cromoterapia, biodanga, curandeirismo e homeopatia.

> Citagdo incluida: SIQUEIRA, Deis. As Novas Religiosidades no Ocidente. Brasilia, Cidade Mistica. Universidade de
Brasilia: Brasilia, 2003. 82p

% SIQUEIRA, Deis — Curso de Especializacéo para Professores e Pesquisadores em Turismo e Hospitalidade —
Universidade de Brasilia — Centro de Exceléncia em Turismo (CET).[19__].

% O que ndo necessariamente, permanecem isolados, tendo em vista que ha uma grande rotatividade entre os grupos,
como descrito no capitulo 9.



50

Todas as caracteristicas humanas ou raciais®’, toda tendéncia de raca, cor,

credo, religido, fé, € encontrada em Brasilia.

Em pesquisas realizadas a despeito do misticismo em Brasilia, revelam que
Brasilia e a regiao do planalto central constituem-se em locais privilegiados no processo
de passagem para o Terceiro Milénio. E significativo que dos 200 adeptos de grupos
mistico-esotéricos 76,0% do total consideram Brasilia predestinada e 61,0% o Planalto

Central predestinado.

E uma constante a referéncia a profecia do jovem padre salesiano Dom

Bosco, de que se tratava de uma Terra Prometida:

“ ... na regido de um grande planalto, vejo elevar-se uma terra de riquezas
inestimaveis, as quais um dia serdo descobertas. Vejo se elevar uma
grande civilizacao sobre esse planalto, a bordo de um lago, entre os 15° e
20° paralelos. L& surgird uma futura Terra Prometida ... |4 correra leite e
mel ... |a sera de uma riqueza incomensuravel”.

Dom Bosco

Liderancas dos grupos mistico-esotéricos fazem referéncia a predestinacao
da capital referindo-se a Terra Prometida, Capital Profetizada, Civilizagdo do Terceiro

Milénio, Lugar de uma Raca e uma Nova Civilizag&o.

".. Dom Bosco foi um grande missionario, ele previu naquela época ja, os
paralelos ... 0 mel ia jorrar ... é justamente isso que nds estamos vivendo
aqui. Brasilia € isto, 0 que ele previu”

Ordem Espiritualista Cristd Vale do Amanhecer®

%" Em Brasilia, por ser capital federal hd um encontro de todas as ragas, regides do pais e de povos de diferentes paises
do mundo, exemplo disso sdo as embaixadas, 0s organismos internacionais.

%8 Citagdo incluida: SIQUEIRA, Deis. As Novas Religiosidades no Ocidente. Brasilia, Cidade Mistica. Universidade de
Brasilia: Brasilia, 2003. 84p.
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Brasilia j& nasceu mistica, partindo de uma cidade que ja foi antevista e
apontada como cheia de energia, carregada de uma série de coisas, uma providéncia
divina, predestinada. Mesmo grupos com sede em Alto Paraiso, afirmam o privilégio e a
importancia da capital como ponto de irradiacdo. E ocaso, por exemplo, de Satya Mila, do

Instituto Solarion:

“... pode ser feita uma ponte rapidamente e a partir de um modelo que se
desenvolva nessa regido, a gente pode influenciar mais eficientemente

A orientacdo espiritual que veio, era que eu também tinha que, no inicio,
fazer um trabalho em Brasilia, porque ai o projeto tomaria um véo mais alto
e realmente, de fato, isso aconteceu “.

(Instituto Solarion)>

E lara Kern, mistica bastante reconhecida na cidade, reafirmava no inicio da
década de 1980 que “Brasilia seria, com certeza, tal como o afirmara D. Bosco, a capital
do Terceiro Milénio, o celeiro do mundo, de onde jorraria, no futuro, leite e mel e haveria
paz e fartura. No dia em que escavassem ao redor da cidade, encontrar-se-ia desde o
uranio ao petroleo, tudo estaria tracado de acordo com a numerologia, o Tarot egipcio e a

cabala hebraica™®.

Aos olhos misticos, toda a Brasilia, tem um sentido especial. Por exemplo, o
cemitério de Brasilia é espiralado®, representando fonte de transformacao e de evolucéo.

Por sua vez, as grandes obras da cidade, localizadas em posi¢cdes geométricas em forma

% Ibidem
% Ip. 85p.
81 A espiral representa a evolug&o do homem, de uma para outra faixa da espiral.
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de uma estrela de David, simbolizariam os macrocosmos, 0s poderes executivo, legislativo

e judiciario — federais e estaduais, estariam dentro de uma triangulag&o®.

N&o apenas Brasilia e o planalto central seriam predestinados, pois: “afinal, o
Brasil € o coracdo do mundo, pétria evangélica”. Fraternidade Eclética Espiritualista
Universal — Cidade Eclética. Mais ainda, segundo A Associacdo Cupulas de S. Germain:

“A América é o berco do Terceiro Milénio e o Brasil esta nessa”.

9.2.1 — O Mistico e o Esotérico

Segundo SIQUEIRA (2001)%, misticismo é definido com a atitude humana
gue visa a unido das pessoas com as forcas sagradas, algo que se percebe intima e
profundamente, estando no geral, envolto pelo siléncio. O esoterismo remete-se em geral,
a ensinamentos sobre a verdade religiosa reservados a poucos iniciados, é acessivel
agueles que sao, moral e intelectualmente preparados, sendo adquirivel por meio de
estudos, de meditacdo, de intuicdo, de cumprimento de instrucbes. Haveria aqui uma
diferenca razoavel com o misticismo: na experiéncia mistica, o divino “desce” ao homem,
ao passo que no processo esotérico toda a iniciativa advém dos esforcos do homem. O
mistico teria entdo um carater mais passivo, enquanto o esotérico, um carater mais ativo.

Assim, tanto o conceito de misticismo quanto o de esoterismo estdo marcados pelo

segredo e por um certo elitismo. Poucos podem ter acesso.

82 \/er capitulo 10 deste trabalho — Brasilia Egipcia.
63 SIQUEIRA, Deis. A labirintica busca religiosa na atualidade: crencas e praticas mistico-esotéricas na
capital do Brasil. Série Socioldgica, n° 185. Departamento de Sociologia, Universidade de Brasilia: Brasilia, 2001.
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9.3 - RELIGIOSIDADE E ESTILO DE VIDA

9.3.1 - Religiosidade

Religido implica na existéncia de mediacOes entre as pessoas e 0S seres
divinizados e a existéncia do sagrado: ligacdo com os antepassados, com 0 mistério,
redencdo, proposito divino. Por meio dela, atribui-se sentido a vida, explanando algumas

explicacdes, sobretudo no que toca a morte.

Por sua vez, religido articula-se com misticismo. Este pode ser definido como
a atitude humana que visa uma unido das pessoas com as forcas sagradas,
transcendentais, o numinoso®, o mistério fascinante. O sagrado é composto pela
dimenséao racional, ou seja, a bondade e sabedoria de Deus. E esoterismo remete-se a
ensinamentos sobre a verdade religiosa reservados a poucos iniciados. O conhecimento

direto da verdade é acessivel a pessoas preparadas sendo adquirido pelo estudo de

alegorias e simbolos, meditacao, intuicdo, cumprimento de instrucdes.

Cultura deriva de culto. Definitivamente, ndo se pode compreender uma
cultura sem a compreensao da religiosidade e do préprio turismo, na contemporaneidade.
Pois o homem sempre buscou a religiosidade, em forma de magia ou de religido de
salvacdo e para tanto, sempre viajou e da viagem de peregrinacdo® nasceu o turismo,

fendbmeno tipico da sociedade capitalista mais recente.

% Segundo Rudolf Otto (1869-1927), tedlogo e filésofo aleméo, o sentimento Gnico vivido na experiéncia religiosa, a
experiéncia do sagrado, em que se confundem a fascinagdo, o terror e o aniquilamento.

% O sentido etimoldgico de peregrino se remete a estrangeiro, aquele que vem de fora, que é de outro lugar. E como
aponta STEIL, concordando com MACCANNELL (1973), um dos enfoques possiveis sobre o comportamento turistico
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A expansdo das novas religiosidades esta referida nos grupos mistico-
religiosos, e delineia um quadro que se move na direcdo do auto-aperfeicoamento, auto-
realizacdo e auto-deificacdo. Essa direcdo, resulta em constante experimentacao,
entrando em dimensdes espirituais e psiquicas, corporais e intuitivas, tratando de se
caracterizar como uma busca holistica. A verdade ultima é construida pelo proprio sujeito

experimentador. Assiste-se a uma pluralizacédo da fé, ou a uma liberalizacéo religiosa.

Espiritualidade ou caminho espiritual entendido como énfase na busca de
autoconhecimento e de auto-aperfeicoamento, se remete ainda, a campos como a
psicologia e a medicina, num movimento em que novos significados, estilos de vida,
autoridades, competéncias, de bricolage moderna encontra-se em processo de

legitimagéo.

A privatizacdo da fé vem ocorrendo simultaneamente a psicologiza¢do das
religides. Os conteudos religiosos tendem a se tornar beneficios psicologicos, entendidos

como paz de espirito. (Berger: 1985:185-187)%°.

A religido entendida como paz de espirito, pode ser mais facilmente
comercializada no intuito de angariar mais seguidores, ou pessoas que compreendam
melhor as funcBes morais e terapéuticas da religido. Ocorre que, as instituicbes tendem a
se acomodar nessas necessidades morais, terapéuticas e privadas das pessoas. Assim,
0s conteudos religiosos estariam se desobjetivando, ou seja, estariam se desprovendo de

seu status como realidade objetiva, tornando-se subjetivados. Ou seja, a realidade torna-

se assenta na idéia de que o turismo é uma atualizacdo da peregrinagao. Peregrinacdo, em seu sentido genérico, remete-
se a viajar ou andar por terras distantes, andar por varios lugares.
% BERGER, P., O dossel sagrado. Elementos para uma teoria sociolégica da religido. Paulinas:S&o Paulo, 1985.
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se um assunto privado de cada individuo. A religido ndo se referiria mais como uma
transposicdo do cosmos. E o individuo pode descobrir a religido na sua propria
consciéncia subjetiva, em algum lugar de si mesmo. O processo se caracterizaria por uma

transformagéo da cosmologia em psicologia. A histéria tende a se tornar biografia.

Orientando-se ainda pelo socidlogo Berger, pode-se afirmar que o
psicologismo, em qualquer de suas tendéncias (freudiana, yungiana) permiti a leitura da
religido como um sistema de simbolos, praticas, visées de mundo referido, na verdade, a
fendbmenos psicolégicos. Essa ligacdo tem a vantagem de legitimar as atividades
religiosas como psicoterapia. Assim, segue-se a reflexdo do processo de psicologizacao
da religido, anunciado por Peter Berger ja no final da década de 1960, com dados também

coletados em Brasilia e regido.

9.3.2 — Novo Estilo de Vida, Novos Valores

Na atualidade brasileira, a variedade e a multiplicidade das manifesta¢cfes do
religioso é referenciada por Sanchis (1997)%, no sincretismo de movimentos ecolégicos,
feiras esotéricas, a nebulosa polivalente da Nova Era. Essa variedade e multiplicidade das
manifestacdes do religioso penetram as mais diferentes vertentes e instituicdes, tais como

Igreja Catolica, o Santo Daime e a Umbanda, representando, assim por dizer, um novo

% SANCHIS, P. O campo religioso contemporaneo no Brasil, in Globalizacio e religido, Oro, Ari Pedro e Steil,
Carlos Alberto (org), Petropolis: Vozes, 1997.
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estilo de vida, que o adepto € fortemente conectado com o consumo de praticas nao-

convencionais ou alternativas®®.

Os dados relativos a motivacdo para a utilizacdo de praticas alternativas
confrmam o forte transito e flexibilidades religiosas entre corpo-saude-equilibrio-

psicologia-espiritualidade-mistico-magico-esotérico:

a) melhor qualidade de vida e auto-conhecimento, na busca por
integracdo cotidiano-espiritualidade. Procura por saude

dentro de uma perspectiva holistica,

b) busca por equilibrio, cura sem intoxicagcdo e paz interior.
Busca pela integracdo corpo-espirito, paz espiritual,

curiosidade e medicina preventiva.

SIQUEIRA [19_]* em sua pesquisa, revela que no que toca as crencas
pessoais, ha permanéncia de valores tradicionais (crenca em Deus, Jesus Cristo, Virgem
Maria) e simultaneamente uma ades&o a novos valores, tais como reencarnagao, carma,
comunicagdo com espiritos, campos energéticos, divino em si mesmo, e telepatia e

expansao de consciéncia.

Os consumidores de pratica ndo-convencionais ou alternativa ndo se

caracterizam por um publico tipicamente adepto ou freqiientador’® de grupos mistico-

% Praticas alternativas: homeopatia (medicina oral nfo alopatica, mais natural, sem efeitos colaterais), florais, meditacéo
(objetiva fundamentalmente a aquietacdo da mente, indicando a busca por um cotidiano menos centrado na mente-
racionalidade do mundo moderno ocidental. Uma pratica mais autbnoma, realizada pelo individuo e ndo por um médico,
ou monge, ou sacerdote ou profissional).

% SIQUEIRA, Deis — Curso de Especializacdo para Professores e Pesquisadores em Turismo e Hospitalidade —
Universidade de Brasilia — Centro de Exceléncia em Turismo (CET). 13 p.

" A maioria dos buscadores de novas religiosidades tende a ter um nivel educacional e de renda altos. Ressalta-se, no
entanto que, os adeptos ou freqlientadores da Cidade Eclética e do Vale do Amanhecer ndo se encaixam nesta
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esotéricos ou de novas religiosidades. A maior caracteristicas destes, é o efeito
multiplicador de uma nova consciéncia e da busca de um novo estilo de vida,
correlacionando-se com o0 néo radicalismo religioso, confirmando-se assim, o alto grau de
tolerancia religiosa dos consumidores de praticas alternativas ou ndo-convencionais. Na
medida que a religido e a religiosidade vém-se concentrando na esfera do privado,
adquirem caracteristicas cada vez mais intimas e emocionais (Brito, 2002: 114)"%,
concentrando-se no individuo, a experiéncia do sagrado e do religioso, que na

sociabilidade da modernidade é garantido um lugar para as diferencas.

9.4 - RELIGIAO E RELIGIOSIDADE NA CONTEMPORANEIDADE

Um fenbmeno da atualidade e analisado sob visdo internacional é a
diferenca significativa entre as sociedades contemporaneas no que se refere as crencas

religiosas e ao comportamento religioso das pessoas.

As crencas cristds tém perdido sua plausibilidade na maioria dos paises
europeus e a pratica religiosa decresceu continuamente no curso do século passado’.
Este movimento parece confirmar a classica tese sociolégica segundo a qual a
secularizacdo e o desencantamento do mundo seriam concomitantes ao processo de

modernizagdo. Uma importante dimenséo da mudanca religiosa nas sociedades ocidentais

caracteristica. No caso da Cidade Eclética ndo circula moeda e no Vale do Amanhecer, a renda da maioria dos adeptos
ndo ultrapassa trés salarios minimos. BRITO, R.F. — Turismo e misticismo em Brasilia — Dissertacdo de Mestrado,
Pés-graduacdo em Geografia, Universidade de Brasilia, Brasilia, 2002. 114 p.

™ Ver subitem 9.3.1.

72 Jagodzindsdki/Dobbelaere, 1993; Hollinger, 1996; Mardones, 1994; Zulehner/Denz, 1993; Mol, 1972; Siquiera, 2000;
Mallimaci, 2000; Farias/Dantas, 2000; Rodrigues, 2000.
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contemporaneas diz respeito a incorporacdo de crencas, praticas e métodos ocultos,
misticos, espiritualistas, esotéricos, que se incluem ou se correlacionam com o Movimento
New Age. Desde 0s anos sessenta, as atividades New Age e a literatura esotérica tém se
tornado crescentemente populares, particularmente entre as novas geracoes, atingindo de
maneira bastante notéria, os estratos com maior nivel de escolaridade. A expansao deste
movimento foi interpretada por CAMPBELL(1997) como uma orientalizagio do Ocidente. E
conhecido ainda como um processo de reencantamento do mundo e redescoberta da
magia (BINGEMER; 1998). O que esses processos revelam é que ha uma busca tanto por

religiosidade, quanto por caminhos explicativos desta.

Para se refletir sobre a religido na sociedade ocidental atual, € inevitavel o
reconhecimento da emergéncia de novas formas de religiosidade que indicam a vitalidade

do religioso e da criatividade religiosa (Parker, 1997:43)"°.

A partir da década de 1960, esses novos fenbmenos e temas se impdem,
com uma rapidez diante das crises de paradigmas e questbes ecologicas, do
desenvolvimento sustentavel, da territorizalizacdo e desterritorializacdo. Retornam ao
mistico, e surgem novas religiosidades; e em busca destas surge o turismo local. Essas
novas religiosidades compdem um conjunto de novidades ainda ndo conceituadas, visto
gue estas caminham de forma lenta comparada com as transformacdes da realidade.

Simultaneamente, assiste-se ao crescimento de varias formas de fundamentalismos, pois

73 PARKER afirma que os limites que separam religido de magia estariam desaparecendo e a religido ndo mais poderia
ser identificada com igreja. PARKER, C — Globalizagéo e religido: o caso chileno — in Globalizagéo e religido, Oro,
Avri Pedro e Steil, Carlos Aberto (org.), Vozes: Petrépolis, 1997. 43 p.
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a religiosidade brasileira’ caracteriza-se pela busca por adeptos que necessariamente se
véem em posicao antidoutrinaria, anticlerical e anti-hierarquica. Essa nova religiosidade e
seus adeptos se revelam pelo sincretismo e bricolagem, pelo transito de praticas
corporais, magicas, mistico-esotéricas, valores e significados. Dai elas poderem ser
identificadas ou pensadas enquanto grupos mistico-esotéricos ‘°. E importante ressaltar
que ha caréncia de estudos e de pesquisas sociolégicas sobre a particularidade do

fendmeno religioso, ocorrendo ainda uma situac&o tipica da privatizacdo da fé’°.

Essas préticas religiosas sao voltadas ao bem estar fisico e espiritual, de
cura, de relaxamento. S&o todos caminhos de auto-deificagédo (divinizar), de encontro com
o divino que esta dentro de cada um, indicando a constru¢cao de um novo estilo de vida, de
uma melhor qualidade de vida, o que confirma o processo de psicologizacdo da fé ou da
religido, embasados na concretizacdo da socializacdo de novos valores, ainda que de

maneira difusa, significados e visées do mundo, ancoradas nas novas religiosidades.

As mudancas de visbes de mundo (homem-natureza, espiritual-fisico, mente-
corpo, holismo-unicidade, energia-carma) ndo estdo se restringindo a grupos periféricos
ou as novas religiosidades. Comecam a atingir uma parcela crescente da populacao,

rompendo fronteiras entre esotérico, religido, misticismo, e psicologia.

74 Religibes Tradicionais: catolicismo, varias formas de protestantismo, espiritismo kardecista e cultos afro-brasileiros.
Novos Movimentos Religiosos, gestados & incorporados pelas religides tradicionais: movimento carismatico, Igreja
Universal do Reino de Deus.

"> Nao est#o ais incluidos os cultos afro-brasileiros, o catolicismo, o espiritismo kardecista e os genericamente chamados
de protestantismos, por se tratarem de religides reconhecidas e em maior ou menor grau, institucionalizadas.

"8 E a situagdo das experimentacdes em grupos diferentes, sempre na busca dos significados, valores, visdes de mundo,
simbolos e também pelas praticas alternativas ou ndo convencionais, com o objetivo primordial de uma nova visdo
holistica do mundo.
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9.4.1 - As Diversas Doutrinas do Terceiro Milénio

A quantidade de doutrinas € praticamente incalculavel. Catdlica, protestante
tradicional, protestante pentecostal, espirita kardecista e espirita afro-brasileira, que

sozinhas, ja somam cerca de 20 linhas diferentes.

E grande a diversidade de tendéncias e linhas entre os que lidam com o
oculto em Brasilia. Nesse imenso caldeirdo mistico, convivem movimentos de origem
indiana como o Hare Krishna, Ananda Marga, Suddha Dharma Mandalam, Jnana
Mandiram, Brahma Kumaris; seitas criadas no Japao, como Seicho-No-1&€, Mahikari, Igreja
Messianica, Perfeita Liberdade; doutrinas nascidas nos Estados Unidos, como a Ponte
para a Liberdade e a Summit Light-house, grupos de ufologia esotérica, como a Ordem
dos 49 e o Orion; grandes comunidades espiritas com caracteristicas Unicas no Brasil,
como o Vale do Amanhecer e a Cidade Eclética; movimentos que procuram unir a busca
espiritual com os varios campos da ciéncia, como a Universidade Holistica Internacional
de Brasilia — Cidade da Paz, com filiais pelo pais — escolas de ioga, meditacéo, centros de
estudos esotéricos e tradicionais escolas iniciaticas, como a Sociedade Brasileira de
Eubiose, o Centro de Estudos Gnasticos, a secular Sociedade Teosofica, a Rosa-Cruz, a
GFU (Grande Fraternidade Universal), a AGFU (Augusta Grande Fraternidade Universal),

e a Escola de loga de Brasilia. (SEBRAE, 1995)"’

A essa grande lista soma-se também diferentes movimentos nascidos no

Brasil ou em Brasilia. Seus nomes exo6ticos — Filhos da Deusa Lunar, Cultura

" Brasilia — Coracao Brasileiro — 22 Ed.- 1995 - SEBRAE/DF.
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Racional/Universo em Desencanto, Fraternidade da Cruz e do Létus, Aglutinados da Nota

Sol, entre outros — demonstram o quanto esses grupos sao inclassificaveis.

Mas nem soé as seitas e religides crescem na capital do Terceiro Milénio. O
terreno do oculto e do mistico foi invadido também por uma grande quantidade de bruxos,
auténticos ou nao, que oferecem as mais variadas consultas através de buzios, tarés,
cartas, leituras, da numerologia, do oraculo musical, de runas. Ao lado desses astrélogos,
tardlogos, quiromantes, radiestesistas, videntes, sensitivos e demais profissionais de
“consultoria esotérica”, como alguns ja se denominam, também se estabeleceram na
cidade especialistas em uma longa lista de terapias alternativas, promovendo tratamento
em niveis espiritual, mental ou fisico, que representam uma alternativa as técnicas

tradicionais da medicina.

9.5 - TURISMO E RELIGIOSIDADE

O conceito de turismo assim como as novas religiosidades vém se formando
com dificuldades entre as dubiedades e ambiguidades. Nao se fazendo necessério aqui,
rever todas as conceituacoes disponiveis. Um dos poucos consensos existentes move-se
em torno da reiterada definicdo da Organizacdo Mundial do Turismo (OMT). Esta destaca
o deslocamento voluntario e temporario fora de sua residéncia habitual (superior a 24
horas, com pelos menos um pernoite e um periodo maximo de 90 dias), por uma razao

diferente que a de exercer uma atividade remunerada. Ou seja, movida por razbes
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distintas de atividades de negocios ou profissionais. A énfase € posta no aspecto

recreacional’®.

Conforme avancga o século XX, as definicbes crescentemente privilegiam o
aspecto econbmico, indicando a caracteristica do turista como aquele que gasta o dinheiro
ganho em outro lugar. Na atualidade, a economia turistica comp&e a maior parcela da
bibliografia existente. Neste sentido, a ONU"® se posiciona acrescentando um prazo maior

de 6 meses, peregrinacoes religiosas, mas sem proposito de imigracao.

A partir da década de 70 sob a crise do petrdleo, na qual o setor de
transportes e turismo foi significativamente afetado, implica numa retracdo do setor,
revelando a partir dai, os efeitos negativos ou positivos para a populacdo receptora
tornam-se uma preocupacdo diante das dimensdes sociais, econdmicas e culturais,

principalmente nos efeitos danosos do turismo (prostituicdo e violéncia).

Na contemporaneidade o turismo é atividade econdémica com deslocamento
momentaneo, implicando em gastos, com objetivo principal de obtengao de servi¢cos, como

lembra Paiva®®:

“ Na atualidade, o segmento das viagens movidas por negocios e suas
variantes (congressos, comércio, entre outros) chega a ser mais
representativo em algumas cidades como Sao Paulo, no Brasil, Mildo, na
Itdlia, do que as viagens motivadas por lazer”.

® Turismo enfatiza deslocamento, o lugar de hospedagem, a temporalidade da estadia, os motivos espirituais ou
intelectuais, relacionados ao corpo ou a profissdo, repouso, cura ou saude; trafico de viajantes de luxo (aqueles que tém
condugdo prépria), busca de satisfagdo de uma necessidade luxo; satisfacdo de necessidades vitais e de cultura ou para
realizacdo de desejos de diversas indoles, unicamente como consumidores de bens econdmicos e culturais; motivos ndo
profissionais e os naturais do lugar; o carater de forasteiros ou estrangeiros e sem carater lucrativo, oficial (de servico)
ou militar. BARRETO, M. — Manual de Iniciagéo ao estudo do turismo - 1985

" Organizacéo das Nages Unidas, de 1954.

8 pAIVA, M. - Sociologia do Turismo — 3 ed., Campinas: Papirus, 1999.
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Nesse sentido reforca Andrade®, que define turismo em termos de “um
conjunto de servigos que teria como objetivo o planejamento, a promoc¢ao e a execucao de
viagens, além dos servicos de recepcao, de hospedagem e atendimento, seja este

individual ou grupal, de pessoas que estdo fora de suas residéncias habituais”.

Com base nestes conceitos contemporaneos de turismo, os viajantes sao
consumidores de servigos turisticos, quaisquer que sejam suas motivacdes, sejam eles

turistas, excursionistas ou visitantes, segundo classificacdo da OMT®.

Siqueira® com base nas literaturas usuais, classifica os tipos de turista:
alocéntrico; messocéntrico ou mediocéntrico; psicocéntrico; nao-institucionalizados
(nbmades ou exploradores); institucionalizados (massas individuais e massas
organizadas); peregrinos modernos (existenciais e experimentais); buscadores de prazer

(diversionarios e recreacionais).

A producdo do saber turistico tem se constituido no Brasil, a partir de
necessidades e iniciativas do setor privado, sendo necessario entdo, fazer classificacdes,
identificacdo de espécie, natureza, ou seja, conceitos. No caso do turismo religioso, por

exemplo, dois conceitos se completam e elucidam o carater descritivo na conceituacao de

8 ANDRADE, J.V. - Turismo — Fundamentos e Dimensdes — 2 ed., Sdo Paulo: Atica, 1998.

8 Segundo a Conferéncia das Nagdes Unidas, de 1963, o turista seria aquele que permanece mais de 24 horas, e
excursionista, aquele que permanece um tempo inferior a 24 horas. Surge uma quantidade indescritivel de
classificagdes: turismo emissivo ou receptivo; nacional ou estrangeiro; de exportagcdo ou de importacdo; de minorias
(seletivo) ou de massas; de classes privilegiadas, de classe média ou popular; livre ou dirigido; excursionista, de fim de
semana, de férias, de tempo indeterminado; regular ou esporadico; hoteleiro ou extra-hoteleiro; de descanso, lazer, cura,
desportivo, gastrondmico, religioso, profissional (ou de eventos); de interesse especifico, de negdcios; cultural; coletivo
ou particular; rodoviario, aéreo, ferroviario ou aquatico; de litoral, rural, de montanha; auto-financiado, social, gratuito;
infanto-juvenil, adulto para terceira idade, familiar. SIQUEIRA, Deis — Curso de Especializacdo para Professores e
Pesquisadores em Turismo e Hospitalidade — Universidade de Brasilia — Centro de Exceléncia em Turismo (CET). 6

p.
% |bidem
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espécies : Segundo Novaes (1999:125)** turismo religioso é uma modalidade que
movimenta um grande nimero de peregrinos em uma viagem pelos mistérios da fé e da
devocdo a algum santo. Complementa Andrade(2000:77)%: “O conjunto de atividades com
utilizacédo parcial de equipamentos e a realizacdo de visitas a receptivos que expressam
sentimentos misticos ou suscitam a fé, a esperanca e a capacidade aos crentes ou

pessoas vinculadas a religides, denomina-se turismo religioso”.

E nesta direcdo que Moesh® afirma que “o estudo do turismo requer um
guestionamento sistemético de tudo que envolve o fazer-saber turistico, e do que se quer

fazer, o saber turismo é e sera objeto de desconstrucao”.

Portanto Siqueira [19 %" afirma que religiosidade e turismo é uma
intersecdo privilegiada, podendo a partir dela averiguar as multiplas dimensdes e aspectos

fundamentais da sociedade moderna.

# NOVAES, M.H. — Turismo religioso; Turismo: segmentac&o de mercado — S&o Paulo: Futura, 1999. 125 p.

% ANDRADE, J.V. — Turismo — Fundamentos e Dimensdes — 2 ed, S&o Paulo: Atica, 2000, 77 p.

% MOESCH, M.M. — A produgéo do saber turistico — Sao Paulo: Contexto, 2000, 13 e 135 p.

8 SIQUEIRA, Deis — Curso de Especializacdo para Professores e Pesquisadores em Turismo e Hospitalidade —
Universidade de Brasilia — Centro de Exceléncia em Turismo (CET). 6 p.
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10. BRASILIA EGIPCIA

Sob o estudo da professora lara Kern é feita inimeras comparacdes entre
Brasilia e o Egito, desvencilhando os ocultos de Brasilia e as inUmeras coincidéncias.
Inicia-se tal analise com a questdo no texto de Lucio Costa, quando este apresentou o

esboco do desenho de Brasilia:

“Desejo inicialmente desculpar-me perante a direcdo da Companhia
Urbanizadora e a Comissdo Julgadora do Concurso pela apresentagao
sumaria do partido aqui sugerido para a nova Capital, e também me
justificar.

N&o pretendia competir e, na verdade, ndo concorro — apenas me
desvencilho de uma solucédo possivel, que ndo foi procurada, mas surgiu,
por assim dizer, ja pronta”.

Lacio Costa
(KERN, 2000:14)%

Os detalhes que impressionam sao®:

1°) a “solucdo” ndo foi procurada pelo vencedor mas surgiu ja “pronta” (de

onde?);

2°9) que o vencedor ndo pretendera concorrer, mas se sentira obrigado a “se

desvencilhar” do que Ihe fora transmitido (por quem?).

As analises e compara¢cfes que se seguem no livro da referida autora se
fazem a partir ndo sO do texto de Lucio Costa, mas as explicacbes diante da ciéncia

egipcia seguem apds os estudos dos egiptélogos alemdes Erman e Ranke, os quais

8 KERN, lara e PIMENTEL, Ernani Figueiras - Brasilia Secreta — Enigma do Antigo Egito — Editora Pértico —
Brasilia, 2000. 14p.
% Ibidem
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desvencilham os secretos dos povos e civilizacbes egipcias e evidenciam estes na

realidade contemporanea.

Os egipcios formaram uma grande Nacdo da antiguidade e, pelo cuidado
gue tiveram em preservar sua cultura e seus costumes, conseguiram chegar até os dias
atuais, atravessando milénios e reavivando sua perturbadora e magnifica civilizagdo. Essa
cultura e costumes vivem latentes e patentes em varias partes do mundo atual,

principalmente nesta Brasilia do 3° Milénio.

10.1 - AKHETATON VERSUS BRASILIA

Brasilia é hoje, a mais moderna capital do mundo, inscrita como patriménio
cultural da humanidade em 1987, época em que, na imprensa internacional, foi

considerada a 82 maravilha do mundo.

Segue as principais comparacdes da Capital brasileira com o Antigo Egito,

especificamente com a cidade de Akhetaton®.

% O Egito foi, por destino, o ponto de convergéncia no mundo antigo e é hoje a Terra Prometida dos historiadores. O
farad Akhenaton fara6 da XVIII Dinastia do Antigo Egito, precursor de um novo ciclo civilizatério na cultura egipcia —
ha cerca de 3.400 anos. Governou 0 Egito durante 17 anos, de 1405 a 1352 a.C. Akhenaton inovou nos projetos de
engenharia pois mandou que se cortassem as pedras em pequenos blocos de 30 a 40 centimetros, que Ihe permitiram, por
inacreditavel que fosse, construir uma cidade inteira (Akhetaton) em apenas quatro anos, 0 que causou admiragdo e
espanto em todo o mundo conhecido a sua época. Akhenaton, nome adotado por Amenhotep IV, promoveu uma
profunda reforma na religido egipcia, instaurando a adoragdo ao deus Aton, representado pelo Sol. Ele é considerado o
primeiro monoteista da histéria.
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Silios grguenldgicos [ deseo
mostrando o tragudo de Akheruton.

— T

R

Trigado bdsico de Brusilic.

Fonte: Brasilia Secreta®™

Brasilia tem o0 seu plano em dois elementos basicos que se cruzam: o Eixo
Rodoviéario na posicao norte-sul e o Eixo Monumental que aponta para leste e oeste, sob o
tracado inicial de uma cruz, que se assemelha a um grande passaro, dada a curvatura das

asas. Este mesmo desenho de passaro em v6o tem a cidade de Akhetaton. Ambos os

%! Desenho da cidade de Akhetaton em comparagao com o esboco de Brasilia. KERN, lara; PIMENTEL, Ernani
Figueiras — Brasilia Secreta — Enigma do Antigo Egito. Brasilia: Portico, 2000. p. 103
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projetos apresentam solu¢Bes urbanisticas inovadoras, com avenidas largas, espaco
amplo entre as constru¢des, com grandes jardins e arvoredos planos este que permite ao
homem, pleno contato com o céu e o deus Sol — para os egipcios. Brasilia integra ainda
construcOes de baixo gabarito, o que permite aos seus moradores e visitantes uma visao
ampla do céu que este se integra necessariamente como elemento paisagistico,

importante como o mar para as cidades litoraneas.

O céu é o mar de Brasilia.......
Lucio Costa

Tanto Akhetaton quanto Brasilia foram projetadas para serem capital
administrativa do pais, dividida em setores, destinados cada qual a um determinado

segmento social: sacerdotes, militares, arteséos, funcionarios, etc.

O grande templo central de Akhetaton inovava arquitetonicamente com seu
altar na parte mais baixa e menos iluminada da nave, localizando-se ao ar livre, a céu
aberto®. O grande templo central de Brasilia inova arquitetonicamente, pois também tem

seu altar a céu aberto, permitindo a presenca constate do sol em seu interior®.

Akhetaton foi construida num previamente escolhido lugar, que era o centro

geografico do Antigo Egito®. Brasilia, construida no centro geogréfico do Brasil.

Akhetaton: a cidade do horizonte do sol, ano Antigo Egito; Brasilia: a cidade

do horizonte do sol, no Brasil atual e futuro.

%2 0 culto era dirigido ao deus Sol.

% Hoje a Catedral de Brasilia tem os vidros azuis, mas no inicio eram vidros transparentes.

% la do delta, ao norte, até a ilha de Philae, ao sul. KERN, lara e PIMENTEL, Ernani Figueiras - Brasilia Secreta —
Enigma do Antigo Egito — Editora Pértico — Brasilia, 2000.p.27.
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Em Akhetaton, o templo de Philae, era cercado por agua, exceto na entrada.
Essa agua constituia 0 que os antigos egipcios chamavam de Lago Sagrado. Como
monumento marcante em Brasilia, existe a Ermida D. Bosco, forma piramidal patente,
tranquila e bela, junto ao Lago Paranod, voltada para a cidade, participe da histéria de

Brasilia, situada na altura dos paralelos 15° a 20°%°.

10.2 - MOERIS E PARANOA

O Egito é, antes de tudo, o proprio Nilo. Os habitantes do Egito, no seu
tempo, eram considerados o povo mais saudavel do mundo. A regido, com o seu sol claro,
seu céu azul, o seu clima de inverno seco, sua fertilidade, atraia os mais longinquos

povos, que chegavam sedentos daquele continuo desenvolvimento.

Brasilia parece representar, na atualidade, o mesmo imad que o Egito
representou no passado. E uma cidade cosmopolita para onde afluem pessoas de todas

as partes, de todos os credos.

Akhetaton contribuiu de forma decisiva para o desenvolvimento da
humanidade. A autoridade monarquica atinge seu periodo aureo sob o antigo império, isto
é, até a 62 Dinastia®®. Dessa época datam inimeros papiros como o Texto das Piramides,
o Texto dos Sarcoéfagos, o Livro dos Mortos, a Sabedoria dos Contos e numerosos outros,
de cujos hieroglifos sédo tirados ensinamento até hoje aplicados na medicina, na

matematica, na linguistica, nas artes, na religido, na filosofia e nas ciéncias.

% Como predissera D. Bosco.
% A civilizacdo egipcia teve 30 dinastias e 360 faraos.
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Assim, como no Nilo se construiu o primeiro lago artificial do mundo, o lago
Moeris, em Brasilia se fez o grande lago artificial do Paranoda, para refrescar a cidade,

devido ao clima causticante de deserto que possuia.

10.3 - AARQUITETURA DAS CIDADES

A arquitetura egipcia inicia-se nas primeiras dinastias, especialmente a partir

da terceira, quando a pedra comecou a ser utilizada nas construcgdes.

A mais antiga piramide de degraus de Sakara foi construida de pedra
calcaria®, em pequenos blocos. Considerada uma maravilha na sua época, continha um
museu de objetos preciosos, murais de tijolos azuis vidrados, grandes estatuas do rei
Djoser, sentado ou em pé, mais de 30 mil belos vasos de pedra de toda forma e tamanho

e telas de delicado baixo-relevo, mostrando o eterno jubileu de Djoser.

%7 Os egipcios tiveram desde o principio, necessidade de construir as “eternas moradas” dos seus dignitarios em material
durdvel e, para isto, surgiram de toda parte amplos suprimentos de boa pedra de construcéo, desde as calcarias do Alto e
Mégio Egito até as arenosas da Baixa Nubia. Além disso, o0 egipcio empregou pedras duras e de dificil talha: granito,
basalto e quartzito, que vinham de distantes regides, como Wadi Hamamate e dos desertos nubios.
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Foto: Martin Fiegl *®

Nesse Unico monumento convivem constru¢des que normalmente seriam
separadas: a casa do morto, a casa do vivo e o templo de cura. Vé-se assim, a expressao
arquitetonica de uma integracdo de idéias complementares e reconciliacdo de faccdes
opostas. Faz-se aqui, uma comparacdo deste monumento funerario de Djoser com a

forma piramidal da eterna morada do presidente Juscelino Kubitschek.

% RICHTER e FIEGL - Brasilia 60 Colorfotos. p. 53.
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Foto: Platd Filmes®

Assim como no Antigo Egito existia uma piramide de degraus destinada a
guarda da energia cdésmica e controle da energia vital (uso medicinal da energia), em

1903 piramide da CEB'® — Centrais Elétricas de

Brasilia, hd uma piramide escalonada
Brasilia, construida para controlar e supervisionar o sistema de energia elétrica da cidade,

coincidentemente, e ndo intencionalmente nas mesmas dimensdes da de Sakara.

% Editora das fotos: Vestcon — in: KERN, lara; PIMENTEL, Ernani Figueiras — Brasilia Secreta — Enigma do Antigo
Egito. Brasilia: Portico, 2000. p. 42.

199 | hvestigadores supdem que, na falta da cumeeira, ou seja, o pice, significa que somente Deus é completo. A pedra
cumeeira é comparada ao homem e a piramide ao universo. Muitas piramides de Brasilia tém respeitado essa construcéo,
deixando também o lugar reservado ao segredo de Todas as Eras.

101 9 arquiteto da piramide da CEB, Gladson da Rocha, a convite de Oscar Niemeyer, fez parte da equipe inicial de
arquitetos do Departamento de Urbanismo e Arquitetura— DUA — da NOVACAP.
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Foto: Platd Filmes®

192 Editora das fotos: Vestcon — in: KERN, lara; PIMENTEL, Ernani Figueiras — Brasilia Secreta — Enigma do Antigo
Egito. Brasilia: Pértico, 2000. p. 43.
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Foto: Platd Filmes'®

Na piramide da CEB, no seu estacionamento, é possivel ainda, visualizar do
alto, o passaro Ibis, que no Antigo Egito, era o guardido das Piramides, especialmente em
Sakara, onde se encontraram mil mimias dessa ave sagrada, que inspirou a forma das

vestes sacerdotais de seu arquiteto I-Em-Hotep.

103 |bidem p. 45.
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10.4 — OCULTISMO e SIMBOLOGIA

O tracado e a arquitetura de Brasilia podem ser vistos sob o ponto de vista

da Numerologia, do Tarot Egipcio e da Cabala Hebraica.

Foto: Platd Filmes'™

Duas construcdes proximas apresentam interessante singularidade: a

195" representativo do

Rodoviaria do Plano Piloto, que tema a forma de um H deitado
homem mortal, e o Congresso Nacional, cujas torres desenham no espaco um H em pé'®®,

simbolizando o homem imortal, 0 homem espiritual.

1%% 1hidem p. 46.

195 0 H deitado da Rodoviaria, se repete em trés planos: o subterraneo, o rés do chao, e 0 aéreo ou superior, como trés
sdo os planos psiquicos do homem terreno: Id, Ego e Superego.

1% 0 H do Congresso Nacional situa-se entre duas conchas ou semi-esferas, cujos polos ou vértices apontam para
direcBes opostas e funcionam como captadores de energia de “cima” e de “baixo” ou energia cdsmica e teldrica. As
secgdes dessas duas conchas, se superpostas, forma um circulo, simbolo do equilibrio universal. Essas observacGes
remetem ao Hermes Trimegistro “assim como estd em cima, estd em baixo”, referindo-se & manifestagdo dos dois
mundos: o espiritual e o terreno. Outras conchas ou tridngulos de vértices opostos podem ser vistos nas formas da
Catedral de Brasilia, no Centro de Convengdes, nas colunas do Paldcio da Alvorada, do Paldcio do Planalto e no
Supremo Tribunal Federal. KERN, lara e PIMENTEL, Ernani Figueiras - Brasilia Secreta — Enigma do Antigo Egito
— Editora Pértico — Brasilia, 2000.p.48.
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Captacao de energia teltrica Captacdo de energia cosmica
Foto: Platd Filmes™

10.4.1 — Estrela de David

Foto: Platd Filmes'®
Vista do Eixo Monumental (sentido leste-oeste)

Tridngulo Nacional - A Praca dos Trés Poderes tem também a forma de um

triangulo em cujos angulos se situam os poderes constituidos da Republica: o Executivo, 0

97 |bidem. p. 47.
198 |bidem p. 49.
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Legislativo e o Judiciario, representados, respectivamente, pelo Palacio do Planalto,
Congresso Nacional e Supremo Tribunal Federal. A forma de triangulo escolhida, o
equilatero, é importante na medida em que sugere equidistancia, igualdade e
independéncia dos poderes. Essa figura geométrica, associada ao numero 3, sugere

equilibrio®®.

Foto: Platd Filmes™®
Vista do Eixo Monumental (sentido oeste-leste)

Tridngulo Local - No eixo Monumental, trés outras importantes construcdes
configuram um outro triangulo: o Centro de Convencdes, o Tribunal de Justica do DF e o

Palacio do Buiriti.

109 |p;

Ibidem 48p.
10 Editora das fotos: Vestcon — in: KERN, lara; PIMENTEL, Ernani Figueiras — Brasilia Secreta — Enigma do Antigo
Egito. Brasilia: Pértico, 2000. 49 p..
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Palécio do Planalto Palacio da Justica

Congresso Nacional

‘ Torrede TV

Centro de Convencoes

Memorial JK

Palécio do Buriti Tribunal de Justica

Observe-se que o Triangulo Nacional tem um vértice que aponta para a
Torre de TV. O Triangulo Local te um vértice que aponta para a mesma torre. Um
deslocamento desses dois triangulos até pairarem sobre a Torre, tem-se uma estrela de

David, representando o equilibrio entre os interesses nacionais e locais.
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10.4.2 - O Tridangulo das Comunicacdes

A Torre de TV, situada equidistante dos Tridngulos Nacional e Local, tem
também base triangular e representa as comunicacdes com suas trés correspondentes

linguagens: escrita, falada e mimica (letra, som e imagem).

10.4.3 - O 4 na Praca dos Trés Poderes

Foto: Platd Filmes'!

O numero 4 representa no Tarot Egipcio e na Cabala hebraica a

estabilidade; quatro bases de uma casa, quatro pontos cardeais, quatro estacdes do ano.

1 Editora das fotos: Vestcon — in: KERN, lara; PIMENTEL, Ernani Figueiras — Brasilia Secreta — Enigma do Antigo
Egito. Brasilia: Pértico, 2000. p. 52
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As pistas de asfalto na Praca dos Trés Poderes desenham um 4 com o Palacio da

Alvorada na intercesséao.

10.4.4 — A Catedral

A Catedral de linhas modernissimas, mas concebida dentro da simbologia

. . N A . A 112 . ,oo.
antiga, igual as Piramides tem uma parte subterranea < e passagens ligando a Cdria, a
Sacristia e o Batistério. E circulada de &gua e tem & sua entrada estatuas dos 4

evangelistas.

Templo de Abu-Simbel

Foto: Platd Filmes'®

12 como no Antigo Egito, quase tudo era subterraneo, em Brasilia h4 muitos templos, igrejas e edificios subterraneos.
113 Editora das fotos: Vestcon — in: KERN, lara; PIMENTEL, Ernani Figueiras — Brasilia Secreta — Enigma do Antigo
Egito. Brasilia: Pértico, 2000. p. 55.
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No Antigo Egito, na entrada dos templos, que eram cercados por agua,
postavam-se estatuas de deuses, como véem nos templos de Abu-Simbel, de Set I, do Rei

Unas do faraé Miquerinos.

A sua entrada é um tunel escuro que no final a iluminacéo eclode da nave

em todo seu esplendor, o que significa que o homem parte das trevas para a luz.

Vista do interior da nave
Foto: Rinaldo Morelli 1**

Do infinito macrocosmo descem trés anjos em planos diferentes que
representam as mais altas hierarquias da consciéncia humana, isto &, a Santissima
Trindade: Pai, Filho, Espirito Santo, correspondentes no Egito Antigo a isis, Horus e

Osiris.

14 KERN, lara e PIMENTEL, Ernani Figueiras - Brasilia Secreta — Enigma do Antigo Egito — Editora Pértico —
Brasilia, 2000.p.118.
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10.4.5 — O Cemitério

O cemitério de Brasilia é espiralado, que por concep¢do de Pietro Ubaldi,
tem a finalidade de fornecer ao homem uma nova consciéncia césmica, uma consciéncia
de que representa uma forca e tem um papel no funcionamento organico do Universo;
demonstra a unido perfeita entre fé e ciéncia, intuicdo e razdo; o rumo de uma nova

ciéncia. Sugerindo por fim, a evolucéo e a transcendéncia do ser humano.

“A evolucdo corresponde a um conceito de libertacdo de limites que
fecham, de liames que estreitam e a um conceito de expansdo que, do
nivel fisico ao dindmico, ao conceptual, € sempre mais vasta. Esta forca
unificante, a encontrais expressa na concentricidade de todas as volutas da
espiral.

No campo da vida, a abertura da espiral ndo é um vértice fisico-espacial,
mas dindmico. Centro, expansao, limites e retornos sdo de caracteristicas
exclusivamente dindmicas.

Também é vida é um ciclo, com sua fase evolutiva e o inexoravel retorno a
ponto de partida”.

Pietro Ubaldi'*®

10.5 - NUMEROLOGIA

Os prédios de cada lado do H do Congresso Nacional tém 28 andares.
Somando-se 28 + 28 = 56, que é 0 numero dos menores arcanos do Tarot Egipcio e da

Cabala Hebraica, indicando interesses e vontades.

O numero 56 desdobra-se em 5 + 6 = 11, nimero mestre que indica

evolucdo superior e sugere altissima responsabilidade na decisdo dos destinos do pais.

5 KERN, lara e PIMENTEL, Ernani Figueiras - Brasilia Secreta — Enigma do Antigo Egito — Editora Pértico —
Brasilia, 2000.p.57.
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Coincidentemente, o Plano Piloto inteiro forma 4 grupos de 32 superquadras 4 x 32 = 128,

1+2+8=11.

O numero 12 rege o universo, sugerindo completude, equilibrio, totalidade.
Doze é os signos do zodiaco, os meses do ano, 0 som das notas musicais, 0s apoéstolos,
os cavaleiros da Tavola Redonda, do rei Arthur.....A bandeira nacional, em frente a Praca

dos Trés Poderes, hasteia-se sobre um gigantesco mastro de 12 pares de vigas.

Ha ainda na histéria da cidade uma relagcdo com o numero 22, que aparece
com frequéncia: o resultado do concurso foi divulgado em 1957, cuja soma dos numerais
da 22, e Lucio Costa era o 22° inscrito; JK morreu em 22 de agosto de 1976; Os edificios
de Brasilia tém andares com numeros submultiplos de 12. Em cada superquadra existem
11 edificios de 6 andares. 11 x 6 = 66; 6 + 6 = 12. e as quadras, junto a L2, tém 22

edificios de trés andares (22x3=66e 6 + 6 = 12).

As superquadras de cada Asa séo 64; 6 + 4 = 10. Dez é o maior nimero da
Cabala Hebraica e sugere fortuna e boa sorte. No norte e no sul, no leste e no oeste ha
um mesmo numero de quadras, 64, o que indica compromisso com o equilibrio, a

estabilidade.

A Catedral de Brasilia é sustentada por 16 colunas, nUmero esse que tanto

na Cabala Hebraica quanto no Tarot Egipcio € o nimero destinado ao Templo.
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10.5.1 — O Santuario Dom Bosco

O Santuario Dom Bosco projetado por Carlos Alberto Neves, tem 16 metros
de altura, 80 colunas (8 € multiplo de 16). A cruz externa, aprofundada no cimento, mede 8
metros. O lustre pesa 2.600 Kg (2 + 6 = 8). O numero 8 indica infinito, unido, ligacdo de

duas esferas, de dois mundos.

O lustre tem 7.400 copos de vidro Murano (7 + 4 = 11) e os vitrais se
desenham com 12 tonalidades de azul. O nimero 11 é o nimero mestre e indica evolucdo

superior; 0 nUmero 12 rege 0 universo.

10.6 - OUTROS DADOS

Uma grande semelhanca existe entre o presidente Juscelino Kubitschek,
fundador de Brasilia, e Akhenaton. Akhenaton construiu em 4 anos Akhetaton (cidade do

horizonte de Aton), cidade planejada que serviu de transicéo religiosa e politica do pais.

No mundo moderno, Juscelino construiu em 4 anos Brasilia, cidade que

serviu para transicéo politica e social do Brasil.

Os dois eram empreendedores destemidos, ndo tiveram filhos varbes e
levaram adiante uma idéia tdo magnifica que ndo podia ser compreendida pelos céticos:

fundar uma nova capital, destinada a mudar de vida de um povo.
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Tanto Akhenaton como JK viveram somente 16 anos apos a inauguracao de

suas cidades e ambos tiveram morte violenta.

Segundo especialistas esotéricos, Juscelino e Brasilia vieram nos dias atuais

para consolidar o que Akhenaton e Akhetaton nao puderam fazer em sua época.

Espiritualistas de vérias partes do mundo que se dedicam ao assunto, dizem
gue Brasilia representara no Terceiro Milénio, o que a cidade Akhetaton deveria
representar em sua época. A cidade de Brasilia seria uma reencarnacdo de Akhetaton e
seu destino sera o de resgatar o que se projetou no passado remoto para o futuro da

humanidade.

10.7 — TEMPLO DA BOA VONTADE

O Templo da Boa Vontade — TBV — construido e dirigido por José Paiva

Netto é o Unico centro irrestritamente ecuménico conhecido no mundo.

O Terceiro Milénio € o periodo do belo, das ciéncias, das artes e da

espiritualidade. Todos esses ingredientes compdem o Templo da Boa Vontade.

A entrada negra e subterranea do templo lembra a das piramides do Egito.
Apobs ela, uma explosao de luz maravilhosa na nave. Luz energizada por um limpido cristal
gigante fixado no topo da piramide. Esse cristal de 21 quilos, extraido do subsolo do
Planalto Central, catalisando as energias césmicas e tellricas, simboliza a presenca das

forcas divinas.
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No piso da piramide-templo, 0 marmore de duas cores revela uma espiral tal
como em Sakara, cujo centro esta situado exatamente embaixo do grande cristal. A
espiral do piso lembra a idéia de evolucdo e transformacgéo conforme a filosofia de Pietro
Ubaldi, que se casa ao transcendentalismo da cosmovisdo do Antigo Egito, tdo presente

neste templo.

Os sensitivos descrevem de uma maneira magica a cachoeira que canta
dentro do TBV, com suas aguas energizadas, guardadas por uma imagem centenaria de
Jesus, que oferecem cura para o corpo fisico e espiritual. Descrevem também a
resplandescéncia da aura e da fisionomia dos que |4 trabalham, cheios de amor e

devocéo.

No dia 20 de outubro de 1995, inaugurou-se o saldo Nobre, com estatuas
monumentais, negras e fortes guardids da Sala Egipcia do TBV*'®. A Sala Egipcia em seu
subsolo vem a ser a mais nova contribuicdo da entidade ao desenvolvimento e a

preservacao da arte universal.

118 Na Sala Egipcia pode-se ver desde os atos do cotidiano, como a colheita do trigo, o pisar das uvas, a transformagao
dos vegetais em adorno e cosmético, até o templo de Ramsés 11, as grandes piramides de Kedps, Kefrén e Miquerinos, a
esfinge, Akhenaton e Nefertiti, Rutankamon e o seu trono, réplica vinda do Egito, os canopos da mumificagdo, a deus a
Isis Alada, a deusa Nut — deusa do céu. Na escada que d& acesso a Sala Egipcia do TBV, esta pintada a figura
carismatica de Akhenaton.
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10.8 — DE KEOPS AO TEATRO NACIONAL

Foto: Platd Filmes'*’

O ponto alto no Egito foi a constru¢cdo da grande piramide de Keops, com
mais de dois milhdes de blocos de pedras, que pesam em torno de setenta toneladas.
Esses blocos foram arrastados sobre rampas que flanqueavam os lados da base. Os
blocos do interior eram obtidos localmente, mas as pedras de marmore fino eram cortadas
em Turah, do outro lado rio, proximo as montanhas de Hamamate, a 400 km do vale de

Gizeh, e levadas para ali, para o local de trabalho, nas épocas cheias do Nilo.
“Soldados, do alto destas piramides quarenta séculos vos contemplam”.

Napoledo Bonaparte

7 Editora das fotos: Vestcon — in: KERN, lara; PIMENTEL, Ernani Figueiras — Brasilia Secreta — Enigma do Antigo
Egito. Brasilia: Pértico, 2000. p. 78
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Durante séculos, ninguém penetrou na Grande Piramide. Keodps foi

construida como local de iniciacéo pela Escola de Mistério™*®.

Os campos de energia gerados ou amplificados pela Piramide contribuem

para uma elevacao da consciéncia, motivo de sua finalidade iniciatica.

Mauly Palmer Hall, considera a Grande Piramide como pacto entre a

sabedoria eterna e o mundo.

Os angulos representam o siléncio, a profundidade, a inteligéncia e a
verdade. As faces triangulares sdo o simbolo da Trindade espiritual. A face sul da

Piramide representa o frio; a norte, o calor; a oeste, a escuridéo; e a leste, a luz.

A Grande Piramide é considerada o primeiro “Templo dos Mistérios”, um

repositorio de verdades secretas.

Brasilia possui 0 seu maior monumento piramidal que é o Teatro Nacional,
principal casa de espetaculos artisticos. No exterior do Teatro Nacional, apresenta-se 78

espécies de formas piramidais**®.

Roteiro das Piramides: Colégio Minas Gerais (SGAN, Q. 906), Conselho
Nacional de Pesquisas (SEPN, Q. 511), Igreja Messianica (EQN 315/316), Templo da
Ordem Rosa-Cruz (SGAN, Q. 607), Companhia de Eletricidade de Brasila (SGAN, Q.;
602), Teatro Nacional (Via N2 Norte), Igreja Adventista do 7° dia (SGAS, Q. 611), Templo
da Boa Vontade (SGAS, Q. 915), Torre de Televisdo (Eixo Monumental), Cidade da Paz,

Vale do Amanhecer e Cidade Eclética.

118 Ninguém foi 14 enterrado. Dentro do sarcéfago foi encontrado somente uma flor seca que floresce apenas no més de
maio no Egito.
119 De acordo com o matematico, Jalio Lociks.
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11. ROTEIRO TURISTICO DA BRASILIA MISTICA*?®

| - CATEDRAL

Foto: Autor

A catedral é batizada de Catedral Metropolitana Nossa Senhora Aparecida*?*,

Seu projeto € resultado do arquiteto Oscar Niemeyer. Sua planta é circular a fim de evitar
ter fachada principal. O acesso ao seu interior é feito através de uma passagem
subterranea, o que é entendido pelos estudiosos, como uma alegoria as catacumbas
romanas do inicio do cristianismo. Da mesma forma, os 16 pilares curvos, de concreto
aparente, que se unem no topo representariam uma alegoria a coroa de espinhos de

Jesus, ou ainda, a um célice ou méos postas em prece. A catedral possui um expressivo

120 Acompanhar este capitulo com os anexos 111 e IV.
121 ocalizagéo: Eixo Monumental Leste
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acervo de obras de arte: no lado externo as esculturas dos quatro evangelistas, de
Alfredo Ceschiatti, e os sinos doados pelo governo espanhol; no interior, os anjos de
Ceschiatti, as pinturas de Di Cavalcanti, os vitrais de Marianne Peretti e um painel em

ceramica de Athos Bulcdo no batistério.

Il - SANTUARIO DOM BOSCO

Foto: Autor

O Santuario Dom Bosco™® foi construido em homenagem ao padroeiro de
Brasilia, Sdo Jo&do Belchior Bosco, o santo italiano que teve uma visdo sobre a Terra
Prometida entre os paralelos 15° e 20° Sul. No exterior, 80 colunas de concreto aparente

de 16 metros fecham-se em arcos ogivais que lembram o Palacio do Iltamaraty.

122 | ocalizagéo: W-3 Sul, Quadra 702.
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Foto: Platd Filmes'?
Vista do interior do Santuario Dom Bosco — vitrais e lustre

No interior, no centro da nave, um lustre de 3,5 m de altura, formado por
7.400 pecas de vidro murano, simboliza Jesus, a luz do mundo. Os vitrais, de autoria de

Claudio Naves e executados por Hubert Van Doorne, sdo em 12 tonalidades de azul.

Foto: Autor

As portas, em ferro e bronze, com baixos-relevos que descrevem a vida de

dom Bosco, e foram feitas pelo escultor Gianfranco Cerri.

12 Editora das fotos: Vestcon — in: KERN, lara; PIMENTEL, Ernani Figueiras — Brasilia Secreta — Enigma do Antigo
Egito. Brasilia: Pértico, 2000. p. 61.
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[l - IGREJINHA

Foto: Autor

A Igreja Nossa Senhora de Fatima'?** foi projeta por Oscar Niemeyer, sendo
construida em 1958 a pedido de dona Sarah Kubtschek, mulher de JK'?*. Sua arquitetura
lembra um chapéu de freira. Os anjos e as estrelas dos azulejos, de Athos Bulcao,
representam o Espirito Santo e a Estrela da Natividade. Hoje, a Igrejinha é tombada pelo

Patrimobnio Artistico e Historico do Distrito Federal.

124 ocalizagéo: Entrequadra 307/308 Sul.

125 Conta os moradores mais antigos, os pioneiros, que uma das filhas de Dona Sarah, estava com uma doenga no
identificada e portanto os médicos ndo conseguiam cura-la. Para tanto, Dona Sarah, fez a promessa a Nossa Senhora de
Fatima, se sua filha sarasse, ela construiria a Igrejinha para pagamento da promessa.
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IV - MESQUITA DO CENTRO ISLAMICO DO BRASIL

Foto: Autor

E a maior da América Latina, e a Unica mesquita existente em Brasilia, com
capacidade para mil pessoas, ocupando uma area de 2.800 m?. Construida em auténtica
arquitetura arabe, possui um minarete de 37 metros de altura — torre de onde o sacerdote

chama os fiéis para as cinco oracgdes diérias.
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V - TEMPLO BUDISTA DA TERRA PURA

Foto: Autor

O Templo Budista*®® é exemplo de arquitetura tradicional japonesa; o templo

€ uma réplica do templo de Fukui, no Japdo. A constru¢cdo quebra o estilo moderno do
Plano Piloto. O interior é todo dourado e dominado por uma estatua de Buda que domina o

altar central, e um monge comanda as oracGes em trajes litlrgicos japoneses.

126 | ocalizagéo: Entrequadra 315/316 Sul.
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VI - SEICHO-NO-IE

¥
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Foto: Autor

Outro exemplo de arquitetura religiosa japonesa. Um dos fundamentos da
seita, fundada pelo mestre Masaharu Taniguchi, € a de que o homem ¢é o filho perfeito de
Deus. A Seicho-no-ié esta no Brasil desde 1930, e em Brasilia, desde o comeco da sua

construcéo’?’.

127|_ocalizagéo: Entrequadra 403/404 Sul.
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VIl - CATEDRAL SANTA MAIRA DOS MILITARES, RAINHA DA PAZ

Foto:Autor

Um projeto de Oscar Niemeyer, tem o formato original de uma barraca de
campanha. Durante visita feita a Brasilia, em 1991, o papa Jodo Paulo Il abencoou a

pedra fundamental da catedral, que ficou pronta em 1994,

128 | ocalizagéo: Eixo Monumental Oeste, na altura do Setor Militar Urbano.
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VIl - ORATORIO DO SOLDADO

Foto: Autor

Um templo ecuménico construido pelo Exército Brasileiro para tender ao
pablico militar*?®. Nele, catélicos, evangélicos e representantes de outras religides podem
realizar cultos em harmonia. Fica localizado no centro de um espelho d’agua. A
construcao circular apoiada em porticos de concreto completa o conjunto arquiteténico do
Quartel General do Exército. No Oratorio, respeita-se a religidio de cada um como principio

bésico para a paz.

129 ocalizago: Setor Militar Urbano.
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IX - COMUNHAO ESPIRITA

Foto: Autor

Voltada para o espiritismo kardecista, foi criada em 1961, logo apds a
inauguracdo de Brasilia, mas a sede s6 foi concluida em 1964%°. Seus seguidores
realizam trabalhos sociais em asilos e creches e prestam assisténcia a familias de
presidiarios. Durante a semana, realizam sessdes de passes, fazem atendimento

individual e promovem cursos sobre a doutrina de Alan Kardec.

130 ocalizagéo: Setor de Grandes Areas Sul — L-2 Sul, Quadra 604.
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X - ERMIDA DOM BOSCO

Foto: Rui Faquini **

Capela em forma de piramide, a Ermida foi construida as margens do Lago
Paranoa’® em homenagem ao santo italiano Jodo Belchior Bosco, que previu, em 1883, o
surgimento de uma nova civilizagdo, “a terra prometida de onde emana o leite e 0 mel”. E
um ponto de rara beleza, com uma visao privilegiada de toda a cidade. Hoje, a ermida faz

parte de uma pargue de preservacao ecoldgica, com pista para ciclismo e caminhadas.

131 SEBRAE/DF - Servigo de Apoio as Micro e Pequenas Empresas do Distrito Federal — Turismo e Servicos — Brasilia
Coracéo Brasileiro — 2 ed, 1995. p. 121.
132 | ocalizago: Estrada Parque Dom Bosco, QI 29 - Lago Sul.
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XI - IGREJA MESSIANICA MUNDIAL

Foto: Autor

A arquitetura da sede central € em forma de tumba faradnica, toda em
marmore branco. A igreja foi fundada em 1935 por Mokito Okada, também chamado de
Meishu-Sama, e sua doutrina prega a purificacdo do homem pelo contato com a luz divina

por meio do Johrei*®3.

133 |_ocalizag#o: entrequadra 315/316 Norte.
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Xl - TEMPLO DA ORDEM ROSA-CRUZ

Foto: Autor

A sede'® em Brasilia, de uma das mais antigas fraternidades do mundo é
outro exemplo da arquitetura em forma de piramide. Os leGes a frente do monumento
completam o cendrio egipcio. As cerimdnias sdo em geral fechadas ao publico, mas

existem palestras e cursos de iniciacdo para os interessados.

13% | ocalizagéo: L-2 Norte, Quadra 607.
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XlII - IGREJA ADVENTISTA DO SETIMO DIA

Foto: Autor

Um dos primeiros templos em forma de piramide da cidade. Construido em
1968, ele representa o tabernaculo do povo judeu, que é o simbolo do encontro entre

Deus e o homem.

XIV - TEMPLO DA BOA VONTADE

Apesar da Catedral de Brasilia ser reconhecida mundialmente por sua
originalidade, o TBV € o0 monumento mais visitado da cidade, segundo dados da

Secretaria de Turismo do Distrito Federal.
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Foto: autor

O Templo da Boa Vontade, TBV, “uma viagem ao Terceiro Milénio”, como é
definida em suas préprias publicacdes, € uma piramide branca de sete lados encimada por
um cristal gigantesco, o maior ja visto no centro-oeste, pesa 21 quilos, tem 40 centimetros
de altura e estd depositado no 4pice da piramide. O complexo arquitetdnico construido
pela Legido da Boa Vontade, LBV, foi inaugurado em 1989. Desde entdo, tem
permanecido aberto ao publico ininterruptamente. E definido pela LBV, como um teto sob
o qual os seres humanos e espirituais se sintam em paz. Ela singulariza, pioneiramente, o

ideal de promover o ecumenismo'®

sem restricbes, tendo como supremo objetivo
confraternizar pessoas de todas as racas, filosofias, credos religiosos e também ateus e
materialistas. O complexo, situado, privilegiadamente, no final da Asa Sul do Plano Piloto

de Brasilia, possui, além do Templo, uma Biblioteca e o Parlamundi, que, na prética, € um

135 Diz-se do crente que manifesta disposicdo a convivéncia e dialogo com outras confissdes religiosas.
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grande e bem aparelhado centro de convencdes cujas salas estdo disponiveis para a

realizacdo de congressos e eventos do género.

&
e

Foto: Autor

Quanto ao espaco, a piramide é oca tem 21 metros de altura. H4 na nave
uma mesa com um vaso de vidro que guarda a agua fluidificada pelo cristal que vem de

136 além de

um veio d’agua subterraneo, e alimenta uma fonte que brota no interior da nave
alguns bancos nas laterais. S&o sete os locais de visitacdo: a sala egipcia, o saldo nobre,
a galeria de arte, o Memorial Alziro Zarur, a loja de souvenirs, a nave principal e o
ParlaMundi, também revestido de marmore branco.*®*’ Ha também uma obra de arte que
simboliza os quatro elementos da natureza — terra, fogo, ar e agua — na qual se pode ler a

inscricdo “Todo dia é dia de mudar seu destino”. No topo ha uma estrutura metélica

cumprindo a dupla funcdo de clarabodia e suporte do cristal; o0 piso possui duas espirais,

138 Brasilia — Corag&o Brasileiro — 22 Ed.- 1995 — SEBRAE/DF.
37 Folheto Turismo Mistico — Brasilia, Brasil — Muito mais do que vocé imagina — Secretaria de Turismo — GDF.
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uma clara e outra escura, cujos centros coincidem com o da piramide. Normalmente, o
visitante percorre descalco, lentamente a espiral preta rumo ao centro, meditando ou
orando (a escolha é livre, por se tratar de um santuario ecuménico), e volta pela espiral
branca, (“energizado”, “mais leve”, mais limpo”) terminando o trajeto em frente a obra de

arte ja mencionada.

Apesar da grande diversidade de grupos, de rituais, de doutrinas e de suas
origens, h4 uma série de elementos, de significados ou de vises de mundo que séo

comuns, que transversalizam os diversos grupos.

Essa transversalidade de significados, de visdes e de valores apresenta-se
por tras da enorme diversidade de origem das doutrinas, das préaticas e dos rituais,

surgindo uma riqueza de coincidéncia de significados.

Trata-se, principalmente, das no¢bes de carma e de reencarnacao; da énfase
dada ao desenvolvimento da espiritualidade; da destituicdo da centralidade do Ego e do
desejo; do desapego da materialidade e do mundo de ilusGes que a caracterizam; do
trabalho e do esforco de se encontrar, individualmente, o divino que estaria em toda e

gualquer pessoa, holismo e ecumenismo.
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XV - CIDADE ECLETICA

Foto: Rui Faquini **

Também conhecida como Fraternidade Eclética Espiritualista Universla, ela
foi idealizada por Yokanaan, um medium espirita que pregava a unificacdo de todas as
seitas. Foi construida em Santo Antdnio do Descoberto em 1956 e seu culto divide-se
entre missas e sessfes de espiritismo. A comunidade de 1.500 pessoas € administrada

por um prefeito, e as tarefas séao divididas entre todos.

138 SEBRAE/DF - Servigo de Apoio as Micro e Pequenas Empresas do Distrito Federal — Turismo e Servicos — Brasilia
Coragéo Brasileiro — 2 ed, 1995. p. 115.
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XVI - CIDADE DA PAZ

Idealizada pelo educador Pierre Weil, a Cidade da Paz'*° abriga a
Universidade Holistica Internacional de Brasilia ou Unipaz, cujo principal objetivo é
contribuir para o crescimento pessoal e espiritual de cada cidaddo. No local, sdo
realizados estudos, terapias, cursos e conferéncias. Recebeu da ONU uma réplica do
Siono da Paz, que foi produzido com a fusdo de moedas e medalhas doadas pelos paises
membros numa grande campanha mundial pela paz. O sino tem sido distribuido pela ONU
desde 1972. A Universidade também ganhou um prémio da Unesco por seus esforcos de

educacéao para a paz.

XVII - O VALE DO AMANHECER

Foto: Internet

139 saida Sul, direcdo do Gama, Granja do Ipé, acesso pela BR-040, km 30.
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0

O Vale do Amanhecer**® é bastante procurado para visitacdo. Esta nova

religiosidade surgiu junto com a cidade, em torno da lideranca de Tia Neiva (Neiva Chaves

Zelaya'™).

O Vale do Amanhecer localiza-se a 40 Km do Plano Piloto, na zona rural de

Planaltina, uma das cidades satélites da capital. Nela também vivem ndo adeptos.

O Vale do Amanhecer é identificado como centro religioso; trata-se de um
arranjo espacial com atributos sagrados com ordenacdo césmica, que atrai devotos e
clientes da religido e, também, pela singularidade, o turista.(Rosendahl — 1996;1999; e Storck O.

1999; 1364).

Ha no Vale do Amanhecer trés tipos de visitantes: a) adeptos, b) clientes (ndo
adeptos, buscadores de cura ou de apoio espiritual); c) turistas'**. Os turistas tém um
comportamento tipico, passa o tempo da visita fotografando, filmando e fazendo
perguntas. Geralmente sdo atraidos pela curiosidade e beleza estética da paisagem

“sagrada’.

O poder atrativo dessa paisagem religiosa ndo se esgota e avanca nos
sistemas de simbolos, coerentes e articulados, propiciando ao adepto a possibilidade de

estar num outro mundo de cosmos perfeito, afastando o caos.

140'|_ocalizag#o: Cidade de Planaltina, acesso pela DF-230 e DF-130, a 42 km de Brasilia.

141 Ex-caminhoneira, de formagao catélica, que comegou a ter visdes e contatos com 0s mortos, a partir de 1958.

42 Segundo STORCK, em um més, no conjunto de Espagos Sagrados em torno do Templo, foi registrado
aproximadamente um namero de 3.000 turistas. Quartas, Sdbados e Domingos, sdo 0s dias mais visitados. No dia
primeiro de maio, data mais importante festa-ritual da cidade, cerca de 5.000 pessoas visitam a cidade. Segundo ainda ,
STORCK, somando-se os visitantes-adeptos, com os residentes-adeptos, nesta data reuni-se aproximadamente 12.000
pessoas.

143 STORCK define os turistas como pessoas que visitam o Vale do Amanhecer em busca do exético, e uma associagdo
com o lazer. STORCK O. — O poder de atragdo da paisagem religiosa Vale do Amanhecer sobre peregrinos
religiosos e peregrinos de turismo, in Espaco e Geografia — Departamento de Geografia, Brasilia: Universidade de
Brasilia, 1999. 137 p.
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SIQUEIRA™*, demonstra em seus estudos que ha uma fronteira

imperceptivel quando se trata do turista-religioso. A religido tende a se conformar

enquanto a religiosidade, num processo de secularizacdo que implica seu préprio

processo de psicologizacao e de recuperacédo da magia.

Esse processo de psicologizacéo e de recuperacdo da magia, faz com que:

“a individualidade se desvaneca e é absorvida pelo oceano da
divindade........ 0s padecimentos e a morte do individuo se tornam
insignificantes trivialidades, fundamentalmente irreais comparados com a
esmagadora realidade da experiéncia mistica da uniao”.

BERGER!*

Neste termos,

“0 turismo pode hoje, transformar......a idéia de paraiso perdido numa forma
terrena e atraente ao alcance de todos.....ressurge, assim, o turismo como
um mago que, com poderes especiais, consegue promover o reencontro do
individuo com o paraiso, e realiza, dessa forma, o antigo e acalentado
desejo de voltar ao jardim do Eden, ao lugar da origem humana. O paraiso
no universo do turismo ndo € mais um sonho impossivel ou outra utopia
fantastica, inventada no século XX”.

AOUNMe

44 SIQUEIRA, Deis — Curso de Especializagio para Professores e Pesquisadores em Turismo e Hospitalidade —
Universidade de Brasilia — Centro de Exceléncia em Turismo (CET). 20 p.
% BERGER, P., O dossel sagrado. Elementos para uma teoria sociolégica da religido. Paulinas:Sa0 Paulo, 1985.

75p.

146 AOUN, S. A procura do paraiso no universo do turismo. Campinas: Papirus, 2001. 116 p.
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XVIII - PLANALTINA (DF)

O turista pode se surpreender ao visitar a secular cidade de Planaltina**’,
cidade historica. Conserva em suas ruas estreitas, centenarios casarbes que
testemunharam, e, 1892 a passagem da Missdo Cruls, encarregada de estudar a
localizagdo da nova capital do pais. O local, na época chamado de Vila Mestre D’Armas
devido a um armeiro que morou na regiao, era ponto de escoamento do ouro retirado de
Goias.

Batizada de Planaltina em 1917, a cidade assistiu, em 1922, ano do
centenario da independéncia do Brasil — 7 de setembro, o lancamento da pedra
fundamental da futura capital, no Morro do Centenario, pelo entdo presidente Epitacio
Pessoa. O lancamento causou, na época, um surto de desenvolvimento na regido.
Atualmente, o local € um dos pontos turisticos da cidade, que j& abriga cerca de 90 mil
habitantes em uma area de 1.537,16 quildmetros. Planaltina foi incorporada ao Distrito

Federal com a inauguracao de Brasilia.

Privilegiada em pontos turisticos, a regido de Planaltina oferece ao visitante,
atracdes como a Lagoa Bonita, a Cachoeira do Pipiripau e o Vale do Amanhecer, uma das

maiores comunidades misticas do pais.

7 No Distrito Federal, a 42 km do Plano Piloto, acesso pela DF-230 e DF-130, seguindo Saida Norte. E a mais antiga
das regides administrativas do Distrito Federal.
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A mais importante reserva ambienta da América do Sul, a Estacdo Ecoldgica

148 também se localiza préximo a cidade. Na area urbana, as

de Aguas Emendada
maiores atracfes sdo a Igreja de S&o Sebastido, a Igreja Matriz e 0 Museu Histérico e

Artistico de Planaltina, que conserva a memoria da cidade.

Os visitantes podem apreciar também festas tradicionais como a Folia do
Divino, realizada no sétimo domingo apos a Pascoa, e a Folia dos Santos Reis, no dia 6

de janeiro.

Sua festa mais importante é a da encenacdo da Via-Sacra no Morro da
Capelinha, com cerca de 1.250 atores e figurantes, atraindo um publico de cerca de 200

mil pessoas. E realizada todos os anos na Sexta-Feira da Paixao.

148 Segundo os misticos-esotéricos , ali se concentram as energias césmicas, para fazer brotar da terra, num mesmo vale,
as fontes originais das aguas que vao inserir-se nas trés grandes bacias do continente latino-americano: a Bacia
Amazonica através do Rio Tocantins, a Bacia do S&o Francisco através do Rio Grande e a Bacia do Prata pelas
cabeceiras do rio Parana: as imensas reservas das aguas do Planeta em suas nascentes, numa s6 concha ou planicie da
terra, transbordando ha milénios, energizando a terra. GIUSTINA, Osvaldo Della. Roteiro Mistico para o Centro do
Mundo. Palmas, Tocantins, 2003. p.17.
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XIX - PIRENOPOLIS (GO)

Foto: Juan Pratginestés **°

Cidade histérica, foi fundada em 1725 pelos bandeirantes, durante o ciclo da
mineragdo, com o nome de Minas de Nossa Senhora do Rosario de Meia Ponte, porque
metade de sua ponte foi levada por uma enchente do Rio das almas. Passou a se chamar
Pirendpolis em 1890, por estar entre duas grandes elevacfes que formam a Serra dos
Pireneus. Em 1989, foi tombada pela Secretaria do Patrimbnio Histérico e Artistico, para
conservar seu tracado original, com casas coloniais e igrejas com mais de 200 anos.
Cercada por vegetacdo abundante e cerca de 26 cachoeiras, a cidade possui muitos
pontos turisticos. Um dos mais curiosos € a Fazenda Babilbnia, a 26 quildbmetros do

centro, um exemplo auténtico de casa grande e engenho do século XVIII. Na cidade, os

19 SEBRAE/DF - Servigo de Apoio as Micro e Pequenas Empresas do Distrito Federal — Turismo e Servicos — Brasilia
Coracao Brasileiro — 2 ed, 1995. p. 147.
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monumentos mais visitados sdo a Igreja Matriz, a mais antiga do estado de Goias,
construida entre 1728 e 1732; Igreja Nossa Senhora do Bonfim, de 1750; Igreja Nossa
Senhora do Carmo, transformada em Museu das Artes Sacras, com suas imagens
trazidas de Portugal; Teatro Pirendpolis, construido em 1899; e a Casa da Rua Direita, de
1852. No centro da cidade, o Rio das Almas oferece um bom local para banhos. Outro
ponto procurado pelos turistas € o pico central dos Pireneus, a 18 quildmetros da cidade,
com 1.385 metros de altura, e uma pequena ermida construida em seu topo, de onde se

pode observar o panorama da regiéo.

150

Foto: Juan Pratginestds

A tradicional Festa do Divino Espirito Santo, que acontece 45 dias apés a

Semana Santa, desde 1819, é considerada uma das maiores atracdes folcléricas da

América do Sul, com suas cavalhadas acompanhadas de cantos e musicas, revivendo a

10 SEBRAE/DF - Servigo de Apoio as Micro e Pequenas Empresas do Distrito Federal — Turismo e Servicos — Brasilia
Coracao Brasileiro — 2 ed, 1995. p. 128.
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luta entre mouros e cristdos. Outras festas e feriados importantes sdo a data da
emancipacédo da cidade, 10 de julho; a Romaria & Serra dos Pirineus, na primeira lua cheia
de julho, e o aniversario da cidade, em 7 de outubro. A histéria da cidade faz parte dos
tempos do ciclo do outro da Provincia de Goyaz. Serviu de rota para contrabandistas, que,
contrariando as determinacdes da Corte, ndo enviavam para Sdo Paulo, o minério. Suas
atracdes sdo os edificios histéricos de arquitetura colonial, como a igreja matriz, as
inimeras e belas cachoeiras e as festas populares tradicionais*>*. Distante 168 km de
Brasilia, com acesso pela BR — 070, Piren6polis possui cerca de 6.700 habitantes na area

urbana e 22.700 na area rural.

151 Festa do Divino Espirito Santo: Acontece 45 dias apds a Semana Santa. A festa, com suas cavalhadas, é considerada
uma das maiores atracdes folcléricas da América do Sul.

Igreja Matriz de Nossa Senhora do Rosario: Construida entre 1728 e 1732, por escravos, € a igreja mais antiga de Goias.
Foi destruida por um incéndio e encontra-se me restauragéo.
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XX - CIDADE DE GOIAS (GO)

Foto: Rui Faquini — Brasil Central

Conhecida antigamente por Goias Velho, localiza-se a 340 km de Brasilia,
com acesso pela BR — 070. A cidade permanece praticamente intocada ha mais de 200
anos e se confunde com a prépria histéria do estado’?. A festa mais conhecida é a

Procissao do Fogaréu, na quarta-feira da Semana Santa.

152 |greja Boa Morte: Esse é 0 nome de uma das mais importantes igrejas de Goias, tanto que é dela que toda quarta-feira
de trevas da Semana Santa sai a famosa Procissdo do Fogaréu, a manifestagdo folclérica mais importante da cidade.
Concluida em 1779, ela é o Unico edificio da antiga capital que apresenta elementos caracteristicos do barroco.
Atualmente, abriga 0 Museu de Arte Sacra da Boa Morte, com um acervo que inclui pecas de origem portuguesa,
coroas, célices, casticais, tocheiros e lampadérios dos séculos XV1I1 e XIX.

Igreja de Santa Barbara: Construida de 1775 a 1780, a igreja é extremamente simples, mas oferece uma das mais belas
vistas da cidade de Goias, antiga capital do estado. Para chegar até seu mirante é preciso ter félego para subir a escadaria
de 52 degraus.

Igreja S&o Francisco de Assis: Foi a terceira a ser construida na antiga capital do estado, tendo sido concluida em 1761.
O aspecto mais interessante da obra sdo as pinturas da nave e da capela-mor, feitas por André Antdnio da Conceicéo, em
1869.
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XXI - CORUMBA DE GOIAS (GO)

Terra de dois grandes escritores nacionais — Bernardo Elis e J.J. Veiga -, a
histérica Corumba de Goias foi fundada em 1774, durante o ciclo da mineragédo, quando
0s bandeirantes descobriram ouro na regido. Emancipada em 1875, como vila, elevada a
categoria de cidade em 1902, Corumba de Goias foi construida no sopé dos Pireneus,
ponto de atracdo de comunidades e grupos misticos, e possui, além da beleza da

paisagem, antigas construcdes coloniais que ddo um encanto especial a cidade.

Com uma populagdo urbana de cerca de nove mil habitantes e
aproximadamente 20 mil na area rural, Corumba oferece atragfes turisticas importantes
aos visitantes: o Salto do Corumb4, a 10 quilébmetros da cidade, onde o rio desce de uma
parede de pedra de 50 metros de altura, formando varias piscinas naturais; e o Pico dos
Pireneus, entre Corumba e Pirenopolis. No municipio esta, ainda, o maior lago
subterraneo do mundo, localizado na Caverna dos Ecos, a uma profundidade de 142

metros.

Corumba é, também, uma das raras cidades brasileiras que contam com uma
banda de mausica tradicional. Com um acervo de mais de 700 pecas musicais, a maior
parte de musicos da cidade, a Corporacdo Musical 13 de maio foi fundada em 1890, &
composta por 32 musicos e ja recebeu prémios nacionais. As principais festas da cidade
sdo a de Sao Sebastido, em 20 de janeiro, com leildo de gado; a festa do Divino Espirito

Santo, 45 dias apés a quaresma, com folias e catiras; a Semana Santa, com procissfes; 0
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153

aniversario da cidade, em 9 de julho; e a festa de Nossa Senhora da Penha™°, padroeira

das cavalhadas de Goias, em 8 de setembro, com apresentacéo de grupos folcléricos.

Corumba fica a 150 quildbmetros de Brasilia, com acesso pela Via Estrutural e

BR 024.

XXII - LUZIANIA (GO)

Foto: Alexandre Magno®*

Fundada em 1746 pelo bandeirante Antdnio Bueno de Azeveno, as margens

do rio Sdo Bartolomeu, onde ele encontrou ouro, montou acampamento e ergueu uma

153 |greja Matriz de Nossa Senhora da Penha: Construida em 1751, é um dos mais antigos patrimonios de Goiés. O
templo é uma reliquia do século XVIII, quando os numerosos garimpos de Corumba forneciam ouro para a coroa
portuguesa. Bem conservada e considerada um dos pilares da histéria da cidade, a igreja guarda em seu interior imagens
barrocas e neoclassicas de beleza impressionante, em sua maioria trazidas da Europa.

154 SEBRAE/DF - Servigo de Apoio as Micro e Pequenas Empresas do Distrito Federal — Turismo e Servicos — Brasilia
Coracao Brasileiro — 2 ed, 1995. p. 146.
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cruz em homenagem a Santa Luzia, Luziania foi transformada em cidade em 1943. Hoje,
suas construcdes coloniais, que somam mais de cem casares' e uma igreja do século
XVIII, representam importantes atracdes turisticas. A cidade tem 174 mil habitantes e tem
acesso pela BR 040, a 60 km de Brasilia, pela Saida Sul. Mantém as tradi¢des religiosas,
com as festas da Folia e da Alvorada. Suas duas principais igrejas'®® foram construidas

para atender aos senhores e aos escravos.

1% Instalado em um desses casardes, o restaurante Antigamente tornou-se o local mais procurado pelos visitantes, pela
qualidade de sua comida e pelo ambiente tipico. Fica na Rua do Rosario, 329.

138 |greja Matriz: A Igreja da Matriz comegou a ser construida em 1° de maio de 1765 e a obra durou até 1772. Para tal
evento, participaram mais de 200 pessoas da regido, entre elas o bandeirante Anténio Bueno de Azevedo. Essa Igreja foi
erguida com o propésito de atender & populagdo branca.

Igreja do Rosério: A Igreja do Rosério teve sua construgdo iniciada em 2 de junho de 1769. Foi construida para a
populacdo negra com o objetivo de evitar revoltas possiveis, incentivando a manifestagdo religiosa dos negros. Essa
igreja é a que mais mexe com a curiosidade dos moradores e visitantes por causa de lendas que dizem que ha ou havia
outro debaixo dela — ndo se sabe se era ouro enterrado pelos escravos ou se era ouro ndo garimpado -, além de existirem
restos mortais de escravos.

Festa da Circuncisdo: A Festa da Circuncisdo foi instituida pela primeira vez em 1775. Foi realizada na alvorada do dia
1° de janeiro quando a Irmandade do Roséario levou a imagem de Jesus da Igreja do Rosario, passou pela Igreja da
Matriz — onde foi celebrada missa -, percorreu todas as casas do arraial e retornou ao ponto de saida. O festejo
comemora a circuncisdo de Jesus Cristo e realiza-se sempre no primeiro dia do ano.

Folia de Alvorada: Realizada no meio rural, os folides procuram sair em grupo de 12 pessoas simbolizando os 12
apostolos da Biblia. Esse grupo tem a fung&o de arrecadar fundos para a Igreja da Matriz e de pregar a doutrina da Igreja
Catdlica pela reza e pelo canto. Os folies saem a cabalo pelas fazendas, efetuando o “giro” e levando consigo a
bandeira do Divino Espirito santo — vermelha com um pombo branco desenhado ao centro — e instrumentos (viola,
violdo e caixa), além de objetos pessoais. Realiza-se sempre no primeiro dia do ano.
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11. 1 - OUTROS LUGARES COMPLETAM O CONCEITO MISTICO DE BRASILIA

| — PLANETARIO

157

Foto: Juan Pratginestos

%8 tem a aparéncia

Projetado pelo arquiteto Sérgio Bernardes, o Planetario
de um disco voador pousado sobre o gramado do Eixo Monumental. Sua ampla sala
redonda, com 140 poltronas anatdomicas e reclinaveis, oferece o angulo necessério para a

visualizacdo do espetéculo projetado no teto.

Em sua cupula de aluminio, medindo 12,5 metros de diametro e construida
de modo a reproduzir a abobada celeste, sédo projetadas as imagens da Via Lactea, das

nuvens de Magalhdes, dos 18 cumulos estelares, do Sistema Solar, da lua, etc. O

157 SEBRAE/DF - Servigo de Apoio as Micro e Pequenas Empresas do Distrito Federal — Turismo e Servicos — Brasilia
Coracéo Brasileiro — 2 ed, 1995. p. 99.
158 |_ocalizagéo: Setor de Divulgagdo Cultural — Eixo Monumental.
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Planetario pode, também, reconstituir o céu de Jerusalém de dois mil anos atras, na época

de Jesus Cristo, bem como projetar o céu do ano 2050.

Il - MUSEUS

Catetinho, Espaco Lucio Costa, Memorial Assis Chateaubriand, Memorial JK,
Museu da Academia Nacional de Policia, Museus da Caixa Econdmica Federal, Museu da
Farmécia, Museu da Fundacdo Nacional de Saude, Museu da Imprensa Nacional, Museu
de Anatomia Humana da UnB, Museu de Armas do Distrito Federal, Museu de Arte de
Brasilia, Museu de Drogas da Policia Civil do DF, Museu de Geociéncias da Universidade
de Brasilia, Museu de Valores do Banco Central, Museu do Senado Federal, Museu do
Supremo Tribunal Federal, Museu Etnografico Antrophos do Brasil, Museu Historico de
Brasilia, Museu Historico e Artistico de Planaltina, Museu Postal e Telegréfico da ECT e

Museu Vivo da Memoria Candanga.

11.2 - ALEM DA FRONTEIRA

Abadiania, Agua Fria (antigo distrito de Planaltina de Goias), Alexania,

Cabeceiras, Cristalina, Formosa, Mimoso, Padre Bernado, Santo Antonio do Descoberto,



Unai, Alto Paraiso de Goias com a beleza surpreendente da Chapada dos

Veadeiros'™®, e também Sdo Domingos, o maior sistema de cavernas do Brasil.

Os lugares de monumentos naturais sdo na verdade grandes imas de
comunidades misticas-esotéricas. Acrescenta-se entdo, ao roteiro aqui proposto, as
cachoeiras Saia Velha'®®, Cachoeira e Gruta Rio do Sal'®*, do Arrojado’®®. Gruta do
Tamboril, Lagoa Feia, Lagoa Formosa, Linda Serra dos Topazios'®, Painéis Rupestres da
Serra do Bisnau'®*, Pedra do Chapéu do Sol*®®, Salto do Corumb4, Salto do Itiquira, Lagoa
Bonita ou Mestre D’Armas’®®, Lago e Barragem do Paranoa, Morro do Cemitério®’,

Mumunhas*®®, Pipiripau, Pogo Azul'®®, Salto do Tororé.

159 A Chapada dos Veadeiros localiza-se numa regio de indescritivel beleza, formada por extensas chapadas e uma farta
rede hidrogréfica, que oferecem um nimero surpreendente de cachoeiras e de pocos de aguas cristalinas, excelentes para
banhos. O parque é supervisionado pelo Ibama e possui temperatura média anual entre 24 e 26°, uma vegetacao rica e
diversificada, marcada por extensas veredas de buritis, matas ciliares, arvores de grande porte e plantas tipicas de
campos de altitude, como as bromélias, orquideas e sempre-vivas. Uma trilha de cerca de 5 quildmetros leva os
visitantes aos canyons e & Cachoeira das Cariocas. Entre as cachoeiras mais conhecidas estdo, ainda, as de Jodo de Melo,
Almécegas e Pequizeiro. Outra grande atracéo é o Pogo de Agua Quente, com temperatura em torno de 33°.

180 ocalizago: 35 quildmetros de Brasilia, com acesso pela BR 040, até o monumento Solarius.

181 O rio forma vérias quedas, que variam de seis a 12 metros de altura. A gruta possui varias galerias e salas cobertas de
estalactites de cores impressionantes, e um grande saldo com cerca de 15 metros de largura a 30 de profundidade. Fica
perto de Brazlandia, a 68 quildmetros do Plano Piloto. O acesso é pela DF 002 e 003 e BR 070.

162 Cachoeira em semicirculo, com 10 metros de altura e 50 metros de comprimento, forma da pelo Ribeirdo do
Arrojado. Localizada no municipio de Cristalina, Goias. Acesso pela BR 040.

163 Reserva Particular do Patriménio Natural (RPPN), com diploma do Ibama e apoio da Fundacdo Pro-Natureza
(FUNATURA). Considerada um paraiso energético na regido dos cristais, fica a 11 quildmetros de Cristalina e a 100 de
Brasilia.

184 Sa0 rochas que, por sua posicéo inclinada, favoreceram a conservagao das pinturas rupestres em baixo relevo, pecas
importantes do acervo arqueoldgico do pais. Suas composigdes, esculpidas sobre um fundo ocre, sdo mandalas, estrelas
e simbolos criptograficos. Acesso pela BR 020 a 120 quildmetros de Brasilia — municipio de Formosa.

185 £ um grande bloco de pedra granitica, equilibrado sobre outro bloco, com inclinago de 30 graus em relag&o ao solo,
e cujo nome originou-se da semelhanga com um chapéu. Municipio de Cristalina, Goias, a 150 quildmetros de Brasilia.
188 £ a Unica lagoa natural do Distrito Federal. Tem valor histérico, por ter marcado a passagem da Misséo Cruls, em
1892. Fica a seis quildbmetros de Planaltina e a 39 do Plano Piloto. Acesso pela BR 020, saida norte, até a interseccao
com a DF 13.

187 Sua maior atracéo é a Pedra Fundamental, lancada em 1922, ano do Centenario da Independéncia do pais, como um
marco da mudanga da capital para o Planalto Central, e hoje tombada pelo Patriménio Histérico Nacional. Situado entre
os rios Bartolomeu e Sobradinho, o seu acesso é pela BR 020, 10 quilémetros de Planaltina e a 50 quilémetros do Plano
Piloto.

188 | ocaliza-se a noroeste do DF, na APA da Cafuringa. E formada por cursos de aguas limpidas que correm sobre
lajeados e degraus de pedra, criando seis cachoeiras, um salto, dois pogos e diversas piscinas e duchas naturais. Fica na
Chapada da Vendinha, a 44 quildbmetros do Plano Piloto.
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CONCLUSAO

O turismo de hoje constitui um fenbmeno eminente do século XX. Constata-
se entdo, que no decorrer da historia as viagens sempre acompanharam o homem que na
busca da propria sobrevivéncia: alimentacdo e vestimenta, expandiu-se pela fé, e

alcancou o conhecimento e como prémio teve o lazer. A tudo isso, denominou-se turismo.

As viagens constituiam uma atividade enriquecedora, propiciando trocas
culturais entre os diferentes povos: gregos, chineses, egipcios, romanos. Os exemplos do

enriguecimento das viagens sS40 numerosos.

N&o apenas as atividades consideradas como integrantes do setor (hotelaria,
agéncias de viagens, bares e restaurantes, casas de espetaculo e diversdo noturnas,

parques tematicos, entre tantas outras) se beneficiam do desenvolvimento do turismo.

O governo, gestor do orcamento publico e responsavel pelas acbes
provedoras da infra-estrutura necessaria ao funcionamento social, deve participar, em
igualdade de condicbes com os demais integrantes, na definicAo das medidas a serem
adotadas, O Plano Nacional de Turismo, adotado no atual governo de Luiz Inacio Lula da
Silva, aponta para construir, transformar e gerir o desenvolvimento do turismo,
defrontando-se com novas concepc¢des, na incessante busca da qualidade, mostrando que
o turismo é de fato um instrumento de organizacado e valorizacdo da sociedade, além de

articular interesses econémicos.

189 O rio que percorre a Chapada da Vendinha rompe uma rocha de quartzo e forma um grande poco de 4guas limpidas e
azuladas, cascatas, corredeiras, cachoeiras e uma caverna inundada pelas aguas.
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O turismo pode amenizar a atual necessidade de criar empregos, fazendo
com que se gerem divisas para o pais, e assim reduzir as desigualdades regionais e
distribuir melhor a renda, por meio da regionalizacdo, interiorizacdo e segmentacdo da

atividade turistica. Essas questfes sdo eminentes na sociedade brasileira.

O Brasil indubitavelmente € um lugar Unico pela sua rigueza natural, cultural,
econbmica e historica. O Brasil € 0 espaco maravilha com inUmeros atrativos turisticos,
praias, florestas, montanhas, rios, festivais, culinaria diferenciada, parques nacionais,
cidades historicas e a tradicional hospitalidade brasileira — essa diversidade € o
instrumento principal de sua potencializagdo do turismo, que somado ao trago marcante
de receber, ao crescimento econdmico, a posicdo estratégica do pais no continente
americano, torna-se um ponto nodal de atracdo de eventos, caracterizando o Brasil como

um pais especial em oferecer multiplas possibilidades de viagens.

Para a economia o setor de turismo é visto com diferenciacéo, pois para criar
postos de trabalho, exige menor vulto de investimentos se comparados com outros setores
de atividade econdmica. O turismo processa a qualificacdo dos recursos humanos, pois a
impossibilidade da substituicdo da prestacdo de servicos por maquinas e equipamentos,

faz do Turismo um setor fundamental para o desenvolvimento de toda uma sociedade.

Quando se concretizam esses investimentos no turismo, estabelecem-se
compromissos e metas a serem alcancadas, o turismo torna-se uma estratégia
governamental e passa a integrar-se a macroestratégias de governo na intengcdo de
cumprimento de papel fundamental no desenvolvimento econdémico e na reducdo das

desigualdades sociais.
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Mas se todos de uma sociedade passar a ver o turismo como fator de
integracdo de objetivos, otimizacdo de recursos, na juncdo de esfor¢os para incrementar a
gualidade e a competitividade, aumentara a oferta de produtos brasileiros no mercado
nacional e internacional. Desta maneira, o turismo ampliard as oportunidades e a
utiizacdo sustentavel dos recursos naturais e culturais, proporcionando um

desenvolvimento consequente e equilibrado em todo o territério nacional.

O turismo pode ser visto como uma questdo de esforcos na intencdo de
eliminar obstaculos. E assim, o turismo leva a pensar no futuro, olhar para frente e

construir o que devera ser esta atividade nos anos vindouros.

A partir do reconhecimento do Turismo como atividade econdémica relevante,
com base em um pensamento estratégico, planejamento, anélise, pesquisa e informacgdes
consistentes, o resultado € uma sociedade fortalecida economicamente, com maior

cidadania e integracao social.

Em se tratando de acdes governamentais, o Turismo abre com boas
perspectivas diante dos propdsitos colocados pelo novo Ministério do Turismo, reavivando
0 entusiasmo e espirito de determinacédo, resumidos estes no Plano Nacional do Turismo
que vem com a intencdo de eliminar a falta de articulagcbes entre o0s setores
governamentais, as quais fazem com que o0s parcos recursos destinados ao setor se
percam em acdes que se sobrepdem ou que ndo estdo direcionadas a objetivos comuns.

A falta de articulagdo também se faz presente entre o setor publico e privado.

Por meio do turismo é possivel contribuir para o desenvolvimento do pais

gerando um amplo processo de mudangas que envolvem o cidaddo, o Estado e o setor
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produtivo. Nessa harmonizacdo de forcas € possivel o crescimento do mercado, dos

campos econdmico-sociais, politicos e ambientais, e por fim a distribuicao de riquezas.

O aumento da competitividade do setor, o seu impacto na melhoria das
condi¢cdes de vida da populacdo, a descentralizacdo das decisdes e o respeito a0 meio
ambiente, s&o pilares para a construcdo de um novo padréo de desenvolvimento, no qual
todas as regibes possam crescer de forma integrada. Assim surgira um Brasil melhor,

guiado por principios universais da ética.

Por permitir o turismo varios enfoques, é possivel a sua atualizacdo de
peregrinacdo, ocorrendo uma intersecdo entre peregrinacao e turismo nas estruturas de
valores e sentidos, 0 que torna a fronteira entre estes fluidas e indefinidas, produzindo a

partir dai, um outro evento, o turismo religioso, ou peregrinacao turistica.

O turismo religioso ou peregrinacao turistica busca a separacdo do tempo de
trabalho e do tempo livre, revelando assim, a necessidade de criar mecanismos materiais,

simbdlicos e ideoldgicos para ocupar, o Ultimo com lazer. Essa particdo € recente, do

ponto de vista da histéria da humanidade.

Desde a década de 1970 a viagem ludica, de férias, recreacional € vista
como viagem turistica. A peregrinacdo ndo exclui o turismo, pelo contrério, caracteriza-o,
dado que um local de romaria ou peregrinacdo vai se transformando em receptivo turistico
na medida que o processo de modernizacdo avanca, criando condi¢cdes e servicos, e as

representacdes sociais e simbolicas do turismo, passam a dar a sustentacdo necessaria.

A visita ao templo, o pagar a promessa, a viagem para a realizacdo de um

milagre, da devocéo, transformam-se em turismo. Sendo admitido, depois deste trabalho,
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0 sentido contrario, posto que, na viagem, rompe-se com o cotidiano, buscando algo que
transceda no sagrado, numinoso, misterioso, integracdo com o todo — experiéncia
holistica. Na situagdo do buscador de novas religiosidades, trata-se de uma forma mais

harmonica, integrada com a natureza e com o todo.

E importante lembrar que tanto na peregrinacdo quanto no turismo, é
permitido a experiéncia de enfrentar o estranho, o distanciamento critico em relagdo aos

valores, regras, préticas, papéis que norteiam o cotidiano.

Na Capital Federal e regido, que nasce sob o manto do mito mistico e da
modernidade, observa-se o crescimento das novas religiosidades e amplificacdo da
sociedade envolvente destas, com seus valores, significados, simultaneamente, o turismo,
e 0s elementos que constituem este, transversalizam a intersecdo. E os adeptos ou
freqlientadores das novas religiosidades ou grupos misticos-esotéricos sao identificados
como buscadores de maior vitalidade, de experiéncias emocionais, de desenvolvimento
das potencialidades individuais, de experiéncias pessoais e interiores e de caminhos da
subjetividade emocional. O campo € caracterizado por uma sacralidade néo religiosa, pela
exploracdo de sentido, provisoriedade, fluidez das praticas e crencas e pelo transito entre
tradicoes; pelo experimentalismo emocional e cultural. Pelos efeitos especiais de breve

duracao. Religido do mercado sem fronteiras.

Dai, a conexao turismo-religiosidade é nodal para se refletir as mudancas
culturais na sociedade moderna. Constroem-se e se reconstroem praticas, valores,
representacdes, a partir da expansdo dos simbolos, dos signos e da materialidade

(instalacdes e servigos) da modernidade.
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Finalizando, é parte da condicdo humana a busca pelo sagrado, huminoso,
misteriosos, ou divino, transcendendo o cotidiano, ou o profano. As manifestacdes das
realidades sagradas ou sacralizadas sempre tiveram sua especificidade em cada religido,
e estas, sdo geralmente orientadas por uma vivéncia orientada por uma forca cosmica que
ordena, um territrio, um espaco e um tempo qualitativamente diferentes.
Transcendentais. E isto € tdo antigo quanto a condicdo humana, reafirmando o privilégio

da intersecao turismo e religiosidade.

Explorar o potencial turistico é hoje uma méaxima que se impde a Brasilia,
cidade que reune condicdes ideais para crescer a partir do desenvolvimento desta
atividade. S&o muitas as possibilidades que se abrem para incrementar a visitacdo na
capital do pais, mas sem duvida alguma, a mais interessante e como diferencial de outras

capitais, é Turismo Mistico e Religioso.

Em todas as vertentes do turismo, Brasilia apresenta potencial para
consolidar roteiros interessantes que atraiam ndo apenas 0s visitantes internos como
também os do exterior. A capital brasileira, construida por JK e planejada por Niemeyer e
Lucio Costa, j& conquistou 0 mundo com sua imagem de cidade moderna, de arquitetura
arrojada, com grandes espacos verdes e um céu esplendoroso. E agora, desbrava um

perfil mistico-religioso.

As caracteristicas privilegiadas podem transformar Brasilia hum grande pélo

de atracdo para estudantes e profissionais de todas as partes do mundo.

A intensa integracéo social e econdmica entre Brasilia e as cidades limitrofes

com o Distrito Federal é de importancia vital para o desenvolvimento tanto turistico quanto
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econdmico. Os municipios do Entorno recebem, atualmente, a influéncia do crescimento
acelerado de Brasilia, que superou as expectativas dos planejadores na década de 50 e,
hoje, abre novas perspectivas de desenvolvimento para a regido Centro-Oeste e para o
pais. Na verdade, na busca pela melhor qualidade de vida, surge um novo estilo de vida

gue acompanha um processo de privatizacao da fé ou da religido da modernidade.

A capital e o planalto central do Brasil constituem-se, portanto, em local
privilegiado, laboratério vivo de experimentacdes, religides e religiosidades de todas as
origens, matizes e combinac¢des, tornando-se um multiplo atrativo, desembocando no

turismo religioso, quanto para o arquitetdnico e civico.
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ANEXO |

CODIGO MUNDIAL DE ETICA DO TURISMO

Artigo 1

Contribuicdo do Turismo para a compreensdao e respeito mutuo entre homens e
sociedades

1. A compreensdo e a promocao dos valores éticos comuns a humanidade, num
espirito de tolerancia e de respeito pela diversidade das crencas religiosas, filosoéficas e
morais, sdo ao mesmo tempo fundamento e conseqiiéncia de um turismo responsavel; os
atores do desenvolvimento turistico e os proprios turistas devem ter em conta as tradicbes
ou préticas sociais e culturais de todos os povos, incluindo as das minorias e populacdes
autoctones, reconhecendo a sua riqueza;

2. As atividades turisticas devem conduzir-se em harmonia com as especificidades e
tradicdes das regibes e paises de acolhimento, e observando as suas leis, usos e
costumes;

3. As comunidades de acolhimento por um lado, e os atores profissionais locais por
outro, devem aprender a conhecer e respeitar os turistas que os visitam, e informar-se
sobre os seus modos de vida, gostos e expectativas; a educacdo e formacado ministradas
aos profissionais contribuem para um acolhimento hospitaleiro;

4, As autoridades publicas tém por missdo assegurar a protecdo dos turistas e
visitantes, bem como dos seus bens; devem conceder especial atencdo a seguranca dos
turistas estrangeiros, por causa da particular vulnerabilidade que pode ser a sua; pdem a
sua disposicdo meios especificos de informacéo, de prevencao, de protecdo, de seguros e
de assisténcia, correspondendo as necessidades deles; os atentados, agressfes, raptos
ou ameacas visando os turistas e os trabalhadores da industria turistica, bem como as
destrui¢cdes voluntarias de instalacdes turisticas ou de elementos do patriménio cultural ou
natural, devem ser severamente condenadas e reprimidas em conformidade com as
respectivas legislagbes nacionais;

5. Os turistas e visitantes devem evitar, quando das suas deslocagdes, praticar todo o
ato criminoso ou considerado delituoso pelas leis do pais visitado, e todo o

comportamento considerado chocante ou que fira as populacbes locais, ou ainda
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susceptivel de atentar contra o meio ambiente local; devem abster-se de todo o trafico de
droga, armas, antiguidades, espécies protegidas, bem como de produtos ou substancias
perigosas ou proibidas pelas regulamenta¢des nacionais;

6. Os turistas e visitantes tém a responsabilidade de procurar informar-se, antes mesmo
da sua partida, sobre as caracteristicas dos paises que se aprestam a visitar; devem ter
consciéncia dos riscos em matéria de salde e seguranca inerentes a toda a deslocacédo
para fora do seu meio habitual, e comportar-se de maneira a minimizar esses riscos.
Artigo 2

O turismo, vetor de desenvolvimento individual e coletivo

1. O turismo, atividade a maior parte das vezes associada ao repouso, a descontragao,
ao desporto, ao acesso a cultura e a natureza, deve ser concebido e praticado como meio
privilegiado de desenvolvimento individual e coletivo; praticado com a necessaria abertura
de espirito, constitui um fator insubstituivel de auto-educacao, de tolerancia mutua e de
aprendizagem das diferencas legitimas entre povos e culturas, e da sua diversidade;

2. As atividades turisticas devem respeitar a igualdade entre homens e mulheres;
devem tender a promover os direitos do homem e, especialmente, os particulares direitos
dos grupos mais vulneraveis, nomeadamente as criancas, os idosos ou deficientes, as
minorias étnicas e 0s povos autoctones;

3. A exploracao dos seres humanos sob todas as suas formas, nomeadamente sexual,
e especialmente no caso das criangas, vai contra os objetivos fundamentais do turismo e
constitui a sua prépria negacao; a esse titulo, em conformidade com o direito internacional,
ela deve ser rigorosamente combatida com a cooperacao de todos os Estados envolvidos
e sancionada sem concessfes pelas legislacbes nacionais, quer dos paises visitados,
quer dos de origem dos autores desses atos, mesmo quando estes sdo executados no
estrangeiro;

4.  As deslocagbes por motivos de religido, de saude, de educacéo e de intercambios
culturais ou lingtiisticos constituem formas particularmente interessantes de turismo, que
merecem ser encorajadas;

5. A introducdo nos programas de educacdo de um ensino sobre o valor dos
intercambios turisticos, dos seus beneficios econémicos, sociais e culturais, mas também

dos seus riscos, deve ser encorajada.
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Artigo 3

O turismo, fator de desenvolvimento sustentavel

1. O conjunto dos atores do desenvolvimento turistico tém o dever de salvaguardar o
ambiente e 0s recursos naturais, na perspectiva de um crescimento econdémico sao,
continuo e sustentavel, capaz de satisfazer equitativamente as necessidades e as
aspiracoes das geracgoes presentes e futuras;
2.  Todos os tipos de desenvolvimento turistico que permitam economizar 0S recursos
naturais raros e preciosos, nomeadamente a agua e a energia, bem como evitar na
medida do possivel a producédo de dejetos devem ser privilegiados e encorajados pelas
autoridades publicas nacionais, regionais e locais;

3. A reparticAo no tempo e no espago dos fluxos de turistas e de visitantes,
especialmente o que resulta das licencas de férias e das férias escolares, e um melhor
equilibrio entre locais freqientados devem ser procurados por forma a reduzir a pressao
da atividade turistica sobre o meio ambiente, e a aumentar o seu impacto benéfico na

indUstria turistica e na economia local;
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4, As infraestruturas devem estar concebidas e as atividades turisticas ser
programadas por forma a que seja protegido o patriménio natural constituido pelos
ecossistemas e a biodiversidade, e que sejam preservadas as espécies ameacadas da
fauna e flora selvagens; os atores do desenvolvimento turistico, nomeadamente 0s
profissionais, devem permitir que lhes sejam impostas limitacdes ou obstaculos as suas
atividades quando elas sejam exercidas em zonas particularmente sensiveis: regides
desérticas, polares ou de alta montanha, zonas costeiras, florestas tropicais ou zonas
Uumidas, propicias a criacdo de parques naturais ou reservas protegidas;

5. O turismo de natureza e o ecoturismo sdo reconhecidos como formas especialmente
enriguecedoras e valorizadoras do turismo, sempre que inscritos no respeito pelo
patrimonio natural e populacdes locais e respeitem a capacidade de acolhimento dos
lugares.

Artigo 4

O turismo, utilizador do patriménio cultural da humanidade e contribuindo para o seu
enriguecimento

1. Os recursos turisticos pertencem ao patriménio comum da humanidade; as
comunidades dos territorios onde eles se situam tém face a eles direitos e obrigacbes
especiais;

2. As politicas e atividades turisticas sao desenvolvidas no respeito pelo patriménio
artistico, arqueolégico e cultural, competindo-lhes a sua preservacdo e transmissao as
geracoes futuras; um cuidado especial deve ser concedido a preservagcao e transmissao
as geracOes futuras; um cuidado especial deve ser concedido a preservacao e valorizacao
dos monumentos, santuarios e museus, bem como de locais histéricos e arqueoldgicos,
guando estejam em grande parte abertos a frequiéncia turistica; deve ser encorajado o
acesso do publico aos bens e monumentos culturais privados, no respeito pelos direitos
dos seus proprietarios, bem como aos edificios religiosos, sem prejudicar as necessidades
do culto;

3. Os recursos obtidos pela frequéncia dos locais e monumentos culturais estao
vocacionados, pelo menos em parte, para ser utilizados na manutencao, salvaguarda,

valorizacao e enriquecimento desse patrimonio;
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4, A atividade turistica deve ser concebida por forma a permitir a sobrevivéncia e
desenvolvimento de produg¢des culturais e artesanais tradicionais, bem como o folclore, e
nao para provocar a sua padronizacdo e empobrecimento.

Artigo 5

O turismo, atividade benéfica para o0s paises e comunidades de acolhimento.
1. As populacbes locais estdo associadas as atividades turisticas e participam
equitativamente nos beneficios econbmicos, sociais e culturais que geram, e
nomeadamente na criagcdo de emprego direto ou indireto que dai resulta;

2. As politicas turisticas devem ser conduzidas de tal forma que contribuam para a
melhoria dos niveis de vida das popula¢gbes das regides visitadas e respondam as suas
necessidades; a concep¢do urbanistica e arquitetbnica e o modo de exploracdo das
estancias e alojamentos devem visar a sua melhor integracdo possivel no tecido
econdmico e social local; em caso de iguais habilitacbes deve ser prioritariamente
selecionado o emprego de méo de obra local;

3. Uma particular atencdo deve ser dada aos problemas especificos das zonas
costeiras e aos territorios insulares, bem como as regides rurais ou de média montanha
frageis, para as quais o turismo representa muitas vezes uma das raras oportunidades de
desenvolvimento face ao declinio das atividades econdmicas tradicionais;

4. Os profissionais do turismo, nomeadamente os investidores, devem, no quadro da
regulamentacao estabelecida pelas autoridades publicas, proceder aos estudos de
impacto dos seus projetos de desenvolvimento no ambiente e meios naturais; devem de
igual forma prestar, com a maior transparéncia e objetividade requerida, as informacoes
quanto ais seus futuros programas e aos impactos previstos, abrindo-se ao dialogo nessas
matérias com as populacdes interessadas.

Artigo 6

Obrigacdes dos atores do desenvolvimento turistico

1. Os atores profissionais do turismo tém por obrigacdo fornecer aos turistas uma
informacdo objetiva e sincera sobre os destinos, sobre as condicbes de viagem, de
acolhimento e de estadia; asseguram a transparéncia perfeita das clausulas dos contratos

propostos aos seus clientes, quer em matéria da natureza, do preco e da qualidade das
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prestacdes que se comprometem fornecer, quer das contrapartidas financeiras que lhes
incumbem em caso de ruptura unilateral por sua parte dos referidos contratos;

2. Os profissionais do turismo, quando isso depender de si, preocupam-se, em
cooperacdo com as autoridades publicas, pela seguranca, prevencdo de acidentes,
protecdo sanitaria e higiene alimentar dos que aos seus servicos recorrem; zelam pela
existéncia de sistemas de seguro e assisténcia apropriados; aceitam a obrigacdo de
prestar contas, atentas as modalidades previstas nas regulamenta¢des nacionais, e, ser
for preciso, pagar uma indenizacdo equitativa no caso de desrespeito pelas suas
obrigacfes contratuais;

3. Os profissionais do turismo, quando tal depender de si, contribuem para o pleno
desenvolvimento cultural e espiritual dos turistas e permitem o exercicio, durante as
deslocag0bes, do seu culto religiosos;

4, As autoridades publicas dos Estados de origem e dos paises de acolhimento, em
ligacdo com os profissionais interessados e suas associa¢des, zelam pela existéncia dos
necessarios mecanismos ao repatriamento dos turistas no caso de faléncia das empresas
que organizaram as suas viagens;

5. Os governos tém o direito- e o dever- especialmente em caso de crise, de informar
0S seus viajantes das condic¢des dificeis, mesmo dos perigos, que podem encontrar por
ocasido das suas deslocagbes ao estrangeiro; incumbe-lhes, no entanto, fornecer tais
informagbes sem prejudicar de forma injustificada ou exagerada a industria turistica dos
paises de acolhimento e os profissionais interessados; as recomendacfes formuladas
serdo estritamente proporcionais a gravidade das situagbes e limitadas as zonas
geogréficas onde a inseguranca estiver provada; deverao ser aligeiradas ou anuladas logo
que o retorno a normalidade o permitir;

6. A imprensa, nomeadamente a imprensa turistica especializada e os outros média,
incluindo os modernos meios de comunicacao eletrénica, devem fornecer uma informacéao
honesta e equilibrada sobre os acontecimentos e situagdes susceptiveis de influir na
frequiéncia turistica; tém igualmente por missdo fornecer indicacdes precisas e fiaveis aos
consumidores de servigos turisticos; as novas tecnologias de comunicacdo e comércio
eletronico devem ser igualmente desenvolvidas e utilizadas para esse fim; tal como a

imprensa e os média elas ndo devem por alguma forma incentivar o turismo sexual.
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Artigo 7

Direito ao turismo

1. A possibilidade de aceder, direta e pessoalmente, a descoberta das riquezas do
planeta constitui um direito aberto a todos os habitantes do mundo; a participacdo cada
vez mais alargada no turismo nacional e internacional deve ser considerada como uma
das melhores expressdes possiveis do crescimento continuo do tempo livre, e ndo deve
se impedida;

2. O direito ao turismo para todos deve ser visto como corolario do direito ao repouso e
aos tempos livres, e nomeadamente do direito a uma razoavel limitagdo da duragdo do
trabalho e licencas periddicas pagas, garantido no artigo 24 da Declaragdo Universal dos
Direitos do Homem, e no artigo7.1 do Pacto internacional relativo aos direitos econdémicos,
sociais e culturais;

3. O turismo social, e nomeadamente o turismo associativo, que permite o acesso do
maior nimero aos tempos livres, as viagens e as férias, deve ser desenvolvido com o
apoio das autoridades publicas;

4, O turismo das familias, dos jovens e dos estudantes, das pessoas de idade e dos
deficientes deve ser encorajado e facilitado.

Artigo 8

Liberdade das deslocacgdes turisticas

1.  Os turistas e visitantes beneficiam, no respeito pelo direito internacional e legislacdes
nacionais, da liberdade de circulagcéo, quer no interior do seu pais, quer de um para outro
para outro Estado, em conformidade com o artigo 13 de Declaracdo Universal dos Direitos
do Homem; devem poder aceder as zonas de transito e estadia, bem como aos locais
turisticos e culturais sem exageradas formalidades, nem discriminacgéao;

2. Os turistas e visitantes devem ver-lhes reconhecida a faculdade de utilizar todos os
meios de comunicacdo disponiveis, interiores ou exteriores; devem beneficiar de um
pronto e facil acesso aos servigcos administrativos, judiciarios e de saude locais; podem
livremente contatar as autoridades consulares do seu pais de origem em conformidade

com as convencdes diplomaticas em vigor;



142

3. Os turistas e visitantes beneficiam dos mesmos direitos que os cidaddos do pais
visitado quanto a confidencialidade dos dados e informacdes pessoais que lhes respeitem,
nomeadamente as armazenadas sob forma eletronica;

4, Os procedimentos administrativos de passagem das fronteiras, impostos pelos
Estados ou resultantes de acordos internacionais, como 0s vistos, ou as formalidades
sanitarias e aduaneiras, devem ser adaptados de modo a facilitar a liberdade de viajar e o
acesso do maior niumero ao turismo internacional; os acordos entre grupos de paises
visando harmonizar e simplificar tais procedimentos devem ser encorajados; os impostos e
encargos especificos penalizando a induastria turistica e atentando contra a
competitividade devem ser progressivamente eliminados ou corrigidos

5. Os viajantes devem poder dispor, desde que a situacao econdmica dos paises donde
sdo originarios o permita, do abono em divisas convertiveis necessario as suas
deslocacbes

Artigo 9

Direito dos trabalhadores e dos empresarios da inddstria  turistica
1. Os direitos fundamentais dos trabalhadores assalariados e independentes da
industria turistica e actividades conexas devem ser assegurados sob controle das
administragcdes, quer dos Estados de origem, quer dos paises de acolhimento, com
especial atencdo dados os obstaculos especificos ligados especialmente a sazonalidade
da sua actividade, a dimensao global da sua industria a a flexibilidade que a natureza do
seu trabalho impoe;

2. Os trabalhadores assalariados e independentes da industria e das actividades
conexas tém o direito e o dever de adquirir uma formacéo ajustada, inicial e continua; é-
Ihes assegurada uma proteccdo social adequada; a precaridade do emprego deve ser
limitada ao maximo possivel; um estatuto especial, nomeadamente no que diz respeito a
sua proteccao social, deve ser proposto aos trabalhadores sazonais do sector;

3. Toda a pessoa fisica e moral desde que cumpra as imposi¢des e disponha das
qualificacbes necesséarias, deve ver-se reconhecido o direito de desenvolver uma
actividade profissional no dominio do turismo, no quadro das legislacbes nacionais em
vigor; 0s empresarios e o0s investidores — especialmente no dominio das pequenas e

médias empresas devem ver-lhes reconhecido o livre acesso ao sector turistico com um
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minimo de restricdes legais ou administrativas;
4, As trocas de experiéncia oferecidas aos quadros e trabalhadores, assalariados ou
ndo, de diferentes paises, contribuem para o desenvolvimento da industria turistica
mundial; devem ser incentivadas desde que possivel, no respeito pelas legislacbes
nacionais e convencoes internacionais aplicaveis;
5. Factor insubstituivel de solidariedade no desenvolvimento e dinamismo das trocas
internacionais, as empresas multinacionais da industria turistica ndo devem abusar das
situacfes de posicdo dominante que por vezes detém; devem evitar tornar-se vector de
modelos culturais e sociais artificialmente impostos as comunidades de acolhimento; em
troca de liberdade de investir e operar comercialmente que Ihes deve ser plenamente
reconhecida, devem comprometer-se com o desenvolvimento local evitando, pelo
repatriamento excessivo dos seus beneficios ou pelas suas importagdes induzidas, reduzir
a contribuicéo que dao as economias onde estao implantadas;
6. O partenariado e o estabelecimento de relagdes equilibradas entre empresas dos
paises emissores e receptores concorrem para o desenvolvimento sustentavel do turismo
e para uma reparticdo equitativa dos beneficios do seu crescimento.

Artigo 10
A aplicagdo dos principios do Cddigo mundial de ética do turismo
1. Os actores publicos e privados do desenvolvimento turistico cooperam na aplicacao
dos presentes principios e devem zelar pelo controle da sua efectivagao;
2. Os actores do desenvolvimento turistico reconhecem o papel das Instituicdes
internacionais, na primeira linha das quais a Organizacdo Mundial do Turismo, e das
organizacbes ndo governamentais competentes em matéria de promocdo e
desenvolvimento do turismo na proteccdo dos direitos do homem, do ambiente ou da
saude, no respeito dos  principios gerais do direito internacional,
3.  Os mesmos actores manifestam a intencédo de submeter, para efeitos de conciliacéo,
os litigios relativos & aplicacdo ou interpretacio do Codigo Mundial de Etica do Turismo a

um organismo terceiro imparcial denominado: Comité Mundial de Etica do Turismo.
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ANEXO Il

MENSAGEM DE SUA SANTIDADE JOAO PAULO II
POR OCASIAO DO
XXI1 DIA MUNDIAL DO TURISMO

1. Por ocasido do XXII Dia Mundial do Turismo, que tem por tema: "O turismo, um instrumento ao
servico da paz e do dialogo entre as civilizagdes", envio de bom grado a minha saudagéo a todos os
que, de varias formas, trabalham neste importante campo social. De fato, o turismo diz cada vez
mais respeito & vida das pessoas e das nagfes. Os modernos meios de comunicacdo facilitam a
deslocacdo de milhdes de viajantes em busca de repouso ou de um contacto com a natureza ou
desejosos de um conhecimento mais aprofundado da cultura de outros povos. A industria turistica,
que vai ao encontro destes desejos, multiplica a oferta de itinerarios que ddo a possibilidade de
novas experiéncias. Pode dizer-se que praticamente cairam as barreiras que isolavam os povos e 0s

tornavam desconhecidos uns aos outros.

Em sintonia com a decisdo das Nacbes Unidas de proclamar o ano 2001 "Ano internacional do
didlogo entre as civilizagbes", o tema escolhido pela Organizacdo Mundial do Turismo para o Dia
deste ano representa um convite a refletir acerca da contribuicdo que o turismo pode dar ao didlogo
entre as civilizagdes. Eu proprio dediquei a este tema alguns trechos da Mensagem para o Dia
Mundial da Paz deste ano. Com efeito, trata-se de um assunto que merece atencdo, a partir do
momento em que no dialogo entre as culturas se encontra "o caminho que € necessario seguir para a
edificacdo de um mundo reconciliado, capaz de olhar com serenidade o seu futuro” (Mensagem para
o Dia Mundial da Paz de 2001, n. 3).

2. A industria turistica revela como é o mundo: cada vez mais global e sempre interdependente. O
desenvolvimento do turismo, sobretudo do turismo cultural, constitui sem divida um beneficio para

guem o pratica e para a comunidade que recebe os visitantes e os turistas. Existe uma consciéncia
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generalizada da importancia das grandes obras de arte, como sinais da identidade das civilizagdes, e

aumenta sempre mais a exigéncia da sua protecdo também por parte da comunidade internacional.

Mas em alguns lugares, o turismo em massa gerou uma forma de subcultura que degrada quer o
turista, quer a comunidade que o recebe: h& uma tendéncia a instrumentalizar para fins comerciais
0s vestigios de "civilizagcBes primitivas" e os "ritos de iniciacdo ainda praticados” nalgumas

sociedades tradicionais.

Para as comunidades que recebem, muitas vezes o turismo torna-se uma oportunidade para vender
produtos chamados "exoticos”. Desta forma, surgem sofisticados centros de férias, distantes de um
contacto real com a cultura do Pais que recebe ou caracterizados por um "exotismo superficial™ para
uso dos curiosos, sequiosos de novas sensacOes. Infelizmente este desejo desenfreado atinge
algumas vezes aberragfes humilhantes como a exploracdo de mulheres e de criangas para um
comércio sexual sem escripulos, que constitui um escandalo intoleravel. E necessario fazer quanto
for possivel para que o turismo ndo se torne em nenhum caso uma moderna forma de exploracao,
mas sim ocasido para um Uutil intercdmbio de experiéncias e para um proveitoso didlogo entre

civilizagOes diferentes.

Numa humanidade globalizada, por vezes o turismo é importante fator de mundializagdo, capaz de
provocar mudancas radicais e irreversiveis nas culturas das comunidades que recebem. Sob o
estimulo do consumismo pode transformar em bens de consumo a cultura, as cerimoénias religiosas e
as festas étnicas, que se empobrecem cada vez mais para responder aos desejos de um maior nimero
de turistas. Para satisfazer estas exigéncias recorre-se a uma "etnicidade reconstruida”, o contrario
daquilo que deveria ser um verdadeiro didlogo entre as civilizagdes, respeitador da autenticidade e

da realidade de cada um.

3. Ndo ha duvida de que, se for corretamente orientado, 0 turismo torna-se uma oportunidade para o
didlogo entre as civilizagdes e as culturas e, definitivamente, um precioso servico a paz. A propria
natureza do turismo inclui algumas circunstancias que predispdem para este didlogo. De fato, na
pratica do turismo torna-se possivel uma interrup¢éo da vida quotidiana, do trabalho, das obrigac6es
a gue somos necessariamente obrigados. Nesta situacdo o homem consegue "considerar com olhos

diferentes a prépria existéncia e a dos outros: libertando das impelentes ocupacdes quotidianas, ele
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tem a oportunidade de redescobrir a prépria dimensdo contemplativa, reconhecendo os vestigios de
Deus na natureza e sobretudo nos outros seres humanos” (Angelus de 21 de Julho de 1996, ed. port.
de L'Osservatore Romano de 27/7/1996, pag. 1).

O turismo pde em contacto com as outras formas de viver, com outras religides, com outras formas
de ver o mundo e a sua historia. Isto leva 0 homem a descobrir-se a si mesmo e aos outros, como
individuos e como coletividade, imersos na vasta historia da humanidade, herdeiros e solidarios de
um universo familiar e a0 mesmo tempo desconhecido. Surge uma nova visdo dos outros, que liberta

do risco de permanecer fechados em si préprios.

Ao viajar, o turista descobre outros lugares, novas cores, formas diferentes, modos diversos de sentir
e viver a natureza. Habituado a propria casa, a sua cidade, as paisagens de sempre e as vozes
familiares, o turista adapta o seu olhar a outras imagens, aprende novas palavras, admira a
diversidade de um mundo que ninguém pode abragar completamente. Neste esforgo crescerd, sem

davida, o seu apreco por tudo o que o circunda e a consciéncia de que é necessario protegé-lo.

O viajante, em contacto com as maravilhas da criagdo, sente no seu coracao a presenca do Criador e
é levado a exclamar com sentimentos de profunda gratiddo: "Qudo améveis sdo todas as Suas

obras! E todavia ndo podemos ver delas mais que uma centelha™ (Ecli. 42, 22).

Em vez de se fechar na sua cultura, os povos sdo convidados, hoje mais do que nunca, a abrirem-se
a outros povos, confrontando-se com os diferentes modos de pensar e de viver. O turismo constitui
uma ocasido favoravel para este didlogo entre as civilizagbes, porque promove o inventario das
riquezas especificas que distinguem uma civilizagdo de outra; favorece a recordagdo de uma
memoria viva da histéria e das suas tradi¢Bes sociais, religiosas e espirituais e um aprofundamento

reciproco das riquezas na humanidade.

4. Por conseguinte, por ocasido do Dia Mundial do Turismo, convido todos os crentes a refletir
sobre 0s aspectos positivos e negativos do turismo, para testemunhar de maneira eficaz a propria fé

neste ambito tdo importante da realidade humana.

Que ninguém caia na tentacdo de fazer do tempo livre um tempo de "repouso dos valores" (cf.

Angelus de 4 de Julho de 1993). Pelo contrario, € um dever promover uma ética do turismo. Neste
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contexto, merece atencdo o "Codigo ético mundial para o turismo", que representa a convergéncia
de uma ampla reflexdo realizada pelas nagdes, por varias associacdes do turismo e pela Organizacao
Mundial do Turismo (OMT). Este documento constitui um importante passo dado em frente para
considerar o turismo ndo s6 como uma das numerosas atividades econdmicas, mas como um
instrumento privilegiado para o progresso individual e coletivo. Com efeito, gracas a ele pode ser
mais bem utilizado o patriménio cultural da humanidade em beneficio sobretudo do dialogo entre as

civilizacbes e da promocdo de uma paz estavel.

Merece ser realcado que este Codigo ético mundial tem em consideracdo os diversos motivos que
levam os homens a percorrer o planeta em todas as dire¢fes, com especial referéncia as viagens por
motivos religiosos, como as peregrinacdes e as visitas aos santuarios.

5. O conhecimento reciproco entre individuos e povos, gracas a encontros e a intercambios culturais,
contribui sem davida para a construcdo de uma sociedade mais solidaria e fraterna. O turismo requer
a convivéncia passageira com outras pessoas, a recolha de informacdes acerca das condicfes de
vida, dos problemas e da religido; pressupfe a partilha das aspiracdes legitimas de outros povos;

favorece as condigdes para 0 seu reconhecimento pacifico.

Uma justa ética do turismo influi sobre o comportamento do turista, faz com que ele seja um
colaborador solidario, exigente consigo mesmo e com quantos organizam a sua viagem; agente de
didlogo entre as civilizagbes e as culturas para construir uma civilizagdo do amor e da paz. Estes
contactos facilitam o aparecimento daquelas relacbes de paz entre 0s povos que podem brotar
apenas de um "turismo solidario", baseado na participacdo de todos. Unicamente a participacdo de
"igual para igual" pode fazer com que os contactos interculturais sejam uma oportunidade para a
compreensdo, o conhecimento reciproco e a distensdo entre os homens. Por isso, devem ser
encorajadas todas as formas de participacio eficazes entre as culturas. E necessario garantir aos
habitantes das localidades turisticas um devido envolvimento na planificagdo das atividades

turisticas, esclarecendo bem os limites econémicos, ecoldgicos ou culturais.

Sera também Util que todas as estruturas do Pais que recebe sejam destinadas a realizar uma

atividade turistica sempre ao servico das pessoas e das comunidades.
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Desta forma, o turismo pde-se ao servico da solidariedade entre todos os homens, do encontro entre
as civilizacGes; facilita a compreensdo entre individuos e nagdes, constitui uma oportunidade para

realizar um futuro de paz.

Os cristaos, que trabalham ou fazem uso do turismo, assinalem sempre a atividade turistica com um
espirito evangeélico, recordando-se da exortacdo do Senhor: "Em qualquer casa que entrardes, dizei
primeiro: "A paz seja nesta casal" E, se I& houver um homem de paz, sobre ele repousara a vossa

paz" (Lc 10, 5-6). Sejam testemunhas de paz e levem serenidade a todos os que encontram.

Peco ao Senhor para que este fundamental &mbito da atividade humana esteja sempre imbuido de
valores cristdos e se torne meio de evangelizacdo. Para esta finalidade, invoco a protecdo maternal
de Maria, Mae da humanidade inteira, enquanto de coracdo envio a todos 0s que estdo

empenhados no campo turistico uma especial Béncéao apostolica.

Vaticano, 9 de Junho de 2001.
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ANEXO lll e IV
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