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RESUMO

Este estudo tem como objetivo analisar de que forma a educacdo midiatica € incentivada pelo
jornal infantojuvenil Joca e como as iniciativas do veiculo contribuem para o combate ao
fenbmeno da desinformacdo. O Joca produz noticias dirigidas as criangas e aos adolescentes
sobre diversos temas, incluindo os principais acontecimentos do Brasil e do mundo. Nesta
monografia, foi investigado o processo de producdo de informacéo e a estratégia de educacdo
para as midias explorada pelo jornal. Por meio da metodologia de anélise de contetdo de
Bardin (2011), foram examinados os materiais das edi¢des publicadas de fevereiro a junho de
2022, correspondentes aos primeiros meses do calendario escolar. A observacgdo revelou que o
enfrentamento a desinformacdo se configura como uma consequéncia das iniciativas do
jornal, visto que o estimulo ao aprendizado sobre os meios de comunicacdo implica na
compreensdo e na postura critica diante da informacdo. Também foram abordadas as
discussdes a respeito da inter-relacdo da comunicacdo e da educacgéo, a partir das ideias de
Freire, Kaplin e Soares.

Palavras-chave: educacdo midiatica; jornalismo infantojuvenil; criancas e adolescentes;
Joca; desinformacéo.



ABSTRACT

This study aims to analyze in which way media education is encouraged by Joca, a brazilian
newspaper for children and teenagers, and how the vehicle's initiatives contribute to fight
against disinformation. Joca produces news directed to childhood and youth on various topics,
including the main events in Brazil and in the world. In this work, the newsmaking and the
media education strategy explored by the newspaper were investigated. Through the
methodology of content analysis by Bardin (2011), the materials of the editions published
from February to June of 2022, corresponding to the first months of the school calendar, were
examined. The observation revealed that the disinformation's confrontation is configured as a
consequence of the newspaper's initiatives, since the encouragement to learn about the media
results in understanding and being critical towards information. The discussions about the
interrelation of communication and education were also addressed, based on the ideas of
Freire, Kaplin and Soares.

Keywords: media education; journalism for children; kids and teenagers; Joca;
disinformation.
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1 INTRODUCAO

O termo educagdo midiatica, também conhecido como midia-educacgdo e educacao para as
midias, se refere ao conjunto de conhecimentos e agdes que levam a formacdo do cidadao
para a recepcao critica da midia. De modo geral, a educagdo midiatica favorece a estruturaco
de uma audiéncia capacitada para conviver com 0s meios de comunicagdo. A pratica pode se
desenvolver em ambientes formais, como nas escolas e nas universidades, e informais, como
nos préprios veiculos de comunicacdo voltados para o ensino. Desta forma, com a juncdo da
comunicacdo e da educacdo, o publico mobilizado pode compreender e consumir, de maneira
mais consciente, a informacéo que recebe.

Mesmo compreendidos como nativos digitais, seguindo a denominacdo de Prensky
(2001), as criancas e os adolescentes ainda se mostram prejudicados quando o assunto é
interpretar uma informagédo. A maior dificuldade, no entanto, é entender um fato que ndo se
aproxima da linguagem de sua faixa etaria. Sabendo que o Brasil carece de iniciativas
midiaticas que valorizem o jovem como protagonista na busca do seu conhecimento, a
discusséo sobre a presenca de um jornalismo com essa caracteristica faz-se necessaria.

E possivel observar que, nos ultimos anos, os suplementos infantojuvenis dos jornais
brasileiros vém desaparecendo. Isso se torna ainda mais visivel quando se nota a
proeminéncia do jornalismo digital diante do impresso e a auséncia da adaptacdo de
linguagem e formato de noticias para os jovens leitores. Além da acessibilidade, o jornalismo
infantojuvenil deve contar com uma diversidade de temas a serem investigados, a fim de ser
mais atrativo e educativo para criancas e adolescentes.

Pensando nisso, a estratégia de midia-educacdo promovida pelo jornalismo infantojuvenil
pode constituir uma metodologia ativa de estudo, na qual o publico-alvo se sente estimulado a
explorar conhecimentos e a desvenda-los, tornando-se um instrumento de aprendizado da
realidade. Logo, suscita a capacidade de enfrentar fendmenos atuais decorrentes da exposicao
massiva as tecnologias da informacdo e da comunicagdo (TICs), como a desinformacdo e a
descredibilizacdo do jornalismo.

Historicamente, a educacdo midiatica possui, como um de seus objetivos, proteger as
criangas e os adolescentes contra os perigos dos meios de comunicacdo de massa. Segundo
Buckingham (2016), a implementagdo dessa politica nas escolas do Reino Unido sucedeu
devido ao interesse de defender a civilizacdo de desinformacdes ideoldgicas, assim como 0s

perigos da publicidade comercial. J& nos Estados Unidos, as iniciativas de midia-educacéo
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foram motivadas pela preocupacdo com a propagacdo da violéncia e dos esteredtipos
difundidos pela industria cultural.

No Brasil, a Base Nacional Curricular Comum (BNCC), em conformidade com o Plano
Nacional de Educacdo (PNE), tem a finalidade de incorporar préticas que sdo capazes de levar
ao fortalecimento do ensino e da aprendizagem no ambiente escolar. (BRASIL, 2018). O
capitulo de introducdo do documento define as competéncias gerais que podem ser
desenvolvidas durante a educacdo infantil até o ensino médio. As competéncias da
comunicacdo e da cultura digital, incluidas na BNCC, tém potencial de alinhar o que os
jovens ja sabem e o que precisam aprender sobre as TICs, que estdo em constante renovagdo e
transformagéo.

Nesta pesquisa sera analisado o jornal Joca, um dos poucos veiculos de comunicacao que
é direcionado para o publico infantojuvenil no Brasil. H4 10 anos, o Joca traz noticias
quinzenais sobre o pais e 0 mundo adaptadas a linguagem dos pequenos leitores, acercando a
esfera da informacdo ao espaco escolar. Por meio das versdes impressa e digital, o jornal se
aproxima das salas de aula buscando promover a leitura critica dos meios de comunicacéo e a
aprendizagem das técnicas utilizadas no jornalismo, contribuindo também para a emancipacéo
cidadd das criancas e dos adolescentes na busca do proprio conhecimento. Como meio de
comunicacdo dirigido aos jovens, o Joca procura incentivar a liberdade de imprensa, a
pluralidade de opinides e a responsabilidade social dos leitores. Conforme o jornal Joca, sdo
propdsitos que também fazem parte da linha editorial e estdo alinhados aos valores e a missao
do jornal. (JORNAL JOCA, 2022).

Considerando as observacdes acima, este trabalho pretende responder a seguinte questéo:
“Como o jornal infantojuvenil Joca busca contribuir para o combate a desinformacéo através
do incentivo a educacdo midiatica?”. A pergunta de pesquisa reconhece que o jornalismo
possui um papel fundamental para lidar com as noticias fraudulentas, uma vez que a
confiabilidade na imprensa ainda € expressiva. 1sso ocorre porque 0s profissionais de
jornalismo empenham-se na elaboracdo de informacg6es confiaveis e de qualidade, verificando
as desinformacdes constantemente propagadas nos meios de comunicacdo. Assim, as
iniciativas de educacdo para as midias inseridas no contetdo de um jornal se tornam ainda
mais efetivas.

Para averiguar o problema apresentado, serdo explorados os contetudos publicados pelo
jornal Joca que incentivam préaticas de educacdo para as midias, e, respectivamente, 0

combate a desinformag&o. Posto isso, serd utilizado o0 método de analise de contetdo proposto
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por Bardin (2011). A partir da verificacdo de dados qualitativos, o caminho metodoldgico
comtemplara trés etapas cronoldgicas: a pré-analise, a exploracdo do material e o tratamento
dos resultados.

Apos a leitura flutuante e a escolha dos documentos, constituiu-se o corpus de analise da
pesquisa: as edigdes 181 a 190 do jornal, correspondentes aos meses de fevereiro a junho de
2022. O intervalo se relaciona com o primeiro semestre do ano letivo das escolas, dado que o
jornal € utilizado como material didatico nas salas de aula e espagos educativos. Ao todo,
serdo analisadas 10 publicacbes do periodico. Considerou-se também o periodo eleitoral
brasileiro, a ocorrer no segundo semestre de 2022, e, concomitantemente, a ascensdo do
debate sobre a desinformagéo.

Para a construgdo do corpus, seguiu-se as regras de exaustividade, com a finalidade de
esgotar a totalidade da colecdo dos documentos analisados; representatividade, para a amostra
escolhida representar parte do universo inicial; homogeneidade, para que os dados se
referissem ao mesmo tema; pertinéncia, para que os documentos se adaptassem as finalidades
previstas; e exclusividade, para que um elemento ndo fosse classificado em mais de uma
categoria. (BARDIN, 2011). Também no sentido de compreender o funcionamento da rotina
de producdo do jornal Joca, sera apresentado um questionario com a equipe de redacdo do
veiculo.

A justificativa da pesquisa se apoia no aspecto de importancia social do tema. Um dos
argumentos que sustentam a escolha € a ideia de que o jornalismo deveria compreender 0s
jovens como consumidores de um conteddo que poderia ser igualmente pensado para e com
as criancas e os adolescentes, constantemente excluidos dos processos de informacédo e
comunicacéo. E perceptivel que as midias sdo onipresentes na vida em sociedade e entender
os fenbmenos que permeiam a atualidade mostra-se indispensavel. Em razdo disso, os estudos
sobre o campo da educacdo midiatica se configuram cada vez mais relevantes no cenario
contemporaneo. A inclusdo desses individuos neste debate é de grande interesse, pois
interpretar o local onde se esta inserido pode resultar em uma juventude mais engajada e
participativa. Por esse motivo, a presente monografia busca compreender as criangcas e 0S
adolescentes como seres que devem usufruir igualmente do seu direito a informacdo de
qualidade.

E por meio de iniciativas pensadas para esse publico que o jornal brasileiro Joca promove
acOes que encorajam a literacia midiatica a partir da identificacdo e compreensdo dos fatos

que ocorrem no pais e no mundo, e, em fungdo disso, foi escolhido para ser examinado. A
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utilizacdo do jornal em questdo é importante tanto pela capacidade de promover a leitura
autdbnoma quanto para saber utilizar, de forma responsavel, as potencialidades midiaticas.

Ademais, a educacdo sempre foi uma pauta significativa para a autora, que acredita que 0s
saberes compartilhados de uma aprendizagem através da experiéncia, inspirada pelo educador
e pedagogo Paulo Freire, € um dos caminhos para se conquistar a mobilizacéo coletiva.

A fim de alcangar os objetivos propostos, a monografia esta organizada da seguinte forma:
inicialmente, apresentam-se 0s pressupostos tedricos que norteiam a investigacdo do tema; em
seguida, o capitulo de contextualizacdo sobre a relacdo da juventude com os meios de
comunicacdo e a midia-educacdo; depois, o capitulo sobre o jornal Joca, principal objeto de
estudo desta pesquisa; por ultimo, as consideracOes finais, a partir dos resultados da analise

dos dados e inferéncias.
1.1 OBJETIVO GERAL

O objetivo geral deste estudo é analisar como as acOes de educacdo midiatica sdo
incentivadas pelo jornal Joca e de que forma pretendem contribuir para o combate ao

fendmeno da desinformacéo.
1.1.2 Objetivos especificos

Os objetivos especificos sdo: (i) enfatizar a inter-relagdo entre as areas da educacédo e da
comunicacgdo; (ii) examinar como 0s contetdos veiculados nas edicdes do jornal séo
apresentados; (iii) investigar o processo de producdo de noticias do veiculo; e (iv) observar as

iniciativas do Joca que estimulam o uso dos meios de comunicacgéo.
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2 REFERENCIAL TEORICO
2.1 COMUNICACAO E EDUCACAO

Sob primeira impressdo, 0s ramos da comunicacdo e da educacdo podem parecer
divergentes entre si. Todavia, se tratando da atualidade, os termos se associam durante as
discussdes sobre: o processo de informacdo, a utilizacdo e mediacdo das tecnologias, a
ressignificacdo dos espacos educativos e outros. Assim, relacionar comunicacéo e educacéo:

[...] é versar sobre dois campos de conhecimento, cujas importancias sdo
indiscutiveis na sociedade contemporanea e que podem se aproximar exatamente na
potencialidade de serem instituicbes de aperfeicoamento da democracia e

colaboradores no exercicio da cidadania plena, em diferentes dimensdes. (TEMER;
SANTANA, 2014, p. 103).

De acordo com Baccega (2000, p. 21), a interligagdo das duas tematicas ¢ “um dos
desafios maiores da contemporaneidade”, pois emerge a relevancia de entender, por completo,
o funcionamento do campo comunicacgdo/educacdo, o qual é composto por fundamentos
transdisciplinares.

E considerando essa pluralidade de disciplinas que surge o termo educomunicago?. A
definicdo adotada pela Academia Brasileira de Letras aponta que a educomunicagdo € o
“conjunto de conhecimentos e agdes que visam desenvolver ecossistemas comunicativos
abertos, democraticos e criativos em espacos culturais, midiaticos e educativos formais
(escolares), ndao formais (desenvolvidos por ONGs) e informais (meios de comunicacao
voltados para a educacdo), mediados pelas linguagens e recursos da comunicacdo, das artes e
tecnologias da informacdo, garantindo-se as condicGes para a aprendizagem e o0 exercicio
pratico da liberdade de expressdo.”

As raizes da educomunicacdo se originam dos pensamentos do educador brasileiro
Paulo Freire e podem ser utilizadas para compreender as aproximacdes entre a educacédo e a
comunicac¢do. Segundo Freire (2001, p. 69): “A educacdo ¢ comunicagdo, ¢ didlogo, na
medida em que ndo ¢ a transferéncia de saber, mas um encontro de sujeitos interlocutores que
buscam a significacdo dos significados.” As ideias do precursor incitaram a reflexdo de uma

educacdo libertadora, a qual inspira a educacdo mididtica como area tedrico-pratica. Freire

1 Em 2021, o verbete foi adicionado ao Vocabulario Ortografico da Lingua Portuguesa (Volp), da Academia
Brasileira de Letras. Disponivel em: https://www.academia.org.br/nossa-lingua/busca-no-vocabulario. Acesso
em: 12 ago. 2022.


https://www.academia.org.br/nossa-lingua/busca-no-vocabulario
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(2011) entende o educador como sujeito que deve estimular a criticidade do educando, de
modo a favorecer a autonomia desse individuo, resultando em uma participacdo ativa nos
processos comunicacionais. “O que caracteriza a comunicagdo enquanto este comunicar
comunicando-se, ¢ que ela ¢ dialogo, assim como o dialogo é comunicativo.” (FREIRE, 2001,
p. 67). Sendo imprescindivel a relacdo dialdgica entre os participantes durante a transmissao
do conhecimento.

A visdo do autor sobre o ambito comunicacional contribuiu para a configuragdo da
comunicacdo popular pela América Latina, onde a educomunicagdo foi instrumento de estudo
do pensador argentino Mario Kaplin. Influenciado pela perspectiva de Freire, Kaplin
analisou os modelos comunicativos e difundiu o conceito de comunicacdo transformadora
para contrapor a comunicacao bancaria, isto €, imposta ao receptor. Suas pesquisas resultaram
em diferentes técnicas para consolidar uma comunicagdo mais participativa. No livro “Una
pedagogia de la comunicacion”, o tedrico faz uma critica a0 método passivo de recepcao da
informagao porque: “O aluno (ou o ouvinte, o leitor, o publico) se habitua com a passividade
e ndo desenvolve sua propria capacidade de raciocinar e sua consciéncia critica.” (KAPLUN,
1998, p. 23, traducdo nossa).? Além disso, a obra explora o modelo enddgeno, no qual o
educando € o sujeito da educacéo, cuja tem énfase no processo.

Segundo Kaplun (1997), existe uma correspondéncia entre os modelos da
comunicacgdo e da educacdo. Poréem, para que o uso dos meios na educagdo nao seja reduzido
a funcdo meramente instrumental, a comunicacdo ndo deve ser equiparada a um ecossistema
de transmissdo unidirecional de mensagens. Para Kapldn (1998), se, no momento da
aprendizagem, o conhecimento sobre as midias for apenas depositado, ndo havera a
concepcdo de uma nocao critica e criativa, pois ndo ha a presenca de um carater dialdgico:
“No entanto, na verdade, o resultado ¢ que geralmente ndo se aprende, mas memoriza, repete
e logo esquece. Nao assimila, porque ndo ha assimilacdo sem participacdo, sem elaboracao
pessoal.” (KAPLUN, 1998, p. 24, tradugdo nossa). Ou seja, a educacio que pde énfase no
processo ndo se preocupa com o0s conteudos ali repassados, nem com os efeitos provocados,

mas, sim, com a transformacao pessoal dos interlocutores.

2 Tradugdo livre. No original: “El alumno (o el oyente, el lector, el publico) se habitia a la pasividad y no
desarrolla su propia capacidad de razonar y su conciencia critica.” (KAPLUN, 1998, p. 23).

% Traducdo livre. No original: “Aunque, en verdad, el resultado es que generalmente no aprende, sino que
memoriza, repite y luego olvida. No asimila, porque no hay asimilacién sin participacion, sin elaboracién
personal.” (Ibid., p. 24).
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Os primeiros debates sobre educomunicagdo no Brasil tiveram a mediacdo do
professor Ismar de Oliveira Soares, fundador do Nucleo de Comunicacéo e Educacdo (NCE),
da Universidade de Sdo Paulo (USP). Inspirado pelos tedricos acima, Soares (2014)
determinou as seguintes areas de intervencao social da relacdo educagdo-comunicacdo: gestdo
da comunicacdo em espacos educativos; educacao para a comunicagao ou educagdo midiatica;
mediacdo tecnoldgica da educacdo; expressdo comunicativa por meio da arte; pedagogia da
comunicac¢do; producdo midiatica para educacao; e reflexdo epistemoldgica sobre o campo da
educomunicagéo.

Conforme Soares (2000), os ramos ndo sdo excludentes, nem singulares, mas
representam um esfor¢o para sintetizar as possiveis acdes do novo campo em consolidacdo. A
educacgdo miditica, portanto, esta inserida nas modalidades da educomunicacao.

Mesmo ndo havendo jeito Unico de se promover a educacdo mididtica, Soares
identificou que: “[...] a Media Education tivesse seu centro de preocupagdes NO Processo
comunicativo € ndo, exclusivamente, na analise dos meios de informagdo em si mesmos.”
(SOARES, 2014, p. 22). Isto €, a educacdo para a comunicacdo se preocuparia com a
capacidade de expressdo das criancas e dos adolescentes, consagrando a praxis
educomunicativa como ferramenta para a emancipacdo do sujeito, e, desta forma, também se
alcancaria o objetivo de compreender criticamente 0s meios de comunicacao.

Em contrapartida, a América Latina ndo conseguiu que a educomunicacdo tivesse
carater de politica pablica em seu territério, sendo apenas implementada por instituicdes e
grupos vinculados a educacdo, como as organizacbes ndo governamentais (ONGS).
Entretanto, foi a partir desse progresso que a discussao sobre 0 campo comegou a ser
difundida. (SOARES, 2014).

2.2 JORNALISMO INFANTOJUVENIL

Denomina-se jornalismo infantojuvenil aquele que se dirige as criancas e aos jovens.
Assim como o0s outros géneros jornalisticos, o jornalismo para esse publico abarca as
caracteristicas fundamentais da profissdo: objetividade, credibilidade, investigacdo e
apresentacdo dos fatos. E importante destacar que duas categorias podem se enquadrar na
denominacdo de jornalismo infantojuvenil. Sdo elas: as producdes feitas para as criangas e as
producdes feitas pelas criancas. (FERREIRA, 2007). Este trabalho se concentrara no conteido
informativo produzido para as criangas, uma vez que o veiculo passa a atuar também como

propagador de iniciativas de educacao.
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Sabe-se que o consumo de producdes jornalisticas voltadas para criancas e adolescentes
pode ser uma das formas mais efetivas de aproximacdo desse coletivo com as midias e 0s
veiculos de comunicacdo. De acordo com Vardo e Bemfica (2009), a fabricacdo de contetdo
para 0 publico infantojuvenil partiu de uma necessidade, pois os infantes passaram a
representar possiveis consumidores para esse mercado. Tanto no Brasil quanto no exterior, as
primeiras publica¢gdes focadas para essa audiéncia traziam assuntos relacionados a politica,
economia e sociedade do periodo. No entanto, o conteddo voltado para a audiéncia
infantojuvenil ainda é constantemente elaborado a partir da perspectiva dos adultos.

Segundo Ariés (1981), antigamente, as exigéncias de identidade civil ndo eram téo
discutidas. Esse fato mudou apds o fim do século XVII, ja que: “A escola substituiu a
aprendizagem como meio de educacgdo. Isso quer dizer que a crianga deixou de ser misturada
aos adultos e de aprender a vida diretamente, através do contato com eles.” (ARIES, 1981, p.
5). Com essa evolugdo, uma nova posicdo foi assumida pela crianga e pela familia na
sociedade industrial, e, a partir dessa percepcéo, surgiram algumas iniciativas que passaram a
valorizar as criancas e os adolescentes como seres autossuficientes.

Em “Jornalismo para a infancia: uma proposta de definicdo”, Doretto (2014) explora o
jornalismo infantil como algo além de uma producéo cuja crianca seja a audiéncia e questiona
a maneira como as matérias sdo desenvolvidas para o “leitor imaginado”. A pesquisadora
ainda ressalta: “Fala-se para as criancas, sobre assuntos pelos quais, segundo as publicacdes,
clas se interessam, mas nao se fala com elas.” (DORETTO, 2014, p. 63). Doretto (2014)
sugere que, apesar de serem direcionadas as criangas, somente seus pontos de vista estdo
expressos nas matérias e ndo suas proprias falas. Ainda na mesma pesquisa, Doretto (2014)
também observou que a pauta escolhida, além de pouco diversificada, € mais direcionada a
tematica de entretenimento.

Na disserta¢do “Pequeno leitor de papel: jornalismo infantil na Folhinha e no Estadinho”,
Doretto (2010) faz uma analise do perfil do leitor nos suplementos infantis Folhinha e
Estadinho, publicados pelos jornais Folha de S. Paulo e Estado de S. Paulo, nesta ordem, e
revisita as publicacbes direcionadas as criancas e aos adolescentes ao longo da historia.
Investigando as caracteristicas do jovem entrevistado que aparece nos cadernos, cujas falas se
manifestam nas noticias publicadas, Doretto (2010) constata que as redagdes ndo conseguem
representar nas paginas do jornal, de modo igualitario, seu verdadeiro publico-alvo. Segundo
ela, a producéo de noticias se baseia no modelo de uma crianga com faixa etaria, classe social

e escolaridade pré-determinada, sendo esse um receptor idealizado.
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2.3 NEWSMAKING

Para examinar um veiculo jornalistico e compreender porque ele se expressa de certa
maneira, é necessario fazer uma analise das etapas de construcdo de seu contetido. Alguns
tedricos consideram que, no processo de producdo de noticias ou no newsmaking, as noticias
sdo como elas sdo devido a rotina profissional que as determinam. Isto é, os jornalistas
seguem uma ordem de tarefas durante a elaboracdo da informacdo, utilizando técnicas de
selegdo para reconhecer o que é noticia e organizando acontecimentos, relatos e fatos.
Segundo Wolf (1987, p. 188), a abordagem do newsmaking ‘“articula-se, principalmente,
dentro de dois limites: a cultura profissional dos jornalistas e a organizacdo do trabalho e dos
processos produtivos.”

Em suma, a teoria do newsmaking leva em consideracdo que sdo estabelecidas préaticas
consolidadas para a producdo das noticias. Também busca compreender como sé&o
consumadas as definicdes do que serdo pautas de investigacdo; como serdo determinadas as
fontes e a relacdo com elas; e quais serdo 0s mecanismos de apuracgéo, redacao e edicao.

A partir disso, indicam-se os parametros de noticiabilidade, os quais definem o que sera
considerado noticia. “Estabelece-se, assim, um conjunto de critérios de relevancia que
definem a noticiabilidade (newsworthiness) de cada acontecimento, isto €, a sua aptidao para
ser transformado em noticia.” (WOLF, 1987, p. 188). Para Wolf (1987), essa noticiabilidade
estd relacionada a estrutura organizacional da profissdo jornalistica e a padronizacdo de
praticas produtivas, como foi citado. Ja Silva (2005) designa o critério de noticiabilidade

como.

[...] todo e qualquer fator potencialmente capaz de agir no processo da producéo da
noticia, desde caracteristicas do fato, julgamentos pessoais do jornalista, cultura
profissional da categoria, condi¢bes favorecedoras ou limitantes da empresa de
midia, qualidade do material (imagem e texto), relagdo com as fontes e com o
publico, fatores éticos e ainda circunstancias histéricas, politicas, econémicas e
sociais. (SILVA, 2005, p. 96).

Retomando a discussdo sobre os fatores que norteiam o processo produtivo
jornalistico, constituem-se também os valores-noticia. Os valores-noticia, conforme Wolf
(1987, p. 191), sdo “critérios de selecdo de elementos dignos de serem incluidos no produto
final”, da mesma forma que orientam a “apresentacdo do material, sugerindo o que deve ser
realcado, o que deve ser omitido, o que deve ser prioritario na preparacdo das noticias a
apresentar ao publico.” Ou seja, os valores-noticia definem quais acontecimentos séo

relevantes o suficiente para serem transformados em noticia.
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Em seu texto, Silva (2005) faz uma separacdo das definicbes de noticiabilidade,
valores-noticia e selecdo de noticias, dado que, sdo constantemente empregadas como
sinbnimos. Ainda segundo a autora:

Delimitar valores-noticia separadamente do conceito de selecdo de noticias, definir
valores-noticia como atributos do acontecimento e reconhecé-los ao mesmo tempo
como construcdo social e cultural é apenas um primeiro procedimento para pensar a

noticiabilidade, cujo processo exige muitas outras reflexdes, passando, como etapas
seguintes, pelo tratamento dos fatos noticiosos e pela interpretacdo que a noticia faz

desses acontecimentos.” (SILVA, 2005, p. 106).

Silva (2005) propbe uma tabela de tipificacdo de valores-noticia, a qual serve para

instrumentalizar a analise de acontecimentos noticiaveis por diferentes veiculos da imprensa.

Veja abaixo:
Quadro 1 - Proposta de classificacdo de valores-naticia
Valores-noticia Definicao
impacto Numero de pessoas envolvidas (no fato); nimero de pessoas afetadas (pelo
fato); grandes quantias (dinheiro).
conflito Guerra; rivalidade; disputa; briga; greve; reivindicagao.
polémica Controvérsia; escandalo.
raridade Incomum:; original; inusitado.
surpresa Inesperado.
tragédia/drama Catastrofe; acidente; risco de morte e morte; violéncia/crime; suspense;
emocao; interesse humano.
proeminéncia Notoriedade; celebridade; posi¢do hierarquica; elite (individuo, instituicao,
pais); sucesso/heroi.
entretenimento/curiosidade Aventura; divertimento; esporte; comemoracao.
conhecimento/cultura Descobertas; invengdes; pesquisas; progresso; atividades e valores
culturais; religido.
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proximidade Geogréfica; cultural.

governo Interesse nacional; decisdes e medidas; inauguracdes; elei¢des; viagens;

pronunciamentos.

justica Julgamentos; denlncias; investigaces; apreensoes; decisdes judiciais;

crimes.

Fonte: Silva (2005, p. 106)

Traquina (2005, p. 29) entende a interagdo entre os jornalistas “como membros de uma
comunidade que partilha uma identidade profissional, valores e cultura comuns”, visto que os
profissionais do campo jornalistico trabalham conjuntamente para a construcdo de uma
informacdo. Por isso, as rotinas produtivas sdo frequentemente investigadas em diversos
estudos associados ao jornalismo, pois sdo préaticas transformadas a todo o momento nos

diferentes veiculos de comunicacao, tal como a relagdo com o publico, entre outros aspectos.
2.4 DESINFORMACAO

Nesta pesquisa também sera abordada a tematica da desordem informacional, dado que o
assunto, além de relevante para o contexto atual, gera grande debate publico.

Em 2016, o Dicionario Oxford elegeu o termo “pds-verdade” como palavra do ano*.
Desde entdo, surgiram varios debates sobre como esse cenario influencia 0 mundo em que
vivemos. Apesar de ter ganhado uma nova roupagem, as noticias fraudulentas sempre
estiveram presentes em diferentes contextos ao longo da historia. Foi a velocidade do fluxo de
informacGes, principalmente nas redes sociais, que propiciou um ambiente favoravel para a
propagacdo de conteudos falsos. Com isso, sua popularizacdo ¢ amplamente discutida nas
esferas sociais, assim como as questdes relacionadas as nomenclaturas e as formas de difuséo.

No entanto, a conceituacdo do termo fake news nao € suficiente para abarcar os diversos
tipos de desinformacéo existentes. Para Wardle e Derakhshan (2017), hoje em dia, 0 conceito
fake news € utilizado como artificio para atacar as organizac6es de noticias, tornando-se um

mecanismo que pode cercear a imprensa livre e democratica:

4 'Post-truth' declared word of the year by Oxford Dictionaries. Disponivel em: https://www.bbc.com/news/uk-
37995600. Acesso em: 21 ago. 2022.


https://www.bbc.com/news/uk-37995600
https://www.bbc.com/news/uk-37995600
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Primeiro, é lamentavelmente inadequado para descrever os complexos fenébmenos da
desordem informacional. O termo também comecgou a ser apropriado por politicos
de todo 0 mundo para descrever organizac@es de noticias cuja cobertura consideram
desagradavel. Desta forma, esta se tornando um mecanismo pelo qual os poderosos
podem reprimir, restringir, minar e contornar a liberdade de imprensa. (WARDLE;
DERAKHSHAN, 2017, p. 6).

Wardle e Derakhshan (2017) também sugerem evitar a limitagdo da definicdo de fake
news, por isso, 0s autores investigam a estrutura desse fendémeno identificando trés diferentes
conceituagdes. S&o elas: a “misinformation”, a “disinformation” e a “mal-information”.

A misinformation é a informacéo falsa que ndo tem intencdo de causar danos ou prejuizos.
A disinformation é a informacdo falsa fabricada propositalmente para prejudicar ou causar
danos. Ja a mal-information € a informacdo maliciosa, baseada em fatos reais que sdo editados
e utilizados para prejudicar ou causar dano a alguém, um grupo social, organizacdo etc.
(WARDLE; DERAKHSHAN, 2017).

Figura 1 - Diagrama da desordem informacional

PREJUDICIAL

Fonte: Wardle e Derakhshan (2017, p. 5)

Da mesma forma, o uso do termo fake news € discutido entre outros teéricos que estudam
o fenbmeno. De acordo com Tandoc Jr. et al. (2018), fake news se tornou uma expressao
popular e um “termo da moda” que ganhou novas defini¢cdes, apesar de ter sido propagado

anteriormente: “Estudos anteriores aplicaram o termo para definir tipos de contetido



23

relacionados, mas distintos, como parddias de noticias, satiras politicas e propaganda de
noticias.” (TANDOC JR. et al., 2018, p. 138, traducéo nossa)°®.

Os demais autores defendem que as fake news ndo se encaixam como objeto de
investigacdo da informacdo, pois “se é noticia, nao pode ser falsa e, se é falsa, ndo pode ser
noticia”. (BRAGA, 2018, p. 16 apud VITORINO; RENAULT, 2020, p. 232).

Com o objetivo de expandir as significacdes do conceito de fake news, Tandoc Jr. et al.
(2018) identificaram algumas defini¢cbes para o termo e as tipificaram em duas dimensdes:
niveis de veracidade e de enganacdo. Foi através de uma revisao de 34 artigos antecedentes
sobre o tema, que os pesquisadores definiram a tipologia das noticias falsas em seis conceitos:
sétira noticiosa, parodia noticiosa, invengdo, manipulacéo, publicidade e propaganda.

Também pretende-se demonstrar aqui a problemética da apropriacdo das noticias falsas
como arma politica, especialmente em periodos eleitorais, onde a desordem informacional
vira pauta central. O tdpico € instrumento de analise em varios paises. Segundo Vitorino e
Renault (2020), o assunto teve sua irrupcdo no Brasil entre 2017 e 2018, periodo em que o
pais observou a desinformagdo sendo utilizada por candidatos politicos e seus apoiadores. “E
nesse mesmo ecossistema de circulacdo de noticias, o qual desconsidera o profissionalismo
nos procedimentos de producdo jornalistica, que também tém se assentado as estratégias de
comunicacao e marketing politico do mundo contemporaneo.” (VITORINO; RENAULT,
2020, p. 253).

As producdes aqui citadas exploram aspectos importantes sobre essas informacées, que
nem sempre sdo falsas, mas que podem ser manipuladas, armadas e/ou utilizadas fora do
contexto original. A discussdo favorece a compreensdo desse fendmeno no meio digital e
contribui para a reflexdo acerca dos publicos mais vulneraveis ao compartilhamento de

contetdos nocivos na internet.

% Tradugdo livre. No original: “Earlier studies have applied the term to define related but distinct types of
content, such as news parodies, political satires, and news propaganda.” (TANDOC JR. et al., 2018, p. 138).
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3 CONTEXTUALIZACAO
3.1 AJUVENTUDE E A MIDIA

O namero de pesquisas sobre a relacdo entre infancia, adolescéncia e midia, aumentou
consideravelmente na Ultima década. Junto aos novos recursos digitais e as recentes
plataformas, cresceu, também, a diversidade na maneira de se consumir os meios de
comunicagdo, gerando mais objetos de investigacdo. (PEREIRA; PONTE; ELIAS, 2020).

O avango das redes sociais fez com que os individuos fossem atingidos com mais
intensidade pelas informagcBes compartilhadas nos meios de comunicacdo. O publico
infantojuvenil esta igualmente inserido nesse ambiente, uma vez que utiliza a internet para se
entreter, se comunicar e também se informar. Com o surgimento de uma visdo mais positiva
sobre a ligacdo entre infancia e midia, as criancas e os adolescentes comegaram a ser Vvistos
como nativos digitais, isto é, dotados de entendimento midiatico. (BUCKINGHAM, 2006).

De acordo com Prensky (2001), os nativos digitais podem ser compreendidos por aqueles
que nasceram e foram cercados pelas tecnologias digitais desde a infancia. Em busca de
informacdo, essa audiéncia opta por conteudos instantdneos e com uma linguagem que
corresponda a sua realidade.

Os alunos de hoje — do maternal & faculdade — representam as primeiras gerag@es
que cresceram com esta nova tecnologia. Eles passaram a vida inteira cercados e
usando computadores, videogames, tocadores de musica digitais, cAmeras de video,

telefones celulares, e todos os outros brinquedos e ferramentas da era digital.
(PRENSKY, 2001, p. 1).5

Vivendo entre curtidas, mensagens e compartilhamentos, 0s jovens criaram um novo
padrdo de consumo na internet. Esse comportamento foi captado pelas plataformas digitais, as
quais apostam em estratégias variadas para conquistar, ainda mais, esse publico engajado.

Nas redes sociais, um exemplo que utiliza as novas narrativas é o aplicativo de videos

TikTok. Por meio do audiovisual, é produzido um contetdo mais plural e diverso. Com a sua

® Traducdo livre. No original: “Today’s students — K through college — represent the first generations to grow up
with this new technology. They have spent their entire lives surrounded by and using Jcomputers, videogames,
digital music players, video cams, cell phones, and all the other toys and tools of the digital age. Today’s average
college grads have spent less than 5,000 hours of their lives reading, but over 10,000 hours playing video games
(not to mention 20,000 hours watching TV). Computer games, email, the Internet, cell phones and instant
messaging are integral parts of their lives.” (PRENSKY, 2001, p. 1).
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caracteristica viral, o app € sucesso entre 0s jovens, que encontram na plataforma uma forma
de compartilhar tendéncias com pessoas em torno do pais e do mundo.

Em 2020, a TIC Domicilios’ analisou a posse de perfil na rede social, pela primeira vez, e
se constatou que a plataforma teve um resultado “expressivamente superior”: 46% da
populacdo de 10 a 17 anos, reportou possuir conta no TikTok. (CGI, 2020). A pesquisa tem o
objetivo de mapear o0 acesso as TICs nos domicilios do Brasil e 0s usos por pessoas a partir de
10 anos de idade.

Contudo, as novas plataformas nem sempre tém fontes confidveis, o que se mostra como
obstaculo para o alcance da informacdo veridica e de qualidade. A entrega do contetdo no
meio digital € quase instantanea, e, com o avanco do algoritmo, esse ritmo tende a aumentar.
Com a rapida circulacdo dos fatos, esses jovens estdo propensos a fazer sua propria
comunicagdo dentro de uma bolha informacional, o que acaba limitando, e, as vezes, até
distorcendo as informagGes que recebem.

Segundo Jenkins (2009), a cultura participativa se manifesta na medida em que surgem
novas propostas de tecnologias midiaticas. Embora tenham sido pensadas para a participacéo,
essas tecnologias ainda ndo conseguem promover as habilidades necessarias para a utilizacao:

Estamos usando a participacdo como um termo que atravessa as praticas educativas,
processos criativos, vida comunitaria e cidadania democratica. Nossos objetivos
devem ser para encorajar os jovens a desenvolver habilidades, conhecimentos,

estruturas éticas e autoconfianga necessaria para serem participantes plenos na
cultura contemporanea. (JENKINS, 2009, p. 9).8

Para ele, a sociedade esta se afastando de cenarios nos quais os individuos apenas
produzem ou apenas consomem, na propor¢do em que essa colaboracdo é estimulada. Ou seja,
0s consumidores deixaram de ser apenas passivos para serem produtores de conteudos e
integrantes de uma cultura midiadtica com regras mais atuais de colaboracdo. (JENKINS,
2009).

Outro fato interessante é que, de acordo com o relatério “Leitores do Século 21:

Desenvolvendo Habilidades de Alfabetizagdo em um Mundo Digital”, da Organizagdo para a

7 Pesquisa sobre o uso da Internet por criancas e adolescentes no Brasil (2020). Disponivel em:
https://cetic.br/pt/publicacao/pesquisa-sobre-o-uso-da-internet-por-criancas-e-adolescentes-no-brasil-tic-kids-
online-brasil-2020/. Acesso em 02 set. 2022.

8 Tradugdo livre. No original: “We are using participation as a term that cuts across educational practices,
creative processes, community life, and democratic citizenship. Our goals should be to encourage youths to
develop the skills, knowledge, ethical frameworks, and self-confidence needed to be full participants in
contemporary culture.” (JENKINS, 2009, p. 9).


https://cetic.br/pt/publicacao/pesquisa-sobre-o-uso-da-internet-por-criancas-e-adolescentes-no-brasil-tic-kids-online-brasil-2020/
https://cetic.br/pt/publicacao/pesquisa-sobre-o-uso-da-internet-por-criancas-e-adolescentes-no-brasil-tic-kids-online-brasil-2020/
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Cooperacdo e Desenvolvimento Econdmico (OCDE), apenas 33% dos estudantes brasileiros
foram capazes de distinguir fatos de opinides em uma das perguntas aplicadas no Programa
Internacional de Avaliacédo de Estudantes (Pisa).

Esta pesquisa considera que o jornalismo é uma das instituicGes capazes de combater e
prevenir o fendmeno da desinformacdo. Com o desaparecimento dos suplementos
infantojuvenis dos jornais brasileiros, percebe-se a falta de materiais que possam introduzir, a
audiéncia infantojuvenil, o formato jornalistico. A producdo desse material, de carater
informativo, pode contribuir para a perspectiva sobre outros temas, além de ser um
instrumento mais facil para compreender a estrutura do préprio jornalismo. Outrossim, com a
presenca de varios canais de comunicacdo difusos entre si, torna-se indispensavel a midia-

educacdo, conhecimento que sera explorado na proxima secao.
3.2 MTDIA-EDUCAQAO: DESAFIOS E PERSPECTIVAS

A Organizacdo das Nacdes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO)
promoveu, em 1982, o Simposio Internacional sobre Educacdo para os Media, na cidade de
Grunwald, na Alemanha, dando origem a Declaracdo de Griinwald®. O documento, assinado
por diversas nacdes, firmava o compromisso a favor da educacdo midiatica para o exercicio
da cidadania responsavel, ja considerando o contexto futuro. Hoje, tendo em vista a sociedade
digitalizada, é importante que as pessoas saibam, além de produzir, interpretar os contetdos
aos quais sdo constantemente expostas, sobretudo nas redes sociais.

Em concordancia com a Declaracdo de Grunwald (1982), em 2013, a UNESCO langou a
publicacdo “Alfabetizagdo Midiatica e Informacional: curriculo para a formagdo de
professores”. Com a exposi¢do de habilidades e metodologias de letramento midiético, a obra
é voltada para a formacdo de professores e colabora para se pensar o papel do docente como
incentivador do pensamento critico.

A UNESCO relne os termos alfabetizacdo midiatica e alfabetizacdo informacional em um
Unico conceito: alfabetizacdo midiatica informacional (AMI). Para a instituicdo, a definicdo
vai além do que os dois conceitos significam individualmente, pois a AMI engloba elementos

das duas areas. “O uso que a UNESCO faz da expressao AMI busca harmonizar as diferentes

® Declaragéo de Griinwald sobre Educacio para os Media (1982). Disponivel em: https://milobs.pt/politica/the-
grunwald-declaration-on-media-education-declaracao-de-grunwald-saida-do-simposio-internacional-em-media-
education-em-grunwald-alemanha/. Acesso em 31 ago. 2022.


https://milobs.pt/politica/the-grunwald-declaration-on-media-education-declaracao-de-grunwald-saida-do-simposio-internacional-em-media-education-em-grunwald-alemanha/
https://milobs.pt/politica/the-grunwald-declaration-on-media-education-declaracao-de-grunwald-saida-do-simposio-internacional-em-media-education-em-grunwald-alemanha/
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nogdes a luz de plataformas convergentes de utilizagao.” (WILSON et al., 2013, p. 19). No
entanto, muitas organizacdes preferem utilizar as expressdes educacdo midiatica e midia-
educacdo ao se referir a praxis educomunicativa, e, por isso, serdo os termos utilizados com
maior frequéncia durante a pesquisa.

A midia-educacdo é uma pratica que pode ser utilizada como ferramenta de mobilizacéo
social. Diante dessa afirmacdo, surgem algumas discussdes a respeito da implementacéo das
suas politicas no sistema educacional e os desafios de sua consolidacdo. Bévort e Belloni
(2009) apresentam perspectivas e obstaculos da educacdo midiatica na atualidade. As autoras
sustentam a ideia de que as midias'® fazem parte, cada vez mais, do cotidiano de criancas e
adolescentes e, por conseguinte, as competéncias de midia-educacdo se fazem fundamentais
para compreender o ambiente comunicacional. As pesquisadoras também estabelecem um
panorama sobre o engajamento das autoridades internacionais para o desenvolvimento das
acOes de educacdo para as midias nos paises ao redor do mundo.

Para Bévort e Belloni (2009, p. 1087), a midia-educagao ¢ “definida como formagio para
compreensdo critica, mas também se reconhece o papel potencial da midia para promover
expressao criativa e participativa dos cidaddos”. A educag¢ao midiatica promovida durante a
infancia e a adolescéncia, portanto, desperta o senso critico em criancas e adolescentes, além
de leva-los a capacidade de analisar, produzir e ainda participar da producdo de conteudo
mididtico:

Entende-se, a partir de entdo, por “midia-educa¢do”, a formagao para a leitura critica
das midias em geral, independentemente do suporte técnico (impresso, radio,
cinema, televisdo). As finalidades concernem & formacéo das novas geracles para
uma compreensdo distanciada, analitica e critica das mensagens miditicas, tanto de

seus conteldos quanto dos contextos politicos e econdmicos de sua producao.
(BEVORT; BELLONI, 2009, p. 1086).

Ainda de acordo com as autoras, a integracdo das TICs no ambiente escolar revela-se
fundamental, visto que as escolas sdo instituicdes de socializacdo, assim como a familia.
Bévort e Belloni (2009) defendem a utilizacdo das midias como ferramentas, sem o foco
unicamente instrumental, e com a reflexdo sobre seus usos e apropriacfes. Esse pensamento é
semelhante ao do educomunicador Mario Kaplun, mencionado anteriormente neste trabalho.

Ja Buckingham (2016) faz um balanco dos caminhos percorridos até o reconhecimento da

importancia da educacdo para as midias no Reino Unido. Analisando o contexto histérico, o

10 Entende-se por “midias™ os meios pelos quais se torna possivel a difusdo da comunicagdo e da informagao.
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autor examina quais sdo os desafios da ultima década para a permanéncia da prética no ensino
formal. Para Buckingham (2016), o advento das novas tecnologias pode trazer oportunidades
positivas para as a¢des de educacdo midiatica. No Reino Unido, em particular, a abordagem é
frequentemente relacionada a criatividade, o que reverbera a mudanca na relagdo dos jovens
com as midias. Ainda assim, o paradigma pode apresentar impasses:
No entanto, é importante tomar cuidado com a ideia de que essa tecnologia é de
alguma forma instantdnea ou automaticamente “empoderador”: fazer midia requer

habilidades e conhecimentos, bem como uma compreenséo critica de como ela pode
ser usada para comunicar. (BUCKINGHAM, 2016, p. 81).

A educacdo midiatica como prética alternativa de ensino, levando em conta a presenca das
midias na rotina de criangas e adolescentes, também pode colaborar na busca ao acesso a
informacao de qualidade. Pensando nisso, Chaves e Melo (2019) abordam a midia-educacéo
como método de combate a disseminacdo de conteudos falsos na internet. As pesquisadoras
exploram as diferentes conceituacdes relacionadas a desinformacdo, além de fazerem
aproximacdes entre a educacdo para as midias e o jornalismo.

As autoras argumentam que, apesar de ter conhecimentos adquiridos socialmente sobre os
dispositivos e as plataformas, o publico infantojuvenil ndo domina as competéncias da
literacia midiatica*. Entretanto, ressaltam a necessidade de se desenvolver projetos de midia-
educacdo nos espacos educativos. A vista disso, Chaves e Melo (2019) investigam se as
escolas brasileiras estdo se empenhando em explorar essas praticas. Foi encontrado que o
tema é percebido como uma preocupacdo menor, embora a questdo da propagacdo da
desinformacao entre 0s jovens seja um topico urgente, uma vez que gera consequéncias para o
futuro.

Recentemente, ainda em fase de implantacdo, incluiu-se o campo jornalistico-midiatico na
BNCC. Tal acontecimento suscita debates acerca da concretizacdo dessa politica no pais,
mesmo considerando que:

[...] a educacdo midiatica ndo deve ser alcada como solucdo, pois para funcionar
deve estar sustentada por um programa educacional abrangente, visto que nagdes

que historicamente investem em educacdo sofrem menos com o impacto da
desinformacédo. (SPINELLI; SANTOS, 2019, p. 48).

11 Literacia miditica ou media literacy se refere a alfabetizagdo midiatica, o “letramento” que possibilita o
entendimento das mensagens veiculadas nos meios de comunicagao.
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Martin-Barbero (2000) traz reflexfes sobre o uso dos meios de comunicacdo a luz dos
desafios enfrentados pela educagdo. Pensando no modelo verticalizado que impossibilita a
relacdo dialégica no ensino, ja explorado por Kaplin (1997), o autor analisa 0s impasses da
aplicacdo desse método:

A escola deixou de ser o unico lugar de legitimagcdo do saber, pois existe uma
multiplicidade de saberes que circulam por outros canais, difusos e descentralizados.
Essa diversificacdo e difusdo do saber, fora da escola, € um dos desafios mais fortes

que o mundo da comunicacio apresenta ao sistema educacional. (MARTIN
BARBERO, 2000, p. 55).

De acordo com Martin-Barbero (2000), uma das solucbes para o problema é formar
individuos comprometidos com a mudanga dos cenarios socioculturais, assim como é de
competéncia da midia-educacdo. Para que a tematica desperte a atencdo dos 0Orgaos
competentes ligados a educacdo, por exemplo, é conveniente que se construa um referencial
especifico para a préatica de educacdo midiatica na sala de aula. Assim, o material pode guiar,
tanto os docentes como as criangas e 0s adolescentes, em um cenario onde a informacao de

qualidade pode ser utilizada como artificio de combate a proliferacdo de noticias falsas.
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4 JOCA: UM JORNAL A FAVOR DA EDUCACAO

O jornal infantojuvenil Joca é uma publicacdo brasileira langada quinzenalmente pela
editora Magia de Ler e atualizada diariamente na versao digital. Desde 2011, o jornal busca,
através das editorias Mundo, Brasil, Ciéncia e Tecnologia, Maluquices, Esportes, Cultura e
Entrevistas, produzir noticias com uma linguagem adequada a faixa etaria do publico
infantojuvenil. Fundado por Stéphanie Habrich, o jornal foi inspirado por periédicos voltados
para criangas e adolescentes de outros paises, apds ser notada uma caréncia de veiculos do
género no Brasil®2.

Figura 2 - Edicdo n° 1 do jornal Joca
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Fonte: Reproducéo/Jornal Joca

Apesar de adotar o modelo de assinatura, muitos recursos do Joca sdo disponibilizados
gratuitamente no portal. A distribuicdo das publicacdes ocorre nas escolas, principalmente
privadas, mas também com uma fracdo enviada aos colégios publicos. Por esse motivo, o
langamento das edigdes do Joca segue o calendario do ano letivo.

Uma das missdes do Joca ¢ “levar a escolas e familias brasileiras recursos que déem
apoio a formacao de criangas e jovens do século 21”. (JORNAL JOCA, 2022). Tendo isso em

vista, 0s conteudos do jornal tém o objetivo de apoiar o desenvolvimento critico e reflexivo

12 Quem somos. Disponivel em: https://www.jornaljoca.com.br/quem-somos/. Acesso em 30 ago. 2022.
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dos leitores, além de se configurarem como materiais didaticos a serem utilizados em salas de
aula e em comunidades escolares, visto que sdo alinhados a BNCC.

Algumas acbes do Joca sdo direcionadas aos professores, familias e escolas, para que
esses individuos auxiliem na educagdo dos jovens leitores. A série “Ler o mundo com o Joca”
e o podcast “Saiu no Joca, pro!” sdo exemplos de iniciativas para pais ¢ educadores que
organizam dicas sobre como utilizar o jornal na escola e em casa. Também ¢ o caso do “Blog
do Joca”, que reflete o papel do jornalismo na educacdo, o uso das novas tecnologias de
informagao, entre outros temas de interesse. No projeto “Reporter Mirim”, os leitores
experimentam a rotina jornalistica realizando entrevistas a serem publicadas no jornal. J& a
secdao “Canal Aberto” ¢ um fragmento do impresso, também disponivel no digital, onde sao
promovidas diferentes ferramentas de interacdo com o publico, tais como: jogos, testes,
quizzes e dicas. Neste espaco se encontra a coluna do Imprensa Jovem, projeto municipal de

Sé&o Paulo, a qual sera relevante para varios apontamentos deste trabalho.

Figura 3 - Homepage do jornal Joca
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Fonte: Reproducéao/Jornal Joca

No artigo “O jornalismo infantojuvenil e o caso do Jornal Joca no Brasil”, Doneda
(2022) ressalta a importancia do jornalismo direcionado aos jovens e as potencialidades do
seu uso nas escolas. A autora explora a tematica analisando as inovagdes do jornal Joca,
compreendendo o publico-alvo do veiculo, que estd inserido em uma era voltada para a

informacdo, fazendo-se relevante o ensino da organizagdo de uma noticia jornalistica, entre
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outras questdes. Para Doneda (2022, p. 124): “Isso significa analisar ndo somente a linguagem
da informag&o, mas a representacdo de problemas, conflitos, contradigdes, solugdes [...]”.

Assim, o veiculo aponta como seus valores: estimular o protagonismo da crianca,
respeitar os direitos das criancas e dos adolescentes, desenvolver o habito da leitura,
incentivar a liberdade de imprensa, assim como a pluralidade de opinides e a responsabilidade
social; caracteristicas intrinsecas ao jornalismo. (JORNAL JOCA, 2022).

Esta pesquisa busca investigar o papel do Joca enquanto instrumento de estratégia para
a educacdo midiatica focada em criangas e adolescentes, avaliando a presenca de iniciativas
do jornal que promovem a midia-educacdo e favorecem o entendimento sobre a importante
tematica da desinformacgdo. Para alcancar tal objetivo, é necessario compreender o
funcionamento da rotina produtiva do jornal. Por esse motivo, foi aplicado um questionario
com a equipe de redacéo do jornal, considerando os seguintes pontos: o processo de producéao
do conteldo jornalistico, a exploracdo da tematica da desordem informacional pelo veiculo e
a participacdo dos leitores nas paginas do jornal (ver Apéndice A).

Com perguntas abertas, para que 0s entrevistados pudessem responder livremente, 0
questionario foi enviado por e-mail, devido a localidade da redacéo do Joca, em S&o Paulo. O
instrumento também auxiliou o0 andamento desta pesquisa, de carater qualitativa. As respostas
aqui apresentadas foram elaboradas pela reporter Helena Rinaldi e pela editora-chefe Maria
Carolina Cristianini.

O primeiro passo para compreender a producdo de noticias ou newsmaking de um
veiculo, é saber quais sdo os critérios escolhidos durante esse processo. No jornal Joca,
algumas pautas sdo produzidas considerando a utilizacdo nas escolas:

Muitas vezes, escolhemos pautas que sabemos que podem ser utilizadas em sala de
aula. [...] Além disso, acreditamos que a figura do professor € importante para que
os alunos entendam a matéria e tirem suas ddvidas sobre os temas. No entanto, o
Joca ndo se limita a pensar em temas diretamente conectados as disciplinas
escolares. Um dos objetivos de um jornal para criancas e jovens é que ele seja a
ponte entre a escola e o0 que acontece no mundo. Dessa forma, temas da atualidade

de relevancia para a sociedade também precisam, e devem ser considerados na
pauta.

Ja as atribuicdes do processo de producdo sdo distribuidas de maneira equilibrada
entre os membros da equipe, podendo se modificar conforme a afinidade de cada integrante:
Isso pode variar conforme alguns fatores, como afinidade e/ou conhecimento do

jornalista com o tema, o fato de determinado repérter ter proposto uma pauta e
manter a equipe trabalhando de forma equilibrada entre as demandas.
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Uma das propostas do Joca é incentivar o protagonismo dos leitores para que esses
sejam capazes de desenvolver uma postura critica diante da informacdo que recebem. Para
isso, o jornal promove, além das atividades para uso didatico, iniciativas com chamadas para
engajar o publico infantojuvenil sobre determinados assuntos e, com isso, alcancar os leitores

e decidir o que sera publicado a partir disso:

Temos um e-mail da redacdo para que eles mandem sugestdes, criticas, elogios,
comentarios e producles que querem que a gente publique. Eles também podem
entrar em contato conosco através do formulario no nosso site. Geralmente,
recebemos mais mensagens fora do periodo de férias escolares e respondemos a
todas. A gente publica as produgdes que tém um contetido adequado para a faixa
etaria dos nossos leitores (ou no nosso site ou no Joca impresso).

Sabendo que o presente trabalho considera que aprender a estrutura de uma noticia,
assim como a organizacdo dos fatos e a compreensdo do ocorrido, contribuem na hora de
reconhecer uma noticia falsa, também procurou-se entender de que forma o Joca busca

combater os perigos do fendmeno da desinformacéo:

Sempre que possivel, tentamos abordar o tema das noticias falsas. Essa abordagem
pode ser feita de varias formas, como através de dicas para nédo cair em conteidos
falsos ou por noticias sobre o tema. Na Ultima edicdo do Joca, por exemplo,
trouxemos uma matéria sobre uma ferramenta do Google que combate as fake news.
Além disso, € constante o contato da equipe de jornalismo do Joca com os leitores
em encontros para explicar o passo a passo de fazer o jornal. A partir desse
conhecimento e experiéncia, as criangas passam a entender como se dé o fazer
jornalistico profissional, o que também colabora, e muito, para que elas estejam
mais preparadas para lidar com a desinformacao.

Questionou-se, ainda, quais sdo os contetidos e formatos considerados mais atrativos

para o publico, envolvendo a tematica da desordem informacional:

Um dos formatos que mais funciona é o que explicamos anteriormente, do contato
com os leitores explicando o passo a passo de se fazer o jornal. Esses encontros
podem se presenciais, como um de nossos jornalistas ir até uma escola assinante do
Joca, ou virtual, algo muito feito durante a pandemia, com videoconferéncias. A
explicacdo do fazer jornalistico profissional para as criancas as deixa preparada
para identificar fontes seguras de informacéao e entender como funciona o trabalho
de um jornalista — e 0s processos de apuragao e reportagem, por exemplo.

O Reporter Mirim é um quadro do jornal Joca, no qual a crianca e/ou adolescente
assume o papel do entrevistador. A iniciativa se mostra relevante no que diz respeito a
participacdo do leitor nas paginas do periddico. O trecho abaixo facilita a compreenséo sobre
como ocorre a interacdo e o envolvimento dos jovens nessa proposta:

Os leitores que tém interesse em participar nos escrevem e, geralmente, apontam

guem querem entrevistar. Se 0 assunto é pertinente, marcamos com o entrevistado e
fazemos a entrevista por uma chamada de video entre o repOrter mirim, o
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entrevistado e um dos nossos jornalistas — a entrevista também pode ser presencial,
conforme a disponibilidade dos envolvidos. Caso ndo seja possivel agendar uma
data, enviamos as perguntas (que ajudamos o leitor a formular — sempre desejamos
que as perguntas sejam originalmente feitas pela crian¢a e damos suporte para que
isso aconteca) por e-mail ou WhatsApp. Depois, um dos nossos jornalistas fica
responsavel por escrever a entrevista nos moldes do Joca.

Também foi perguntado se constam, no veiculo, outras atividades com objetivos
similares aos do quadro Reporter Mirim:

[...] o Canal Aberto e 0 Em Pauta sdo algumas das se¢Bes que sempre contam com

a participacéo dos leitores. Também publicamos cartinhas enviadas por eles em

todas as edigdes e tentamos, sempre que possivel, ter opinides sobre os assuntos

retratados (principalmente de correspondentes internacionais). E, desde o inicio do

ano, temos o Clube do Joca, um grupo de leitores que selecionamos para que eles

possam nos ajudar a melhorar o jornal em reunides mensais — contando do que
gostam do Joca, quais matérias gostariam que tivessem mais informacdes etc.

A (ltima questdo buscou investigar se as iniciativas geram, de fato, alteracdes no
processo de producéo de noticias do Joca:

Com certeza. Para entender o nosso publico, é necessario ter criangas e jovens em

contato constante conosco para que possam apontar sobre quais temas querem

saber mais, 0 que interessa a eles etc. Uma publicacdo infantojuvenil precisa ser
feita para criancas e jovens, mas também por criancas e jovens.

Ao avaliar os resultados da aplicacdo deste instrumento de coleta de dados, constatou-se
que, mais do que um veiculo jornalistico com conteddo noticioso, o jornal cumpre uma
funcdo educadora, levando o conhecimento sobre as midias e outros temas relevantes para a
sala de aula. Considerando que o Joca é um meio de comunicacdo direcionado para criancas e
adolescentes, foi pertinente analisar o newsmaking do veiculo e os procedimentos que fazem
com que a linguagem utilizada faca sentido e seja interessante para esse publico. No préximo
capitulo, por meio da analise de conteudo, serdo examinadas algumas edi¢es do Joca. Desta

forma, podera ser verificado se as afirma¢6es aqui colocadas se confirmam ou néo.
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5 METODOLOGIA

Na etapa inicial deste trabalho, foi utilizado o método de pesquisa exploratéria. Segundo
Gil (2002, p. 41), esse instrumento “tem como objetivo principal o aprimoramento de ideias
ou a descoberta de intuigdes” e, por isso, a pesquisa exploratoria teve o intuito de investigar o
problema de estudo. A busca também contribuiu para o desenvolvimento da investigacéo,
visto que a procura por materiais relacionados tanto a educacdo midiatica para criancas e
adolescentes quanto ao jornalismo infantojuvenil facilitaram a compreenséo do assunto.

Agora, para explorar o objeto de pesquisa, serd& empregado o método de analise de
contetdo de Bardin (2011), o qual consiste em um conjunto de técnicas utilizadas na apuragédo
de dados qualitativos. O instrumento de pesquisa foi desenvolvido pela autora, durante os
anos 50, sendo utilizado inicialmente nos Estados Unidos, pelos campos da sociologia e
psicologia. O aperfeicoamento do método o levou a se configurar como um modelo para a
area das comunicagdes, pois: “[...] a analise de conteldo aparece como um conjunto de
técnicas de analise das comunicagcfes que utiliza procedimentos sistematicos e objetivos de
descrigdo do contetido das mensagens.” (BARDIN, 2011, p. 44). Voltando-se, entdo, para o
enfoque critico, tanto para as pesquisas qualitativas quanto para as quantitativas. Nesse
sentido, surgiram as inferéncias da observacao, que recorrem aos indicadores quantitativos ou
ndo, ja que a analise de conteudo deixou de ser apenas descritiva.

Sabendo que um dos propositos deste estudo é examinar os contetidos veiculados no
jornal Joca, sera feita uma observacdo a partir de interpretacdes subjetivas, ou seja, através de
sensagdes, pensamentos, opinides, sentimentos e percepgoes. “Enquanto esforco de
interpretacdo, a analise de conteudo oscila entre os dois polos do rigor da objetividade e da
fecundidade da subjetividade.” (BARDIN, 2011, p. 15). O método também permite que o
objeto de estudo seja analisado de maneira descritiva e minuciosa, caminhando para a
finalidade de adquirir deducdes ldgicas e justificadas. (BARDIN, 2011).

A primeira parte da obra de Bardin (2011) foca na relacdo da analise de conteldo e a
linguistica, que possuem a linguagem como objeto em comum. A segunda fracdo do livro
destaca a pratica da metodologia por meios de exemplos com aplicacbes em diferentes
situacOes. Ja na terceira secdo, a pesquisadora apresenta a sistematizacdo da organizacdo da
investigacéo.

Posto isso, a presente pesquisa avangcara em trés etapas: pré-analise, a exploracdo do

material e o tratamento dos resultados. Primeiramente, serdo pré-analisados 0s contetidos das
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edicOes 181 a 190 do jornal Joca, veiculadas de fevereiro a junho de 2022. Para Bardin (2011,
p. 125), essa fase de intuigdes: “[...] tem por objetivo tornar operacionais € sistematizar as
ideias iniciais, de maneira a conduzir a um esquema preciso do desenvolvimento das
operacdes sucessivas, num plano de analise.” A partir da leitura flutuante, contida na pré-
analise, foi possivel construir o corpus de analise da pesquisa, que serd melhor descrito no
préximo tépico deste capitulo.

Apos isso, seréd explorada a presenca do material que reforca o combate a desinformacgéo
nas paginas do jornal, a fim de observar um padrédo recorrente. Também € 0 momento em que
serdo codificados os dados, posteriormente separados e agregados em unidades.

Por fim, o tratamento dos resultados conduzird as inferéncias que, por sua vez, trara as
interpretacdes obtidas a partir dos objetivos previstos, entre outras descobertas. Do mesmo
modo, servira para responder a pergunta central da pesquisa, além de nortear a interpretacéo
final do estudo. Vale ressaltar que os resultados aqui encontrados e discutidos ndo séo

irrefutaveis:

E certo que o género de resultados obtidos pelas técnicas de analise de contetido néo
pode ser tomado como prova inelutavel. Mas constitui, apesar de tudo, uma
ilustracdo que permite corroborar, pelo menos parcialmente, 0s pressupostos em
causa. (BARDIN, 2011, p. 81).

A escolha se justifica pelo fato de as publicacGes corresponderem aos primeiros meses
letivos de 2022, ja que muitas escolas, sejam publicas ou privadas, utilizam o Joca, de
veiculacdo quinzenal, durante o periodo de aulas. Considerando que, no segundo semestre de
2022, ocorrem as eleicdes no Brasil, também sera interessante refletir como o jornal ira
abordar questdes relacionadas ao tema da desordem informacional em uma época na qual o

assunto ganha mais forca e notoriedade.
5.1 ANALISE DOS DADOS E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

A fim de iniciar os procedimentos de investigacdo, delimitou-se o corpus de analise da
monografia, o qual demonstra os dados coletados de acordo com a problematica de pesquisa.
O corpus foi constituido com o apoio da escolha dos documentos, a priori, apos a leitura
flutuante. Segundo Bardin (2011):

Com o universo demarcado (o género de documentos sobre os quais se pode efetuar
a analise), &€ muitas vezes necessario proceder-se a constituicdo de um corpus. O
corpus é o conjunto dos documentos tidos em conta para serem submetidos aos
procedimentos analiticos. A sua constituicdo implica, muitas vezes, escolhas,
selegdes e regras. (BARDIN, 2011, p. 126).
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Para tal proposito, algumas regras sugeridas por Bardin (2011) também foram
sequidas. S&o elas: (i) exaustividade; (ii) representatividade; (iii) homogeneidade; (iv)
pertinéncia; (v) exclusividade. Conforme a recomendacéo da exaustividade, deve-se esgotar o
acervo, considerando todos os elementos do corpus. Um dos objetivos do presente trabalho é
examinar como 0s contetidos do jornal Joca sdo apresentados. Por isso, foram consideradas as
publicacbes veiculadas no primeiro semestre de 2022, com a finalidade de visualizar as
caracteristicas significativas no processo de producdo do jornal durante o primeiro periodo
letivo escolar®®; além de observar como as a¢Ges de educacdo midiatica foram incentivadas e
se pretenderam contribuir para o combate ao fendmeno da desinformacao. Desta forma, foram
determinadas 10 edigdes do jornal Joca para serem exploradas (ver Apéndice B). A coleta foi
possivel a partir da disponibilizacdo das versdes digitalizadas e disponiveis a partir da
assinatura mensal do veiculo, adquirida pela autora ainda na fase de pré-projeto desta
pesquisa.

Foi possivel constatar, com uma observacdo prévia, que a participacdo do leitor é
evidenciada em todas as edigdes escolhidas para o corpus inicial. Seja no quadro Reporter
Mirim, seja na coluna Imprensa Jovem, da secdo Canal Aberto, a qual sera discutida
posteriormente, assim como as opinides e as perguntas das criancas que também séo
contempladas em algumas mateérias, especialmente nas reportagens especiais. No geral, 0s
conteddos trazem temas repercutidos nacionalmente e internacionalmente, entre curiosidades
e atividades lddicas, tipicas do formato da producdo de conteudo feita para o publico
infantojuvenil.

Como exemplo disso, o grafico que serd apresentado a seguir mostra o balanco dos
assuntos abordados no quadro Reporter Mirim e na coluna Imprensa Jovem?. As duas secdes
foram escolhidas por se relacionarem a tematica de educacdo midiatica e/ou uso das midias. A
primeira, por se tratar de uma iniciativa onde o jovem assume o papel do entrevistador, e a
segunda, por ser uma proposta de um projeto de educomunicacdo que ganha espago nas

paginas do jornal.

Gréfico 1 - Demonstrativo das temdticas do quadro Repdrter Mirim e da coluna Imprensa Jovem

13 Segundo a newsletter do Joca, disponivel para assinantes, estdo previstas 18 edigdes para o ano de 2022,
veiculadas entre fevereiro e junho e entre agosto e novembro.

14 A coluna tem a colaboragdo dos participantes do projeto de educomunicacdo Imprensa Jovem, desenvolvido
pelo Ndcleo de Educomunicacéo (NCE), da Secretaria Municipal de Educacédo de S&o Paulo.
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Ciéncia I Educacéo
Entretenumento

Sustentabilidade
TICS

Educacio midiatica

Esportes

Questdes sociais 4 Moda

Desinformagéo

Fonte: Elaborado pela autora (2022)

Com isso, pode se constatar que o Joca consegue trabalhar, além da area de educacdo,
outros temas importantes para a vida em comunidade e formacdo cidada, como: questfes
sociais, sustentabilidade, ciéncia etc.

Ao analisar as autorias dos quadros citados acima, se comprova a predominancia dos
jovens perante os adultos, o que demonstra o incentivo ao protagonismo desse publico. Esse
fato também foi mencionado pela reporter Helena Rinaldi e pela editora Maria Carolina
Cristianini no questionario que serviu de instrumento de coleta de dados para a pesquisa (ver
Apéndice A).
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Gréfico 2 - Autoria dos contetdos inseridos no quadro Repdrter Mirim e na coluna Imprensa Jovem

12

10

jovens adultos
Fonte: Elaborado pela autora (2022)

Todavia, ap6s uma analise preliminar, optou-se por investigar as edicdes em que
constava a coluna Imprensa Jovem, por estar mais alinhada ao propdsito desta pesquisa, que é
verificar o incentivo a educacdo para as midias inserida no jornalismo infantojuvenil. A
selecdo, com mais énfase, resultou na observacdo das iniciativas do Joca que estimulavam o
uso dos meios de comunicacédo, seguindo, ainda, a regra da representatividade, pois a amostra
simboliza o universo inicial. Essa decisdo também seguiu a condicdo da homogeneidade,
cujos dados devem se referir a um unico tema, filtrados por técnicas iguais.

Chegando ao final da etapa de pré-analise, se configurou um corpus mais expressivo,
ou seja, mais adaptado ao contetido e aos objetivos, conforme a regra da pertinéncia. O corpus
passou, entdo, a abarcar cinco edi¢cdes (182, 184, 186, 188 e 190), todas contendo a coluna
Imprensa Jovem. Por ultimo, foi empregada a recomendacao de exclusividade, para que um

elemento ndo fosse classificado em mais de uma categoria.

Quadro 2 - Sistematizacdo das edicoes analisadas

Secdo Edicédo Eixo temético Titulo

182 Educacdo midiatica Imprensa Jovem na sala

de aula
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O que séo fake news e
184 Desinformacéo como trabalhar em sala de

aula?

Mobilizacéo dos

186 TICs estudantes pela internet
Coluna Imprensa Jovem Uso de podcasts na
188 Educacdo midiatica educacdo

Como usar tecnologias
simples para potencializar
190 TICs 0 Imprensa Jovem na sua

escola?

Fonte: Elaborado pela autora (2022)

E também durante a leitura flutuante, citada anteriormente, que surgem algumas
intuicbes que podem se transformar em hipoteses norteadoras de investigacao:

Uma hip6tese é uma afirmacdo provisdria que nos propomos verificar (confirmar ou

infirmar), recorrendo aos procedimentos de analise. Trata-se de uma suposi¢do cuja

origem € a intuicdo e que permanece em suspenso enquanto ndo for submetida a
prova de dados seguros. (BARDIN, 2011, p. 128).

A hipdtese que orienta a pesquisa é de que as a¢des de educacdo midiatica promovidas
durante a infancia e a adolescéncia podem despertar o senso critico e inspirar o interesse e a
reflexdo sobre a producdo jornalistica. E assim, por meio da compreensdo dos processos
comunicativos e informacionais, com o ensino sobre o uso das midias, serd possivel entender
os fatores que pdem em jogo a credibilidade do jornalismo, como a desinformacéo. Trata-se
de uma suposicdo indutiva, que examina e deduz, através de dados, para se chegar a
conclusoes.

Conclui-se, aqui, a fase de pré-analise, composta por trés etapas: “[...] escolha dos
documentos a serem submetidos a analise, a formulacdo das hipoteses e dos objetivos e a
elaboracéo de indicadores que fundamentem a interpretacao final.” (BARDIN, 2011, p. 125).

Na etapa de exploracdo do material, os dados foram organizados e agregados em
unidades de registro e de contexto. Tal processo recebe o nome de codificacdo, que permite
tipificar todos os elementos do conteudo analisado, no caso, da coluna Imprensa Jovem. A
codificacdo é organizada em trés fases: recorte, enumeragdo e classificagdo. Em primeiro
lugar, sdo definidas as unidades de registro e contexto, depois, as regras de contagem, e, por

ualtimo, a classificacao.
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O fluxo de andlise do material foi primordial para estabelecer que as unidades de

registro seriam palavras. De acordo com Bardin (2011):
[...] A unidade de registro pode ser de natureza e de dimensdes muito variaveis.
Reina certa ambiguidade no que diz respeito aos critérios de distingdo das unidades
de registro. Efetivamente, executam-se certos recortes a nivel semantico, por

exemplo, o “tema”, enquanto que outros sdo feitos a um nivel aparentemente
linguistico, como a “palavra” ou a “frase”. (BARDIN, 2011, p. 134).

Diante do exposto, investigou-se 0s termos que se relacionavam com o jornalismo,
com as tecnologias digitais, com o0s atores sociais, com as chamadas para a ac¢do, com
a desinformacdo, e com a educacdo. Considerou-se, portanto, que as tematicas poderiam ser
utilizadas para encontrar impressdes que se conectassem com 0s propositos e com a questdo
de pesquisa deste trabalho. Reuniu-se as expressdes, isto €, as unidades de registro, em duas
areas gerais: educacional e comunicacional/informacional. Ao todo, foram encontradas 50
palavras-chaves (ver Apéndice C), correspondentes aos conteddos e inseridas nos textos
produzidos para as cinco publicacbes com a coluna Imprensa Jovem, ou seja, as unidades de
contexto da analise. Segundo Bardin (2011, p. 137), a unidade de contexto: “serve de unidade
de compreensdo para codificar a unidade de registro e corresponde ao segmento da mensagem
[..]7.

Também se optou pela frequéncia para a enumeracao desse processo, ja que € a técnica
de contagem mais utilizada e a “[...] importancia de uma unidade de registro aumenta com a
frequéncia de apari¢dao.” (BARDIN, 2011, p. 138). Na enumeracao, feita apds o recorte, foram

consideradas as palavras com frequéncia acima de 3.

Tabela 1 - Palavras-chave e a enumeracdo de frequéncia

Areas Palavras-chave Frequéncia
aluno/alunos/alunas 12
estudante/estudantes 11
escola/escolas 10
Educacional professor/professores
sala de aula
educagdo 4
Imprensa Jovem 12
podcast/podcasts/podcasting 8
Comunicacional e informacional fake news 6

noticia/noticias 5
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jornal/jornais 4

Fonte: Elaborado pela autora (2022)

Conforme ilustrado na Tabela 1, ndo foram excluidos os termos semelhantes, a fim de
agregar também as expressdes que possuem o mesmo significado. Destaca-se a
predominancia dos atores sociais como: (i) aluno/alunos/alunas; (ii) estudante/estudantes; (iii)
Imprensa Jovem,; ressaltando, igualmente, a relevancia da presenca de termos relacionados ao
jornalismo, por exemplo.

Depois de verificar a incidéncia de termos que conduzirdo a formulacdo das
inferéncias da metodologia, serd necessario destrinchar as caracteristicas encontradas em
agrupamentos, os quais podem separados por critérios semanticos, sintaticos, expressivos,
lexicogréaficos etc. Esses agrupamentos fazem parte da categorizacdo determinada por Bardin
(2011). Essa fase consiste em impor uma certa organizacdo aos dados brutos enumerados, que
serdo interpretados posteriormente.

As categorias foram escolhidas a partir da observacdo dos codigos da Tabela 1, uma
vez que a categorizacao se deu por agrupamentos semanticos, ou seja, por meio do significado
das palavras. Observando esses termos, é plausivel dizer que foram retirados das cinco
edicdes que continham a coluna Imprensa Jovem, agora posicionadas em um sistema de
categorias no Quadro 3. Isso tambem significa que a categorizagdo indica o contexto em que

estdo inseridas as expressdes encontradas durante a codificacao.

Quadro 3 - Categorizagdo a partir dos cddigos encontrados na coluna Imprensa Jovem

Edicao Trecho Objetivo

“1. O professor apresenta o contetido da aula e traz uma reportagem
de jornal que fale sobre o assunto.

2. Os estudantes fazem grupos para leitura e discussdo do tema.

3. Em seguida, os alunos podem entrevistar o professor sobre o

assunto da aula.

182 4. Cada grupo tem o desafio de criar uma pergunta para o professor. | Desenvolver o Imprensa
5. Um estudante de cada grupo deve ser o reporter que fard a Jovem na escola
pergunta.

6. Um dos alunos apresenta o evento, como em uma entrevista
coletiva para a imprensa.

7. Tudo pode ser registrado em um celular ou tablet.”

“1. Onde a noticia foi publicada? Veio de uma fonte confiavel,
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184

como um jornal conhecido, ou é de um site aleatério ou uma
corrente de WhatsApp?

2. Quando ela foi publicada? VVocé pode estar vendo algo veridico,
mas néo atual.

3. Quem escreveu a matéria? Geralmente o texto tem o nome do
jornalista ou 0 veiculo possui um espago em que apresenta 0s
colaboradores.

4. Observe erros de ortografia e gramatica, comuns em sites que
divulgam fake news.

5. Pesquise sobre o assunto em outros sites de noticias confiaveis.
Se for mesmo verdadeira a matéria estara em varios veiculos.

6. Nunca compartilhe uma noticia sem ter certeza de que €

verdadeira.”

Apresentar uma noticia
verdadeira em sala e expor

Seus aspectos

186

“1. Retina um grupo de estudantes e apresente um problema.

2. Juntos, levantem questionamentos sobre o problema.

3. Elejam as melhores perguntas.

4. Organizem as perguntas em um formulario on-line, como os do
Google.

5. Usem os recursos de comunicacdo da escola para divulgar a
pesquisa.

6. Criem e espalhem cartazes pela escola com um QR code de
acesso ao formulario. Usem tablets ou o laboratério de informética
da escola para que os estudantes respondam a pesquisa.

7. Organizem os dados das respostas em tabelas ou graficos.

8. Elaborem um texto informativo sobre os resultados.

9. Publiquem o resultado nos canais de comunicagdo da escola e

divulguem para a comunidade.”

Mobilizar a
escola para discutir uma
causa

188

“l. Determine o tema.

2. Escolha o formato do podcast. Por exemplo: sera com base em
uma entrevista, informativo ou individual?

3. Crie um roteiro baseado no formato escolhido.

4. Defina como fard a gravacdo (pelo celular, computador etc.).
5. Faca a edicdo da gravagdo.

6. Procure maneiras de publicar seu podcast.”

Criar

0 préprio podcast

190

“1. Inspirem-se nos modelos de producdo dos alunos na internet.
2. Aprendam sobre tecnologias para producao e veiculagdo do que
for desenvolvido.

3. Pensem juntos sobre como usar as ferramentas digitais com

responsabilidade e de maneira ética.

Viabilizar a produgéo
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4. Prefiram tecnologias que sejam de facil utilizac&o. jornalistica na escola
5. Usem recursos gratuitos para que mais pessoas possam estar
envolvidas na producdo jornalistica.

6. Sejam parceiros: estudantes e professores aprendem juntos nesse

processo.”

Fonte: Elaborado pela autora (2022)

Na categorizagdo, buscou-se obedecer a qualidade da pertinéncia, que, para Bardin (2011),
deve estar associada aos objetivos da analise. Da mesma forma, a pesquisadora recomenda
que as categorias sejam produtivas, com o intuito de trazer novos resultados e conclusdes.

Ao examinar o Quadro 3, foi possivel verificar que os trechos extraidos sdo constituidos
de chamadas para a acdo. Desse modo, € valido presumir que as informagfes sdo empregadas
para que os leitores saibam que tambem podem ser responsaveis e protagonistas de seu
proprio conhecimento. Similarmente, o Joca expde o0s estimulos a aprendizagem das
ferramentas de comunicacéo, despertando a consciéncia da sua utilizacao.

O estagio final desta analise consiste no tratamento dos resultados, assim como na
definicdo das inferéncias e interpretacbes. Para Bardin (2011, p. 163), uma inferéncia pode:
“[...] apoiar-se nos elementos constitutivos do mecanismo classico da comunicagédo: por um
lado, a mensagem (significacdo e codigo) e 0 seu suporte ou canal; por outro, 0 emissor e 0
receptor, enquanto polos de inferéncia propriamente ditos.” Considerando que a analise de
conteddo € um método empirico cuja interpretacdo é o objetivo final, neste trabalho, as
inferéncias se relacionam com os significados do que foi encontrado durante a investigacao.

Para discorrer sobre a coluna Imprensa Jovem, é importante considerar que a secdo €
desenvolvida pelo projeto de mesmo nome que promove iniciativas de educacdo midiatica na
cidade de Sdo Paulo. A vista disso, notou-se que, nas cinco publicacbes analisadas, foram
exploradas as tematicas correlacionadas aos meios de comunicacdo e suas tecnologias. No
entanto, foram encontradas caracteristicas particulares de cada edicdo da coluna Imprensa
Jovem.

No numero 182, a coluna sugere aos professores que criem uma espécie de coletiva de
imprensa ao explicarem um conteddo, de forma que os alunos, em grupos, elejam repérteres
para fazerem perguntas sobre o tema apresentado pelo docente. Esse processo aproxima a
educacdo da area comunicacional, pois as criancas irdo adquirir conhecimento o colocando

em pratica, assim como € proposto pelo projeto.
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No numero 184, o texto comeca definindo fake news como noticias que séo fabricadas
com o intuito de enganar o publico para o qual sdo destinadas. O excerto demonstra
preocupacao, em especial, com o publico infantojuvenil, argumentando que a escola seria um
bom local para se trabalhar a tematica. Em seguida, sdo apresentadas algumas dicas para
identificar uma noticia falsa, como: verificar onde a noticia foi publicada, quando foi
publicada, quem escreveu, observar erros de ortografia, de gramatica etc. O jornal sugere que
o professor mostre uma noticia verdadeira e relacione com as caracteristicas apresentadas.

No numero 186, o coordenador do projeto Imprensa Jovem divulga algumas dicas para a
coluna. Séo dicas que incentivam e despertam o olhar para questdes comunitarias e de
mobilizacdo estudantil: reunir um grupo, levantar questionamentos, utilizar recursos de
comunicagdo, organizar dados e divulgar os resultados posteriormente.

No namero 188, uma ex-integrante do Imprensa Jovem escreve sobre 0 uso de podcasts na
educacdo e a diversidade de tematicas que podem ser exploradas por meio desse recurso. O
texto explora uma iniciativa de educacdo midiatica com dicas para fazer o proprio podcast e
expde um pouco da nova tecnologia que esta, cada dia mais, em evidéncia. Constatam-se
algumas sugestbes para a criagdo de um podcast: determinar o tema, escolher o formato,
definir a gravacéo, entre outras.

No numero 190, a coluna Imprensa Jovem da algumas dicas para viabilizar a producdo
jornalistica na escola. Séo elas: se inspirar nos modelos de outros alunos, aprender sobre
tecnologias para producdo e veiculacdo, pensar como usar eticamente as ferramentas digitais
etc.

A hipdtese central desta pesquisa, a qual busca comprovar que a forma que o jornal
contribui para o combate a desinformacdo através do incentivo a educacdo midiatica, se
confirma na iniciativa da coluna Imprensa Jovem. Através da andlise de conteldo, tal
afirmacéo foi confirmada e depreendeu-se que as dicas ali expostas possuem a capacidade de
incentivar o protagonismo da crianca e do adolescente, para que esses tenham uma postura
critica sobre a midia, assim como podem obter uma informacdo veridica e de qualidade. Dos
cinco topicos abordados pela coluna, apenas um discute especificamente sobre fake news.
Porém, esse fato ndo desconsidera a problematica de pesquisa, pois o jornal estimula a
compreensdo do processo informacional e suas particularidades. A partir disso, compreendeu-
se que o enfrentamento a desinformag&o é mais uma consequéncia das iniciativas do que algo
que pode ser comprovado explicitamente nas edi¢Oes, sendo essa a conclusdo que encerra a

analise apresentada.
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Quanto aos termos-chave identificados no momento de codificagéo, eles expressam de
que forma a educacdo midiatica é encorajada nas edicdes do jornal. Isto €, envolvem, dentre
outros temas importantes, os atores sociais: alunos, professores, estudantes, comunidade e
jornalista.

Como ja mencionado no capitulo 2 desta monografia, o processo de producdo de noticias
jornalisticas abrange as relaces culturais e sociais daqueles que elaboram a informacéo.
Traquina (2005) define que os jornalistas também interagem com a sociedade, dado que: “As
noticias tém uma estrutura profunda de valores que os jornalistas partilham, como membros
da sociedade, com a sociedade. Como um todo. Como seus membros.” (TRAQUINA, 2005,
p. 29).

Logo, ao examinar o discurso que o veiculo pretendeu repassar com a insercdo das
palavras analisadas nas paginas do periodico, é possivel refletir sobre os fatores e os
personagens que também atravessam a construcao da informacéo. E, por se tratar de um meio
de comunicacdo dirigido ao publico infantojuvenil, as mensagens podem transformar as
concepcOes dos receptores e trazer a tona de temas relativos ao cenario contemporaneo, como

€ 0 caso da desordem informacional.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho considerou o jornalismo infantojuvenil, ou seja, voltado para criancgas e
adolescentes, como uma expressiva estratégia de educacdo midiatica. O jornal brasileiro Joca,
objeto de investigacdo desta pesquisa, € um veiculo que valoriza a formacdo de leitores
emancipados, assim, também dirige seu contelldo aos professores e aos responsaveis,
reconhecendo o desafio de atuar perante uma realidade marcada pela presenca dos meios de
comunicaco. A vista disso, levar a imprensa para outros espacos, como a sala de aula, pode
se configurar um dos passos para integrar, de fato, a midia-educacao no cotidiano dos jovens.
Entende-se, por midia-educacdo, o conjunto de habilidades e conhecimentos que o receptor
deve desenvolver para compreender criticamente o ambiente informacional e midiatico.

O objetivo geral deste estudo era analisar como as acdes de educacdo midiatica foram
incentivadas pelo jornal Joca e de que forma pretenderam contribuir para o combate ao
fendmeno da desinformacdo. Igualmente, buscou-se enfatizar a inter-relagdo entre as areas da
educacdo e da comunicacdo; examinar como 0s contetidos veiculados nas edi¢des do jornal
foram apresentados; investigar o processo de producdo de noticias do veiculo; e observar as
iniciativas do Joca que estimulavam o uso dos meios de comunicacgéo.

Para a metodologia utilizou-se a analise de conteudo de Bardin (2011). O modelo foi
escolhido para obter informacfes mais especificas sobre como se caracterizavam e de que
maneira eram apresentadas as iniciativas de midia-educacdo promovidas pelo jornal. Ja a
utilizacdo do questiondrio como instrumento de coleta de dados serviu para entender o
funcionamento da rotina produtiva do Joca e a pratica da atuacdo voltada para a educacédo de
criancas e adolescentes. O questionario funcionou, também, como um modelo flexivel e
dindmico para a obtencdo das respostas.

A hipdtese que norteou a monografia se confirmou durante a andlise da iniciativa da
coluna Imprensa Jovem. Durante a investigacdo, encontrou-se termos que se relacionavam ao
jornalismo, as tecnologias digitais, aos atores sociais, as chamadas para a acdo, além das
tematicas da desinformacdo e da educacdo. O pressuposto buscou comprovar se o jornal é
capaz de contribuir para o combate a desinformacdo por meio do incentivo a educacédo
midiatica. Os resultados encontrados foram abundantes em diversos aspectos, especialmente
para demonstrar a mobilizacdo do veiculo no que diz respeito ao incentivo ao protagonismo
durante a infancia e a adolescéncia. Assim, as mensagens identificadas podem despertar o

interesse dos leitores e inspirar a reflexdo sobre quest6es relevantes para a atualidade.
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Através da investigacdo dos contetdos publicados pelo jornal Joca, concluiu-se que
aprender sobre as caracteristicas dos meios de comunicacao, seja entender a estrutura de uma
noticia, seja a organizacdo de uma informacdo, também contribui para o combate a
desinformacdo. No entanto, as edi¢des analisadas do Joca comprovaram que o enfrentamento
a desordem informacional representa, majoritariamente, uma consequéncia das iniciativas do
jornal, dado que o estimulo ao entendimento sobre as midias implica na postura critica diante
da informagéo.

A ideia da presente pesquisa surgiu a partir do interesse em estudar com mais afinco a
relacdo entre comunicacgdo e educacdo. Entre 0s propositos da investigacdo da tematica estava
a relevancia de destacar as aces de midia-educacao, assim como reconhecé-las como praticas
emergentes em consolidacao.

Durante a busca por producdes antecedentes, foram encontradas publicacdes sobre os
diversos campos de intervencdo da educacdo para as midias, como por exemplo: a utilizacéo
das tecnologias de informacdo e comunicacdo em praticas educativas; produtos midiaticos
elaborados a partir de iniciativas de midia-educacdo; mudancgas nas diretrizes pedagogicas
para inclusdo de politicas de comunicacdo nas escolas; entre outras abordagens referentes ao
consumo de informacéo pelo publico infantojuvenil e correlagbes com assuntos mais atuais,
como o fendmeno da desinformacéo.

Apesar dos avancos nas publicacdes voltadas para os estudos sobre o uso das midias, ndo
foram encontradas muitas producdes relacionadas ao jornalismo especializado para criancas e
adolescentes, como o jornalismo infantojuvenil. Por esse motivo, optou-se por ter o jornal
infantojuvenil Joca como objeto de analise.

Ademais, outras apuracGes podem complementar a presente investigacdo. Para pesquisas
futuras, propbe-se 0 estudo dos receptores acerca do conteldo aqui observado, j& que a
presente andlise focou, sobretudo, no processo de elaboracdo decontetdo do veiculo. Também
se faz necessaria a producdo cientifica sobre os desafios da pratica de midia-educacdo em
contextos escolares, particularmente se vinculada a implementacdo do Novo Ensino Médio,
foco de discussbes mais recentes no campo da educacao.

Nesta pesquisa, atestou-se a importancia do desenvolvimento da capacidade de
compreender criticamente as midias na era da informacdo, por meio de iniciativas inseridas no
jornalismo infantojuvenil, podendo se afirmar, da mesma forma, que o protagonismo das
geragOes futuras sera capaz de fortalecer o exercicio da democracia e a da cidadania plena.

Com isso, depreende-se que o jornalismo € uma instituicdo que deve agir com
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responsabilidade social e proteger a comunidade, em especial a juventude, dos perigos da
desinformacéo e da descredibilizacdo da imprensa.
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APENDICE A - INSTRUMENTO DE COLETA DE DADOS

O questionario, com perguntas abertas elaboradas pela autora, foi distribuido por e-mail,
devido a facilidade de alcance aredacdo do jornal Joca, localizada em Séo Paulo. O
instrumento foi dividido em trés eixos de enfoque: o processo de producdo de noticias, a

abordagem da tematica da desinformacéo e a participacao dos leitores.

1 - Quais critérios sdo considerados pelo jornal Joca durante o preparo do material
jornalistico, tendo em vista a sua utilizacdo em espacos educativos, como a sala de aula?

R: Muitas vezes, escolnemos pautas que sabemos que podem ser utilizadas em sala de aula.
Por exemplo: decidimos abordar a independéncia do Brasil na edicdo que fechamos em 22 de
agosto, 16 dias antes do 7 de setembro, para que as escolas tivessem tempo de aproveitar esse
material. Além disso, acreditamos que a figura do professor € importante para que os alunos
entendam a matéria e tirem suas ddvidas sobre os temas. No entanto, o Joca ndo se limita a
pensar em temas diretamente conectados as disciplinas escolares. Um dos objetivos de um
jornal para criancgas e jovens € que ele seja a ponte entre a escola e o que acontece no mundo.
Dessa forma, temas da atualidade de relevancia para a sociedade também precisam, e devem

ser considerados na pauta.

2 - De que maneira as funcdes e as atividades de producédo sdo distribuidas entre os

membros da equipe?

R: Isso pode variar conforme alguns fatores, como afinidade e/ou conhecimento do jornalista
com o tema, o fato de determinado repdrter ter proposto uma pauta e manter a equipe

trabalhando de forma equilibrada entre as demandas.

3 - Como funciona o contato com os leitores e como escolhem o que serd publicado a

partir disso? Recebem muitas mensagens? Se sim, como sao filtradas?

R: Temos um e-mail da redacdo para que eles mandem sugestdes, criticas, elogios,
comentarios e producbes que querem que a gente publique. Eles também podem entrar em
contato conosco através do formulario no nosso site. Geralmente, recebemos mais mensagens

fora do periodo de férias escolares e respondemos a todas. A gente publica as produgdes que
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tém um conteudo adequado para a faixa etaria dos nossos leitores (ou no nosso site ou no Joca

impresso).

4 - Embora engajado nas novas tecnologias de comunicacdo e informacdo, o publico
infantojuvenil é constantemente exposto a contetdos falsos e desinformativos. De que

forma o jornal busca combater os perigos dessa exposi¢ao?

R: Sempre que possivel, tentamos abordar o tema das noticias falsas. Essa abordagem pode
ser feita de varias formas, como através de dicas para ndo cair em contetdos falsos ou por
noticias sobre o tema. Na Ultima edi¢do do Joca, por exemplo, trouxemos uma matéria sobre
uma ferramenta do Google que combate as fake news. Além disso, é constante 0 contato da
equipe de jornalismo do Joca com os leitores em encontros para explicar 0 passo a passo de
fazer o jornal. A partir desse conhecimento e experiéncia, as criangas passam a entender como
se da o fazer jornalistico profissional, o que também colabora, e muito, para que elas estejam

mais preparadas para lidar com a desinformacao.

5 - A coluna Imprensa Jovem traz um conteudo que encoraja o conhecimento sobre 0s
meios de comunicacgdo. Pensando nisso, o jornal reconhece a educacdo para as midias

como um caminho para lidar com a desordem informacional?

R: Certamente! Essa é uma das ferramentas mais importante nesse processo. O proprio possui
um material sobre educacdo midiatica, disponibilizado gratuitamente  aqui:

https://conteudo.jornaljoca.com.br/educacao-midiatica

6 - Ainda sobre os contetdos que incentivam o combate a desinformacdo, consideram
formatos mais atrativos para tratar o assunto com os leitores? Se sim, como sdo

desenvolvidos?

R: Um dos formatos que mais funciona é o que explicamos anteriormente, do contato com 0s
leitores explicando o passo a passo de se fazer o jornal. Esses encontros podem se presenciais,
como um de nossos jornalistas ir até uma escola assinante do Joca, ou virtual, algo muito feito
durante a pandemia, com videoconferéncias. A explicacdo do fazer jornalistico profissional

para as criangas as deixa preparada para identificar fontes seguras de informacdo e entender
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como funciona o trabalho de um jornalista — e 0s processos de apuragédo e reportagem, por

exemplo.

7 - Um dos quadros fixos do Joca é o Reporter Mirim, no qual a crianca e/ou 0
adolescente ocupa o papel de entrevistador. Como se da essa participacdo? De que

forma realizam?

R: Os leitores que tém interesse em participar nos escrevem e, geralmente, apontam quem
querem entrevistar. Se 0 assunto € pertinente, marcamos com o entrevistado e fazemos a
entrevista por uma chamada de video entre o reporter mirim, o entrevistado e um dos nossos
jornalistas — a entrevista também pode ser presencial, conforme a disponibilidade dos
envolvidos. Caso nédo seja possivel agendar uma data, enviamos as perguntas (que ajudamos o
leitor a formular — sempre desejamos que as perguntas sejam originalmente feitas pela crianca
e damos suporte para que isso aconteca) por e-mail ou WhatsApp. Depois, um dos nossos

jornalistas fica responsavel por escrever a entrevista nos moldes do Joca.

8 - Existem outras iniciativas do jornal que estimulem a participacdo dos leitores? Se

sim, quais?

R: Sim, o Canal Aberto e 0 Em Pauta sdo algumas das secdes que sempre contam com a
participacdo dos leitores. Também publicamos cartinhas enviadas por eles em todas as edicdes
e tentamos, sempre que possivel, ter opinides sobre os assuntos retratados (principalmente de
correspondentes internacionais). E, desde o inicio do ano, temos o Clube do Joca, um grupo
de leitores que selecionamos para que eles possam nos ajudar a melhorar o jornal em reunides
mensais — contando do que gostam do Joca, quais matérias gostariam que tivessem mais

informacGes etc.

9 - Acreditam que essas iniciativas de participacdo geram alteracdes no processo de

producéo de noticias do Joca?

R: Com certeza. Para entender o0 nosso publico, é necessario ter criangas e jovens em contato
constante conosco para que possam apontar sobre quais temas querem saber mais, 0 que
interessa a eles etc. Uma publicacdo infantojuvenil precisa ser feita para criangas e jovens,

mas também por criangas e jovens.
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APENDICE B —- CARACTERIZACAO DO CORPUS

Contetdo que incentiva a

Data Més de Matéria de educacdo midiatica e/ou Descricéo Autoria Tematica Subtematica
veiculacéo capa combate a desinformagao
Vacinacdo
para criancas: Entrevista no quadro A crianga experimenta o Educacdo
181 07/02/2022 | fevereiro perguntas e Repdrter Mirim. fazer jornalistico e ocupa Larissa, 10 anos. Educacdo financeira
respostas o0 papel de reporter.
A criancga experimenta o
Entrevista no quadro fazer jornalistico e ocupa André, 10 anos. Sustentabilidade | Cozinha sem
Taxa de Repdrter Mirim. o0 papel de reporter. desperdicio
criancas O texto expde o0s
fevereiro e ainda néo mecanismos adotados
182 | 21/02/2022 marcgo alfabetizadas Nota informativa na pelos meios de Imprensa
cresce 66% editoria Mundo. comunicacdo no combate Redacéo do Joca Desinformacgdo | contra as fake
no Brasil a desinformacdo nas news
eleicbes da Franca.
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Texto na coluna Imprensa
Jovem, disposto na secdo
Canal Aberto.

Ha o depoimento de um
aluno que faz parte da
iniciativa de mesmo nome:
0 projeto Imprensa Jovem,
do Nucleo de
Educomunicagdo da
Secretaria Municipal de
Educacdo de Sdo Paulo. A
coluna também conta com
dicas para a escola e para
os professores trabalharem
a imprensa em sala de
aula, a fim de posicionar
0S jovens como
protagonistas do seu
préprio espaco de

comunicacéo.

André, 10 anos.

Educacdo para

as midias

Imprensa
Jovem na sala

de aula

183

14/03/2022

margo

Guerra na

Ucrania

Entrevista no quadro

Repérter Mirim.

A criancga experimenta o
fazer jornalistico e ocupa

o0 papel de reporter.

Gabriel, 13 anos.

Esportes

R(gbi

Quiz na secdo Canal
Aberto.

O quiz busca induzir a
compreenséo sobre a
tematica da
desinformacéo, além de

contribuir para o

Redacéo do Joca

Desinformacéo

Vocé sabe
evitar as fake

news?
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entendimento dos leitores

sobre os meios de

comunicacéo e seu
funcionamento.

Entrevista no quadro A crianga experimenta o Histdria da
Reporter Mirim. fazer jornalistico e ocupa Isabela, 10 anos. Moda moda
0 papel de reporter.
184 | 25/03/2022 | marco e Ajuda aos O contetido ajuda a O que sdo as
abril ucranianos | Texto na coluna Imprensa | compreender e dé dicas de fake news e
Jovem, disposta na se¢ao como combater o Lucas, 15 anos. Desinformacdo | como trabalhar
Canal Aberto. fendbmeno das fake news. com elas em
sala de aula?
Os desafios
da volta Entrevista no quadro A criancga experimenta o Isabel, 10 anos, e Povos
185 11/04/2022 abril presencial as Repérter Mirim. fazer jornalistico e ocupa | Vinicius Marques | Questdes sociais indigenas
escolas o0 papel de reporter. (reporter do Joca).
186 | 24/04/2022 abril e A Chinaea Entrevista no quadro A crianca experimenta o Maria Luiza, 12 Educacéo A juventude na
maio covid-19 Reporter Mirim. fazer jornalistico e ocupa | anos e Guilherme, imprensa
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o0 papel de reporter. Desta
vez, tanto o entrevistado,
coordenador do Nucleo de
Educomunicagdo da
Secretaria Municipal de
Educacéo de S&o Paulo,
guanto os entrevistadores
se relacionam com a
iniciativa Imprensa Jovem,
que também contribui para
outro quadro do jornal, a

coluna Imprensa Jovem.

12 anos.

Texto na coluna Imprensa
Jovem, disposta na sec¢éo
Canal Aberto.

Discute 0 movimento
#estudantetemvoz e a
mobilizacdo de jovens por

meio das midias digitais.

Carlos Lima
(coordenador do
Nucleo de
Educomunicacéo
da Secretaria
Municipal de
Educacéo de Sdo
Paulo).

Tecnologias de
informacéo e

comunicacdo

Mobilizagéo
dos estudantes

pela internet

187

09/05/2022

maio

Garimpo

ilegal

Entrevista no quadro

Reporter Mirim.

A crianca experimenta o

fazer jornalistico e ocupa

Sara, 11 anos.

Entretenimento

Comédia

infantojuvenil
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0 papel de reporter.

Entrevista no quadro A crianga experimenta o Cées-guia
Reporter Mirim. fazer jornalistico e ocupa Lucas, 11 anos. Questdes sociais
O prego do 0 papel de reporter.
188 | 23/05/2022 maio e diesel no dia
junho a dia dos Texto na coluna Imprensa | Explora uma iniciativa de Isabella Almeida Educacdo para O uso de
brasileiros Jovem, disposta na sec¢éo educacdo midiatica com (ex-integrante do as midias podcasts na
Canal Aberto. dicas para criar o préprio | Imprensa Jovem). educacdo
podcast.
A crianga experimenta o Alunos do 5° ano
189 06/06/2022 junho A Chuva em Entrevista no quadro fazer jornalistico e ocupa da Peak School Ciéncia Covid-19
Pernambuco Repérter Mirim. o0 papel de reporter. (SP).
A criancga experimenta o
Entrevista no quadro fazer jornalistico e ocupa Helena e Pedro Questdes sociais Crise
Repérter Mirim. o0 papel de reporter. (sem idade). migratoria
190 | 21/06/2022 | junhoa Migrantes e
agosto refugiados
Texto na coluna Imprensa | Explora uma iniciativa de Carlos Lima Tecnologias de Como usar

Jovem, disposto na se¢do

educacgdo midiatica com

(coordenador do

informacéo e

tecnologias
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Canal Aberto.

dicas para usar tecnologias
em sala de aula e

fortalecer a comunicagéo.

Ndcleo de
Educomunicagéo
da Secretaria
Municipal de
Educacdo de S&o

Paulo).

comunicacdo

simples para
potencializar o
Imprensa
Jovem na sua

escola?

Fonte: Elaborado pela autora (2022)
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Termos Incidéncia Tematicas EdicGes
reportagem 1 jornalismo 182
jornal/jornais 4 jornalismo 182, 184, 190
reporter 1 ator social 182
entrevista 2 jornalismo 182, 188
imprensa 1 jornalismo 182
imprensa jovem 12 ator social 182, 186, 188 e 190
celular 2 tecnologia digital 182 e 188
tablet/tablets 2 tecnologia digital 182, 186
protagonismo 1 chamada para a acdo 182
participacdo 2 chamada para a acdo 182, 186
criancas 2 ator social 182,184
adolescentes 2 ator social 182, 184
midias sociais 1 tecnologia digital 182
noticia/noticias 5 jornalismo 182, 184
expressao 2 chamada para a agdo 182,190
escola/escolas 10 educacdo 182, 184, 186, 190
professor/professores 9 ator social 182, 184, 186, 188, 190
aluno/alunos/alunas 12 ator social 182, 186, 188, 190
estudante/estudantes 11 ator social 182, 186, 190
coletiva de imprensa 1 jornalismo 182
aula/aulas 3 educagdo 182
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sala de aula 4 educagdo 182 e 184
fonte 1 jornalismo 184
site/sites 2 tecnologia digital 184
jornalista 1 ator social 184
veiculo/veiculos 2 jornalismo 184
matéria 2 jornalismo 184
fake news 6 desinformacéio 184
noticias falsas 1 desinformacéio 184
mentiras fabricadas 1 desinformacédo 184
redes sociais 2 tecnologia digital 184, 190
mobilizacdo 1 chamada para a acdo 186
internet 3 tecnologia digital 186, 190
educacdo 4 educacao 186, 188
intervencdo social 1 chamada para a acdo 186
comunidade 2 ator social 186
ensino fundamental 2 educacdo 182, 186
texto informativo 1 jornalismo 186
podcasting/podcast/podcasts 8 jornalismo 188, 190
informac&o/informacoes 2 jornalismo 188
produgdo 2 jornalismo 188, 190
aprendizagem 1 educacdo 188
computador 1 tecnologia digital 188
edicdo 1 jornalismo 188
veiculagdo 1 jornalismo 190
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ferramentas digitais 1 tecnologia digital 190
blogs 1 tecnologia digital 190
revistas 1 jornalismo 190
agéncia de noticias 2 jornalismo 190
producdo jornalistica 2 jornalismo 190

Fonte: Elaborado pela autora (2022)
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