UNIVERSIDADE DE BRASILIA
FACULDADE DE COMUNICACAO
DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO ORGANIZACIONAL

JOAO VICTOR CIRQUEIRA OLIVEIRA

O SONHO AMERICANO E O COMPLEXO DE VIRA-LATAS:
UMA ANALISE DO CANAL FE LEAL

BRASILIA
2022



JOAO VICTOR CIRQUEIRA OLIVEIRA

O SONHO AMERICANO E O COMPLEXO DE VIRA-LATAS:
UMA ANALISE DO CANAL FE LEAL

Trabalho de Conclusédo de Curso apresentado na
Faculdade de Comunicacdo da Universidade de
Brasilia como requisito para a obten¢&o do grau de
Bacharel em Comunicacdo Organizacional.

BRASILIA
2022



JOAO VICTOR CIRQUEIRA OLIVEIRA

O SONHO AMERICANO E O COMPLEXO DE VIRA-LATAS:
UMA ANALISE DO CANAL FE LEAL

Trabalho de Conclusdo de Curso apresentado na
Faculdade de Comunicacdo da Universidade de
Brasilia como requisito para a obtencéo do grau de
Bacharel em Comunicacdo Organizacional.

Brasilia, 21 de setembro de 2022

BANCA EXAMINADORA

Prof. Orientador Dr. Felipe da Silva Polydoro
FAC/UnB

Prof. Dr. Sivaldo Pereira da Silva
FAC/UnB

Prof.2 Dra. Delcia Maria de Mattos Vidal
FAC/UnB

Prof.2 Suplente Dra. Luiza Spinola Amaral
FAC/UnB



AGRADECIMENTOS

O caminho foi longo e arduo e, certamente, eu néo teria chegado até aqui sem
a ajuda de pessoas muito especiais, que caminharam comigo e ndo mediram esforcos
para que esse objetivo fosse alcancado. Pessoas que me ajudaram a realizar um
sonho e que merecem todo o reconhecimento do mundo por isso.

Com imenso amor agradeco a Rosalinda, minha querida méae e pessoa mais
importante da minha vida. Obrigado por todo o apoio e incentivo durante todo esse
processo. SO nos dois sabemos o quanto foi dificil.

Agradeco ao meu grande amigo Camilo pelo apoio incondicional e por me
convencer de que desistir nunca foi uma opcdo. Sem vocé eu nao chegaria muito
longe.

Agradeco aos colegas Efraym Gomes, Levi Silvino e Mila Guimaraes, que
fizeram toda diferenca nessa jornada. Vocés foram incriveis, pessoal!

Agradeco especialmente ao professor Felipe Polydoro pela paciéncia,
empatia e cuidado ao longo de todo o processo de desenvolvimento do trabalho.

Por fim, externo minha gratiddo aos membros desta banca e aos demais
professores da Faculdade de Comunicagcdo por todo conhecimento que

compartilharam e por todas as experiéncias que proporcionaram.



“Liberdade € a liberdade de dizer que
dois mais dois sdo quatro. Se isso for
admitido, tudo o mais é decorréncia”

(George Orwell)



RESUMO

O principal objetivo do trabalho é analisar o canal do influenciador Fe Leal, veiculado
no YouTube, com o objetivo de compreender os principais aspectos do conteudo que
o0 compde, bem como estabelecer sua relacdo com o fen6meno conhecido como
“‘complexo de vira-latas”, de modo a identificar de que maneira os videos produzidos
podem potencializar o complexo de inferioridade do brasileiro em relacdo aos paises
estrangeiros, especialmente quanto aos Estados Unidos. Para tanto, foram utilizadas
ideias sobre imperialismo e colonialidade baseadas em Souza (2020) e Tiburi (2021),
sobre consumo e singularizacdo com base em Campbell (2006), além dos conceitos
de dominacdo simbdlica e pseudoambiente segundo Lippmann (2008). Buscou-se,
também, correlacionar os principais aspectos identificados no conteudo com o0s
conceitos abordados ao longo do trabalho, estabelecendo categorias de analise
baseadas nas principais ideias que compdem o arcabouco tedrico.

Palavras-chave: Influenciador; Youtuber; Complexo de vira-latas; Canal Fe Leal,

Imperialismo.



ABSTRACT

The main objective of this work is to analyze the channel of the influencer Fe Leal,
aired on YouTube, with the objective of understanding the main aspects of the content
that composes it, as well as establishing its relationship with the phenomenon known
as the “complexo de vira-latas”, in order to identify how the videos produced can
potentiate the inferiority complex of Brazilians in relation to foreign countries, especially
in relation to the United States. To this end, ideas about imperialism and coloniality
based on Souza (2020) and Tiburi (2021), on consumption and singularization based
on Campbell (2006) were used, in addition to the concepts of symbolic domination and
pseudo-environment according to Lippmann (2008). We also sought to correlate the
main aspects identified in the content with the concepts discussed throughout the work,
establishing categories of analysis based on the main ideas that make up the
theoretical framework.

Keywords: Influencer; Youtuber; Complexo de vira-latas; Fe Leal channel; Imperialism.
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1. INTRODUCAO

Em meados de 1958, Nelson Falcdo Rodrigues escreveu mais uma de suas
cronicas para a revista Manchete Esportiva, mas habituado a executar essa tarefa
semanalmente, talvez ndo pudesse imaginar que criara, naquela cronica, uma
expressao que tdo bem sintetizaria o complexo de inferioridade do brasileiro frente ao
resto do mundo e que essa expressao ganharia grande repercussdo ao longo do
tempo: o “complexo de vira-latas”.

Naquela ocasido, Rodrigues escrevia uma crbnica sobre o que se esperava
da selecdo nacional na copa daquele ano, que se iniciaria nos proximos dias, e
relembrava seus leitores do fracasso brasileiro nas duas ultimas edicdes do mundial
e como essas derrotas afetaram substancialmente a autoestima do povo.

Embora a constatacéo tenha se dado no contexto futebolistico, o complexo de
vira-latas precisa ser observado de um lugar mais alto, para que o todo seja
contemplado, pois ele vai muito além dos campos, assim como o proprio futebol
contemporaneo que, transformado pela globalizagédo, “empresarizou” os clubes e
mudou 0 modo de administra-los, fato que transformou consideravelmente o esporte.

O futebol surgiu no Brasil como um esporte para a elite, mas se difundiu aos
poucos entre as camadas mais populares pelo fato de possuir uma grande capacidade
de adaptacdo, podendo ser praticado desde becos e vielas até os monumentais
estadios nos quais se disputam partidas profissionais. O futebol molda estilos de vida
e possui notavel relevancia politica e social. Relevancia que pode ser facilmente
observada na constatacdo de Nelson Rodrigues, que descreveu com tamanha
precisdo o espirito nacional em uma crénica esportiva sobre a Copa do Mundo.

Além das mudancas no futebol, a expanséo da globalizacdo também teve
papel fundamental no surgimento do consumismo, habito intrinseco as sociedades
modernas capitalistas e que consiste no consumo descomedido de bens e servicos,
consequéncia da industrializacdo dos processos de producao, que possibilitaram o
aumento tanto da produc¢do quanto do consumo.

Dada a relevancia da percepcao de Nelson Rodrigues acerca do modo como
oS brasileiros se veem em comparagdo com outros povos e considerando as

mudancas nos habitos de consumo provocadas pela globalizagéo, o presente trabalho
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pretende compreender a relacdo entre um canal no YouTube chamado Fe Leal e 0
“‘complexo de vira-latas”.

O YouTube pode ser definido como um ambiente concebido para criacéo,
compartilhamento e consumo de videos. Conteudo produzido tanto por amadores
qguanto por profissionais que atuam em diferentes campos de acédo, como a musica e
0 entretenimento, por exemplo. Os criadores de conteudo da plataforma séo
conhecidos como youtubers.

A plataforma viabiliza e estimula as interac6es entre 0s usuarios por meio de
comentarios, likes e dislikes?, respostas a outros videos (interacdo entre criadores),
“‘bate-papo” em transmissdes em tempo real (lives), dentre outros. Trata-se de um
espaco comunicacional no qual existe a possibilidade de didlogo entre os diferentes
atores, que podem ser, ao mesmo tempo, produtores e consumidores do contetdo
disponibilizado no site. Portanto, no Youtube é possivel interagir com o criador do
conteudo e com outros usuarios de maneira mais dinamica, seja por meio da
aprovacao ou desaprovacdo dos videos publicados ou por meio dos comentérios,
caracteristica que confere ao Youtube o status de rede social.

Por meio de uma andlise do contetudo gerado pelo youtuber Fernando Leal,
composto, principalmente, por videos que mostram a vida de um jovem brasileiro nos
Estados Unidos, com foco na exposicao do preco de diversos produtos no pais, a
presente analise buscard compreender de que maneira esse tipo de contetdo pode
reforcar o “complexo de vira-latas” dos brasileiros frente aos norte-americanos, bem
como explorar o modo como se da a relacéo entre Brasil e Estados Unidos ho mundo
contemporaneo.

No capitulo “Referencial tedrico”, sdo apresentados os principais conceitos
que nortearam o trabalho e que compdem o arcabouco tedrico da monografia.
Posteriormente, no capitulo “Analise dos videos do canal Fe Leal’, foram
desenvolvidas as analises qualitativas dos videos selecionados mediante aplicacdo
de alguns critérios de cunho tematico/temporal. O capitulo “Pontos de convergéncia”
conclui a parte de analises dos videos, apresentando, sinteticamente, pontos em

comum entre eles.

L E possivel avaliar os videos publicados com “Gostei” e “N3o gostei”. Essa informacdo impactara o alcance do
material produzido e também serd utilizada para otimizar as recomendacdes de videos para os usuarios do
YouTube.
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1.1. Problema de pesquisa

Com base em sondagem bibliogréfica e na andlise do conteudo transmitido
pelo canal do youtuber Fe Leal, o presente trabalho pretende responder a seguinte
questdo: de que maneira o conteldo apresentado no canal contribui para a

potencializagao do “complexo de vira-latas” do brasileiro frente aos norte-americanos?

1.2. Justificativa
O termo “complexo de vira-latas” foi criado por Nelson Rodrigues no final da

década de 1950 em uma crénica publicada na coluna “Meu Personagem da Semana”,
parte da revista Manchete Esportiva e, segundo o jornalista, o complexo é
caracterizado pela inferioridade em que o brasileiro se coloca em face do resto do
mundo. Embora a expressao tenha surgido em um contexto especifico (o futebol
brasileiro na Copa do Mundo), verificou-se que o complexo de vira-latas poderia ser
identificado em alguns outros setores da vida do povo brasileiro.

Existe, portanto, a necessidade de compreender os processos histéricos que
fizeram com que os brasileiros tenham desenvolvido esse “complexo de vira-latas” do
qual falou Nelson Rodrigues. Além disso, serd de suma importancia compreender de
gue maneiras e em quais ambitos esse fendmeno se apresenta atualmente.

Para além do complexo de vira-latas, o projeto também abordara questdes
diretamente ligadas ao consumo, tendo em vista que, segundo levantamento realizado
pelo Servico de Protecdo ao Crédito (SPC Brasil) e Confederacdo Nacional de
Dirigentes Lojistas (CNDL) em outubro de 2018, no qual foram aplicadas perguntas
relacionadas aos habitos, atitudes e comportamentos, considerando tanto aspectos
financeiros quanto ambientais e sociais, apenas 31% dos brasileiros sao
consumidores conscientes.

Com base nas informacdes apresentadas no levantamento supracitado,
identificou-se a necessidade de entender as possiveis correlacdes entre o conteudo
do canal Fe Leal, composto, principalmente, por videos que abordam os habitos de
consumo nos Estados Unidos, e o complexo de vira-latas. Por esse motivo, é de

extrema importancia compreender de que maneira o conteido pode incentivar ou
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potencializar o surgimento de “Narcisos as avessas” com base na comparacao entre
Brasil e dos Estados Unidos, levando em consideracdo aspectos culturais e

econdmicos.

1.3. Objetivos da pesquisa

1.3.1. Objetivo geral

Analisar o conteudo dos videos por meio de categorias previamente
estabelecidas e, por meio dessa analise, identificar os elementos presentes nos
videos que podem contribuir para a potencializacao do complexo de inferioridade dos

brasileiros.

1.3.2. Objetivos especificos

* Criar categorias para que os videos sejam analisados de modo padronizado e
transversal;

* Compreender a evolucdo do termo “complexo de vira-latas” e como esse
fendbmeno se caracteriza atualmente;

* Identificar as correlacbes entre o conteido dos videos analisados e o

referencial tedrico;
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2. REFERENCIAL TEORICO

2.1. Oimperialismo informal na relag&o entre Brasil e Estados Unidos

O Imperialismo foi uma politica adotada por certos paises europeus que se
caracterizou, principalmente, pela ocupacdo e exploracdo de novos territorios
objetivando a expansdo de suas atividades econdmicas industriais. Para que a
exploracdo fosse viabilizada, seria necessario o dominio ndo apenas da esfera
econdmica, mas também dos ambitos politico, social e cultural.

O imperialismo poderia se dar de maneira formal (direta), quando houvesse
necessidade de ocupacdo territorial para viabilizar a exploracdo ou poderia se
estabelecer de maneira informal (indireta), por meio de empréstimos ou financiamento
de obras de infraestrutura, por exemplo.

Souza (2020) afirma que, a partir do inicio do século XX, a elite americana
iniciou um processo imperialista indireto, de modo que todos os acontecimentos
globais relevantes nos campos econémico, politico, social e cultural desde entédo
foram influenciados de maneira decisiva pelos Estados Unidos, positiva ou
negativamente.

Ao se referir ao imperialismo informal como ferramenta de dominacéo
econdmica, Souza (2020) afirma que além do predominio nas areas tecnoldgica e

econdmica, é necessario que se tenha uma ideologia cientificamente aceita:

Na verdade, é a ideologia que, ao penetrar na mente do oprimido, retira e
enfraquece suas defesas, tornando-o uma presa facil da dominagéo
econdmica. [...] E mais destrutiva e mais tragica que a violéncia aberta, posto
gue submete o oprimido de tal modo que ele préprio se torna o agente
principal de sua desventura (SOUZA, 2020, p. 54).

Segundo Souza (2020), a ciéncia desempenha um papel fundamental no
processo de americanizacdo do mundo, tendo em vista que ela servira de base para
o0 sistema educacional, em seus variados niveis. O sistema educacional e
universitario, por sua vez, influenciara setores também basilares para a sociedade,
como o judiciario e o politico. Por esse motivo, a ciéncia € o campo de maior influéncia
na producdo da dominacéo simbdlica, jA que os temas debatidos na midia ou em
ambientes como parlamentos e tribunais tendem a reproduzir de maneira sintetizada

as ideias produzidas pelos intelectuais de maior prestigio.
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Nesse contexto, ndo ha necessidade de gastar uma fortuna com um exeército
para explorar o pais desejado, como seria necessario no caso de uma intervencgao
direta. Uma ciéncia precisa e capaz de colonizar a mente dos explorados e cauterizar
qualquer reacdo em potencial ja seria o suficiente.

Ao imperialismo, é importante que os povos submetidos estejam convencidos
da ideia de que as acdes imperialistas sdo Uteis e proveitosas para civilizar paises
atrasados e, principalmente, para se opor a “corrup¢ao estrutural”. Para expor a
necessidade de tais a¢gBes, € comum que se desqualifique moralmente os povos
submetidos, associando-0s a corrup¢ao, por exemplo.

O topico da corrupgdo possui um grande potencial enquanto destruidor de
reputacdes, considerando que ele esta diretamente ligado a instancia moral, que nos
define como individuos (SOUZA, 2020). Desse modo, associar a corrup¢ao somente
a politica foi uma forma de definir um bode expiatério para todas as disfuncdes do
pais.

O povo passa a se perceber como corrupto de nascencga, e essa corrupgao,
estabelecida como a grande desgraca nacional, se volta em combate a propria
populacdo, mas embora 0 povo como um todo seja visto como corrupto, Souza (2020)
reforca apenas o Estado € associado de maneira mais explicita a essa pratica, tendo
em vista que pode ser influenciado por pobres, negros e desassistidos, por meio do
voto: “A elite e seus intelectuais construiram uma identidade nacional que envenena
e humilha ao invés de motivar e engrandecer” (SOUZA, 2020, p. 101).

De acordo com Marcia Tiburi (2021), a humilhacdo pode ser entendida como
um processo gue esta na base das relagdes intersubjetivas que moldam os individuos.
E uma préatica que se caracteriza pela diminuicido da alteridade e pela tentativa de
tornar sua existéncia irrelevante e desprezivel por meio de métodos normalizados de
humilhacdo. Segundo a autora, “Ha uma cultura da humilhacdo que elogia o
humilhador e ajuda a humilhar as vitimas. A cultura do assédio e a do estupro, que
constituem o patriarcado, fazem parte disso” (TIBURI, 2021, p. 25).

Tiburi (2021) identifica uma espécie de sadomasoquismo no que chama de
“circuito da humilhagdo”. De um lado ha um individuo cujas a¢des demonstram
dominagéo e controle e, de outro, ha um individuo que tem como funcéo primordial o
ser submisso. Nesse sentido, a humilhacdo pode ser compreendida como um

instrumento cuja finalidade é o estabelecimento da dominacédo e da repressao, pois
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‘A humilhacdo € um tipo de exercicio pelo qual o outro é transformado em nada”
(TIBURI, 2021, p. 27).

Segundo Tiburi (2021), sem privilégios é inevitavel se tornar vitima da
humilhac&o, em menor ou maior grau, pois a maneira como somos formados enquanto
individuos “[...] esta definida por processos nos quais a sujei¢ao de uns pelos outros
exerce um papel fundamental” (TIBURI, 2021, p. 28).

A humilhagdo pode atuar de maneira decisiva no processo de convencimento
da inferioridade, além de possuir um grande alcance, afinal de contas “A humilhagao
€ uma tatica contra pessoas em particular, mas também contra povos inteiros”
(TIBURI, 2021, p. 28). Ela constréi ou potencializa o desequilibrio de género, de classe

e, especialmente, de raga:

O caso da escravizagédo é paradigmatico, pois o corpo € roubado de sua
liberdade, medido e pesado, avaliado como mercadoria e obrigado ao
trabalho forcado, a fazer o que ndo deseja mediante violéncia fisica (TIBURI,
2021, p. 32)

Vale ressaltar que, sob uma perspectiva culturalista, o problema se resumiria

a suposta corrupcgao e, a partir dessa substituicdo moralista, é possivel que o racismo
Se perpetue sem que 0s agressores sejam atacados ou socialmente excluidos:

Se o problema da democracia brasileira deixa de ser a elite antipopular e se

concentra no povo, culpando-se a propria vitima pela exploracdo e pela

humilhagdo que sofre ha séculos, temos um problema insolavel (SOUZA,
2020, p. 122-123).

De acordo com Souza (2020), a legitimacao do brasileiro mestico obstruiu a
guestao racial na medida que passou a ser complementada por uma pauta moralista
de combate a suposta corrupcdo, cujos esforcos sdo seletivamente direcionados
aqueles que ambicionam a inclusdo de grupos minoritarios na sociedade. Portanto,
nas classes mais altas, o falso moralismo do combate a corrupcdo passou a
desempenhar um papel semelhante ao do racismo como mecanismo de

hierarquizacdo dos seres humanos (SOUZA, 2020).

2.1.1. Racismo primordial

Em paises que vivenciaram a escravidao, como o Brasil e os Estados Unidos,

€ comum que se resuma o racismo ao “‘racismo racial’, marcado pelo preconceito
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fenotipico, mas essa € a forma mais visivel, “[...] mais cruel e mais abjeta” (SOUZA,
2020, p. 19) de um fenbmeno mais profundo, oculto e reprimido: o racismo primordial.

Trata-se, em suma, de qualquer manifestagdo que hierarquiza 0s seres
humanos e os distingue entre “superiores” e “inferiores”. Devido ao seu alcance e sua
abrangéncia, é necessario perceber as formas mais abstratas e elementares do
racismo para que se compreenda os fundamentos de toda desigualdade hierarquica.

O racismo primordial tem em seu cerne a naturalizacao da desigualdade entre
os homens, e a manifestacdo racial € uma de suas ramificacdes. Considerando a
necessidade de justificar por meio de ideias as mais variadas formas de exploracéo e
desigualdade, o racismo primordial deve ser compreendido como uma ideia abstrata
criada para legitimar a “desigualdade natural” da humanidade.

Por se tratar de uma ideia abstrata, o racismo primordial ocupa o primeiro nivel

de uma cadeia funcional das ideias, cujos trés niveis estao interligados:

a) o nivel da producao de ideias abstratas; b) o nivel dos operadores dessas
ideias abstratas nas constelacdes de poder fatico; e, finalmente, c) os
divulgadores e popularizadores das ideias dominantes (SOUZA, 2020, p. 29).

Para que essa cadeia se torne eficaz na vida social concreta, cada um dos
niveis deve trabalhar em um campo especifico: 0s responsaveis por produzir ideias
abstratas devem ocupar o campo intelectual, cientifico e universitario; os operadores
devem atuar nos campos da politica, do direito e da economia; 0s responséaveis pela
divulgacdo e popularizacdo devem estar ligados as atividades na dimenséo da
imprensa e da esfera publica maior (SOUZA, 2020).

Segundo Souza (2020), compreender a sociedade brasileira s6 é possivel
guando se compreende o Ocidente como um todo. Da mesma forma, para assimilar o
racismo em sua forma mais visivel é necessario antes entender o racismo primordial
em sua forma religiosa e, mais importante, em seu aspecto cientifico.

Na base do racismo primordial estdo a religido e a ciéncia. Esta ultima, alias,
gue herdou da religido a autoridade de distinguir o verdadeiro do falso, “E quem decide
0 que € verdadeiro ou falso costuma decidir também algo muito mais importante: o
que é justo e o que € injusto.” (SOUZA, 2020, p. 22).

Em termos religiosos, a virtude seria o elemento central na separacéo entre
0s "puros” e "impuros" e na oposigao entre corpo e espirito. No cristianismo a salvacao
s6 é possivel por meio do espirito que renuncia ao prazer e possibilita o controle das

paixdes e dos afetos do corpo.
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A oposicéao entre virtude e pecado sempre criard um pecador, um contraventor
gue antagoniza o sujeito dotado de virtude. Nesse ponto se instaura o racismo
primordial, representado, no Ocidente, pela relacdo entre corpo e espirito (SOUZA,
2020). O espirito € representado pelas classes privilegiadas, dotadas de
conhecimento, boa educacao e supostamente aptas a liderar a sociedade, as classes
trabalhadoras resta apenas o corpo e seu trabalho manual menos qualificado.

Todas as coisas passiveis de desprezo sdo vinculadas ao corpo, ao passo
que todas as coisas dotadas de moralidade e retiddo sdo vinculadas ao espirito, que
possui a misséo de guiar o corpo pela disciplina. Esse € o alicerce de todo racismo
primordial, “[...] que existe antes de qualquer brancura e qualquer negritude.” (SOUZA,
2020, p. 27).

Tiburi (2021) entende que, independentemente do tipo e da época em que se
aplicam, os mecanismos de poder podem ser compreendidos pelo modo como as
relacdes de Intersubjetivacdo — pelas quais somos formados mediante o contato com
a alteridade — se desenvolvem. Nesse contexto, as praticas de humilhagdo podem
determinar a maneira como se da a implantacdo e a manutencéo do poder na medida
gue estabelece a hierarquizacéo que define quais serdo os individuos superiores aos
guais os demais serdo submissos.

Em situacdo de submissao, a autoestima de uma sociedade é minada e, ndo

raro, suscita a convic¢do da necessidade de um heréi:

A autoridade forte se prop8e ser a salvadora da patria, que vem socorrer 0s
miseraveis, aqueles que se sentem ou sao vitimados e que, na sua condi¢ao
de ofendidos nem sempre sabem lutar ou podem lutar por si mesmos. A
autoridade que instaura a hierarquia é adorada e necesséaria nesse sistema
de compensacdo. Ficar sem a autoridade implica perder-se e apavorar-se
(TIBURI, 2021, p. 176-177).

A humilhacao se desenvolve gradativamente e se inicia na segmentacao entre
superiores e inferiores. Essa divisdo estabelece uma hierarquia, que por sua vez
viabiliza a pratica da humilhacdo como instrumento de manutencao do poder (TIBURI,
2021). E nesse contexto que surgem os herois, mas também seus antagonistas: “A
figura do inimigo nos populismos, ou em grupos autoritarios em geral, tem a funcao
primordial de estabelecer uma identidade grupal a partir de algo ou alguém a ser
combatido.” (TIBURI, 2021, p. 179).

A definicdo de um inimigo € uma tatica da humilhacdo que se percebe,
sobretudo, no ambito politico. E possivel quebrar sua continuidade “Impedindo que os

processos que levaram ao sucesso da colonizagao continuem entre nés” (TIBURI,
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2021, p. 182). Portanto, “O que esta em jogo é a compreensdao do momento
psicopolitico que vivemos, no qual o calculo do poder sobre as emocdes, 0s
sentimentos e a maneira de pensar das pessoas esta cada vez mais radical” (TIBURI,
2021, p. 76-77)

A humilhacdo esta copiosamente presente no dia a dia e se perpetua,
sobretudo, por conta da hierarquizacdo institucionalizada existente nas conexdes
intersubjetivas entre os sujeitos, “Mas note-se que esse jogo intersubjetivo se torna
estrutural, ele se expande até que a sociedade inteira se veja dividida entre
humilhadores e humilhados” (TIBURI, 2021, p. 25). Portanto, a divisdo e a
categorizacdo dos individuos e sociedades estdo fundamentalmente vinculadas ao
processo de humilhacdo, que se apresenta de maneira organizada e se estrutura com
base na exploracao da vulnerabilidade e da submissao dos humilhados.

E possivel perceber a relagéo da humilhac&o institucionalizada com o advento
de um tipo de poder que se mostra sutil e inteligente, que permeia cada aspecto de
nossas vidas e, muitas vezes, sequer é percebido, pois atua, em especial, no campo
das ideias e da psique (HAN, 2015a).

Segundo Souza (2020), as ideias sdo capazes de determinar o
comportamento pratico dos individuos apenas quando sao institucionalizadas por
meio da reproducdao ininterrupta, tornando-se, entédo, algo natural. Foi dessa maneira
gue o cristianismo, por exemplo, passou a reger moralmente o Ocidente. Instituicoes
como escolas e fabricas, por meio de suas diretrizes burocraticas, passaram a
reproduzir caracteristicas da personalidade protestante como o0 autocontrole
emocional e o pensamento autovigilante.

A partir de entdo, o novo caminho para a salvacao é trilhado quando se realiza
as vontades de Deus, por meio do trabalho na Terra, que deve ser realizado
conscientemente e da melhor maneira possivel, ja que tudo deve ser feito de coracao,
como se fosse para o proprio Deus e nao para os homens.

Nesses moldes, o trabalho é sacralizado a partir do momento que passa a
exigir o mesmo autocontrole e repressao dos impulsos carnais contidos ha mensagem
protestante, afinal, “[...] todo trabalho diligente e bem-feito pressupde estrito controle
e represséo das pulsbes corporais, algo que estava na origem da noc¢éo de virtude do
cristianismo.” (SOUZA, 2020, p. 26).

Para alcancar um desempenho satisfatorio e niveis de produtividade

regulares, o trabalhador disciplinado se abstém até de suas necessidades “naturais”,
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como agua, comida e descanso. Nao ha oportunidade para refletir sobre os aspectos
morais da produtividade, pois o0 habito se tornou inconsciente (SOUZA, 2020).

Contudo, a partir da Revolucdo Francesa, a ciéncia e a filosofia passaram a
ocupar de maneira mais veemente a funcdo e o prestigio da religido enquanto
instancia que delimita a verdade, mas a mensagem transmitida pela ciéncia tende a
ser mais eficaz quando conectada aos interesses politicos e econémicos dominantes
(SOUZA, 2020).

Nao estd em questdo a competéncia individual de determinadas teorias
cientificas. O ponto central € que, pela acdo de operadores e divulgadores que
pertencem a outras esferas sociais, certas ideias alcancardo um sucesso
relativamente maior.

Como exemplo, Souza (2020) cita a teoria da modernizacao, popularizada por
Talcott Parsons, e seus efeitos em diferentes esferas, para além da influéncia
académica e cientifica. Essa ideia logrou grande relevancia nos campos social e
politico, especialmente por conta da “[...] importancia de sua teoria como legitimagao
politica da ideia de uma ‘excepcionalidade cultural e social americana’” (SOUZA,
2020, p. 30).

A ideia defendida era a de que os paises mais ricos e modernos deveriam
conduzir os paises subdesenvolvidos (tradicionais) em um processo de
modernizacdo. Além da introducdo dos valores modernos, seria necessaria uma
contribuicdo nos niveis econdmico, cultural e militar para que os paises tradicionais
alcancassem, por meio da modernizacgéo, prosperidade e progresso.

A teoria da modernizacédo, ao abordar o desnivelamento do desenvolvimento
das sociedades, designou os americanos como o modelo para as demais nacoes.
Desse modo, a postulada superioridade natural das sociedades dotadas de espirito
justificaria as relacbes de dominacédo e legitimaria tanto a dominacdo quanto a
opressao sofrida pelos dominados (SOUZA, 2020).

Esse culturalismo exposto na teoria da modernizacdo — marcado pela ideia
de que existem culturas naturalmente superiores por serem dotadas de espirito —
legitima o imperialismo indireto ao separar as sociedades “avancadas” das
“atrasadas”, sendo as sociedades avangadas compreendidas como superiores nos
aspectos cognitivo e moral, simultaneamente. Mas para que essa separacéo ocorra
de maneira efetiva, € necessario o consentimento das sociedades consideradas

atrasadas.
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Nesse contexto, a esfera simbdlica, composta pela ciéncia, pelas ideias, pela
arte e pela imaginacdo, é um dos aspectos fundamentais para a fabricacdo de
consentimento do publico. Sociedades capitalistas, especialmente a americana,
entendem a importancia de cada uma dessas “matérias-primas” da esfera simbdlica e
sua capacidade de fabricacdo de consentimento. Para que isso seja possivel, os

elementos que compdem a esfera simbolica precisam atuar de modo sistematizado:

1) a ciéncia, com seu prestigio de instancia que cuida da verdade, formando
todas as elites mundiais de acordo com um paradigma veladamente racista e
comum; 2) a inddstria cultural e de entretenimento, desenvolvendo férmulas
escapistas e conformistas de expresséao artistica em escala mundial; e, por
fim, mas ndo menos importante, 3) a esfera da propaganda e da imprensa
comercial colonizando os sonhos e ansiedades das pessoas de modo a
transforma-las em consumidores doéceis e manipulados (SOUZA, 2020, p.
74).

E comum que os produtos culturais, por exemplo, independentemente de seu
formato, criem esteredtipos e, por esse motivo, se tornem um grande difusor em
potencial de todo e qualquer tipo de preconceito.

A ideia do “excepcionalismo americano” pode ser reforgada pela ciéncia e seu
prestigio, mas pode também fazer uso do encanto da industria cultural para produzir
efeitos praticos. Para isso, o dominio americano nesse ambito utilizar4 dos filmes,
séries de televisdo e musicas para reforcar a ideia de que os americanos sao o “povo
eleito”: astutos, democraticos e integros (SOUZA, 2020).

Mas se ha nos americanos a mentalidade de um povo protestante disciplinado
e produtivo, fadado a conquistar o mundo, no Brasil o cenario € o oposto: lar de uma
elite que enriqueceu intermediando a exploracao do proprio povo por estrangeiros, a
identidade tende a ser “vira-lata”, marcada pelas caracteristicas negativas. Se o
americano se enxerga como excepcionalmente melhor, o brasileiro se percebe como
moral e intelectualmente inferior. Ha nesse jogo o interesse da elite em danificar a
autoestima do proprio povo em favor dos saques e da dominacao internacional, pois
a ideia de entregar uma empresa publica para um pais estrangeiro, por exemplo, se
torna facilmente aceitavel quando o referido pais é reconhecido pela superioridade
moral (SOUZA, 2020).

Para Souza (2020) as caracteristicas culturais cristalizadas na mente dos
brasileiros tendem a ser negativas, a exemplo da desonestidade. Tal cristalizacdo é

fruto das investidas externas e internas contra a autoestima brasileira, e se a
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inferioridade que Ihe é imputada € aceita sem objecdes, a reversdo dessa situacao

torna-se praticamente impossivel.

2.2. Complexo de vira-latas

Nelson Rodrigues, escritor e dramaturgo, publicou em 31 de maio de 1958 na
coluna semanal “Meu personagem da semana”, que fazia parte da revista Manchete
Esportiva, uma cronica na qual surgiu pela primeira vez o termo “complexo de vira-
latas”. Segundo Rodrigues, este complexo é caracterizado pela “inferioridade em que
o0 brasileiro se coloca, voluntariamente, em face do resto do mundo. Isto em todos os
setores e, sobretudo, no futebol” (RODRIGUES, 1993, p. 51).

Na crbénica escrita momentos antes da estreia do Brasil na copa daquele ano,
Nelson Rodrigues (1993) rememora seus leitores do fiasco do mundial de 1950
(disputado no Brasil) e destaca seu ressonante efeito na autoestima do torcedor
brasileiro, afirmando que a derrota sofrida frente ao Uruguai foi uma vergonha nacional
gue absolutamente nada poderia curar.

A selecdo brasileira venceu aquela Copa de 1958 e outras quatro depois dela,
sendo, até hoje, a maior campeda do torneio. A questdo é que esse fato ndo foi capaz
de curar nosso “complexo de vira-latas” ou sequer criar uma autoconfianga que
pudesse, de alguma maneira, dissipar aos poucos a presenca do viralatismo. Uma
forte evidéncia de que o complexo ndo afeta os brasileiros apenas enquanto

torcedores, ideia defendida por Nelson Rodrigues, que reitera:

Cada um de nés carrega um potencial de santas humilhacdes hereditéarias.
Cada geracao transmite a seguinte todas as suas frustragdes e misérias. No
fim de certo tempo, o brasileiro tornou-se um Narciso as avessas, que cospe
na propria imagem. Eis a verdade: — ndo encontramos pretextos pessoais
ou histéricos para a autoestima (RODRIGUES, 2017, p. 10).

Como afirmou Rodrigues (1993), o fendbmeno ultrapassa as quatro linhas dos
campos de futebol e, embora estes tenham constituido uma amostra perfeita para a
constatacdo que mais tarde se mostrou uma representagcdo muito verossimil do
espirito nacional, o ideal é que ndo nos limitemos apenas ao futebol para discorrer
sobre o “complexo de vira-latas”.

Diversos outros autores se debrucaram sobre o tema, contribuindo de
diferentes maneiras para a publicizacdo e enriquecimento dos debates em torno do

viralatismo, dentre eles Marcia Tiburi (2021), que defende a existéncia de uma relacéo
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direta entre o complexo de vira-latas e a humilhacdo colonial. Nesse contexto, a

humilhac&o pode ser compreendida como

[...] um jogo de intersubjetivacdo pelo qual afetamos e nos deixamos afetar
uns pelos outros. Entendo por jogos de intersubjetivacéo os processos pelos
guais nos tornamos quem somos a partir do que os outros fazem conosco e
do que fazemos com eles. Evidentemente, ha simetrias e assimetrias nas
relacdes que precisam ser compreendidas, ja que estamos falando de uma
I6gica da mensuracgéo que atravessa as relacdes humanas (TIBURI, 2021, p.
11).

Segundo Tiburi (2020), o jogo de intersubjetivacdo pode ser dividido em duas
vertentes: o jogo da humilhacdo, marcado pela opressao, submisséao e diminuicdo do
outro ao nivel de objeto, e o0 jogo do reconhecimento, no qual reconhecemos o outro
como um semelhante e dispensamos a ele amor, amizade, respeito e demais elos
positivos.

Quando exercida, a humilhacdo reduz o outro a posi¢cdo de objeto, com o
intuito de rebaixa-lo e fazer com que ele se transforme, aos poucos, em nada. “Se a
exploracédo para fins econémicos coisifica a existéncia do outro, a humilhacao nadifica”
(TIBURI, 2021, p. 16).

Quando interiorizada pelos individuos de determinada sociedade, a
humilhacéo institucionalizada politica e socialmente pela colonizacdo possui a
capacidade de, a longo prazo, perpetuar a submisséo e a displicéncia do povo frente
as injusticas praticadas contra aqgueles que estao socialmente vulneraveis (TIBURI,
2021). Em sintese:

A colonizacdo, interiorizada e transformada em modo de agir, une as
pessoas, colonizadores e colonizados, humilhadores e humilhados, em um
elo perverso, um elo sadomasoquista, em que sofrer e fazer sofrer constitui
uma espécie de pacto (TIBURI, 2021, p. 16-17).

A tética da humilhacdo pode ser praticada isoladamente ou contra povos
inteiros (TIBURI, 2021), mas para que ela seja eficaz em seus objetivos quando
direcionada a povos inteiros, é necessario que a esséncia e a originalidade desses
povos sejam lentamente rebaixadas, de modo que os humilhados passem a
considerar os humilhadores como referéncia, assemelhando-se a eles no modo de

agir, com o intuito de alcancar a saida individual da posi¢éo de sujeigéo:

A colonizagdo como método implica imitar o colonizador, o senhor, o dono do
poder, o rico, para tentar sair da posicdo humilhada. A saida individual soa
para muitos como mérito e surge a meritocracia como ideologia que visa a
perpetuar a humilhacdo pela qual uns sdo medidos como fortes e
competentes em si mesmos, desconsiderando por completo os fatores
econbmicos que influenciam em suas supostas vitorias sociais (TIBURI,
2021, p. 27).
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Por meio dessa tatica, o colonizador intensifica a sujeicdo sob a qual mantém
o colonizado e faz com que ele deixe de enxergar valor em si mesmo, interiorizando
a humilhacédo sofrida e os preconceitos. Vivendo como se nao tivesse posse de seu
proprio corpo, tendo sua vida definida por uma vontade exterior & sua propria
consciéncia e sendo medido a partir de métricas definidas por seu colonizador, o
colonizado € induzido a reproduzir a postura de seus carrascos, sujeitando outros ao
gue ele mesmo outrora fora submetido (TIBURI, 2021).

Na tentativa de evitar o isolamento e pela necessidade de pertencimento, 0s
individuos se veem obrigados a se adaptar ao ambiente, pois “quando uma pessoa se
sente isolada, seu sofrimento é tal que fica facil manipula-la através de sua prépria
fragilidade” (NOELLE-NEUMANN, 2017, p. 24).

Para Giannetti (2018), sempre havera quem nos julgue inferiores baseados
em metricas importadas, mas, segundo o autor, se observarmos nossa sociedade de
acordo com os parametros com 0s quais nos julgam e nos diminuem, restara apenas
a vergonha de ndo ser como eles e a vergonha de ser quem se é.

Quanto a tarefa de fazer com que o Brasil passe a usar como parametro
apenas o proprio Brasil e ndo mais tente repensar e refazer sua imagem com base

em uma poténcia emergente, Giannetti (2018) aponta o inicio do caminho:

A dimensdo pratico-material do desafio, é evidente, ndo pode ser
subestimada. Ela imp6e uma agenda ampla, diversificada e inadiavel de
politicas publicas, encabecada pelo imperativo de uma educac¢éo béasica da
mais alta qualidade para todos os brasileiros e por uma arrojada e consistente
politica de reducéo da obscena desigualdade (social, racial e de género) que
nos vexa e divide (GIANNETTI, 2018, p. 31).

2.2.1. Complexo de Colombo

Certamente o complexo de inferioridade ndo atinge a todos que tém o Brasil
por patria mée, mas naqueles em que esse sentimento existe, ha também certo
despeito e soberba que nutrem a crencga de que sao, pessoalmente, excec¢des isentas
da culpa pelos nossos males (GIANNETTI, 2018).

Em contrapartida ao enaltecimento indiscriminado dos paises desenvolvidos,
Giannetti (2018) destaca que povos com 0S quais as comparagdes costumam
acontecer possuem uma gama de caracteristicas pouco louvaveis que, em hipétese

nenhuma, podem ser ignoradas. Tracos que variam desde a postura desagradavel de
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civilizado “superior” até a incompeténcia em estimar verdadeiramente convicgoes e
formas de vida diferentes da sua.

Dentre essas caracteristicas, destaca-se também a faria comercial que
saqueia sistematicamente 0s recursos naturais. Essa préatica ndo atinge seus objetivos
sem que haja custos. A frase “nao existe almocgo gratis” (traducéo literal da expressao
There ain't/is no such thing as a free lunch), cuja autoria é desconhecida, é utilizada
quando se pretende dizer que ndo € possivel obter algo sem que se abra méo de
alguma outra coisa. Em se tratando dos saques sistematicos aos recursos naturais, o
alto preco cobrado € a devastacéo da fauna e da flora do planeta (GIANNETTI, 2018).

Outro ponto que nao se deve ignorar € a intensificacdo da competitividade,
gue impulsiona a busca pela perfeicao, pelo reconhecimento, pela ascenséo social e
pelo crescimento profissional. Ehrenberg (2010) destaca que o comportamento do
trabalhador tem sido manipulado de maneira a criar uma mentalidade de massa na

qual cada pessoa seja, de certa forma, € induzida a governar-se por si mesma:

Daqui para frente, os erros se pagam de pronto. O florescimento pessoal e a
singularizagdo de cada um em uma sociedade em que a concorréncia néo
tem um lado de fora se pagam com a depressdo nervosa generalizada
(EHRENBERG, 2010, p. 132).

Os individuos que ora se percebem livres, estdo na verdade presos as
possibilidades infinitas da “liberdade” recém descoberta, que acaba por conduzi-los a
um estado de autocontrole e autorregulacdo sem precedentes que, em casos mais
extremos, pode resultar no adoecimento emocional (HAN, 2015a).

As empresas se transformaram em extensOes das salas de espera de
psicoterapeutas, pois os trabalhadores desenvolveram o medo de ser ultrapassados
e de perder seu “lugar ao sol”, e a preocupacao descontrolada com esses aspectos
provocou o aumento do nimero de individuos afetados por doencas cardiovasculares
e disturbios do sono (EHRENBERG, 2010).

A “empresarizagao” da vida tem arrastado as pessoas para um individualismo
cada vez mais profundo, no qual o outro serve apenas como parametro e como
instrumento de perpetuacdo da competitividade que cresce exponencialmente dia
apos dia.

Os individuos afetados pelo discurso da meritocracia sdo acometidos,
inconscientemente, do que Marcia Tiburi (2021) chamou de “complexo de Colombo”,

por meio do qual individuos sao forjados pelos valores determinados por aqueles que
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detém o poder e sao enxertados com uma vontade crescente de fazer parte do “time
vencedor”’, mas acabam por se tornar meros sujeitos da sobrevivéncia, embora nao

se deem conta disso, por estarem alienados de si mesmos:

Alguém que passa os dias tentando sobreviver, vencer na vida, seja o
funcionario, o empresario, seja o politico que se entrega aos jogos de poder.
As vezes, é o desempregado que se entrega a condi¢éo de empresario de si.
Grandes donos do poder, donos do grande capital estdo no topo da piramide
do complexo de Colombo, em cuja base esta o desempregado que espera
vencer na vida por mérito no contexto do capitalismo (TIBURI, 2021, p. 81).

Tiburi (2021) conclui que o individuo afetado pelo complexo de Colombo
torna-se cativo de pessoas, instituicdes e projetos de poder que nao lhe dizem respeito
diretamente. E um invasor que n&o possui a capacidade de reconhecer o outro como
semelhante e acredita ser herdi, pois ndo lhe é possivel perceber-se como invasor,
uma vez que é mais um dos sobreviventes dos jogos de poder, alguém que deseja,

acima de tudo, vencer na vida, ser reconhecido e salvar sua propria reputacao:

Aguele que foi langado nos jogos de poder como algoz e vitima é portador do
complexo de Colombo. Ele é o sujeito usado e descartado que surge das
vérias diasporas, dos processos de escravidao e colonizacéo, de exploracéo
e expropriacdo; que procura por espaco nas grandes cidades, empresas, ruas
ou pelo menos nas redes sociais, onde muitos hoje adquirem pelo menos
certa cidadania virtual (TIBURI, 2021, p. 82).

2.3. Dominacgéo simbdlica e consumo

Para Souza (2020), o dominio americano moderno esta fundamentado
justamente no que Joseph Nye (2005) chamou de soft power, o poder suave que
viabiliza a dominacao simbdlica. Embora seja caracterizado como suave em razao de
seu carater implicito, a dominac¢do simbdlica ndo é suave em seus efeitos, pois ela
induz os dominados a crer e aceitar sua inferioridade e os transforma em cativos que
acreditam ser livres.

A reproducao da dominacao simbdlica se da em uma estrutura que pode ser
dividida em trés partes: a primeira e mais abstrata delas é a produgéo da ciéncia
hegemonica, em universidades e centros de pesquisa. A segunda é composta pelos
agentes da “fabricacdo do consentimento”, individuos dotados de conhecimento
pratico e aplicavel, aptos a enfrentar adversidades concretas provenientes da préopria
dominacdo. Este segundo grupo possui estreita relacdo com a imprensa, sendo

constituido, muitas vezes, por jornalistas e articulistas. O terceiro, mas ndo menos
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importante nivel € formado pela imprensa propriamente dita, responsavel pela
construcdo da opinido publica (SOUZA, 2020).

Por meio dessa segmentacdo, é possivel direcionar parte dos esforgcos a
producdo do consentimento dos individuos na tentativa de influencia-los de acordo
com as pretensdes do imperialismo indireto. Nos Estados Unidos, um personagem
fundamental nesse contexto foi Walter Lippmann, autor de uma obra extremamente
relevante no século XX, especialmente para o campo da psicologia social: Opiniao
Publica, publicado em 1922.

Em Opinido Publica, Lippmann (2008) defende a impossibilidade de uma
democracia fundamentada na soberania popular e a necessidade de que apenas a
casta cognitivamente apta da sociedade assumisse seu controle. Essa necessidade
se daria pelo fato de que a maioria das pessoas, sem acesso a educacao e incapaz
de criticar conscientemente, sdo orientadas por “pseudoambientes”.

Os chamados “pseudoambientes” sdo compostos, basicamente, por imagens
fabricadas indiretamente por acdes da midia e do noticiario em nossas mentes, pois
“0 unico sentimento que alguém pode ter acerca de um evento que ele ndo vivenciou
€ o sentimento provocado por sua imagem mental daquele evento” (LIPPMANN, 2008,
p. 29).

De acordo com o autor, a criacdo dessas imagens e 0 consequente
surgimento de uma pseudorealidade é importante para que os individuos possam
assimilar de maneira mais eficaz o mundo ao seu redor, pois 0 ambiente real é
excessivamente vasto e apresenta uma complexidade que pode ser um empecilho
para obtencdo direta de conhecimento, sendo necessaria a reconstrucdo desse
ambiente em um modelo simplificado, para que possamos controla-lo (LIPPMANN,
2008). Portanto:

O mundo que temos que considerar esta politicamente fora de nosso alcance,
fora de nossa visdo e compreensdo. Tem que ser explorado, relatado e
imaginado. O homem n&o é um Deus aristotélico contemplando a existéncia
numa olhadela. E uma criatura da evolucdo que pode abarcar somente uma
porcdo suficiente da realidade que administra para sua sobrevivéncia, e
agarra 0 que na escala do tempo séo alguns momentos de discernimento e
felicidade (LIPPMANN,2008, p. 29).

Embora n&o repreenda o publico e também néo culpe os jornalistas, Lippmann
destaca que a auséncia de checagem das informacdes recebidas possui papel crucial
no processo de simplificacdo da realidade e contribui de maneira significativa para o

surgimento de pseudorealidades:
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Que atire a primeira pedra aquele que ndo acreditou no exército russo
passando pela Inglaterra em agosto de 1914, ndo aceitou nenhuma estéria
de atrocidades sem evidéncia direta, e nunca viu um golpe, um traidor, ou um
espido onde ndo havia nenhum. Que atire a primeira pedra quem nunca
passou adiante como verdade aquilo que ouviu alguém dizer, sendo que
guem o disse ndo sabia mais do que ele (LIPPMANN, 2008, p. 30).

Para Elisabeth Noelle-Neumann (2017), Lippmann percebeu de maneira
aguda a diferenca entre as percepcdoes obtidas diretamente pelas pessoas
(observacbes diretas) e aquelas provenientes de outras fontes (observacdes
transmitidas), tendo percebido também que ha certa dificuldade em nos darmos conta
dessa diferenca, jA que ndo somos, geralmente, conscientes dessa diferenca.

Segundo ela, Lippmann

Notou a tendéncia a adotarmos a experiéncia indireta e adaptarmos nossas
concepcgdes a ela, em detrimento das experiéncias diretas. Diretas e indiretas
tornam-se, assim, inseparaveis. Conclui dai que a influéncia dos meios de
comunicacao seja em grande parte inconsciente (NOELLE-NEUMANN, 2017,
p. 204).

Noelle-Neumann (2017) destaca ainda que a partir do momento em que todos
os jornalistas passam a aplicar praticamente as mesmas diretrizes de selecdo para
definir o que deve ou nédo ser publicado (gatekeeping), eles acabam criando certo
consenso nas informacdes apresentadas ao publico, o que gera uma suposicao de
confirmagdo. Desse modo surge o que Lippmann denominou “pseudoambiente”, que
pode ser definido, portanto, como uma realidade construida por meio do discurso
jornalistico.

A imprensa se mostra, portanto, parte fundamental do processo de
reproducdo da dominacgéo simbdlica e um dos principais agentes da “fabricacéo de
consenso”. Nesse processo, os “pseudoambientes” funcionam como instrumentos por
meio dos quais € possivel, entre outras coisas, perpetuar percepcbes de mundo
(SOUZA, 2020).

Esse mecanismo contribui para a difusdo do modelo mais atual do
capitalismo, marcado pela “empresarizacdo” dos individuos, e para 0 consumo na
esfera dos desejos inconscientes da sociedade, partindo dos Estados Unidos e
expandindo gradativamente para o resto do globo.

Lippmann (2008) defendeu que a propaganda bem desenvolvida possui a
capacidade de construir “esteredtipos de comportamento” aptos a guiar
inconscientemente as ac¢des do publico, da alimentacdo matinal as aspiracdes

politicas.



30

Por meio do aprimoramento da propaganda e das relacbes publicas, os
esforcos se voltaram para estabelecer o capitalismo como sonho inconsciente da
populacao, no intuito de transformar os produtos em sonho, desejo e esperanca. O
capitalismo e o consumo passam a representar o “caminho da salvagao” (SOUZA,
2020).

Se o dinheiro e as posses que ele proporciona sdo as mais altas qualidades
humanas, entdo o dominio do capital pode ser compreendido como algo que surge no
interior de cada individuo. Sua eficacia foi pavimentada pelos desejos mais agudos do
imaginario social e € justamente por meio do controle dos desejos e receios da
populacdo que a economia do consumo colabora com a legitimacéo do capitalismo a
americana.

Na tentativa de identificar o motivo pelo qual o consumo se tornou central em
nossas vidas, Campbell (2006) discorre acerca da natureza do consumismo moderno
e ressalta que ha uma dimenséo do consumo que o relaciona com as mais agudas e
perduraveis questfes metafisicas, relacionadas com a natureza da realidade e com o
proposito da existéncia. Para tanto, destaca dois aspectos que o distingue dos
padrées de consumo que o precederam: o primeiro deles € que a emocao e o desejo
passaram a ocupar um papel fundamental nas relagdes de consumo, que por sua vez
passam a ocupar uma funcdo muito mais importante do que a simples satisfacdo de
necessidades. O segundo aspecto € a presenca inevitavel do individualismo, tendo
em vista que, diferentemente das necessidades, os desejos s6 podem ser percebidos
subjetivamente.

Campbell (2006) menciona dois ditados populares que indicam a natureza do
consumismo moderno: “gosto ndo se discute” e “o cliente tem sempre razdo”. Ambos
representam o individualismo que rejeita tanto a tradicdo quanto especialistas em
detrimento dos interesses e preferéncias dos individuos, “mas isso, & claro, é
exatamente 0 que se poderia esperar que ocorresse numa sociedade em que a
satisfacdo das vontades tomou o Ilugar do atendimento das necessidades”
(CAMPBELL, 2006, p. 55).

Portanto, a ligacdo entre as duas caracteristicas esta diretamente relacionada
ao fato de que o consumismo moderno esta mais empenhado em saciar desejos do
que satisfazer necessidades, pois é justamente nossa habilidade de desejar que

sustenta economicamente as sociedades modernas desenvolvidas:



31

Para resumir, o consumismo moderno tem mais a ver com sentimentos e
emocdes (na forma de desejos) do que com raz&o e calculismo, na medida
em que é claramente individualista, em vez de publico em sua natureza.
Essas sao as duas caracteristicas que fornecem uma conexao explicita com
a cultura, assim como proporcionam a base para as declara¢des de que o
consumismo moderno se baseia em hipéteses metafisicas (CAMPBELL,
2006, p. 49).

Para ilustrar a conexdo entre o consumo e assuntos metafisicos, Campbell (2006)
aborda o tema da identidade, pontuando que o consumismo possui grande relevancia
no processo de confirmacgéo ou até de criacdo da identidade dos individuos, uma vez
que se trata do principal recurso contra a postulada crise de identidade
contemporanea, pois a resposta para a pergunta “‘quem eu sou?”, embora inclua
dados como sexo, raca, etnia e religido, estd na combina¢éo de nossos gostos, e tudo
o que é consumido fornece informacfes sobre aquele que consome:

A atividade de consumir pode ser considerada um caminho vital e necessario

para o autoconhecimento, ao mesmo tempo que o mercado comeca a se

tornar indispensavel para o processo de descoberta de quem realmente
somos (CAMPBELL, 2006, p. 52).

O processo de descoberta se inicia a partir do momento em que o individuo
passa a monitorar suas reacdes e observar o0 que gosta, 0 que ndo gosta e, ao definir
seus gostos e desejos, comecara a compreender quem realmente €. A intensidade
das reacdes emocionais experimentadas ao consumir determinara o quao “real” o
consumidor se sentira. E também com base na intensidade desse sentimento que os
individuos “adquirem a confianga de que necessitam para superar sua angustia
existencial e se convencerem de que estao de fato ‘vivos” (CAMPBELL, 2006, p. 57).

Desse modo, o consumo pode ser compreendido como uma maneira de
alcancar a singularizacdo, pois quando ouvimos certo tipo de musica, escolhemos
determinada peca de roupa ou decidimos o televisor que melhor nos atendera, nao
estamos apenas consumindo, estamos também construindo nossa identidade por
meio da autodescoberta.

O fato de os individuos mudarem suas preferéncias na tentativa de alcancar
um status proeminente — ou simplesmente em funcdo da moda — se apresenta como
uma barreira a hipétese de que o consumo nos possibilita descobrir quem somos.
Afinal, se a pratica do consumo excessivo persiste, infere-se que a angustia
existencial ndo foi superada.

Campbell (2006) entende que a explicacdo para a postulada contradicéo

reside na fungéo ontolégica que o consumismo passa a desempenhar a partir do
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advento da modernidade. Ele defende que substituir os gostos ndo resulta em uma
mudanca na maneira pela qual a identidade é concebida e a mutabilidade desses
gostos € menos significativa que a continuidade do processo que possibilita a
descoberta, pois, de todo modo, nosso perfil continua sendo demarcado por nossas
preferéncias.

Se considerarmos que a identidade dos individuos esta constantemente em
desenvolvimento, torna-se admissivel que haja diferentes identidades igualmente
reais (CAMPBELL, 2006), mas ainda que as preferéncias possam mudar, por se tratar
de uma atividade associada a auto exploragédo, o consumo continua a nos “confortar”
na medida que nos permite perceber que somos seres humanos legitimos e que de
fato existimos, uma vez que ele também pode ser entendido como “[...] uma resposta
a inseguranga ontolégica ou a angustia existencial.” (CAMPBELL, 2006, p. 56). O
autor pontua que:

[...] embora a exposicdo a uma vasta gama de bens e servigos ajude a nos
dizer quem somos (por permitir que expressemos Nnossos gostos), essa
mesma exposi¢cao exerce a funcdo ainda mais vital de nos convencer de que
nosso self é de fato “auténtico” ou “real”. Dessa forma, enquanto o que
desejo (e também o que ndo gosto) me ajuda a dizer quem sou, o fato de eu

desejar intensamente ajuda a me convencer de que realmente existo
(CAMPBELL, 2006, p. 57).

Para Campbell (2006), como a construcéo da identidade se da pelas reacbes
e ndo pelos produtos em si, ndo necessariamente o individuo precisara fazer compras
para atestar a realidade de sua existéncia. Qualquer experiéncia que proporcione uma
reacdo emocional significativa poderd desempenhar esse papel, embora o ato de
fazer compras seja o mais adequado para tal observacéo, pois ele é dotado de uma
pureza de autoexpressdo que reconhece e celebra o desejavel em detrimento do
necessario: “Essa pureza deriva da nao-consideracado de qualquer necessidade, seja
de sentimentos ou demandas de outras pessoas, seja da intensidade e variedade dos
estimulos do que é ofertado.” (CAMPBELL, 2006, p. 57).

A exposicao as experiéncias que geram reagbes emocionais torna-se uma
necessidade psicoldgica que precisa ser repetida multiplas vezes, ja que dificiimente
0S mesmos produtos produzirdo em nds reagdo tdo intensa quanto a da primeira vez
gue fomos expostos a eles (CAMPBELL, 2006).

Nesse sentido, € necessario que regularmente sejamos expostos a novos

estimulos capazes de produzir reacbes emocionais significativas. Para Campbell
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(2006), a moda se apresenta como um mecanismo responsavel por introduzir, de
maneira regular e controlada, “novos” produtos que servirdo a esse proposito.

Campbell (2006) argumenta que a grande maioria dos produtos que
consumimos existem apenas porque foram em algum momento desejados. Portanto,
sua existéncia esta condicionada ao “querer”. Ainda que nao tivessem despertado o
interesse daquele que os consumiu, eles seriam igualmente fruto do desejo. Nesse
caso, nao de um individuo especifico, mas de muitas outras pessoas cujo desejo criou
uma demanda por aquele produto. Portanto, € possivel afirmar que os consumidores
criam suas proprias realidades, “Ou seja, eles mesmos sao responsaveis pela criagao
das condi¢cdes necessarias para suas experiéncias de consumo.” (CAMPBELL, 2006,
p. 59).
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3. ANALISE DOS VIDEOS DO CANAL FE LEAL

O canal Fe Leal foi criado no YouTube no ano de 20182 por Fernando Leal,
brasileiro nascido no estado de S&o Paulo e que se mudou aos 17 anos para 0S
Estados Unidos. O canal foi criado pelo youtuber com o intuito de mostrar aos
brasileiros sua vida nos Estados Unidos. O canal possui 738 mil inscritos e tem 492
videos postados®, nimero frequentemente atualizado, considerando a frequéncia
atual de postagens, que € de cinco videos semanais. Os videos somam pouco mais
de 66 milhdes de visualiza¢des, o que faz com que a média de visualiza¢des por video
seja de aproximadamente 134 mil.

No inicio do canal, o conteido era composto por relatos da experiéncia de
Fernando como imigrante nos Estados Unidos. Informagdes como sua motivacdo para
deixar o Brasil e dicas para pessoas que pretendem se mudar do pais representava a
maior parte do material desenvolvido. Contudo, alguns meses apés a postagem do
primeiro video, é possivel perceber uma mudanca de foco para a exibicdo de precos
de produtos.

Os videos postados ap6s a adocdo do novo formato do canal sdo o ponto
central da presente analise, pois por meio deles sera possivel compreender a relacéo
entre a “nova” proposta do canal e o fendbmeno conhecido como “complexo de vira-
latas”. Para compor o corpus da analise, foram selecionados cinco videos do canal,
qgue por sua vez foram analisados com base em quatro categorias: 1) Inferiorizagao
do Brasil, na qual foram englobadas as falas que, direta ou indiretamente,
apresentaram elementos que diminuissem o pais brasileiro em qualquer esfera; 2)
Enaltecimento dos EUA, categoria composta pelos elogios que se fizeram ao pais
norte-americano, independentemente do ambito; 3) Consumo e identidade, que
compreende as falas acerca dos gostos e preferéncias do publico ou do youtuber e
de sua namorada; e 4) Estimulo a comparacéo, que abrange os trechos em que ha
comparacao ou estimulo a comparacéo entre o Brasil e os Estados Unidos.

Os videos sao acompanhados pela namorada de Fernando, que além de ser
a cinegrafista dos trechos em que Fernando aparece em primeiro plano, participa
ativamente dos videos, com comentarios muito relevantes, embora ndo apareca nas

gravacdes e seu home nunca seja mencionado, de modo que é possivel apenas ouvir

2 O primeiro video do canal foi postado em 5 de abril de 2018.
3 Numero atualizado em 30 de agosto de 2022.
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sua voz atras das cameras. Seus dialogos e interagcdes com o youtuber deixam o
contetido mais dinAmico e menos cansativo, além de conferir um tom humoristico em

certos momentos.

3.1. Metodologia

A pesquisa foi desenvolvida a partir de revisdo bibliografica, observacéo
critica e analise de videos do canal Fe Leal.

A revisdo bibliografica foi realizada no intuito de fornecer a base teodrica e
cientifica sobre a qual o trabalho foi desenvolvido. Nessa etapa buscou-se a
compreensao de conceitos basilares da pesquisa (o imperialismo informal, o complexo
de vira-latas e a sociedade do consumo) e suas implicacdes contemporaneas.

O levantamento bibliografico também teve como uma de suas principais
funcdes a contextualizacdo do material coletado, pois certas falas acontecem apenas
em funcéo do contexto e certas condi¢des do contexto podem influenciar a construcao
dessas mesmas falas, sendo de extrema importancia relacionar os dados obtidos com
0S aspectos conjunturais.

Para identificar correlagcdes entre os conceitos supracitados, foi realizada uma
andlise de contetdo do canal Fe Leal, criado no Youtube em 2017 com o intuito de
mostrar, por meio de vlogs, a vida nos Estados Unidos do brasileiro que da nome ao
canal. Foram selecionados cinco videos de acordo com um recorte temporal: videos
postados nos ultimos trinta dias, a contar da data de inicio da coleta, que se iniciou
em 09 de agosto de 2022.

Dentre os vinte videos que se encaixavam no recorte temporal, foram
escolhidos apenas aqueles cujo conteldo era composto essencialmente pela exibicao
de precos, restando oito videos. Tendo em vista o foco qualitativo da pesquisa, foram
selecionados, dessa amostra de oito, cinco videos para uma analise detalhada.

Apos a selegédo do material, realizou-se uma analise qualitativa dos videos,
utilizando um modelo baseado em categorias preestabelecidas. Para tanto, foram
criadas categorias com base no referencial teérico: 1) Inferiorizacdo do Brasil, na qual
foram englobadas as falas que, direta ou indiretamente, apresentaram elementos que
diminuissem o pais brasileiro em qualquer esfera; 2) Enaltecimento dos EUA,

categoria composta pelos elogios que se fizeram ao pais norte-americano,
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independentemente do ambito; 3) Consumo e identidade, que compreende as falas
acerca dos gostos e preferéncias do publico ou do youtuber e de sua namorada; e 4)
Estimulo a comparagédo, que abrange os trechos em que ha comparagéo ou estimulo
a comparacdo entre o Brasil e os Estados Unidos. Apés a definicdo das categorias,
os critérios estabelecidos foram aplicados da mesma forma a todo o conteudo, para
gue os dados fossem uniformemente analisados.

Apés coleta dos dados, a andlise permitiu a realizacdo de inferéncias
baseadas na observagdo de aspectos explicitos e implicitos do material examinado.
Estas inferéncias foram fundamentais para que se compreendesse a relacédo entre o

conteudo analisado e o “complexo de vira-latas”.

3.2. “Comprando tudo gigante no mercado atacado dos Estados Unidos |
Precos em 2022”4

O video publicado em 11 de julho de 2022 possui 58 mil visualizacdes e 191
comentarios. Seu objetivo € mostrar o preco de produtos em um mercado atacadista
de Orlando, o Sam’s Club, rede atacadista americana criada em 1983. O clube de
compras, que atualmente faz parte do grupo Walmart, possui unidades em varios
paises, inclusive no Brasil. O foco do video sdo as “besteiras gigantes”: alimentos
hiperpalataveis, como chocolates, salgadinhos e refrigerantes vendidos em tamanhos
maiores que 0 comum.

A escolha dos itens a serem exibidos na gravacédo é feita com base nas
requisicées realizadas nos comentéarios dos videos. Séo priorizados os itens que o
publico demonstra mais interesse.

E muito comum na introducdo dos videos que Fernando utilize frases como “a
gente ndo gosta de enrolar”’ ou o termo “sem enrolagao” para indicar que o foco sao
0s produtos, o que de fato se percebe no conteddo analisado, pois os videos
costumam ter apenas uma introducdo rapida sobre o local e o objetivo e logo apos
comegam a exibir os produtos e pregos.

Para estimular a comparacéo, Fernando calcula a quantidade de guloseimas

e o valor total gasto até entdo e conclui que esta pagando menos de trinta dolares por

4 Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=mknleqlKU2c&list=PLwGdIVM8VyalD4eFeHZxFrdBhWimR24vg&i
ndex=7
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quase um quilo e meio de doces: “Me fala: no Brasil, com um quilo e meio de ‘besteira’
dessa qualidade, quanto vocés gastariam?". Esse estimulo também é utilizado para
gerar engajamento nos videos, uma vez que o feedback dos espectadores é realizado
também por meio de comentérios.

Usualmente, as comparacfes tendem a inferiorizar o Brasil e enaltecer os
EUA. Em um dos trechos, Fernando pede que os espectadores comparem o esforco
e o salério de um americano ou de uma pessoa que vive no pais com o esfor¢co e o
salario de um brasileiro e decida qual deles € mais justo. Contudo, ele aponta seu
préprio parecer, dizendo que o dinheiro gasto por um brasileiro para comer peito de
frango, € 0 mesmo que um americano gasta para comer ribeye®. O youtuber conclui
dizendo: “Pra mim, a unica saida do Brasil € o aeroporto”, fala que suscita muitos

comentarios no video.

Figura 1 - Comentario de inscrita no video gravado no Sam’s Club

Isabelle had 1 més
Eu td igual o Fernando kkkkkk O Brasil chegou no fundo do pogo.. @

gh 1 GR RESPONDER

Feleal @ ~-

Ta na hora de ir embora kkkkk

dh 1 GR RESPONDER

Fonte: Adaptado do YouTube (2022)

Estratégia semelhante é utilizada quando um produto novo ou diferente é
mostrado. Nesses momentos € comum que Sse peca para 0s inscritos comentarem se
gostariam de ver um video especifico sobre o produto em questdo. Para manter o
publico assistindo o video e ndo prejudicar seu alcance, a estratégia é diferente: pede-
se que fiqguem até o final para saber qual sera o valor final gasto com os produtos
comprados. Importante ressaltar que quando os videos ndo sdo assistidos por um

tempo consideravel, isso pode afetar o alcance do material no futuro (GLOBO, 2020).

> Corte nobre de carne bovina que no Brasil € conhecido como filé de costela.
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Quadro 1 - Caracteristicas do video gravado no supermercado Sam’s Club

Categoria Observacgfes

Elementos mais sutis ligados principalmente a
Inferiorizag&o do Brasil | comparacao inferiorizam implicitamente o Brasil, mas ha
uma fala especifica em que a inferiorizagao é explicita: “A
Unica saida do Brasil € o aeroporto”.

Enaltecimento dos EUA | Os elogios aos Estados Unidos se percebem,
principalmente, na comparacdo do poder de compra,
elemento muito presente no contedldo como um todo.

Ainda na introducgéo, é dito que serdo mostrados muitos
dos produtos que os espectadores/inscritos amam e
Consumo e identidade | pedem muito nos comentérios.

Estimulo & comparagdo | Com alguma frequéncia, o youtuber fala que vai mostrar
produtos cujos precos no Brasil estdo altos e pede que
0s espectadores deixem nos comentarios o prego no
Brasil de alguns desses produtos.

Fonte: elaborado pelo autor

3.3. “Lojade pobre nos estados unidos com coisas de rico no Brasil”®

O video publicado em 31 de julho de 2022 possui 66 mil visualizacbes e 4,8
mil comentarios. A gravacao foi realizada em uma loja de departamento na cidade de
Orlando, na Florida: a Ross, conhecida pelo comércio de produtos com precos mais
acessiveis. A loja foi inaugurada na Califérnia em 1950 e passou por mudangas no
inicio da década de 1980, época em que teve seu formato alterado para um modelo
baseado em precos com desconto.

Varejistas desse tipo normalmente compram diretamente dos fabricantes
produtos de marcas populares que foram produzidos em excesso ou nao foram
vendidos e que, exatamente por esse motivo, SGo mais baratos. Isso possibilita que
os itens sejam ofertados ao cliente final por um preco ainda mais baixo.

A principal premissa do video é a de que é possivel para um pobre nos
Estados Unidos comprar produtos de marcas renomadas, as denominadas “coisas de

rico”.

® Disponivel em:
https://lwww.youtube.com/watch?v=BprAr9zcUhs&list=PLwGdIVM8VyalD4eFeHZxFrdBhWimR24vg&i
ndex=1&t=12s
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Ao reparar nas prateleiras com poucos produtos, Fernando explica que isso
se da por conta de um reembolso comum nos Estados Unidos chamado Tax Free
(livre de taxas). Trata-se do reembolso do Imposto de Valor Agregado (IVA) aos
turistas, ja que os beneficios em potencial viabilizados pelo pagamento desse imposto
nao serdo usufruidos por eles de maneira integral.

Em determinado momento, ao mostrar um moletom Calvin Klein que esta
sendo vendido por trinta délares, Fernando diz que esse tipo de preco costuma lhe
causar certa revolta. Por esse motivo ele afirma que se trata de uma “loja de pobre
com coisas de rico”, reforcando a ideia de que se trata de uma loja voltada para
classes mais populares, mas que comercializa produtos considerados de alto padrao.
O youtuber afirma que, por conta da qualidade dos produtos, pessoas de diferentes
classes frequentam as lojas Ross, ja que o0 preco € mais baixo.

A namorada de Fernando reforca, dizendo que nos Estados Unidos nédo se
pode deixar enganar pelas aparéncias, ja que os produtos séo tdo acessiveis que fica
muito dificil distinguir as pessoas que possuem maior ou menor poder aquisitivo,
fazendo alusdo a uma certa igualdade entre as diferentes classes. Partindo dessas
afirmacdes, é possivel inferir que, na opinido do casal, entre os EUA e o Brasil essa
igualdade esta longe de existir, considerando que a principal premissa do video € a
afirmacéo de que os ricos do Brasil sdo comparaveis aos pobres dos Estados Unidos.

S&0 poucos 0s momentos em que ocorrem comparacoes diretas com o Brasil,
uma vez que os precos sdo comparados, na maior parte do tempo, com os de outras

lojas do pais norte-americano.

Quadro 2 - Caracteristicas do video gravado na Ross

Categoria Observacgdes

O principal pressuposto do video é o de que os pobres
Inferiorizagéo do Brasil | nos Estados Unidos estéo, pelo menos no que tange ao
consumo, em um patamar semelhante ao dos ricos
brasileiros.

Destaca-se que nos Estados Unidos existe a pratica de
Enaltecimento dos EUA | isengdo de IVA para turistas e é frisado o facil acesso
aos produtos de marcas populares consideradas de alto
padréo.

O youtuber mostra produtos que ele gosta e
Consumo e identidade | eventualmente pede que os espectadores comentem se
gostam e utilizam alguns dos itens exibidos.
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Categoria Observacdes

A comparacéo é feita predominantemente com base nos
precos de outras lojas do préprio pais, ndo havendo
Estimulo a comparagéo | estimulo a comparagédo com o Brasil na maior parte do
tempo. A principal comparagéo direta esté no titulo e no
trecho especifico em que ha falas sobre o tema que da
nome ao video.

Fonte: elaborado pelo autor

3.4. “Esta caro fazer compra nos Estados Unidos em 20227 Veja 0s pre¢cos
desse mercado nos EUA”’

O video publicado em 08 de agosto de 2022 possui 32 mil visualizacfes e 157
comentarios. A gravacao foi realizada em um supermercado, com o objetivo de
mostrar os precos atualizados de produtos variados. O estabelecimento escolhido foi
o supermercado ALDI (Albrecht Discount), multinacional alema do ramo varejista. A
empresa foi fundada em 1913 pela familia Albrecht e iniciou um processo de expansao

no ano de 1948, chegando aos Estados Unidos apenas em 1976.

Ao longo do video, Fernando lisonjeia o estabelecimento e destaca que € um
dos melhores supermercados dos EUA, possui 6timos precos e os produtos de
fabricacéo propria sdo de 6tima qualidade. A variedade dos produtos também é uma
das caracteristicas mencionadas em alguns trechos.

Ao mostrar o preco de um creme dental que custa pouco mais de trés dolares,
Fernando novamente se diz revoltado porque no Brasil o mesmo produto chega a ser
comercializado por mais de cem reais. Nesse ponto, € importante destacar que alguns
produtos importados tém seu preco inflado por se caracterizarem como bens
posicionais, que podem ser compreendidos como produtos cujo preco € definido “[...]
pela posicao relativa na escala social que o seu consumo permite ocupar (dai a
expressao bens posicionais)” (BRUNI, 2004, p. 59). Ou seja, o prego aumenta
basicamente em func¢&o do status proveniente do fato de ser um produto importado.

Alguns dos produtos exibidos sdo descritos pelo youtuber como

‘extremamente americanos”: cereal matinal, macarrao com queijo instantédneo e

’ Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=_neGgQPOBWM&Iist=PLwGdIVM8VyalD4eFeHZxFrdBhWimR24v
g&index=4
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salgadinho de queijo (cheese balls). Ele destaca em uma de suas falas que o preco
das “besteiras” (alimentos hiperpalataveis) € muito baixo e brinca dizendo que isso
contribui para o aumento de seu peso, algo que ndo deve ser compreendido
simplesmente como uma brincadeira trivial, tendo em vista que, de acordo com 0
relatorio anual da Trust for America’s Health referente ao ano de 2020, a prevaléncia
de obesidade entre adultos nos Estados Unidos € de 42,4%.

Como estratégia para gerar engajamento, Fernando pede que o0s
espectadores adicionem comentérios dizendo a quantidade de carne que comprariam
no Brasil com o valor de um dos produtos encontrados no mercado. Com 0 mesmo
intuito, ao final do video ele pede que comentem se vale a pena viver nos Estados

Unidos, considerando os precos apresentados.

Quadro 3 - Caracteristicas do video gravado no supermercado ALDI

Categoria Observacoes

N&o foram identificadas falas que inferiorizassem
Inferiorizag&o do Brasil | explicita ou implicitamente o pais brasileiro.

Os elogios ao pais séo indiretos, identificados
Enaltecimento dos EUA | sobretudo nas falas que exaltam a qualidade dos
produtos locais ou tipicos da cultura americana.

Foram identificadas falas do youtuber nas quais ele
afirma amar ou gostar de determinados produtos. O
Consumo e identidade | mesmo ocorre em relagdo a “produgéo” (modo como
ele se refere & namorada, que ndo € identificada em
nenhum dos videos analisados).

Identifica-se o hébito de pedir que comentem o pre¢o
no Brasil de determinados produtos exibidos, mas a
Estimulo a comparagéo | maior parte das comparagées séo feitas com base nas
caracteristicas do Walmart americano.

Fonte: elaborado pelo autor

3.5. “Mentiram para vocé sobre o preco do mercado brasileiro nos Estados
Unidos™®

O video publicado em 19 de julho de 2022 possui 30 mil visualizacdes e 199

comentarios. A gravacdo foi realizada na cidade de Orlando e seu objetivo,

& Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=_vfAAF9BHgO&list=PLwGdIVM8VyalD4eFeHZxFrdBhWimR24vg&
index=2
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diferentemente das anteriores, € mostrar o preco de produtos brasileiros nos Estados
Unidos em vez de produtos tipicamente americanos, como de costume. O mercado
escolhido foi o Seabra’s Market, fundado em 1971 por Américo Nunes Seabra,
imigrante de origem portuguesa. De acordo com o site do estabelecimento, “Ameérico
imigrou de Portugal em 1967 com sua esposa e seis filhos em busca do sonho
americano” (SEABRA’S MARKET, 2022).

Em determinado momento, Fernando mostrou uma ave congelada que
custava cerca de 24 délares e diz que viu um post nas redes sociais que mostrava o
mesmo produto sendo vendido a 400 reais no Brasil. O post em questdo ndo € exposto
e o proprio Fernando diz ndo ter certeza se era real.

Ao mostrar os pregos de diferentes marcas de arroz, Fernando exalta a
superioridade do sabor e da consisténcia do arroz brasileiro quando comparado ao
arroz americano. Momento em que sua namorada afirma que a culinaria brasileira é
superior em todos o0s aspectos quando comparada a americana.

Contudo, apés o elogio, o youtuber destaca que a diferenca entre os dois
paises € que nos Estados Unidos as coisas funcionam melhor. Para ele, embora o
Brasil mostre um bom desempenho na funcdo de produtor, os Estados Unidos séo
superiores enquanto sociedade. Em seguida, Fernando afirma que, nesse sentido, os
brasileiros sao sempre “carcados [sic] no forever twenty one” enquanto faz uso de um
gesto semelhante ao sinal em LIBRAS para anus. Uma alusdo ao carater exploratério
na relacao entre Brasil e Estados Unidos.

Fernando volta a elogiar o Brasil e diz que, embora haja no Seabra’s Market
uma grande variedade de picanha (corte de carne bovina muito conhecido em territorio
brasileiro), ele prefere a do Brasil. Como motivo, ele sugere que, provavelmente, isso
se d& pelo fato de que sua condi¢do financeira na época em que vivia no Brasil ndo
permitia que ele comesse picanha com frequéncia e isso fez com que ele
supervalorizasse esse corte especifico de carne, mas ele afirma que nos Estados
Unidos o preco é tdo baixo que ele pode comer quando quiser e, por esse motivo, ja
esta farto de comer esse tipo de carne. Ele completa dizendo: “Olha sé, brasileiro
falando que esta enjoando de picanha. S6 aqui nos Estados Unidos pra vocé falar
uma parada dessa’.

Em relacdo as estratégias empregadas para gerar engajamento, Fernando
pede que os espectadores comentem o nome de um dos tipos de carne que encontra

no mercado, pois ndo conseguiu identificar uma descri¢cao clara no rétulo do item e,
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além disso, pergunta se o preco das carnes (produtos mais mostrados ao longo do

video) estd mais acessivel nos Estados Unidos e pede que respondam nos

comentarios.

Quadro 4 - Caracteristicas do video gravado no supermercado Seabra’s Market

Categoria

Observactes

Inferiorizacéo do Brasil

E possivel identificar elementos de inferiorizacio
especialmente apés algum elogio ao pais brasileiro,
sendo utilizados como uma espécie de contrapeso. A
inferiorizacdo ocorre explicita e implicitamente.

Enaltecimento dos EUA

Os elogios ao pais norte americano acontecem de
maneira explicita e implicita, majoritariamente nos
momentos em que se fazem comparacdes com o
Brasil.

Consumo e identidade

Os gostos e preferéncias séo explicitados
principalmente no momento em que se discute sobre
culinaria e sobre a qualidade dos alimentos produzidos.
Mas h& também falas avulsas sobre a preferéncia de
alguns outros produtos.

Estimulo a comparagéo

Existe uma consideravel incitacdo a comparagcéo, mas
um ponto a destacar é que o Brasil é colocado como
superior no momento em que a temética se volta para a
culinaria e para a producédo de alimentos.

Fonte: elaborado pelo autor

3.6. “Valor da nossa compra da semana no mercado de rico dos Estados
Unidos | precos atualizados 2022™°

O video publicado em 14 de julho de 2022 possui 41 mil visualizacdes e 177

comentarios. Seu intuito é mostrar o preco total da compra semanal para duas

pessoas (Fernando e a namorada, que o acompanha nas gravacfes) na data da

gravacdo e mostrar se houve alguma mudanca mais perceptivel nos precos. O

estabelecimento escolhido foi um dos mercados Whole Foods localizado na cidade

% Disponivel em:

https://lwww.youtube.com/watch?v=xGg3VyG8ij4&list=PLwGdIVM8VyalD4eFeHZxFrdBhWimR24vg&i

ndex=6&t=22s
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Orlando, que é descrito no video como um “mercado de ricos". Trata-se de uma
multinacional do ramo varejista com foco em produtos naturais e organicos fundada
em 1980 em Austin, cidade que faz parte do estado do Texas. Desde entdo, a empresa
se expandiu bastante e atualmente possui mais de 500 lojas divididas entre os
Estados Unidos, o Canada e o Reino Unido.

Na introducédo, Fernando diz que algumas pessoas que criam 0 mesmo tipo
de contelido que ele estdo dizendo que a inflacdo esta muito alta, o que fez com que
0 preco dos produtos subisse bastante nos Estados Unidos, mas o objetivo é
exatamente mostrar o preco desses produtos em um dos mercados mais caros do
pais, para confirmar se de fato houve um aumento téo significativo.

De inicio, a organizacdo na disposi¢cdo dos produtos no espaco interno €
bastante elogiada pelo youtuber, que compara o estabelecimento ao Walmart, que,

em sua opiniao, € muito menos metodico nesse quesito.

Figura 2 - Entrada do Whole Foods

—

Fonte: Adaptado do YouTube (2022)

O youtuber afirma que os precos no Whole Foods sdo bem mais altos que os
precos praticados pelo Walmart, mas incentiva os espectadores a comparar com 0S
precos brasileiros. Portanto, a pratica de fomentar a comparacéo aliada a estratégia
utilizada para gerar engajamento se mantém. Fernando pede com certa frequéncia
que os espectadores registrem nos comentarios o preco de determinados produtos
nos supermercados do Brasil.

Quando percebe o0 aumento de 25% no pre¢co de um sorvete da marca Ben &

Jerry’s, logo em seguida o youtuber pede que os espectadores digam nos comentarios
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guanto custa 0 mesmo produto no Brasil. Portanto, quando a percepc¢ao € negativa,
estimulam-se as comparacfes. Além disso, explica-se que o preco nao é alto por
conta da inflagdo, mas por conta da qualidade dos produtos.

Uma observagcdo importante € que o nome ou o rosto da namorada de
Fernando ndo sdo mostrados em nenhum dos videos. Em um dado momento, o seu
nome € pronunciado, mas o audio é censurado e Fernando comenta em seguida que

nao deveria ter dito o nome.

Quadro 5 - Caracteristicas do video gravado no Whole Foods

Categoria Observacdes

O pais brasileiro é inferiorizado majoritariamente de
Inferiorizag&o do Brasil | maneira implicita. A depreciacédo se limita a precificagdo
dos produtos.

O enaltecimento do pais norte-americano é observado
Enaltecimento dos EUA | sobretudo nas “defesas” que o youtuber faz de
aspectos negativos do estabelecimento. Se ha um
preco elevado, por exemplo, ele contorna afirmando
gue o aumento néo foi téo significativo.

Com certa regularidade, o youtuber exibe produtos que
afirma gostar de determinados itens e expde suas
Consumo e identidade | preferéncias ao comparar produtos semelhantes.
Também é comum que interpele o publico acerca de
suas predilecbes.

As comparagdes se déo tanto em relacéo ao Brasil
quanto em relagéo a outros mercados americanos, com
Estimulo a comparagdo | destaque para o Walmart. Elas se limitam &
precificacdo estabelecida nos diferentes locais.

Fonte: elaborado pelo autor
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4. PONTOS DE CONVERGENCIA

Os videos do canal possuem formato de videoblog ou apenas vlog, como séo
comumente conhecidos. Os vlogs sdo compostos por conteddo gerado pelo usuario
e, no caso do YouTube, exercem um papel indispensavel no estabelecimento da
l6gica comunitaria da plataforma (CORUJA, 2017 apud BURGESS, GREEN, 2009).
Destaca-se no conteldo analisado a auséncia de uma estrutura robusta para sua
realizacdo, marcada por alguns elementos caracteristicos dos vlogs, como a curta
duracéo e a qualidade mediana da captura de imagens e audio.

Amaro (2012) criou um sistema de classificagdo dos vlogs com base nas
caracteristicas observadas no conteudo criado por diferentes canais e definiu quatro
géneros classificatérios para os canais de vlog: 1) Autobiografico, que se caracteriza,
sobretudo, pelo teor confessional e pela exposi¢do da vida intima e doméstica, o que
tende a aproximar o publico; 2) Memorial, no qual os criadores opinam sobre situacdes
externas, frequentemente utlizando elementos humoristicos; 3) Informativo,
caracterizado pela exposicdo impessoal de informes acerca de temas diversos
(culinaria, moda, politica, etc.) e se distingue pela baixa exposicédo pessoal do criador,
que, normalmente, ndo faz alusdo aos detalhes de sua vida privada; e 4)
Artistico/cémico, que engloba os vlogs nos quais os criadores manifestam seu
interesse artistico de maneira expositiva ou por meio de performances.

Pelo carater opinativo, pelo foco em fatores externos e pela presenca de
recursos humoristicos, especialmente nas interacdes entre Fernando e a namorada,
os videos do canal Fe Leal podem ser considerados vlogs memoriais.

No que tange a técnica de producéo, Ferreira (2014) separa os vlogs em dois
tipos: o primeiro deles se caracteriza, principalmente, pelo fato de ndo haver distingéo
entre o sujeito que aparece em frente as cameras e aquele que produz o material, de
modo que apenas o vlogger!® participa de todo o processo de criagdo. O segundo tipo
€ caracterizado pela presenca de um outro sujeito, que pode ser mostrado ou apenas
filmar aquele que desempenha o papel de protagonista. O canal Fe Leal possui
caracteristicas que o enquadram no segundo tipo, pois 0s videos sdo acompanhados
pela namorada do youtuber, que atua como cinegrafista e comentarista, mas sem
aparecer. Segundo Ferreira (2014), “Esse segundo tipo de vlog acontece quando ha,

por exemplo, uma mae mostrando o seu filho comer, tomando banho, ou fazendo

10 Termo utilizado para caracterizar aqueles que produzem os vlogs.
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alguma atividade que lhe convém publicizar, ou algo do género.” (FERREIRA, 2014,
p. 63).

Desse ponto em diante, concentrarei as analises no intuito de apontar os
pontos de convergéncia identificados nos videos avaliados. O objetivo é sintetizar
aquilo que foi observado, usando como base as categorias previamente definidas e

relacionar estas sinteses com o material obtido no referencial teérico.

4.1. Inferiorizag&o do Brasil

A inferiorizacdo do Brasil € perceptivel, sobretudo, nas falas compostas por
comparacoes entre Brasil e EUA, que inferiorizam o Brasil implicitamente na maioria
das vezes, com alguns casos pontuais de inferiorizacdo explicita. Curiosamente, o
pais brasileiro foi explicitamente elogiado em um dos videos analisados, mas 0s
elogios foram acompanhados de contrapontos, salientando aspectos negativos que
acabaram por inferiorizar o Brasil.

A tentativa de rebaixar mesmo quando se reconhece uma virtude coincide
com a tatica da humilhacdo abordada por Tiburi (2021), pratica que compreende
qualquer hierarquizacdo que viabilize a humilhacéo e a consequente depreciacédo da
alteridade. No material analisado, o fenbmeno € perceptivel, sobretudo, nas falas que
apontam o Brasil como um pais inferior aos Estados Unidos, independentemente do
ambito. Em uma de suas comparacdes, 0 youtuber satiriza as diferencas e afirma que
a solucdo mais eficiente para o0s problemas em territério brasileiro seria,
simplesmente, deixa-lo e construir uma vida em outro pais, do mesmo modo como ele
procedeu. Portanto, para Fernando, € necessario refletir sobre a possibilidade de viver
em um pais considerado superior e mais competente.

Acerca da contraposicao de diferentes povos no intuito de classifica-los e do
processo de fabricacdo do consenso de que os paises desenvolvidos de fato sédo
superiores, Souza afirma que “O que esta por tras do consenso fabricado é a crenga
na desigualdade visceral da humanidade, como se fosse inevitavel uma hierarquia
entre os espertos manipuladores que mandam e os Dumb Jacks que obedecem”
(SOUZA, 2020, p. 76).
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4.2. Enaltecimento dos Estados Unidos

O enaltecimento dos Estados Unidos se da de maneira explicita e implicita e,
normalmente, esta relacionado aos precos e ao poder de compra no pais. A qualidade
dos produtos e o dinamismo dos estabelecimentos visitados no que tange ao processo
de compra séo alguns dos outros aspectos bastante enfatizados nos videos do canal.

Os elogios descomedidos direcionados ao pais norte-americano refletem a
esséncia do que se denomina “complexo de vira-latas”. Trata-se de um sintoma
comum ao “Narciso as avessas” sobre o qual discorreu Rodrigues (2017). Para além
de conceituar desfavoravelmente o que se produz em territério nacional — cultural,
social, politica ou economicamente — o viralatismo também esta presente de maneira
significativa na crenca da infalibilidade dos estrangeiros.

Com base nessa conviccdo, Fernando Leal destaca ao longo dos videos
atributos predominantemente positivos dos EUA e estimula o publico a focar nesses
pontos. O youtuber concebe o pais norte-americano como um destino quase perfeito
e, com certa frequéncia, confronta seu publico com indagacfes do tipo “Vocé acha
que vale a pena morar aqui nos Estados Unidos?”. O publico, ja condicionado a
partilhar o mesmo ponto de vista, se manifesta por meio de comentérios, geralmente

assentindo com o que é exposto por Fernando.

Figura 3 - Comentério de inscrito em video gravado no Seabra’s Market

lury ha 1 més
De tanto ver os videos desse cara que decidi mudar de vida, j& estou com quase tudo no ponto, em
margo estarei ai!

CA @, RESPONDER

f} Felileal@) n:
Boa meu irmao!

54 GF RESPONDER

Fonte: Adaptado do YouTube (2022)

A aspiragao de fazer parte de um pais de “primeiro mundo” incentivada por
Fernando Leal e adotada por grande parte de seu publico €, normalmente,
acompanhada por um discurso meritocratico que reforca a ideia de que recompensas
materiais serdo diretamente proporcionais ao esfor¢o individual de cada sujeito.

Marcia Tiburi (2021) afirma que
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A saida individual soa para muitos como mérito e surge a meritocracia como
ideologia que visa a perpetuar a humilhacéo pela qual uns sdo medidos como
fortes e competentes em si mesmos, desconsiderando por completo os
fatores econdmicos que influenciam em suas supostas vitérias sociais
(TIBURI, 2021, p. 40).

4.3. Consumo e identidade

Com bastante frequéncia, pede-se que 0s espectadores comentem quais Sao
0s estabelecimentos que desejam conhecer e os produtos que tém curiosidade de
saber os precos, dando a entender que os temas e locais escolhidos para as
gravacdes sdo pautados, ao menos em parte, pelo desejo e preferéncia do publico.

Acerca das transformacfes nas relacdes de consumo, Campbell (2006)
pontua que uma das mudancas mais significativas desde o advento do consumismo
moderno foi o fato de que a consumacao dos desejos passou a sobrepor a satisfacao
das necessidades.

Para além disso, de acordo com o autor, o consumo facilita a construcdo da
identidade individual na medida que concebe um ambiente apropriado para que o
individuo se descubra, mas néo pelo simples fato de comprar. A reacdo emocional ao
consumir é o que define a materialidade da existéncia dos sujeitos que vivenciam esse
processo (CAMPBELL, 2006).

As capas dos videos (thumbnails) do canal Fe Leal sdo bem sugestivas e
normalmente sdo compostas por uma imagem na qual Fernando manifesta expressao
de felicidade enquanto maneja algum dos produtos que serdo mostrados no video.
Logotipos de marcas e produtos famosos também séo elementos muito comuns nas
capas.

As emocdes passaram a ocupar um papel central nos processos de consumo
contemporaneos e, mesmo que se trate de recortes idealizados de situacbes
fabricadas, as capas ilustram a reacdo ao consumir, aspecto fundamental da

proposicado de Campbell (2006).
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Figura 4 - Fernando Leal fazendo compras em supermercado Sam’s Club

Fonte: Adaptado do YouTube (2022)

Figura 5 - Fernando Leal fazendo compras em loja Ross de Orlando

2 '\.'“<§
% 5 -' | teSe. % AmazingWalues

 J

Fonte: Adaptado do YouTube (2022)

Ao discorrerem acerca do papel dos bens e servicos na formacdo da

subjetividade, Barbosa e Campbell (2006) afirmam que

Mediante a oportunidade que nos oferecem de expressarmos 0S NOSS0S
desejos e experimentarmos as suas mais diversas materialidades, nossas
reacfes a elas sdo organizadas, classificadas e memorizadas e nosso
autoconhecimento é ampliado (BARBOSA e CAMPBELL, 2006, p. 22).

Importante ressaltar que Campbell (2006) evita fazer juizo de valor acerca do
consumismo e de seus impactos exteriores ao sujeito que consome. Sem estimular
ou repreender diretamente a pratica, ele busca identificar os motivos pelos quais o
consumo adquiriu carater de centralidade na vida do homem contemporaneo e de que

maneira essa mudanca contribui para a definicdo da identidade desse sujeito.
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4.4. Estimulo a comparacao

A comparacédo ou o estimulo a comparagao € um elemento muito presente no
conteudo analisado e esta no cerne do material produzido para o canal, tendo em vista
que se trata de um conteudo voltado para brasileiros que, por considerar a
possibilidade de se mudar para os Estados Unidos ou simplesmente por curiosidade,
desejam conhecer 0s costumes locais e as possibilidades relacionadas ao consumo
e ao poder de compra.

A hierarquizacdo presente nas comparacdes identificadas no material
analisado configura o que Souza (2020) definiu como “racismo primordial”, que
categoriza os individuos e os divide em grupos diferentes e, ndo raro, antagonistas:
vencedores e perdedores, puros e pecadores, dominadores e dominados. Esse
fendmeno é caracterizado por todo e qualquer tipo de hierarquizacao que, de alguma
maneira, rebaixa um determinado grupo.

A teoria da modernizagéo, desenvolvida com base nas proposicdes de Weber
(2003), divide as sociedades em dois grupos distintos: o tradicional e o moderno.
Defende-se que € necessario as sociedades tradicionais (subdesenvolvidas) a ado¢ao
de métodos modernos que possibilitem seu desenvolvimento, pois o0
subdesenvolvimento poderia ser considerado um produto de caracteristicas presentes
cultural e psicologicamente em certas sociedades.

Segundo essa teoria, para reverter tal adversidade, transformando as
sociedades tradicionais em sociedades modernas, seria necessaria a intervencao de
paises que ja passaram pelo processo de modernizacdo e que sao, portanto,
“superiores” e capacitados para conduzir o processo de modernizacao das sociedades
tradicionais.

Um ponto que deve ser destacado é o fato de que dois dos videos mais
populares do canal tém o foco na comparacéo entre Estados Unidos e Brasil. Sdo
eles: “7 COISAS QUE OS AMERICANOS SENTEM INVEJA DO BRASIL"!, video
mais popular de canal Fe Leal, postado em 25 de agosto de 2019 e visualizado 2,1
milhdes de vezes; e “DIFERENCAS BIZARRAS ENTRE PIZZA AMERICANA VS
BRASILEIRA (GRINGO EXPERIMENTA) FT. FAMILIA JONES™?, terceiro video mais

popular do canal, postado em 28 de julho de 2019 e visualizado 1,2 milhdo de vezes.

1 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=e2EB2PC4SfA&t=548s
12 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=Xg6nmnOUQDQ&t=321s
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Importante ressaltar que, curiosamente, o contetdo destes dois videos realca
aspectos negativos dos Estados Unidos, aspectos positivos do Brasil ou ambos, como
€ 0 caso do video sobre coisas que 0s americanos “sentem inveja” do Brasil, video
mais famoso do canal, que aborda aspectos do Brasil que se destacam positivamente
guando comparados ao pais norte-americano, a exemplo dos hospitais publicos e das
férias remuneradas. Quando aborda o tema da licenca maternidade, Fernando
ressalta que nos Estados Unidos o tempo concedido as maes é menor, pois a
agressividade do capitalismo incorre na acentuacdo extrema da necessidade de
produzir.

Ao caracterizar a sociedade contemporanea, Han (2015b) afirma que “A
sociedade do século XXI ndo € mais a sociedade disciplinar, mas uma sociedade do
desempenho” (HAN, 2015b, p. 23). O autor ressalta que na sociedade do
desempenho, os individuos tornam-se os préprios “carrascos” a medida que passam
a se compreender como 0s Unicos responsaveis por toda e qualquer instancia de suas
vidas, o que gera uma falsa sensacao de liberdade cuja tendéncia € a potencializacéo
da busca pela maximizagcédo do desempenho:

O excesso de trabalho e desempenho agudiza-se numa autoexploracgéo.
Essa € mais eficiente que uma exploragdo do outro, pois caminha de méaos
dadas com o sentimento de liberdade. O explorador € ao mesmo tempo o
explorado. Agressor e vitima ndo podem mais ser distinguidos (HAN, 2015b,
p. 30).

Fernando destaca que é bastante comum que 0s americanos tratem de
trabalho nos momentos que deveriam ser de lazer, de modo que o trabalho entremeia
outras areas da vida, algo que Han (2015) definiu como fruto do processo de
absolutizacdo do trabalho. Perde-se, portanto, a ludicidade caracteristica do tempo de
descanso.

Para Ehrenberg (2010), o carater competitivo do ambiente de trabalho néo é
um problema por si s6. Os transtornos emocionais, por exemplo, tém como raiz a
potencializacdo absoluta dessa competitividade, que suscita nos individuos a
necessidade de um desenvolvimento pessoal constante a fim de alcancar a

performance ideal.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

A realizacdo deste trabalho possibilitou a compreensdo de processos
histéricos que viabilizaram o surgimento do chamado “complexo de vira-latas” e a
maneira como o fendmeno se apresenta atualmente, por meio da revisao bibliogréfica,
gue enriqueceu consideravelmente o trabalho.

A compreensdao do termo cunhado por Nelson Rodrigues € de suma
importancia em um contexto de globalizacdo, hibridismo cultural e interdependéncia
entre nagdes, no qual culturas se “chocam” com tamanha facilidade.

Por meio da revisao bibliogréafica foi possivel compreender que a exploracéo
sofrida pelo Brasil enquanto colénia teve um impacto na autoestima nacional e isso
ecoa até os dias atuais, quando as elites ainda percebem o pais como uma mercadoria
a ser explorada e descartada quando ndo mais houver recursos que lhes sejam uteis.

Portanto, superar o complexo de vira-latas exigira dos brasileiros um esfor¢o
para reconhecer suas qualidades e a riqueza de suas particularidades.

E comum presenciar alguém comentando ou se queixando do modo como
estrangeiros enxergam o Brasil e que nos reconhecem apenas pelo carnaval e pelo
futebol, mas talvez o que de fato fazemos e quem realmente somos seja mais
importante que o modo como somos percebidos por povos estrangeiros. E possivel
gue isso se dé pelo fato de que ainda resta um sentimento de coldnia enraizado nos
brasileiros. Quando nossa autoestima € minada, encontramos motivo para nos
submeter aos paises ricos.

Ao longo do desenvolvimento desta monografia, 0os objetivos tracados foram
alcancados e, quanto ao contetdo analisado, foi possivel confirmar sua capacidade
de potencializagdo do complexo de vira-latas. Recorrendo a comparacgdes constantes,
os videos do canal Fe Leal enaltecem os Estados Unidos ao mesmo tempo em que
inferiorizam o Brasil, e o publico reage assentindo na maior parte das vezes, por meio
dos comentarios.

Foram identificadas inUmeras falas nos comentarios nas quais o publico
demonstra a indignacdo e a insatisfacdo, embasadas, principalmente, pela
comparacao entre os precos dos produtos nos Estados Unidos que séo explicitados
nos videos e o preco dos mesmos produtos no Brasil, comparacédo estimulada pelo

youtuber. Os brasileiros que acompanham o canal demonstram ter uma visao
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extremamente negativa de nosso pais e boa parte deles atribui essa diferenca ao que
consideram corrupcao e ma gestao do Estado.

O tema se mostrou extremamente pertinente e seria relevante enriquecer a
presente analise com o desenvolvimento de novos trabalhos visando a exploracéo do
tema, com um novo recorte que evidencie o complexo de vira-latas em canais cujo
conteudo se estrutura de maneira semelhante ao de Fe Leal, mas ambientados na

Europa, a fim de identificar pontos de convergéncia e divergéncia entre eles.
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