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INTRODUGAO

Ainda que nem todo individuo se dé conta, a ciéncia esta presente em todos os
ambitos de nossas vidas. Por mais que ainda existam aqueles que neguem a
importancia e a relevancia do pensamento cientifico, nunca foi tdo necessario

voltarmos nossos olhares para essa area do conhecimento.

Como parte de nossa esséncia, do momento em que acordamos ao momento
que nos deitamos para dormir, somos movidos por crengas, pela necessidade de
acreditar em algo e partir desse ponto para uma agao e/ou reagao. Mas o que esta
por tras de nossas crengas nem sempre sao verdades objetivas, ou hem mesmo
verdades. Estamos rodeados de vieses, influéncias e, principalmente, de
pseudociéncias, artificios utilizados para nos convencer, para consolidar crengas e

possivelmente moldar nossos comportamentos.

Nossas relagdes com o consumo, com o mercado de trabalho, com outros
individuos e até nossos habitos ambientais estdo diretamente ligados a forma como
absorvemos as informacgdes de diferentes fontes e as concebemos como verdades, a
ponto de motivar nossas reagdes e agdes do dia a dia. A importancia do pensamento
cientifico se enquadra justamente na tentativa de proporcionar informacgdes e escolhas
baseadas em ciéncia e ndo em achismos e ideologias, fornecer ao individuo as

ferramentas necessarias contra crengas néo justificadas ou ndo objetivas.

Vivemos a era da informacdo, do acesso, da disponibilidade. Mas a
modernidade também é marcada pela importancia do ceticismo, da razdo e da duvida,
esséncias do pensamento cientifico e da ruptura com uma perspectiva de mundo
dogmatica e monopolizada. Contudo, ainda que essas marcas de pensamento
estejam presentes, o movimento oposto também é recorrente e forte: presenciamos o
crescimento e fortalecimento de uma orientagédo de visbes de mundo a partir de um
desejo de que algo seja de determinada forma e a n&o aceitagdo de todas as
evidéncias contrarias a essas crengas pré-estabelecidas. Nesse sentido, para onde

estamos direcionando o nosso ceticismo?



Uma pesquisa da Gallup Poll, empresa de pesquisa de opinido dos Estados
Unidos, mostrou que 35% dos brasileiros desconfiam da ciéncia e 75% escolhem a
religido quando obrigados a optar entre ciéncia e religido®. Isto €, somos levados a
acreditar na ciéncia apenas quando ela nos indica caminhos e verdades que condizem

com nossas crengas anteriores.

A importancia dessa percepcdo e da diferenciacdo de onde vém nossas
crengas e as verdades em que escolhemos acreditar ou seguir € compreender o
impacto delas em nossos comportamentos individuais, coletivos e, principalmente, no
meio em que estamos inseridos. Para além de nosso bem-estar e de nossas
convicgdes, precisamos entender a extensdo de nossas escolhas e de nossos habitos
mais inconscientes, tragar uma relagao entre a forma como pensamos e as pegadas

gque deixamos ao seguir determinadas concepgdes.

Por exemplo, nossas crengas fazem parte de um conjunto de acgdes e de
reflexdes que nos dao o poder de salvar o planeta. Questdes ambientais ndo se
limitam aos tomadores de decisdo ou as grandes empresas de tecnologia e da
industria. Nossos habitos e comportamentos tém papel fundamental para parar aquilo
que é prejudicial, para a implantagdo e promogéo de tecnologias e economias mais
verdes, bem como para a estabilizacdo do consumo de recursos naturais, para a
recuperacao e conservacao das riquezas naturais e para a criagao de um mundo mais

saudavel, estavel e do qual poderemos usufruir de forma perene.

Nesse sentido, é importante diferenciar o que compreendemos de nossas
possiveis mudancas de comportamento, de habitos e de nossas crencgas. Ainda na
pesquisa desenvolvida pela Gallup Poll, observamos que a maior parte da populagao
compreende que o aquecimento global é real e preocupante, contudo, é dificil indicar
em que medida a consciéncia de uma informagao/verdade ¢é suficiente para influenciar
a mudanga de comportamento nesse ambito, como a diminuigdo do uso de carros e
de combustiveis ndo renovaveis, do abandono do uso de produtos mais poluentes ou
mesmo a mudancga de habitos de consumo de bens naturais que estdo cada vez

menos disponiveis, como a agua.

" Disponivel em: https://oglobo.globo.com/sociedade/um-terco-dos-brasileiros-desconfia-da-ciencia-
23754327
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Levando em consideracao a importancia da preservacao do meio ambiente e a
utilizacao responsavel e racional de recursos ambientais, em especifico de recursos
hidricos, como questdes que permeiam o0 nosso cotidiano e sio diretamente
impactadas por nossa forma de pensar e agir, neste trabalho discutiremos a questéo
da mudanga de comportamento sob a perspectiva de nossas crengcas e do
pensamento critico provocados pelos esforgos de comunicagdo de uma organizagéo
relevante na area ambiental e cujos esforgos estao na diregdo da promogéao de habitos

ambientais mais conscientes.

Para construir essa discussao, apoiaremo-nos nos esforcos de comunicagao e
da presenga do World Wide Fund for Nature (WWF) Brasil em uma das redes sociais
mais utilizadas atualmente, o Instagram. Essa € uma analise que se baseou na
compreensao da importancia da presenca on-line de organizagdes e empresas que
se dedicam a pauta ambiental e na possibilidade de interpretagao e analise de pecas
de comunicacgao a partir da compreensao de habitos, além dos modelos de informacao
transmitidos nessas plataformas. Entendemos que as redes sociais sdo um veiculo
importante devido ao seu carater rapido, amplo, diverso e sempre inovador para

comunicacao e interacdo com publicos-alvo.

Buscamos compreender a questdo a partir da revisdo das estratégias de
comunicagcdo que promovem e estimulam mudangas de habitos relacionados a
questdes ambientais, especificamente sobre recursos hidricos, com a analise da
presenca do WWF no Instagram, no que diz respeito as publicagdes sobre esse tema
a partir da perspectiva semidtica de fixacdo das crencas. Nesse sentido, propusemo-
nos a compreender quais os papeéis mais desenvolvidos pelas campanhas de
conscientizagdo do WWF no que se refere a fixacdo de crengas e a geragédo de

duvidas nessa area.



APRESENTAGCAO DO TEMA

A forma como nos relacionamos com o0s principais temas sociais comumente é
definida por como nossas mentes estdo programadas para funcionar ante um
problema ou decisdo. Desde decisbes cotidianas até a nossa relagdo com o meio
ambiente, nossas a¢des sao provocadas pelo mesmo processo mental: a fixagao de

NOossas crencas.

Ao longo de nossa jornada de amadurecimento e crescimento, condicionamos
muitas de nossas reagdes ao que chamaremos de sistemas de crencgas, isto €, as
diversas respostas que formulamos para os fatos que observamos, que nos sao
apresentados ou que experimentamos ao longo da vida. Respostas que carregam
consigo valor de verdades e que nos proporcionam a certeza necessaria para uma

reacao.

Nesse sentido, como nosso pensamento, nosso raciocinio e nossas agoes
podem desencadear padrdées no nosso comportamento, inconscientemente, e como
esses padroes podem ainda se repercutir e reproduzir em contextos coletivos,

impactando muito mais que apenas o individuo?

Nossa forma de pensar funciona quase como uma memoria muscular:
passamos a maior parte de nossos dias repetindo movimentos, como caminhar,
gesticular, pegar, levantar e abaixar, por exemplo. N6és ndo pensamos movimento a
movimento o que é necessario para essas agoes: elas sdo automaticas, programadas
a partir de um estimulo e do habito que se formou sobre cada acéo. Essas respostas
nao se limitam ao nosso corpo, mas também dizem respeito a acdes como manifestar
uma opinido, reagir a uma informagdo, tomar uma decisdo e até mudar um

comportamento.

Ao longo deste trabalho, dedicaremo-nos a descrever o processo de estimulo
e formacé&o de habitos mentais, ou seja, como nossas mentes sao programadas para
funcionar. Além disso, construir uma reflexdo, como dito anteriormente, que demonstra
como essa programacdo de estimulos e respostas tem impacto para além do
individuo, mas também na sociedade em que esta inserido. Essa discussao sera

fundamental para que possamos compreender como a crenga esta inserida na
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discussao e promog¢ao de habitos de protecdo ambiental e de consumo responsavel
de recursos naturais. Compreendemos a questdo ambiental como uma das principais
areas de reflexdo sobre o impacto de nossos habitos e de nossas crengas em
contextos que ultrapassam o individuo e a importancia do olhar sobre 0 meio ambiente

como uma responsabilidade de todos em varios aspectos de tomada de decisao.

Constantemente, perguntamo-nos como provocar mudangas reais sobre
questdes sociais, politicas, culturais e, principalmente, ambientais. Um elemento
comum entre todos os temas € o comportamento coletivo, como as pessoas agem,

escolhem, pensam e consomem.

Estar consciente sobre como nossos pensamentos funcionam e como
impactam em nosso comportamento, além de compreender como consumimos
informacgé&o, abre portas para que organizagdes, instituicbes e empresas, além de
pessoas mais conscientes e criticas, mudem seus habitos e provoquem
transformacdes necessarias. Nao se trata de simplesmente influenciar uma boa
mudancga, mas compreender o que esta por tras dela e, conscientemente, optar, por
exemplo, pela acdo mais sustentavel, pelo consumo mais consciente, pelo impacto

mais positivo de suas escolhas cotidianas sob a ética de verdades objetivas e logicas.

Para isso, partiremos do pressuposto de que por tras de cada escolha, decisao,
manifestacdo de opinides, argumentos e perspectivas existe um processo natural
gerado pela necessidade de resolver dificuldades ou dilemas que surgem no curso
das mais diversas experiéncias humanas (HOUSER, 2016). Além disso, buscaremos
compreender como o despertar da consciéncia sobre nossas crengas e habitos tem

papel fundamental na busca por solugdes mais sustentaveis.

De acordo com Charles S. Peirce, ao vivenciar tais experiéncias, o individuo
pode agir acreditando que partiu de um ato racional, como o processo que
descrevemos antes: a partir do fato, a observacao do fato, a formulagdo de hipéteses
e a comprovagado das mesmas. Contudo, a maioria, se ndo grande parte, de suas
resolugdes, na verdade, baseiam-se na satisfacdo de suas crengas (HOOKWAY,

1993). Isto €, ao nos deparar com uma situagao que exige algum tipo
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de solucgao, reacio ou decisao, nossa resposta € orientada por um estado permanente
de confianga que n&o prevé duvida ou questionamentos. Seja ao opinar sobre um
determinado tema, ao agir com base nessa opinido ou simplesmente reagir a uma

experiéncia relacionada.

Agora comegamos a compreender que, desde as situagdes mais simples até
as mais complexas e inéditas decisbes, estamos manifestando, de alguma forma,
nossas crengas. O sentimento de crer, entdo, pode ser definido como uma indicacao
mais ou menos certa de que se estabeleceu em nossa natureza uma resposta as
questdes que requerem uma reagao, resposta essa que se repete, se fortalece e se
concretiza em algum habito que determina nossas acgdes, sejam elas respostas
automaticas e corriqueiras ou explanagdes sobre os temas de grande relevancia
social (SHORT, 2000).

Do estabelecimento de uma crenga até a consequente formacédo de um habito
(sobre o qual falaremos mais adiante), € necessario compreender 0s processos pelos
quais nossas mentes estdo programadas a relacionar os fendbmenos que vivenciamos,
as observagdes que fazemos sobre eles, assim como as informacgdes recebidas e as

certezas que construimos tanto individualmente quanto coletivamente.

Quando pensamos nos sistemas de crengcas e em como sao fixadas,
aproximamo-nos de uma das questdes centrais motivadoras deste trabalho: como
nosso comportamento se da a partir de reagdes habituais e as possibilidades de
manipulagdo que decorrem da consciéncia (ou ndo) desse processo, bem como a
reflexdo sobre temas de grande importancia que podem ser trazidos para a agenda
popular de uma forma mais consciente e critica, para além da influéncia ou da

desinformacgéo.

Por um lado, sabemos que precisamos de nossas crengas, que nos baseiam
para nossas agdes do dia a dia, sejam elas de natureza vital ou de simples solu¢ao
(HOOKWAY, 1993). Contudo, essa disposi¢cao também esta associada a seguranga
de que nossa crencga esta diretamente ligada a uma verdade.

De acordo com Peirce, para que uma crenga tenha consigo valor de verdade,

essa precisa ser construida a partir do raciocinio l6gico e ndo pode ser formada
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somente pelo “pensar’ de um individuo. A verdade objetiva, ou mesmo a realidade,
sobre as quais trabalharemos nesta pesquisa, s6 podem ser encontradas a partir de

eventos externos, pela experimentacao e pelo questionamento:

Para Peirce, a realidade é algo independente do que os individuos possam
pensar dela. A realidade pode afetar nossos pensamentos, produzindo uma
ideia que coincide com ela. Mas a realidade em si € sempre um objeto externo
(um objeto dindmico), ndo um objeto imediato de pensamento (BORGES &
GAMBARATO, 2019, p.605).

Ainda que muitas crengas se construam sobre evidéncias e a partir da realidade
externa aos nossos pensamentos e tendéncias, muitas crencas ainda sao baseadas

em vieses politicos, ideoldgicos, autoritarios e até mesmo contextuais.

Por isso, se estamos tdo dispostos a tomar nossas crencas verdades e se
somos guiados por elas, precisamos entender sua origem, como se tornaram sistemas
infaliveis e se de fato estdo sendo criticamente avaliadas e, principalmente,

questionadas.

Retomando a relagdo que fizemos com nossa memdria muscular, € possivel
descrever, para além da auséncia do ceticismo sobre nossas crengas, uma
predisposi¢cao imperceptivel a manipulacédo de nosso comportamento. O poder de
prever um comportamento ou um padrdo de comportamentos também abre a
possibilidade para que soframos um “empurrdo” em direcdo a uma decisao ou agao

que nao é provocada pelo nosso ato racional, mas pelo habito.

Compreender como nossa mente constrdi crengas € um processo essencial,
mas n&o muito frequente. Nas palavras de Peirce (2008), “toda a gente se concebe a
si propria como sendo ja suficientemente versada na arte de raciocinar” e acabam
limitando-se a compreender a realidade de uma unica perspectiva. Por fim, como
dissemos, podemos ser levados a acreditar em uma premissa pela nossa tendéncia,

mais do que pelas comprovagdes que nos sao apresentadas sobre ela (PILATI, 2018).

E muito provavel que, se ndo compreendermos a forma como construimos e
mantemos as crengas que manifestamos em nossas opinides sobre cada assunto
debatido, estaremos suscetiveis a nos distanciar de qualquer convicgao diferente das

nossas, mesmo que existam sinais de que essa n&o seja uma verdade infalivel.
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Por uma perspectiva peirciana, o individuo possui naturalmente uma tendéncia a

acreditar e tomar como certeza algo que ja estava previamente inclinado a concordar.

Isso pode ocorrer pois a necessidade do individuo de manter suas crencgas
pode, inclusive, leva-lo a ignorar outras evidéncias, assim como a elaborar
justificativas para que ndo exista davida sobre aquilo que acredita. E natural que
queiramos evitar o estado inquietante de questionamentos, mas, ao fazé-lo, também
evitamos colocar nossas opinides a prova, assim como a fonte de informagdes de em

que a crenga inicialmente pode ter surgido.

O incébmodo da duvida pode até gerar um sentimento de crise, de crescimento
das incertezas e divergéncias que podem levar a desintegragdo de varios sistemas

que fundamentam a forma como vivemos, como um sistema politico, por exemplo.

Tememos a duvida pois a associamos ao regresso, ao retorno a um estado sem
diregdo, sem reagdo, sem resposta possivel. Para o sociélogo, antropodlogo e
historiador francés Edgar Morin (2020), a nossa civilizagdo solidificou uma
necessidade cada vez maior de certezas, muitas vezes ilusorias e frivolas, que nos
impedem de reconhecer as incertezas como parte fundamental da inovacéo, das

descobertas e como resultado da experiéncia e do desenvolvimento da propria vida.

Ao endossar essa forma de crencga infalivel, também podemos fortalecer
sistemas e condicionamentos sociais falhos, pela simples conformidade e pela

validag&o social que receberam ao longo de diferentes geracdes.

Essa alianga também é uma forma de validagdo sob a qual nos apoiamos por
uma ilusdo de conformidade e de integragdo das nossas opinides, julgamentos e
acgdes, vistos 0s nossos grupos sociais. Em um encontro com nossos amigos em uma
mesa de bar, essa validagdo pode parecer inofensiva, assim como em outras
experiéncias e situagdes corriqueiras que, isoladamente, nao transmitem a

conformidade e o respaldo de padrdes irreais.

Vivemos um periodo em que € comum a valorizagdo de crengas acima do
conhecimento e da verificagao de nossas ditas verdades. Isto €, um periodo em que

nossos questionamentos se voltam apenas para aqueles que
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nao defendem as mesmas perspectivas nas quais ancoramos nossas respostas sobre
0 mundo.

Para Peirce (2008, p.39), “parecemos ser constituidos de maneira que, na
auséncia de quaisquer fatos que o demandem, estamos felizes e auto-satisfeitos; de
modo que o efeito da experiéncia € continuamente encolher nossas esperangas e

aspiragoes”.

Existe, portanto, uma necessidade latente de reconhecimento das certezas
como ilusdo, da desconstru¢do das crencas e do questionamento de nossas
convicgdes, obstinagdes e certezas. Uma desconstrugdo em prol da investigacéo e da
fundamentacao de nossas crencas e fatos, uma forma de descrever o conhecimento

e 0 processo cientifico.

O estado de crenga, como dito, € inerente ao ser humano e € buscado
incessantemente. Entretanto, a importancia da duvida também se constitui, por outro
lado, na possibilidade de motivar nossa busca por novas garantias e certezas que
sejam constantemente revistas, questionadas e, de preferéncia, avaliadas através da
pesquisa e da observagao da realidade de forma acurada, idealmente evitando vieses
e partindo de evidéncias. O estado de incbmodo da duvida € combustivel, em muitos

casos, para o pensamento racional e critico e a motivagao da pesquisa.

Apesar do paradoxo, o ciclo infindavel de duvida, investigagéo e crenga € o que
proporciona descobertas e avangos fundamentais para o homem e os contextos em
que se insere. Este ciclo também € o alicerce do cientista e da ciéncia, partindo da
racionalidade e do ceticismo para chegar a conhecimentos, mesmo que
biodegradaveis. Ainda que tenhamos que aprender a conviver e lidar com a ansiedade
e inquietude despertadas pela incerteza, ao desconstruir a certeza e promover o
instinto investigador podemos ampliar a nossa compreensdo do mundo, de nossas

necessidades, solugdes e novos sistemas sociais.

Neste ciclo, ainda € importante refletir sobre como se manifestam os diferentes
tipos de crenca. De onde vém as influéncias, indicios e estimulos que nos levam as
hipéteses, conclusdes e consequentemente a formagao de nossos habitos reflexivos

e comportamentais?
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2.1 O papel da comunicagao

Diariamente, somos bombardeados por estimulos, referéncias, sugestbes e
indicativos sobre nosso comportamento, nossa identidade e até sobre o nosso papel
como cidaddos. Tome o exemplo de um grupo de amigos que debatem como
referéncia: ndo é dificil imaginar como podem ter sido influenciados por inUmeras
fontes até o momento de manifestar suas opinides, assim como ao reagir sob
determinada condi¢cdo. Entre as inumeras fontes mencionadas ao longo da nossa

discussédo, imagino que n&o seja incomum a mengao as redes de comunicagao.

A comunicacao exerce papel reconhecidamente importante em praticas sociais,
politicas, educacionais, culturais e econbmicas. Jornais, revistas, anuncios,
comunicados, radios, podcasts, redes sociais, entre tantos outros exemplos de
produtos e conteudos comunicacionais, oferecem-nos um prato cheio de informacdes
que podem servir de base para nossas crengcas ou mesmo fortalecé-las. Passando
por questdes como saude, consumo, entretenimento, tecnologia, politica, sexo,
religido e meio ambiente, recebemos todo o tipo de informagcdo que passa por
conhecimento e constitui, inclusive, uma forma de autoridade e de base confiavel para

nosso julgamento e certezas.

As comunicagdes constituem, ao mesmo tempo, um importantissimo setor
industrial, um universo simbdlico que é objeto de consumo macigo, um
investimento tecnolégico em expansao ininterrupta, uma experiéncia
individual diaria, um terreno de confronto politico, um sistema de intervencéo
cultural e de agregacgéo social, uma maneira de se informar, de entreter-se e
de passar o tempo etc. (SANTAELLA, 2001, p.2, grifo do autor).

Para Peirce, existem quatro formas de satisfazer a investigagao e abandonar o
estado incbmodo de duvida. Os métodos sdo brevemente descritos como a priori,
método da tenacidade, método da autoridade e método cientifico. Neste trabalho, sera
de grande importancia compreender como os métodos pelos quais fixamos crengas
podem se relacionar com as redes de comunicacdo e os diferentes tipos de
comunicagao com 0s quais convivemos, principalmente a partir da perspectiva de

uma revolugao digital e da disseminagao sem fronteiras de informacgdes.
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Inumeros sao os fatores que podem levar ao estabelecimento de uma crencga,
como veremos mais adiante ao nos aproximar dos diferentes métodos de fixagao.
Além de perceber esses fatores no processo de construgcao e fortalecimento de
crengas, dedicaremo-nos a identifica-los em fenbmenos comunicacionais e elucidar
os dois processos como fortemente relacionados e, em muitos casos,

interdependentes.

O protagonismo da comunicagao nesse processo de apropriagao de certezas
também sera explorado a partir da perspectiva de que ela €, ao mesmo tempo, um
mecanismo de validagdo de crencas e uma “fabrica” de novas crengas que tém

diferentes vieses e impactos em nossa forma de agir e reagir em sociedade.

Devido as diversas transformagdes tecnoldgicas vivenciadas a partir da
expanséo do uso da internet e suas novas formas de organizagao, torna-se cada vez
mais desafiador discutir as redes de comunicacgao e seu papel no processo de fixagao
de crengas. Por um lado, vemos que as tecnologias de informagdo e comunicagao
reconstroem e ressignificam nossas relagées com os meios em que estamos inseridos
(digitais ou n&o) e com outros individuos. Por outro lado, questionamos como
podemos utilizar essas mudangas para desenvolver novos modelos de articulagao

com responsabilidade social.

Enquanto estudiosos de comunicagao, estamos constantemente produzindo
conhecimento sobre essa area das ciéncias aplicadas. Assim como na medicina,
engenharia e antropologia, a comunicagao tem espacgos fundamentais de investigagao

que antecedem cada produto de midia, assim como suas plataformas e meios.

Os sistemas tecnologicos complexos de comunicagdo e informagao
certamente passaram a exercer um papel estruturante na organizagéo da
sociedade e da nova ordem mundial; Tendo isso em vista, sou levada a
hipétese de que, dada a onipresenca dos fendbmenos comunicacionais, a
comunicagdo como area de conhecimento esta cada vez mais tomando o
lugar de uma ciéncia piloto para cujas questdes acabam convergindo muitas
outras ciéncias. No centro dessas questbes, reside a nogao das redes de
comunicagdo, uma nogado que nao se deixa entender a luz de uma visao
estritamente tecnoldgica, pois o funcionamento das redes de comunicagéo
apresenta semelhangas com o comportamento do sistema nervoso, do
sistema imunoldgico, podendo ser simulado através de programas
computacionais que estdo no foco das preocupagdes dos cientistas de
inteligéncia artificial (SANTAELLA, 2001, p.4).
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Comumente relacionamos esse espaco de investigacdo aos ambientes
académicos, mas devem ser considerados ainda os campos de estudo que originam
campanhas publicitarias (de publico, midia, formatos, etc.), assim como as
investigacdes jornalisticas, o estudo da experiéncia do publico e dos usuarios, entre
outras tantas ferramentas de pesquisa que ndo s6 fundamentam nossa producgéo,

como justificam nossos esforgos e os impactos almejados.

Mas seria essa a unica possibilidade de duvida ao longo do processo
comunicacional? A comunicacdo também nao pode ser vista, mesmo que a partir do
produto final, ja consumido pelo publico, como um estimulo de duvida e
questionamento, vista a necessidade de uma nova forma de racionalizagdo e de
provocagao do ceticismo necessario para a condug¢ao de novas formas de crencas e
habitos? Vistas as duas respostas, como os sistemas sociais podem ser impactados

por esse novo modelo de comunicador e de consumidor da midia?

Retomando a discussdo sobre o periodo que vivemos acredita-se que €
necessario recentralizar a ciéncia nao s6 na forma como refletimos sobre questbes
essenciais, mas também em como consumimos a informagao que suporta a nossa
reflexdo. Um processo de reavaliagdo que precisa ser destacado ndao s6 para o

consumo de informagdes, mas para produgao.

Em um contexto em que somos, ao mesmo tempo, consumidores e produtores
de informac&o (em novas e renovadas plataformas como em redes sociais ou
programacdes participativas de midias mais tradicionais), reforcamos aimportancia da
comunicacao consciente e da compreensdo dos impactos possiveis a partir da
mensagem que se produz e consome. Pensar a comunicagdo como campo de
construcao de conhecimento €, além de outras coisas, reconhecé-la como elemento

fundamental de provocacado da mudanca que acreditamos necessaria.

Ao produzir e disseminar informagdes, o processo de investigagdo que suporta
e respalda o que defendemos enquanto comunicadores precisa ser elemento

essencial do produto final. Contudo, surge uma nova necessidade no
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processo comunicacional, a desconstrucdo da crenca, das verdades absolutas e

afirmacdes irrefutaveis.

De questbes como politica, economia, cultura e até sustentabilidade, por
exemplo, ja enxergamos o potencial de redes de comunicagao, como aponta Santaella
(2001):

A comunicagao invadiu todos os dominios: a empresa e seu proeminente
setor de “relagcdes humanas”; o marketing, antes restrito ao produto, hoje
recobrindo a imagem da propria empresa; os meios politicos inteiramente
entregues ao marketing politico e a imagem de marca; a imprensa, o
audiovisual e a edigdo nos quais a rubrica da comunicagdo floresce; as
psicoterapias que se pretendem comunicativas, e até as ciéncias exatas —
fisica e biologia — estdo contaminadas pelo vocabulo “comunicagéo”
(SANTAELLA, 2001, p.2).

Nesse sentido, qual papel a comunicagao vem desempenhando na mobilizagao
de individuos e comunidades em questdes cujas nossas crengas precisam n&o so ser

questionadas, como testadas e recolocadas em prol do bem-estar coletivo?

2.2 Crengas, habitos e a questao ambiental

Inumeras medidas de preservagao e conscientizagédo tém sido tomadas ao longo dos
ultimos anos em pautas variadas e o papel da comunicagdo para mobilizar,
sensibilizar, engajar a populagdo sobre a importdncia de uma mudanga de
comportamento € objeto de estudo de varias areas das ciéncias sociais em todo o

mundo.

O beme-estar coletivo, a protecdo ambiental, a igualdade, entre outros temas de
grande relevancia tém sido abordados com uma série de intervengdes, como
campanhas informativas, campanhas promocionais, ag¢des sociais, movimentos
coletivos e até politicas publicas em prol de mudancas de comportamento individuais.
A revolugao nas redes de comunicagao e nas diversas tecnologias de informag¢ao nao
foram os unicos grandes movimentos provocados pela revolugdo industrial. O

consumo desenfreado, a urbanizagédo e o esgotamento dos recursos
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naturais do planeta também sdo fenbmenos com o0s quais nossa sociedade precisa

lidar diariamente.

Infelizmente, a atencdo e a mobilizagdo de recursos e acdes para reverter o
desgaste ambiental potencializado desde meados do século XVIII ainda ndo séo
suficientes. Atingimos tamanho desequilibrio ambiental que o recurso mais basico e

abundante de nosso planeta ndo é acessivel para todos: a agua.

A agua € um recurso natural essencial para a sobrevivéncia de toda a vida
terrestre e, ao mesmo tempo, o mais ameacgado. Apenas 1% de toda a agua que cobre
o planeta é considerada potavel e adequada para o uso diario de 7 bilhdes de homens
e mulheres que dependem deste recurso e ndo conseguiriam viver mais que 72 horas
sem ele (ONU, 2017).

Apesar de sua importancia, a escassez da agua tem se tornado um problema
cada vez mais comum em varios paises. Com base no ultimo Relatério Mundial da
Organizagdo das Nagdes Unidas (ONU) sobre Desenvolvimento dos Recursos
Hidricos (2019), além de fatores como o crescimento exponencial do uso da agua
(com o aumento da populagéo), do uso ndo sustentavel do recurso na agricultura e na
industria e da quantidade de agua residual no mundo, fatores naturais, como a
mudanca climatica e o desperdicio, também s&o responsaveis pelo “estresse hidrico”

desencadeado nos ultimos anos.

No Brasil, os recursos hidricos representam 11% do total dos recursos mundiais
consumiveis, mas, ainda que o pais apresente taxas elevadas de disponibilidade de
agua, o consumo ¢ limitado pela degradagao da qualidade da agua disponivel e pela
concentragdo de demanda em grandes areas urbanas, além do consumo industrial e

de irrigacoes.

Mais especificamente no Distrito Federal, em fun¢éo da crise hidrica enfrentada
desde 2017, uma série de agdes foram tomadas por parte do governo para que o
consumo de agua fosse mais consciente. Para a Companhia de Saneamento
Ambiental do Distrito Federal, a promocédo de habitos mais sustentaveis de uso de
agua poderia ajudar a controlar os niveis dos reservatorios (FERNANDES, 2019).
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Apesar das intervencgdes, os reservatoérios ainda ficam, em periodos de seca e
de diminuicdo dos volumes, 15% abaixo do nivel esperado, o que ocorreu tanto no
final de 2017 quanto até meados de 2018 (GALVAO, 2018). Esse dado pode
demonstrar uma necessidade de medidas para promover a mudanca do
comportamento de consumo da populacdo, que orientem para habitos mais

conscientes e adaptados aos periodos de crise hidrica.

Com esses fatores combinados, a importancia da conscientizagdo popular se
acentua, carregando consigo uma reflexdo importante sobre o papel da comunicagao
e dos diferentes formatos comunicacionais em provocar mudancgas reais nas crencgas
cotidianas sobre nossa relacdo com nossos recursos naturais, além de nosso papel e
o impacto de nossas decisbes com base nos sistemas de crengas que construimos

sobre essa tematica.
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REFERENCIAL TEORICO

3.1 Como pensamos

Para compreender melhor o universo de crencgas, habitos, ciéncia e comunicagao que
norteia o nosso estudo, voltamos nosso olhar para a teoria semidtica e as defini¢cdes
que nos ajudam a compreender a mente humana e o processo que é gerado pela
necessidade de resolver dificuldades ou dilemas que surgem no curso de nossas
experiéncias (HOUSER, 2016).

Para comecgar, concentramo-nos na semidtica como disciplina filosdfica e
cientifica e em dois de seus trés ramos de de concepgao. S&o eles: a logica critica e
a retorica especulativa ou metodéutica (SANTAELLA, 2001, p.114). Teremos esses
dois ramos como orientadores de nossa pesquisa ao nos debrugar sobre tipos de
inferéncias, raciocinios ou argumentos, além da analise dos métodos de investigagao

originados por cada forma de raciocinio.

Assim como Peirce, tentaremos explorar a ciéncia e o fazer cientifico ao longo
desse trabalho, contudo, é necessario ampliar o olhar e compreender os processos

que antecedem a ciéncia:

De inicio, Peirce definiu que o principal proposito da légica estava em
aprender os modos de conduzir qualquer investigagdo ou pesquisa. Bem
depressa descobriu que, preliminarmente a isso, era requisito classificar os
raciocinios, determinando as propriedade relativas e o valor de qualquer
raciocinio. [...] Foi nesse ponto que Peirce se deparou com os signos. Como
se pode ver, sua indagacao veio de tras para diante. Queria descobrir os
métodos de conduzir uma pesquisa, percebeu que deveria antes estudar os
raciocinios. Mas para estuda-los, precisava estudar como eles se
corporificam em signos, ndo apenas em simbolos, mas em variadas espécies
de signos. Tem-se ai os trés ramos da semidtica: dos signos para os
raciocinios e destes para os métodos de pesquisa (SANTAELLA, 2001, p.
115).

Ao nos deparar com circunstancias que pressupdem uma resolug¢ao, podemos
partir de um chamado instinto, uma resposta rapida e automatica provocada pela
combinagdo do contexto e do que aprendemos de nossa experiéncia anterior. Por

outro lado, o individuo também pode reagir de forma reflexiva, avaliando as
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evidéncias da situacdo, o conhecimento prévio que detém e tirando conclusdes e sua

resposta a partir da veracidade das anteriores.

Colocando as duas formas de resposta em perspectiva, percebemos que
podemos confundi-las, trocando o ato de pensar pela capacidade de raciocinar. Para
Charles Peirce (2008), o instinto € um processo natural do ser humano, enquanto o

raciocinio so pode ser afirmado a partir da logica.

Poucas pessoas se preocupam em estudar a logica, porque todos concebem
a si mesmos como ja sendo suficientemente versados na arte de raciocinar.
[...] A plena posse de nosso poder de fazer inferéncias é a ultima das
faculdades que adquirimos, pois ndo se trata de um dom natural, mas de uma
longa e dificil arte (PEIRCE, 2008, p.35).

Tomemos um exemplo para guiar a nossa reflexdo sobre o pensamento
humano e o raciocinio l6gico?>. Em um processo seletivo, o examinador pergunta a
dois candidatos qual é a altura do prédio no qual a sele¢cdo esta sendo conduzida. O
primeiro candidato afirma que, ao cursar arquitetura, memorizou a altura de todos os
prédios da cidade e n&o teria dificuldades com a resposta, 155 metros de altura. Ja o
segundo candidato responde que ndo conhece a altura do prédio, mas pede ao
examinador para que va até o jardim, onde, refletindo sobre a relagdo entre sua
sombra, a sombra do prédio e ambas as alturas, chega a resposta aproximada de 150

metros.

Mesmo com resultados diferentes, os candidatos demonstram, de forma
ilustrativa, as diferengas entre raciocinio e uma resposta pré-programada. Enquanto
o primeiro candidato responde com base em uma concepg¢ao que fixou ao longo dos
anos, o segundo candidato demonstra dominar o processo de investigacdo e
inferéncia3.

Enquanto algumas pessoas se apegam ao que devem pensar, outras se

dedicam a arte de aprender como pensar, isto €, raciocinar. Na concepcéao de Peirce:

2 Neil DeGrasse Tyson sobre o pensamento cientifico, disponivel em:
https://bit.ly/NeilDeGrasseMasterClass

3 De acordo com a teoria semiética, entendemos a inferéncia como a pratica de derivar

conclusoes a partir de premissas conhecidas ou decididamente verdadeiras peloindividuo
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O objetivo do raciocinio é descobrir, a partir da consideragdo daquilo que ja
sabemos, alguma coisa que desconhecemos. Consequentemente, o
raciocinio € bom se for tal que forneca uma conclusdo verdadeira a partir de
premissas verdadeiras e ndo de uma outra maneira. Assim, a questao de sua
validade é puramente uma questdo de fatos e ndo do simples ato de pensar
(PEIRCE, 2008, p.39).

Ao responder de imediato a pergunta do examinador, o primeiro candidato
demonstra o processo que descrevemos no inicio deste capitulo. Ele recorre ao que
compreende como uma verdade infalivel, uma resposta aprendida pela sua
experiéncia, que vem a ele de forma pratica e até habitual. Existem questdes em nosso
cotidiano em que precisamos reagir dessa forma, visto que, a cada momento de

nossos dias, somos provocados a tomar uma agao, da mais simples a mais complexa.
Da perspectiva de Lucia Santaella (2001):

Excluindo-se assim o psicologico, as estruturas do raciocinio ficam reduzidas,
portanto, a inferéncias abstraidas dessa esperangas, medos, alegrias, dores
e angustias que se enroscam em nossos pensamentos. Raciocinios s&o,
nessa medida, o esqueleto da vida do pensamento, forma desprovida de seus
conteudos especificos, contextos, texturas e qualidades sentidas. Vem dai a
distingdo entre cognicdo e raciocinio, pois a primeira envolve todos esses
aspectos (SANTAELLA, 2001, p. 116).

A diferenciagcdo entre o pensamento (cogni¢do) e o raciocinio, contudo, ainda
ndo é suficiente. E necessario compreender os diferentes tipos de raciocinio, definidos
pelo autor em trés classes universais: abducao, inducado e deducio. Esses métodos
sdo, para Peirce, mais do que modelos. Tratam-se da compreensdo do que esta
enraizado em nossas mentes e sao os responsaveis pela forma que assumem os
nossos pensamentos, conclusdes, opinides e nossas crengas. Por essa razdo, sao
definigbes que ndo dizem respeito apenas ao fazer cientifico e a investigagao
cientifica, mas ao nosso cotidiano e como estamos dispostos a reagir perante qualquer
questao que precisa de solugdo (SANTAELLA, 2001, p.117).

De forma breve e resumida, podemos dizer que a deducido € o método de
raciocinio légico cuja conclusao depende da observagédo de uma regra e sua premissa
em uma observacao/fenédmeno. Por outro lado, a indugdo é o método que busca a

regra a partir da observagao da conclusao e da premissa. Por fim, o0 método
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abdutivo é a forma de raciocinio loégico em que utilizamos conclusdes e regras para

definir a premissa.

Compreender os diferentes métodos de raciocinio, como se aplicam em nossos
cotidianos em contraste com sua aplicagdo na investigagcdo cientifica €& etapa
fundamental para comecarmos a compreender nossos sistemas de crencgas, mas,
principalmente, compreender a perspectiva da validade do raciocinio e da objetividade
das verdades a que chegamos ao exercer os diferentes métodos.

Nossas mentes passam por uma outra forma de transicdo desde a exposi¢cao
a informacédo até a nossa inclinagdo a tomar uma decisdo com base no dado
apresentado. E nessa transicdo que nos deparamos com o raciocinio e, mais
especificamente, o raciocinio légico. Nao se trata somente de reunir fatos em um
estoque mental para vencer um reality show de conhecimentos gerais, mas de
compreender as premissas, formular hipéteses e chegar a conclusdes. Mais que isso,

€ sobre aprender a fazer perguntas e, mais a frente, investigar.

Esse processo de questionamento, avaliacdo e processamento dessa
informagdes que recebemos acontece em varias situagdes de nossa vida cotidiana,
como Peirce (HOOKWAY, 1993, p.06) define ao diferenciar os tipos de questdes com
as quais nos deparamos e as nossas respostas a essas questdes, que podem ser de
natureza simples ou vital. Um médico que esta operando seu paciente ndo tem o
tempo necessario para questionar o conhecimento colecionado ao longo de sua
preparagao profissional e os diagndsticos do paciente em uma situagao entre vida e
morte, ele precisa confiar em suas crengas o suficiente para agir em relagéo a elas e
tomar decisdes sobre o procedimento que esta conduzindo. Ao mesmo tempo, esse
mesmo médico, em um outro contexto de avaliagdo de um paciente, precisa conduzir
uma investigacdo sobre sintomas, resultados de exames, historico do paciente e o
conhecimento médico que possui para chegar a um diagnostico e so entao determinar

um tratamento.

Antes de qualquer disposi¢ao para a acao, todo individuo percorre caminhos
semelhantes de raciocinio, podendo ser o caminho de confianga no que ja se sabe,
nas informagdes e dados que colecionamos (nossas respostas programadas) ou

mesmo percorrer um processo mais longo, que podemos compreender a partir
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dessa classes universais do raciocinio l6gico e ao nos aproximar das investigagdes
que conduzimos no nosso dia a dia ou em contextos em que exercemos a ciéncia

(assunto sobre o qual nos aprofundaremos mais adiante).

Ao nos referir as classes universais pelas quais se define o raciocinio logico,
como mencionado acima, descrevemos o caminho percorrido pela mente para chegar
a uma conclusao e a definicdo de uma crenca. Mas, para além do “como” também
exploraremos a importancia do raciocinio na validagcdo de nossas conclusdes.
Independentemente do que estivermos observando ou das respostas que buscamos,
€ importante perceber evidéncias e relagdes logicas entre as premissas que nos sao
apresentadas ou que formulamos, a fim de aumentar a confianca que podemos

depositar nas conclusdes que encontrarmos para nossas hipéteses.

Podemos conceituar as trés classes universais de raciocinio a partir da
explicacédo de Lucia Santaella (2001) sobre cada uma delas, de acordo com a analise
da autora sobre as definicdes de Charles Peirce. Uma classificagdo comumente usada

no estudo da légica e do conhecimento:

[...] para Peirce, ndo se trata apenas de tipos de métodos, mas de métodos
que estdo enraizados em nossa mente, pois se constituem nos tipos de
raciocinio que dao forma aos nossos pensamentos e inferéncias. Por isso
mesmo, ndo sao métodos utilizados apenas pela ciéncia, mas fazem parte de
nossa vida cotidiana, com a uUnica diferenca de que, na ciéncia, esses
raciocinios s&o burilados através da logica (SANTAELLA, 2001, p.117).

Comecgando com a deducgdo, nos deparamos com a forma de raciocinio que
corresponde a tentativa de determinagdo da conclusao, utilizando uma regra (um
padrao, por assim dizer) e uma premissa. Nesse modelo, saimos de um estado de
hipétese que se baseia em caracteristicas referentes aquela situacdo especifica. E
um tipo de raciocinio de predigdo com base em dados de certeza (SANTAELLA, 2001,
p.118).

Por outro lado, quando nos referimos a inducdo, o raciocinio busca a
determinacgao da regra, a partir da observagao de varias ocorréncias de uma mesma

conclusao, seguindo a premissa apresentada.

Esse raciocinio ocorre quando aquele que raciocina ja esta de posse de uma
teoria mais ou menos problematica (variando de uma apreensao
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puramente interrogativa até uma forte inclinagdo com pouca duvidas). Tendo
refletido que, se essa teoria é verdadeira, entéo, sob certas condigdes, certos
fendbmenos deveriam aparecer [...] o raciocinador procede ao experimento,
isto é, ele preenche essas condicbes e presta atengdo aos fenémenos
preditos. [...] A justificativa logica para isso é que, se esse método for
persistentemente aplicado ao problema, ele deve, com o tempo, produzir uma
convergéncia, embora irregular, para a verdade (SANTAELLA, 2001, p.118).

De acordo com Santaella (2001), € necessario destacar que, ao raciocinar de
forma indutiva, temos a avaliagdo da situacdo de uma perspectiva probabilistica,
mesmo que objetiva. Por isso, as conclusdes a que chegamos com esse raciocinio
sao “para nos dizer aproximadamente com que frequéncia, no curso de tal
experiéncia, a qual nos experimentos caminham para construir, uma dada espécie de
evento ocorre” (SANTAELLA, 2001, p.119).

Por fim, existe ainda o método de abducdo, caracteristico pela esséncia
criativa. De acordo com Peirce, € o método mais original e o0 mais comum em nossas
vivéncias cotidianas e surpreendentes. Trata-se da determinacdo de uma premissa,

que pode ser obtida pela observagéo da regra e até das conclusoes.

A abducgdo segue alguns passos: (1) a observagao criativa de um fato; (2)
uma inferéncia que tem a natureza de uma adivinhagéo; (3) a avaliagdo da
inferéncia reconstruida. Em sintese, trata-se de um tipo de raciocinio que,
sem deixar de ter forma logica, tem um carater instintivo e é, antes de tudo,
um processo vivo de pensamento (SANTAELLA, 2001, p.120-121).

Tendo em vista a forma como nossas mentes podem funcionar, seja pelo
pensamento, intuicdo, instintos e/ou raciocinios, aproximamo-nos da origem dessas
conclusdes que nos levam a agir ante diferentes situagdes. Estamos constantemente
programando nossas mentes e engatilhando reagdes, opinides e argumentos a partir
de varios modelos de reflexdo — contudo, quanto mais nos aproximamos do que
confiamos ser verdade, também nos aproximamos da tendéncia de observa-la como

uma verdade absoluta e inquestionavel.

A investigagdo, descrita aqui pelas formas de raciocinio, assim como pelo
estudo e aplicagdo da logica (seja no dia a dia ou em ambientes cientificos) € um
processo natural e constitui parte importante do ciclo do conhecimento e da
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construcado das crencas que nos orientardo em nossas rotinas de agdes, reacdes e
decisdes.

3.2 A formacgao das crengas

Antes de nos aprofundarmos nas diferentes crengas e suas origens, podemos abordar
de forma mais direta a concepgao de crenga que utilizamos aqui. Principalmente a
partir da perspectiva peirciana, entendemos a crenga como uma concepcao plena que
se manifesta na disposi¢cao de agir de um individuo de acordo com uma premissa,
seja em crises vitais ou mesmo em questdes simples. Como dito anteriormente,
compreendemos a crenga como um estado permanente de confianga que ndo prevé
duvida ou questionamentos que levem a prova desta dita “verdade” (HOOKWAY,
1993).

Em outras palavras, uma crenga € uma forma de condicionar e orientar nossas
respostas a determinadas experiéncias, sob determinadas condi¢des. Ainda na
concepgao de Hookway (1993, p.10) algumas crengas partem somente de instintos e
sentimentos dos quais n&do conhecemos a origem e, portanto, ndo estdo sob nosso

controle.

Existe um ciclo percorrido por toda forma de conhecimento que descreve o
processo pelo qual passamos desde o momento em que recebemos uma nova

informacgéo, até a decisédo de agir em fungao ou a partir da mesma.

Como ja mencionado, essa predisposi¢cado de agéo a partir de uma crenga tem
grande relevancia para compreensao de nosso comportamento, principalmente no
que se refere a experiéncias recorrentes ou inéditas para o individuo (HOUSER,

2016). Mas isso so6 é possivel a partir do que chamamos de fixagdo das crengas.

Digamos que vocé Ié um artigo em uma revista renomada de saude e
condicionamento fisico que atesta que o consumo de ovos € extremamente benéfico
para a saude. Vocé ja ouviu de colegas, amigos e até familiares a mesma informacgéao,
mas o que € de fato necessario para que vocé, a partir do momento que se deparar
com a informagao, esteja disposto a consumir ovos diariamente?
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Vocé foi apresentado a informagdo com alguns dados do artigo, opinides de
pessoas que estdo em ciclos sociais semelhantes aos seus, ou mesmo que vocé
confia e, para vocé, esses sao os critérios necessarios para reconhecer a informagao
como verdadeira. Contudo, vistas as diversas formas de raciocinio e pensamento
sobre os quais discutimos anteriormente, essa ndo € unica forma de reflexao que pode
nos levar a absorver essa informagao como parte do nosso sistema de crengas e sobre

o qual solidificamos nossa disposigao para agir.

E possivel ainda que voceé recorra a outras pesquisas e dados sobre esse tema,
que vocé avalie os efeitos do alimento na sua rotina e que vocé busque outras fontes
de informagéo capazes de fornecer argumentos suficientes e dados confiaveis para
tomar sua decisao. A reflexdo pode, como dissemos, partir da analise da recorréncia,
dos resultados ou da experimentagao.

Esse é um processo natural de todo pensamento e agdo mental humana, que,
na concepgdo de Thomas Short (2000), contém um elemento arbitrario e acidental,
dependente das limitagbes nas circunstancias, poder e inclinagado do individuo. Para
o autor, a opinido humana universalmente tende a longo prazo a tomar uma forma

definida, que é a verdade.

Uma vez que compreendemos algo como verdade e estamos dispostos a agir
com base nessa conclusdo, temos uma nova crenga. Atingir o estado de crenga é, na
explicagcéo de Peirce, atingir um estado calmo e confiante sobre determinada questao.
Esse estado de mente € oposto ao que compreendemos como estado de duvida, que
pode seguir o momento em que recebemos uma nova informagao (e ainda néo a
temos como verdade) ou mesmo quando um acontecimento surpreendente nos coloca

em posigao de questionamento das verdades que ja haviamos concebido.

Para o autor, o estado de duvida nos provoca uma irritacdo que sé se resolve
a partir do estabelecimento de uma crenca, da recuperacédo do estado de confianca
que descrevemos anteriormente e, para alcancga-lo, retomamos o processo de fixagao
da crencga. Para isso, Peirce nos descreve quatro principais meétodos, que sao:
tenacidade, a priori, autoridade e o método cientifico. Para o desenvolvimento
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de nossa reflexédo, partiremos da explicagdo de Christopher Hookway (1993) sobre
cada um dos métodos.

Ao nos deparar com um fendbmeno novo ou que contradiz uma crencga ja
estabelecida, colocamo-nos em estado de duvida e de busca pela crenga para o
estabelecimento de uma opinido. Nesse processo, € possivel seguir diferentes
caminhos para satisfacdo da duvida, e, de acordo com Peirce, existe apenas uma
forma legitima de chegar a uma conclusdo mais acurada da realidade (Hookway,
1993, p.16).

3.3 Os métodos de fixagcao das crengas

A distingdo entre nossas verdades pessoais e objetivas é um processo cuja
importancia tem ganhado mais destaque na era da abundéncia de informagdes.
Quando estamos no processo descrito por Peirce (2008) como o estado irritante da
duvida, esforcamo-nos para satisfazé-lo com o estabelecimento de uma crenga e o
retorno ao estado calmo e satisfatério que ele proporciona. Essa necessidade € a
primeira etapa do processo de fixacdo de crengas, que pode ocorrer, de acordo com
Peirce, de diferentes formas: pela aproximagao e apego ao que ja conhecemos, pelo
aspecto de autoridade conferido a algo ou alguém, pela impressdao de uma

aproximacao da crenca e da razao ou pela evidéncia.

Para o autor, assim como demonstrado nos topicos anteriores, ndo existe uma
unica verdade absoluta possivel, contudo, carregamos conosco uma tendéncia ao
contentamento com crengas que ja estdo de acordo com outras crengas ou mesmo
crengas anteriores. Esse € um processo que nos leva a aceitacdo de verdades

pessoais e ndo objetivas. De acordo com Franco e Borges (2017, p.58):

A tranquilidade e a satisfagdo propiciadas pelo estado de crenca — da qual
nao queremos sair — reiteram uma dindmica de estagnacédo. Isso pode ser
compreendido como resultado de uma necessidade cognitiva para reduzir a
irritacdo da duvida. No entanto, a recusa em aceitar algo que possa abalar as
proprias convicgdes provoca incomunicabilidade entre opinides opostas. O
debate com o “outro” — até capaz de contradizer essa crenga —, se torna mais
complexo e restrito diante do algoritmo que nos orienta sob a logica da
afinidade (FRANCO E BORGES, 2017, p.58).
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Ainda de acordo com a teoria peirciana, essa tentativa constante de fugir do
estado de duvida também é um dos fatores responsaveis pela constru¢do de uma
nogcdo de verdade absoluta e permanente. Para o autor, a verdade objetiva é

independente do pensamento individual e, acima disso, € sempre revisitada.

Em nossas buscas por crencas que possam acalmar nosso estado de duvida,
de acordo com Peirce, podemos seguir quatro diferentes estratégias, métodos para
fixar nossas crencgas: método da tenacidade, método da autoridade, método a priori e
meétodo cientifico.

Conhecido como método da tenacidade, o individuo parte do estabelecimento
da opinido como o unico objetivo da investigacdo e da consideragdo de que
atingiriamos o fim desejado tomando qualquer resposta a uma questdo que possamos
imaginar, reiterando-se constantemente, acomodando-nos a tudo o que possa
conduzir essa crenca e aprendendo a olhar com desprezo tudo o que possa perturba-
la. Esse € um método falho, pois, de acordo com Peirce e sob a perspectiva de
Hookway (1993), somos incapazes de escapar de situagdes em que nos deparamos
com premissas diferentes das que obtivemos, o que abalaria nossa confianca e nos

retornaria para o estado de duvida.

Em segundo lugar, temos instituicbes responsaveis pela determinagdo das
crengas corretas, reiterando-as e perpetuando-as, que surgem da necessidade de
influenciar as opinides uns dos outros, de modo que o foco ou a prioridade vem a ser
como fixar a crenga ndo meramente no individuo, mas na comunidade. Esse método
de autoridade falha por razdo semelhante ao método anterior: instituicdo alguma
consegue nos prevenir de nos deparar com aqueles cujas crengas ndo dependem da

mesma autoridade, desafiando-a e provocando, uma vez mais, o estado de duvida.

No método a priori, compreendemos que existem aqueles que questionam, isto
€, se deparam com a “ocasionalidade” das determinacdes que |lhe sdo apresentadas
por suas instituicbes de poder e de outras comunidades. Tais pensamentos e
questionamentos os levam a perceber que “hdo ha razdo para avaliar que suas

crencgas possuem maior valor do que as de outras nagdes e outros
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séculos” (referéncia). S&o estes os homens que se deparam com a necessidade de
estabelecimento de um novo método de raciocinio. Esse método é criticado por
ocasionar conclusdes por indugdo, muito semelhantes a gostos, que nao sé&o

colocados a prova ou experiéncia.

Esses métodos sdo caminhos comuns que percorremos, de acordo com Peirce,
em nossa tentativa de evitar a irritacdo da duvida, do questionamento daquilo que
levamos como habitos e, posteriormente como crencas, e que orientam nossas agoes
e nossos pensamentos. Privilegiamos esses métodos pela proximidade que
apresentam com conceitos fundamentais, verdades que ja consideramos absolutas e
pela facilidade de apropriacéo, ainda que sem demonstracdes de evidéncias que as
apoiem. A consequéncia desse processo é o nosso fechamento, enquanto individuos
e sociedade, para a autocritica e a légica que nos aproximam dessa verdades

objetivas e mais proximas da realidade.

Peirce ndo defende uma unica solugao para esse processo, mas a importancia
de um método que se oriente por evidéncias e pelo raciocinio légico e critico, como

colocado pelo autor no método cientifico.

O método cientifico é defendido por Peirce como aquele do qual partimos
usando metodologias e regras que devem ser defendidas se partem da hipotese de
que existem concretamente, com caracteristicas independentes de opinides (nossas
ou de terceiros) sobre as mesmas. Cujas realidades afetam nossos sentidos de acordo
com as leis regulares e, embora nossas sensagdes sejam tdo diferentes quanto
nossas relagbes com os objetos, ainda assim, aproveitando as leis da percepcéo,
podemos averiguar, raciocinando como as coisas realmente sao, e qualquer homem,
se tiver experiéncia suficiente e razdo suficiente sobre isso, sera levado a unica
conclusdo verdadeira. E a Unica forma de evitar fontes “acidentais” de opinides e
garantindo que qualquer crengca que seja derivada disse método seja estavel

verdadeiramente.

Para o cientista Neil DeGrasse Tyson (2020), enquanto individuos, podemos
continuar nos baseando em verdades pessoais, tenazes, autoritarias ou

supostamente logicas, mas, sem evidéncias, elas ndo estdo ancoradas na realidade.
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O aspecto positivo sobre a ciéncia é que ela chega a verdades objetivas, quer vocé

acredite ou ndo.

E importante, contudo, compreender um dos principais aspectos sobre as
verdades objetivas exploradas pela teoria peirceana: a nogéo de falibilismo. Como
discutido anteriormente, para Peirce, mesmo a investigagao e a experiéncia tém como
finalidade a fixagdo de uma crenga, contudo, essa fixagdo, no sentido da investigagao
cientifica, deve ser compreendida como provisoéria. De acordo com o autor, 0 processo
de raciocinio & continuo, ndo se encerra (FRANCO E BORGES, 2017, p.59):

O método cientifico ndo é capaz de garantir que a crenga compartilhada
alcance esse estatuto de verdade, pois 0 processo de raciocinio é continuo e
nao se encerra em nenhum processo atual. O que nés percebemos como fim
de um processo de raciocinio que culmina na fixagdo de uma crenga deve ser
visto como um fim provisério. Portanto, qualquer crenga atual podera no limite
ser uma verdade provisoria (FRANCO E BORGES, 2017, p.59).

Como dissemos antes, ao fornecer informacdes suficientes e tempo de reflexao
sobre essas informagdes a um individuo, o resultado eventual sera a chegada a uma
conclusao (SHORT, 2000, p.5). Entretanto, esse processo ndo garante, por si s6, uma
verdade objetiva na conclusao para a qual as evidéncias e a experiéncia apontam.
Além do fator provisoério da verdade objetiva, € importante também considerar que ela
nao é alcangavel de uma perspectiva individual. A busca investigativa cientifica ainda
carrega consigo o fator da comunidade de investigadores como um elemento
importante de verificagdo. Uma perspectiva que podemos considerar sobre o método
cientifico é que, antes de fixar uma crenga, seu objetivo € de coloca-la em teste. Nesse
sentido, ndo é suficiente que um unico individuo o faga, a ciéncia é constantemente
verificada, revisitada e colocada a prova: assim como a realidade, a ciéncia esta em
constante movimento e transformagéo. Ainda que o acordo coletivo n&o seja unico e
suficiente para a aproximagdo da verdade objetiva, € um elemento essencial no

processo investigativo.

Enquanto seres humanos, entendemos que para toda questdo existe uma

resposta verdadeira, independentemente dos elementos que consideramos para
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chegar a tal conclusao, seja pelo raciocinio légico, descrito acima, ou mesmo pela
nossa susceptibilidade a aceitar determinada premissa visto nosso habito de
pensamento e a forma como lidamos com a fonte da informacdo que recebemos.
Entao parece razoavel dizer, com base no que nos coloca Short (2000), que todo ser
humano é capaz de diferenciar informagdes verdadeiras de falsas, assim como tomar
decisdes em relacédo a essas verdades a partir da experiéncia, da disponibilidade de

informacdes e de uma possivel retroalimentacao.

Contudo, a relacdo entre disponibilidade de informacbes e a experiéncia do
individuo em relacado as questdes com as quais se depara diariamente parece cada
vez mais tendenciosa e limitante, apesar de vivermos na era da informacdo e do
acesso. Concordando com a perspectiva de Edgar Morin (2020), parecemos viver em
um periodo em que as pessoas perderam a habilidade de julgar o que € verdade e o
que nao €, de uma perspectiva objetiva. Mesmo que por vezes 0 nosso pensamento
€ nosso raciocinio caminhem juntamente, levando-nos a conclusdes logicamente
validas e naturais, nem sempre é possivel fazé-lo sem treinamento critico e com o

“‘pessimismo” necessario.

Sem duvida, somos principalmente animais légicos, mas ndo o somos
perfeitamente. A maioria de nés, por exemplo, é naturalmente mais otimista
e esperangosa do que a légica justificaria. Parecemos ser constituidos de
forma que, na auséncia de quaisquer fatos que o demandem, estamos felizes
e auto-satisfeitos; de modo que o efeito da experiéncia é continuamente
encolher nossas esperangas e aspiragdes. [...] Onde a esperanca néo é
confrontada por nenhuma experiéncia, provavelmente nosso otimismo é
extravagante (PEIRCE, 2008, p.39).

Em tempos de excesso de informagdes disponiveis, com a internet, € a nossa
susceptibilidade a aceitar essas informagcbes sem investigagdo ou a minima
demonstracao de evidéncias, temos todos os fatores necessarios para conceber como
verdades infaliveis aquilo que se relaciona com nossas ideologias, necessidades e
vieses, e ndo a objetividade necessaria. Uma objetividade que s6 é possivel através
do pensamento critico, da racionalidade e do processo de analise, interpretacéo e
ceticismo em relagc&o a informacéo, elementos intrinsecos a metodologia cientifica de
fixagdo de crengas. Além do reconhecimento de quando dados suficientes foram

apresentados e que determinada informagéo pode se tornar
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um conhecimento confiavel adquirido. A questdo, portanto, é: como a crenca
verdadeira (ou crenga no real) se distingue da crencga falsa (ou crenga na ficgao)?

3.4 Habitos e a fixagao das crencgas

Para compreender melhor o papel das crengas em nosso comportamento e em como
nossos comportamentos repercutem socialmente, precisamos compreender a

principal relagdo entre o pensamento e a agao, no contexto de crengas: o habito.

Para Gary Shapiro (1973), nosso pensamento é conduzido principalmente por
regras e conceitos, descrevendo um processo que relaciona nossos pensamentos e
nossas agdes. O autor compreende que nossos habitos sdo regras ativas que
determinam nossa forma geral de agir, isto é, formas mais ou menos ativas de fazer
as coisas, modos de experiéncia dificilmente passivos, como sonhar, sentir nojo ou ter
azar. Nossas acdes habituais podem ser percebidas desde atos realizados
conscientemente (como escovar os dentes) ou mesmo inconscientemente (como

estalar os dedos).

Refletir sobre o habito como a conexao entre o pensamento e a acdo e como a
forma anterior a crenca, a partir do processo de fixacao, diz respeito ao momento em
que estamos ndo so predispostos a agir em fungdo de uma crenga, mas em como
essa agao/reacao se torna uma regra em determinadas condi¢des, sob determinado
estimulo e conduz grande parte de nossas agdes diarias e escolhas diversas. De
acordo com Winfried N6th (2016) a teoria de Peirce sobre os habitos é dinamica e
prevé a compreensdo nao s6 dos habitos e de como sao formados, mas como podem

ser mudados.

Nossas respostas habituais sdo necessarias, principalmente no que Peirce
coloca como questdes de natureza cotidiana e que compreendemos aqui como
questdes de resposta imediata. Uma agao de primeiros socorros, por exemplo, precisa
ser uma decisao rapida e a crenca adquirida sobre qual o procedimento adequado
para cada situagao de urgéncia deve ser rapidamente acessada.
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Porém, mesmo nessas questdes, um habito formado pode e deve ser mudado,
ainda que essa capacidade e possibilidade ndo seja conhecida e colocada em pratica
por todos, individual ou coletivamente (NOTH, 2016, p.57).

Os habitos sao tipicamente mais antigos que os novos, e velhos habitos
precisam ser quebrados. Os habitos denotam imobilidade, imutabilidade,
conservadorismo e estagnacdo, em vez de mobilidade, mudanga,
desenvolvimento e evolu¢do. Aderir a um velho habito contra melhores
evidéncias, apenas pelo bem do préprio habito, caracteriza o método
infrutifero da tenacidade, que Peirce caricata em seu artigo "A fixagao da
crenga" de 1877 (NOTH, 2016, p.56).

A importancia da compreensao dos habitos e do caminho que desenvolvemos
até aqui, a partir da teoria de Charles Peirce sobre nossos sistemas de crencga e
fixacado das crencgas, pode ser descrita de acordo com a colocagao de Nathan Houser
(2016) de que mesmo que sejamos sujeitos unicos, com experiéncias diferentes e
crengas diferentes, todas as mentes sao programadas para funcionar em contexto
social. Nesse sentido, devemos pensar em como nossos habitos ecoam e, com o

suporte de instituigdes, formam habitos sociais.

Ainda na visao do autor, € impossivel evoluir sem a constante revisao de
nossos habitos, principalmente por constituirem, em sua maioria, habitos
compartilhados socialmente e que, em grande medida, determinam o funcionamento

de varios setores sociais, como nossa relagao de consumo e com 0 meio ambiente.

Houser (2016) disserta sobre a existéncia de diferentes instituicbes que ndo so
se fortalecem sobre habitos sociais, como tém papel fundamental na manutengao e
até mesmo na desconstru¢do de determinados habitos. A religido, os posicionamentos
politicos, o mercado e até a ciéncia sao instituigdes que colocamos nessa posicao,

por exemplo.

Presumivelmente, as mentes sociais permanecem em repouso,
simplesmente direcionando o comportamento de acordo com crencgas
estabelecidas (habitos comportamentais) ja programadas, até perturbadas
pela duvida. A irritacdo da dlvida para uma mente social provavelmente
surgiria na comunidade de individuos sencientes que sdo membros ou
dependem da instituicdo sob consideracao e provavelmente resultaria de um
conflito ou disturbio experimental, para o qual as respostas usuais da
comunidade ou sancionadas pela instituicdo ndo foram imediatas ou parecem
inadequadas (HOUSER, 2016, p.15).
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E necessario compreender, a partir dessa perspectiva, os valores que
atribuimos as instituicdes e as verdades defendidas e compartilhadas por individuos
que possuem crencas ou habitos fixados a partir dessas verdades. A discussao
desenvolvida até aqui demonstra, a partir da realizacdo da importancia de crengas e
habitos nos comportamentos individuais e sociais, a importancia do raciocinio légico
e investigativo apresentado nos primeiros capitulos como unica forma genuina e
objetiva de obter verdades. De acordo com Peirce, é s6 a partir da ciéncia que o
individuo ndo so6 se da conta da importancia de suas crengas, como daquelas que vém
sendo alimentadas socialmente e de como obter respostas objetivas e sem vieses.

Ainda de acordo com Houser (2016, p.19):

A importancia das instituicdes e mentes sociais para a sobrevivéncia humana
e a vida civilizada é profunda e, certamente, as realizag6es individuais devem
sempre ser entendidas no contexto da vida e do pensamento comunais, mas
€ o individuo, por mais raro que seja, que tenha o poder de sair do mundo.
mainstream e introduzir algo novo e inesperado para enfrentar idéias antigas.
E entdo, Peirce disse, que o futuro da civilizagdo treme na balanca.

A percepcéo da importancia de habitos (seja em sua manutencgéo, adaptagao
ou desconstrugdo) impulsiona campos da ciéncia e de produgdo do conhecimento
dedicados a obteng&o de verdades objetivas, consequentes da logica e investigagéo.
E nesse contexto que refletimos sobre a relacdo entre habitos, sua formacdo e os
diferentes campos cientificos e investigativos. Reconhecemos importancia ndo sé no
papel de quem investiga, mas ainda de como essas verdades devem sempre ser
questionadas, criando uma necessidade destacada por Edgar Morin: o ceticismo
sobre tudo e todas as coisas como unica forma de percepg¢éo objetiva do mundo ao

nosso redor e de como nossa relagao com ele é construida.

3.5 Comunicagao onipresente

Como mencionado anteriormente, inumeros fatores podem ocasionar a formacgao de
uma crenga e, posteriormente, de um habito. Ao analisar a teoria de Charles Peirce

sobre os métodos de fixagado de crencas, podemos identificar varios desses fatores e

métodos em nosso cotidiano. O fendbmeno comunicacional e as redes de
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comunicagdo, de acordo com Santaella (2001), tém papel central ndo sé nesses
processos, como também na mudancga inevitavel e necessaria discutida por Houser

(2016) e apresentada no capitulo anterior.

A multiplicagdo dos meios de produgdo, transmissado e armazenamento de
linguagens e informagdes vem dando a comunicagdo um papel central em
todos os setores da vida social e individual. Como conseqliéncia, a
comunicagcdo como area de conhecimento esta tomando o lugar de uma
ciéncia piloto para cujas questdes acabam convergindo muitas outras
ciéncias (SANTAELLA, 2001, p.2).

Devido as diversas transformagdes tecnoldgicas vivenciadas a partir da
expansdo do uso da internet e suas novas formas de organizacgédo, torna-se cada vez
mais desafiador discutir a midia e seu papel na sociedade. Por um lado, vemos que
as tecnologias de informagdo e comunicagao reconstroem e ressignificam nossas
relagbes com os meios em que estamos inseridos (digitais ou ndo) e com outros
individuos. Por outro, questionamos como podemos utilizar essas mudancas para

desenvolver novos modelos de articulagdo com responsabilidade social.

O papel dos meios de comunicagcdo em processos sociais, culturais, politicos e
econdmicos € conhecido desde as midias impressas. Possibilita ocasides, interacdes,
relacbes, canais e plataformas que facilitam a transmissao de informacdes e ideias
que constantemente constroem ou ressignificam a forma como compreendemos o
mundo. Diversos estudos se propéem a compreender esse mecanismo,
principalmente no que diz respeito as respostas de individuos que sdo expostos as
midias (seja radio, televisao, internet, etc). Segundo McQuail (2010, p.18), a midia
exerce uma funcado de mediacdo, no que diz respeito ao fendmeno de formagao de
sentidos, a partir do momento em que € capaz de influenciar ou alterar as formas em

que estes serao recebidos.

Portanto, € possivel afirmar que as comunicagdes constituem, ao mesmo
tempo, um importantissimo setor industrial, um universo simbodlico que & objeto de
consumo maci¢o, um investimento tecnolégico em expansdo ininterrupta, uma
experiéncia individual diaria, um terreno de confronto politico, um sistema de
intervencao cultural e de agregacgéo social, uma maneira de se informar, de entreter-

se e de passar o tempo etc. (WOLF, 1987, p.13). Uma constituicdo que
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atribui a comunicacao um papel central na formacéao e fixagao de crencas, assim como

de desconstrucao.

Para além do campo individual, a comunicagdo e as redes de comunicagao
podem ser responsaveis pelo crescimento e multiplicagcao de habitos e a conducéo de

comportamentos e concepgdes coletivas, de acordo com Santaella (2001, p.01):

Na passagem, que estamos vivenciando, da revolugdo eletrbnica para a
revolugdo digital com suas maquinas dispositivos computacionais aliadas as
telecomunicagdbes em dimensao planetaria, a exponenciagdo da
complexidade do campo da comunicagdo comega a atingir proporgdes
gigantescas (SANTAELLA, 2001, p.01).

Para além de novas tecnologias de informacédo e comunicagdo, compreender
essa area do conhecimento como lugar de ciéncia proporciona uma perspectiva pouco
explorada: as redes de comunicacao utilizadas para a provocacado de duvidas e o
estimulo da investigagao pelas verdades objetivas em diversas areas sociais.

Estamos em uma sociedade adaptada ao mesmo, a permanéncia e ao
incdbmodo com a duvida, como defendido pelo filésofo sul-coreano Byung-Chul Han,
em seu livro “A sociedade do cansago”. De acordo com Han, vivemos em uma época
pobre de negatividades, de elementos que nos provoquem a negagéo, o combate e a
recusa. Estamos concentrados na absorg¢ao e na assimilagcédo, rodeados por sistemas
da globalizagdo que intensificam esse estado, como os sistemas de comunicagao e
produgao, na percepg¢ao do autor sobre as teorias de Baudrillard (1992).

Concordando com as visdes aqui apresentadas de Charles Peirce e Edgar
Morin, o autor defende a necessidade de uma defesa imunoldgica nos individuos. Do
fortalecimento de nossos mecanismos de defesa contra os métodos de fixar crengas
que n&o provocam o incObmodo da duvida, que combinam com o que ja acreditamos e

com os habitos sociais compartilhados no meio em que somos inseridos.

Enquanto cientistas e comunicadores (em areas como jornalismo e
publicidade), vivenciamos dois lados de um fenbmeno comportamental: podemos
ampliar as proporgdes de alcance dessas crengas que sio reforgcadas e alimentadas

para absorcéo imediata ou oferecer ferramentas para promover o raciocinio critico, o
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ceticismo e um sistema de defesa informacional, uma nova forma de pensar o mundo,
de compreender nossos sistemas, de questionar instituicdes e de provocar mudangas

sociais, culturais e até ambientais.

3.6 Redes sociais

A expansao da internet e das plataformas de informacdo e conteudo em rede tem o
potencial de mudar nossa relagdo com a informagcéo e como processamos um novo
conhecimento. Desde o inicio de seu desenvolvimento, em 1960, a internet possuia
como um de seus principais objetivos a ampliagdo de uma rede de troca de
informacgdes, seja por um aspecto militar (na época da Guerra Fria) até os dias de
hoje, em que se manifesta como um dos principais meios de comunicacgéo e difusdo

de informacgdes.

De forma quase organica, como nos coloca Henry Jenkins (2009) em sua teoria
sobre a cultura da convergéncia e como a produgéo de conteudo tem se tornado cada
vez mais horizontal, esse acervo de informacgdes virtual acabou cedendo espaco para
uma extensa e continua construcdo de conhecimentos coletivos, inclusive cientificos.
O rompimento de obstaculos como barreiras fisicas e a descentralizagao de fontes e
produtores de informagdes permitiu que esse fosse um dos principais ambientes para
0 armazenamento e compartilhamento de conteudos (em seus diversos formatos,

como textual, visual, audiovisual, entre outros).

Contudo, é necessario observar esse fendbmeno também por uma perspectiva
semidtica e a partir da compreensdo que desenvolvemos nos capitulos anteriores
sobre o pensamento légico. Considerando as colocagdes de Borges & Gambarato
(2019), os diversos tipos de conteudos que s&o produzidos e divulgados via web, no
contexto de abundancia de informagdes, fontes e plataformas tém um significado,
representam algo, possuem uma referéncia e uma autoria que ndo necessariamente
sdo livres de uma ideologia ou perspectiva. Isto é, ndo é possivel considerar toda e
qualquer informacédo disponivel como uma informacdo verdadeira e fiel ao que

compreendemos como realidade, independentemente de como pensamos sobre
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essa informacao ou da perspectiva de observagao utilizada para se chegar nela. Em

outras palavras:

Para Peirce, a realidade é algo independente do que os individuos possam
pensar sobre ela. A realidade pode afetar nossos pensamentos, produzindo
uma idéia que coincide com ela. Mas a realidade em si € sempre um objeto
externo. (um objeto dindmico), ndo um objeto imediato de pensamento. A
proposta de Peirce de que a realidade ndo depende de O pensamento, mas
pode coincidir com ele, levanta a possibilidade de o pensamento representar
pelo menos parte da realidade. Para Peirce, "o real deve influenciar o
pensamento ou eu ndo poderia, seguindo quaisquer regras de raciocinio,
chegar a qualquer verdade" (W3:60 [1872]).2 A possivel conexdo entre o
pensamento e a realidade nos da a esperanga de alcangar a realidade ou
verdade no final de um processo de raciocinio (W3:54 [1872]). (BORGES &
GAMBARATO, 2019, p.605).

Compreendemos que a internet e as redes proporcionam um novo modelo de

relagdes, um ambiente em que podem, com mais facilidade, buscar por conteudos

simpaticos e de acordo com seus interesses, assim como compor grupos com outras

pessoas que representem esses mesmos gostos, por exemplo.

E ja lugar comum afirmar que sites e servigos de redes sociais e ferramentas
de busca nos oferecem uma vis&o personalizada criada através de algoritmos
de empresas de tecnologia. Quando vocé faz uma pesquisa no Google, por
exemplo, os resultados obtidos serdo diferentes, dependendo do que a
empresa conhega sobre vocé (FRANCO E BORGES, 2017, p.54).

Nesse contexto da web, testemunhamos como individuos, os chamados

usuarios, podem produzir, distribuir e consumir informacgdes, além de ter o poder de

avalia-las como verdades, mesmo que ndo sejam fundamentadas no real e na

observacao da realidade.

Em uma perspectiva mais especifica, consideramos para esta analise os sites

e plataformas de redes sociais. Compreendemos as redes sociais como plataformas

criadas a partir da gestdo de perfis de usuarios e/ou empresas, instituicbes e

organizagbes para compartiihamento de conteudo e comunicagdo. Os tipos de

conteudos, além dessa finalidades especificas de cada rede social (como Instagram,

LinkedIn, Facebook, entre outras) dependem da especificidade do site e dessa

preferéncias de cada usuario e perfil.
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Ainda que a principal promessa das redes sociais possa ser compreendida
como um modelo de interagdo digital e com menos fronteiras, essas plataformas tém
um papel muito significativo e cada vez maior em como a sociedade funciona e como

0 usuario, o novo modo de enxergar o individuo, se comporta.

De acordo com Tim Kendall, diretor executivo (Chief Executive Officer - CEO,
na sigla em inglés) do Linkedin, e Tristan Harris, ex-especialista de ética de design do
Google, o que todas as empresas desenvolvedoras de redes sociais ttm em comum
€ o interesse pela atencgao ininterrupta do usuario, pelo maior tempo possivel. Para
alcancar essa atengao, € essencial compreender ndo sé como o0 usuario se comporta
(o que gosta, com o que trabalha, o que |&, o que assiste, o que compra), mas criar
mecanismos de previsao sobre esse comportamento. Mecanismos esses que também
dédo indicios de como moldar o comportamento desejado, seja manter o usuario em
uma linha do tempo infinita de publicacbes ou mesmo de moldar sua percepcédo do

mundo com diferentes crencgas.

Conforme afirma Pariser (2012, p. 77), filtros personalizados podem, ao
mesmo tempo, limitar a variedade de coisas as quais somos expostos,
afetando assim o modo como pensamos e aprendemos (FRANCO E
BORGES, 2017, p.54).

No que diz respeito ao uso do Instagram e de suas funcionalidades para a
promogao de determinadas crengas e comportamentos de uma perspectiva
organizacional ou em relagdo a uma agenda especifica, como a agenda ambiental, é
necessario considerar reflexdes sobre a influéncia dessas plataformas em nossos
cotidianos e nos habitos (dos quais estamos conscientes) e crengas (que nao estamos

conscientes).

Assim como outras plataformas de comunicagao, interacdo e compartilhamento
instantaneo, esses sistemas possuem uma grande capacidade de interferéncia e
influéncia em nossas escolhas. Enquanto varios engenheiros se dedicam a construgéo
de uma rede tecnoldgica que ndo s6 promova marcas e ideologias, mas que nos
mantenha cativos e conectados pelo maior tempo possivel, também temos um sistema
que leva informagdes, conceitos e vieses que podem, inclusive, interferir em

processos como eleigdes.
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Ainda que a horizontalidade da producdo de conteudos e a cultura da
convergéncia carreguem consigo aspectos positivos de democratizagdo da internet,
ainda carecemos de regulagdes que nos apoiem na avaliagdo de seu real impacto em
nossas vidas cotidianas, em ambitos coletivos e nos processos sociais mais
fundamentais, inclusive a pauta ambiental, em escalas globais. Em uma era em que
tem razdo quem possui mais seguidores ou likes, é imprescindivel que sistemas de
verificacdo de informacdes, por exemplo, sejam fortalecidos e implementados nessas

redes.

Além da regulamentagédo, € necessario que o0s usuarios também possuam
acesso as ferramentas que os protejam de conteudos cuja veracidade é baseada em
pseudociéncia, ideologias e achismos. Produtores e consumidores tém papel
importante no processo de avaliag&o critica sobre o que é veiculado nessas midias,

como em qualquer outra midia tradicional, por exemplo.

No ambito do jornalismo, muita atengao foi trazida para a pauta das fake news,
de acordo com Borges & Gambarato, um fenémeno que ocorre pelo aproveitamento
de novas midias e da liberdade de producédo e disseminacado de informag¢des nao

verificadas para atingir fins especificos de convencimento. Para as autoras:

Regardless of the fake news subject, news stories that are not based on
verifiable facts cast doubts on established beliefs, such as the belief in
traditional news media. Fake news takes advantage of the established belief
that an external reality is being represented in news reports. Journalists
develop criteria for fact verification, accuracy, and methods of gathering
information in order to provide a certain level of confidence in their reports.
They are, or should be, concerned with objectivity and biases, ethics and
social responsibility (Kovach & Rosenstiel, 2007; White, 2017). Fake news, on
the other hand, presents reports in which the external reality is absent or
purposely distorted. The distinction between fake news and news involves the
relationship between the report and the external fact on which it is based, as
well as the intention behind the reporting (BORGES & GAMBARATO, 2019,
p.605).

Trazendo a discussao para o ambito da fixagdo de crengas, consideramos a
perspectiva de Jaron Lanier (2020) sobre as redes sociais e a criagdo de uma geragao
que compreende a comunicag¢ao primordial e primaria como a comunicagao on-line.

Um grupo de pessoas (cada vez maior, principalmente de pessoas jovens)
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para quem o significado da comunicagdo se da através de mecanismos de

manipulagéo.

Ainda que o Google parega apenas um mecanismo de pesquisa, o Facebook
seja o local onde vocé se conecta com seus amigos e o Instagram seja onde vocé
publica e vé fotos, redes sociais ndo se limitam a esses objetivos e ndo estéo

ocupando apenas essas fungdes em nossas rotinas.

As redes sociais sdo desenvolvidas por mecanismos de classificacdo e
customizagdo, mas, para além disso, mecanismos que compreendem cComo noOs
comportamos, como reagimos a determinados estimulos e como utiliza-los da maneira
mais eficiente para nos convencer. Para Tristan Harris (2020), cada plataforma é
desenvolvida para conquistar o maximo de seu tempo e sua atencido, uma dedicagao
que impacta desde o tempo em que passamos conectados, até a decisdo ou

convencimento de que devemos consumir ou adotar determinada ideologia.

As redes sociais também n&o estéo isentas de métodos de fixacdo de crencas,
mesmo quando tratamos de perfis de usuarios cujo objetivo principal é a
conscientizagdo. Estamos constantemente lendo, reproduzindo, compartilhando
informacdes que sao desenhadas para parecer mais persuasivas, pela autoridade do
emissor, pela concorddncia com nossas opinidbes e crengas, pelos dados
apresentados e até mesmo pela forma como elas nos sado apresentadas, de forma
mais apelativa ou através de uma algoritmo criado por um especialista em

comportamentos.

No ambiente das redes, percebemos como os quatro métodos de fixacdo de
Peirce podem se manifestar, uma compreensao importante para a analise que
desenvolvemos nesta pesquisa. No que diz respeito a tenacidade, por exemplo,
percebemos que ndo é incomum observar nas redes sociais mecanismos e
funcionalidades que nos colocam em posi¢ao de defesa tenaz de ideias arraigadas,
desconsiderando, em muitos casos, todas as perspectivas que possam contraria-las,
criando bloqueios inclusive para que essas nd&o consigam chegar ao usuario
(FRANCO E BORGES, 2017, p.57). Em relagdo ao método da autoridade, as autoras

exemplificam:
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[...] tal comportamento pode ser constatado, principalmente, nos debates
politicos ou religiosos em que se evoca um determinado “sabio” ou “expert”,
enfim, uma autoridade para sustentar a crenga. O método da autoridade
desqualifica a crenga do outro que tem menos poder e pode levar a reagdes
mais ou menos agressivas, diz Peirce (2008, p. 49). Também esse tipo de
reacao pode ser observado corriqueiramente nas redes sociais quando o
método da autoridade é usado (FRANCO E BORGES, 2017, p.57).

Ainda sobre o método da autoridade, percebemos que a propria forma como as
redes sociais sdo programadas proporcionam nogdes de autoridade e referéncia em
determinados assuntos. O numero de likes ou de seguidores agora determina quem
sao os especialistas para cada assunto, por exemplo. Uma ilusdo de que o reforgo do
coletivo (0 acordo entre uma comunidade) ou mesmo a aproximagao de uma
publicagdo aos temas e posicionamentos de interesse de um grupo ou individuo € um
atestado de veracidade. N&o seria diferente para o método a priori, principalmente em
um periodo em que noticias falsas se proliferam em canais que utilizam de logicas
aparentemente verdadeiras pela aproximag¢ao de um posicionamento com o ideal dos

leitores ou seguidores.

Uma tendéncia que percebemos com maior clareza desde a ascensao das
redes sociais € a personificagdo de marcas. Ao aderir a uma rede social, composta
essencialmente de perfis de individuos e para a interacdo entre eles, diferentes
marcas passam a desenvolver modelos diferenciados de comunicagdo e marketing
baseados no comportamento em redes e na aproximagdo dos usuarios como
possiveis clientes em um formato mais pessoal e diario das marcas. Com esse
movimento, é possivel supor, principalmente enquanto usuarios, que algumas linhas

entre o que esta sendo consumido como produto e como visdo comegam a se atenuar.

Enquanto as fake news competem com o espaco antes ocupado pelos veiculos
tradicionais de informagéo, o novo modelo de publicidade também demonstra novas
construgcées de conteudo que, mais que um produto, vendem e convencem um

comportamento.

Ainda de acordo com Franco e Borges (2017, p.57), no que diz respeito a
percepgao dos métodos de fixagdo de crengas, ao navegar pelas redes sociais, existe

um movimento, como exposto nos primeiros capitulos, de satisfacdo e
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aplacamento de um estado de duvida e investigagdo. De uma perspectiva peirceana,
ao fazé-lo, acabamos procurando por crengas compartilhadas em rede que estejam
alinhadas ou de acordo com conceitos anteriores ou mesmo crengas que ja
possuiamos. Para as autoras, “o sujeito, ao fixar uma crenga, ndo se comporta
racionalmente, mas conquista, entretanto, a tranquilidade e a satisfacao de ter a
duvida aplacada” (FRANCO E BORGES, 2017, p.57).

Assim como nas observacbes feitas pelas autoras sobre a rede social
Facebook, percebemos no Instagram uma série de mecanismos que provocam esse
movimento de privilégio de crengas que sejam préximas ou mesmo concordantes.
Seguimos paginas que tém posicionamentos semelhantes aos nossos e recebemos
sugestdes sobre outras paginas com o mesmo tipo de conteudo e posicionamentos
ou que sdo seguidas por pessoas que estdo no nosso circulo de concordancia, como

amigos ou referéncias.

No Instagram, percebemos o crescimento do numero de pessoas que se
dedicam, inclusive, a promogéo de determinada agenda e perspectiva, os conhecidos
digital influencers, que, como o proprio termo em inglés indica, se dedicam a influenciar
seus seguidores sobre determinada crenga e comportamento. Assim como no
Facebook, também podemos evitar conteudos que nao estdo relacionados com
NOssos interesses e crengas e somos encorajados a compartilhar cada vez mais em
diferentes formatos de conteudo. Além dessas personalidades, temos pessoas
dedicadas a indicacdo de consumo, perfis considerados “oficiais”, indicacbes de
numero de seguidores como um status de relevancia social. A organizagdo da
ferramenta para a ordem dos conteudos que visualizamos é feita de acordo com um
algoritmo que ndo nos permite ver conteudos que nao estdo de acordo com nossas

predisposicdes, etc.

Nesse sentido, é importante refletir sobre o papel do ceticismo nas redes e,
para além dos consumidores, o papel dos produtores de conteudo nesse contexto de
informagdo e de manipulagdo. E suficiente substituir uma crenca por outra, de uma
diferente perspectiva? Ou podemos nos dedicar a um método de fixagdo e
comunicagcdo de crengas que seja apoiado no compartiihamento de informagdes
adquiridas por pesquisa, experimentagao e evidéncias? Isto €, na realidade, como
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isso tem sido aplicado pelas organizagdes e marcas que se dedicam a pauta ambiental

e a promogao de um comportamento mais sustentavel?

O papel do comunicador de uma grande organizagao ambiental, por exemplo,
para além de comunicar, promover uma pauta e sua relevancia, é proporcionar ao
usuario os elementos que fundamentam essa informagao e que sao suficientes para
que, através do raciocinio l6gico e critico, esse usuario possa determinar o caminho a

seqguir.

3.7 O World Wide Fund for Nature

Entre as principais organizagbes n&o governamentais que se dedicam a causa
ambiental e a promogao de habitos sustentaveis em todo o mundo, a rede World Wide
Fund for Nature (WWF)* se destaca ndo somente por sua atuagdo em mobilizagao e
engajamento, mas pela realizacdo de estudos e pesquisas que amparam e
complementam discussbes em niveis internacionais e nacionais sobre questdes

ambientais, animais e sociais.

De acordo com as informagdes disponibilizadas no website da propria
organizagéo, ela foi criada no inicio da década de 1960 e é considerada uma das mais
respeitadas instituigdes com ag¢des que sao desenhadas e planejadas para proteger,
conservar o meio ambiente e promover a discussdo ambiental em diversos niveis

sociais, desde tomadores de decisao, até a sociedade civil e académica.

O WWEF possui atuacdo em mais de 130 paises e conta com o apoio de
aproximadamente 5 milhdes de pessoas, entre voluntarios e funcionarios da
organizagdo. Com o objetivo de buscar um futuro com mais qualidade de vida para
todos os seres, o WWF se dedica ao dialogo com atores-chave (entre governos e
sociedade civil) para a promogao e fortalecimento de agdes para conter a degradagao

do meio ambiente e o uso sustentavel dos recursos naturais.

A organizag&o chegou ao Brasil em 1996 e, atualmente, possui mais de 67
projetos na area de conservagéao e prote¢cao dos biomas brasileiros (Amazoénia,

4 Fonte: https://www.wwf.org.br/wwf_brasil/organizacao/
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Cerrado, Pantanal, Mata Atlantica e Caatinga), mas também atua na protecédo de
ecossistemas marinhos, com o tema da agua e protegdo dos oceanos (sobre os quais
falaremos com mais profundidade ao longo dessa pesquisa).

Outros projetos do WWF-Brasil sdo o Programa de Conservagéo do Mico-Leado
Dourado e o Projeto Tamar, de protecdo as tartarugas marinhas, que ajudou a
destacar as atividades do WWF em todo o pais. No tema de agua e recursos hidricos,
o WWF-Brasil atua em duas frentes principais de acbes e campanhas de
conscientizagdo: protecdo dos oceanos, com o programa Marinho, e consumo
responsavel e conservacéo de ecossistemas aquaticos, por meio da iniciativa Agua

para a Vida.

O Programa de Conservagéo e Gestdo de Agua Doce do WWF-Brasil foi criado
para apoiar um processo de reestruturacdo da gestdo dos recursos hidricos em todo
o pais. E um projeto com foco na promogéo da consciéncia coletiva de que a agua é
um importante sistema e que precisa ser habito de todos a sua preservagao e
protecdo. O programa visa a participacdo ativa em discussdes a nivel politico
(principalmente a partir da Politica Nacional de Recursos Hidricos, Lei 9.433, de 1997)

com instituicdes que atuam na area de recursos hidricos.

Além da participagédo ativa na divulgagcdo dos principais temas e decisdes
tomadas, o WWF também tem papel relevante no fornecimento de dados e
informagdes baseados em analises de experiéncias e solugdes positivas e negativas
na gestdo de recursos hidricos. Esse é um exemplo importante de como uma
comunicacdo embasada em pesquisa pode ocorrer em diferentes ambitos, visto que
a organizagao também esta constantemente apoiando a participagdo de outros grupos
nestes debates, mesmo daqueles que ndo possuem conhecimento técnico especifico,
a partir do suporte com informagdes, programas educacionais e profissionais da area,
com o treinamento de liderangas locais e da sociedade civil em agdes coletivas. No
que diz respeito a divulgacao de informagdes obtidas por pesquisas e no uso dessas
informagdes, o WWF-Brasil avalia a gestdo dos recursos hidricos e utiliza seus
espacos de comunicagao (on-line e off-line) para conscientizar e mobilizar a populagéo
a tomar iniciativas e criar movimentos coletivos (de apoio e atuagdo) para a

conservacgao e gestao do uso de agua.
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Em relagdo ao financiamento, de acordo com a propria organizagdo em seu
site, os fundos eram garantidos por organizagdes de outros paises. Contudo, com a
expansao dessa atividades e necessidades do WWEF-Brasil, a equipe brasileira,
sediada em Brasilia-DF, conseguiu desenvolver sua propria estrutura de doacgdes e

rendimentos.

De acordo com a propria organizagao, o WWF-Brasil esta presente na web
oficialmente através do seu website, além da presencga nas redes sociais principais:

Instagram, Linkedin, Twitter, Facebook, YouTube e em uma plataforma de podcasts.

‘e.i &  wwfbrasil @ - Seguindo

WWF

wwfbrasil & Bem-vindos ao nosso
Instagram! Escolhemos o
#DiadoMeioAmbiente para comecar a
mostrar por aqui um pouco da
maravilhosa natureza que trabalhamos
365 dias para conservar. #panda #wwf
#natureza

° thalitarievlis Panda!!! @ &3 ©

é‘ misaelhen Parabéns WWF-Brasil,
seja bem vindo ao Instagram!

& Curtido por mariadulcedesousa.oliveira e
outras 158 pessoas

© naturepl.com / Edwin Giesbers / WWF-Canon

Figura 1: Primeira publicacdo do WWF no Instagram em 2014

No que diz respeito ao perfil do WWF na rede social Instagram, sobre a qual
concentramos nossa andlise, a organizagao participa da rede desde junho de 2014°,
com participagdo mais ativa (maior frequéncia de postagens) a partir de 2016.
Atualmente, o perfil da organizagéo no Instagram possui 1.144 publica¢des e 235 mil
seguidores.

5 A primeira publicagdo do WWF-Brasil no Instagram data de 5 de junho de 2014, Dia Mundial
do Meio Ambiente: https://www.instagram.com/p/o3bjljQ3BS/
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METODOLOGIA

Tendo em perspectiva os conceitos apresentados, o referencial tedrico descrito e a
indicacao dos objetos de analise, centramo-nos na descricdo da analise desenvolvida
para responder aos questionamentos propostos no inicio do trabalho. A partir da
identificacdo da organizagao WWEF-Brasil e sua presenga na rede social Instagram,
descreveremos o procedimento sobre o qual nos apoiamos para compreender como
a organizagdo tem comunicado crengas sobre preservagdo ambiental, habitos

sustentaveis e meio ambiente.

A presente pesquisa foi desenvolvida em duas etapas principais: concentramo-
nos, em um primeiro momento, na revisdo bibliografica necessaria para constituir o
referencial tedrico de que partiriamos e os conceitos principais trabalhados ao longo

da analise.

Em um segundo momento, dedicamo-nos a investigagédo sobre as estratégias
de comunicacgéo desenvolvidas pelo WWF no que diz respeito a promogao de habitos
sustentaveis, mais especificamente sobre o estimulo a mudanga de comportamento

em relagdo a agua.

Neste capitulo, mostraremos os procedimentos metodologicos utilizados para
realizar essa analise, de acordo com os recortes que serao descritos e de acordo com

0s objetivos propostos.

4.1 Coleta de dados

Na primeira etapa da analise que foi desenvolvida, estudamos o conteudo publicado
e produzido pelo WWEF-Brasil na plataforma Instagram, disponiveis para todo o
publico. Para isso, foi definido um recorte temporal de 5 anos (22 de abril de 2015 a
22 de abril de 2020), levando em considerag&o a primeira publicagdo do ano de 2015
e um periodo em que se pudesse observar modificagcdes no modelo de comunicagao

e disponibilizacdo de informacgdes.
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Nessa etapa, as pegas foram organizadas de acordo com um protocolo de
classificagao de publicagcbes que pudessem nos orientar em relagao aos recortes de
analise do conteudo. A separacao das pecas foi feita em 5 categorias: periodo,
descrigao, informagdes disponiveis (links complementares de matérias jornalisticas,

estudos ou mesmo de outra plataforma), tematica e relagdo com o tema da agua.

Na primeira categoria, as pegas foram classificadas de acordo com o periodo
de publicacdo (separando-as por ano, més e data de publicagdo, de acordo com as
informacgdes fornecidas pela prépria plataforma), da publicagdo mais antiga para a

mais recente.

Ja em relacéo as informacgdes descritivas de cada pecga, os materiais também
foram registrados de acordo com o tipo de conteudo (video, imagem ou GIF) vista a
importancia de observagao das especificidades de cada um desses tipos. Também foi
registrada uma descricdo da imagem disponivel e do texto de apoio (legenda),
geralmente acompanhado pelas etiquetas (fags) que, como mencionado
anteriormente, exercem papel importante nessa rede social em funcdo da

customizacgao dos conteudos e da facilitacdo da busca por conteudos especificos.

Levando em consideragao os métodos de fixacdo de crengas e os modelos de
comunicacdo e de promogdo de mudangas de habitos, mostrou-se de grande
importancia a observagdo da complementaridade das publicagdes analisadas. Além
da descricdo das pegas, registramos ainda aquelas que possuem indicagdes a

informagdes complementares e as fontes da informag&o compartilhada.

Avaliamos ainda a tematica dessa publicagdes, que, de acordo com o préprio
WWEF, dividem-se, de forma macro, em 9 principais temas de trabalho da organizagao:
Conservagao de Ecossistemas; Espécies e Biodiversidade; Recursos Hidricos; Areas
Protegidas; Paisagens Sustentaveis; Mudancgas Climaticas; Restauragcéo Florestal;
Producao Responsavel e Consumo Responsavel. Temas que foram publicados com
modelos classificados como datas Comemorativas, promocdo da marca,
regularizagdo ambiental, eventos, engajamento politico, direitos humanos, economia

verde, fontes renovaveis e educagéo.

A coleta de dados em relagéo a presencga geral do WWF no Instagram se limitou

as informagdes acima citadas pois, em um segundo momento, nos
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dedicamos ao recorte de pegas com relagdo ao tema da agua, de acordo com a

definigdo do tema da pesquisa. Por isso, o ultimo item analisado (registrando 1 para

sim e 0 para n&o) foi a relagdo da publicagdo com o tema da agua.

Topico

Variavel

Texto

Nimero

Categoria

Observagao

Dados

gerais

Link da publicacao

Data de publicacédo
(dia)

Data de publicacao

(més)

Data de publicacao
(ano)

Formato

e Imagem;

e Video;
e GIF
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Tipo de

comunicagao

Acéo;

Anuncio;
Campanha;
Conscientizago®;
Divulgacao;

Engajamento;

Estudo;
Titulo da peca
Texto
descritivo/legenda
Link complementar 1=Sim
0=Néao

Hashtags

Tema especifico

Tema macro WWF

Areas Protegidas
Conservacao
Ecossistema
Consumo
Responsavel
Producao

Responsavel

do

Datas comemorativas

Direitos Humanos

Economia Verde

8 Para as finalidades desta pesquisa, consideramos que conscientizagdo é a tomada de
consciéncia (ou trabalho visando-lhe) da natureza das relagbes humanas dentro da sociedade em que
se vive a partir de uma verdade ou crenca estabelecida por quem esta trabalhando pela conscientizacéo

ou pelo individuo conscientizado.
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e Educado

e Engajamento Politico

e Espécies e
Biodiversidade

e Eventos

e Fontes Renovaveis

e Mobilizagédo Social

e Mudangas Climaticas

e Paisagens
sustentaveis

e Promocgéao de marca

e Recursos Hidricos

e Regularizacdo
Ambiental

e Restauracao Florestal

Relagdo com o X e 1=Sim

tema da agua e 0=Nao

Tabela 1: protocolo de classificagdo dos dados gerais

Na segunda etapa de analise, posterior a coleta de dados disponiveis no
periodo determinado, foi feita uma separacdo de todas as pecas relacionadas a
tematica da agua para o recorte do tema e para a analise do conteudo. Nessa etapa,
os dados foram organizados de forma semelhante a tabela principal, com a adigéo

dos critérios de analise definidos sobre a crenca.

De acordo com os conceitos de métodos de fixagao de crengas aqui discutidos,
o primeiro ponto analisado sobre cada uma das pecas encontradas a partir do recorte
tematico foi o emprego das categorias (método da tenacidade, método da autoridade,
método a priori e método cientifico) na composi¢céo da pecga, tanto sobre o material
imagético quanto a sua complementacéo nos textos de legenda e apoio. A partir dessa
avaliacado, foi possivel separar as pegas em 4 grupos de acordo com o método de
fixagao de crengas, o que nos permitiu compreender com maior riqueza de detalhes e
elementos como essa comunicagao é feita e como o emprego desses métodos é

utilizado em relagéo a promogéo e ao estimulo de mudangas de habitos.
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Além das categorias de métodos de fixagdo de crengas, buscamos identificar
pecas de comunicagado que provocavam o estado de duvida, isto €, pegas que se
propdéem a incentivar o usuario/seguidor do WWF a questionar seus habitos e suas

crencas.

Em relacdo a mudanga de habitos, foi possivel diferenciar pecas que
diretamente comunicavam a importancia dessa mudanca e, ainda, aquelas que a
estimulavam. Essa categorizagao foi posteriormente colocada em perspectiva quando
analisamos os elementos de composi¢cao e conteudos das pegas com esse objetivo
para um panorama mais claro da estratégia empregada pela organizagdo nessa
plataforma.

Também foi importante perceber como dados eram utilizados nas pecas de
comunicagdo e divulgacdo, desde dados estatisticos até informagdes de
argumentagao para embasar as orientagdes e conteudos disponibilizados. Para essa
informacéo, em um primeiro momento, foi analisada apenas a presencga de dados de
tipo estatistico e argumentativo (analise feita a partir do uso da linguagem

argumentativa e justificativas no texto).

Nesse momento, além da observagao de links e informagdes complementares
as informagdes e conteudos das pecgas propriamente ditas, também pudemos
observar a presenca de referéncia as fontes de informagdes utilizadas nos conteudos
€ quais pecas contavam com esse elemento. Para analisar a presenga de fontes,
como elas sdo disponibilizadas e como elas conversam com os conteudos dessa
pecas, avaliamos sua presenga na imagem da peca (conforme descricdo de padrées
de imagem do Instagram, citada anteriormente), assim como no texto de
apoio/legenda. Por fim, analisamos os tipos de fontes disponibilizadas (estudo,
pesquisas, noticias jornalisticas, depoimentos e autoria do WWF).

Dados metodolégicos | Variavel Texto | Nimero | Categoria | Observagoes

Crenga X
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Duvida X e 1=Sim

e 0=Nao
Método da tenacidade X e 1=Sim

e 0=Nao
Método da autoridade X e 1=Sim

e 0=Nao
Método a priori X e 1=Sim

e 0=Nao
Método Cientifica X e 1=Sim

e 0=Nao
Tipo de linguagem X e |mperativa
(imagem) e Declarativa

e Interrogativa

Tipo de linguagem X e |mperativa
(legenda) e Declarativa

e Interrogativa

Fonte das X

informacdes e dados

Fonte da imagem X e 1=Sim
e 0=Nao
Fonte do texto X e 1=Sim
e 0=Nao
Mudanca de X e 1=Sim
comportamento e 0=Nao

Tabela 2: protocolo de classificagdo ap6s recorte tematico
A coleta de dados e a separagdo das pecas de acordo com essas categorias foi
fundamental para compreender melhor o tipo de estratégia aplicada e a presenca de
habitos mais sustentaveis e métodos de fixagdo de crengas nas agendas trabalhadas
pelo WWEF.



ANALISE DOS MATERIAIS

Neste capitulo, apresentaremos os resultados encontrados ao longo da analise dos
dados e as compreensdes adquiridas a partir desses elementos. Em um primeiro
momento, apresentaremos as analises obtidas de modo geral sobre a presenga do
WWF no Instagram em relagdo ao recorte temporal, isto €, ainda sem o recorte
tematico em relagdo aos recursos hidricos. Em seguida, apresentaremos a analise
obtida a partir das pec¢as que compdem esse tema no perfil do WWEF.

5.1 Presenga do WWF no Instagram nos ultimos cinco anos: analise em

termos gerais

Apds a condugao da coleta de dados conforme protocolo e condi¢cbes descritas no
topico anterior, um total de 799 pegas foram analisadas e catalogadas para a
avaliacdo em relagdo aos diversos critérios descritos. E importante destacar que esse
numero é referente ao periodo de 22 de abril de 2015 a 22 de abril de 2020 e

corresponde a aproximadamente 70% das publicagdes totais da pagina’.

5.1.1 Analise por periodo

Para os objetivos desta pesquisa, nao foi necessario o aprofundamento da analise em
relagdo aos periodos de publicagdo. Entretanto, para melhor descricdo do trabalho
desenvolvido pela organizagdo nas redes, algumas informagdes foram levantadas

sobre o periodo analisado.

A primeira observacgdo foi um crescimento gradual do volume de publicagdes

do WWEF ao longo dos anos de sua presenga na rede social mencionada. Ainda que

" Dados referentes ao més de novembro de 2020
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o ano de 2020 n&o tenha sido totalmente analisado, percebemos que, nos ultimos dois
anos, o numero de publicagdes aumentou consideravelmente. Comparando 2016 e
2019, por exemplo, temos um crescimento de quase 300% no numero de publicacdes.
Enquanto em 2016 o WWF s6 publicou 93 pecas, em 2019 esse numero chegou a
365.

Contagem de Link da publicacdo

Publicacdes porano analisado

100
0 ==

2015 2016 2017 2018 2019 2020

Grafico 1: numero de publicagbes do WWF em relagédo aos anos analisados

Também foi observado, com a avaliagdo das publicagcdes em relagdo ao més
de publicacdo, que o WWF tem maior volume de publicagbes nos periodos de
divulgacdes de eventos e grandes agdes da organizagao. Alguns exemplos desses
periodos sdo: a divulgacédo da Hora do Planeta (margo), eventos sobre clima e meio
ambiente promovidos pela ONU (como as preparagdes para a COP, que aconteceu
no final de 2018 e no final de 2019), o desafio ambiental do WWEF, divulgagbes de
grandes produgdes (como a série-documentario Nosso Planeta e a série Jornada das
Aguas), além de agendas de protecdo ambiental provocadas pela agenda publica
como: queimadas no Pantanal no comecgo de 2020, queimadas na Amazdnia (outubro
de 2019), queimadas na Australia (janeiro de 2020), votagdes de projetos de lei e

emendas ambientais (com maior numero em meados de 2019).
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Contagem de Link da publicacio

Publicacdes por periodoanalisado
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Grafico 2: relagédo de publicagbes em relagdo aos meses analisados

Janeiro =

Quando essa relagdo é comparada as publicagcdes especificas do tema de

recursos hidricos, percebemos maior volume de publicagdbes em 2019 (63

publicacdes) e 2018 (33 publicagdes). Consideramos que 2020 podera apresentar

maior numero de publicacbes sobre o tema, visto que o ano nao foi analisado por

completo e ainda nao se encerrou. Os periodos de destaque sobre o tema da agua

sdo relativos & publicacdo da série-documentario Jornada das Aguas, da campanha

Oceanos sem Plastico e da campanha Conexao Abrolhos, pela preservagao da regiao.

Em sintese, destacamos no infografico abaixo as observagdes feitas sobre o

material:

TEMLINKE/OU
COMPLEMENTACAD
DE CONTEGDO

TODAS

40 g conservagao de
o ecossistemas g 4 consumo
2015 2016 2017 2018 2019 2020 sustentavel

703[:1 90 =1 06 E=

Infografico 1: resumo de resultados obtidos na analise de dados gerais

outras
categorias

#1 (CONSCIENTIZACAD

——TEMAS
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5.1.2 Formatos, tematicas e tipos de comunicagao

Em relacdo aos formatos de publicagdes, é importante compreender a evolugédo da
rede social e a diversificagcao dos formatos de publicacéo, além das possibilidades que
cada um oferece para as pecas. No que diz respeito ao cruzamento dessa informacao
com as analises desenvolvidas sobre a fixacdo de crengas e o tema da agua, sera
possivel analisar como cada formato pode compor um método de fixacdo em fungao
de suas especificidades (tamanho, volume de texto, combinacdo de elementos
imagéticos e linguisticos, etc).

Em termos gerais, observamos que, do total de pecas analisadas para a
composi¢cdo do quadro de observagédo geral do WWF no Instagram, a maioria das
publicagdes foi no formato de imagem (703 publicagbes), em contraste com apenas
90 publicagbes em video e 6 com o recurso de GIF animado®.

Quanto as tematicas de trabalho do WWEF, encontramos uma maioria de
postagens sobre conservagao de ecossistemas (409 publicagdes), um dos principais
focos do WWF no Brasil, conforme exposto anteriormente. Esse tema é seguido de
consumo sustentavel (94 publicagdes) e espécies e biodiversidade (89 publicagdes).

TEMAS

40 g conservacao de
ecossistemas g consumo

sustentavel

outras
categorias

8 GIF é um formato de imagem, assim como JPG e PNG. Ele pode ser usado para imagens
estaticas, mas € mais comumente aplicado como um recurso para a criagdo de imagens animadas.
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5.1.3 Composicao dos conteudos e informagoes complementares

A respeito da composi¢céo das publicagdes, o proprio Instagram ja determina que as
publicagdes seguem o formato prioritario de composicdo com uma imagem estatica
ou animada (formato padrdo 4:3 ou video adaptado para esse formato) com a
possibilidade de uso do recurso de marcacgao (para indicar outros perfis relacionados
a publicacdo) e o texto de apoio e legendas, em que podem ser incluidas etiquetas
(para segmentacéo do conteudo), links (ndo clicaveis) e o texto propriamente dito, que
pode ter até 2.000 caracteres, mas com a consideracdo de uma configuragéo
automatica que determina que se o usuario ultrapassar 138 caracteres, um link de
“Leia mais” sera acrescido para os seguidores que quiserem conferir o conteudo por

completo.

De todas as publicagdes coletadas, 361 tinham, além de informacdes
padronizadas, links de apoio e/ou complementagao do conteudo publicado naimagem
e/ou no texto de legenda. Apenas 65 publicagbes ndo continham a etiqueta de
conteudo (fags, em inglés). Nenhuma das pecas analisadas era composta apenas de
imagem, todas continham o texto de apoio.

Por fim, em relagdo ao tipo de comunicagao, temos uma presenga majoritaria
de publicagdes de conscientizagdo (aqui caracterizadas como pegas que, além de
prover informacdes sobre determinado assunto, também promovem reflexdes sobre o
papel do seguidor em determinado contexto), seguidas de peg¢as de engajamento
(aqui definidas como pegas cujo intuito € provocar mais interagdo com o WWF,
conteudos que ndo possuem informagdes objetivas, mas promovem a marca com
datas comemorativas, utilizam “memes” e apelam para o envolvimento afetivo do

seguidor com o perfil da organizaggo).

Além dessas, temos pecas que destacamos mais a frente que compdem
divulgacao de publicagdes cientificas apoiadas e/ou realizadas pelo WWF em parceria
com outras instituicbes, além de produtos em outros formatos de midia, como

documentarios e pegas, que promovem engajamento dos seguidores com
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acdes e campanhas desenvolvidas pelo WWF (Mares Limpos, Hora do Planeta,

Desafio 30 Dias, entre outras).

5.2 Analise tematica: o WWF e o tema da agua no Instagram

Conforme descrito, apos a coleta e analise de dados gerais e contextuais sobre a
presenca do WWF no Instagram entre os anos de 2015 e 2020, um recorte tematico,
de acordo com a proposta principal desta pesquisa, foi feito a fim de nos aproximar da
compreensao destas estratégias de comunicagdo utilizadas por tras das pecas
publicadas no perfil desta organizagéo e sob a perspectiva das crengas e dos métodos

de fixagao de crengas estudados ao longo dos primeiros capitulos deste trabalho.

5.2.1 Dados gerais

Ao longo da coleta de dados e a partir do recorte tematico definido, foi possivel
encontrar 137 publicagbes com a presenca do tema da agua ou mesmo diretamente
criadas para a promogdo da agenda de consumo, protecdo e preservagdo desse

recurso natural tdo importante.

Entre as publicagbes encontradas, percebemos a maioria delas em formato de
imagem estatica, seguidas pelas publicagdes em video e com uma unica publicagao
no formato de imagem animada (GIF), conforme tabela abaixo:

Rotulos de linha Contagem de formato
GIF 1
Imagem 117
Video 19
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Total geral 137
Tabela 3: relag&o por formato da publicagcao

Além desse dado, percebemos que a maioria das pecgas relacionadas a agua

estavam na categoria tematica de conservagéao de ecossistemas, informagéao alinhada

ao foco de trabalho do WWF, segundo exposto anteriormente. A segunda categoria

7

com mais publicagbes nesse recorte é recursos hidricos, seguida de consumo

sustentavel. Essa informagéao ja nos da indicios dos principais objetivos e focos de

comunicacao da organizagao em relagdo ao tema da agua na rede social.

Contagem de Tema macro

Categoria tematica das publicagcdes

Tema macro v
= Conservacao do Ecossistema
= Consumo responsavel
« data comemorativa
= Engajamento politico
= Espécies e Biodiversidade
= Evento
= Evento
= Mobilzacao social
= Mudancas Climéaticas
= Producao Responsavel
= Promocao de marca
= Recursos hidricos

Grafico 4: classificagao tematica dessa publicagbes com relagao ao tema da agua

E importante destacar que apenas 16% das pegas (22 publicagdes de um total

de 137) relacionadas ao tema da agua nao tém em sua composigao algum elemento

de referéncia a necessidade de uma mudanga de comportamento.

Como exposto nos capitulos iniciais, uma das questdes mais discutidas nesse

tema é como nosso envolvimento com esse recurso nao tem sido sustentavel e é

alarmante para as geragoes futuras. Nesse sentido, a presenga de publicagées de
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conscientizagdo e apelo aos habitos mais sustentaveis €, além de marcante e

perceptivel, central.

Consideramos publicacbes com indicagdes e orientagdes para mudancas de

comportamento aquelas que possuem em sua composicdo elementos que

demonstrem o estado atual de nossa relagdo com o recurso e as necessidades

apontadas pelo WWF. Vejamos um exemplo:

FECHE O CHUVEIRO

@ wwibrasil # - Seguindo
N

wwfbrasil # #DicadoPanda: Sabemos

\>™/ que na hora do banho, o que ndo
faltam s&o étimos cantores. Mas n&o
se esqueca de fechar o chuveiro na
hora de se ensaboar e soltar o gogé.
Vocé pode economizar até 132 litros

de &gua assim. #tamojunto
#economizeagua #2016

254 sem
e candidonat Amei o design da
campanha!

254 sem Responder

feu bl rosahelen92 @wwfbrasil faco isso

b faz tempo
2 Curtido por ospombosviajantes e
outras 113 pessoas

4 DE JANEIRO DE 2016

Adicione um comentario...

Figura 2: publicagdo do WWF-Brasil sobre consumo de agua

v

N

Nessa peca de comunicacédo, a indicacado da necessidade de uma mudancga de

comportamento em relagédo ao consumo de agua durante o banho fica clara. Assim

como na imagem, o texto da peca indica a importédncia desse habito sustentavel

(fechar o chuveiro na hora de se ensaboar), bem como o impacto ambiental

consequente dessa mudanga contabilizado em litros de agua.

Em algumas pegas, a referéncia a mudanga de habitos nao é tao direta, como

no exemplo abaixo:



2_4 de novembro

wwr

sem eles?

Hoje é dia de comemorar e lembrar da
importéncia de se preservé-los.
Protegendo os rios, estamos também
protegendo nosso ecossistema!
#DiadoRio

Qv N

Curtido por desativado_jns e
outras 121 pessoas

Figura 3: publicagdo do WWF Brasil em comemoragé&o ao Dia do Rio

Ao contrario do primeiro exemplo, a pe¢a acima nao indica diretamente a nova
acao ou a mudanca necessaria em relagao aos rios — contudo, demonstra através do
texto que é necessario preserva-los e protegé-los, caso contrario, esse recurso em
breve ndo estara mais disponivel. Essa € uma afirmacédo que indica que, caso a
relacdo com esse ecossistema ndo seja transformada, o impacto negativo ndo podera

ser recuperado.

Ainda em relagao aos objetivos de comunicagdo compreendidos pela analise
das pecgas coletadas, identificamos a presengca majoritaria de publicagbes de
conscientizagdo, seguidas pelas divulgagdes de agbes da organizagdo (como a
Marcha pelos Oceanos e o Movimento Praias Limpas). De acordo com a tabela:

Rotulos de linha Contagem de tipo de comunicagao
Acéo 18
Conscientizacao 104
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Divulgagéo 13
Engajamento 2

Total geral 137

Tabela 4: relagédo das publicagbes por tipo de publicacdo

Em relacao as fontes de informacgdes utilizadas para compor as publicacées da
organizagao, identificamos que 90 publicagdes (aproximadamente 67% do total) nao
possuem a indicagao (seja na imagem ou no texto) da origem dos dados, argumentos
e conteudos compartilhados, sendo assinados apenas pelo WWF, sem referéncia a
estudos, pesquisas ou andlises para as afirmacdes colocadas. Outros 24% das
publicacdes (33 pegas) possuem referéncias as fontes de informagado em seus links
complementares, que direcionam principalmente para a pagina de noticias e artigos
do WWF (em que as referéncias de cada dado sao apresentadas ao longo dos textos),
estudos do WWF ou de organizagdes/instituicdes parceiras, noticias de outros canais
de informagdo, como UOL Noticias, Folha de Sao Paulo e Estadado e, por fim,
depoimentos de autoridades ou referéncias na pauta.

Do total de publicagdes sobre o tema, 75 pecgas utilizam dados estatisticos e
argumentativos em sua composigao. Desse numero, 39 pecgas indicam a fonte e a

referéncia utilizada para encontrar os mesmos dados.

ApOs a construgdo de um panorama geral das publicagdes em relagdo aos
critérios e elementos anteriormente descritos, foi possivel comecar a perceber
aspectos recorrentes e caracteristicos, principalmente sob a ética da teoria de fixagao

das crengas. Conforme podemos ver em formato resumido no infografico 2 abaixo:

2015 e— 2020 NAQ REFERENCIAM A
NECESSDADE DE MUDANCA
DECOMPORTANENTD

1 1 7 m rmsnA\ml’1\ls]:éu‘‘lmltmisﬂéI

CONTEUDOS COMPARTILHADOS

POSSUEM REFERENCIAS
S FONTES DE INFORMACD
1 g > EMLINKS COMPLEMENTARES

01 A #1 CONSCIENTIZACAD e

66

g 3 conservacao de
ecossistemas

—TEMAS




Por isso, a proxima etapa de analise dos dados se dara a partir de cada um dos
meétodos de fixagcdo de crengas e a observagdo de seu uso no perfil do WWF em
relacdo ao tema da agua.

5.2.2 Classificagcao das publicagoes em relagao aos métodos de fixagao de

crencgas: o método da tenacidade

Ao analisar as pegas de comunicagdo do WWEF, uma das primeiras tentativas de
analise foi a de compreender como elas poderiam se enquadrar ou ndo nos metodos
de fixacdo de crencgas, vistos os objetivos de comunicagdo dessa pauta e as
especificidades das pecas avaliadas em relagdo a sua composicéo. Essa verificagcao
foi baseada principalmente na compreensao de elementos que possam ser usados
em cada peca e que remetem a metodologia de fixagdo de crengas. Foi necessario
compreender de antem&o algumas limitagbes da propria plataforma em relagéo aos
tipos de publicagbes possiveis, assim como a possibilidade de que uma postagem

apresentasse elementos que se assemelham a mais de um método.

Para isso, além dos elementos considerados na analise anterior, foi feita uma
interpretacdo das possiveis crencas que fundamentam cada peca de comunicagao
referente ao tema da agua no perfil do WWEF-Brasil. A partir da identificagdo da crenga,
pudemos avaliar os demais elementos que nos levaram a perceber constancias em
relacdo aos métodos de fixagcdo, os elementos imagéticos e textuais que suportam
essa interpretagdo e como essa analise conversa com 0 modelo de comunicagao e os
objetivos de comunicagdo de modo especifico (sobre a pega) e geral (em relagao a

combinagao de publicagdes).

Conforme exposto anteriormente, consideramos como um dos meétodos de
fixagdo de crengas o método da tenacidade, compreendido como uma forma de
aceitacado de determinada resposta para uma questao a partir de sua repeticao e pelo
apego a tudo quanto possa conduzir-nos a essa crenga, assim como pela rejeigao de
tudo o que tenda a contraria-la.
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Como descrito no inicio deste trabalho, existe uma necessidade basica humana
por crencas e pelo estado proporcionado pela fixacdo dessas crencgas, de uma
convicgdo sobre como agir, reagir e pensar. No contexto do tema da agua e em
relacdo a observacado das pecas analisadas pelas publicacbes do WWEF-Brasil, é
possivel afirmar que existe recorréncia na afirmagéao de algumas crengas e, quando

analisadas separadamente, elementos de tenacidade podem ser percebidos.

A repeticdo de alguns temas e dos posicionamentos sobre eles, principalmente
quando observamos uma organizagdo cuja visdo gira em torno de concepgoes
ambientais fortes e fixadas, passa a ser percebida em publicagdes cuja afirmacgao é
respaldada pela recorréncia e pela rejeicao, como explicado, do que venha a contrariar
essas concepgdes. No caso do Instagram, a frequéncia de publicagbes e a
concentracdo de conteudos em um mesmo tema pode provocar o efeito de habito
(uma agao ou reacdo que se repete, que se consolida, que se constroi como resposta
a determinada quest&o ou situagdo em determinado contexto), em especial quando
as publicagbes nao tém elementos que comprovem ou evidenciem a afirmacao de

uma crenga.

Entre as pecas analisadas, avaliamos que apenas 7 publicacbes poderiam se
enquadrar como comunicagdes que se utilizam do método da tenacidade para fixar
uma crenca. E importante ressaltar ainda que todas essas pecas estdo enquadradas
na categoria de publicagdes para conscientizagdo. Essa interpretacdo da categoria do
tipo de comunicagéo é importante, pois ajuda a demonstrar os objetivos principais de
comunicagdo do WWF-Brasil na rede social ao longo dos ultimos 5 anos, mais que
promover uma marca, divulgar um produto da organizagdo ou mesmo provocar
engajamento. O WWF se caracteriza, como sera demonstrado ao longo da analise,
como uma organizagao que se dedica a mudanga de paradigma em relagdo aos temas
ambientais e, como demonstraremos, em especial sobre a agua. Como podemos

perceber na figura 4, abaixo:
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Figura 4: publicagdo do WWF-Brasil em comemoracao ao Dia do Rio

O exemplo da Figura 4 € uma publicagdo cuja principal mensagem, a de que
devemos preservar e proteger nossos rios, vem sendo repetida pelo WWF-Brasil no
Instagram com grande frequéncia, principalmente em datas comemorativas, como o
Dia do Rio, o Dia Mundial da Agua, entre outros. Essas publicacdes, como a que esta
representada, trazem essa concepg¢ao com textos curtos, sem links de apoio ou
referéncias e um argumento que esta fortemente fundamentado nos valores do proprio
WWEF.

Em outra publicagdo, notamos que a organizagao também utiliza pecas que
declaram que o posicionamento do WWF-Brasil sobre as solu¢gdes necessarias para
um determinado problema € o unico caminho possivel. Um posicionamento que se
alinha com conceitos ja existentes da organizagédo, assim como possivelmente de
seus seguidores, visto que a plataforma é programada para que os usuarios tenham
em sua linha do tempo uma sequéncia de publicagdes congruentes com seus valores.

Esse € o exemplo da Figura 5, sobre a recuperagao da Bacia do Paraiba do Sul:
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Figura 5: publicagdo do WWF-Brasil sobre a importancia da recuperagéo da Bacia do Paraiba do Sul

Ainda nesse sentido, em relagdo as indicacbes de mudangas de
comportamento, as publicagdes analisadas de modo geral pressupdem a necessidade
de uma mudanca de habitos, com excecdo de uma unica pega que nao possui essa

indicagao direta.

E importante observar também que a conscientizagdo esta relacionada ao
processo de fixacao de crencas, pois pressupde uma mudanca nos habitos sobre os
quais agimos, mas a partir da reflexdo sobre esses habitos e sobre as verdades por
tras de cada um deles. Nesse sentido, devemos ter em mente quais séo as etapas do
processo de tentativa de conscientizagdo do WWF-Brasil sobre as pautas que
promove e com base em seus conceitos fundamentais. Para os objetivos desta
pesquisa, observamos a provocagao da duvida como uma das ferramentas para esse

processo.

No caso dessa pecas observadas sob a ética do método da tenacidade,
observamos que, de todas essas pecas, apenas uma propde a duvida como passo

inicial para uma possivel mudancga de crenca, antes da colocagao de uma crenca do
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WWF em relagdo ao tema da publicacdo. E interessante notar que, de acordo com a
definicdo do método para a fixagdo de uma crenca pela tenacidade, provocar aduvida
nao € um dos elementos essenciais. Pode sim ser um caminho, mas também pode
provocar a busca por evidéncias que comprovem determinada crenga, processo que

distancia o individuo da crenca baseada apenas na tenacidade.

Ainda nesse sentido, as pecas identificadas nessa categoria possuem, em sua
maioria, indicagbes da necessidade desse movimento transformativo em diregdo as
crengas reafirmadas pelo préprio WWF. Contudo, apenas uma peca € iniciada com
um fator propositivo de duvida.

As pecas mencionadas utilizam majoritariamente a linguagem declarativa (tanto
na imagem quanto nos textos). Conforme quadro de analise abaixo, referente a

linguagem escrita em ambos os campos:

Roétulos de Contagem de tipo de frase Contagem de tipo de frase
linha (linguagem) Imagem (linguagem) Texto

0 1 1

Declarativa 5 S}

Imperativa 1 1

Total geral 7 7

Tabela 5: relagédo das publicagdes por tipo de linguagem que aparece nas imagens e no texto de
legenda

Apenas uma das pecas apresenta dados, mas sem a indicagao de fontes da
informagéo ou aprofundamento no dado. Todas as pegas contém declaragbes cuja
fonte pode unicamente ser compreendida como o préprio WWF e apenas uma delas

nao tem uma indicacao direta de uma mudanca de comportamento.

Exemplificando esse tipo de peca entre as publicacbes identificadas,
colocamos abaixo uma publicacdo sobre a conhecida “Lei do Mar”, sobre a qual o
WWEF se posicionou em 2017:
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Figura 6: publicagédo sobre a Lei do Mar do WWF-Brasil

Nesta peca, podemos observar que tanto texto quanto imagem somente
indicam uma verdade para o WWF: precisamos aprovar o projeto de lei. contudo, n&o
ha indicacbes de fontes de informacdo sobre a lei, a publicacdo ndo fornece
explicagbes para além de seu posicionamento e ndo ha indicagbes de como obter
mais orientagdes. Além disso, foi confirmado que esse mesmo posicionamento se
repetiu em outras pecas, reforgado apenas pelo posicionamento da organizagéo, sem
a apresentacdo de evidéncias ou elementos argumentativos como dados,

interrogacoes, fontes, etc.

Neste momento, dedicamo-nos a perceber pecas que carregam consigo
elementos que poderiam ser categorizados apenas como publicagdes cujo método
para fixacdo de uma crenca é a tenacidade. Porém, compreendemos que esse método
pode aparecer em outras pegas combinado com elementos de outros métodos, um

cruzamento de informacgdes sobre o qual falaremos mais adiante.

72



5.2.3 Classificacao das publicagoes em relagao aos métodos de fixagcao de

crencgas: o método da autoridade

Concebemos como o método da autoridade a fixagdo de crengas pela imposigao de
uma dada crenga e pela proibigdo, com possibilidade de impactos negativos, quase
“castigos”, de individuos e crengas discordantes. Considerando essa definigdo em
aspectos literais, foi dificil encontrar publicacdes que pudessem ser compreendidas
pelo emprego desse método. Contudo, considerando elementos caracteristicos e a
relevancia dessa organizagao para a agenda ambiental em todo o mundo, podemos
perceber que a autoridade atribuida ao WWF se reflete em sua comunicacdo em
alguns casos percebidos no recorte analisado.

Em relacdo as 137 publicagdes, pudemos identificar 5 com elementos que
foram interpretados como parte de uma fixacdo de crengas pela autoridade,

principalmente no que diz respeito a mencionada importancia conferida ao WWF.

Todas as pegas que identificamos nessa categoria também s&o pecas de
conscientizagdo que, como definido anteriormente, € uma agdo que envolve
diretamente a fixacdo de uma crenga, pois parte da premissa de que um individuo
precisa adotar uma consciéncia, isto €, uma forma de pensar e reagir em relagao ao

pensamento diferente da atual.

Em relagdo a indicacdo de mudancas de habitos, percebemos que todas as
pecas nessa categoria possuem referéncias diretas a necessidade de mudancgas de
habitos. Por outro lado, nenhuma publicacdo provoca ou busca provocar um estado
de duvida anterior a apresentacdo de uma crenca. Esse € um elemento importante
para nossa analise, uma vez que compreendemos a importancia de uma comunicagao
baseada em evidéncias e a partir da observacdo e comprovac¢ao da realidade, ainda
que existam conceitos fundamentais defendidos pela organizagédo e esses conceitos
sejam reforcados em todas as publicagbes analisadas. Uma comunicagéo que se
propde a provocar a duvida em relagdo a uma crenga anterior incentiva a mudanga de

habitos a partir da razao critica e nao pela simples substituicdo de crencgas.
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Como percebemos ao longo da analise da publicagbes, a comunicagao
concentrada na necessidade de mudanga de habitos demonstra uma grande maioria
de pegas com o emprego de linguagem declarativa e imperativa, um aspecto que
confere as crencgas apresentadas pelo WWF o aspecto de verdade que discutimos nos
primeiros capitulos, mas que ndo necessariamente carrega consigo elementos de
razao, logica ou mesmo de evidéncias. Em especial quando percebemos que, tanto
nas pecgas identificadas na categoria do método de tenacidade quanto na de
autoridade, as publicagdes com maioria de linguagem declarativa e imperativa n&o

carregam referéncias de comprovagao das informagdes e dados apresentados.

Em relacdo ao emprego dos diferentes tipos de linguagem, avaliamos a
presenca da linguagem na imagem (nos textos que compdem a pega e nao
necessariamente a interpretagdo visual da pecga), assim como no texto. No primeiro
caso, todas as publicagbes possuiam linguagem declarativa em suas imagens.
Contudo, no que se refere ao tipo de linguagem empregada nos textos de apoio e

legenda, percebemos o crescimento de uma linguagem imperativa, conforme quadro

abaixo:
Rétulos de linha Contagem de tipo de frase (linguagem) Texto
Declarativa 3
Imperativa 2
Total geral 5

Tabela 6: linguagem empregada nos textos de legenda de pegas classificadas pelo método da autoridade

A analise da linguagem empregada nas publicagbes se deu com o objetivo de
perceber como cada um dos métodos poderia estar articulando a linguagem para a
fixacdo de crencas e até mesmo para o rompimento de uma crenga anteriormente
fixada. Abaixo, quadro de comparagao entre o emprego dos diferentes tipos de

linguagem e o uso de dados com referéncias:

Rotulos de Contagem de tipo de frase Soma de Soma de fonte dos
linha (linguagem) Texto dados dados
Declarativa 3 1 0
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Imperativa 2 2 0

Total geral 5 3 0

Tabela 7: relacdo entre linguagem e dados nas publicagdes do WWF-Brasil nessa categoria

E necessario esclarecer que, quando mencionamos que a fonte da informacao
nao foi atribuida ou esclarecida na publicagdo, compreendemos que o WWF ¢é a unica
e principal fonte da informagdo. E importante ressaltar esse aspecto, tendo em vista

gque a organizagao também é responsavel por pesquisas e estudos na area ambiental.

No caso das pecas identificadas sob o0 método da autoridade, a assinatura do
WWEF (com o posicionamento do logotipo nas imagens ou mesmo o uso da etiqueta
#WWF como forma de assinatura do texto) &€ a forma mais evidente de identificagcao
do conteudo como produzido e sob responsabilidade do WWF e ou das campanhas e
acdes desenvolvidas pela organizagdo. Entretanto, as pesquisas n&o sao
apresentadas, assim como as evidéncias das crengas reafirmadas, nem utilizadas
como aspecto argumentativo nas pecgas que identificamos na categoria do método da
autoridade.

Por fim, um elemento observado para essa categoria é a apresentacdo de um
elemento caracteristico do método da autoridade: a indicagdo de uma consequéncia
negativa, um impacto ocasionado pela contradigdo da crenga apresentada. Nas pecas
analisadas nessa categoria, vemos a apresentagédo de desastres ocasionados pelos
habitos n&o sustentaveis humanos, elemento comum nas comunicagdes ambientais.
Porém, essas indicagbes podem ser embasadas em evidéncias ou na autoridade do
emissor. No caso das 5 pecgas indicadas na categoria do método da autoridade,
apenas a concordancia do WWF é colocada.

Abaixo, colocamos um exemplo dessa pecas identificadas nessa categoria,
para ilustragdo das questdes levantadas ao longo da analise. Nesta pega, podemos
identificar uma mensagem que indica consequéncias para a¢gdes que nao estao de
acordo com a crenga colocada pelo WWF e que fundamenta a publicacdo. Além disso,
nao é possivel encontrar uma referéncia ou estudo de comprovagao, apesar dos

dados apresentados para embasamento das afirmacoes:
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Figura 7: publicagdo do WWF-Brasil sobre o consumo e descarte de plastico

5.2.4 Classificagao das publicagcoes em relagao aos métodos de fixagao de

crencgas: o método a priori

Como exposto anteriormente, o método a priori se caracteriza pela fixagdo de uma
crenca a partir da consideracédo de que nossos proprios conceitos fundamentais estao
em conformidade com a razdo, mesmo que sejam adquiridos pela indugédo e sem as

necessarias provas ou evidéncias da afirmacéo.

Durante a analise dessas 137 publicagdes do WWF-Brasil sobre o tema da
agua durante os ultimos cinco anos, foi percebida a caracteristica de que boa parte da
comunicacao inevitavelmente parte de um conceito fundamental que esta alinhado

com os valores e as visdes da empresa.

Para ilustrar essa categoria, colocamos abaixo uma publicagédo cujo conteudo
é referenciado a um depoimento colhido pelo WWF-Brasil, mas cuja mensagem esta
alinhada com os valores principais da organizagdo em relagdo ao tema da agua e
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que seguem a légica defendida por ela sobre a importancia desse recurso natural e
nossa relacdo com os ecossistemas aquaticos. Nesta publicacdo, percebemos
inclusive que a frase destacada no texto de legenda coincide com o titulo do principal
programa de conservacéo das aguas do WWF, o programa Agua é Vida:

*
® + e @ wwibrasil & « Seguindo
&) - w—
""" * wwibrasil @ "AGUA E TUDO. AGUA E
VIDA!”

Palavras de Manuel Barbosa, que
e herdou do pai a terra e amor pela
g natureza. Ele, além de ser um defensor
das dguas, é também uma das
pessoas que nos ajuda a construir
nossa histéria. #defensoresdadgua
#tamojunto #wwfbrasil
#Diasdasareasumidas #pantanal
#ecossistema

PR TASIE S . OQV R
FLORESCENDOY”

Manuel Barbosa | 67 anos

licione um comentar
Figura 8: publicagdo da WWF-Brasil sobre a preservagéo das aguas

De todo o material, 44 das publicacbes demonstraram elementos em sua
composicao que se enquadram na compreensao de um método de fixagao de crenca
a priori em alinhamento com os conceitos fundamentais da organizagao, apresentados

anteriormente, principalmente no que diz respeito a agua.

E importante ressaltar, uma vez mais, que as pecas enquadradas nessa
categoria também s&o relacionadas ao tipo de comunicagdo empregado. Nesse caso,
sdo pecgas especificamente de conscientizacdo e de comunicacdo sobre acodes
desenvolvidas pelo WWEF-Brasil. Do total, 10 pecas sao sobre agdes, enquanto 34
delas sao de conscientizagao (um padrao que percebemos na analise geral dos dados
em relagao a agua e nos grupos especificos de analise).
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Dessas 44 pecas, 37 tém indicacbes sobre a necessidade de mudanca de
comportamento em relacdo ao consumo, protecao e preservagao dos ecossistemas

aquaticos e recursos hidricos.

E também interessante notar que, das publicacdes que pressupdem uma
mudanca de comportamento, apenas 4 provocam ou buscam provocar um estado de
questionamento de um habito ou crenga anterior. Um detalhe interessante sobre esse
ponto é que nem sempre a proposi¢ao de uma duvida vem da linguagem interrogativa,
mas da composigao de uma pecga que da indicios para que o seguidor questione seu
papel na realidade ilustrada.

Em relagdo as linguagens utilizadas nos textos, conferimos uma presenca
majoritaria de frases declarativas e imperativas tanto nas imagens, quanto nos textos
de legenda (semelhante ao resultado dos métodos anteriores e de acordo com a
caracterizagdo esperada do método a priori). Mas percebemos também indicios de

crescimento do uso da linguagem interrogativa, conforme tabela:

Roétulos de Contagem de tipo de frase Contagem de tipo de frase
linha (linguagem) Texto (linguagem) Imagem
Declarativa 27 27

Imperativa 14 14

Interrogativa 3 3

Total geral 44 44

Tabela 8: linguagem empregada nas publicagées sobre agua com elementos do método a priori

Ainda em relacdo ao tipo de linguagem empregada nas publicagdes,
identificamos que a mesma maioria de pegas com linguagem declarativa e imperativa
também sdo aquelas que indicam a necessidade de mudancgas de habitos de acordo
com os conceitos fundamentais do WWF-Brasil:
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Contagem de Tipo de frase (linguagem) texto Soma de Mudanca de comportamento

Indicacdo de mudanca de comportamento por
tipo de linguagem

Tipo de frase (linguagem) texto
= Declarativa
s |[mperativa

Interrogativa

Valores

Grafico 5: relagéo entre a indicagdo de mudanga de comportamento e os tipos de linguagem empregados nos
textos das publicagbes do WWF-Brasil sobre a agua

Assim como na categoria dos métodos anteriores, as publicagbes com
elementos do método de fixagdo de crencgas a priori nao apresentam dados como
evidéncias ou provas de suas crengas e conceitos fundamentais. Contudo,
apresentam em sua composigao a assinatura da WWF (na imagem ou mesmo como
parte do texto, com o uso das etiquetas #WNWWFBrasil e/ou #WWWF) como responsavel

pela informacao e pelo conteudo.

Ainda que, em sua maioria, as publicagdes que carregam consigo elementos
do método de fixagao de crengas a priori estejam assinados da mesma forma que as
publicagbes nas categorias anteriores, esse € o primeiro método que comega a
apresentar outras fontes de informacao que nao sao o proprio WWF-Brasil. Nas 44
pecas analisadas, ja encontramos 2 pegas cujas informagdes sdo extraidas de
depoimentos de parceiros ou personagens (pessoas que convivem com o tema), além
de 1 pega assinada em parceria com outras empresas e organizagdes (como OMO,
ONU, Ministério do Meio Ambiente, entre outros), 2 pegas com informacgdes referidas

a jornais e 39 pegas cuja fonte € o WWF.
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5.2.5 Classificacao das publicagoes em relagao aos métodos de fixagao de

crencgas: o método cientifico

O ultimo grupo de publicagdes analisado foi o grupo de pegas que consideramos
coerentes com o meétodo de fixagdo de crencas cientifico. Como exposto
anteriormente, trata-se do método cujo objetivo principal & conferir significado a ideias
filosoficas em termos experimentais, de modo a investigar os conceitos fundamentais
envolvidos em um processo, a fim de estabelecer-lhes a verdade que consideramos

objetiva, isto €, a partir da realidade e de evidéncias.

Nesse grupo, analisamos a maior quantidade de publicagdes feitas pelo WWF
no periodo destacado e em relagdo ao recorte tematico da agua. Ao todo, foram
encontradas 71 pecas com elementos de composicdo que as aproximam de um

método de fixagao de crengas cientifico.

Nessas publicagdes, percebemos um esforgo por parte da organizagao, que &
uma referéncia no desenvolvimento de pesquisas e estudos na area ambiental, ndo
so para tomadores de decisdes, bem como para conhecimento e educagao ambiental
da sociedade civil, de informar de forma completa sobre o tema abordado na
publicagdo. Essas s&o publicagdes cujas argumentagdes sao focadas principalmente
na atracao dos usuarios para os conteudos cientificos produzidos pelo WWF, além
das informacdes que suportem os posicionamentos e conceitos defendidos pela

organizagao.

E interessante perceber que, mesmo estando em uma rede cuja estrutura
motiva publicagdes curtas e com menos informagdes, prezando principalmente pela
reafirmacédo de conceitos ja reforgcados pelo posicionamento diario dos perfis e
produtores de conteudos, o WWF-Brasil ainda possui uma grande maioria (no recorte
definido) de publicagbes que demonstram uma preocupag¢do com a objetividade das
informagdes compartilhadas. Vejamos um exemplo:
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sobre nosso projeto
#PlasticoValeOuro e sobre a
REMOLDA. Acesse.
>>>wwf.org.br/plasticovaleouro/

a manddylima € ©
221 sem Responder
wite  faucetface This is terrific
FACE ®
‘ 220 sem Responder
' l w D088 ‘F deividvaldez € :) ©

Curtido por marcelinecbb e
outras 201 pessoas

aqua, refrigerante, cosmeéticos e saladas e potes 22 DE AGOSTO DE 2016

embalagens de embalagens de embalagens de

leite e molhos. produtos de banho. descartaveis.

Adicione um comentério..

Figura 9: publicagdo do WWF-Brasil sobre o consumo de plastico e seus impactos

Na figura 9, o WWF-Brasil reforga a importancia da redu¢gdo do consumo de
plastico e seu consequente descarte incorreto em rios e oceanos. Esse € um
posicionamento que percebemos compor 77 publicagdes do total de 137 publicacdes
analisadas.

Apesar de frequente, esse posicionamento é colocado na publicacao destacada
pela Figura 9 com referéncia para mais dados sobre esse cenario no Brasil, além das
fontes de informacao para esse posicionamento e a importancia de uma mudancga de
habitos de consumo. Além do grafico disponibilizado na publicagao, o link que esta
disponivel (e destacado) no texto de legenda nos leva para uma pagina do WWF em
que se concentra a explicagéo do projeto Plastico Vale Ouro e de pesquisas realizadas
pelo projeto para destinagéo correta desses residuos, além de videos de orientagéo e

graficos com linguagem acessivel, simples e ludica®.

9 Conteudo disponivel em:
https://www.wwf.org.br/natureza_brasileira/reducao_de_impactos2/programa_marinho/plasticovaleour
o/
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Como demonstrado de forma predominante em todos os grupos de
publicacbes, aqui também percebemos que as publicagdes de conscientizagao

representam maioria em relagéo ao tipo de comunicagao empregado:

Contagem de Tipo de comunicagéo

Total

Tipo de comunicacdo v

= AC30

= Conscientizacao
Divulgacao

Grafico 6: tipo de comunicagéo dessa publicagdes do método cientifico

Além disso, percebemos que, quando utilizado nas pecgas, o método de fixagao
de crencas cientifico também é uma ferramenta para a promog¢ao da necessidade de
mudangas de habitos. Das publicagbes analisadas nesse grupo, 64 tinham indicagdes
diretas sobre mudancas de habitos e apenas 7 ndo possuiam tal referéncia direta.
Contudo, nenhuma dessas publicagdes tinham indicios de proposi¢cdes de duvidas ou

rompimento com crengas anteriores como ponto de partida.

Em relagédo ao tipo de linguagem empregada, temos um cenario semelhante
para os textos presentes nas imagens e os textos de legendas. Uma predominéancia
da linguagem declarativa, mas um crescimento consideravel de frases com o uso da

linguagem imperativa e interrogativa.

Rotulos de Contagem de tipo de frase Contagem de tipo de frase
linha (linguagem) Texto (linguagem) Imagem
Declarativa 41 62
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Imperativa 17 5

Interrogativa 13 1
N/A 0 3
Total geral 7 71

Tabela 9: tipos de linguagem nas publicagées do WWF-Brasil com elementos do método de fixagao cientifico

E interessante perceber que, de 71 publicacdes percebidas nessa categoria,
algumas possuem referéncias com tipos de conteudos em videos e série-
documentario, como é o caso da série Jornada das Aguas, divulgada pela primeira

vez em 6 de margo de 2018 no Instagram da organizagao:

¥ Jowadaba

PANTANAL 2018

Figuras 10 e 11: imagens da publicagdo sobre o langamento da série Jornada das Aguas do WWF-Brasil
O texto da publicagdo em destaque seguia da seguinte forma:

Comegou ontem (05/03) a Jornada da Agua que acompanha o caminho que
as aguas do Rio Paraguai percorre, desde as nascentes até o Pantanal. Nos
préximos dias vamos conhecer de perto a importancia da questédo hidrica e
do Pantanal. No primeiro dia de jornada, a equipe formada por jornalistas,
cientistas, pesquisadores e pelos cantores @AnaRafaelaOficial e do
@GabrielSaterOficial, visitaram nascentes recuperadas e fazendas que
preservam percentuais de florestas superiores aqueles exigidos por lei. Ao
final do dia, os cantores fizeram uma apresentagao musical surpresa para a
comunidade de Piraputangas. A #JornadaDaAgua deseja chamar a atengéo
da populagao para os desafios enfrentados pelo bioma e a necessidade de
uma Lei do Pantanal que proteja desde a planicie a regido das cabeceiras,
onde nascem as aguas que inundam a regido. Acompanhe a expedicéo pelo
stories aqui no Instagram [...]. (WWF-Brasil, 06/03/2018 [Jornada das Aguas])
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Uma narrativa cuja primeira mensagem €& de questionamento, a série-
documentario Jornada das Aguas é uma iniciativa do WWF, dirigida por Cicero Fraga,
com mobilizacdo e ativagcdo de redes coordenada por Melina Bomfim, que reuniu
grupos de pesquisadores, além de pequenos agricultores, jornalistas do WWF e de
veiculos que cobrem a pauta ambiental e ativistas, que percorreram aproximadamente
2 mil quildbmetros para vivenciar a realidade do Pantanal matogrossense e
testemunhar a ameaca que essa regido esta sofrendo a partir da perspectiva da agua
e dessa decisdes de gestédo, consumo e preservagio das regido do pais’®.

Enquanto o documentario aborda questdes como “onde nasce a agua que
chega em nossas casas?”, “que caminho ela percorre até sair das nossas torneiras?”
e “0 que pode estar ameacando nossas nascentes e nossos rios?”, as publicagdes e
conteudos publicados no Instagram também utilizam os conteudos produzidos ao
longo das gravagdes, depoimentos e estudos para compor uma série de pegas que

alertam para a importancia de uma mudancga consciente de comportamento.

Em relagcdo ao uso de dados na composigao dessa pecgas, elemento importante
para a criagao de uma pega de comunicacao que se enquadre no modelo cientifico de
fixacdo das crencgas, 55 publicagcbes fazem uso disse tipo de informacdo para
promover os conceitos fundamentais da peca. Desse numero, 35 publicacbes deixam
evidentes as fontes utilizadas para a obtencdo desses dados. E interessante perceber
que, dessas 16 publicagcdes restantes sem a mencdo de dados especificos
(estatisticos ou numéricos), 4 delas ainda disponibilizam as fontes dessa informacgdes.

Um exemplo interessante sobre a disponibilizagcdo de dados e pesquisas para
a construgao n&o s6 de um conteudo, mas do posicionamento da organiza¢ao sobre
determinada agenda, é a publicagédo do dia 24 de outubro de 2019, durante o desastre
ambiental provocado pelo derramamento de 6leo na regido Nordeste do pais. Nessa
publicacdo, notamos que os dados ndo s6 sdo apresentados, como sao o centro da

publicagao:

0 Documentario disponivel pelo site do WWF: jornadadaagua.org
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@ wwibrasil & « Seguindo

wwibrasil # O que se sabe até agora
\/  sobre o #OleoNoNordeste? Depois do
meio ambiente, a pesca e o turismo
serdo os proximos setores a sofrer
com as consequéncias dessa tragédia
que atingiu mais de 2 mil quilémetros
e ja é considerado o maior
#DesastreAmbiental na costa

Py : | ‘ : B
0 L EU N 0 o Ry o brasileira.
/ A extensdo desse desastre exige uma

resposta a altura. E imperativo que o

2 N = = - Governo Federal seja efetivo em suas
G Rt ~ = acbes: conter o bleo e fazer a retirada
] Z o do material de maneira imediata e
R

@ Marcela Cintra

segura, evitando que o desastre
ambiental vire também um desastre
de satide publica.

Qv A
, Curtido por observatorioflorestal e

" outras 2.611 pessoas

Adicione um comentario..

Figura 12: publicagdo do WWF sobre o derramamento de 6leo na regido Nordeste do Brasil em 2019

Nesse momento, o WWHF-Brasil, juntamente com outras organizagbes
ambientais, se posicionava sobre a importancia de uma ag¢ao por parte do governo
federal para apoio da populagao atingida pelo desastre, além da tentativa de controle

das areas contaminadas e dos impactos decorrentes.

Para suportar esse posicionamento e a campanha, o WWF-Brasil fez uma série
de publicagées informativas sobre o cenario na regiao durante esse periodo. Além de
uma cobertura jornalistica, a organizagdo disponibilizou documentos de apoio as
informagdes divulgadas que, naquele momento, receberam opinides contrarias e
posicionamentos diferentes aos da organizagao. A organizagéo também desenvolveu
uma plataforma de mobilizagao civil em prol do apoio a comunidade, aos voluntarios
que atuaram na contencgao do 6leo e para contribuicdo com o comércio e pequenos

comerciantes locais.

Ainda sobre as publicagbes observadas sob a perspectiva da metodologia
cientifica, as referéncias e fontes utilizadas para a composicdo das publicacoes,

encontramos grande variedade, conforme Grafico 7, abaixo:
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Contagem de Tipo de contetdo

Referéncias e fontes

Tipo de contetdo »

=0

= Campanha
Documentario

= Estudo

=Evento

= [ atéria

= Peticdo

Grafico 7: tipos de referéncias utilizadas nas publicagdes

No que diz respeito as diferentes referéncias que destacamos no Grafico 7,
conseguimos tragar uma relagao entre as publicagdes que continham a informagao da

referéncia e os tipos de referenciais contidos nos links de apoio que foram registrados.

Entre as referéncias dispostas no grafico, destacamos as campanhas
desenvolvidas pelo WWF, que sdo pacotes de comunicagao com pagina especifica,
pesquisas e estudos de apoio, divulgacdo ampla em todas as redes do WWEF,
cobertura jornalistica na plataforma principal da organizagao e estao presentes em 11
das publicacbes com indicacao de referéncias para apresentacao de evidéncias que

suportam seus conceitos fundamentais e suas crengas.

Além dessas campanhas, destacamos os 6 estudos compartilhados nas
publicacbes, desenvolvidos ndo s6 pelo WWEF-Brasil, mas também por outras
organizagdes sobre as principais pautas na agenda de preservagéo, protegao e

consumo sustentavel de recursos hidricos naturais.

Esse conjunto de publicagbes ainda esta composto por 15 matérias jornalisticas
produzidas n&o so pelo WWF, mas por veiculos de grande circulagdo, como Estadao
e a Folha de Sao Paulo. Além dessas matérias, as publicacbes contam com a

composicao de seu conteudo com conteudo de outros formatos, como
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os documentarios produzidos pelo WWF (Jornada das Aguas e Nosso Planeta, que
aparecem em 8 publicagdes), peticbes (6 publicacdes) e sites para divulgagdo de
eventos (1 publicagdo).

5.2.6 Classificagcao das publicagoes em relagao aos métodos de fixagao de

crencgas: desafios de analise

Ao longo do processo de coleta e analise de dados e separagdo das publicagdes de
acordo com os critérios descritos nos topicos anteriores, também foram identificadas
ocorréncias de publicagdes que poderiam conter elementos de mais de um método de
fixacdo de crengas, como destacamos neste tdpico.

Essa observacao € importante pois demonstra que, no recorte observado, ndo
existe um unico modelo de comunicagao para a tematica da agua nas publicagdes
feitas pelo WWF-Brasil e da indicios de que o método ndo depende somente do
emissor ou produtor de conteudo, mas que dialoga diretamente com as determinagdes

e estrutura da plataforma em que esse conteudo sera publicado.

Ainda que, com a ajuda dos critérios de analise e do agrupamento das
publicacdes, fosse possivel perceber recorréncias e caracteristicas mais marcantes,
as publicagdes demonstravam uma transi¢ao entre os diferentes métodos de fixagcao
de crengas, principalmente no que diz respeito aos métodos da tenacidade, a priori e
autoridade.

Durante o desenvolvimento da analise das pecas coletadas e na tentativa de
categorizagao por caracteristicas e elementos de composigdo, compreendemos que,
ao observar os métodos de fixacdo de crencas como ferramenta de produgao de
conteudos e pela promogédo de uma ou mais crengas alinhadas com as visdes e
conceitos fundamentais da organizagdo, esses meétodos acabam demonstrando maior

impacto uma vez combinados ou distribuidos pelas diferentes publicagdes.
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Mesmo que a organizagéo seja referéncia no campo de desenvolvimento de
estudos e de pesquisas para basear as discussdes publicas sobre os temas
ambientais e, com essa caracteristica, possua um papel importante de
compartilhamento de dados e evidéncias, percebemos que néo basta utilizar-se de
um unico modelo ou de uma unica metodologia para fazé-lo. Tendo em vista as
configuragdes das redes, estratégias de engajamento, tipos de publicos e agendas de
comunicagédo (como datas comemorativas ou periodos de maior destaque para as
pautas ambientais), diferentes formas de composigédo de pecgas (inclusive no que diz
respeito a como atingir o leitor) sdo empregadas.

Como percebemos nos tépicos anteriores, ao descrever as publicacdes que se
encaixam nesses grupos, também pudemos notar que alguns dos aspectos
destacados (como a quantidade de informacgdes no texto de legenda, a frequéncia de
publicacbes com um mesmo conceito associado, a autoridade presente nas
publicagdes cuja referéncia € o proprio WWF, entre outros) eram reforgados ou
mesmo provocados pelas limitagdes e configuragdes da plataforma.

Em relacdo as barreiras ou limitagdes, destacamos elementos como formato de
imagem, tipo de arquivo, quantidade de caracteres visiveis na legenda, além de uma
estrutura que provoca uma transformacdo no tipo de conteudos da organizagéo
(conteudos mais curtos, com imagens com pouco texto, linguagem mais coloquial,
frequéncia de publicagbes que segue calendarios especificos e estratégias

especializadas em redes sociais).

Em uma rede social cujo tempo de utilizagao é alto, porém o fluxo de conteudos
€ ainda maior, a atencao dos leitores é cada vez mais concorrida e dividida, diminuindo
a dedicagdo que cada usuario da a uma unica publicagdo, principalmente se esse
conteudo n&o é dinamico, ndo se adequa ao contexto e ndo acompanha possiveis

tendéncias da midia em que se encontra.
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CONCLUSAO

Entre os consensos possiveis a partir dos diversos estudos e noticias que
acompanhamos diariamente sobre o meio ambiente e a nossa relagdo com os
recursos naturais, precisamos urgentemente de um processo massivo de
conscientizagdo e mudangca de comportamento em relagdo ao nosso consumo,
protecao e preservagao ambiental. Contudo, esse processo sé € possivel se, ao nos
afastarmos da questdo, nos propusermos a entender o que molda nosso

comportamento e nossos habitos.

Para compreender melhor nossas relagdes com o consumo, com o mercado de
trabalho, com outros individuos e até os nossos habitos mais corriqueiros, precisamos
entender de onde partem esses habitos e como s&o formados. Ao longo deste
trabalho, discutimos como as crengas dao origem aos nossos comportamentos e
como transitamos por esse processo, desde quando recebemos novas informacdes
ou reforcamos concepgdes até a formagao de um habito e, por fim, a fixacdo de uma

crenca.

Esse € o processo descrito como fixagao de crengas, visto que uma das coisas
que buscamos constantemente, de acordo com a teoria de Charles Peirce, € a crenga.
Para o autor, estamos rodeados de situagées em que nos deparamos com questoes
e a necessidade de uma solugido, uma ag¢ao e uma reagao. Embora existam contextos
e variaveis especificas para cada situacdo que nos confronta, € possivel afirmar que
Sa0 as nossas crengas que nos movem em relagao as respostas que demonstramos
frente a essas questdes. Para esse autor, esse processo € 0 que nos orienta em
relacdo as nossas agdes individuais e coletivas. De acordo com Peirce (2008) o inicio
do processo de obtencdo de uma informacao, formagao de habitos e fixagcdo de uma

crenga € o momento de provocagao de uma duvida.

A sensacdo de desconforto e a irritagdo provocada pela duvida e pelo
questionamento sdo razdes pelas quais desejamos aceitar uma crenga. A auséncia

de um padréo de agdes que sejam baseadas em crengas que fixamos ao longo de
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nossas vidas é o que nos motiva a, uma vez nesse estado, buscar por informacoes
que sustentem e fundamentem a crencga, que € um estado de satisfagcao, conforto e
seguranca do qual todos sentem necessidade. Além do desejo pela segurancga,
também possuimos a tendéncia pela continuidade, pela manutencao desse estado e
da sensacao provocada pela crencga. Por isso, sempre que nos colocamos em estado
de duvida e reiniciamos o processo de fixacdo de uma crenga, aproximamo-nos de
conceitos fundamentais que se assemelham a algo que ja nos era colocado como
verdade, ou até que confirmam e reforcam nossas crengas, mesmo que nao tenhamos

evidéncias dessas informacdes.

Para Peirce, existem quatro estratégias pelas quais buscamos fixar as nossas
crengas, descritas ao longo deste trabalho como os métodos da tenacidade,

autoridade, a priori e o método cientifico.

No primeiro, chamado meétodo da tenacidade, adotamos respostas sem
questionamento em fungdo de sua proximidade com nossos conceitos fundamentais
pré-existentes, além da recusa pela possibilidade de qualquer perspectiva que oferecga
outra informacéo ou que discorde das crencas. O método da autoridade, por outro
lado, é definido pela relacdo de poder conferida a um individuo ou instituicdo que é
seguido por outra pessoa ou mesmo um coletivo que compreendem aquela crenga
como inquestionavel devido a autoridade compreendida pela fonte da crenca e pela

sensacao de “punicdo” em relacéo a possibilidade de contradigao.

O método a priori se aproxima da légica e da razdo: quando uma crenga €&
estabelecida por esse método, o uso de informagdes e da l6égica sem evidéncias ou
comprovagdes dos conceitos que sustentam a crenga sdo considerados como

verdades pelo individuo e entdo concebidas como a crenga que deve ser fixada.

Por fim, Peirce nos apresenta o método que, pare ele, € o que pode nos
aproximar, com mais precisdo, do que compreendemos como uma verdade obijetiva,
que independe do pensamento do individuo e de suas predisposi¢cdes. Esse método
€ baseado em evidéncias e na experimentacdo de hipéteses que possam vir a ser
defendidas como conceitos e verdades para que, s6 a partir de sua verificagao,

possam ser consideradas como fundamento de uma crenga. Mesmo que nao seja
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um modelo defendido completamente pelo autor como ideal, o método cientifico € um
meétodo de valorizagao da duvida e do ceticismo pela constante verificagao e revisao
de todas as verdades, pela ruptura com a nogao de permanéncia e de elementos que

nao sejam provas.

Todo esse processo e a descricdo dos métodos que podem ser utilizados pelo
individuo para a fixagdo de uma crenga sao fundamentais pois compreendemos que,
mais do que nunca, vivemos em um periodo em que as informacgdes disponiveis que
serdo acessadas em um processo de fixacdo de crencas nunca foram tdo numerosas,

diversas e com perspectivas tao distintas.

Com esse trabalho, pudemos observar também a questdo da fixagcdo dessa
crencas a partir de uma perspectiva ndo de quem busca pela crenga, mas de quem
tem a intencédo de estabelecé-las no outro e, consequentemente, em um coletivo.
Analisar a estratégia de comunicagdo que orienta um modelo de comunicagao
também nos permite observar os métodos de fixacdo de crengas como instrumentos
de convencimento e de direcionamento sobre o qual organizagdes, individuos e

instituicbes podem trabalhar em seus conteudos.

Como descrevemos ao longo deste trabalho, a identificagdo de uma
necessidade de mudanga de paradigma e de comportamentos de forma coletiva a
partir da conscientizacdo sobre determinado tema, como é o caso ambiental,
pressupde compreender como se formam as crencgas e, de certa forma, como os
métodos de fixagdo podem ser empregados nos diferentes ambientes de informagéo
e comunicacao e de perspectivas especificas como nossas crengas e nossos habitos
em relagdo ao nosso consumo e praticas de protecéo e preservagao da agua.

Compreendendo que vivemos em um periodo de expansao ininterrupta da
disponibilidade de informagdes e da disponibilidade dessas informag¢des nas diversas
plataformas e novas tecnologias que nos rodeiam, é possivel perceber uma mudanca
do carater de dogmas e monopolios do conhecimento que viviamos em outra era.
Além disso, precisamos compreender que as formas de obtencio dessas informagdes
também tem se transformado constantemente, desde a fonte da
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informacédo até a plataforma que buscamos para essa busca. Presenciamos o
crescimento de uso e da importancia, por exemplo, de redes sociais. Fenbmeno
tecnoldgico que evidencia a importancia da comunicagao nesse processo e que hoje
ja faz parte de grandes processos sociais como politica, cultura e até mesmo a pauta

ambiental.

Ao longo deste trabalho, pudemos observar que, ainda que as redes sociais,
conforme apresentado nos capitulos anteriores, tenham uma estrutura que de certa
forma determina quais sdo os conteudos que consumimos diariamente, também é
necessario reconhecer o esforco dos produtores de conteudo (marcas,
personalidades, empresas, etc) em gerar engajamento com seus perfis em redes
como o Instagram. Enquanto em midias tradicionais poderiamos nos concentrar
simplesmente no numero de pessoas que acessam e consomem nosso conteudo,
agora vivemos um momento em que também é fundamental que esses consumidores
compartilhem esse conteudo, que concordem com os posicionamentos, que se sintam
motivados a interagir ndo s6 com a marca, mas com as visdes e concepgdes que

carrega em sua identidade.

Como observado no tépico sobre as redes sociais, a navegagao por essas
plataformas também se da a partir da necessidade de fixagdo de uma crenga e do
crescimento das redes como fonte de informagao. De acordo com a Hello Research,
77% dos jovens participantes de uma pesquisa realizada em maio de 2018 tém as

redes sociais como principal fonte de informacao.

Essa relevancia das redes sociais também as coloca em um papel de destaque
no processo de fixagdo de crengas, uma vez que pode ser o ambiente que
concentramos nossos esforcos na busca pelos conceitos sobre os quais podemos
fundamentar nossas crengas. Concordando com essa colocagao, Franco e Borges
(2017) apontam:

Dessa forma, faz sentido pensar que, a medida que navegamos pela internet,
curtimos posts e paginas no Facebook, agimos nas redes sociais em duas
diregdes que se completam: buscamos aplacar a duvida — em sentido amplo
— e buscamos o estado calmo e tranquilo de manter nossas crencas
(FRANCO E BORGES, 2017, p.56).
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No que diz respeito ao processo de fixagao de crencas sobre o qual baseamos
nossa pesquisa, também pudemos observar ao longo deste trabalho que essas
mesmas plataformas de interagdo digital e produ¢cdo de conteudo online acabam
reproduzindo (para além do produtor de conteudo) os mecanismos de fixagdo de
crengas que foram descritos por Peirce, mesmo que décadas antes do surgimento de

qualquer um desses sistemas.

Ao longo da observacgéo da teoria e dos conteudos que coletamos, percebemos
que os métodos de fixacdo de crencgas ndo se limitam ao conteudo e aos elementos
que estdo presentes em cada peca ou publicacdo. Essa ferramenta também é
construida a partir de mecanismos e do funcionamento das redes sociais que, de
acordo com Franco e Borges (2017) produzem bolhas, isto é, filtros através dos quais
observamos o mundo. Com os mecanismos de algoritmos e de customizacédo de
experiéncias de cada usuario, sob a proposta de oferecer sempre o conteudo mais
segmentado e especifico, as redes sociais provocam um efeito de limitagdo e de
blindagem sobre tudo o que ele discorda ou que colocam em posigdo de duvida as
crengas que estdo aplicadas aos perfis e posicionamentos nas redes.

Para compor esse cenario descritivo, propusemo-nos a analisar o tema
ambiental de preservacao das aguas e consumo sustentavel de recursos hidricos sob
a otica da teoria de fixagdo de crengas a partir da presenga da organizagcdo WWF-

Brasil no Instagram nos ultimos cinco anos.

Conforme apresentado no terceiro capitulo, o WWF-Brasil € uma importante
organizagdo que trabalha para a protecdo ambiental e a preservagédo de recursos
naturais a partir da conscientizagédo e pelo desenvolvimento de projetos de apoio as
tematicas ambientais nos biomas brasileiros no que se refere a conservagao dos
ecossistemas, protecao das espécies e da biodiversidade, em prol do consumo e da
producao responsaveis e pela mobilizagao civil e politica em defesa do meio ambiente.
Em todas as areas de atuacdao, o WWF se coloca como uma das principais parceiras
no desenvolvimento de estudos e pesquisas de diagnostico e proposigcédo de solugdes

para problemas ambientais e pelo desenvolvimento sustentavel.
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Considerando esse fator e os elementos observados nas publicacdes
analisadas, percebemos como essa atuacdo € importante e como esse esforgo
cientifico esta presente no movimento de conscientizagao e de promoc¢ao de habitos
mais sustentaveis para os seguidores e usuarios que se engajam com o perfil da

organizagao no Instagram.

Com a analise de 137 pecgas de comunicagao do WWF, a partir da metodologia
de coleta e analise descrita nos capitulos anteriores deste trabalho, percebemos que
o principal papel desempenhado e almejado com as publicagbes da organizagéao é de
conscientizagao a partir da informagao sobre o cenario ambiental brasileiro atual e as
perspectivas de futuro a partir da mudanca de comportamento e de habitos da

populacao brasileira e dos usuarios que consomem os conteudos do perfil.

Essa constatacdo foi obtida, principalmente, pela observacédo do trabalho de
conscientizagdo desenvolvido na rede, uma presenga majoritaria de publicagdes
classificadas como pecas de conscientizacdo, compostas principalmente por
informagdes sobre 0s ecossistemas e espécies e o cenario ambiental brasileiro atual.
As publicagdes de conscientizagdo foram seguidas de publicagbes de engajamento
com a marca (uma presenga que, de acordo com os estudos sobre o crescimento da
relevancia da presenca em redes e do engajamento dos usuarios, também se
manifesta em como o WWF organiza sua estratégia de comunicag¢ao para a obtencéo

do resultado esperado com essa presenca).

A observacdo das publicagcbes também nos permitiu perceber o
comprometimento do WWF com a promogéao de habitos e solugdes sustentaveis, seja
a nivel civil (com habitos de consumo e de engajamento voluntariado) ou politico (com
mobilizagdo sobre pautas legislativas, atuagdo do governo federal e posicionamento
politico). As publicagbes eram compostas de modo a, em sua maioria, despertar a
populagdo para um contexto em que as mudancgas de habito sdo essenciais para
reverter o cenario de poluicdo e esgotamento de nossos recursos e ecossistemas

hidricos.
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Em relacdo aos métodos de fixacdo de crencas, analisamos as publicacdes da
organizagado tendo em perspectiva como as pecas poderiam demonstrar elementos
dos métodos de fixacdo de crengas a partir das especificidades dos tipos de
publicagdes disponiveis no Instagram, assim como em relagdo a composi¢cao dos
conteudos (tanto nas imagens de cada publicagdo como nos textos que aparecem
como legendas e complementam o conteudo). Essa € uma perspectiva que nos ajudou
a compreender como a estratégia de comunicagcdo do WWF poderia manifestar
elementos dos métodos de fixagdo de crencas de uma perspectiva de quem produz
os conteudos e com os objetivos descritos acima, de convencimento e promogao de

mudancas de comportamentos.

A analise permitiu observar que a maioria das publicagdes coletadas possuiam
elementos caracteristicos do método de fixacdo de crencgas cientifico, com a
disponibilizacédo de informacgdes e referéncias a estudos e pesquisas com evidéncias
sobre os posicionamentos e conceitos utilizados nas publicagdes. Ainda que esse
meétodo tenha sido percebido com destaque, também foram encontradas publicacdes

com elementos dos outros trés métodos, tenacidade, autoridade e a priori.

Foi interessante perceber, ao longo da analise, que esses elementos ndo sao
unicos em cada publicacao: € possivel notar que uma peca pode manifestar elementos
que relacionamos com mais de um meétodo de fixacdo de crencas. Em partes,
compreendemos essa composicado como uma consequéncia possivel das proprias
definicbes da rede social em relacdo aos tipos de conteudos que ali sdo publicados.
Contudo, para além das limitagdes do Instagram, identificamos que, mesmo que o
WWF seja uma organizagdo cuja importédncia no campo académico e cientifico é
marcante, ainda utiliza métodos que nao sao cientificos para alcangar mais publicos

e promover sua agenda e seus conceitos fundamentais.

Quanto ao uso das linguagens declarativa, imperativa e interrogativa, foi
possivel perceber, como a propria descricdao de Charles Peirce sobre o processo de
fixagdo das crencgas, que o uso de elementos de composi¢cdo das mensagens estava

alinhado com a expectativa de saciagao de duvida e nao de provocagao de
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questionamento. Nesse sentido, foi interessante encontrar as linguagens declarativas

e imperativas como dominantes em todos os grupos de publicagdes.

Ainda que existam publicagbes com elementos que fazem referéncia a
importancia do questionamento de nossos habitos e crengas atuais (principalmente
das crengas que nao sao promovidas pelo WWF) e que se utilizam da linguagem
interrogativa, percebemos que o intuito principal € a fixagdo de uma crenga, e ndo o
estado de duvida. Mesmo que com o método cientifico esse processo se dé por meio
de evidéncias, ainda fica a impressdo de que ndo ha nas publicagdes elementos
suficientes para identificar uma intencao clara de promogao do raciocinio critico e do
ceticismo discutidos nos primeiros capitulos, mas sim demonstrar um posicionamento
esperado de substituigdo ou reforgo de crengas pré-existentes ao invés do incentivo a

investigacao.

Outro elemento que classificamos ao longo da pesquisa foi 0 uso do recurso de
link complementar e de referéncia a dados para suportar os conteudos nos textos das
legendas das publicagdes, uma forma de disponibilizar, além de mais informacdes e
dados sobre o conteudo, a identificagao de referéncias a estudos e pesquisas que nao
foram desenvolvidos pelo WWF ou que foram produzidos com apoio de outras
organizagbes e instituicbes, mas que ultrapassam os limites de caracteres da
plataforma. Percebemos que ha um equilibrio entre as publicacdes com esse
elemento entre as pecas analisadas em um sentido geral. No que diz respeito a esse
elemento comparado com cada grupo de método de fixagdo, percebemos que o maior
numero de publicagdes com links complementares eram pertencentes ao grupo com
os elementos do método cientifico. Achamos importante notar que o link
complementar ndo é clicavel e pressupde que o usuario, além de uma leitura mais
longa, faga uma transigdo entre plataformas, um movimento considerado menos

comum nas redes sociais.

Com a conclusdo da analise e o levantamento dessas questdes e reflexdes,
com énfase no tema ambiental, seja em relagdo a prote¢cdo da agua e a preservagao
de recursos hidricos ou outros da agenda, e se observado o intuito de conscientizag&o
e promocdo da mudanga de comportamento, podemos verificar

como ainda nos apegamos ao estado calmo proporcionado pela crenga e como o
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desejo pela ndo mudanga dessa sensagao nos leva nao s a busca por crengas que
preservam essa visdo de mundo, como também utilizamos as ferramentas desse
processo para promover crengas de acordo com uma determinada perspectiva (seja

ela individual ou organizacional, como o caso do WWF).

Ainda que nao tenhamos estudado esse processo para a identificacdo de um
modelo ideal de comunicagéo e de inclusdo do processo cientifico em estratégias de
comunicacao para essa area e baseadas em redes sociais, € importante levar para
futuras discussdes como a manutencao deste modelo pode dificultar que o processo

de raciocinio ldgico e critico seja dominante.

Sabendo que estamos vivendo um periodo de polarizag&o (principalmente na
web) e de fortalecimento das redes sociais como fonte principal de informagdo, como
podemos desenvolver conteudos que sejam disponibilizados para usuarios com
diferentes crengas, sem o filtro dos algoritmos, de forma justa, verificada e
regulamentada, conscientes dos processos de fixagao de crengas e da importancia da
duvida e dessa inferéncias que podem nos levar a conclusdes concretas e objetivas

sobre o mundo e sobre nés mesmos?
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ANEXOS

Presenga WWF no Instagram: Links das publicagdes analisadas

= (&) wwibrasil & - Seguindo
24 de novembro & ®

T/ sem eles?
Hoje € dia de comemorar & lembrar
da importancia de se preserva-los.

protegendo nosso ecossistemal
#DiadoRio

oQv

Curtido por laboratorioaquavita ¢
outras 129 pessoas

;) wwibrasil @ J5 imaginou nossas vidas

Protegendo o rios, estamos também

W

@ wwfbrasil @ - Seguindo
&) wwhbrasil @ 650km
/21 dias

E a lama chegou no oceano.
#falarsobreooceano

o tatimiiller @
& ferfales @

em  Responder

FALAR SOBREO

OCEANO

FOTO: GABRIELA BILD | Estaddo Adicione um comentério.

oQv

Curtido por desativado_jns &
outras 135 pessoas

https://www.instagram.com/p/-dhRO_w3la/

https://www.instagram.com/p/-jthdjQ3KF/

@ wwfbrasil @ + Seguindo

&) wwibrasil © #DicadoPanda: Sabemos

=/ que na hora do banho, o que ndo
faltam 80 6timos cantores. Mas ndo
se esquega de fechar o chuveiro na
hora de se ensaboar e soltar 0 gogé.
Vocé pode economizar até 132 ltros
de dgua assim. #tamojunto
#economizeagua #2016

candidonat Amei o design da ©
campanhal

em Responder

W rosahelen92 Gwwfbrasil fagoisso
faz tempo

2 Curtido por ospombosviajantes &
utras 112 pessoas

FECHE O CHUVEIRD | R

@ ‘wwibrasil @ + Seguindo

;) wwibrasil @ 68 dias.

\7/ 4 estados afetados.
40 bilhges de litros de lama.
9 dias para saber: Sera que a lama
chegou 3 Abrolhos?
#falarsobreooceano

# FALARSOBREOOCEANO

ADUVIDA JAE
UMA AMEACA

oQv W

Curtido por desativado_jns &
outras 99 pessoas

https://www.instagram.com/p/BAlaw8nw3LZ/

https://www.instagram.com/p/BAakzv_w3IM/

g @ wwfbrasil & - Seguindo
-

2

wwibrasil @ “AGUA £ TUDO. AGUA &
VIDAY

Palavras de Manuel Barbosa, que
herdou do pai a terra € amor pela
natureza. Ele, além de ser um defensor
das dguas, & também uma das
pessoas que nos gjuda a construir
nossa historia. #defensoresdasgua
#tamojunto #wwforasil
#Diasdasareasumidas #pantanal
#ecossistema

VERDE VOLTOU!
IPES DE TODASAS (0
FLORESCENDOY”

Manuel Barbosa | 67 anos

Curtido por desativado_jns &
outras 98 pessoas

oQv W

@ wwfbrasil @ + Seguindo

&) wwibrasil © Sem florestas ndo tem
=/ sgua.
Por isso, precisamos conservar os dois.
#wwibrasil #wwf #ciclodaagua
#lorestas

CICLO DA AGUA

ormBT 2838

DEVAPORDAGUA

. 9 colabora SO0 &
2485em Responder

genialexandria £ plantar e plantar

e plantar.

oQv W

Curtido por vilmarnuness e
outras 115 pessoas

https://www.instagram.com/p/BBUKJOEQ3NT/

https://www.instagram.com/p/BCNZmVBQ30X/
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@ wwfbrasil & + Seguindo

@ wwfbrasil @ Vocé sabia que apenas

\7/ 1% da sgua disponivel no planeta &
prépria para 0 nosso consumo? Por
iss0 & muito importante usé-la de
forma consciente! #Diadadgua #igua
#orwforasil

I nia MUINDIATL DA AGTA B
) | &

LW |

Curtido por cardeaes_mari &
outras 171 pessoas

oQv W

wwibrasil @ + Seguindo

&) wwibrasil @ 71% da superficie da

™) Terra é dgua. 60% do nosso corpo &
composto de agua. Apenas 1% dela &
potavel. Precisamos pensar em como
utilizamos nossos recursos.

—— AGUAPOTAVEL —

#Agua #WWFBrasil

@ oo o
@otavio jorge.paganotti

243sem  Responder

%

@ shridevishakuntala @ @@ o

oQv W

Curtido por menosTlixo &
outras 186 pessoas

https://www.instagram.com/p/BDTkcCOw3Cn/

@ wwfbrasil @ O Bacalhau & um

¥ ) processo de salga e secagem de trés
espécies de peixes que vivem em
aguas fiss do hemisfério norte.0
Gadus morhua (Bacalhau do Atlantico)
o Gadus macrocephalus (bacalhau do
Pacifico) e 0 Gadus ogac (bacalhau da
Groenlandia). Os outros peixes secos
580 05 “tipo bacalhaur, que podem até
ser da familia verdadeira, mas suss
carscteristicas e qualidade da came os
fazem ser considerado “tipo
bacalhau'”. #falarsobrecoceano

@ oo ravinmanian o
50 ougo falar

oQv W

Curtido por desativado_jns &
outras 112 pessoas

@ wbrasi @ - Sequindo
800.000t

@ wwfbrasil @ O Brasil é o 2° maior

\&/ consumidor de bacalhau do mundo,
que ¢ importado da Noruega. de
Portugal e da China. sso significa que
mesmo a distancias consideraveis de
onde vem as espécies, temos um
papel importante na sua conservago.
Questione de onde vem o peixe que
Vocé consome e exja transparéncia
nas informagdes. #falarsobreooceano

COLAPSD

oQv W

@ Curtido por marcelinecbb &
outras 97 pessoas

O wwibrasil @ - Seguindo

&) wwibrasil © Uma das espécies de

™) peixes utilizadas para fazer bacalhau,
© Cod do Atlantico Norte, quase
chegou 3 extingio na década de 90, o
que causou impactos ambientais,
sociais e econdmicos na regido. Para
se evitar situagdes como essa, deve-se
ter maior controle sobre as pescarias,
por meio de seu ordenamento
(estabelecimento de periodos de
defeso e de dreas de criadouros, drea
de exclusio de pesca e determinagio
de cotas de captura); monitoramento
do estoque pesqueiro, e, sobretudo,
incentivar o consumo consciente.
#falarsobrecoceano

oQv W

@ Curtido por marcelinecbb ¢
outras 99 pessoas

0 QUE 0 BRASIL TEM A VER COM 1SS0?

(@) wowibrasil © Dica: s30 peixes com
™) esqueleto cartilaginoso, grandes
maxilares superiores e inferiores &

narinas abaixo da cabeca. E ai j4 sabe?
#falarsobrecoceano

@R rosahelen92 @wwibrasilaquie o
> mto dificil ndo usar sacolinhas
plésticas pois elas servem de
sacos de lixo

Resp

vocé sabe o que sao

ELASMOBRANQUIOS? _— =

Curtido por desativado_jns ¢
outras 106 pessoas

https://www.instagram.com/p/BEKaAa3Q3Fc/

https://www.instagram.com/p/BEY5JuVQ3Jq/
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(&) wwibrasil & - Seguindo

ELASMOBRANQUIDS M 2

wwfbrasil @ Perguntamos mais cedo
ue s3o... E ai, vocé adivinhou ou j&
sabia? #falarsobrecoceano

“ concretopvc Olha @ecobertura ¢
Responder

& wonderful tiger_Lovely! o
em  Responder

o highflyerbg1 Great Photo o
2 Responder

M piankrio -

oQv N
Curtido por desativado_jns ¢
outras 129 pessoas

@ wwfbrasil & + Seguindo

&) Wwibrasil @ Imaginar uma vida sem
pléstico & quase impossivel, mas vocé
sabe quais s30 0s impactos para o
meio ambiente?
O projeto #PlasticoValeOuro veio para
reduzir a chegada de pléstico na Baia
de Guanabara, promovendo
desenvolvimento social para

E SE NOS PUDE
TRANSFORMAR
MEIO DO PLA

ww.org.br/plasticovaleouro/
#plésticovaleouro #programamarinho
#wwfbrasil

Q shridevishakuntals @O @

oQv W

Curtido por marcelinechb &
outras 130 pessoas

@ wawfbrasil @ - Seguindo

&) wwibrasil @ #PlasticoValeOuro: O

\==/ aumento na produgio do plstico &
devido 20 seu baixo peso (que reduz
o consumo de combustivel no
transporte). Outro beneficio & manter
0s alimentos frescos por mais tempo,
reduzindo o desperdicio.
Mas vocé j4 se perguntou: Quais sio
os impactos ambientais causado pelo
Seu consumo em excesso & seu

milhdes de toneladas x ano

. conteudoparapetshop ¢y ¢ o
2 Responder
@ Curtido por marcelinechb &
outras 107 pessoas

Adicione um comentario.

@ wwfbrasil @ + Seguindo

&) wwibrasil © Vocé sabia?
Para saber tudo sobre o pléstico,

sobre nosso projeto

#PlasticovaleOuro e sobre a

REMOLDA. Acesse.

>>>wwh.org br/plasticovaleouro/

manddylima @ o

Responder
faucetface This s terrific &

‘ Responder
deividvaldez § :) )

1y 2

embalagens de embalagens de
cosméticos e saladas e potes
produtos de banho. descartdveis.

LN

embalagens de

4 Curido por marcelinechb &
outras 201 pessoas
4qua, refrigerante,

leite e molhos.

Adicione um

@ wwfbrasil & « Seguindo

;) wwibrasil © A conservagio do

\™/  #Cerrado e de suas populagdes
tradicionais estd amescadal
Mapeamento aponta que pelos
intensos desmatamentos, incéndios &
uso inadequado de 4gua para
irrigagio no Mosaico Sertdo Veredas
Peruagu, uma ares significativa de
aproximadamente 1,8 milhio de
hectares situads no norte/noroeste de
Minas Gerais e sudoeste da Bahia,
core perigo.

. joaomarqueslimafonseca @ o

6sem  Responder

oQv W

Curtido por marcelinecbb &
outras 211 pessoas

@ wwfbrasil & - Seguindo

wwfbrasil & Depois de muito esforgo
\ dos ambientalistas, Lei do Mar avanca
na Camara,
A aprovagio desse PL & muito
importante no atual contexto polftico,
em que o meio ambiente tem sido
alvo constante de ataques.
#LeiDoMar #FalarSobreOceano

J juandrade29 Fala mais.. Q ©
projeto & 2!

Tisem Responder
. julinhao @millennechanna ©

171sem 1Tcurtida Responder

oQv W

Curtido por desativado_jns &
outras 229 pessoas

Lei do Mar

CONTINUE A NADAR

Adicione um com;

https://www.instagram.com/p/BWKTPqThY-Y/

https://www.instagram.com/p/BX1LCS7h4zu/
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;) wwhbrasil @ Infelizmente, essa

™/ imagem é cada vez mais frequente. O
acmulo de sedimentos faz com que
s rios fiquem assoreados, diminuindo
3 quantidade e qualidade da dgua,
matando peixes e provocando
enchentes em épocas de chuva. Esse
processo estd sendo intensificado pela
agéo humana, principalmente pelo
desmatamento das margens corregos
& rios. #FicaADica: as matas das
margens protegem o ios. sso
significa agua em quantidade e de
qualidade para todos!

‘ yslasimoes Quando as pessoas o

oQv W

NOSSOSRIOS =
PEDEM SOCORRO+

Curtido por desativado_jns ¢
outras 458 pessoas

@ wwfbrasil & - Seguindo

;) wwibrasil @ : A maior &res alagada do

™/ Planeta precisa de gjuda. A regiso
ande nascem os rios que formam o
Pantanal j4 ests 55% desmatada,
#SemRiosNaoTemPantanal
#DiaMundialdosRios
#EuQueroRiosLivres

‘ rafaaraujo85 Como posso ajudar? ¢,

Responder

B tigoprodutor
https://m.palcomp3.com/cristhus

om/paz-pro-mundo/

Responder

PRESERVEAS —  PRAN
MARGENS DOS RIOS '

(&) s - segince

wwibrasil @ Hoje celebramos essa
data com preocupagio pelas nossas
maiores fontes de vida. Os rios
brasileiros estdo sendo castigados
pela falta de saneamento bisico, pelo
desmatamento das margens, pela
contaminaggo industrial. construgio
de barragens, hidrelétricas e hidrovias.
Sem rios, ngo teremos agua para
abastecimento, producdo e nossa
sobrevivéncia.

#DiaMundialdosRios
#EuQueroRiosLivres

- 24 DE SETEMBRO -

DIA MUNDIAL
DOS RIOS

clebiamariabarreto A o
@ conscientizago das pessoas &

oQv W

@ Curtido por marcelinecbh &
outras 594 pessoas

& ) wwibrasil @ - Seguindo .

&) wwibrasil @ O rio Paraguai é um dos

=/ rios mais importantes do nosso pafs
Lindo, cheio de vida, mas pouco a
pouco estd sendo estrangulado por
barramentos para diversos fins, mas
principalmente, hidrelétricas que se
instalam em seus afluentes. J3 s5o
mais de 40! Os barramentos alteram o
fluxo das sguas, sua qualidade, e
principalmente, criam conflitos pelo
uso das aguas,
#DiaMundialdosRios
#EuQueroRiosLivres

o elibraz @@ &

onder

oQv W

Curtido por marcelinecbb
outras 425 pessoas

@ wwfbrasil & + Seguindo

5) wwhbrasil  Essa linda imagem s6 &

\7=/ possivel porque existem diversos rios
alimentando o Pantanal. Eles nascem
na regiso das cabeceiras, no planalto.
Essa regido esté em alto risco &
precisa da ajuda de todos.
#DiaMundialdosRios
#EuQueroRiosLivres
#TodosluntosPelosRios

' cleyaner Gente eu amo tudo iss0 ¢
que a WWF posta Amo a natureza
& tudo que tem nela YW

1curtida

PANTANALSD
£ PANTANAL
COM RIOS VIVOS!

oQv A

Curtido por desativado_jns &
outras 470 pessoas

@ wwfbrasil & - Seguindo

&) wwhbrasil @ Desenvolvimento e

=) preservacio tem que envolver
educag3o ambiental e 0 engajamento
da sociedade civil. Essa & a estratégia
que temos para bacia do Paraiba do
Sul. $6 assim conseguiremos garantir
a seguranca hidrica naquela regizo e
emSPeR).

' mcmisael Esse & um caminho sem ¢
volta

lcurtida Responder

‘ mataero Té ai uma coisa queeu o
como Valeparaibano t6 dentro
unsracit

oQv W

@ Curtido por marcelinecbb &
outras 347 pessoas

ABACIA DO
PARAIBA DO SUL

https://www.instagram.com/p/BZgOOiKhMDO/

https://www.instagram.com/p/BZoz707B8my/
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@ wwibrasil @ - Seguindo

wwfbrasil & 00Devemos 35 nossas
aguas, desculpas. O que temos feito
pelos nossos rios, em nome do
desenvolvimento, questiona nossa
propria capacidade de sobrevivéncia.
No nosso pais, restam poucos rios
livres. Empresas, cidades e toda a
sociedade precisam estar engajadas
enxergar o valor dos servigos
ambientais providos por nossos rios.
Acesse o site e saiba mais.

655em 2 curtidas Responder

oQv N

Curtido por marcelinecbb &
outras 422 pessoas

PERDAO,
RIO'PARAGU

FIO LIMPO. RO VIVO, RO NOSS0! | () oo e

)) @ wwibrasil @ Engana-se quem pensa

que o Chico Bento esta doido por
comemorar que pescou um pneu em
vez de um peixe.. @ Hoje. a
miss3o dele & realmente outra: junto
com o pessoal do WWF-Brasil ele veio
nos lembrar da importancia de
cuidarmos melhor dos nossos rios.

A natureza merecel O dever & grande,
mas se todo mundo fizer sua parte, a
gente consegue. ¥ Q
#DiaMundialDosRios

oQv W

& Curtido por wwipolska &

" outras 419 pessoas

Adicione um comentario

https://www.instagram.com/p/BaCCiD-BHHN/

€

wwibrasil  00Devemos as nossas

\==/ 4guas desculpas. O que temos feito
pelos nossos rios, em nome do
desenvolvimento. questiona nossa

@ wwibrasil @ + Seguindo .

&) wwibrasil @ No proximo dia 3,
\/  sabado, vamos agitar 3 Praia de
Copacabana com um Clean Up para

fazer historia. Faga parte desse

(E/ean

CONHECER PARA PRESERVAR

prépria capacidade de 1
No nosso pafs, restam poucos rios
livres. Empresas, cidades e toda a
sociedade precisam estar engajadas &
enxergar o valor dos servicos
ambientais providos por nossos rios.
Acesse o site e saiba mas.

hugobitesleao Perddo Planeta ¢
Terra ([ 7Y

2curtidasResponder

oQv N

@ Curtido por marcelinecbb
outras 422 pessoas

PERDAO,
RIO'PARAGUAI

Adicione um comentario

movimentol Inscreva-
se: hitpy//bitly/clean-up-
copa #MaresLimpos #Juntosépessivel

S s ‘ marinactn @henriquemanhzes_e ¢,
@jozomanhs . iniciativa legal
B ‘ n para vocés participarem! Eu
infelizmente n3o estarei no Rio
% nesse dia.
o vicromeiro @ _beatrizpiress o

oQv W

Parceria

Patrocinio

Realizagio

& Curtido por wwpy e outras 468 pessoas

mares

é A
limpos >

LR

et wwr

https://www.instagram.com/p/Bc-kJLHFWO0s/

https://www.instagram.com/p/BfjtOEqFwzw/

@ wewfbrasil @ Todos nés temos um

\#)  papel fundamental ns conservagso
dos nossos #oceanos, Se vocé estiver
0 Rio neste sabado, dia 3 de margo,
participe da lmpeza da Praia de
Copacabanal Inscreva-
se: httpy/bitly/clean-up-copa
luntasEpocstvel #Matestimpos

Praia limpa sd se estivermos

T0D0S JUNTOS
NESSA!

Patrocinio

e depe»loaberlcofcva\oooo ©
1445em Responder

karencarvalh_Vamo t3 13 o
@setefelipe @

oQv W

Parceria Realizacio

Curtido por desativado_jns &
outras 237 pessoas

mares )

limpos

Merhdentre  wwg

L7
<0M0

@ wwfbrasil @ + Seguindo

&) wwhbrasil @ Hoje comeca uma

\=/ experiéncia de descoberta sobre os
caminhos trilhados pelo #RioParaguai
no #Pantanal, a maior rea inundavel
do planetal Das suas origens até cada
um de nés, acompanhe a
#JornadaDaAgua em
wwwjornadadaagua.org € nas nossas
histérias com o @joaocamposator
#lourneyOfWater #PantanalVivo

$ JowadoDohgiic, £

o oo moorscn
zero de pesca no Pantanal. A

matanga I4 & desenfreada e os

peixes s30 2 base da cadeia

alimentar I5.

R .

oQv W

& Curtido por wwpolska e
outras 660 pessoas

https://www.instagram.com/p/BfrrW-aFoG6/

https://www.instagram.com/p/Bf9T7PHHNXC/
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&) wwibrasil @ - Seguindo
) Pantanal, Mato Grosso, Brazi

i€

aJomada da Agua que acompanha

percorre, desde as nascentes até o
Pantanal. Nos préximos dias vamos

questio hidrica e do Pantanal

formada por jornalistas, cientistas,
pesquisadores e pelos cantores
@AnaRafaelaOficial e do
@GabrielSaterOficial, visitaram

preservam percentuais de florestas
superiores 3queles exigidos por lei.
Ao final do dia, 0 cantores fizeram
uma apresentagdo musical surpresa

oQv

Curtido por marisantosssssss &
outras 659 pessoas

wwibrasil & Comegou ontem (05/03)

o

caminho que as aguas do Rio Paraguai
conhecer de perto a importancia da
No primeiro dia de jornada. a equipe

nascentes recuperadas e fazendas que

para a comunidade de Piraputangas.

A

@ wwibrasil @ + Seguindo

&) wwibrasil @ As atividades

agropecusrias ao redor do Alto
Paraguai j§ desmataram 55% da
regizo que & o nascedouro das dguas
que formam o biom.

#Jowadabolyua £

P

O Pantanal precisa de ajuda.
Acompanhe a expedicio
#lomadaDaAgua pelo nosso stories
aqui no Instagram
#loureyOfWater #PantanalVivo

©}

@ wwfbrasil @ @valtorres_1 Dificil ¢,
oQv N

@ Curtido por marcelinecbb e
outras 931 pessoas

DO ALTO PARAGUAI
JAFOI DESMATADO

&) wwibrasil @ - Seguindo

&) Wwibrasil @ Ana Flavia Franco

experiéncia no Pantanal para a
construgdo de politicas publicas,
quando foi surpreendida por um
ruido. Quer saber o que causou e
susto? Assista a0 video

oQv

2 visualizages

representante do Ministério do Meio
Ambiente na #lomadadaAgua falava
com Julio César Sampaio sobre sua

se

& ) wwhbrasil @ - Seguindo

#mﬁmﬂw

PANTANAL 2018

A UNIAO FAZ A FORCA

wwfbrasil @ Além da equipe
brasileira, representantes do Paraguai
acompanham de perto a Jornada da
Agua

No dia 22 de margo, representantes
dos govemos do Brasil, Paraguai e
Bolivia assinaro a Declaragio para a
Conservaggo, Desenvolvimento
Integral e Sustentével do Pantanal,
que propde uma gestao trinacional
integrada do bioma pantaneiro.

A unido dos trés paises que
compartilham o #Pantanal e a bacia
do Alto Paraguai é essencial para
construir soluges e proteger um dos
mais vulneraveis ecossistemas do
mundo.

oQv W

@ Curtido por marcelinechb &
outras 394 pessoas

https://www.instagram.com/p/BgBUOWhIQNC/

wwfbrasil & - Seguindo

expedicio Jornada da Agua em nos
stories aqui no Instagram e no site
wwwjomadadaagua.org.
#lomadaDaAgua #loumeyOfWater
#PantanalVivo

stefanialimavieira @ OO OO

142 sem  Responder

oQv

@ Curtido por joaocamposator &
outras 256 pessoas

DESCUBRA DE ONDE VEM :
A SUA AGUA

wwfbrasil & Nio deixe de conferir a

so

©

W

r“,,m,)%

eantaraL 208

wwibrasil & A cantora mato-
grossense @anarafaelaoficial ¢ uma
das participantes da expedicio
Jorada da Agua e se emocionou. “Foi
2 primeira vez que tive a compreensio
exata da importancia de uma

nascente. Ainda mais de uma nascente
t3o importante como esta, das dguas
que dio origem o rio Paraguai’,
afirmou Ana.

el
PANTAN,

Quer saber mais sobre a
#JomnadaDaAgua? Entdo confira nosso
stories aqui no Instagram.
#JourneyOfWater #PantanalVivo

oQv W

@ Curtico por marcelinecbb &
outras 481 pessoas

https://www.instagram.com/p/BgCRo0tD3Va/

https://www.instagram.com/p/BgChg4_DeOw/
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'- wwfbrasil @ A Organizacdo das

- Nagges Unidas para a Educagio, a
Ciéncia e a Cultura (Unesco)
reconheceu em 2000 o Pantanal como
Patriménio da Humanidade e Reserva
da Biosfera mundial,
Com 25 milhes de hectares, o
#Pantanal ¢ a terceira maior reserva ja
criada no mundo. Sua preservagio &
essencial para 3 cultura e economia
das populagdes locais, com grande
destaque para o turismo, além de ser

im bioma importante na regulacio

climética.

Saiba mais sobre a maior area alagada
do planeta em
wwwjornadadaagua.org € nos stories

oQv W

Curtido por marcelinechb &
outras 511 pessoas

PANTANAL: PATRIMONIO DAHUMANIDABE
E RESERVA DA BIOSFERA MUNDIAL

@ wwfbrasil & « Seguindo

@ wwfbrasil @ O cantor & compositor

#) @GabrieisaterOficia herdou do pai
pantaneiro, Almir Sater. 3 paixdo pelo
Pantanal. Paricipante da Jomada ds
Agua, Gabriel se comoveu a0 redor
as nascentes do rio Paraguai no
primeiro dia da expedicio.
0 misico ainds manifestou o sonho
e que, no futuro, os filnos & netos
possam ter um Fantanal ainda mas

oQv W

Curtido por marcelinecbb &
outras 253 pessoas

4 JowadaDakyuo,

https://www.instagram.com/p/BgEDKRnDAK1/

& ) wwibrasil @ + Seguindo -

i

wwfbrasil @ Durante a Jomada da
Agua os participantes conheceram a
vida do rio Paraguai & puderam ver o
descarte de esgoto nas imediacdes do
municipio de Céceres.

Julio de Oliveira Moreira, participante
da expedicio diretor-presidente da
Nascentes do Xingu, empresa
responsavel pelo abastecimento e
tratamento de 4gua em 24 municipios

oQv W

@ Curtido por marcelinecbb &
outras 190 pessoas

i€

& ) wwibrasil @ - Seguindo

wwibrasil @ Pescadores temem pelos
impactos que os projetos da hidrovia
Paraguai-Parans e do Porto Morrinhos
podem causar no fio Paragua
Segundo o pescador Sérgio César da
Silva, as pequenas centrais
hidrelétricas instaladas na regido para
gerar energia j4 estdo interferindo no
pulso do rio & na velocidade da agua.
Para o pescador José Rosa, o rios

oQv W

@ Curtido por joaocamposator =
outras 241 pessoas

0S IMPACTOS DA HIDROVIA E
DO PORTO FLUVIAL NO PANTANAL )

https://www.instagram.com/p/BgEOGvaDGie/

wwibrasil @ + Seguindo

#Jemodobakyuc. &

PANTANAL 2018

) wwibrasil @ AJomada da Agua

™/ chegou 2o fim na titima quinta-feira
(08/03) e. dentre os participantes,
tivemos a presenga de um
personagem especial & que & o
embaixador da protecio das
nascentes do Pantanal, o Chico Bento

A parceria do WWF-8rasil e da
Mauricio de Sousa Produgdes surgiu
pelo fato do personagem ser um
amante da natureza e por poder
transmitir a importancia da
preservago da dgus doce entre
adultos e criangas.

Confira alguns registros do Chico
Bento durante a expedicio e saiba
mais sobre a #JomadadaAgua em

oQv W

@ Curtido por marcelinecbb ¢
outras 568 pessoas

CHICO BENTO ACOMPANHA A
(ORNADA DA AGUA

@ wwfbrasil & + Seguindo

#Jewadabokyuo. ¢

PANTANAL 2018

wwibrasil @ Chega a0 fim 3 Jornada
da Agua, evento promovido pelo
WWF em varias partes do mundo e
que aconteceu pela primeira vez no
I Brasil

Foram trés dias de imers3o a0
Pantanal no qual os participantes
acompanharam de perto a trajetdria
das dguas do Pantanal e puderam ver
de perto as ameagas 3 biodiversidade,
a0s recursos hidricos e &
comunidades que dependem dos rios,
da fauna e daflora para sobreviver.

i€

0 grupo fez visita de campo,
conversou com pesquisadores,
produtores, pescadores e liderantes
locais e pade ver a necessidade na

oQv W

Curtido por marcelinecbb &
outras 317 pessoas

TERMINA A JORNADA DA AGUA —

https://www.instagram.com/p/BgOk4HeDjMI/

https://www.instagram.com/p/BgRGoLyD-71/
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@) wwibrasil @ - Seguindo

) Pantanal, Mato Grosso, Brazi

&) wwibrasil @ Onde nasce a dgua que
™/ chega em nossas casas?

Que caminho ela percorre até sair das
nossas torneiras?

0 que pode estar ameagando nossas
nascentes e nossos rios?

Para responder 3 essas perguntss, o
WWF-Brasil convidou um grupo de

oQv W

@ Curtico por marcelinecbb &
outras 967 pessoas

’g > @ wwfbrasil @ + Seguindo
U ‘\j =
A DO wwe

HOW
PLANETA

(@) wwibrasil @ Ests tudo conectadol
™/ Enquanto participamos do Férum
Mundial da Agua em Brasila, ficamos
cada vez mais perto da
#HoradoPlaneta. S3o varios eventos
chamando para a importancia de rever
nossos habitos. #conectadonoplaneta

a sharon.rodrigo Gostaria de deixar

aqui minha preocupagso com a
expansZio da desenfreada da
agroindstria brasileira
Principalmente nos Estados da
Bahia, Minas, interior de S30
Paulo e Goids. Menos Mata
menos Agua.

oQv W

Curtido por marcelinecbb &
outras 525 pessoas

https://www.instagram.com/p/BghdMKpjoSH/

https://www.instagram.com/p/Bgi-iCsj6rL/

(&) wwhbrasil @ « Seguindo

(&) wwibrasil © Aproveitando o Dia
™/ Mundial da Agua, 22/03, & 0 Forum

Mundial realizado em Brasilia, os
ministros do meio ambiente do Brasil
Paraguai e Bolivia assinaram 2
declaragio pela conservagio e gestio
integrada do Pantanal
Durante o evento, o WWF-Brasil
Jaricot o' video da Jomada da Agiia;
realizada de 4 2 8 de maro no
Pantanal. O grupo composto por
pesquisadores, jomalistas,
celebridades e 3 equipe do WWF-
Brasil percorreu mais de mil
quildmetros por terra, agua e ar para
registrar a trajetdria das aguas do
Pantanal,

oav A

Curtido por marcelinecbb &
outras 177 pessoas

& wwbrasil @ + Seguindo

SEJA UM VOLUNTARID § e
PELOS OCEANOS!

na Praia de Charitas, em Niterdi (R).
N Venha ser um voluntirio, & s6 se

inscrever aqui htpi/bily/mutirao-
guanabars #MaresLimpos
#luntosEpossivel
#PorUmPlanetaMaisLimpo

SN

©)

% eusoudascruzadas Sefosseem o

p—— & Santos eu iria com certezal®

- - :
e O QY W

52 Curtido por bichosdacaatingaoficial
< outras 880 pessoas

o e Az @ S &

https://www.instagram.com/p/Bh1VgppFKQg/

wwibrasil @ + Seguindo
Praia Do Pina Reci

&) wwibrasil @ Hoje & #DisDaTerra @

™=/ #EarthDay e estamos juntos com
voluntérios e parceiros em cada local
trabalhando pelo Oceano Sem Pldstico
B Sabado passado (14/4) foi em
Recife-PE. na Praia do Pina: 195 quilos
de residuos tirados da areia, quase a
metade de plasticos. No video ¢, os
voluntérios e a Fundagio Mamiferos
Aquéticos pesaram o que cada
participante coletou - olha o sacio de
lixo! Hoje (22/4) estamos com o
Instituto Bafa de Guanabara & 0
Projeto Route em Nitersi, na Praia de
Charitas, RJ. Cada um de nés
#ConectadoNoPlanets O m D & &
T @ @ ®G*Marestimpos
#PorUmPlanetaMaisLimpo

peEoQyv W

Curtido por marcelinecbb &
outras 559 pessoas

wwibrasil @ + Seguindo
Praia de Charitas

wwfbrasil @ Comega agora mais uma
limpeza de praia, com uma data
especial: hoje é #DiaDaTerrs @
#EarthDay Estamos juntos com
centenas de voluntirios e os parceiros
Insttuto Baia de Guanabara, Projeto
Route, ONU Meio Ambiente e OMO
em Niteroi, na Praia de Charitas, R
Cada um de nés
#ConectadoNoPlansts O D &€
P & @ ®G+MaresLimpos

> #PorUmPlanetaMaisLimpo

silvanadecarvalhpib AAOQ o
o0

8 g 2P, .
1 AN ) S
b UL WA St oQv N
i Curtido por anarafaelaoficial &
outras 708 pessoas

WP T ST AT 1O i

https://www.instagram.com/p/Bh3y909FhWC/

https://www.instagram.com/p/Bh34mzzIM5E/
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"\ wwibrasil @ - Seguindo

1 @ wwfbrasil @ No #DiaDaTerrs @

#EarthDay, agora & hora de contar o
tanto de lxo que os voluntirios
Oceano Sem Plastico traram das
areias da Praia de Charitas, em Niter6i.
Olhem quanto! @

Estamos juntos com centenas de
voluntérios e muitos parceiros, como
o Instituto Baia de Guanabara, Prjeto
Route, ONU Meio Ambiente e OMO.
#luntosépossivel Cada um de nés
#ConectadoNoPlanet: @ & @
P 8 @ ®Q#MaresLimpos

#PorUmPlanetaMaisLimpo

P T

. Curtido por parislsonho e

l outras 747 pessoas

MARCHA .co
OCEANOS

oQv W

wwfbrasil & « Seguindo

wiwfbrasil @ Até 2050, havers mais
plastico que peixes no oceano. Nos
ajude a mudar esse cenrio! Participe
da Marcha pelos Oceanos, no dia
09/06, no Rio de Janeiro:
marchapelosoceanos.org.
#OceanoSemPlstico #MaresLimpos
#ConhecerParaPreservar

©)

@ coornes @ -

oQv W

Curtido por marcelinecbb e
outras 1.808 pessoas

NAO VAMOS CRIAR ESSA ESPECIE

https://www.instagram.com/p/Bh4L-8mI5Y1/

https://www.instagram.com/p/BjDGFAmINns/

]
4 @ wwibrasil @ + Seguindo
MARCHA recx D X
OCEANOS bl

wwfbrasil @ A produgio de plstico
vem crescendo de forma alarmante e
nos préximos 10 anos deve duplicar.
Precisamos de alternativas: um
consumo mais consciente, com
reducdo do seu uso e mais reciclagem,
e mais tecnologia em embalagens
biodegradaves. Se vocé também quer
ver um #OceanoSemPlastico, junte-se
& #MarchaPelosOceanos:
marchapelosoceanos.org
#MaresLimpos
#ConhecerParaPreservar

#u ssivel

» herdadeamoreiradecima @

oQv W

@ Curtido por wwf_bulgaria e
outras 808 pessoas

NAO VAMOS CRIARESSAESPECE

ke -

a

F ;|
@ unvfbrasl - Sequindo
MARCHA o =
OCEANOS WWF
®

wwibrasil @ O problema do pléstico
nos oceanos afeta ndo s6 os
ecossistemas marinhos, mas também
a sociedade. Comunidades pesqueiras,
que dependem dos recursos do mar
para sobreviver, sofrem com a
produgio economica prejudicada pela
exposico a poluentes. Venha lutar
por um #OceanoSemPlstico, junte-se
3 #MarchaPelosOceanos:
www.marchapelosoceanos.org
#MaresLimpos
#ConhecerParaPreservar
#JuntosEpossivel

renato_yoshio0 We gottasave ¢

oQv W

@ Curtido por anarafaelaoficial &
outras 647 pessoas

NAO VAMOS CRIARESSAESPECIE

Pr—

https://www.instagram.com/p/Bjm2ZT4gTfE/

wwibrasil @ + Seguindo
MARCHA ..o

J OCEANOS

wwibrasil @ Hoje se comemora em
todo 0 mundo o #DiaDosOceanos! E
comegamos o esquenta para a
#MarchaPelosOceanos com um
seminirio no Rio & outro em S0
Paulo. Saiba tudo na agenda paralela
do nosso site:
hitpy//marchapelosoceanos org/acont
ecendo-por-ai #MaresLimpos
#ConhecerParaPreservar
#JuntosEpossivel

pelorafauns @@ ©

Responder

oQv W

© Curtco por anarafaclaoficial &

~08,DE JUNHO - outras 968 pessoas

DIA MUNDIAL DOS OCEANDS

@ wwfbrasil & - Seguindo

@ wwibrasil & Vai comegar a

™/ #MarchaPelosOceanos no Rio, na
pracinha em frente ao Forte do Leme.
Oficina de cartazes, Empolga 35 9
@empolga no batugue. logo depois
da pega do Instituto Mar Adentro
#OceanoSemPlastico

a roberta mds6 Esse azul
simulando o mar & de pléstico???

Responde

oQv W

@ Curtido por marcelinecbb &
outras 297 pessoas

https://www.instagram.com/p/BjwnLz_Ij5Z/

https://www.instagram.com/p/BjzupyEINat/
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@) wwibrasil @ - Seguindo
™) Praia Do Leme, Copacabana, R)

&) Wwwibrasil © Teve muita arte nos

cartazes da #MarchaPelosOceanos
hoje! #M40 #MaresLimpos
#EuViroRio #0D514

@ o000 &

belleville_itoral © )

em Tcurtida Responde

oQv W

1 visualizagio

wwibrasil & + Seguindo

(&) wwhbrasil @ Ajude o WWF-Brasil a
manter os oceanos saudaveis,
participe da campanha Sou+Oceanos
e ganhe essa linda camiseta! Acesse o
link nos nossos destaques &3 @) @
#juntosépossivel

,-b taismeireles kkkkkkkkkkk AMEI!

26sem 1curtida Responder

_. newerikanascimento @ @@ o

6sem Tcurtida Responder

’ marcelinecbb &3 &3 o

1curtida

oQvY W

1 visualizagso

https://www.instagram.com/p/BjOXfylF61J/

https://www.instagram.com/p/BkIDu3_IrTH/

@ wwfbrasil & « Seguindo

(&) wwbrasil @ #Repost
™/ @pedrinhofonseca

Viva o rio que voa para trazer a chuva,
Viva cada planta que ensina a respirar.
Viva a nascente e 2 foz. o nascimento
eamorte.
Viva a raiz que no se arranca: nossa
histéria
Viva cada povoado que resiste, cada
casa que existe, cada familia que
insiste.
Viva
Viva as lendas, viva o que & real.
Viva as tantas linguas que sobrevivem.
Viva os tantos sabores que nos
misturam,
Viva as tantas cores que temos na

oQv W

Curtido por uyrasodoma &
outras 172 pessoas

‘ pedrinhofonseca =R

@ wwibrasil @ + Seguindo

@ wwfbrasil @ As #Eleigdes2018 s30 0

momento para escolher o modelo de
sociedade que queremos. E 0 meio
ambiente & um dos temas. Nos casos
de crise hidrica, os governos tém
recorido 2 obras de novos
reservatérios, para buscar dgua mais
fonge. Isso resolve? Veja em
http//bitly/wwi2018voto

#Agua #CriseHidrica #MeioAmbiente
#Eleigoes2018

#DesenvolvimentoSustentivel
#Sustentabilidade #Natureza
#ConectadosNoPlaneta
#MudangasClimaticas #Seca
#JuntosEpossivel

oQv N

Curtido por anarafaelaoficial &
outras 387 pessoas

https://www.instagram.com/p/BnWadFGISTr/

@ wwfbrasil & + Seguindo

(&) wwibrasil @ A bacia hidrografica do

Rio Jurus, localizads entre os estados
do Acre e do Amazonas, & a mais nova
regido brasileira a ganhar o titulo de
Sitio Ramsar”. Este titulo reconhece 3
importancia ecologica daguele local,
sinalizando que as medidas de
protecio existentes por ali devem ser
reforcadas e ampliadas.

Ao mesmo tempo, este
reconhecimento também faz com que
a regido fique “mais acessivel” &
ganhe prioridade no acesso &
cooperagio técnica internacional e a
apoio financeiro para o
desenvolvimento de projetos de
conservagio da natureza.

oQv W

Curtido por sebatapajos &
outras 468 pessoas

RECOMEAMENT

RIO JURDA:

¥

@ wwfbrasil @ * Seguindo
®) tecodo Batman

@ wwibrasil @ Como trazer a floresta
) os rios para as grandes cidades.
dentro e fora da propria Amazénia?
Trés aritas toparam o desafio &
criaram um painel no famoso Beco do
Btman, na Vils Madslena, em S30
Paulo, Visitelll §» 4> ¥ Sob o mote
A AMAZONIA QUE INSPIRA PRECISA
RESPIRAR', surgiu 3 vibrante pintura;
um grande coraglo-érvore pulsa &
bombeia vida para fios, florestas,
especies e comunidade. Um alerta
importante quando é divuigado o
maior aumento do desmatamento da
Amazénia nos ltimos dez anos. Mais
em: hitpy/bitly/grafite AMAZONIA

P

oQv W

2 visualizages

https://www.instagram.com/p/BqldhE9QFxyZ/

https://www.instagram.com/p/Bgx10F1HCVz/
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| . &) wwibrasil @ - Seguindo
— Gy (W =
o wwr |
(&) wwibrasil & No caminho do
™/ arquipélago de Alcatrazes, localizado
no Litoral Norte de 3o Paulo, um
findo grupo de golfinhos foi avistado.
© momento seria maravilho ndo fosse
uma sacola pléstica presa em uma das

de pléstico 3o langados nos mares &
90% das aves marinhas possuem
fragmentos de plastico no estémago.
Vamos repensar a nossa relagéo com
olixo. Recicle, reutilize, recolha seu
lixo e exija produtos que utilizem
menos plstico.

Curta e compartilhe. Ajude o WWF a
reduzir a quantidade de lixo nos
nossos oceancs.

oQv N

@ Curtdo porjulannoy &
outras 1326 pessoas

wwfbrasil @ + Seguindo

(&) wwibrasil © 8 milhdes de toneladas
de pléstico entram nos oceanos todos
os anos @ @ @ Precisamos que os.
Iideres globais contenham a crise do
pléstico. Assine a petic3o globall Link
na bio.
http://bitly/OceanoSemPlastico
#QceanoSemPlastico
#SalvemOsOceanos
#StopPlasticPollution #PlasticPollution

@

g nat_figueira @kscarpini ©

oQv A

Curtido por botapragirar &
outras 3.210 pessoas

wwfbrasil @ + Seguindo

wwibrasil @ Vocé sabia que 80% de
todo pléstico que chega nos oceanos
se origina em terra? Esses plsticos
chegam por rios e canais. E vocé faz
parte da solugo.

Precisamos que os lideres globais
contenham a crise do pléstico antes
que seja tarde demais. Estamos
pedindo um acordo global para
acabar com a poluigdo marinha por
pléstico - assine a petigo agora e faga
parte da solugo.

Veja o link no nosso perfi

#OceanoSemPlastico
#SalvemOsOceanos

oQv W

Curtido por movimentoboranda
outras 1.137 pessoas

(&) wwibrasil @ - Seguindo

(&) vowfbrasil © Vocé sabia Que apenas
9% dos plésticos s30 reciclados no
mundo todo!

Estamos em uma campanha global
para que os lideres globais contenham
a crise do pléstico antes que seja tarde
demais. Estamos pedindo um acordo
global para acabar com a poluig3o
marinha por pldstico - assine a petigio
agora e faga parte da solucgo. JVeja o
fink no nosso perfil e saiba o que mais
vocé pode fazer]
#OceanoSemPlastico
#SalvemOsOceanos
#StopPlasticPollution #PlasticPollution
#diganaoparaoplastico #recicle

oQv W

Curtido por movimentoboranda e
outras 717 pessoas

https://www.instagram.com/p/Btyxuf _HWWN/

@ wwibrasil & « Seguindo

&) Wwibrasil © Conhega maneiras
™/ simples de reduzir o uso de pléstico
no seu dia a dia. @

€ colabore com a peticdo global do
WWF e gjude a criar leis internacionais
capazes de reduzir a poluigio por
pléstico.@ Acesse o link na bio,

#OceanoSemPlistico
#StopPlasticPollution #Oceanolimpo

0 upedrogomez @flavia_smoraes ¢,

oav |

13.552 visualizagdes

] @ wwfbrasil @ + Seguindo

&) wwibrasil @ Chegamos 2 5 mil
assinaturas! A & MVamos
convencer os governantes a acabarem
com o descarte de plstico nos
oceanos! Assine e divulgue!
httpy/bitly/OceanoSemPlastico

Ou acesse o link na bio,
#OceanoSemPlistico
#StopPlasticPollution
#salvemosoceanos #savetheoceans
#recicle

ASSINE! : ®

POR OCEANOS™
SEM PLASTICO!

& Khuari @cianapordeus

oaQv R

a

@ Curtido por sospantanal e
outras 1.607 pessoas

https://www.instagram.com/p/Bt83Fsfl788/

https://www.instagram.com/p/BuCR3xjDxas/
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@ wwfbrasil & - Seguindo

&) wwibrasil @ Banir o uso de

canudinhos e copos plésticos & um
excelente comego, mas ndo é o
suficiente.

Plisticos nos oceanos tomam-se
microplsticos, que s3o ingeridos por
peixes, aves e mamiferos causando
danos irreversiveis.

Estamos pedindo um acordo global
para acabar com a poluigdo por
pléstico marinho.

Ajude a pressionar os governos,
Assine 3 nossa

peticio: http://bitly/OceanoSemPlasti
co (link na bio)

Curtido por observatoriodoclima
outras 1.726 pessoas

Adicione um

@ wwfbrasil & + Seguindo

&) vwibrasil © Mais de 270 espécies
foram feridas por plésticos

descartados, & 240 espécies foram
registradas vivendo com pléstico no
organismo,
Assine nossa petigo:
http://bitly/OceanoSemPlastico

jude 0 WWF 3 combater a poluigio
pléstica.
#QceanoSemPlastico
#SalvemOsOceanos
#StopPlasticPollution #PlasticPollution

0 Judithhneves £ preciso comegara ¢
multar 35 empresas responsaveis
por descartar tanto lixo no
planets

oQv W

2.643 visualizacbes

https://www.instagram.com/p/BucXKdCDOU7/

& ) wwibrasil @ - Seguindo

wwibrasil @ Vocé sabia que os
cientistas identificaram mais de
200,000 espécies nos oceanos? No
entanto, & provével que seja apenas
uma pequena porgdo do que existe.
Pode haver milhdes de espécies
marinhas!

De 4guas costeiras rasas até as
profundezas dos mares, nossos
oceanos suportam uma incrivel
variedade de vida selvagem. E nds
precisamos protegé-la!

Neste Dia Mundial da Vida Selvagem,
ajude 3 preservar a vidal Assine a
nossa peticdo que pede o fim do
descarte de plastico nos oceanos! Link

oQv W

Curtido por wwf_deutschland &
outras 1.673 pessoas

i€

. @ wwfbrasil @ * Seguindo
oo \Z

&) wwibrasil @ O WWF langs hoje, no
mundo todo, um estudo inédito sobre
como a poluigdo pléstica tem afetado
nossas vidas, assim como possiveis
solugdes para o problema.

Acesse 0 estudo completo no nosso
site: www.wwf.org.br

Assine agora nossa petigdo para a
redugdo dos plasticos:
https//bitly/OceanoSemPlastico
Plasticos estio poluindo a natureza,
colocando em risco a vida selvagem &
destruindo sistemas naturais. Ests na
comida que comemos & no ar que
respitamos. Ajude o WWF-Brasil a
mudar essa realidade, assine a nossa
peticio e pressione os lideres globais
ase 3 reduzirem o

oQv W

PERIGO: PLASTICOE | o7 .
POLUICAO o

&) wwibrasil @ - Seguindo

@ wwfbrasil @ O Brasil € 0 4° maior

%) produtor de lixo plastico no mundo,
com 113 milhges de tonelads,
ficando atrés apenas dos Estados
Unidos, China e india. O levantamento
foi reslizado pelo WWF & analisou 3
relagio com o plistico em mais de
200 paises.
Acesse o estudo completo no nosso
site: wwi i org.or
Ajude o WWF-Brasil a mudar essa
realidade, assine a nossa peticio e
pressione os lderes globais a se
comprometerem a reduzirem o uso de
plastico.
Assine agors:
httpy//bitly/OceanoSemPlastico

#OceanoSemPlastico

oQv W

& Curtido por empolga &
outras 1.527 pessoas

@ - Seguindo

@ wwibra
@ Em todo 0 mundo, a

&) wwibras
\™/ poluigio pléstica esta sufocando

n0ss0s oceanos. Agora, mais do que
nunca, devemos nos unir e exigir agio
para proteger as pessoas e 3 naturezal
Assine:

Estamos na Assembleia do Meio
Ambiente da ONU em Nair6bi,
convocando os governos mundiais
para um acordo globalmente
vinculativo para acabar com a
poluigio dos pldsticos marinhos. Faga
sua voz ser ouvidal Junte-se a mais de
275.000 pessoas e assine a peticao!

#OceanoSemPlastico
#SalvemOsOceanos
#StopPlasticPollution #PlasticPollution

oQv W
@ Curtido por joaocamposator &
outras 1.535 pessoas

Adicione um

ntrio.

https://www.instagram.com/p/Burl20M;jx8h/

https://www.instagram.com/p/Bu4siY 3jPV5/
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fj wwfbrasil @ * Seguindo

(&) wwibrasil @ Hoje, os lideres mundiais
=/ que se reuniram na Assembleia do
Meio Ambiente da ONU em Nair6bi
nio tomaram medidas sobre a
poluigo por plésticos.

Precisamos do seu apoio, ajude-nos
pressionar os governos a criar um
acordo globalmente vinculativo para
impedir a poluigio por plésticos
marinhos. Nossa luta continua.

oQv W

6.183 visualizagoes

@ wwfbrasil & « Seguindo

;) wwibrasil @ € hora de mudar a
maneira como enxergamos o
problema: ha um vazamento enorme
de pléstico que polui a natureza &
ameaca a vida.

Ajude 0 WWF-Brasil a pressionar os
Iideres globais a se comprometerem a
combater a poluigio gerada pelo
pléstico.

Assine agora a nossa petigdos link na
bio!

oQv W

5.320 visualizagses

https://www.instagram.com/p/BvKN8n8lgAo/

wwibrasil @ + Seguindo

&) wwibrasil © @@® Uma noticia

=) preocupante: em média, foram
perdidos 350km2 de drea coberta por
ambientes aquticos por ano na
Amazénia! Isso tem acontecido nos
Gltimos 33 anos, segundo um estudo
realizado em conjunto pelo Imazon
pelo WWF-Brasil. Sem agua nio hi
vida!

€ sem floresta ndo existe sgual

Saiba mais sobre esse estudo:
http//bitly/Perda_Agua_Amazonia

#DiaMundialDaAgua
#ConectadoNoPlaneta
#luntosEpossivel

@ Curtido por anarafaslaoficial &
outras 2.502 pessoas

@ wwfbrasil & - Seguindo

&) vwibrasil @ Os oceanos estio ficando

™/ vazios. O consumo sem limites e a
sobrespeca estio prejudicando os
estoques de pescados. Existe um
periodo e o tipo de pesca mais
adequados para cada pescado.

Quer saber isso tudo? Veja o Guia de
Consumo Responsavel, que esta
sendo lancado hoje: link na bio

Esse estudo inédito do WWF-Brasil
informa e esclarece sobre a situago
do status do pescado consumido no
pais, além de apresentar maneiras de
consumir pescado de forma
sustentavel. Ele € Gtilpara
consumidores, empresas e governos.

oQv W

Curtido por icmbioalcatrazes
outras 1.414 pessoas

Estudo inédito

GUIA DE CONSUMO
RESPONSAVEL DE PESCADO

https://lwww.instagram.com/p/BvwLy3_HIYw/

& vwwibrasil @ - Seguindo
Lollapalooza Brasi

& wwibrasil @ Neste sabado, estamos

™ mais uma vez no #LollaBR @ ¢f Vem
visitar a gente e ficar mais
#ConectadoNoPlaneta. E3Estamos
perto do Chef's Stage com tudo
pronto para receber vocé: v camiseta,
Vglitter biodegradavel v petiio
contra o pléstico nos oceanos!

0 suelyg.giovanelli Af que findo.

5 sem  Responder

luduol Ameeeeeiil! °

€=

oQv W
Curtido por anarafaelaoficial &
o outras 477 pessoas

@ wwfbrasil @ + Seguindo

@ wwibrasil @ Esté chegando! O dia da
) casquinha gritis é nesta terca, dia 9,
nas lojas da Ben & Jerry's
Q000000 vem!
Vamos pedir que todos assinem a
nossa peigio contra a poluigio
pléstica nos oceanos.
#ConectadoNoPlansta
#luntosEpossivel
#Repost @benandjerrysbr

N&o & mentira, o Free Cone Day esté
chegando real oficial! Separamos os
10 motivos pelos quais este & o
melhor dia do anot Link na bio
#FREECONEDAYBR #benandjerrysbr

B bttt

oQv W

1992 visualizagoes

https://www.instagram.com/p/Bv6uh1VHqMz/

https://www.instagram.com/p/BwBJmrunwcy/
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@ wwfbrasil & + Seguindo

@ wwfbrasil @ O "Free Cone Day” da

™/ @benandjerrysbr comega agora ao
meio dial § @ © Enquanto espera na
fila, que tal ajudar a combater a
poluigéo pléstica? A @iytkawaii foi a
segunda criatura a chegar nesta loja
do Rio de Janeiro --a primeira foi.. um
&3 e j assinou nosso pedido pelo
fim dos plasticos nos mares. Vem! Se
50 vier, a peticdo vai até vocé:
semplastico.ww.org.br

° manololonoma espero muito que ¢
seja um sorvete sem derivados

animais. do contrério & uma agio
bizarramente desalinhada com

oQv W

Curtido por botapragirar &
outras 283 pessoas

Aprovelte e assine *
nossa peticaod

' r) wwibrasil @ - Seguindo
l @ wwibrasil @ J5 ests rolando Q0@

grtis na Ben & Jerry's! E estamos.
coletando assinaturas para nossa
petigio contra a poluicdo plastica nos
mares. Vem! . se ndo puder vir, assine
a peticao em semplastico.wwf.org.br
#ConectadoNoPlaneta

canudossju BB O BB -

° manololonoma esse sorvete todo ¢
& feito de leite de panda? ou vem
das vacas da indstria pecusria
uma das malores poludoras do
swrcRnacu

Aianata? @

oQv N

Curtido por engajamundo &
outras 464 pessoas

“GJERR?
 PETIO " GRATRY- 5P

#CONECTADONOPLANETA

@ wwibrasil @ £ muita gente assinando
) a petigio contra a poluigio plistica.. e

tomando © @ gratis. Quem no foi
também pode ajudar a salvar os
oceanos, assinando a peticio no link:
semplasticoww.org br Assine! Fique
mais #ConectadoNoPlaneta

@) irarenie 000 o

B rroeemmsmiac o
olha 2 segunda foto @@

oQv W

Curtido por benandjerrysbr &
outras 376 pessoas

(&) wtorst 0 -sequinc

/@ wwfbrasil @ Os governos estio

¥ ) escutando! Dinamarca. Finlandia,
Islandia, Noruega e Suécia, no
Conselho Nerdico de Reiquiavique,
tomaram-se os primeiros no mundo a
formalizar um tratado globsl para
reduzir a Poluigio Pléstica.
Faga parte deste movimento também!
Assine a nossa pefigio  participe

-se & mais de 400,000 pessoas
sto chamando os lideres
globais para a criagdo de um tratado
global para redugio da poluigio
pléstica.

#OceanoSemPlastico
#SalvemOsOceanos

Curtido por movimentoboranda e
outras 3.979 pessoas

400 MIE
ASSINATURAS

@ wwfbrasil @ Hoje & dia de pescado na
Z, @6 s ma

sua casa? € Deixamos & mio
© Guia de Consumo Responssvel de
Pescado. Nele vocé vai saber como
esta a situagio das 38 espécies mais
consumidas no Brasi. Baixe:
httpy/bitly/GuiaConsumoPescados

Também vai saber que espécies estio
com estogues em melhores situagdes.
Use sempre! N3o apenas na Sexta
Santa @

Quase 6 milhdes de toneladas de
peixes & outros frutos do mar foram
retirados dos oceanos desde 1950,
segundo o Relatério Planeta Vivo
2018. Se a gente nio cuidar, vamos

oQv W

Curtido por ecosurfoficial &
outras 1.364 pessoas

&) wwhbrasil @ - Sequindo

(@) wwbrasil© Que tal comegar um
™/ desafio de 30 dias com habitos mais
sustentaveis? Cada dia, uma pequena
agso. Cada dia mais

¢ cukoci Grodrigoss 21 o
a Jjaquedantas1 Aqui na minha )
cidade Pcul P8 1 mais de trés

Desafio 30 dias #ConectadoNoPlaneta

USE MENOS AGUA &

oQv W

2.119 visualizagses

[ S—————

https://www.instagram.com/p/Bwb7UwglaGg/

https://www.instagram.com/p/BwmX2h3Halg/
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Lo @ wwfbrasil & « Seguindo
| “f" =

&) wwibrasil @ Apenas 16 em cada 3¢

=/ & & dos grandes rios permanece de
‘curso livre". Ou seja, sem prejuizos
causados por poluig3o, hidrelétricas
ou estradas.

Esse & o resultado de um estudo
inédito, realizado por um grupo de 34
cientistas do WWF, da McGill
University, do Canad, e de outras
instituigdes.

Rios de "curso livre” fornecem os
peixes que v3o alimentar as pessoas
reduzem os impactos de secas &
alagamentos extremos, evitam a
erosio e possibilitam a existéncia de
flora e fauna saudavels Precisamos

oQv W

Curtido por sebatapajos
outras 1.375 pessoas

ESTUDO INEDITO

S0 UM A CADA TRES
RIOS E “LIVRE”

@ wwfbrasil @ + Seguindo

;) wwbrasil & E chocante, mas nio
™/ surpreendente, que residuos de

pléstico tenham sido encontrados na
parte mais profunda do oceano. O
cientista Victor Vescovo descobriu um
saco pléstico, embalagens doces &
residuos plasticos durante um
merguiho a 10.927 metros de
profundidade, na Fossa das Marianas
durante o mergulho mas profundo j&
realizado na histéria

et £5sa descoberts desagradivel destaca

NOVO RECORDE

PL A STIEUA ks seeiont D e licopade
DE PROFUNDIDADE

levar até 450 3nos para se decompor
& uma vez atingido o oceano, pode

oQv W

Curtido por movimentoboranda &
outras 3.688 pessoas

Productions

https://www.instagram.com/p/BxfFU1xFhQw/

@) wwbrasi @ - Seguindo

&) wwibrasii @ | | @ @ AMarcha

) pelos Oceanos 2019 ja comegou na
RESEX Delta do Parnaiba (MA).
Professores, alunos & moradores locis
comegaram uma marcha que vai
percorrer a5 cinco comunidades da
regiso e que pretende conscientizar
o5 moradores e turistas da regido
sobre a relagao entre o homem < os
©oceanos. A marcha termina no
proximo sibado, & de junho, Dia
Mundial dos Oceanos.

Unma rede de pesca com dimensdes
ilegais (superior a 2km comprimento)
que foi apreendida pelo Ibama no

infcio do ano, & o simbolo da luta pela
conservag3o dos oceanos. Um pedago

Curtido por observatoriodoclima &
outras 1.457 pessoas

g\ wwibrasil @ - Seguinde
&) o et o d
Rio de Janeiro 2019 = CONEXOES : @) wwibrasil Al Ro de Janeiro @

Fim de semana estamos af para
celebrar o Dia Mundial dos Oceanos &
a Semana do Meio Ambiente. O
WWF-Brasil preparou uma série de
atividades totalmente gratuitas. Um
dos destaques & uma limpeza
subaqutica na llha Menina, em
Niterdi, a programagio também conta
com apresentagdes teatrais gratuitas.
Tambeém teremos mesa de debate,
trilhas, contagso de historias, clean-
ups e muito mais.

Participe, & de graga, s6 chegar & se
juntar a nés. Confira nas imagens
onde nos encontrar.

#diadosoceanos #oceansday
#diadomeioambiente #conservacio

oQv W

Curtido por anarafaelaoficial &
outras 814 pessoas

MATA-ATLANTICA

8 de junho

08h30 as 12h30

Centro de Visitantes Paineiras
14h30 as 17h00
Auditdrio do AquaRio

9 de junho

08h30 as 12h30

Praia de Itaipu, Niterdi-RJ

& ) wwfbrasil & - Seguindo

@ wwfbrasil @ Chuvas mais fortes, secas

mais severas, verdes mais quentes &
invernos mais frios s3o sinais de que
05 efeitos das mudangas dimaticas
esto cada vez mais intensos. Mas os
jovens no est3o de bragos cruzados.
O movimento #FridaysForFuture
criado pela ativista sueca Greta
Thunberg, leva milhdes 3 ruas no
mundo inteiro para cobrar iniciativas
para conter as alteragdes no ciima.
Desde agosto de 2018, 2 jovem de 16
anos protesta em frente 20
parlamento sueco, em Estocolmo,
todas as sextas-feiras para exigir
medidas concretas dos politicos
contra as mudancas climaticas. A
menina e o movimento criado por ela

oQv W

Curtido por sospantanal &
outras 1.889 pessoas

(&) wwibrasil @ - Seguindo

(&) wwhbrasil & @@ P Hoje € o Dia
™/ Mundial dos Oceanos J @ @. Os
aceanos nos alimentam, sustentam
boa parte da atividade economica no
mundo, fornecem o ar que respiramos
e gjudam a regular o clima. Sem eles
n3o haveria vida na Terra.

Hoje & 0 dia de celebrar a beleza,
grandiosidade e a biodiversidade
marinha. Chegou a hora de
transformarmos os oceanos um
ambiente onde ns pegamos o que
queremos & despejamos o que ndo
queremos, para um espaco de
cuidado especial com um recursos
compartilhados e de valor inestimavel.

oQv W

@ Curtido por anarafaelaoficial &
outras 2.402 pessoas

https://www.instagram.com/p/ByagEAjn7dc/

https://www.instagram.com/p/BycbX3PnctZ/
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@ wwibrasil & « Seguindo e

& ) wwfbrasil & #DiaDosOceanos

O WWF-Brasil sabe da importancia do
seu papel na conservacio do meio
ambiente. Por isso, e para celebrar o
Dia Mundial dos Oceanos (8 de junho)
e a Semana do Meio Ambiente,
organizamos uma série de atividades
totalmente gratuitas no Rio de
Janeiro. Vocé ndo esteve conosco?
Assista um pouquinho da
programagdo que incluiu debate,
trilhas, clean-ups, apresentagées
teatrais e até uma limpeza
subaquética na Ilha Menina, em
Niteréi (RJ). Comente aqui embaixo o
que achou dessa maratona de eventos
sobre a Mata Atlantica e Oceanos e
fique ligado nas préximas atividades

oQvY W

3.944 visualizagbes

% Semana do Meio lmh!ﬂe
Rio de Jas

» 0:00/1:45

@ wwfbrasil & « Seguindo

wwfbrasil © #JuntosEPossivel - Ainda
em sua infancia, Diego Saldanha
aprendeu a nadar no rio Atuba, em
Colombo, na regido metropolitana de
#Curitiba (PR). 8 Com o tempo,
vendedor passou a ver o rio que passa
perto de sua casa cada vez mais sujo.

Para tentar limpar e preservar o rio
que faz parte da sua histéria, o
paranaense de 33 anos criou a
ecobarreira

in

projeto que, desde sua
m 2017, foi aperfeicoado
como (empu j4 rendeu prémios ao
inventor e inspirou projetos em rios
de varias cidades do Brasil. @

oQv W

@ Curtido por amardeltaa e
outras 2.789 pessoas

https://www.instagram.com/p/By-_HISHWPI/

https://www.instagram.com/p/BOYNsgNAnVJ/

/@ wwfbrasil @ #Seliga Amanhi sai o
™) Relatério Especial do Painel
Intergovernamental sobre Mudangas
Climaticas (PCC), documento anual
o ue W Nz‘sv‘ " que,em 2015, tem o tema “Clima &
- - Terra". O estudo vai mostrar como
NOSSO SISTEMA ATUALDE ALMENTOS NAD € BOM PARA SAUDE DAS PESSOAS U D0 PLANETA estamos usando o solo e quais sio
% seus impactos para o sgravamento
XD das mudancas climaticas & na
93%D0S PEICES seguranca alimentar mundial,

oQv W

@ Curtido por sebalapzms e
outras 526 pess

PRINCIPAL AMEACA NOIVIDUAL

o Sousnm

BMIHES  T9BUKAD 420,000 ESPECES

MESMO ASSIM,
005 AUNENTOS
33% Hidrencion

i @ whtbrasl @ - Seguindo

wwfbrasil @ Em todo o mundo, 1
milhdo de pessoas 4 assinaram a
peticio que pede que os governos
criem um acordo por um
#OceanoSemPlastico. A poluigio
pléstica & uma crise global e real.
Além de estar sufocando nossos
oceanos ao colocar em ris
marinha, o #pléstico 4 contamina a
4gua que bebemos, os alimentos que

oQv W

@ Curtido porliviasouzaalen &
outras 2.907 pessoas

https://www.instagram.com/p/B04dY9CIRYc/

q wwfbrasil @ A Conexdo-Abrolhos,

¥ ) formada por algumas das principais
organizagdes socioambientais que
atusm na conservagdo marinha no
pais. langou nesta terga (20) um
¥alerta para 3 empresas que
pretendem participar da 16 Rodada
de Licitagdes de Blocos Exploratérios
da Agéncia Nacional do Petrsleo
(ANP), prevista para ocorrer em 10 de

oQv W

(® Curtido por amardeltaa e
outras 1415 pessoas

wwfbrasil & + Seguindo

wwibrasil @ ANP divulga primeiras
inscritas para a 16* Rodada de
Licitagdes para exploracio de
#petrélec e #gas. O leilzo, que ocorre
no dia 10 de outubro, ird oferecer 36
blocos em uma extensio de 29,3 mil
km? de drea, que inclui quatro blocos
na Regio dos #Abrolhos, contestados
do ponto de vista socioambiental.
Entenda:
httpy//bitly/1asinscritasAbrolhos

Na semana passada, a Conexdo-
Abrolhos -um grupo formado por
algumas das principais organizagaes
socioambientais que atuam na
conservagdo marinha no pais:
Conservagao Interacional Cl-Brasil.

oQv W

Curtido por pauli_chamorro &
outras 1.193 pessoas

https://www.instagram.com/p/B1Z0AM3n5le/

https://www.instagram.com/p/B1pCwAclIKzw/
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@ wwfbrasil & « Seguindo

;) wwibrasil @ O plastico ests na
\=*/  comida que comemos, na bebida que
bebemos e no ar que respiramos. Ele
representa hoje cerca de 80% de toda
poluigio presente no mar e, se nada
for feito, até 2050 teremos mais
plésticos nos oceanos do que peixes.

Este censrio levou o time do
@santosfc, um dos maiores times de
futebol do Brasil 3 unir forgas com o
WWF-Brasil na campanha pelo fim da
poluigio pléstica.

#SUSMAS[lp!
POR OCEA

SEM PLASTIEO

Assine a nossa peticio por um
#OceanoSemPlastico:
https://semplastico.wwf.org.br (link na

oQv W

@ Curtido por sebatapajos &
outras 7.403 pessoas

Adicione um comentario.

&) wwibrasil & - Seguindo

ASSINE A PETICAO POR UM~ Sy
#OCEANOSEMPLASTICO

- um milhdo de aves marinhas e mais
de 100 mil mamiferos marinhos
morrem anualmente por inteiragio
com #pléstico?

- segundo estimativa do Forum
Econdmico Mundial até 2050, havers
mais pléstico que #peixes nos
oceanos?

Por isso mutirdes de limpeza 530 tio
importantes. E mesmo que vocé ndo
more perto da praia ou possa
participar de uma ag3o como essa,
vocé pode ajudar na conscientizago

oQv W

Curtido por movimentoboranda e
outras 1.843 pessoas

https://lwww.instagram.com/p/B1qi7glnuFd/

@ wwfbrasil @ + Seguindo

;) wwibrasil @ "Vuineravel, mar
™/ brasileiro & a nova fronteira para
tragédias ambientais”, alerta cientista.

Aparecimento de leo de origem
incerta detectado em pelo menos 45
praias e 99 pontos nos estados de
Maranhso, Piaui, Cears, Rio Grande do
Norte, Paraiba, Pemambuco, Alagoas
& Sergipe chama atengao para a
ameaga do petrdleo que ronda a
regizo de Abrolhos, na Bahia

Leia 2 entrevista com a especialista:
hitp://bitly/MarVulneravel (ink na
bio) e visite o site da Conexdo-
Abrolhos para assinar a petigdo por
#AbrolhosSemPetréleo:

oQv

Curtido por aacop:
outras 1.997 pessoas

Lonexag-Abrolhos

MAR BRASILEIRD
EVOLNERAVEL

Adicione um comentario.

@ wwibrasil @ + Seguindo

&) wwhbrasil © O coordenador da Frente
\/ Parlamentar Ambientalista, Deputado
Nilto Tatto (PT/SP), o presidente da

Camara dos Deputados (CMADS),
Deputado Rodrigo Agostinho, 2
#ConexdoAbrolhos e a Change.org.
com apoio da Liga das Mulheres pelos
Oceanos, fardo a entrega da peticio
contra o leil3o de petrdleo préximo a
#Abrolhos, marcado para 10 de
outubro,

PARTICIPE!

Faga a sua parte! Assine a petigio

#Protejabrolhos:

http://bitly/AbrolhosSemPetroleo (link
bio)

oQv W

@ Curtico por sosmataatiantica e
outras 850 pessoas

Adicione um comentario.

https://www.instagram.com/p/B29y6BYFSRO/

https://www.instagram.com/p/B3NmFP4nywT/

@ wwibrasil @ + Seguindo

&) wwhbrasil & Carlos Alberto Santos,

\==/ lider comunitario  da Associagio Mae
da Reserva Extrativista de Canavieiras,
fala sobre os impactos econmicos &
sociais que a explorag3o de #petréleo
& gas na regido de Abrolhos, sul do
litoral da #Bahia, pode ter nas
comunidades tradicionais pesqueiras.
Cerca de 60 mil famflias dependem
diretamente da pesca € mariscagem
na regido. A preocupagio é baseada

oQv W

2 visualizacges

Adicione um comentario.

@ wwfbrasil & + Seguindo

;) wwfbrasil @ Anna Carolina Lobo,

=/ gerente dos programas Marinho &
Mata Atiantica do WWF-Brasil alerta
que dleo explorado na regido de
#Abrolhos pode se espalhar de
Salvador (BA) 20 norte do Espitito
Santo, em caso de incidente
ambiental. A especialista também
afima que seria quase impossivel
recuperar corais € manguezas,
estrutura que é a primeira a captar

oQv W

2.449 visualizages
o ;

one um comentario.

https://www.instagram.com/p/B3VDiLUI2eM/

https://www.instagram.com/p/B3Xu5rMI8sq/
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@ wwfbrasil @ + Seguindo

&) wwibrasil © #AbrolhossemPetroleo

=/ Analise do WWF-Brasil mostra que a
#biodiversidade sustenta a economia
na regido de Abrolhos por meio do
pescado e do #turismo.

Estudo WWF-Brasil

BIODIVERSIDADE SUSTENTA
ECONOMIA DE ABROLHOS

De acordo com o ICMBio (Instituto
Chico Mendes de Conservagio da
Biodiversidade). a pesca nas dreas
vizinhas aos #Abrolhos movimenta RS
100 milhdes 20 ano, valor que
representaria 10% da receita com
pesca no Brasil. além de garantir a
subsisténcia de 20 mil pessoas.

Leia mais:
http://bitly/BiodiversidadeSustentaAb
rolhos (link na bio)

oQv W

Curtido por pauli_chamorro &
outras 717 pessoas

@ wwfbrasil & + Seguindo

&) wwibrasil & #JuntosEPossivel Néo

™/ houve nenhuma oferta para os quatro
blocos de explorago de petrdieo e
g3 na Bacia de Camamu-Almada na
16° Rodada de Licitagtes de Blocos
Exploratdrios da Agéncia Nacional do
Petréleo (ANP), realizada na manhs de
hoje (quinta-feira, 10/10), no Rio de
Janeiro. O risco de danos ambientais
irreversiveis 3 regido de #Abrolhos
ests afastado temporariamente

Leia mais:
httpy//bitly/AbrolhosLivrePetroleo
(ink na bio)

Avitéria obtida hoje a favor de
Abrolhos vem na esteira de uma

oQv W

Curtido por botapragirar &
outras 4198 pessoas

Pressao surte efeito

ABROLHOS ESTA
LIVRE DO PETROLED

(&) wwhbrasil @ - Seguindo .

(&) vwibrasil @ #OleoNoNordeste Este
\ video foi feito na tarde deste
domingo, dia 20, em Cabo de Santo
Agostinho (PE). Um grupo de
voluntérios passou o dia todo
limpando a praia --praticamente sem
recursos. Para quem mora perto do
mar, ou vive dele, limpar o 6leo & um
impulso natural & incontrolavel. O
cheiro forte de combustivel, a sujeira
do 6leo que gruda na pele, o calor e 0
cansago sdo constantes.

Sem o EPI (Equipamento de Protegio
Individual) adequado, muitos dos
voluntarios tiveram contato com a
agua cheia de contaminantes, o que é
perigoso. E compreensivel tomar esse
tipo de atitude, mas todos devem

Qv W
67.606 visualizagdes

&) vwibrasil © Negligéncia em tempo
de resposta agravou desastre com
#0leoNoNordeste. £ sabido por
aqueles que estio vivendo a crise nos
locais atingidos que o Plano Nacional
de Contengio (PNC) nio tem sido
implantado de fato.

A extensio desse desastre exige uma
resposta & altura. E isso &
responsabilidade do govemo federal,
Eimperativo que o governo federal
seja efetivo em suas agdes: € preciso
conter o 6leo, é preciso fazer 2
retirada do material de maneira
imediata e segura

Leia mais;

Oleo'no ' Nordeste
oQv R

NEGLIGENCH ™ | [k
AGRAVADESASTRE | [RES

@ wwibrasil @ + Seguindo

&) wwibrasil © Nests segunda-feira (1),

\"/ a Justica de Permambuco e Alagoas
determinou que a Unido e o lbama
adotem “providéncias imediatas” para
conter e recolher o 6leo que atinge
praias, mangues, estuérios e recifes da
regido.

I

A Unifo ters prazo de 24 horas
implementar barreiras de protecio
dos ecossistemas mais sensiveis, com
instalagio de equipamentos
adequados feita por equipe
especializada. Também devers
fornecer equipamentos de protecio
individual, inclusive para voluntarios,
recipientes adequados a0
armazenamento do Gleo  outros

oQv W

J U STI CA M AN DA R
GOVERNO AGIR | ===

@ wewfbrasil @ #OleoNoNordeste De

® ) 30/8 -quando foram vistas as
primeiras manchas na Paraiba- até
21/10.201 praias em 76 cidades de 9
estados do Nordeste foram atingidos
pelo bleo cru. 30 mais de 2 mi
quilbmetros afetados por esse que &
3 & considerado o maior
#DesastreAmbiental na costa
brasileia,

Depois do #MeioAmbiente, a pesca ¢
© turismo serdo os préximos setores a
sofrer com as consequéncias dessa
tragédia. Por isso, & compreensivel
que as pessoas afetadas queiram
solucionar essa questso.

#0leoNoNordeste
Qv N
# Curtido por caminhodamataatiantica &
outras 6.486 pessoas

Precisamos evitar que esse
desastre ambiental vire também
um desastre de satide publica sozoun

https://www.instagram.com/p/B35yg4Hj_bX/

https://www.instagram.com/p/B3-mV5-nwBb/
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wwibrasil @ + Seguindo

&) wwibrasil © O que se sabe até agora

™/ sobre o #0leoNoNordeste? Depois do
meio ambiente, a pesca e o turismo
ser3o os proximos setores a sofrer
com as consequéncias dessa tragédia
que atingiu mais de 2 mil quilometros
& jé & considerado o maior

2 3 : #DesastreAmbiental na costa
A S0 A extensio desse desastre exige uma
: resposta 3 altura. € imperativo que o
Governo Federal seja efetivo em suas
ages: conter o leo e fazer a retirada
do material de maneira imediata e
sequra, evitando que o desastre

ambiental vire também um desastre
de saide publica.

oQv W

, Curtido por observatorioflorestal ¢
outras 2610 pessoas

@ wwibrasil & #OleoNoNordeste Diante

WWF

do maior desastre ambiental na costa
brasileira com a contaminagso das
pessoas, praias, corais € mangues no
Nordeste, ao invés do Governo
Federal agir, mais uma vez ele
criminaliza as organizagdes ndo
governamentais da sociedade ivil

0 ataque irresponsavel do Ministro
Ricardo Salles ao Greenpeace
acusando 3 organizago de estar por
trés do derramamento do Gleo & mais
um capitulo dessa gestio que. a0
invés de cumprir seu papel de
governo, prioriza criar polémicas
vazias.

Solidariedade ao Greenpeace

GOVERNO PRIORIZA * -

oQv W

Curtido por greenpeacebrasil &
outras 5.835 pessoas

© Keber de Burgss’

@ wwfbrasil @ #OleoNoNordeste

=/ Petroleo cru e saide humana:
pesquisadores reforam a necessidade
de voluntsrios usarem equipamentos
de protegio completos, evitando que
o desastre ambiental vire também um
desastre de saude publica

O contato com 6leo rH
cru pode causar
doengas graves

Conhega os riscos do contato com o
6leo cru: hittpy/bitly/SaudeOleoNE
(link na bic)

E compreensivel que as pessoas
afetadas queiram limpar as praias do
litoral do Nordeste imediatamente.
mas & importante dizer que a saude
delas esta em risco e o cuidado com 3
vida de todos deve ser prioridade em

oQv W

Curtido por rodrigodorado e
outras 2943 pessoas

wwfbrasil @ + Seguindo

@ wwfbrasil @ #GleoNoNordeste WWE-

) Brasil fomece Equipamento de
Protecto Individual (EP) para
voluntarios que atuam na retrada de
petrdleo cru. Além disso, parceria com
ONG locais gera atividades de
conscientizagio e treinamento para os
voluntarios.

Leia mais: http://bitly/WWFepiOleoNE
(iink na bio)

Os treinamentos e orientagdes dos
especialistas das ONGs parceiras sio
fundamentais para evitar
contaminages e efeitos colaterais do
manuseio sem protegio do petréleo
cru e os respiradouros semi faciais

oQv W

@ Curtido por henriquepistil.peixe &
outras 2.540 pessoas

https://www.instagram.com/p/B4Lo-RjHdbV/

wwfbrasil @ + Seguindo

&) wwibrasil @ #ProtejaAbrolhos A

™/ Marinha confirmou a chegada de éleo
o Parque Marinho de #Abrolhos. As
primeiras manchas foram vistas neste
fim de semana na liha de Santa
Barbara, em Abrolhos, & na Ponta da
Baleia, em Caravelas. A comunidade
local & equipes de voluntarios j4 estdo
trabalhando na regido. Mas, sem a sua
doagéo, ndo conseguiremos manter
trés importantes frentes de trabalho
em andamento

Doe agora httpi//bit ly/DoeAbrolhos
(ink na bio) e colabore com a
campanha #AbrolhossemOleo a0
garantir:

oQv W

@ Curtido por sosmataatlantica &
outras 1.236 pessoas

O OLEO CHEGOU EM ABROLHOS.
SAIBA COMO AJUDAR

CONEXAO

ABROLHOS

~=
&) wwibrasil © #Vocesabia que todos os

™/ anos milhares de baleias Jubarte

wwibrasil @ + Seguindo

s populam as 4guas quentes de
= #Abrolhos para reprodugio &
= nascimento dos seus filhotes? £ por 14
=2 que s baleias bebés aprendem as
=y primeiras ligoes de suas vidas. como
se proteger de predadores e dar
saltos, entre outras atividades. Esse &
apenas 1 dos 10 motivos que listamos
para que vocé nos ajude a deixar
#AbrolhosSemOleo.
Junte-se a #ConexaoAbrolhos nesta
causal Doe agora:
httpy//bitly/DoeAbrolhos (link na bio)

As doagbes serso divididas em trés
frentes:

- oQv W

CONHECA 10 MOTIVOS PARA
PROTEGER ABROLHOS

https://www.instagram.com/p/B4dUGZFHY5q/

https://www.instagram.com/p/B4IBO0A4n8GR/
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;) wwhbrasil @ #PetroleoNoNordeste

™) Pesquisadores de universidades
federais, especialistas em
ecossistemas marinho e oceanografia,
representantes de ONGs que estio
atuando nas localidades afetadas pelo
derramamento de petréleo cru na
costa brasileira e mais de 100 pessoas
participaram de evento virtual sobre
um dos maiores desastres ambientais
da historia do pas.

Saiba mais:

http:/bitly/2WebinarOleoNE (ink na
bio)

O webinar promovido pelo WWF-
Brasil teve o objetivo proporcionar a

oQv W

4 Curtido por bichosdacaatingaoficial &
outras 1.306 pessoas

TRAGEDIA ANBIENTAE

Evento promeve troca de
experiéncias sobre derramamento
de petraleo no Nordeste

@ wwbrasil @ + Seguindo

;) wwibrasil © #DiaMundialDaPesca

™/ Desde 1998, 21 de novembro é a data
instituida para chamar a atengéo de
todos para a pesca excessiva
destruigéo do habitat marinho
outras graves ameagas 3
sustentabilidade de recursos
pesqueiros. A vida existente em rios,
lagos, mangues & oceanos tem
importancia fundamental para a
sociedade, economia, cultura
pesqueira e, claro, ecossistema,

No préximo dia 30 o maior desastre
ambiental na costa brasileira completa
trés meses. Mais que nunca
precisamos refletir sobre a situagio
dos oceanos, peixes, pescadores &

oQv N

Curtido por movimentoboranda e
outras 510 pessoas

21DE NOVEMBRO
Dia Mundial da Pesca

{3

wwfbrasil @ - Seguindo

wwibrasil @ #JuntosEPossivel A vida
nos oceanos esta em perigo! Essa
imensidso azul sofre cada vez mais
com o descaso e a poluigio e isso traz
consequéncias ao meio ambiente, 3
economia e 30s modos de vida das
populagdes que vivem diretamente
dos recursos naturais marinhos.
Conhega o que estamos fazendo &
apoie nosso trabalho em defesa dos
oceanos: http//bitly/DoeOleoNE (link
na bio) #ConectadoNoPlaneta

€&

e soniam.louzadac Hs decadas o
protegendo e cuidando
ferozmente dos mares, parabéns.

oQv W

Curtido por movimentoboranda e
outras 884 pessoas

JUNTE-SE AO WWE-BRASIL

EM DEFESA DOS OCEANOD
EM DEFESA DA VIDA

(&) wtsato - segnce

@ wwfbrasil @ #ProtejaAbrolhos Hoje &

o Gltimo dia para voc doar e gjudar a
regio dos Abrolhos que hé algumas
semanas vem sofrendo com o
derramamento de petroleo na costa
brasileira,

A #ConexdoAbrolhos vem
trabalhando em parceria com a5
comunidades locais em busca de
minimizar os danos, j4 que o impacto
no ecossistema & irreversivel. Hoje
(domingo, 24), itimo dia da
campanha, pedimos a sua ajuda para
que possamos continuar apoiando
voluntérios na retirada do Gleo que
nio para de chegar nas praias & nos
manguezais. Cada contribuigdo faz

oQv W

@ Curtido por rodrigodorado &
outras 564 pessoas

https://www.instagram.com/p/B5QN-XtnpWm/

& wwibrasil @ - Sequindo
¥
WWF
&  vwfbrasil @ #OceanosSemPlistico
™ Sim, as decoragdes de final de ano s3o
muito bonitas! No entanto, as 8
milhdes de toneladas de plastico que
chegam aos oceanos todos os anos
no sio.

Atemporada de festas ¢ um momento

‘ muito especial para reunir, comemorar
€ agradecer as conquistas do ano que,
termina, mas esses eventos e
decorages geram muito plastico
descartavel

Através de pequenas ades, podemos
reduzir a pegada plastica e ajudar
nosso planeta a prosperar. Mas,
lembre-se, o poder real de mudar isso

oQv W

A Curtido por carolkasting e
outras 1.110 pessoas

ESTUDOS CIENTIFICOS (8) wwasio - senio

@) wwhbrasil © #EstudosCientificos

™/ Acreditamos na geracio de
conhecimento e na producso
cientifica como instrumentos de
promogio do desenvolvimento
sustentével e da conservagio
ambiental,

Por isso, trabalhamos junto aos
maiores pesquisadores do mundo
para compreender e identificar as
melhores solugdes para algumas das
questdes ambientais brasileiras.

Confira algumas das pesquisas
cientificas publicadas pelo WWF-Brasil

http://bitly/EstudosCientificos2019

oQv W

Curtido por savethemuriqui e
outras 1.168 pessoas

https://www.instagram.com/p/B6X9CmEjJaW/

https://www.instagram.com/p/B6gzaJUFbQB/
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@ wwibrasil & - Seguindo e
‘;
D
WWE @ wwfbrasil @ #TETdaNaturezs Apesar
&) e
reviver em meio
predtora,  destrigo de seu habitat

. claro, 20 6leo que vem atingindo
nosso litoral

Faga um #TBT da Natureza,
compartilhando esta mensagem,
ajudando essa espécie a ser mais
conhecida e assim ter mais chance de
reviver na natureza. Pois quem

conhece, cuida

A vida dos #oceanos ests em perigo
Junte-se a nés na defesa da vida
marinha: httpy//bitly/DoeOleoNE (link

oQv N

Curtido por atrizbiamontez &
outras 619 pessoas

MERO

TATIANA BELOVA/SHUTTERSTOCK

wwibrasil @ + Seguindo

comemorando grandes resuitados! O
projeto nascido da unizo do Banco do
Brasil, WWF-Brasil, Agéncia Nacional
& Fundagio Banco do Brasil
beneficiou 2.5 milhdes de pessoas e
mostra possibilidades reais para o
desenvolvimento sustentavel

Leia mais sobre os resultados desse
trabalho em rede:
https//bitly/PABfase2 (ink na bio)

Nessa segunda fase (2016-2019), a
parceira dedicou-se 3 restauragio
florestal préximo a bacias
hidrograficas, apoio a produtores

oQv W

Curtido por alissondiegobatista &
outras 738 pessoas

https://www.instagram.com/p/B6iWvvxnxh8/

.
X @ wwfbrasil @ « Seguindo

WWF

(&) wwibrasil @ #OceanosSemPliastico A

temporada de compras e festas
acabaram, mas o verdo esta apenas
comegandol Por isso & importante
lembrar que a enorme quantidade de
plésticos descartaveis usados em
festas e praias acaba poluindo (e
muitol) nossos oceanos.

Que tal se comprometer 3 levar uma
sacola reutilizével para a praia e para

s usem

ou retoméveis? Por
fim, & bastante facil recolher seu lixo
luggo da poluigio das
praias, ndo & mesmo? Se todas as
pessoas se comprometessem com

oQv W

Curtido por rodrigodorado e
outras 1.359 pessoas

@ wwibrasil & « Seguindo

&) wwbrasil & Um motivo de esperanca

#JuntosEPossivel De repente estd ao
nosso alcance salvar o planeta.
Compreendemos todos os problemas.
Estamos trabalhando em todas as
solugdes. A maioria delas, podemos
implementar agora e, com o tempo,
todas vio ajudar na economia. O
crescimento de nossa populagdo esta
diminuindo e, até o fim deste século,
ela se estabilizara. Nunca houve uma
oportunidade tdo boa para
assumirmos o controle. Mas
precisamos fazer isso ja!

E o plano? O plano é Sbvio. Quer
saber qual €7 Veja o video e entenda
porque Sir David Attenborough,

Qv n

15.452 visualizagbes

» 003/2:35

https://www.instagram.com/p/B64GAQoldNa/

https://www.instagram.com/p/B65uqg4xHuj4/

@ wwfbrasil & + Seguindo

f) wwibrasil @ #NossoPlanetaEducac

projeto global de educagio ambiental
do WWF. chega a0 Brasil
disponibiliza materiais gratitos na
internet pal tuais € agoes
presencia
conceitos de biod
necessidade de
climatica,

Baixe gratis!
hitp://bitly/NossoPlaneta_Educacao
(link na bio)

O material, adaptado para atender o
curriculo escolar oficial pelo
@queronaescola, inclui atividades
presenciais adaptadas 0 contexto de

oQv A

@ Curtido por sebatapajos &
outras 6145 pessoas

—\

NOSSO PLANETA EDU[AtAU
Projeto oferece material gratuito
de educacao ambiental para baixar

‘d I @ wwibrasil @ + Seguindo

wwibrasil @ #PetréleoCru O maior
desastre por derramamento de
r6leo cru na costa do Brasil
ontinu:
responséveis identificados.

sem solugio efetiva ou

Em ndmeros atuais 3 tragédia ¢
traduzida assim:
- 530 145 dias desde os primeiros

cidades de 11 estados afetados;

- uma érea superior 2 3 mil
quilometros atingida:

- milhares e animais marinhos
(tartarugas, baleias, peixes e frutos do
mar) impactados,

oQv A

@ Curtido por sebatapajos &
outras 2.079 pessoas

https://www.instagram.com/p/B7UmiSuFKbA/

https://www.instagram.com/p/B71li08HOF v/
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#EuUsoMinhaVozPeloClima @) wwibrasil @ - Seguindo

&) wwibrasil ©
=/ #EuUsoMinhaVozPelaNatureza As
recentes tragédias naturais mostram
que nunca foi t30 importante proteger
© meio ambiente. Nunca foi tio
mportante estar
#ConectadoNoPlaneta
28 de marco de 2020 2020 é 0 ano para usar sua voz pela
as 20h30 . 5 - naturezal Qual é a sua?
#EuUsoMinhaVozPeloClima
e #EuUsoMinhaVozPelasFlorestas
2020 £ O ANO #EuUsoMinhaVozPelosOceanos
PARA USAR SUA VOZ ) #EuUsoMinhaVozPeloConsumoConsci
PELA NATUREZA ente

Conte nos comentsrios qual é a sua
voz pelo planeta e compartilhe as

oQv W

Curtido por miawoficial &
outras 1.292 pessoas

&) vwibrasil &

#EuUsoMinhaVozPeloConsumoConsci
ente Uma das maneiras de cuidar do
planeta & repensando seu consumo.
Como? Comprando com mais
consciénda, reutilizando e optando
por produtos amigos da natureza.

28 de margo de 2020
as 20h30

Vel mais dicas para ser um
consumidor consciente:
http://bitly/HP2020ConsumoConscien
2020 E O ANO te (iink na bio)
PARA USAR SUA VOZ

PELA NATUREZA

A'sua deciséo por uma barra de
chocolate (ou qualquer outro
produto) é apenas o passo final em
uma complexa rede de ofertas
demandas que atingem todo o

oQv W

Curtido por faiths4forests &
outras 1.040 pessoas

https://www.instagram.com/p/B84zzzvF7qG/

() wibrast @ -seuinco

&) wwibrasil @ #HoraDoPlaneta Visite o
site especial sobre a Hora do Planeta
(horadoplaneta.org.br - link na bio)
registre sua participag3o e saiba o que
) | Vocé pode fazer para fortalecer o

movimento que chama a atengio de
todas as pessoas para as questdes
ambientais e reafirma o compromisso
de cada um na luta contra as
mudangas dliméticas.

o NATURE,
o]

0 que tem como simbolo o apagar das
luzes- acontece 35 20h30 (horério de
PLA Brasilia) de 28 de margo (sabado).
U
Nunca foi tio importante proteger o

oQv A
Curtido por faiths4forests &
outras 987 pessoas

28 DE MARGO
20h30

nora de Brasiti®

@ wwfbrasil @
) #DiaMundialDavidaSelvagem O

WWF-Brasil langa hoje (3 de marco),
Dia Mundial da Vida Selvagem, o Guia
Prético para Plangjamento e Gestio
Eficazes de Areas Marinhas Protegidas
para Tubarbes e Raias. O Brasil, um
dos maiores consumidores e
produtores de came de tubario e
raias do mundo, é um pega

oQv W

Curtido por pauli_chamorro &
outras 1.229 pessoas

https://www.instagram.com/p/B9Fry1tlszz/

https://www.instagram.com/p/B9SW02hnVyR/

() strsi - segundo

(@) memmo nesserrincco

) Brasil & um dos paises que mais gers
lixo pléstico no mundo. Segundo
estudo do WWF-Brasil,
aproximadamente 10 milhdes de
toneladas de pléstico chegam aos
aceanos todos os anos. Se
continuarmos nesse ritmo, até 2030,
encontraremos o equivalente a 26 mil
garrafas de pléstico a cada km? de

ar.

Opte pelo uso de
ecobags ao invés
de sacolas plasticas

Por isso, trouxemos algumas dicas de
como vocé pode diminuir o uso de
pléstico e outros residuos sélidos e
continuar curtindo o vero ao mesmo,
tempo que ajuda nossas praias e
oceanos a ficarem limpos. Arraste a

oQv W

@ Curtido por amardeltaa e
outras 742 pessoas

Evite o uso de itens
plasticos e
descartaveis, leve
seus proprios
utensilios
reutilizéveis

#EuUsoMinhaVozPelosOceanos (@) wwibrasil © - Seguindo

T ——— @ wwfbrasil @
- Lok #EuUsoMinhaVozPelosOceanos Que
——————————
Felkbicn cu st oo Btoeat
Nordeste e dois estados do Sudeste
causando impactos inepasdvesse
SIEIBies 1 B G SIS
grandies consequéncias socais &
=condmicas especiziments nas
comuridades locais,Quase sete meses
depois das primeiras manchas avistas
na Paraiba, 0 maior desastre
ambiental por derramamento de
petréleo na histéria do Brasil continua
sem soligo efetiva ou responséveis
entificados. O caso s6 reforcou que
precisamos estar atentos & unidos
quando o assunto & cuidar & conservar

28 de margo de 2020
as 20h30

2020 E O ANO
PARA USAR SUA VOZ
PELA NATUREZA

oQv W

@ Curtido por turmadamonica &
outras 863 pessoas

https://www.instagram.com/p/B9aTrD2n8vm/

https://www.instagram.com/p/B-A6E2xFJWh/
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wwibrasil @ + Seguindo

para prevenir 3 doeng

sem acesso 4 4gua potsvel,
Vocé j4 tinha parado para pensar que
esse liquido tnico, finito e
insubstituivel pode nos salvar? Mas,
para isso, precisamos exigir que
nossos representes no poder publico

m a gestio e a governanga

recursos hidricos para melhorar as
condigdes de saide e de vida de
todos.

oQv

# Curtido por_metamorfose_bee ¢
outras 2979 pessoas

DiaMundial da i

invidvel para 35 milhdes de brasileiros

W

wuwfbrasil & - Seguindo

L~
<

wwfbrasil @ #HoraDoPlaneta
Priorizando o cuidado com 2 sadde da
populagio brasileira e em cooperagio
com toda sociedade para evita
aumento no contsgio do corona
Brasil adaptou todo

imento Hora do Planet
para 0 ambiente digita

ESCURINHO
SiMBOLO DA

#HoraDoPlaneta

Poste, as 20h30 do
dia 28/3, um video,
boomerang ou GIF
do apagar de uma
luz na sua casa

Mas, 0 apagar de luzes, simbolo
do maior moviment
ambiental do mundo continua! Em

Prefeituras, empresas e coletivos que
optarem por manter a agéo do apagar

oQv W

10.126 visualizages

wwibrasil @ - Seguindo

wwibrasil &

Faga o teste e descubra:
hitp://bitly/UseSuaVoz (iink no
stories)

Faga o quiz Pelo o que
Vocé Usa a Sua Voz?
e compartilhe nas redes
sociais por qual motivo #MP910N&0
Vocé usa sua voz
pelo planeta

#EuUsoMinhaVozf
#EuUsoMinhaVoz

oQv

Curtido por faithsdforests &
outras 949 pessoas

wwibrasil &
MinhaVozContraAMP910 A
Medida Proviséria 910 premia quem

p
30 e se apropriou do
io nacional est:

28 de margo de 2020
as 20h30

nossas florestas, em especial a
Amazénia e o Cerrado
2020 E O ANO
PARA USAR SUA VOZ
PELA NATUREZA

Enquanto o mundo inteiro esté
preocupado com o coronavirus tem
senador e deputado querendo

aprovar essa proposta que vai contra
os interesses da socieg eira e
beneficia criminosos. Por isso, usar sua

oQv W

Curtido por sebatapajos &
outras 924 pessoas

https://www.instagram.com/p/B-GDgeBFOnd/

https://www.instagram.com/p/B-loc-1159V/
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