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RESUMO

Esta pesquisa tem como objetivo tracar um estudo que possibilite a analise dos
sentidos de felicidade nas redes sociais da Internet, em particular do Instagram. A
ideia € entender como se configuram as subjetividades produzidas pelos atores
inseridos nesse contexto, em especial, tracando como essa relacdo é desenvolvida
pelos fas do festival Tomorrowland, um festival de musica eletrbnica que explora
abertamente o sentimento de felicidade e que € altamente mencionado e repercutido
nas midias digitais. O projeto aqui apresentado propde-se como um estudo para o
entendimento da relacdo do uso das redes sociais atrelado a uma dinamica de um
imperativo da felicidade explorado pelo festival de musica eletrénica Tomorrowland.
A partir de um arcabouco teorico-metodologico diverso e transdisciplinar, se realizou
uma pesquisa exploratoria bibliografica e, posteriormente, uma pesquisa de campo
virtual, que foram capazes de ampliar o entendimento sobre os sentidos de
felicidade dentro das redes sociais da Internet, a partir dos fas brasileiros do
Tomorrowland. A felicidade para esse publico esta relacionada com compartilhar
momentos com outras pessoas, estar com amigos e ir a festivais de musica
eletrénica. O Instagram é a principal plataforma utilizada por esse publico para
compartilhar fotos e videos que cumprem os requisitos do que é entendido por

felicidade.

Palavras-Chaves: Comunicacéo; Felicidade; Instagram; Subjetividade; Espetaculo.
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1. INTRODUCAO

Tomorrowland pra mim é a utopia. E esse mundo perfeito onde nés
gostariamos de viver todo dia. E eu vou poder viver isso durante 3 dias. Pra
mim isso é maravilhoso. (frase de fa retirada do documentario This Was
Tomorrow, em traducao livre: 1sso foi 0 Amanha)

Ao fazer uma répida busca na Internet pela palavra Tomorrowland, as
imagens que aparecem relacionadas logo se referem ao festival de musica
eletrdnica surgido em Boom, na Bélgica, em 2005. Nas imagens: estruturas de palco
grandiosas, jovens alegres, muita diversdo, cores, fogos de artificio e uma
decoracdo com certo ar de mundo de conto de fadas. O que parece é que todos al
estdo muito felizes.

O individuo contemporaneo estd inserido numa ldégica de felicidade
compulsiva e compulsoria. Nao ha outra possibilidade senéo ser feliz acima de tudo,
pois a felicidade é o “o0 mais elevado objetivo dos seres humanos” (FREIRE FILHO,
2010, p. 19). Esse € o principal conceito explorado pelo festival Tomorrowland para
cativar o seu publico. Por meio do material promocional, o festival procura levar o
individuo a imaginar o festival como sinénimo de felicidade, usando esse sentimento
como o objeto de consumo mais valioso vendido para seu publico. Os conceitos de
juventude e felicidade sédo conectados e explorados amplamente pela comunicacao
do festival.

A edicdo comemorativa de dez anos do festival escolheu como tema “A chave
para a felicidade”. A partir desse tema foi criada uma histéria mistica sobre uma
chave magica que conduziria 0s que a possuem a verdadeira felicidade. Com o
mesmo tema foram realizadas edi¢cdes em trés paises: Bélgica, Estados Unidos e
Brasil. Os fds do mundo inteiro que compraram, antecipadamente, 0s ingressos do
festival receberam em seus enderecos de correspondéncia caixas trancadas e uma
chave capaz de abri-las e desvendar as pulseiras de acesso ao festival.

Houve um grande compartilhamento nas midias sociais online, em especial
no Instagram, de fotos e videos dos fas recebendo e abrindo as suas caixas e
posteriormente um grande numero de postagens de imagens desses individuos no
evento. Esse fenbmeno parece indicar que o consumidor do festival, como individuo
contemporaneo, esta inserido numa légica da performance (EHRENBERG, 2010),
na qual ndo basta ser feliz, mas essa felicidade precisa ser espetacularizada para

ser validada e concretizada pelo olhar do outro, por meio de um regime de



12

visibilidade e vigilancia (BRUNO, 2013). Esses imperativos e valores s&o
caracteristicos da sociedade contemporanea, descrita por Deleuze como “sociedade
do controle” (DELEUZE, 1992).

No folclore criado pelo festival, um inventor que possuia os segredos do
universo criou uma maquina (materializada no palco do festival, conforme mostrado
na figura 1) capaz de forjar experiéncias Unicas e lembrancas inesqueciveis, e de
desvendar a felicidade verdadeira. A Mae Natureza, a verdadeira detentora da chave
qgue pode abrir a maquina e libertar para o mundo a pura felicidade, decidiu que
chegou a hora de conferir o poder da chave para a humanidade, para as “pessoas

do amanha™.

Figura 1. Palco principal do Tomorrowland Brasil em 2016.

Fonte: perfil @ Tomorrowland no Instagram (Tomorrowland Brasil, 2017)?

No video promocional da edigao brasileira do festival com o tema “A chave

para a felicidade”, € mostrado um senhor conversando com um jovem:

A vida se move rgpido, h4 muito tempo atras eu descobri isso. E se vocé
quiser olhar pra trds com um sorriso muito grande no rosto vocé tem que
abracar cada momento. Cada momento. Divide com seus amigos. Corra
atras da tua felicidade. Nao desperdice um segundo sequer da tua vida. E
tem mais uma coisa. E algo que eu guardei com muito carinho por muito
tempo. Agora é sua. Te pertence. Vai mudar a tua vida. Pra sempre. Pra
sempre. (Tomorrowland, 2016)

! No inglés original: The People of Tomorrow.
% Disponivel em: < https://www.Instagram.com/p/BEhAXUoJANy/> Acesso em: outubro de 2019.


https://www.instagram.com/p/BEhAXUoJANy/
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O discurso do video corrobora com o imperativo contemporaneo da felicidade.
O jovem é incentivado a correr atras da sua felicidade. A felicidade aqui € um projeto
de vida, conquista-la depende, tdo somente, da forca de vontade do individuo, da
sua autonomia. Entretanto, ele ndo tem outra obrigacdo, sendo conquistar essa
felicidade. Essa € a performance de juventude feliz propagada como objeto de

consumo pelo festival.

Se quase todos querem agora ser felizes, a felicidade se transformou
efetivamente num imperativo [...] o que implica dizer, portanto, que o
imperativo de ser feliz ndo apenas transcende hoje a exigéncia da dita lei
moral, como também que esta passa a ser subsumida ao mandato
incontornavel de que o sujeito deve ser feliz, acima de tudo (BIRMAN, 2010,
p. 27).

O gue se nota, pelos materiais de divulgacdo do Tomorrowland, é a tentativa
de conferir ao festival o sentido de momento unico e imperdivel na vida dos jovens
gue buscam essa felicidade. Os jovens sdo constantemente incentivados a busca
por uma performance capaz de conferir o sentimento de pertencimento a esse grupo

prestigioso: “The people of Tomorrow”.

1.1. PROBLEMA

Dado o imperativo contemporaneo da felicidade (FREIRE, 2010), o problema
gue esse trabalho busca investigar €: como se configuram os sentidos de felicidade

para os fas brasileiros do festival de musica eletrénica Tomorrowland no Instagram?

1.2. JUSTIFICATIVA

Essa pesquisa € importante para a comunidade académica da area de
comunicacao pela proposta de analisar uma nova plataforma social online e como as
apropriacdes e usos modificam a sociabilidade contemporanea. Inclusive, observar
as dindmicas sociais estabelecidas no Instagram torna-se relevante por ser uma
area relativamente nova de pesquisa, onde pouco parece ter sido escrito sobre.
Além disso, pelo fato de ser um aplicativo inicialmente desenvolvido para
dispositivos méveis, no Instagram é possivel observar como o individuo constroi
suas subjetividades e conversacfes cotidianas por meio de tecnologias moveis.
Assim, compreender as dindmicas sociais entre publico e empresa em uma midia

social desenvolvida para dispositivos moveis torna-se importante para a
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consolidagdo de conhecimentos no ambito da comunicagdo como interatividade e
comunidades virtuais.

Levando em consideracdo o protagonismo que os aplicativos de rede social
exercem na contemporaneidade, percebeu-se a necessidade de voltar o olhar para
como 0s atores sociais constroem e expdem suas subjetividades nessas redes. Os
fas do festival Tomorrowland estdo, em especial, inseridos nesse contexto, devido
ao seu evidente uso da rede social Instagram para compartilhar imagens suas no
festival, apresentando uma performance que os identifique como sujeitos especiais,
pertencentes a determinado grupo prestigioso, a partir de determinados imperativos
contemporaneos.

Acredita-se que este trabalho possa contribuir com os estudos quanto a
configuragdo de um imperativo da felicidade que se insere nesse contexto das
comunidades digitais. Ao investigar os modos como os fas do festival Tomorrowland
afirmam se comportar e se expor no Instagram a pesquisa realizada permitira

ampliar os conhecimentos sobre os modos de ser na contemporaneidade.

1.3. OBJETIVO GERAL

O objetivo geral é investigar de que forma os sentidos da felicidade se
constituem para os fas do festival de musica eletrbnica Tomorrowland no
Instagram. A partir das afirmacdes de um grupo selecionado, buscar-se-a entender
como a felicidade, como um afeto amplamente explorado pelo festival Tomorrowland
Brasil 2016, € percebido por esses atores a partir do seu uso do aplicativo de rede

social Instagram.

1.4. OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Estudar conteudos relacionados a performance, visibilidade, construcdo da
subjetividade e imperativo da felicidade;

2. Observar como se configuram as questdes de visibilidade e vigilancia sobre
os fas do Tomorrowland dentro do aplicativo de rede social Instagram;

3. Investigar como o publico definido compreende e constrdi os sentidos da

felicidade no Instagram.
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1.5. SINTESE DA METODOLOGIA

A metodologia utilizada em uma pesquisa cientifica consiste na estruturacéo
de um procedimento que se compde de fases, com o objetivo de chegar a solucdo
do problema de pesquisa (SANTAELLA, 2001). Este trabalho foi desenvolvido em
algumas etapas principais: primeiramente, para a fundamentacdo tedrica, foi
aprofundada a pesquisa exploratoria bibliografica e documental com o objetivo de
reunir estudos sobre visibilidade, performance, subjetividade e imperativo da
felicidade dentro do contexto das redes sociais na Internet. Posteriormente, a
metodologia, incluiu, ainda, uma pesquisa de campo no ambiente virtual, a fim de se
observar como o publico de interesse para a pesquisa se apresenta na rede social
Instagram. A pesquisa teve foco em usuarios do Instagram, que foram a edicao
comemorativa brasileira do festival Tomorrowland que aconteceu em Itu, Sdo Paulo,
em 2016. Essa pesquisa serviu de base para entender melhor como se configuram
os sentidos de felicidade na contemporaneidade, a partir do publico estudado. Apos
a elaboracdo do questionario e consequente aplicacdo dentro do publico-alvo da
pesquisa, foram feitas analises para se chegar aos achados de pesquisa, a fim de

esclarecer o problema proposto.



16

2. FUNDAMENTACAO TEORICA

A onipresenga dos meios de comunicagdo de massa como mediagio
necessaria da realidade social, politica, econdmica e cultural nos habituou a
uma forma de existéncia intimamente dependente da sua visibilidade
midiatica (BRUNO, 2013, p.76).

A sociedade pos-moderna é marcada por um aumento exponencial do fluxo e
da velocidade de informacdes. As imagens se multiplicam em diferentes e novos
meios e 0s acontecimentos se tornam cada vez mais efémeros. Essas
caracteristicas se devem ao surgimento e disseminacdo da cibercultura, resultado
do desenvolvimento exponencial tecnocapitalista no século XX.

A cibercultura surge com a interconexdo mundial de computadores e se
desenvolve como um conjunto de praticas, atitudes, formas de pensar, valores e
técnicas particularmente atreladas a expansdo da Internet como um meio de
comunicacdo (BERGMANN, 2007). A Internet passa a ocupar um local de
protagonismo na comunicacdo em massa e em rede. Trata-se de um novo espacgo
de comunicacdo, de sociabilidade, de organizacdo, acesso e transporte de
informacéo e conhecimento (LEVY, 1999).

A partir do inicio do século XXI, ap0s o estouro da bolha da Internet, algumas
companhias passaram a oferecer novos servicos, processos de busca, venda e
consumo na Web. Surge uma segunda geracdo de comunidades e servicos na web
envolvendo redes sociais, blogs e Tecnologia da Informacéo. A partir de 2004 surge
o termo Web 2.0 que foi popularizado pela empresa americana O'Reilly Media para
designar esse novo momento da Web enquanto plataforma, constituida por
softwares e redes sociais mediadas pelas interfaces digitais em rede, pela
mobilidade e convergéncia de midias, dos computadores e dispositivos portateis e
da telefonia mével (O'REILLY, 2006). H4 uma nova percepcdo sobre o ambiente de
interacdo da web caracterizada pelo dinamismo na transicdo de informacdes e pela
interacdo entre os usuarios no qual agora tudo e todos estdo conectados.

O individuo, dentro da cibercultura, ndo € s6é mais um consumidor de
informacédo, mas ele é, também, produtor de conteudo, podendo compartilhar
informagcbes e narrativas audiovisuais no ciberespaco. Os sistemas digitais

facilitaram o dialogo e expandiram as formas de comunicacéo social.



17

Esse crescimento do numero de pessoas conectadas a Internet nos remete a
ideia de McLuhann (1972) de pensar o mundo como uma grande aldeia global.
Todos os dias, mais regides, mais individuos e mais organizacdes estdo se
conectando, e, com isso, ganhando acesso a quantidades de informagcao de todo
género e a conhecimentos que até ha pouco tempo atras eram impossiveis de se
alcancar (GONZALEZ, 2008). Assim 0 espaco virtual passa a ser uma extensio do
espaco urbano, com seus bancos, comeércio, livrarias, universidades, escolas,
cinema, pragas, museus, bibliotecas. O ciberespago e a cibercultura constituem
parte integrante da sociedade contemporanea, cabendo as ciéncias sociais buscar a
compreensdo dessa nova forma de materializagdo do espago capitalista
(BERGMANN, 2007).

2.1. REDES SOCIAIS DIGITAIS

Seja por meio de associa¢cdes comunitarias, ou clubes de algum esporte, ou
mesmo individuos apaixonados por cinema que se reunem para comentar sobre
filmes, as redes sociais sempre estiveram ai e sdo constituidas de atores (pessoas,
instituicbes ou grupos) e suas conexdes. Em suma, para existirem, as redes sociais
necessitam, tdo somente, de pessoas dispostas a dividir pensamentos, emocdes,
gostos em comum e compartilhar informacdes sobre si e sobre 0 mundo, porém
essas redes adquirem novos arranjos com a chegada da Internet.

A interacdo social entre os individuos, pés-Internet, passou a se dar, em boa
parte, mediada pela rede mundial de computadores. O universo digital possibilitou o
surgimento de novos meios de comunicacdo, nos quais as trocas acontecem muito
mais rapidamente e para muito mais pessoas. Houve uma transformacao clara das
formas de socializacdo. O ciberespaco intensificou a troca de informacdes e de
experiéncias de tal forma que resultou num aparecimento explosivo de sites de
redes sociais.

Os sites de redes sociais, por si sO, ndo sao redes sociais, mas sim, o aparato
no qual as interacBes que constituirdo uma rede social acontecem. As redes sociais
sdo parte integrante das midias sociais e sdo, sumariamente, compostas por gente e
pela troca social (RECUERO, 2009). Elas sdo responsaveis por potencializar ou
refletir as rela¢des criadas no mundo offline, ou ndo. Essa dualidade é baseada nas

infinitas possibilidades de edicdes e alteracbes da realidade pelos atores ou



18

individuos protagonistas neste contexto, que utilizam as conexfes como lacos
sociais estabelecidos (RECUERO, 2009).

Uma comunidade virtual € construida a partir de afinidades, interesses,
conhecimentos, projetos mutuos, em um processo de cooperacgdo ou de troca, tudo
isso independentemente das proximidades geograficas e das filiacbes. O
ciberespaco encoraja a troca reciproca e comunitaria, enquanto a midia tradicional
pratica uma comunicacédo unidirecional na qual os receptores estao isolados uns dos
outros (LEVY, 1999). A lI6gica de comunicacdo das redes sociais substitui o
processo unidirecional de transmissdo de mensagens por um processo de
democratizacdo de dialogo, garantindo a liberdade de expressdo do individuo
(NOBREGA, 2010). De acordo com Recuero (2009, p. 102) “...a grande diferenca
entre sites de redes sociais e outras formas de comunicacdo mediada pelo
computador € o modo como permitem a visibilidade e a articulacdo das redes
sociais”.

E através do intercambio de mensagens entre os atores sociais, que se
utilizam desses sistemas online, que as redes sociais acontecem, tomam forma e
sédo alimentadas. Silva (2014) classifica-as como o fenbmeno comunicacional mais
significativo da primeira década do século XXI, pautadas, principalmente, pela
afetividade. Elas impdem dinamicas em que o usuario é estimulado a externar suas
predilecdes, favoritismos, preferéncias e interesses pessoais, favorecendo
afirmacdes e publicizacdo dos gostos e habitos considerados mais intimos, em tom
confessional. Neste quadro encontram-se pessoas do circulo de relacbes sociais,
tanto do pessoal quanto do profissional.

A identificacdo do individuo é algo essencial para a interacdo humana. Por
isso, é preciso colocar no perfil de uma rede social rostos e informacfes que
demonstrem a individualidade de cada um, para gerar a empatia dos demais. Isto é
fundamental para a estruturacdo da comunicacado neste meio. “Assim, dizemos que
essas redes [online] proporcionariam mais voz as pessoas, mais construcao de
valores e maior potencial de espalhar informagées” (RECUERO, 2009, p. 25).

Apesar de parecer um fendmeno do século XXI, os sites de redes sociais
online existem h& mais de 30 anos, desde meados dos anos 1990. Com o
surgimento do GeoCities o0 que € conhecido como modelo de site de rede social foi
implantado (FERRARI, 2003). A partir da localizagdo do usuério, o site permitia a

criacdo de uma pagina pessoal na Internet. Com ele, era possivel publicar sites
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rudimentares na rede mundial de computadores, e muitos féruns de discusséo
surgiram hospedados ali. Isso aconteceu em 1994, bem na época em que a conexao
discada com a Internet estava comecando a se popularizar em todo o mundo. A
primeira rede social propriamente dita se chamava SixDegrees e durou de 1997 a
2001. Ali, os usuarios podiam criar uma péagina de perfil e adicionar amigos
(KIRKPATRICK, 2011).

Por volta dos anos 2000, os sites de redes sociais online proliferaram pela
Internet. Um dos sites mais famosos da época foi o Fotolog — que ainda existe - de
2002, baseado em fotografias acompanhadas de legendas baseadas em ideias e
sentimentos dos usuarios. Além disso, o0 site permitia comentarios e que usuarios
seguissem uns aos outros. Enxergando a segmentacdo como uma grande
oportunidade, o LinkedIn surgiu em 2003, sendo esta uma rede social voltada para
contatos profissionais até os dias de hoje. No ano seguinte, em 2004, surgiu o Flickr,
site para amantes de fotografia que permitia publicar fotos e videos e se conectar
com outros autores visuais, e o Orkut, famosa rede social entre os brasileiros, que
permitia a criacdo de comunidades de assuntos diversos. Também em 2004, Mark
Zuckerberg lancou uma protorrede social para os estudantes de Harvard. A
plataforma reunia os alunos, que podiam publicar informacdes de seu perfil e fazer
conexdes com amigos do campus, ou amigos em potencial. Na época, a rede social
se chamava TheFacebook.com, e possuia um layout como o mostrado na figura 2,

abaixo.
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Figura 2. Interface do TheFacebook.com em 2005.
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Fonte: site Gigaom®

Em Setembro de 2016 Zuckerberg decidiu abrir sua plataforma para que
gualquer pessoa pudesse se registrar nela. Foi o inicio do Facebook como o
conhecemos hoje em dia. Construindo um grande império dos sites de redes sociais
online, o criador do Facebook, Mark Zuckerberg, adquiriu outras duas gigantes do
ramo: o Twitter, microblog que permite postagens de usuarios com 140 caracteres e
fotografias surgido em 2006; e o Instagram — rede social e aplicativo de imagens e
videos e objeto desta pesquisa que sera melhor explorado a seguir.

® Disponivel em: <https://gigaom.com/2014/02/04/my-decade-with-facebook-a-user-looks-back/>

Acesso em: 25 de Outubro de 2019 as 22h33.


https://gigaom.com/2014/02/04/my-decade-with-facebook-a-user-looks-back/%3e%20Acesso%20em:%2025%20de%20Outubro%20de%202019%20às%2022h33
https://gigaom.com/2014/02/04/my-decade-with-facebook-a-user-looks-back/%3e%20Acesso%20em:%2025%20de%20Outubro%20de%202019%20às%2022h33
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Mais recentes, o Google+, produto da Google lancado em 2011 para
concorrer diretamente com o Facebook, ndo alcangou muito sucesso e foi
desativado em 2018. J& o aplicativo e rede social Snapchat, também criado em
2011, tornou-se uma febre para aqueles que querem compartilhar fotografias e
videos com ou sem filtros de até 15 segundos para outros usuérios. Em 2016 o
Instagram incorporou a seu aplicativo uma fungdo muito similar & principal

funcionalidade do Snapchat, denominada Instagram Stories.

2.2. O INSTAGRAM

Idealizado e desenvolvido pelo brasileiro Mike Krieger e pelo norte-americano
Kevin Systrom, o aplicativo e rede social online Instagram é um aplicativo gratuito
para tecnologia mobile que teve seu langcamento para o publico no dia 06 de outubro
de 2010. A origem do nome é uma mistura entre Instagram camera e telegram,
trazendo a ideia de instantaneidade no compartiihamento de momentos vividos. O
app tornou-se o aplicativo gratuito mais baixado na loja da Apple em menos de 24
horas e atingiu um milhdo de usuarios apenas dois meses depois do seu
langamento, sendo avaliado em US$ 20 milhdes pela Business Insider, ainda no ano
de seu lancamento.” Logo se tornou simbolo de status para quem a utilizava visto
gue o servico funcionava apenas no iOS. No ano de 2011, a Apple elege-o como o
aplicativo do ano de sua loja. No ano seguinte, o app chegou ao Android e, em
apenas um dia apés sua liberacdo para o sistema operacional mével da Google,
o Instagram ja havia sido baixado cerca de um milhdo de vezes na Google Play
Store®, sendo comprado pelo Facebook, em abril de 2012, por US$ 1 bilhdo.
Segundo o site oficial do Instagram®, o aplicativo conta hoje, em 2019, com mais de
um bilh&o de usuarios ativos por més e, segundo o veiculo de noticias Bloomberg,
chega a valer 100 vezes mais que o valor que foi comprado pelo Facebook em 2012.
Abaixo, na figura 3, est4 a logo mais recente do aplicativo, que vem sendo utilizada
desde 2016.

* Disponivel em:<http:/gl.globo.com/tecnologia/noticia/2012/04/instagram-se-torna-o-aplicativo-
mais-baixado-na-app-store-pela-1-
vez.html#:~:text=0%?20instagram%20alcan%C3%A70u%20a%20primeira,comemorou%200%?20feito
%20pelo%22Twitter.> Acesso em: 25 de Setembro de 2020 as 20h35.

® Loja de aplicativos do Google.

® Disponivel em: <https://instagram-press.com/our-story/> Acesso em: 03 de Novembro de 2019 as
21h42.


https://canaltech.com.br/empresa/instagram/
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Figura 3. Logo do Instagram desde 2016.

Fonte: Pacote de imagens obtido no site oficial do Instagram’

Para fazer parte da rede, o usuario necessita baixar o aplicativo em seu
smartphone e efetuar um cadastro no aplicativo. Ao efetuar o cadastro, o Instagram
fornece a opcao de conectar a nova conta com o Facebook; assim, quando um novo
usuario se cadastra no site e vincula a nova conta ao Facebook, o proprio aplicativo
dispara avisos para todos os contatos que possuam conta nas duas redes sociais
online, possibilitando que o novo usuario do Instagram comece sua jornada com um
consideravel niumero de seguidores e seguindo seus conhecidos.

Sua funcéo pode ser resumida em permitir ao usuario tirar uma foto ou gravar
um video com o seu celular ou escolher um arquivo na sua galeria de imagens do
dispositivo, aplicar um filtro e outras ferramentas de edicdo e compartilha-la com
seus seguidores na propria rede social e algumas outras. A aplicacdo de efeitos e
filtros € marca registrada do aplicativo, que possibilita o controle de luz, temperatura,
saturacao e contraste das fotos, entre outros filtros que aumentam significativamente
as possibilidades de edicédo. Depois de escolher a foto ou video e edita-lo, o usuario
pode inserir um legenda, sua localizacdo e, finalmente, em quais plataformas de
redes sociais ele quer compartilha-lo. As fotos e os videos sdo automaticamente
publicados no Instagram, estando disponiveis para que o0s seguidores de quem

postou possam curtir e comentar.

" Disponivel em: <https://en.instagram-brand.com/assets/icons> Acesso em: 03 de novembro de 2019
as 22h00


https://en.instagram-brand.com/assets/icons
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Figura 4. Modelo de perfil pessoal no Instagram.
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Fonte: Pacote de imagens obtido no site oficial do Instagram®

A partir de janeiro de 2011, pouco tempo apos seu lancamento, o Instagram
adotou o sistema de hashtags interligado ao compartilhamento de imagens. As
hashtags sdo um sistema de etiquetas que tem a funcdo de agrupar imagens
relacionadas a um determinado assunto em um mesmo espaco. Este recurso facilita
a disseminacdo de um topico, assim como organiza um conteudo e as discussoes

feitas em relacdo ao tema colocado em pauta.

® Disponivel em: <https://en.instagram-brand.com/assets/screenshots> Acesso em: 03 de Novembro
de 2019 as 22h00.


https://en.instagram-brand.com/assets/screenshots
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Ao postar uma fotografia interigada a uma hashtag, a imagem
automaticamente passa a integrar uma rede especifica de todas as fotografias que
foram postadas com a mesma hashtag. Para criar uma hashtag, o usuario devera
etiquetar a imagem com simbolo # mais uma descricdo do assunto, normalmente
sem acentuacdo (ex.:. #felicidade para ver fotos relacionadas a felicidade no
Instagram com essa tag). Quando um usuario clicar numa hashtag, todas as
imagens marcadas com identificadores iguais irdo aparecer. Assim, entende-se que
as hashtags corroboram para a dissipacdo da rede no ambiente online, ja que
permite a circulacéo e a visibilidade das imagens postadas.

Recentemente, no dia 17 de Julho de 2019, os usuarios brasileiros se
depararam com uma atualizacdo do aplicativo que resultou no desaparecimento da
contagem do numero de curtidas nas publicacbes. A mudanca faz parte, segundo
os desenvolvedores do aplicativo, de uma série de testes para combater praticas
nocivas da rede, como o discurso de 6dio e o bullying. Tais a¢cdes sdo uma resposta
a criticas recebidas pela plataforma de que sua arquitetura e logica de
funcionamento favoreceriam um ambiente prejudicial ao bem-estar de seus
integrantes. Em um estudo da Sociedade Real para a Saude Publica’® (RSPH em
inglés), realizado em 2017, verificou-se que o Instagram é a rede que traz mais
danos a saude mental dos jovens. No estudo, o Instagram e 0 Snapchat aparecem
no ranking como os piores para a saude mental e bem-estar. Ambas as plataformas
sdo muito focadas na imagem o que pode ser um dos motivos para gerar

sentimentos de inadequacéo e ansiedade nos jovens que as utilizam.

2.3. SOCIEDADE DO ESPETACULO E PERFORMANCE

A transicdo entre a modernidade e a contemporaneidade é marcada por
diversas mudancas sociais que contribuiram para o surgimento da sociedade do
espetaculo (DEBORD, 1997). Havia, anteriormente, uma barreira clara e bem

delineada entre a esfera publica e a esfera privada da vida do individuo, porém, com

° Relatério da RSPH (Royal Society for Public Health) sobre os impactos das midias sociais sobre a
salde mental dos usuarios. Disponivel em:
<https://www.rsph.org.uk/uploads/assets/uploaded/d125b27c-0b62-41c5-a2c0155a8887cd01.pdf>
Acesso em: 15 de setembro de 2019, as 15h00.


https://www.rsph.org.uk/uploads/assets/uploaded/d125b27c-0b62-41c5-a2c0155a8887cd01.pdf
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o tempo, essa fronteira foi sofrendo alteragcbes que afetaram diretamente o

comportamento do sujeito contemporaneo.

No século XIX, a existéncia de um quarto privado era desejada, para que o
sujeito pudesse ter um ambiente de introspeccdo, distante dos olhos publicos.
Segundo Sibilia (2008, p. 56), “era necessario dispor de um recinto proprio,
separado do ambiente publico e da intromissdo de outrem por sélidos muros e
portas fechadas”, para poder ter um tempo para si mesmo, para se conhecer e
refletir sobre a subjetividade. Nesses espacos particulares, as subjetividades, ou
“modos de ser e estar no mundo” (SIBILIA, 2008, p.63), eram voltadas para si. Havia
uma distingédo clara entre o publico e o privado, porém, com o tempo, essas duas
esferas comecgaram a se diferenciar do seu sentido original e, com o advento da
sociedade do espetaculo, o que antes era bem delimitado se tornou confuso. Esse
fendmeno mudou completamente a forma como os individuos constituem suas
subjetividades. As subjetividades passaram a sair dos quartos privados e invadir 0s

espacos publicos.

Subjetividades podem ser entendidas como formas de ser e estar no mundo,
gue residem em corpos e sao condicionadas pelos contextos culturais intersubjetivos
a que sdo submetidas (SIBILIA, 2008). O eu contemporaneo possui Varias
subjetividades em um Unico ser e a criacdo, producdo e recriagdo de tais
subjetividades passam a ser fatores de grande importancia para entender a
sociedade do espetaculo. A midia passa o ocupar um lugar de destaque na
sociedade e novos valores passam a penetrar a cultura contemporanea. Conforme
Alan Ehrenberg (2010) cita em seu livro “O culto da performance”, os individuos,
dominados pela competitividade e pela seletividade, passam a ser estimulados a
viver uma cultura da performance, onde as subjetividades sdo espetacularizadas e

se voltam para o olhar do outro, elas precisam ser vistas.

As relacdes cotidianas passam a ser substituidas, em sua grande maioria por
representacées. O individuo contemporéaneo é aquilo que ele comunica. O
espetaculo, segundo Debord (1997, p. 14), “ndo é um conjunto de imagens, mas
uma relacao social entre pessoas, mediada por imagens”. Ou seja, o sujeito passa a
ser influenciado por uma supremacia da aparéncia, que precisa ser comunicada e

validade pelo olhar do outro, dentro de um regime de vigilancia.



26

A sociedade do espetaculo, conceito criado por Guy Debord (1997), retrata
em boa parte a vivéncia da sociedade contemporanea em que as representacoes e
0 que € mostrado passam a ter mais valor do que o que é realmente vivido. A
imagem e a representacdo s&o mais valorizadas que o fato acontecido. Isso
acontece porque o espetaculo toma conta dos modos de producao, deixa de ser
algo complementar e meramente decorativo e se torna “o coracdo da irrealidade da
sociedade real” (DEBORD, 1997, p. 15). A sociedade voltou-se essencialmente para
a visibilidade e a vida social como um todo passa a ser espetacularizada. Dessa
forma, Debord (1997, p. 14) afirma que “o espetaculo ndo € um conjunto de
imagens, mas uma relagdo social entre pessoas, mediatizada por imagens”, mas
gue nao tem finalidade alguma a ndo ser chegar a si mesmo. Nesse sentido, a
midiatizag&o e o espetaculo pautaram as formas de sociabilizagdo dos individuos e o
real tornou-se invadido materialmente por essas formas. Com isso, 0 espetaculo
valoriza e se afirma na aparéncia e essa, por sua vez, passa a ser a afirmacao de
toda a vida social humana, determinando que “o que aparece é bom, o que é bom
aparece” (DEBORD, 1997, p. 17). Assim, o autor afirma que ha uma reciprocidade
entre realidade e o0 espetaculo: tanto um se produz no outro quanto o outro se
produz no um.

A  espetacularizacdo  trouxe ainda mais  transformacoes na
contemporaneidade. Além de invadir a vida social dos individuos e fazé-los viver em
uma cultura midiatica, foi responsavel por transportar as vidas desses individuos
para dentro de um ambiente altamente comunicacional que é apoiado por uma
tecnologia cada vez mais atualizada, interativa e interligada em rede a um espaco
virtual. Um exemplo disso é o aplicativo para smartphone Instagram. A midia social
gue mais cresce em todo mundo estimula os usuarios a compartilharem fotos e
videos de momentos do seu cotidiano e de si mesmos, personalizando-0s por meio
de filtros disponiveis.

Na cultura contemporanea dominada pela competitividade e pela seletividade,
cada vez mais os individuos sédo estimulados a viver uma cultura da performance.
Segundo Ehrenberg (2010), o espirito empresarial capitalista de sucesso constituiu
uma mentalidade de massa impulsionada para o governo de si, para a autogestéo e
para a empresarizacdo dos projetos de sujeito. Ao unir a eficacia a responsabilidade

institucional, o modelo do espirito empresarial € empreendido como uma férmula de
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sucesso para individuos superarem as dificuldades da sociedade concorrencial
contemporanea e, assim, “otimizarem suas vidas”.

Segundo Erving Goffman (2009), compreender que todas as rela¢des entre 0s
sujeitos sao mediadas por performance é algo essencial. As pessoas sao analisadas
como um todo, e isso inclui, por exemplo, a forma de falar, de se vestir, de se
comportar frente a um publico, de agir em situacdes dificeis, de escrever, da sua
histéria, do seu corpo, dos seus relacionamentos, da capacidade de organizacéo e
da sua eficiéncia nas tarefas diarias. O conjunto desses aspectos constitui a
autoimagem, a qual é apresentada a alteridade em um mecanismo de performance
e do discurso que a pessoa constroi sobre ela para os outros, ou seja, 0
gerenciamento de imagens e modos de ser e estar escolhidos para tentar atrair o
olhar do outro. Ganhara destaque aquele individuo que conseguir expor a si proprio
de modo a apresentar o que deve ser visto sobre si, com a melhor espetacularizacéo
de si. De acordo com Sibilia (2008) s6 € o que se vé no espetaculo do show do eu.

Na cultura da performance, a visibilidade € assediada e o governo de si é
sempre engendrado para o olhar do outro a fim de sempre constituir “uma boa
imagem” face a eterna tentativa de buscar a felicidade (EHRENBERG, 2010, p. 135).
Sob a perspectiva da performance, acertar no empreendimento do projeto de sujeito

€ um sinal de sucesso e felicidade individual.

2.4. A SOCIEDADE EXCITADA E O PARADIGMA DAS SENSACOES

O Professor e Filésofo alemdo Christoph Tlrcke vai mais além a ideia de
Sociedade do Espetaculo (DEBORD, 1997), ele diz que a sociedade moderna se
transformou numa gigante massa de excitacfes e se refere ao nosso contexto atual
como “sociedade da sensacgao" ou ainda de “sociedade excitada". Turcke vai falar
numa “luta pelo ai”, uma luta de toda sociedade por ser percebida e se fazer
perceber em constantes emissdes, produzindo o que ele chama de uma "compulséo
a emissdo". (TURCKE, 2010)

Em Sociedade Excitada, Christoph Turcke (2010), ainda que numa
abordagem predominantemente neurolégica da percepg¢do, deixa claro como o
sentido primordial da palavra sensacgédo, atribuida a essa primazia fisiolégica dos
cinco sentidos do corpo desvia-se semanticamente nos dias de hoje para um

comportamento norteado pelo espetacular, isto é, s6 é percebido aquilo que se faz
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imagem num grau intenso de exibicdo. Segundo Turcke (2010, p. 37), “o comercial
se transforma na agdo comunicativa por exceléncia, ele passa a ser equivalente a
presenca social. Quem néo faz propaganda ndo comunica; é como uma emissora

gue nao emite; praticamente, néo esta ai”.

Segundo Turcke, a compulsdo em emitir “ja estava em curso com o advento
do telégrafo, do telefone e da televisdo. Porém é somente com a alta presséo de
noticias dos meios de comunicacdo de massa — que gera uma compulsao em todos
os individuos a emitir — que ela adquire o carater de uma condi¢do existencial’
(TURCKE, 2010, p. 46). O autor explica que quem esta presente com seu corpo é
percebido, no entanto, o estar ai sofre uma “mudanca de sentido decisiva a partir do
momento em que a presenca do corpo desaparece por detras da presenca midiatica
— basicamente, desde a marcha triunfal do cinema”. O que era uma excentricidade
dos artistas de cinema e de televisdo, em meados do século XX, passa a ser um
modo de perceber que se espraia nos dias atuais: “a presenca corporal produz um

efeito palido e apagado em comparagéo com a midiatica” (TURCKE, 2010, p. 41-2).

Para Turcke (2010), um sujeito equipado com um telefone celular e conexao a
Internet torna-se o emissor de "si mesmo”, expondo publicamente a intimidade, a
subjetividade e o imaginario. Com efeito, ser passa a esfera do ser percebido, pois
guem nao é notado, curtido e compartilhado ndo é. A vontade de transmitir é quase
uma compulséo, ou seja, o individuo sente necessidade de estar conectado para se
sentir bem e se tornar “alguém”.

N&o emitir é equivalente a ndo ser — ndo apenas sentir o horror vacui da
ociosidade, mas ser tomado da sensacdo de simplesmente ndo existir [...]
No entanto, a tecnologia vai tdo fundo no individuo que cada um ndo pode
sendo metamorfosear-se em um transmissor de si préprio. [...] Quem nao
emite ndo é. Ou seja, ele pode estar tdo vivo quanto possivel, ter os
melhores pardmetros sanguineos e o melhor carater; midiaticamente esta

morto, € irradiada por sua vez, como se representasse a vida plena, embora
seja feita através de pixels mortos (TURCKE, 2010, p. 45-46-57).

A compulsdo a emissdo soma-se a condicdo de existéncia e € uma marca da
globalizacdo microeletrénica. Assim, é necessario chamar a atencdo para nao
sucumbir, ou seja, conforme Turcke (2010, p. 59), “ndo ser percebido significa estar

de fora, e estar de fora € como estar morto em um corpo vivo”.

No contexto do capitalismo estético, em Uultima instancia a recepc¢do do

choque audiovisual se transforma em sensacao absoluta indispenséavel a existéncia,
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pois o outro lado da moeda € também verdadeiro: “se as estacbes de emissao séo
também estacdes de recepcao, entdo o esse est percipi contém também um esse
est percipere: ser é perceber” (TURCKE, 2010, p. 65). De modo que o ser humano,
afinal condicionado a sensacédo, passa a depender fisiologicamente dessa pressao

existencial do aparato sensorial.

2.5. FELICIDADE

Segundo o Dicionario Houaiss da Lingua Portuguesa (2015), o conceito de
felicidade é tratado como uma caracteristica ou condicéao feliz, uma sensacao real de
satisfacdo plena ou uma circunstancia ou situacdo que demonstra éxito ou sucesso.

De acordo com Ekman (1992), diversos estados e experiéncias podem
produzir felicidade. Alguns exemplos séo: o amor, a alegria, a saude, a saciedade, o
prazer sexual, o contentamento, a seguranca, a serenidade, entre outros. Emoc¢des
como a tristeza, 0 medo, a raiva, o nojo além de estados afetivos como ansiedade,
angustia, dor e sofrimento costumam ser fatores que diminuem a felicidade de um

individuo.

Baudrillard (1995) defende que a felicidade (ou a busca dela) é o elemento
gue rege as bases da criacdo e da organizacdo dos moldes desta mesma
sociedade. Para ele a felicidade precisa ser mensurada em bens tangiveis, em

signos visiveis que denotem ou remetam ao poder de consumo e ao conforto.

Hoje mais do que ser feliz, acredita-se que assim deve-se ser. A sociedade
transformou a felicidade em uma industria de manuais de autoajuda, produtos de
beleza, viagens de luxo e todo tipo de compras de lazer, onde os individuos séo
infelizes por ndo serem felizes (BRUCKNER, 2002). De forma geral, a sociedade
como um todo procura convencer a populacdo que se precisa ser feliz e que o

sofrimento ndo deve fazer parte da vida.

Até o advento da filosofia socratica acreditava-se que a felicidade dependia
de forma uUnica e exclusiva do designio dos deuses. Essa concepcdo perdurou
durante muitos séculos e em diferentes culturas. Todavia, no século IV antes de
Cristo, Sdocrates inaugurou um paradigma a partir do qual a busca da felicidade é
uma tarefa Unica de cada individuo (CSIKSZENTMIHALYI, 1990; MCMAHON, 2006).

Aristoteles continua a investigagdo de Socrates e pondera que todos os objetivos de
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vida, percorridos por cada individuo — como beleza, riqueza, salude e poder — eram

meios para se atingir a felicidade.

Na Idade Média, a ideia de felicidade era aquela que residia em um tempo
futuro, uma promessa ap0s a morte. Ao mesmo tempo, via-se com bons olhos uma
vida de abnegacdo, sofrimento, uma vez que 0 sujeito seria compensado

posteriormente.

Contudo, com o advento do lluminismo, e com 0 aumento da importancia da
razdo, a promessa de felicidade passou a ser algo mais imediato e, assim, terreno.
Essa nova mentalidade, relacionava o sentimento de felicidade ao luxo, prazer e
consumismo, ambos tratados de forma desenfreada. Essa concepcao afastou
gualquer possibilidade de aceitacdo do sofrimento como método de obtencédo da
felicidade (BRUCKNER, 2002). A felicidade ganha entdo status de direito com o
lluminismo. A partir dai, todo ser humano teria o direito de atingir a felicidade, sendo
gue o objetivo de cada sociedade deveria ser a obtencédo da felicidade de seus
cidadaos (CSIKSZENTMIHALYI, 1990; MCMAHON, 2006).

Para Debord (1997) o conceito de felicidade atual apresenta-se vinculado a
acontecimentos da segunda metade do século XX. Ele disserta que a multiplicacéo
das imagens, principalmente as transmitidas através dos meios de comunicacao de
massa, acabaram por transformar e associar a felicidade ao consumo. O espetaculo
nao seriam apenas as imagens por si s6, mas a propria relacdo entre as pessoas,
mediadas por imagem. Nao haveria mais distincdo entre sociedade e espetaculo. A
felicidade possuia, a partir daguele momento, imagens que comprovavam e
fortaleciam o espetaculo da felicidade comprada e vivenciada como realidade. Para
Bauman (2009, p. 28):

Numa sociedade de compradores e numa vida de compras, estamos felizes
enquanto ndo perdemos a esperanca de sermos felizes. Estamos seguros
em relacdo a infelicidade enquanto uma parte dessa esperanca ainda

palpita. E, portanto, a chave para a felicidade e o antidoto da miséria é
manter viva a esperanca de ficar feliz.

Ao longo dos anos, uma vez que as hecessidades do individuo
contemporaneo ja se encontram supridas, 0 mesmo procura por experiéncias de
carater estético e ludico. O consumo, como forma de busca pela felicidade, passa a

ser visto como uma forma recorrente de novidade e satisfagéo, e ndo s6 como forma
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de acumulagdo de bens. Torna-se cada vez mais importante intensificar

experiéncias vividas no tempo presente, e, exibi-las por consequéncia.

Nos dias de hoje, ser feliz € entendido como o objetivo maior das vidas
humanas. Como afirma McMahon (2006, p. 278-279), “a felicidade transformou-se
em nosso deus”, e por vezes obté-la pode se tornar um processo muito exigente de
“escolha e responsabilidade individual”. Popularmente, se entende ser feliz como um
humor, um estado de espirito. No entanto, academicamente se define felicidade
como um afeto, pois ndo se trata de uma satisfacdo em longo prazo, mas uma
condicao transitéria. Os seus sentidos se constituem, entre outras maneiras, nas
estruturas por meio das quais tomam forma. Por ser um afeto de dificil definicéo,
surge a inquietacdo sobre como 0s sujeitos na contemporaneidade compreendem a

felicidade, especialmente a partir do uso dos sites de redes sociais.

2.6. MUSICA ELETRONICA

A musica eletronica contribuiu para o estabelecimento do conjunto de praticas
e atitudes que ficariam conhecidos no final do século passado como cultura da
musica eletrbnica que, desde entéo, integra diversos espacos e eventos, bem como
fluxos de pessoas e tecnologias entre diversas partes do mundo.

Tecnicamente, a musica eletrénica € uma musica produzida eletronicamente
e ndo através de instrumentos acusticos. Diferencia-se do rock, por exemplo, ao
dispensar instrumentos tradicionais e utilizar maquinas para criar sonoridades, os
sintetizadores. Apesar de ser uma tecnologia disponivel desde a segunda metade do
século XX, ao falarmos de musica eletrdnica, na atualidade, estamos nos referindo
aos géneros que compdem o universo da dance music ou "musica de dancar".

A cultura da musica eletronica esta intimamente relacionada com o advento e
a disseminacao das tecnologias surgidas no século XX. O consumo musical sofreu
algumas mudancas durante o Ultimo século: a partir dos anos 1950 a autenticidade
atribuida a discos e eventos gravados passa a ser valorizada em detrimento das
apresentacdes ao vivo, posteriormente, ocorreu a institucionalizacdo das discotecas,
entre os anos 1960-70, que levou a um aumento do publico dancante culminando,

algum tempo depois, nas raves dos anos 1990.

1% ver Bacal (2012) para discussdes acerca de musica eletrdnica erudita e tecnologias relacionadas.
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Segundo Assef (2003), as danceterias prepararam o terreno para a entrada
da musica eletrénica underground'* no Brasil, que chegaria através de discos
importados de house'? no final dos anos 1980 em pequenos clubes de Sdo Paulo.
Assim, no inicio dos anos 1990 a cultura clubber™®, como era chamada na Inglaterra,
comecava a ser incorporada como atividade de lazer para uma parcela da juventude
de Séo Paulo e Rio de Janeiro. Ainda em meados dos anos 1990, a cultura clubber
migra para espagos abertos, as chamadas raves.

As raves sao festas de musica eletrbnica que duram mais de 12 horas e se
realizam longe dos centros urbanos. Esses festivais tornaram-se fendmenos sociais
relevantes no mundo todo por fatores que se ligam as suas excentricidades como
reunir em grandes eventos mais de 20 mil pessoas movendo-se ao som da musica
eletrbnica. Seus personagens sdo, normalmente, jovens entre 18 e 30 anos de
idade, de diferentes estilos de vida. Nessas festas, nas quais se misturam diferentes
estilos de vida, ha um objetivo comum: o de curtir a festa e a musica eletronica,
através de um sentimento de bem-estar denominado de vibe'* entre os
participantes. A pista de danca € formada por um espaco onde o DJ fica em cima de
um palco com suas aparelhagens eletronicas de frente para o publico que se
aglomera na frente do palco o mais perto possivel para dancar e assistir ao live
(apresentacédo do artista DJ). Essa estrutura do espaco € encontrada nas antigas
casas noturnas europeias onde tocavam musica disco, apontada por alguns
pesquisadores da musica eletrbnica como um dos primeiros estilos musicais a usar
uma tecnologia eletrénica na composicao sonora (THORTON, 1996; BACAL, 2012).
Porém, nas raves, a muasica eletrdnica costuma ser tocada em lugares abertos em
contato com a natureza e o publico danca embaixo de uma tenda.

Os grandes festivais de rock psicodélico realizados na década de 1960 nos

Estados Unidos atraiam milhares de pessoas na frente de um palco onde bandas

1 Categoria de "musica eletrénica” utilizada no Brasil para englobar géneros considerados com

menor apelo comercial, definindo o carater de distingdo "alternativo".

12 Estilo musical surgido em Chicago, nos Estados Unidos, na primeira metade da década de 1980. A

house music é uma vertente da disco music e da electropop dos anos 70, estilos de musica quase

que contemporaneos.

¥ Termo atribuido a pessoas que frequentam danceterias (0os clubs em inglés), que foram comuns

nos anos 90, ajudou a elevar o Techno ao mainstream (conceito usado para agrupar géneros com
erfil mais popular) e a movimentar a vida noturna pelas grandes metropoles.

* Experiéncia desejada e primordial para os frequentadores dos festivais de musica eletronica,

representa o "apice da experiéncia desejada" (ABREU, 2011). Derivada do inglés "vibe", ou vibragéo.

E expressdo de comunhao, um compartilhar de boas sensacdes e emogdes entre os participantes.
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musicais se apresentavam. O Woodstock, realizado em 1969, é o maior exemplo
desse fenbmeno que espalhou para o mundo a cultura do rock psicodélico. Durante
0os anos 1970, o movimento hippie norte-americano sofreu fortes repressdes por
grande parte da sociedade tradicional, principalmente quanto ao uso deliberado de
drogas sintéticas como o LSD, fazendo com que essas pessoas migrassem para
outras regibes do planeta expandindo a cultura hippie pelo mundo. Na india, em
Goa, nessa época, havia uma tolerancia maior as diversidades culturais e a regido
recebia estrangeiros do mundo todo que se encontravam onde uma cultura
espiritualizada era vivenciada por adeptos aos ideais hippies, antrop6logos, musicos
e misticos celebrando suas festas em lugares de paisagens naturais, ao som do rock
psicodélico. Nos anos de 1980, a musica eletrbnica oriunda da Europa foi
introduzida nesse meio, mesclando-se com a psicodelia e a espiritualidade da
cultura da regido. Junto com essas festas em Goa, que logo se espalham pelo
mundo, surge o estilo musical psy-trance, o mais tocado nos eventos de musica
eletrbnica durante anos, que se caracteriza pela batida ritmica entre 135 e 165 bpm
(batidas por minuto) e uma melodia composta com de sintetizadores e programas
musicais digitalizados que permitem ao DJ produzir musicas interminavelmente.
Abreu (2011) reconstréi a genealogia das raves no Brasil e sua popularizacéo,

a partir da primeira década do milénio:

Ainda que o festejar rave tenha surgido no Brasil como espelhamento do
que foi vivido e visto em outros paises por alguns grupos restritos, no
decorrer de menos de uma década se tornou atividade regular de milhares
de jovens moradores de grandes cidades brasileiras, multiplicou-se em
diferentes formatos de eventos como as private raves, mega raves e
festivais. Contudo, manteve-se predominantemente como pratica de
agrupamentos dos estratos sociais médios e altos. A popularizagdo do
festejar rave caminhou acompanhada por processos de segmentacao e esta
relacionada com uma dinamica social urbana muito mais ampla, pode-se
dizer global. A proliferacdo das raves tem a ver com a massificacdo da
pratica clubbing no Brasil e no mundo. (p. 18)

No Brasil, foi na regido de Trancoso, na Bahia, que comecou a cena das
festas rave, quando no final da década de 1980 recebeu estrangeiros que
frequentavam essas festas em outros lugares do mundo e vieram para o Brasil em
busca de paisagens naturais belas para a realizacdo dos eventos. Na década
seguinte, apareciam as primeiras festas no estado de S&o Paulo, popularizando-se
pelo pais no final do século XX e comeg¢o do XXI, reunindo nos festivais mais de 20
mil pessoas que ocorriam ao longo do ano nas principais metropoles do pais.
(CAVALCANTI, 2005)
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2.7. O FESTIVAL TOMORROWLAND

Fruto dos avancgos tecnoldgicos, das midias sociais e de um mundo cada vez
mais conectado, uma nova geracdo de jovens extrapola barreiras culturais e
geogréficas ao reunir-se em festivais, espacos aonde tecnologia, musica e novas
formas de comportamento e identidade convergem.

Eventos famosos como os americanos Coachella, Burning Man, Lollapalooza
e os brasileiros Rock in Rio e Universo Paralello sédo apenas alguns exemplos dos
milhares de festivais que compdem a agenda de festivais de muasica, que acontecem
todos os anos pelo mundo.

Em 2005, ap0s ter ocorrido em sete paises, o festival de musica eletrénica
Mysteryland desembarcou na Holanda. No mesmo ano, seus promotores decidiram
por fazer uma edicdo belga do evento que levou o nome de Tomorrowland e ocorreu
no dia 14 de agosto de 2005 em Boom, uma pequena cidade nos arredores da
Antuérpia, Bélgica.

A partir da primeira edicéo, o festival aconteceu todos os anos. O periodo em
gue ele primeiro se realizou também se manteve: sempre no ultimo final de semana
do verdo no hemisfério norte, ou seja, final de julho ou inicio de agosto. Desde seu
inicio o festival teve grande sucesso, mas nédo tinha as mesmas proporc¢des que tem
hoje. Em 2007 ele ganhou o segundo dia de apresentacdes. O terceiro dia de show
veio em 2011, apds seis anos de estabilizacdo no mercado de festivais. Ja& em 2012
e 2013, o evento ndo conseguiu atender a toda demanda por ingressos e decidiu
entdo expandir os negocios para os Estados Unidos e, posteriormente para o Brasil.

Os festivais de musica eletrbnica nunca estiveram tdo em evidéncia como
hoje. Para celebrar os seus 10 anos de existéncia na Bélgica, o Tomorrowland
escolheu o tema “The Key To Happiness” (A chave para a Felicidade). O evento
reuniu 360 mil pessoas em dois finais de semana de 2014, em Boom. No ano
seguinte, o mesmo tema foi levado para a na versdo americana do festival, em
Atlanta. E em 2015, foi a vez do Brasil. O festival reuniu fas de 69 paises e de todos
os estados brasileiros em trés dias de festival, que aconteceu entre os dias 21 e 23
de abril no Parque Maeda, em Itu, Sdo Paulo. Aqueles que compraram 0 ingresso
para o festival receberam pelo correio uma chave e uma caixa que continha a

pulseira de acesso ao festival, como mostra a figura 5.
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Figura 5. Chave, caixa e pulseira de acesso ao festival

g% zurc_trip : # zurc_trip .
@ Tomorrowland Brasil 2 @ Tomorrowland Brasil .

oQv - RoOoQY : n

Curtido por euvoceeumdestino e outras pessoas
zurc_trip Aquela saudade que bate quando lembra da
segunda edi¢cao da tomorrowland Brasil em 2016, o
evento pela segunda vez foi confirmado na data 21,22 e
23 de abril no Parque Maeda em Itd - Sdo Paulo, e para
aqueles que gostam de aventuras o festival proporciona
o camping, famosa dreamwvilly, para aqueles que ficaram
acampado teve uma festa exclusiva no dia 20/04/2016
no préprio camping, o evento reuniu diversas pessoas
do Brasil e outros paises. @@

O festival é um dos maiores eventos eletronicos do
mundo, juntando os maiores nomes da muasica
: eletronica mundial, varios palcos e com vdrios tipos de
som, de deep house 4 hardstyle... ¢ ¥ %

r zurc_trip

S
AR

@ Tomorrowland Brasil

0 festival é magico, surreal uma experiéncia que vocé
levara para o resto da sua vida, o evento oficial se
encontra em Boom na Bélgica que acontece desde
2005,crescendo cada vez mais e proporcionando os
melhores momentos de sua vida! @ 3% "1 &
#tomorrowland #dreamville #tomorrowlandbrasil2016
#festival #edm #boom #iml #globaljourney #camping
#marco20I8 #photography #foto #iphone #canon
#canonsx520hs #trip #tomorrowworld

thiagomansur7 &

QY : N
Ver traducdo

Fonte: postagem no Instagram no perfil @zurc_trip - #tomorrowlandbrasil2016.*°

Foi a segunda edicdo do Tomorrowland no pais, e reuniu cerca de 150 mil
pessoas, entre fas e staff. Apresentaram-se cerca de 140 atrac6es musicais, um line

up eclético, com DJs de Deep House® ao Techno'’, Trance® e Drum’N’Bass™. A

'* Disponivel em: <https://www.Instagram.com/p/Bg_ZXUfDhPc/?igshid=b4yjr6ogawl2>. Acesso em:
05 de Outubro de 2019.

'® Deep-house: Subgénero da house music originada na década de 1980, inicialmente fundindo
elementos da Chicago House com o Jazz e o Funk com um toque de Soul music.


https://www.instagram.com/p/Bg_ZXUfDhPc/?igshid=b4yjr6ogawl2
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estrutura se assemelhou a das edi¢cdes belgas, oferecendo camping, comida
gourmet, 7 palcos e experiéncias visuais e exploragbes musicais aos Sseus
participantes. Tudo isso em uma area de 1.200.000 m2. O main stage® foi o grande
destaque do festival. O palco tinha de 120 metros de largura por 42 de altura —
sendo o maior ja montado na histéria dos festivais no pais até entdo — contava com
inumeros efeitos especiais como fogos de artificio e fumaca, chuva de papel e
labaredas.

Qual seria o segredo do sucesso do Tomorrowland? Segundo Franklin Costa:

A experiéncia perfeita, planejada meticulosamente, somada a uma boa dose
de criatividade e um forte pé em suas raizes, a visdo que possibilitou a
expanséo internacional da marca para os EUA e, em 2015, para o Brasil.
(Anuario RMC 2015)

O Tomorrowland reforca uma tendéncia em festivais: a busca pela
experiéncia intensa e inesquecivel. Em um momento em que somos cada vez mais
protagonistas de nossas proprias historias, os festivais da atualidade colocam o
publico no centro das atencdes, dividindo as luzes dos holofotes entre artistas e fas.
Além de aumentar o reconhecimento da marca, eles também melhoraram seu poder
de barganha com os artistas, a0 mesmo tempo em que se concentram em pensar
com o minimo de detalhes sobre o que os frequentadores postardo nas redes

sociais.

" Techno: Estilo de musica eletrdnica, surgiu na década de 1980 em Detroit em paralelo ao
surgimento da House Music. O Techno se diferencia da house por ser uma musica de producdo mais
intelectual e futurista, essencialmente voltada para as pistas de dan¢a, mas também explorada por
artistas mais experimentais em formatos abstratos e "mentais” como o dub techno ou minimal techno.
'® Trance: Uma das principais vertentes da musica eletrénica, que emergiu no inicio da década de
1990 na Europa. O género € caracterizado pelas melodias repetitivas e longos breaks.

! Drum'n Bass: Drum and bass (também abreviado como D&B, DnB ou simplesmente d'n'b) € um
estilo de musica eletrbnica que se originou a partir do old school jungle. Surgiu na metade dos anos
90 na Inglaterra. O género € caracterizado por batidas rapidas, proximas a 170 BPM .

° Nome em inglés usado para se referir ao palco principal.
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3. METODOLOGIA

Esta pesquisa passou por duas etapas principais: a primeira baseou-se na
coleta de referéncias bibliograficas e na leitura de teorias que pudessem ser Uteis a
pesquisa como estudos sobre a Internet e a comunicagao nas redes sociais online e,
também, obras que tivessem como foco a performance, a felicidade, a construcao de
subjetividades e a visibilidade nas redes sociais; a segunda, para esclarecer a
guestdo levantada, ou seja, como se configuram os sentidos de felicidade para os
fas brasileiros do festival de musica eletrénica Tomorrowland no Instagram, foi

preciso recorrer a uma pesquisa no campo virtual com inspiracéo etnografica.

3.1. AS REDES SOCIAIS

Para definir o quadro metodoldgico desta pesquisa analisou-se como o
fendbmeno dos festivais de musica eletronica € repercutido nos ambientes virtuais,
em especial o Tomorrowland Brasil 2016, que aconteceu em Itu, Sdo Paulo.
Observaram-se aplicativos mobile e ferramentas sociais com intuito de perceber as
dindmicas sociais entre usuarios. Apds essa analise, selecionou-se o Instagram
como plataforma a ser analisada e, posteriormente, buscou-se identificar como as
interacdes eram estabelecidas e a emergéncia de fenbmenos préprios do site de
rede social na Internet.

Muito mais que um objeto em si, as redes sociais séo utilizadas neste trabalho
como uma abordagem metodoldgica que permite investigar as relagbes entre o

virtual e nao virtual.

3.2. ELEMENTOS PARA UMA ETNOGRAFIA VIRTUAL

E sabido que os ambientes virtuais alteram consideravelmente a nocdo de
espaco, e consequentemente de campo, conforme entendido na perspectiva
tradicional da antropologia, uma vez que as comunidades virtuais inauguram um
campo de interacbes mediada por computadores, desterritorializado e sem limites

geograficos, tornando-se um fenbmeno mundialmente distribuido
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A etnografia tradicional é definida como o processo de observacgéo, pesquisa e
analise dos padrdes culturais e significados de grupos sociais especificos
comumente dispondo de pesquisas de campo realizadas para se aproximar do
objeto de pesquisa e entender melhor “como as pessoas tém aprendido a ver, ouvir,
falar, pensar e agir de formas diferentes” (LIMA, DUPAS, OLIVEIRA, KAKEHASHI,
1996, p. 24). E sabido que os ambientes virtuais alteram consideravelmente a nogio
de espaco, e consequentemente de campo, conforme entendido na perspectiva
tradicional da antropologia, uma vez que as comunidades virtuais inauguram um
campo de interagdes mediado por computadores, desterritorializado e sem limites

geograficos, tornando-se um fendmeno mundialmente distribuido (HINE, 2000).

A etnografia virtual se manifesta como uma “resposta a necessidade de estudar
comunidades em que o0 uso de comunicacgdes eletrénicas, como aquelas fornecidas

por um computador, sao rotineiras” (HINE, 2000, p.1)

Para Christine Hine (2000), a etnografia virtual € igual a etnografia classica, mas
tem um novo objeto de pesquisa e campo de pesquisa: a Internet. Hine defende que
as interacbes sociais virtualizadas séo indissociaveis dos contextos onde essas
ocorrem e reconhece que “o objeto da investigagao etnografica pode ser remodelado
ao nos concentrarmos sobre o fluxo e a conectividade em vez da localizacéo e
fronteira como principio de organizagado” (HINE, 2000, p.63-65). A virtualidade € a
continuidade da pratica social no meio digital que, embora apresente caracteristicas
e regras préprias, ndo serdo compensadas ou desvinculadas da atuacao cotidiana
fora de si. O conceito de espaco e "campo” ndo pode ser entendido de um ponto de
vista objetivo e material. Antes, deve-se concebé-lo como instancias frequentadas
por personas?’ que simbdlica e virtualmente constroem suas localidades e
estabelecem suas delimitacdes territoriais. Portanto, sdo considerados locais de
pesquisa porgue os interlocutores utilizam os espacos virtuais para publicar e
armazenar conteudos relacionados as suas experiéncias e percepcdes sobre o

festejar musica eletrbnica, e também porque utilizam essas plataformas digitais para

*! Personas refere-se aos diversos papeis/mascaras que as pessoas sdo chamadas a adotar nas
suas interagbes cotidianas. Segundo Mafessoli, “a pessoa €, acima de tudo, uma méscara. A
natureza da pessoa € polissémica e poliférmica” (MAFESSOLI, 1988, p.141). A esse aglomerado de
mascaras, interacfes e aglomeragdes, o autor denomina de persona.
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desenvolver e expor subjetividades construidas a partir da realizagdo fisica do

evento.

Devido ao carater dessa pesquisa ser baseado no estudo de determinados
comportamentos em midias digitais, como o Instagram, a etnografia virtual foi
considerada a forma mais relevante para se chegar a solucdo do problema de
pesquisa. Assim, essa pesquisa apresenta uma pesquisa de campo realizada no
ciberespaco e que teve como ponto de partida as interacbes e compartilhamentos
feitos no Instagram pelos fas brasileiros do Tomorrowland que compareceram a

edicdo de 2016 do festival.

3.3. AINDEXACAO DE DADOS

Atualmente, as redes sociais em sites da Internet, como Facebook, Twitter e
Instagram, ndo apenas permitem que 0s usuarios criem e compartilhem conteudo,
como também permite reinterpretar, imitar e comentar varias vozes. Ou seja, existe
um volume infinito de informacéo sendo compartilhada a todo o momento que seria
impossivel ser indexado pelos métodos tradicionais de organizacdo de dados, feito
por especialistas na area. Dessa forma, os proprios usuarios utilizam etiquetas para
organizar o contetdo disponivel na Internet. Esse conceito de indexa¢do de dados
na internet €, também definido como folksonomia. A etimologia da palavra se refere
a unido da palavra Folk (povo, em inglés) com taxonomy (taxonomia - classificacéo
sistematica), utilizada principalmente em sites.

A criacdo do termo folksonomia € atribuida ao arquiteto da informacéao
Thomas Vander Wal. Para o autor folksonomia é o resultado da marcacao gratuita e
pessoal de informagcdes ou objetos (qualquer conteudo com URL) visando a sua
recuperacdo. A atribuicdo de tags é feita em um ambiente social (compartilhado e
aberto a outros). O ato de etiquetar pertence ao proprio usuario da informacao
(WAL, 2007).

No Instagram essas etiquetas sdo conhecidas como hashtags. Hashtags séo
termos agrupadores iniciados pelo simbolo #. Eles atuam como links para todas as
outras imagens e videos identificados pelo mesmo termo. Essa é uma maneira
conveniente de pesquisar conteldo postado por outros participantes na rede. Este

recurso € til para a divulgagdo de um topico, organiza atividades de
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acompanhamento e discussdes sobre a agenda do tema. Para criar uma hashtag, o
usuario deve marcar a imagem com o simbolo # mais a descricdo do tdpico,
normalmente sem acentuacdo (por exemplo, #pordosol: #fotografianoturna:
#instameet, etc.). Quando o usuario clica na hashtag, todas as imagens marcadas
com o mesmo tépico serdo exibidas. As hashtags sdo conceituadas por Moura e
Mandaji (2014, p. 6-7) como aquelas que “classificam, agrupam e direcionam as
informagbes contidas na web sobre os mais variados temas e assuntos,
possibilitando maior participacdo e cooperacdo dos usuarios, através da utilizacéo
de palavras-chave para organizagao”.

Foi percebido que os fas brasileiros do festival Tomorrowland utilizam de
diferentes hashtags para classificar as suas postagens do festival no Instagram
como #tomorrowland, #tml, #tomorrolandbrasil etc. Porém, levando em consideracéo
o problema de pesquisa em questdo, foi identificada a hashtag
#tomorrowlandbrasil2016 como a etiqueta mais pertinente para a pesquisa, por
descrever exatamente o nome do evento, local e ano em que ocorreu, facilitando
encontrar as imagens compartilhadas pelos fas que compareceram a essa edicéo
especifica do festival. Dessa maneira, foi feita uma busca dentro da plataforma do
Instagram pelos posts indexados pela hashtag (#tomorrowlandbrasil2016) a fim de
encontrar nas postagens, imagens, textos e discursos relevantes para o escopo da
pesquisa e que trouxessem percepcdes sobre os afetos e os modos de ser expostos
pelos frequentadores do festival. Foram separadas as 200 primeiras imagens,
consideradas as mais relevantes segundo a propria plataforma, sob a hashtag
escolhida. Foi percebido, a partir de um olhar inicial voltado para o conteudo visual,
gue muitas das postagens, a pesar de estarem indexadas com a hashtag referente
ao festival em questdo, ndo tinham qualquer relacdo com ele, de forma que foram
prontamente descartadas devido a irrelevancia para o trabalho. A partir de uma
analise posterior, mais detalhada, das imagens e dos textos foi possivel perceber
gue o discurso da felicidade aparece explicitamente em diversas publicacdes, que
foram efetivamente produzidas e postadas pelos que foram ao festival. Os discursos
e os significados das imagens e dos textos que essas postagens suscitam foram
utilizados no trabalho para fazer contrapontos com os resultados obtidos por meio de
uma pesquisa feita por meio de um questionario aplicado posteriormente no meio

online.
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Tendo como base as informacfes obtidas a partir das postagens sob a
hashtag #tomorrowlandbrasil2016 no Instagram e as teorias estudadas até entéo, foi
percebido que seria enriquecedor pesquisar mais a fundo como os brasileiros que
compareceram ao Tomorrowland Brasil 2016 compreendem os sentidos de
felicidades no Instagram a partir das subjetividades construidas e performadas na
rede virtual. Seria preciso entdo, estabelecer um método de coleta de dados que
permitisse, posteriormente, analisar o contetdo obtido e adquirir informacdes sobre
0 assunto. Santaella (2001) explica que, em uma pesquisa,

a coleta de dados também se faz a partir de uma série de prescri¢des, cujos
Instagram mais usados sdo 0s questionarios, os formularios e as entrevistas
que podem ser estruturadas, padronizadas, contendo perguntas que
seguem um roteiro pré-estabelecido, ou ndo estruturadas, despadronizadas,
consistindo de uma conversa informal, alimentada por perguntas abertas.
[...] Ainterpretagdo dos dados ndo é menos baseada em técnicas do que os
demais passos da pesquisa. Ela implica em classificacdo e categorizacdo

dos dados, processo de codificacdo, representacdo numérica dos dados e
técnicas de andlise de contetdo (SANTAELLA, 2001, p. 149)

Para entender como se configura a felicidade no Instagram para os fas
brasileiros do festival Tomorrowland, mostrou-se pertinente realizar uma pesquisa
por questionario com esse publico no campo virtual. De acordo com o0s objetivos a
serem alcancados no presente trabalho, foi elaborada uma série de perguntas. Para
obter um questionario de facil compreenséao e alto indice de respostas, sem ignorar
a consisténcia e relevancia dos resultados obtidos apos a aplicacdo, optou-se por
limitar o namero total de questdes a 10. Foram selecionadas as perguntas mais
relevantes para solucionar o problema de pesquisa do presente trabalho.

A plataforma online escolhida para construir o questionario, foi a
SurveyMonkey??, site especializado para a criacdo e aplicacdo de pesquisas na
Internet. Foram selecionadas 10 perguntas, uma pergunta aberta e nove perguntas
de mdltipla escolha. E, para ser valido, o questionario deveria ser respondido por
completo. A pesquisa foi compartilhada em grupos de fds do Tomorrowland no
Facebook. O grupos escolhidos foram o: “Tomorrowland Brasil” e “Tomorrowland
Brasil 2016”. A coleta dos dados foi feita entre os dias 25 de Outubro de 2019 ao dia
07 de Novembro de 2019, resultando em 48 questionarios respondidos por

completo.

*? Disponivel em: <https://pt.surveymonkey.com/>. Acesso em: 10 de Novembro de 2019 as 15h35.


https://pt.surveymonkey.com/
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Por fim, foram realizadas as devidas analises das informa¢Bes obtidas, a
partir do arcabouco teorico estudado neste trabalho. Foram gerados graficos que
compilaram os dados obtidos para proporcionar uma compreensao facil e visual das
respostas. Dessa forma, foi possivel chegar a algumas conclusdes quanto ao
comportamento do publico brasileiro frequentador do festival Tomorrowland no
Instagram, diante de imperativos como o se expor e o de ser feliz. O processo desse
estudo possibilitou entender melhor como os sentidos de felicidade explorados pela
campanha do festival Tomorrowland, séo percebidos e performados por meio dos
conteudos e interacBes desses atores no aplicativo de rede social Instagram.



43

4. TECNICA DE COLETA DE DADOS

4.1. SURVEYMONKEY

Foi realizada uma pesquisa na Internet por meio de um questionario
elaborado pelo autor previamente e, posteriormente, construido na plataforma
SurveyMonkey, um site especializado na criagdo de pesquisas a serem aplicadas no
meio online. A plataforma permite criar pesquisas, testes e enquetes com facilidade
e para qualquer publico online, oferecendo modelos de pesquisa para diferentes
setores e também a possibilidade de criar de forma personalizada. A plataforma
apresenta as pesquisas num layout otimizado para dispositivos méveis, 0 que facilita
a experiéncia de resposta dos usuarios de smartphones. Os resultados das
pesquisas sdo processados automaticamente gerando graficos e tabelas e até
nuvens de palavras que servem de suporte visual para analises dos dados obtidos.
A coleta de dados da pesquisa foi feita entre os dias 25 de Outubro de 2019 ao dia
07 de Novembro de 2019.

4.2. OS GRUPOS TOMORROWLAND BRASIL E TOMORROLAND
BRASIL 201

O questionario foi compartilhado nos grupos do Facebook “Tomorrowland
Brasil” e “Tomorrowland Brasil 2016”, sendo o primeiro 0 maior grupo da rede
voltado diretamente para fas brasileiros do festival Tomorrowland, com mais de 20
mil participantes e, o segundo, 0 maior grupo especificamente voltado para

participantes da edicao do festival de 2016.

Os critérios necessarios para responder o questionario foram: ter
comparecido ao “Tomorrowland Brasil: The Key to Happiness” em Itu-SP em 2016 e
ser um usuario do Instagram. Além disso, para ser considerado valido, o
guestionario deveria ser respondido por completo. Foram criadas 10 perguntas, uma
pergunta aberta e nove perguntas de mdultipla escolha. As respostas foram
analisadas visando encontrar tragos em comum, posi¢oes indefinidas ou mesmo
discordantes sobre as questbes em torno do tema. Um total de 48 pessoas

respondeu ao questionario, de forma que ndo é possivel afirmar que os resultados
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da amostra representem a realidade do universo de 150 mil pessoas que
compareceram ao Tomorrowland Brasil em 2016. Todavia, a partir das respostas
desse grupo e andlise dos resultados da pesquisa é possivel compreender melhor
0s conceitos abordados sobre felicidade, subjetividade, performance e visibilidade, e
perceber como eles se apresentam nessa amostra do publico de interesse.

Dados os autores explorados no referencial teérico do trabalho e os conceitos
sobre visibilidade, performance e o imperativo da felicidade na contemporaneidade
(SIBILIA, 2008; EHREMBERG, 2010; BIRMAN, 2010) foram elaboradas perguntas
com o objetivo de se investigar como se configuram os sentidos de felicidade no
Instagram para a comunidade dos fas de masica eletronica, especificamente para os

gue compareceram ao Tomorrowland Brasil 2016 — The Key to Hapiness.

Dessa maneira, € preciso elencar as dez perguntas que compuseram O

guestionario, que sdo as seguintes:

1. Qual é a suaidade?

17 ou menos
18 a 20
21a29
30a39

40 a 49

50 a 59

60 ou mais

O O O O O O O

O que é felicidade para vocé?
A experiéncia criada pelo festival Tomorrowland me aproximou do que eu considero por
felicidade. Marque a alternativa que melhor representa sua opiniao.

wn

Discordo totalmente.
Discordo parcialmente.

Nem discordo nem concordo.
Concordo parcialmente.
Concordo totalmente.

O O O O O

e

Considero que uso o Instagram.

Raramente
Pouco.

As vezes.
Muito.
Sempre.

O O O O O

5. Costumo postar fotos e videos meus no Instagram que refletem meus momentos mais
felizes. Marque a alternativa que melhor representa sua opinido.

o Discordo totalmente.
o Discordo parcialmente.
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Nem discordo nem concordo.
Concordo parcialmente.
Concordo totalmente.

Alguns fas do festival relataram em suas redes sociais que os dias do festival foram uns
dos dias mais felizes de suas vidas. Em relacdo a vocé, o quanto vocé concorda com essa
afirmac&o? Marque a alternativa que melhor representa sua opinido.

Discordo totalmente.
Discordo parcialmente.

Nem discordo nem concordo.
Concordo parcialmente.
Concordo totalmente.

Qual dessas redes sociais vocé MAIS usou para compartilhar fotos ou videos do festival?
Marcar apenas uma alternativa.

Facebook.
Instagram.
Snapchat.

Twitter

Outro (especifique).

A felicidade foi um sentimento motivador para compartilhar fotos e videos do festival no
Instagram. Marque a alternativa que melhor representa sua opiniao.

Discordo totalmente.
Discordo parcialmente.

Nem discordo nem concordo.
Concordo parcialmente.
Concordo totalmente.

Ser identificado como um fa do festival e mostrar que compareci a edicdo foram fatores
motivadores para eu compartilhar postagens no Instagram. Marque a alternativa que
melhor representa sua opinido.

Discordo totalmente.
Discordo parcialmente.

Nem discordo nem concordo.
Concordo parcialmente.
Concordo totalmente.

. Quais aspectos do festival mais contribuiram para sua felicidade naquele momento?

Margue duas ou mais alternativas.

A musica.
Os amigos.
A intera¢@o com o publico do festival.
O local.

A ambientacéo (decoragéo) do festival.
A experiéncia do festival.

Alcool.

O uso de substancias entorpecentes.
Outro (especifique).
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5. ANALISE DOS RESULTADOS

5.1. AJUVENTUDE E O IMPERATIVO DA FELICIDADE

Nunes (2010, p. 42) fala sobre a “emergéncia de uma cultura jovem
encantada pelos prazeres do tempo livre e do lazer, que adota novas praticas de
consumo, edifica novos espagcos de diversdo, inventa novos padres de

comportamento e empreende novas formas de sociabilidade”.

Gréfico 1. Gréfico criado a partir das respostas a pergunta 1 do questionario.

Qual é a sua idade?

Angwered: 48 Skipped: 0
17 ou menos

18220

21229

30a3s

40 =43

50a39

0% i 0% 30% 405 309 0% 0% 80 90% 100%

DPQ@ES DE RESPOSTA - RESPOSTAS
= 17 ou menos 0,00% o
= 183220 0,00% 8,
= azs 538,33% 28
= 30233 35,40% 17
= 403248 €,23%
*= 50252 0,00% o
» 500U mais 0,00% o
TOTAL 43

Fonte: elaborado pelo autor.

A partir dos resultados da primeira pergunta do questionario, representados

no grafico 1 acima, € percebido que o publico da pesquisa é composto, em sua
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maioria, por pessoas entre 21 e 29 anos de idade, sendo mais de 58% dos
entrevistados, refletindo o que comumente se observa no publico frequentador de
raves e festivais de musica eletrbnica. Mas também uma boa parte dos
entrevistados, mais de 40% deles, estd numa faixa acima dos 30 anos. Dessa forma,
quando nos referimos a musica eletrébnica como “cultura jovem” (D’ALLAVEDO,
2011), é preciso ter em mente que a juventude é diversa, pois nem todas as pessoas
vivenciam e percebem a juventude da mesma forma. Os participantes da cena da
musica eletrbnica estdo inseridos nesse contexto de juventude como uma categoria

socialmente construida para além de faixas etarias.

Ou seja, 0 escopo dessa pesquisa gira em torno de um publico considerado
jovem, inserido no contexto digital das redes sociais e que compartilha o interesse

comum pela musica eletrénica e por festivais de experiéncia, como o Tomorrowland.

Vale lembrar que, o individuo na atualidade vive numa logica do consumo
(BAUDRILLARD, 1995) que pode ser percebida em varios aspectos da vida
contemporanea, inclusive no consumo de estilos de vida e de subjetividades. As
culturas juvenis nascidas em torno de diferentes géneros musicais sempre
evidenciaram simbolos e representacdes proprias no que diz respeito as formas de
se vestir, de falar, e preferéncias estéticas e por objetos de consumo
(FEATHERSONE, 1995). Na contemporaneidade, porém, parece haver uma
necessidade de afirmacédo desses estilos de vida. O individuo passa a, ndo somente
consumir essas subjetividades, mas também, a exibi-las através de fotos e videos
em redes sociais na Internet, regido por uma légica da performance (EHRENBERG,
2010), a fim de revelar uma imagem pessoal que deve ser validada pelo olhar do
outro (BRUNO, 2005).

E importante levar em consideracdo que esses atores sociais, 0S jovens
participantes da cena de musica eletrénica, também séo influenciados pelo
imperativo da felicidade, caracteristica marcante da sociedade contemporanea.
Nesse contexto, a imagens compartilhadas nas redes sociais devem revelar modos

de ser que se adequem a obrigacdo contemporanea de ser feliz.

Quando falamos de felicidade nos deparamos com um afeto de dificil
definicdo e que, por vezes, € considerado como algo subjetivo, que difere de pessoa

para pessoa. Portanto, para elucidar o tema da pesquisa, mostrou-se necessario
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entender o que esse publico entende por felicidade num contexto mais amplo, para,
a partir dai, entender como esse afeto € construido e apresentado no site de rede
social Instagram. Dessa maneira, a pergunta 2 do questionario foi: “O que vocé
entende por felicidade?”. As respostas obtidas por essa pergunta encontram-se

acima nas Figuras 6 e 7, abaixo.



Figura 6. Respostas obtidas a partir da pergunta 2 do questionario.

0 que é felicidade para vocé?

Selecionadals): 48

Poder estar reunido com amiges em amblentes com misica boa

E um conjunto de fatores , que envolvem aspectos econdmicos , fisicos e sociais. Para mim a felicidade é o
equilibrio dessas partes .

Ser gquerm sou & ser grato por tudo,

Ir para Tomorrovwland

Tér meus amigos junto comigs no tml

Felicidade & a alagria da vidal

Urn momenioll!

Entender que as pequenas colsas sdo essenclals,
THL

Saude e dinheirg

Viver momentos prox de pessoas que ew gosto
Conguistar meus objetivos

Ter pensamentos bons na cabeca a maior parte do tempo
Viajar, ir a festivales con mis amigos

E estar com pessoas que ame & saber que o sentimento & reciproco. E ir para a tomarrowland e saber que
durante os 4 dias de festival ndo vou pensar em problemas & responsabilidades, vou conhecer pessoas
com culturas,ragas diferentes, & ser livre para vestir o que quiser, livre de qualguer Julgamento, sentir na
alma a masica & s& emocionar a6 ver o D tacar aguela musica favorita. E ver a alegria no rosto das
PRLEOAS.

Felicidade & estar de berm com vocd mesmo, é ser rodeado de amigos, & viver experiéncias incrivels e
memardveis, & um estado de espirivo onde nada mais importa além de ser feliz e viver cada momento da
s vida como se fosse dnicol

Viver tudo o que sonhofsonhel,
Compartilhar bons momentos em lugares marcantes com pessoas que eu gosto ao meu redor

Felicidade & algo que estd dentro de cada momento especial, com pessoas especials desde que ndio haja
nada de errado ou ruim,

E um estado emoclonal.

Ter sande para viajar & curtic a vida

viajar

Realizar sonhos ao lado das pessoas que amo

Estar com uma sensaclo de bem estar mentalmente,

Viver

Fonte: questionério aplicado pelo autor.
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Figura 7. Continuacao das respostas obtidas a partir da pergunta 2 do questionario.

Sar livee

felicidade & estar sempre de bem e estar com pessoas gue gosto

Felicidade & poder desfrutar de algo que almejel & consegui conguistar, com certeza cercado por boas
companhias.

(=]

Estar num lugar que $& sénte bem com pessoas que ama,
Um estado de espirito

Felicidade sfio momentos bons, sela com amigoes, parentes ¢ até desconhecidos. Felicidade & ter
aproveitado tantd a temarrowland & 56 tér urmas 3 fotas hakhakha & ndo conseguir déscréver Coma fai
porgque & um moemento dniceo

Estar junto de amigos, curtir festas, ir a prala

Um estado do corpo, onde hormdnlos, reagdes quimicas e até pensamentos e prescupagdes estdo "bem”

E Estar com amigos ouvindo misica eletrénica, & estar bem comige mesmo e estar indo bam na minha
vida profissional & amorosal

Uma utapia fantasiosa.
Compartilhar momenbos

Impassivel definir, nllo & um sentimento dnico mas uma coleclio de sentimentos bons, ndo & algo
mamentines, mas algo constante,

Amigos, gentileza, cuidados

Estar junto das pessoas quie eu gosto,

Poder viver uma vida abengoada com minha familia e amigos
Fazer as coiSas que gosto.

E celebrar a vida.

Colacionar momentaos ae lade dos g amao

Estar rodeado de pesscas boas momentos glorlosos,
Minha familia & amigos

Sar vocd mesmo!

Estar com quem Se ama.

Um conjunte de dessjos & realizagdes resultando em sentimentos @ momentos genuinos.

Fonte: questionério aplicado pelo autor.

Com o objetivo de agrupar as respostas e poder observar quais foram os

termos mais relevantes, foi elaborada uma nuvem de palavras a partir das frases
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obtidas pela pergunta 2. Nessa nuvem, os tamanhos das palavras séo
dimensionados de acordo com a quantidade de vezes que cada palavra se repete,
ou seja, quanto mais vezes uma palavra se repetir, maior serd o seu tamanho,

conforme podemos notar na figura 8 abaixo.

Figura 8. Nuvem de palavras obtida a partir das respostas a pergunta 2 do questionario.

| TUDO e
Livke VIVER™ .
GOSTO ESTAR BEM:
T :MOMENTOS
COISAS { . I]_iPN("}r%R
SER RS

ESPECIAI

MUSICA =

ALEGRIA TOMO}\R()\VLAN[ fripos L ESSOAS QUE AMO
PESSOAS AMIGOS™
Cr 1\1[1\ !

VIAJAR ‘ 7. RODE/ ‘”“HL'\JU\ILI\IU
E \IJM I

Fonte: Elaborado pelo autor por meio da plataforma online WordArf®

5.2. O PARADIGMA DA SENSACAO

Nas respostas a pergunta 2, representadas nas figuras 6 e 7, nota-se que
apenas uma resposta considera a felicidade diretamente como uma coisa hao
momentanea mas "constante”, enquanto a maioria das outras respostas trata da
felicidade especificamente para coisas transitorias. Duas das palavras que mais se
repetem nas respostas a pergunta 2, com se pode notar também na nuvem de
palavras da figura 8, sdo as palavras: “estar” e “momentos”. Essas palavras conotam
gue a felicidade esta relacionada a algo momentadneo e ndo a um sentimento
continuo e duradouro. A felicidade seria entdo, para alguns, como uma coletanea de
bons momentos, como: estar com amigos ou familia, viajar, ou mesmo ir a um

festival.

% Disponivel em: < https://wordart.com/create> Acesso em 11 de Novembro de 2019.


https://wordart.com/create
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Nas configuracfes atuais da sociedade, dominada pela midia e pela cobranca
pelo espetacular, esses momentos felizes s6 passam a existir & medida que forem
espetacularizados. O que ndo é espetacular ndo se destaca, o que ndo se destaca
ndo € percebido e o que nao € percebido ndo é. Na corrida desenfreada para ser
percebido e ser identificado com bem-sucedido e feliz, os individuos, envolvidos por
uma difusa falta de um “ai”, sucumbem entdo a pressédo constante por emitir, exigir
atencéo, fazer sensacdo. (TURCKE, 2010). Uma tremenda aceleracéo toma conta
de todos os campos da vida humana e faz cobrancas imperativas em que “ser é ser

percebido” e, também, “ser é perceber”.

Algo que se repete em muitas respostas é que a felicidade € estar com
pessoas, com quem se gosta, especialmente com amigos. Esse sentido de
felicidade, de compartilhar momentos com amigos, sugere que existe um anseio por
sociabilidade desse publico frequentador de festivais de musica eletronica.

“As pessoas adaptaram-se aos novos tempos, utilizando a rede para formar

novos padrbes de interacdo e criando novas formas de sociabilidade e
novas organizacgdes sociais.” (RECUERO, 2009, p. 89).

5.3. AQUESTAO DA VISIBILIDADE

E possivel observar em postagens dos frequentadores do Tomorrowland
Brasil 2016 no Instagram que essa sociabilidade é constantemente exibida. Fotos de
grandes grupos de amigos sdo comuns e parecem exibir um atributo muito
valorizado e que precisa ser visto e validado pelo olhar do outro, como podemos

observar na figura 9 e na figura 10.



Figura 9. Grupo de amigos no festival Tomorrowland Brasil 2016.

a “‘ rafaelsignacio

medico4.0 « Follow
Tomorrowland Main Stage

medico4.0 Dias felizes, inesqueciveis
e indescritiveis! Nem 1/3 da galera ai,

haha! @ €0 §J #Repost

@rafaelsignacio with @repostapp.

Cenério incrivel de mais um festival
insano! @) #tomorrowlandbrasil2016
#tmlbrasil #edmlifestyle #edm
#normalpragente #arminvanbuuren
#alesso #w&w #afrojack
#nickyromero #ftampa #illusionize
#tropkillaz #day2

oQdh

. Liked by asklepio and 110 others

APRIL 25

)16

Add a comment..

Fonte: postagem no Instagram no perfil @medico4.0 - #tomorrowlandbrasil2016.%*
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Figura 10. Colagem de fotos que mostra grupos de amigos, 0 acampamento e o palco principal do
festival.

Qv

Fonte: postagem no Instagram no perfil @alevivoale - #tomorrowlandbrasil2016.%°

Curtido por eri.kramer e outras pessoas
alevivoale #tbt E um lugar perfeito, onde existe amor,

respeito, unido e paz. O riso é espontaneo e a felicidade

esta em todos os cantos. O mundo inteiro esta
conectado através de uma batida g acompanha os

nossos coragoes. As lagrimas sempre aparecem, porém

sdo lagrimas de felicidade. A tristeza aparece quando
toda essa magia vai embora, e se transforma em
saudade quando as lembrangas despertam aquele
arrepio ao ouvir novamente um set do seu dj favorito.
Sao milhares de culturas e crengas, que se misturam
em uma atmosfera repleta de alegria. Sdo milhares de
novos amigos, e de experiéncia incomparaveis. Nesse
mundo somos todos irmaos, que compartilham a

mesma vibe e acordam todos os dias com a esperanga

de encontrar a chave da felicidade. Desta vez nés
encontramos, e agora estamos unidos para sempre.
Obrigado Tomorrowland Live Today Forever Friends
"Cadé Carol ? " #CAROL " ¥ e=io e SRR v
#TOMORROWLAND #TomorrowlandBrasil2016
#Frindships #ThekeyOfHapiness

#TomorrowlandBelgium
helenamsls ¢’¢’'¢’'¢'¢'¢'¢”
welovebass & g

20 de abril de 2017 - Ver tradugao

** Disponivel em: <https://www. Instagram.com/p/BEpEPIMto48/?igshid=tvblldxoj6r0>. Acesso em: 05

de Outubro de 2019.


https://www.instagram.com/p/BEpEPIMto48/?igshid=tvblldxoj6r0
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Exibir ter varios amigos parece ser algo valorizado na contemporaneidade e
gue deve ser compartilhado nas redes sociais como tal. Levando em conta que o
individuo é constantemente incentivado a performar ser feliz, se a felicidade esta
relacionada a estar com amigos, a espetacularizacdo desses momentos emerge
como uma possibilidade clara de expor uma visibilidade que se adeque ao
imperativo da felicidade. Ou seja, ser reconhecido como alguém que possui varios
amigos é uma forma de se buscar validar uma imagem feliz. Em uma sociedade
voltada para a imagem, a visualidade e a visibilidade adquirem protagonismo nas
vidas dos sujeitos, os quais tém suas relacdes sociais voltadas para o olhar do outro
(BRUNO, 2013).

A felicidade, na contemporaneidade, parece ser apenas util e desejavel,
desde que possa ser espetacularizada e apreciada pelos olhos dos outros. Portanto,
ser feliz ndo basta, pois “ndo se trata tdo sé de atingir esse estado de animo tao
desejado; € necessario, também e talvez sobretudo, que essa felicidade seja visivel
e que o0s outros possam verificd-la com o poder legitimador de seus olhares”
(SIBILIA, 2014, p. 42).

Nas figuras 6 e 7, que mostram o conjunto das respostas obtidas a partir da
segunda pergunta do questionario, é possivel notar que trés das respostas citam
diretamente o festival Tomorrowland como algo significativo para o que essas
pessoas entendem por felicidade. Essas respostas parecem revelar que a
experiéncia entregue pelo festival, sob o tema “a chave para a felicidade”, se
concretizou na lembranca de alguns como sinbnimo do que eles entendem por

felicidade.

Grafico 2. Grafico criado a partir das respostas a pergunta 3 do questionario.

% Disponivel em: <https://www.Instagram.com/p/BTHEgGHhvFi/?igshid=uh6346k8dmkt>. Acesso em:
05 de Outubro de 2019.


https://www.instagram.com/p/BTHEgGHhvFi/?igshid=uh6346k8dmkt
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A experiencia criada pelo festival Tomorrowland me aproximou do que eu
considero por felicidade. Marque a alternativa que melhor representa sua
opiniao.

Anzwered: 42 SkKipped: 0
Discordo
totslmente.
Discordo
parcialmente.
Mem concordo
nem discordo.
Concordo
parcialmente.
Concordo
totalmente.
0% o9 20% 30% 404 308 804% T0% B0% 20% 100%
DPI;t'_"iES DE RESPOSTA = RESPOSTAS
= Discordo totalmente. 0,00% o
= Dizscordo parcialmente. 2,08%
= Mem concordo nem discordo. 417% 2
= Concorde parcialmente. 16,67% 3
= Concordo totalmente. T7.08% 37
TOTAL 48

Fonte: elaborado pelo autor.

Apesar dos diferentes sentidos de felicidade levantados na pergunta 2, mais
de 90% das pessoas que responderam a pesquisa concordam, em algum grau, que
a experiéncia criada pelo festival Tomorrowland se aproxima do que eles
consideram por felicidade, como é possivel notar pelas respostas a pergunta 3
contidas no gréfico 2. Apenas 2,08% dos entrevistados afirmaram que discordam

parcialmente da afirmacao levantada pela pergunta 3.

5.4. OS USOS DO INSTAGRAM

7

A felicidade por si s6 ndo é suficiente: € preciso exibir uma performance
pessoal e mostrar a felicidade obtida, pois segundo Sibilia (2008, p. 235): “o que se

€ deve ser visto - e cada um é aquilo que mostra de si”. Ao usar o Instagram, a
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felicidade pode ser formada dessa forma, atraindo espectadores e convencendo-0s
de que as imagens de vida ali exibidas tém atributos ideais. Dessa maneira, 0
individuo é convidado a compartilhar e expor modos de ser que devem se adequar
ao imperativo da felicidade. Também nao basta aparecer, mas o que € mostrado

deve aparentar ser uma imagem 6tima e feliz.

Pelas respostas obtidas com a pergunta 4 é possivel notar que o Instagram é
um aplicativo de rede social que esta penetrado no cotidiano do publico da pesquisa.
Conforme o gréfico 3, mais de 80% das pessoas revelaram que usam o Instagram

muito ou sempre e menos de 20% usa apenas as vezes.

Gréfico 3. Gréfico criado a partir das respostas a pergunta 4 do questionario.

Considero que uso o Instagram:

Answered: 48 Skipped: 0

Raramente.

Muita.

Sempre
0s o8 0% 30%  40% 509 £0%  TO%  B0%:  SO% 100%
OPGOES DE RESPOSTA ~  RESPOSTAS
= Raraments. 0,00% o
* Pouco. 0,00% o
~  Azvezes. 18,75% E
w  Muito. 33,33% 5
*  Sempre. £47,92% 23
TOTAL 43

Fonte: elaborado pelo autor.

Nessa sociedade do espetaculo, uma experiéncia néo faz sentido se nao for

registrada, se nao for compartilhada com o outro. Segundo Debord (1997, p.14) o
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espetaculo “n&o € um conjunto de imagens, mas uma relagéo social entre pessoas,
mediada por imagens”. Ou seja, as relagdes cotidianas, na sua grande maioria, se
transformam ou sdo substituidas por representacbes e o Instagram demonstra ser
um aparato apropriado para o individuo performar a melhor imagem de si em busca

de uma visibilidade que triunfe frente aos imperativos da contemporaneidade.
Gréfico 4. Gréfico criado a partir das respostas a pergunta 5 do questionario.

Costumo postar fotos e videos meus no Instagram que refletem meus
momentos mais felizes. Marque a alternativa que melhor representa sua
opiniao.

Answered: 48  Skipped: O

Discorda

totalmente.

Discardo
parcialmente.

Mem concordo

nem discorda.

Concaordo

parcialmente.

Concordo

totalmente.

DPl;{jES DE RESPOSTA - RESPOSTAS
= Discordo totalmente. 0,00% o

= Discordo parcialmente. 2,08%

= Mem concordo nem discordo. 2,08%

= Concordo parcialmente. 31,25% 15
= Concordo totalmente. B4,58% <
TOTAL 4E

Fonte: elaborado pelo autor.

De acordo com as respostas a pergunta 5, representadas no gréafico 4, mais
de 95% do publico que respondeu a pesquisa concorda, em algum grau, que as
suas postagens no Instagram refletem seus momentos mais felizes. Assumir
momentos infelizes, numa contemporaneidade regida por uma obrigacéo de ser feliz
(FREIRE FILHO, 2010), seria admitir ndo estar tendo a conduta ideal, significaria

admitir o fracasso frente a moral da performance (EHRENBERG, 2010). A conduta
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ideal estaria ligada a buscar um desempenho 6timo e conquistar a propria felicidade.
Ser feliz e aparentar a felicidade sé&o valores que devem ser sempre almejados, visto
que, de acordo com Freire Filho (2010, p. 23) sao caracteristicas de quem aceitou 0s
‘roteiros para a conquista da felicidade difundidos atualmente [...] que, por estarem
tdo disseminados, se afiguram como consistentes, irretocaveis e imperativos”. E,
nesse contexto, o site de rede social Instagram, parece ser o aparato perfeito para
comunicar essa visibilidade pautada pelo imperativo da felicidade, aparecendo,
inclusive, como o aplicativo de rede social mais utilizado pelo publico da pesquisa
para compartilhar fotos e videos do festival, como podemos ver abaixo no grafico 5,
obtido pelas repostas a pergunta numero 7.

Gréfico 5. Gréfico criado a partir das respostas a pergunta 7 do questionario.

Qual dessas redes sociais voce MAIS usou para compartilhar fotos ou videos
do festival? Marcar apenas uma alternativa.

Answered: 48  Skipped: 0

Facebook I

Snapchat

Twitte

Outro

(especifique)

0%  10% 20% 30% 40% 50% 0% To0% 80% 20% 100%

OPQ(")ES DE RESPOSTA - RESPOSTAS -
~ Facebook 417% 2
- Instagram 25,23% 45
= Snzpchat 0,00% C
= Twitter 0,00% [
» OQutre (especifiquel Respostas 0,00% C

Total de respondentes: 42

Fonte: elaborado pelo autor.

A partir da pesquisa por posts, feita previamente no Instagram, relacionadas a

hashtag #tomorrowlandbrasil2016, foi possivel identificar que diversas postagens dos
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frequentadores do festival tentam revelar um sentimento de extase, fruicdo e felicidade.

Abaixo, podem-se observar alguns exemplos dessas postagens, nas figuras 10 e 11.

Figura 11. Fa no festival sorrindo com o palco principal como plano de fundo.
lorena_sa « Following
N Tomorrowland Brasil

@ lorena_sa Happiness: o sentimento
que define a Tomorrowland (f) @ ~ ¥
) #TomorrowlandBrasil2016
#Tomorrowland #NoTMLcomL4F
#TomorrowlandBrasil #WearlLeaf

#EDM #Gopro #olhaessasvibez

184w

®

@ srgleon @@ ©

184w  Reply

'j kchozenmusic Dope!

184w  Reply

oQad n

0 Liked by _tetheuss and 1,352 others

Fonte: postagem no Instagram no perfil @lorena_sa - #tomorrowlandbrasil2016.%°

Na figura 11, acima, uma das frequentadoras do festival cita a felicidade como “o sentimento
que define a Tomorrowland”®’. Em outra postagem, retratada na figura 12, abaixo, 0o
discurso é de que os momentos vividos no festival foram um dos melhores momentos da
vida dessa frequentadora.

%% Disponivel em: <https://www.Instagram.com/p/BEt5nRGzIVL/?igshid=1xjsrhoglbptg>. Acesso em:
05 de Outubro de 2019.

%" Na legenda original da foto é usada a palavra em inglés para felicidade: happiness.


https://www.instagram.com/p/BEt5nRGzIVL/?igshid=1xjsrhoqlbptg
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Figura 12. Fa em pose de comemoragdo com o palco principal de fundo.

B

ranellealves25 « Follow

ranellealves25 “Saudades de ter
aquela sensacdo de paz que esse
lugar me trouxe. Saudades dos
melhores momentos da minha vida!"
#tomorrowlandbrasil2016 #tbt

#boatarde O ¢ @ P 3!

pmatias. P P P

1/2W  Reply

rickyshuffle Esse lugar é mégico,
vibe Gnica e td mundo junto nela

p)

172w Reply

ditom @ O

@ Qb R

w Liked by eastontomak and 232 others

Add a comment..

Fonte: postagem no Instagram no perfil @ranellealves25 - #tomorrowlandbrasil2016.%

A partir dessas narrativas textuais comunicadas em postagens no Instagram,

decidiu-se, por meio da pergunta 6, tentar descobrir se esse sentimento também foi

observado por outros fas que estiveram presentes no festival.

%% Disponivel em: <https://www.Instagram.com/p/BIGIlysAulV/?igshid=kglc8dwof9c0>. Acesso em: 05

de Outubro de 2019.


https://www.instagram.com/p/BIGIIysAu1V/?igshid=kglc8dw9f9c0
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Gréfico 6. Gréfico criado a partir das respostas a pergunta 6 do questionario.

Alguns fas do festival relataram em suas redes sociais que os dias do festival
foram uns dos dias mais felizes de suas vidas. Em relacao a voce, o quanto
voce concorda com essa afirmacao? Marque a alternativa que melhor
representa sua opiniao.

Answered: 48 SkKipped: 0

Discordo
totalmente.

Discordo
parcialmente.

Mem concordo
nem discordo.

Concordao
parcialmente.

Concorde
totalmente.
0% 0% 20%  30%  40%  50%  G0%  TO% BO%  90% 100%

DPI;C'iES DE RESPOSTA - RESPOSTAS -
= Discordo totalmente. 0,00% o
= Discordo parcialmente. 2,08%
= Nemcencordo nem discordo. 2,33% 4
- Concordo parcizlmente. 27,08%
- Concordo totalmente. 62,50% 30
TOTAL 48

Fonte: elaborado pelo autor.

5.5. AS PARTICULARIDADES DO FESTIVAL

De acordo com o Grafico 6, acima, aproximadamente 90% dos entrevistados
concordam, em algum grau, total ou parcialmente, que os dias do festival foram uns
dos dias mais felizes de suas vidas. Esses dados confrontados com os dados do
Grafico 5, parecem corroborar com a ideia de que a rede social Instagram, um
aplicativo plenamente audiovisual, oferece um display apropriado para mostrar essa
felicidade. Na contemporaneidade é preciso ser feliz antes de mais nada, porém é
na visibilidade que o eu se concretiza e que as subjetividades s&o validadas

(BRUNO, 2013). Por meio das redes sociais na internet, o individuo contemporaneo
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encontra o aparato para poder ser visto como alguém bem-sucedido e que goza de
uma felicidade que se impde obrigatoria.

Gréfico 7. Gréfico criado a partir das respostas a pergunta 8 do questionario.

A felicidade foi um sentimento motivador para compartilhar fotos ou videos
do festival no Instagram. Marque a alternativa que melhor representa sua
opiniao.

Answered: 48  Skipped: 0

Discordo

totalmente.

Discorda
parcialmente.

Mem concorda
nem discorda.

Concordo

parcialmente.

Concordo
totalmente.
O O 20% 30% 405 309 50% T0% 809 20% 100%

DPQ@ES DE RESPOSTA ~ RESPOSTAS -
+ Discordo totalmente. 0,00% o
«» Discordo parcialmente. 2,08%
» Mem cencordo nem discordo. &,25%
~ Concordo parcialments. 25,00% 12
~ Concordo totalmente. 66,67% 32
TOTAL 48

Fonte: elaborado pelo autor.

Especialmente no caso dos fas brasileiros do Tomorrowland, é possivel notar,
nas postagens obtidas pela pesquisa feita no Instagram (#¥tomorrowlandbrasil2016),
uma tentativa de revelar uma imagem de extrema fruicdo, uma imagem que se
adeque ao estatuto de ser feliz. A fruicdo se encontra “hoje forcada e
institucionalizada, ndo como direito ou como prazer, mas como dever do cidadao”
(BAUDRILLARD, 1995, p. 91).

No grafico 7, obtido pelas respostas a pergunta 8, € possivel notar que mais

de 90% dos que responderam a pesquisa concordam que a felicidade foi um
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sentimento motivador para compartilhar fotos e videos do festival no Instagram.

Esse dado reforca uma ideia de que o Instagram seria a rede social da felicidade, o

meio de comunicacao ideal para o individuo construir e expor suas subjetividades

pautadas pelos imperativos da contemporaneidade.

Gréfico 8. Gréfico criado a partir das respostas a pergunta 9 do questionario.

Ser identificado como um fa do festival e mostrar que compareci a edigao
foram fatores motivadores para eu compartilhar postagens no Instagram.
Marque a alternativa que melhor representa sua opiniao.

Anzswered: 48 ckipped: 0

Discordo
totalmente.

Discorda
parcialmente.

Mem concordo
nem discordo.

Concordo
parcialmeante.

Concarde
totslmente.

OPGOES DE RESPOSTA
» Discordo totalmente.

+ Discordo parcialmente.

» MNem coencorda nem discordo.
« Concordo parcialmente.

» Concordo totalmente.
TOTAL

Fonte: elaborado pelo autor.

RESPOSTAS

0,00%

48

A partir do grafico 8 pode-se inferir que o simples fato de ter comparecido ao

festival € um valor digno de ser compartilhado no Instagram. A figura 13 abaixo

retrata bem isso ao mostrar um fa com uma bandeira com a logo do festival em

frente ao palco principal, numa tentativa clara de comprovar sua presenca no

evento.
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Figura 13. Fa sorrindo segurando a bandeira do festival.

igorvieira13 « Follow
Tomorrowland Brasil

% igorvieira13 Eu vivi um sonho , foram

N 3 dias de tomorrowland Brasil os 3
dias mais tops da minha vida, s6
quem estava sabe como é,
inesquecivel até 2017 tomorrowland,
estarei presente nos 3 dias de novo

#tomorrowlandbrasil2016#eutavala

185w
% gouvea__ Vai louco
G

184w Reply

oQd R

@ Liked by garotasefestivais and 297 others

Fonte: postagem no Instagram no perfil @igorvieiral3 - #tomorrowlandbrasil2016.%

Para esse publico ser reconhecido como um fa do festival é algo que deve ser
visto, pois é uma performance que confere o status de pertencimento ao grupo
prestigioso: the people of tomorrow. A obrigacdo de ser feliz exige que o sujeito se
enquadre em alguns moldes a fim de ser reconhecido como alguém alegre,
realizado e que desfruta a vida. O compartilhamento de fotos que mostrem que o
individuo faz parte do grupo de fas do festival Tomorrowland parece conferir o valor

necessario para validar uma imagem de sucesso para esse publico, uma imagem
feliz.

# Disponivel em: <https://www.Instagram.com/p/BEI7MdjrT4P/?igshid=x7y344tsmp5f>. Acesso em:
05 de Outubro de 2019.


https://www.instagram.com/p/BEl7MdjrT4P/?igshid=x7y344tsmp5f
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Gréfico 9. Gréfico criado a partir das respostas a pergunta 10 do questionario.

Quais aspectos do festival mais contribuiram para sua felicidade naquele
momento? Marque duas ou mais alternativas.

Answered: 42  Skipped: 0

A misica.

C= amigos.

AinterzgEo
com o plblic...

O local.

Aambisntagio
(decoragio) ...

A experigneia
do festival

Alcool.

Cruzo de

substincias...

Outra

(especifique)

0%  10% 0% 30% 4% 50% 60% T0% B0 20% 100%
GPQEIIES DE RESPOSTA - RESPOSTAS

- A misica. 100,00% 43
» 0O8amigos. B89,58% 43
« Ainteragdo com o plblico do festival. 56,25% 27
- O local 41,67% 20
= A ambientagio (decoragio) do festival 79T 38
» A experiéncia do festival. B87,50% 47
» Alcool. 16,67% H
» O us0 de substincias entorpecentes. 20,83% 10
- Outre (especifique) Respostas 217% 2

Total de respondentes: 48

Fonte: elaborado pelo autor.

Como unanimidade entre os participantes, de acordo com o gréfico 9, a
musica foi escolhida como um dos fatores que mais contribuiram para a felicidade
dos que compareceram ao festival. Em segundo em terceiro lugar, respectivamente,
aparecem os amigos para 89,58% dos entrevistados e a experiéncia do festival para

87,50%. Esses trés fatores em parecem ser temas de grande relevancia nas
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postagens no Instagram dos que foram ao festival, como pode ser exemplificado
pelas imagens e textos das figuras 9, 10, 11 e 12. Se para esse grupo a felicidade se
encontra nesses aspectos, que puderam ser experimentados no festival, entédo
esses sdo valores dignos de serem expostos ao olhar do outro, na tentativa de se

validar uma subjetividade feliz.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

As maneiras de ser e estar no mundo contemporaneo Vvém sofrendo
transformacgfes pautadas por morais da performance individual, do espetaculo e da
visibilidade. A midia e as novas tecnologias de comunicacdo passaram a
embrenhar-se na cultura contemporanea, culminando numa sociedade do
espetaculo (DEBORD, 1997). A Internet e as redes sociais virtuais forneceram as
ferramentas adequadas para a producdo e a distribuicdo de conteldo no
ciberespaco, produzido pelos proprios individuos. Assim, para serem vistos, tais
individuos utilizam-se de dispositivos de visibilidade midiaticos da cibercultura que,
conforme Bruno (2013), estdo estreitamente relacionados com a construcdo da
subjetividade na contemporaneidade, como é o caso das redes sociais online. Nesse
cenario, mediado por sites e aplicativos de rede social, a performance e a
visibilidade compartilhadas séo pautadas por uma felicidade obrigatéria (FREIRE
FILHO, 2010).

O festival Tomorrowland Brasil 2016 buscou construir e comunicar uma
imagem ligada a felicidade através de uma narrativa folclorica materializada em
simbolos como, por exemplo, a chave para abrir a caixa com a pulseira de acesso
ao evento, os palcos, a musica e a experiéncia do festival. Varios desses simbolos
foram entendidos, pelos fas do festival, como identificadores de alguém feliz e que,
portanto, deveriam ser compartilhados nas redes sociais, as quais foram apropriadas
pelo publico frequentador do festival como plataformas adequadas para compartilhar
0S momentos nesses eventos e construir modos de ser proprios daqueles que fazem

parte da cultura da musica eletrénica.

O Instagram, em particular, aparece como um aparato que fornece as
ferramentas visuais necessarias, como fotos e videos, para expor subjetividades na
contemporaneidade. O individuo que usa o Instagram tem certos modos de ser e
agir que refletem um desejo de ver e ser visto, visibilidade essa assentada em uma
moral da performance como meio de se atingir o sucesso e a felicidade. Ser feliz,
para esse sujeito, esta relacionado a ter e exibir atributos valorizados e, por vezes,

tratados como um imperativo.
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Os fas brasileiros do Tomorrowland demonstram seguir os padrbes
contemporaneos de exposi¢cdo nas redes sociais na Internet. Por meio da pesquisa
feita no Instagram pela hashtag #tomorrowlandbrasil2016 foi possivel notar que as
imagens e as narrativas criadas por esses atores demonstram uma adequagcao em
compartilhar simbolos que ao serem validados pelo olhar do outro, por meio de
curtidas e comentarios, confirmem uma imagem O6tima e de sucesso, uma
visibilidade que atenda ao imperativo da felicidade.

Pela pesquisa feita no campo virtual por meio da aplicacdo de um
guestionério foi possivel esclarecer quais sdo os principais sentidos de felicidade
para o publico fa do Tomorrowland. Para esse publico, compartilhar momentos, estar
com amigos, e ir aos festivais de musica eletrbnica constituem coisas intimamente
relacionadas com o que eles entendem por felicidade. E, sdo exatamente esses 0s
simbolos mais representados nas postagens dos frequentadores do festival
Tomorrowland no Brasil. Isso é revelador de que a imagem que se busca expor na
rede virtual deve estar de acordo com um padrédo que se enquadre na obrigacao de
ser feliz.

Os autores utilizados no trabalho esclareceram algumas das questdes que
pautam o0s comportamentos dos individuos no ciberespaco, a saber, a
espetacularizacao das formas de ser e estar no mundo, o culto da performance ideal
e o imperativo da felicidade (SIBILIA, 2008; EHREMBERG, 2010; BIRMAN, 2010).
Foi possivel entender que o sujeito na contemporaneidade vive sob um paradigma
da sensacao na qual “ser é ser percebido” e “ser é perceber” e “quem nao transmite
ndo esta “ai™ (TURCKE, 2010, p. 45). Numa sociedade pautada pelos regimes da
visibilidade e da vigilancia potencializados pelas tecnologias de comunicacdo, 0s
sites e aplicativos de redes sociais se mostram como um terreno apropriado para a
exibicdo ou propaganda de si mesmo, onde “sé se é o que se vé&” (SIBILIA, 2008). O
Instagram surge como uma engrenagem desse sistema baseado na exposicao das
intimidades voltadas para o olhar do outro e pautadas por imperativos e morais
caracteristicas da contemporaneidade.

A aplicacdo dos conhecimentos explorados possibilitou descobrir, na pratica,
como os modos de ser sdo construidos e exibidos nas redes sociais da Internet.
Essa pesquisa indicou que ha uma correspondéncia entre as teorias dos autores
estudados com a maneira que 0s usuarios, representados pelo grupo entrevistado,

se comporta no Instagram. Acredita-se que este trabalho contribuiu com os estudos
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na area da Comunicacdo Social quanto a configuracdo de um imperativo da

felicidade que se insere no contexto das comunidades digitais.
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8. APENDICE

Apéndice A: Questionéario aplicado na pesquisa na Internet. Fonte: elaborado
pelo autor.

Felicidade no Instagram dos Fis Brasileiros do Festival Tomorrowland

Bem-vindo ao meu questionario

Qla, meu nome € Kaleb Félix & estou me graduando em Publicidade e propaganda pela Universidade de
Brasilia.

Para embasar meu Trabalho de Conclusdo de Curso, estou realizando uma pesguisa sobre a
comunicagdo via Instagram utilizada no festival Tomorrowland, sob o tema The Key to Happiness (em
traducdo livre: a chave para a felicidade), cuja edigdo brasileira aconteceu em 2016, em [tu-SF.

Agradego por participar da minha pesquisa. Seu feedback € muito importante.

Felicidade no Instagram dos Fés Brasileiros do Festival Tomorrowland

Apresentacao

Os= fAs qus compraram os ingressos antecipadamente para o Tomorrowland Brasil 2016 - The Kay to
Happiness' receberam em seus enderegos de correspondéncia caixas trancadas e uma chave capaz de
abri-las e desvendar as pulseiras de acesso ao festival De acordo com a fantasia criada pelo festival,
es5a chave magica era capaz de desvendar a felicidade verdadeira.

A felicidgade foi um conceito amplamente explorado pelo festival nos seus materials promaocionais, na
sua publicidade e na experiéncia criada para o festival. Foi notado um grande compartilhamento de
pastagens (videos 2 foros) de fEs do festival nos sites de redes socials, destacando-s2 0 Uso 0o
Instagram.

Partindo de um racorte voltada para os f2s brasileiros do festival Tomorrowland, & pesquisa visa
entendsr comao se configura a felicidade & partr do uso das tecnologias de comunicagio por seus
promotores na contemporaneidade, considerando-se o plblico-alvo do evento. O olhar, como frisamos
anteriorments, £ voltade especialmeante para o Instagram.

Essa pesquisa tem a duragdo aproximada de 3 minutos 2 =3 12m validade se vocé compareceu &
edigdo de 2016 do Tomorrowland Brasil - The Key to Happiness, possui uma conta na rede social
Instagram e responder a TODAS AS QUESTOES.

POR FAVOR, S0 RESPONDA A PESQUISA SE VOCE SATISFAZ 05 TRES REQUISITOS.

*1. Qual € a sua idade?

() 17 ou menos
D 1sazo
() 21223
() 30aas
() 40349
() EcaEs

() 80 cu mais

=2 0 gue & felicidade para vocg?



* 2. A experiéncia criada pelo festival Tomorrowland me aproximou do que eu considero por
felicidade. IMargue 2 alternativa que melhar representa sua opinio.

() Discordo totalmente.

() Discordo parcialmente.

() Wem concordos nem discorde.
(O) concordo parcialmente.

': J Concordo totalmente.

“ 4. Considero que uso o Instagram:

() maramente.

() Aswezes.
() muito.

() sempre.

“ 5. Costumo postar fotos e videos meus no Instagram que refletem meus momentos mais felizes.
Margue a alternativa gus melhor representa sua opinido.
(_) Discordo totalmente.

() Discordo parcialments.

() Mem concordo nem discordo.

': J Concordo parcia_men:a.

|} Concordo totalmente.

© G. Alguns fas do festival relataram em suas redes sociais que os dias do festival foram uns dos dias
mais felizes de suas vidas. Em relagfo a vocé, o quanto vocé concorda com essa afirmagio?
IMargue a alternativa gus melhor reprasenta sua opinido.

() Discordo totalments.

() Discordo parcialmente.

() Wem concordo nem discordo.

() concerdo parcialmente.

': J Concordo totalmente.



* 7. Qual dessas redes sociais vocé& MAIS usou para compartilhar fotos ou videos do festival? arcar
apenas uma alternativa.
[[] Facebook

[J instagram

[ Twittsr

D Cutro {especifique)

* 5. A felicidade foi um sentimento motivador para compartilhar fotos ou videos do festival no
Instagram. [Marque 2 glternativa que melhor representa suz opiniZe.
(") piscords toralments.
() Discordo parcialments.
() nem concordo nem discordo.
() concordo parcialmente.

() concordo totalmente.

“ 2. Ser identificado como um fa do festival e mostrar que compareci 4 edigio foram fatores
motivadores para eu compartilhar postagens no Instagram. Margue a altarnativa gue melhor
reprezenta sua opinida.

(") Discorda toralments.

() Discordo parcialments.

() Mem concerdo nem discorda.
() concordo parcialmente.

':' Concordo totalmente.

*10. Quais aspectos do festival mais contribuiram para sua felicidade naquele momento? lMzargus
duas ou mais al12rMativas.

D A mdsica. |:| A ambientagio (decaragdn) do festival.
[ osamigos. [] & sxperigngia do festival,

[J ainteragie com o publico do festival. [ Alcool.

[ clocal ] ©uso de substincias entarpecentss.

[J outro (especifique)

Felicidade no Instagram dos Fés Brasileiros do Festival Tomorrowland

Por sua colaboragdo, muito obrigado.

ﬂ

Executado pela

o SurveyMonkey

Veja como & facil criar um ingudrito.
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