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RESUMO

A moda ndo é somente 0 que se veste, vai muito além e inclui também maquiagem, cabelos,
postura, sapatos etc. Esse sistema se integra a um contexto social, econdmico, profissional,
politico, comportamental, entre outros. O mercado téxtil e o ramo da beleza séo os que mais
crescem e ddo economia para o Brasil segundo as pesquisas. Este memorial tem o objetivo geral
de desenvolver estudos e pesquisas para dar suporte a producdo de jornalismo de moda para o
Instagram e para o blog da Annie Looks. Também alimentar essas redes sociais e valorizar as
pautas de moda e beleza por meio do perfil dela. Annie Looks sou eu, a autora do trabalho. Eu

criei um personagem com o apelido de mée e a palavra ‘Looks’.

Palavras-chave: Moda, Jornalismo, Instagram, Blog, Pesquisa



ABSTRACT

Fashion is not only what is dressed, goes far beyond and also includes makeup, hair, posture,
shoes, etc. This system is part of a social, economic, professional, political, behavioral context,
among others. The textile market and the beauty industry are the fastest growing and give
savings to Brazil according to research. This memorial has the general goal of developing
studies and research to support the production of fashion journalism for Instagram and the blog
of Annie Looks. Also feed these social networks and value the fashion and beauty agendas
through the profile of her. Annie Looks is me, the author of the work. | created a character with

the nickname of mother and the word ‘Looks’.

Keyword: Fashion, Journalism, Instagram, Blog, Research
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1 INTRODUCAO

Este memorial explica todo processo do trabalho escrito e da producgdo do produto. Na
primeira parte, contextualiza-se a histéria da moda (pré-histérica e Antigo Egito) e depois a
historia da moda brasileira e os dias atuais. Esses capitulos explicam de forma geral como a
moda é importante na sociedade e a relagdo dela com a economia, cultura, distingdo social e
outros fatores.

No referencial tedrico, aborda uma contextualizagdo sobre as redes sociais (blog e 0
Instagram). Como a moda é inserida pelo jornalista nesses meios e porque utiliza-los para
informar. De acordo com a pesquisa Digital in 2017, o Brasil foi apontado como o segundo pais
gue 0S usuarios passam mais tempo nas redes sociais, ou seja, muitos brasileiros estdo
conectados momentaneamente.

O blog é muito usado para produgdes maiores e aprofundadas, tem muitos acessos pelos
brasileiros, porém ndo héa tanta interacdo por parte deles, como comentar ou curtir. De acordo
a noticia do site Canaltech (2017) que relata um estudo feito pela empresa BigData Corp, em
2017, mais de 5,5 milhdes de blogs fazem parte dos 10 milhdes de sites ativos no Brasil. Ou
seja, 0 blog € usado por uma pessoa que quer escrever sobre um determinado tema e nao
necessariamente € um jornalista. Mas o profissional pode usar essa plataforma de maneira mais
informal para informar o leitor e alcancar as visualizacdes.

O Instagram Business (2018) ¢ especifico para compartilhamento de videos e fotos; essa
é a vantagem dele, pois as imagens ndo pesam quanto em um site, além de ser mais rapida para
interacdo e divulgacdo. A rede social tem cerca de 1 bilhdo de usuérios no mundo inteiro, sendo
0 Brasil 0 segundo pais que mais tem usuarios no aplicativo com mais de 60 milhGes de contas.
Depois de explicar a utilizacdo das redes sociais da Annie Looks, ha outro capitulo com as
comparacdes do blog e do Instagram dela. (INSTAGRAM BUSINESS, 2018).

Ha outro capitulo que explica o uso do celular para as producdes ja que é mais facil de
tirar esse aparelho do bolso para tirar uma foto do que uma camera fotogréafica. Além disso,
uma pesquisa afirma que 91% dos entrevistados acessavam a internet, principalmente, pelo
celular. Esse aparelho supera em muito o computador ou notebook.

Na segunda parte do escrito, é descrito 0 processo da criagdo dos produtos da Annie
Looks, como ¢é a criagdo dos conteudos de moda, como € a divulgacdo, quais estratégias séo

usadas para engajar o leitor e o porqué das pautas. Para lembrar, a Annie Looks, ¢ a autora



deste trabalho. A Annie Looks foi criada, como uma personagem, surgiu do apelido dado pela
mae da autora deste trabalho e a jung@o da palavra ‘Looks’.

O primeiro é o Instagram @Annie.looks (figura publica - blogueiro), inicialmente com
4.350 seguidores, que aborda moda e beleza de uma forma leve, pessoal e engracada. Usa
informacgdes verdadeiras de fontes, como Ministério da Saude, Sociedade Brasileira de
Dermatologia (SBD) e outros profissionais. Também compartilha looks do dia dela, historias,
dicas e experiéncias.

O perfil da Annie Looks usa as ferramentas disponibilizadas pelo Instagram, como
stories, IGTV, enquetes e perguntas. Também explica como o blog da Annie Looks foi criado:
qual plataforma, cores, qual ferramenta, como € 0 menu, as pautas, como seria 0 tipo de

engajamento com o leitor, o meio de divulgacdo do blog e as entrevistas feitas por ela.
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2 PERGUNTA DE PESQUISA E DEFINICAO DOS OBJETIVOS

2.1 PERGUNTA DE PESQUISA

Os meios de comunicacédo valorizam a pauta de moda/beleza?

2.2 Objetivo geral

Desenvolver estudos e pesquisas para dar suporte a producdo de jornalismo de moda para o
Instagram e para blog da Annie Looks.

2.3 Objetivos Especificos

o Desenvolver e alimentar as redes sociais (Instagram e o blog) da Annie Looks;

o Comparar as redes sociais da Annie Looks como meio de informacéo de jornalismo de
moda/beleza;

o Verificar a importancia da moda no jornalismo.

3 JUSTIFICATIVA

Este trabalho foi feito a partir da paixao pelo tema proposto ‘moda e beleza’. A ideia
surgiu quando a autora deste trabalho comecou a usar o perfil do Instagram @annie.looks, em
8 de maio de 2019, com o objetivo de compartilhar dicas de moda e beleza com informacGes
de empresas e profissionais da area. Além de ter entrevistas com pessoas comuns, nas quais
contam as proprias histdrias e 0 porqué se importam tanto com agédo de se vestir € 0 universo
das passarelas.

O Instagram é uma rede social mais interativa e pessoal, também é compartilhado dicas
e experiéncias pessoais. Isso da ideia de um ‘Instablog’. Também seria o ideal ter um blog
(site) para aprofundar as matérias e usa-lo futuramente. Essas producdes do site teriam mais
fontes diversificadas, entrevistados que nao sejam celebridades, pois enfatizar as experiéncias
de pessoas reais e que se sintam fazendo parte da noticia.

Também demonstrar que a moda ndo é um tema fatil e que exige uma atengdo maior,
pois envolve cultura, valores, politica, classe social, entre outros aspectos. Além de gerar

economia e dinheiro para o pais.
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E importante mostrar que a moda tem outros lados. Além de enfatizar sobre o uso do
celular como um meio mais facil do jornalista informar esse tipo de contetdo ao publico: pelas
redes sociais, como Instagram e o blog da Annie Looks.

Creio que seria uma boa contribuicdo a UnB, para o jornal laboratério Campus Online
e 0s proximos trabalhos de colegas que queiram abordar o tema.
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4 HISTORIA DA INDUMENTARIA

A roupa e a histdria estdo ligadas ha mais de 5 mil anos, quando os homens das cavernas
cagavam 0s animais e arrancavam as peles para se protegerem das baixas temperaturas, até 0s
dias de hoje. Segundo a figurinista e artista plastica Nery (2004), a vestimenta passou por varios
periodos, como Pré-Historia, Egito Antigo, Grécia Antiga, anos 1920, anos 1930, entre outros.
Porém ao passar dos anos, ela conseguiu atravessar cada vez mais fronteiras, como ir do Oriente
ao Ocidente e vice-versa.

Durante séculos, a indumentaria (histéria do vestuario ou arte de se vestir) mostra o0s
valores, os habitos e os costumes de diferentes povos do mundo. Os estilos de vestuarios
surgiram ou evoluiram ao longo das geracGes e, por consequéncia, foram criadas certas
nomenclaturas e vocabularios por profissionais da area (costureiros, estilistas, tintureiros,
artesdos etc.), como blazer, bolero, colete, anagua, mangas, entre outros.

O vocéabulo ‘moda” surgiu na Europa, no final da Idade Média. E 0 que afirma o
filosofo noruegués Lars Svendsen (2010, p. 24) “[...] se associa a origem da moda a emergéncia
do capitalismo mercantil no periodo medieval tardio.” (2010).

O termo provém do latim modus e que significa ‘modo’ ou ‘maneira de se conduzir’. A
palavra “moda” adquiriu outro significado também. No dicionario on-line Dicio (2019), pode
ser encontrado atualmente como: “Uso passageiro que rege, de acordo com o gosto do
momento, a maneira de viver, de vestir, etc.” Ou seja, algo que ¢ hit no momento presente.

Hoje, ndo podemos afirmar que qualquer vestimenta seja moda. Mas, sim, quando ela
se integra a um contexto social, econémico, profissional, politico, comportamental, entre
outros. Contudo, no passado, muito antes da Idade Média, também se abrangiam essas questdes
mesmo n&o havendo um termo especifico. E o que Pollini (2007) explica, “A moda esta muito
mais relacionada a um conjunto de fatores, a um sistema de funcionamento social, do que
especificamente as roupas, que sdo apenas a ponta desse iceberg”, (POLLINI, 2007, p.17).

As classes consideradas inferiores pela comunidade ndo podiam seguir as tendéncias
impostas, pois esses individuos eram proibidos de adquirir quaisquer trajes, penteados,
maquiagens e acessorios, mesmo que tivessem recursos para isso.

Somente, essas pessoas participavam com a mao-de-obra na criagédo e na confecgéo das

roupas e acessorios. Em razdo de que o modo de se vestir, o corte feito, tecido e os objetos


https://www.amazon.com.br/s/ref=dp_byline_sr_book_1?ie=UTF8&field-author=Lars+Svendsen&search-alias=books
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utilizados para a fabricacéo e as customizacdes poderiam vincular e dizer a qual posicéo social
um individuo pertencia.

Lars Svendsen (2010, p. 40) cita um exemplo sobre isso no livro Moda: Uma Filosofia,
0 qual descreve muito bem a moda nessa situacdo sociocultural:

No Egito Antigo, por exemplo, sd as classes mais altas tinham permissdo para usar
sandalias, e tanto 0s gregos e quanto os romanos: quem nao o fosse ndo tinha direito
de usa-Ila, e quem fosse privado de sua cidadania tinha de abandonéa-la. (SVENDSEN,
2010, p.40)

Além disso, é necessario lembrar que os egipcios também usavam um delineador a base

de chumbo triturado, o que proporcionou ‘o famoso delineado’ de hoje em dia. O que denota
que moda também é atemporal. Observe a Figura 1 abaixo:

Figura 1 - llustracéo do vestuario no Egito Antigo

Os egipeios antigos evam obcecados
D5 egiP Fe :
P
por isse. homens € mulheres ras Avarn
a cabega € usavam perucas

= "Nemes"
e (enfeite listrado
para a cabega)

peitoral, feito de
ouro e
~ Delineador

minas locais

feito de chumbo
(riturado

s A
Vestido
de linho
plissado,
. chamado
“kalasiris”

5_ | Saia de linho
! plissado.

:\ conheeida
como “chanti”

A /s
N

Fonte: Edicbes Usborne, 2017

Apos a Revolucdo Francesa, essa proibicao e diferenciacdo deixaram de ser expressadas

por leis (Leis Suntuarias). Dessa maneira, a moda foi perdendo o caréater elitista e outras
camadas sociais comegaram a participar dela.

A figurinista e artista plastica Nery (2004, p. 9) explica que ao perder esse traco de

somente 0s ricos usarem a roupa do momento, ela tornou-se pseudodemocratica, isto é, a alta


https://www.amazon.com.br/s/ref=dp_byline_sr_book_1?ie=UTF8&field-author=Lars+Svendsen&search-alias=books
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costura continuou acessivel para quem tinha riquezas, porém ha uma diferenca: “é que outras
camadas da populagdo puderam de algum modo populariza-la”.

Frédéric Godart (2010, p.17), autor do livro Sociologia da moda, afirma que a moda é
um fato social total a partir do conceito de Marcel Mauss, sociélogo e antropdlogo francés, o
qual implica que os individuos e 0s grupos sociais consideram o ser humano como uma
totalidade. “Visto que além de ser simultaneamente artistica, econdmica, politica, socioldgica,
ela atinge questdes de expressdo da identidade social.” (2010)

Para os soci6logos franceses citados por Godart, Pierre Bourdieu e Yvtte Delsaut (1975
apud Godart, 2010, p. 13), a moda também é caracterizada por uma dualidade fundamental, a
qual ela pode produzir objetos e render economia ou ser uma atividade artistica, porque gera
uma simbologia.

Frédéric Godart (2010, p.14) enfatiza e cita essa ideia desses estudiosos: “A moda néo
se contenta, portanto, em transformar tecidos em roupas, ela cria objetos portadores de
significado. A moda ¢, por conseguinte, uma industria cultural ou criativa.” (2010)

Nessa mesma obra (GODART, 2010), o autor explica que até a definicdo da moda é
ambigua, ou seja, pode ser compreendida de duas formas. A primeira € como a industria do
vestuario e do luxo e a segunda relacionada a empresas e pessoas que trabalham na area.

E 0 que pode observar com a frase dele (2010), a moda veio para satisfazer os desejos
das pessoas e pela expansdo deles, criaram produtos em massa. Por consequéncia, 0s primeiros
estilistas comecaram a aparecer e outros profissionais, como costureiros, artesdos, entre outros.

A moda passou a ser vista por esses trabalhadores como arte, profissdo e um meio para
demonstrar a criatividade, pois comecaram a criar modelos, cortes novos, criacdes novas de
tecidos, ou seja, uma inspiracdo ou até expressdo da liberdade.

De acordo com o crescimento das sociedades, a moda se transformou em uma maneira
de expressar o0 que se sente, o estado de humor, o desejo, a arte, a personalidade, a profissao e
a identidade pessoal ou grupal. Também transformando-se em uma comunicacao ndo verbal.

E o que observa o filosofo Lipovetsky (1989, p. 29) na frase, “[...] em sentido estrito,

em outras palavras, do reino do efémero sistematico, das rapidas flutuacdes sem amanha.”
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5 BRASIL: AMODA E ECONOMIA

5.1 Indumentéria Colonial

Pelas influéncias de outros paises da Europa e por ser um pais de origem colonial, o
Brasil teve a moda baseada e imitada pelo o que era langado nas capitais internacionais. E o que
os autores Prado e Braga (2011, p. 6) afirmam:

[...] durante longas décadas bebemos em fontes internacionais, especialmente na
francesa, uma vez que a ideia de moda baseava-se no que era criado e lancado em
Paris e em algumas outras capitais de moda internacionais, como Londres, Mildo e
Nova York, (PRADO E BRAGA, 2011, p. 6).

A moda brasileira mudou muito até os dias de hoje, pois teve varias mudancas por causa
dos acontecimentos mundiais e nacionais, que afetaram diretamente ou indiretamente o pais,
como os periodos das Grandes Guerras Mundialis.

A historia comecou quando a Corte Portuguesa veio para o Brasil, no Rio de Janeiro,
em 1808. Segundo o artigo Indumentéria Colonial (RAINHO, 2018), a chegada da familia real
potencializou véarias mudancas e imposi¢cbes de comportamentos dos habitantes tanto

socialmente quanto os padrdes de consumo. A autora Maria Rainho (2018) nota que:

“[...] um processo de "civilizacdo dos modos" que refletia novas formas de
socializacdo, com maior circulagdo nos espagos publicos, promocéo de festas e saraus
nas residéncias, frequéncia aos teatros e restaurantes, ampliando uma sociabilidade
restrita, até entdo, aos tradicionais eventos religiosos e reunides familiares”,

(RAINHO, 2018).

Os habitantes da coldnia sé imaginavam como seriam as roupas, acessorios e penteados
usados pelas pessoas da metropole e criavam uma reproducdo mais simples das vestimentas.
Mas com a chegada da corte, em 1808, podiam ver com 0s proprios olhos os trajes e se
surpreenderam.

Maria Rainho (2018), pesquisadora de histéria da Universidade Federal Fluminense
(UFF), observa isso no artigo A roupa e a moda no periodo joanino, o uso da moda pela colénia
como distincao social.

A autora (2018) cita o historiador Frédéric Mauro, o qual expde isso, “vontade de
diferenciar-se do escravo negro e até do indio, de guardar o selo da Europa, da civilizagdo, [...]
marca de um complexo de inferioridade inconfesso e inconfessavel em relagdo ao europeu”,

(FREDERIC, 1991 apud, RAINHO, 2018). Mas a coroa portuguesa mandou confiscar ou
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queimar todas as maquinas de producdo doméstica, somente as roupas dos escravos eram
produzidas nacionalmente.

As vestimentas e estilos de penteados eram produzidos pela metrépole portuguesa ou
importadas de outros paises. A capital Lisboa, desejava manter o monopdlio de producdo téxtil.
E o que observa a jornalista Ruth Joffily (1991, p.58) e exp®e essa ideia nesta frase: “[...] eram
as rudes pecas usadas pelos escravos, até 0 momento atual, em que a moda € uma das mais
fortes atividades econdmicas no mercado brasileiro.” (1991)

Tempos depois, segundo jornalista Ruth Joffily (JOFFILY, 1991, p.99), surgiu a
primeira estilista de moda brasileira Zuzu Angel, que realmente se preocupou com a
nacionalidade das criagdes e produziu a primeira colecdo em Nova lorque.

A estilista foi a primeira a ganhar reportagem nas paginas do Jornal Women's Wear
Daily, a Biblia da moda americana (1991). Logo depois, surgiram outros estilistas brasileiros e
alguns famosos pelas suas criagbes, como Ronaldo Fraga, Isabela Capeto, Gisele

Dias, Alexandre Herchcovitch, Lethicia Bronstein, Ronaldo Fraga e Carlos Tufvesson.

5.2 Moda Contemporanea Brasileira e Sustentavel

A moda e o mercado brasileiro mudaram muito até chegar os dias atuais. Se antes as
roupas eram somente importadas dos outros paises, como Franca e Portugal. Hoje em dia, além
da importacdo de producdo téxtil de outros paises, ha também a exportacdo e a propria
fabricacdo de vestuarios.

Atualmente, de acordo com a informacdo do site da Associacao Brasileira da Industria
Téxtil e de Confeccéo (Abit), desde 0 ano de 2017, o Brasil tem faturado por ano no setor téxtil
e de confeccdo de vestuario R$ 51,58 bilhdes.

Por consequéncia, a industria téxtil gerou 1,5 milhdo de trabalhadores diretos no ramo
e 8 milhdes se adicionarmos os indiretos; 75% da renda sdo de mao de obra feminina (ABIT,
2020).

Ou seja, tornou-se 0 segundo setor maior gerador de primeiro emprego e o segundo de
industria de transformacéo, perdendo somente para o ramo de alimentos e bebidas.

Para a Abit (2020), esse destaque se encadeou ndo apenas pela criatividade,
profissionalismo e o uso de novas tecnologias, mas também pelas dimensdes do parque téxtil,

pois 0 pais tem a quinta maior industria téxtil do mundo.
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De acordo com a associacdo, sdo quase 200 anos de industria, mais de 100 escolas e
faculdades de moda e mais de 27,5 mil empresas formais.

Além disso, Abit (2020) também informa no site que o pais virou uma referéncia global
em design de moda praia, jeanswear e homewear e, crescido nos nichos fitness e lingerie.

O mercado téxtil é o que mais cresce, por isso é extremamente importante para o Brasil
até na época da pandemia do Coronavirus. Segundo a matéria publicada neste ano da
Ecommercebrasil (2020), informa na pesquisa Impactos do Covid-19 no Comportamento do
Consumidor Brasileiro de Moda realizada pela Dito CRM, que mostra um aumento de compras
pela internet, pois foram analisadas 731 mil compras, que totalizaram cerca R$ 200 milhdes.
Isso incluindo no setor de moda 0s acessorios, vestuarios e sapatos. (2020)

De acordo com a Federacgéo das Industrias do Estado de S&o Paulo - FIESP (2018), o
Comité da Cadeia Produtiva da Industria Téxtil constatou até 2021 o crescimento acumulado
de 13%, com média de 3,1% ao ano, o que pode levar a recorde de producdo, de 6,68 bilhdes
de pecas. Esses dados mostram a importancia da moda para economia brasileira. Segundo a
American Marketing Association (2020), a pesquisa é a funcdo que relaciona o consumidor,
cliente, publico ao profissional de marketing através de informacdes.

A moda saiu da rotina das pessoas, foi para revistas e jornais ja que se tornou um assunto
tdo relevante para sociedade por envolver cultura, distingdo social, economia, entre outras
formas, como foi exposto acima.

Atualmente, passou ser o tema de contetdos de revistas especializadas, como a Claudia,
Vogue, Manequim, entre outras. Além de ser abordada em jornais, blogs, editoriais e programas
de televiséo.

A outra questdo € que ha pessoas que amam tanto maquiagem, roupas, cabelo e unhas,
que desejam trabalhar com esses assuntos e se sustentarem por meio deles.

O Instituto Embelleze (2020) publicou uma matéria sobre um estudo da Euromonitor,
empresa internacional de pesquisa de mercado, e apontou que até 2021 o numero de saldes de
beleza formais no Brasil cresca 4,5% ( EMBELLEZE, 2020). Isso basicamente significa que
as oportunidades de emprego para cabeleireiros, barbeiros, manicures, depiladoras,
maquiadores, entre outros profissionais da area serdo grandes.

O mercado de beleza brasileiro, em expansdo, esta atras apenas dos Estados Unidos,
Japdo e China. Esta previsto um crescimento para o segmento de estética de 14% até 2020.
(EMBELLEZE, 2020).


https://www.dito.com.br/
https://www.ama.org/the-definition-of-marketing/
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Até séries da Netflix, como Next in Fashion, que é um reality show para descobrir novos
estilistas e artistas, além de mostrar o0 processo de criacdo das roupas e tecidos, mas ndo
esquecem a maquiagem e o cabelo.

Segundo a entrevista dada pela jornalista de moda Ruth Joffily para este memorial, o
assunto moda garante muitas verbas publicitarias aos veiculos (impressos, sites, tevés, radios,
etc.). Além disso, ela reafirma o que os outros autores pensam sobre a moda: “[...] ndo é apenas
0 que se veste, vai muito além e inclui também maquiagem, cabelos, postura, entre outros”,
(JOFFILY, 2019).

Para ela (JOFFILY, 2019), a moda é um fenémeno cultural e social, de carater mais ou
menos coercitivo, que consiste na mudanca periddica de estilo, e cuja vitalidade provém da

necessidade de conquistar ou manter uma determinada posi¢do social (JOFFILY, 2019):

As tendéncias da moda acompanham as modernizacoes técnicas, sociais e culturais, e
sdo lancadas duas a trés vezes ao ano no Brasil. Ha lancamentos de verao, outono-
inverno e alto-verdo que sdo apresentados em feiras e eventos. Muitas feiras séo
regionais, inclusive, ha feira de calcados em Franca, interior de S&o Paulo. (JOFFILY,
2019).

A jornalista nota que 0 assunto moda estd presente em diversos veiculos, geralmente
nos segundos cadernos dos jornais, nas revistas femininas, nos sites de noticias, nos blogs etc.
(JOFFILY, 2019).

Segundo Joffily, o jornalismo da ao leitor a explicacdo e o porqué das coisas, pois elas
ndo ocorrem sem uma estrutura, sem sentido ou sem logica. A vida sem comunicacdo seria
insuportavel, porque os seres humanos seriam isolados, sem informacéo, ainda, viveriam de
forma primitiva. (JOFFILY, 1991, p.16).

Além de a moda ter um lado de charme e de feitico. E o que (JOFFILY, 1991, p.13)
observa, pois, esse aspecto oculta o outro lado vital do sistema, que engloba outros ramos, como
trabalho, cultura, etc.: “O jornalista de moda deve estar apto a cobrir todos esses aspectos. A
sua formacdo, técnica e cultural, é a Unica arma de que dispde contra a desvalorizacdo que lhe
¢ imposta.” (1991)

A autora também explica que ha trés tipos de matérias de moda (JOFFILY, 1991, p.95
e 97): tendéncia (falar o que estd em alta, como pecas, sapatos, maquiagem e etc.), servico
(informa o leitor como colocar a tendéncia em pratica no cotidiano) e comportamento (resgata
questdes culturais, sociais, etc.). Para cada um, ha um jeito das fotos e ilustragdes, mas as vezes

podem se misturar.
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Na entrevista (JOFFILY, 2019), ela observa que o mundo atual das bancas de jornais
estd vendendo de tudo para sobreviver, como comida, cafes, etc. As pessoas acessam noticias
— verdadeiras e falsas por meio da internet ou redes sociais, como “zap” — grupos — ou seja,
noticias geradas por nichos, cada vez mais fechados.

Mesmo com essa questdo tecnoldgica restrita, o jornalismo de moda, por incrivel que

pareca, continua circulando com mais liberdade do que antes. (JOFFILY, 2019)

Ha os jornais impressos, revistas femininas impressas, revistas femininas on-line,
blogs, sites, e as profissionais que ditam moda via internet. As pessoas fazem fotos de
si mesmas, o tempo todo em todo lugar, e postam o tempo todo, em todo e qualquer
lugar. (JOFFILY, 2019)

Joffily (2019) analisa que ndo saberia descrever o momento atual da moda, mas que é
necessario enfatizar, por exemplo, que os personagens de TV, ainda, ditam a moda. “Mas o
jornalismo de moda esta caminhando dentro desta realidade tanto do uso das redes sociais
quanto nos outros meios de comunicagdo.” (JOFFILY, 2019).

A moda sustentavel é outo assunto muito discutido nos dias atuais, pois a industria da
moda é responsavel por varios impactos tanto na fabricacdo quanto no descarte de materiais.
Os dados do aplicativo Pinterest (2019) informa que a Geracdo Z tém duas vezes mais
propensdo a pesquisar sobre sustentabilidade do que os usuarios com mais de 38 anos. Nessa
faixa, existe um interesse crescente em descobrir marcas sustentaveis (+49%) que utilizam
materiais reciclados e organicos pelos brasileiros. “Alguns usuarios querem deixar 0 consumo
ainda mais consciente ao alugar ou trocar roupas, o que é bom para a natureza e para a carteira”,
(PINTEREST, 2019).

Alguns assuntos envolve o tema de moda sustentavel, como trabalho escravo, poluicao
ambiental, consumo em excesso, etc. Pois, a Industria da moda € uma das que mais polui 0 meio
ambiente. H4 movimentos da moda e projetos (Fashion Revolution, Fashion For Future, Eco
Fashion) ou conceitos, como Slow Fashion, que ajudam disseminar um consumo consciente e

sustentavel.
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6 REDES SOCIAIS

6.1 Instagram

E uma rede social criada para compartilhnamento de fotos e de videos. O Instagram pode
ser acessado pelo computador e pelo aplicativo gratuito no celular com um dos sistemas
operacionais 10S ou Android.

Segundo a informagdo do CanalTech (2015), essa midia foi desenvolvida por Kevin
Systrom (americano) e Mike Krieger (brasileiro) em 2010. Mas em 2012, o Facebook a
comprou por aproximadamente 1 bilhdo de délares.

Atualmente, o Instagram tem cerca de 1 bilh&o de usuarios no mundo inteiro, sendo o
Brasil um dos paises com maior nimero de utilizadores, com mais de 60 milhGes.
(INSTAGRAM BUSINESS, 2018). Os brasileiros acessam a plataforma com efetividade desde
2015.

De acordo com o Instagram Business (2020), os usuarios também podem ver, comentar
e curtir publicacbes compartilhadas. As funcionalidades do aplicativo: stories (somem apos
24h, mas podem usar como destaque para deixar disponivel para os seguidores, musicas,
enquetes, perguntas, cenas, maos livres, boomerang, zoom, emoticon, gifs, fotos e etc.) e o direct
(bate-papo, enviar publicac6es, emoticons e gifs).

Além dos usuérios poderem fazer gravacoes, publicacdes no feed (fotos e videos), IGTV
(videos mais longos) e ao vivo, hashtags e link de site na biografia do perfil. O Instagram
Business (2019) divulgou no proprio blog de noticias que sdo mais de 500 milhdes de contas
gue usam stories todos os dias e 90% desses perfis seguem uma empresa nesta rede social, pois
ela é vista como uma vitrine.

Mas, o jornalista pode usar essa rede social para divulgacdo de matérias do site e postar
0s contetidos proprios nela. O Instagram Business (2018) aponta que houve um aumento de
80% no tempo gasto das pessoas em videos (2017) e 68% das pessoas ficam mais interessadas
em uma marca ou em um produto depois de ver o item em um story (2018).

Além disso, hd muitas vantagens para um produtor de contetdo, que no caso € um
jornalista, ter acesso as pessoas, 0 que elas querem saber, em que se inspiram e 0 que desejam
para poder fazer o papel principal dele: informar, fazer refletir e questionar ou pelo menos

pensar acerca de um assunto.
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Para o comunicélogo Eugenio Bucci (2000), para o jornalista ndo ha como escapar da
responsabilidade de informar bem o publico. Ou seja, mesmo com a linguagem informal do
Instagram ou do blog é obrigacéo dele seguir do Art. 2° ao Art. 5° sobre do direito a informacéo
da Constituicdo Federal.

O Art. 5° aborda que o jornalista ndo deve negar informacdo aos cidaddos, pois é um
direito garantido: “XIV - € assegurado a todos o acesso a informacdo e resguardado o sigilo da
fonte, quando necessario ao exercicio profissional”. (BRASIL, 1988).

Ou seja, € assegurado o direito de informar, de se informar e de ser informado. As pautas
devem visar e ter finalidades publicas, serem de senso comum e podem circular livremente.

Muitos veiculos de comunicacao, por exemplo, Folha de S&o Paulo, Correio Braziliense
(@correio.braziliense), Metropoles (@metropoles) e o Jornal laboratério Campus Online
(@Campusonline) da Universidade de Brasilia (UnB), usam essa rede social para divulgar
noticias postadas no site deles, nos stories (arrasta para cima ou link na bio do perfil do
Instagram) e também divulgar contetdos de forma resumida e rapida nas postagens.

Nesse caso, geralmente, usam conta comercial, para, além de publicar noticias e
interagir com o publico, também obter informacdes sobre historias, publicacbes e seguidores.

De acordo com o Instagram (2020), com esse tipo de conta tem como obter métricas em
tempo real sobre o desempenho do perfil. Conhecer o publico, seus desejos, localizacéo e
habitos é importante para o jornalista e para os veiculos de comunicacao em geral.

Também para alcancar mais pessoas e informa-las, por consequéncia, ganhar audiéncia
para se manter no mercado, mas, para isso, € necessario entender um pouco de marketing
digital, ou seja, fazer gestdo das midias sociais corretamente.

Por isso, ha dicas do proprio Instagram para melhorar a marca. Grandes empresas como
a Coca-Cola, revistas como a Vogue e até grandes jornais usam algumas. Por exemplo, o uso
das hashtags, #PraCegoVer, um texto com informacao veridica e real, imagens de qualidade e
conteddos relevantes. O nimero de curtidas, comentarios, compartilhamentos e salvamentos
contam para alavancar os contetidos e alcangcar mais pessoas.

Um exemplo simples do uso das hashtags de jornais é o da Folha de S. Paulo. A Figura
2 demonstra a utilizacdo da #PraCegoVer, para que as pessoas de baixa visao ou cegas possam
transformar a informacéo da imagem em audio por meio de leitores de tela. Observe a imagem

abaixo:
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Figura 2 - Folha de S. Paulo

«8 Claro BR = 13:42 @ @ 84% =)
< FOLHADESPAULO A
Publicacdes Seguir
;(__: : ﬁ

Curtido por aa.ribeirinho e outras pessoas

folhadespaulo Esta € a charge de
@albertobenett publicada na #folha nesta
quinta (16). Quer ver mais charges no jornal?
Acesse folha.com/opiniao #charge #humor
#fsp #folhadespaulo #folha #UseAmarelo
pela Democracia

#PraCegoVer Charge de Benett publicada na
Folha no dia 16 de julho de 2020. Um policial
com o pé direito na cabeca de uma pessoa
caido no chao diz: "A imprensa adora pisar
na imagem da PM", enquanto olha para uma
televisao que reproduz a mesma cena com
ele pisando em alguém no chao

Ver todos os 379 comentarios

Ha 4 horas Ver traducgao

Q Q o e
Fonte: Folha de S. Paulo (2020)

A informacdo das redes sociais, como o Instagram, é recebida com mais rapidez do que
a do blog. A matéria do site da UOL tecnologia (2011), aborda uma pesquisa da Compuware,
empresa de software, constata que a maioria dos usuarios espera 5 segundos para um site abrir
no celular, porém, dependendo do aparelho mével e da internet pode afetar a velocidade ainda
mais.

Neste mundo digitalizado, segundos e minutos contam. Em outro estudo divulgado pelo
site Kissmetrics, 40% dos usuarios desistem de acessar um site por esperar mais de 3 segundos
(2020). A péagina de noticias TCA Internet (2020), que também publicou essa informacéo,
explica a demora dos sites para carregar, como 0 excesso de imagens (fotos e videos) e
anuncios, internet instavel do usuario e problemas no navegador, entre outros fatores.

Isso faz com que usuério desista de acessar ao site. Diferentemente do Instagram, que é

preparado para o peso das fotos e dos videos e ndo demora a abrir.
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6.2 Moda no Instagram

Segundo o Instagram (2020), ele virou uma fonte inspiracdo de fotos e de videos de
varios temas e além de que os usuarios podem compartilhar e comentar sobre eles a todo
momento.

Para facilitar essa interacdo, o aplicativo contém categorias, como beleza e estilo (tém
publicacBes de usuarios sobre o assunto, que os ajudam a fazer maquiagem e penteados, videos
e fotos de visuais) e lojas virtuais (que vendem roupas e acessorios).

As revistas de moda postam noticias sobre looks de famosos, perfis de consultorias ou
de blogueiras que ddo dicas de moda. Tem um exemplo na Figura 3:

Figura 3 - Aba beleza do Instagram

«sl Claro BR = 10:02 @ 27% @ )

< Beleza

,'.’ d" TikTok

th <X NSRRI}
Fonte: Instagram (2020)

Os usuarios do Instagram (2020) criaram hashtags com a palavra moda, sdo mais de 60
tags, como #modafashion (4.5M publicacdes), #modafeminina (36,9M publicacdes),
#modamasculina (10.4M publicacBes e etc.). I1sso sem contar as que tem a ver com tema
indiretamente ou diretamente, como #estilo, #lookdodia, #lookdedomingo, #beleza,
#belezafemina, #belezamasculina, entre outras formas.

Por exemplo, as blogueiras, como Boca Rosa, Rayza Nicacio, Rafa Kalimann, usam as

proprias contas para dar dicas de looks, maquiagens e truques de beleza.
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Além de que muitas marcas usam essas influencers para conseguir aproximagao com o

publico e vender produtos por meio delas. Conforme a Figura 4:

Figura 4 - Tags do Instagram

e8| Claro BR = 15:06 @& ¥ 3720 %
moda Cancelar
Tags
# #H#modageek
# #moda
# #modafeminina
# #modamasculina
# #modafemininaonline
# #F#Fmodapraia
# #modadascelebridades

A A O o @2

Fonte: Instagram (2020)

A FeiraShop (2020), espaco de vendas para lojas, informou que o Instagram é a rede
social do momento e para moda é uma fonte de inspiracdo de beleza e criatividade.

O blog comercial, o Instagram Business (2017), estimou que existam 200 milhdes
contas de moda em todo mundo. Além de que essa rede social ajuda qualificar a marca, as
imagens podem chamar atencdo dos consumidores e a interatividade possibilita uma
comunicacdo direta entre a organizacdo, os clientes e os consumidores (FEIRASHOP, 2020).

O site do espacgo deu sugestdes de como usar um perfil de moda para se dar bem no
Instagram, como postar look do dia, fazer utilizacdo de hashtags, colocar anincios, fazer
eventos e conversar pelo direct. Usar o story muitas vezes ao dia, pois o Instagram (2019)

divulgou que sé&o mais de 500 milhdes de contas que utilizam essa funcdo todos os dias.
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Esse € um dos argumentos usados pelo proprio Instagram Business (2019) de que as
empresas, marcas e pequenos negdcios estdo obtendo resultados concretos e também
conseguem fortalecer o relacionamento.

Por exemplo, criar uma resposta rapida quando o cliente entrar em contato, caso a loja
n3o possa responder imediatamente. E por isso que 150 milhGes de pessoas conversam com

empresas todo més. Para ter sucesso no Instagram é importante ter uma comunidade envolvida.

6.3 Marca e aproximacéao social

A plataforma de Resultado Digitais, empresa de Softwares, observa que o Instagram
ajuda a fortalecer a identidade da marca, seja qual for a proposta dela, blog pessoal, jornal,
criador de conteudo, entre outros (2019). A organizagéo enfatiza no blog sobre a importancia
de criar um contetdo proprio para as redes sociais, ndo apenas divulga-lo do site.

De acordo com a pesquisa Digital in 2017, feita pelo We Are Social, ha 2,7 bilhdes de
usuarios ativos nas redes sociais no mundo todo. O Brasil foi apontado como o segundo pais
em que 0S Usuarios passam mais tempo nas redes sociais (2017).

Segundo Digital in 2017, a média diaria € de 3h43min, ou seja, ao criar producdes nas
redes sociais estard dando o posicionamento da marca e, principalmente, ajuda criar uma figura
de autoridade no ramo.

Além de fazerem o publico refletir sobre um determinado tema, ajuda resolver
problemas e da solucbes para ele. Por exemplo, alguns influenciadores criam contetdos nas
redes e acabam sendo referéncia dos temas, como Mari Maria e Boca Rosa sobre maquiagem e
beleza. Contudo, também é necessario enfatizar o outro lado, que alguns influenciadores usam
a persuasdao para ganhar seguidores ou até pagam ganhar mais. E ndo ddo a importancia a
responsabilidade que um influenciador carrega ja que muitas pessoas sao influenciadas por ele.
Principalmente, nesta época de pandemia, que muitas pessoas estdo voltadas para 0s meios de
comunicacéo.

Outro estudo do Ibope Inteligéncia (2019), chamado O Brasil e os influenciadores
digitais, confirma sobre a influéncia de opinibes e da tomada de decisdes e a confianca em
tomar a decisdo de compra de um produto por meio dos criadores de conteudo. A pesquisa
aponta que 52% dos internautas brasileiros segue pelo menos um influencer. (IBOPE
INTELIGENCIA, 2019).
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A mesma pesquisa (2019), informa porque as pessoas seguem influencers: ideias e
pensamentos parecidos, temas cotidianos, interacdo com os seguidores e ser engracado.

Além do que o proprio Instagram (INSTAGRAM BUSINESS, 2020) divulgou no blog
em 2020, que 55% dos brasileiros esperam usar mais ainda a rede social neste ano, 73% dos
usuarios acompanham marcas, 72% interagem com influenciadores e 58% querem ver

contelidos informativos.

7 O QUE E BLOG DE MODA E BELEZA?

Os meios de comunicacdo tiveram grandes evolugdes e criagcbes, como o radio, a
televisdo e a internet. Com o ciberespago, 0s comunicadores tiveram mais espaco e rapidez para
informar noticias ao publico. Com isso, foram produzidos novos canais de comunicacao on-
line, como os blogs.

Hoje em dia, ha blogs pessoais, organizacionais, educacionais, jornalisticos, entre
outros. O blog ou weblog é uma pagina da web em que as pessoas podem escrever e expor sobre
diversos assuntos diarios, polémicos, servico, entre outros. Geralmente, os textos podem ser
acompanhados por videos, audios e fotos.

Porém, na pesquisa sobre a criacdo da abreviacdo da palavra “weblog” para “blog” foi
encontrada uma contradicdo de quem seria o autor. O termo significa em portugués um sistema
onde as pessoas escrevem na internet o que gostam.

Alguns sites, como Rockcont (2017), relataram que foi criada por Peter Merholz, que
separou a palavra weblog para formar o vocabulario we-blog (n6s blogamos). Contudo, artigos
académicos, como de Pereira enfatizam que o0s usuarios é que a originaram com a
popularizacdo: “blog ¢ uma abreviatura simpdatica que os internautas criaram para o termo inglés
weblog”. (GANHAO, 2004).

Bitencourt também cita Ganhdo (2004), “Trata-se de uma pagina web atualizada
frequentemente, composta por pequenos paragrafos apresentados de forma cronologica.”
(GANHAO apud BITENCOURT). Ou seja, é como as paginas de noticias ou jornais que
seguem uma linha temporal de acordo com o fato.

Quem escreve em blogs ¢ chamado de ‘blogueiro’, segundo o diciondrio de
Significados na versdo on-line (2019): “Blogueiro € um termo brasileiro utilizado para designar
o individuo que publica em blogs”, (SIGNIFICADOS, 2019).
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Por essa mesma definicdo no dicionario (2019), explica-se que ndo sdo apenas
profissionais associados a escrita: “Qualquer pessoa que crie um blog e publique informagdes
regulares sobre qualquer tema, é considerado um blogueiro.” Ao contrario dos jornais on-lines
que sdo feitos por jornalistas e editores.

O mercado dos ‘blogueiros’ esta mais ativo na comunica¢do também de acordo com o
site Canaltech (2017), a qual relata um estudo feito pela empresa BigData Corp em 2017,
chamado Blogs do Brasil: Panorama 2017. A pesquisa demonstra que mais de 5,5 milhdes de
blogs fazem parte dos 10 milhGes de sites ativos no Brasil, ou seja, esse tipo de pagina on-line
representa cerca de 55%, (CANALTECH, 2017).

Segundo o artigo Blogueira é jornalista, ou ndo, do Observatorio Imprensa (2014),
aborda os blogueiros/jornalistas que falam sobre moda em um universo vasto de desfiles,
lancamentos, produtos, festas, viagens, sapatos, roupas, make—up, transmitidos por videos,
entrevistas, fotos no Instagram e textos curtos com uma linguagem facil aos leitores.

E necessario enfatizar que nem todo blogueiro tem a fungdo de um jornalista. O artigo
(2014) salienta esse assunto nesta frase: “E verdade que ha jornalistas que sdo blogueiros, mas
0 inverso nem sempre acontece”, (OBSERVATORIO IMPRENSA, 2014).

8 USO DO CELULAR NAS PRODUCOES

No produto, foi usado o celular como ferramenta para producdo de noticias, como
entrevistas, videos e fotos. A ideia € que ao tirar o aparelho do bolso se possa produzir uma
informacao, sem a necessidade de equipamentos pesados, como cameras e filmadoras, pois, o
celular pode fotografar e filmar.

A qualidade da imagem néo se perde. Ademais, ha a possibilidade de escrever e publicar
coisas momentaneamente. Além de ser menor, poder levar a qualquer lugar, cada vez mais 0s
brasileiros usam o celular para receber informacoes.

Segundo Barcellos e Gonzatto (BARCELLOS, GONZATTO, BOZZA, 2014, p. 85), 0
ciberespaco é o local onde os jornalistas trabalham de forma suficiente e sinérgica sem
necessitar de espaco fisico compartilhado. Ou seja, onde podem trabalhar em qualquer lugar

desde que tenha acesso a internet.
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Assim, paradoxalmente, pode-se dizer que a produgdo jornalistica se d& de forma
dispersa, sem reunir os profissionais no mesmo espago fisico, mas centralizada e/ou
coordenada, no mais das vezes concomitante, em um “lugar” do ciberespago que se
torna também ambiente de destino da producdo, onde é processada e de onde é
distribuida para o consumo. (BARCELLOS, GONZATTO, BOZZA, 2014, p. 85).

Por exemplo, de acordo com a matéria do site Olhar Digital (2017), foi feito um
levantamento pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), em 2017, que
informava a populacéo do pais em 206 milhées (OLHAR DIGITAL, 2017). Segundo a mesma
matéria (2017), dentre esses, 198 milhdes faziam uso de smartphones segundo o IBGE.

Em um estudo mais atual da Fundacéo Getulio Vargas (2019), o Brasil tem 424 milhdes
de dispositivos digitais em uso, como computador, notebook, tablet e smartphone. Sendo 230
milhdes de celulares inteligentes (smartphones) em uso no Brasil de acordo com a mesma
Fundacéo (2019).

Ou seja, isso ja demonstra que as pessoas preferem o celular por poder leva-lo para
qualquer lugar, conversar sobre o assunto e se tornarem seres sociaveis. Atualmente, quatro
bilhdes de pessoas tém esse aparelho e o tiram do bolso mais de 200 vezes por dia (SUPER,
2019).

E o que afirma o estudo feito pela Secretaria De Comunicagdo Social Da Presidéncia
Da Republica (2016), chamado de Pesquisa Brasileira de Midia, em 2016, qual investigou 0s
habitos em relacdo as midias sociais. O estudo constatou que 91% dos entrevistados acessavam
a internet, principalmente, pelo celular. Esse aparelho supera muito o computador ou notebook.

E um meio vantajoso para engajamento com o publico e de inovacdes, ja que pode
comentar e compartilhar nas redes sociais. O usuario da opinides e sugestdes para a producao
jornalistica e até chega a questiona-lo. Além de que o jornalista pode trabalhar em qualquer
hora e lugar por conta do uso do Wi-Fi e das 3G e 4G.

Sendo assim, “O jornalista, portanto, consegue atuar fora das reda¢es convencionais
gerando proximidade com a noticia ou mesmo ter o contato com ela sem esperar”,
(BARCELLOS, GONZATTO, BOZZA, 2014, p. 85). Os autores do artigo, citam Terra (2014),
0 qual pensa que o jornalista é entendido como um usuario-midia, que € um internauta

reconhecido por ser ativo e formador de opinido.
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9 TEORIA DO GATEKEEPER E AGENDA-SETTING NAS REDES

Para explicar as escolhas das pautas do blog e do Instagram da Annie Looks € necessario
abordar duas teorias jornalisticas, Agenda-setting e Gatekeeper (porteiro). A primeira delas
supde que os meios de comunicacdo agendam os temas mais relevantes para o debate publico
em formatos de noticias.

E também que os consumidores de noticias tendem a considerar os assuntos divulgados
na imprensa como mais importantes do que outros. Ou seja, sugerindo o que o jornalista ir&
falar numa reportagem ou noticia.

O socidlogo Mauro Wolf observa no livro Teorias das comunicacfes de massa

claramente essa ideia com uma citacdo de Shaw.

A hipotese da agenda-setting ndo sustenta que a midia tenta persuadir [...].
Descrevendo e precisando a realidade externa, a midia apresenta ao publico uma lista
de fatos a respeitos dos quais se pode ter uma opinido e discutir. [...] (SHAW, 1979,
p. 96 apud WOLF, 2003, p. 143).

Essa hipdtese ndo defende persuasdo da midia ou diz se ha uma. As noticias acabam
pautando e influenciando as conversas, debates, o0 dia a dia das pessoas, as fazendo mudar a
rotina dependendo do assunto informado, até se pode tomar alguma atitude em relagéo a noticia
0u ndo.

A ideia € informar o publico, ndo importa 0 que pensa sobre o tema, as noticias ndo
necessariamente determinam o que pensar do assunto veiculado. E o que Wolf (2003) expde
nesta frase: “Além disso, o publico tende a conferir ao que ele inclui uma importancia que
reflete de perto a énfase atribuida pelos meios de comunicacdo de massa aos acontecimentos,
aos problemas, as pessoas”, (SHAW, 1979, p. 96 apud WOLF, 2003, p. 143).

As pautas do blog e do Instagram da Annie Looks foram selecionadas com essa intencao
de fazerem as pessoas pensarem, conversarem ou refletirem sobre o assunto, principalmente,
informa-las sobre ele. Mas ndo dizer o que pensar sobre ele ou falar dele.

Por exemplo, abordar temas mais especificos para o publico masculino ou sempre
colocar uma fonte ou personagem masculino para representa-los. Ja a segunda teoria envolve
as tomadas decisGes do jornalista, como a escolha de temas, personagens, entrevistas, forma de
lidar com os assuntos e o0 que deve ser enfatizado.

Para Traquina (2005, p. 150 ), esse termo refere-se a pessoa que tem varias escolhas. “O
processo de producdo da informacdo é concebido como uma série de escolhas onde o fluxo de

noticias tem que passar por diversos gates.” (2005)



30

O autor complementa com outra frase: “[...] isto ¢, ‘portdes’ que ndo sdo mais do que
areas de decisdo em relacdo as quais o jornalista, isto é, gatekeeper, tem de decidir se vai
escolher essa noticia ou ndo.” (TRAQUINA, 2005).

Contudo, a escolha do jornalista por uma determinada pauta nem sempre estara correta.
As vezes o publico, quer outro contetdo e alguns jornalistas se negam a ver a importancia do
marketing.

O autor Torres, do Observatorio Imprensa (2013), questiona esse assunto e afirma no
artigo que o jornalismo e marketing sdo areas que erroneamente classificadas, e ainda sdo,
disciplinas opostas (2013). Pois, 0 marketing é considerado o vildo, pois o jornalista pensa que
a funcdo dele é s6 vender e obter lucro.

Entdo constata-se que o jornalista ndo valoriza o que € marketing e que talvez ndo saiba
o verdadeiro significado dele. Pois American Marketing Association — AMA (2020), que
representa os profissionais de marketing, traz desde 2017 a seguinte definicdo para a funcéo
desses profissionais: “Marketing ¢ a atividade, o conjunto de instituicdes € 0s processos para
criar, comunicar, entregar e trocar ofertas que tenham valor para consumidores, clientes,
parceiros e sociedade em geral.”

Ou seja, quando o jornalista escolhe ou faz uma pauta, ele pensa na necessidade do
publico. O marketing tem varias técnicas para ajudar o jornalista compreender o consumidor

(publico) e aumentar o reconhecimento dele por meio de pesquisas, estudos, técnicas e areas.

10 PRODUTO

Este capitulo explica como foi o processo de criacéo das redes sociais da Annie Looks,
por exemplo, a construcdo estética do blog (cores, plataformas, design, fontes etc.) e do
Instagram (cores do feed, formato, fotos, videos etc.). Também como foi a producdo do
jornalismo de moda de cada plataforma e como foi abordado o tema.

Além de expor as técnicas usadas pela Annie Looks de acordo com o proprio Instagram
e com o marketing, por exemplo, de como melhorar a interagdo com o publico, usar as hashtag,

principalmente, passar uma informacéo de forma rapida.


http://www.observatoriodaimprensa.com.br/autor/cleyton-carlos-torres/
https://www.ama.org/the-definition-of-marketing/

10.1 Instagram

O Instagram é uma rede social usada para compartilhar fotos e videos. A rede da
importancia para pequenas informac@es rapidas, porque had uma limitacéo de caracteres por
post que é de 2.200 e limitacdo de tempo, como nos story (15 segundos), nos reels ( video
de 15 segundos) e nos videos (1 minuto). Para maior tempo de contetdo, é usado IGTV ou
ao vivo, por exemplo.

O Instagram utiliza a mesma linguagem do blog, ou seja, é informal ou até
brincalhona. A diferenca € que essa midia social é mais atrativa para o leitor, tanto
visualmente quanto pela rapidez da informacgéo e troca de engajamento (comentar e ser
respondido momentaneamente).

As técnicas de conseguir engajamento no Instagram da @Annie.looks foram
divulgadas pelo blog do Instagram Business (2020), como usar as hashtags, os stories
(videos até 15 segundos e fotos), os videos (até um minuto), o IGTV (atée 60 minutos), a
nova ferramenta reels (cenas e videos curtos de até 15 segundos), usar identidade visual ao
favor da marca, etc.

O site do Instagram foi acessado durante a producdo do conteddo. As experiéncias
vividas e conteudos aprendidos nas aulas ajudaram muito, principalmente, nas disciplinas
feitas na Universidade de Brasilia (UnB), como marketing em publicidade e propaganda e

administracao publicitaria.
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O uso das redes sociais da Annie Looks para divulgar o blog é o ideal, pois o

engajamento construido no Instagram do @Annie.looks poderia aumentar a visualizagcdo do

site. Assim como 0 havia dito na utilizacdo das redes sociais para divulgacdo de matérias de

jornais e criacdo dos préprios conteudos.

Essa conta aborda temas de moda e beleza de acordo com informacdes de 6rgdos,

profissionais, associacdes e empresas. Além de ter entrevistas com pessoas comuns e dicas da

propria autora.

10.2 Annie Looks

E um perfil de moda e beleza, que usa a imagem pessoal da autora para dar mais

aproximacao com o publico. Mas com a mesma técnica jornalistica, pois tem entrevistas, dicas

de fontes oficiais, como empresas, 6rgéos e associagoes.
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Os dados foram contabilizados em 10 de junho de 2020, numa quarta-feira, as

21h. Observe a demonstracéo:

A. Seguidores

O publico € 76% feminino e 24% masculino entre 13 anos e 54 anos de idade, mas a
maior faixa de idade das pessoas que veem os contetidos € de 18 anos a 24 anos e sdo de Brasilia,

que é de 11%. Os outros estados sdo Rio de Janeiro e Sao Paulo.
B. Informacdes
Entre abril, maio e junho eram 4.356 seguidores (Atualmente, em 10 de novembro s&o
7.065 seguidores). Segundo o aplicativo de relatério de perfil Spy Followers for Instagram

(2020), para Iphone, nessa epoca tinha esses dados abaixo:

e 120 midias ao total (videos, fotos e IGTV — sem arquivamentos);
e 761 tags (incluindo a #PraCegoVer e outras, como #cachos, #moda, etc.;

Observe a tabela 1 abaixo:

Tabela 1 — Quantidades

Quantidade de visualizac6es, curtidas e comentarios

Fotos Videos Comentarios
31.358 - Total de 717.38 - Likes por
_ ’ 4.901 - total de
Likes video comentarios
269.38 - Like por 1381.08 - 54.46 - comentarios
foto Views/video ool |pos

Fonte: Autora (2020)
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10.3 Técnicas usadas

A. Para aumentar impressoes e 0 alcance de pessoas:

Como j& foi dito, os usos das hashtags sdo importantissimos para atingir mais pessoas e
aumentar o engajamento. Sé se pode usar, no maximo, 30 hashtags por publicagdes segundo as
diretrizes da rede social. Mas € necessario usar de forma criativa, que tenha a ver com o post e
quais estdo sendo mais utilizadas no momento para poder ajudar no engajamento. Mas nem

sempre colocar 30 € o ideal, porque pode colocar hashtags proibidas ou menos utilizadas.

Técnica adotada:

Figura 5 - Uso de Hashtags

< Publicacoes
Lo Lo lab"dod 40 o S Informacgdes da publicagédo

TRANSPORTE. Visitas ao perfil 6

O———
Descoberta &®
@V\’ Curtido por maeefilhamuitoamor e )
- outras pessoas S o

annie.looks E, vocé o que achou da frase?
#moda #historiadamoda #modafeminina Seguidares ¥
#modamasculina #modaparameninas
#modapraia #modafitness #modafashion Alcance 3.407

#modainfantil #modafemenina

#modaparahomens #modablogueira

#modaparamulheres #modaintima Impressdes 3.496
#modaplussize #modas #modamineira

#modajovem #modafesta #modacrista

#modaonline #modagospel #empoderados

priscilacds Muito interessante flor a
frase.. @

jessicaa.riios S¢ lir verdades &

D QA ®&@ O 2

Fonte: Instagram/Annie.Looks (2020)

Na publicacdo acima, era uma frase sobre moda, ela foi compartilhada em grupos, no
stories e enviada para grupos de engajamento no Instagram. Foram ao todo foram 603 curtidas,
trés comentarios, ndo houve compartilhamento, mas teve salvamento. Ao total foram
alcancadas 3.407 contas, sendo que 91% nao eram contas do proprio perfil, mas por meio de

hashtags foram 3.235 impressdes.

B. Uso da #PraCegoVer

Essa hashtag € usada para pessoas com baixa visdo ou cegas poderem ter acesso a
informacdo e a descricdo visual da imagem ou video (INSTAGRAM BUSINESS, 2020). Como

foi dito no texto o propdsito do jornalista é informar todos os publicos.
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Essa hashtag é usada por diversas marcas, como O Boticério, e jornais, como a Folha

de S&o Paulo e o jornal da UnB, Campus Online. Observe a Figura 6:

Figura 6 - Campus Online e o uso da #PraCegoVer

«1ll Claro BR = 00:37 @ 49%([® ' 4. Claro BR = 00:41 @ 51% (@ )
< CAMPUSONLINE X ANNIE.LOOKS
Publicacdes Seguir < Publicacées

encravados.

Q? Q V - m -Abre os poros da pele, tornando-a mais

receptiva a hidratagao.

@ ®D Curtido por nonieiane e outras -Previne o envelhecimento precoce da pele.
pessoas

campusonline Lembram da escultura perto #PraCegoVer a imagem é de um pé de café,

da FD? Aquela que parece estar relaxando. muito utilizado para esfoliar a pele.

Pois €&, ela tem uma irma gémea. A outra #limpezadepele #esfoliacdonapele

escultura fica perto do IDA, de frente para a #pelesaudavel #esfoliagdocomcafé #cafe

pista principal onde passam os 6nibus. #esfoliantecorporal #esfoliagao

; #esfoliacaocaseira #cuidadoscomapele

A Daniele Albuquerque, estudante de Artes #dicascaseiras #rostoperfeito #acnes

Visuais - Licenciatura, & a artista #espinhas #prevengao #INFLUCERSDNOICHES

. : A

responsavel pelas obras. Ela contou um #!nfluencer #fiquememcasa

pouco para o Campus a histéria por tras das #influencerstyle

esculturas e o que representam para ela. . Ver todos os 54 comentarios

jeenni_santtos Ai eu amo fazer essa

Texto e video: @jess_fcar L mais acrescento soro fisiolégico @ b
#PraCegoVer: trata-se de uma sequéncia A _ .. . .
com dois videos e uma foto. Nos videos jessicaa.riios Dica maravilhosa, amo )
aparece uma mulher falando e a foto retrata fazer receitas caseiras @9
uma escultura amarela, em formatos 17 de marco - Ver tradugdo
retangulares, que lembra uma pessoa
sentada em posigdo relaxada contemplando
o céu. ( 9 annie.looks
Ver todos os 5 comentarios
_ R | ™ v L1
A Q O o a Q o 2

Fonte: Instagram (2020)

C. Criando contetdos prdéprios, com informacdes reais e com utilidade
publica

Os dados de 2018 afirmam que 1 bilhdo de pessoas utilizam o Instagram por més no
mundo todo (INSTAGRAM BUSINESS, 2018). Além de como foi dito, os seguidores nao

guerem sO entretenimento, mas também querem informacéo.

Técnica adotada:

S30 postagens com dicas, informacdes de Orgdos, empresas, programas, lojas etc.
Também ha de experiéncias pessoais, como entrevistas com seguidores, frases motivacionais e

depoimentos pela criadora da marca. Conforme o exemplo abaixo:
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Figura 7- Conteudos proprios

Claro BR = 18:30 @ 15%|
< ANNIE.LOOKS
Publicagdes

@ DP Curtido por neyrileneraquel e
outras pessoas

annie.looks Era um dia comum, de trabalho,
de estudo e de conversas aleatdrias. A
garota de pele negra, cabelos cacheados
volumosos passou pela roleta do 6nibus e
sentou-se ao lado de um senhor de idade
(branco), que aparentemente estava
dormindo. De repente, ele caiu no colo dela,
ela se assusta e se afasta para o banco do
outro lado. Mesmo assim, assustada pela
situagdo, perguntou ao homem: “Senhor,
vocé esta bem? Esta passando mal?”. Alguns
passageiros comegaram a olhar e queriam
entender o que tinha ocorrido. Infelizmente,
o homem se levanta e comegou acusa-la de
roubo. “VOCE ME ROUBOU! DEVOLVE!
LADRA", gritava ele. A menina era pequena e
o homem grande e estava ficando agressivo.
Ela com medo disse: “Mogo, eu nado peguei
nada, essas coisas sdo minhas”, mostrando
o que tinha nas maos (celular e cracha). Mas
ele insistia que ela havia roubado. Sim, sem
mais nem menos. As pessoas comegaram a
falar, olhar e levantar.

Um passageiro atras da menina disse.
“Eimnie atrice de mim” Fla dicca: “NMoca o

D QA ®d o &

Fonte: Instagram/Annie.Looks (2020)

Essa publicagéo era sobre uma historia veridica que ocorreu com a Annie Looks sobre
racismo. Teve 369 curtidas, 86 comentarios, 190 compartilhamentos, 52 salvamentos, 23 visitas
ao perfil, 2149 de alcance, 31 acOes a partir desta publicacdo, 75% ndo estavam seguindo,

impressdes por meio das hashtags 2.291, da pagina inicial 1.735, do perfil 135 e de outro 31.

D. Divulgacdo em grupos de WhatsApp, Stories e Facebook

A ideia é divulgar e entregar a noticia para o publico. Sempre tentar achar formas para

ele poder acessar as informacdes facilmente.

Algumas estratégias sao:

. Enviar o link do blog e do Instagram da Annie Looks, para grupos de WhatsApp
e de Instagram.

. Publicar as postagens no Facebook (pagina da Annie.Looks) e informar nos
stories.

. Ha postagens no feed sobre o blog da Annie Looks.

. O link do blog esta na bio do perfil do Instagram da Annie Looks.

. Pedir para amigos, seguidores e familiares compartilharem os posts.

. Contudo, também é necessario ter um cuidado, muitos influenciadores tomam

atitudes que ndo sdo adequadas, como comprar seguidores e vender eles, pois
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acaba ndo sendo um engajamento real e nem estavel (sdo contas falsas). E
também necessério entender o papel social do influenciador e como a influéncia
dele sobre as pessoas é importante. Ha outras solugdes para ter um 6timo perfil,

como estudar o assunto e montar estratégias.

E. Uso da figura pessoal para criar confianga com o leitor

A pesquisa citada do Ibope Inteligéncia (2019), chamado O Brasil e os influenciadores
digitais, confirma sobre a confianca que o publico tem no influenciador para tomada de decisdes
e até influenciar nos gostos e opinides.

Nessa pesquisa, 53% seguem um influenciador porque tem pensamentos parecidos e
74% porque tem um contetdo relevante. Ja 28% seguem porque compartilha as ideias sem
impor como verdade ou é engracado. 20% variedades de assuntos e 17% por temas cotidianos.

Técnica adotada:

Aparecer nos stories (mostrando a rotina e assuntos cotidianos relacionados a moda e
beleza) e momentos para relaxar (perguntar se esta bem, se fez compras de makes, se gostaram
da roupa que Annie Looks comprou, etc.), no feed (selfies e videos de challenge para ser
engracado) e IGTV para dar dicas.

Além de usar a confianca e respeito com o publico. Postar fotos de looks da Annie Looks

e com dicas de moda, como tendéncias, com o neon, floral etc.

F. Pesquisas e conhecimento dos seguidores, como enquetes, caixa de
perguntas e opinides de contetdo

Isso é usado para entender o que publico quer ver no IG. Muitas vezes, o jornalista pode
pensar 0 que o leitor dele quer saber ou ser informado, mas nem sempre ele esta correto. A
melhor forma é perguntar ao publico e agradecer pela confianca.

E claro que o jornalista ndo é um marketeiro, mas sem publicidade e interacdo ndo héa
leitores fiéis e nem interesse. O IG também usa enquetes de looks, de cabelos de famosos,

influenciadores, cantores, atores para saber o gosto do publico.
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Algumas perguntas pode ajudar e que foram usadas, como “qual melhor horario para
publicacbes? Prefere video ou foto?” Por exemplo, na Figura 8, foi perguntado que tipo de

contetdo queriam no perfil, como a moda Plus Size:

Figura 8 - Perguntas e enquetes

O que vocés querem ver
por aqui?

Moda plussize

Fonte: Instagram/Annie.Looks (2020)

As pessoas também podem sugerir e questionar o contetudo, como uma seguidora foi no
Direction e disse para postar mais icones negros. A solugédo para essa questdo foi publicar posts
que tinham celebridades negras e fazer videos que falassem sobre representatividade. Pesquisar
ainda mais sobre o assunto ja que é o direito ser informado. A ideia é aceitar as sugestdes de

pautas, que abordem o senso comum e pesquisar 0s assuntos para informa-los.

Figura 9 — Seguidora pedindo os icones

«sl Claro BR = 23:46 100% (E%®)
FabulLo
< @ ihiese o0 B ©
A 4

A maioria € branca @2

Até no mundo da moda ha
racismo

A 4

S&o0 poucos icones da
moda negros

Sendo que essas atrizes
elas bombaram na época

Pesquisa e posta umas

a‘ negras

Ok, bb PP ¥ W

Fonte: Instagram/Annie.Looks (2020)
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G. Responda os comentarios e curta publicacbes dos seguidores

O Instagram Business (2020) informa que um bom engajamento e interagdo com o
publico pode conquistéa-lo. Observe a frase: “Curtir ¢ responder comentarios mostra que vocé
leva as opinides deles em consideracdo e cria conexdes mais fortes”, (INSTAGRAM
BUSINESS, 2020).

De acordo com isso é ideal responder e mostrar que se importa. Por exemplo, dizer
algumas frases de agradecimento e responder perguntas sobre o0 assunto.

Técnica adotada:

Cada comentario respondido é uma forma de interacdo, ou seja, se tiver 10
comentarios de seguidores e responder 0s 10. VVocé tera 20 para o Instagram. Muitos grupos
de influenciadoras explicam que a rede social sé 16 como comentario a partir de quatro
palavras e ndo utilizar emoticons.

Infelizmente, as vezes, tive que curtir e pedir perddo aos seguidores, pois tinham
comentarios demais, como mais de 100. Isso numa unica publicacdo. Além disso, tirar
duvidas e agradecer é importante.

Até quando ha critica, € necessario agradecer e perguntar o que pode ser mudado.
Usar o direct para tirar davidas ou até pedir sugestdo. Por exemplo, alguns seguidores
questionaram sobre a estética anterior e que era colorida demais, pois era necessario uma

uniformidade.

H. IGTV, Videos e Reels:

Segundo outra pesquisa do Instagram, até 2021, o video no celular representara 78% do
total do trafego de dados moveis (2017). Para a rede social, o importante € compartilhar
momentos com o publico seja bastidores nos stories, coisas que vocé gosta no feed e nos stories,
momentos ao Vvivo e aprofundar a relacdo com o publico compartilhando videos mais longos no
IGTV.

Técnica adotada:


https://about.instagram.com/features/igtv
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. Ao longo das publicacgdes foi testado vérias formas postagens, mas as que tém ou teve
mais engajamento é da imagem da Annie Looks ou depoimento pessoal dela.

. As selfies e fotos de ‘look do dia’, ou seja, a roupa que eu estaria no momento sao as
mais curtidas e engajadas que outros posts. E claro, sempre ha dicas e informacao sobre
moda. A maior curtida de foto € uma da Annie Looks com 1.415 e 184 comentérios.
Sem contar 0s videos.

. O maior video visualizado e curtido é do famoso de challenge de blogueira, a maioria
das influencers fazem para chamar atencdo dos seguidores. E a famosa transformacéo

de visual.

Por exemplo: no video de animal print, ainda mostrou uma tendéncia atemporal, que
seria 0 uso de roupas, como onca, zebra, vaca, entre outras. Foram 6.377 visualizacdes,

1.343 curtidas e 168 salvamentos.

Sempre na legenda ha uma dica sobre algum assunto de moda ou beleza. Mesmo sendo

um tom de brincadeira € essencial dar alguma informagcéo.

. Os videos de challenge sempre tem uma legenda interativa e com alguma dica. A ideia
que o publico aprenda ou saiba da informacao de uma forma mais dindmica. Além de
dar mais visualizagcdes. Na verdade, os videos sdo 0timos para chamar atencdo dos
seguidores.

. A Annie looks faz videos com dicas e conversa com o publico sobre assuntos
informativos e veridicos.

. Usar o reels também ajuda a chamar mais interacdo para o Instagram, ja que é uma
ferramenta nova. Como estdo aproveitando a esta¢do? 2.007 visualiza¢des; mostrando
todos challenges: 2.147 visualizacGes; vocé cuida da pele? 1.233 visualizacdes. Alem
de ter aparecido varias vezes no explorar no Instagram, ou seja, com essa ferramenta a
Annie Looks foi recomendada muitas vezes ao publico,

. Os IGTVs tiveram: Dica de pele e cabelo: 660 visualizagbes; uso do batom: 734
visualizacOes; deslizes contra beleza: 4,7 mil visualizagdes; confira dicas de desfrutar

da vitamina C: 1,8 mil visualizacdes.

I) Stories

Segundo o Instagram (2018), 68% dos usuarios ficam interessados em uma marca ou
em um produto depois de ver o item em um story. A sugestdo da propria empresa € utilizar os

recursos. A utilizacdo de enquetes, perguntas e dicas rapidas € essencial para chamar atencéo
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dos seguidores e do futuro pablico. Também é usado para informar que vocé esta ali com seu

seguidor e ndo esqueceu dele.

Técnica adotada:

. Né&o deixar de postar e postar ao longo do dia. A Annie Looks posta frases
motivacionais e de empatia, também pergunta como esta o seguidor e o que
ele gosta.

. Também tem aquela famosa enquete de saber qual visual a pessoa mais gosta
a partir de fotos de artistas, cantores, famosos e fotos tumblr do Pinterest.
Sempre deixar claro que as fotos ndo sdo da Annie Look, a ndo ser que sejam.

. Ha uso de hashtag ou geolocalizagdo para ganhar mais visualizacGes.
Geralmente, o alcance e de 100 para cima. Além disso, usar os destaques para
que o seguidor acesse € importante para ele ndo perder informacdes
importantes.

. Colocar os seguidores na noticia. “Vocé usar vestido tubinho?”. Foi feito
stories com seguidoras com vestido tubinho. Vamos falar de pretinho basico?
Seguidores de vestidos pretos foram colocados. Além disso, seguidores com
conteddo parecidos de maquiagem e moda foram colocados como dica de

perfil.

J) Deixar claro que é opinido e o que ¢é informacao

Com os dados do Instagram, muitos seguidores querem entretenimento e informacéo.
As vezes, ndo ha como dar um furo ou falar algo que n&o foi falado. Mas usar o passado como
valor noticia também pode ser uma 6tima op¢do. Em uma postagem sobre ‘Noivas casavam de

preto’ teve 113 curtidas, 3 comentarios e 1 salvamento.

K) Valorizar pautas frias

Aquela pauta fria pode ser a chave no Instagram, como dicas, sugestdes e até um
lembrete como “Beba Agua”. Infelizmente, o Annie Looks fez varias enquetes para saber se

seguidores bebiam &gua, sendo que esse liquido extremamente importante para a
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sobrevivéncia. Para a surpresa, muitos nem se quer lembrava. O post sobre o porqué beber agua
e quais beneficios teve 417 curtidas, 52 comentérios e 14 salvamentos. Ainda pessoalmente

teve pessoas elogiando a iniciativa. Mesmo sendo um assunto velho, muitas pessoas esquecem.

L) Horarios

Antes, 0s posts eram publicados de acordo com os horarios e dias disponibilizados pelo
Instagram nas informacgdes de uma conta comercial. Onde pode ter uma viséo geral do publico
e 0s dias e horas que mais acessam o Instagram. No caso dos seguidores da Annie Looks, o

horario mais usado é a partir das 18h.

Técnica adotada

Olhar as informag6es do Instagram e também fazer uma enquete feita nos stories. Na
enquete, a maioria dos seguidores preferiu que as publicacbes fossem postadas a partir das 15h

ou as 18h.

M) Identidade visual

Figura 10 - Cores e visual

annie.looks .
Brasilia, District Federal, Brazil

@annie.looks

Fonte: Instagram/Annie.Looks (2020)
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A identidade visual para o Instagram € importante. Antes, ndo tinha cores especificas
no feed e muitos seguidores reclamavam da estética por ter muitas cores e isso confundia eles.

A psicologia das cores e analise da autora Eva Heller, do livro Psicologia das cores:
Como as cores afetam a emocédo e a razdo (2012) e também ajudou na identificacdo. Porém,
isso demorou um pouco para ser escolhido, pois a identidade é algo que diga quem € a Annie
Looks. A deciséo foi tomada a partir do que cada cor simboliza. Ela queria dar tranquilidade ao
leitor, mas a0 mesmo tempo chamar atencdo dele para os assuntos. O que fez com que

misturasse duas cores para manter o equilibrio:

. Verde: é uma cor secundaria, ou seja, € a mistura de amarelo + azul = verde. A
transmite equilibrio e harmonia. Contudo, para psicologia seria uma cor primaria pelo o
efeito que traz. Ao combinado com azul tem um efeito positivo. E uma cor
intermediéria.

. Violeta/lilas: S&o as cores mais raras na natureza. Os dois nomes dessas cores S&o
idénticos em muitas linguas e poucas pessoas sabem diferencia-las. O violeta € atribuido
também ao signo de Gémeos.

A primeira vista, quando se vé uma pessoa vestida de violeta nfo se pensa em
humildade, recato ou peniténcia — o violeta é percebido como uma cor extravagante.
Ninguém usa o violeta de forma impensada, como se usa 0 bege, 0 cinza ou o preto.

Quem se veste de violeta quer chamar a atencéo, distinguir-se da massa.

N) Quadros interativos

No Instagram ha quadros, como o “Seu estilo”, que o seguidor fala sobre o proprio visual
e o porqué gosta de moda. O outro € “Dicas de moda que podemos aprender com x”’, que aborda
uma andlise da Annie Looks sobre os estilos de artistas e personagens ficticios. Mas, sempre

associados com alguma tendéncia da moda, como macacéo floral, conjunto tie-dye etc.

10.4 Resultados a partir das técnicas

A) Observe os resultados das técnicas usadas pela Annie Looks nos meses

abril, junho e agosto de 2020 de acordo com o Instagram.


https://www.amazon.com.br/s/ref=dp_byline_sr_book_1?ie=UTF8&field-author=Eva+Heller&search-alias=books
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Tabela 2 — Alcance e impressdes do perfil da Annie Looks

Fonte: Instagram Annie Looks (2020)

e  Obs.: Segundo o Instagram Business (2020), o alcance (nimero de pessoas que visualiza o contetido) e
impressdes (& nimero de vezes que é mostrado ao publico). Além disso, foi observado que esses dados
variam de acordo com a técnica usada (horario de publicagdo, assunto, quantidade de comentarios,
salvamentos e curtidas, nimeros de seguidores, etc.). Porém, mesmo com essa variagdo de dados desses
meses, a média de engajamento do perfil nunca foi baixa, sempre entre o bom ou excelente, ou seja, de
6% para cima.

Para o Blog Bume (2020) plataforma de gestao da estratégia de marketing digital, para
ver se 0 Instagram esta com engajamento bom deve ver os dados (BLOG, 2020):
e Menor que 1% = engajamento baixo;
o Entre 1% e 3.5% = engajamento médio;
o Entre 3.5% e 6% = engajamento alto;

e Mais que 6% = engajamento excelente.
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No dia 22 de outubro, o perfil tinha mais de 75% para 0 caminho do sucesso no

Instagram segundo os aplicativos Ninjalitics (2020) e Phalanx (2020).

A) Andlises de sites de engajamento com o publico

1. Perfil do Instagram Ninjalitics (2020):

e Outubro: 7.035 seguidores (em julho tinha 4.500 seguidores, cresceu 2.535 até
outubro)

e Media de comentérios: 124

e Posts: 118 (40 arquivadas)

e Meédia curtidas: 534

e Media de visualizagdes: 682

e Engajamento superior a média: 9. 37%

2. Perfil do Instagram Phalanx (2020)

e Outubro: 7.038 seguidores (ndo observa os meses € a quantidade de seguidores)

e Média curtidas: 538

e Média de comentarios: 127

e Engajamento superior a média: 8. 59% - sendo que aumentou 5 seguidores e depois

2 deixaram de seguir

11BLOG

O nome da plataforma surgiu a partir do apelido de Tayanne (Annie), chamado
carinhosamente por mée. Logo, juntou-se com a palavra Looks (origem inglesa) que é associado
tanto aos visuais diarios.

Além de ser o nome do perfil do Instagram @Annie.Looks, como essa rede social foi
criada antes do blog e o nome ja estava conhecido pelos seguidores (Seguilooks). O ideal era

permanecer igual para que ndo tenha confusdo sobre o nome.
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No blog, os textos sdo maiores e profundos sobre moda e beleza, o que ndo ocorre no
Instagram. As redes sociais sd@o 6timas em divulgar e foram feitas algumas postagens para
impulsionar a ida no blog.

A segunda parte do trabalho foi pesquisar e criar sites em varias plataformas, como o
WordPress e Wix. Sdo sites que foram testados, mas ndo foi encontrado um template tdo
dindmico e que desse um efeito mais elegante.

Foi optado pelo Weebly logo ap6s, um servico que permite usar construtor de blog de
forma gratuita. Porém é muito limitado quando se usa o free (gratuito). A cada 25 postagens

seria pago uma determinada quantia. Mas antes da criacdo virtual foi feito um esbo¢o a méo.

B) Plataformas de construcéo de blogs:

e Desenho:
Figura 11 - Desenho feito a mao
bl b L
"'Ng . 0
| Y y ,I 4 '! g ) >
\/ 0 3 r’ i\
Fonte: Autora (2020)
e Wix

A imagem abaixo mostra o primeiro esboco do site. Porém, na primeira tentativa, foi

optado por cores escuras, 0 que visualmente deixou o blog mais pesado do que deveria.
Entdo foi decidido realizar uma segunda tentativa, a qual mudou as cores para verde,
branco e cinza. Também mudou a logo da pagina, mas ndo ficou tdo adequada para a leitura. O

template também nao ficou com uma ‘cara’ moderna e atraente.



Figura 12 - primeira tentativa

CcC 0 @ editor.wix.com/html/editor/web/renderer/external_preview/document/30259d0c-354f-4dca-bea6-4d91db052 13c?metaSiteld=8df92f0e-2a7a-4a61-ba68-dfdd4ddd4ca7

ANNIELOOKS

== | oo
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Fonte: Wix (2019)

Figura 13 - Segunda tentativa

C O #& editorwixcom/html/editor/web/renderer/external_preview/document/dadc1d58-c244-424d-a621-6aec0572c0be?metaSiteld=9¢8ch039-e509-4588-82a4-a7582af8adcA

BLOG DE BELEZA E MODA

0 annie.looks

a
- Qe . :
& 1 5 dicas para manter os % l
cachos perfeitos = :
§ Testeteste & e »
iti ] (%
; ° Vosiar mas

Fonte: Wix (2019)

e Weebly

Essa plataforma é 6tima por ser intuitiva para o usuario mexer e o template muito

elegante, porém s podia postar por Aba do menu 25 posts. Para poder postar mais, teria que
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pagar aléem do or¢camento, o que ndo seria adequado para planos futuros (continuar alimentar
0 blog).

Contudo mesmo no computador, o blog ficava com uma estética muito bonita,
mas no celular ndo ficava adequado e as letras ficaram ilegiveis. Esses pontos sdo extremamente
problematicos ja que os brasileiros preferem se informar pelo celular segundo o estudo da
Fundagdo Getulio Vargas (2019).

Figura 14 - Template no Weebly

FALE COMIGO
A
O
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nelize © rodapé do sou sito

mmnma:ndnmw“

Fonte: Weebly (2019)

e Navolta para o Wix

Foi decidido voltar para 0 Wix e pesquisar mais templates para o blog. Depois de
mais duas tentativas, foi encontrado um template bonito visualmente para o computador e o
celular. O template foi construido a partir da colagem de imagens em formas retangulares
igual fotografias num mural.

Inicialmente, parecia o ideal para a marca, mas ficou um desenho confuso ao juntar
com outros elementos da pagina. Além disso, o amarelo no fundo apagou as letras do Menu
e 0 Nome do blog.

O que ndo é ideal ja que 0 nome € algo muito importante para os leitores lembrarem.
Acabou sendo usado um pequeno e rapido de entrar na cabeca.
Também a cor ndo realgou a logo, que é Annie & Looks - blog de moda e beleza.

Mas a outra tentativa deu um ar de jovialidade e elegancia.
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Figura 15 - Template no Wix amarelo

ANNIE & LOOKS

BLOG DE MODA E
BELEZA

CONTATO SOBRE NoTicias PAOINA WICIAL

A

Fonte: Wix (2019)

o Oficial

O template funciona no celular e no computador adequadamente (tem letras legiveis,
cores em harmonia, videos e fotos em tamanhos certos. 1sso demorou um més de escolha,
principalmente, das cores de fundos e paginas, alem de ter procurando opinifes de colegas,
amigos e familiares.

Durou mais de um semestre e meio para lancar o blog ja que a autora ndo tinha um
orcamento para pedir algum profissional para fazé-lo. Como ndo sabia mexer na plataforma o
tempo foi mais longo na hora da construcéo.

Né&o foi usado equipamento de fotografia, como cameras ou filmadoras. A Unica coisa
que foi usado foi notebook para fazer a estética do site ou publicar matérias. Também o aparelho
celular para ligar, escrever textos, entrevistar e fotografar.

O dominio ndo foi comprado quando o blog lancou. Antes se chamava:

https://looksannie.wixsite.com/meusite-4. Mas em 18 de marco o link do blog que estava no

perfil do Instagram da @annie.looks. Para que as pessoas possam clicar

(https://looksannie.wixsite.com/blogmodaebeleza).



https://looksannie.wixsite.com/meusite-4
https://looksannie.wixsite.com/blogmodaebeleza
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Figura 16 - Template das matérias

! Claro BR = 17:16 @ 33%@

w'| Claro BR & 17:14 @ 36% @

X Home | blogmodaebeleza
X Home | blogmodaebeleza u x
e x

......

SAIBA A BLOG DE MODA E
ST BRE A > BELEZA
CONFECGAO \,>

E O USO DA

MASCARA

Foto: Divulgagao/C&A

Instagnam
(.) arianagrande ©

Fonte: Wix (2020)

O que tem no menu?

e Annie Looks: um espaco para falar quem € ela e 0 nome da marca (logo);
e Blog: (Contato, Noticias e Resenhas, livros e opinido);
o Contato: para o leitor se comunicar com a Annie LooKs;

e Simbolos das redes sociais: para o leitor acessar a pagina do Facebook e Instagram.

b) Estética do blog

A maioria dos blogs de moda que foram pesquisadas, as cores usadas eram pretas e
brancas. E um estilo minimalista e ndo quis ir para esse lado. Usar cores fortes e frias pode dar
um ar mais ousado e jovial.

As cores foram baseadas segundo a autora Eva Heller, do livro Psicologia das cores:

Como as cores afetam a emocao e a razdo (2012):

. Amarelo: € uma cor primaria ou basica e a mais clara, que chama atencdo, que
transborda alegria, iluminacao e jovialidade. E uma cor quente. Essa cor vira 0 ouro e 0

belo. Usada também para dar destaque;


https://www.amazon.com.br/s/ref=dp_byline_sr_book_1?ie=UTF8&field-author=Eva+Heller&search-alias=books
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. Azul: é uma cor priméria ou bésica, que demonstra confianca e calma. Além de ser a
cor preferida entre as outras cores e a mais fria. E a cor predileta de 46% dos homens e
44% das mulheres. Pois, ela consegue atingir as emocdes boas nas pessoas. Foi usada
no fundo em movimento de forma geografica.

. Verde: € uma cor secundaria, ou seja, é a mistura de amarelo + azul = verde. A transmite
equilibrio e harmonia. Contudo, para psicologia seria uma cor priméria pelo o efeito que
traz. Ao combinado com azul tem um efeito positivo. E uma cor intermediéria.

. Preto: pode significar luxo e a elegancia. Como dizia Christian Dior, fundador da
empresa de vestuario Christian Dior S.A. “A elegincia ¢ a mistura de refinamento,
naturalidade, esmero e simplicidade.” Mas ndo ¢é apropriado para fundos, pois abate as
outras cores, ou seja, elas ndo brilham.

. Branco: a mais importante cor. D4 ideia de calma e paz.

. Rosa: sensibilidade e intimidade.

11.1 Observe os pontos do produto

. Matérias mais elaboradas, menos superficiais e com varias fontes;

. Entrevistas com abordagem nacional, com fotos de arquivo pessoal ou tiradas pela
autora;

. Produzir mais textos com pessoas comuns. Essa ideia tem a finalidade de mostrar que

ndo é s6 um famoso que pode aparecer na capa;

. Criar resenhas de livros ou textos opinativos com assuntos relacionados a moda e ao
cotidiano;
. Produzir mais conteudos especificos para o sexo masculino e ter entrevistados homens;

Obs.: as producgdes de noticias foram ou séo feitas aos poucos ja que ainda tem
problemas com a plataformas, esta produzindo o contetido e divulgando sozinha. Nao é
uma marca conhecida quanto um jornal. Mas as produ¢des comegaram em janeiro, nas

férias da Universidade, mas mesmo assim os contetdos foram produzidos.

Obs.: (Confira os exemplos de entrevistas feitas nos Anexo 1 e 2).


https://pt.wikipedia.org/wiki/Christian_Dior_S.A.
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Escolhas das pautas e como foram feitas

. As enquetes do Instagram também ajudaram saber quais assuntos tratar nas matérias do
blog. Também o Instagram jé estava com seguidores ativos. O uso ativo das redes sociais
também ajudou a encontrar pautas que estavam bombando na internet, como a Sandalia
da Manu Gavassi.

. As pautas foram pensadas de acordo com momento atual, qual beneficio traria para os
leitores e 0 que eles queriam saber. 1sso seguindo as teorias Agenda-setting e Gatekeeper
do capitulo anterior. Por exemplo, muitos Seguidores ndo sabiam da importancia da
Vitamina C para a pele e outros desperdicam roupas e panos que poderiam fazer
mascaras.

. Annie Looks foi a editora, a repdrter e a fotografa. Em outras situacdes, pedia para o
entrevistado enviar uma foto ou usava da propria plataforma (Winx);

. As matérias foram feitas por telefone, por e-mail, por WhatsApp (audio) e pessoalmente.
Mas por conta da pandemia maioria das entrevistas tiveram que ser feitas pelo celular,
pois os familiares da autora sdo do grupo de risco e preferi ndo sair de casa.

. Muitos textos foram escritos no bloco de notas ou no Doc do Google Drive no celular.
Mas em alguns momentos foi usado o notebook para correcdo ortografica e publicacao.

. Recorri a sites de 0rgdos e de empresas, como Abit - Associacao Brasileira da Industria
Téxtil e de Confeccdo, lojas de roupas ou de beleza; livros e e-books de profissionais;

. Texto opinativo-argumentativo: tem a opinido do jornalista, mas é embasada com
argumentos por meio de pesquisas e dados divulgados e de opinido de leitores.

. A maioria das matérias foram publicadas a noite e mesmo que nao tenha uma matéria
nova no blog, a plataforma é divulgada constantemente. O blog Annie Looks ndo é
conhecido, como um jornal ou um blog famoso. E necesséario fazer divulgacio

constante. Ou seja, pedir para lerem ou visitarem!

11.2 Divulgacéo e publicidade

As postagens foram compartilhadas nos grupos do WhatsApp, no Facebook, nos stories
do @Annie.Looks e postadas no Instagram. Além de pedir amigos, colegas e seguidores

compartilharem e lerem o contetdo. A ideia também ¢é divulgar e usar postagens especificas



52

para lembrarem dos outros contetidos e para que acessem. Principalmente, quando ha contetdo

novo no blog. Observe o exemplo da figura 16:

Figura 17 - Post no Facebook

. Annie Looks =4 Promover @ Ver como visitante Q S8
ica ados i feplredg
Editar informacées da Pagina Pele linda no inverno com mascara

Saiba como manter a catis saudavel na estacao mais fria! Confira aqui

Lavo toda manha e
passo protetor solar e
a noite eu hidrato @

Pele linda no inverno com mascara
A estacao daquele friozinho sempre preocupa as pessoas sobre cu

Ver tudo
e i
) Facebook esta a mostrar informagdes para te < . omover publicagio
F kestaar v Pessoas alcancadas Interacoes L
sjudar a compreender melhor o proposito de
ima P fas | ) A A
publicam cont o Gosto (D Comentar /> Partilhar ®- at

Fonte: Annie Looks/Facebook (2020)

Contudo, a identidade das plataformas ainda ficou confusa, por questfes de salde
mental e crise identidade da autora. N&o sabia a melhor forma para a identidade, se € a utilizacéo
da figura pessoal na foto principal do perfil ou avatar ou a marca da Annie Looks.

Isso € algo que estd em processo e mais complicado de se resolver, pois envolve
questdes internas e também necessario uma pesquisa de publico para saber qual preferem

também. Ou seja, seria para manter definitivamente.

e) Prints de algumas matérias do blog

Figura 18 - Matérias do blog

«' Claro BR = 21:08 @ & 98% =4
et/ Claro BR = 21:08 @ © 98% =98 2 - 2
. . E > A terra de ninguém e a cidade d...

- Vocé cuida da sua imagem profi... __ Py .
o Annie Looks w

. . " Annie Looks w
Vocé cuida da sua imagem e R g
profissional?
Artsalisader Feu 23 A terra de ninguém e a

cidade da perfeicao

Especialistas nas areas de gestao
. . Atualizado: Fev 23
e consultoria afirmam que a

melhor roupa depende do coédigo Confira o artigo de opiniao sobre
de vestimenta de cada empresa atitudes na internet

.

0

No mundo atual é muito dificil ndao usar
a Internet, que foi descoberta ha
algumas décadas e ajudou a evoluir a
maneira de pensar do homem. Mesmo
que uma parcela de pessoas nao
tenham acesso a esse ambiente virtual.

) =) & o

Fonte: Annie Looks - Blog de moda e beleza/Wix (2020)



11.3 Resultado das técnicas utilizadas

Tabela 3 — Matérias e visualizagGes do blog da Annie Looks
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Ao total: 689 visualiza¢Ges

Fonte: Autora (2020)
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12 CONSIDERACOES FINAIS

O Instagram e os blogues s@o bons meios para a veiculagdo de jornalismo de moda. As
tendéncias da moda acompanham moderniza¢des técnicas, sociais e culturais. Isso foi
observado pelo post sobre tendéncias, as quais, estavam em todos os lugares, lojas de roupas e
de maquiagens, vitrines, sites de roupas e acessorios, marcas famosas, como o0s estilos neon,
floral e oncinha.

As tendéncias sdo pesquisadas antes, hd lancamentos de primavera-verdo, outono-
inverno e alto-verdo que sdo apresentados em feiras e eventos. A moda e beleza néo é futilidade,
muitos seguidores pensavam isso, quando foi feito uma enquete. Mas aos poucos a Annie Looks
foi mostrando que ndo é bem assim. Ela sempre comunicou que a moda vai muito além de uma
roupa, umacessorio, pois esse sistema envolve muitas coisas como foram citadas neste trabalho.

Contudo, foi observado que a Ruth Joffily tinha razdo em ralacdo como é a moda atual,
gue mesmo tende revistas, blogs, sites, programas, etc., ha uma moda que as pessoas tiram fotos
e postam e uma moda tirada de personagens de TV, séries e celebridades. 1sso foi comprovado
no quadro da Annie Looks, os seguidores amam este quadro e até questionaram sobre a
representatividade, como fazer enquetes com mulheres plus sizes, negras, homens com

maquiagens, etc. O publico questiona e exige o conteudo.

Instagram

E uma rede social usada para pequenas informacdes. As técnicas surgiram efeitos e até
mais do que imaginei. Por exemplo, comunicar e interagir € importante de acordo com o nimero
de interacdo dos usuarios, pois ele confirma isso. Os challenges séo a sensa¢do do momento.
Mas os videos, como IGTVs tiveram muitos efeitos, mais do que as publicacées com fotos.

A outra questdo é que o publico ndo comenta em uma selfie sem legenda informativa
ou uma foto sem alguma dica. Quando é um tom engracado e com perguntas para o leitor, chega
a ser mais divertido e dinamico para ele. E necessério instigar a dar opinigo.

O jornalista precisa informar, mas também participar da pauta, pois muitas vezes a
Annie Looks foi cobrada pelos seguidores sobre alguns assuntos que envolve moda e beleza:
representatividade, aparecer no feed, mudar a estética dos posts, fazer mais enquetes, vestir uma
roupa e mostra-la.

Também acabam perguntando opinido sobre produtos ou até pedem para ajudar a

montar um look. O jornalista precisa expor a producdo dele, com o mundo atual, ndo h& espago
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para falta de interacdo. O publico quer participar da noticia. 1sso ficou claro na quantidade de
visualizacOes e curtidas quando a Annie Looks aparecia.

E claro que quando ela aparecia no feed sempre tinha comentarios afetuosos, pois foi
criado um relacionamento confiavel, como um jornal deveria ter com os leitores. Mesmo sendo
um perfil informal, eles confiam nos posts e nas informacdes.

A outra questdo observada, que é necessario entender, é como funciona as ferramentas
do Instagram, como utilizar as hashtags para melhorar o alcance, como entender que emoticon
ndo é um comentario, saber o tempo de visualizacdo de cada ferramenta de video (IGTV, reels
e story), principalmente entender que € preciso divulgar o contetdo, pedir para o publico ir 1a
interagir. A forma de fazer isso pode ser de um jeito engracado, sucinto ou até extravagante.
Isso é necessario para um produtor de conteudo, quanto mais estudar e entender a ferramenta
melhor serd o desempenho dele com o publico.

A outra questdo notavel € que moda e beleza sempre andam juntas, pois quando
abordava uma roupa, os leitores questionaram sobre o cabelo, acessorios e a maquiagem. Mas
falar sobre saide também € importante para eles, como a confeccdo da méascara, cuidar da pele,
usar mascaras para cuidar da pele, emprestar maquiagem ou nao.

Contudo houve alguns imprevistos na hora de edicdo de videos (o aplicativo dava
problema) e as postagens de stories (0 Instagram dava um problema e ndo postava. Além de
que ndo poderia ficar muito tempo sem postar o contetido, caso a Annie Looks ficasse doente,
ou ela postava assim mesmo ou ficava sem postar no dia.) Mas, atualmente, de aprendizado é
importante informar ao leitor sobre essas questdes, pois muitos sentem falta e questionam a

sumida.

Blog

O blog é uma plataforma muito usada para textos maiores, videos e udios, ou seja, por
essa funcéo o leitor tem mais informacdes sobre o assunto postado. Contudo, hd complicacbes
quando se trata de interacdes com o leitor: 0 acesso ndo é muito rapido no site e ha contratempos
em relacdo a publicidade.

O site ndo é tdo rapido para carregar multimidia como qualquer outro. Entdo a
informacdo tende a demorar, pois, o leitor vai clicar no link, esperar carregar a pagina e ler. Isso
prejudica o acesso. Nesse sentido, o Instagram € mais rapido do que o blog, mas ndo € tao

vantajoso para textos grandes, porque ha um limite de caracteres.
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Outra questdo é o leitor clicar na bio e se interessar para entrar na plataforma. Por isso
foi feito divulgagdes em outras redes sociais, como Instagram e o Facebook, para que se visite
0 blog.

Isso € independente se ha uma matéria nova ou ndo ja que as pautas ndo perdem a
validade, porque podem ser consultadas em qualquer momento. Além de serem assuntos que
podem consultar e ver como guias. A divulgacao é constante para que haja acessos.

A ideia foi disponibilizar o link geral do site nos grupos de WhatsApp e também para
amigos e seguidores do Instagram. Também deixar na bio do Instagram, mesmo que muitos
leitores tenham preguica ou ndo sabem sobre o site.

Ent&o foi necessario sempre incentivar a ida e lembré-los do site. O blog ndo é conhecido
como um jornal ou um blog famoso, nem confiam ou tem tanta credibilidade ao se comparar
com um veiculo, como Correio Braziliense, Vogue, Glamour, etc.

Além disso, outro motivo pode ter ocorrido para que as pessoas ndo acessem ao blog
constantemente: é o habito da leitura. Muitos seguidores do publico do Instagram ndo leem
constantemente, pois foi feito enquetes sobre o assunto. Ao total, o blog teve 689 visualizacdes.
Em relacdo ao Instagram, a interacdo e as visualiza¢cdes sdo menores. Mas ha planos futuros
para aumentar o acesso e mudar o dominio para que se possam continuar sendo usados, como
conseguir o arrasta para cima no story do Instagram.

A limitacéo foi em relacdo a fazer todo processo sozinha, principalmente, o técnico, pois
demorou muito tempo para fazer a estética e na escolha da plataforma. O blog foi feito
totalmente pela Annie Looks, ou seja, ndo houve um técnico ou ajuda de um profissional. Além

de divulgar sozinha e pedir para outras pessoas ajudarem nesse quesito.



13 CRONOGRAMA DE PESQUISA

ANO 2019 - Aula

ANO 2020:
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14 ORCAMENTO

A pesquisa inicialmente gastou R$ 20 com xerox de livros bibliograficos, luz e bateria
do celular Iphone 6, foi utilizado 500MB do tamanho do Notebook Samsung Expert (memdria
8GB/HD 1TB/ Tela 15.6/ Placa de video 2GB).

Outros documentos, livros, dados foram pesquisados pela internet e baixados ou
emprestados pela Biblioteca Central da Universidade de Brasilia (BCE-UnB). Logo apds, gastei
R$ 381 com livros de moda. Esses valores somente no semestre 2° semestre de 2019, na
disciplina de Pré-projeto.
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ANEXO 1

Entrevista com a Ruth Joffily, formada em Comunicacao Social pela Universidade
Federal Fluminense (1977) e mestrado em Comunicacdo pela Universidade Federal do
Rio de Janeiro (2002). Também ganhou prémio da Academia Brasileira de Moda.

1. Vocé acha que o tema moda € valorizado pelos veiculos de comunicacéo?

O tema, o0 assunto moda garante muitas verbas publicitarias aos veiculos (impressos,
sites, tevés, radios, etc.), porque a moda ndo € apenas 0 que se veste, vai muito além e inclui
também maquiagem, cabelos, postura, entre outros. Por exemplo, atualmente € moda frequentar
academias, € moda ser vegano, ¢ moda ndo fumar. Mas para que a gente possa se entender,
creio que se faz necessario, Tayanne, eu lhe dizer o que é moda, para mim: Moda € um
fendmeno cultural e social, de carater mais ou menos coercitivo, que consiste na mudanca
periddica de estilo, e cuja vitalidade provém da necessidade de conquistar ou manter uma
determinada posicao social. A moda traduz as relagdes entre seres humanos — conforme sexo,
geracdo e condicdo socioecondmica. Ela se adapta a novos ritmos de vida, novas nocdes de
tempo, novos meios de comunicacgdo, de informacdo , transporte. A modernizacao exige do
traje, dos acessorios (inclusive joias e calcados, bolsas e meias) e do penteado (e também da
maquiagem) adaptacdes a esse ritmo de andar, a essas nogdes de tempo, a essas comunicagdes,
todas tendentes a aceleracéo, a velocidade. A moda € um conjunto de relagdes que cria uma
imagem estética, mexe com os sentidos (viséo, olfato, tato, audicdo, paladar) através das cores,
das texturas, da modelagem, etc. Vale destacar que a moda nao é arbitraria. Tem uma razédo de
ser: a saia ou o adorno de hoje ndo pode ser o mesmo do tempo das nossas avos e bisavés. As
tendéncias da moda acompanham as modernizacdes técnicas, sociais e culturais, e sdo lancadas
duas a trés vezes ao ano no Brasil. H& langcamentos de verdo, outono-inverno e alto-verdo que
sdo apresentados em feiras e eventos. Muitas feiras sdo regionais, inclusive ha feira de calgados
em Franca, interior de S&o Paulo.

O assunto moda esta presente em diversos veiculos, geralmente, nos segundos cadernos
dos jornais, nas revistas femininas, nos sites de noticias, femininas, nos blogs, etc. Porque o
vestir é um produto da cultura que atinge criancas, adolescentes, homens e mulheres. E uma

maneira de comunicagdo com 0s nossos semelhantes.

2- O jornalismo de moda nos ultimos anos tem se voltado também para publico

masculino? Se ndo o porqué?
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O jornalismo de moda sempre abordou o publico masculino: primeira abordagem foi
nos veiculos femininos, ou seja, cabia & mulher, & dona-de-casa, cuidar do guarda-roupa do seu
marido e de toda a familia. Portanto, historicamente, veiculos femininos que marcaram época
como, por exemplo, a revista Manequim, a revista Claudia, a revista Jdia, a revista Desfile
traziam reportagens sobre a moda masculina. Houve também muita reportagens sobre moda
masculina nas revistas que traziam mulheres nuas: a mais famosa foi a Playboy que era
publicada pela Editora Abril, mas havia também a Ele &Ela, da Bloch Editores. Revista Veja
e Exame, por exemplo, também ja editaram moda masculina. Nas revistas de “mulheres nuas”
leia-se Playboy e Ele & Ela e nas revistas de informacdo semanal (Veja, Exame, etc.) as
reportagens eram dirigidas ao leitor homem; nas revistas femininas (Manequim, Claudia,
Desfile, Joia, etc.) as reportagens de moda masculina eram dirigidas a mulher, a que era a
namorada, a noiva, a esposa e mae de familia.

Atualmente, ha blogs, sites, diversos de moda masculina. De qualquer maneira vale
refletir que na nossa cultura, a moda é vista como assunto feminino. Nas faculdades de moda,
nas faculdades de design de moda, hd muito mais alunas do que alunos. Assim, como ha poucos,
muito poucos rapazes que vao estudar balé... Nossa cultura é machista. E atualmente esta muito
mais, infelizmente. Homens criam musculos nas academias, mas ndo podem brincar com as
cores. Ha cores que sdo tidas como femininas, o rosa, por exemplo, assim como o azul é visto
como masculino. Mas as mulheres usam o rosa e usam também o azul. J& os homens brasileiros
ficam muito mais restritos no uso das cores, percebe, Tayanne. Ficam restritos pela cultura, pela

censura que ha em que lanca um olhar critico para quem ousa brincar com a cultura machista.

3.0 jornalismo de moda ao ser associado com o publico feminino tem alguma
relacdo com a desvalorizacéo desse tipo de jornalismo?

Respondida junto com a namero 4.

4.A editoria ou a sessdo de moda é tdo reconhecida quanto as outras, como politica
e economia?

Creio que as duas perguntas, a nimero 3 e a numero 4 cabem numa resposta: 0
jornalismo de moda é sim desvalorizado, por ser associado ao publico feminino e ndo é
reconhecido como a editoria de politica e economia. Uma pergunta: na sua universidade, uma
excelente universidade, hd uma cadeira dedicada ao jornalismo feminino, na faculdade de
comunicagdo? Porque aqui na UFRJ e nas universidades privadas néo existe uma cadeira sobre

o0 jornalismo feminino. Quando fiz mestrado em 2002, na UFRJ reparei que continuava a ndo
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abordagem sobre o jornalismo feminino igual como era quando eu cursei, a noite, a faculdade
de comunicacdo da UFF nos anos 70 do século XX!

Tudo que sei sobre jornalismo feminino aprendi na prética, realizando, fazendo e a partir
da minha pratica “montei” uma teoria, uma histéria que estdo nos livros: “Jornalismo e
Produgdo de Moda”, da Nova Fronteira, no livro “O Brasil tem estilo?”, do Senac, no livro
“Produgdo de Moda”, também do Senac, que atualmente esta no Amazon e também no livro
“Vista-se como vocé ¢” da editora L&PM que também esta agora no Amazon. Fiz a biografia
da estilista Marilia Valls, sem nada ganhar para escrevé-la, a fiz para poder ser registrado a vida
de uma estilista, que desejava muito ser biografada. E por ai fui e por ai continuo indo.

Agora, desejo dar aulas e contar historias através do projeto “Caminhada Estética”, que
tem inclusive uma pagina no facebook. D& uma olhada,por favor.

Mas o tal “book rosa” -- que foi abordado numa serie especial da TV Globo sobre
moda/agénncia de modelo, etc — onde a proprietaria da agéncia de modelos era, creio,
interpretada pela atriz Marieta Severo-- ndo existe so na moda. Matérias compradas, matérias
que ja “saem prontas” da redacdo, que “saem escritas” antes de haver a apuracao dos fatos,
existe e muito nas editorias de politica e economia, por exemplo. Escrevi sobre a questao “book

rosa” do seriado da TV Globo, no meu blog: www.http://vistasecomovocee.com.br. Leia, por

favor, se tiver tempo, a “Historia da Imprensa” de Nelson Werneck, que creio que esta on line,

leitura gratuita.

5.Como vocé descreveria o jornalismo de moda atual?

Bancas de jornais estdo vendendo de tudo, para sobreviver. Estamos em um momento
em que as pessoas acessam noticias — verdadeiras e falsas =- via internet, via zap — via grupos
no zap — ou seja, noticias geradas por nichos, cada vez mais fechados. O jornalismo de moda,
por incrivel que pareca, continua circulando com mais liberdade, hd os jornais impressos,
revistas femininas impressas, revistas femininas on-line, blogs, sites, e as profissionais que
ditam moda via internet. As pessoas fazem fotos de si mesmas, o tempo todo em todo lugar, e
postam o tempo todo, em todo e qualquer lugar. O jornalismo de moda esta caminhando dentro
desta realidade. O que vivemos no momento fica dificil ter um distanciamento critico para
julgar. Ainda ndo sei o que lhe dizer sobre o jornalismo de moda atual. Mas posso lhe assegurar
que os personagens das novelas da TV Globo continuam a ditar moda, muita moda, sobretudo

da novela que vem logo apds o jornal Nacional.


http://www.http/vistasecomovocee.com.br
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6. Por que ndo ha tantas matérias, disciplinas e trabalhos sobre jornalismo de moda

na academia?

Eu também ndo sei lhe dizer. S6 sei que nada sei porque a academia tem “tanta
vergonha” de abordar a moda, que é uma forte industria, que emprega muitas mulheres e muitos
homens também. A maioria das estilistas que formaram o Grupo Moda Rio era composto por
mulheres que se casaram, se desquitaram ou se separaram (na época ainda ndo havia
divorcio). Ao se separarem deram conta que precisavam trabalhar para manter a familia. E o
que elas sabiam fazer? Costurar, o que haviam aprendido a fazer, na época em que estudaram
nos colégios de freiras. Entdo, a Marilia Valls, que eu biografei no livro “Marilia Valls: um
trabalho sobre moda” , afirmou: “aprendi a costurar para ser uma docil dona-de-casa, mas foi a
costura que me libertou, quando necessitei, a0 me separar, sustentar minhas filhas e minha mae.
Portanto, aquilo que pode ser sua “prisdao” também pode ser a sua libertacdo: pois quando se ¢
mordido por uma cobra, toma-se, para se curar, uma vacina que vem a ser feita do proprio
veneno da cobra.” Vocé pode fazer um enquete dentro da sua universidade e perguntar aos seus
companheiros e companheiras o que acham da moda, como disciplina; vocé também pode
perguntar aos seus professores o que eles acham da moda como disciplina. S6 lhe digo uma
coisa: até hoje ndo consegui fazer um doutorado sobre moda e jornalismo de moda. Olha que
eu tenho diversos livros publicados, estudos feitos e mesmo assim 0 meio académico jamais
abriu uma porta para mim. E por ndo ter jamais abandonado a questdo moda e jornalismo
feminino, também ndo consegui ser aceita sequer como professora visitante de uma
universidade federal ou estadual. Dei aulas sim, criei cursos sim, mas em universidades

particulares e mesmo assim trabalhando muito, ganhando pouco e com pouco reconhecimento.

Extras:
13 de novembro de 2019, 12h29.
Quanto ao jornalismo de moda, tenho uma dissertacdo de mestrado na UFRJ ano 2002

6

que se chama: “Jornalismo de moda, jornalismo feminino e a obra de Alceu Penna”, a minha
orientadora foi a professora Raquel Paiva, da UFRJ.

Tenho um blog: www.http://vistasecomovocee.com.br. E tenho dois livros blogs: 1)

www. http://historiadamodaearte.blogspot.com.br e 2) www.http://nascigay.blogspot.com.br

O segundo livro traz depoimentos de profissionais da area de moda que sdo gays.

Escrevi em homenagem ao ex-diretor editorial da Revista Desfile e também diretor editorial


http://www.http/vistasecomovocee.com.br
http://www.http/historiadamodaearte.blogspot.com.br
http://www.http/nascigay.blogspot.com.br
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da Bloch Editores, que se chamava Roberto Barreira e que faleceu em 2002. No livro ha o
depoimento do ex-companheiro dele, o José Bernardino.

Estou também com um novo trabalho, a Caminhada estética e ha uma péagina do
Caminhada estética no facebook.Aguardo, por favor, o seu retorno me informando a data limite

para eu lhe enviar as respostas. Um abrago, Ruth Joffily

A entrevista foi feita por e-mail, pois a professora em questdo mora no Rio de

Janeiro.

Em ter, 12 de nov de 2019 as 16:05, Ruth Joffily <rj.joffily@gmail.com> escreveu:
Tayanne Silva, colaboro, sim. Com prazer. O que vocé deseja? Me envie, por, 0 que Vocé necessita.
Eu podendo colaborar, se eu tiver as informagdes que vocé necessita, |he enviarei. Aguardo,

portanto o seu e-mail. Um abrago, Ruth Joffily

De: Tayanne Silva [mailto:tayannessantos@gmail.com]
Enviada em: terca-feira, 12 de novembro de 2019 10:52

Assunto:

Ola, professora!

Tudo bom?

Meu nome é Tayanne Silva, sou aluna de jornalismo da Universidade de Brasilia (UnB). Eu estou
fazendo um trabalho sobre jornalismo de moda. O objetivo do trabalho € valorizar a moda nas pautas
jornalisticas e mostrar a sua importancia. Se a senhora poder ajudar sobre o assunto.

Obrigada!

Algumas entrevistas

Noticia: Pele linda no inverno com mascara
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ANEXO 2

Entrevista 1 — matéria das mascaras

1. Como cuidar da pele corretamente com o uso de mascaras?

E fundamental que vocé faca uma consulta com seu dermatologista para que seja
identificada a condigcdo da pele. Por exemplo, pacientes de pele mais oleosa precisam usar
algum creme ou substancia que reduza a oleosidade da pele para poder controlar ou prevenir o
surgimento da acne.

Aos pacientes com pele mais seca € indicado usar uma substancia hidratante, que ndo
seja cremosa, como o sérum. Com a vinda do inverno e a diminuigéo das temperaturas, a pele
tende a ficar um pouco mais seca. As pessoas que ja tém diagndstico de rosacea devem iniciar
um tratamento preventivo ou de manutencdo, assim como 0s pacientes com dermatite
seborreica.

2. Que cuidados com a pele devo ter antes de colocar e ao retirar a mascara?

E muito importante remover toda a maquiagem antes de dormir. Temos que deixar a
pele descansar. Para remover a maquiagem, indico agua micelar. Além disso, sugiro agentes
antioxidantes para a noite, como &cidos e vitamina c.

Esses agentes ajudam no tratamento e cuidados com a limpeza, evitam o aparecimento
de rugas e removem o excesso de oleosidade. Antes de colocar a mascara, hidrata a pele com
sérum. A mascara abafa essa regido, por isso é fundamental que a derme esteja bem tratada para
ndo sofrer os efeitos do uso.

3. Quem tem pele oleosa ndo pode usar cremes no rosto durante o inverno por
causa do aparecimento de espinhas?

Mito. A pele oleosa deve ser hidratada independentemente da estacdo do ano. Existem
produtos especificos para realizar uma hidratacdo de maneira correta, sem entupimento dos

poros e aumento de cravos e espinhas.

4. Pele e cabelos ressecados sdo mais comuns no inverno?

Verdade. O combo de baixas temperaturas e banho quente pode provocar ressecamento
da pele e dos cabelos, além de oleosidade dos fios. Isso por conta do efeito rebote. A agua
guente, ao entrar em contato com o couro cabeludo, pode provocar um aumento da oleosidade

como resposta a agressdo de um banho em altas temperaturas.
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Fonte: dermatologista Danuza Dias Alves, da Clinica Leger, e a esteticista Helga

Fernandes, da clinica Alessandra Haddad.

Noticia: Se informe e salve uma vida; a cada 40s uma pessoa comete suicidio

Entrevista 2 — Salde mental

Nome

Profissao

Faculdade?

Quais sdo 0s motivos que uma pessoa pode chegar a pensar em suicidio ou chegar
cometer?

Por que o Brasil tem altos indices sobre o0 assunto? O que deveria ser feito?

A demora de atendimento na procura de ajuda pelo forma publica pode piorar a

situacdo? Por exemplo, esperar horas no chat para conversar com alguém?

Jaqueline zardo cenci
Psicologa CRP 07/25666

Faculdade: formada em psicologia desde fevereiro de 2016.

1) quais 0s motivos...

Resposta: existem varios motivos que levam a pessoa a se suicidar... Pode ser uma
depresséo, problemas conjugais e ou emocionais, no caso de criancas e adolescentes sofrer
bullying a falta de comunicac¢do com os pais, hdo ter amigos ou com quem conversar e contar
0s seus momentos dificeis. outros motivos que levam uma crianca ou adolescente a se suicidar
sdo entrar na internet e participar desses games mortais que sdo propostos por adultos tais como
boneca momo, homem Pateta, baleia azul entre outros. Jogos que estimulam as criangas a
cometerem atos de violéncia contra si mesmos aliados a uma chantagem e uma pressao
psicoldgica muito forte...

2) por que no Brasil...

Resposta: infelizmente o alto indice de suicidio principalmente em criangas e

adolescentes se deve & falta de informac&o dos pais e acharem que a crianga muitas vezes faz
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chantagem para chamar atencdo sendo que na verdade elas estdo sofrendo com depresséo
bullying ou outras questdes que ndo sdo levadas a sério pelos pais...

Com relacédo ao suicidio em adultos muito se deve a cobrangas em ambiente de trabalho
questdes familiares e de relacionamento depressao estresse e outras questoes...

Infelizmente as consultas psicoldgicas sdo caras quando sdo particulares, se formos
buscar consultas pela rede publica podem se levar muitos anos a se conseguir uma vaga
dependendo da questéo apresentada...

Falo isso com um pouco de propriedade pois ja trabalhei como psicologa na rede publica
e quando entrava em contato com o pai com faz para marcar o atendimento das criancas e
adolescentes o fato ja tinha se passado quase ha 5 anos.. que ja tinha sido resolvido de outra
forma...

O que deveria ser feito é se tratando de criangas e adolescentes os pais ndo julgarem a
situacdo que a crianca esta vivendo principalmente se for uma depressdo ou um bullying..
quando notar uma diferenga no comportamento do seu filho levaram para ajuda psicologo mais
proximo ou psiquiatra visando a melhora mental da crianca e para que ndo ocorra uma situagédo
pior...

No caso do adulto quando ele se deparar com comportamento que ndo € normal sendo
dele mesmo ou de um amigo ou uma pessoa proxima também procurar ajuda e se prontificar
ajudar a pagar o tratamento caso o problema for questdo financeira...

Existem alguns psicélogos que trabalham com valor social basta conversar com esses

profissionais sobre a negociacdo de valores ja que o caso seria de extrema urgéncia

3. Resposta: Com relacdo a demora, sim isso prejudica o estado emocional da pessoa
pois acaba se sentindo muitas vezes desprezada.... porém para estes casos em especial de
suicidio existe um telefone que fica ligado 24 horas para atender este tipo de emergéncia o
namero é 188 centro de valorizacdo a vida. Em casos de emergéncia que ndo pode se esperar a
consulta ligue para este nimero.

Lembre-se amigo ndo é psicologo. Namorado ndo é psicologo. O psicologo € um
profissional da area da saude mental na qual estudou 5 anos técnicas para me ajudar a sair
daquela situacao.

muitas vezes os amigos ddo conselhos pensando em ajudar porém podem acabar

prejudicando.
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Por isso sempre é bom procurar uma ajuda profissional no momento tdo complicado
quanto pensamentos suicidas. Para prevenir estes pensamentos qualquer sintoma ou mudanga

de comportamento antes é bom para prevenir este tipo de acontecimento.
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