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“Néo troco o meu "oxente" pelo "ok" de ninguém!”
(Ariano Suassuna)
RESUMO

Devido ao vasto universo de possibilidades de atuagdo do design, procurou-

se focar na premissa do design feito de maneira autoral. O formato do mercado
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autoral permite a criacdo de produtos menos padronizados e com ligagcao direta com
a identidade e fluxo criativo do designer, podendo desenvolver projetos para outras
marcas ou uma marca propria. Para isso, pensou-se numa tematica inspiradora para
0 processo criativo.

Buscou-se, portanto, para o trabalho de conclusdao de curso, aprofundar
conhecimentos acerca da literatura de cordel, da sua histéria e da sua importancia
na cultura brasileira. O levantamento bibliografico nos permitiu conhecer a riqueza
literaria do cordel e os demais elementos iconograficos referentes a cultura
nordestina. Isso serviu-nos de inspiragcao para trabalhar com o design de superficie
no desenvolvimento de estamparias. Os conhecimentos adquiridos no curso de
design, o interesse pela cultura de moda, e o trabalho ja realizado para o mercado
de moda, ha algum tempo, foi determinante para a escolha de uma peca do
vestuario como produto de projeto. A experiéncia no ambiente de moda possibilitou-
nos pensar em um produto que seria amplamente veiculado e estaria ligado a
cultura brasileira de moda de praia: o biquini. Portanto, para a execugao e a
divulgacao da iconografia de cordel, estudou-se a modelagem e o desenho dessa
peca do vestuario tdo emblematica para servir de suporte aos grafismos da estampa
baseada no universo de imagens de cordel. Para a aplicagdo e a veiculagao do texto
de cordel foi também desenvolvida uma colecdo-capsula com pecas do vestuario de
moda-praia, assim como um editorial inspirado nos principais elementos iconicos
desse género literario. A motivacao para expor a arte do cordel foi também pessoal,
foi uma introspeccdo nas raizes nordestinas de minha linhagem familiar. A partir
disso, tornou-se mais forte a vontade de divulgar e, de certa maneira, democratizar
essa arte nordestina, de uma regido do Brasil tantas vezes esquecida, assim como

seus expoentes artisticos e polos culturais.

Palavras-chave: Literatura de cordel; Moda; vestuario; produto; colecao; Nordeste
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INTRODUGAO

A literatura de Cordel chegou ao Brasil advinda de terras portuguesas. Teve
inicio na Bahia e espalhou-se pela regiao Nordeste. O nome "cordel" refere-se ao
habito lusitano de pendurar os folhetos de versos em cordas finas para serem
expostos a venda. O cordel se estabeleceu como fonte de expressédo artistica, de

noticia e divertimento de toda a regido nordeste.



Apesar de ser dificil estabelecer uma data precisa, devido a falta de
preservagao dos primeiros exemplares, seu surgimento, como cordel brasileiro, deu-
se aproximadamente em 1893 com a publicacdo de versos do cordelista Leandro
Gomes de Barros, considerado um dos maiores nomes desse tipo literario até a
atualidade.

Os folhetos impressos em xilogravura costumam vir nos mais diversos tons de
papel e costumam ter pregos baixos, muitas vezes ndo passando de um unico digito.
Os temas sao os mais variados: tratam de grandes disputas de amor; fantasia e
folclore de animais falantes, seguindo os moldes das fabulas de Esopo; fatos
histéricos e “causos” regionais. O cordel deu asas a imaginagdo do homem
sertanejo, podendo ser declamados, cantados, se consagrando como uma literatura
de resisténcia e sendo acessivel a populagdo do agreste nordestino.

Um dos grandes expoentes da cultura popular brasileira e simbolo literario, o
cordel segue todo um sistema de métricas rigorosas, ritmo e habito que sua leitura
seja feita em voz alta; entoado tal qual os violeiros e repentistas. Em uma época em
que a maior parte da populagao era analfabeta, o tradicdo de se declamar o cordel
ajudou na sua divulgacéo.

Durante muito tempo, a literatura de cordel foi tratada como uma arte inferior,
sendo atribuida a ela o estigma de “popular” por vir de origem nordestina, feita por
pessoas comuns, muitas vezes de classe social baixa e sem educagao formal. Essa
linha de pensamento se reflete na falta de abordagem no meio académico de um
elemento tao importante culturalmente ao pais

A literatura de cordel se encontra na listagem dos bens imateriais em
processo de instrugdo para registro do IPHAN (Instituto do Patriménio Historico e
Artistico Nacional), como patriménio cultural imaterial brasileiro.

A falta de contato que temos com elementos de nossa propria cultura é algo a
ser pensado, principalmente no meio académico. Muito se estuda sobre a influéncia
de culturas estrangeiras na formacgao da identidade brasileira, mas pouco se faz no
sentido do aprofundamento da identidade e das particularidades locais em nosso
pais.

Especialmente no que tange a cultura da regidao Norte e Nordeste. Lembro-me
de estudar o barroco mineiro sem a mengao a arte da gravura nordestina, nem no

ensino basico nem durante o ensino superior.
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A cultura nordestina tem grande influéncia na formagao identitaria brasileira e
em minha propria formacdo sendo neta de avos nordestinos que vieram para
Brasilia em 1960. Fui ensinada a dar a devida atencao a arte, a literatura, a musica e
a todas as manifestacdes culturais que permeiam a histéria da formacédo da
identidade do povo nordestino. Foi-me passado desde cedo, o valor de que nao
existe arte ou aprendizado menor, todo ganho de conhecimento é enriquecedor e
faz-nos crescer como seres humanos.

Em ambito nacional, a cultura nordestina espalhou-se por todo pais e muito
se deve ao fluxo migratério de pessoas da regido para demais estados. Desse
modo, ocorre a popularizagcdo desses elementos e reconhecimento dos mesmo
como itens culturais caracteristicos, influenciando outros movimentos artisticos,
literarios e adentrando o lar de nascidos em outras regioes.

Assim sendo, este projeto visa enaltecer e homenagear, através do design de
produto, elementos simbdlicos e regionais da cultura brasileira, a literatura de cordel
e a riqueza cultural vinda da regido nordeste. Os elementos iconograficos da
literatura de cordel sdo aplicados durante o projeto como fonte de inspiragao para a

criacdo de estampa autoral aplicada a produtos de moda praia.

1 - METODO

O método do projeto se divide em imersao, analise e sintese.

A fase de imersdo se caracteriza na busca por elementos bibliograficos que
permeiam pontos essenciais para a constituicdo do projeto. O processo de imersao
permite fundamentar a base tedrica e proporcionar repertério visual, criativo e

historico na construgcao do produto.
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Na fase seguinte, passamos a analise e a sintese do projeto:

1 — Estabelecer um planejamento de trabalho, estipular prazos e metas;

2 — Elaboragcdo de conteudo préprio paralelamente a leitura das bibliografias,
buscando selecionar o conteudo mais relevante para a fundamentagao tedrica do

projeto, que resulta neste relatorio;
3 — Ideacgao e experimentacao do produto final,
4 — Finalizagao do produto final com base nas pesquisas feitas;

5 — Desenvolver o editorial com base nas pesquisas feitas, usando a cole¢ao criada.

Cronograma mensal de projeto:

Margo

) Pesquisas acerca de moda e de cultura

) Pesquisas acerca de literatura de cordel e de xilogravura
Abril

) Pesquisa e definicdo dos materiais necessarios e adequados ao projeto
) Pesquisas a respeito de design de superficie

Maio

) Elaboracéo de conteudo do relatorio

) Geracao de alternativas

) Definicdo das pecas a serem desenvolvidas

) Criacao da estampa

12



Junho

Finalizac&o de relatério
Confecgao das pecgas
Editorial

Montagem da apresentacao

1.2 - OBJETIVOS GERAIS

Desenvolver uma colegao-capsula inspirada na literatura de cordel

1.3 — OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Introduzir a trajetéria e processo de confecgao da literatura de cordel
e Definir e desenvolver croquis das pecas da colegao

e Criar uma matriz xilografica para a estampa da colegao

e Definir os materiais adequados para o desenvolvimento da colecéo
e Executar um editorial que expresse o conceito da colecao

e Analise de conceitos semelhantes e concorrentes

1.4 — JUSTIFICATIVA SOBRE O PRODUTO

A escolha por confeccionar uma linha de moda-praia se deu por mais de uma
razao. Em parte, foi um reflexo inevitavel do apelo turistico que as praias da regido
nordeste tém como principais cartdes portais das belezas naturais brasileiras. Dessa
maneira, a associacio praia e nordeste se da de maneira imediata.

Foi inevitavel que um dos paises com maior extensao litoranea do mundo
(além de um dos maiores reservatorios de agua doce) e onde faz sol em maior parte
do ano tivesse moda-praia como parte marcante de sua identidade. E essa moda se
reflete na sua producédo de vestuario. A moda e estilo de vida praiano brasileiro é
referéncia mundial, ditando tendéncias de consumo, beleza e visual.
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A dificuldade em se encontrar roupas de moda-praia que sejam democraticas
a uma variacdo maior de biotipos e faixa etarias foi um fator levado em
consideracao. Apesar do crescimento do interesse comercial em pecas que nao
exponham tanto o corpo e numeracgdes que atendam uma a parcela da populagao
que usa numeracao maior. Geralmente essas pecas ainda se concentram em um
nicho estético.

As pecas de modelagem maior tendem a recorrer as referéncias ditas como
retrd, (muitas vezes de maneira caricatural) ou seguirem a linha minimalista, sem
trabalhar com estampas. As marcas que trabalham em construir uma linha visual
que carregue influéncia da cultura brasileira forte sdo majoritariamente ligadas a um
mercado de luxo. Tal caracteristica fez com que se percebesse um nicho para que
pudesse trabalhar o design autoral, visto que como designer, sempre senti falta de
encontrar pecas cuja modelagem me agradasse visualmente, em caimento e
também tivesse elementos brasileiros de maneira despretensiosa, assim sao esses
os elementos que o produto final visa agregar.

A escolha por elaborar esse projeto, deriva também das possibilidades que o
design autoral cria no mercado de trabalho, em especial no mercado de moda. O
formato do mercado autoral permite a criacdo de produtos menos padronizados e
com ligagao direta com a identidade e fluxo criativo do designer, concedendo uma

maior liberdade criativa.

O designer atua no campo do design autoral pode optar por vender seu
projeto de forma autbnoma, como marca prépria ou como freelancer, desenvolvendo
projetos com sua assinatura para serem vendidos a outras marcas ou plataformas
cComo e-commerces.

O design autoral, grafico ou de produto, possui ligacdo direta com os
principios do design de servigos uma vez que 0 mesmo se pauta na relagao entre
mercado e cliente, ou seja, o cliente/usuario tornou-se mais participativo no
desenvolvimento do produto. Todo o processo assim perpassa pelo conceito de
sistema de interagdes, levando em conta a experiéncia completa do cliente/usuario
ao se relacionar com o objeto ou servigo. A capacidade de se agregar todos esses
conhecimentos e possibilidades em um projeto é a demonstracdo da

intercambiabilidade das areas de design.
14



E importante como projetista, compreender que as areas de design mesclam
e complementam umas as outras. Ndo € possivel assim, ter uma formacao unica. O
designer deve sempre buscar uma visdo ampla do projeto, compreender o porqué
do que se projeta, toda a cadeia de producdo, venda do produto, compreender os
anseios e necessidades do consumidor. Projetar um produto é projetar um servico, a
capacidade de compreender um fluxo de informacdo necessario para 0 mesmo e
como o produto se apresenta e chega para o usuario € um diferencial do mesmo.

E muito importante que um produto tenha um apelo especifico sobre os
demais de uma mesma categoria para que seja escolhido pelo publico.O apelo
emocional que ele desenvolve sobre o consumidor gera uma conexdo. As
ferramentas de design de servigos devem se interligar ao design autoral de forma a
gerar essa conexao.

A observacdo de um nicho possivel de produto tanto na parte de modelagem
quanto na de estamparia, e da possibilidade de venda de uma colecao autoral para
uma marca ja existente (a ser apresentada mais a frente no projeto), com uma
conexao afetiva com o consumidor tragada pela narrativa cultural e de identidade

brasileira, tornam o presente projeto autoral viavel devido ao design de servigos.

2 - PESQUISA

2.1—- Moda e cultura

Dado o tema do presente projeto, € importante que analisemos 0 que se
configura como moda e cultura e a maneira como esses movimentos se relacionam
na formagao de identidade de um povo. As interligacbes destes conceitos entre
moda e cultura possibilitam diversas ramificagdes que sdo expressas numa enorme
rede de objetos em cuja forma séo atribuidos diversos significados.

Rafael Cardoso em “Design para um mundo complexo” diz que a
complexidade de um sistema esta ligada ao grau de dificuldade de prever as inter-

relagbes potenciais entre suas partes. Como complexidade entende-se um sistema
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composto por diversos elementos, camadas e estruturas, cujas inter-relagdes
condicionam e redefinem de maneira continua o funcionamento do todo. (Pg.25)

A atribuicdo de significados é mutavel pelo tempo, uma vez que juizos sao
relativos e é dificil qualificar algo que € uma etapa transitéria de um longo processo
de existéncia. O que nos faz ter uma opinido sobre algo, € nossa experiéncia sobre
o artefato, sendo que a imagem que se faz deste objeto afeta a compreenséao de seu
sentido (pg.59).

Cardoso diz assim, que nossa experiéncia sobre algo € sempre delimitada
por costumes e convengdes. Assim a nogado de posi¢cao esta no olhar de quem
observa, e é definida por sua formacao cultural.

Ontologicamente, fatores ligados as nossas maneiras de atribuir significado
podem ter relacdo com a situacdo material ou perceptiva. No campo da
materialidade do objeto, uso, entorno e duracdo sao fatores de interferéncia;
enquanto ponto de vista, discurso e experiéncia confluem para o campo da
percepgao.

Tais fatores séo interdependentes,e todos possuem incidéncia do tempo, que
€ capaz de os modificar e alterar a qualidade da percepcao. Praticamente nenhum

significado é estavel e imutavel em sua esséncia.

Estes critérios estabelecidos por Cardoso sao utilizados para analisar
artefatos do cotidiano e a maneira pela qual lhes atribuimos significados. No entanto,
tais critérios sdo também coerentes para como atribuimos razdo e importancia
também a fatores imateriais, como experiéncias, fatos cotidianos ou culturais.

A experiéncia de atribuicdo de significado, mesmo que vivenciada em
conjunto, acaba por ser também individual, uma vez que a perspectiva modifica a
experiéncia. Temos a capacidade inata de conhecer outras experiéncias além das
que estamos vivenciando presencialmente. Nosso histérico prévio de vivéncias,
diretas ou indiretas, interfere e define como processamos qualquer outra
experiéncia.

Desse modo, podemos dizer que a memadria € um mecanismo de constituicao
e preservagao de identidade (Pg.73); “eu sou o que eu sou porque fui o que fui”
(Pg.91). Extraimos do passado,o que julgamos como importante e unimos a nossas

identidades no presente. Constantemente, a identidade se encontra em
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transformagao, poderiamos resumir esse fluxo de transformagado no somatério de
experiéncias, multiplicadas pelas inclinagbes e divididas pelas memoarias (Cardoso,
Pg 92.)

De onde se constroem essas influéncias que incidem sobre nossa
identidades? A que podemos atribuir esse fluxo de mudangas nos nossos desejos?
Gilles Lipovetsky em “O império do efémero” busca elucidar o que é realmente a
moda e sua influéncia no papel da formacgao cultural e identitaria.

Devemos primeiramente compreender que moda € um assunto mais
complexo do que apenas vestuario, vestuario € uma das maneiras e ferramentas
pelas quais a moda se manifesta. Mesmo se tratando de uma area tao plural, o
estudo da moda é “renegado as antecamaras das preocupacgdes intelectuais” ditas
como reais, e é sO abordada de maneira séria quando associada a luta de classes e
suas dinamicas de poder.

A moda liga-se aos conceitos de desejo, da sedugéo, do que o € efémero e
capaz de impulsionar no papel pela consciéncia critica. O processo de seducgao
ligado a moda é o fator que a faz girar e ao mesmo pode obscurecé-la e torna-la

frivola, quando analisada somente pelo aspecto do consumo.

Nossos ambientes cotidianos sdo organizados pela l6égica da moda e sua
temporalidade. A moda mantém-se atual através das mudancgas, que se
estabelecem por uma estrutura ciclica, sempre voltada para o desejo no presente e
nao no passado.

A relacado da moda com a identidade nasce da busca humana pela
diferenciacdo dos demais, sua necessidade de comunicacdo e através da busca
pela inovacdo estética. A representacdo dos desejos humanos se da pela
propagacdo de signos da diferenciagdo pessoal. Lipovetsky(1987) tragca desse
modo, uma forte relacdo entre a moda e uma forma de expressao individualista, a
permissividade aos pequenos prazeres.

Antropologicamente, cultura se define como padrbes aprendidos e
desenvolvidos pelos seres humanos, em padrao acumulativo a partir da transmissao
por geragdes ou por meio da vivéncia comum, assim se apresentando como fator

identitario de um grupo ou sociedade.
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Conhecendo a forma a qual se atribui significado e a efemeridade da moda, a
cultura necessita entdo de significado que se adapte em meio as alteragbes do
ambiente ao seu redor para se manter sélida como identidade, caso contrario, sofre

incidéncia da transitoriedade da moda e se transforma.

2.1.1 Breve histéria da moda-praia

Apesar de sempre acontecer o contato humano com ambientes sociais € que
envolviam atividades aquaticas, pode-se datar o nascimento da moda praia
propriamente dita ao fim do século 19, quando surgem as primeiras vestimentas de
duas pecas voltadas intencionalmente para esse tipo de atividade. As mulheres
frequentavam a praia vestindo calgbes bufantes com uma tlnica (figura 1), com a

maior parte do corpo coberto.
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Figura 1 desenho retratando as vestimentas usadas por mulheres francesas no século 19.

Esse tipo de combinacao foi se adaptando até se parecer mais com um
macacao de pernas curtas, semelhante ao maid, na primeira década do século 20,
permitindo com que as roupas de praia se tornassem aos poucos, mais confortaveis.

Com a chegada dos anos 20, conhecida como “Era do Jazz’ nota-se os
primeiros passos em diregdo a uma sociedade com maior liberdade social para as
mulheres, apds a | Guerra Mundial. As mulheres passam a praticar esportes, como o
ténis, e vive-se um momento de crescimento econémico, consumismo e lazer.

Surge o primeiro maid (figura 2) peca unica em malha ribana e elastico,
tecnologia que rapidamente se tornou popular, feito pela Jantzen Company, nos
Estados Unidos em 1920. A malharia era uma das mais famosas marcas de trajes

de banho da época.

19



CAMPAIGI

£ BATHING
U

Figura 2 anuincio das Malharias Jantzen (1920)

A pratica desportiva trouxe uma necessidade de roupas que se adaptassem a
esses novos habitos, como também um culto ao corpo. Surge entdo em 1930 a
estética de balneario, Coco Chanel popularizou a pratica de bronzear-se e isso
ocasiona no surgimento de pegas de moda praia mais curtas, justas ao corpo e com
decote nas costas.

Aparecem os primeiros biquinis, semelhantes a maiés de duas pecas. Mas
estes ndo sao ainda populares, comecando a se popularizar nos anos 40, com
estrelas de cinema como Rita Hayworth (figura 3). Com parte de baixo que cobria
até o umbigo, havia apenas uma estreita faixa de pele na regido do abdémen

aparente entre a parte de baixo e o sutia.
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Figura 3 propaganda das Malharias Jantzen (1930) e a atriz Rita Hayworth(1940)

No ano de 1946 nos pds Il Guerra Mundial, surge o primeiro biquini que
expdem a barriga completamente. Criado por Louis Réard, o conjunto de duas pecas
recebe esse nome por razao dos testes nucleares no Atol de Bikini, no Oceano
Pacifico. Estampado com imagens de jornal (figura 4), a peca foi um escandalo para
a época. Reard teve que pagar uma stripper, Micheline Bernardini para modelar a
peca, uma vez que modelos profissionais se recusaram a usar a pega. A moda nao

alavanca, e as mulheres seguem usando maids e pegas mais comportadas.

Figura 4 Micheline Bernardini, usa o primeiro biquini feito por Louise Reard na beira da psicina Molitor,
em Paris (1946)
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No ano de 1948 é quando se tem o primeiro registro de uso de um biquini em
terras brasileiras, pela modelo alema Miriam Etz, que deixava o umbigo a mostra.

Mesmo sendo mais comportado do que o modelo de 1947, acabou virando noticia.

Miriam Etz em foto de campanha publicitaria, ano desconhecido

Figura 5 Mirian Etz em campanha publicitaria brasileira (1948)

As mulheres seguiam comumente usando majoritariamente o maié, mesmo
que esse comecgasse a sofrer alteragdes em sua modelagem, diminuindo de
tamanho. Somente no final da década de 50 o biquini comega a ganhar
popularidade verdadeiramente, gragas ao poder de langar tendéncias das atrizes de

cinema como Brigitte Bardot (uma das primeiras a usar o biquini em um filme) ou

Ursula Andress, em seu papel como Bond Girl em “Dr. No”.

Figura 6 Brigitte Bardot aos 17 anos em seu segundo filme (Manina, the Girl in the Bikini, 1952) onde usa
um biquini pela primeira vez ; Ursula Andress em Dr. No (1963)
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O biquini no Brasil ainda era considerado uma peca de roupa ousada,
chegando a ser proibido em concursos de beleza e nas praias, pelo entao presidente
Janio Quadros em seu curto mandato (de 1960 até sua renuncia em agosto de
1961). A descoberta das praias brasileiras por estrelas de cinema internacionais logo
fez com que o mundo voltasse seus olhos para o estilo de vida do pais.

Ja em 1970, comegam a surgir os primeiros modelos de autoria brasileira,
como o biquini de lagco, e em 1971, a calcinha de modelo tanga. As pecas de moda
praia passam a ter modelagem cada vez menor. Também em 1970, a polémica atriz
Leila Diniz exibe sua barriga gravida na praia usando um biquini, fato chocante para

a sociedade conservadora da época.

Figura 7 A modelo Rose Di Primo usando biquini de calcinha tanga em campanha da Blu Man (1970),
a atriz Leila Diniz exibe sua gravidez na praia usando um biquini no Rio de Janeiro (1970)

Surgem biquinis dos mais diversos materiais como jeans, croché, tecidos
tecnoldgicos, entre outros. O Brasil se consolida como referéncia mundial em moda
praia nos anos 80, com a invengao o biquini fio-dental e do modelo asa delta (mais

cavado nas laterais).
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Figura 8 As modelos e sex symbols Monique Evans e Luiza Brunet usam biquinis asa-delta (1980)

Nos anos 90, é inventado o tankini roupa de praia que é composta por regata
e parte de baixo de biquini), a tendéncia da asa-delta segue firme (principalmente
gragas a atriz Pamella Anderson, com seu maié vermelho na série americana
“‘Baywatch”). Vemos uma maior variedade de estampas e acabamentos e ao fim dos
anos 90, comecga-se a direcionar a volta de um biquini menor e de cintura baixa,

como os dos anos 70.

JUDIT MASCO
IN THE
GRENADINES

Figura 9 A atriz Pamella Anderson, em foto promocional para a série "Baywatch", modelo de tankini na
capa da "Sports lllustrated” (1990)
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Nos anos 2000, vé-se uma democratizagdo maior no estilo de vestuario de
praia, que passa a ser extremamente semelhante ao que segue-se fazendo hoje em
dia. Ha uma maior oportunidade para experimentagdo com novos materiais,
modelagens, acabamentos e até mesmo, uma liberdade maior para a exposigao
corporal. Algas fininhas tipo “spaguetti” saem do campo da moda da década
diretamente para as pecas de moda praia, assim como o uso de transparéncias e
franjas.

A industria de moda-praia € uma das mais fortes do pais, ndo sendo apenas
uma confeccao terceirizada para marcas estrangeiras, mas imprimindo o DNA e
design autorais brasileiros. O design de moda-praia autoral aqui produzido, €&
vendido muitas vezes no exterior no mercado de luxo. O Brasil € o 4° maior produtor
mundial de malha e 5° maior produtor mundial de tecidos segundo a Associagao
Brasileira da Industria Téxtil e de Confeccao (ABIT, 2017).

2.1.2 Moda-praia e modelagem: ergonomia e ergometria

Como designers, comprometemos a desenvolver produtos que atendam da
melhor maneira possivel as necessidades de nossos clientes, atingindo critérios
como conforto e usabilidade. Um produto que € projetado sem levar em conta
particularidades como o formato do corpo humano, além da possibilidade de ser
confortavel pode apresentar risco de danos ao usuario. Levando em conta que o
design é uma area técnica e multidisciplinar, aplicam-se conhecimentos da
ergonomia.

A ergonomia €& a ciéncia responsavel por estudar o ser humano
desenvolvendo qualquer atividade fisica e/ou mental em um meio. Auxilia no objetivo
de projetar produtos e servigos que se adequem as mais diversas caracteristicas
humanas, utilizando-se de estudos de outras areas da ciéncia, tais quais a anatomia,
fisiologia, antropometria, psicologia, biomecanica, engenharia e tantas outras.

Quando falamos em ergonomia, € necessario entender que a mesma visa
sanar ou reduzir, o tanto quanto possivel, qualquer custo humano (com custos
humanos queremos: dizer fadiga, lesdes, doencas, mortes, entre outros) que possa
resultar da interacdo do usuario com o produto ou ambiente e maximizar sua

eficiéncia de uso (reduzindo por exemplo, acidentes, lentiddo, problemas de
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desempenho, erros em excesso, entre outros). A ergonomia € popularmente
conhecida como ciéncia do conforto.

No campo da moda, a ergonomia se faz necessaria em especial para que o
usuario usufrua do maior conforto possivel. O corpo € o suporte que sustenta o
vestuario, entdo é imprescindivel que o0 mesmo se adeque a sua morfologia. Para
que isso aconteca, € importante que se tenha conhecimento acerca de suas
medidas, biomecanica, o0 modo se movimenta e as demais necessidades. Cada
acao do corpo interfere diretamente sobre como essa peca deve ser pensada.

Em que meio o usudrio usard aquela peca? E a primeira pergunta que se
deve fazer ao comecar a projetar uma peca de vestuario. Essa primeira pergunta ja
nos permite um guia breve de uma situagao para qual a pega devera se adequar, e
assim, caracteristicas que elas devem ter. Uma roupa de praia ndo segue as
mesmas diretrizes que uma roupa de inverno, tal qual um vestido de festa e um de
uso diario se distinguem tanto na modelagem quanto no seu material de confecgao.

Cabe a escolha do tecido as mais diversas responsabilidades ergondmicas,
uma vez que o mesmo se encontra em constante contato com o a pele do usuario.
Através de uma escolha pautada nesse fator e no contexto anterior, evita-se
problemas relacionados a inadequacidade térmica e tatil, problemas relacionados ao
caimento e modelagem.

E importante também atentar-se a interferéncia do material na maneira que o
usuario se movimenta, se 0 mesmo se adequa a fungao a que se destina a peca ou
se restringe de algum modo os movimentos que se preveem que sejam feitos ao
usarem tal peca de vestuario.

Questdo aparentemente simples, mas que necessita de atencdo, o
fechamento das pecas de vestuario requer uma analise ergondmica, de modo a se
tornar pratico e acessivel. O movimento que se executa ao vestir, despir ou fechar a
peca deve ser estudado e a solugao proposta deve ser de facil manipulacédo e
intuitiva. Um bom exemplo, € no desenvolvimento de uma peca para uma pessoa
que seja portadora de alguma forma de necessidade especial e possua alguma

forma de restricido de movimento.

Alguns fatores que sao decisivos quanto a ergonomia de uma peca de
vestuario, sao os relativos as ditas “normas de ajustamento”. A folga, é o fator que
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confere conforto e mobilidade nos movimentos; o alinhamento, é relativo aos
contornos de silhueta e sentido em que seguem as costuras; enquanto o correr do
tecido nos indica o direcionamento do fio. Temos também o fator equilibrio, se
interliga as varias partes da pecga e a forma de seu caimento. E por fim, o assentar,
gue se relaciona a auséncia de rugas na peg¢a quando vestida.

Durante a execugdo das modelagens, consideram-se alguns fatores
primordiais: caimento, conforto, usabilidade, movimento, diferengas fisicas,
flexibilidade, necessidades estéticas, facilidades de vestir e despir. Uma boa
modelagem é o primeiro fator que garante no campo da moda que a peca se adeque
a fatores de conforto através de um caimento adequado e ajuste. Para isso, utilizam-
se o0s conhecimentos acerca das medidas do corpo humano, ou seja, da
antropometria.

A antropometria € a ciéncia que trabalha com o mapeamento e levantamento
de dados relativos as dimensdes corporais, volumes, formas, movimentos,
articulacdes, tamanhos e propor¢cdées humanas. Dividem-se em trés as dimensodes
antropomeétricas: estatica (relativa as dimensdes do corpo parado, dinamica (ligada
aos movimentos das partes do corpo) e a funcional (relativa ao movimento das

partes do corpo em conjunto).

e W A i R e

Figura 10 imagem exemplificando pontos de referéncia de medigao, do livro "As Medidas do Homem e da
Mulher: Fatores Humanos em Design" de Henry Dreyfuss Associates (2007)

Porém, n&o existe um padréao unico corporal do corpo humano na sociedade,
ha os mais variados tipos fisicos e que tem diferentes proporcdes corporais. Por

isso, a antropometria leva em conta fatores individuais de variacéo tais quais sexo,
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biotipo, idade, etnia, clima e diferencas que possam vir a ser extremas. A
metodologia ergométrica desse modo estipula para o mapeamento selecdo de
amostras, pontos anatdémicos referenciados e medidas necessarios, estabelece-se
métodos de mensuracgao, execucao das medidas e por fim, analises estatisticas.

A questdo ergonométrica no processo de criacdo de moda praia se
assemelha as particularidades relativas as do processo de criagao de lingerie e se
diferencia majoritariamente quando pensamos as suas fungbdes ergonémicas.

Quanto a antropometria aplicada a moda praia, as principais medidas a serem
avaliadas s&o as relativas a regiao do tronco. Propor¢des entre busto e costas
interferem diretamente na confecgdo de uma parte de cima de biquini, assim como o
volume dos seios. O uso de sutids de tamanho errado pode apresentar nao apenas
desconforto, como danos a saude.

As medidas de comprimento do tronco relacionam-se diretamente com
medidas necessarias na concepgao de um maid, enquanto medidas da
circunferéncia da cintura/quadril € uma das mais importantes no desenvolvimento de
pecas de baixo, como calcinhas de biquini.

E importante observar que o aumento de volume corporal ndo é proporcional
ao aumento da estatura. Com isso, outras medidas devem ser consideradas de
modo a garantir maior conforto ao usuario. Esse dado muitas vezes é esquecido
quando o modelista executa o processo de graduacdo dos moldes, problema que
afeta principalmente as modelagens referentes ao publico plus size e de idade
avancada.

As medidas ergonométricas usadas nas modelagens sdo comumente
calculadas com a média e o desvio padrao, geralmente se utilizando da idéia de que
tais medidas maximizam o conforto da maioria e producdo em maior escala. No
entanto, a utilizagdo de uma média geral tende a beneficiar um uma faixa
relativamente pequena da populagcdo que se enquadram nas medidas adotadas.
Para isso, quanto melhor delimitado o publico-alvo, maiores as chances de uma
modelagem confortavel ao usuario a que se destina.

Em questdes ergonémicas alguns fatores sdo essenciais no desenvolvimento
de pecas de moda praia que apresentem conforto. A escolha de um tecido que
apresente capacidade de secagem rapida, resisténcia a abrasdo e durabilidade em

contato com cloro e agua do mar, assim como um tecido para o forro que absorva
28



pouca agua, alta resisténcia e seja de menor tendéncia a desenvolvimento e ao
proliferamento de bactérias e outros organismos, pela questdo do contato com a
area intima.

A modelagem das pecas de praia deve apresentar também uma costura
resistente, mas ainda sim fina, que nédo cause desconforto e nem aperte. A
modelagem deve ter configuragdo mais rente ao corpo, de modo a permitir maior
mobilidade sem comprometimento de exposigao indesejada do corpo. Pode-se optar
por desenvolver sutids de menor ou maior sustentagao, levando em consideragao a
colecao, publico a que se destinam e material utilizado. Sutids de maior sustentacao
costumam apresentar aro interno ou bojo, o que pode comprometer o conforto.

A utilizacdo de estudos antropométricos na pratica projetual de design de
moda aliada a ergonomia, permite o desenvolvimento de produtos que ndo somente
vestem melhor ao usuario, garantindo satisfagcdo e cumprimento pleno das funcgdes
para as quais a pega foi desenvolvida, como através disso, aumentam o potencial de
sucesso mercadolégico do produto. Tais fatores foram decisivos e buscou-se assim

aplica-los no projeto.

2.2- Design de superficie: técnica e métodos

Desde o principio dos tempos, a humanidade sente a necessidade de se
expressar de maneira imagética, primeiramente de maneira reprodutiva,
mimetizando o0 que via na natureza, passando a registrar habitos da sua

comunidade, utilizando as imagens de maneira mistica como forma de pedir o
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sucesso de uma caca ou colheita, seguindo para formas mais elaboradas de
abstragao e utilizacdo das imagens de maneira decorativa.

Assim, a possibilidade de criagdo de imagens tem relagdo direta com a
percepgao, representagao ou simulagdo de processos mentais individuais unicos e
possibilita a transmissdo de uma ideia. Imagens sdo também uma forma de
comunicagdo. Surge desse, desse modo, o design de superficie, area responsavel
por desenvolver padrées e imagens a serem aplicados em téxteis.

O processo de criagdo de uma imagem para estampa envolve extensa
pesquisa tedrica. Cada projeto tem seus requerimentos quanto proposta no sentido
de busca referencial, pesquisa de tendéncias, sustentabilidade, mercado, publico-
alvo, custo e acerca da superficie escolhida e qual técnica sera usada para a
transferéncia da estampa.

Os mais diversos elementos podem ser utilizados na criagdo de uma
estampa. Ela pode ser feita através de processos manuais, digitais ou
informatizados. Quanto mais manual o processo, maior costuma ser a dificuldade de
sua comercializagdo em larga escala e o risco de onerar o produto final.

A técnica manual é a mais antiga e utilizada até os dias atuais, através de
carimbos, stencil e rolos de madeira ou quadros gravados manualmente em telas de
poliéster. Diversas culturas possuem técnicas unicas de producdes de estampas
passadas por geragdes. Podemos citar o Batik, técnica original da indonésia que
consiste em reservar a cor do tecido com ceras derretidas no momento anterior ao
tingimento, que é feito a frio e também o Shibori que utiliza amarra¢des para se criar

padrdes no tecido mergulhado a tintura.
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Figura 11 Tecidos sendo estampados pela técnica Shibori e seu resultado final

Por meio da técnica digital as imagens sdo estampadas de maneira direta no
tecido por meio de impressora digital. E a técnica de impressdo mais moderna, que
costuma ser mais rapida e apresentar maior numero de inovagdes. Considera-se
técnica informatizada, quando ha a necessidade de separacdo de cores com o
auxilio do computador, mesmo que a impressao nao se configure como digital.

E importante para o designer de superficies ter conhecimento sobre as
caracteristicas especificas da superficie a receber a estampa, uma vez que
questdes como a trama, elasticidade e textura interferem no processo de impressao,
podendo resultar em falhas na impressdo, ndo-aderéncia dos pigmentos e
mudancas na coloracdo quando aplicada sobre o mesmo. E importante também,
atentar para o fato de que se segue um padrao de cores para impressao em tecido,
de forma que o resultado saia o mais proximo o possivel do planejado.

Criativamente, a gama de ferramentas a serem utilizadas na elaboracdo de
uma estampa, sdo inumeras.Pode-se utilizar meios tais quais a ilustragdo digital,
utilizacao de fotografias tanto pessoais quanto de banco de imagens, que podem por
si sO se tornarem estampas ou serem manipuladas digitalmente ou mescladas com
ilustracdes digitais ou manuais. As imagens podem prover toda forma artistica, como

aquarelas, ilustracdes a 6leo, e os mais diversos materiais.
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Alguns conceitos s&o necessarios para a compreensao plena da elaboracao

de uma estampa. Podemos citar por suas funcdes:

4

Figura 1. Médulo - menor
unidade do padréo®.

( P 4 4
Figura 2. Repeticdo de rapport linear ¢.

3 Figura 1 — Acervo pessoal das autoras.
4 Figura 2 — Acervo pessoal das autoras.

Figura 12 Imagem do artigo "DESIGN DE SUPERFICIE TEXTIL: ALEM DA IMAGEM" de Tania Cristina Do
Ramo Silva e Fabiana Dos Santos Patricio, Publicado na revista “ENTREMEIOS” (2016")

® Modulo: A concepgéao de um design de superficie téxtil parte primordialmente
pela elaboracdo de um modulo, que é a menor unidade visual de um padrao
de repeticdo. Se linearmente repetido, 0 médulo configura um rapport, o que
significa que ele se repete em suas arestas, em bloco, dando salto completo
na horizontal e vertical

® Rapport: (repeticdo em francés) é a repeticdo de um modulo com encaixes
perfeitos.Pode ter as configuracbes de encaixe direto, saltado na metade,
invertido e espelhado.

® Grid:estrutura que torna possivel criar alternativas e visualizar as relagdes
figura e fundo, testar os novos sentidos e ritmos no encaixe dos modulos.

Figura 4. Desenvolvimento do Grid — Rapport Saltado %2 7.

Figura 13 Imagem do artigo "DESIGN DE SUPERFICIE TEXTIL: ALEM DA IMAGEM" de Tania Cristina Do
Ramo Silva e Fabiana Dos Santos Patricio, Publicado na revista “ENTREMEIOS” (2016")
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A estampa visa agregar carga visual a uma peca, trazendo a ela novos
significados, cujo compreensédo ndo somente € subjetiva pelo ponto do interpretante,
que tras sua propria bagagem e associagbes que faz a ela, mas também as
referéncias de quem a projeta e os signos que a compdem visualmente.

Diversos sdo os elementos da composicdo visual que fazem parte desse
processo da percepgao humana. Dentre o conjunto de informagdes da linguagem da
comunicagao podemos citar a relacdo com a cor, equilibrio entre os motivos do
padrao, formas, texturas, ritmo, tensdo, respiro entre os elementos, alternancia
visual, a relacao entre figura e fundo, sao todos fatores que influenciam na visao de

harmonia visual e da maneira que a estampa sera lida.

Tensao: agitamento e confus3o.

Respiro entre os motivos.

Figura 14 Imagem do artigo "DESIGN DE SUPERFICIE TEXTIL: ALEM DA IMAGEM" de Tania Cristina Do
Ramo Silva e Fabiana Dos Santos Patricio, Publicado na revista “ENTREMEIOS” (2016)

Uma estampa pode seguir a linha representativa, evocando elementos ja
conhecidos ao interpretante ou ser inteiramente abstrata em sua composigéo.
Independentemente de qual seja, ela sera composta pelos elementos primordiais de
ponto, linha, forma, tom, cor, textura, escala, dimensao, movimento e repeti¢ao.

O ponto configura a menor unidade visual possivel, € a origem de todos os

demais elementos, que sdo a soma de um conjunto de pontos. A linha é o elemento
33



fluido, da origem sequencial a uma forma, que pode seguir do formato mais basico
como as geométricas as mais infinitas variagdes, ndo possui limite de construgéo. A
cor € o que insere valor expressivo e emocional, o tom afigura a auséncia ou
presenca de luz na composigao.

Entre outros aspectos da composic¢ao, temos as texturas, que proporcionam a
compreensao de variagdes de sensacgdes tateis ou visuais, podendo passar as
sensacbes de maciez, calosidade, dureza entre outros. O contraste fornece
contraponto entre duas areas lidas diferentes e assim dividem o foco de atencéo,
pode se dar pela cor, tom ou pela propor¢do. Os fatores escala e proporgcao
definidores da constituicdo de medida ou tamanho de cada mddulo/motivo a ser
distribuido pela estampa, enquanto dire¢cdo e movimento garantem ao mesmo

sentido e frequéncia.
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Figura 15 Variagoes possiveis de um médulo (Ruthchilling)

Entretanto, uma estampa nem sempre € uma superficie continua, ela pode se
dar de maneira localizada, como um detalhe centralizado no meio da peca ou
mesmo ser desenvolvida para encaixe em partes especificas da modelagem .Uma
nova area do design de superficies € a engenharia de estampas, que estuda o

desenvolvimento de estampas ja levando em conta o formato da peca.
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Diferentemente da estampa corrida, a estampa de engenharia
majoritariamente faz uso de motivos sem mddulo de repeticdo, o que confere

destaque tanto para a modelagem quanto para a estampa.

Figura 16 Pecas com aplicacdo de estampas de engenharia da marca Clover Canyon (resort 2014)

Dentre as vantagens que esse novo método oferece, a sustentabilidade do
processo de impressao costuma ser maior, vez que a area estampada se limita a
area do molde, ao invés de todo tecido. Utiliza-se menor quantidade de corantes e
pigmentos na impressdao do que na estamparia tradicional. No entanto, a nova
técnica ainda possui um custo considerado alto, devido ao seu nivel de
complexidade em todo processo.

Mas o que garante o sucesso de uma estampa? Considerando que a imagem
€ uma linguagem, a capacidade que a estampa tem de se comunicar plenamente (e
com comunicar, |é-se ter sua mensagem ou intengdo entendida de maneira
eficiente) com seu publico.

Para isso, o processo de criagéo deve se alinhar a um briefing, que delimitara
os requisitos estabelecidos pelo cliente e sequencialmente da lugar ao

brainstorming.

E durante o processo de brainstorming que sdo gerados os mapas mentais de

como traduzir visualmente o conceito por tras da estampa desejada, quais
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elementos se adequam ao publico e se alinham as tendéncias de moda vigentes,
uma vez que as mesmas mudam com velocidade e isso pode afetar o nivel de
aceitagcao da mesma.

A estamparia vinculada a moda traz forte carga simbdlica ao vestuario. Nao
somente pelos diversos métodos disponiveis, mas o processo de estamparia &
diretamente afetado pela heranga visual, sendo ndo somente uma forma de
expressao da identidade pessoal do individuo que a usa, mas também da sociedade
em que ele se insere. E um fruto de um tempo e contexto, da reagdo de um
individuo e a tentativa de outrem de traduzir uma mensagem visualmente, um

processo semantico de valor estético simbdlico e cultural.

2.3 — Literatura de Cordel: histéria e importancia

O formato que viria a dar origem a literatura de cordel nordestina chega ao Brasil por

volta do século XVIII através dos folhetos de feiras tipicos portugueses, as
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chamadas “folhas soltas”. Livretos impressos de maneira independente, que
contavam historias e fatos histéricos, noticias e “causos” regionais, entre outros
temas do imaginario e dia-a-dia. O nome literatura de cordel, remonta a maneira que

tais folhetos eram expostos nas feiras, pendurados em finas cordas.

e
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Figura 17 Varal que exemplifica o modo de exposi¢cado em varal dos cordéis, foto tirada pela autora na
exposicao "J.BORGES 80 ANOS", no museu Caixa Cultural, em Brasilia (2018)

Um dos mais importantes elementos da cultura nordestina, a literatura de
cordel tem sua origem como elemento tipicamente brasileiro através da oralidade da
poesia popular nordestina, feita e alastrada pelos repentistas. Os repentistas eram
violistas e poetas, que se apresentavam publicamente cantando seus poemas,

muitas vezes em dupla.

Modalidade muito popular em todos os estados da regido nordeste, o repente
segue meétricas rigidas das quais seguiram para o cordel. O cordel nasce da
necessidade de se ter impressos os poemas proseados pelos repentistas, dando

acesso a um publico maior as histérias contadas. Devida a sua marcante raiz oral,
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considera-se correto que os versos sempre sejam entoados com ritmo e em voz alta,
o que lhes garante uma caracteristica propria peculiar e musicalidade.

A impressao de cordéis comega a ganhar forga e crescer em numero com a
chegada e popularizacao da tipografia ao Brasil, dando origem as primeiras editoras
especializadas no género, ao final do século XIX e tendo seu maior crescimento em
relevancia aproximadamente em 1930. Um dos principais responsaveis € o editor e
poeta Jodo Martins de Athayde, considerado um dos primeiros a fazer inovagdes na
impressao de cordéis.

A falta de preservacao das primeiras publicagdes dificulta que precisemos
datas quanto ao comeco da producdo autoral e caracteristicamente brasileira. E
popularmente considerada como inicio da veia da publicacéo brasileira, a edicdo
sistematica dos versos de Leandro Gomes de Barros em 1865, considerado primeiro
cordelista brasileiro e até hoje um dos mais importantes.

Os folhetos de cordel sdo uma forma acessivel da representacéo cultural
nordestina e muitas vezes foram subestimados intelectualmente por virem de veia
popular e serem feitos em grande parte por pessoas de baixa escolaridade e classe
social. E ignorancia subestimar sua forca, uma vez que o mesmo foi durante muito
tempo, um dos principais meios de comunicagao e contato literario que grande parte
da populacao do sertdo nordestino tinha acesso, principalmente nos sertoes e areas
rurais.

Muitas dessas regides nao tinham sequer acesso a jornais, uma vez que 0s
mesmos tratavam e circulavam apenas nas grandes cidades. O cordel é
democratico: chega a todas as camadas da sociedade e teve alcance e produgao
em todos os estados da regido nordeste. Tendo esse aspecto em vista, a tradicéo
conjunta com a oralidade se mostra mais uma vez importante no poder de alcance
literario, uma vez que grande parte da populagao brasileira era analfabeta (segundo
o Censo de 1906, 74,6% de toda a populagéo do pais) e o quadro educacional era
ainda mais grave nos estados nordestinos.

Os cordéis sao feitos grande parte das vezes pelo proprio poeta que os
escreve, e carregam marcas da sua origem na oralidade, fazendo uso da linguagem
informal e expressdes regionais. Feitos em papel simples como o papel jornal, em

pequeno formato, traz em sua capa uma ilustragéo e na contracapa, informacgdes
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basicas sobre o autor. Suas paginas sempre sao em quantidades multiplas de 4 e
seus versos seguem estruturas rigidas de métrica, oragao e ritmo

A métrica é o fator que rege quantos versos um poema pode ter por estrofe,
quantas silabas poéticas ele devera ter em cada verso, e quais silabas devem ser as
tonicas. A métrica mais comumente usada € a sextilha, composta por estrofe de seis

versos; a mais rara, a septilha (composta por estrofe de sete versos).

Figura 18 foto tirada pela autora na exposi¢ao "J.BORGES 80 ANOS", no museu Caixa Cultural, em
Brasilia (2018)

Tem- se ainda a quadra (estrofe de quatro versos), a oitava (composta por
estrofe de oito versos), a décima (estrofe de dez versos), quadrao (os primeiros trés
versos devem rimar uns com os outros, o quarto deve rimar com o oitavo, o quinto, o

sexto e o0 sétimo devem rimar entre si) e o martelo agalopado, formato que remonta
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mais diretamente da tradicao repentista, que é formado por estrofes constituidas por

decassilabos

Os temas da literatura de cordel sdo abrangentes e podem ser divididos de

maneira principal em:

Cordéis comicos ou de satira abordam por meio de humor, as mazelas
da vida humana cotidiana, questdes religiosas se politicas. Muito
recorrente, era o personagem que usava de sua astucia e peraltice,
muitas vezes por meio da trapaca, para ludibriar grandes fazendeiro,
figuras que atravessam seu caminho e até mesmo, o diabo. Alguns
deles se consagram popularmente, como Joao Grilo e Pedro
Malasartes.

Cordéis de ciclo social, revolvem acerca do drama social e humano.
Abordam questdes regionais e que afetam o povo nordestino, como o
cangaco, a seca, injusticas sociais e sociedade patriarcal.

Cordéis politicos, giram em torno de fatos e acdes politicas, agem
como uma espécie de comunicagao de noticias, simultaneamente.
Muitos cordéis deste género foram produzidos acerca do governo de
Getulio Vargas.

Cordéis que se dispde a recontar classicos da literatura universal
(como romeu e julieta), historias de fantasia e folclore. Um tema
recorrente sao os animais que falam ou possuem caracteristicas
humanas, cujas historias acabam geralmente por ter um ensinamento
moral ao fim. Esse tipo em especifico, se assemelha muito as fabulas
de Esopo. Maioria das vezes, cordéis que recontam classicos
estrangeiros, sao “abrasileirados”, passando a trocar elementos
estrangeiros por nacionais (como uma julieta que tem linguajar informal
tipicamente nordestino) , facilitando a identificagdo com o leitor.
Cordéis sobre amor e relacionamentos onde alguns dos topicos
recorrentes séo fidelidade e amores proibidos, sdo cordéis
majoritariamente norteados pelo protagonismo e heroismo masculino e
também pela traicdo. A visao patriarcal € um reflexo cultural do

periodo e da regido.
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® Cordéis de cunho religioso, que tratam de céu e inferno, pecado,
entidades religiosas como deus e o diabo, a conduta de igreja, a falta
de crenga, entre outros. E um dos temas mais populares da literatura
de cordel.

O crescimento no interesse pela literatura de cordel pela classe intelectual
passa a acontecer tardiamente em comparagao com sua origem, passando a ser
elemento de estudo académico a partir dos anos 70.

Com o surgimento da internet ao final dos anos noventa, a forma de producao
contemporanea de cordéis se moderniza e passa a atingir um publico ainda maior e
global. Permite também a preservagéo de cordéis antigos em meios digitais e o
acesso do publico a essas publicagdes com as quais talvez ndo tivesse acesso

fisicamente.
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ENGANOU O DIABO A Moga que Dangou
Depois de Morta

Figura 19 Cordéis de temas variados, adquiridos na banca de revistas. A banca pertence ao Sr. Altair, que
vende cordéis na sqs 211 sul. (2018)

O cordel segue sendo escrito por novos autores, trazendo novos leitores e
mantendo sua tradicdo impressa. O publico do cordel nordestino tem se diversificado
em turistas, estudiosos, estudantes e curiosos, mas a sua base de consumidores
principais segue sendo o seu leitor original, o povo nordestino.

Pela facilidade de acesso nos dias atuais, o cordel tem sido apropriado como

veiculo de aprendizagem, como a exploragao de seu cunho pedagdgico, agora
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sendo implantada como meio de estudo inclusive infantil, de matérias como
gramatica e literatura.

Grande patrimbnio cultural, o cordel tem papel monumental na identificagao
da cultura nordestina e na propagacao da literatura regional, segue sendo produzido
e se adaptando aos novos tempos e tecnologias. Tendo tamanha extensao
temporal, nos permite analisar tudo o que entendemos como cultura da regido, o
pensamentos, acdes, habitos, valores, costumes, medos, indo além do aspecto do
visivel e permitindo que se trace um retrato da identidade nordestina e sua relagao

com a passagem do tempo.

2.4 — Principais nomes do cordel nordestino

Considerado o primeiro cordelista brasileiro e até hoje um dos mais
importantes, o poeta Leandro Gomes de Barros (paraibano nascido em 1865 e
morto em 1918) produziu mais de mil cordéis durante sua trajetoria.

Com a edicdo mais sistematica de seus versos, em 1893, passa a ser

indicado como marco do comecgo da literatura de cordel essencialmente brasileira,
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que ja vinham sendo esparsamente publicados desde o século XIX. Estima-se que
Leandro publicou cerca de mil cordéis, muitos dos quais infelizmente ndo temos
acesso por terem se perdido no tempo.

Os folhetos de Leandro Barros influenciaram as geragdes de cordelistas
seguintes e mantiveram sendo publicados mesmo apds sua morte. Ariano Suassuna
se inspirou em dois de seus aclamados folhetos para escrever atos de “ O Auto da
Compadecida”, sendo eles “O enterro do cachorro” e “A histéria do cavalo” que
defecava dinheiro. Questionado sobre sua visdo acerca do que daria sentido a vida
e a sua religiosidade, Ariano Suassuna cita o poema “O mal e o sofrimento”, do
cordelista.

“Eu acredito em Deus por uma necessidade. Se Ele nao existisse, a vida seria
uma aventura amaldigoada. Eu ndo conseguiria conviver com a visdo amarga, dura,
atormentada e sangrenta do mundo. Entdo, ou existe Deus, ou a vida ndo tem
sentido nenhum. Bastaria a morte para tirar qualquer sentido da existéncia. Um
grande poeta popular, Leandro Gomes de Barros, meu conterraneo da Paraiba,
escreveu trés estrofes que eu creio que formulam aquele que eu acho o problema
filosofico mais grave da Humanidade. Veja vocé: Camus, o grande escritor franco-
argelino, tem um livro em que comega dizendo que o unico problema filosofico
realmente sério € o do suicidio. O suicidio é uma coisa muito grave: a pessoa avalia
o mundo, avalia a si propria e acha que nao vale a pena. Mas apesar dessa frase
ser muito bonita, Camus, a meu ver, estava errado. O problema filoséfico na verdade
nao € o do suicidio, que é apenas um aspecto dele. Mais grave, para mim, é o
problema do mal e do sofrimento humano. Entdo, sinto que Leandro Gomes de
Barros formulou muito melhor que Camus essa questdo. Essa é a pergunta mais

séria que as pessoas que nao acreditam em Deus podem fazer as que acreditam.”

O mal e o sofrimento

Se eu conversasse com Deus
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iria Ihe perguntar

[Leandro Gomes de Barros

por que é que sofremos tanto
quando viemos para ca?
Que divida é essa

que o homem tem de morrer para
pagar?

Perguntaria também

como € que Ele é feito

gue nao come, que nao dorme
e assim vive satisfeito.

Por que foi que Ele nao fez

a gente do mesmo jeito?
Pombal-PB, 19/11/1865 - Recife-PE, 04/03/1018

Xilo: Arievaldo Vianna - Direitos Reservados

Por que existem uns felizes
e outros que sofrem tanto,
nascidos do mesmo jeito,
criados no mesmo canto?
Quem foi temperar o choro

e acabou salgando o pranto?

Jodo Melchiades Ferreira da Silva, nascido em 7 de setembro de 1869 em
Bananaeira, Paraiba. E considerado um dos grandes cordelistas brasileiros da
primeira geragao e se auto intitulava O cantor da Borborema, pelo seu trabalho
como repentista, apesar de se destacar mais popularmente como poeta.

Melchiades nunca frequentou a escola, sendo alfabetizado por meio de
aulas fornecidas para adultos e criangas pela igreja. Entrou para o exército aos 19

anos de idade e foi combatente aos partidarios de Anténio Conselheiro, na Guerra
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de Canudos no ano de 1897. A Guerra serviu de inspiragao para o primeiro cordel a
falar de Antdnio Conselheiro, intitulado A Guerra de Canudos, publicado no inicio do
século XX e so posteriormente identificado como de sua autoria.

Era conhecido como poeta-cronista, por ter como um de seus temas as
historias, costumes e feitos dos habitantes da regido da Serra da Borborema, onde
vivia. Sua obra possui forte influéncia religiosa, chegando a usar trechos de material
da igreja catdlica. No folheto A besta de Sete Cabegas usa textos do Apocalipse de
modo a profetizar a Primeira Guerra Mundial. Sua obra é estimada em um total de
36 publicagdes, sendo a mais conhecida O Pavdo Misterioso, inspirado na obra Mil e
uma Noites, embora haja discordancia se o poema seria mesmo de sua autoria ou

de José Camelo de Melo Rezende.

“— Eu fiz o aeroplano

da forma de um pavao
que arma e se desarma
comprimindo em um botao
e carrega doze arroba

trés léguas acima do chéo.

O pavao de asas abertas
Partiu com velocidade
Coroando todo o espaco
Muito acima da cidade
Como era meia noite
Voaram mesmo a vontade.”

Trecho de Pavao Misterioso
Nascido na cidade de Patos, na

Paraiba no ano de 1848, Silvino Piraua
Lima € um dos mais aclamados nomes
poesia popular nordestina. Silvino, que
recebia o apelido de “o enciclopédico” de
seus conterraneos (devido a variedade de
seu repertorio, mudou-se para Recife no
ano de 1898 por conta da seca e la fixou
residéncia.

Conhecido como um  eximio

repentista e violeiro, Silvino percorreu




diversos estados pelo pais como Maranhdo, Para e Amazonas, acompanhando
Francisco Romano Caluéte, considerado maior cantador de seu tempo, de quem era
discipulo. Juntos, se apresentaram cantando improvisos em feiras e festas. E dito
que em certo momento recriou um célebre desafio de seu mestre e Ignacio da
Catingueira, que teria tido 8 dias de duracao.

Sao atribuidas a Silvino a autoria de diversas inovagdes na literatura de
cordel, como a introdugdo de do romance em versos (composigdao mais longa que o
folheto tradicional) e do “martelo agalopado” métrica muito utilizada onde o poema
possui um ritmo mais acelerado, além de ser um dos primeiros a utilizar a métrica de
sextilhas.

Silvino morreu cantando, vitima da variola em 1913 na cidade de Bezerros.
Destacam-se na sua produgao, poemas como “A histéria de Crispim e Raimundo”,
“Descrigdes da Paraiba”, “A historia das trés mogas que queriam casar com um sO

mogo” e “A vinganga do sultdo”.
“[...] Vai tudo numa carreira
Envelhece a mocidade

A avareza e a vaidade

E quer queira ou ndo queira
Tudo se torna em poeira

Ca nesta vida cansada

E uma lei promulgada

O dever assim destina

E tudo vem a ser nadal...]”

2.5 — Xilogravura no Cordel

A xilogravura é uma técnica de impressao que se
assemelha a um carimbo. A imagem a ser impressa €
gravada utilizando ferramentas cortantes em uma base
de madeira, que recebe o nome de matriz. As areas que

ficam em alto relevo sdo as que entrardo em contato




com a superficie e serdo impressas. Se utiliza entdo, um rolo de borracha para
espalhar a tinta de maneira uniforme sobre a matriz, posicionando-a sobre a
superficie que ira receber a impressao e pressionando-a de maneira uniforme a fim

de garantir que a mesma saia sem falhas.

SE RMOLRA A FERRAMENTA
FRCA, BURIL E FORMRC
RECORTRA, CAVA E DESCOBRE

© DESENHO FEITO R MfD
DRANDO 08 UL TIMOS RETOQUES
=l PARA UMR BOR IMPRESSRO

SE CORTR COM UM FORMAG o —=m \

SE CAVA COM UMR 6OVINHR J’

SE RISCA COM UM BURIL

COM © MESMO SE FR2 A LINHR

RISCANDO R FRCE DR MADEIRA ‘\/

£ O NOME NR BRRRINHR

PRSSR LIXA NR MATRI2

QUE JA ESTRA RCABADR

DANDO O RCABRAMENTO

NR PRRTE QUE FOi GRAVADR
COM BRIXO E RLTO RELEVO

£ ASSIM NAO FRLTA MRS NRDR

SE COLOCR R TINTR GRAFICA
'PRSSANDO R TINTR COM JEiTO
COM MUITO CUIDADO E CALMA

A TINTR € RESISTENTE
EVISCOSR FEITOMEL
DEPOIS QUE SE PRASSA TINTR

Figura 23 foto tirada pela autora na exposigdo "J.BORGES 80 ANOS", no museu Caixa Cultural, em
Brasilia (2018)

A xilogravura foi introduzida no Brasil pelos portugueses, e possui carater
utilitario, sendo utilizada para ilustrar rétulos, jornais e pegas publicitarias. Mesmo
estando profundamente associadas no imaginario popular, nem sempre a

xilogravura fez parte do Cordel.
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Os primeiros cordéis que se tem noticia com ilustragdes em suas capas
datam da década de 30, somente em 1940 a xilografia passa a se fazer presente
com regularidade. Estes primeiros cordéis da década de 30 faziam uso de clichés,
utilizam de retratos de celebridades, postais e fotografias de figuras como Lampiao e
Padre Cicero, muitas vezes reutilizados de jornais.

Um dos grandes atrativos da xilogravura se dava pela acessibilidade e baixo
custo da mesma. Havia grande dificuldade para se encontrar clichés de reticula e
outras ferramentas graficas de ilustracdo, pelo alto valor que esses materiais
possuiam e a origem humilde dos cordelistas e editores.

Mas o valor de produgdo na xilografia € baixo. As madeiras utilizadas
provinham dos mais diversos tipos de arvores locais, as ferramentas para entalhe
podiam ir de um canivete a até mesmo serem desenvolvidas pelo préprio gravador,
a mesma matriz poderia ser utilizada diversas vezes para impressdo. A madeira era
0 suporte para que o gravador pudesse transpor sua criatividade livremente.

Considera-se entdo duas escolas de formagao dos principais gravadores do
Nordeste, a escola de Juazeiro do Norte no Ceara e a de Caruaru em Pernambuco.
As duas cidades sdo centros de romaria e giram em torno da vida religiosa,
especialmente Juazeiro do Norte por se tratar da cidade da famosa figura de Padre
Cicero.

A escola de Juazeiro é famosa pela riqueza de detalhes, poucos espacos
negativos, personagens no mesmo plano que o fundo e uso detalhado de sombras.
Alguns dos xilogravuristas de renome que sairam de la sdo Walderedo Gongalves,
Sténio Dias, Francorli, José Lourencgo, Abraoo Batista e Jodo Pedro Neto.

No caso da vertente pernambucana, as gravuras sa&o conhecidas por
manterem tragos limpos, personagens como elemento central, sem tragos de fundo
e mantendo uma quantidade maior de espaco em branco. O que seria um reflexo do
processo de industrializagdo e uso até entéo funcional da xilogravura. Da escola de

Caruaru, surgem nomes como Dila, J.Borges, José Costa Leite e Francisco Amaro.
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Figura 24 Xilogravuras de Abraao

Batista

Nascido em Juazeiro do Norte, : —
B, IM 18 de Margo de 2005 - Xilogravura de: Abraido Batista

Ceara, em 1935, Abrado Batista, ficou

orfao de pai aos 7 anos de idade e cursou 0s primeiros anos escolares em Juazeiro

e se mudou para Fortaleza para cursar o ensino médio e depois ingressar no ensino

= —= ==

superior. Formou-se Farmacéutico Bioquimico
pela Universidade Federal do Ceara, e seguiu
carreira académica.

Batista ndo s6 é poeta e xilégrafo como
também escultor e ceramista. Comecgou seu

trabalho com cordel no ano de 1968, quando o

Papa da época decidiu cassar 44 santos
catélicos. O tema |he rendeu o mote de “A
entrevista de um jornalista de Juazeiro do Norte com 0s 44 santos cagados”.

Fundou o Centro de Cultura Mestre Noza e a Associagao dos Artesdos do
Padre Cicero com o intuito de contribuir para a valorizagdo da atividade de
artesanato na cidade de Juazeiro. Durante sua producéo, criou mais de 200 titulos.
E também membro fundador da Academia Brasileira de Literatura de Cordel, com

sede na cidade do Rio de Janeiro.
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Figura 25 Xilogravuras do mestre Dila

O Xilogravurista e cordelista, José Soares da Silva (que também assina José
Cavalcanti e Ferreira, José Ferreira da Silva) ou apenas como € mais popularmente
conhecido: Dila, nasceu em Bom Jardim, Pernambuco, no dia 23 de setembro de
1937. Dila vendia seus folhetos nas feiras de Alagoas, Pernambuco, Ceara e
Paraiba.

Chegou em Caruaru por volta de 1952 e por la se estabeleceu, trabalhando para
jornais e posteriormente montando sua oficina grafica. Dila € um dos poucos
xilogravuristas populares a utilizar também borracha e lindleo para compor suas
matrizes além da madeira. Dila usa como ferramenta para gravagdo uma lamina de
barbear. Seus temas preferidos sdo as aventuras de Lampido e o cangaco,
juntamente com os milagres de Padre Cicero.

Sua grafica, que é também sua casa, € atracao turistica na cidade e segue
atendendo encomendas de carimbos e rétulos de cachaga, doces e produtos de
pequenos fabricantes. No ano de 2002, Dila foi contemplado com o titulo de

Patrimoénio vivo de Pernambuco.
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ONAMORO DO DIABD — PARLOBORGES

Figura 26 Xilogravuras e matriz de J.Borges. foto tirada
pela autora na exposi¢ao "J.BORGES 80 ANOS", no
museu Caixa Cultural, em Brasilia (2018)

José Francisco Borges € considerado um dos
maiores xilogravuristas do pais e foi declarado
Patriménio vivo de Pernambuco em 2016.
Nascido no municipio de Bezerros, na regido agreste do estado onde vive e segue
trabalhando até os dias atuais. J. Borges, como € mais conhecido, comegou aos 10
anos a trabalhar no campo, no cultivo de algodéao, corte de cana-de-agucar.

Trabalhou como mascate, marceneiro, pintor (estima ele que ja tenha exercido
por volta de onze profissbes diferentes), antes de comecar a escrever cordéis no
ano de 1964. O sucesso de seu primeiro cordel lhe deu animo para comecar o
segundo, quando entrou em contato com a xilogravura pela primeira vez. Comegou
a fazer suas préprias matrizes e desenvolver método de pintura autoral para colorir
suas gravuras.

O gravador e cordelista autodidata ganhou notoriedade na década de 70,

quando passou a gravar matrizes dissociadas dos cordéis e chamar a atencéo de
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marchands e colecionadores de arte. Ja trabalhou com figuras como Eduardo
Galeno, José Saramago e Ariano Suassuna.

Os estilos de gravuras desenvolvidos nessas duas regides foi base para as
demais regides do Nordeste, sendo o estilo pernambucano influéncia principal das
regides de Alagoas e Sergipe. Os gravadores Minelvino Francisco Silva e Jussandir
Raimundo de Souza (JRS) se utiizam de ambos os estilos, cearense e
pernambucano desenvolvendo figuras que se sobrepdéem em fundos trabalhados, na
regiao baiana.

Eventualmente, com o estabelecimento e reconhecimento de sua linguagem
unica, a xilogravura de cordel ultrapassa a fronteira regional e artistica a qual estava
contida e passa se apresentar de maneira independente das publicagdes. Xilografos
passam entao a vender suas gravuras independentemente de publicagdes, atingindo
assim um publico que passa a se interessar pela cultura popular nordestina.

Pode-se atribuir grande parte desse crescente interesse que surge tanto pela
xilografia quanto pelo cordel ao Movimento Armorial, idealizado pelo escritor e
dramaturgo Ariano Suassuna em 1970. O movimento buscava resgatar e estimular a
criacao de obras que partissem do romanceiro popular nordestino. O conceito do
movimento em muito se assemelha a uma versdo nacional do que seria o
Gesamtkunstwerk (obra de arte total) uma ideia de Richard Wagner, compositor
alemao que acreditava na confluéncia de todas as manifestagées artisticas (musica,
literatura, dramaturgia) em dire¢cao ao que seria uma arte Unica.

Deste modo, Ariano Suassuna se junta a outras proeminentes figuras de
diversos campos artisticos brasileiros para desenvolver o que seria um movimento
sem regras rigidas de principios, mas que confluiram para uma “heraldica
nordestina”. O termo “armorial” tem sua origem da expressao francesa “armoiries” ou
“armes”, cujo significado € “conjunto de armas ou brasdes de familia”, se provando
mais do que adequado para o que seriam os planos de Suassuna. Alguns
gravadores que se destacam no meio erudito através de suas gravuras que
remontam as tradicbes nordestinas de romanceio sdo Gilvan Samico, José Altino,
Newton Cavalcanti e Manuel Messias.

A xilogravura nordestina e a literatura de cordel ganha espaco além das
fronteiras regionais e tornam-se elementos de notoriedade como parte da identidade
cultural brasileira, passando a integrar pecas publicitarias, novelas.
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A xilogravura e Cordel nordestinos conquistam assim o devido respeito no
meio intelectual, a que tanto tempo foi renegado pela origem dita como popular, hoje
sendo objeto de estudo e exposicdo em museus nao somente no brasil como no
exterior.

A estética da xilogravura de cordel nordestina foi assim, o elemento chave
para a caracterizagdo do projeto, por evocar de maneira imagética o imaginario
desta forma de literatura e ser também um dos seus principais elementos de
reconhecimento entre o publico. A estampa desenvolvida para o projeto, se inspira
principalmente na escola de xilégrafos de Caruaru, em especial J. Borges. Optou-se
por seguir a linha desse grupo, uma vez que trabalhavam com fundos mais simples

e grafismos que resultam em um rapport mais harmdnico.

3 - DESENVOLVIMENTO
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3.1 — Analise de mercado autoral

O design autoral surgiu como tema no projeto devido ao desejo de poder atuar
em varias frentes do design e elaborar projetos tivessem nao sé uma conexao
contratual com o autor, mas uma ligagado quanto a identidade, além da possibilidade
de trazer um pouco do universo pessoal para o desenvolvimento de produtos.

A colecao de moda praia foi pensada de modo que pudesse ter uma assinatura
pessoal da designer, mas ser vendida para uma marca que se interessasse pelo
projeto e a troca que esse tipo de desenvolvimento de colegdo em parceria envolve,
podendo assim optar por trabalhar diretamente com marcas com visdes de mercado
e de design semelhantes.

O crescimento das vendas por e-commerces e redes sociais ndo somente
ajuda no crescimento do mercado de design autoral através do contato direto com o
consumidor, como também na prospecc¢ao de novos clientes. O feed permite que se
passe de maneira visual suas ideias, posicionamentos e o proprio perfil
estético.Dentro da proposta do projeto, uma marca cujo perfil se aproxima do nicho
tematico e trabalha com parcerias, é a carioca FARM. Apesar de dispor de uma
equipe de criacdo de design de superficies prépria, a marca que aposta fortemente
em produtos que valorizem e ressaltam a cultura brasileira (além do lifestyle carioca)
trabalha também com designers convidados e parcerias. A marca trabalha também
com uma linha praia.

esseeolookbookdacolecaonova,inspiradanonorte. convidamos
moradores, amigos e parceiros da regiao pravestir aspecase dar
vida a essa histaria.

eles representam a beleza de uma terra viva, o coracdo do pais.

nessa colecao, a gente dew um mergulho diferente. fomos a beira
de outrorio, o riotapajos. vimos nascer muitas historias, guiadas
de encantaria, mistério e inspiracao.

o coracdao apenta pro norte.

de 4, buscamos cores e tipografias, inspiracdes e novas
percepcies de mundo. as geracdes traduzem a poesia de
um cotidiano enfeitado de tradicdo.

anatureza é viva. e que viva ainda mais!

prepara a saia rodada pra dancar um carimbd chamegado.
vem tremer ao som do tecnobrega e nas festas de
aparelhagem.
vem caminhar com a gente pelos verdes das
florestas e dos igarapés.
somos guiadas pelos encantados.
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Figura 27 release de uma coleg¢do da Farm sobre a regido norte brasileira
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Figura 29 moodboard no lookbook de cole¢do da marca sobre elementos do Rio de Janeiro

whe o

adidas FARM

Figura 30 A FARM tem parceria com a adidas ha varios, mesclando o estilo sportwear da adidas com a brasilidade das
suas estampas
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Figura 31 homepage da AMARO

E-commerces como AMARO, também apresentam um meio interessante para
o design autoral. A marca tem um algoritmo para identificar o tipo de corte, cor,
estampa ou tendéncia que tem interessado mais ao seu publico (ou mesmo a cliente
em individual, como forma de lhe oferecer pecas e promog¢des direcionadas ao seu
gosto). Suas colegdes sdo sazonais, ecléticas e profundamente desenvolvidas com
base nos dados que eles obtém sobre seu publico e andlise de tendéncias. Assim

como a FARM, também possui linha praia.

< C' | & Seguro | https://amaro.com/c/feminino/moda/praia * B &« @ :

CALCINHA HOT PANTS AMARRACA... KIMONO PRAIA ESTAMPADO KIMONO PRAIA ESTAMPADO CALCINHA SLIP BRILHANTE

R$ 79,90 R$ 3¢ R$ 139,90 ) R$ 139,90 ) R$ 59,90

® ¢ © 4 @

O A a o0 A 0.

Figura 32 Linha praia do E-commerce
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KORA SWIM

sHoP. SOBRE CATALOGO ONDE ENCONTRAR CONTATO PRESS JORNAL

Figura 33 Homepage da KORA SWIM

Muito comum no meio do design autoral, sdo as marcas independentes como
a KORA SWIM que optam por ter um site préprio com vendas online, vender seus
designs para lojas multimarcas ou atacado. Esse tipo de ag¢do, para quem tem
desejo em comegar uma marca propria nao so trabalhando como designer
autbnomo, permite ter um controle interessante sobre a produgdo e acompanhar o
crescimento da marca no mercado.

Marcas independentes costumam focar de maneira mais intensa na interagao
direta com o cliente por meio de redes sociais, para fazerem com que os algoritmos
de redes sociais trabalhem a seu favor (trazendo clientes que sigam paginas
semelhantes, por exemplo) e também por sem sua melhor forma de divulgagdo. A

KORA SWIM possui também uma loja fisica.

C | @ Seguro | https://www.koraswim.com/cat

R
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Figura 34 Algumas pegas da marca

3.2 — Croquis e modelagem
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Desde o principio foi pensado para o desenvolvimento da colegédo uma cartela
de cores que evocam a estética xilografica do cordel. Dessa forma, ficou
estabelecido que a cartela de cores da colecao seria restrita as cores preta e branca,
sendo a estampa desenvolvida aplicada sobre a parte branca. A escolha de cores
também proporciona trabalhar as questdes de contraste e a ilusdo de se aumentar e
diminuir as proporgcdes do corpo, usando as percepg¢des visuais que as cores nos

trazem, aprendidas ao longo do curso de design.

Figura 35 Croqui de biquini e saia pare

Quanto a linha estética, a modelagem busca poder atender a um publico

amplo e sem restricdes etarias, com pecas de formato maiores e que expdem
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menos o corpo do que as que mais comumente se encontra no mercado. Serviram
majoritariamente como inspiragao as pegas de moda praia das décadas de 1930 e
1940. As pecas pilotos foram desenvolvidas na numeracao feminina 40.

Pensou-se também, na possibilidade da transi¢cao que as pecas da linha praia
poderiam fazer para o dia-a-dia da usuaria e assim ampliar suas possibilidades de
uso. O maib pode ser usado como um body, a saia pare6 em material mais grosso e
se assemelhando a atual tendéncia das saias de comprimento midi. A parte de cima
do conjunto de cima de biquini, por ser mais larga e de amarragao, permite ser
usada de ambos os modos, com a amarracao pra frente ou para tras e também em

tecido dupla face, optando em usar ou a face preta ou a estampada.

Figura 36 Croqui de maié mula manca com babado

3.3 — Procedimentos de impressao em sublimagao
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Devida a escolha por desenvolver uma linha de moda praia, o método de
impressao para a estampa se tornou inviavel como xilogravura como o que fora
inicialmente imaginado. A tinta de tecido que seria usada para se imprimir em
xilogravura, sobre a base do material do biquini/maié e pared, que sao a Lycra e a
Elanca, respectivamente, apresentaria ranhuras que comprometeriam a qualidade
da impresséao e possivelmente n&o teria a resisténcia necessaria a agua.

Com base nisso, optou-se por produzir a estampa digitalmente e imprimi-la
pelo processo de sublimagdo. A sublimagdo é um processo utilizado para se
estampar tecidos sintéticos que tem em sua composicdo ao menos 50% de
poliéster, o que a torna ideal para moda praia. Uma das limitagdes da sublimacao, é

que ela apenas é possivel em superficies brancas ou claras.

Figura 37 calandra de impressao por sublimagao

A impressao por sublimagao funciona através do uso de uma impressora de
uso especifico, papel especial e prensa térmica. A formula quimica dos pigmentos
de impressdo de sublimacdo é diferente dos das impressoras comuns e sao
transferidas do papel de transporte para o tecido através da regulagado entre calor,
pressdo e tempo. Na industria em grande escala, o papel transfer € impresso por
meio de offset e segue o padrao CMYK (quadricromia de amarelo, ciano, magenta e
preto; que juntos geram as demais cores), enquanto em menor escala € usado o

processo de impresséao a jato de tinta.
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O processo é uma reacao quimica em que a tinta transmuta do estado sélido
para o gasoso, sem passar por seu intermediario liquido, a evaporagao sendo o que
liberta a tinta para aderéncia para o tecido.

A estampa foi feita inteiramente digital, utilizando ilustragcbes de elementos
tipicos da fauna nordestina (caju, grauna, mandacaru e calango) para o médulo e

sua aplicagéo no rapport. A repeticdo do rapport seguiu a linha linear.

Elementos modulo:

Rapport 10x10:




Figura 37 rapport da estampa autoral com motivos da fauna e flora nordestina

3.4 Editorial

O editorial foi fotografado no Jardim Botanico de Brasilia pela fotografa Raissa
Azeredo, com direcao de arte e producdo de moda da autora. As modelos foram
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escolhidas pensando na mulher brasileira e nordestina, sua beleza natural e
descontracado, sem retoques.

Buscou-se captar a esséncia da colecdo desenvolvida nas fotografias e a
atmosfera ludica que a mesma foi imaginada, utilizando elementos como a cajuina
(bebida tipica da regido nordeste), o chapéu de cangaceiro, o caju e cordéis.










RESULTADOS

A impressao do téxtil no produto de moda-praia.

Figura 38 Biquini com parte de cima dupla face
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Figura 39 Maié mula-manca Figura 40 Saia pare6 com babados

CONCLUSOES

A literatura de cordel € um tema envolvente e abrangente, que se expande
para as artes visuais, com a xilografia e para a musica, com sua origem na cantoria
repentista. Com a sua variedade de temas, existe um género de cordel para agradar
a cada pessoa, um estilo unico de linguagem (tanto escrita, quanto visual) e ter a

oportunidade de me aprofundar nesse estudo foi uma experiéncia valiosa e

extremamente emocional.




Muito da beleza da literatura de cordel e demais elementos que com ela se
associam, vém da delicadeza e da simplicidade com que seus artistas se dedicam.
O cordel, a xilogravura, e o repente, exigem mais do que pura técnica, pedem um
“‘molejo” especial que cada um de seus artistas traz de forma unica. Durante toda a
pesquisa, me impressionou perceber como cada cordelista e xilografo tem sua
singularidade evidente. A unica explicagao que fui capaz de encontrar € o simples
prazer em se fazer aquilo.

Em sua grande maioria, vé-se que o cordel veio da vontade pura de se
expressar e poder criar algo que proporciona também prazer e diversao a
populagdo, uma via de mao dupla com ganhos para todos. O cordel é acessivel e
democratico, um exemplo auténtico da criatividade e passionalidade inata brasileira.

Todo o processo de criagdo e pesquisa baseado na tematica do Cordel foi
leve e prazeroso. Concluir esse projeto certamente nao significa que encerrarei as
pesquisas, mas que possiveis projetos poderao ser desenvolvidos sobre essa
tematica.

Questionamentos quanto a parte pratica e projetual surgiram, por conta da
dificuldade de se produzir moda-praia em Brasilia. Permitiu a expansao dos
horizontes quanto as possibilidades do trabalho com o design de superficies e com a
amplitude do trabalho do design autoral.

O encontro entre moda praia e a literatura de cordel ocorre de maneira
harmoénica. A relac&o entre a cultura da regido nordeste, que € conhecida por ser
rota turistica litoranea e um produto de moda praia, que é destinado a tal tipo de
atividade, faz com que haja um encaixe entre tema e produto.

O produto passa a ser entdo, ndo somente base para o desenvolvimento do
projeto, mas parte da prépria conceituagao acerca da regiao e habitos associados ao
nordeste brasileiro.

O processo de ressignificagao e utilizagdo de um elemento grafico tal qual a
xilogravura de cordel através do design junta 0 moderno a uma cultura tradicional e
manual. Alia-se o pensamento processual do design e tecnologia a uma importancia
cultural e afetiva de um saber tradicional, cujo conhecimento e técnica sdo passados
de geracao para geragao.

O projeto se encerra com o reconhecimento da multidisciplinaridade do design

e a necessidade de buscar sempre estender o repertério a ser trabalhado. Além
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disso, expresso a enorme satisfagao pessoal de poder conhecer e trabalhar com os
elementos da cultura brasileira, e da tdo rica iconografia que compde a identidade

nordestina.
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