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Resumo

As Fake News sdo um fenbmeno que afeta diretamente o cotidiano dos atores
politicos do Brasil. Nas elei¢cdes de 2018, as midias digitais foram utilizadas como
espaco para proliferacdo de mentiras, deliberadamente elaboradas para prejudicar
0s oponentes. Marina Silva, que concorreu a Presidéncia da Republica pela terceira
vez consecutiva, foi alvo de mentiras tanto em 2018 quanto em 2014. Essas Fakes
impactaram o seu desempenho eleitoral e ajudaram a sua derrota nas urnas. O
controle de Fake News na internet € um trabalho arduo e que as autoridades ainda

nao encontraram uma forma de fazé-lo com eficacia.

Palavras-chaves: Fake News, Marina Silva, Elei¢cdes 2018



Abstract

Fake News is a phenomenon that directly affects the daily lives of Brazil's political
actors. In the 2018 elections, digital media were used as a space for the proliferation
of lies, deliberately designed to harm opponents. Marina Silva, who ran for the third
time in a row, was lied to both 2018 and 2014. These Fakes impacted her electoral
performance and helped her defeat the polls. Controlling Fake News on the internet

is a hard work and authorities haven't find a way to do it effectively.
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Introducéo

Em 2018, o acesso a internet € mais facil do que ha 10 anos atras. Essa
ampliacdo de acesso a ferramentas digitais proporcionou que um grande aumento
dos veiculos de informacdes. As noticias chegam ao cidaddo de uma maneira muito

mais rapida do que em qualquer outra época da histéria escrita da sociedade.

Um smartphone, um tablet ou um computador sdo aparelhos que o brasileiro
consegue acessar com facilidade. Estima-se que 70,5% dos domicilios brasileiros
possuem acesso a internet (IBGE - Dados PNAD - 2017). Ademais, a maioria dos

brasileiros afirma acessar a internet preferencialmente pelo celular.

Com isso, a proliferacdo de noticias falsas, as chamadas Fake News,
tornaram-se um grande problema que afetou diretamente as eleicbes. Com um
volume grande de informacédo e vivendo um periodo em que o cidadao anseia por
adquirir o maximo de conhecimento no menor tempo possivel, o cidaddao comum
nao costuma verificar a fonte da noticia que lhe é repassada. Essa pressa abriu uma
janela para que a industria difamatéria ganhar espaco e as Fake News penetrarem

todas as midias digitais.

E importante observar que as noticias falsas ndo sdo uma exclusividade
dessas eleicbes. A tatica de espalhar mentiras sobre um oponente, a fim de
conseguir vantagem, € antiga e ndo podemos datar quando comecou.

Jamais alguém pds em duvida que verdade e politica ndo se ddo muito bem uma
com a outra, e até hoje ninguém, que eu saiba, incluiu entre as virtudes politicas a
sinceridade. Sempre se consideraram as mentiras como ferramentas necessarias e

justificaveis ao oficio nao s6 do politico ou do demagogo, como também do estadista.
(ARENDT, 2001, p. 283).

No entanto, devido ao uso da internet nos Uultimos anos, as Fake News

adquiriram um potencial de publico superior a qualquer outro periodo anterior.

Assim, muitos candidatos foram afetados pela disseminacdo de Fake News.
Trataremos sobre uma candidata em especial, Marina Silva, candidata a presidéncia
do Brasil em 2018. Porém, é valido destacar que as Fake News de Marina Silva ndo

foram exclusividade da campanha de 2018, na sua candidatura anterior, 2014, ela



sofreu com esse problema também e muitas Fake News antigas permaneceram

entre uma candidatura e outra.

Os dados desta monografia sdo baseados em reportagens, estudos. artigos e
na experiéncia pessoal da autora, que integrou a equipe de Marina Silva na
campanha de 2018.

Capitulo 1 - Bibliografia de Marina Silva

Maria Osmarina Marina Silva Vaz de Lima, Marina Silva, nasceu em 8 de
fevereiro de 1958, no Seringal Bagaco, municipio de Rio Branco, no Acre. Teve 11
irmaos, mas trés deles morreram na infancia. Marina perdeu a mae quando tinha
apenas 15 anos. Quando criancga trabalhava retirando seringa para ajudar a familia.
Aos 16 anos Marina contraiu hepatite e se mudou sozinha para a capital do Acre,
Rio Branco em busca de tratamento meédico. Trabalhou como empregada doméstica
e passou a frequentar o Mobral, onde aprendeu a ler e escrever. Nessa época ela
desejava se tornar freira e entrou para o convento em seguida. Dentro do convento,
Marina comecou a participar das atividades das Comunidades Eclesiais de Base
(CEBs) e decidiu fazer um curso de lideranca sindical rural, ministrado pelo te6logo
Clodovis Boff e pelo lider seringueiro Chico Mendes. Sua dedicacdo ao curso a
aproximou de Chico Mendes, que passou a lhe enviar publicacdes de sindicatos dos
trabalhadores rurais. Foi nesse momento que Marina compreendeu que a sua fé

“néo era para ficar encerrada em quatro paredes”.

Apdbs o Mobral, Marina fez o supletivo de primeiro e segundo grau e entrou
para o curso de histdria na Universidade Federal do Acre (UFC). Marina também
passou a atuar em movimentos sociais e sindicais. Em 1984, ajudou a fundar a CUT
(Central Unica dos Trabalhadores) no Acre. O lider seringueiro, Chico Mendes, foi o

primeiro coordenador da entidade e Marina, a vice-coordenadora.

Em 1988 foi eleita vereadora, a mais votada de Rio Branco. Durante seu
mandato devolveu o dinheiro de gratificacbes e outras mordomias. Além disso,
divulgou nos jornais o valor de seus vencimentos como Vereadora, o que permitiu
que, pela primeira vez, a populacédo soubesse qual era o salario de um Vereador e,

por deducédo percentual, qual era o salario de um Deputado Estadual. Em 1990 foi



eleita deputada estadual, novamente com votacdo recorde. Em 1994, foi eleita a
senadora mais jovem da histéria da Republica, com 35 anos e foi reeleita em 2002.

Marina foi convidada para ser ministra do Meio Ambiente em 2003, a pedido
do entéo presidente, Luiz Inacio Lula da Silva (Lula). Frente a pasta, Marina lutou
para mudar as politicas ambientais do Brasil, a fim de proteger o meio ambiente. Foi
durante seu periodo como ministra que Marina chegou a ser colocada pelo jornal

britanico, “The Guardian” como uma das 50 pessoas capazes de salvar o planeta.

Em maio de 2008, Marina pediu demissdao do ministério e, em carta ao
presidente Lula, escreveu: “Esta dificil decisdo, Sr. Presidente, decorre das
dificuldades que tenho enfrentado ha algum tempo para dar prosseguimento a
agenda ambiental federal” (SILVA, Marina; 2008). Nesse momento, ela retornou

para o Senado Federal, onde ainda possuia 2 anos de mandato.

Em 2010, Marina se candidatou pela primeira vez a presidéncia da republica,
pelo Partido Verde (PV). Seu vice era o empresario Guilherme Leal. O pouco tempo
de TV foi uma das maiores dificuldades da candidata nesta primeira disputa e ela
apostou nas midias digitais para fazer sua campanha. No final, Marina conseguiu
quase 20% dos votos validos (19,6 milhdes), tornando-se o terceiro lugar mais bem

votado desde a redemocratizacao do pais (1988).

Em 2014, Marina entrou na disputa pela presidéncia como Vice na chapa do
PSB, tendo Eduardo Campos na cabeca da chapa. Um tragico acidente de avido
durante a campanha matou Eduardo Campos e Marina assumiu a cabeca da chapa.
Nessa campanha Marina sofreu inUmeros ataques dos adversarios, que temiam a
vitéria de Marina Silva. Foram espalhadas diversas Fake News sobre a candidata.

No final, ela ficou novamente em terceiro lugar, dessa vez com 22 milhdes de votos.

Marina estava tentando fundar a Rede Sustentabilidade (REDE) desde 2013,
tendo seu pedido negado pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE). Em setembro de
2015, o TSE aceitou o registro da REDE por unanimidade. Durante os primeiros
anos de atuacdo do partido, enquanto Marina era porta-voz nacional, a REDE
ajudou a cassar o mandato de varios politicos como Eduardo Cunha (MDB), Paulo
Maluf (PP), Delcidio do Amaral (PT), Aécio Neves (PSDB) e outros. Em 2017, a



REDE foi apontada como o partido que mais atua no combate a corrupgéo no Brasil,
pela Fundacgéo Getulio Vargas (FGV).

Além da vida publica, Marina também é professora universitaria e da palestras

em diversas universidades no Brasil e no exterior.

Capitulo 2 - O que séo Fake News?

Fake News ou, na traducdo literal, noticias falsas, nada mais se trata do que
contar fatos que ndo sao veridicos. Elas sdo produzidas deliberadamente para
causar algum efeito, negativo ou positivo. (NASCIMENTO, 2018, p.4). Mas quando

foi que as Fake News tornaram-se um objeto de estudo das Ciéncias Sociais?

Mentiras sao contadas a milhares de anos, inventar um boato, “plantar” uma
mentira, sobre algo ou alguém é uma pratica antiga, utilizada inclusive em guerras,

para gerar panico ou afugentar um inimigo. (NASCIMENTO, 2018, p.5)

Caldnia € crime. Segundo o Artigo 138 do Cdédigo Penal Brasileiro: “Caluniar
alguém, imputando-lhe falsamente fato definido como crime: Pena - detencéo, de
seis meses a dois anos, e multa”. Parece facil, se alguém inventar uma mentira
sobre vocé basta processar a pessoa e, caso prove a callnia, ela pagara pelo crime.
Porém, as Fake News ocorrem, de forma maijoritaria, no “mundo virtual” e impacta

diretamente no controle sobre elas.

E necessario perceber a expansio da internet e todo o impacto que esta
revolucdo tecnoldgica teve sobre a vida das pessoas e sobre os meios de
comunicacdo. Quando, no inicio dos anos 2000 a internet se popularizou e camadas
mais baixas da sociedade passaram a ter acesso a esse aparato tecnoldgico, a
populacdo passou a ocupar esse espaco para contar suas histérias e para ler a
histéria de outros. “Por meio da internet, as distancias encolheram, tornou-se mais
rapida e barata a comunicacdo, 0 acesso a obras intelectuais foi facilitado, novos
modelos de negdcio surgiram, democratizou-se o caminho da liberdade de
expresséo.” (BRANCO, Sérgio, 2017, p.55)
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As Redes Sociais Virtuais (Facebook, Instagram, WhatsApp, etc.) inundam,
todos os dias, seus usuarios com milhares de informacdes. A quantidade de
conteudo compartilhado € imensa e essa dinamica ajudou a proliferar as Fake
News. No universo virtual, as regras sdo obscuras e com uma quantidade t&o
grande e dinamica de informagfes torna dificil verificar as fontes dos fatos. Foi
assim que as midias digitais tornaram-se um local propicio para a propagacao de

noticias falsas.

E importante ressaltar que Fake News n&do estdo, na maioria das vezes,
vinculadas aos grandes jornais e sites. Esses, como G1, Jornal Nacional, Estadao e
Folha de Sao Paulo, sdo meios de comunicacdo tradicionais e que buscam
confirmar a fonte de suas noticias. Geralmente, quando alguma informacéo é dada

errada por esses veiculos eles corrigem publicamente.

E possivel dividir os sites que compartilham Fake News em quatro categorias:

() os que intencionalmente buscam enganar através de manchetes tendenciosas; (ii)
os de reputagdo razoavel que compartilham boatos em larga escala sem verificar
corretamente os fatos; (iii) os que relatam de forma tendenciosa fatos reais,
manipulando a informacéo; e (iv) os que humoristicamente trabalham com situagfes
hipotéticas” (SOUZA, PADRAO, P. 2) .

Além disso, um novo fenbmeno tem surgido: as Fake News no WhatsApp.
Quando noticias falsas sdo espalhadas por uma midia digital como o WhatsApp,
que possui criptografias que tornam quase impossivel saber a origem da
mensagem, perdeu-se o0 controle do que esta sendo disseminado. Essa foi uma

grande arma utilizada nas elei¢cdes de 2018, veremos mais adiante.

O foco deste trabalho € a disseminacdo de Fake News durante a campanha

eleitoral e a discussao sera limitada a esse espaco.

As eleicdes presidenciais de 2014 iniciou, no Brasil, o debate sobre Fake
News e como combaté-las. A utilizacdo do espaco virtual para desacreditar os
concorrentes por meio de noticias falsas foi utilizado de forma ampla e essa pratica
se intensificou muito em 2018. A candidata Marina Silva, que serd o foco deste
estudo, foi atingida por Fake News em 2014 de uma forma t&o intensa, que em 2018
precisou lidar, ainda, com os resquicios das mentiras contadas na eleicdo anterior.

Porém, debateremos isso um pouco mais adiante.
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Capitulo 3 - Elei¢bes de 2014: Fake News sobre Marina Silva

Em 2010, Marina havia participado da corrida eleitoral pelo Partido Verde
(PV). Com poucos recursos, tempo de televisédo e dinheiro, a campanha de Marina
conseguiu obter 19% dos votos validos, o equivalente a cerca de 20 milhdes de

votos, 0 que a deixou com o terceiro lugar da corrida eleitoral.

Em 2014, Marina Silva concorreu novamente a presidéncia. Desta vez, ela
entrou na disputa eleitoral como candidata a vice-presidente, pelo PSB, em chapa
encabecada por Eduardo Campos (PSB). No entanto, durante a campanha Eduardo
teve um acidente de avido e morreu de forma abrupta. Assim, Marina assumiu a

lideranca da chapa.

O tragico acidente de Eduardo Campos teve um impacto positivo na
campanha do PSB. “Alavancada por seu recall e por uma cobertura intensa de
midia, Marina subiu na pesquisa, ultrapassando Aécio Neves (PSDB) e chegando a
ameacar a lideranga de Dilma Rousseff (PT)” (FERES JR. PG 47). Com uma
bagagem de 19 milhdes de votos das eleicbes de 2010, Marina mostrou-se uma
grande ameaca para o PT e o PSDB e foi nesse momento em que ela passou a ser
atacada com Fake News. Entre as noticias falsas que foram espalhadas sobre

Marina Silva em 2014, estao:
2.1 - Marina vai acabar com o Bolsa Familia

O Bolsa Familia, programa criado durante o Governo de Lula, € uma politica
de transferéncia de renda, voltado para familias em situacdo de pobreza e de
extrema pobreza. Durante a corrida eleitoral, a candidata do PT a reelei¢cdo, Dilma
Rousseff, afirmou que caso ela ndo ganhasse o bolsa familia iria acabar. Essa
afirmacao, da entdo atual presidente, fez criar uma onda de preocupacao entre o

eleitorado mais pobre que ambas disputavam.

Marina fez uma declaracdo para desmentir essa informacdo: “Fiquem
tranquilos. Eu n&o vou acabar com o Bolsa Familia. E sabem por qué? Porque eu sei

0 que é passar fome”’

2.2 - Marina é financiada pelo Itau

12



A Fake News surgiu da amizade entre Marina Silva e a educadora Neca
Setubal, da familia controladora do Banco Itad. Neca apoiou publicamente Marina

Silva em suas campanhas.

Porém, apesar do apoio financeiro do Banco Ital recebido por Marina nas
campanhas de 2010 e 2014, o banco também doou dinheiro para candidatos do PT

e do PSDB, com valores mais altos do que o dado a Marina.

Veja os gréficos comparativos de valores doados para os candidatos do PT,
do PSDB e Marina Silva:

Doacdes do Banco Itau nas elei¢cbes de 2010

Doagdes Banco ltal Eleigoes 2010
4.000.000

3.000.000
2.000.000

1.000.000

[=]

Marina (FV) Dilma Rousseff (PT) José Serra (PSDB)

Doacg8es do Banco Itau nas elei¢ces de 2014

Doagdes Banco Itai Eleigdes 2014
6.000.000

4.000.000

2.000.000

Marina (PSB) Dilma Rousseff (PT) Agcio Meves (PSDB)
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2.3 - Marina vai governar para os banqueiros

Essa Fake News foi feita baseada na proposta de Marina Silva de oferece
autonomia do Banco Central para controle da inflag&o.

"Controle da inflacdo: restaurar o compromisso do Banco Central com o
centro da meta em um ambiente de autonomia; reconquistar a confianca dos

agentes no governo e nos dados por ele apresentados."?

A pessoa responsavel por espalhar essa Fake News foi Dilma Rousseff (PT),
gque disse que Marina desejava entregar o Brasil para Governo dos banqueiros. 2 Em
um comercial da campanha de Dilma, o video, uma peca de 30 segundos, faz
mencéo direta a Marina Silva, falando de sua proposta de dar autonomia para o
Banco Central. A peca mostra uma familia feliz comendo e depois a familia sem
comida na mesa e um grupo, representando os banqueiros, rindo em volta de uma
mesa fazendo negdcios. Ao final o locutor diz: “Os banqueiros assumem um poder

que é do Presidente e do congresso. Vocé quer dar esse poder a eles?”.

Marina tentou rebater a critica afirmando que "nunca os banqueiros ganharam
tanto quanto no seu governo (Governo Dilma). E agora, eles que fizeram a bolsa
empresario, a bolsa banqueiro, a bolsa juros altos, estdo querendo nos acusar, de

forma injusta, nos seus programas de TV e radio”. *

2.4 - Vai acabar com o pré sal

A candidata Dilma Rousseff (PT) afirmou, na TV, que Marina Silva quer
acabar com o pré-sal. Essa historia foi criada a partir da intencdo de Marina de
buscar fontes alternativas de energia, em seu programa de governo, ela afirma que o
petréleo e seus derivados continuardo a ser uma fonte importante da riqueza
brasileira. No entanto, enfatiza a necessidade de buscar fontes de energia limpa

(renovavel).
2.5 - Marido de Marina é ladrao de madeireira

O deputado Aldo Rebelo disse, em 2011, na tribuna do Congresso, durante
discusséao sobre o Codigo Florestal. Ele disse que “Quem fraudou o contrabando de
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madeira foi 0 Marido de Marina Silva”. ® Como reacgéo & mencéo caluniosa, Marina
Silva entrou com representagdo no Ministério Publico Federal, em 16 de maio de
2011, para que fossem investigadas as acusacdes contra seu marido. Depois de
analisar os documentos, o procurador-geral da Republica, Roberto Monteiro Gurgel
Santos, descartou a denuncia. Segundo o procurador “ndo ha um utnico elemento

que confira foros de verossimilhanga aos fatos noticiados na imprensa’.

Apesar de ser um fato antigo e ja ter sido resolvido, ele foi ressuscitado
durante as eleicbes de 2014 e usado para tentar desconstruir a desacreditar e

trajetéria de Marina Silva como defensora de causas ambientais.

Eleicdes de 2018: Fake News sobre Marina Silva

3.1 - Marina ndo se manifestou sobre Mariana

A noticia de que Marina ndo se pronunciou sobre o desastre ambiental que
ocorreu quando a barragem de rejeitos da Samarco em Mariana/MG rompeu em 5
de novembro de 2015. Marina optou por ndo ir até o local. Entretanto, Marina ndo
ficou em siléncio sobre o ocorrido, ela defendeu que esse tipo de crime deveria ser
transformado em hediondo, para que empresas envolvidas em graves danos
ambientais e a saude publica tenham os recursos financeiros da empresa e dos seus
diretores bloqueados. Além disso, Marina publicou artigos e deu entrevistas sobre o

assunto e também levou o debate sobre o crime para o0 ambito internacional. ’

Marina afirmou ter como principio ndo se aproveitar de tragédias alheias para
se promover. Ela disse que “Hoje ndo tenho mandato, mas tenho a postura ética de
ndo instrumentalizar uma situacdo dessa para promocao politica. J& vi politicos
chorarem sobre cadaveres de indios e trabalhadores rurais e depois fazerem

exatamente o contrério quando estdo no poder”®

3.2 - Marina é a favor do aborto

Essa noticia repercutiu muito no meio evangélico, um eleitorado de grande
importancia para Maria Silva e ela surgiu devido a defesa de Marina de um debate

democratico, com toda a populacao, sobre a questédo de descriminalizar o aborto no

15



Brasil. Marina € pessoalmente contra o aborto, mas reconhece as excecdes ja
previstas em lei — casos de estupro, de anencefalia do feto e quando ha risco de
morte para a mae. Por acreditar que sua visdo pessoal ndo deve ser responsavel por
definir o futuro de milh6es de brasileiros, também se posiciona a favor de um

plebiscito para decidir uma possivel expansao dos casos permitidos.

Marina manifestou sua opinido em diversas ocasifes, transcrevendo alguns

discursos dela na TV, temos claro o seu pensamento sobre a questéo:

“Minha posigdo é contra o aborto, mas eu defendo o plebiscito para que se
faca o debate, porque o0 que queremos é que ninguém tenha uma gravidez

indesejada.”

“Ninguém venha me dizer que uma mulher faz aborto porque gosta de fazer
aborto. A mulher faz o aborto em uma situagéo extrema. O que ndo se pode é pegar
um debate com essa complexidade e dizer quem é a favor € porque é um pervertido
e quem é contra é porque € fundamentalista. Se vocé me perguntar se uma mulher
que abortou deve ser presa? N&o! Ela precisa de médico ela precisa de um

psicologo, ela precisa de acolhimento”.®

3.3 - Marina esta na Lava-Jato

Essa Fake News foi criada a partir de uma informacao falsa divulgada por
uma pagina anti-PT no Facebook, com mais de 1,7 milhdes de seguidores e que
teve um alcance alto em pouco tempo. Os veiculos de comunicacdo desmentiram a
informacédo. Além disso, Marina Silva entrou com um pedido no Tribunal Superior
Eleitoral (TSE) para que fossem removidos 0s posts que acusavam, de maneira

falsa, a candidata. O TSE acatou o pedido de Marina. *°
3.4 - Marina sumiu ap0s 2014

Esse Fake também é conhecido como "Marina s aparece de quatro em
guatro anos". Porém, Marina Silva se manifestou quase diariamente ao longo dos
anos, por meio de suas midias sociais e também se manifestou sobre os principais

fatos politicos que ocorreram entre 2014 e 2018, como por exemplo: cassacao de
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Eduardo Cunha, impeachment da ex-presidente Dilma, Operacéo Lava-Jato, fim do

foro privilegiado, etc.

Entretanto, por ndo ocupar cargo publico, o nome de Marina Silva pouco
apareceu nos veiculos de comunicagdo tradicionais (radio, TV, jornal), por
desinteresse destes proprios meios de cobrir uma “figura publica” sem mandato. Por
fim, as manifestacdes da candidata atingiram mais aqueles que buscavam

acompanhar o trabalho que ela estava desenvolvendo nesse periodo.
3.5 - Fakes de 2014 que continuaram em 2018

Marina € financiada pelo Itat e Marido de Marina € ladrdo de madeireira
foram os dois topicos falsos sobre Marina que ressurgiram em 2018.

Capitulo 4 - Midias sociais e Fake News

A linha entre o que é verdade e o0 que € mentira é ténue dentro do campo
politico. Vivemos em uma era em que os brasileiros anseiam por uma modificacéo
na forma como a politica brasileira é feita, a chamada “velha politica”. A velha
politica € aquela em que a corrupcéo é grande e o didlogo com o cidaddo é pouco. E
a politica do patriarcado, sem participacdo, aquela que faz troca de favores, de
cargos e que ndo busca a exceléncia para o Estado, mas busca o beneficio préprio.
Nas eleicbes de 2018, a proposta de acabar com esse modelo de politica, de fazer
um mandato diferente, foi uma proposta popular. Proposta essa adotada por Marina
Silva, pelos candidatos de seu partido e por varios outros candidatos, principalmente

0S NOVOS, que nunca possuiram cargos.

Essa ansiedade por mudanca gerou um grau de envolvimento do eleitorado
em 2018 muito mais intenso do que em anos anteriores. Além disso, a ampliacdo do
acesso a midias sociais tornou a internet o local de debate, onde as informacbes
chegam quase instantaneamente ao acontecimento, ou até simultaneamente,
guando o caso esta sendo transmitido ao vivo. Hoje, a TV perdeu seu protagonismo
em levar informacdes inéditas, com um smartphone na méo, a populacdo

acompanha as novidades em tempo real.
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No entanto, € essa juncdo de anseio por mudancas, rapidez nas noticias e
amplo acesso as midias digitais que tornou as Fake News um grande problema, um

monstro quase incontrolavel e que afetou a vida politica dos candidatos.

E possivel notar que, em 2014, muitas das mentiras contadas deliberadamente
sobre a Candidata Marina Silva possuem um autor especifico, € possivel mapear

onde ela comegou. O mesmo nao ocorre com as Fake News de 2018.

A internet tornou-se o local principal para a proliferacdo das Fakes. As midias
sociais sdo espacgos que os cidadaos utilizam para debater e, principalmente, para
expressar a sua opinido. Acontece que, diversas vezes, os cidadaos ja tem uma
opinido formada e néo estdo abertos ao debate, eles apenas querem dizer o que
pensam e tentar convencer o outro de que aquilo que acredita é a verdade absoluta

e a versao correta dos fatos.

A internet é um local livre e € claro que todos tém o direito de expressar sua
opinido, da forma como desejar, desde que nao calunie ou ofenda o outro. Mas aqui,
torna-se importante compreender o conceito de opinido:

Quando uso a expressao ‘de acordo com minha opiniao’, estou me referindo a uma
afirmagdo que é provisoria, que ainda precisa de mais dados para ser apresentada
com certeza. Quando esta se transforma numa crenca inabalavel, numa certeza,
aquele julgamento que era provisorio transforma-se em algo definitivo, porém tao
somente para esse mesmo individuo, que se apresenta para o outro, para o publico,
como portador de uma verdade absoluta. Esta postura ndo admite o contraditdrio.
Quando se defronta com a opinido contraria, afirma-se mais ainda, sem arredar pé,
de tal modo que, no limite, seria praticamente impossivel que duas pessoas com

opinides tdo acirradamente verdadeiras, do ponto de vista subjetivo, estabelecessem
um diadlogo que pudesse leva-las a mudar de opinido. (NASCIMENTO, 2018, p. 23)

Esse embate entre duas pessoas com opinido formada e que nao estédo
dispostas a realmente escutar o outro, € o cenario mais comum dentro das midias
sociais. Também, dentro das redes digitais as pessoas com opinides convergentes
tendem a se agrupar e trocar informacdes apenas entre si e sobre os temas e

posicionamentos que Ihes interessam.

O Facebook, midia digital mais acessada pelos brasileiros, com nada menos
do que 127 milhdes de usuarios, possui um algoritmo que busca tornar a sua
experiéncia no site mais “agradavel’. Esse mecanismo faz com que seja

apresentado para o usuario apenas contetudos que lhe agradem e que ele costuma

18



interagir e curtir. Essa pratica gera a “bolha digital”, onde conteudos controversos a
ideologia do usuério ndo sdo apresentados a ele. *2

Isso afeta as Fake News por uma razdo simples: suponhamos que o Jodo é
eleitor do Bolsonaro e curte todas as paginas de apoio ao candidato, quando ele
entra no Facebook a maioria do conteudo politico que Ihe é apresentado esta
relacionado a esse candidato. Agora, imagine que a Fake News de que o marido de
Marina Silva é ladrdo de madeireira estava no feed do Jodo, ele ira ler o conteudo e
acreditard na noticia e é muito improvavel que apareca para ele o conteudo
publicado por Marina Silva desmentindo essa informacdo. Assim, Jodo sera
informado por uma noticia falsa e podera, ainda, espalha-la para seus amigos, que
também estdo imersos nas proprias “bolhas”. E dessa forma que as Fakes se

proliferam no meio digital.

Nesse ponto chegamos a outro fator problematico das Fakes News: a mentira
propositalmente criada e com manchete, como € elaborada a Fake News, possui um
impacto e uma repercussao maior do que a verdade. Ou seja, mesmo que O
candidato va a jornais, radios e publique em suas midias digitais, a mentira tem uma
tendéncia “vender-se” mais rapido e em maior escala do que a verdade sobre aquele

fato.

Ainda sobre a “bolha digital”, durante a campanha de Marina Silva os seus
eleitores criaram uma “onda” online de adicionarem uns aos outros no Facebook.
Esse processo foi facilitado pela prépria midia digital que permite criar temas nas
fotos de perfil do usuério, personalizando-a para demonstrar apoio a algo ou alguém.
Durante as elei¢oes de 2018, era possivel notar varios usuarios com o tema “Marina
18", “Bolsonaro 177, “Haddad 13, “Ciro 12", etc. Assim, os préprios eleitores de
Marina Silva se colocaram em uma “bolha” e, se a eleigdo fosse baseada no perfil de

alguns usuarios, Marina teria ganhado as elei¢cdes no primeiro turno. =

Outra midia social que se tornou um espac¢o muito amplo para a proliferacéo
de Fake News foi o0 WhatssApp (WPP). WPP é um aplicativo de comunicacao por
mensagem instantédnea (video, chamadas e stories também séo servigos oferecidos,
porém o foco principal sdo as mensagens) utilizada por 120 milhdes de brasileiros
(2017). Segundo o Instituto DataFolha, 66% dos usuarios brasileiros do WhatsApp

compartilham noticias sobre politica na midia digital. Isso o torna um meio
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importante de onde o cidadao recebe informa¢édo, mas também se mostra como um
local onde o eleitor pode receber muita desinformacdo. Ele é um dos principais
meios de proliferacdo de Fake News e aquele que € mais dificil combater. Essa
dificuldade ocorre devido as mensagens serem encaminhadas de um usuario a
outro, tornando quase impossivel chegar a origem da mensagem, ou seja, a pessoa
gue cria uma mentira dificilmente € punida por isso. Somado a isso, existe no Brasil

empresas oferecem o servico de disparo de mensagens em massa pelo aplicativo. **

Além das midias digitais, existem sites no Brasil que propagam noticias
falsas. Esses sites possuem paginas nas midias sociais, onde vinculam as suas
publicacdes e as disseminam nas redes. Geralmente, as manchetes de Fake News
sdo sensacionalistas e elaboradas para chamar a atencdo do publico que, muitas
vezes, ndo chega nem a ler todo o conteudo da reportagem antes de compartilha-lo
e nao buscam verificar a fonte dos fatos. Afinal, “se esta na internet, entdo deve ser
verdade”.

A criacdo de redes entre sites e perfis divulgadores de fake news dé ao internauta a
falsa impressao de que o assunto esta sendo repercutido, quando, na verdade,

muitas vezes € 0 mesmo autor ou 0 mesmo e pequeno grupo de autores trocando a
bola entre si (Borges, 2018, Revista Epoca).

Além disso, diversos sites utilizam como estratégia publicar noticias verdadeiras,
porém com alguma mentira no meio. Assim, di-se uma falsa sensacdo de
credibilidade ao site e faz com que o leitor realmente acredite em tudo o que esti
escrito. '

Capitulo 5 - Marina de Verdade

O site MarinaDeVerdade.com.br foi um veiculo criado por um voluntario, com
0 objetivo de desmentir noticias falsas sobre Marina Silva. Nele vocé encontra todas
as principais Fake News sobre a ex-candidata e a explicacdo do porque € mentira,
com fontes seguras e, em muitos casos, videos da propria Marina se manifestando

sobre o tema.

O site foi muito utilizado durante a campanha de 2018, sendo revisado por

integrantes da equipe de Marina Silva, seu contetdo foi revisado por mim, Sabrina
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Bomtempo, e foi assegurado que todo material publicado era veridico e condizem
com os fatos reais. Ele foi utilizado para guiar os eleitores de Marina Silva a como

defendé-la e para ajuda-los a explicar porque tais acusacdes eram falsas.
Durante o periodo eleitoral, o site foi visitado 24 mil vezes.

Em entrevista com o criador do Site, Daniel Lopes, ele respondeu de forma
exclusiva a algumas perguntas sobre suas motivacdes para a criacdo do site, o
guanto acredita que as Fake News impactaram a campanha e como acredita que

podemos combaté-las. Veja na integra:

1. O quetelevou acriar o site Marina de Verdade?

O site foi uma forma de contribuir, que ao meu ver, poderia ter um impacto
razoavel dado ao investimento necessario. O fato do pessoal da campanha ter se

mostrado aberto ao trabalho voluntario também ajudou bastante na motivacéo.

A motivagdo pessoal vem da minha insatisfacdo com a classe politica em
geral e com o métodos de propaganda. Os melhores candidatos sdo muitas vezes
despreparados e ou sem financiamento necessarios para lidar com novas formas de
marketing, que podem ser usadas para nivelar um pouco a corrida sem
necessariamente precisar de investimento financeiro tdo grande quanto em midias

tradicionais.

2. Muitas Fake News sobre Marina Silva séo, relativamente, antigas.
Em sua opinido, porque elas ndao conseguiram ser desmentidas

até hoje?

O trabalho de 2014 foi macico e muito efetivo, somado ao fato que a
campanha de 2018 néo teve alcance proporcional, a mensagem ndo conseguiu
chegar a todos. Outro aspecto que considero € o fato de "fake" espalhar mais rapido
gue "verdades", ou seja, depois que o dano esta feito, a gente teria que ter um

trabalho dobrado ou triplicado para desmentir tudo.

3. Vocé acredita que as Fake News influenciaram o baixo
desempenho de Marina Silva em 20187 Por qué?
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Sem sombra de duvidas. Muitas das Fakes de 2014 foram reforgadas por
outras campanhas de 2018, e algumas delas nunca enfraqueceram. Em minha
opinido, faltou um trabalho de longo prazo do time da candidata para combater o
problema e criar uma rede de voluntarios. O trabalho deveria ter comegado em 2014,
e ter utilizado de métodos menos convencionais de marketing, como content-
marketing, SEO e social media em cima de contetdo adicional ao tema apenas da

eleicdo de 2014.

4. Em sua opinido, como podemos combater as Fake News?

Fake News é um problema de educacdo somado a falta de fiscalizacdo de
empresas de tecnologia atuais. Social Media e internet como ferramenta de
comunicagdo e comunidade é algo muito recente, e a sociedade ainda néo criou 0s
habitos corretos de como lidar com essa midia. As pessoas transferem seus habitos
de TV, Radio e jornais para internet, e acreditam em tudo que vé. Hoje em dia, os
jovens passam mais tempo em suas redes virtuais do que com seus parentes, ou
seja, o valor de ensino ja se inverteu e a tendéncia é s6 piorar com o avanco de

tecnologias de realidade aumentada ou virtual.

A melhor forma de combate em longo prazo € estimular pensamento critico
através de educacdo. Da mesma forma que existem campanhas contra tabagismo
ou a gravidez precoce, também precisamos de campanha de educacédo para hébito
de uso de social media.

No curto prazo, empresas de tecnologia deveriam ser pressionadas a fazer
um trabalho melhor no combate. Agéncias de fact checking deveriam ser
incentivadas e ter investimento, comités para manutencdo da internet também
deveriam ser formados para fiscalizar e investir em novos métodos de combate.
Facebook, Google e Twitter também deveriam ser penalizados e forcados a incluir

métodos de combate e educacao.

Se o problema néo for atacado logo, a tendéncia é s piorar. Ferramentas de
marketing em massa e andlise inteligente de dados tem se tornado cada vez mais
baratas e acessiveis para pessoas com um conhecimento minimo de ciéncia de

dados e marketing.
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Capitulo 6 - O impacto das Fake News na campanha de Marina Silva em 2018

Apos ter concorrido ao pleito eleitoral duas vezes, em 2010 e 2014, Marina Silva
apresentava uma grande vantagem entre 0s seus concorrentes no periodo da pré-
campanha, estando atras nas pesquisas apenas de Jair Bolsonaro (PSL) e do ex-
presidente Lula, quando as pesquisas eram feitas com a hipotese dele competir
(Lula esta preso devido a acusacfes de corrupcéo feitas na Operacédo Lava-Jato). O
candidato Fernando Haddad, alternativa do PT caso Lula ndo pudesse entrar na
disputa, apresentava, durante a pré-campanha, uma intencdo de votos muito

pequena.

No entanto, quando a corrida presidencial comecou oficialmente, em 16 de
agosto de 2018, Haddad passou a encabecar a chapa do PT e subiu de maneira

instantanea nas pesquisas.

Marina disputou eleitorado, entdo, com Jair Bolsonaro e Fernando Haddad.
Bolsonaro fez uma campanha defendendo a posse de arma e os valores da “familia
tradicional brasileira”, sendo ele ligado a bancada evangélica e com um discurso
conservador, ganhou atencdo do publico evangélico. Este publico continha grande
parte dos eleitores de Marina de 2014, quando ela foi derrotada nas urnas, porém

conseguiu o numero significativo de 22 milhdes de votos.

Nesse contexto, a Fake News de que Marina era a favor do aborto foi o ponto
principal para a perda de votos do publico evangélico e a mais divulgada em 2018.
Durante o periodo eleitoral Marina foi questionada diversas vezes sobre o seu
posicionamento na questdo da descriminalizagdo do aborto e, por mais que ela
tentasse explicar que era contra o aborto, mas defende um debate com a sociedade
sobre o tema, por meio de um plebiscito, essa informag&o nao atingiu grande parte
dos seus antigos eleitores, que migraram o voto para o candidato “cristdao” e
defensor da “familia brasileira”, que era a forma como Jair Bolsonaro se posicionava.
Essa Fake News foi um dos principais motivos para a migracdo dos votos
evangélicos de Marina Silva para Bolsonaro.
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A Fake de que Marina sO aparecia de quatro em quatro anos também foi
muito utilizada para fazer com que ela parecesse uma pessoa oportunista e que sé
marcava presenca para disputar as eleicdes. Marina Silva ganhou muitos votos em
2014 devido a morte de Eduardo Campos, que criou um fato politico colocando a
candidata nos holofotes da midia. Essa Fake (Marina Sumida) fez com que os
eleitores entusiastas de 2014 procurassem outros candidatos.

Outra mentira que afetou a candidatura de Marina Silva e que colocou sua
reputacdo em questao foi a de seu marido ser ladrdo de madeireira e que ela néo se
manifestou sobre o crime ambiental em Mariana/MG. Muitos questionaram se ela
nao estaria utilizando a velha politica, atuando como defensora de causas
ambientais apenas como fachada, enquanto, na verdade, estava corroborando com
crimes como o de seu marido. As mentiras de que ela estaria na Lava-Jato e era
financiada pelo Ital também seguiram na mesma linha, de desconstruir a trajetoria e

integridade da candidata.

Em 2014, apds a sua derrota nas urnas no primeiro turno, Marina manifestou
apoio ao compromisso assumido por Aécio Neves no segundo turno da campanha
de 2014. Hoje, Aécio € réu na Lava-Jato e Marina, através do partido REDE
Sustentabilidade, pediu a cassacdo do mandato de Aécio Neves no Conselho de
Etica do Senado. Porém, a acusacdo de que Marina apoia o PSDB foi feita por
diversos eleitores em 2018, que se lembravam, apenas, do apoio oferecido por ela
em 2014. Marina também compartilhava do perfil do eleitor do PT, pessoas de baixa
renda. Devido a polarizacdo do Brasil entre o PT e o PSDB, essa Fake atingiu
muitos eleitores de Marina Silva, que deixaram de votar na candidata, sob a
acusacao dela ser “tucana” ou o “plano B do PSDB”. Essas Fake News,
curiosamente, também possui a versdo contraria. Como Marina foi do Partido dos
Trabalhadores (PT) do comeco de sua carreira politica até 2007 e, também, foi
ministra do Meio Ambiente no Governo Lula, ela era acusada de ser PTista,
comunista e de querer chegar a presidéncia para tirar o ex-presidente Lula da

cadeia. Assim, ambas Fakes

Apesar de nenhuma dessas Fakes terem sido transmitida pela TV ou por
jornais mais renomados no pais, como O Globo, El Pais, Estaddo e Folha, elas

foram amplamente divulgadas nas midias sociais, em especial no Facebook e no
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WhatsAPP, veiculos de informagdo que foram intensamente utilizados pelo eleitor

brasileiro na disputa de 2018.

As Fake News nédo foram o Unico motivo para a desidratacdo de Marina Silva
nas elei¢cbes, que caiu de 22 milhdes de votos em 2014 para apenas 1 milh&do de
votos em 2018. Fatores como estratégia de campanha, baixissimo tempo de
televisdo, contexto politico brasileiro, polarizagcdo entre “esquerda” e “direita” e
grande quantidade de atores politicos relevantes disputando o pleito eleitoral,
também foram fatores que influenciaram o baixo desempenho de Marina Silva. No
entanto, ndo se pode negar que as Fake News contribuiram de forma significativa

para esse baixo resultado nas urnas.

Capitulo 7 - Combate as Fake News: Como os eleitores de Marina acreditam

que as Fake News podem ser combatidas

Foram entrevistados 20 eleitores de Marina Silva para quais foram as Fake
News sobre a candidata que eles mais escutaram durante o processo eleitoral e

como eles acreditam que devem ser combatidas as noticias falsas no Brasil.
O método utilizado foi aplicacdo de questionario online.

A Fake mais relata pela amostra foi a de que o marido de Marina era ladrédo
de madeireira e que ela era abortista. Além disso, 74,5% dos entrevistados
afirmaram que foi necessario desmentir alguma Fake News sobre a candidata

durante o periodo eleitoral.
Veja abaixo as sugestdes dos entrevistados:
Marina, 19 anos, Brasilia /DF

Por parte dos eleitores, acredito que por meio da checagem das informagdes. Por
parte dos politicos, acredito que buscar formas de penalizar, de alguma forma,

agueles que criam e compartilham tais informacfes de ma fé.
Cleide, 65 anos, Uberlandia/MG

Inventando alguma ferramenta que as impeca de serem publicadas.
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Rosangela, 42 anos, Uberlandia /MG

Com maior envolvimento diario divulgando seus feitos e sua opiniao.
Weslley de Souza Paiva, 27 anos, Natal/RN

Com compartilhamento da verdade, através de artes nas redes sociais.
Omar Pereira, 19 anos, Guara Il/DF

Regulamentacao das redes sociais.

Brenda, 18 anos, Nucleo Bandeirante/DF

Acredito que é necessario legitimar os veiculos noticiosos conhecidos, mostrar para
as pessoas que redes sociais e sites ndo muito conhecidos ndo séo a fonte mais

veridica para se informar.

Bia, 24 anos, Brasilia/DF

Educacéao digital, regras claras nas plataformas.

Pedro Poleti, 21 anos, Sorocaba/SP

Multando quem as faz.

Fatima Medeiros, 48 anos, Sao Paulo/SP

Verificando a autoria e punindo 0s responsaveis.

Franklin Rainier Martins de Abreu , 45 anos, Uberlandia /MG
Através da verificacdo dos fatos em si.

Maria Luiza, 18 anos, Brasilia/DF

Esclarecimento sobre a verdade em todos 0s meios possiveis, criar correntes, etc.
Fernanda, 24 anos, Brasilia/DF

Com muita gente falando a verdade e se manifestando sempre que alguma Fake

News surge em algum lugar.
Joado Marcelo Marques Cunha, 22 anos, Brasilia/DF
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Investigagao policial e contrainformacéao.

Karin, 27 anos, Brasilia/DF

Disseminando a verdade a partir das redes sociais e midia tradicional.
Rodrigo, 22 anos, Natal/RN

Articulacdo de varios canais de comunicacdo pra repeticdo constante da verdade

mas também educacao pras pessoas verificarem as informacdes.
Giovanni Mockus, 24 anos, Brasilia/DF

Legislagdo mais rigida; combate institucional pelo TSE; ferramentas das redes
sociais para identificar e combater Fake News; campanha de conscientizacdo das

consequéncias.

Rodrigo, 21 anos, Brasilia/DF

Controle de contetdo pelos gerenciadores das midias sociais.
Adila Lopes , 39 anos, Brasilia /DF

Dialogo. Problema: escala.

Anénimo, 20 anos, Brasilia/DF

Criminalizar o ato de producéo e penalizar o ato de repasse.
Lucas Coelho Brandéo, 33 anos, Brasilia/DF

1) Com uma maior responsabilizacdo das plataformas (Facebook, WhatsApp,
Instagram, Twitter, etc.), que deverdo oferecer mecanismos eficazes de denuncia,
analise e retirada de Fake News. Assim como de banimento de usuarios que

propagam Fake News de forma sistemética ou em massa.

2) Com um esforco educacional maior para ensinar as pessoas a identificar Fake

News e as dissuadir de encaminhatr.

3) Controle sobre disparos em massa
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4) Investigacdo, controle e punicdo de empresas que oferecem servicos de

marketing direto e disparo em massa de forma ilegal.
5) Punicao eleitoral de candidatos e mandatarios que disseminam Fake News.

6) Punicédo civel de cidaddos que propagam Fake News de forma sistematica ou em

massa.

Podemos notar que a punicéo, a fiscalizacdo e a disseminacédo da verdade
sdo os métodos mais populares entre os entrevistados. Entretanto, por a Internet ser
um local de livre expressao e considerado por muitos o local onde se pode “fazer o
que quiser”, além de contar com uma quantidade de usuérios imensa, a fiscalizacao
e punicdo de quem propaga Fakes News nesse meio é um trabalho dificil, assim
como garantir que a noticia verdadeira chegue para todos o0s usuarios. Porém,
apesar de arduo, existem algumas formas de combater esse grande vildo do mundo

digital. Trataremos disso no préximo capitulo.

Capitulo 8 - O combate as Fake News no Brasil

O TSE desenvolveu uma plataforma para divulgar noticias verdadeiras e
esclarecer boatos sobre os candidatos nas midias digitais. Segundo o 6rgédo, a
divulgacédo de informagfes corretas é a melhor maneira de enfrentar e combater a
desinformac&o.”™ Porém, mais uma vez, entramos no problema de levar essa
informacdo para todos os usuarios. Ter a versdo real dos fatos publicados néo
significa que ela sera lida por todos. E necessario que o cidaddo esteja realmente
interessado em verificar as informac6es que recebe, caso contrario, ele podera se

manter mal informado, independente da ac&o que a justica promova.

No Brasil, ainda ndo existe uma legislacéo especifica para a punicdo de quem
produz e compartilha as Fake News. Caso seja publicada uma noticia falsa, o
candidato afetado deve acionar a justica que decidira se o contetado deve ou ndo ser
retirado do ar. O desenvolvedor do contetdo sera punido apenas se ele ndo cumprir
a determinacdo judicial. Entretanto, esse € um processo que pode levar dias,
semanas ou meses. Dessa forma, uma noticia falsa podera ter repercutido em

grande escala até que o alvo consiga uma liminar judicial para retird-la do ar. Ou
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seja, mesmo apos desvinculada das redes, a depender do seu contetdo, podera

gerar danos irreversiveis.

O Facebook, buscando combater as Fake News criou 0 mecanismo de
“denunciar post”. Caso uma noticia falsa esteja sendo compartilhada na midia social,
deve-se fazer essa denuncia que seguira para andlise da plataforma e ela julgara se
retira ou ndo a publicacdo do ar. Porém, apenas uma denuncia ndo é suficiente para
derrubar uma publicacdo do Facebook, é necessario um namero relevante para que

seja analisada a situacéao.

Dessa forma, o melhor caminho a ser trilhado para o combate a Fake News é
combater, também, o analfabetismo digital. Os cidadaos precisam ser instruidos a
verificar as fontes, a ter cuidado ao compartilhar noticia e a buscar sempre sites
confidveis como meio de informacdo. Essa educacdo deve ocorrer na escola,
guando as criancas ja comecam a ter acesso as midias digitais. Afinal, em um
mundo globalizado e que a internet esta presente na maioria dos lares brasileiros, a

alfabetizacdo digital € um tema que deve ser abordado com cautela e priorizado.

Além disso, é preciso que o Brasil avance na legislacdo sobre o tema, que
sejam desenvolvidos softwares de monitoramento 24 horas, que encontrem as
noticias falsas e rastreiem seus autores. Esses, devem ser penalizados por seus
atos. Uma vez que as medidas forem mais rigorosas, o cidaddo passara a evitar

esse tipo de conteldo, ja que podera trazer consequéncias para si mesmo.

Além disso, as empresas que trabalham com envio de mensagens em massa
devem ser fiscalizadas e punidas, caso disseminem noticias falsas. Hoje, alguns
politicos buscam esse servico para desestabilizar um concorrente ou se

autopromover.

E importante destacar que essas medidas de fiscalizacdo mais rigorosa nao
irdo retirar do cidadao a sua liberdade de expressao na internet. Existe uma grande
diferenca entre um post que diz ndo gostar da Marina porque nédo se identifica com
as bandeiras defendidas por ela e outro que diz que ela é corrupta, abortista e esta

sendo investigada pela Lava-Jato.

O WhatsApp, também na busca por combater a disseminagcdo de noticias

falsas no aplicativo, tomou algumas medidas para tentar diminuir essa pratica. Entre
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as medidas tomadas estdo: remoc¢do de usuarios que enviam spam, ou seja, enviam
mensagens em massa para centenas de usuarios no mesmo momento; limitar a 20 o
namero de pessoas que pode ser encaminhada uma mesma mensagem, iSSO
dificulta o usuario que recebeu uma Fake News a compartilha-la com centenas de
amigos em apenas um clique; e sinalizar que a mensagem foi encaminhada, assim,
0 receptor fica ciente que nao foi escrita por aquele que enviou e sim por um

terceiro. °

Durante o periodo eleitoral foi desenvolvido o Projeto Comprova, que reuniu
jornalistas de 24 veiculos de comunicacdo diferentes para verificar as noticias
publicadas por fontes ndo confiaveis e, em caso de Fake News, desmenti-las.
Durante o processo eleitoral o projeto verificou 146 histérias, das quais 135 eram
mentiras. Entre os integrantes do projeto estavam: Band, Exame, Poder360,
Estaddo, UOL e Veja.

Consideracdes Finais

A informacao falsa é algo que pode afetar a reputacdo, o desempenho e a
trajetéria de qualquer ator politico. A noticia falsa também é responséavel por alterar o
julgamento dos eleitores, que acabam construindo a sua opinido sobre o candidato
baseado em fatos inveridicos. “No campo da politica as mentiras que provocam
estragos que podem ser irreversiveis, principalmente pela falta de tempo para a

corregdo do mal feito” (Nascimento, 2018, p. 5).

As Fake News que permearam Marina Silva em 2018 quanto nas eleicdes
anteriores afetaram o desempenho da candidata e auxiliaram para o derretimento de
Marina, que contou com apenas 1 milhdo de votos em 2018, tendo uma queda de
2.200% em relacéo ao pleito anterior (2014).

A noticia falsa contada de forma deliberada atrapalha a clareza do processo
politico e o desenvolvimento da jovem democracia brasileira. Um cidaddo que néo &
bem informado ndo é capaz de de escolher com sobriedade 0s seus representantes.

A escolha democrética precisa ser baseada em informag@es veridicas, para que o

30



cidadao possa ter no governo uma pessoa que defenda os seus interesses e nao

gue busque estar no poder pelo poder.

A internet trouxe inumeros beneficios para a sociedade, as distancias
diminuiram, o acesso a informacdo ficou mais democratico e mais pessoas
conseguem se instruir utilizando-a. Porém, também trouxe a nova forma de
analfabetismo, o digital. Assim como abriu margem para que pessoas de ma fé
utilize-a para beneficio préprio. Portanto, é necessario avangar no debate sobre
Fake News e as maneiras de combater esse mal. E imprescindivel que politicas de
punicdo e prevencédo a esse tipo de conteludo sejam elaboradas, a fim de garantir a
transparéncia dos pleitos eleitorais, do monitoramento dos mandatos e da

perpetuacéo da democracia.
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