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RESUMO

As novas tecnologias e formas de comunicacdo acentuam o crescimento constante e
ininterrupto das linguagens. As formas visuais de expressdo e comunicagdo, sobretudo,
parecem estar dominando o mundo no século XXI. Mediadas pela cibercultura e pelos sites e
aplicativos de rede social, as sociedades contemporaneas se véem diante da inescapabilidade
da imagem, nos mais diversos setores da vida de cada individuo. Diante desse contexto, o
Instagram se insere com naturalidade como plataforma em que as formas visuais,
especialmente a fotografia, tem lugar de destaque na interacdo entre os seus usuarios. O
contetido tematico de viagens foi a linha central selecionada para unir as fotografias, alvo desta
pesquisa. A luz da semiética de C. S. Peirce, com o intermédio da visdo de autores como Lucia
Santaella, tais fotografias publicadas no Instagram sdo analisadas, no presente trabalho, em
relacdo a forma como se configuram visualmente. A partir do estudo das no¢6es de signo, seus
fundamentos e sua relacdo com o referente, principalmente quanto aos conceitos de icone,
indice, simbolo, se delineou a forma como as fotografias de viagem publicadas no Instagram
se estruturam visualmente. A teoria dos signos peirceana aplicada a esses objetos especificos
possibilitou analisar a predominancia de certos elementos semiéticos, a fim de se entender as
camadas de sentido que comp&em as imagens de viagem publicadas no site e aplicativo de rede
social. A compreensao desses signos, que sdo as fotografias digitais compartilhadas na Internet,
se mostra fundamental para o desenvolvimento da comunicacdo e do jornalismo, em tempos
em que a informacao assume, cada vez mais, um carater visual, e transita livremente pela rede,

por meio de dispositivos mdveis nunca antes tdo presentes no cotidiano dos individuos.

Palavras-chave: semiotica aplicada, C. S. Peirce, imagem, Instagram, viagem, fotografia,

comunicagéo.



ABSTRACT

The new technologies and medias accentuate the constant and uninterrupted growth of
languages. The visual forms of expression and communication, above all, seem to be
dominating the world in the 21st century. Mediated by cyberculture and social networking sites
and applications, contemporary societies are faced with the inescapability of the image, in
various sectors of each individual's life. In view of this context, Instagram is naturally inserted
as a platform in which visual forms, especially photography, have a prominent place in the
interaction among its users. The thematic content of travel was the centerline selected to unite
the photographs, the target of this research. In the light of the semiotics of C. S. Peirce, with
the view of authors such as Lucia Santaella, such photographs published on Instagram are
analyzed, in the present work, in relation to the way they are visually configured. From the
study of the notions of sign, its fundamentals and its relation with the referent, especially as to
the concepts of icon, index, symbol, the way the travel photographs published on Instagram
are structured visually was outlined. The Peircean theory of signs applied to these specific
objects allowed analyzing the predominance of certain semiotic elements, in order to
understand the layers of meaning that compose the travel images published on the website and
social network application. The understanding of these signs, which are the digital photographs
shared on the Internet, is fundamental for the development of communication and journalism,
in times when information increasingly assumes a visual character, and freely transits through

the net, through mobile devices never before so present in the daily lives of individuals.

Keywords: applied semiotics, C. S. Peirce, image, Instagram, travel, photography,

communication.
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1. INTRODUCAO

As imagens tém se proliferado cada vez mais em todos os lugares & nossa volta. O cinema,
as series de televiséo, as fotografias, os quadrinhos de humor e tantos outros formatos permitem
que a profusdao de imagens seja um reflexo de nosso mundo, que “tem ficado cada vez mais
povoado de linguagens, signos, sinais e simbolos”, conforme constatou Santaella (2000, p. 9).
Diante do bombardeio de informagao que o ser humano vem sofrendo, a autora afirma que “a
proliferacdo ininterrupta de signos vem criando cada vez mais a necessidade de que possamos
[6-10s” (2004, p. 14). Por essa razdo, o estudo da imagem como signo é uma necessidade para
compreender 0 mundo contemporaneo.

De acordo com Flusser (1985, p.7), imagens sdo “superficies que pretendem representar
algo. Na maioria dos casos, algo que se encontra la fora no espaco e no tempo. As imagens séo,
portanto, resultado do esforco de se abstrair duas das quatro dimensdes espaco-temporais, para
que se conservem apenas as dimensdes do plano”. A defini¢do parece se referir as imagens
existentes, diretas e perceptiveis, as representacdes, e ndo as imagens mentais, por vezes

referidas como imaginacdo. Santaella e N6th explicam que

o mundo das imagens se divide em dois dominios. O primeiro é o das imagens como
representagdes visuais: desenhos, pinturas, gravuras, fotografias e imagens
cinematograficas, televisivas, holo e infograficas pertencem a este dominio. Imagens,
nesse sentido, sdo objetos materiais, Signos que representam o0 N0sso meio ambiente
visual. O segundo é o dominio imaterial das imagens em nossa mente. Neste dominio,
imagens aparecem como visOes, fantasias, imaginacgdes, esquemas, modelos, ou, em
geral, como representagdes mentais. Ambos os dominios da imagem ndo existem
separados, pois estdo inextricavelmente ligados ja na sua génese (1998, p.15)

Para C. S. Peirce, o conceito de signo € tdo vasto e amplo que ambos os tipos de imagem
caberiam em sua definicdo. Dentro da arquitetura filoséfica que desenvolveu, a semidtica, sua
teoria ldgica do signo, € disciplina central. A semi6tica peirceana é uma teoria do conhecimento,
do pensamento, das linguagens, da aprendizagem, enfim, da vida. (SANTAELLA, 2000). Isso
porque o signo, para ele, “¢é aquilo que, sob certo aspecto ou modo, representa algo para alguém”
(CP 2.228). E uma relacdo triadica, composta pelo signo, que intenta representar um objeto,
causando um efeito na mente do intérprete, chamado interpretante. Imagens podem ser signos,
de modo que representam algum objeto e tem o potencial de afetar a mente de quem as
interpreta.

Entdo, entre os dois tipos de imagens citados, “representacdo e imagina¢do”
(SANTAELLA e NOTH, 1998, p.36), a imagem que representa algo parece ser,

frequentemente, mais palpavel e passivel de analise. E o caso de pinturas, fotografias, desenhos,
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que se fazem presentes pela sua materialidade. No campo da semidtica peirceana, essas imagens
podem ser entendidas como signos. Sendo signos, algumas caracteristicas podem predominar
nelas — segundo Peirce, trés nocdes: a de suas qualidades, a de sua existéncia e de a de seu
carater de lei. Possivelmente, a relacéo signica proposta por Peirce que ficou mais famosa foi a
que observa a relagdo do signo com o seu objeto, nas quais encontramos as nogdes de icone,
indice e simbolo. O signo € icdnico, quando a referéncia ao objeto ¢ feita predominantemente
por semelhanca de qualidades, como cor, forma, textura. O signo é indicial se é o seu carater
referencial, sua conexao dindmica com o objeto que faz com que o signo represente o objeto. E
o0 signo ¢ simbolico se “o significado de seus elementos so6 pode ser entendido com a ajuda do
codigo de uma convengio cultural” (SANTAELLA e NOTH, 1998, p.148-150). As imagens,
como signos que sao, sdo mediacOes entre 0 ser humano e o mundo. A obra de Peirce, sua
semidtica e sua nocdo de signo fornecem amplos materiais para se estudar as linguagens,
inclusive as visuais.

Dentre os multiplos tipos de imagem, a fotografia tem uma linguagem propria dentre as
“imagens de registro fisico de fragmentos do mundo” (SANTAELLA, 2005, p.28). A autora
relembra que as linguagens crescem na medida exata em que cada novo veiculo ou meio é
inventado e pela hibridizacdo deles. A fotografia sofre alteragdes em sua linguagem ao se inserir
e se adaptar as demandas das redes sociais da internet e dos aparelhos moveis, dotados de
cameras fotografica, por exemplo. O processo de surgimento e mistura de meios e veiculos
propulsiona o crescimento das linguagens. Santaella (2005) afirma que ndo é a toa que as
linguagens ja tomaram literalmente conta do mundo. “EStejamos ou ndo atentos a isso, estamos
dia e noite, em qualquer rincéo do planeta, com maior ou menor intensidade, imersos em signos
e linguagens [...] somos bombardeados por imagens [...] e, recentemente, com a internet, rede
das redes, podemos navegar atraves da informacao e nos conectar com qualquer parte do mundo
em fragoes de segundo” (ibid, p. 28).

Sobre a fotografia comumente chamada de digital, aquela cuja propria forma de registro
e producdo é adaptada aos meios eletrdnicos, bem como sua conservagdo, armazenamento e
possivel manipulagdo, Machado (1993, p.14-15) afirma que “tudo isso tem causado o maior
impacto sobre o conceito tradicional de fotografia e promete daqui para a frente introduzir
mudangas substanciais tanto na pratica quanto no consumo de imagens fotograficas em todas
as esferas de utilizagdo”. Este estudo busca entender aspectos dessa transi¢do a que o autor se
refere, em que a fotografia digital ndo deixa de carregar em si elementos dos meios de produgéo
da fotografia tradicional, mas traz alteracbes em sua forma de armazenamento, transmiss&o,

manipulacgdo e acesso tipicos dos dispositivos numéricos e dos sites e aplicativos de rede social.
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Dado o contexto mencionado, o problema que essa pesquisa busca investigar € como se
configuram as imagens fotogréaficas com a tematica de viagem, publicadas no Instagram, a
partir da analise da semidtica de Peirce, aplicada de acordo com a visdo proposta por Santaella.
Uma série de delimitacdes especificas e necessarias auxiliou na selecdo de um conjunto de
fotografias que permitam entender a imagem fotografica digital disponibilizada na rede social,
por um viés da semiotica peirceana aplicada por Santaella. O Instagram foi a plataforma
escolhida para esse exame por se basear em alguns atributos que contribuem a analise de
imagens, como o enaltecimento do que é visual, a saber, fotos, além de ser um site e aplicativo
de rede social (RECUEIRO, 2009) altamente popular na contemporaneidade e que resume
muitos dos fatores que vem afetando ndo s6 a sociedade, como também a fotografia.

O objetivo geral a ser alcangado é entender de que forma as imagens fotogréaficas digitais
de viagem se constituem visualmente, por meio da analise de publicacdes de perfis de viagem
no Instagram, a partir da semidtica peirceana aplicada como propde Santaella. Para atingir esse
objetivo geral, alguns objetivos especificos foram tracados, sdo eles: 1) estudar conteldos
relacionados a imagem e a linguagem fotografica, aos ambientes digitais e sites de rede social
e a semiotica, conforme pensado por Peirce, assim como por Santaella; 2) selecionar perfis de
viagem no Instagram e publicacgdes a ser analisadas, de acordo com sua relevancia; 3) analisar
as imagens fotogréaficas obtidas a luz de conceitos sobre imagem, linguagem fotogréfica e,
sobretudo, semidtica peirceana de acordo com a aplicacdo que propde Santaella.

Os assuntos abordados nesta monografia sdo atuais e relevantes. Ele se justifica na
necessidade de entender o0 mundo que nos cerca que, como ja alertava Santaella (2000, p.4)
“esta se tornando cada vez mais complexo, hiperpovoado de signos que ai estdo para serem
compreendidos e interagidos. [...] Cada um deles s6 sera compreendido se for respeitado na sua
diferenca”. Por isso, ¢ importante procurar entender os signos em suas particularidades, como
é o0 caso das fotografias publicadas em redes sociais. A linguagem visual e fotografica reage,
como ndo poderia deixar de ser, a mudancas na sociedade, nos aparelhos, nos meios e nos
veiculos e, com isso, adquire novos contornos “E através da linguagem que o ser humano se
constitui como sujeito e adquire significancia cultural” (SANTAELLA, 2003, p.127). Dessa
forma, investigar as linguagens, bem como 0s signos que as constituem € crucial para
compreender tanto o sujeito, quanto a sua cultura.

A imagem ha muito ja consolidou sua importancia para o jornalismo. Buitoni (2007,
p.103) afirma que “se o jornalismo foi se constituindo como comunicagdo de sucessos sociais
e culturais, era natural que a presenca de visualidades figurativas se impusesse como

necessidade”. Sobre a razdo por que as imagens e as sucessivas inovagdes tecnologicas foram-
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se incorporando a quase totalidade dos formatos jornalisticos, a autora aponta que objetividade,
transparéncia e verdade, sdo caracteristicas que foram sendo assumidas pelo discurso
jornalistico, de modo que a ado¢do da fotografia como reproducao confiavel do real se relaciona
com a percepgao de “espelho da realidade” que essas imagens frequentemente causam. Apesar
de ser sabido que é possivel manipular fotografias - especialmente como as novas tecnologias
computacionais -, Buitoni entende que saber das intervengdes que o processo fotografico pode
sofrer ndo é o suficiente para que se desconfie da veracidade da foto jornalistica ou nao
jornalistica. Assim, o fotojornalismo adquire o papel de confirmar a veracidade de um fato,
trazer credibilidade a ele. A fotografia é considerada repetidas vezes como um dos principais
exemplos do que é um indice. Isso porque o signo indicial é aquele que "envolve a existéncia
de seu objeto” (CP 2315) e "é um signo de reacdo, envolve uma relacao efetiva com o objeto”
(CP 5.66). A autora resume:

A maioria dos estudiosos da imagem aponta a natureza indicial da
fotografia como um elemento fundante de seus usos e aplicagGes. O
vinculo fisico entre o referente e a foto é a pedra de toque que
justificou a credibilidade e a veracidade dessa reproducdo técnica.
Esse liame da cena, pessoa ou objeto com o momento exato do
disparo somou-se a aura cientifica do contexto histérico em que a
invencdo fotografica surgiu, contribuindo para a ideia de registro fiel.
(BUITONI, 2007, p.104)

A importancia da imagem para o jornalismo é inquestiondvel. Com as novas tecnologias
digitais, a imprensa se viu na obrigacdo de se adaptar a imagem numérica, formada por pixels,
e se esforcar para se inserir nas realidades online, a fim de garantir sua prépria sobrevivéncia.
As redes sociais na internet sdo um desses novos contextos e entender como a imagem se
constitui neles é crucial para que o jornalismo possa continuar se desenvolvendo no futuro.

No caso, o Instagram, ¢ composto por uma ‘linha do tempo’, que nada mais ¢ do que
uma fila de fotografias e videos que se faz parecer infinita. Publicacdo atras de publicacédo, foto
atras de foto, a torrente de imagens parece ser consequéncia dos novos aparelhos, veiculos e
meios. Os aparelhos mdveis, sobretudo smartphones, parecem estar propiciando um fenémeno
que Flusser (1985) ja havia previsto, em que o ato fotografico se torna automatico, gerando
torrentes de imagens. Ndo € s6 a praticidade de ter uma camera perto de si em todos 0s
momentos, quase um prolongamento do corpo, que incita a pratica da fotografia incessante,
quase automatica. Parece haver também uma cobranca por “abastecer” o perfil pessoal na rede
social com conteudo inédito, a fim de atender a necessidade de registrar e atualizar os
seguidores do que de mais novo e interessante acontece na vida de cada, sempre pautada pela

“extrema ‘demanda’ pelo olhar do outro” (BRUNO, 2005, p. 56) que legitima a exposic¢ao de
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si. N&o, para Flusser, o botdo de tirar fotos, o gatilho, é sedento por sempre fazer mais
fotografias, gerando um individuo que

fotografa automaticamente. A mania fotografica resulta em torrente de fotografias. Uma
torrente memadria que a fixa. Eterniza a automaticidade inconsciente de quem fotografa.
Quem contemplar album de fotoégrafo amador, estara vendo a meméria de um aparelho,
ndo a de um homem. Uma viagem para a Italia, documentada fotograficamente, ndo
registra as vivéncias, os conhecimentos, os valores do viajante. Registra os lugares onde
o aparelho o seduziu para apertar o gatilho. Albuns sio memoérias “privadas” apenas no
sentido de serem memodrias de aparelho. Quanto mais eficientes se tornam os modelos
dos aparelhos, tanto melhor atestardo os albuns, a vitéria do aparelho sobre 0 homem
[...] Fotografo amador apenas obedece a modos de usar, cada vez mais simples, inscritos
ao lado externo do aparelho. Democracia é isto. De maneira que quem fotografa como
amador ndo pode decifrar fotografias (FLUSSER, 1985, p.30-31)

Impressionante resultado dessa “mania fotografica” é que, na ansia insaciavel de tirar
fotos, especialmente selfies — fotos em que retrata a si mesmo, geralmente com destaque para o
rosto -, € que dezenas de pessoas morrem todos os anos tentando obter a foto ideal®. Estudo da
Journal of Family Medicine and Primary Care indica que afogamento, acidente de transito e
gueda sdo as causas mais comuns. Mas por que ir tdo longe apenas para tirar uma foto? Talvez,
os individuos em questdo, assim como muitos outros, tenham percebido que, de alguma forma,
as imagens fotogréficas trazem camadas de significados dentro de si, como a analise minuciosa
do signo revela com mais clareza.

Assim, se mostra particularmente importante aprender a ler, decifrar fotografias, em
tempos em que a imagem fotografica quase onipresente no cotidiano dos individuos. Para ir
além do ato de deslizar o dedo pela tela do celular observar por milésimos de segundos uma
fotografia publicada e responder com uma possivel curtida na publicacao, ritual que os usuarios
foram condicionados a repetir dia apds dia, € preciso aprender a ver fotografias. Sem davidas,
h& inumeras teorias que propdem formas especificas de analisar fotografias. No presente
trabalho, a que sera predominantemente utilizada é a semidtica peirceana e as propostas de
Santaella para a aplicacdo da teoria dos signos em imagens especificas. Contemplar esse
universo em que somos soterrados por fotografias visando quebrar o ciclo “da inconsciéncia
automatizada que ele alimenta, é atividade emancipatoria” (SANTAELLA e NOTH, 1998,
p.125).

A fotografia, com seu carater de emanacdo de um referente (BARTHES, 1984), é
frequentemente encarada como prova, evidéncia, de que um fato efetivamente aconteceu ou de

gue o objeto que retrata tem uma existéncia real. Para Peirce, isso se deve as circunstancias em

! Ao menos 259 pessoas ja morreram tirando  selfies.  https://www.terra.com.br/vida-e-
estilo/comportamento/estudo-mostra-que-259-pessoas-ja-morreram-tirando-
selfie,e23d1fe27a69a68744e45e7a57e231a58giyidxx.html. Acessado em: 22 de outubro de 2018.



https://www.terra.com.br/vida-e-estilo/comportamento/estudo-mostra-que-259-pessoas-ja-morreram-tirando-selfie,e23d1fe27a69a68744e45e7a57e231a58giyi4xx.html
https://www.terra.com.br/vida-e-estilo/comportamento/estudo-mostra-que-259-pessoas-ja-morreram-tirando-selfie,e23d1fe27a69a68744e45e7a57e231a58giyi4xx.html
https://www.terra.com.br/vida-e-estilo/comportamento/estudo-mostra-que-259-pessoas-ja-morreram-tirando-selfie,e23d1fe27a69a68744e45e7a57e231a58giyi4xx.html

16

que as fotografias sdo produzidas, fisicamente forcadas a corresponder ponto a ponto a natureza
(CP 2.281). No entanto, sabe-se que o olhar do fotdgrafo, o enquadramento selecionado, o
momento da captura, entre outras decisdes e circunstancias, influenciam de alguma forma a
representacdo do objeto. "Quanto mais um aparelho ou maquina se aperfeicoa no registro
mimético dos objetos e situa¢Bes, mais evidente se torna sua impossibilidade de ser igual aquilo
que registra. H4 um descompasso, uma defasagem entre o ritmo do mundo, matéria vertente do
vivido, e a capacidade do registro” (SANTAELLA e NOTH, 1998, p.192). Esses recortes que
a fotografia impde sobre o real podem adquirir sentido. Qualidades como cor, forma, textura,
uso de luz e sombra, bem como tragos culturais e convengdes retratadas revelam seus sentidos
apos o exame fornecido pela semidtica.

A fotografia digital publicada em redes sociais se enquadra no contexto do ciberespaco,
que Lévy (1999, p.92) entende como o “espago de comunicag¢do aberto pela interconexio
mundial dos computadores e das memorias dos computadores”. O senso de computadores, que
0 autor menciona, podem ser, parece, extrapolados para outros dispositivos, como tablets e
smartphones, que participem de forma semelhante de rede mundial fornecida pela internet.
Lévy insiste, ainda, na codificacdo digital, numérica, como marca distintiva do ciberespaco,
pois ela condiciona, segundo ele, carater “plastico, fluido, calculavel com precisdo e tratavel
em tempo real, hipertextual, interativo e, resumindo, virtual da informagao” (ibid. p.93).

E nesse ambito que se desenvolvem redes sociais (RECUERO, 2009), em que atores —
0s usuarios, seus perfis — interagem entre si, por meio de curtidas, comentarios e seguindo uns
aos outros. Ja as redes sociais que se formam em sites e aplicativos sdo definidas como servicos
que permitem ao ator "(1) construir um perfil pablico ou semi-publico dentro de um sistema
fechado, (2) articular uma lista de usuérios com quem divida uma conexdo e (3) ver e percorrer
sua lista de conexdes e aquelas feitas por outros dentro do sistema" (Boyd e Ellison, 2007, apud
RECUERO 2012). Em ambas as defini¢bes, o Instagram se qualifica exatamente como uma
rede social parece ser.

A fim de evitar duvidas futuras, se esclarece desde ja que, no presente estudo, serao
empregados como sinbnimos termos como sites de rede social, aplicativos de rede social, rede
social, midias digitais, midias sociais e comunidades online para se remeter a comunidades
digitais como o Instagram. Além disso, se adotou 0 uso de expressdes que pertencem a
terminologia digital, das quais fazem parte: curtidas ou likes, que indicam o ato de clicar em
um botao “curtir” como forma de demonstrar apreciacao do contetido visto; seguidores, que séo
0s usudrios que acompanham o conteudo publicado por um determinado perfil; publica¢fes ou

postagens, que é o conteudo em forma de imagens e videos que um participante de rede social
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compartilha em seu proprio perfil para que seus seguidores vejam; linha do tempo, timeline ou
feed de imagens, que se refere ao conjunto de imagens ou videos publicados por todos os
seguidores de um individuo, ordenada, no Instagram, de acordo com a relevancia estabelecida
pelo algoritmo da plataforma. Para vé-la por completo, o participante deve deslizar o dedo pela
tela, de modo a descer ou rolar a linha do tempo para baixo. Online, digital e cibernético serdo
utilizados simplificadamente nesse trabalho como forma de tratar do que se relaciona ao

ambiente da internet, que conecta bilhdes de usuarios em todo o globo.

O Instagram e suas imagens

Imagem 1: logo do Instagram. Fonte: Google Play

Fundado em 2010, o Instagram (Imagem 1) € uma plataforma que pode ser acessada por
meio tanto do site quanto do aplicativo. Neles, os usuarios criam um perfil pessoal (empresas
podem criar perfis corporativos, que tem algumas pequenas diferengas de funcionamento dos
perfis pessoais) que vai representa-los dentro da rede, e por meio do qual vao interagir com
outros usuarios. Em junho de 2018, atingiu a meta de um bilhdo de usuarios ativos?, como
mostra a grafico da Statista®, que indica o crescimento no nimero de usuarios do Instagram ao

longo dos anos (Imagem 2).

2Instagram just reached 1 billion users. https://www.businessinsider.com/instagram-monthly-active-users-1-
billion-2018-6 . Acessado em 22 de outubro de 2018.

8 https://www.statista.com/statistics/253577/number-of-monthly-active-instagram-users/. Acessado em 22 de
outubro de 2018.



https://www.businessinsider.com/instagram-monthly-active-users-1-billion-2018-6
https://www.businessinsider.com/instagram-monthly-active-users-1-billion-2018-6
https://www.statista.com/statistics/253577/number-of-monthly-active-instagram-users/
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Number of monthly active Instagram users from January 2013 to June 2018 (
millions)

1 200

Mumber of users in millions

Imagem 2: gréfico apresenta o crescimento do nimero, em milhdes, de usuarios ativos mensais do Instagram
de janeiro de 2013 a junho de 2018. Fonte: Statista

A marca é impressionante quando comparada com o total de aproximadamente sete
bilhdes e meio de seres humanos no mundo. Destes, apenas cerca de quatro bilhGes tém acesso
a internet, segundo o relatério Digital in 2018, divulgado pelos servigos online Hootsuite e We
Are Social®. O infografico criado a partir das informagces desse relatorio (Imagem 3) apontam
que dos mais de 7,5 bilhdes de pessoas, cerca de 4 bilhdes tém acesso a internet, mais de 3
bilhdes utilizam redes sociais e quase 3 bilhGes sdo usuarios ativos de redes sociais por meio

de dispositivos moveis. Ou seja, um quarto da populacdo mundial com acesso a internet esta

4 Mais de 4 bilhdes de pessoas usam a internet ao redor do mundo.
https://www.tecmundo.com.br/internet/126654-4-bilhoes-pessoas-usam-internet-no-mundo.htm Acessado em 22
de outubro de 2018.



https://www.tecmundo.com.br/internet/126654-4-bilhoes-pessoas-usam-internet-no-mundo.htm
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ativamente presente no Instagram. Assim, a rede social se consolida como um espago em que
linguagens e formas de ser vdo tomando novas formas. Dai a relevancia de estudar as
representacdes visuais constituidas na plataforma. Diante das propor¢des que esta e outras redes
sociais adquiriram, a propria sociedade foi assumindo novos moldes. As redes sociais
inauguraram até mesmo profissdes, como é o caso dos youtubers® e dos influenciadores digitais
— que segundo Karhawi (2017), sdo formadores de opinido online que produzem algum tipo de
conteudo. A l6gica mercadoldgica, de poder e influéncia estabelecida nesse meio estimulou que
o0 contetido nele publicado fosse produzido apenas para ele, com o Unico fim de ser publicado.
“A distribuigdo acabou por predeterminar a producdo. Quando fotografa, o fotdgrafo o faz em
funcéo do canal em que sua foto sera distribuida (SANTAELLA e NOTH, 1998, p.124).

INTERNET ACTIVE SOCIAL UNIQUE ACTIVE MOBILE
POPULATION USERS MEDIA USERS MOBILE USERS SOCIAL USERS

7.593 L4.021 3.196 5.135 2.958

BILLION BILLION BILLION BILLION BILLION

URBANISATION: PENETRATION: PENETRATION: PENETRATION: PENETRATION:

55% 53% 42% 68% 39%

0| : we
| Hootsuite are,

Imagem 3: infografico mostra os nimeros, em bilhdes, da populacdo mundial, dos usuarios de internet, dos
usuarios ativos de midias sociais, e usuarios de dispositivos méveis e de usuarios ativos de redes e sociais por
meio de dispositivos moveis. Fonte: Hootsuite e We Are Social

Santaella (2000, p.X), afirma que as imagens, pedacos duplicados da realidade,

“livraram-se da duplicacdo do mundo. Viraram nimeros na memaria do computador que podem

5 Youtuber é o nome dado aos influenciadores digitais que fazem do uso do site e aplicativo de rede social YouTube
uma profissdo. Geralmente, esses profissionais digitais ttm ao menos um canal préprio onde publicam videos
sobre algum assunto especifico.



20

simular quaisquer coisas visiveis ou invisiveis, imaginaveis ou inimaginaveis, reais ou irreais
em duas ou trés dimensdes e fazé-las aparecer nas telas dos monitores tdo animadas quanto os
corpos vivos”. Essa associagdo dos elementos que compdem a cibercultura com a imagem
fotografica altera a forma como se produz as representacdes visuais da vida. “Toda mudanca
no modo de produzir imagens provoca inevitavelmente mudangas no modo como percebemos
0 mundo e na imagem que temos do mundo” (SANTAELLA e NOTH, 1998, p.158).

A computacdo grafica produziu ndo s6 mudancas na producdo de imagens,
possibilitando as chamadas imagens infograficas ou numeéricas, mas também uma "revolucao
no mundo da fotografia" (ibid, p.184). O advento da cibercultura e a difusdo de aparelhos
digitais, que acessam a internet, como notebooks, tablets e smartphones, participam dessa
revolucdo no mundo da fotografia, por terem o potencial de transformar seus proprietarios em
fotografos amadores, que podem compartilhar sua produ¢do com o mundo por meio da internet
e de suas redes sociais, mas que também vivencia e acompanha a produgdo visual dos outros

USUArios.

Imagens tém o proposito de representar o mundo. Mas, ao fazé-lo, entrepdem-se entre
mundo e homem. Seu proposito € serem mapas do mundo, mas passam a ser biombos.
O homem, ao invés de se servir das imagens em fun¢do do mundo, passa a viver em
funcgdo de imagens. Nao mais decifra as cenas da imagem como significados do mundo,
mas o proprio mundo vai sendo vivenciado como conjunto de cenas (FLUSSER, 1985,
p.7-8)

Desse modo, o meio que as fotos publicadas no Instagram estdo definitivamente
influenciam a mensagem, como McLuhan (1974) previu. Mas influenciam também a
distribuicéo, a recepcao, a producio e a intencao geral de fazer imagens. E a fotografia inserida
nesse contexto que se investigou no presente trabalho, a fim de entender as caracteristicas dela
enquanto signo e, dessa forma, compreender melhor o mundo que nos cerca. Afinal, “todas as
modalidades de signos, inclusive as imagens, tém o propoésito e a funcdo de representar e
interpretar a realidade, mas, ao fazé-lo, inevitavelmente interpde-se entre homem e mundo”
(SANTAELLA e NOTH, 1998, p.131). Os signos, e como tal, as imagens fotograficas, refletem
a realidade e, nesse ato, podem transformar e até mesmo deformar o que é refletido, segundo
Machado (1984). Entdo, o seu estudo é uma maneira de tentar entender ndo s6 o processo

signico, mas a propria realidade.
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2. METODOLOGIA

Todo ser humano procura conhecer o mundo a sua volta. E o que estabelece Gil (2008),
ao afirmar que a humanidade, ao longo do tempo, veio desenvolvendo sistemas mais ou menos
elaborados a fim de conhecer a natureza das coisas e 0 comportamento das pessoas. Para atingir
esse objetivo, desenvolveu-se a ciéncia. “Se aquilo que a ciéncia busca é o conhecimento, resta
definir o que se entende por conhecimento. A propria palavra ciéncia vem do latim scire (saber)
e significa conhecimento ou sabedoria. Conhecer € deter alguma informacao ou saber a respeito
de algo” (SANTAELLA, 2001, p.106). E o desejo de encontrar uma resposta para uma questio

gue gera todas as pesquisas.

O nucleo de uma investigacdo sempre € livrar-se de dividas e buscar respostas.
Independentemente da pergunta que se busca responder, somente a pesquisa serd capaz de
solucionéa-la. Santaella (2001) afirma que na pesquisa cientifica, o pesquisador deve estar atento
as questdes epistemologicas e conduzir sua investigacdo dentro de um determinado campo da
ciéncia a que o objeto da pesquisa pertenca e com base em um referencial tedrico adequado.
Por meio de um método com técnicas especificas, deve levantar dados que resultem, ao fim da
pesquisa, no conhecimento verdadeiro e justo que a ciéncia exige para continuar crescendo.
“Tem-Se por ai por que a pesquisa € o alimento da ciéncia. Pesquisa é o0 modo préprio que a

ciéncia tem para adquirir conhecimento” (ibid, p.112-113).

Toda pesquisa cientifica necessita utilizar alguma metodologia para resolver o problema
que se propde a responder. O método de uma pesquisa cientifica consiste na estruturacdo de um
procedimento composto por diversas fases que levam a resolucdo de um problema
(SANTAELLA, 2001). O presente trabalho tomou forma por meio de trés etapas principais: em
um primeiro momento e, de certa forma, paralelamente as outras etapas, a coleta e leitura de
referenciais bibliograficos relativos a teoria potencialmente Uteis para o estudo, como a
semiotica de C. S. Peirce, a sua aplicacdo por Santaella, bem como por Drigo e Souza, e 0s
estudos da imagem e da fotografia realizados por Santaella, N6th, Dubois, Sontag, Machado,
Flusser e Barthes; em seguida, a selecdo minuciosa de um objeto de pesquisa, isto €, imagens
de determinados perfis no Instagram, em que fosse possivel e viavel aplicar o conteudo presente
no material tedrico investigado; e, por fim, a analise do objeto por meio da aplicacdo do
conhecimento adquirido ao longo da etapa inicial.
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Iniciar a presente pesquisa foi um mergulho em um universo novo. Para tanto, julgou-
se imprescindivel realizar uma vasta pesquisa exploratéria bibliografica sobre os principais
assuntos que regem o problema de pesquisa. As pesquisas exploratorias, segundo Gil (2008),
tém como principal finalidade desenvolver, esclarecer e modificar conceitos e ideias, com 0
objetivo de formular problemas mais precisos ou hipdteses que possam ser pesquisadas em
estudos posteriores, tendo em vista proporcionar visao geral, de tipo aproximativo, acerca de

determinado fato.

Muitas vezes as pesquisas exploratérias constituem a primeira etapa de uma
investigacdo mais ampla. Quando o tema escolhido é bastante genérico, tornam-se
necessarios seu esclarecimento e delimitacdo, 0 que exige revisdo da literatura,
discussdo com especialistas e outros procedimentos. O produto final deste processo
passa a ser um problema mais esclarecido, passivel de investigagdo mediante
procedimentos mais sistematizados (GIL, 2008, p. 27)

O tema escolhido ndo se classifica como genérico, e sim, amplo e bastante abstrato. O
intento de compreender, ainda que s6 uma parcela, da obra de C. S. Peirce exigiu a leitura de
livros e artigos de intelectuais e tedricos de renome que se dispuseram a explicar em termos
mais acessiveis 0 pensamento do autor. A fase exploratoria deste trabalho procurou tornar mais
claros os contornos da semidtica segundo a visdo de Peirce, em que se recorreu principalmente
a obra de Santaella, que aborda com clareza a semidtica peirceana, o signo, a imagem, chegando
a sua prépria matriz do pensamento e da linguagem, cujo viés visual mostrou-se util nas analises
empreendidas na Ultima etapa metodoldgica deste trabalho. Ainda, diversos outros autores
notérios contribuiram direta e indiretamente para entender de que modo se configuram as
imagens fotograficas publicadas em certos perfis dedicados a viagens na rede social Instagram.
Foi essencial explorar teorias acerca da imagem, da linguagem visual e, sobretudo, fotografica
para empreender as analises do objeto selecionado. Além disso, se mostrou Util e interessante
dedicar a atencdo também aos meios ou midias e 0 seu impacto no conteldo produzido,

especialmente em um contexto amparado na internet e em um site de rede social.

Faz-se preciso uma apresentacdo da matriz de pensamento da semiotica de Peirce, cuja
visdo, para 0s propositos deste trabalho, foi muitas vezes mediada por outros autores, sobretudo
Santaella. A semidtica peirceana € composta por conceitos que exigem um nivel de abstracdo
muito elevados. Isso porque “o pensamento cientifico, filosofico, 16gico e semiotico de Peirce
é tdo vasto, multifacetado [...] que uma apresentacdo breve desse pensamento, mantendo
alguma fidelidade as suas propostas ¢ tarefa quase impossivel” (SANTAELLA, 2005, p.30).

Por isso, no presente trabalho, somente sera abordado com profundidade um “itinerario”
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especifico da obra de Peirce. Mas, para isso, é preciso tracar um panorama do pensamento do

autor.

De acordo com Santaella (2005), a semi6tica se localiza como disciplina central dentro
da arquitetura filosofica de Peirce. Frequentemente definida como a ciéncia geral dos signos, a
semidtica peirceana €, para Santaella (2000), uma teoria l6gica ou social do signo, ou seja, uma
teoria signica do conhecimento. “Todo pensamento se processa por meio de signos. Qualquer
pensamento ¢ a continuagdo de um outro, para continuar em outro. Pensamento ¢ dialogo” (ibid,
p.9). Para Peirce, ndo ha pensamento sem signos. Mais ainda, todo pensamento € constituido
de uma mistura de signos, motivo pelo qual “é necessario estudar todos o0s tipos possiveis de
signos, suas misturas e 0 modo como 0s signos crescem e evoluem. A semidtica peirceana,
concebida como loégica num sentido amplo, nasceu dessa necessidade” (SANTAELLA, 2005,

p.32).

A luz do pensamento de Peirce, Santaella (2005) explica que qualquer coisa que
substitui uma outra coisa para algum intérprete € um signo. A concepc¢do de signo passou a
ocupar lugar de destaque na obra de Peirce. Para ele, o conceito de signo é fundamental para a
ciéncia, mas também para a linguagem, a arte, a politica etc. Com o signo no centro de seu
pensamento, Peirce entendeu que, antes de estudar qualquer ciéncia, “o pensamento filoséfico
deve comegar por um sistema de logica. Assim, o autor publicou o estudo “Sobre uma nova
lista de categorias”, em que buscou elaborar sua propria doutrina de categorias que
compusessem seu sistema de logica. Nele, chegou ao resultado de que em todo e qualquer
fendmeno sé ha trés elementos formais e universais — chamados, em um primeiro momento, de
qualidade, relacdo e representacdo. A partir de tais categorias, empreendeu, entdo, a tarefa de
classificar, a seu modo, as ciéncias. Em ordem decrescente de abstracdo, Santaella (2005, p.34)

tracou um diagrama de como as ciéncias se dividem para Peirce:

1. Ciéncias da descoberta
1.1 Matemética
1.2 Filosofia
1.3 Ciéncias especiais
2. Ciéncias da revisdo

3. Ciéncias praticas

Dentro dessa classificagdo peirceana das ciéncias, bem como para o presente trabalho,

o papel desempenhado pela filosofia ¢ fundamental. “E na filosofia que todas as grandes
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questdes a respeito da experiéncia humana sdo discutidas” (SANTAELLA, 2005, p.34). O

edificio filosofico de Peirce se desenvolve da seguinte forma:

1. Ciéncias da descoberta

1.2. Filosofia
1.2.1. Fenomenologia
1.2.2. Ciéncias normativas
1.2.3. Metafisica

Compreender a fenomenologia é essencial para entender a visdo que Peirce propunha
para classificar e estudar o mundo, sendo a ela “a primeira e mais elementar disciplina do seu
edificio filosofico”, segundo Santaella (2005, p.35). Se Peirce dotava a filosofia a funcéo de
descobrir o que é verdadeiro, a sua primeira categoria cabia a dificil tarefa de encontrar as
categorias mais universais da experiéncia. Ela ¢, de forma simplista, o estudo do fendémeno ou
phaneron, que se define como “qualquer coisa que aparece de qualquer modo a mente” (ibid,
p.33). Surgem na quase ciéncia da fenomenologia os trés pontos de vista a partir dos quais as
categorias formuladas por Peirce tém que ser estudadas e, posteriormente, apreendidas. Sao a
Primeiridade, a Secundidade e a Terceiridade, que serdo aprofundadas mais a frente e, nas quais,
toda a obra do autor esta alicercada.

Essas categorias sdo as mais universalmente presentes em todo e qualquer fenémeno,
seja ele fisico ou psiquico. S&o, por isso mesmo, conceitos simples, aplicaveis a
qualquer coisa; enfim, sdo ideias tdo amplas que devem ser consideradas mais como
tons ou finos esqueletos do pensamento do que como nogGes estaticas ou terminais. Elas
sdo dindmicas e interdependentes, ou melhor, onipresentes. Uma vez que sdo universais
e formais, ndo substituem, ndo excluem, nem entram em atrito com a infinita variedade

de outras tantas categorias materiais e particulares que podem ser encontradas em todas
as coisas (SANTAELLA, 2005, p.36)

Depois da fenomenologia, o edificio filoséfico de Peirce continua nas ciéncias

normativas.

1. Ciéncias da descoberta
1.2. Filosofia
1.2.1. Fenomenologia
1.2.2. Ciéncias normativas
1.2.2.1. Estética
1.2.2.2. Etica
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1.2.2.3. LAgica ou semiotica

Segundo Santaella (2005), as ciéncias normativas estudam os fendmenos na medida em
que podemos agir sobre eles e eles, sobre nés. “As ciéncias normativas, que se seguem a
fenomenologia, sdo assim chamadas porgue estdo voltadas para a compreenséo dos fins, das
normas e ideais que guiam o sentimento, a conduta ¢ o pensamento humanos” (ibid, p.36). Elas
tratam do modo geral que a agdo humana, deliberada e sob autocontrole, deve responder perante
os apelos da experiéncia. Elas se dividem em estética, ética e l6gica ou semidtica, sendo que a
Gltima é a que mais interessa aos fins desta pesquisa. A estética, que para Peirce, no é uma
teoria do belo, cabe descobrir qual ¢ ideal supremo da vida humana. Seu papel ¢ “determinar

por analise o que devemos admirar per se” (CP 1.611). E a descoberta do summum bonnum.

Para a ética, Peirce também deu uma interpretacao propria. Ele ndo a vé como doutrina
do bem e do mal, mas como o0 empenho resoluto em favorecer o crescimento da razoabilidade
concreta, que “ndo é simples conformidade com algumas férmulas l6gicas pré-determinadas,
mas um know-how compreensivo da vida que inclui elementos criativos, intuitivos, éticos,
valorativos os quais sdo capazes de grande variedade, aperfeicoamento, de um lado, mas
também perversdes, de outro” (SANTAELLA, 2005, p.38). Em outras palavras, a estética
determina o que é admiravel, o que é o summum bonnum, - a saber, o crescimento da
razoabilidade concreta -, apontando a direcdo para onde o empenho ético deve se dirigir. Ou

seja, a ética de Peirce é o empenho para atingir o ideal estético do ser humano.

Enfim, a terceira categoria que divide as ciéncias normativas é a que mais interessa ao

presente trabalho: a l6gica ou semidtica.

1. Ciéncias da descoberta
1.2. Filosofia
1.2.1. Fenomenologia
1.2.2. Ciéncias normativas
1.2.2.3. LAgica ou semiotica
1.2.2.3.1. Gramatica pura ou especulativa
1.2.2.3.2. Logica critica

1.2.2.3.3. Metodéutica ou retdrica especulativa

A logica tem dois sentidos para Peirce. Um deles, mais estreito, entende 16gica como “a

ciéncia das condi¢Oes necessarias para se atingir a verdade. No sentido mais amplo, € a ciéncia
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das leis necessérias do pensamento”, conforme explica Santaella (2005, p.39). E este segundo
que possibilita a no¢do de que semidtica e logica sdo conceito equivalentes em algum sentido.
Sendo a ldgica a ciéncia das leis necessarias do pensamento, é preciso lembrar que todo
pensamento ocorre em signos. Por isso, a logica € semiotica geral, no que trata das condicdes
gerais dos signos como signos, bem como das leis que regem o pensamento e a transmissao de

significado de uma mente a outra.

A semiotica ou logica ¢ responsavel pelo estudo “de todos os possiveis tipos de signos,

seus modos de significacdo, de denotacéo e de informagéo, e o todo de seus comportamentos e

propriedades, na medida em que ndo sdo acidentais” (MS 634). A fim de enfatizar o quéo

abrangente € a semidtica de Peirce, vale reforcar que ela estuda todos os tipos de signos e suas

caracteristicas, sendo que um signo pode ser qualquer pintura, palavra, livro, sonho, grito,
piscadela, mancha (MS 774), ou seja, um signo

é qualquer coisa de qualquer espécie, podendo estar no universo fisico ou no mundo do

pensamento, que — corporificando uma ideia de qualquer espécie [...] ou estando

conectada com algum objeto existente ou ainda se referindo a eventos futuros através

de uma regra geral — leva alguma coisa, chamada signo interpretante, a ser determinada

por uma relacdo correspondente com a mesma ideia, coisa existente ou lei (MS 774,
p.4, apud SANTAELLA, 2005, p.39).

Como ciéncia normativa, a légica tem a tarefa de cultivar a razdo, de modo que se
aproxime o méximo possivel da razoabilidade concreta que é o ideal supremo da estética, a ser
atingido através do empenho ético. Cabe a logica relacionar os fendmenos ao ser humano de
acordo com o fim da formacdo de habitos e pensamentos consistentes com as categorias
anteriores da ética e da estética (SANTAELLA, 2005, p.39).

O

Imagem 4: diagrama da relacao triadica que forma o signo para Peirce
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E predominantemente no dmbito da gramatica pura ou especulativa que se buscou
descobrir como a selecdo de fotografias de viagem publicadas no Instagram se configura
visualmente. Uma fotografia, por exemplo, € um tipo de signo, e como tal, tem suas
caracteristicas e seu comportamento em uma semiose, que “quer dizer acdo do signo”
(SANTAELLA, 2005, p.43). A Imagem 4 é uma tentativa de representacdo visual da relacdo
triadica entre o fundamento do signo (S), o objeto (O) e o interpretante (). Esses sdo 0s trés
principais elementos que constituem o signo de Peirce. Resumindo,

(1) o signo é uma estrutura complexa de trés elementos intima e inseparavelmente
interconectados: (1.1) fundamento, (1.2) objeto e (1.3) interpretante. (1.1) O
fundamento é uma propriedade ou carater ou aspecto do signo que o habilita a funcionar
como tal. (1.2) O objeto é algo diferente do signo, algo que esta fora do signo, um
ausente que se torna mediatamente presente a um possivel intérprete gragas a mediacao
do signo. (1.3) O interpretante € um signo adicional, resultado do efeito que o signo
produz em uma mente interpretativa [...]. Um interpretante ndo € qualquer signo, mas
um signo que interpreta o fundamento. Através dessa interpretacéo o fundamento revela

algo sobre o objeto ausente, objeto que esté fora e existe independente do signo (ibid,
p.43-44)

Conforme Santaella (2005) sugere, entdo:

1. Signo
1.1. Fundamento
1.2. Objeto

1.3. Interpretante

As outras categorias da gramatica pura ou especulativa sao a logica critica e a retorica
especulativa. A primeira é a l6gica propriamente dita, que investiga as condi¢fes de verdade de
inferéncias l6gicas e a forca comprobatéria dos argumentos. E neste nivel que Peirce estudou o
raciocinio e os tipos de argumento e concluiu haver trés tipos possiveis de inferéncia: a abducéo,
a indugdo e a dedugdo. “Enquanto a abducdo ¢ o quase raciocinio, lampejo da descoberta,
responsavel pelo nascimento das hipoteses, a deducéo extrai consequéncias logicas da hipotese
e a indugdo testa a sua validade” (SANTAELLA, 2005, p.41). A tltima categoria da gramatica
especulativa é a retorica especulativa ou metodéutica, que estuda a eficicia semidtica da relacdo
do signo com seu interpretante. Ela se relaciona ao poder de autocorre¢do necessario para que
a ciéncia sempre se aprimore, se aproximando cada vez mais da verdade, mas sem nunca atingi-

la completamente.
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Assim, a pesquisa exploratoria bibliogréfica que constituiu a primeira etapa da
metodologia do presente trabalho consistiu, em um primeiro momento, em compreender a
ampla arquitetura filosofica de Peirce e definir, a partir dela, o caminho mais interessante para

alcancar o objetivo tragado. Seria ele:

1. Ciéncias da descoberta
1.2. Filosofia
1.2.1. Fenomenologia
1.2.2. Ciéncias normativas
1.2.2.3. LAgica ou semiotica

1.2.2.3.1. Gramatica pura ou especulativa

No entanto, a obra de Peirce € fundamentalmente tedrica. Assim, a semidtica peirceana
aplicada aos moldes da obra de Santaella, bem como de Souza e Drigo (2013) pautou as analises
das fotografias selecionadas. Além disso, as matrizes da linguagem e do pensamento
desenvolvidas por Santaella (2005) e os estudos da imagem e da fotografia de Santaella e N6th
(1998), assim como de Flusser (1985), Sontag (1986), Barthes (1984) e Machado (1984), entre
outros, foram importantes, em diferentes niveis, para compreender o objeto e aplicar as teorias

estudadas as fotografias de viagem.

Superando a fundamental fase da pesquisa exploratéria bibliografica - cujas teorias
serdo examinadas de forma mais adequada no capitulo destinado ao referencial tedrico desta
pesquisa -, segue-se a etapa da selecdo das imagens a serem analisadas. Conforme a intencéo
de aplicar a semidtica peirceana, frequentemente com intermédio da visdo de Santaella, para
analisar fotografias do Instagram sob a tematica das viagens, foi preciso selecionar quais seriam

as tais imagens fotograficas colocadas sob a lupa.

Quando o objeto de uma pesquisa se encontra na internet, se enfrenta o desafio que é o
campo de estudo desta rede. Apesar da riqueza de contetdo disponivel e de possibilidades de
pesquisa, hd também o obstaculo de estabelecer limites, tendo em vista que o estudo das redes
sociais na internet pode ser bastante amplo, e por isso € preciso definir critérios da maneira

como se vai observar a rede.

A internet € um universo de investigacdo particularmente dificil de recortar, em fungéo
de sua escala (seus componentes contam-se aos milhdes e bilhdes), heterogeneidade
(grande variagdo entre as unidades e entre os contextos) e dinamismo (todos os
elementos sdo permanentemente passiveis de alteracdo e a configuracdo do conjunto se
modifica a cada momento). Quando se pretende generalizar amplamente os resultados
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da pesquisa, é preciso trabalhar com uma amostra representativa (FRAGOSO,
RECUERO, AMARAL, 2011, p.62)

Sobre metodologia de pesquisa, Lopes (1990, p.81) a define como “os métodos
efetivamente usados numa pesquisa [...] como um conjunto de decisdes e opcOes particulares
que sdo feitas ao longo de um processo de investigacdo”. Dentre a profusdo de imagens
fotograficas publicadas todos os dias pelos usuarios da rede social Instagram, seria preciso
selecionar uma determinada quantidade, em prol da viabilidade da presente pesquisa. Se a
quantidade de fotografias escolhidas fosse grande demais, se correria o risco de incorrer em
andlises superficiais ou apressadas, ou, ainda, em ter que abandonar parte do material
fotografico selecionado sem ter sido analisado, devido ao imperativo de se submeter ao tempo
estipulado pelas instituicdes para que as tarefas sejam realizadas. Além da quantidade de
fotografias, outras questdes se fizeram presentes: a partir de quais perfis no Instagram coletar
imagens? Mesmo quando selecionados os perfis, quais publicacfes escolher para realizar a

analise?

Uma rede social se define no somatdrio de dois elementos, explica Recuero. O primeiro
sd0 0s atores, ou seja, as pessoas, instituicdes ou grupos, e o segundo sdo as conexdes, as
interacdes e lagdes sociais entre os atores. Em outras palavras, um ambiente em que varias
pessoas — 0S Usuarios - se relacionam por meio de diversas formas de interacdo é uma rede

social.

E, neste &mbito, que a rede como metafora estrutural para a compreensdo dos grupos
expressos na Internet é utilizada através da perspectiva de rede social. [...] Uma rede,
assim, é uma metafora para observar os padr6es de conexdo de um grupo social, a partir
das conexdes estabelecidas entre os diversos atores. A abordagem de rede tem, assim,
seu foco na estrutura social, onde ndo € possivel isolar os atores sociais e nem suas
conexdes (RECUERO, 2009, p.24).

Trazido para o ambiente digital, 0 acesso a essa rede aumenta e, consequentemente, 0
namero de participantes também cresce. Isso porque o ambiente digital ndo exige a presenca
fisica do individuo, que pode estar em qualquer pais, cidade ou até mesmo durante outras
atividades (no trabalho, por exemplo), para que possa participar e interagir em atividades
sociais. O limite do tempo também é transposto pelo Instagram, que apresenta imagens na linha
do tempo de cada usuario de acordo com seu proprio algoritmo, que, segundo a empresa,
seleciona as imagens exibidas de acordo com o interesse de cada um. Sem mencionar que as

publicacdes antigas, se ndo forem excluidas ou arquivadas por quem as publicou, permanecem
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disponiveis no perfil em que foram publicadas, podendo ser acessadas, em principio,

eternamente — ou enquanto a rede social existir.

Além disso, devido a estrutura especifica do Instagram, que ndo exige muito do verbal,
a lingua deixa de ser uma barreira. Ha poucos limites para que um usuario interessado em
determinado tema possa demonstrar sua aprovacdo a um perfil ou publicacdo na rede. Por isso,
a quantidade de seguidores de um perfil ou de curtidas em uma publicagdo € muito significativa
no Instagram: sem as barreiras do espacgo, do tempo ou da lingua, qualquer usuério interessado
pelo tema pode facilmente ter acesso ao contetdo disponibilizado e, com leves toques na tela,

demonstrar o seu agrado.

Os sites e aplicativos de rede social popularizaram o uso das hashtags, que sao palavras-
chave, frases ou expressdes antecedidas pelo sinal “#”. As hashtags® s&o utilizadas para associar
uma publicacdo a algum assunto, tendéncia ou acontecimento relevante. Elas viram hiperlinks
dentro da rede, tornando se clicaveis e indexaveis pelos mecanismos de busca. Ao selecionar
ou pesquisar uma hashtag, € possivel ver todas as publicacBes de determinada plataforma
agrupadas pelo mesmo termo. Assim, as hashtags permitem que 0 usuario procure com
facilidade por um certo contetido, acessando o grupo de publicacGes etiquetadas pelo mesmo
termo ou frase. A relevancia do termo foi legitimada em 2014, quando ele foi incorporado ao

dicionario de lingua inglesa Oxford’, que o definiu como

Hashtag n. 1 Uma palavra ou frase precedida por uma cerquilha (#), usada em sites e
aplicativos de midia social [...] para identificar mensagens relacionadas a um tépico
especifico; 1.1 o prdprio simbolo da cerquilha (#)®

O uso de hashtags se tornou um elemento importante nas redes sociais, pois, além de
permitir o acesso facil e rapido a um grupo de publicaces sobre um assunto de interesse,
possibilita a demarcacdo de tendéncias entre os usuarios de uma rede social. 1sso acontece
porque a popularidade de uma hashtag indica que um assunto ou tipo de conte(ldo também esta
se tornando popular. Em 2016, o termo “travel” - viagem, em inglés - estava entre as cinquenta

hashtags mais populares do ano no Instagram®. No ano seguinte, 2017, seu Uso cresceu tanto

® O que ¢ hashtag? https://canaltech.com.br/produtos/O-que-e-hashtag/. Acessado em 31 de outubro de 2018.

" Hashtag https://en.oxforddictionaries.com/definition/hashtag . Acessado em 31 de outubro de 2018.

8 Tradugdo livre do original “hashtag NOUN 1A word or phrase preceded by a hash sign (#), used on social media
websites and applications, especially Twitter, to identify messages on a specific topic. 1.1 The hash sign (#)”

° 158 Most Popular Hashtags for Instagram, Marketing and More https://www.shortstack.com/blog/158-most-
popular-hashtags-for-instagram-marketing-and-more-2017/ . Acessado em 31 de outubro de 2018.
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que “travel” passou a figurar entre as dez hashtags mais populares no aplicativo®. O notavel
crescimento no uso da #travel é um sinal de que o assunto se torna cada vez mais importante e
relevante dentro do universo dessa rede social e, consequentemente, para 0s seus usuarios. O
crescimento da quantidade de vezes que a #travel foi utilizada parece indicar que o contetdo
relacionado a viagens também se tornou mais frequente na rede social. Dai a pertinéncia de
realizar uma pesquisa que se dedique a estudar as publica¢des de viagem no Instagram.

Nesse contexto, se a proposta de pesquisa € entender de que forma as imagens
fotograficas de viagem se constituem a partir de publicacbes no Instagram, ndo parecia
proveitoso analisar qualquer imagem, publicada por qualquer perfil. Buscou-se, entéo, perfis
cuja relevancia, dentro da midia em que se inseriam, fosse confirmada e cujas publicacGes
contassem com a aprovacao de seus pares. Afinal, se tais perfis contavam com o reforco
positivo de ter muitos seguidores, muita influéncia, e se suas publicacbes somassem muitas
curtidas, como sinal de apreciacéo dos outros usuarios da rede social, este parecia ser um bom
parametro para selecionar as imagens a serem analisadas. Esta seria uma maneira de nao correr
o risco de escolher fotografias de modo aleatério, sem nenhum tipo de garantia de que

revelassem algo sobre a configuragdo das imagens de viagem no Instagram.

Entdo, partiu-se efetivamente para a selecdo de tais perfis e publicacdes. Mas por onde
comecar? De inicio, um critério de selecdo possivel para encontrar perfis voltados a viagens
que fossem relevantes seria a quantidade de seguidores. Os perfis nesse seguimento com mais
seguidores seriam, em uma analise imediata, os que agradam mais 0s usuarios do Instagram
interessados em viagens. E possivel que se argumente que o alto nimero de seguidores poderia
ser reflexo de altos investimentos em publicidade, por exemplo, de modo que seu alcance é
maior e, portanto, sdo mais vistos e mais seguidos. No entanto, ha de se admitir que, mesmo
que a publicidade tenha o seu papel na divulgacdo desses perfis, 0s seguidores apenas
permanecem recebendo regularmente as imagens publicadas por eles porque, em algum nivel,
tais publicacGes os agradam. Se ndo agradassem, estariam livres para deixar de segui-los, ou,
até mesmo, nem ter seguido em um primeiro momento. Nao ha aqui a intencdo de diminuir o
impacto que investimentos em publicidade podem ter em um perfil. E sabido e amplamente
difundido que a publicidade impacta profundamente os nimeros em redes sociais. Contudo, a

permanéncia dos seguidores —na maioria dos perfis selecionados, na casa dos milhdes — sinaliza

10 Instagram Reports 2017 Usage Trends, Including Top Hashtags and Most Followed Celebrities
https://www.socialmediatoday.com/news/instagram-reports-2017-usage-trends-including-top-hashtags-and-
most-follow/511913/ . Acessado em 31 de outubro de 2018.



https://www.socialmediatoday.com/news/instagram-reports-2017-usage-trends-including-top-hashtags-and-most-follow/511913/
https://www.socialmediatoday.com/news/instagram-reports-2017-usage-trends-including-top-hashtags-and-most-follow/511913/

32

que o contetdo produzido os agrada, bem como as imensas quantidades de curtidas em cada

publicacao.

A Statista'! é um portal que se caracteriza como um fornecedor de dados e estatisticas
de mercado e de consumo. Um dos estudos realizados resultou no grafico abaixo (Imagem 5)
que revela, conforme indica o titulo, os influenciadores de viagem mais seguidos no Instagram
em julho de 2018. Os dez perfis indicados foram considerados para compor os perfis cujas

imagens seriam analisadas nesse trabalho.

Internet » Social Media & User-Generated Content > Most popular travel influencers on Instagram worldwide 2018

Most-followed travel influencers on Instagram worldwide as of July 2018
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Imagem 5: gréfico dos perfis influenciadores do nicho de viagens com mais seguidores em todo o mundo em
julho de 2018. Fonte: Statista

Segundo a Statista (Imagem 5), os perfis de viagem no Instagram com mais seguidores

em julho de 2018 eram:

@muradosmann
@chrisburkard
@doyoutravel
@gypsea_lust
@alexstrohl
@yamashitaphoto
@newyorkcity
@maxrivephotography

NG~ WNE

11 Acessado em 19 de outubro de 2018: https://www.statista.com/aboutus/.
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9. @wisslaren
10. @hannes_becker

Porém, apenas essa Unica fonte ndo bastaria para formar uma sdlida lista de perfis que
representassem como sdo as publicacfes de viagem no Instagram. Se o0 objetivo era obter uma
lista representativa dos perfis de viagem no Instagram, o nimero de seguidores ¢ um sinal
importantissimo, mas a recomendacdo de revistas, blog e portais reconhecidos também ¢
valiosa. A fim de assegurar 0 maximo possivel de credibilidade a lista de perfis cujas
publicacBes seriam analisadas quanto a representatividade de suas publicagdes em relacdo ao
objetivo da pesquisa, foram comparadas dez listas diferentes de perfis de viagem no Instagram.
Incluindo a lista j& mencionada da Statista, também foram consideradas as sugestdes de perfis
de viagem do Instagram das revistas e blogs Business Insider de janeiro 2018, da Forbes de
dezembro 2017, da Harper’s Bazaar de janeiro 2018, da Frommer’s, do Hotel Urbano de junho
2018, do Carpe Mundi - Viagem e Turismo de fevereiro 2018, do Hostel World de setembro
2017, da GQ Brasil de dezembro 2017 e da Condé Nast Traveller de novembro 2017. As listas

podem ser lidas na integra no Anexo | desse trabalho.

Vale mencionar que o periodo que que as listas foram montadas e disponibilizadas nos
respectivos sites e blogs citados, temporalmente, ndo se distancia excessivamente da data de
realizacdo desse trabalho. Este fator € importante em razdo da rapidez com que as mudancas
ocorrem nos meios digitais. Para evitar discrepancias, a proximidade temporal parece um fator
relevante em pesquisas que avaliem redes sociais em ambientes digitais. O método de avaliacdo
que proporcionou tais listas ndo € explicitado e parece ser bastante subjetivo. O critério, supde-
se, é a qualidade das publicacdes. Sdo todas revistas ou blogs de destaque, reconhecidos seja
por seu papel jornalistico e comunicacional de informar sobre os mais diversos assuntos, seja

por seu papel ativo no mundo das viagens.

A andlise comparativa das dez amostras citadas, as listas de perfis de viagem no
Instagram com mais seguidores ou que vale a pena conferir, culminou na imagem 6. Nela,
constam os perfis mais mencionados entre as dez listas, a quantidade de vezes que foram
mencionados e em quais listas estavam presentes. O perfil @beautifuldestinations foi
desconsiderado por seu carater de aglutinador de publicacbes de diversos perfis, 0 que o

distancia do perfil pessoal com uma producéo propria que é o alvo dessa pesquisa.
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Perfil no Instagram Mencdes Publicagdes ou blogs

@doyoutravel 5 Statista, Business Insider, Harper’s Bazaar,
Carpe Mundi, CN Traveller

@gypsea_lust 4 Statista, Harper’s Bazaar, Carpe Mundi,
CN Traveller

@alexstrohl 4 Statista, Business Insider, Forbes, GQ
Brasil

@muradosmann 3 Statista, Harper’s Bazaar, Frommers

@expertvagabond 3 Forbes, Frommer’s, Hotel Urbano

@chrisburkard 2 Statista, Business Insider, CN Traveller

Imagem 6: tabela com os perfis de viagem mais citados dentre as listas de recomendac&o de blogs, sites e
publicacdo.

Surpreendentemente ou ndo, entre os seis perfis mais recomendados dentre as listas de
blogs e revistas analisadas comparativamente, cinco estdo no topo do ranking de perfis com
mais seguidores da Statista. Essa constatacao ajuda a corroborar a ideia de que a quantidade de
seguidores estd, de alguma forma, relacionada ao quanto esses perfis sdo apreciados, nao s

pelos usuarios do Instagram, como também pelos blogs e revistas citados.

Por fim, chegou-se a uma série com seis perfis dedicados a viagens no Instagram cujas
publicacGes fotograficas mereceriam ser analisadas a luz da semidtica de Peirce, por meio da

visdo de Santaella. Séo eles:

@doyoutravel
@gypsea_lust
@alexstrohl
@muradosmann
@expertvagabond
@chrisburkard

ouhkwndE

Uma vez selecionados os perfis, algum tipo de selecdo das publicacdes haveria de ser
feita. Segundo Gil (2002), em relacdo aos aspectos que afetam uma pesquisa cientifica, a
delimitacio temporal é um critério que pode ser adotado. E ela que vai determinar o periodo de

tempo em que o fendmeno estudado se localiza. Considerando o objetivo de analisar fotografias
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de viagem, uma associacdo de ideias é evidente: fotografias de viagem, em geral, sdo tiradas

durante férias.

No Brasil e em muitos outros paises, ha dois periodos comumente destinados a férias,
que sdo o final do ano (dezembro-janeiro-fevereiro) e o meio do ano (junho-julho-agosto). Isso
porque € durante esses meses que acontecem a maior parte dos recessos escolares. No Distrito
Federal, por exemplo, em 2018, segundo a Secretaria de Educacdo, o primeiro semestre letivo
ocorreu de 15 de fevereiro até 9 de julho e o segundo, de 26 de julho até 20 de dezembro®?.
Padrdo semelhante se repete por todo o pais, inclusive na rede privada de escolas. Dessa forma,
pais com filhos em idade escolar frequentemente preferem tirar férias no mesmo periodo que
os filhos para poderem cuidar dos mesmos e disfrutar de tempo com a familia. Assim, aqueles

que decidem viajar de férias frequentemente viajam nesses meses.

No hemisfério norte, as estacdes do ano com caracteristicas bem marcadas predominam
— inverno frio e com neve, verdo quente, primavera florida e outono com folhas secas. Assim,
0 periodo mais popular para o setor de viagens acaba sendo o verdo, quando os dias sdo mais
longos e é possivel aproveitar melhor o tempo ao ar livre. Segundo matéria da Forbes', o més
de julho corresponde a época mais popular para viagens de avido. A razdo disso sao viajantes
de férias, tanto em viagens pessoais quanto de familia, devido ao recesso escolar. Além disso,
h& muitas viagens a trabalho neste més. E a matéria traz um dado interessante: em 2014, 71.8
milhGes de pessoas viajaram de avido em julho, segundo o Bureau of Travel Statistics dos
Estados Unidos. O numero representa 37% mais passageiros do que no més de fevereiro, que €

0 COm menos viagens.

Ainda nos Estados Unidos, pesquisa da empresa de analise de dados Gallup'* afirma
que julho é, com muita vantagem, o més mais popular para férias de verdo, com 51% dos
entrevistados pretendendo ter seu recesso no periodo. Ja a empresa de criacdo de conteido
digital Taboola®® afirma que, por meio de sua tecnologia de analise de dados de consumo, um
dos meses com mais alta demanda de producdo de conteldo relacionado a viagens &,

justamente, julho. E exatamente nesse contexto que se enquadram os perfis de viagem no

12Acessado em 21 de outubro de 2018: http://www.se.df.gov.br/1818-calendarios-2018/ .

3 How To Survive July, The Busiest Air Travel Month Of The Year. Acessado em 21 de outubro de 2018:
https://www.forbes.com/sites/michelinemaynard/2015/07/06/how-to-survive-the-busiest-air-travel-month-of-the-
year/#6f8f46063506 .

14Majority of Americans Plan to Vacation This Summer. Acessado em 21 de outubro de 2018:
https://news.gallup.com/poll/6112/majority-americans-plan-vacation-summer.aspx.

15 Consumer Data: These 2 Months Have the Highest Demand for Travel Content. Acessado em 21 de outubro
de 2018: https://blog.taboola.com/travel-content-data-best-month/ .
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Instagram selecionados para ter suas publicagdes analisadas. Julho se mostrou, entdo, como o

més mais indicado para delimitar temporalmente o objeto de analise.

PVVVVVPVIPVPVIPY
¥| vovvvvveovvee 4.2 LRillion
VVVVVVPVOVPPY s perdoy

POV

95 Million . o o= E 40 Rillion

photos/videns are photos/videos have

been shared so far

o DHL
‘l
HE]. .

shared every day

Imagem 7: infografico mostra a quantidade de curtidas e compartilhamentos de fotos e videos por dia e
quantidade total de publicaces até 2017. Fonte: Fonte: Deepak Nadiminti®

Apbs o recorte temporal no més de julho, deparou-se com outro problema: a quantidade
de publicacdes extremamente assimétrica entre os perfis. Alguns publicavam fotografias varias
vezes ao dia, somando mais de trinta fotos ao longo do més. Outros, publicavam com menor
frequéncia, por vezes até mesmo apenas uma vez por semana. A fim de equilibrar a contribuigdo
de cada perfil a pesquisa, se estipulou que arbitrariamente que seriam analisadas apenas cinco
publicacdes de cada perfil. O critério de selecdo seguiu a mesma linha de raciocinio que regeu
a escolha dos perfis: a aprovacao dos seguidores. Dentre as mais de 40 bilhdes de publicagéo
feitas no Instagram de seu langamento até 2017 (Imagem 7), se estima que cerca de 4,2 bilhdes
de curtidas sejam dadas todos os dias. Assim, esse mecanismo se consolida como uma das
principais formas de engajamento oferecidas pela plataforma e utilizadas pelos usuarios. De
acordo com Barreiro, Vieira, Borges e Moares, “o botao curtir nada mais ¢ do que o reforgo

positivo das fotografias postadas no Instagram, sendo considerado também um controle da vida

18 Instagram Statistics 2019. Acessado em 9 de novembro de 2018. https://louisem.com/152018/instagram-stats-
2019
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do usuario. As fotos que foram mais curtidas tendem a se repetir” (2014, p.8). Os autores
prosseguem a andlise da curtida, que assume o papel de feedback positivo em fotos no
Instagram. Estabeleceu-se, entdo, que as cinco publicacGes fotograficas mais curtidas de cada
perfil ao longo do més de julho seriam o objeto de investigacdo. As quantidades de seguidores
dos perfis e de curtidas nas fotos do més de julho podem ser conferidas na integra no Anexo II.
Com isso, a selegdo final somou um conjunto de trinta fotos de viagem prontas a serem

submetidas a analise.
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3. REFERENCIAL TEORICO
3.1. Aimagem e a cibercultura

A interacdo mediada por dispositivos e aparelhos como computadores, tablets,
smartphones, entre outros, que eliminam a necessidade da presenca fisica para que 0s
individuos possam se relacionar criou um novo espaco de comunicacao e relacionamento entre

os individuos. E o ciberespaco, que se define, segundo Lévy, como

0 novo meio de comunicacdo que surge com a interconexdo mundial dos
computadores. O termo especifica ndo apenas a infraestrutura material da
comunicacdo digital, mas também o universo oceanico de informacGes que ela abriga,
assim como os seres humanos que navegam e alimentam esse universo. (LEVY, 1999,
p. 93)

O autor estabelece que uma das principais funcGes do ciberespaco é o acesso a distancia
aos diversos recursos de um computador. Isso se d& devido as potencialidades que as
informac@es produzidas e armazenadas de forma digital, numérica, fornecem em relacédo a sua
circulacdo online, ou seja, pela internet. A imagem é uma dessas informacGes que podem ser
acessadas e compartilhadas a distancia por meio de computadores e dispositivos moveis.

E nesse contexto que se ambientam as redes sociais na internet. Segundo Recuero (2009,
p. 24) uma rede é composta por atores e suas conexdes, sendo uma "metafora para observar os
padrdes de um grupo social, a partir das conexdes estabelecidas entre os diversos atores".
Constituidas no ciberespaco e mediadas por computadores ou outros dispositivos moveis, as
redes sociais na Internet sdo personagens centrais da contemporaneidade, influenciando a forma
como as pessoas se relacionam, o mercado atua e a informacéo circula.

Por meio de sites e aplicativos de redes sociais, como Instagram, usuarios podem se
conectar, interagir e se relacionar independentemente de sua localizagdo no tempo e espaco.
“Uma vez que uma informagdo publica se encontra no ciberespago, ela estd virtual e
imediatamente @ minha disposicdo, independentemente das coordenadas espaciais de seu
suporte fisico” (LEVY, 1999, p. 94). De acordo com o autor, o ciberespaco permite n&o sé o
acesso a texto, imagens, videos, enfim, qualquer tipo de informacdo, mas também que cada um
o “alimente” com o contetido que quiser. “Torna-se possivel, entdo, que comunidades dispersas
possam comunicar-se por meio do compartilhamento de uma telememaria na qual cada membro
1é e escreve, qualquer que seja sua posicdo geografica” (ibid, p.94), conclui o autor. E
exatamente o que acontece nas redes sociais digitais, cuja caracteristica de fazer parte do
ciberespaco permite que cada usuario publique contetdo disponivel ao acesso de outros

participantes da rede, incluindo textos, fotos, videos de sua prépria autoria.
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A existéncia da cibercultura e de suas redes sociais esta associada ao surgimento de
novas tecnologias, como smartphones, geralmente providos de cameras fotograficas digitais.
Esse tipo de aparato mével inaugura um momento sociocultural em que praticamente todos tem
0 poder do registro instantaneo e do compartilhamento em tempo real. A conjuncdo da nova
tecnologia de captura de imagens em formatos digitais e a possibilidade de compartilhamento
no ciberespaco causaram alteracfes na comunicacdo e na propria profissdo jornalistica.
Westbrook (2002) explica que

com a introducdo de maquinas fotograficas digitais, o fotojornalismo aumentou
grandemente sua capacidade para reportar noticias em questdo de minutos ao redor do
mundo. Nao mais limitado por exposi¢cdes em um rolo de filme, chips digitais podem
acumular milhares de imagens [...] Com uma conexdo de internet sem fios, um
fotojornalista pode enviar imagens do campo para o seu editor numa fracdo de segundos
apos a captura inicial. Como um meio, a fotografia digital abriu novas jurisdi¢es por
reunir noticias, de pequenos e pessoais boletins informativos, para blogs on-line. Estas
novas jurisdi¢cBes significam um mercado aumentado e um passo acelerado para a
transmiss&o de noticias através de imagens fotograficas (WESTBROOK, 2002)

Nos meios digitais, o compartilhamento de informagfes, sobretudo em forma de
imagens, adquiriu novos contornos. Isso porque, conforme a célebre afirmagdo de McLuhan
(1964) de que “o meio ¢ a mensagem”, seria impossivel se separar a mensagem do meio, uma
vez que a mensagem € determinada tanto pelo meio em que se veicula quanto pela intencédo de
seu autor. E o que explica Santaella (2003), que também declara serem inseparaveis as midias
das formas de socializacdo e cultura que sdo capazes de criar. “O advento de cada novo meio
de comunicacao traz consigo um ciclo cultural que Ihe é préprio e que fica impregnado de todas
as contradi¢Oes que caracterizam o modo de producdo econdmica em que um tal ciclo cultural
toma corpo” (ibid, p.117). Evidentemente, ambas as asser¢des se aplicam também aos meios
digitais e aos seus produtos, como sdo os sites e aplicativos de redes sociais.

Santaella (2003) traga um panorama dos ambientes comunicacionais originados nas
experiéncias agregadoras e atividades socializantes promovidas pela internet. E-mail, salas de
chat, multi users domains e a propria web, com seus sites, home pages e browsers. Algumas
das principais caracteristicas desses ambientes sdo o seu acesso facil, pablico, aberto a outros
membros da comunidade digital, mas também que as - inimeras - informagdes compartilhadas
reproduzem a rapidez do ato de publicar e se tornam passageiras, momentaneas. Segundo a
autora, "as redes nos dotam com o poder de virtualmente atravessar o planeta de ponta a ponta
em fragdes de segundo [...] as comunidades que se criam correm 0 risco de se tornarem cada
vez mais aéreas, frageis e efémeras”(2003, p.123). Com alto nivel de participacao de individuos

diversos e facilidade de acesso e compartilhamento de contetido, o ciberespaco e as suas redes
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sociais acabam somando sua propria “malha hibrida de linguagens” de onde nasce algo novo
que emerge com sua propria identidade. “Essa reconfiguragdo da linguagem ¢é responsavel por
uma ordem simbolica especifica que afeta nossa constituicdo como sujeitos culturais e os lacos
sociais que estabelecemos” (ibid, p.125).

Ora, se 0s espacos digitais reconfiguram a linguagem, os sujeitos culturais e os lagos
sociais, sem duvida a comunicacdo, em texto, imagem e outras maltiplas formas, vai trazer
consigo caracteristicas proprias em relacdo a outros meios. Sobre a forma como as linguagens

alteram a forma como o individuo se configura, Santaella explica que

quando seres humanos se engajam em uma estrutura simbdlica complexa, até certo
ponto, eles sincronizam ou harmonizam sua prdpria simbolizagdo interna com essa
estrutura. O resultado de estarmos imersos em um tal meio leva a uma gradual
sincronizacdo simbolica. Com isso, nds constituimos nossos proprios programas como
seres sociais. A comunicagdo protética e aquilo que ela cria, especificamente,
programas interativos de entretenimento, a internet, o ciberespaco, e a realidade virtual,
ndo sdo uma mera questdo de mercado compartilhado ou mesmo de contettdo. Em um
sentido mcluhiano fundamental, essas coisas sdo partes de nés mesmo. Como ocorre
em todas as formas de discurso, sua existéncia nos conforma. Uma vez que elas séo
linguagens, € dificil ver o que elas fazem, pois o0 que fazem ¢é estruturar a propria viséo.
Elas agem nos sistemas - sociais, culturais, neurolégicos - através dos quais nés
produzimos sentido. Suas mensagens implicitas nos modificam” (2003, p.125)

Em outros termos, a autora prossegue afirmando que a sociedade informacional produz
ndo sé uma reconfiguracdo da linguagem, como também do sujeito, que, na era digital, se torna
multiplicado, disseminado e descentrado, resumido em uma identidade instavel. A digitalidade
se opbe a cultura impressa, que acarretava uma materialidade estavel. Se "a midia sempre
transforma aquilo de que trata, embaralhando identidades e referencialidades”(ibid, p.128), a
internet potencializa as comunicagdes descentradas e multiplas.

A autora defende cinco fases culturais, com caracteristicas proprias de suas linguagens
e de seus sujeitos. Sdo elas a cultura da oralidade, impressa, de massas, das midias e
informacional-digital (cibercultura). De acordo com ela, as diferentes culturas podem afetar o
perfil cognitivo do receptor, que ela chama de leitor, em um sentido dilatado - expandido do
leitor de livros, para o de imagens, para o das formas hibridas e processos de linguagem. Os
tracos de cada leitor se formam de acordo com o contexto, as linguagens, 0s meios e suportes
informacionais e comunicacionais em meio aos quais o leitor se desenvolve e se constitui. Sao
trés tipos. O primeiro é o leitor contemplativo, meditativo. Ele se identifica na leitura do livro
impresso, em uma atividade silenciosa, solitaria, concentrada, lenta. O segundo é o leitor
movente, fragmentado. Este é filho da Revolugdo Industrial, do cenario volatil da modernidade,
e sua leitura se conformou diante da eletricidade, do cinema, da fotografia, da publicidade, na

“velocidade da reproducao e substituigdo incessante de imagens” (SANTAELLA, 2007, p.28).
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E, por fim, o terceiro ¢ o leitor imersivo, virtual. E quem navega no ciberespago, em conexdes
alineares e liquidas. As informagdes que ele 1€ sdo digitais e “tendo na multimidia seu suporte
e na hipermidia sua linguagem, esses signos de todos os signos estdo disponiveis ao mais leve
dos toques, no clique de um mouse” (ibid, p.32).

O leitor imersivo é justamente o participante de sites e aplicativos de rede social, pois é
a interatividade sua grande marca. Nessas comunidades digitais, a informagdes circula na
velocidade da luz e as rea¢des do individuo acompanham o ritmo. “No contexto comunicacional
da hipermidia, o infonauta 1€, escuta e olha ao mesmo tempo” (ibid, p.182). Logo, o dinamismo
que se relaciona com textos, imagens, videos, enfim, com os signos que chegam a ele, influencia
a forma como esse mesmo individuo vai produzir seus proprios signos, sejam fotografias, seja
a forma mesma como pensa. Santaella (2007, p.172) relaciona, ainda, a no¢éo peirceana do
signo e de sua ac¢do, tratada neste trabalho, com as “redes do ciberespaco, com seus objetos que
rolam entre os grupos, com seus ambientes hipertextuais e audiovisuais comunitério infinitos e
com as memorias compartilhadas, essas megamemorias que co-evoluem com a frequéncia e
densidade das trocas”, cuja linguagem cresce em um fluxo constante, tal qual Peirce propds que

ocorra com o processo de acao do signo.
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3.2. Semiética de C. S. Peirce

A teoria dos signos de Peirce é ampla e extremamente abstrata e ndo pode ser
desvinculada do sistema filosofico de Peirce. A semi6tica, por exemplo, estd fundamentada na
fenomenologia. Por isso, antes de mergulhar na Gramatica pura ou especulativa, €
recomendavel abordar em um pouco mais de detalhe a Fenomenologia. A razdo disso é que as

trés categorias que compdem a fenomenologia alicercam toda a obra de Peirce.

3.2.1. Fenomenologia

Fenomenologia ou phaneroscopia € 0 nome que se da ao estudo do fendbmeno ou
phaneron, que é qualquer coisa que aparece de qualquer modo a mente (SANTAELLA, 2005,
p.33). Sobre essa disciplina, Peirce tinha uma visdo particular/ propria/ Unica.

Para ele, a primeira instancia de um trabalho filosdfico é a fenomenoldgica. A tarefa
precipua de um filésofo é a de criar a Doutrina das Categorias, que tém por funcéao
realizar a mais radical anélise de todas as experiéncias possiveis. [...] A Fenomenologia,
como base fundamental para qualquer ciéncia, meramente observa os fenémenos e,
através da analise, postula as formas ou propriedades universais desses fenGmenos.
Devem nascer dai as categorias universais de toda e qualquer experiéncia e pensamento.
Numa recusa cabal a qualquer julgamento avaliativo a priori, a Fenomenologia é
totalmente independente das ciéncias normativas. (SANTAELLA, 2017, p.6)

No entanto, Santaella (2005, p.36) afirma que “sua doutrina dos signos ou semiotica
esta inteiramente baseada nas trés categorias e ndo ha como compreender as sutilezas de suas
inimeras definicBes e classificagdes de signos, sem um conhecimento cuidadoso da
fenomenologia”. Lembrando que a fun¢do da fenomenologia ¢ “encontrar as categorias mais
universais da experiéncia” (ibid, p.35), a autora explica as trés categorias tracadas a partir da
observacgao direta dos fendmenos.

Em 1867, Peirce propds que tudo que aparece a consciéncia se faz presente em uma
gradacdo de trés propriedades correspondentes aos trés elementos formais que compdem toda
e qualquer experiéncia. Em um primeiro momento, ele as chamou de 1) Qualidade, 2) Relagéo
e 3) Representagdo. Porém, “para fins cientificos, Peirce preferiu fixar-se na terminologia de
Primeiridade, Secundidade e Terceiridade, por serem palavras inteiramente novas, livres de
falsas associa¢des a quaisquer termos ja existentes” (SANTAELLA, 2017, p. 6).

Ja em 1885, dezoito anos mais tarde, Peirce estendeu as trés categorias universais do
pensamento, descobertas pela analise l6gica do fendmeno mental, para a natureza, em seu artigo
"1, 2, 3, Categorias do Pensamento e da Natureza”. Em um nivel geral, a Primeiridade
corresponde ao acaso, originalidade irresponsavel e livre, variagcdo espontanea; a Secundidade

equivale a acdo e reacdo dos fatos concretos, existentes e reais, enquanto a Terceiridade diz
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respeito & mediacao ou processo, crescimento continuo e devir sempre possivel pela aquisi¢do
de novos hébitos (SANTAELLA, 2017). Séo categorias amplas e gerais, que podem variar de
acordo com o campo de estudo a que se aplicam. O que se mantém € o substrato l6gico de cada

uma das categorias, conforme explica Santaella:

Como se pode ver, as categorias fundamentais, encontradas no pensamento e
descobertas pela analise reflexiva dos fendmenos, estdo também presentes na natureza
béasica de todas as coisas, sejam elas fisicas ou psicoldgicas. Observe-se, contudo, que
essas categorias sdo as mais universalmente presentes em todo e qualquer fenémeno.
Como tal, sdo conceitos simples aplicaveis a qualquer objeto. Nao excluem, portanto, a
variabilidade infinita de outras tantas categorias particulares e materiais, passiveis de
serem encontradas nos fendmenos. Tratam-se, pois, de ideias tdo amplas que devem ser
consideradas mais como tons ou finos esqueletos do pensamento e das coisas do que
como nogdes estaticas e terminais. Ao contrario, sdo dindmicas, interdependentes e, a
cada campo em que se aplicam, apresentam-se nas modalidades préprias daquele campo
(2017, p.6)

A primeiridade esta relacionada a consciéncia imediata, do instante presente. Trata-se
da pura qualidade de ser e de sentir, anterior a qualquer tentativa de descri¢do do fenémeno que
se V&, ouve ou sente. A qualidade da consciéncia imediata € uma impressao, um sentimento,
indivisivel, ndo analisavel, inocente e fragil. Primeiridade é presente, imediata, fresca, nova,
iniciante, original, espontanea, livre, vivida e evanescente. Santaella (2017) aponta que, para
qualquer coisa que esteja na mente em qualquer momento, ha necessariamente uma consciéncia
imediata e, consequentemente, um sentimento. Ainda, que sejam imperceptiveis, as qualidades
de sentimento estdo presentes em cada instante. “Essas qualidades ndo sdo nem pensamentos
articulados, nem sensacfes, mas partes constituintes da sensacdo e do pensamento, ou de
qualquer coisa que esteja imediatamente presente em nossa consciéncia” (ibid, p.10).

A qualidade de sentimento que se da a partir de uma consciéncia momentanea é,
segundo a autora, uma impressdo ndo analisavel e incapturavel, mas que, dependendo da
circunstancia, pode ser prolongada, como “o sabor do vinho, a qualidade de sentir amor,
perfume de rosas”, uma dor forte, “um instante eterno, sem partes, indiscernivel de prazer
intenso ou a sutil qualidade de sentir quando vamos gentilmente acordando, ddceis, ao som de
uma musica” (ibid, p.10). Portanto, a consciéncia em primeiridade se resume na primeira
apreensdo que o individuo tem das coisas, que é a qualidade de sentimento. E a primeira e
finissima, quase imperceptivel, camada de mediagdo entre o ser humano e o fenémeno. Por
meio do sentimento, vago e impreciso, a qualidade de sentir se traduz no modo mais imediato
de se estar no mundo. Ou seja, a primeiridade, as qualidades de sentimento despertadas por esse

primeiro estagio de consciéncia, tratam-se de
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estados de disponibilidade, percepcdo candida, consciéncia esgarcada, desprendida e
porosa, aberta ao mundo, sem Ihe opor resisténcia, consciéncia passiva, sem eu, liberta
dos policiamentos do autocontrole e de qualquer esforco de comparaco, interpretacéo
ou analise. Consciéncia assomada pela mera qualidade de um sentimento positivo,
simples, intraduzivel. (SANTAELLA, 2017, p.10)

A secundidade se caracteriza pela acdo e reacio em relagdo ao mundo externo. E a
factualidade da existéncia que incita o segundo estado de consciéncia. “O simples fato de
estarmos Vivos, existindo, significa, a todo momento, consciéncia reagindo em relacdo ao
mundo. Existir e sentir a agdo de fatos externos resistindo a nossa vontade” (SANTAELLA,
2017, p.10). Assim, a secundidade se faz presente no confronto, no agir, reagir, interagir com a
realidade, material e concreta, neste mundo real, sensual, independente do pensamento e, no
entanto, pensavel. Onde quer que haja secundidade, ha primeiridade. Isso porque se ha
fendmeno, ha uma qualidade, que, porém, é apenas uma parte dele, visto que, para existir, a
qualidade tem de estar encarnada numa matéria. Segundo a autora (ibid, p.10), “a factualidade
do existir (secundidade) esta nessa corporificagdo material”.

A terceiridade corresponde a sintese intelectual, a elaboracdo cognitiva, a camada de
inteligibilidade que, por meio dos signos, interpreta e representa 0 mundo. Algumas ideias sdo
frequentemente associadas a terceiridade, como “generalidade, infinitude, continuidade,
difusdo, crescimento e inteligéncia. Mas a mais simples ideia de terceiridade é aquela de um
signo ou representacdo” (SANTAELLA, 2017, p.11). Interpretamos e representamos a partir
de algo que existe no mundo, que, por sua vez, tem qualidades. Por isso, a primeiridade é
componente da secundidade e a secundidade, por sua vez, é componente da terceiridade.

Esse terceiro nivel de consciéncia esta no pensamento se estabelece fazendo a mediacdo
entre o individuo e o fenbmeno. Esse pensamento € produzido pela consciéncia com o objetivo
de conhecer e compreender qualquer coisa. E o que chamamos de percepgao. “Perceber nio ¢
sendo traduzir um objeto de percepcdo em um julgamento de percep¢do, ou melhor, é interpor
uma camada interpretativa entre a consciéncia e o que é percebido” (ibid, p.11). Este de um
signo gerar outro signo ¢ um movimento ininterrupto, continuo, esséncia da terceiridade. “Em
sintese: compreender, interpretar € traduzir um pensamento em outro pensamento num
movimento ininterrupto, pois s6 podemos pensar um pensamento em outro pensamento” (ibid,
p.11). Ou seja, € na terceira categoria fenomenoldgica que se encontra a prépria nogédo do signo
genuino. Santaella (2005, p.36) destaca

0 modo como a semiotica é extraida diretamente do interior da fenomenologia. A forma
mais simples de terceiridade é a nogdo de signo. Se o universo do signo é territdrio
legitimo da semidtica, esta ja tem inicio dentro da propria fenomenologia, ou mais
precisamente, a terceira categoria fenomenoldgica ja € uma categoria semidtica
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3.2.2. Semidtica

O signo, ideia mais simples da terceiridade fenomenologica, é o elemento central da
semiotica, que, inclusive, também ¢ conhecida como teoria ou ciéncia dos signos. “Diante de
qualquer fendmeno, isto é, para conhecer e compreender qualquer coisa, a consciéncia produz
um signo, ou seja, um pensamento como mediacdo irrecusavel entre nos e os fenomenos”
(SANTAELLA, 2017, p.11). Aqui, a atencdo serd direcionada a Gramatica pura ou
especulativa, que se dedica ao estudo propriamente dito dos signos. Esses signos sdo compostos
por uma triade entre fundamento, objeto e interpretante. Dentre as varias defini¢des de signo

apresentadas nos textos de Peirce, em uma ele afirma que:

Defino um Signo como qualquer coisa que, de um lado, € assim determinado por um
objeto e, de outro, assim determina uma ideia na mente de uma pessoa, esta Ultima
determinagdo, que denomino Interpretante do signo é, desse modo, mediatamente
determinada por aquele Objeto. Um signo, assim, tem uma relacdo triadica com seu
Objeto e com seu Interpretante (CP 8.343)

Em outra definicdo, ele afirma que o signo “é um veiculo que comunica a mente algo
do exterior. O representado € o seu objeto; [...] a ideia que provoca, o seu interpretante” (CP
1.339). Souza e Drigo (2013, p.30-31) explicam que o fundamento do signo ¢ o “carater, indole,
atributo geral que faz com que qualquer coisa seja o que €”.

Ja o objeto € algo externo ao signo, que o determina. O signo representa algo: este é o
seu objeto. Contudo, “o signo ndo é 0 objeto. Ele apenas esta no lugar do objeto. Portanto, ele
sO pode representar esse objeto de um certo modo e numa certa capacidade” (SANTAELLA,
2017, p. 12).

E, enfim, o interpretante é o efeito que é potencialmente ou efetivamente causado na
mente do intérprete. O interpretante € um outro signo gerado pelo primeiro. Ele se divide em
interpretante imediato, dinamico e final e pode ser, segundo Santaella (2017, p.12) “uma
imagem mental ou palpavel, uma acdo ou mera reacdo gestual, uma palavra ou um mero
sentimento de alegria, raiva... uma ideia, ou seja 1a o que for”.

Antes de aprofundar as nogfes de fundamento, objeto e interpretante, € preciso
esclarecer alguns detalhes. Ha, por vezes, uma confusdo relacionada a palavra signo. 1sso
porque ela é utilizada tanto para a relacdo triadica de representagdo como termo técnico para
um dos elementos que compdem essa triade - este GUltimo pode ser referido, também, como
fundamento do signo. No entanto, na maior parte das vezes, os estudiosos e tedricos utilizam a
mesma palavra para os dois conceitos. “Falar em signo ja inclui objeto e interpretante, pois

aquilo que constitui o signo € a relacdo triadica entre trés termos: o fundamento do signo, seu
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objeto e seu interpretante” (SANTAELLA, 2005, p.43). A agdo do signo se chama semiose, e
se refere ao processo do signo de ser interpretado em outro signo, a saber, o interpretante.

Drigo e Souza apontam outros pontos que merecem esclarecimento. Vale ressaltar que
0 objeto determina o signo, mas também determina o interpretante, com a mediacao do signo.
Essa representacdo feita pelo signo em relacéo a seu objeto é sempre parcial, pois sempre existe
uma “fenda entre a representa¢do (signo) e o representado (objeto), o que suscita infinitas
interpretagdes” (2013, p.30). A experiéncia colateral tem um papel importante ai, visto que 0
processo de interpretacdo € afetado pela intimidade prévia que o intérprete tem com o objeto,
de modo que “o conhecimento que se tem sobre ele vai determinar o nivel de interpretabilidade
do signo” (ibid, p.39). Por fim, muitas das triades e subdivisdes que serdo abordadas a seguir
tem alguma relacdo com o substrato 16gico das trés categorias fenomenoldgicas, correlacdo que
pode facilitar a compreenséo delas.

Santaella afirma que ha inimeras divisdes triadicas do signo e combinacdes entre elas.
Entretanto, dentre todas elas, ha trés tricotomias mais gerais “as quais Peirce dedicou
exploracGes minuciosas. Sdo as que ficaram mais conhecidas e que tém sido mais divulgadas.
Tomando-se a relacdo do signo consigo mesmo (1°), a relacdo do signo com seu objeto
dindmico (2°) e a relacdo do signo com seu interpretante (3°)” (2017, p.13). A partir dessa
I6gica, a autora desenvolveu a tabela abaixo (Imagem 8), cujos elementos serdo aprofundados

adiante:
signo 1° signo 2° com signo 3° com seu
em si seu objeto interpretante
mesmo
1.2 quali-signo icone rema
2.° sin-signo indice dicente
3.2 legi-signo simbolo argumento

Imagem 8: tabela apresenta o signo em relacdo ao seu fundamento, ao seu objeto e ao seu interpretante.
Fonte: Santaella (2017)

3.2.2.1. Fundamento do signo

Fundamentos sdo aspectos ou propriedades que habilitam o signo a funcionar como

tal. “Qualquer coisa pode funcionar como signo, desde que tenha um dos trés fundamentos que
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o habilitam para tal tarefa” (DRIGO e SOUZA, 2013, p. 30). Esses trés fundamentos se
caracterizam, segundo as autoras, pela predominancia de certos atributos.

O primeiro fundamento é a qualidade. Sabor, cor, cheiro, dor, forma, textura, linhas,
tracos, som sdo exemplos de qualidades. S&o os chamados quali-signos. De acordo com Drigo
e Souza (2013), se o intérprete, quando se depara com 0 signo, permanece em contemplacg&o,
sob os efeitos das qualidades, entdo o seu fundamento & um quali-signo. Em seu livro
“Semiotica Aplicada”, Santaclla apresenta um exemplo. Ela nos convida a tomar uma cor
qualquer, sem considerar onde essa cor esta corporificada, nem que é uma cor existente nem o
seu contexto. “Uma simples cor, como o azul-claro, imediatamente produz uma cadeia
associativa que nos faz lembrar céu, roupa de bebé etc.” (2004, p. 12). Evidentemente, a mera
cor ndo é nenhuma dessas coisas, mas as lembra, sugere. “Esse poder de sugestdo que a mera
qualidade apresenta Ihe da a capacidade para funcionar como signo, pois, quando o azul lembra
0 céu, essa qualidade da cor passa a funcionar como um quase-signo do céu” (ibid, p. 12).

O segundo fundamento € o fato de ser um existente. Algo externo, singular, que resista
a vontade, que motive acdo, reacdo ou conflito. A fotografia costuma ser usada para ilustrar
signos com esse fundamento, pois exigem uma conexao dinamica com o seu objeto no momento
do registro. Além disso, a fotografia € mecanicamente forcada a corresponder ponto a ponto
com o que ela representa. A esse tipo de signo, em que o carater de existente prevalece, se d& o
nome de sin-signo. Todo existente ocupa um lugar no tempo e no espaco. Por isso, reage em
relacdo a outros existentes, em uma série de direcBes. Essas direcdes para onde o existente
aponta formam um campo de referéncias possiveis. “O existente funciona assim como signo de
cada uma e potencialmente de todas as referéncias a que se aplica, pois ele age como uma parte
daquilo para o que aponta” (SANTAELLA, 2004, p. 13). A fumaca de um incéndio, uma pegada
na neve, um dedo que aponta, a aparéncia de uma pessoa sdo sinais latentes de significado.

O terceiro tipo de fundamento se baseia no carater de lei. E a lei, a convencdo, a
arbitrariedade, a regularidade, o habito, a generalidade, que governa e ordena os particulares.
Legi-signo é como os signos com esse fundamento sdo denominados. Em uma pintura, o carater
de lei pode tomar forma por meio de um estilo ou tendéncia de época que se repita em varias
obras de varios autores de um mesmo periodo. A propria fotografia pode ser entendida também
como um legi-signo se percebermos que ha certos padrGes nos planos, perspectivas e
luminosidade, que configuram estilos fotograficos. Outro exemplo é a palavra, que se conforma
ao sistema de regras da lingua. Santaella (2004, p. 13) esclarece que “uma lei é uma abstragao,

mas uma abstracdo que é operativa. Ela opera tdo logo encontre um caso singular sobre o qual
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agir. A agdo da lei ¢ fazer com que o singular se conforme, se amolde a sua generalidade”. Esses
casos singulares que se adequam a regra se chamam réplicas.

E importante reforcar que os trés fundamentos do signo s&o onipresentes. Podem haver
casos de dominancia, mas as propriedades “ndo sao excludentes. Em geral, operam juntas, pois
a lei incorpora o singular em suas réplicas, e todo singular é sempre um composto de
qualidades” (SANTAELLA, 2004, p. 14).

3.2.2.2. Objeto do signo

A relacdo do signo com o objeto que ele representa depende do fundamento do signo
que estd sendo considerado. As trés propriedades - qualidade, existente e lei - sdo também
utilizadas para descrever as formas como o0 signo representa o objeto. Em sintese, quando
prevalece a qualidade, o fundamento é quali-signo e, na relagdo com o objeto, 0 signo é um
icone. Quando é o carater de existente, singular, que predomina, o fundamento é um sin-signo
e 0 signo é um indice na sua relacdo com o objeto. E, por fim, se é a lei, a convencdo, que se
destaca, o fundamento € o legi-signo e, na relagdo com o objeto, o signo é um simbolo.

Antes, ¢ interessante abordar uma divisdo do objeto em dois: imediato e dindmico. “O
modo como o signo representa, indica, se assemelha, sugere, evoca aquilo a que ele se refere €
o objeto imediato” (SANTAELLA, 2004, p.15). Ja aquilo a que o signo representa ¢ o objeto
dindmico. Santaella (2004) da os exemplos de que quando falamos uma frase, a frase é o signo
e aquilo sobre o que ela fala é o objeto dindmico. O modo como a frase se constitui, a escolha
de palavras, o tom de voz etc., sdo 0 objeto imediato. Assim, € possivel formular frases como
varios objetos imediatos diferentes sobre 0 mesmo assunto ou objeto dindmico. Outro exemplo
da autora: “Quando olhamos para uma fotografia, 14 se apresenta uma imagem. Essa imagem é
0 signo e o objeto dindmico é aquilo que a foto capturou no ato da tomada a que a imagem na
foto corresponde” (ibid, p. 15). Ela traz um ultimo exemplo. Quando comparamos a primeira
pagina de dois jornais do mesmo dia, o objeto dindmico provavelmente serd 0 mesmo, no caso
0S acontecimentos mais importantes do dia. Como esses fatos séo apresentados em cada jornal
€ 0 objeto imediato, a diagramacdo, o recorte motivado pela ideologia do jornal, entre outros
fatores.

E importante estar atento ao verbo utilizado para cada tipo de signo. Um icone sugere,

um indice indica e um simbolo representa, pois a

semantica é indicadora do fato de que, dependendo da natureza do fundamento do signo,
se é uma qualidade, um existente ou uma lei, também seréa diferente a natureza do objeto
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imediato do signo e, consequentemente, também sera diferente a relacdo que o signo
mantém com o objeto dinamico. [...] Assim, o objeto imediato de um icone s6 pode
sugerir ou evocar seu objeto dinamico. O objeto imediato de um indice indica seu objeto
dindmico e o objeto imediato de um simbolo representa seu objeto dinamico
(SANTAELLA, 2004, p.16)

Recapitulando, a relagdo do signo com o seu objeto acontece de acordo com trés
modalidades, conforme descreve Santaella (2000, p.21): “(1) quando a relagcao com seu objeto
estd numa mera comunidade de alguma qualidade (semelhanca ou icone)”; “(2) quando a
relagdo com seu objeto consiste numa correspondéncia de fato ou relagdo existencial (indice)”;
e “(3) quando o fundamento da relagdo com o objeto depende de um carater imputado,

convencional ou de lei (simbolo)”.

icone

Drigo e Souza (2013) reforcam que s6 se acessa 0 objeto dinamico com a mediacao do
objeto imediato. Se é por semelhanca, similaridade, de qualidades que o signo alude, sugere seu
objeto, entdo ele é um icone. Alguns exemplos séo o verde dos olhos de alguém que lembra a
natureza, “‘uma pintura abstrata, por levar-nos a devanear na busca de uma semelhanca com
algo reconhecivel do mundo concreto” (ibid, p. 61). Ou seja, 0 icone sé pode sugerir ou evocar
algo porque a qualidade que ele apresenta é similar a uma outra qualidade. Resumindo,
Santaella (2004, p. 17) conclui que "icones sdo quali-signos que se reportam a seus objetos por
similaridade".

O icone ndo representa efetivamente nada, pois qualidades nao representam, sé
presentificam. Por isso, 0 seu objeto imediato € a sua prépria qualidade, seu fundamento, sem
que haja nada que remeta ao objeto dinamico. “Entretanto, justamente porque nédo representam
nada, elas ficam abertas para despertar cadeias associativas de semelhanca” (SANTAELLA,
2004, p. 17-18) com uma infinidade de outros objetos.

Peirce dividiu os signos icdnicos em imagem, diagrama e metéafora. Santaella (2004,
p-18) explica que “a imagem estabelece uma relagdo de semelhanca com seu objeto puramente
no nivel da aparéncia”; que “o diagrama representa seu objeto por similaridade entre as relagdes
internas do objeto que o signo visa representar”, tendo como exemplo 0 mapa das linhas de
metrd de uma cidade; e que “a metafora representa seu objeto por similaridade do significado
do representante e do representado” que sdo duas coisas distintas, como, por exemplo, a

conhecida analogia que se faz entre a velhice ser para a vida o que a noite é para o dia.
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indice

O signo indicial remete a algo real, singular em sua existéncia. “O fundamento de um
indice é sua existéncia concreta e isso implica em se referir a algo singular, pertencente ao aqui
e agora” (DRIGO e SOUZA, 2013, p.61). Ele mantém uma conexao de fato, dindmica, como o
seu objeto. O objeto imediato do signo indicial ¢ o0 modo como ele indica um outro existente,
seu objeto dindmico. Um bom exemplo de indice ¢ a fotografia. “Uma camera captura um
existente do mundo real - objeto dindmico. Ela capta esse objeto de certa maneira, sob certo
ponto de vista, que envolve o enquadramento, o angulo, a proximidade, enfim. Esse modo de
recortar o objeto fotografado é o objeto imediato” (ibid, p.61). Outros exemplos de indice sdo
as nuvens escuras no céu que indicam chuva iminente. O chdo molhado também pode ser indice
de gue aconteceu uma chuva. Uma cicatriz pode ser indice de uma cirurgia; o tremor, do frio;
aruga, da passagem do tempo.

indices envolvem icones, pois portam qualidades que podem se assemelhar as de outros
objetos, os sugerindo. Entretanto, eles funcionam como indice por outras razbes. Santaella
(2004, p.20) explica que “acdo do indice ¢ distinta do aspecto icOnico. Para agir indicialmente,
0 signo deve ser considerado no seu aspecto existencial como parte de um outro existente para
o qual o indice aponta e de que o indice ¢ parte”. Entre o indice e o objeto ha uma ligagao, uma
conexao de fato. O indice, nas palavras de Peirce “se refere a seu objeto ndo tanto em virtude
de uma similaridade ou analogia qualquer com ele, nem pelo fato de estar associado a caracteres
gerais que esse objeto acontece ter, mas sim por estar huma conexdo dindmica (espacial,
inclusive) [...] com o objeto individual” (CP 8.41).

Outro tipo de indice interessante a se mencionar sao as “palavras-seta” (CP 3.419), que

podem se corporificar em alguns

pronomes relativos (que, quem, o qual, cujo), que se referem ao termo imediatamente
anterior - ‘Este ¢ o dinheiro que lhe devo.” -; 0os demonstrativos (aquele, este), e
possessivos (meu, seu, nosso, etc.) - ‘Aquela é a minha casa” -; 0s advérbios e
interjeicbes - ‘Ei, olhe aqui!’. Também na linguagem oral, tracos indexicais se
presentificam na forma de gestos, expressdes fisiondmicas, tom, pausas, enfim, tracos
ndo-verbais que perpassam a fala e ligam o discurso ao que esté fora dele (DRIGO e
SOUZA, 2013, p.117)

A razdo disso é que essas palavras, gestos, expressdes compelem o ouvinte a olhar em
uma direcdo. Elas compartilham de caréater do indice de ser ligado aos fatos e coisas existentes

da vida. Em sintese, para Peirce, o indice, “como um dedo apontando, exerce sobre a atengdo
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uma forca fisioldgica real, como o poder de um magnetizador, dirigindo-a para um objeto
particular dos sentidos” (CP 8.41).

Simbolo

O fundamento do simbolo € o legi-signo. Assim como o icone sugere e o indice indica,
o simbolo representa. A acdo do simbolo se d& na conformacgdo de um singular a uma lei,
convencdo, generalidade, regularidade. Alguns exemplos de simbolo, segundo Santaella (2004)
sdo hino nacional e a bandeira de um pais, que, devido a convengdes sociais, representam o
pais. O objeto imediato do simbolo, nesses casos, € 0 modo como representam o pais, o recorte
que fazem dele, seja pela melodia, letra, ritmo do hino, seja pela cores e formas que compdem
a bandeira. O objeto dindmico € o proprio pais.

A autora demonstra que “o objeto dinamico de um simbolo, especialmente quando o
simbolo é um conceito, se perde de vista” (2004, p. 21) ao usar de exemplo seu proprio livro.
O modo como recorta e apresenta o conteudo é o objeto imediato do simbolo. J& o objeto
dindmico sdo todos os assuntos abordados, toda a obra dos tedricos a que faz referéncia, aulas,
artigos, etc. A nocao de experiéncia colateral tem bastante influéncia na interpretagdo que um
intérprete pode fazer do simbolo. Se ele ja teve contato com outros objetos imediatos de um
objeto dindmico a que o simbolo faz referéncia, a interpretacdo seré mais facil e ampla.

A lei, geral, se aplica aos particulares. Esses particulares sdo constituidos por
qualidades. Dai se percebe o motivo por que o simbolo é bem mais complexo que o icone e 0
indice: ele os inclui (SANTAELLA, 2004). Quando, por uma convencdo social, um icone, como
a bandeira do Brasil, é tomado como simbolo — que representa a nagdo brasileira—, os icones
que o formam (cores, formatos) também passam a funcionar como legi-signos, porque a
convencdo lhes imputa esse carater. E mais, todas as bandeiras particulares se constituem em

sin-signos, réplicas do legi-signo.

3.2.2.3. Interpretante do signo

O terceiro e ultimo elemento da triade que compde o signo é o interpretante. "O
interpretante € o efeito interpretativo que o signo produz em uma mente real ou meramente
potencial” (SANTAELLA, 2004, p. 23). O percurso do interpretante acontece em trés passos:

imediato, dinamico e final.
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O interpretante imediato € interno ao signo. Ele se refere ao potencial interpretativo do
signo, em nivel abstrato, que sé vai se efetivar quando o signo encontrar um intérprete. Um
livro ndo-lido tem o potencial de produzir determinados efeitos interpretativos, que pertencem
objetivamente a ele, como signo, mas que sé se concretizam ao encontrar um leitor, um
intérprete.

O segundo nivel é o interpretante dindmico. Trata-se do efeito que o signo efetivamente
produz em um intérprete. Ai entra a questao da dimensédo psicoldgica do interpretante particular,
pois o interpretante dindmico é o efeito singular que o signo provoca em quem o interpreta. Ele
se divide em emocional, energético e légico. O interpretante dindmico é emocional quando o
efeito despertado é uma simples qualidade de sentimento. “Icones tendem a produzir esse tipo
de interpretante com mais intensidade: musicas, poemas, certos filmes trazem qualidades de
sentimento para o primeiro plano” (SANTAELLA, 2004, p.25). O interpretante dinamico é
energético quando corresponde a uma acao, esfor¢o, fisico ou mental, em que ocorre dispéndio
de energia. Por chamarem nossa atencdo, dirigirem nossa retina ou nos movimentarem na
direcdo do objeto que indicam, os indices geralmente produzem esse tipo de interpretante com
mais intensidade. O interpretante dinamico é o logico, que acontece quando o signo é
interpretado por meio de uma regra interpretativa internalizada pelo intérprete. Simbolos, por
estarem relacionados ao objeto por um habito associativo, costumam despertar esse tipo de
interpretante com mais intensidade.

O interpretante final é o terceiro e Gltimo nivel do interpretante. E um limite pensavel,
mas nunca inteiramente atingivel, segundo Santaella (2004). A autora afirma (SANTAELLA,
2004, p.26) que o interpretante final “se refere ao resultado interpretativo a que todo intérprete
estaria destinado a chegar se os interpretantes dindmicos do signo fossem levados até o seu
limite altimo”, o que ndo ¢ jamais possivel.

A relacdo do signo como o seu interpretante classifica-se em rema, dicente e argumento.
“O rema nao vai além de uma conjectura, de uma hipotese interpretativa. [...] se temos diante
de nos quali-signos iconicos, eles s6 podem produzir interpretantes rematicos” (ibid, p. 26). O
dicente ¢ uma proposi¢do, uma constatacdo. “Quando dizemos que o copo estd sobre a mesa,
este € um signo de existéncia real, pois sua veracidade pode ser constatada no local em que o
copo deveria estar. Por isso mesmo, dicentes séo interpretantes de sin-signos indiciais” (ibid,
p.26). O argumento € o interpretante caracterizado pelas sequéncias logicas, racionais. Os legi-
signos simbdlicos produzem esse tipo de interpretante.

Entdo, chega-se a conclusdo que ha apenas um fundamento do signo, que pode ser um

quali-signo, um sin-signo ou um legi-signo; que ha dois objetos, imediato e dindmico, sendo
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que o objeto dindmico na relacdo com o signo determina icones, indices e simbolos; e que ha
trés interpretantes, imediato, dindmico e final, que na relagdo com o signo sdo produzidos na
forma de rema, dicente e argumento. Esses sdo 0s principais elementos que constituem o signo

de acordo com Peirce.
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3.3. Perspectivas da imagem

A semiotica de Peirce fornece boas ferramentas para pensar, investigar e analisar todo
tipo de signo, como a imagem e a fotografia. No entanto, a luz de suas ideias e das de outros
tedricos, outras perspectivas de estudo dos signos visuais floresceram. Antes de abordar
algumas dessas perspectivas, vale retomar a fotografia de modo a reforgar sua relacdo com o
objeto a partir do viés peirceano. Drigo e Souza (2013, p.119) explicitam a relagdo existencial
entre esse tipo de signo, fotografico, e seu objeto, tanto no seu mais alto grau de indicialidade
quanto no intercambiar entre o aspecto icénico e simbolico. Se Peirce afirma que as fotografias
“mantém uma ‘liga¢do fisica’ com seu objeto, o que as tornam indiciais, pois a imagem
fotogréfica é obrigada fisicamente a corresponder ponto a ponto a natureza” (CP 2.281), pela
mesma razdo elas assumem certo carater iconico, por sua similaridade com o objeto. As
fotografias tém, ainda, certo carater simbolico, seja pelo uso de técnicas fotograficas para obter
certo efeito, seja pelo forte peso da convencdo cultural ou ainda por atuarem dentro de uma

generalizacdo.

E notdrio o fato de que existe uma forte relacéo de semelhanca entre o signo/fotografia
e 0 objeto capturado da realidade e que torna evidente seu aspecto iconico; contudo, é
0 aspecto causal com a realidade amparado nas leis da Otica que d& aval ao
funcionamento da fotografia como signo predominantemente indicial. [...] Sua afeigcéo
com o0 objeto que a determina ¢ quase “orgdnica”, portanto. E o objeto é sempre singular,
atestado pelo signo fotografico como testemunho: quanto mais nitida for sua reproducéo
do objeto, mais intensa sua indexicalidade. [...] Da mesma forma, o enfraquecimento da
indexicalidade em favor da generalizagdo aproxima a fotografia da terceiridade. Isso
pode ocorrer quando ela deixa de representar algo individual para representar uma
classe de objetos (DRIGO e SOUZA, 2013, p.119-120)

3.3.1. Os trés paradigmas da imagem

A compreensdo da fotografia e de outras formas de imagem perpassa outros vieses
tedricos. Um deles é apresentado em Imagem - cognicdo, semidtica, midia, de Lucia Santaella
e Winfried Noth (1998). O trabalho dos autores propfe a existéncia de trés paradigmas no
processo evolutivo da producdo da imagem, que eles nomeiam de pré-fotografico, fotogréafico
e poés-fotografico. O pré-fotografico caracteriza as imagens produzidas artesanalmente,
dependendo da habilidade manual para existirem. O paradigma fotografico “se refere a todas
as imagens que sdo produzidas por conexdo dindmica e captacéo fisica de fragmentos do mundo
visivel” (1998, p.157), precisando do suporte de uma maquina de registro e dependendo da
presenca de objeto reais que possam ter sua imagem capturada. O pos-fotografico trata das

imagens calculadas pela computagéo, as chamadas imagens sintéticas ou infograficas.
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A proposta de Santaella e N6th € orientada pela produgdo das imagens, mas 0s autores
ndo ignoram as consequéncias que formas diferentes de produgdo ocasionam ao
armazenamento, ao papel do agente, a natureza da imagem, a sua relagdo com o mundo, aos
meios de transmissao e, como ndo poderia deixar de ser, a relagdo com o receptor. Além disso,
as transicbes e misturas entre os paradigmas também sdo abordados pelos autores.
Considerando todos esses pontos, se estabelece de que maneira as mudancas no modo de
produzir imagens provocam, inevitavelmente, modificagdes no modo como percebemos o

mundo e na imagem que temos dele.

Paradigma pré-fotogréfico

O paradigma pré-fotografico esta amparado na producao artesanal de imagens, por meio
da habilidade manual de seu agente. Sua caracteristica basica estd na “realidade matérica das
imagens, quer dizer, na proeminéncia com que a fisicalidade dos suportes, substancias e
instrumentos utilizados impdem sua presenca” (SANTAELLA; NOTH, 1998, p.163). Se
encontram nesse paradigma as pinturas rupestres em grutas, desenhos, pinturas, gravuras,
esculturas, grafites e talvez até mesmo tatuagens. O uso do instrumento, como o pincel,

prolonga os dedos e os movimentos da mao, fazendo o gesto do agente ficar visivel.

O que resulta disso ndo é s6 uma imagem, mas um objeto Unico, auténtico e, por isso
mesmo, solene, carregado de uma certa sacralidade, fruto do privilégio da impressdo
primeira, origindria, daquele instante santo e raro no qual o pintor pousou seu olhar
sobre o mundo, dando forma a esse olhar num gesto irrepetivel (ibid, p.164).

Em relagdo aos meios de armazenamento, o paradigma pré-fotografico se encontra em
um suporte Unico e perecivel, visto que as imagens artesanais se fixam em suportes Unicos e
irrepetiveis, sujeitos as erosdes do tempo. O papel do agente é ter imaginacdo para a figuracao,
gue se materializa através de um gesto idilico, moldado pelo olhar do sujeito, criador e centrado.
As imagens artesanais tém o proposito de figurar o visivel e o invisivel, em geral por imitagéo.
Sao imagens espelho, em que “o gesto [..] visa fundir o sujeito ao mundo” (ibid, p.171), copias
de uma aparéncia imaginada. A relacdo dessas imagens com o mundo é de aparéncia, miragem,
metaforas. Sdo janelas para o mundo, com um ideal de simetria. Partem de um modelo
imaginario, sendo evocativas e, sobretudo, simbolicas.

As imagens pré-fotograficas sdo Unicas e seu meio de transmisséo sao templos, museus,

galerias. Ou seja, para acessa-las, o receptor precisa se transportar para o local onde sdo
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mantidas e conservada. Seu espago € de reclusdo. Feitas para a contemplagdo, as imagens

artesanais possuem uma aura sagrada e nostalgica, por serem Unicas e auténticas.

Paradigma fotografico

A modificagdo que se da na passagem do primeiro paradigma para o segundo est& no
processo de producdo diadico inaugurado pela fotografia. Fotografia, cinema, video pertencem
a essa categoria. A origem do paradigma fotografico se encontra nas “técnicas Oticas de
formagao da imagem a partir de uma emanagao luminosa” (ibid, p.165). Estas imagens sdo
resultado do registro do impacto dos raios luminosos emitidos pelo objeto sobre um suporte
quimico ou eletromagnético, sempre pronto para reagir ao menor estimulo da luz. Dai o carater
reativo, de confronto, desse paradigma, tracos da secundidade fenomenoldgica de Peirce.

“O ato da tomada, por seu lado, ¢ o instante decisivo ¢ culminante de um disparo,
relampago instantaneo. Dado esse golpe, tudo estd feito, fixado para sempre [...] 0 ato
fotografico nao ¢ sendo fruto de cortes” (ibid, p.165). O ponto de vista e o enquadramento
recortam a realidade, o obturador corta a duracdo do tempo. A imagem do paradigma
fotogréfico conserva o traco do acontecimento singular que ja passou. O negativo e a fita sdo

matrizes reprodutoras de infinitas copias.

A imagem revelada [...] € sempre um duplo, emanagdo direta e fisica do objeto, seu
traco, fragmento e vestigio do real, sua marca e prova, mas o que ela revela, sobretudo,
é a diferenca, o hiato, a separacdo irredutivel entre o real, reservatério infinito e
inesgotavel de todas as coisas, e 0 seu duplo, pedacgo eternizado de um acontecimento
que, ao ser fixado, indiciara sua prépria morte. No instante mesmo em que é feita a
tomada, o objeto desaparece para sempre (SANTAELLA; NOTH, 1998, p. 165)

A transicdo do paradigma pré-fotografico para o fotogréfico teve diversas
consequéncias. O meio de armazenamento dessas imagens passou para 0s negativos e as fitas,
dentro do universo dos reprodutiveis. “A imagem passou, portanto, a ganhar em eternidade o
que perdeu em unicidade, pois um negativo é passivel de ser revelado, ser reproduzido a
qualquer momento” (ibid, p. 170). O agente, movente e pulsional, deve ter capacidade
perceptiva e prontiddo para reagir, capturando o real. O registro fotografico € resultado da
complementaridade ou conflitos entre o ponto de vista do sujeito e o olhar da camera.

As imagens no paradigma fotografico tém o propésito de registrar o visivel. Como
imagens-documento, elas sdo reproducdes por captacdo, conexao e reflexo. Mais do que isso,

sdo registro do confronto entre sujeito e mundo. Elas se relacionam com o mundo como duplos,
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emanagdes, como metonimias. S&o0 biunivocas, entre o real e sua imagem. Seu ideal é de
conexao e sdo fruto de um modelo fisico. “Sombra, resto, corte, nesse tipo de imagem reina
soberano o indice” (ibid, p. 172).

O carater reprodutivel marca a forma de transmissdo das imagens fotograficas, por meio
de jornais, revistas, outdoors, telas. Tipicas da era da comunica¢do de massa, seu espaco € o da
comunicacdo. A imagem fotogréfica se oferece a observacdo e o seu ato de recepcdo € de

reconhecimento, identificacdo e memoria.

Paradigma pdés-fotogréfico

A infografia provocou mudancas radicais no modo de producdo da imagem. Antes de
ser visualizavel, essas imagens sdo pertencentes a uma realidade numérica, digital, que s6 pode
aparecer como produto visual gracas a sua composi¢do por pixels, sendo cada um
correspondente “a valores numéricos que permitem ao computador dar a eles uma posicédo
precisa no espaco bidimensional da tela” (SANTAELLA; NOTH, 1998, p.166). Ou seja, a
imagem do paradigma pds-fotografico € resultado da unido entre computador e tela de video,
com a mediacédo de calculos, operagdes abstratas, programas e sistemas.

Essas imagens sdo chamadas infograficas pois as maquinas que as geram -
computadores e similares -, operam sobre um substrato simbolico: a informacgdo. Outro nome
para elas é imagem sintética, ja que, “partindo de uma matriz de nimeros contida dentro da
memoria de um computador, a imagem pode ser integralmente sintetizada, programando o
computador e fazendo-o calcular a matriz de valores que define cada pixel [...] localizavel,
controlavel e modificavel” (ibid, p. 166). As imagens produzidas no paradigma po6s-fotografico
podem sempre ser retrabalhadas, alteradas, modificadas, visto que sua matriz computacional é
totalmente penetravel e disponivel, dando a esse tipo de imagem o potencial de estar em
perpétua metamorfose.

Por trds das imagens infogréficas ou sintéticas - imagens digitais-, ha um universo
altamente abstrato, em que atuam algoritmos, programas e simulagdes. “O que muda com o
computador é a possibilidade de fazer experiéncias que ndo se realizam no espaco tempo reais
sobre objetos reais, mas por meio de calculos, de procedimentos formalizados e executados de
uma maneira indefinidamente reiteravel” (ibid, p.168). E na virtualidade e na simulagio que

residem os principais atributos das imagens pds-fotograficas.
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Os meios de armazenamento mudam muito com esse terceiro paradigma. As imagens
infograficas, digitais, sofrem muito pouco as restricbes do tempo e do espaco. Essas
informacdes visuais existem dentro da memoria do computador, mas também dos pendrives e,
até mesmo, em nuvens de armazenamento. Quanto a reproducdo, elas sdo disponiveis,
principalmente considerando o carater de compartilnador de dados da internet. O agente
produtor desse tipo de imagem tem a capacidade de célculo para modelizagdo. Ele tem a
necessidade de agir sobre o real, atingida por mediacdes logicas e abstratas. O “olhar de todos
e de ninguém, pois a simulagdo numérica exclui qualquer centro organizador” (ibid, p.170) e o
sujeito € manipulador e ubiquo.

A natureza da imagem pos-fotografica é de visualizacdo do modelizavel, simulagéo por
variacOes de pardmetro. Sdo imagens matriz, cujo substrato simbdélico lhes da o poder de
funcionar como experimento, antecipando o mundo para controla-lo. Ja a relacdo dessas
imagens com o mundo é de simulacdo, virtualidade, metamorfose. Seu ideal é de autonomia,
fruto de um modelo simbolico, sdo imagens funcionais, experimentais e predominantemente
iconicas. Disponiveis e acessiveis por computadores e dispositivos similares, pela internet, sua
transmissdo € individual e, ao mesmo tempo, planetaria. Fruto da era da comutacdo, sua
distribuicdo é marcada pela interatividade, que, para o receptor, suprime qualquer distancia,
produzindo imersdo e navegacao. “Imediatamente transformaveis ao apertar de teclas e mouses,
essas imagens estabelecem com o receptor uma relacdo quase organica, numa interface
corpérea e mental imediata, suave e complementar” (ibid, p.174-175).

Santaella e N6th propdem, entdo, que os diferentes modos de producdo das imagens
possibilitam a divisdo em trés paradigmas. Cada um deles apresenta caracteristicas proprias e
acarreta consequéncias em diversos elementos que circundam a producéo das imagens. Forma
de armazenamento, papel do agente, natureza da imagem, sua relagdo com o mundo, meios de
transmissdo e relacdo com o receptor sdo 0s principais componentes que concretizam as

diferencas entre cada paradigma.

3.3.2. Matriz visual da linguagem e pensamento

Existem muitos tipos de linguagem: linguagem oral, escrita, visual, sonora, expressoes
corporais e faciais sdo algumas. Os meios de comunicacdo como televisdo, radio, cinema,
livros, jornais, internet e a comunicacio direta entre os seres nos dio acesso a elas. A medida
que novas tecnologias, novos meios de comunicacdo, novas formas de se relacionar se

desenvolvem, as linguagens crescem e se multiplicam. N&o ha nenhum indicador de que elas
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deverdo parar de se expandir. Com a intengé@o de postular que todas as formas de linguagem
tém suas bases em trés matrizes, Santaella lancou seu livro Matrizes do pensamento e
linguagem: sonora, visual, verbal. A autora afirma que “ha raizes logicas e cognitivas
especificas que determinam a constituicao do verbal, do visual, do sonoro e de toda a variedade
de processos signicos que eles geram” (SANTAELLA, 2005, p. 29).

Baseada na semiotica de Peirce, Santaella traca paralelos entre as estruturas Idgicas da
fenomenologia com as suas trés matrizes: a no¢do de primeiridade com a matriz sonora, a de
secundidade com a visual e a de terceiridade com a verbal. Orientada, ainda, pela mesma razéo
triadica que perpassa toda a obra de Peirce, a autora dividiu suas categorias em trios, resultando
em vinte e sete modalidades de pensamento e linguagem. Como o alvo do presente trabalho é
a analise de fotografias enquanto formas visuais, € mais relevante abordar a matriz visual

proposta pela autora (2005, p.185-260), que se ordena conforme o diagrama abaixo:

1. Matriz sonora
2. Matriz visual
2.1. Formas ndo-representativas
2.1.1. A qualidade reduzida em si mesma: a talidade
2.1.2. A qualidade como acontecimento singular: a marca do gesto
2.1.3. A qualidade como lei: invariancia
2.2. Formas figurativas
2.2.1. A figura como qualidade: o sui generis
2.2.2. A figura como registro: a conexdo dinamica
2.2.3. A figura como convencao: a codificacdo
2.3 . Formas representativas
2.3.1 Representacdo por analogia: a semelhanca
2.3.2. Representacéo por figuracdo: a cifra
2.3.3. Representacdo por convencdo: o sistema

3. Matriz verbal

As formas ndo-representativas dizem respeito a expressao visual por meio de elementos
puros, intrinsecos, como cor, forma, movimento, ritmo, textura, dimensdo, volume. “Sao
propriedades sensiveis da luz, do pigmento, da forma e do volume que se estruturam numa

unidade qualitativa autbnoma e independente. Ou melhor: sdo formas que carecem material,
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estrutural e iconograficamente de qualquer referéncia ao exterior” (SANTAELLA, 2005, p.
210). Sem indicarem nada, sem representarem nada, sem serem figurativas nem simbdlicas, sao
ricas em ambiguidade.

As formas figurativas sdo referenciais, buscam reproduzir o aspecto exterior do que
mimetizam. Sua intengdo ¢ “produzir a ilusdo de que a imagem figurada ¢ igual ou semelhante
ao objeto real” (ibid, p.2 27). Com diferentes niveis de ambiguidade, apontam elementos do
mundo, reconheciveis em maior ou menor grau. Nessa modalidade, é importante falar do
bindmio figura-fundo. O fundo nao tem contornos préprios, pois a forma é a da figura. Esta é
sempre uma estrutura mais forte, mais densa, diferenciada de um fundo amorfo, indefinido. No
nivel das formas figurativas, se encontram as fotografias, por exemplo.

As formas representativas, ou simbolicas, podem reproduzir a aparéncia das coisas
visiveis, mas como um meio de representar algo que ndo estd visivelmente acessivel, cujo
carater costuma ser geral e abstrato. Esse tipo de forma visual é formado por elementos que s
podem ser interpretados com um codigo de convengdes culturais. A relacdo que esse tipo de
forma ou simbolo mantém com o objeto representado acontece “em virtude de uma lei,
normalmente uma associacdo de ideias, que opera no sentido de fazer com que o simbolo seja
interpretado como se referindo aquele objeto” (CP 2.249).

Dentro da matriz visual de Santaella (2005), as formas figurativas se dividem em outras

nove modalidades, conforme o diagrama a seguir:

2.Matriz visual
2.2. Formas figurativas

2.2.1. A figura como qualidade: o sui generis
2.2.1.1. A figura sui generis
2.2.1.2. As figuras do gesto
2.2.1.3. A figura como tipo e esteredtipo

2.2.2. A figura como registro: a conexdo dinamica
2.2.2.1. Registro imitativo
2.2.2.2. Registro fisico
2.2.2.3. Registro por convencao

2.2.3. A figura como convencao: a codificacéo
2.2.3.1. A codificacdo qualitativa do espago pictorico
2.2.3.2. A singularizacdo das convengdes: o estilo

2.2.3.3. A codificacdo racionalista do espaco pictorico



61

Em A figura como registro: a conexdo dinamica (2.2.2), Santaella trata das figuras que
capturam e registram objetos ou situacdes do mundo visivel. Dentro da linguagem visual, sdo
as formas mais préximas da indicialidade, pois as situacdes e objetos que registram sdo
existentes. “Tanto o registro ¢ singular quanto o objeto registrado ¢ também um existente,
singular, individual” (2005, p.231). S3o imagens determinadas pelo objeto capturado, em certo
espaco e tempo. Por isso, ficam existencialmente ligadas ao seu referente, sendo capazes de
“dirigir a atencao do receptor para esse objeto em questdo” (ibid, p.231). Imagem e objeto
formam, entdo um duplo cuja ligacdo independe de qualquer interpretagdo, restando ao
intérprete apenas constatar tal conexdo como uma realidade existente. “Como imagem
indexical, ela mostra o seu objeto, aponta para ele como algo singular e existente na realidade
fisica, micro ou macroestrutural” (ibid, p. 231). Neste segundo nivel das formas figurativas, a
conexao entre imagem e objeto é dindmica, existencial, espacial, temporal, uma vez que €é de
uma relacdo de causalidade - a partir das leis da ética, por exemplo - que se origina a imagem.

Sua primeira submodalidade, registro imitativo (2.2.2.1), assim como as outras, € um
registro, portanto conta com uma ligacdo existencial entre figura e referente. O que a
caracteriza, contudo, ¢ o carater imitativo, de semelhanga e similaridade. “No caso do registro
imitativo, a figura ¢ tanto quanto possivel mimética em relagao aquilo que ela registra” (ibid,
p.233). Um exemplo dessa categoria s@o os desenhos e pinturas realistas. Esse tipo de imagem
reproduz algo externo a elas, atraves de uma conexdo espacial, mas buscam que o registro seja
imitativo, fiel, similar no maximo possivel de elementos disponiveis, conforme Santaella (2005,
p-233) explica: “o artista busca reproduzir o objeto em todos os seus detalhes com o maximo
de fidelidade”. Nesses casos, a conexdo de fato se da com a mediagdo do artista. As figuras
dessa submodalidade apresentam uma correspondéncia de fato, uma conexdo dindmica e uma
relacdo efetiva com seus objetos.

Segundo a autora, “o prototipo do registro fisico ¢ a fotografia” (2005, p.234). A
modalidade (2.2.2.2) trata da causalidade fisica da fotografia de um referente real e existente.
A fotografia é produto de um processo quimico, fisico e/ou eletromagnético, que ocorre pelas
leis da Optica, no funcionamento da camera fotogréafica e no ato da revela¢do. Por isso, sua
relacdo com o0 seu objeto é conex&o fisica e causal. O objeto é, de certa forma, impresso na
fotografia, visto que “a impressao € um trago que um corpo fisico imprime sobre ou em outro
corpo fisico” (ibid, p.235). Por isso, para Santaella, o referente real € sentido como dominante

na fotografia.
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Outro autor que reforga essa nocdo € Barthes (1984), que vé a fotografia como uma
emanacéo do referente. O autor compartilha da ideia de que a fotografia exerce o papel muito
préprio do indice de testemunhar, ser evidéncia, tornar inegavel a negacao de que o que a foto
apresenta teve uma existéncia real. Para ele a fotografia assume papel similar a quem diz
“Olhe”, “Veja”, “Aqui esta”, como quem aponta com o dedo um certo objeto. Para Sontag
(1986) também, a fotografia € um vestigio material do seu referente, um rastro do real. Para
Santaella, em todas as fotografias, a indicialidade predomina e continua atuando, mesmo
aquelas que apenas presentificam as qualidades de seus referentes, e, portanto, caminham na
direcdo da iconicidade, ou as que representam algo geral, uma classe de objetos, se
aproximando de um senso de simbolo.

A terceira e ultima submodalidade, registro por convencdo (2.2.2.3), a figura é
produzida a partir de regras ou normas de representacao figurativa que determinam o modo do
registro. Esse tipo de figura pode ter certa semelhangca com o objeto, mas, nesse caso, “a
imitacdo, para se realizar, deve se submeter a regras convencionais que dependem de um
conhecimento e aprendizado ndo s6 das convencdes que regem o registro, mas também da
natureza do proprio objeto indicado” (SANTAELLA, 2005, p.237). Os membros dessa
categoria imitam ndo sé a aparéncia, mas também os processos internos do objeto. Exemplo
disso sdo os mapas de territdrio, ferroviarios e metroviarios.

Neste ponto, Santaella traz o ponto de vista de Arlindo Machado, que defende o caréater
simbolico da fotografia. Para ele, para a fotografia existir, deve haver uma intencao explicita
do agente que domine inimeras técnicas necessarias para produzir a imagem fotografica. Outro
ponto que o autor levanta é a quantidade de mediaces - tipicas da terceiridade - que precisam
existir para que uma fotografia se realize, como a lente, o foco, os produtos de revelacéo, a
impressdo. O complexo aparato técnico e os processos de codificacdo levam a fotografia a ser,
para ele, um tipo de figura que tende ao simbolismo.

Nos outros niveis da matriz visual, Santaella aborda desde formas ndo-representativas,
com manchas e formas altamente ambiguas e abertas as possibilidades, até sistemas
convencionais arbitrarios, como os simbolos matematicos. Dentro da ampla gama de formas
que corporificam o mundo visual, a autora tragou categorias para orientar desde aquelas em que
as qualidades predominam de forma mais pura até aquelas que tendem para a generalizacéo ou

que dependem mais intensamente das convengdes socioculturais para serem compreendidas.
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4. FOTOGRAFIAS DE VIAGEM NO INSTAGRAM

Com o advento dos sites e aplicativos de rede social, a forma como nos relacionamos
com o0 mundo mudou. A qualguer momento, em qualquer lugar, podemos ter acesso, por meio
da internet, ao contetido publicado por outros usuarios. E possivel, também, e cada vez mais
comum, que, por meio de dispositivos moveis, principalmente pelas cameras digitais dos
smartphones, se registre 0 mundo em tempo real, sob pontos de vista particulares. Santaella e
Noth (1998) afirmam que as mudancas na forma de produzir imagens provocam,
inevitavelmente, alteracbes no modo como percebemos 0 mundo e na imagem que temos dele.

Entdo, o fato de a fotografia ter se tornado mais acessivel do que nunca, permitindo néo
s6 uma enorme producdo de imagens fotograficas, como também o compartilhamento das
mesmas por meio de sites e aplicativos de rede social definitivamente mudou o modo como o
ser humano percebe e se relaciona com o mundo. As alteragcbes na forma de producgéo e
distribuicdo, na intencdo do ato fotografico, e até mesmo do estatuto do agente produtor de
fotografias parece imprimir caracteristicas préprias a linguagem visual, que sé sera
compreendida se for respeitada na sua diferenca (SANTAELLA, 2000).

H& trés grandes paradigmas relacionados a producdo de imagens, de acordo com
Santaella e N6th (1998). Séo eles o paradigma pré-fotogréafico, das imagens artesanais, o
paradigma fotografico, das imagens produzidas por meio de uma maquina de registro, por
conexdo dinamica com um objeto existente, e o paradigma pos-fotografico, das imagens
numeéricas calculadas pela computacdo. No caso das fotografias digitais compartilhadas em

redes sociais, uma mistura entre paradigmas parece tomar forma.

Um paradigma hibrido?

Ap0s explicarem os trés paradigmas, Santaella e Néth resumem:

pode-se afirmar que o paradigma pré-fotografico é o universo do perene, da duracéo,
repouso e espessura do tempo. O fotografico é o universo do instantaneo, lapso e
interrupcdo no fluxo do tempo. O pés-fotografico é o universo do evanescente, em devir,
universo do tempo puro, manipulével, reversivel, reiniciavel em qualquer tempo (1998,
p.175)

Nesse contexto, os autores discorrem sobre as misturas entre paradigmas. Ao tratar de
fotografias produzidas por cameras digitais, publicadas em sites e redes sociais, eternamente

reprodutiveis, disponiveis e acessiveis, parece que essas imagens se situam em um paradigma
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hibrido entre o fotogréfico e o pds-fotografico. Quanto ao armazenamento e a reproducéo, essas
imagens parecem se situar mais no paradigma pés-fotogréfico, pois sdo disponiveis e sdo
guardadas em memodrias digitais.

Ja o papel do agente é fotografico: ele € movente, descentrado e pulsional, e captura a
realidade, com percepgéo e prontiddo para reagir. O mesmo se da com a natureza da imagem,
que € um registro do visivel, capturada por conexdo resultado do confronto entre sujeito e
mundo. Mais do que nunca, as fotografias publicadas na internet tém carater de imagem-
documento, pois em tempo real, mostram o que esta acontecendo em qualquer parte do mundo.
Desse ponto de vista, as fotos digitais ndo deixam de ser duplos, emanagdes do real, pois ainda
sdo fruto de uma conexao fisica que permite o registro do objeto. No entanto, sua transmisséo
¢ altamente interativa, e as imagens estdo sdo disponiveis e sdo acessiveis pelas redes.

A distribuicdo dessas imagens € individual, mas também faz parte de uma rede
planetaria de informacdo. Quanto ao papel do receptor, ele transita entre o paradigma
fotogréfico e pos-fotografico. Ao mesmo tempo que € interativo, produzindo a navegagdo do
usuario no interior da imagem, é também observacional, sendo que reconhecimento,
identificacdo e memdria costumam marcar a relacao do receptor com as fotografias digitais.

Por todos esses fatores, é perceptivel que a fotografia digital - ou eletrdnica, segundo
Machado (1993) - publicada em sites e em redes sociais ndo se encontra genuinamente em um
sO desses paradigmas. N&o apenas a manipulagdo sobre as fotografias é permitida e facilitada
pela computagdo, mas todo o processo de distribuicdo, recepgao e produgio sdo “nitidamente
formas hibridas do paradigma fotogréfico e pds-fotografico” (SANTAELLA e NOTH, 1998,
p.185). Plenamente inserido nesse contexto, o Instagram parece ter alterado a forma de
produzir, distribuir e se relacionar com a fotografia. Digitais, disponiveis e plenamente

acessiveis, a fotografias de Instagram estdo mudando o préprio ato de viajar.

Como o Instagram esta mudando a forma de viajar

Publicada desde setembro de 1888, a revista National Geographic € uma das publicaces
mais conhecidas e notorias do mundo. Voltada a natureza, geografia, historia, cultura e viagens,
a revista publicou um artigo!’, em janeiro de 2017, sobre como o Instagram estd mudando a

forma que os individuos viajam.

7 How Instagram is changing travel, by Carrie Miller. Publicado em 26 de janeiro de 2017.
https://www.nationalgeographic.com/travel/travel-interests/arts-and-culture/how-instagram-is-changing-travel/ .
Acessado em 31 de outubro de 2018.
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Segundo a matéria, certos locais passaram a receber muito mais visitas de turistas depois
de terem sido expostos no Instagram, principalmente por influenciadores digitais voltados ao
topico de viagens, no que muitos podem considerar uma onda de turismo motivado por midias
sociais. Tais imagens, quando publicadas em perfis com milhGes de seguidores, atingem um
alcance de enormes proporcdes. O claro apetite por essas fotografias de viagem parece estar
influenciando as decisdes relacionadas a viagens. Assim, pontos remotos — mas belissimos —
do mundo, que antigamente recebiam poucas dezenas de visitantes, passaram a receber milhares

de turistas, inspirados pelo que veem no Instagram.

A plataforma permite o compartilhamento de experiéncias, criando ndo s6 comunidades
onde as pessoas podem se conectar e compartilhar suas vidas, mas também pode colocar sob o
holofote certos lugares e pontos turisticos. Em um primeiro momento, a divulgacao pelas redes
sociais pode trazer beneficios, como o aumento dos rendimentos financeiros impulsionados
pelo turismo. No entanto, se usuarios demais forem inspirados pelo Instagram a viajar para o
mesmo lugar, pode ocorrer 0 excesso de visitantes, degradacdo ambiental e outros males

causados pelo turismo exagerado.

Em outras palavras, as imagens fotograficas que séo publicadas no Instagram tém tido
cada vez mais um impacto real no turismo, na economia e nos proprios desejos de como ocupar
as férias. Essas fotografias tém que ser atraentes, para conquistar curtidas e seguidores para o
perfil que as publicam. Os cenérios paradisiacos, visdes estonteantes e paisagens espetaculares
sdo sedutores e, por vezes, fazem esquecer que toda fotografia é apenas um recorte do todo. O
ponto de vista do fotdgrafo, as limitacbes da maquina fotografica, e a prépria esséncia da
fotografia fazem com que a imagem produzida seja uma sec¢do da realidade. Drigo e Souza
(2013) afirmam que as fotografias, como signos que sdo, sempre representam seu objeto de
forma parcial, criando uma fenda entre a imagem e o que é representado, o que suscita infinitas

interpretacdes.

Santaella e N6th (1998, p.192) complementam a ideia das autoras e, de acordo com eles,
Quanto mais um aparelho ou maquina se aperfeicoa no registro imitativo do objeto, “mais
evidente se torna sua impossibilidade de ser igual aquilo que registra. Ha um descompasso, uma
defasagem entre o ritmo do mundo, matéria vertente do vivido, e a capacidade do registro”. E
0 que ocorre nas fotografias de viagem: elas nunca conseguem substituir plenamente a
experiéncia de visitar o lugar apresentado, assumindo, por isso mesmo, o papel de atrair e

inspirar o usuario a viajar e, assim, alcangar a experiéncia completa.
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N&o ha unanimidade na forma como os diversos autores encaram a fotografia a luz da
semiotica peirceana. Para alguns, prevalece o simbolismo nas imagens fotograficas. Para
outros, o carater indicial € dominante. Ha, ainda, aqueles que deem destaque ao inescapéavel
carater de icone da fotografia, que necessariamente se assemelha ao objeto que retrata.

A fotografia se caracteriza simbolo, em algumas linhas tedricas, porque ha uma série de
regras gerais, técnicas e convengdes que atuam para que a fotografia tome forma. “O trago
registrado pela camera fotogréafica depende de um ndmero extraordinariamente vasto de
mediacdes”, explica Santaella (2005, p.241) sobre o pensamento exposto por Machado em
Fotografia como simbolo (1999). As técnicas de composi¢cdo da imagem, as regras de
funcionamentos da camera, todos esses sdo fatores que aproximam a fotografia de um carater
simbolico. Além disso, Machado (1984) rebate a ideia de que a fotografia € uma mera copia do
mundo que ndo diz nada por si s6. A escolha do fotografo, o ponto de vista de onde a foto é
tirada, o recorte que ela faz do referente, séo elemento que agregam significado, compondo o
cddigo fotografico. Para o autor

o signo fotografico é ao mesmo tempo motivado e arbitrario: motivado porque, de
qualquer maneira, ndo ha fotografia sem que um referente pose diante da cAmera para
refletir para a lente os raios de luz que incidem sobre ele; arbitrario porque essa
informagdo de luz que penetra a lente é refratada pelos meios codificadores
(perspectiva, recorte, enquadramento, campo focal, profundidade de campo,
sensibilidade do negativo e todos os demais elementos constitutivos do codigo
fotogréfico [...]) para converté-los em fatos da cultura [...] para que a imagem ganhe um
sentido preciso. S6 um dominio eficiente do cédigo que opera em cada sistema nos
reconcilia com o referente e nos permite ver com clareza a dialética do reflexo e da
refracdo operando sobre as formas simbdlicas” (MACHADO, 1984, p.159)

A fotografia é entendida como indice devido a sua forma de producdo, que exige
necessariamente uma conexao dindmica, real, existencial com o objeto que a determina.
Santaella (2005) vé a fotografia como prot6tipo de registro fisico, pois o objeto, real e existente,
é imprimido sobre a foto por uma causalidade fisica. Para Barthes (1984) a referéncia é a ordem
fundadora da fotografia. E o seu carater de evidéncia, de testemunho que caracterizam a
fotografias, para o autor. “Chamo “referente fotografico” nao a coisa facultativamente real para
gue remete uma imagem ou um signo, mas a coisa necessariamente real que foi colocada diante
da objetiva, sem a qual ndo haveria fotografia. [...] Na fotografia ndo posso nunca negar que a
coisa esteve 1a” (BARTHES, 1984, p.109). Para Sontag (1986), a fotografia &€ um vestigio, um
rastro da realidade. Evidéncia, testemunho, constatacdo. A fotografia vai além de ser s6 uma
imagem e se torna “uma interpretagdo do real; ¢ também uma marca, um rastro direto do real,
como uma pegada [...] Uma fotografia nunca é menos do que o registro de uma emanagao

(ondas de luz refletidas pelos objetos), um vestigio material daquilo que foi fotografado”
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(SONTAG, 1986, p.86). Por serem um registro causal do objeto, para esses teoricos a fotografia
funciona predominantemente como indice.

A fotografia é encarada como icone, em geral, pela inquestionavel similaridade que
estabelece com o seu objeto. As imagens fotogréaficas sdo, provavelmente, as formas visuais
que mais se assemelham ao seu referente. Para Peirce, as fotografias sdo, “de certo modo,
exatamente como 0s objetos que elas representam e, portanto, iconicas [...] pois a imagem
fotografica € obrigada fisicamente a corresponder ponto por ponto a natureza” (CP 2.281).
Assim, por imitarem com perfeicdo a maioria dos aspectos do seu objeto, a fotografia poderia,
sob certos aspectos, ser entendida como um icone. Para Fisette (2014, p.54), “reconhece-se com
Peirce que a funcdo icOnica esta nitidamente predominante”. J& Dubois (1994, p.27) trata da
fotografia como um “espelho do real” por ser considerada como a imitagdo mais perfeita da
realidade. Por isso, para alguns tedricos, a fotografia predomina como icone.

A rigor, a semidtica peirceana orienta no sentido que nas fotografias, ha sempre algo
que se aproxima do substrato légico da secundidade. Isso porque as fotografias sdo sempre
existentes do mundo real, portanto sin-signos, — ainda que sua materialidade néo seja palpéavel
nas fotografias digitais. E inevitavel perceber que, mesmo sendo formadas por pixel e dados
numericos, as fotografias digitais existem, sdo visiveis e carregam uma série de informacdes
que podem ser efetivamente analisadas por quem quer que se interesse. Ainda que digitais, elas
carregam em si um vestigio da realidade e evidenciam algo que existe ou aconteceu. I1sso porque
a fotografia so se realiza pela conexdo dindmica com o seu referente, se caracterizando como
indices: o fotdgrafo, intermediado pela camera, esteve, de fato, diante do objeto fotografado e,

somente pelas leis da Otica, a imagem pode ser registrada.

Contudo, no presente estudo, a intencdo é ir além desses elementos existenciais e
investigar as camadas de complexidade que participam da composicdo da imagem, em que
podem predominar as qualidades, a existéncia ou o carater de lei. Separadas por perfil, as
fotografias selecionadas serdo analisadas quanto a forma como a imagem se constitui na sua
relacdo com o objeto, podem ser mais icOnicas, indiciais ou simbolicas. Sdo seis perfis no
Instagram, cada um com cinco fotos, que serdo analisadas quanto ao seu carater predominante
na relacdo com o objeto. Vale nesse ponto reforgar que essas formas de representar o objeto
nédo sdo excludentes. Na maioria dos casos, elas operam juntas, “pois a lei incorpora o singular
em suas réplicas, e todo singular ¢ sempre um composto de qualidades” (SANTAELLA, 2004,
p.14). Entdo, o que se procura é qual carater predomina em cada foto, sabendo que 0s outros

também estardo presentes, em diferentes niveis.
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4.1. Analises das fotografias de viagem do Instagram

4.1.1. Perfil @doyoutravel

Imagem 9: @doyoutravel, 03/07/2018 Imagem 10: @doyoutravel, 09/07/2018

As duas primeiras fotos do perfil @doyoutravel, publicadas em 3 e 9 de julho de 2018
(imagem 9 e 10), parecem ter sido capturadas em lugares similares, talvez até o mesmo local.
Em ambas, se apresentam uma praia, com areia, mar, pessoas — diminutas devido a distancia -
e seus guarda-sois. Ha vérias cores visiveis: 0 marrom das montanhas, o verde escuro da
vegetacdo, o bege rosado da areia, 0 branco da espuma das ondas, o azul do mar que
gradativamente se torna mais escuro e intenso. Aos tons de azul, frequentemente se associam
as ideias de calma, tranquilidade, paz. O marrom e o bege, costumam anunciar o calor, o veré&o,
a luz do sol. As tonalidades que compdem a paleta de cores das duas fotos sdo claras e quentes,
remetendo a leveza, tranquilidade, descontracdo, lazer, verdo, férias. As texturas se
complementam: a &gua do mar, limpida e suave, encontra a areia, inicialmente macia e lisa e,

em seguida, revolta e pisoteada.

Na primeira foto (imagem 9), a montanha, cresce, aspera e acidentada, ao redor da praia

como um muro ou uma cerca. Os banhistas e seus guarda-séis pontilham toda a faixa de areia,
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trazendo discretamente, varios toques de cor, numa aura festiva. A imagem se ordena dentro de
uma forma semelhante a uma ferradura, composta pelas montanhas e preenchida pela praia. No
canto inferior, um casal, minusculo, se abraca enquanto observa a paisagem, do alto. Na
segunda foto (imagem 10), um casal se encontra separado da multiddo, deitados perto do mar.
Visto de cima, perpendicularmente, os elementos formam faixas, destacadas pelas mudangas
de cor: primeiro os guarda-séis brancos, depois a areia bege e, enfim, o mar azul. Vale apontar
que em ambas as fotos, hd um casal separado das outras pessoas, distanciado. Talvez esse
isolamento represente a diferenca entre eles e o resto dos turistas. Pelo seu posicionamento,

marcam sua distincdo em relacéo as outras pessoas.

Na primeira foto (imagem 9), as montanhas, como uma barreira, protegem e resguardam
a praia, agregando a no¢do de que 0 acesso a ela ndo é dos mais faceis, sendo provavelmente
bem exclusiva. Os barcos que chegam a orla reforcam essa ideia de que néo é facil chegar ali.
Possivelmente, alcancar a praia apresentada requer consideravel esforco, seja fisico ou
financeiro. Esse tipo de sinal de status permite uma leitura simbdlica da foto. No entanto, nesse
caso, parece predominar a no¢do de icone. A leitura apresentada € uma das muitas possiveis,
justamente pelo carater ambiguo e aberto caracteristicos da iconicidade. As qualidades puras
chamam a contemplacdo, que sugere associacOes diversas, sem que uma sé seja a verdadeira
ou a correta. Na segunda foto (imagem 10), os tragos do icone sdo inconfundiveis: mais do que
os elementos singulares e particulares exibidos, o que predomina séo as cores, texturas e formas

visualmente atraentes e impactantes que o angulo da camera produziu.
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Imagem 11: @doyoutravel, 07/07/2018

Imagem 13: @doyoutravel, 31/07/2018

As trés outras fotos deste perfil foram publicadas em 7, 28 e 31 de julho de 2018
(imagens 11, 12 e 13). Em todas elas, ha um protagonista: € um homem, aparentemente alto,
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magro, em boa forma, branco, mas bronzeado. Parece ser relativamente jovem. A maneira como
se porta é casual, descontraida e, talvez, um pouco blasé. N&o olha diretamente para a camera,
estd sempre de costas, de lado, ou olhando para longe do espectador. Ele ndo demonstra
emocOes muito fortes nem da sinais de estar muito impressionado com as paisagens que 0
cercam. Os trés lugares sdo diferentes: uma praia cercada por montanhas, o mar amplo e
limpido, fincado por cabanas, um barco em pleno oceano com tubardes e montanhas ao fundo.
Dificilmente se conseguiria distinguir onde as fotos se localizam, pois ndo ha nenhum
monumento ou elemento especialmente inusitado ou conhecido que possibilite a identificacdo

geografica ou cultural.

Na imagem 11, sentado na borda de uma montanha, o0 homem observa do alto a praia e
0s outros banhistas, com o brago para o alto, arrumando o cabelo casualmente. A face da
montanha exibe as faixas de sedimentos que foram se acumulando ao longo dos milénios em
que se construiu naturalmente a formacao rochosa. Marrom, bege, branco, em uma superficie
de textura rugosa, aspera, rustica. Ela encontra, aos seus pés, a faixa de areia rosada e, logo em
seguida, as ondas suaves do mar azul e brilhante. As qualidades sugerem um dia quente, sem
nuvens no céu, em que o0s raios solares iluminam a &gua e a terra. A imagem sugere um dia de
verdo, lazer, férias, tranquilidade. Nada de rotina, nada de compromissos, apenas descontracdo
e descanso. O protagonista, de sunga, reforca todas essas caracteristicas. Sua presenca ressalta
a condicdo de evidéncia desta fotografia: o que se vé realmente existiu e aconteceu em algum

momento, em algum ponto no espaco.

Na imagem 12, em meio a cabanas de madeira e palha, de aparéncia rustica, 0 homem
estd em pé no meio do mar estonteantemente azul. Ndo ha mais ninguém presente. Limpa e
transparente, a 4gua se encontra no horizonte com o céu, também azul, numa aura de calma,
paz e tranquilidade. Sua pele dourada se destaca na imensiddo azul, mas remete as cabanas,
suspensas por um tipo de coluna ou pilastra, parecem ser feitas de madeira com o telhado palha.
Sdo materiais rasticos, mas sua finalidade parece ser, ao contréario, sofisticada: dado o contexto
do mar limpido, da série de estruturas idénticas e da prépria presenca do personagem citado, €
pertinente imaginar que as cabanas tém um fim turistico, de hospedagem. Pela localizacéo
privilegiada, a estadia em uma dessas cabanas ndo deve ser nada barata. Ent&o, a associacdo do
homem - caucasiano, magro, em forma, bronzeado, despreocupado em meio ao mar - com as
cabanas "de luxo" e o cenario paradisiaco passa, sem ddvida, uma mensagem: a de status e

riqueza.
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Na imagem 13, tubardes cercam um barco, coberto por folhas de palmeira e cocos. Ao
fundo, montanhas verdejantes. O mar que une todos esses elementos é absolutamente azul, tdo
limpo e transparente que é facil ver o fundo de areia branca. Os raios de sol brilham nas suaves
ondulacBes da agua, que sugerem uma brisa fresca. A sensacdo de bem-estar despertada pela
imagem apela para a experiéncia rara que o homem vivencia. Passar um belo dia de sol em um
passeio de barco, cercado por tubardes, em um local de beleza impressionante é objeto de desejo
de muitas pessoas. S&o poucas, no entanto, que efetivamente realizam o desejo. A maioria das
pessoas pode facilmente passar toda a vida sem ver nenhum tubardo em seu habitat natural. Em
aquarios e zooldgicos, € facil vé-los, mas, na natureza, avistar um tubardo é algo incomum, raro,
e até mesmo, Unico. Ao fundo, montanhas verdejantes que mergulham no mar azul evocam a
ideia de natureza fertil, viva, exuberante, aparentemente intocada pelo ser humano. A auséncia
de qualquer outra pessoa reforca a ideia, algo que insinua que o0 homem €é corajoso, aventureiro,

explorando locais onde, aparentemente, poucas outras pessoas foram.

As trés fotos formam, cada uma a sua maneira, um conjunto composto por cddigos sutis
que simbolizam um estilo de vida e uma condi¢do socio financeira distante da realidade da
maioria das pessoas. Desfrutar despreocupada, descompromissada e de belas paisagens, se
hospedando em locais exclusivos, e fazendo atividades e passeios inusitados € algo dificil de
alcancar e objeto de desejo para muitos — inclusive, os usuarios do Instagram. E nas imagens,
as experiéncias extraordinarias ndo parecem maravilhar o protagonista, representando que,
talvez, ele esteja acostumado a viver esse estilo de vida que tantos ambicionam. Assim, nas trés
fotografias, o carater de simbolo se destaca, pois é preciso conhecer convencdes e codigos
sociais, econdémicos e culturais especificos para atingir as camadas de sentido guardadas em

suas estruturas visuais.
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4.1.2. Perfil @gypsea_lust

Imagem 14: @gypsea_lust, 03/07/2018 Imagem 15: @gypsea_lust, 06/07/2018

As duas primeiras fotos do perfil @gypsea_lust, publicadas em 3 e 6 de julho de 2018,
mostram cenarios de praia (imagens 14 e 15). Em ambas, a paleta de cores € bem semelhante.
O mar tem tons de azul intenso, levemente esverdeado; a areia tem coloracdo bege, um pouco
rosada, quente; as rochas e montanhas que circundam as praias transitam entre marrom, bege,
verde-escuro. O céu é claro, sugerindo um dia de verdo. As texturas variam entre a areia lisa, 0
mar suave, a pedra &spera. As imagens séo divididas em faixas ou setores de cada elemento —
agua, areia, montanha -, aludindo a quase formas. Tais qualidades lembram paz, leveza,

tranquilidade, calor.

O mar parece ser limpo e translicido. Na segunda foto (imagem 15), a praia se mostra
vazia, sugerindo paz e tranquilidade. Na primeira (imagem 14), os guarda-sois criam uma
espécie de mosaico multicolorido, caracteristico da animac&o e lazer das férias de verdo. Em
ambas, a sensacdo geral é de calor, verdo, descanso da rotina, descontracdo. Tudo isso é

intensificado pelas qualidades, que estimulam a contemplagéo.

Na primeira foto (imagem 14), a profundidade parece ser reduzida, fazendo com que a

imagem se assemelhe a uma representacdo grafica bidimensional. Ja a segunda foto (imagem
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15), se assemelha a uma pintura de paisagem, pois as imperfeicGes e ruidos frequentes na

realidade ndo se fazem presentes. As qualidades puras, os sentimentos e as cadeias de

associacOes que despertam fazem com que essas duas fotos se aproximem das caracteristicas

que definem um icone.

Imagem 18: @gypsea_lust, 29/07/2018

Imagem 17: @gypsea_lust, 09/07/2018

As trés outras fotografias
selecionadas neste perfil (imagens 16, 17 e
18) foram publicadas em 8, 9 e 29 de julho
de 2018. Em todas elas, a figura de uma
mesma mulher esta presente. Provavelmente,
é a proprietaria do perfil do Instagram. Ela €
alta, magra, loira, bronzeada, em boa forma
fisica. Caracteristicas que se apresentam
hegemonicamente nas sociedades ocidentais
como um “padrado de beleza” (LAUS, 2012).

Em cada foto, ela se encontra em um
lugar diferente. Na primeira (imagem 16),

estd posando em uma escada que leva a uma
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praia paradisiaca. Na segunda (imagem 17), observa o mar ou o horizonte de dentro de uma
piscina de borda infinita, em meio a jatos d’agua borbulhantes. Na terceira (imagem 18), parece
se encontrar em uma espécie de deck, bem na beira da 4gua, posando encostada no parapeito,

com uma tigela nas maos.

Na primeira e na terceira (imagens 16 e 18), a sua presenca parece indicar um
carater de evidencia, comprovacdo, de que a protagonista realmente esteve nos impressionantes
lugares fotografados. As imagens convidam o leitor a ver que aquelas coisas ou situagdes
realmente existiram e aconteceram em algum momento. E o vestigio, o rastro da experiéncia.
Dai um certo peso de indice, em seu registro fisico e causal da realidade. No entanto, é inegavel

que nessas trés fotografias, algo mais esta sendo representado.

Na segunda foto (imagem 17), por exemplo, 0 que se apresenta ndo € tanto a situacédo
veridica de estar dentro da piscina, mas o estilo de vida e condig&o social que proporcionou esse
momento. Ainda que outros turistas viagem para exatamente a mesma cidade que a protagonista
das fotos, a situacao representada provavelmente ndo é tdo acessivel a eles. Ha nas fotos algo
gue se convencionou entender como exclusivo, ostentativo, elitista. Talvez sejam sinais de
riqueza, ndao s6 nos locais que ela frequenta, mas como se veste e como se porta. A sua
materialidade fisica parece ser resultado de uma vida distante da correria das rotinas que
costumam moldar o cotidiano da maioria. O cuidado com a aparéncia requer tempo e requer
dinheiro: desde a pele bronzeada, ao cabelo cuidadosamente tingido, as roupas da moda, a

manutencéo do corpo magro e em boa forma.

Nestas trés fotos, o carater indicial se apresenta, por serem evidencia de experiéncias
que a protagonista realmente viveu. Mas predomina o simbdlico, trazido a tona por tracos, por
vezes discretos, que intrincados cAdigos sociais e culturais fazem representar um modo de viver
caracteristico. Ndo € qualquer um que pode - seja quanto ao tempo, seja quanto a capacidade
financeira — viver o que as fotografias mostram. A maioria das pessoas, entretanto, gostaria de
poder estar no lugar dela. Sdo os simbolos de riqueza, de exclusividade, ambicionados por
tantos, que criam uma atmosfera de desejo. Estas fotos se tornam atraentes ndo so6 pelos belos
lugares em que foram capturadas, mas também pelo complexo, e talvez sutil, contexto de desejo

que estabelecem.
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Publicadas dia 7, 13 e 22 de julho de 2018, as
trés primeiras fotos selecionadas do perfil @alexstrohl
(imagens 19, 20 e 21) parecem se localizar no mesmo
local. E uma espécie de cabana, no alto de uma
montanha. O lugar passa a impressdo de ser frio e

isolado.

As duas primeiras fotos (imagens 19 e 20)
parecem ter sido tiradas no anoitecer, quando a claridade
ja diminui e ha a necessidade de acender as luzes. A luz
da cabana esta acesa, bem como as da cidade ao fundo.
Aqui o bindmio figura-fundo esta bem dividido: a
figura, a cabana, é clara, tem cores quentes — um laranja
ou amarelo, e é emoldurada por formar geométricas bem
definidas e facilmente identificaveis (na primeira, um
trapézio, na segunda, um retangulo); o fundo € mais
escuro, azul, frio. A cor da cabana, laranja, €
complementar ao fundo, azul, o que os distingue mais
ainda um do outro. No chdo, a textura das rochas é

aspera e rude.

Na terceira foto (imagem 21), ja é dia.
Novamente, o contraste entre claridade e escuriddo, so
que, dessa vez, o lado de fora esta claro e o de dentro,
escuro. Novamente, as formas geométricas ajudam a
ordenar e dividir os elementos da foto. Em primeiro
plano, um tipo de cama, com lengdis marrons. Na parte
interna da cabana, a textura da madeira passa a ideia de
rusticidade. Ndo ha ninguém visivel, nem seres

humanos, nem animais, nem plantas.

De cima para baixo: Imagem 19: 07/07/2018; Imagem 20:
13/07/2018; Imagem 21: 22/07/2018; @alexstrohl.
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Sdo qualidades como as mencionadas que fazem essas fotos terem carater de icone. O
que se destaca nelas séo as suas cores, luz, sombra, contraste, formas, linhas, tracos, texturas.
Sd0 essas caracteristicas que sugerem o objeto, bem como evocam qualidades de sentimento,

passando a sensacédo de soliddo, isolamento, frio.

Essas fotos levam a contemplacéo, para que o leitor se deixe levar pelas associa¢des que
podem ser suscitadas. Nas primeiras duas fotos, por exemplo, a cabana no alto da montanha
lembra uma fogueira em uma noite fria. A série de possibilidades de interpretacdo que essas

fotos sugerem faz elas se caracterizarem como icones.

Imagem 22: @alexstrohl, 25/07/2018 Imagem 23: @alexstrohl, 27/07/2018

As duas Ultimas fotos desse perfil (imagem 22 e 23), publicadas em 25 e 27 de julho de
2018, sdo em outros lugares. Na primeira (imagem 22), ndo € claro a primeira vista o que
exatamente foi fotografado. Ha uma certa ambiguidade, incerteza, imprecisdo. Depois de alguns
segundos, porém, passa a ser mais facil identificar um lago, refletindo o céu, e uma montanha
e um pouco de terra ou rocha, separando a foto na metade. Parece haver duas pessoas
atravessando a passagem de terra firme, em direcdo a montanha. O que predomina nessa foto

sdo suas qualidades puras: a estrutura da foto € bem dividida, ao meio, com o azul do céu e 0
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azul do lago em oposicéo, a montanha marrom fazendo a separagéo entre as duas. Ha uma certa
simetria, em que a porcdo superior da foto praticamente equivale & porcdo inferior. A
interpretacdo dessa imagem fotogréafica parece estar aberta as possibilidades, pronta para evocar
associacOes e lembrancas, mas sem dizer nada especifico. Por isso, nessa foto predomina a

noc¢édo de icone, em que as qualidades ndo fazem mais do que sugerir ideias possiveis.

A Ultima foto (imagem 23) impacta pela exuberancia. Em uma paisagem de natureza, o
verde da grama se encontra com o azul da agua. Do outro lado, montanhas cinzentas com
manchas brancas de neve. A textura macia da grama passa para a limpidez do lago, e, dai, para
a aspereza da montanha. Nao ha ninguém na foto, o que reforca a sensacéo de que se esta diante
de um pedaco de natureza intocada, distante da devastacdo e poluicdo das grandes cidades.
Neste local, tudo parece ser limpo e puro, fresco e belo. O ar bucdlico é exaltado pelas formas
fluidas do lago e das montanhas. O referente da foto é apresentado pelas suas qualidades e pelos
sentimentos que despertam. Aqui, nada muito claro parece ser dito, mas muitas possibilidades
sdo deixadas em aberto. Dependendo da vivéncia e das experiéncias colaterais do intérprete,
uma cadeia de diferentes associacdes pode ser tragada. Ha algo de jardim do Eden, talvez? Ou
sO a natureza em sua forma mais pura e inocente? As ambiguidades que desperta fazem essa

foto se aproximar de um icone, em que as qualidades se assemelham as ideias que sugere.



4.1.4. Perfil @muradosmann

Imagem 24: @muradosmann, 16/07/2018

Publicadas entre 6 e 23 de julho de
2018, as fotos selecionadas do perfil
@muradosmann tem varias caracteristicas
em comum (imagens 24, 25, 26, 27 e 28). E
possivel perceber um padrdo na paleta de
cores utilizada, no enquadramento e até
mesmo da pose dos protagonistas. Em todas
elas, um homem segue uma mulher em
direcdo a pontos turisticos diversos, sempre
segurando a sua mdo, como se ela o
estivesse guiando. A repeticdo desses
elementos entre as fotos aponta que ha um
tipo de identidade visual criada para o perfil
que se repete em todas as publicacdes.
Assim, se torna muito fécil reconhecer
certos padrdes de estrutura visual e

reconhecer sua autoria.

Imagem 26: @muradosmann, 06/07/2018.
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A personagem principal, em todas as fotos, utiliza o que parece ser uma ‘fantasia’,
diferente do que geralmente se veste no dia a dia. Os trajes tipicos de uma certa cultura se
associam aos locais escolhidos para as fotos — todos muito conhecidos — para construir a ideia

inequivoca de que eles se encontram no Egito. Mesmo sem o suporte verbal ou de

geolocalizacdo, esses signos tém sua
ambiguidade reduzida, no sentido
que carregam tracos explicitos de um

certo povo ou cultura.

Além das regras de
composicao da imagem repetidas em
todas as fotografias selecionadas, ha
convencgdes culturais, religiosas, de
vestimenta, de clima, que sdo
transmitidas sem o uso de nenhuma

palavra.

A escolha por roupas
sofisticadas, de gala e até mesmo, um
pouco antigas ndo é por acaso. O uso
de roupas modernas nesse conjunto
de fotos poderia quebrar a ilusdo que
parece estar sendo construida, que
remete a um periodo do passado em
que a civilizacdo egipcia antiga ainda
vigorava em toda a sua gloria. Os
trajes em tons de dourado, brilhosos,
com aderecos, faz referéncia ao ouro
e joias de que desfrutam os ricos e
poderosos. No caso do Antigo Egito,
os farads e aqueles mais proximos a

eles. O uso do dourado como ‘
referéncia ao ouro reforga a riqueza e Imagem 28: @muradosmann, 13/07/2018.
importancia, econdmica e cultural da

antiga civilizag&o.
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Os tons quentes sugerem o calor de um lugar de clima tropical. A falta de verde sinaliza
a aridez do deserto. A auséncia de outras pessoas e a linguagem corporal dos personagens, que
avancam e tendem para a frente, acentua o carater de aventura, de exploracdo do desconhecido.
As roupas sao douradas, de gala, passando a impressao de riqueza, luxo, suntuosidade. Em
algumas das fotos, a tatuagem de simbolos religiosos egipcios, como o Olho de Horus, e a

presenca de hierdglifos nos monumentos mostram codigos e convencdes culturais desse pais.

O enquadramento induz a uma comparacdo entre a protagonista, pequena, € 0
monumento a que se direciona, maior do que ela, as vezes nem cabendo inteiros dentro dos
limites da foto, como é no caso da foto em que aparece a base de um obelisco. Assim, se reforca
a grandeza e imponéncia, ndo s6 do monumento a que ela se direciona, mas de todo o Antigo
Egito. Assim como as piramides ou a Esfinge sdo simbolos de toda a civilizacdo egipcia, as

caracteristicas visualmente vinculadas a elas também se estendem a essa cultura.

Todos esses fatores estdo de acordo com a visio geral que se convencionou ao Egito. E
um pais africano, quente, seco, que conta com o deserto do Saara, 0 mais famoso do mundo.
Sabe-se que o Antigo Egito foi uma civilizacdo poderosa e bem-sucedida durante milénios. Os
seus farads eram exemplo de riqueza e poder e ressaltavam sua condig&o social privilegiada por
meio de veste, acessorios e pela arquitetura. As pirdmides e a Esfinge séo resultado desses

fatores. Além disso, a religiosidade egipcia era um fator importante para essa cultura.

O perfil reforcou elementos que simbolizam o Egito por meio de suas escolhas visuais:
com cores como o amarelo, o bege, o rosa, representou o calor; com tragos no céu, nas nuvens
e nas roupas esvoagantes, representou 0 ar e a secura; com vestes e acessorios dourados,
representou a riqueza e poder do antigo Egito; com sinais religiosos e de escrita, representou o
desenvolvimento cultural dessa civilizagdo; com a auséncia de outras pessoas e a pose dos
protagonistas, que se impulsionam para frente, representou a aventura e o desbravamento de
um pais que, ainda hoje, € visto como exotico; e com os locais especificos onde as fotos foram
tiradas, representou 0s pontos turisticos mais famosos, mais visitados neste pais, que ja o

resumem no imaginario popular.

Por meio da repeticdo de padrdes de constituicdo visual e da representacdo de elementos
convencionalmente instituidos a cultura egipcia, as fotos desse perfil se aproximam da nocéo
de simbolo. Se utilizando de qualidades, como cores e tracos, e de existentes, como as roupas
tipicas e os proprios monumentos, o perfil construiu uma narrativa visual que traz varias

informac0es culturais generalizadas sobre o lugar representado. Na repeticdo regular de regras
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e estratégias visuais, as fotos desse perfil trazem para si uma identidade em que predominam

aspectos simbolicos.
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4.1.5. Perfil @expertvagabond

e 2

Imagem 29: @expertvagabond, 04/07/2018.

A primeira foto selecionada do perfil @expertvagabond (imagem 29) foi publicada em
4 de julho de 2018. Nela, se vé um estreito corredor de escadas entre casas. A cena seria
altamente corriqueira, se ndo fosse um fato: € tudo azul. As escadas, paredes, portas, caixas de
correio, janelas, tudo é pintado de azul. Ha dois tons, um mais claro e outro mais escuro. Ao
ver essa imagem, € dificil ndo ser instantaneamente impactado pela cor arrebatadora que ocupa
quase a totalidade da cena retratada. A qualidade, que poderia sugerir o céu, 0 mar, a paz, a
calma, a tranquilidade, aqui assume o papel de indicar, inequivocamente, que se trata da cidade
de Chefchaouen, no Marrocos. Frequentemente referida apenas como a Cidade Azul do
Marrocos, além da cor estonteante, ndo h& nada de muito incomum no local. Fosse outra a cor,
poderia ser em qualquer cidade. Nesse momento, poderia entrar em agao alguma experiéncia
colateral, para ajudar a identificar a famosa e singular cidade. No entanto, mesmo que nao se
reconhe¢a o lugar, Santaella (2005, p.236) afirma que “o fato de que a identificacdo e
reconhecimento do referente fotografado possam nédo se dar ndo anula o poder da fotografia
para que se deem”. Essa imagem se aproxima do senso de indice, pois, ao olhar para ela, a

atencdo € atraida, quase magneticamente, a um objeto particular e singular, no caso a cidade.
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Imagem 30: @expertvagabond, 07/07/2018 Imagem 31: @ expertvagabond, 14/07/2018

Na segunda e terceira fotos (imagens 30 e 31) selecionadas deste perfil, ha figuras
humanas. Nos dois casos, 0s personagens posam para a foto, se destacando dos demais
elementos que compdem as fotos. Em uma (imagem 30), publicada em 7 de julho de 2018, um
casal aparece em pé, central, olhando para a cAmera. Ao seu redor, montanhas e areia. Um lugar
de inegavel beleza natural, mas pouco reconhecivel e, até mesmo, um pouco genérico. Na outra
(imagem 31), publicada em 14 de julho de 2018, um homem posa de bracos abertos sobre o que
parece ser um cranio gigante de animal. Ao redor, montanhas, grama, plantas e pedacos de
0ss0s. A pose de homem é de conquistador, como se tivesse vencido, ideia que estd em
conformidade com sua localizagdo, sobre os supostos ‘restos mortais’ do animal. E a nogdo do
homem que domina a natureza que aparece nessa foto. Sabe-se que ndo ha animais terrestres de
tal porte hoje em dia e que os vestigios de fésseis antigos certamente ndo estariam expostos, e

sim protegidos. Logo, o crénio deve ser falso.

O que vale mencionar sobre essas fotos € que 0s personagens posam para a cmera como
os turistas tradicionalmente fazem, maravilhados e avidos por mostrar ao mundo o lugar que
visitaram, como quem diz “Olhe! Eu estou aqui!”. Ha uma ideia de evidéncia de que eles

realmente estiveram em determinado lugar, como as fotos de viagem comuns costumam ser.
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S&o registros de algo que realmente aconteceu, rastros de um referente real que existiu no
passado. A nog¢do de indice é evidente: esses signos fotograficos sdo provas de que objetos e
situacOes necessariamente reais foram colocados diante da camera, sem 0s quais ndo haveria
fotografia (BARTHES, 1984). Ndo € possivel nunca negar que esses referentes estiveram 14,

real e existencialmente.

Imagem 32: @expertvagabond, 22/07/2018 Imagem 33: @expertvagabond, 25/07/2018

As duas Ultimas fotos (imagem 32 e 33), publicadas em 22 e 25 de julho de 2018,
parecem se localizar no mesmo lugar. Olhando as duas, lado a lado, uma certa continuidade se
insinua, como se fosse uma Unica foto panordmica cortada na metade. Trata-se de uma
montanha, parcialmente coberta de terra amarronzada, parcialmente coberta de vegetacéo
verde. Na primeira foto, vemos o mar azul que se encontra com o pé da montanha. Em ambas,

0 céu é azul, com algumas nuvens.

Na primeira destas fotos (imagem 32), as qualidades naturais predominam em sua
pureza. Cores intensas, formas, texturas ora lisas, ora rugosas. O que se sugere € o frescor, a
vivacidade, a tranquilidade e fertilidade da natureza em todo seu vigor. E quase possivel ouvir
0s passaros cantando. As sensacdes de paz, de calma e, a0 mesmo tempo, o reconhecimento da

vida palpitante s&o os sentimentos que predominam na primeira foto, o que faz ela se assemelhar
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a um icone. S&o suas qualidades puras que fazem associar a uma série de lembrangas, ideias,

de uma natureza viva e imaculada, justamente como faz um icone.

Na segunda destas fotos (imagem 33), 0 cenério continua, mas sem a presenca da agua,
e com a participacdo de um ser humano. Ele observa, de um lugar alto, as montanhas que se
estendem a perder de vista. Parece contemplar a paisagem, se deixar ser absorvido por suas
caracteristicas. Sua presenca, pequena e discreta, ndo retira a forga das qualidades exibidas pela
imagem fotogréafica. Assim como na foto anterior, 0 que se destaca sdo os elementos puros
exibidos. No enquadramento, superior, ha algo de simbdlico, pois cria a comparagdo do ser
humano, pequeno, sobre a natureza, imensa. E o uso do codigo fotografico, da técnica de
expressao visual que faz com que uma sensacdo de insignificancia seja despertada. Uma
sensacdo de que o mundo é muito maior do que o individuo. No entanto, parece predominar
nesta foto a nogdo de icone, com as qualidades falando mais alto e sugerindo vérias associacoes

possiveis.



4.1.6. Perfil @chrisburkard

Imagem 35: @chrisburkard, 24/07/2018.
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As duas primeiras fotos do perfil
@chrisburkard (imagens 34 e 35),
publicadas em 5 e 24 de julho de 2018,
apresentam cenarios da natureza. Na
primeira (imagem 34), predomina o
verde de um grande campo gramado ou
uma pradaria. O terreno ndo é plano,
mas se constitui por ondulacbes e
desniveis suaves e organicos. Uma
estrada estreita € acompanhada por uma
fila de ciprestes-italianos, tal qual um
corrimdo a uma escada. O sol parece
estar se pondo, dourado, e seus raios, ao
encontrar as arvores finas e comprida,
criam vérias sombras na relva,
tornando-a listrada.

E possivel que, em um primeiro
momento, quem Vvé esta foto nem
mesmo identifique o que exatamente foi
fotografado. O que atinge primeiro o
leitor sdo as cores, formas, linhas,
texturas. As qualidades predominam téo
intensamente que a fotografia chega a
atingir algo de abstrato. O impacto
visual se descola de seu referente real,
pois € a pureza qualitativa, aberta,
ambigua, cheia de possibilidades, que se
destaca.

Na segunda foto (imagem 35), o
referente é mais facil de identificar. Os
raios de sol atravessam as nuvens para

tocar suavemente o mar, que ondula por



88

tras das montanhas. A exuberancia do cenario convida a contemplagdo, trazendo consigo
associacOes e lembrancas. Aqui, a consciéncia se mantém em um estagio inicial, poroso, livre

de “qualquer esforco de comparagao, interpretagao ou analise” (SANTAELLA, 2017, p.10).

Em ambas as fotos, o carater de icone se mostra de forma inegavel. Suas meras
qualidades de cor, forma, textura, entre outras, despertam sentimentos simples e intraduziveis.
Sua constituicdo visual fica no nivel da apreensdo primeira do mundo, livre as possibilidades e

aos sentimentos imediatos.

Imagem 36: @chrisburkard, 01/07/2018 Imagem 37: @chrisburkard, 30/07/2018

Publicadas em 1, 30 e 31 de julho de 2018, as trés outras fotos selecionadas do perfil
(imagens 36, 37 e 38) continuam na captura de fragmentos da natureza. Em uma um rio
estonteantemente azul corre, cavando uma fenda entre dois corpos rochosos, cobertos de
pinheiros. Um canoista rema, em meio ao cenario propicio aos esportes radicais. As duas outras
fotos apresentam dois vulces que brotam no meio do oceano. Seus cumes estdo cobertos de

neve, ironicamente gelada em comparacéo a lava fumegante cuja explosao ocasiona 0s vulcdes.

Nas trés, qualidades como cor, forma e textura se conjugam para formar imagens
visualmente atraentes. Nas duas primeiras (imagem 36 e 37), principalmente, a contemplacao

pura da beleza aberta a possibilidades é o que predomina. O azul, o verde, 0 marrom, o cinza e
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0 branco, as superficies, ora lisas e
suaves, ora asperas e rugosas, as
linhas que orientam o olhar paraum
certo ponto, todos esses elementos
sugerem uma série de
possibilidades associativas:
tranquilidade, frio, paz, aventura,
risco, perigo sdo algumas delas.
Algumas  sdo  contraditorias,
ambiguas, e €é justamente essa

abertura que os icones fornecem.

Cabe a0 olhar apenas a Imagem 38: @chrisburkard, 31/07/2018.
contemplacéo de seus elementos.

No entanto, se conjugam nessas imagens, principalmente na Gltima (imagem 38), em
que os dois vulcdes aparecem inteiros, algo de indicial. As formas como se enquadram, inteiros,
lado a lado, parece incitar o reconhecimento de algo que é real. Diferentemente das outras duas,
sdo fornecidas informacdes suficientes sobre esses vulcoes irmaos de modo a permitir que seu
registro fotografico se converta em uma evidéncia de sua existéncia. A singularidade desse
fragmento da realidade em particular prevalece, em algum nivel. No entanto, suas qualidades
que chamam a iconicidade, ndo se apagam. Neste caso, os carateres de icone e indice parecem

caminhar lado a lado, se complementando.
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4.2. Afinal, como se constituem as fotografias de viagem do Instagram?

Ap0s a analise de uma selecéo de trinta fotografias de viagem do Instagram, publicadas
por seis perfis diferentes, é possivel tracar um panorama sobre a forma como se constituem
visualmente tais imagens, & luz da semiotica peirceana e da aplicacdo dela, conforme propde
Santaella. Nestas analises, buscou-se ir além do carater de existente singular, produzido por
meio de conexdo dindmica e causal inerente as fotografias. Em vez disso, se investigou na
formagdo da imagem a predomindncia das qualidades, da nogdo de existente e de lei,
aproximados das defini¢des de icone, indice e simbolo. Assim, essas fotografias foram, aos
poucos, desdobrando suas camadas de sentido, de modo a permitir a compreensdo de sua

complexidade signica.

Dessa forma, dentro da configuracao visual das fotografias selecionadas e analisadas, o
carater proximo ao do indice, do registro, da evidencia do real, € o que se apresentou com menor
frequéncia. J& a no¢do de icone, com qualidades puras que sugerem sentimentos, lembrancas e
associacOes se mostrou o mais frequente, reproduzido em fotos atraentes, belas, que apelam aos
sentidos. O nivel simbdlico, contudo, ndo deixa de estar presente. Ele estd presente nas
convenc@es culturais, nos padrfes visuais e nos codigos que representam estilos de vida e
condicBes sociais desejaveis - por vezes praticamente inatingiveis - que reforcam ideias e

estimulam o desejo.

O uso de icones, indices e simbolos para criar imagens de ‘“vidas perfeitas” ¢
caracteristico do Instagram. A rede social, especificamente, é regularmente criticada por ser
nociva ao criar ilusdes entre seus usuarios'®. Segundo estudo da Royal Society for Public
Health, a plataforma, entre outras coisas, leva 0 usuério a ter imagens distorcidas sobre si
mesmo e 0 mundo. A causa disso pode ser, justamente, os recortes fotograficos, que seccionam
0 espaco e o tempo, exibindo apenas elementos positivos e deixando de fora o que € indesejavel.
A fotografia tem um forte papel nesse contexto. Ao escolher mostrar apenas o mais belo e
impecéavel, o mais exclusivo e dificil de conseguir, as fotografias de viagem do Instagram

pintam um mundo ilusorio na sua auséncia de imperfeicoes.

18 Instagram é a rede social mais nociva a salide mental. https://super.abril.com.br/sociedade/instagram-e-a-rede-
social-mais-prejudicial-a-saude-mental/ . Acessado em 05 de novembro de 2018.



https://super.abril.com.br/sociedade/instagram-e-a-rede-social-mais-prejudicial-a-saude-mental/
https://super.abril.com.br/sociedade/instagram-e-a-rede-social-mais-prejudicial-a-saude-mental/
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Os perfis @doyoutravel, @gypsea_lust e @muradsmann carregam em si alta carga de
simbolos. 1sso ndo quer dizer que as nogdes de icone e indice ndo estejam presentes pois,
segundo Santaella (2017), o terceiro pressupde o segundo e este, o primeiro. Ou seja, as
qualidades compdem os existentes singulares, sobre os quais se aplicam as leis gerais e as
convengdes. Todos esses trés perfis contam com milhdes de seguidores e sdo alguns dos mais
populares do nicho de viagens. Em suas imagens, predominam tragos culturais, padrfes visuais

e codigos de status e estilos de vida privilegiados.

J& os perfis @alexstrohl e @chrisburkard fazem mais uso da nocdo de icone em seu
conjunto de imagens. Ambiguas, porosas e abertas, elas se destacam em suas qualidades puras,
gue sugerem inimeras associacdes possiveis. Nelas, as cores, formas, texturas, entre outros, sdo

responsaveis por levar a um estado de contemplacéo e despertar sentimentos imediatos.

Por fim, o dnico perfil que teve predominancia do nivel de indice foi o
@expertvagabond. Em suas fotos, o protagonista frequentemente aparece, posando, em um
desejo de evidenciar e comprovar sua presenca em certo local. Entre as imagens selecionadas,
foi nestas que a existéncia real foi mais exaltada. O modo como estas fotografias se estruturam
evidenciam o rastro de objetos e situacGes que inegavelmente aconteceram no espaco e no
tempo. Talvez seja o que mais se assemelha aos registros de viagem dos turistas comuns.
Algumas de suas fotos poderiam estar, facilmente, no album de fotografias de qualquer casa. E
possivel que esse aspecto corriqueiro, banal, comum, torne esse perfil menos atraente para 0s
usuarios do que os outros, mais icénicos e indiciais. Ndo por acaso, este é o perfil entre o0s
selecionados que tem menos seguidores — menos de 200 mil, em compara¢do com 0s outros,
que chegam a ter, individualmente, mais de 4 milhdes de seguidores. A estrutura visual que
esse perfil emprega se assemelha a do viajante comum, o que aproxima do usual, do acessivel.
Assim, o desejo, a atragdo, diminuem. O usudrio do Instagram parece ndo ter tanto interesse em

ver algo que é banal, que ele mesmo, estando naquele lugar, poderia ter feito.

De modo geral, percebeu-se que, entre os perfis selecionados — todos altamente
recomendados dentre o setor de viagens do Instagram — a predominancia das qualidades, puras
e ambiguas, prevalece, seguida de perto pelos padrées, codigos e convencdes sociais. Os perfis
mais relevantes, com mais seguidores, que se dedicam a fotografias de viagem do Instagram
parecem se utilizar mais das noc¢des de icone e de simbolo para compor suas imagens, a fim de

torna-las interessantes e atraentes. E a estratégia, ao que tudo indica, estd dando bons resultados.
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E sintomatico que, dentre os perfis com mais seguidores, mais influéncia ou mais
relevancia, as fotos com mais curtidas sejam as que se aproximam visualmente de icones e
simbolos. Isso diz algo sobre o que atrai, chama atengéo e desperta desejo entre 0s usuarios
desse site e aplicativo de rede social. Com a expanséo das fotos do tipo selfie, era de se esperar
que a nocao de indice tivesse alguma predominancia na plataforma. No entanto, ao menos no
caso das fotos e perfis selecionados, esse ndo é o caso. O interesse nas fotos de viagem do
Instagram parece residir na beleza e exuberancia pura da natureza ou da arquitetura, que chama
a atencdo por suas qualidades, ou nas culturas — por vezes exoticas - e estilos de vida, que se

materializam nas regularidades, na cultura, nos c6digos socio econdmico.

A linguagem visual que se desenvolve nos sites e aplicativos de rede social, mostra,
desse modo, suas caracteristicas proprias. E a analise e compreensdo dos signos que se
estabelecem nesses meios se mostra necessaria e interessante para entender o proprio mundo
contemporaneo. Assim, como diz Santaella (2004, p.XV1), “parece estar se tornando cada vez
mais necessario compreender em profundidade como os signos agem. Ndo ha nenhum
indicativo de que os signos irdo parar de crescer. Ao contrario. E preciso, portanto, entender-
lhes as manhas”. E a essa funcio que se presta o presente estudo, pois ao entender a linguagem

e 0s signos que se desenvolvem e se espalham, se compreende cada vez mais 0 mundo.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

A cada dia que passa, as tecnologias, 0s meios, as linguagens estdo se desenvolvendo,
expandindo e mudando a forma como nos relacionamos com o mundo. Os signos também
crescem com “a fotografia, o cinema, a explosdo da imprensa e das imagens, seguida pelo
advento da revolucdo eletronica [...] e hoje com a revolugdo digital que trouxe consigo o
hipertexto e a hipermidia, o mundo vem sendo crescentemente povoado de novos signos”

(SANTAELLA, 2004, p.XIII).

A imagem é um dos tipos de signo cuja ampla presenca é mais perceptivel na sociedade
contemporanea. Em um contexto de primazia da imagem, se estabelece a nocdo de que 0s
sujeitos se tornam cada vez mais visuais e abandonam seus habitos verbais (SIBILIA, 2008).
Por isso, 0 Instagram, ao proporcionar aos seus usuarios a chance de interagirem uns com 0s
outros com pouco texto e muito destaque a signos visuais, como fotos e videos, se mostra um
meio promissor as buscas de compreensdo de uma sociedade amplamente signica e, por que

ndo, imagética, amparada na cibercultura e nas redes sociais.

Com um bilhdo de usuarios mensalmente ativos em todo o mundo, ja foram publicadas
no Instagram cerca de cinquenta bilhdes de fotos!® desde sua fundacio em 2010. Nessa
gigantesca quantidade de publicagdes, um dos temas mais populares sdo as viagens. Esse tipo
de atividade proporciona belas imagens, registros das experiéncias vividas pelos usuarios em
todo tipo de lugar e, até mesmo, o surgimento de novas profissbes, como é o caso dos
influenciadores digitais ou dos instagrammers profissionais®®, pessoas que fizeram do uso de

seu perfil na plataforma uma profissao.

Em outros trabalhos, ja se tracou a relacdo entre as fotografias de viagem no Instagram
e a construgdo de uma imagem de aventura e de status dos protagonistas das fotos ou dos
fotografos. Nesse contexto, “viajar se tornou, entdo, uma atividade que indica o espirito
aventureiro daqueles que se atrevem e podem quebrar a rotina” (FERRAREZI, 2016, p. 61). A

captura desses momentos em imagens e o compartilhamento em redes sociais assumem o papel

% Number of Photos Shared to Date: 50  billion. Last wupdated:  9/17/18.
https://www.omnicoreagency.com/instagram-statistics/ . Acessado em 09 de novembro de 2018.

2 What it’s like to be a professional instagrammer. https://www.businessinsider.com/what-its-like-to-be-a-
professional-instagrammer-2015-7 . Acessado em 09 de novembro de 2018.



https://www.omnicoreagency.com/instagram-statistics/
https://www.businessinsider.com/what-its-like-to-be-a-professional-instagrammer-2015-7
https://www.businessinsider.com/what-its-like-to-be-a-professional-instagrammer-2015-7
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de registro e legitimam as caracteristicas aventureira e economicamente privilegiada desses

individuos.

No presente estudo, o mergulho nas fotografias de viagem se tornou mais profundo e a
pesquisa se orientou em direcdo a propria constituicdo visual desse tipo de signo, em especifico.
A partir de um conjunto composto por numerosas fotografias particulares, a analise pelo viés
da semidtica peirceana permitiu concluir que ha uma certa predominancia de elementos
iconicos e simbolicos nas fotografias de viagem do Instagram. Nelas, na maioria dos casos, o
que prevalece sdo as qualidades puras e os sentimentos que elas despertam ou convencdes,
codigos ou regularidades que ensejam uma leitura mais complexa de tais imagens. As imagens
em que prevalece a nocdo de indice, em que o registro é assumido como evidéncia do real, tém

menor presenca no conjunto selecionado.

E interessante refletir sobre como o nexo de funcionamento do Instagram pode
influenciar a configuragdo visual das fotografias de viagem publicadas. A I6gica de mercado
que rege o site e aplicativo de rede social permitiu até mesmo a criacao da profissdo de usuario
do Instagram — ou instagrammer. Para este tipo de usuario, a publicacdo de fotos é uma
atividade profissional e os seguidores e as curtidas séo resultado do seu trabalho, que pode ser
converter em ganhos financeiros. Entdo, as imagens que estes intagrammers publicam serem
predominantemente icdnicas parece ser uma consequéncia da I6gica comercial que orienta seu
uso da plataforma. As fotografias que se aproximam de icones denotam uma preocupagdo com
a qualidade da imagem, dando a impressao de serem pensadas, montadas, produzidas por uma
equipe, em vez de serem espontaneas e fruto do acaso. Assim, o resultado final lembra as
imagens estonteantes e impecaveis que compdem 0s anuncios publicitarios. HA um sentido
nessa relacdo: assim como a publicidade busca vender produtos e servicos, as fotografias
publicadas por esses perfis profissionais também visam um retorno comercial e mercadoldgico.
O seu “sucesso” parece estar relacionado a conseguir transformar lugares e situagdes reais em
objetos que atraiam 0s outros usuarios e se convertam, eventualmente, em um resultado
financeiro positivo. Essas imagens que se aproximam de icones se destacam, sdo diferentes das
que o turista casual tiraria. A distincdo as pde em evidéncia e parece chamar a atencdo dos

seguidores em potencial.

Ora, é sabido que fotografias semelhantes as que foram classificadas como
predominantemente indiciais sdo extremamente comuns entre a maioria dos turistas. A maioria

das pessoas ja viu ou protagonizou uma fotografia em que se sorri, olhando diretamente para a
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camera, diante de um monumento famoso. Esse tipo de pose, de enquadramento, é
consideravelmente recorrente entre as fotos de viagem da maioria das pessoas. Por que, ent&o,
esse tipo de estrutura visual € menos frequente entre as fotografias analisadas? Para responder
essa pergunta, é oportuno relembrar alguns dos critérios utilizados para selecionar o conjunto

de perfis e fotografias analisados.

Recomendados por sites, blogs e publicagfes de renome ou especializadas em viagens,
esses perfis sdo relevantes, influentes e tem milhdes de seguidores; suas fotos contam com
curtidas na casa das centenas de milhar. Por uma série de razdes, esses perfis e as fotos que
eles publicam atraem a atencdo dos outros usuarios do Instagram e, por agrada-los, conquistam
seus sinais de apreco — as curtidas. Ao formarem padrdes visuais repetitivos, parece que as
fotografias classificadas proximas a nocdo de indice estdo se tornando visualmente
desinteressantes para os seguidores desses perfis ou para os proprios fotografos. E uma
justificativa possivel para que esse tipo de estrutura visual, tdo usual entre os turistas comuns,
mostre uma baixa presenca entre um conjunto de perfis e fotos altamente influente e relevante
em seu setor. Talvez, o usuario prefira ver um contetdo diferenciado — mais icénico ou
simbdlico — quando segue esses perfis profissionais, em vez de se deparar com fotos
visualmente comuns, banais, cuja estrutura ele mesmo, seus amigos e familiares, reproduzem

em suas proprias viagens.

Um fator que reforca essa hipdtese é a auséncia, dentre as trinta fotografias analisadas,
de qualquer tipo de selfie. O tipo de imagem em que se fotografa a si mesmo, conquistou o
mundo a partir dos anos 2000, especialmente com o advento dos smartphones equipados com
cameras digitais. As selfies sdo extremamente populares, principalmente nos sites e aplicativos
de rede social, sendo estimado que s&o capturadas cerca de um milhao de selfies todos os dias?*.
S6 no ambito do Instagram, no final de 2016, havia mais de 280 milhdes®? de publicacdes
marcadas com a hashtag “selfie” (Imagem 39). Entdo, é curioso que, dentre as publicacdes
selecionadas, ndo haja nem mesmo uma selfie. Em vez disso, predominam imagens em cuja
estrutura visual o carater de evidéncia, comprovacao, de algo de aconteceu ou existiu nao € tdo

distinto.

21 We take 1 million selfies every day, but what are we doing to our brains ? Acessado em 9 de novembro de 2018.

https://www.telegraph.co.uk/women/life/we-take-1-million-selfies-every-day---but-what-are-they-doing-to/
22
e
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Instagram has over

282,417,581 selfies

(#selfie) as of Dec 24th 2016

Imagem 39: Quantidade de selfies publicadas no Instagram até 24 de dezembro de 2016. Fonte: Deepak
Nadiminti®

As anélises realizadas insinuam que a publicacdo de fotografias que se aproximem
visualmente de icones e simbolos atrai mais a atencdo e, como consequéncia, a interacdo com
outros usuarios da rede social. O resultado séo imagens fotograficas em que atributos como cor,
forma, textura, sugerem uma série de possiveis associac@es, ricas em ambiguidades, ou em que
sutis codigos, padrbes e convencBes representam objetos complexos por meio de
encadeamentos l6gicos. Essas fotografias atraem milhdes de curtidas e, aparentemente, sdo
muito apreciadas pelos seguidores dos perfis selecionados. Se a quantidade de seguidores e
curtidas for entendida como sucesso em plataformas como o Instagram, talvez a forma como
se constituem visualmente, de acordo com a semidtica, seja um fator importante em seu
desempenho ‘bem-sucedido’ na rede social. Talvez, a receita para o éxito em perfis e
publicacdes de viagem do Instagram seja justamente investir em estruturas visuais em que as

nocBes de icone e simbolo sejam mais fortes.

O estudo dos signos ¢ sempre valioso. Santaella (2004, p. XIV) ja afirmava que “a
proliferacéo ininterrupta de signos vem criando cada vez mais a necessidade de que possamos
Ié-los, dialogar com eles em um nivel um pouco mais profundo do que aquele que nasce da
mera convivéncia e familiaridade”. A compreensdo da imagem, entdo, signo absolutamente
presente e relevante nas sociedades contemporaneas, € extremamente importante para entender

a forma como o individuo se relaciona e produz o mundo. De acordo com Buitoni (2007, p.110),

23 Instagram Statistics 2019. Acessado em 9 de novembro de 2018. https://louisem.com/152018/instagram-stats-
2019
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“a imagem fotografica contemporanea, entendida e trabalhada em sua complexidade poderia

trazer formas mais expressivas e informativas ao jornalismo”. E inegavel que entender as novas
configuracBes da imagem, em tempos em que a vivéncia é mediada por site e aplicativos de
rede social, é proveitoso ao jornalismo, mas também a comunicacédo e a qualquer estudo que
aborde as relacGes cotidianas pautadas na visualidade.
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ANEXO | - LISTAS DE PERFIS DE VIAGEM NO INSTAGRAM SUGERIDO DE

ACORDO COM A PUBLICACAO

STATISTA? (10) - JANEIRO 2018
. @muradosmann

. @chrisburkard

. @doyoutravel

. @gypsea_lust

. @alexstrohl

. @yamashitaphoto

. @newyorkcity

. @maxrivephotography

. @wisslaren

. @hannes_becker

BUSINESS INSIDER? (30) - JANEIRO 2018:

. @jannikobenhoff
. @alexstrohl

. @erubesl

. @chrisburkard

. @doyoutravel

. @sennarelax

. @eljackson

. @swedishnomad

. @mag91105

24 https://www.statista.com/statistics/785925/most-followers-instagram-travel-world/

25 Business Insider compiled a list of the top 30 most influential accounts according to the algorithm Acessado

em: http://uk.businessinsider.com/the-most-followed-instagram-travel-accounts-2017-11/#30-

californiathroughmylens-195k-followers-1



https://www.statista.com/statistics/785925/most-followers-instagram-travel-world/
http://uk.businessinsider.com/the-most-followed-instagram-travel-accounts-2017-11/#30-californiathroughmylens-195k-followers-1
http://uk.businessinsider.com/the-most-followed-instagram-travel-accounts-2017-11/#30-californiathroughmylens-195k-followers-1

@vancitywild
@danielkordan
@everchanginghorizon
@chelseakauai
@mrbenbrown
@celinnedacosta
@lostleblanc
@andyto
@Jordhammond
@migrationology
@damonandjo
@saltinourhair
@booyasan
@wanderreds
@sayingyesis
@mena_shootz
@funforlouis
@kyrenian
@chloe_t
@Ilebackpacker

@californiathroughmylens

FORBES? (5) - DEZEMBRO 2017

@alexstrohl
@expertvagabond

@lesleyannemurphy

% 5 of the Best Travel Instagram Accounts to Follow. Acessado em:
https://www.forbes.com/sites/johnnyjet/2017/12/27/5-of-the-best-travel-instagram-accounts-t
o-follow/#19f4329c5caa
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. @wanderreds

. @tommy.clarke

HARPER’S BAZAAR? (20) - JANEIRO 2018
. @theslowtraveler

. @muradosmann

. @gypsea_lust

. @doyoutravel

. @earthpix

. @Iloic.lagarde

. @beautifuldestinations
. @ _itsbeautifulhere

. @wearetravelgirls

. @kellyalack

. @annstreetstudio
. @taramilktea
. @natalyosmann

. @jackharding

. @Ilucylaucht

. @finduslost

. @prettylittlelondon
. @calsnape

. @wonderful_places
. @theprettycities

. @polabur

2720 Travel Accounts to Follow on Instagram. Acessado em: https://www.harpershazaar.com/culture/travel-
dining/g5393/travel-bloggers-on-instagram/
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FROMMER’S? (25)

. @samhorine

. @Kkirstenalana

. @muradosmann

. @expertvagabond
. @ovunno

. @gmateus

. @NVRguys

. @wheresandrew

. @theblondeabroad

. @BucketListJourney

. @migrationology
. @chaiwalla
. @thefella

. @triphackr

. @jackharries

. @leeabbamonte

. @journeywonders
. @thatbackpacker
. @dguttenfelder

. @girleatworld

. @uncorned_market
. @theplanetD

. @onemileatatime
. @MappingMegan

. @michaelchristopherbrown

28 The 25 Best Travel Instagram Accounts. Acessado em: https://www.frommers.com/slideshows/848044-the-
25-best-travel-instagram-accounts
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HOTEL URBANO? (5) - JUNHO 2018
. @andonicanela

. @expertvagabond

. @girleatworld

. @Ilebackpacker

. @michaelchristopherbrown

CARPE MUNDI - VIAGEM E TURISMO?® (32) - FEVEREIRO 2018
. @gypsea_lust

. @doyoutravel

. @finduslost

. @xkflyaway

. @onewayticketrip
. @hilvees

. @eljackson

. @your_passport

. @your_passage

. @helloemilie

. @hbgoodie

. @brooklynhawaii

. @melissafindley
. @marisahampe
. @Ilauraalcybell

. @ockeydockey
. @meg_legs
. @lisahomsy

2 5 perfis de Instagram perfeitos para seguir se vocé gosta de viajar. Acessado em:
https://www.hotelurbano.com/viajantehu/perfis-de-instagram-para-sequir/

30 A lista definitiva de perfis do Instagram para quem ama viagem e fotografia. Acessado em:
https://www.carpemundi.com.br/perfis-de-viagem-pra-seguir-no-instagram/



https://www.hotelurbano.com/viajantehu/perfis-de-instagram-para-seguir/
https://www.carpemundi.com.br/perfis-de-viagem-pra-seguir-no-instagram/
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. @mvandersluis
. @tourdelust

. @kimijuan

. @travel_inhershoes
. @lisadanielle
. @elliebullen

HOSTEL WORLD?! (28) - SETEMBRO 2017
. @girlgoneabroad

. @Ilovelyforliving

. @jetsetchristina

. @heartmybackpack

. @saltyluxe

. @thisbatteredsuitcase
. @earthexpedition

. @wearekingingit

. @explorista

. @the_globbers

. @florabaker

. @koleha

. @pausethemoment
. @offthepath

. @tourist2townie

. @everysteph

. @adventuresofsophh
. @oneworldjustgo
. @aga_amatteroftaste

31 28 Up-And-Coming Travel Instagrammers You Need To Follow. Acessado em:
https://www.hostelworld.com/blog/best-travel-instagram-accounts/



https://www.hostelworld.com/blog/best-travel-instagram-accounts/

@christianlongnecker
@alongdustyroads
@wewanderasia
@sophiepiearcey
@lisawikander
@mattwildmedia
@thesweetwanderlust
@twins_that_travel

@globetrottergirls

GQ BRASIL?* (20) - DEZEMBRO 2017

@raul no Instagram
@cesinha
@flaviosamelo
@beautifuldestinations
@everchanginghorizon
@danielkordan
@travisburkephotography
@chelseakauali
@Dbetina.neves
@brendanvanson
@sergio_ranalli
@michaelmatti
@odiegotovar_
@marcelonava_
@mgtenazas

@jacob

32 20 perfis com fotos de viagem para vocé seguir no Instagram. Acessado em:
https://gg.globo.com/Prazeres/Turismo/noticia/2017/12/20-perfis-com-fotos-de-viagem-pra-voce-sequir-no-

instagram-agora.html
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https://gq.globo.com/Prazeres/Turismo/noticia/2017/12/20-perfis-com-fotos-de-viagem-pra-voce-seguir-no-instagram-agora.html
https://gq.globo.com/Prazeres/Turismo/noticia/2017/12/20-perfis-com-fotos-de-viagem-pra-voce-seguir-no-instagram-agora.html

@mcgeephotografy
@alexstrohl

@dannyzappa

CONDE NAST TRAVELLER® (32) - NOVEMBRO 2017

@erubesl
@the_shopkeepers
@chrisburkard
@somewhereiwouldliketogo
@haarkon
@condenasttraveller
@davidloftus
@courtneyadamo
@beautifuldestinations
@oliverpilcherphotography
@gypsea_lust
@doyoutravel
@the_adventuresofus
@bakumag
@local_milk
@melindalp
@bhanliprinsloo
@alice_gao
@spiritedpursuit
@carleyscamera
@passionpassport<

@Iucylaucht

33 32 travel Instagram accounts you need to follow now. Acessado em:
https://www.cntraveller.com/qgallery/travel-instagram-accounts-to-follow
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https://www.cntraveller.com/gallery/travel-instagram-accounts-to-follow

@lucywilliams02
@tommy.clarke
@sackclothxashes
@alistairtayloryoung
@tuulavintage
@whatforbreakfast
@idroneman
@jaredchambers
@intravelwetrust
@nicole_franzen

@lvis-ca
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ANEXO Il — QUANTIDADE DE SEGUIDORES DE CADA UM DOS PERFIS
SELECIONADOS E QUANTIDADE DE CURTIDAS DE CADA FOTO DO MES DE

JULHO/2018

Perfil
Quem

Seguidores (set18)

@doyoutravel

Lo S o B S S R N

@gypsea_lust

W o ~N O O s W N -

ey
o

1
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22

@doyoutravel @gypsea_lust @alexstrohl
Jack Morris Lauren Bullen Alex Strohl
2.8 milh&es 2.1 milhdes 2 milhdes

Quantidade de curtidas em 07/09/2018

Quantidade de curtidas em 07/09/2018

@muradosmann @expertvagabond @chrisburkard
Murad Osmann Matthew Karsten Chris Burkard
4.3 milhdes 154 mil 3.1 milhdes

161.413
169.657
134.717
140.536

89.205
137.346

77.321
74125
99.011
67.073
69.687
124 559
140.121
89.317
56.786
69.476

62.834
57.525
118.524
58.631
46.823
65.990
58.042
43.006
65.203
79.833
70.454
65.878

Fotos a analisar

1. 03 de julho (161413)
207 de julho (169657)
3. 09 de julho (134717)
4. 28 de julho (140536)
6. 31 de julho (137346)

Fotos a analisar

3. 03 de julho (99011)

6. 06 de julho (124559)

7. 08 de julho (140121)

8. 09 de julho (89317)

13. 15 de julho (118.524) *
20. 29 de julho (79.833)

* A foto 13 foi desconsiderada por ja ter sido
publicada e selecionada no perfil @doyoutravel



@alexstrohl

S WO =N, s W N -

N NSNS [N | N ] o | et | it ] ot [ o | ot [ | | |
W N A O WO N W N -

@muradosmann

DB W N -

@expertvagabond

QO ~ O O s Ww N -

Quantidade de curtidas em 07/09/2018

Fotos a analisar

45930  4.07 de julho (101.452)
48309 7.13 de julho (92.199)
53.028  16.22 de julho (64.259)

101452 19.25 de julho (73.177)
31452 21. 27 de julho (72.802)
58.849
92.199
57.072
41.936
34.053
52.103
37.492
47.953
35.107
47.746
64.259
58.527
47.923
73177
57.383
72.802
36.304
56.981
38.284

Quantidade de curtidas em 07/09/2018
184.013
205.700
221.730
150.971
298.427
108.837

Quantidade de curtidas em 07/09/2018

Fotos a analisar

1. 06 de julho (184013)
2. 13 de julho (205700)
3. 16 de julho (221730)
4. 18 de julho (150971)
5. 23 de julho (298427)

Fotos a analisar
4878
5.155
3.517
7.434
3.839
6.154
5112
4.493
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1. 04 de julho (4878)
2. 07 de julho (5155)
4. 14 de julho (7434)
6. 22 de julho (6154)
7. 25 de julho (5112)



@chrisburkard

O W0 N ;M s W N -

W W W NN NRNNNNNNN = b e oo b oed oed omd od b
N = O W ~N OO EWN oW~ E W -

Quantidade de curtidas em 07/09/2018

115.856
83.904
83.865
80.003

102.442

103.804
72.809
61.663
72.389
64.021
58.509
69.563

103.088
68.265
55.693
74770
64.970
95.801
68.509
90.742
96.379
74.606
66.932
72.236
70.432

109.572
62.091
67.791
52.756
92614

111.342

162.679
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Fotos a analisar

1. 01 de julho (115856)
6. 05 de julho (103804)
26. 24 de julho (109572)

31.30 de julho (111342)

32. 31 de julho (162679)
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