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RESUMO

Este trabalho visa analisar o perfil ideologico do jornalista econdmico, entender com qual
enquadramento ideoldgico politico o profissional que trabalha na &4rea econdmica se
identifica. Como ele se posiciona em relacdo ao papel do Estado e da iniciativa privada na
conducao de varios setores da economia e na realizagdo de politicas publicas? Como ele
avalia a interven¢do do Estado na iniciativa privada? Com esse intuito, foi elaborado um
questionario e uma entrevista a fim de perceber essas nuances ideologicas contidas nessa
classe de jornalistas.

Palavras-Chave: Jornalismo, Economia, Perfil, Analise



1. INTRODUCAO

A proposta deste trabalho ¢ realizar uma analise do perfil ideoldgico politico do
jornalista econdmico brasileiro. Mais precisamente, tentar entender se o profissional que
trabalha nessa area adota uma ideologia voltada para o campo politico da esquerda ou da
direita, se manifesta estima pela ordem em detrimento da igualdade ou busca uma igualdade e
suprime a ordem (SINGER, 2002).

O cotidiano do jornalismo economico tende a enfatizar tematicas como indices de
inflacdo, indicadores da bolsa de valores, taxa de cambio, acordos comerciais, em resumo,
questdes relativas ao capital. Mediar esse jogo de interesses ndo deve ser nada facil para parte
dos jornalistas, responsaveis por dar voz ou promover os mais variados tipos de assunto — que
possuem, ¢ claro, suas proprias percepgdes sobre o papel da economia da sociedade. Logo,
tentar entender o enquadramento ideologico desses agentes abre caminho para uma nova
visdo da relagdo da midia com o governo e capital privado.

Partindo desse ponto, planejo averiguar se o jornalista econdmico tem uma ideologia
enquadrada com a direita ou esquerda. Como ele se posiciona em relagdo ao papel do Estado e
da iniciativa privada na condugdo de varios setores da economia e na realizagdo de politicas
publicas? Como ele avalia a intervengao do Estado na iniciativa privada?

O objetivo geral do trabalho ¢, portanto, analisar a ideologia politica dos jornalistas de
economia brasileiros. O objetivo especifico ¢ analisar como eles expressam questdes
relacionadas a tendéncias ideologicas voltadas para a esquerda ou direita ao avaliarem o papel
do Estado na sociedade.

Com esse objetivo foi elaborado um questionario aplicado aos jornalistas de economia
brasileiros. O questiondrio foi inspirado na pesquisa ‘Ideologia e Comportamento Politico no
Eleitorado Brasileiro’ (OLIVEIRA e TURGEON, 2015). Parte das perguntas da survey sobre
ideologia politica foi adaptada ao contexto do jornalismo econdmico brasileiro. Para as
questdes de cardter sociodemografico, tomamos como base o trabalho Perfil do Jornalista
Brasileiro, de Mick e Lima (2013). Também foi realizada uma entrevista a fim de captar
nuances especificas e mais elaboradas a respeito das caracteristicas ideoldgicas dos jornalistas
econdmicos nao atingidos com o questionario.

Este trabalho ndo busca fazer um juizo de valor sobre as vertentes politicas ou



sistemas econdmicos, serve apenas como objeto de experimentacdo cientifica a fim de
entender o grau de identificacdo ideologico-politica do jornalista econdmico. Para isso, foram
empregados conceitos relacionados com a definicdo do termo ideologia e quais os seus
enquadramentos mais usados. Também foi argumentado sobre a histéria do jornalismo
econdmico, como esse ramo do jornalismo conseguiu se consolidar no territdrio brasileiro e as
suas contribui¢des para a comunica¢do como um todo.

A aspiracdo para a realizacdo desse trabalho surgiu mediante o meu interesse por
assuntos relacionados a economia. Nos primeiros semestres do curso de graduacdo em
jornalismo, teve inicio um interesse pessoal sobre o noticidrio econdmico, como era
produzido e quem eram os profissionais que realizavam aquele trabalho.

Acredito que esse trabalho representa um incremento para a academia em relagdo a
abordagem ideoldgica. Fazendo o uso de tedricos, questdes sobre o aperfeicoamento de
defini¢des desses conceitos foram elencados no trabalho, colaborando para uma leitura
académica desse objeto — que costuma ser bastante debatido nos discursos de senso comum. O
trabalho também contribui pelo fato de ter conseguido obter dados originais, mesmo que sem
validade estatistica. Isso gera uma maior quantidade de informagdes disponiveis para
reflexdes, como elemento de embasamento ou até uma forma de fomento a novas iniciativas
de analises a respeito do tema ou de outros assuntos.

J& em relacdo a sociedade, o trabalho em questdo pode contribuir fomentado nos
cidadaos um senso critico sobre as noticias veiculadas. Com o conhecimento sobre a ideologia
de quem produz a noticia ou, pelo menos, com a provocag¢ao inicial de se perguntar quais sao
as vertentes ideoldgicas em que aquele profissional acredita, eu creio que o estudo pode
despertar nos individuos um senso critico mais apurado sobre o que esta sendo produzido e
veiculado pelos meios de comunicagao.

Mais precisamente, essas pessoas, com o despertar critico, ndo seriam apenas um ser
passivo nessa relacdo que recebe o conteudo sem uma reflexdo mais elaborada do real
interesse por tras de quem produz aquele conteudo. Logo, a pesquisa tem potencial de
despertar essa indagacao inicial, mesmo que nao responda concretamente qual a ideologia do
jornalista econdmico.

Este trabalho estd organizado basicamente em cinco capitulos. No primeiro, o



Referencial Tedrico, ¢ discutida a historia do jornalismo econdmico desde a sua introdu¢ao no
Brasil até os dias atuais, também foi elencada uma definicdo do termo ideologia, além de
estabelecer as relacdes com o jornalismo, seus impactos na pratica profissional. Na segunda
parte, a Metodologia de Pesquisa, questdes relativas a estrutura da pesquisa empirica sdao
elencadas, foram listadas as definicdes de pesquisa quantitativa e qualitativa, questionario e
entrevista empregadas na coleta e analise dos dados.

Ja na terceira se¢do, a Analise apresenta os resultados da investigacdo e os dados
colhidos a partir do questionario e da entrevista. Buscamos particularmente cruzar as
respostas oriundas dos dois instrumentos. Na quarta secdo, Discussdo, diz respeito a
comparagdo dos resultados achados na analise. A fim de estabelecer um paralelo com outras
pesquisas sobre ideologia profissional. Por fim, na ultima se¢do, a Conclusdo, foram

relacionadas as respostas obtidas no decorrer da averiguagao.



2. REFERENCIAL TEORICO
2.1. Jornalismo Economico

No Brasil, o jornalismo econdmico se concentrou e foi promovido pela iniciativa
privada a partir da década de 1950. Também deve o seu desenvolvimento a diversas
iniciativas do setor publico, como a abertura do pais para o capital estrangeiro pelo entdo
presidente Juscelino Kubitschek. Com a guinada econdmica, industrial e urbana que o pais
estava passando, principalmente com as iniciativas de aproximacdao do capital estrangeiro
feitas pelo Governo Kubitschek, foram observados reflexos em relacdo a incrementos
tecnologicos, graficos e editoriais produzidos para adaptar o jornalismo ao novo cendrio da
época (QUINTAO, 1987, p. 54 e 58). Dessa forma, o comeco desse estilo de jornalismo esta
muito ligado ao arranjo capitalista mundial. Como a produgdo econdmica estava se
desenvolvendo e gerando um diferente habito de vida, era preciso veicular e decodificar para
a sociedade essa informacio (QUINTAO, 1987).

“Esse novo jornalismo se caracterizou pela andlise econdmica e de assuntos
financeiros por meio dos métodos de comunicagdes tradicionais e contribui para uma série de
transformagdes nas praticas nas relagcoes de producao da noticia no Brasil”, explica Quintao
(1987, p. 22). O jornalismo econdmico praticado até a metade da década de 1950 era
predominantemente marcado pelo colunismo, como Quintdo salienta: “mais analitico do que
noticioso”. Além disso, ndo havia muito destaque para as publicagdes, elas apenas ocupavam
um reduzido espago nas paginas dos jornais. A principio, essas colunas eram escritas por
estrangeiros especializados em economia mundial que tinham que ter seus textos traduzidos,
pois ndo falavam portugués (QUINTAO, 1987, p. 51).

Em um segundo momento, brasileiros com formagdo em economia acabaram
chegando para trabalhar nas reda¢des. Mesmo ndo possuindo o jornalismo como profissao,
esses colunistas se tornaram uma grande influéncia no meio econémico do pais. Concebiam
um evidente desejo de influenciar e orientar a politica econdmica do Brasil e na pratica
realizaram essas influéncias, pois grande parte desses criticos construiram relacdes com as

maiores autoridades econdmicas no pais (QUINTAO, 1987, p. 52).



Mas a consolidagdo do jornalismo econdmico s6 aconteceria a partir da década de
1960, com o comeg¢o do regime politico autoritario de 1964 e consequentemente aceleragdo
do processo de desenvolvimento capitalista e abertura do capital estatal para grandes
poténcias mundiais (QUINTAO, 1987, p. 26). Esse novo projeto de desenvolvimento visava
acelerar o crescimento econdmico utilizando o capital estrangeiro como forma de
investimento. Além disso, buscava independéncia das obrigacdes com os setores mais
protecionistas e nacionalistas do Brasil. Por fim, as massas de trabalhadores sofreram com os
atrasos culturais; os valores que essa populacdo tinha foram convertidos, aos poucos, em
principios contidos nas sociedades capitalistas como a primazia pelo consumo (QUINTAO,

1987, p. 64).

2.1.1. Consolidacao do Jornalismo Economico
Os primeiros nomes de relevancia para o noticiario econdmico no pais surgiram na

década de 1960 com trés irmaos que viviam no Rio de Janeiro: Ruy Rocha, editava a se¢ao de
economia na Ultima Hora; Reinaldo Rocha, reporter da sucursal de O Estado de S. Paulo e
Alvaro Rocha, para o Jornal do Brasil. Eram conhecidos como “Rocha Press” por decidirem
o rumo de muitas das noticias econémicas (QUINTAOQ, 1987, p. 56 e 57).

A partir desse ponto, os veiculos jornalisticos sistematizaram a cobertura sobre os
assuntos econdmicos, mas essa relevancia ainda era concentrada apenas em Sao Paulo e Rio
de Janeiro e ndo atingiu outros estados. As informacdes de economia de interesse nacional s
foram chegar em outras cidades brasileiras com ajuda das agéncias de noticias criadas pelos
grandes jornais, como: Agéncia Estado, Agéncia Jornal do Brasil, Agéncia Globo e Agéncia
Folha (QUINTAO, 1987, p. 56, 57 e 58).

Como a circulagdo de jornais ainda era limitada entre Rio de Janeiro e Sao Paulo, com
poucas excecdes, o papel de disseminagdo da noticia econdmica de forma nacional ficava por
conta do radio. Nesse momento historico no Brasil os grandes jornais ndo tinham muitos
concorrentes e as suas receitas provinham das vendas avulsas e da publicidade (QUINTAO,
1987, p. 59).

A partir do advento das reformas economicas, principalmente, no desenvolvimento da

industria brasileira com o uso de capital estrangeiro no fim da década de 1950, o foco das



noticias produzidas foi se relacionando a defesa do nacionalismo e das exportacdes.

Os assuntos da economia que sdo noticia estdo relacionados como o ufanismo
desenvolvimentista, com a retdrica nacionalista de defesa ou ndo do capital
estrangeiro, com as questoes relativas a exploragao do petroleo, as riquezas minerais,
a defesa dos produtos primarios de exportagdo, especialmente o café, ou com os
indices da “carestia” (QUINTAO, 1987, p. 59).

Os fatos econdmicos s6 ganhavam destaque quando atrelados a assuntos politicos,
pois eram conteudos de discursos de politicos influentes da época. Nao havia uma separacao
clara entre temas econdmicos e politicos, e os estadistas sempre faziam uso das duas esferas
em suas mensagens. A noticia econdmica era cheia de jargdes politicos e ndo se usava a
linguagem econdmica. O noticidrio econdmico seguia uma linha partidaria em conformidade
com o jornal onde era produzido, isso também decorre por causa dessa falta de separacao e de
tradi¢do do jornalismo econdmico. Nao havia uma preocupagdo com a profissionaliza¢ao do
jornalismo em geral e os jornalistas eram obrigados a completar a renda com outros

empregos, em geral no meio publico, pelo fato dos baixos salarios (QUINTAO, 1987, p. 59).

2.1.2. Jornalismo econdomico atual

A partir dos anos 1980, ocorreu o surgimento de aparatos tecnoldgicos mais
modernos, agora capazes de realizar transferéncias de dados de uma forma rapida e barata.
Com esses incrementos, relacionados a maior velocidade de transmissdo de fotos, textos,
alguns veiculos de comunicacdo focados em economia acabaram intensificando o trabalho
sobre o assunto e ganhando espago nacionalmente. A Gazeta Mercantil foi durante muito
tempo um exemplo de sucesso nessa area, se destacou por buscar a especializagdo cada vez
mais solida sobre o tema e utilizar a nova tecnologia para conseguir espago no cenario
brasileiro (LENE, 2004).

Associado com o progresso da tecnologia, houve um ganho de espaco na midia em
geral, por parte dos assuntos econdmicos com a democratizacao que estava em curso no pais.
Como Kucinski (2002) relata, a democratizacdo foi uma busca da manuten¢do do poder por
parte das elites brasileiras e com esse fim, a midia era utilizada para promover os
pensamentos de quem estava no poder. J& nos anos 1990, ainda passando pelo processo de

consolidag¢dao dos poderes Executivo e Legislativo, outro assunto pautou o cenario econdémico



brasileiro. Com o confisco das poupangas pelo presidente Fernando Collor, surgiu uma
oportunidade, e logo percebida pelos veiculos de comunicacdo, para explicar a populacio
sobre finangas pessoais e publicas e a importancia do cidadao comum entender e acompanhar
o noticiario com essa tematica (LENE, 2004).

Na chegada dos anos 2000, a Gazeta Mercantil, dotada de uma enorme tradicdo no
noticidrio econdmico comecou a perder espago para o recém criado Valor Econdémico.
Enfrentando diversos problemas financeiros e atrelado a isso o surgimento de um novo
veiculo especializado em economia, a Gazeta Mercantil iniciou um processo de crise, esse
colapso ndo conseguiu ser revertido e culminou no seu desaparecimento e consequentemente
consolidagao do concorrente (LENE, 2004).

A chegada da internet reformulou diversas praticas ja consolidadas e em varias
profissdes diferentes. No meio jornalistico surgiu o jornalismo on-line marcado pela continua
narracao dos fatos e sua atualizacdo imediata (KUCINSKI, 2005). J& em relagdo ao

jornalismo econdmico, outro fato culminou na sua reformulacao, o modelo neoliberal.

Apesar de ocuparem o centro do noticiario e de funcionarem até mesmo como
organizadoras de toda pauta jornalistica, as noticias sobre economia ndo vém sendo
escolhidas ou tratadas nos jornais de referéncia nacional pelo critério do interesse
publico. O Ttunico critério adotado ¢ o dos interesses do capital financeiro
(KUCINSKI, 2005, p. 123; 124).

No neoliberalismo o mercado passa a ser o protagonista de uma sociedade, a
importancia que esse elemento adquire ¢ expressa no cotidiano e como sao formuladas as
relagdes na comunidade que abragou esse arranjo que preza por indices econdmicos € nao
mais a soberania estatal. O grande promotor desse modelo econdomico e responsavel pela sua
for¢a atual ¢ o jornalismo econdmico que, mais do que nunca, ocupa espagos nunca antes

visto no noticiario brasileiro, além de reforcar e alimentar o neoliberalismo. (KUCINSKI,

2005, p. 130).

2.2. Ideologia

Ideologia pode ser definida como um conjunto sistematico e encadeado de ideias que

ndo estdo no campo pratico € nao ¢ necessario estabelecer relagdes materiais com a realidade.
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Essa definicdo tem muitas semelhangas com a descri¢do de ideério, pois esses dois termos
bebem da mesma fonte, os pensamentos ndo materializados (CHAUI, 2001). A grande
diferenca entre ideario e ideologia sdo os campos que essas terminologias evocam: enquanto
ideario estd ligado a um universo da imaterialidade, a ideologia ¢ resumida a trés areas de
estudos (CHAUI, 2001, p. 22).

Logo, ideagdes sobre questdes de organizacdo politica, social e histdrica, em que ndo é
possivel realizar uma experimentacdo pela complexidade dessas relagdes, constituem as
ideologias. Basicamente, tedricos problematizam essas relagdes e teorizam possiveis meios,
diferentes da realidade, para o rearranjo desses campos.

Genro Filho (1986) critica essa defini¢ao de ideologia devido ao uso das massas
apenas como um objeto para testes de ideagdes da vida. Para ele, essa visdo tedrica do termo
busca responder todas as questdes da realidade humana utilizando teses formuladas por
grandes intelectuais. Logo o poder passa a ser desses intelectuais tedricos, pois eles sdo quem
tem o direito de definir os rumos de uma populacao, o proletariado ¢ seu instrumento nessas
experimentacdes.

A apari¢do do termo ideologia aconteceu apos a Revolucdo Francesa (1789) com um
grupo de pessoas que eram chamados de idedlogos. Eles se viam como materialistas, realistas
e antimetafisicos, sua forma de pensar era baseada na averiguacdo de como eram formuladas
as ideias e qual a relacdo dessa formulacdo com o ser humano e o ambiente. “Uma ciéncia
natural da aquisi¢do, pelo homem, das ideias calcadas pelo proprio real” (CHAUI, 2001, p.
22). Um dos idedlogos mais famosos foi o filésofo francés Destutt de Tracy que em 1796
utilizou o termo para nomear seu projeto de andlise de ideais e sensacdes (THOMPSON,
2011).

Mas a partir das formulagdes de Karl Marx (1818 a 1883), o sentido da palavra se
inverteu e ideologia passou a denotar um sistema de ideias que ndo tinha relacdo com o real.
Era um conjunto de ideias contidos em uma sociedade de forma imaterial e ndo atingivel por
meios fisicos e ¢ empregada até os dias atuais por estudiosos e intelectuais que estudam o
tema (CHAUI, 2001, p. 22). Passou a ser tratado como um instrumento critico e essencial para
novas formulagdes tedricas, entretanto Marx ndo conseguiu estabelecer uma defini¢do precisa

para o termo, pois a sua preocupacgao foi transmitir a ideia negativa do assunto, muitas vezes
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relacionado ao mal-estar social, e ndo tracar uma delimitagdo. Tal perspectiva culminou na
sua utilizacdo ambigua e confusa que ¢ vista nos dias de hoje (THOMPSON, 2011 p. 49,62).
E impreciso tentar restringir o termo ideologia a principios politicos ou econdmicos
em uma sociedade. Questdes mais amplas sdo necessarias na discussao para que se consiga
englobar a totalidade do termo e realizar a andlise do fendmeno tedrico. Na
contemporaneidade o termo ideologia, utilizado de maneira descompromissada em narrativas,

encontra um campo fértil para confundir as pessoas.

Dirige nossa atengao para doutrinas politicas isoladas, para sistemas politicos
ou para sistemas simbdlicos, e, dessa maneira, afasta nossa atencdo das
muitas maneiras como as formas simbodlicas sdo usadas, em contextos
diferentes da vida cotidiana, para estabelecer e sustentar relagdoes de
dominagdo (THOMPSON, 2011 p. 115).

2.2.1. Ideologia Politica: Esquerda e Direita
Antes de estabelecer uma categorizagdo para os termos direita e esquerda segundo

seus pressupostos ideologicos € necessario entender que essas definicdes tém como esséncia o
confronto em relagdo ao oposto. Segundo Bobbio (1995), esses conceitos tém uma relagao de
negacao entre si, um ¢ o oposto do outro.

Basicamente sdao modulados para contrapor as ideias defendidas por um lado e vice-
versa. Mas em algumas das vezes trabalham campos tdo proximos, a fim de abarcar os anseios
sociais, econdmicos, que ¢ dificil categorizar como direita ou esquerda. Entdo surge outra
defini¢do, o centro. Para Bobbio (1995), definigdes direita e esquerda estdo ultrapassadas
justamente pelas contradi¢des em relagdo ao atrito que buscam e a proximidade que
estabelecem.

Para fins de operacionalizacao neste trabalho, a definicdo de direita e esquerda se
baseara no debate elencado por Singer (2002). A ideologia voltada para a direita significa, em
termos praticos, abrir mao da igualdade para estabelecer a ordem. Ja em relacdo a esquerda, o
intuito ¢ favorecer as mudancas que forem necessarias para se chegar a igualdade (SINGER,

2002, p. 24).

2.2.2. Ideologia Politica do Jornalista
No jornalismo praticado no Brasil ndo ha uma variedade de vertentes ideologicas, o

12



que ¢ visto sdo apenas umas poucas variagdes do mesmo perfil de ideologia politica. Ja em
paises democraticos e liberais a diversidade ja ¢ bem mais presente na imprensa (KUCINSKI,
2002, p. 16). O fato de serem democraticos e liberais demonstra uma maior liberdade de
pensamentos, pois ndo ha repressao de suas visoes ideoldgicas.

A pratica jornalistica no Brasil ¢ marcada pela falta de liberdades de uma forma geral
e auséncias das garantias na expressdo jornalistica, “a atuacdo do jornalista no Brasil ¢é
constrangida por um modo autoritario de controle da sua producdo, falta de garantias a
liberdade de expressdo jornalistica e dimensdes restritas do mercado de trabalho”
(KUCINSKI, 2002, p.17). Os jornalistas sofrem com uma caréncia de objetividade na hora de
produzir a noticia, ficam presos a ‘“autocensura, descrenga na democracia € uma visao
instrumentalizadora do que seja interesse publico” (KUCINSKI, 2002, p.18).

Esses pontos confirmam a posic¢ao citada por Kucinski (2002) sobre a dificuldade de
alcangar uma maior diversidade ideoldgica politica para essa classe profissional. Estdo presos
aos mecanismos retrogrados e antidemocraticos assim como o restante da sociedade
brasileira, pois sdo espelho dela, e sdo privados de absorver ou interagir com questdes

ideoldgicas politicas de outros matizes.

2.2.3. Ideologia Dominante na Midia

E conhecido e bastante divulgado que a maioria dos jornalistas que estdo nas redagdes
brasileiras t€ém uma identificacdo ideologica politica mais voltada para a esquerda, alguns
extremos e outros moderados (KUCINSKI, 2002, p. 68). A maioria dos profissionais
jornalistas 49,1% definem sua vertente ideologica como a esquerda, a direita 10,4% e centro
7,2%. Por fim 29,9% optaram por ndo responder ou ndo se enquadraram em nenhuma
definicido (BERGAMO; MICK; LIMA, 2012, p. 22) Por terem pautas mais progressistas,
muitos desses jornalistas sdo incapazes ou temem por expressar seu ponto de vista em
veiculos reconhecidamente conservadores.

Isso resulta em um cenario em que os veiculos de comunicacdo costumam ser
controlados por perspectivas liberais e, a0 mesmo tempo, suas noticias sdo produzidas por
profissionais progressistas e preocupados com questdes sociais. E provavel que houvesse uma

maior confiabilidade nas instituicdes jornalisticas e uma identificagdo maior por parte dos
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componentes da sociedade sobre as noticias veiculadas na grande midia caso se verificasse
uma convergéncia entre esses dois pontos.

A 1ideologia tem por caracteristica a capacidade de se espalhar por toda a sociedade e
influenciar diferentes esferas desse campo social, pois qualquer ato humano tem a capacidade
de fomentar a funcao ideologica, mesmo que ndo seja a intengdo principal. Esse fato fornece
mais visibilidade a ideologia dominante, aquela que ¢ imposta pela elite ao todo. As crengas e
valores de um determinado e reduzido nimero de pessoas influentes e poderosas possuem a
capacidade de incutir essas ideias na massa social, logo, isso também ¢ refletido em diferentes
criacdes culturais, como religido, filosofia, o senso comum e os jornais (GENRO FILHO,

1986).
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3. METODOLOGIA DA PESQUISA
3.1. Pesquisa Quantitativa e Qualitativa

Para realizar uma averiguagdo e consequentemente testar uma hipotese é necessario,
na maioria dos casos, o uso de um instrumento cientifico. Dentre as possibilidades no &mbito
académico, a pesquisa cientifica ¢ o instrumento que permite resolver problemas utilizando o
método cientifico (GERHARDT E SILVEIRA, 2009).

Em relacdo a abordagem, a pesquisa pode ter dois enfoques, qualitativo ou
quantitativo. O primeiro aborda questdes mais voltadas a total compreensdo do fendmeno em
questdo, o foco nao esta em representatividade numérica, mas visa produzir um conhecimento
novo ¢ aprofundado sobre determinado assunto e que muitas das vezes nao pode ser
quantificado (GERHARDT E SILVEIRA, 2009, p. 32).

A pesquisa qualitativa tem como pontos fortes:

Tentar compreender a totalidade do fenémeno, mais do que focalizar conceitos
especificos; possui poucas ideias preconcebidas e salienta a importancia das
interpretacdes dos eventos mais do que a interpretacdo do pesquisador; coleta de
dados sem instrumentos formais e estruturados; ndo tenta controlar o contexto da
pesquisa, e, sim captar o contexto na totalidade; enfatiza o subjetivo como meio de
compreender e interpretar as experiéncias; analisa as informagdes narradas de uma
forma organizada, mas intuitiva (GERHARDT E SILVEIRA, 2009, p. 34).

Ja a pesquisa quantitativa trabalha com a mensuracdo dos dados, ou seja, o que
importa para esse tipo de abordagem ¢ o nimero da amostragem e sua capacidade de produzir
generalizagdes e correlagdes estatisticamente validas. Por isso, os dados precisam ser
representativos sobre um determinado tema para ter relevancia e fidedignidade nos resultados.
Seu foco ¢ a objetividade e muitas vezes utiliza a linguagem matematica para expressar suas
conclusdes (GERHARDT E SILVEIRA, 2009, p.33).

A pesquisa quantitativa inicia sua averiguacdo com ideias preconcebidas e utiliza
procedimentos estruturados para a sua investigagdo. E bem diferente da qualitativa, que ndo
obedece a essa regra de formalizagdo e trabalha em um campo mais aberto, permitindo maior
reflexdo critica e percep¢ao abrangente do objeto de estudo.

Como os dois tipos de abordagens tém problemas em suas estruturas, alguns
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estudiosos, com o objetivo de melhorar, dar mais abrangéncia e evitar falhas no levantamento
de dados fazem a utilizagdo dos dois tipos de abordagens, qualitativo e quantitativo, em vez
de apenas um tipo.

Este ¢ o caso desta pesquisa, que se utilizara de questionarios quantitativos e
entrevistas qualitativas, em profundidade. Esse tipo de investigagdo proporcionara maior
abrangéncia nos dados a serem coletados promovendo uma diversidade de pardmetros do
trabalho de pesquisa. Com isso, sera possivel identificar alguns pontos que possivelmente
seriam inacessiveis utilizando apenas um tipo de abordagem, mas ao empregar esses dois
pontos de averiguagdo proporcionard uma maior satisfagdo ao problema de pesquisa, analise

da ideologia politica do jornalista econdmico brasileiro.

3.1.1. Entrevista
Entrevista é uma técnica de coleta de dados que preza pela interagio social. “E uma

forma de didlogo assimétrico, em que uma das partes busca obter dados, e a outra se apresenta
como fonte de informacdo” (GERHARDT E SILVEIRA, 2009). A entrevista pode ser
estruturada, que segue um roteiro previamente estabelecido; semiestruturada, em que o roteiro
pode ser adaptado ao longo da interagao, permitindo a introdug@o de novos assuntos. Também
existe a ndo-estruturada, que permite ao entrevistado falar livremente sobre o tema pesquisado
(GERHARDT E SILVEIRA, 2009).

Além disso, existe a entrevista orientada, onde o entrevistador foca em um assunto
especifico, pois sabe previamente as informacdes que deseja obter. Entrevista em grupo que €
promovida por meio de pequenos grupos que respondem simultaneamente perguntas. A
entrevista informal ¢ aquela que busca um maior aprofundamento do tema, ela permite a
reformulagdo de hipoteses ou possibilita outros enquadramentos para a pesquisa
(GERHARDT E SILVEIRA, 2009).

Para este trabalho foi utilizada a entrevista semiestruturada, pois foi possivel a
exposi¢do, pelo entrevistado, de assuntos ndo relacionados com o roteiro inicial. A principio
as perguntas foram enviadas via e-mail para o publico-alvo, composto por jornalistas de
economia, que consegui alcancar por meio de pessoas proximas que conheciam ou

trabalhavam no meio e auxiliaram no contato com os entrevistados Recebi um primeiro
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retorno de trés profissionais dispostos a contribuir com a pesquisa, mas, devido a falta de
tempo, apenas uma pessoa enviou efetivamente as respostas.

A entrevista conta com 21 perguntas divididas em trés blocos. O primeiro,
Informacgdes pessoais, se refere a questdes pessoais como carreira, inicio de formacao e
definicdo do jornalismo. J4 no segundo bloco, Ideologia, consiste em questdes de cunho
ideoldgico como conjuntura econdmica do pais e papel do governo na assisténcia social. Por
fim, o terceiro bloco de perguntas, Ideologia e trabalho, Visa perceber nuances ideologicos na

pratica didria de trabalho do profissional (Ver Apéndice 2).

3.1.2. Questionario
O procedimento de realizacdo da pesquisa quantitativa adotado aqui serd a survey.

Esse tipo de estratégia ¢ utilizado com o objetivo de estabelecer um primeiro contato com o
tema de estudo e também ¢ relacionado a capacidade de geracao de caracteristicas descritivas
do objeto em questdo. A pesquisa com survey ¢ definida pela “obtencdo de dados ou
informagdes sobre caracteristicas, as agdes ou opinides de determinado grupo de pessoas
indicado como representante de um publico-alvo, utilizando um instrumento de pesquisa”
(FONSECA, 2002, p. 33).

Dentro das possibilidades factiveis e buscando maior precisdo na averiguagdo
estatistica de crengas e valores do grupo de jornalistas econdmicos foi elaborado um
questionario como forma de instrumento de pesquisa do procedimento com survey. O
questionario conta com 30 perguntas divididas em trés se¢des: Perfil sociodemografico, perfil
profissional, e questdes relacionadas a relacdo entre Estado e iniciativa privada (ver Apéndice
1). O questionario foi inspirado na pesquisa ‘Ideologia e Comportamento Politico no
Eleitorado Brasileiro’ (OLIVEIRA e TURGEON, 2015). Parte das perguntas da survey sobre
ideologia politica foi adaptada ao contexto do jornalismo econdmico brasileiro. Para as
questdes de carater sociodemografico, tomamos como base o trabalho Perfil do Jornalista
Brasileiro, de Mick e Lima (2013).

Na primeira se¢do, o perfil sociodemografico dos respondentes foi apreendido por
meio de questdes como idade, sexo, escolaridade, renda mensal e cidade onde mora. Na secao

dois, foi perguntado sobre: satisfagdo no emprego, como se informa, tempo na empresa atual e

17



cargo que ocupa foram empregadas a fim de estabelecer e conhecer o perfil profissional de
quem respondeu o questiondrio. Na ultima sec¢do, dados referentes ao perfil ideologico do
profissional foram averiguados. Questdes relacionadas com o maior controle por parte do
governo ou de empresas privadas de servigos basicos, financeiros, administrativos, juridicos,
sociais (ver Apéndice 1).

Antes de propagar a pesquisa para o publico-alvo, os jornalistas econdmicos, foi
realizado um pré-teste para captar possiveis erros na elaboragao do procedimento de pesquisa.
O pré-teste contou com a participagdo de quatro estudantes do curso de graduacdo em
jornalismo da Universidade de Brasilia, com idades entre 23 e 26 anos. Uma quinta
participante ndo era estudante de jornalismo e tinha 21 anos.

Um dos participantes exp0s a ideia de transformar a questdo nove do questionario, que
diz respeito a como o profissional se informa em uma pergunta que permitisse mais opgdes de
resposta. Dessa forma, segundo o participante do teste, poderia ocorrer de alguém se informar
por mais de um meio diferente.

No total o pré-teste contou com duas mulheres e trés homens. No geral acharam o
questionario objetivo, sucinto para o objetivo descrito, de andlise ideologica politica do
jornalista econdmico, e nao relataram nenhuma dificuldade em responder. O tempo médio das

respostas foi de 10 minutos.

3.2. Aplicacio do instrumento

O questionario foi aplicado com o auxilio da plataforma on-line disponibilizada pelo
Google gratuitamente (Formulario Google). Esta ferramenta permite a criagdao de diversos
tipos de questionario e a personalizagdo de acordo com o assunto pesquisado. E possivel
elaborar perguntas de multipla escolha, com resposta curta, caixas de sele¢do, dentre outras
possibilidades estéticas e técnicas mais avangadas.

Com o link que foi criado pela plataforma do Google apos terminar a elaboracao do
questionario, o instrumento foi encaminhado ao publico-alvo, permanecendo em circulagdo
por 35 dias, do dia 1° de outubro de 2018 ao dia 4 de novembro de 2018, e conseguiu atingir

19 respostas validas, jornalistas que trabalham na drea econdmica que se dispuseram a
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participar anonimamente dentro da data estipulada. Essa amostra foi obtida por meio do envio
de e-mails para redagdes de jornais com grande circulagdo no Brasil. Também pessoas
proximas que conhecem ou trabalham no meio do jornalismo econdmico auxiliaram a
alcancar o publico-alvo.

Apds a coleta, os dados foram inseridos e tratados por meio do software SPSS
Statistics. Foram geradas estatisticas descritivas (por frequéncia e média). Algumas variaveis
sociodemograficas foram correlacionadas com as representacoes ideologicas dos
entrevistados. O baixo numero de respostas, contudo, invalida a capacidade de geragdo
estatistica dos resultados, que devem ser considerados apenas a titulo de constru¢do do

instrumento e de exploragdao empirica da tematica.
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4. ANALISE

Depois de apuradas as informagdes com utilizagdo de software especifico, essa se¢ao
se destinard a apresentar os resultados obtidos por meio do questiondrio e da entrevista.
Também serdo feitos andlise e comparacdo com a exposi¢do de tabelas para identificar, entre
os dois instrumentos da pesquisa, possiveis inclinagdes ideoldgicas provenientes dos
jornalistas econdmicos que participaram da pesquisa.

O perfil dos 19 participantes foi formado por uma maioria feminina (57,9%),
graduados (57,9%), renda média maior que cinco até 10 saldrios minimos (42,1%).
Verificou-se também que a maioria desses jornalistas ocupam cargos de reporter (57,9%),
trabalham na mesma empresa entre um a dois anos (47,4%) e que a idade média desses
individuos é 32,74 anos.

Essa maioria feminina expressa nos dados reflete o cenario profissional dos jornalistas
como um todo, as mulheres representam 64% desse publico contra 36,3% de homens. “Esse
fator também esta relacionado a expansdo da oferta de cursos superiores na area, nos quais a
presenca feminina também tende a ser bastante superior a masculina” (BERGAMO; MICK;
LIMA, 2012, p. 18).

Sobre o enquadramento ideolégico do publico-alvo sem levar em consideragdo o
género, foi verificado uma possivel centralizacdo em relagdo as questdes associadas as
atividades administrativas — pergunta 11 no questionario (ver Apéndice 1). Tal fato foi
possivel atribuindo pesos para cada resposta, quanto mais a média se aproxima do niimero 1
maior a identificacdo com a esquerda, mais préximo de 2 enquadramento com o centro € mais
proximo de 3 a direita. A média geral ficou em 1,94, caracterizando uma disposi¢do ao centro
ideologico.

Tal fato pode ser percebido na Tabela 1 que diz respeito as perguntas sobre
enquadramento ideologico dos respondentes. O esquema, para sua elaboragdo, levou em
consideracdo apenas perguntas sobre a administracdo de bens e servigos e foi compilado por

software a fim de estabelecer dados de expressdo estatistica.
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Tabela 1 — Enquadramento ideolégico dos respondentes

Administrar a . ..

. . . . Administrar as Administrar o

Administrar a |Administrar [APOSENTADORIA |Administrar |Administrar o
~ . . RODOVIAS E FORNECIMENTO
EDUCACAO | aSAUDE E PREVIDENCIA | a JUSTICA |TRANSPORTE )
ESTRADAS DE AGUA
SOCIAL
1,84 1,84 1,68 1,05%* 2,05 2,00 1,79

Administrar o

Administrar os

Administrar a

Administrar a

Administrar a

Administrar os

Administrar a

SERVICO DE | PROGRAMAS ENERGIA TELEFONIA TELEFONIA BANCOS FABRICACAO
ESGOTO SOCIAIS ELETRICA FIXA CELULAR DE CARROS
1,95 1,26 1,89 2,42 2,47 2,00 2,89**

Fonte: Elaboragao propria (dados da pesquisa).

* Maior enquadramento com a esquerda: vermelho

** Maior enquadramento com a direita: azul

O mesmo foi observado nas questdes relacionadas ao intervencionismo do governo,

mas nesse caso houve modificagdo no peso das respostas. Quanto mais proximo de 1 maior

identificacdo com a direita e quanto mais proximo de 5 maior identificagdo com a esquerda.

Mas isso nao interferiu na média das respostas que ficou em 2,36, simbolizando,

provavelmente, uma centralizagdo novamente.

Tabela 2 — Avaliacio dos respondentes em rela¢io ao intervencionismo do governo

N Empresas O governo
O governo O governo Empresas sao O governo
. . .. |0 governo deve . devem deve controlar
deve deve interferir | responsaveis deve definir o
socorrer L. escolher os pregos de
controlar em todo o pelo salario de
. . . empresas em onde todos os
servicos  [funcionamento |treinamento da . todos os .
L - dificuldades? construir uma produtos
basicos? |das empresas? | mao de obra? trabalhadores? . .
nova filial vendidos?
4,53* 1,95 1,79 2,68 2,00 1,74%* 1,84

Fonte: Elaboragao propria (dados da pesquisa).

* Maior enquadramento com a esquerda: vermelho

** Maior enquadramento com a direita: azul
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4.1. Género

Observando a relagdo entre dados de género e vertente ideologica, foi deduzido que as

participantes femininas, a principio, demonstram uma inclinagdo maior para questdes

relacionadas a esquerda. Esse fato se comprova ao observar a tabela abaixo que demonstra

que maioria (54,5%) das mulheres preferem apenas que o governo administre a aposentadoria

e previdéncia social no Brasil, mas nenhum homem defendeu a supremacia estatal. Também ¢

possivel identificar essa tendéncia do publico feminino observando a incidéncia de respostas

especificando “sé empresas do governo”, ja ha maior ocorréncia de resultados “s6 empresas

privadas” para os homens.

Tabela 3 — Enquadramento ideolégico por género

Sé empresas do Governo e Sé empresas
governo empresas privadas privadas

% Quem deve

Masculino . 12,5% 87,5% 0%
administrar a
EDUCACAO no

Feminino Brasil? 18,2% 43,8% 0%

Masculino % Quem deve 0% 100% 0%
administrar a

Feminino SAUDE no Brasil? 27,3% 72,7% 0%
% Quem deve

Masculino administrar a 0,0% 61,5% 0,0%

APOSENTADORIA E
Feminino PREVIDENCIA 54,5%* 45,5% 0,0%
SOCIAL no Brasil?

Masculino % Quem deve 100% 0% 0%
administrar a

Feminino JUST|CA no Brasil? 90,9% 9,1% 0%
% Quem deve

Masculino administrar as 0,0% 87,5% 12,5%
RODOVIAS E

Feminino ESTRADAS no 9,1% 90,9% 0,0%

Brasil?

0,

Masculino % Quem deve 0% 87,5% 12,5%
administrar o

o TRANSPORTE no
Feminino . 0% 100% 0%
Brasil?
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0,
Masculino % Quem deve 37,5% 62,5% 0%
administrar o
comin FORNECIMENTO DE 919 90 9% 0%
eminino AGUA no Brasil? daihe 1270 ?
0,
Masculino % Quem deve 12,5% 87,5% 0%
administrar o
Femini SERVICO DE 0% 100% 0%
eminine ESGOTO no Brasil? ° ° °
0,
Masculino % O“l_Je_m deve 75% 25% 0%
administrar os
Femini PROGRAMAS 72,7% 27,3% 0%
eminino SOCIAIS no Brasil? 170 270 °
0,
Masculino "dQ“em deve 0,0% 100,0% 0,0%
administrar a
Feminino ENERGI';\ ELI_-:;RICA 18,2% 81,8% 0,0%
no Brasil?
0,
Masculino % Quem deve 0,0% 25,0% 75%**
administrar a
Feminino TELEFONIA FIXA no 9,1 63,6 27,3%
Brasil?
0,
Masculino % Quem deve 0% 25% 75%
administrar a
Feminino TELEFONIA 0% 72,7% 27,3%
CELULAR no Brasil?
Masculino % Quem deve 12,5% 62,5% 25%
administrar os
Feminino BANCOS no Brasil? 9,1% 90,9% 0,0%
0,
Masculino % Quem deve 0,0% 0,0% 100%
administrar a
FABRICACAO DE
11 0, 0, 0,
Feminino CARROS no Brasil? 0,0% 18,2% 81,8%

Fonte: Elaboragao propria (dados da pesquisa).
* Maior enquadramento com a esquerda: vermelho

** Maior enquadramento com a direita: azul

A maior discrepancia foi encontrada na pergunta referente a telefonia fixa, 75% dos
homens defendem que apenas empresas privadas realize a administracdo e 25% desejam uma
parceria publico privada, mas nenhum escolheu apenas o governo. Dentre as mulheres, a
maioria (63,6%) escolheu a combinagdo na administra¢do e 9,1% optou por s6 empresas do

governo. Isso também foi visto nas perguntas sobre rodovias e estradas, e energia elétrica. Em
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um cenario de 14 perguntas sobre o tema administracdo, apenas seis demonstram essa
diferenca de ideologia entre os géneros, mas como um todo, a conjuntura permanece mais
centralizada para ambos, apenas com essas pequenas variagoes.

Outra possivel diferenga encontrada se baseando nos sexos foi a sinaliza¢ao de que as
mulheres se posicionam mais a esquerda quando perguntadas sobre os temas: educacdo,
saude, aposentadoria e previdéncia social, justi¢a, transporte, rodovias e estradas, energia,
fabricagdo de carros. Os homens demonstram essa disposi¢cao nos assuntos fornecimento de
agua e esgoto. Logo, segundo os dados da pesquisa feita, € possivel inferir que as mulheres

jornalistas de economia s30 mais a esquerda que os homens entrevistados.

4.2. Relagdo com a Entrevista

Relacionando esse clima de centro ideoldgico proveniente do questionario com a
entrevista realizada ¢ possivel perceber uma das causas do equilibrio. Segundo o entrevistado,

o jornalista econdmico deve:

Ouvir os representantes de direita ¢ de esquerda, bem como os de centro. [...]
Compreendé-los ¢ apontar os temas que eles discutem. Logo, a inclinagdo
ideoldgica, mesmo que presente, muitas das vezes se sobrepde ao trabalho diario do
jornalista econdmico, pois os temas devem ser gerais e buscar varios tipos de leitores

e o profissional deve estar aberto a fontes diversas sobre economia.

Também foi constatado na entrevista um ponto de vista mais liberal em relagdo a
atuacdo do Estado no trabalho do jornalista e a prevengdo contra a intervengdo estatal em
questdes relacionadas as liberdades. E possivel estabelecer uma relagio com o questionario,
pois a média das respostas sobre os limites da atuacdo da administragdo publica (1,94) e grau
de intervencao estatal (2,36) demonstram uma moderagdo referente a intensidade de
interferéncia do governo nos setores da sociedade. Essa constatagdo ¢ reforcada na fala do

jornalista entrevistado:

Ele pode usar os jornais para fazer anuincios, considerando a importancia desses
meios. Mas deve estar aberto para reconhecer as fun¢des dos veiculos de informagéo
e a fun¢do central ¢ de noticias abertas. Isso € 0 que permite os jornais contarem o
que esta ocorrendo. Assim eles s@o abertos a realidade.

Referente a funcdo da ideologia no trabalho do jornalista, foi percebido na entrevista

que o foco se concentra no interesse principal, a noticia. Qualquer coisa — no caso, a
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identificagdo ideologica — que interfira na produ¢do de uma matéria perde espago e, de acordo
com o entrevistado, ndo ganha credibilidade diante do publico. “A funcdo dos jornais ¢ prestar
boas informacgdes. Devemos ouvir bem as fontes. Temos que buscar informagdes relevantes. E

temos que publicar no site € no impresso as boas matérias.”
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5. DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Os resultados encontrados na pesquisa sdo passiveis de comparagdo com estudos a
respeito de ideologias contidas em outras profissionais. Conforme averiguagcdo em analise
sobre a ideologia do psicdlogo, onde o autor buscava entender qual o papel da ideologia
presente no profissional, mais precisamente como o psicologo lida com essas questdes
teodricas e as suas possiveis interferéncias no trabalho como forma de coer¢cdo de classes
minoritarias (GIL, 1985).

Buscando maior precisdo, o autor faz uma separacdo em dois grupos por meio da
preferéncia de vertente de atuagdo, os favordveis ao sistema capitalista e os desfavoraveis.
Com isso, ¢ possivel estabelecer uma divisdo utilizando os termos direita e esquerda contidos
e exemplificados neste trabalho, mas que nao foi o foco do estudo feito a respeito da ideologia
do psicologo. Os profissionais psicologos favordveis ao capitalismo se enquadram com a
direita: buscam liberdade para trabalhar e menos interferéncia do Estado. Os ndo favoraveis a
esse sistema se encontram mais a esquerda: querem do Estado as garantias necessarias para a
igualdade.

Também ¢ possivel salientar a relagdo dos resultados obtidos na pesquisa com a ideia
de objetividade da qual os jornalistas se baseiam. O perfil ideoldgico mais enquadrado com o
centro politico pode demonstrar uma busca, por parte dessa classe de profissionais, pelo
distanciamento no seu trabalho a fim de ndo interferir na noticia. “Os jornalistas realizam seu
trabalho de relatar os fatos, assumindo a posi¢ao de meros intermedidrios que reproduzem, na
noticia, a realidade social” (AGUIAR; NEDER, 2010).

A 1ideia de objetividade foi criada com o fim de estabelecer um parametro para os
profissionais seguirem e ndo gerar interferéncia no que era noticiado. Basicamente serve
como uma forma “metodologia para lidar com a subjetividade dos fatos [...] ela seria um
método capaz de avalizar a faculdade de sintese do jornalista” (AGUIAR; NEDER, 2010).

Nos dias atuais essa objetividade jornalistica sofre com criticas, pois, de algumas
formas, esse profissional tem sua dindmica transformada com o advento das tecnologias.

Além disso, ele nao consegue aproximar o leitor das realidades presentes no espaco
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contemporaneo.

Talvez o maior problema da objetividade no jornalismo contemporaneo seja um
pressuposto representacional de paradigma platonico. [...] Se o jornalismo moderno
era marcado por uma capacidade narrativa de aproximar o leitor do mundo real — ou
de sintetiza-lo —, hoje ele ¢ colocado em xeque pela explosao de relatos dos blogs e
demais meios. A convicgdo da ética profissional dos jornalistas, de que os relatos
noticiosos espelham os fatos — em suma, a realidade — ja ndo basta (AGUIAR;
NEDER, 2010).
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6. CONCLUSAO

O objetivo desta pesquisa foi analisar o perfil politico-ideoldgico do jornalista
econdmico brasileiro, uma especialidade do jornalismo. Por meio de questionario e de
entrevista, dados relativos ao pensamento ideologico desses profissionais foram levantados.
Segundo andlise, ¢ provavel que esses profissionais se enquadrem no campo politico de
centro, ou seja, acreditam que a direita e a esquerda possuem propostas interessantes para a
sociedade ou que uma combinacdo dessas vertentes podem produzir resultados mais
interessantes do que a supremacia de apenas uma.

Também ¢ possivel deduzir que as mulheres participantes da pesquisa tendem a seguir
uma vertente ideoldgica um pouco mais a esquerda, diferente dos homens que foi percebido
uma inclinagdo um pouco a direita. Mas, de modo geral, os jornalistas econdmicos se
enquadram no campo politico de centro e uma das possiveis causas pode ser devido a maior
abertura para contato com vertentes ideologicas diferentes no local de trabalho e no desejo de
alcangar o mais variado publico com suas publica¢des, conforme foi notado com a resposta da
entrevista. Em suma esses profissionais acham necessarias a ordem e a igualdade e nao
pretendem abrir mao de nenhum dos dois propdsitos, pelo contrario prezam por manté-los.

Pesquisas realizadas demonstram que a maioria dos profissionais jornalistas (49,1%)
se definem como a esquerda, a direita sdo 10,4%, centro 7,2% e os que optaram nao responder
foram 29,9% (BERGAMO; MICK; LIMA, 2012). Em relacio com o publico-alvo da
pesquisa, os jornalistas econdmicos, também ¢ possivel proferir que hd uma diferenciacao de
pensamento ideologico da tendéncia da classe dos jornalistas em geral. Os jornalistas
econdmicos que participaram da pesquisa se enquadram com o centro, ja os profissionais
jornalistas de modo geral preferem a ideologia de esquerda.

Tal pesquisa buscou alcancar uma amostra que fosse representativa desse publico-alvo
para a analise conseguir adquirir maior relevancia na sua capacidade de generalizagdo
estatistica. Infelizmente isso nao foi possivel, dada a baixa taxa de resposta ao questionario —
provavelmente por conta do periodo em que ele foi aplicado, outubro de 2018, periodo das
elei¢cdes presidenciais no Brasil.

Por fim, mesmo com os problemas de uma baixa amostragem, o estudo pode
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contribuir para uma melhor conexdo com o trabalho do jornalismo econdmico e compreensao
do papel das influéncias pessoais do jornalista na produ¢do das noticias. Acredito que, em
pesquisas posteriores sobre o assunto, questdes com foco na andlise de matérias e,
posteriormente, cruzamento de dados com o perfil ideoldgico do jornalista resultariam em

uma ampliagdo e incremento nas reflexdes a respeito da area.
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APENDICE 1 — Modelo do Questionario aplicado aos jornalistas econdmicos

Questoes pessoais

1. Idade

2. Sexo
- Masculino
- Feminino

3. Escolaridade
- Médio
- Superior (Graduagao)
- Pos-Graduagao

Mestrado

Doutorado

4. Cidade onde mora

5. Qual a sua renda mensal proveniente do trabalho como jornalista?
- Até 1 salario minimo (até R$ 954,00)
- Mais de 1 a 2 salarios minimos (de R$ 954,00 a R$ 1.908,00)
- Mais de 2 a 3 salarios minimos (de R$1.908,00 a R$ 2.862,00)
- Mais de 3 a 4 salarios minimos (R$ 2.862,00 a R$ 3.816,00)
- Mais de 4 a 5 salarios minimos (R$ 3.816,00 a R$ 4.770,00)
- Mais de 5 a 10 salarios minimos (R$ 4.770,00 a R$ 9.540,00)
- Mais de 10 a 20 salarios minimos (R$ 9.540,00 a R$ 19.080,00)
- Mais de 20 saldrios minimos (R$ 19.080,00)

6. Questoes profissionais

7. Qual cargo ocupa atualmente?
- Reporter

Editor

Chefe de redacao

Diretor

Outro



8. Quanto tempo de servigo tem na empresa atual?

1 a2 anos
2 a 5 anos
5 a 10 anos

Mais de 10 anos

9. Esta satisfeito com o trabalho desempenhado?

10. Como

Insatisfeito

Um pouco insatisfeito
Nem insatisfeito nem satisfeito
Um pouco satisfeito
Satisfeito

se informa?

Jornais impressos
Radio

Internet

Televisao

Redes Sociais
Amigos

Outros

Questoes ideologicas

11. Quem deve administrar cada uma dessas atividades no Brasil:

Educacgao

m SO empresas do governo

m SO empresas particulares

m  Governo e empresas particulares
Saude

m  So6 empresas do governo

m SO empresas particulares

m  Governo e empresas particulares

Aposentadoria e previdéncia social
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m SO empresas do governo

m SO empresas particulares

m  Governo e empresas particulares
Justica

m SO empresas do governo

m SO empresas particulares

m  Governo e empresas particulares
Transporte

m SO empresas do governo

m SO empresas particulares

m  Governo e empresas particulares
Rodovias e estradas

m SO empresas do governo

m SO empresas particulares

m  Governo e empresas particulares
Fornecimento de dgua

m  So6 empresas do governo

m SO empresas particulares

m  Governo e empresas particulares
Servigos de esgoto

m  So6 empresas do governo

m SO empresas particulares

m  Governo e empresas particulares
Programas sociais

m S6 empresas do governo

m SO empresas particulares

m  Governo e empresas particulares
Energia elétrica

m SO empresas do governo

m SO empresas particulares
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m  Governo e empresas particulares
Telefone fixo

m SO empresas do governo

m SO empresas particulares

m  Governo e empresas particulares
Telefone celular

m  So6 empresas do governo

m SO empresas particulares

m  Governo e empresas particulares
Bancos

m  S6 empresas do governo

m SO empresas particulares

m  Governo e empresas particulares
Fabricacao de carros

m SO empresas do governo

m SO empresas particulares

m  Governo e empresas particulares

12. O governo deve controlar servigos basicos?
Discordo muito
Discordo pouco
Nem concordo nem discordo
Concordo um pouco
Concordo muito
13. O governo deve interferir em todo o funcionamento das empresas?

Discordo muito
Discordo pouco
Nem concordo nem discordo
Concordo um pouco
Concordo muito

14. Empresas sdo responsaveis pelo treinamento da mao de obra?
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Discordo muito
Discordo pouco
Nem concordo nem discordo
Concordo um pouco
Concordo muito
15. O governo deve socorrer empresas em dificuldades?
Discordo muito
Discordo pouco
Nem concordo nem discordo
Concordo um pouco
Concordo muito
16. O governo deve definir o salario de todos os trabalhadores?
Discordo muito
Discordo pouco
Nem concordo nem discordo
Concordo um pouco
Concordo muito
17. Empresas devem escolher onde construir uma nova filial?
Discordo muito
Discordo pouco
Nem concordo nem discordo
Concordo um pouco
Concordo muito
18. O governo deve controlar os pregos de todos os produtos vendidos?
Discordo muito
Discordo pouco
Nem concordo nem discordo
Concordo um pouco

Concordo muito
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APENDICE 2 — Modelo da Entrevista aplicada aos jornalistas econdmicos e

integra da resposta

Informacgoes pessoais

1. Por que optou pelo jornalismo?
2. Vocé pode falar um pouco sobre sua carreira?
3. Como ingressou no jornalismo econdmico? E quais foram as dificuldades?
4. Como vocé define o jornalismo? Qual seria o papel dele na sociedade?
Ideologia
5. Como vocé se define do ponto de vista ideoldgico?
6. Como vocé avalia a atual conjuntura economica do Brasil?
7. Como voce avalia o cendrio de polarizagao politica no Brasil?
8. Como vocé acredita que o Estado deve atuar em relagdo ao mercado?
9. O que vocé pensa sobre o Estado garantir servigos gratuitos aos cidadaos, como saude

¢ educagao?

10.Como o governo deve inserir socialmente os cidadaos que estdo marginalizado

11.Em sua opinido, o que leva uma pessoa a ser pobre?

12.Como vocé acha que o mérito individual influencia nas conquistas pessoais? E no

contexto social e politico?

13.0 que vocé pensa sobre o Bolsa Familia?

14.0 que acha da regulamentacdo da midia?

Ideologia e trabalho

15.Como ¢ um dia tipico de trabalho?

16.Como ¢ a sua relagdo com as fontes da area de economia?

17.Para quem vocé escreve? Quem € o seu publico?

18.Como vocé avalia a qualidade do jornalismo econdmico no Brasil?

19.Vocé acha que esse jornalismo adota algum tipo de viés ideologico?

20.Esse ponto de vista participa, de alguma forma da cobertura?

21.Como vocé avalia a sua autonomia na redagdo?
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APENDICE 3 — Respostas encaminhadas por e-mail pelo jornalista econdmico

entrevistado

Meu primeiro curso universitario foi de arte. Mas, logo depois resolvi sair e passei em
Direito na USP. Quando estava no terceiro ano daquela faculdade criei um veiculo de
informagdes semanais. Eram informagdes do Centro Académico XI de Agosto. Eu adorei a
funcdo de assessor da imprensa na faculdade de direito e enviava um calendario para os
estudantes em todas as segundas-feiras. Depois, virei presidente do XI e continuei escrevendo
e me abrir para publicar jornais, artigos e tudo o que eu conseguia. No meu ultimo ano de
direito prestei jornalismo na PUC-SP e passei. E quando me formei, em direito prestei uma
prova na Folha e consegui uma vaga por la.

Primeiro, eu cobri o setor de informagdes locais, cidades. Depois, passei em outra
prova da Folha para a editoria de esporte. Fiquei com duas fungdes por la. Entrava as 7h e saia
quase por volta da meia noite. Apos quase um ano na Folha tive uma proposta para ir para a
Gazeta Mercantil. Quem me chamou foi um editor que havia se formado em Direito na USP
como eu. Entdo aceitei o convite e passou a cobrir Justi¢ca e politica. Com menos de um ano
na Gazeta fui indicado para trabalhar em Brasilia. Gostei muito dessa proposta, pois ja estava
viajando para apurar histdrias na capital do pais. Aceitei a mudanga, que ocorreu em junho de
1998.

Depois de um bom tempo trabalhando na Gazeta fui chamado para o langamento de
um novo jornal sobre economia. Foi o langamento do Valor Econémico. Escrevi a manchete
do ntimero zero desse jornal em 2000. Estou por 14 desde o inicio. Nos primeiros anos, me
dediquei a cobertura de Justi¢a. Passei varios anos no Supremo. Mas também fiz matérias em
outros lugares, inclusive em todos os ministérios de Brasilia.

Enquanto trabalha no Valor fiz outro vestibular para entrar na UnB, onde me formei
em jornalismo ha 12 anos atrés e fiz um mestrado por 1a também em comunicacdo. No final
de 2015 mudei para Washington para atuar como correspondente. Fiquei por 14 até julho deste
ano, quando voltei para ajudar na cobertura das elei¢des que ocorreram por aqui.

Gostei muito de trabalhar nos EUA, assim como fiz matérias em viagens a Europa,

China, paises da América. Mas estou achando 6timo o retorno a Brasilia, onde passei a atuar
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na abertura da sucursal. Com isso, estou aberto a escrever notas sobre todos os meios — de
politica a economia. E até envio matérias sobre cultura para o jornal.

Eu acho o jornalismo essencial para a sociedade. Ele aponta o que estd ocorrendo no
pais, as expectativas, as tarefas, as medidas a serem implementados, os acertos, as confusoes,
os eventuais erros. E dé os alertas. E uma fungdo essencial para a sociedade.

Mas, atualmente, os jornais impressos enfrentam novos desafios com os acessos a sites,
internet. E os jornais devem se adaptar a isso.

Recentemente, estive morando nos EUA e reparei como os jornais impressos estao
terminando por 14. Mas eles dispdem de assinaturas nos sites e isso estd funcionando. Eu fiz a
assinatura de varios jornais por la e somente a primeira vez que a fiz recebi impresso. Depois,
eu vi como era eficiente o sistema pela internet e passei a receber os principais jornais
americanos dessa forma.

Neste ponto, as fungdes do jornalismo continuam sendo essenciais para a sociedade,
ainda mais no momento em que todos podem se informar pelos sistemas da internet. Cabe ao
jornalismo apresentar o que estd ocorrendo com informagdes verdadeiras. Isso ¢ central ainda
mais hoje, quando notamos que existem informagdes irregulares pela internet. Isso ocorreu
recentemente nas eleicoes do Brasil e antes nos EUA (em 2016).

Logo, o papel ¢ a fungdo do jornalismo sdo importantissimos na sociedade. Eles
devem ser amplamente implementadas. E isso tem que ser feito com vdrias atividades de
trabalho. Atualmente, elas devem comecar cedo. E também devemos enviar informacgdes de
tarde e de noite. Nao devemos mais depender apenas do horario dos fechamentos. Mesmo
assim, continuar sendo importante fechar bem o material impresso. Ele ainda ¢ relevante.

Do ponto de vista ideoldgico a fungdo dos jornais € prestar boas informagdes. Elas
devem ser apresentadas com boa apuragdo. Devemos ouvir bem as fontes. Temos que buscar
informagdes relevantes. E temos que publicar no site € no impresso as boas matérias. Sobre a
economia nds temos que publicar matérias sobre os grandes temas. Atualmente, estamos
acompanhando as propostas de reforma na economia brasileira. Isso estd ocorrendo porque ja
houve apuracdo de que sem reformas teremos perdas na economia.

Os jornais devem estar abertos aos sistemas politicos. Temos que ouvir os

representantes de direita e de esquerda, bem como os de centro. Temos que compreendé-los e
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apontar os temas que eles discutem.

Acho que o Estado deve atuar reconhecendo a necessidade de jornalismo
independente. Ele pode usar os jornais para fazer anuncios, considerando a importancia desses
meios. Mas deve estar aberto para reconhecer as fungdes dos veiculos de informagdo. E a
funcdo central ¢ de noticias abertas. Isso ¢ o que permite os jornais a contarem o que estad
ocorrendo. Assim eles sdo abertos a realidade.

Confesso que nao tenho posi¢cdo sobre os servigos gratuitos dos estados a populagao,
como saude e educagdo. Para té-la eu precisaria apurar uma matéria sobre esse assunto. Ou
seja, ¢ algo que da para nos fazermos como jornalistas. Mas, no momento, ainda ndo levantei
dados sobre isso.

Também confesso que precisaria apurar os mecanismos de atuagdo do governo para
inserir socialmente os cidaddos marginalizados. Teria que obter informagdes sobre esse tema
para checar a alguma conclusdo. O mesmo vale para o que pode levar alguém a ser pobre, as
conquistas pessoais, a Bolsa Familia e a regulamentacdo da midia. Acho que s6 podemos
chegar a posi¢des sobre esses temas apos a apuracao deles. Isso € uma fungdo de jornalistas.
Cabe a nos levantar. Mas a minha resposta s6 pode ser dada depois da apuragao.

Os dias de trabalho dos jornalistas dependem das fungdes deles. Nos EUA, eu
trabalhei em varios sabados e domingos e nem peguei folgas depois disso, pois estava
adorando apurar matérias diversas por 1a. Mas compreendi que esses dias devem ter regras
para a atuacdo com competéncia e saude dos jornalistas. Agora, estou abrindo o jornal em
Brasilia. Gosto da fun¢do. E outros colegas da redacdo possuem outras fungdes. Respeito
todos eles!

Converso com muitas fontes da area de economia. Hoje, fui almogar com uma delas,
uma autoridade muito interessante. Escuto pessoas do governo e de empresas. Estou aberto a
fontes diversas sobre economia. E gosto muito desse tema.

Escrevo para todos os publicos. Gosto de temas gerais sobre economia, politica. E
também aproveito temas mais especificos, como matéria sobre um mercado ou sobre um
assunto preciso. Eu acho que o jornalismo econdmico tem muito espaco no Brasil. H4 varios
temas que nos precisamos acompanhar para escrever matérias sobre muitos assuntos. Esses

artigos sao importantes para apontar para os leitores as realidades no pais e as medidas que
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podem ser tomadas.

Confesso que estou fora de viés ideoldgico. Nossos temas devem ser gerais e buscar
varios tipos de leitores. Adoro fazer coberturas sobre varios temas. Eles podem ser diferentes.
Gosto de compreendé-los e de escrever varios textos sobre os assuntos. Comecei a cobrir as
reunides do FMI, em Washington, hé cinco anos. Foi um tema novo para mim e fiz matéria
para a primeira pagina do jornal no meu primeiro dia de cobertura na sede do FMI, em
Washington, ap6s buscar informagdes em varias pessoas envolvidas nessa institui¢ao. Entao,
acho que temos que estar abertos aos temas e buscar os melhores dados para concluir boas
matérias.

Gosto muito de autonomia e de buscar varios tipos de informagdes. O jornalismo ¢
aberto para historias. Cabe a nos fazer as apuracdes e escrever textos interessantes. Com eles,
a sociedade passa a discutir as medidas mais importantes que podem ser tomadas. O
jornalismo ¢&, portanto, essencial para o Brasil. E a atuacdo em Brasilia ¢ importantissima. Por

1sso, adorei retornar a capital neste ano. E estou aberto para publicar novas informagdes.

APENDICE 4 — Tabelas geradas geradas a partir das respostas do questionério

Idades . Porcentagem | Porcentagem

. Frequéncia Porcentagem L .
mencionadas valida acumulativa

21 2 10,5% 10,5% 10,5%

22 2 10,5% 10,5% 21,1%

23 2 10,5% 10,5% 31,6%

24 2 10,5% 10,5% 42,1%

32 1 5,3% 5,3% 47,4%

35 4 21,1% 21,1% 68,4%

37 1 5,3% 5,3% 73,7%

39 2 10,5% 10,5% 84,2%

43 1 5,3% 5,3% 89,5%

48 1 5,3% 5,3% 94,7%

64 1 5,3% 5,3% 100,0%

Total 19 100,0% 100,0%

Sexo dos . Porcentagem | Porcentagem

L. Frequéncia | Porcentagem L .
participantes valida acumulativa
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Masculino 8 42,1% 42,1% 42,1%
Feminino 11 57,9% 57,9% 100,0%
Total 19 100,0% 100,0%
Escolaridade do Frequéncia | Porcentagem Porcentagem | Porcentagem
uénci
entrevistado q & valida acumulativa
Médio 1 5,3% 5,3% 5,3%
Superior
(Graduagsio) 11 57,9% 57,9% 63,2%
Pds-Graduacao
e 3 15,8% 15,8% 78,9%
(Especializagdo)
Mestrado 10,5% 10,5% 89,5%
Doutorado 10,5% 10,5% 100,0%
Total 19 100,0% 100,0%
P t P t
Cidade onde mora] Frequéncia [Porcentagem orceer agem oreen agem
valida acumulativa
Sem marcagdo 2 10,5% 10,5% 10,5%
Brasilia 13 68,5% 68,5% 79%
Curitiba 10,5% 10,5% 89,5%
Porto Alegre 5,3% 5,3% 94,7%
Rio de Janeiro 5,3% 5,3% 100,0%
Total 19 100,0% 100,0%
Porcenta P t
Renda mensal Frequéncia | Porcentagem L gem oreen ag.em
valida acumulativa
Maisde 1a?2
salarios minimos
1 5,3% 5,3% 5,3%
(de RS 954,00 a RS
1.908,00)
Maisde 2 a3
saldrios minimos
,970 ,27/0 ,070
(de R$1.908,00 a 2 10,5% 10,5% 15,8%
RS 2.862,00)
Maisde3 a4
salarios minimos
(RS 2.862,00 2 RS 2 10,5% 10,5% 26,3%
3.816,00)
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Maisde 4 a5
salarios minimos
3 15,8% 15,8% 42,1%
(RS 3.816,00 a RS
4.770,00)
Maisde 5a 10
salarios minimos
8 42,1% 42,1% 84,2%
(RS 4.770,00 a RS
9.540,00)
Mais de 10 a 20
salarios minimos
(RS 9.540,00 a RS 3 15,8% 15,8% 100,0%
19.080,00)
Total 19 100,0% 100,0%
. Porcentagem | Porcentagem
Cargo que ocupa | Frequéncia | Porcentagem L )
valida acumulativa
Reporter 11 57,9% 57,9% 57,9%
Editor (inclui
editor executivo e 2 10,5% 10,5% 68,4%
editor assistente)

Produtor 2 10,5% 10,5% 78,9%
Outro 4 21,1% 21,1% 100,0%
Total 19 100,0% 100,0%

Tempo de . Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem L .
empresa valida acumulativa

1la2anos 9 47,4% 47,4% 47,4%

2a5anos 2 10,5% 10,5% 57,9%

5a 10 anos 1 5,3% 5,3% 63,2%
mais de 10 anos 7 36,9% 36,9% 100,0%
Total 19 100,0% 100,0%
Satisfacdo com o L Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia |Porcentagem . .
emprego valida acumulativa
Insatisfeito 1 5,3% 5,3% 5,3%
Um pouco
- satisfeito 5 26,3% 26,3% 31,6%
Nem insatisfeito
nem satisfeito 2 10,5% 10,5% 42,1%
Um pouco 4 21,1% 21,1% 63,2%
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satisfeito
Satisfeito

36,8% 36,8% 100,0%
Total 19 100,0% 100,0%
~ .. Porcentagem | Porcentagem
EDUCACAO Frequéncia [Porcentagem L .
valida acumulativa
56 empresas do 3 15,8% 15,8% 15,8%
governo
Governo e 16 84,2% 84,2% 100,0%
empresas privadas
Total 19 100,0% 100,0%
. .. Porcentagem | Porcentagem
SAUDE Frequéncia [Porcentagem L .
valida acumulativa
S6 empresas do
governo 3 15,8% 15,8% 15,8%
Governo e
. 16 84,2% 84,2% 100,0%
empresas privadas
Total 19 100,0% 100,0%
APOSENTADORIA . Porcentagem | Porcentagem
N Frequéncia [Porcentagem L .
E PREVIDENCIA valida acumulativa
S6 empresas do
gosemo 6 31,6% 31,6% 31,6%
Governo e
. 13 68,4% 68,4% 100,0%
empresas privadas
Total 19 100,0% 100,0%
. Porcentagem | Porcentagem
JUSTICA Frequéncia | Porcentagem L. )
valida acumulativa
S6 empresas do
governo 18 94,7% 94,7% 94,7%
Governo e
. 1 5,3% 5,3% 100,0%
empresas privadas
Total 19 100,0% 100,0%
. Porcentagem | Porcentagem
TRANSPORTE Frequéncia | Porcentagem o .
valida acumulativa
Governo e
. 18 94,7% 94,7% 94,7%
empresas privadas
S6 empresas 1 5,3% 5,3% 100,0%
Total 19 100,0% 100,0%
RODOVIAS E . Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia [Porcentagem L .
ESTRADAS valida acumulativa
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Sé empresas do

empresas privadas

1 5,3% 5,3% 5,3%
governo
Governo e
. 17 89,5% 89,5% 94,7%
empresas privadas
S6 empresas
. 1 5,3% 5,3% 100,0%
privadas
Total 19 100,0% 100,0%
FORNECIMENTO . Porcentagem | Porcentagem
. Frequéncia | Porcentagem L. )
DE AGUA valida acumulativa
Sé empresas do
governo 4 21,1% 21,1% 21,1%
Governo e
. 15 78,9% 78,9% 100,0%
empresas privadas
Total 19 100,0% 100,0%
SERVICO DE .. Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem . i
ESGOTO valida acumulativa
Sé empresas do
1 5,3% 5,3% 5,3%
governo
Governo e
. 18 94,7% 94,7% 100,0%
empresas privadas
Total 19 100,0% 100,0%
PROGRAMAS . Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia [Porcentagem L .
SOCIAIS valida acumulativa
Sé empresas do
governo 14 73,7% 73,7% 73,7%
%
Governo e
. 5 26,3% 26,3% 100,0%
empresas privadas
Total 19 100,0% 100,0%
ENERGIA .. Porcentagem | Porcentagem
, Frequéncia [Porcentagem L .
ELETRICA valida acumulativa
S6 empresas do
governo 2 10,5% 10,5% 10,5%
Governo e
. 17 89,5% 89,5% 100,0%
empresas privadas
Total 19 100,0% 100,0%
.. Porcentagem | Porcentagem
TELEFONIA FIXA | Frequéncia |[Porcentagem L .
valida acumulativa
S6 empresas do
1 5,3% 5,3% 5,3%
governo
Governo e
9 47,4% 47,4% 52,6%
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S6 empresas
. 9 47,4% 47,4% 100,0%
privadas
Total 19 100,0% 100,0%
TELEFONIA . Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia [Porcentagem . .
CELULAR valida acumulativa
Governo e
. 10 52,6% 52,6% 52,6%
empresas privadas
S6 empresas 9 47,4% 47,4% 100,0%
Total 19 100,0% 100,0%
.. Porcentagem | Porcentagem
BANCOS Frequéncia [Porcentagem L .
valida acumulativa
S6 empresas do
governo 2 10,5% 10,5% 10,5%
Governo e
. 15 78,9% 78,9% 89,5%
empresas privadas
Sé empresas
. 2 10,5% 10,5% 100,0%
privadas
Total 19 100,0% 100,0%
FABRICACAO DE . Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem L )
CARROS valida acumulativa
Governo e
. 2 10,5% 10,5% 10,5%
empresas privadas
Sé empresas
. 17 89,5% 89,5% 100,0%
privadas
Total 19 100,0% 100,0%
O governo deve controlar servigos basicos?
.. Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia [Porcentagem . .
valida acumulativa
Concordo um
boUCo 9 47,4% 47,4% 47,4%
Concordo muito 10 52,6% 52,6% 100,0%
Total 19 100,0% 100,0%

O governo deve interferir em todo o funcionamento das empresas?

Porcentagem |Porcentagem
Frequéncia |Porcentagem
valida acumulativa
Discordo muito 10 52,6% 52,6% 52,6%
Discordo pouco 4 21,1% 21,1% 73,7%
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Nem concordo
nem discordo
Concordo um
pouco
Concordo muito
Total

19

10,5%

10,5%

5,3%
100,0%

10,5%

10,5%

5,3%
100,0%

84,2%

94,7%

100,0%

Empresas sdo responsaveis pelo treinamento da mao de obra?

. Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia [Porcentagem . .
valida acumulativa
Concordo muito 7 36,8% 36,8% 36,8%
Concordo pouco 10 52,6% 52,6% 89,5%
Nem concordo
. 1 5,3% 5,3% 94,7%
nem discordo
Discordo um
1 5,3% 5,3% 100,0%
pouco
Total 19 100,0% 100,0%

O governo deve socorrer empresas em dificuldades?

.. Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia [Porcentagem L .
valida acumulativa
Discordo muito 10,5% 10,5% 10,5%
Discordo pouco 36,8% 36,8% 47,4%
Nem concordo
. 5 26,3% 26,3% 73,7%
nem discordo
Concordo um
5 26,3% 26,3% 100,0%
pouco
Total 19 100,0% 100,0%

O governo deve definir o saldrio de todos os trabalhadores?

Porcentagem [Porcentagem
Frequéncia |Porcentagem
valida acumulativa
Discordo muito 6 31,6% 31,6% 31,6%
Discordo pouco 9 47,4% 47,4% 78,9%
Nem concordo
. 2 10,5% 10,5% 89,5%
nem discordo
Concordo um
2 10,5% 10,5% 100,0%

pouco
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Total

19

100,0%

100,0%

Empresas devem escolher onde construir uma nova filial

. Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem L .
valida acumulativa
Concordo muito 9 47,4% 47,4% 47,4%
Concordo pouco 7 36,8% 36,8% 84,2%
Nem concordo
. 2 10,5% 10,5% 94,7%
nem discordo
Discordo um
ooUCo 1 5,3% 5,3% 100,0%
Total 19 100,0% 100,0%

O governo deve controlar os precos de todos os produtos vendidos

. Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia [Porcentagem L .
valida acumulativa
Discordo muito 11 57,9% 57,9% 57,9%
Discordo pouco 4 21,1% 21,1% 78,9%
Concordo um
4 21,1% 21,1% 100,0%
pouco
Total 19 100,0% 100,0%
Relacio Género
Quem deve
administrar a
EDUCACAO no Brasil?
S6 Total
Governo e
empresas
empresas
do X
privadas
governo
Informe o sexo Contagem 1 7 8
do
% em Informe o sexo
respondente.
. . do respondente.
Digite 1 para ) L.
. Masculino Digite 1 para
Masculino, 2 ) 12,5% 87,5% 100,0%
- Masculino, 2 para
para Feminino, . ~
N Feminino, 0 para ndo
0 para nao .
. informado
informado
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% em Quem deve
administrar a
~ 33,3% 43,8% 42,1%
EDUCACAO no
Brasil?
Contagem 2 9 11
% em Informe o sexo
do respondente.
Digite 1 para
) 18,2% 81,8% 100,0%
Masculino, 2 para
Feminino Feminino, 0 para nao
informado
% em Quem deve
administrar a
- 66,7% 56,3% 57,9%
EDUCACAO no
Brasil?
Contagem 3 16 19
% em Informe o sexo
do respondente.
Digite 1 para 15,8% | 84,2% | 100,0%
Masculino, 2 para
Total Feminino, 0 para nao
informado
% em Quem deve
administrar a
o 100,0% 100,0% | 100,0%
EDUCACAO no
Brasil?
Quem deve
administrar a SAUDE
no Brasil? *
S6 Total
empresas |Governo e
do empresas
governo | privadas
Informe o sexo Contagem 0 8 8
do % em Informe o sexo
respondente. do respondente.
Digite 1 para Masculino Digite 1 para
Masculino, 2 Masculino, 2 para 0,0% 100,0% | 100,0%
para Feminino, Feminino, 0 para ndo
0 para nao informado
informado
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% em Quem deve
administrar a SAUDE| 0,0% 50,0% 42,1%
no Brasil? *
Contagem 3 8 11
% em Informe o sexo
do respondente.
Digite 1 para
] 27,3% 72,7% 100,0%
Feminino Ma?s?ullno, 2 paral
Feminino, 0 para nao
informado
% em Quem deve
administrar a SAUDE | 100,0% 50,0% 57,9%
no Brasil? *
Contagem 3 16 19
% em Informe o sexo
do respondente.
Digite 1 para
) 15,8% 84,2% 100,0%
Total Ma!st:ullno, 2 parei
Feminino, 0 para nao
informado
% em Quem deve
administrar a SAUDE | 100,0% | 100,0% | 100,0%
no Brasil? *
Quem deve
administrar a
APOSENTADORIA E
PREVIDENCIA SOCIAL
no Brasil?
Sé
empresas Governo e
do empresas
governo | privadas Total
Informe o sexo Contagem 0 8 8
do respondente. % em Informe o sexo
Digite 1 para do respondente. Digite
Masculino, 2 Masculino 1 para Masculino, 2
o 0,0% 100,0% | 100,0%
para Feminino, 0 para Feminino, 0 para
para ndo nio informado
informado
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% em Quem deve
administrar a
APOSENTADORIA E
PREVIDENCIA SOCIAL

no Brasil?

0,0%

61,5%

42,1%

Contagem

% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2
para Feminino, 0 para
Feminino néo informado
% em Quem deve
administrar a
APOSENTADORIA E
PREVIDENCIA SOCIAL

no Brasil?

54,5%

100,0%

45,5%

38,5%

1"

100,0%

57,9%

Contagem

% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2
para Feminino, 0 para

Total néo informado
% em Quem deve
administrar a
APOSENTADORIA E
PREVIDENCIA SOCIAL

no Brasil

31,6%

100,0%

13

68,4%

100,0%

19

100,0%

100,0%

Quem deve
administrar a JUSTICA

no Brasil?

Sé6
empresas
do

governo

Governo e
empresas

privadas

Total

Informe o sexo
do respondente.
Masculino Contagem
Digite 1 para

Masculino, 2
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para Feminino, 0 % em Informe o sexo
para nao do respondente. Digite
informado 1 para Masculino, 2 100,0% 0,0% 100,0%
para Feminino, 0 para
nao informado
% em Quem deve
administrar a JUSTICA]| 44,4% 0,0% 42,1%
no Brasil?
Contagem 10 1 11
% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2 90,9% 9,1% 100,0%
Feminino para Feminino, 0 para
nao informado
% em Quem deve
administrar a JUSTICA] 55,6% 100,0% 57,9%
no Brasil?
Contagem 18 1 19
% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2 94,7% 5,3% 100,0%
Total para Feminino, 0 para
nao informado
% em Quem deve
administrar a JUSTIGCA] 100,0% 100,0% 100,0%
no Brasil?
Quem deve
administrar o
TRANSPORTE no
Brasil
Governo e
empresas Sé
privadas | empresas Total
Informe o sexo Contagem 7 1 8
do respondente. % em Informe o sexo
Digite 1 para Masculino do respondente. Digite
Masculino, 2 1 para Masculino, 2 87,5% 12,5% 100,0%
para Feminino, 0 para Feminino, 0 para
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nao informado

para Feminino, 0

para nao

para Feminino, 0 para

nao informado

para nao
informado % em Quem deve
administrar o
38,9% 100,0% 42,1%
TRANSPORTE no
Brasil
Contagem 11 0 1
% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2 100,0% 0,0% 100,0%
. para Feminino, 0 para
Feminino
nao informado
% em Quem deve
administrar o
61,1% 0,0% 57,9%
TRANSPORTE no
Brasil
Contagem 18 1 19
% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2 94,7% 5,3% 100,0%
ara Feminino, 0 para
Total P nt P
nao informado
% em Quem deve
administrar o
100,0% 100,0% 100,0%
TRANSPORTE no
Brasil
Quem deve administrar as
RODOVIAS E ESTRADAS no
Brasil
So
empresas | Governo e
do empresas Sé6
governo privadas |empresas| Total
Informe o sexo Contagem 0 7 1 8
do respondente. % em Informe o sexo
Digite 1 para . do respondente. Digite
. Masculino
Masculino, 2 1 para Masculino, 2 0,0% 87,5% 12,5% 100,0%
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informado % em Quem deve
administrar as
0,0% 41,2% 100,0% | 42,1%
RODOVIAS E
ESTRADAS no Brasil
Contagem 1 10 0 11
% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2 9,1% 90,9% 0,0% 100,0%
para Feminino, 0 para
Feminino
nao informado
% em Quem deve
administrar as
100,0% 58,8% 0,0% 57,9%
RODOVIAS E
ESTRADAS no Brasil
Contagem 1 17 1 19
% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2 5,3% 89,5% 5,3% 100,0%
para Feminino, 0 para
Total
nao informado
% em Quem deve
administrar as
100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
RODOVIAS E
ESTRADAS no Brasil
Quem deve
administrar o
FORNECIMENTO DE
AGUA no Brasil?
Sé
empresas | Governo e
do empresas
governo privadas Total
Informe o sexo Contagem 3 5 8
do respondente. % em Informe o sexo
Digite 1 para igi
- Masculino do respondente. Digite
Masculino, 2 1 para Masculino, 2 37,5% 62,5% 100,0%
para Feminino, 0 para Feminino, 0 para
para néo nio informado
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informado

% em Quem deve
administrar o
FORNECIMENTO DE
AGUA no Brasil?

75,0% 33,3%

42,1%

Contagem

% em Informe o sexo

do respondente. Digite

1 para Masculino, 2

Feminino para Feminino, 0 para
nao informado

% em Quem deve
administrar o

FORNECIMENTO DE

AGUA no Brasil?

9,1% 90,9%

25,0% 66,7%

100,0%

1

57,9%

19

Contagem

% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2
Total para Feminino, 0 para
nao informado

% em Quem deve
administrar o
FORNECIMENTO DE

AGUA no Brasil?

21,1% 78,9%

100,0% 100,0%

Quem deve

100,0%

100,0%

administrar o
SERVICO DE ESGOTO

no Brasil?

Sé
empresas | Governo e
do empresas

governo privadas

Total

Informe o sexo
do respondente.
Digite 1 para
Masculino, 2
para Feminino, 0

para nao

Contagem

Masculino

% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2

para Feminino, 0 para

1 7

12,5% 87,5%

100,0%

nao informado
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% em Quem deve

informado

administrar o
SERVICO DE ESGOTO

no Brasil?

100,0% 38,9% 42,1%

Contagem

% em Informe o sexo

do respondente. Digite

1 para Masculino, 2

Feminino para Feminino, 0 para
nao informado

% em Quem deve
administrar o

SERVICO DE ESGOTO

no Brasil?

0,0% 100,0% 100,0%

0,0% 61,1% 57,9%

18 19

Contagem
% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2
para Feminino, 0 para
Total

nao informado
% em Quem deve

administrar o

no Brasil?

SERVICO DE ESGOTO

5,3% 94,7% 100,0%

100,0% 100,0% 100,0%

Quem deve

administrar os
PROGRAMAS SOCIAIS

no Brasil?

Sé
empresas | Governo e
do empresas

governo privadas Total

6 2

Informe o sexo
do respondente.
Digite 1 para
Masculino, 2
para Feminino, 0

para nao

Contagem

Masculino

% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2

para Feminino, 0 para

75,0% 25,0% 100,0%

nao informado
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informado

% em Quem deve
administrar os
PROGRAMAS

SOCIAIS no Brasil?

42,9%

40,0%

42,1%

Feminino

Contagem

% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2
para Feminino, 0 para
nao informado
% em Quem deve
administrar os
PROGRAMAS
SOCIAIS no Brasil?

72,7%

57,1%

27,3%

60,0%

1

100,0%

57,9%

Total

Contagem

% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2
para Feminino, 0 para
nao informado
% em Quem deve
administrar os
PROGRAMAS
SOCIAIS no Brasil?

14

73,7%

100,0%

26,3%

100,0%

19

100,0%

100,0%

Quem deve

administrar a

ENERGIA ELETRICA

no Brasil?

Sé

empresas

Governo e

do empresas

governo

privadas

Total

Informe o sexo Masculino
do respondente.

Digite 1 para

Masculino, 2

para Feminino, 0

para nao

Contagem

% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2
para Feminino, 0 para

nao informado

0,
0%

10
0,0%

00,0%
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informado % em Quem deve
administrar a 0, 47 4
ENERGIA ELETRICA 0% 1% 2,1%
no Brasil?
Feminino Contagem 2 9 11
% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2 18,2% 81,8% 100,0%
para Feminino, 0 para
nao informado
% em Quem deve
administrar a
ENERGIA ELETRICA | o007 | 92%% | S79%
no Brasil?
Contagem 2 17 19
% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2 10,5% 89,5% 100,0%
Total para Feminino, 0 para
nao informado
% em Quem deve
administrar a
ENERGIA ELETRICA 100,0% 100,0% 100,0%
no Brasil?
Quem deve administrar a
TELEFONIA FIXA no Brasil?
So6
empresas | Governo e
do empresas So6
governo privadas |empresas| Total
Informe o sexo Contagem 0 2 6 8
do respondente. % em Informe o sexo
Digite 1 para do respondente. Digite
Masculino, 2 Masculino 1 para Masculino, 2
0,0% 25,0% 75,0% | 100,0%

para Feminino, 0
para nao

informado

para Feminino, 0 para

nao informado
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% em Quem deve
administrar a
TELEFONIA FIXA no

Brasil?

0,0%

22,2%

66,7%

42,1%

Contagem
% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2
Feminino para Feminino, 0 para
nao informado
% em Quem deve
administrar a
TELEFONIA FIXA no

Brasil?

9,1%

100,0%

63,6%

77,8%

27,3%

33,3%

11

100,0%

57,9%

Total

Contagem
% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2
para Feminino, 0 para
nao informado
% em Quem deve
administrar a
TELEFONIA FIXA no

Brasil?

5,3%

100,0%

47,4%

100,0%

47,4%

100,0%

19

100,0%

100,0%

Quem deve

administrar a
TELEFONIA CELULAR

no Brasil?

Governo e
empresas

privadas

S6

empresas

Total

Informe o sexo
do respondente.
Digite 1 para
Masculino, 2
para Feminino, 0
para nao

informado

Contagem

% em Informe o sexo

do respondente. Digite
Masculino 1 para Masculino, 2

para Feminino, 0 para

nao informado

2

25,0%

6

75,0%

100,0%
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% em Quem deve

administrar a

TeLeronia ceLutar| 220" 88.7% 42.1%
no Brasil?
Contagem 8 3 1
% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2 72,7% 27,3% 100,0%
Feminino para Feminino, 0 para
nao informado
% em Quem deve
administrar a
TeLeFoNia ceLuLar| P00 33,3% 57:9%
no Brasil?
Contagem 10 9 19
% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2 52,6% 47,4% 100,0%
Total para Feminino, 0 para
nao informado
% em Quem deve
administrar a
TELEFONIA CELULAR 100,0% 100,0% 100,0%
no Brasil?
Quem deve administrar os
BANCOS no Brasil
So6
empresas | Governo e
do empresas Sé6
governo privadas |empresas| Total
Informe o sexo Contagem 1 5 2 8
do respondente. % em Informe o sexo
Digite 1 para do respondente. Digite
Masculino, 2 Masculino 1 para Masculino, 2
12,5% 62,5% 25,0% | 100,0%

para Feminino, 0

para nao

informado

para Feminino, 0 para

nao informado
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% em Quem deve
administrar os 50,0% 33,3% 100,0% 42,1%
BANCOS no Brasil
Contagem 1 10 0 11
% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2 9,1% 90,9% 0,0% 100,0%
Feminino para Feminino, 0 para
nao informado
% em Quem deve
administrar os 50,0% 66,7% 0,0% 57,9%
BANCOS no Brasil
Contagem 2 15 2 19
% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2 10,5% 78,9% 10,5% 100,0%
Total para Feminino, 0 para
nao informado
% em Quem deve
administrar os 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
BANCOS no Brasil
Quem deve
administrar a
FABRICAGCAO DE
CARROS no Brasil?
Governo e
empresas Sé6
privadas | empresas Total
Contagem 0 8 8
% em Informe o sexo
Informe o sexo
do respondente. Digite
do respondente.
. 1 para Masculino, 2 0,0% 100,0% 100,0%
Digite 1 para
ara Feminino, 0 para
Masculino, 2 Masculino P nt P
. nao informado
para Feminino, 0
- % em Quem deve
para nao
. administrar a
informado 0,0% 47,1% 42,1%

FABRICACAO DE
CARROS no Brasil?
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Feminino

Contagem

% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2
para Feminino, 0 para
nao informado
% em Quem deve
administrar a
FABRICAGAO DE
CARROS no Brasil?

18,2%

100,0%

81,8%

52,9%

100,0%

57,9%

Total

Contagem

% em Informe o sexo
do respondente. Digite
1 para Masculino, 2
para Feminino, 0 para
nao informado
% em Quem deve
administrar a
FABRICAGAO DE
CARROS no Brasil?

10,5%

100,0%

89,5%

100,0%

17 19

100,0%

100,0%

Frequéncia Geral

Informe a
idade do
respondent
e

Quem deve
administrar
a
EDUCACAO
no Brasil?

Quem deve
administrar a
APOSENTADO

RIAE
PREVIDENCIA
SOCIAL no
Brasil

Quem deve
administrar
a SAUDE
no Brasil? *

Quem deve
administrar
a JUSTICA
no Brasil?

Quem deve
administrar o
TRANSPORTE

no Brasil

Quem deve

administrar as

RODOVIAS E
ESTRADAS no
Bras

Média
N
Desvio
Padrao

32,74
19

11,259

1,84
19

,375

1,84
19

1,68
19

,375 478

1,05
19

,229

2,05
19

,229

2,00
19

,333

61




Quem deve Quem deve
Quem deve [Quem deve . Quem deve . Quem deve Quem deve
o . administrar o administrar . Quem deve o
administrar o [administrar administrar administrar . administrar a
0s a administrar o
FORNECIMENTO | o SERVICO a ENERGIA a TELEFONIA FABRICACAO
. PROGRAMA , TELEFONIA os BANCOS
DE AGUA no |DE ESGOTO ELETRICA CELULAR no . DE CARROS
. . S SOCIAIS . FIXA no . no Brasil .
Brasil? no Brasil? . no Brasil? . Brasil? no Brasil?
no Brasil? Brasil?
1,79 1,95 1,26 1,89 2,42 2,47 2,00 2,89
19 19 19 19 19 19 19 19
,419 ,229 ,452 ,315 ,607 ,513 ,471 ,315
Mais préximo de 1,0: . L. Mais préximo de 3,0:
Mais préximo de 2,0: Centro L.
Esquerda Direita
O governo
0] N O governo
O governo Empresas sao . Empresas deve
governo . . L. O governo |deve definir o
deve interferir [ responsaveis L. devem controlar os
deve deve socorrer | saldrio de
em todo o pelo escolher onde | precos de
controlar . . empresas em todos os .
i funcionamento | treinamentoda | construiruma | todos os
servigos . dificuldades? |trabalhadores .
L. das empresas? | mao de obra? nova filial produtos
basicos? ? .
vendidos
4,53 1,95 1,79 2,68 2,00 1,74 1,84
19 19 19 19 19 19 19
,513 1,268 ,787 1,003 ,943 ,872 1,214

Acima de 3,0 esquerda
Abaixo de 3,0 direita

Correlagdo renda

Correlag
N ao Sig.
Qual a sua renda mensal
proveniente do trabalho
Par 1 como jornalista? & Quem 19 -,022 ,930
deve administrar a SAUDE
no Brasil? *

62




Par 2

Par 3

Qual a sua renda mensal
proveniente do trabalho
como jornalista? & Quem
deve administrar a
FABRICACAO DE CARROS
no Brasil?

Qual a sua renda mensal
proveniente do trabalho
como jornalista? & Quem
deve administrar a JUSTICA
no Brasil?

19

19

,308

-,211

,200

,385

Par 4

Qual a sua renda mensal
proveniente do trabalho
como jornalista? & Quem
deve administrar os
PROGRAMAS SOCIAIS no
Brasil?

19

-,451

,053

Quanto
maior a
renda,
maior a
tendéncia
de achar
que
governos
devem
administra
r
programa
s sociais

Par 5

Par 6

Par 7

Qual a sua renda mensal
proveniente do trabalho
como jornalista? & Quem
deve administrar a
TELEFONIA FIXA no Brasil?

Qual a sua renda mensal
proveniente do trabalho
como jornalista? & Quem
deve administrar a
TELEFONIA CELULAR no
Brasil?

Qual a sua renda mensal
proveniente do trabalho
como jornalista? & O
governo deve controlar
servicos bdsicos?

19

19

19

-,133

-,102

,102

,587

,677

,677
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Par 8

Par 9

Par 10

Par 11

Qual a sua renda mensal
proveniente do trabalho
como jornalista? & O
governo deve interferir em
todo o funcionamento das
empresas?

Qual a sua renda mensal
proveniente do trabalho
como jornalista? &
Empresas sao responsaveis
pelo treinamento da mao
de obra?

Qual a sua renda mensal
proveniente do trabalho
como jornalista? &
Empresas devem escolher
onde construir uma nova
filial
Qual a sua renda mensal
proveniente do trabalho
como jornalista? & O
governo deve controlar os
precos de todos os
produtos vendidos

19

19

19

19

,280

,003

-,074

-,007

,245

,992

,763

,978

Tes

te de amostras emparelhadas

Diferencas emparelhadas

Média

Desvio
Padrao

Erro
padrdo da
média

95% Intervalo de
Confianca da
Diferenca

Inferior

Superior

df

Sig.
(2
extre
mida
des)

Par1

Par 2

Qual a sua renda mensal
proveniente do trabalho
como jornalista? - Quem
deve administrar a SAUDE
no Brasil? *
Qual a sua renda mensal
proveniente do trabalho
como jornalista? - Quem
deve administrar a
FABRICACAO DE CARROS
no Brasil?

3,421

2,368

1,502

1,383

,345

,317

2,697

1,702

4,145

3,035

9,925

7,466

18

18

,000

,000
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Par 3

Par 4

Par 5

Par 6

Par7

Par 8

Par 9

Qual a sua renda mensal
proveniente do trabalho
como jornalista? - Quem
deve administrar a JUSTICA
no Brasil?

Qual a sua renda mensal
proveniente do trabalho
como jornalista? - Quem
deve administrar os
PROGRAMAS SOCIAIS no
Brasil?

Qual a sua renda mensal
proveniente do trabalho
como jornalista? - Quem
deve administrar a
TELEFONIA FIXA no Brasil?

Qual a sua renda mensal
proveniente do trabalho
como jornalista? - Quem
deve administrar a
TELEFONIA CELULAR no
Brasil?

Qual a sua renda mensal
proveniente do trabalho
como jornalista? - O
governo deve controlar
servigos bdsicos?

Qual a sua renda mensal
proveniente do trabalho
como jornalista? - O
governo deve interferir em
todo o funcionamento das
empresas?

Qual a sua renda mensal
proveniente do trabalho
como jornalista? -
Empresas sdo responsaveis
pelo treinamento da mao
de obra?

4,211

4,000

2,842

2,789

,737

3,316

3,474

1,512

1,700

1,642

1,584

1,485

1,635

1,645

,347

,390

,377

,363

,341

,375

,377

3,482

3,181

2,051

2,026

,021

2,528

2,681

4,939

4,819

3,633

3,553

1,453

4,104

4,267

12,13

10,25

7,545

7,677

2,163

8,841

9,202

18

18

18

18

18

18

18
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,000

,044

,000
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Par 10

Par 11

Qual a sua renda mensal
proveniente do trabalho
como jornalista? -
Empresas devem escolher
onde construir uma nova
filial

Qual a sua renda mensal
proveniente do trabalho
como jornalista? - O
governo deve controlar os
precos de todos os
produtos vendidos

3,526

3,421

1,744

1,895

,400

,435

2,686

2,508

4,367

4,334

8,814] 18

7,870| 18

,000

,000

Correlacio assuntos

Média

Desvio
Padrao

Erro padréao
da média

Par 1

Quem deve
administrar a
EDUCACAO no
Brasil?

Quem deve
administrar a

SAUDE no Brasil? *

Par 2

Par 3

Par 4

Quem deve
administrar o
TRANSPORTE no
Brasil

Quem deve
administrar as
RODOVIAS E

ESTRADAS no Bras

Quem deve
administrar o
FORNECIMENTO

DE AGUA no Brasil?

Quem deve
administrar o
SERVICO DE

ESGOTO no Brasil?

Quem deve
administrar a
TELEFONIA FIXA
no Brasil?

Quem deve
administrar a
TELEFONIA

1,84

1,84

2,05

2,00

1,79

1,95

2,42

2,47

19

19

19

19

19

19

19

19

375

375

,229

,333

419

,229

,607

,513

,086

,086

,053

,076

,096

,053

,139

,118
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CELULAR no
Brasil?

N Correlagéo Sig.
Par 1 Quem deve administrar
a EDUCACAO no
Brasil? & Quem deve 19 ,604 ,006
administrar a SAUDE
no Brasil? *
Par 2 Quem deve administrar
o TRANSPORTE no
Bras.|l & Quem deve 19 726 000
administrar as
RODOVIAS E
ESTRADAS no Bras
Par 3 Quem deve administrar
o FORNECIMENTO
DE AGUA no Brasil? &
Quem deve administrar 19 456 ,049
o SERVICO DE
ESGOTO no Brasil?
Par 4 Quem deve administrar
a TELEFONIA FIXA no
Bras_n? & Quem deve 19 930 000
administrar a
TELEFONIA CELULAR
no Brasil?
Diferengas emparelhadas
95% Intervalo de
Erro Confianga da
padrao Diferenca Sig. (2
Desvio da Superio extremi
Média Padrao | média | Inferior r t df | dades)
Par 1 Quem deve
administrar a
EDUCACAO
no Brasil? - 0000 333 o076 -161] 161 “%°| 18| 1,000
Quem deve 0
administrar a
SAUDE no
Brasil? *
Par 2 Quem deve
administrar o
TRANSPORT 053| 220|053 -o0s8| 1e3] 0| 18| 331
E no Brasil - 0
Quem deve
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Par 3

Par 4

administrar as
RODOVIAS E
ESTRADAS
no Bras
Quem deve
administrar o
FORNECIME
NTO DE
AGUA no
Brasil? -
Quem deve
administrar o
SERVICO DE
ESGOTO no
Brasil?

Quem deve
administrar a
TELEFONIA
FIXA no
Brasil? -
Quem deve
administrar a
TELEFONIA
CELULAR no
Brasil?

-,158

-,053

,375

,229

,086

,053

-,338

-,163

,023

,058

-1,83

-1,00

18

18

,083

,331

68



