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RESUMO

As formas de difus&o de culturas sempre encontram meios de se reinventar. E
0 caso do que acontece hoje com a cultura pop, mais especificamente com o
mercado fonografico pop: a difusdo de produtos musicais, apenas, ndo é mais
suficiente para o consumo do publico. Cada vez mais, entdo, os artistas se renovam
e se utilizam de instrumentos audiovisuais em suas performances. O videoclipe,
desde seu inicio e sua trajetéria na emissora Music Television, ou MTV, tem sido
utilizado de diversas formas por artistas da cultura pop. E nesse contexto que se
insere a cantora Anitta. A artista explorou, assim como tém feito diversos intérpretes
internacionais, os caminhos que o audiovisual abre ao mercado fonografico. Por
meio de videoclipes, a funkeira langou os singles de seu projeto, CheckMate, e
conseguiu se icar, de intérprete de um género desvalorizado como o funk carioca, a

diva pop, propagadora da cultura nacional.

Palavras-chave: Comunicacao; videoclipe; funk; Anitta; internet; cultura pop
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1. INTRODUCAO

Este projeto busca analisar a carreira da cantora Anitta, por meio de um
estudo de caso, e compreender a relagdo da artista com o meio audiovisual
através da observagao de seu projeto CheckMate, no qual a intérprete se propés a
langar, entre setembro e dezembro de 2017, quatro singles e seus respectivos
videoclipes.

O videoclipe se consolidou como linguagem audiovisual no comego da
década de 80, principalmente através do canal Music Television. A musica aliada
a imagem tornou-se, com a popularizacdo do canal entre o meio jovem, uma
ferramenta de promogao de artistas, inicialmente. A prépria MTV surgiu como uma
proposta comercial de conquistar a audiéncia jovem, até entdo um publico dificil
de agradar (Trevisan, 2011); e acabou por estabelecer de vez o videoclipe como
linguagem e por padronizar uma estética e um formato de produ¢do no meio
audiovisual.

A MTV expandiu sua audiéncia para o Brasil em 1990 com a promessa de
que, por meio da emissora, “a musica brasileira seria levada para outros paises”
(Lusvarghi, 2007). A producdo nacional, no entanto, apresentava uma qualidade
considerada inferior aquela ja estabelecida pelo canal. Isso fez com que a MTV
comegasse a produzir e a patrocinar videoclipes, para que pudessem ser
transmitidos em sua grade. A maior parte do conteudo era voltado para os
géneros rock e pop. Apenas em 1999 a emissora expandiu sua grade também
para géneros mais “populares”, como o0 axé e o pagode.

Em 2005, foi fundado o YouTube, uma plataforma de compartilhamento de
videos e, em 2008, alguns videoclipes fizeram sucesso internacional apos serem
lancados na rede. Isso abriu espaco para uma nova forma de disseminagao e
consumo desse produto audiovisual. A Internet proporcionou uma abertura de
espacgo para artistas publicarem seus conteudos de forma independente da MTV
e, de certa forma, democratizou essa dindmica de producdo e distribuicdo de
conteudo.

O funk, dentre outros, € um género que conquistou evidéncia

simultaneamente a esse processo. Com sua origem na musica negra norte



americana, o funk foi importado pela cultura brasileira e cresceu na periferia
carioca. O desenvolvimento e fortalecimento do género desde a década de 1970
fez florescer uma nova identidade para o estilo musical, dessa vez de forte
expressdo nacional, distinta de sua versdo matriz (ESSINGER, 2005). Nesse
contexto de dilatacdo dessa cultura, surge, em meados de 2010, o funk
ostentacao, ramificagcao responsavel pelo boom de producgdes de videoclipes para
internet. O canal KondZilla, no YouTube, produziu grande parte desses videos € €,
até a atualidade, uma referéncia no meio (BEZERRA; REGINATO, 2017. p.152).

Apesar da falta de informac&o na bibliografia sobre a presenca do funk na
grade da MTV Brasil, pode-se considerar que, por ser um ritmo de uma cultura
popular e de periferia, ndo tivesse a mesma visibilidade que o rock e o pop, por
exemplo, que eram o carro-chefe da emissora. A partir da popularizacdo da
plataforma online YouTube', o funk ganha, entdo, uma ampla visibilidade?. A forma
de medir o prestigio dos langamentos converte-se, dessa forma, de audiéncia a
numero de visualizacoes.

Em 2015, a cantora Anitta atingiu, com seu videoclipe Show das Poderosas, a
marca de 100 milhdes de visualizagdes, sendo a primeira artista brasileira a
conquistar essa meta. Inicialmente identificada como MC Anita, a funkeira, nascida
Larissa, comegou sua carreira nos palcos da Furacao 2000, uma produtora de
shows de funk carioca. Com o sucesso do single “Show das Poderosas” a artista
ficou conhecida no mercado nacional. Estabelecido seu sucesso entre o publico
brasileiro, a cantora e empresaria ajustou sua mira para o mercado internacional.
Depois de diversas parcerias com artistas mainstream do meio de lingua espanhola,
Anitta, divulga o Checkmate (ou Xeque-Mate, em portugués), o projeto de

langcamento de sua carreira internacional.

' A plataforma, em 2017, completou 12 anos em atividade com numeros impressionantes: mais de
500 horas de conteudo sao disponibilizadas por minuto e, por dia, cerca de 1 bilhdo de horas séo
assistidas no site.

Fonte: INFOGRAFICO: Os impressionantes nimeros do YouTube. 2017. Disponivel em:
<http://www.blog.doxxa.com.br/single-post/2017/09/18/Infografico-Os-impressionantes-numeros-do-Y
ouTube>. Acesso em: 29 jun. 2018.

20 YouTube disponibilizou, em 2017, uma lista dos videos mais assistidos naquele ano. Entre os 10
produtos de musica, no Brasil, com maior visualizagdo, 5 sdo videoclipes de funk ou de parcerias com
funkeiros (SILVA, 2018).



1.1. JUSTIFICATIVA

O tema da pesquisa se insere em um debate presente no campo da
Comunicagéao, que discute a democratizagdo do espago de fala e a sua conquista a
partir do surgimento da Internet. De acordo com os autores Pinto e Sousa, com a

integracdo da rede mundial de computadores,

Potencia-se a veloz divulgagao de informagdes que podem servir de base a
rapida atualizacdo e reformulagdo de conhecimentos e referentes sobre a
realidade. Produzem-se novas formas de expressdo e de comunicagao.
Surgem novas profissdes e novos profissionais. (PINTO; SOUSA, 1999.
p.101)

O funk, como um representante da cultura periférica, € um movimento que
luta por local de fala. E interessante pesquisar de que forma esse movimento se
insere nessa dinamica de conquista de espaco. Além disso, acolher o funk em um
ambiente de discussao académico pode ser um importante passo para a valorizagao
e ressignificacdo de uma cultura marginalizada.

A escolha da artista também ndo se da ao acaso. Optar por escrever sobre
uma mulher, advinda de uma cultura que obijetifica seu corpo, em um ambiente
académico, &, também, uma forma de confrontar o machismo ainda presente nas
universidades.

Outros pontos a serem considerados s&o o reconhecimento da evolugédo da
produgao audiovisual nacional, tendo como objeto de estudo o videoclipe; e o
enaltecimento de uma cultura brasileira que traga seu caminho rumo a valorizagao

externa.

1.2. OBJETIVOS

1.2.1. Objetivo Geral
Descrever o processo de langamento da carreira internacional da cantora
Anitta e a relacdo entre o projeto CheckMate e o uso do meio audiovisual como

ferramenta interligada ao mercado pop musical.



1.2.2. Objetivos Especificos

Analisar, a partir da revisdo bibliografica, a evolugdo do funk como
género musical brasileiro;

Compreender, a partir de um estudo de caso, a trajetéria da cantora
Anitta;

Tragar um breve histérico do funk como género musical;

Conceituar a estética do videoclipe, com base em revisao bibliografica
tedrica;

Descrever a origem da emissora Music Television e o caminho
percorrido pela MTV no Brasil, assim como sua influéncia para o
fortalecimento do videoclipe como linguagem;

Entender como o projeto Checkmate, da cantora e empresaria Anitta,

se utiliza de musica e videoclipe para alavancar a carreira da artista no

mercado fonografico internacional.

1.3. METODOLOGIA

A metodologia utilizada neste trabalho segue, dentro das classificagbes de
pesquisas cientificas de Gil (2002), a ferramenta do estudo de caso. Dentro das
limitagcdes desse método, entre elas a dificuldade de generalizagao (GIL,2002. p.
55), o autor defende que é possivel, a partir da observagao e descrigdo de um ou
multiplos casos, entender o contexto geral em que os casos delimitados estao
inseridos.

Apesar das limitacbes da ferramenta, ela pode ser suficiente para que se
entenda o momento atual do funk brasileiro, uma vez que os resultados, “de modo
geral, sdo apresentados em aberto, ou seja, na condigdo de hipdteses, ndo de
conclusdes.” (GIL, 2002. p. 54).

O estudo de caso, aplicado a esta pesquisa, se traduz em explorar e
descrever, a partir de uma analise da trajetoria da cantora Anitta, como se da a
relagao entre esse processo de construgdo da carreira internacional da artista e o

uso da produgdo audiovisual como dispositivo. Esse ponto se baseia,
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principalmente, na teoria de interligacdo entre musica e audiovisual dentro do
universo pop, de Arlindo Machado.

Como base de coleta de dados para a realizagao do trabalho, utilizou-se de
pesquisa do tipo bibliografica acerca de referencial tedrico que abrange os
conceitos de videoclipe, em primeira instancia; e de histérico do funk, como
género musical e movimento social, e da emissora Music Television. Também foi
feita uma pesquisa documental, com analise de videoclipes da cantora e de suas
redes sociais (Instagram, Facebook, canal no YouTube e site oficial), e também
um levantamento de reportagens, entrevistas, e artigos que tenham como tema a

carreira da artista.

2. REFERENCIAL TEORICO

2.1. VIDEOCLIPE

Na bibliografia consultada, o termo “videoclipe” € comumente referido como
conceito tedrico de dificil definicdo. Os autores estudados encontram obstaculos
em delimitar o que se enquadra como videoclipe e em definir precisamente o inicio

dessa linguagem.

Enquanto alguns autores apontam que os videoclipes articulam o cinema
e a publicidade de uma maneira bastante peculiar, outros dizem que ele é
0 ponto de cruzamento entre a televisdo e o rock, duas das formas
culturais mais importantes da 2% metade do século XX. Outros ainda
créem que o videoclipe é a jungdo da mdusica popular e do video.
(TREVISAN, 2011. p.11)

A autora Michele Kapp Trevisan, em sua tese de doutorado “A era MTV:
analise da estética de videoclipe (1984 - 2009)” (2011), definiu, para atender aos
interesses especificos de sua pesquisa, “a idéia mais comum de que o videoclipe
€ sinbnimo de videomusica, ou seja, uma pega promocional para uma musica ou

seu intérprete” (TREVISAN, 2011. p.13). Tal defini¢do, para fim de entendimento
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do carater da linguagem - para além de seus significados audiovisuais - como
ferramenta de propaganda utilizada pela cantora e empresaria Anitta, atende,
também aos propositos da presente monografia. Ainda sobre o carater

promocional do videoclipe, a autora escreve:

ao observar a evolugédo desse formato audiovisual, podemos dizer que é,
antes de tudo, uma ferramenta publicitaria, onde se divulga um produto —
a banda, o cantor (a), a musica, através de uma estética de imagens.
Dessa forma, como um instrumento publicitario, o videoclipe cria novas

realidades de consumo das musicas. (TREVISAN, 2011. p.14)

Arlindo Machado, em seu livro “A televisdo levada a sério” (2000) escreve

sobre a reinvencéo do videoclipe. O autor defende a ideia de que:

Um show de rock hoje ndo compreende apenas musica (no sentido
exclusivamente acustico do termo), mas também coreografia,
indumentaria, cenografia, projecdo de imagens animadas em teldes e
toda uma parafernalia de recursos imagéticos que torna a musica pop um

acontecimento cada vez mais audiovisual. (MACHADO, 2000, p.183)

Essa ideia, aplicada ao momento atual do funk e da musica pop, corrobora
com a ideia de que o mercado fonografico e o mercado audiovisual estédo
interligados e de que o primeiro, no universo pop (e também no funk), depende do
segundo como ferramenta. Esse argumento, aplicado ao objeto da pesquisa (a
trajetéria da cantora Anitta), tem o propédsito de mostrar o videoclipe, aliado ao
produto musical, como instrumento essencial para o langamento da carreira
internacional da artista.

O autor Luiz Tatit, em seus estudos sobre a cancido popular, constata de

forma semelhante a Machado a convergéncia entre musica e imagem:

A cangao de consumo contemporanea cada vez mais sai de si mesma e
contempla o seu intérprete. Este movimento se constata nos trajes dos
artistas, nas encenagbes de palco, nos efeitos especiais de luz e som e,
desbragadamente, nos clipes. (TATIT, 2007. p. 127)
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Ainda no texto de Tatit, pode-se notar uma ateng¢ao particular reservada ao
videoclipe e a forma como essa linguagem contribui para uma mudanga no consumo
do produto musical, uma vez que “quando se monta um videoclipe, que é a forma
mais acabada de se retratar uma situagcao de comunicagao, o intérprete participa,
reforca e representa a narrativa do texto” (TATIT, 2007. p. 130). O que se pode
apreender dessa ideia é que ha uma transfiguragdo do foco de interesse do
mercado, antes consumidor da obra, agora interessado na performance e na

personalidade do artista.

2.2. MUSIC TELEVISION E MTV BRASIL

Para a continuidade desta pesquisa, € preciso entender um importante
processo ha consolidacado do videoclipe: a MTV. As autoras consultadas, Michele
Kapp Trevisan e Luiza Cristina Lusvarghi, em suas teses de doutorado?®,
descrevem o surgimento da emissora e o momento em que os mercados televisivo
e musical se encontravam a época.

Segundo as autoras, a Music Television, lancada em 1° de agosto de 1981,
surgiu com o propoésito de explorar um nicho especifico do mercado: o publico

jovem.

a MTV nasceu nos EUA, como um canal pago segmentado, com 24
horas destinadas a musica, direcionado ao publico jovem, na faixa entre
12 e 34 anos. Com o slogan “I want my MTV”, desde o inicio de sua
estratégia mercadolégica, a emissora conquistou diversos territorios,
chegando a Europa, em 1987, e em 1990, ao Brasil. (TREVISAN, 2011.
p.111)

Trevisan argumenta, ainda, que a chegada da emissora ao Brasil “foi um
dos eventos mais marcantes para a industria musical e televisiva, bem como um
marco que modificou o comportamento dos jovens no Brasil.” (TREVISAN, 2011.
p. 112). Segundo a pesquisadora, a criagdo da MTV Brasil foi determinante para o

estabelecimento da cultura do videoclipe, tanto entre os jovens quanto na industria

STREVISAN, Michele Kapp. A era MTV: andlise da estética de videoclipe (1984-2009). 2011
LUSVARGHI, Luiza Cristina. A MTV no Brasil - a padronizag¢do da cultura na midia eletrénica mundial.
2002
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televisiva nacional, uma vez que, antes de sua vinda para o pais, “‘poucas
emissoras se aventuravam a apresentar programas de videoclipes” (TREVISAN,
2011. p. 112).

E inegavel a influéncia da MTV na consolidagéo do videoclipe como formato
audiovisual. Entretanto, a maior ferramenta de democratizacéo da linguagem foi o

surgimento da Internet.

Com o advento da internet, no entanto, a exibicdo de
videoclipes na televisdao perdeu seu sentido: o videoclipe se
transformou em commodity e seu acesso foi significantemente
facilitado. O publico deixou de ter de ligar na MTV para ver o
que as bandas produziam. (GOES, 2014. p. 25)

Com a Internet houve nao sé a descentralizagdo da producéo e distribuicao
de videoclipes, como também a democratizagdo do espago para diversos géneros

musicais. E com a Internet que os videoclipes de funk conseguem visibilidade.

3. BREVE HISTORICO DO FUNK

O funk, como género musical, tem sua origem na década de 50, nos Estados
Unidos, com uma mistura entre os géneros soul e jazz, ritmos pertencentes a cultura
negra norte americana. Nessa época, o pianista Horace Silver ja utilizava em sua
musica o que chamou de Funky Style. Essa palavra, funk, deriva de um termo
pejorativo, que era usado para descrever um cheiro peculiar, atribuido a pessoas
negras. O termo foi ressignificado e apropriado pela prépria cultura negra como
forma de identidade, tanto na musica como na danca. Durante a década de 60
incorporou-se a essa combinagao o Rhythm and Blues, ou R&B.

Somente durante os anos 1970, com a atuagdo do cantor negro James

Brown, que adicionou a danga swing ao género, o funk norte americano se projetou
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internacionalmente. As influéncias do hip hop e do breakdance ja podiam ser
notadas, o que reafirmava o carater periférico e de origem negra do estilo musical.

No Brasil, o funk chega em 1969 com o artista Gerson King Combo, que
discotecava as musicas americanas nos bailes de black music no Rio de Janeiro. O
estilo musical encontrou voz fora da periferia com o cantor Tim Maia, que contribuiu
para a popularizagao da musica na zona sul, area nobre da cidade. Nessa época,
comegavam a surgir no pais outras referéncias negras norte americanas. A musica e
a cultura jovem nacionais caminhavam para uma integragdo com a identidade Black
Power. E nesse contexto que nasce o movimento Black Rio, encabegado
principalmente por Tim Maia, Gérson King Combo e Toni Tornado.

Na década de 70 surgiram as primeiras produtoras brasileiras, a Soul Grand
Prix e a Furacido 2000, responsaveis pela promoc¢éo dos primeiros bailes funk no Rio
de Janeiro. Essa segunda, nos anos 2000 se tornaria a maior produtora de funk do
pais, langando nomes como Bonde do Tigrao, Tati Quebra Barraco, Gaiola das
Popozudas e Mr. Catra.

A absorgdo do Miami Bass, ritmo com batidas mais rapidas e letras mais
erotizadas, resultou no nascimento do funk carioca. Se até entdo as musicas eram
apenas importadas e remixadas nos bailes, na década de 80 surgem as primeiras
composi¢des nacionais. As letras retratavam, principalmente, a violéncia, a pobreza
e o trafico de drogas presentes na vida nas favelas. Os bailes funk no Rio de Janeiro
cresceram e se estabeleceram dentro desse contexto de periferia, impulsionado pela
realidade de DJ’'s e MC’s locais. Um dos artistas de notoriedade da época era DJ
Marlboro, conhecido como um dos criadores do funk carioca.

Em questbes musicais, o funk, na propria década de 90, ja havia se
desprendido das referéncias norte americanas. Com a invencao do Volti Mix (um
aparelho que ajudava os DJ’s a fazerem as “colagens” musicais) e, mais tarde, do
Tamborzdo (uma versdo desse aparelho com sons de atabaque e tambores
brasileiros) surgiram grupos como Bonde do Tigréao, e artistas como Tati Quebra
Barraco e Mr. Catra. Esses artistas, posteriormente, desempenharam papéis
fundamentais para a exportagao do funk carioca.

Durante os anos 1990 e 2000, o funk é alvo de dois movimentos controversos

um ao outro. Os bailes funk, que ocorriam nos morros, foram alvo de criticas e
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preconceitos por parte da classe média, por retratarem o cotidiano da vida dos
moradores das favelas. O crescimento e fortalecimento dessa cultura provocou uma
mobilizacdo da classe média a favor da criminalizacdo do género. A policia fazia
batidas, fechando bailes e prendendo MC’s.

Por outro lado, os artistas que produziam musicas mais “comercialmente
aceitas”, que falavam sobre temas menos provocativos e de interesse comum a
burguesia, ganharam visibilidade. O DJ Marlboro, por exemplo, era convidado a
participar do programa Xuxa Park, da TV Globo, e ganhou um espaco, ao final da
atragao, para apresentar novos MC'’s.

A produtora Furacdo 2000 conquistou também um horario na grade da
televisdo aberta e aproveitava o espaco para promover seus artistas. Assim, ao
mesmo tempo em que o funk era criminalizado na periferia, sua versdo mais leve, o
funk melody, no comeg¢o de sua mistura com o pop, ganhava espaco na classe

meédia e, consequentemente, no mercado musical.

Figura 1 - DJ Marlboro

Fonte: G1*

O sucesso do funk carioca provocou uma demanda de mercado que nao
poderia ser preenchida pelo funk popularmente chamado de “proibidéo”, mal visto
pela burguesia e que tocava nas favelas do Rio de Janeiro. Em 2008, uma

subprefeitura em S&o Paulo buscou funkeiros para produzir musicas de teor mais

“ Disponivel em:
<http://g1.globo.com/musica/blog/mauro-ferreira/post/pioneiro-do-baile-dj-marlboro-tenta-voltar-para-pi
sta-com-ragafunk.html>
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leve, um funk “permitidao” (Pedro, 2015. p. 73). Em 2010, nesse contexto, nasceu o
funk ostentagdo, com letras que dialogam sobre consumo, poder aquisitivo e status
social. Esse estilo foi de importancia fundamental para o estabelecimento do género
como € atualmente conhecido.

O funk ostentagcdo ndo se limitou apenas a falar sobre carros, dinheiro e
mulheres. Havia uma urgéncia em também mostrar essas posses. Assim, a
producado de videoclipes para esse género comecou a se fortalecer. O produtor
Konrad Cunha Dantas realizou videoclipes de funk ostentagcdo sob o nome de

Kondzilla, hoje uma produtora audiovisual de renome no YouTube.

Essa nova estética ndo aconteceu nas radios, como outrora, e nem tanto de
baile em baile, mas principalmente na internet. O grande responsavel por
isso foi Konrad Dantas, garoto da cidade do Guaruja que, depois de ter feito
cursos de marketing e cinema, descobriu o novo fildo com a produtora
KondZilla. Para os clipes, alocava mansdes que em condi¢gdes normais o0s
cantores nunca entrariam, e arranjava carros e mulheres para ilustrar os
sonhos dos MCs. (BEZERRA; REGINATO, 2017)

Figura 2 - Parceria entre KondZilla e MC Guimé no videoclipe de Plaque de 100

MC Guime - Plaque de 100 (Clipe Oficial - HD) - (Prod. DJ Wilton)

Bune

» » ¢ 041/254 B £ 5] ar

Fonte: Reproducéo YouTube. Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=gyXkaO0DxB8>.
Acesso em 18/06/2018
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A internet passa a desempenhar, entdo, um papel fundamental na
propagacao das musicas e videoclipes. Se antes era a televisdo o canal que possuia
0S meios para a transmissao de clipes, o que dava a ela o poder de determinar quais
artistas e géneros poderiam usufruir desse campo; a internet, nesse momento, com
plataformas de streaming, conquista também esse espago de promog¢ao musical.

Além disso, a descentralizagdo do monopdlio desse mercado a partir da
entrada dos meios online provocou uma abertura para que géneros mais populares,
como o préprio funk, se estabelecessem e ganhassem maior visibilidade.

Nessa conjuntura, a migragdo da TV para a Internet mudou o cenario de
consumo de videoclipes, antes determinado pela agenda das emissoras, agora
fixado na demanda do consumidor; uma vez que, online, o espectador tem a
liberdade de escolher o conteudo a que tem acesso.

E a partir de 2010 que o funk comega, de fato, a sair da periferia e a ganhar o
status de cultura nacional. Artistas dos géneros ditos populares, muitas vezes
periféricos e sem prestigio, enxergaram uma oportunidade de disseminagéo
independente de seus produtos em plataformas como o YouTube e sua produgcao
passou a ser voltada para esse tipo de midia, que permite o livre acesso. Com a
conquista desse espaco, € inevitavel o aumento no numero de funkeiros a atingirem
reconhecimento para além de suas comunidades.

A valorizacdo dos estilos musicais populares, a partir dessa abertura de
espacgo proporcionada pela Internet, contribuiu para uma virada na musica popular
nacional para além da mpb. Ritmos como o axé, o sertanejo universitario e o
pagode, além do proprio funk, adentraram camadas sociais de maior prestigio. Uma
vez pertencentes ao cenario pop brasileiro, e com a influéncia das midias digitais,
facilitadoras de acesso e de comunicagdo entre os publicos, esses géneros
encontraram meios de estabelecer um entrosamento entre si.

Torna-se, entdo, comum a presencga de referéncias cruzadas entre os nichos
musicais, desde covers de letras de funk feitas por bandas de axé, até colaboragdes
entre funkeiros e duplas sertanejas. A musica “Eu quero tchu, eu quero tcha”, da
dupla Joao Lucas & Marcelo, que faz uma alusdo ao batidao do funk e ao beatbox
de Mr. Catra, € um exemplo dessa troca. A fuséo entre o funk e o sertanejo cativou o

publico e gerou um subgénero - o funknejo. E assim aconteceu com outros ritmos

18



também: é da mistura do funk ao ritmo estrangeiro reggaeton que surge funketon,
por exemplo.

A popularidade do funk nao se limitou ao ambito musical. Personalidades
famosas brasileiras adotaram e reproduziram diversas referéncias ao género. O
jogador de futebol Neymar Jr, por exemplo, em uma partida entre os clubes Santos e
Sao Paulo, em 2013, comemorou seu gol imitando a danga da musica “Passinho do
volante” (MC Federado). Dancgas, roupas, cortes de cabelo e a estética funkeira, em
geral, ganharam notoriedade no mundo das celebridades. Com isso, o funk, ja
percebido como estilo musical de renome, se consolidou como um dos
representantes da cultura brasileira.

Porém, se por um lado o funk era valorizado pela sociedade brasileira, por
outro ainda sofria com a rejeicdo de sua origem. As musicas que apresentavam a
realidade das favelas e discursavam sobre crime e sobre sexualidade, como o funk
proibiddo, eram condenadas pela elite. A pobreza, n&o interessante aos olhos da
classe média, restou resistir.

Nas favelas, a comunidade continuava cantando sobre sua realidade. As
alusdes a criminalidade, a violéncia e ao trafico afastava a classe média do funk e da
vida na periferia. Em entrevista, Cidinho, da dupla Cidinho e Doca, moradores da
Cidade e Deus, conta sobre o preconceito sofrido por sua comunidade. A dupla
representa um momento de tentativa de conscientizagdo da populagdo acerca da
discriminagao da cultura da favela. Uma de suas musicas mais famosas, Rap da

Felicidade, virou hit dentro e fora das comunidades:

Eu s6 quero é ser feliz

Andar tranquilamente na favela onde eu nasci, é
E poder me orgulhar

E ter a consciéncia que o pobre tem seu lugar
Mas eu so quero é ser feliz, feliz, feliz, feliz, feliz
Onde eu nasci,

E poder me orgulhar

E ter a consciéncia que o pobre tem seu lugar

Minha cara autoridade, eu ja n&o sei o que fazer

Com tanta violéncia eu sinto medo de viver
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Pois moro na favela e sou muito desrespeitado

A tristeza e alegria aqui caminham lado a lado

Eu fago uma oragdo para uma santa protetora

Mas sou interrompido a tiros de metralhadora
Enquanto os ricos moram numa casa grande e bela
O pobre é humilhado, esculachado na favela

Ja ndo aguento mais essa onda de violéncia

S6 peco a autoridade um pouco mais de competéncia

Eu s6 quero é ser feliz

Andar tranquilamente na favela onde eu nasci,
E poder me orgulhar

E ter a consciéncia que o pobre tem seu lugar
Mas eu s6 quero é ser feliz, feliz, feliz, feliz, feliz
Onde eu nasci, é

E poder me orgulhar

E ter a consciéncia que o pobre tem seu lugar

Diversao hoje em dia ndo podemos nem pensar
Pois até 14 nos bailes, eles vem nos humilhar
Fica la na praga que era tudo tdo normal

Agora virou moda a violéncia no local

Pessoas inocentes que ndo tem nada a ver
Estdo perdendo hoje o seu direito de viver
Nunca vi cartdo postal que se destaque uma favela
S6 vejo paisagem muito linda e muito bela
Quem vai pro exterior da favela sente saudade
O gringo vem aqui e ndo conhece a realidade
Vai pra zona sul pra conhecer agua de c6co

E o pobre na favela vive passando sufoco
Trocaram a presidéncia, uma nova esperanga
Sofri na tempestade, agora eu quero abonancga
O povo tem a forca, precisa descobrir

Se eles la ndo fazem nada, faremos tudo daqui

Eu s6 quero é ser feliz
Andar tranquilamente na favela onde eu nasci, é

E poder me orgulhar
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E ter a consciéncia que o pobre tem seu lugar, eu
Eu s6 quero ¢ ser feliz, feliz, feliz, feliz, feliz
Onde eu nasci, han

E poder me orgulhar, é

O pobre tem o seu lugar

A letra de Cidinho e Doca fez sucesso e virou um classico do funk carioca. A
musica € um marco no que diz respeito a luta do morador do morro para ser ouvido

e respeitado fora de sua comunidade.

Figura 3 - Cidinho e Doca se apresentam no programa de televisdo da Furacdo 2000

Rap da Felicidade - Cidinho e Doca - Furacé@o 2000 Anos 90

J

/RAP DA FELIC

» Pl @ 0:23/2:26

Fonte: Reprodugao YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=sZzMnh-oMJo>.
Acesso em 18/06/2018

No mesmo contexto, o funk de teor sexual, popularmente chamado de "funk
putaria”, como ficou conhecido nos bailes, crescia desde o comeco dos anos 2000.
Esse subgénero nasceu principalmente da iniciativa de mulheres MCs que cantavam
sobre sexualidade feminina sem pudores ou preocupagdes com tabus. As letras,
explicitas e que usavam palavras de forte cunho erético, falavam sobre a realidade
sexual da mulher moradora da periferia.

Essas MCs compartihavam suas experiéncias, expressavam suas
preocupacgdes e pregavam o poder feminino para outras mulheres, além de alertar,

para as mais jovens, sobre a importancia da saude sexual. Ainda que tenha sido
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desenvolvido principalmente entre mulheres, o movimento contava também com a
participagédo de alguns homens, que também expunham essa erotizagao do funk.

Os termos utilizados nessas musicas, entretanto, faziam com que elas fossem
consideradas pornograficas e recriminadas fora de sua existéncia no morro. Taxado
de “sacanagem”, o funk sensual e seus artistas foram alvos da intolerdncia do
publico e perderam espaco em bailes do centro e em radios. Mr. Catra - um dos MCs
precursores desse estilo - disse, em entrevista para o documentario “Sou feia mas t6
na moda” (GARCIA, Denise, 2005) “O coroa comendo a criancinha na novela das
oito ndo é sacanagem?” se referindo a uma cena da novela “América”, transmitida
pela Rede Globo em 2005, que abordava a pedofilia. “Realidade nao é crime.
realidade ndo é sacanagem” conclui.

O documentario “Sou feia mas t6 na moda”, de Denise Garcia, retrata esse
momento do funk e acompanha algumas funkeiras, mostrando suas vidas e carreiras
como mulheres dentro desse ambiente. As falas sdo, principalmente, de libertagcao
sexual. Ainda que dentro de um ambiente machista, as MCs tomam um
posicionamento de empoderamento feminino e consciéncia de cor e de classe
social. “O problema nao é o sexo” relata Deize Tigrona, “O problema n&o é que eles
tdo discriminando o funk. O problema é que eles tdo discriminando o pessoal da
comunidade, que eles ndo querem ver subir de jeito nenhum.”

Apesar de toda a resisténcia, um grupo de mulheres alcangou 0 sucesso
dentro e fora de suas comunidades. Tati Quebra Barraco, Deize Tigrona (também
conhecida como Deize da Injegado) e Valesca Popozuda (integrante do grupo de MCs
Gaiola das Popozudas) se tornaram grandes referéncias desse subgénero.
Enquanto eram ignoradas pela audiéncia nacional, elas, assim como Mr. Catra e DJ
Marlboro, foram responsaveis pelo primeiro contato do funk com o publico

internacional.

® documentario disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=7TEGmeETANE Acesso em:
24/05/2018
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Figura 4 - M.1.A e Deize Tigrona

Fonte: Extra Online®

Em 2005, o DJ e produtor musical americano Diplo, ao lado da cantora
inglesa M.1.A, chegaram ao Rio de Janeiro em busca de conhecer o funk brasileiro.
O DJ produzia um documentario na época e entrou em contato com os maiores
nomes do funk proibiddo das comunidades. Como produtor, iniciou as
experimentagdes da musica eletrénica com o género carioca a partir de sua relagao
com Mr.Catra, DJ Marlboro e a cantora M.|.A.

O show da inglesa no Brasil, um dos primeiros a realizar essa mistura, contou
com a participagdo de Deize Tigrona nos palcos. Foi, ao levar essa experiéncia para
o exterior, que Diplo abriu as portas do mercado internacional para o funk carioca:
Cidinho e Doca ganharam remixes do “Rap das Armas” no norte europeu, Dj
Marlboro viajou em turnés pelos Estados Unidos e, assim como Deize Tigrona,
também realizou shows pela Europa. Com a batida do funk conhecida

internacionalmente, o caminho se abriu para que novos artistas pudessem trilha-lo.

¢ Disponivel em:
<https://extra.globo.com/famosos/musa-do-funk-feminista-deize-tigrona-trabalha-como-gari-volta-cant
ar-apos-depressao-19596486.htm|>
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Figura 5 - Tati Quebra Barraco

Fonte: Ego Globo’

3.1. O FUNK NA TELEVISAO

Um dos aspectos que pode ilustrar o crescimento do funk como género de
expressao nacional é a presencga desse estilo nos canais abertos de televisdo. A TV
aberta, principalmente a Rede Globo, costuma influenciar a aceitacdo de
determinadas tendéncias.

Levando em consideragao os efeitos que a Televisdao pode ter no mercado
musical e audiovisual, € interessante, para essa pesquisa, conhecer os principais
momentos de participacdo do funk dentro da agenda da emissora de TV aberta de
maior audiéncia nacional, a Rede Globo. A linha do tempo destaca os pontos de
cruzamento entre essas duas instancias, alguns momentos marcantes do funk
nacional e passa para etapas notaveis de participacdo da cantora Anitta, objeto
dessa pesquisa, transmitidas pela rede nacional de televisio.

A linha do tempo criada complementa o histérico do funk nacional, visitado no
capitulo anterior, e comecga na criagdo de uma das produtoras mais famosas do
género, a Furacao 2000. A empresa foi a responsavel pelo langamento de diversos
MCs e DJs no mercado fonografico brasileiro, entre eles a prépria Anitta, conhecida

nessa época, como MC Anita.

" Disponivel em:
<http://ego.globo.com/Gente/Noticias/0,,MUL366223-9798,00-TATI+QUEBRABARRACO+FAZ+LIPO
ESCULTURA+EM+SAO+PAULO.html>
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Ainda levando em consideragao a influéncia da TV aberta nacional na
producdo e na aceitacdo de determinados géneros e estilos, a linha do tempo segue
apresentando  momentos em que o funk ganha destaque nesse meio de
comunicacao.

Nas décadas de 1990 e 2000, o funk comega a ganhar algum prestigio n&o
somente na comunidade do morro, como também entre a populagdo da zona sul,
area nobre do Rio de Janeiro. O programa da apresentadora em destaque da TV
Globo destina uma parte de seu tempo a veiculagao de fenbmenos musicais. Depois
de exibicdes bem sucedidas no Xuxa Park, o show reservou um espaco, ao final de
sua grade, para o entdo emergente DJ Marlboro e seus convidados. Nessa
circunstancia foram mostrados, dessa vez para o grande publico, nomes como os de
Claudinho e Buchecha a Latino, artistas do funk melody.

A linha do tempo continua com a exposi¢ao de fatores como o langamento de
Boladona, album expoente de uma vertente mais erética do funk, responsavel por
popularizar a batida carioca no mercado internacional; e com a criagdo do canal da
produtora de videoclipes de funk no YouTube, KondZilla. Os préximos pontos
apontam fases de cruzamento entre a carreira da cantora Anitta com a historia da

Rede Globo, a partir da participagcao de suas musicas em trilhas sonoras de novelas.
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FURACAQ 2000
E FUNDADA

I;PRIMEIHA VEZ EM UMA NOVELA

Mc batata faz parte da trilha sonora
da novela “Barriga de Aluguel” com a musica
“Feira de Acari”

0 MELHOR DO FURACAD 2000

O canal CNT passa a transmitir aos sabados
um programa em associacao a produtora
Furacdo 2000

l

|

19/3

1990

XUXA -
PARK |

Aos finais dos programas, Dj Malboro
ganhava um espago para a promogéao do funk

TAMBORZAO
|

E criada a base ritmica do funk carioca
a partir dos sons de tambores e atabaques
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2@@4 E lancado o album que consolida 0 movimento

do funk sensual de Tati Quebra Barraco e Deize Tigrona

COBRAS E

A novela contou com uma trilha sonora de funk
para representar todo um nicleo de sua trama

KONDZILLA

Konrad Dantas dirige o clipe “Ta patrdo”, de Mc Guimé
e cria o canal da pradutora no Youtube

12 SUCESSO K

e entra para a trilha sonora da novela “Amor a Vida”

SHOW DAS

PODEROSAS

Os sucessos “Show das Poderosas”, langado em 2013,
e “Na Batida”, langado em 2014, viram
trilha sonora da novela “Alto Astral”

27



Anitta é convidada para cantar a musica
tema da abertura da novela “Totalmente Demais”

4. O CASO ANITTA

Nascida Larissa de Macedo Machado, a cantora Anitta teve um comeco dificil.
De origem humilde, as dificuldades financeiras marcaram sua infancia. A cantora, no
entanto, conseguiu impulsionar sua carreira a nivel nacional com o hit Show das
Poderosas e, mais tarde, atingiu 0 mercado internacional com parcerias pontuais em
seu projeto Check Mate, que levou o funk carioca para o mundo inteiro.

A carreira da cantora pode ser dividida em momentos a partir dos nomes que
usou durante esse caminho. De Larissa, estudante e trabalhadora comum a MC
Anita, produzida pela Furacdo 2000 e, mais tarde, Anitta, personalidade nacional.
Administradora de sua prépria carreira, a cantora provou ser uma empresaria muito
capaz no meio musical e audiovisual. O projeto Check Mate faz parte de seu plano
de langamento internacional e de valorizagdo da musica brasileira frente a mercado

estrangeiro.

4.1. LARISSA
Nascida em Hondrio Gurgel, na periferia do Rio de Janeiro, Larissa, agora
conhecida mundialmente como Anitta, teve origem humilde e estudou na rede

publica de educagdo durante toda a sua infancia. Foi incentivada por seu pai a fazer
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ensino técnico de Administracao, ainda na sua vida escolar, por ser uma formagao
com “maior possibilidade de estabilidade financeira”. Ela conta, em sua entrevista
para a Brazil Conference at Harvard & MIT®, que o curso foi essencial para sua
formagao, uma vez que forneceu as ferramentas para que, mais tarde, conseguisse
gerenciar sua propria carreira artistica.

Ao fim desse curso, era necessario cumprir com a exigéncia de um estagio
profissional. A futura artista, entdo, conseguiu aprovagcdo no processo seletivo da
Vale do Rio Doce, no Rio de Janeiro, competindo com cinco mil pessoas por uma
das cinco vagas ofertadas.

Devido a seu berco simples, Larissa foi ensinada que deveria batalhar por
suas aspiragdes. Sendo um sonho de infancia alcancar o mérito como artista, a,
entdo, estudante conciliava seu ensino e estagio com tentativas de ser ouvida por

produtoras, em um esforgo de ser langada musicalmente.

Figura 6 - Video que revelou Anitta

Video que revelou a cantora Anitta.

» Pl o 0:16/2:26

Fonte: Reprodugao YouTube. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=RklgdbKQ-SI> Acesso em 18/06/2018

Ao fim do periodo de estagio, Larissa, prestes a ser efetivada na empresa,
optou por continuar com a carreira musical. Ela tentava apresentagcdes em bailes
funk e com a publicagdo de um video em seu canal no YouTube, no qual ela cantava

a musica “Soltinha” de Priscila Nocetti, o DJ Renato Azevedo, ou Batutinha, produtor

8 entrevista disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=viZBHhscEHg Acesso em: 25/05/2018
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musical da Furacdo 2000, a chamou para assinar um contrato com a produtora em
2011.

4.2. MC ANITTA

Com o contrato assinado com a famosa produtora de funk Furacdo 2000,
Larissa criou o nome artistico MC Anita. Em sua entrevista no evento Brazil
Conference at Harvard & MIT, a cantora conta que se inspirou na protagonista da
minissérie “Presencga de Anita”, que foi ao ar em agosto de 2001 pela Rede Globo®.
“Eu troquei o meu nome porque eu achava Larissa um nome comum [...] € eu nao
queria ter um nome que vocé precisasse indicar quem era a pessoa.”, conta ela. “Eu
queria ter um nome que, quando falassem o nome, sé tinha como ser eu”. Foi por
orientagao de um dos produtores que a artista adicionou um “t” ao nome.

Dentro da Furacdo 2000, MC Anitta comegou a se apresentar em varios
bailes funk e gravou seu primeiro single, “Eu vou ficar’ e seu primeiro videoclipe,
“‘Menina Ma”. Pregando o poder feminino, a cantora comegou a ganhar destaque

dentro do funk melody.

Figura 7 - Menina Ma, o primeiro videoclipe de MC Anitta

Fonte: Ego Globo

9

http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/minisseries/presenca-de-anita/ficha-tecnica
.htm Acesso em: 29/05/2018
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Mesmo fazendo parte do elenco da produtora, a MC gerenciava sua carreira
de forma autbnoma, com a ajuda de seu irmao e de sua mae. Suas musicas eram
distribuidas por ela e amigos DJs, nas portas de bailes e festas na periferia. “As
portas eram muito fechadas.” lembra ela. “Eu era barrada em varias situagdes, eu
era rejeitada em revistas, em jornais, em muitas coisas porque eu fazia funk. Entédo
ninguém queria [...] tirar uma foto comigo, porque estava atrelando a imagem a uma
coisa pobre, a uma coisa ruim, de baixo nivel segundo eles.”

Fora da Furacdo 2000, a nova empresaria da cantora foi a responsavel pela
retirada do titulo de mestre de ceriménias - MC - do nome da artista. Seu primeiro

sucesso, “Meiga e Abusada”, veio assinado somente como Anitta.

Figura 8 - Foto promocional do clipe de Meiga e Abusada

N

Fonte: YouTube

4.3. ANITTA
Em 2013, Anitta langou a musica “Show das Poderosas”, cujo videoclipe Ihe
rendeu, aos 19 anos, o titulo de primeira artista brasileira a atingir a marca de 100

milhées de visualizagcbes no YouTube. Foi esse sucesso que popularizou seu
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trabalho por todo o Brasil. Ao atingir esse marco, a cantora publicou em sua conta no

Instagram uma foto com o seguinte texto:

Hoje chegamos a marca de 100 milhdes de visualizagbes no clipe de "Show
das Poderosas". A primeira artista Brasileira a chegar neste numero. Passa
um filme na minha cabega toda vez que penso sobre tudo que envolveu
este trabalho. Desde o momento em que escrevi essa musica até as
consequéncias da sua globalizagdo (na minha vida e na de muitas
pessoas). Sua composi¢ao, idealizagdo, roteiro do clipe, coreografia,
producdo musical, cada detalhe pensado por mim com a ajuda de pessoas,
amigos e profissionais incriveis no intuito de criar algo inovador, que fizesse
minha identidade se desenhar na cabega das pessoas. As milhares de
reprodugdes do video na internet, o ideal da mulher "poderosa" se tornando
frequente na rotina das pessoas, os figurinos recriados pelo publico, a
expansdo da musica por centenas de paises diferentes, os prémios, as
execugdes e o mais importante, a continuagao de um trabalho estavel
depois de um sucesso.' (ANITTA, 2015)

A legenda da foto mostra seu envolvimento com todas as etapas da produgao

da musica e do videoclipe. Além disso, reforca o tema central de sua carreira: o

poder feminino. Esses aspectos se mostram presentes desde o primeiro hit da

cantora e permanecem até seu ultimo projeto, o Check Mate.

Com “Show das Poderosas”, Anitta se estabeleceu no mercado brasileiro e se

tornou uma celebridade de grande expressao nacional. Esse status abriu portas para

diferentes trabalhos com artistas locais. Seguindo o mesmo caminho que o funk e a

musica popular, a cantora fez parcerias com artistas consagrados de outros géneros

musicais. Em 2017 langou a musica “Vocé partiu meu coragao”, com Wesley

Safaddo e Nego do Borel, em uma mistura do funk com o arrocha. A cantora

também atingiu o mercado do sertanejo com a musica “Loka”, divulgada em

colaboragéo com a dupla Simone e Simaria.

'° disponivel em: https://www.instagram.com/p/1J5afHr3VA/?hl=pt-br&taken-by=anitta . Acesso em:

30/05/2018
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Figura 9: Imagem promocional do videoclipe de “Show das Poderosas”
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Fonte: YouTube

Anitta também langou musicas que atingiam outros publicos: as composigdes
“‘Mulher” e “Cobertor”, com participagdo do rapper Projota, que visavam o nicho do
rap € hip hop, e ainda “No meu talento” com MC Guimé, um dos expoentes do funk
ostentagéo. Essas parcerias, ao longo de seus albuns, ajudaram a transformar Anitta
em um produto consolidado no mercado nacional.

Com sua carreira fortalecida no Brasil como uma das artistas mais influentes
do pais, Anitta atuou no langamento de novos artistas. Seu prestigio na internet
alavancou o sucesso de outras cantoras, como Jojo Moronttini - também conhecida
como Jojo Todynho - e do grupo MC Loma e as Gémeas Lacragao. Moronttini,
depois de aparecer no clipe de Vai Malandra, chamou a atenc¢ao do produtor DJ
Batata, que escreveu e produziu a musica “Que tiro foi esse”, um dos hits do
carnaval de 2018.

O outro sucesso do carnaval desse mesmo ano foi a musica “Envolvimento”,
das pernambucanas MC Loma e as Gémeas Lacragéo, que misturaram o brega com
o funk. Anitta fez um video na rede Snapchat cantando a musica do grupo e viralizou
na internet. A cantora ainda convidou as artistas para shows e para seu bloco de
carnaval, no Rio de Janeiro. Depois do sucesso inicial, as artistas langaram

parcerias com outros funkeiros famosos.
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Ja estabelecida no mercado nacional, Anitta comecou a mirar em sua carreira
internacional. Em depoimento dado em uma entrevista com o jornalista e
apresentador Pedro Bial, para o programa Conversa com Bial, transmitido pela Rede
Globo em 15 de junho de 2017", assim como na entrevista para o evento Brazil
Conference at Harvard & MIT, a artista explicou a estratégia usada por ela: diante da
conquista do mercado fonografico brasileiro, a cantora, buscando expanséo para o
meio internacional, realizou pesquisas musicais em Barcelona. Foi durante as
viagens entre folgas de apresentagdes que Anitta teve seus primeiros contatos com
0 reggaeton, género latino que compartilha, devidas as propor¢des geograficas e
histéricas, do contexto social do funk no Brasil.

Segundo a funkeira, os trés maiores nichos musicais no atual mercado sdo os
de lingua inglesa, em primeiro lugar, de lingua espanhola, em segundo, e de lingua
portuguesa, em terceiro lugar. Tendo ja conquistado o mercado de lingua
portuguesa, a artista adotou a oportunidade de explorar o meio fonografico latino,
apesar de o contexto fonografico brasileiro viver um momento de rejeicédo a
produgdes de lingua espanhola.

O plano tragcado pela cantora e empresaria contava com trés pequenas
apari¢des que fixassem seu nome na memoéria dos consumidores estrangeiros: 1-
uma singela participagdo em um remix da musica “Ginza”, do cantor colombiano J
BALVIN, que aproveitou, segundo Anitta, 0 espaco ja estabelecido pelo cantor e ndo
ameacgou sua imagem frente aos fas brasileiros; 2- a parceria com o também
colombiano Maluma na produgdo da musica “Sim ou N&o”, em portugués e
espanhol; e 3- o convite recebido para uma apresentacdo na noite de abertura dos
Jogos Olimpicos de 2016, na qual dividiu o palco com Caetano Veloso e Gilberto Gil,

artistas brasileiros reconhecidos internacionalmente.

" https://globoplay.globo.com/v/5943536/
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Figura 10 - Imagem promocional do videoclipe de “Sim ou N&o

"

A

Fonte: YouTube

Apos esse comeco bem sucedido de sua campanha em mercado latino e com
a boa repercussao da producdo com Maluma, Anitta langou, em 2017, sua primeira
musica com letra inteiramente em espanhol, o hit “Paradinha”. Com o videoclipe
gravado nos Estados Unidos, a cantora conseguiu atingir as marcas de 264 milhdes
visualizagbes do video em seu canal no YouTube e mais de 84 milhdes de
reproducgdes da faixa no Spotify.

Além dessa composicdo, a artista veiculou, juntamente com o grupo de DJs
de Diplo, Major Lazer, o single “Sua Cara”, com participagdo da drag queen
brasileira Pabllo Vittar. A divulgacéo da parceria em redes sociais colocou a cantora

em evidéncia para o publico exterior.

Figura 11 - Imagem promocional do videoclipe de “Paradinha”

w -

Fonte: YouTube
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Figura 12 - Imagem promocional do videoclipe de “Sua Cara”

Fonte: YouTube

5. O XEQUE-MATE

Em agosto de 2017, Anitta anunciou o projeto CheckMate como parte da
promocao de sua carreira internacional. O projeto consistia no langamento de uma
musica e de seu respectivo videoclipe a cada més, por tempo indeterminado. A
proposta ambiciosa da cantora impressionou fas e colegas do meio musical, além de
criar um mistério a respeito da quantidade e género das musicas que seriam
divulgadas.

No video promocional do projeto, Anitta anuncia sua campanha em inglés,
espanhol e portugués. Isso mostra o objetivo da cantora de alcangar os trés maiores
publicos do mercado fonografico pop. O nome CheckMate foi pensado dentro desse
contexto para ser reconhecido e compreendido facilmente pelas trés linguas, apesar
das diferentes grafias (Checkmate, Xeque-Mate e Jaque-mate). Além da facilidade
de identificagcdo com os trés diferentes nichos, o0 nome indica o plano da cantora
para sua carreira: se lancar de forma permanente como artista internacional.

Com a estratégia de langar musica e videoclipe em conjunto, Anitta conseguiu
atingir, com sucesso, picos de audiéncia em duas grandes plataformas de streaming:

o YouTube e o Spotify. Além de aumentar seus numeros de visualizagdo e
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popularidade, o feito garante certa onipresenga da cantora nos meios mais utilizados
para consumo de produtos da cultura pop. Aliar a imagem ao som, nesse caso,
proporciona uma nova forma de consumo para os fas, baseada também na
identidade do artista e ndo mais apenas em suas obras.

O projeto contou ainda com participagbes especiais estratégicas, em cada
musica, de artistas e produtores consagrados nos subgéneros explorados pela
cantora. Com essas parcerias, Anitta ganhou credibilidade em suas produgdes, outro
ponto importante para que o plano de conquistar também o mercado estrangeiro

ocorresse sem falhas.

5.1. AS TRES PRIMEIRAS FAIXAS

Em setembro de 2017, Anitta langou a primeira musica do projeto CheckMate.
“Will | See You”, que conta com a participagéo do produtor Poo Bear. O convidado é
conhecido e respeitado mundialmente por seus trabalhos e por apresentar novos
talentos para o mercado, como Justin Bieber, artista renomado do mundo pop.

No primeiro videoclipe do projeto, Anitta aparece com Poo Bear cantando o
ritmo brasileiro mais conhecido no exterior: a bossa nova. Esse estilo tem grande
repercussao entre os consumidores estrangeiros. A musica “Garota de Ipanema’,
por exemplo, de Tom Jobim e Vinicius de Moraes, € uma grande representante
desse género e constantemente ganha releituras e novos arranjos. Essa melodia
figura como a segunda cang¢ao mais tocada da historia, atras apenas de “Yesterday”,
do grupo britanico The Beatles, de 1965'. A cantora, ao aparecer cantando esse
género marcante em inglés, usou seu primeiro movimento em CheckMate para
sintetizar e reafirmar o objetivo do projeto: O langamento de uma artista brasileira em
mercado internacional.

A gravadora Warner Music, em um video promocional que explicava o projeto
CheckMate, descreveu os objetivos da campanha e as pretensdes de cada musica.

Sobre o primeiro single, o video aponta: “Em ‘Will | See You’, Anitta mostrou que

12 Fonte: Ultimo Segundo - iG @
http://ultimosegundo.ig.com.br/cultura/musica/2012-09-29/garota-de-ipanema-faz-50-anos-segunda-c
ancao-mais-tocada-da-historia.html
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entende também de bossa nova, conquistou as radios do pais, e jogou seu talento

brasileiro na cara do mercado internacional” (WARNER, 2018)"

Figura 13 - Anitta e Poo Bear para o videoclipe de “Will | See You”

S
Y 4.
o !

Fonte: Papel Pop'

O segundo single do projeto tomou a forma de mdusica eletronica - ou EDM™,
“Is That For Me” foi langada em outubro de 2017, com a participagao do DJ sueco
Alesso. A musica, também cantada em inglés por Anitta, teve seu clipe
compartilhado, dessa vez, no canal do DJ no YouTube. Essa estratégia de
divulgacédo aproveita a base de fas do artista para a introdugdo da cantora no meio
eletrénico, uma vez que os publicos da brasileira e do europeu ndo costumam
compartilhar interesses.

No videoclipe de “Is That For Me”, Anitta e Alesso aparecem em diversos
cenarios na Floresta Amazoénica. A mistura entre elementos brasileiros e a lingua
inglesa, como no videoclipe do primeiro single do projeto, mais uma vez reafirma o

propdsito da cantora de langamento internacional de sua carreira.

'3 <https://www.youtube.com/watch?v=JblyqdDwKn8>
4< http://www.papelpop.com/2017/09/anitta-libera-previa-de-sua-nova-musica-will-i-see-you/>
'® Electronic dance music
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Figura 14 - Anitta e Alesso em imagem promocional do videoclipe de “Is That For Me”

Fonte: YouTube

Em novembro de 2017, Anitta langou mais um single, dessa vez em espanhol,

visando o mercado latino. No video da Warner Music, a gravadora explica:

Ai veio “Downtown”, que fez Anitta se destacar no meio da explosdo da
musica latina. O single com J Balvin logo virou a maior musica de sua
carreira, teve a segunda melhor estreia do Spotify brasileiro e fez a cantora
atingir o maior pico da sua carreira no streaming, chegando a bater #19

entre as musicas mais ouvidas pelo mundo. (WARNER, 2018)

O sucesso de “Downtown” estabeleceu o assentamento da carreira da
cantora no mercado latino. Anitta ja4 havia experienciado outras parcerias bem
sucedidas dentro desse meio, como o hit “Sim ou N&o”, com o colombiano Maluma.
Além disso, sua musica “Paradinha”, cantada em espanhol, ja rendia bons numeros
para a artista: duas semanas depois do langamento, o videoclipe contava com mais
de 35 milhdes de visualizagdes no YouTube, além de ganhar destaque no Spotify
Viral 50 Uruguai'®

'® Fonte:
https://www.gazetadopovo.com.br/cultura/a-paradinha-de-anitta-nao-para-de-crescer-a-novabeyonce-
028imy28w828czmaeq8ql04zb
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Figura 15 - Anita e J Balvin no videoclipe de “Downtown”

Anitta & J Balvin - Downtown (Official Music Video)
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Fonte: Reproducgéo YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=wIS6Ix7mAQw>.
Acesso em: 18/06/2018

Os trés primeiros singles langados no projeto CheckMate reiteram como a
cantora abrange diversos estilos musicais. “Anitta apostou na maior estratégia de
sua carreira ao soltar musicas completamente diferentes umas das outras. Assim,
ela atingiu com maestria 4 publicos e percorreu o mundo com o sucesso das faixas”
(WARNER, 2018). Dessa forma, a artista preparou o mercado, familiarizando-o com
sua versatilidade entre os ritmos mais consumidos, para, mais tarde, introduzir seu

proprio estilo: o funk brasileiro.

5.2. VAI MALANDRA

Em dezembro de 2017, Anitta encerrou o projeto CheckMate com o
langamento do videoclipe de “Vai Malandra” em seu canal no YouTube. A musica é
um retorno da cantora ao funk brasileiro, em uma mistura com o trap’’. Entre os
langamentos do projeto CheckMate, esse é o single com maior numero de
participacdes de outros artistas. MC Zaac e o DJ Yuri Martins, funkeiros paulistas,

dividem os vocais e assumem o beat, respectivamente, com Anitta e o grupo de

" subgénero da musica eletrdnica que se mistura com o rap e o hip hop
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brasileiros Tropkillaz. Além das contribuicbes nacionais, a cantora conta com a

colaboragéo do rapper norte-americano Maejor.

Figura 16 - imagem promocional do videoclipe de “Vai Malandra”

Fonte: YouTube

Enquanto as trés primeiras faixas langadas no projeto contam com a
participacdo de grandes nomes da musica internacional, o quarto single traz uma
parceria com artistas consagrados no Brasil: MC Zaac, que possui mais de 250
milhdes de visualizagbes em seus videoclipes pelo canal do produtor KonZilla no
YouTube; e o DJ Yuri Martins, um dos maiores e mais procurados produtores
musicais de funk atualmente. Os dois funkeiros, em conjunto com o grupo Tropkillaz,
que é referéncia do trap no pais e ja produziu em conjunto com Diplo, formam a

equipe escolhida por Anitta para a realizagdo da ultima musica do seu xeque-mate.

Figura 17 - O single contou com a participagao da dupla Tropkillaz e de MC Zaac

Anitta, Mc Zaac, Maejor ft. Tropkillaz & DJ Yuri Martins - Vai Malandra (Official Music Video)

Fonte: Reproducéo YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=kDhptBT_-VI>.

Acesso em: 18/06/2018.
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O videoclipe, gravado no Morro do Vidigal, conta com mais 273 milhdes de

visualizagdes no YouTube e rendeu a Anitta estatisticas impressionantes:

A faixa estreou em 49° no Spotify global, pulando para #18 em 2 dias, se
tornando a primeira musica em portugués entre as 20 mais tocadas no
mundo. No Spotify BR, “Vai Malandra” é a musica mais ouvida desde a
estreia. Um més apos o encerramento do Check Mate, Anitta ja se tornou a
maior artista brasileira da atualidade e fez o langamento mais bombastico da
histéria do pop brasileiro. (WARNER, 2018)

“Vai Malandra” coloca a favela em evidéncia e, com ela, os moradores da
comunidade e sua cultura. No videoclipe, muitas das pessoas que figuram na tela
sao residentes da periferia, como a cantora e youtuber JoJo Moronttini e o0 modelo
Pietro Baltazar, que ficaram conhecidos depois do langamento do single. As cenas
no video retratam aspectos da cultura local, como o bronzeamento com fita isolante
nas lages, a piscina improvisada e a carona de mototaxi para subir o morro.

Essas representacbes contribuem para o argumento de que o clipe é um
retorno da funkeira as suas raizes e uma forma de valorizagao da cultura nacional.
Segundo o video publicado pela gravadora de Anitta, “Vai Malandra’ nasceu para
mostrar que o Brasil n&o precisa imitar ninguém pra se destacar musicalmente pelo
mundo” (WARNER, 2018)
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CONSIDERACOES FINAIS

Quando as palavras nao sao suficientes para expressar sua luta, os recursos
audiovisuais constroem um cenario imagético principalmente naqueles que nao
possuem a vivéncia do problema.

Em um contexto conservador de rejeicao da cultura pobre e negra, o funk é
constante alvo de tentativas de criminalizagcdo. Em 2017, foi protocolada uma
sugestdo de lei, apoiada por 21 978 assinaturas, que propunha a classificagdo do
funk “como crime de saude publica a crianga, aos adolescentes e a familia”
(ALONSO, 2018). Tal atitude provocou reagdes de artistas, pesquisadores e
membros em geral da comunidade em defesa do género musical.

O preconceito contra expressdes da cultura negra ndo é novidade. Outros
géneros e movimentos de origem africana, como a capoeira € o samba, também
sofreram perseguigéo’®. O funk, nesse sentido, segue 0 mesmo caminho dos demais
ritmos. Apesar da repressao, o estilo musical vem conquistando o territorio nacional
e sendo reconhecido também no exterior.

E nessa conjuntura que a cantora Anitta se insere. A artista, que comecou sua
trajetéria no funk, conquistou o cenario pop brasileiro e teve participagdo ativa na
promogdo e disseminagdo do género para além das periferias e entre as mais
diversas classes sociais. Com o crescimento de sua influéncia, a carioca partiu para
a realizacdo de uma meta maior: a internacionaliza¢ao de sua carreira. Em 2017, por
meio do projeto CheckMate, Anitta langou um single'® por més, entre setembro e
dezembro do mesmo ano.

Como apresentado nesse trabalho, o projeto CheckMate tem o propdsito de
promover a carreira da cantora para o mercado internacional. Seguindo a

progressdo dos langamentos, pode-se notar que Anitta, com as trés primeiras

'8 disponivel em:
<https://g1.globo.com/musica/noticia/projeto-de-lei-de-criminalizacao-do-funk-repete-historia-do-samb
a-da-capoeira-e-do-rap.ghtml> acesso em 22/06/2018

19 “MUSICA cangéo, geralmente escolhida pelo seu potencial comercial, a que se d4 um especial
destaque mediatico e que serve para apresentar um album musical, sendo usada para difusdo na
radio, na televisao, etc.” - single in Dicionario infopédia da Lingua Portuguesa [em linha]. Porto: Porto
Editora, 2003-2018. [consult. 2018-06-30 20:40:03]. Disponivel na Internet:
https://www.infopedia.pt/dicionarios/lingua-portuguesa/single
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musicas, buscou chamar a atengdo do publico estrangeiro, para depois inserir a
cultura brasileira no repertorio.

Em “Will | See You” e “Is That For Me”, a cantora conta com participagdes de
grandes nomes do meio pop no exterior e, em “Downtown”, ela consegue se
estabelecer no mercado latino, no qual ja investia ha algum tempo. Em “Vai
Malandra”, no entanto, a intérprete escolhe parcerias de artistas de renome no
mercado nacional, para valorizar o mercado interno a0 mesmo tempo em que
mantém relagdes com o publico externo, por meio da participagdo de um rapper
norte-americano.

O processo de internacionalizacdo da cantora Anitta, a partir do projeto
CheckMate, retrata a construcdo de um caminho que tem como objetivo tornar o
funk palatavel e reconhecido nas esferas nacional e internacional. O videoclipe de
“Vai Malandra” € um momento de exaltagdo da cultura do funk no morro. Na
producao, o protagonismo é dado aos moradores da periferia e aos costumes dessa
parcela da populagédo. O que para uns pode ser uma ode ao mau-gosto, para outros
é um processo de reconhecimento do valor que a cultura negra tem. E fato que “Vai
Malandra” causou e continua causando impacto dentro e fora do Brasil.

A dindmica entre imagem e musica, explorada pela cantora no projeto
CheckMate, € uma forma de tornar sua musica multiplataforma. Isso se d3,
observando a realizacdo do projeto, de forma que evidencia a interdependéncia
entre os dois meios: Anitta optou por utilizar a estratégia de langar videoclipes no
primeiro momento, ndo apenas o single, obrigando o espectador a consumir todo o
conceito do produto de forma completa, em vez de por partes.

Recentemente outros artistas internacionais comecaram a trabalhar essa
interconexado imagética para falar de movimentos oprimidos, principalmente o
movimento negro, dentro da cultura de massa. Uma das primeiras artistas a fazer
isso foi a cantora Beyoncé, em seus albuns visuais “Beyoncé” e “Lemonade”. As
obras foram langadas de surpresa e sdo formadas pela combinagao entre musicas,
videos e videoclipes que dao forma a narrativa global do album.

Outro exemplo é o langcamento do single “This Is America”’, de Childish
Gambino, nome da persona musical do ator Donald Glover. O compositor liberou em

seu canal no YouTube o videoclipe, combinando a letra da musica, a melodia e as
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imagens para escancarar o racismo nos Estados Unidos. Os momentos em que as
palavras faltam sdo preenchidos pelas imagens no videoclipe, o que cria uma
dependéncia da reprodugcdo combinada para o entendimento total do sentido
completo da obra.

Como sugestao de pesquisas futuras, recomenda-se a investigagao de outros
casos que explorem o audiovisual como ferramenta do artista de cultura pop. Esse
mercado tem demonstrado grande crescimento e numero cada vez maior de artistas
utilizando essa estratégia, das mais diferentes formas, o que torna esse recurso
fonte inesgotavel de estudo. E pertinente o estudo dessa dindmica entre videoclipe e
mercado fonografico, uma vez que o publico demanda dos artistas cada vez mais

um consumo de identidade e performance, que se apoia cada vez mais na imagem.
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