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ABSTRACT

In this paper, performs a reflection, through a Critical Discourse Analysis, about
potentially ideological directions on the media speech related Brazilian Parliament. Based on
a corpus consisting from covers of Brazilian Magazines of wide circulation, discusses the role
the media has exercised over the political imagination of Brazilian society. In others words,
possible manipulations that are performed to direct the thinking of society about the brazilians
parliamentarians. The findings suggest that journalists select linguistic structures that support
naturalized ideologies and by establishing generalizations about the policy being carried out

in Brazil.

Keywords: Media speech, ideology, Brazilian Parliament.

RESUMO

Neste artigo, realiza-se uma reflexdo, a luz da Andlise de Discurso Critica, sobre
sentidos potencialmente ideoldgicos no discurso midiatico que trata a respeito do Parlamento
brasileiro. Com base em um corpus composto por capas de revistas brasileiras de grande
circulacdo, discute-se o papel que a midia vem exercendo sobre o imaginario politico da
sociedade brasileira. Isto €, possiveis manipulacdes que sdo exercidas para direcionar o
pensamento da sociedade a respeito dos parlamentares brasileiros. As conclusdes apontam
que os/as jornalistas selecionam estruturas linguisticas que sustentam ideologias naturalizadas
e instauram generalizagdes quanto a politica que vem sendo exercida no Brasil.

Palavras-chave: discurso midiatico; ideologia; Parlamento brasileiro.



APRESENTACAO

No dia 6 de maio de 2011, o jornal O Estado de S.Paulo publicou uma matéria
intitulada “Sarney acusa midia de fragilizar o Senado”, em que consta a opinido do presidente
do Senado Federal, José¢ Sarney, de que a imprensa quer “disputar” com o Parlamento
brasileiro o papel de representar a opinido publica. Além disso, a manchete apresenta que o
politico classificou de “campanha para fragilizar o Senado” as diversas denuncias de

irregularidades na Casa Legislativa.

Como se d& a representacdo da opinido publica, bem como das diversas denuncias de
irregularidades na Casa, apontadas pelo presidente do Senado, é a preocupacdo central deste
estudo, que objetiva investigar a representacdo do Congresso Nacional por meio do discurso
midiatico. Trata-se, pois, de um artigo de carater multidisciplinar, cujas linhas gerais dar-se-
do a luz da Politica e Midia no Brasil, perpassando as teorias em Analise do Discurso Critica.
Buscar-se-4 mapear e sistematizar constru¢oes das imagens dos parlamentares brasileiros em
veiculos de comunicagdo da imprensa escrita, como o jornal ¢ a revista. “Hoje, as institui¢des
e relacBes comunicativas definem e constroem o social; elas ajudam a constituir o politico”
(HALL, 1989, p. 43). E exatamente por esta responsabilidade ptblica do discurso veiculado
na midia brasileira e 0 seu impacto social que se lanca o presente estudo, reiterando que se
trata de uma abordagem inicial para uma pesquisa futura que buscara englobar um conjunto

de discursos produzidos ao longo de décadas a respeito do Congresso Nacional.

Para a organizacdo do material de pesquisa, o presente artigo foi dividido em quatro
secOes, excetuando-se a Apresentacdo e Consideragdes Finais. Na primeira secéo, discute-se
0 contexto da midia e da politica brasileira de onde o corpus de pesquisa foi retirado. Na
segunda secdo, descreve-se a abordagem teorica da Analise do Discurso Critica, levando-se
em consideracdo teorias que relacionam a midia a ADC. Na terceira se¢do, apresenta-se 0s
percursos metodolégicos que serdo utilizados para a analise dos dados. Na quarta secdo, tem-
se, por fim, a analise, embasada na ADC, de quatro capas de revistas de grande circulacdo no

Brasil.



1. DELIMITACAO/ DISCUSSAO DO PROBLEMA:
REPRESENTACOES DO PARLAMENTO NA MIDIA

Alguns fatores historicos pos década de 80 modificaram o papel exercido pela midia

no Brasil. Como Lima (2004) observa,

[...] a partir da década de 1980, com a perspectiva de redemocratizagdo do processo politico no Brasil, cresce a
importancia da midia, sobretudo eletronica, como construtora da realidade pUblica. Dessa forma, as questdes
mais relevantes para a pesquisa passam a ser as que tratam das relagdes entre midia e as demais instituicdes
sociais, na medida em que elas sdo entendidas como relacdes de poder numa sociedade cada vez mais
contraditéria e desigual. Com a retomada das elei¢Bes diretas nos diferentes niveis — local, estadual e nacional —
a partir de 1982, aparecem as pesquisas sobre o papel e a importéncia da midia na politica, em especial na
determinacdo das preferéncias dos eleitores na escolha dos candidatos. Existe aqui uma gama variada de
perspectivas, desde a que considera a midia mera coadjuvante do processo eleitoral (e politico) até a que atribui a
ela o papel central na construgdo dos ‘cenarios de representagdo’ nos quais as disputas eleitorais ocorrem”
(LIMA, 2004, p. 41. Grifos meus).

Conferindo-se entdo a midia o papel de suma importancia na sociedade
contemporanea brasileira, e consequentemente a importancia do discurso neste contexto (ja
que ele — o discurso — é o objeto por meio do qual a midia se estabelece), faz-se necessario
explicitar com quais conceitos de midia trabalharemos no decorrer do artigo, bem como

definir os “lugares” que percorreremos no ambito da politica brasileira.

1.1 Midia
Em Midias sem limite: como a torrente de imagens e sons domina nossas vidas, Todd
Gitlin (2003) utiliza-se de uma pardbola muito interessante para explicitar o carater

abrangente da midia:

Um fiscal de alfandegas observa um caminhdo aproximar-se da fronteira. Desconfiado, manda o motorista
descer e revista o veiculo. Retira painéis, para-choques e estepe, mas ndo encontra nem trago de contrabando. E
assim, ainda desconfiado, mas sem saber onde procurar mais, manda o motorista embora. Na semana seguinte, 0
mesmo motorista aparece. Novamente o fiscal revista tudo e, novamente, ndo encontra nada ilicito. Os anos
passam, o fiscal experimenta revistar o préprio motorista, tenta raios X, sonar, tudo em que consegue pensar, e
toda semana 0 mesmo homem vem, mas nenhuma carga misteriosa jamais aparece e, todas as vezes, relutante, o
fiscal manda o homem embora.

Finalmente, depois de muitos anos, o fiscal vai se aposentar. O motorista chega.

— Sei que vocé é contrabandista — diz o fiscal. — Nem adianta negar. Mas ndo consigo imaginar o que vocé
contrabandeou esses anos todos. Estou quase me aposentando. Juro que ndo vou prejudicar vocé. Por favor, me
conte o que é que vocé esta contrabandeando.

— Caminhdes — diz o motorista. (GITILIN, 2003, p. 11)



O que a parébola dos caminhdes salienta é como a midia se faz presente na vida das
pessoas, e como elas ndo se apercebem da sua importancia. Porque, afinal, estamos na “era da

informagao”, ¢ este slogan traz em si a ideia de progresso. E quem nédo quer progresso?

“Midia”, plural do latino medium, meio ¢ aqui definida como “o conjunto das
institui¢des que utiliza tecnologias especificas para realizar a comunicagao humana” (LIMA,
2009). Trata-se assim, da industria cultural: emissoras de radio, televisdo, jornais, revistas,
cinemas, blogs, facebooks, twitters. Para o presente estudo, valer-se-a da midia escrita.

Ainda, é importante destacar a crenga que a sociedade deposita nos veiculos de
comunicacgdo. As pessoas confiam no discurso proferido pelo jornal, porque ndo tém, via de
regra, como checar as informacg6es contidas na matéria. Entra-se aqui num universo arenoso,

porque aqueles que veiculam a informacéo (discurso) passam a ser os detentores do “poder”.

1.2 Politica brasileira

A ditadura militar separa as duas experiéncias democraticas brasileiras: a do periodo
1945-1964 e aquela iniciada em 1985. Trata-se, assim, de um Brasil de intensas
transformacdes, que culminou especialmente na emergéncia de um pais midiatizado, trazendo
junto a esta situacdo consequéncias para a cultura brasileira, para a instituicdo social e
principalmente para a politica — que passou a exigir candidatos e governantes que se
adaptassem a midia.

Muito tempo apds o surgimento da internet, a representacdo do Congresso Nacional
passou a ser embasada na fiscalizacdo do exercicio dos parlamentares. Por meio dos sites
tanto da Camara Federal quanto do Senado Federal, podemos encontrar o link
Transparéncia, que contém todos os gastos da cota parlamentar. Assim, qualquer cidadao
brasileiro pode ter conhecimento sobre em que 0 seu governante estd gastando o dinheiro

publico.

Com esta possibilidade de fiscalizacdo que surgiu recentemente, a imprensa brasileira
passou a acompanhar 0s gastos publicos, denunciando irregularidades, mas também
distorcendo informacgdes que possibilitam a construcdo degenerativa da imagem dos

parlamentares. Trata-se, pois, das analises que se encontram nos capitulos a seguir.



2. REFERENCIAL TEORICO: O DISCURSO DA MIDIA

Como ja anteriormente mencionado, o objeto por meio do qual a midia se estabelece é
o discurso. Conforme Fairclough (2001), entende-se discurso como

uso da linguagem como forma de pratica social e ndo como atividade puramente individual ou reflexo de
variaveis institucionais. Isso tem varias implicagGes. Primeiro, implica ser o discurso um modo de ac¢do, uma
forma em que as pessoas podem agir sobre 0 mundo e especialmente sobre os outros, como também um
modo de representagdo. [...] Segundo, implica uma relacdo dialética entre o discurso e a estrutura social,
existindo mais geralmente tal relacdo entre a pratica social e a estrutura social: a Ultima é tanto uma condicéo
como um efeito da primeira. (p. 91,grifo meu)

Trata-se, pois, do discurso como forma de agdo e como forma de representacao social.
Entretanto, “discurso” apresenta duas acepgdes em Analise do Discurso Critica: (i)
“linguagem como momento irredutivel da vida social”; e (i1) “modo particular de representar
parte do mundo” (FAIRCLOUGH, 2003). Aqui, podemos colocar o discurso midiatico —
objeto do presente estudo — como um exemplo de discurso particular.

A Anaélise do Discurso Critica pauta-se no paradigma funcional da linguagem: a
linguagem em uso. Ou seja, baseando-se no presente artigo, é como os detentores do “poder”
— a midia — agem discursivamente e como eles representam o social — no caso, 0 Congresso
Nacional. A concepc¢do funcional da linguagem néo sé leva em considera¢do seus aspectos
internos, mas estes somados aos externos, numa perspectiva interacional entre autor-leitor-

mundo.

Em relacdo a este processo interacional do discurso, Bakhtin (2002) pontua:

O elemento que torna a forma linguistica um signo ndo é a sua identidade como sinal, mas sua mobilidade
especifica; da mesma forma que aquilo que constitui a decodificagdo da forma linguistica ndo é o
reconhecimento do sinal, mas a compreensdo da palavra em seu sentido particular, isto é, a apreensdo da
orientagdo que é conferida a palavra por um contexto e uma situacdo precisos, uma orientagdo no sentido da
evolucdo e ndo do imobilismo. (p. 94)

2.1 Discurso e Poder
A concepcdo da linguagem como modo de interagdo social, apontada anteriormente,

assenta-se na visao dialogica e polifonica da linguagem, “segundo a qual mesmo os discursos
aparentemente nao dialégicos, como textos escritos, sempre sdo parte de uma cadeia
dialogica, na qual respondem a discursos anteriores e antecipam discursos posteriores de
variadas formas” (BAKHTIN, 1997, apud RESENDE & RAMALHO, 2009, p. 17). Como
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exemplo, tomemos a matéria mencionada no inicio deste artigo, intitulada “Sarney acusa
midia de fragilizar o Senado”; trata-se, pois, de um discurso proferido pelo presidente do

Senado e que responde a diversos outros discursos publicados na imprensa.

Neste contexto, ainda, encontramos a linguagem como espaco de luta hegemdnica
postulada por Foucault (2001). O discurso polifénico permite analisar as contradi¢cdes sociais
e as lutas pelo poder, uma vez que o sujeito seleciona determinadas estruturas linguisticas ou
vozes, e as articula de determinada maneira num conjunto de possibilidades. A exemplo, dé&-
se novamente o discurso midiatico: o/a jornalista, inserido em um contexto social, cultural,
politico especifico e constrangido pelas praticas da instituicdo que o emprega, seleciona
determinadas estruturas linguisticas dentre outras com propositos especificos, 0 que contribui
para constituir crengas, conhecimentos, relagdes sociais e identidades, tanto dos/as
interlocutores/as quanto dos/as politicos/as. Foucault ainda discute que o poder, nas
sociedades modernas, é exercido por meio de praticas discursivas institucionalizadas: escolas,

prisdes, hospital e o proprio discurso midiatico.

2.2 Discurso e Midia
Conforme Magalhées (2005), Norman Fairclough contribuiu para “a criagdo de um

método para o estudo do discurso e seu esfor¢o extraordinario para explicar por que cientistas
sociais e estudiosos da midia precisam dos(as) linguistas” (p. 3). Dessa forma, o papel do/a

linguista critico/a € de grande relevancia para a critica social contemporéanea.

Em “Language and Power” (1989), Fairclough aborda a necessidade de
conscientizacao a respeito dos efeitos sociais de textos, ou seja, 0 impacto que determinado
texto acarretard € potencialmente significativo para a estrutura social, mantendo relacGes de
poder ou mesmo colocando em desvantagem determinados segmentos da sociedade. E por
este motivo que se da a preocupacdo em relacdo aos discursos que estdo sendo veiculados na

imprensa brasileira: eles constroem e desconstroem o imaginario social.

2.3 Discurso midiatico na modernidade tardia
Segundo Giddens (1991, 2002, apud RESENDE & RAMALHO, 2009, p. 30),

modernidade tardia é a presente fase de desenvolvimento das instituicbes modernas. Trata-se,
pois, do momento atual em que vivemos, constituido por variados discursos que dominam o

dia a dia da sociedade.
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Uma boa parte dos discursos presentes na sociedade da-se por meio da midia.
Thompson (1998) caracteriza a midia como a disponibilidade das formas simbolicas no tempo

e no espaco. Nesse quesito, Resende & Ramalho (2009, p. 32) pontuam:

Isso significa também que as formas simbodlicas veiculadas na midia sdo desencaixadas de seus contextos
originais e recontextualizadas em diversos outros contextos, para ai serem decodificadas por uma pluralidade de
atores sociais que tém acesso a esses bens simbdlicos.

Para exemplificar tal assertiva: muitas matérias veiculadas na midia brasileira a
respeito de determinados parlamentares séo tiradas do contexto em que a situacéo-problema
ocorreu, provocando distor¢des no entendimento dos atores que irao absorver o discurso. “Ao
interpretar as formas simbdlicas, os individuos as incorporam na prépria compressao que tém
de si mesmos e dos outros, as usam como veiculos para reflexdo e autorreflexdo”
(THOMPSON, 1998). Assim, x é representado discursivamente fora do seu contexto, y
interpreta X por meio da sua experiéncia pessoal, e 0 que resulta neste processo ndo é o que
ocorreu de fato com x. E aqui que mais uma vez se justifica a necessidade dos linguistas em

meio ao ambiente midiatico.
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3.  PERCURSOS METODOLOGICOS

Esta pesquisa é qualitativa e documental, baseada em quatro capas de revistas de
grande circulagio no Brasil: trés capas da revista Veja e uma da revista IstoE. O que elas

apresentam em comum € a imagem do Congresso Nacional.

A principio, o intuito da pesquisa baseava-se na busca de uma matéria antiga que
tratasse a respeito da representacdo do Congresso Nacional na sociedade brasileira, e uma
matéria da atualidade, para assim realizar um quadro comparativo. Entretanto, o que
comprometeu a proposta inicial foi exatamente a dificuldade em encontrar matérias antigas
em que os parlamentares fossem o alvo em discussd@o. Com isso, mudou-se o foco, passando-
se assim a analisar/buscar capas de revistas brasileiras em que a imagem do Congresso

Nacional/parlamentares estivesse presente.

A investigacdo deu-se a partir dos anos 1967 até os dias atuais, por meio do acervo
digital que os sites das respectivas revistam fornecem. O que se pode depreender pelo olhar
analitico inicial € que existe um nimero reduzido de exemplares datados antes do ano 2000 e
que abordam o Congresso Nacional. Lembrando-se que isso se trata apenas de uma

observacao inicial, a ser futuramente pesquisada.

Para a analise dos dados, utilizar-se-a as teorias apresentadas na secdo 2 deste artigo,
somadas a algumas abordagens a respeito da gramatica visual, ja& que as imagens graficas
contidas nas capas fazem parte da construcdo do discurso.
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4. ANALISE DOS DADOS

Tendo-se o texto como principal material empirico de pesquisa do/a analista critico/a
do discurso (Ramalho & Resende, 2011), criou-se um arcabouco para analise textual

relacionando o discurso aos aspectos da Analise do Discurso Critica.

Para as anélises, valer-se-a da Teoria Social do Discurso, postulada por Fairclough, em

que consta um modelo que considera trés dimens@es passiveis de serem analisadas:

TEXTO
PRATICA DISCURSIVA

PRATICA SOCIAL

Trata-se, pois, da concepcao tridimensional do discurso, em que

a pratica social é descrita como uma dimensdo do evento discursivo, assim como o texto. Essas duas dimensdes
sdo mediadas pela préatica discursiva, que focaliza os processos sociocognitivos de producdo, distribui¢do e
consumo do texto, processos sociais relacionados a ambientes econdmicos, politicos e institucionais particulares.
A natureza da prética discursiva é varidvel entre os diferentes tipos de discurso, de acordo com fatores sociais
envolvidos. (RESENDE & RAMALHO, 2009)

Dessa forma, temos, portanto, um quadro analitico que compreende a analise da
pratica discursiva, do texto e da préatica social. Fairclough, em Discurso e mudanca social,

propde as seguintes categorias de andlise, algumas das quais utilizaremos nas analises:

TEXTO PRATICA PRATICA SOCIAL
DISCURSIVA
vocabulario producéo ideologia
gramatica distribuicéo sentidos
coesao consumo pressuposicoes
estrutura textual contexto metéaforas
forca hegemonia
coeréncia orientacOes
) ) econdmicas,
intertextualidade
politicas, culturais,
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ideoldgicas

Além do quadro analitico postulado por Fairclough, utilizar-se-a das Funcbes da
Linguagem propostas por Halliday (1991), em que o autor classifica os usos da linguagem em
(i) sentido experiencial: representacdo do mundo real como ele é apreendido em nossa
experiéncia — lingua como modo de refletir; (ii) sentido interpessoal: a lingua ndo apenas
representa a realidade, ela é também uma peca de interacdo entre falante e ouvinte — lingua
como modo de agir; e (iii) sentido logico/textual: é o que torna determinada estrutura num
texto — equilibrio seméantico e gramatical entre as linhas, estrutura tematica, ritmo e foco da
informac&o, estrutura métrica etc.

Quanto a gramatica visual, informados na LSF, Kress & van Leeuwen (1996, 2001)
propGem uma abordagem tedrico-metodoldgica para analise critica de textos multimodais, que
conjugam diversos modos de linguagem. Na “gramatica da linguagem visual”, que descreve
0s modos culturalmente definidos como imagens se articulam em composicOes visuais, as
imagens sdo concebidas em termos das mesmas macrofuncBes da linguagem verbal, quais
sejam, ideacional, interpessoal e textual. A exemplo da linguagem verbal, as imagens atuam
como forma de representacdo, como troca de experiéncia e como mensagem. Entretanto, o
que na linguagem verbal é realizado, por exemplo, por diferentes classes e estruturas
semanticas, na linguagem visual realiza-se por diferentes cores, estruturas composicionais.
Interessa, aqui, a possibilidade de se analisar a transitividade visual, ou as estruturas visuais,
que envolvem processos e participantes, dos textos essencialmente imagéticos do corpus.

Na gramatica de Kress & van Leeuwen (1996), o design visual como representacao
pode ser analisado segundo dois tipos de estrutura: narrativa e conceitual. Estruturas visuais
que representam acgdes, eventos, processos de mudanca, arranjos espaciais transitorios sao
narrativas. O que caracteriza uma estrutura como narrativa é a presenca de um vetor, uma
linha imaginaria, formada por corpos, bracos, linha do olhar, instrumentos em acgdo, dentre
outros, que sugere acdes, eventos. O tipo de vetor, a quantidade e os tipos de participantes
envolvidos definem 0s processos narrativos como: processos de acdo, processos reacionais,
processos verbais, processos mentais e processos de conversdo. Nas estruturas conceituais,
por seu turno, participantes ndo desempenham acdes, mas sdo representados em termos de
classe, significacdo, estrutura, ou seja, de seus tragos e caracteristicas essenciais.

De acordo com a proposta de Kress & van Leeuwen (1996), macrofungéo textual do

design visual, como mensagem, pode ser investigada segundo o valor da informagdo. O
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valor da informacédo diz respeito a localizacdo dos elementos visuais nas diversas zonas da
composi¢do imagética — esquerda e direita, superior e inferior, centro e margem —, que lhes
confere valores de informacéo especificos.

A localizagdo da informacdo a direita ou a esquerda, na leitura ocidental, tem valores
distintos de significacdo. Os elementos posicionados a esquerda sdo representados como
“dado”, isto ¢, como informacao ja conhecida pelo leitor. Equivale ao “rema” da linguagem
verbal. Os elementos posicionados a direita, por seu turno, sdo representados como “novo”, o
que ndo é conhecido pelo leitor e para o qual se deve dar mais atencdo. Corresponde ao
“tema” da linguagem verbal. Da mesma forma, a localiza¢do na parte superior da composi¢ao
visual confere o valor de informacdo “ideal”, aquilo a que se aspira. Por outro lado, a
localizagdo na parte inferior confere o valor de informacao “real”, aquilo que ha de mais
concreto, realista. Por fim, a disposicao dos elementos visuais no “centro” confere a eles a
condicdo de “nucleo da informagdo”, ao qual os demais elementos, posicionados a “margem”,
estéo sujeitados.

A metafora é, em principio, um traco identificacional de textos, moldado por estilos
particulares. Segundo Lakoff & Johnson (2002), a esséncia da metafora é “compreender uma
coisa (0 Congresso Nacional, por exemplo) em termos de outra (uma cobra, por exemplo)”.
Como os autores observam, nosso sistema conceptual é metaférico por natureza, isto é,
sempre compreendemos aspectos particulares do mundo, de acordo com nossa experiéncia
fisica e cultural, em termos de outros aspectos, estabelecendo correlacdes. Os conceitos
metaforicos que estruturam nossos pensamentos, ainda segundo os autores, também
estruturam nossa percepgao, nosso comportamento, nossas relacdes e, acrescentemos, nossa
identidade pessoal e social. As metaforas moldam significados identificacionais em textos,
pois, ao seleciona-las num universo de outras possibilidades, o locutor compreende sua
realidade e a identifica de maneira particular, ainda que orientada por aspectos culturais.
Ocorre, entdao, como Fairclough (2001: 241) observa, que “todos os tipos de metafora

necessariamente realcam ou encobrem certos aspectos do que se representa” (Ramalho, 2010).

4.1 Revista Veja — Edicdo n® 13 (04/12/1968)
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0 CONGRESSO-PRESSIONADO : -

CHEGAREMOS A I1STO?

A Edicédo n° 13 da Revista Veja, datada de 04/12/1968, foi a Unica edic&o antes do ano
2000 gue contém a imagem fisica do Congresso Nacional.

4.1.1 O texto

O texto, designado aqui como “O Congresso pressionado: chegaremos a isto?”,
apresenta uma construcao verbal com ‘nds’ inclusivo (“‘chegaremos”), indicando que se trata
de uma situacdo em que as consequéncias atingirdo a sociedade brasileira.

O que chama a atencdo quanto a selecdo lexical ¢ o adjetivo “pressionado” — que traz
em si a ideia de algo que fugiu da normalidade.

A coesdo textual da-se por meio do pronome demonstrativo “isto” e pela simbologia
da figura ao fundo — retratando um espelho quebrado com a imagem do Congresso Nacional.
Ou seja, “isto” refere-se a “quebra” do Congresso, ao fechamento do Congresso brasileiro.
Trata-se, portanto, de uma metafora que correlaciona um espelho quebrado ao Congresso
Nacional.

O texto apresenta os trés sentidos postulados por Halliday (1991): sentido
experiencial: o Congresso Nacional esta sendo representado por meio do olhar do/a jornalista,
sendo que a lingua aqui é estabelecida como modo de reflexdo; sentido interpessoal: além de
0 Congresso Nacional estar sendo representado, o/a jornalista estabelece um dialogo com o
leitor, no momento em que realiza a pergunta “Chegaremos a isto?”; e sentido textual: a
disposicao das estruturas graficas confere textualidade a mensagem.

A imagem concebida na referida capa da-se por meio das macrofungdes da linguagem
verbal: ideacional e textual. Ou seja, a imagem representa a situacdo do Congresso Nacional &
época, e a0 mesmo tempo transmite a mensagem de que algo estd acontecendo fora da
normalidade.
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O design visual aqui pode ser classificado como estrutura conceitual. O Unico
“participante” presente na imagem ¢ o proprio Congresso, sendo representado segundo sua
significacédo (espelho quebrado).

Quanto ao valor da informagdo, a mensagem da capa encontra-se na localidade
inferior, 0 que, segundo Kress & van Leeuwen (1996), confere realidade a informacdo, aquilo
que hé& de mais concreto e realista. Para comprovar este item, passemos a pratica discursiva.

4.1.2 A prética discursiva

O contexto da producdo, distribuicdo e consumo da referida matéria deu-se em um
momento em que a politica brasileira vivia momentos graves. Tratava-se, pois, da convocacao
do Congresso pelo presidente Costa e Silva por um periodo extraordinario de 2 de dezembro a
21 de fevereiro. A medida era uma tentativa de pressdo sobre o Congresso porque a Comissao
de Justica ainda ndo tinha dado o seu parecer sobre o pedido de licengca para processar 0
Deputado Mércio Moreira Alves, que havia realizado um pronunciamento conclamando o
povo a um “boicote ao militarismo”, ndo participando dos festejos comemorativos da
Independéncia do Brasil no 7 de setembro proximo. A época, falava-se também em um Ato
Institucional (Al-5), que mudou os percursos da politica brasileira.

Assim, a imagem em que o Congresso Nacional aparece metaforicamente como um
espelho quebrado é muito significativa e retrata todo este cenario conflituoso em que vivia a
politica brasileira. “Isto” ainda denota sentido presuncoso, delimitando o “final” de toda esta
problematica.

4.1.3 A pratica social

A ideologia da pratica social em que se insere a edi¢do em analise da-se na perspectiva
da metéfora que foi elaborada: o Congresso quebrando-se como um espelho. A pergunta
“Chegaremos a isto?” indica o momento em que vivia a politica brasileira a época.

Por meio do contexto historico pode-se apreender que existe uma orientacao politica ja
indicada na capa, pois 0 Congresso estava sendo pressionado e um dos motivos dessa presséo
dava-se em razdo de a Comisséo de Justica néo ter ainda dado o seu parecer de licenga para
processar 0 Deputado Marcio Moreira Alves, que havia se pronunciado em relacdo as
invasOes dos militares em duas universidades federais brasileiras.

4.2 Revista Veja — Edicao n® 1819 — (10/09/2003)
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O PT infiltra' a maquina administrati
Ty do Estado com seus millitantes e
cai na velha ilusao de que, ao
perseguir seus objetivos
partidarios, esta
servindo o pais

SRASILHA
DA FANTASIAS

4.2.1 O texto

Valendo-se das fungbes da linguagem postuladas por Halliday (1991), pode-se
observar no texto presente na referida capa a presenca de um sentido experiencial: o/a
jornalista apreendeu tracos da realidade para assim representa-los — juntamente com todas as
problematicas que existem nas representagdes.

Para tanto, o/a jornalista utilizou recursos linguisticos especificos para provocar a
reflex@o no leitor a respeito do assunto. Observemos:

“O PT infiltra a maquina administrativa do Estado com seus militantes e cai na
velha ilusd@o de que, ao perseguir seus objetivos partidarios, esta servindo o pais”.

A selecdo lexical aqui é fator determinante para a interpretacdo do/a leitor/a.
Exemplos:

Q) Uso do processo “infiltrar” — designa algo que “entra” sem ter espago
suficiente: tem de infiltrar para conseguir atingir o seu objetivo;

(i)  Uso do processo “cair” — metafora espacial com conotagdo negativa, apontando
para “baixo”’; orientacdo espacial que, na cultura ocidental, ¢ experienciada como negativa;

(iii)  Selecédo da avaliacdo “velha [ilusdo]” — avaliacdo que reforca a ideia de algo ja
existente e pressuposto;

Além do pequeno trecho apresentado na capa, temos também a presenca do titulo
“BRASILHA DA FANTASIA”, que faz um jogo de trocadilhos que designa a situagdo a qual
se encontra a capital federal — como uma Ilha da Fantasia. Tem-se aqui, portanto, a presenca
da intertextualidade.

A coesdo textual da-se por meio do conjunto: uso do verbo “infiltrar” e o recurso
extralinguistico (imagem de raizes de uma arvore) na capa. Aqui se tem, portanto, uma
metafora relacionando a pratica do PT tal qual algo que infiltra a raiz de uma arvore.



19

A imagem em si carrega (como na primeira imagem analisada) as macrofuncdes
ideacional e textual, representando a agdo do PT, bem como transmitindo a mensagem de
como se da esta acao.

O design visual € classificado como estrutura conceitual, uma vez que designa tracos e
caracteristicas essenciais do PT como aquilo que infiltra a maquina administrativa. Aqui o
“participante” ndo ¢ mais 0 Congresso Nacional em si, mas sim 0s militantes do PT, que agem
sobre a maquina administrativa do Estado (onde se encontra também o Congresso Nacional).
O Congresso, portanto, faz parte da representacdo da imagem, mas nédo € o foco.

A disposicdo das estruturas verbais encontra-se no centro e na parte inferior da capa,
dando valor real ao tema “BRASILHA DA FANTASIA” e conferindo a mensagem ao centro
0 nucleo da informacéo sujeitado ao tema.

4.2.2 A prética discursiva

O contexto da producéo, distribuicdo e consumo da Edicdo n® 1819 da revista Veja
deu-se meses apos a posse do Governo Lula — Partido dos Trabalhadores (PT).

Como é de praxe, com o advento de um novo governo, houve também a mudanca do
quadro de servidores em toda a maquina administrativa do Estado brasileiro. O que chama
atencdo na matéria principal é a quantidade de nomeacdes que se deram nos cargos de
confian¢a — 15.000 de 21.000 servidores de livre nomeagéo.

4.2.3 A pratica social

Por meio da andlise gréafica e textual da capa em questdo, pode-se apreender uma
ideologia partidaria que realiza uma metafora entre os militantes do PT e algo que infiltra a
raiz de uma arvore — ou seja, sdo o0s militantes petistas infiltrando a maquina administrativa do
Estado brasileiro. Esta comparacédo traz em si uma ideia degenerativa do partido.

Quanto a hegemonia presente, tem-se a orientacdo partidaria denegrindo a imagem do
Partido dos Trabalhadores — Governo a época.

4.3 Revista IstoE — Edigao n? 2059 — (29/04/2009)
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20012005 [AS historias de gurus | Saiba lidar com o sentimento
empresérios que ganham milhes que pode levar a loucura

[

| oPALACIODOS

HORRORES

4.3.1 O texto

Este exemplar da revista IstoE conta com recursos graficos significativos para a
compreensdo do todo denunciado pela capa: o Congresso com rachaduras (indicativo
sombrio) e possuido de vegetais — o que indica abandono, falta de higiene etc.

O texto faz uma denuncia a situacdo por que passa 0 Congresso Nacional:

“O palacio dos horrores: um festival de escandalos contamina deputados e
senadores e leva o Congresso para o fundo do poco moral. O que é preciso para
restaurar a credibilidade do pariamento”.

Ola jornalista utilizou-se de recursos linguisticos especificos para provar a sua tese de
que o Congresso brasileiro encontra-se “no fundo do pogo moral”. Sao expressdes como “o
palacio dos horrores” e “fundo do pogo moral” que levam o leitor a crer que realmente a
situacdo do Congresso é devastadora.

Além das expressdes elucidativas indicadas anteriormente, tem-se a selecdo verbal de
(1) “contamina”: aquilo que suja, mancha o que é puro ou respeitavel; (ii) “restaurar” (a
credibilidade do parlamento): restabelecer o que foi denegrido, restituir o que foi desintegrado
— tem-se, portanto, o parlamento com a necessidade de restaurar a sua imagem frente a
sociedade brasileira.

A selecdo do léxico em “festival”, “escandalos” e “credibilidade” também fazem parte
do propédsito do/a jornalista: “festival” envolve festa — tudo 0 que ndo poderia existir no
Congresso Nacional; o substantivo “escandalos” ja carrega o sentido daquilo que fugiu a
ordem; e “credibilidade”, aquilo que é crivel — 0 que os parlamentares ndo possuem (de
acordo com a capa).
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A metéfora da capa direciona-se no sentido de estabelecer o Congresso Nacional como
um “Palacio dos Horrores” — as estruturas composicionais (vegetais, rachaduras) ajudam a
compor da ideia de terror a qual vive o Parlamento brasileiro.

Podem-se encontrar os sentidos experiencial e textual da linguagem: o Congresso mais
uma vez esta sendo representado por meio da apreensdo a qual determinado/a jornalista fez da
realidade da politica brasileira; assim como a mensagem da-se por meio do texto.

Quanto a imagem, as macrofuncbes ideacional e textual mais uma vez se fazem
presentes, no sentido de representar a situacdo em que vive o Congresso Nacional a época,
bem como transmitir o porqué dessa representacao.

O participante em foco aqui é o Congresso Nacional, sendo que o design visual é
classificado como estrutura conceitual, uma vez que a representacdo do Congresso € feita por
meio de sua significacdo — como um “Palacio dos Horrores”.

Quanto ao valor da informacao, temos as estruturas verbais dispostas a direita da capa,
o que confere algo “novo”, o que ndo ¢ conhecido pelo leitor e para o qual se deve dar mais
atengdo. O “novo” aqui diz respeito a dentncia a qual a matéria faz alusao.

4.3.2 A prética discursiva

O contexto da producéo, distribuicdo e consumo em que se deu a Edigdo n® 2059 da
revista IstoE da-se em meio a crise que sofreu o Congresso Nacional no ano de 2009: a farra
das passagens, as verbas indenizatorias, 0 nepotismo, 0s apartamentos funcionais
disponibilizados a parlamentares, 0 empreguismo contribuiram para denunciar o desprestigio
em que vivia a Casa Legislativa.

A intertextualidade da-se por meio do titulo “Palacio dos Horrores” — interligando
assim o Congresso a filmes de terror.

4.3.3 A pratica social

A ideologia presente na mensagem transmitida pela referida capa da-se no sentido de
pressupor a generalizacdo de que todos os parlamentares participavam das regalias
denunciadas na matéria. Trata-se, pois, da ideia que se criou na sociedade brasileira de que
“todo politico ¢ corrupto e desonesto”.

N&o existe nenhuma orientacgdo politico/partidaria na mensagem, uma vez que ela
denuncia a pratica dos parlamentares (deputados e senadores) em geral.

4.4 Revista Veja — Edigdo n® 2123 — (29/07/2009)
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ALEM A NOVA GRIPE

A profoitura do Rio | Por que ela |
@ a de Sao Paulo tém | mata menos
coavénios com

espirito de cacique

Como um simbolo da democracia
virou o partido do fisiologismo,
engoliu a politica em Brasilia,

deu no até em Lula e pode decidir
a eleicao presidencial de 2010

4.4.1 O texto
Observemos o texto:

“PMDB: Como um simbolo da democracia virou o partido do fisiologismo,
engoliu a politica em Brasilia, deu n6 até em Lula e pode decidir a eleicéo presidencial
de 2010

Por meio do texto, o PMDB é caracterizado como um simbolo da democracia, mas
que, apesar disso, virou “o partido do fisiologismo” — que é o tema da matéria em questao.

E interessante observar nesta edicdo como a selecdo lexical esta em perfeita sintonia
(coesdo) com a imagem da capa, que representa uma cobra. Os processos “engoliu” e “deu”
(nd) designam atos da cobra, que metaforicamente correlaciona o PMDB.

Assim, temos (por meio da representacdo da capa) que o PMDB age tal qual uma
cobra, “engolindo” a politica na capital federal — 0 que corresponde ao poder que o partido
tem na politica brasileira; e “dando n6” até em Lula (presidente a época — 0 que da o sentido
de “passar para tras”).

Por meio dessas acBes é que o partido pode decidir as elei¢cdes presidenciais de 2010.
Of/a jornalista caracterizou todo o0 modo de agir do PMDB na politica brasileira para dizer o
porqué de o partido poder decidir as elei¢bes de 2010.

Destacam-se 0s sentidos experiencial e textual na linguagem em destaque: o PMDB
estd sendo representado como uma cobra, 0 que tem a intencdo de provocar a reflexdo do
leitor; as estruturas graficas e a composi¢do dos léxicos conferem textualidade a mensagem.
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Quanto a imagem, pode-se identificar as macrofunc@es ideacional e textual: o PMDB
esta sendo representado, em funcgéo de suas a¢des, como uma cobra, o0 que transmite a ideia de
“poder fatal” do partido.

E curioso destacar o Congresso Nacional “dentro” da cobra, 0 que revela a influéncia
do partido sobre parlamento brasileiro — o PMDB é o dono da maior bancada no parlamento
atualmente. O Palacio do Planalto ndo se encontra “engolido” pela cobra, o que
provavelmente se deu em funcdo de as elei¢cdes presidenciais ainda ndo terem ocorrido — que
¢, inclusive, o destaque da matéria (‘e pode decidir a elei¢do presidencial de 2010”. Ou seja, a
“cobra” ainda nao engoliu o Palacio do Planalto.

O design visual é classificado como conceitual, uma vez que representa 0 PMDB por
meio de sua significacdo — como uma cobra, “engole” a politica brasileira.

A informacdo transmitida pela capa da-se na parte inferior, 0 que confere o valor de
informacao “real”, aquilo que ha de mais concreto, realista.

4.4.2 A prética discursiva

A edicdo em destaque foi publicada 13 meses antes da eleicao presidencial de 2010. O
contexto que o PMDB vivia a época caracterizava-se pelo fisiologismo e pela onipresenca na
politica brasileira.

4.4.3 A pratica social

A ideologia presente na matéria €, sem dividas, partidaria, no sentido de estabelecer
uma imagem degenerativa do PMDB, uma vez que relaciona caracteristicas como
“fisiologismo” e atitudes como “engolir” a politica em Brasilia ao partido. Toda a
representacdo do partido da-se entdo, por meio da metafora correlacionando-o a cobra.

A hegemonia estabelece-se por meio da orientacdo partidaria denegrindo a imagem a
qual o PMDB tem na politica brasileira e elevando o “poder” que exerce em Brasilia.
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CONSIDERACOES FINAIS

Este artigo pautou-se na investigacdo de discursos miditicos em que o Parlamento
brasileiro estivesse sendo representado. As andlises realizadas apontaram para praticas
discursivas carregadas de potencial ideologico que direcionam a construcdo do imaginario da
sociedade. O estudo possibilitou a identificacdo e a analise de estruturas linguisticas e
imageéticas que contribuem para a sustentacdo de premissas que dizem respeito aos
parlamentares brasileiros. A sele¢éo do léxico, a escolha das imagens e as metaforas utilizadas
foram ferramentas utilizadas pelos/as jornalistas com o objetivo especifico de manter ou

denegrir determinada hegemonia ou orientacdo partidaria.

A relevancia do presente estudo da-se na perspectiva de reflexdo dos discursos que
estdo sendo veiculados na midia brasileira. A responsabilidade social dos veiculos de
comunicagdo € de extrema importancia para o cenario de representacdo da politica brasileira,

e por isso deve ser “pensado” como tal.
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