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RESUMO

Este projeto experimental trata da infografia, originalmente criada para oS meios
impresso, e que agora estd cada vez mais presente na Internet. Ao agregar esse elemento no
webjornalismo, a infografia digital criou caracteristicas e linguagem proprias, criando novos
desafios para o processo de comunicacdo. E o mochildo, modalidade de turismo, estd sendo
muito procurado pelos brasileiros para conhecer o continente europeu, sendo que o principal
meio de pesquisa sobre esse assunto é a Internet. Contudo, esse tema ainda ndo foi explorado
pela infografia digital. Desse modo, ao unir o tema mochildo a infografia para a web, este
projeto tem a oportunidade de criar um produto que seja inovador, pois ao contrario dos
outros materiais disponiveis na web sobre esse assunto, este projeto traz todas as informacoes

necessarias para o usuario em um sé produto.

PALAVRAS-CHAVE

Comunicacdo. Webjornalismo. Infografia digital. Jornalismo. Mochildo



ABSTRACT

This project is experimental computer graphics, originally created for print media, and
is now increasingly present on the Internet. By adding this element in web journalism,
computer graphics to create digital features and language of their own, creating new
challenges for the communication process. And the backpack, sport tourism, is being much
sought after by Brazilians to visit the European continent, and the primary means of research
on this subject is the Internet. However, this topic has not yet been explored by digital
computer graphics. Thus, the theme to unite the backpack computer graphics for the web, this
project has the opportunity to create a product that is innovative because, unlike other
materials available on the web about this subject, this project features all the necessary

information to the user in one product.
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1. APRESENTACAO

Na dltima década, os infograficos aumentaram a sua presenca na Internet’. A grande
popularizacdo do uso nos anos 90 pelas revistas, como a Super Interessante, por exemplo, e
pelos jornais impressos, deram lugar, atualmente, a expansao das fronteiras no meio online,
utilizando novas linguagens e tecnologias. N&o apenas como ferramenta de orientacdo e de
educacdo, o infografico digital tem o potencial de tratar de varios temas dentro de uma
matéria jornalistica e auxilia as pessoas a compreenderem certas especificidades da
informacdo, de forma visual, que seriam entendidas pela leitura de textos de forma

incompleta e pouco eficiente.

E o Guia dos Mochileiros na Europa ¢ um infografico que foi construido com a
finalidade de orientar as pessoas que querem ou sdo curiosas por fazerem um mochildo? nos
paises da Europa e procuram por informacdes no meio online. Mas antes de tudo, é preciso
definir o que é um infogréfico. Para TEIXEIRA E RINALDI, a infografia “deve ser capaz de
evidenciar detalhes muitas vezes dificeis ou quase impossiveis de serem explicados através
de uma narrativa jornalistica textual convencional voltada para um publico-leigo” (2008, p.
5). A autora Tattiana Teixeira, além de definir, ainda complementa a informacao

diferenciando os tipos de infografico, o impresso e o digital:

O infogréafico é composto por elementos iconicos e tipograficos e pode ser
constituido por mapas, fotografias, ilustracdes, graficos e outros recursos
visuais, inclusive agqueles mais abstratos e ndo necessariamente referenciais.
Esta relacdo imagem e texto, indissociavel, é para nds umas de suas
principais caracteristicas, ainda que autores como Cairo (2009: 21)
defendam que a infografia ndo tenha que ter, necessariamente, palavras. Ja
na internet, a producdo de infograficos pode incluir recursos multimidia —

como videos e &udios — e, no caso do chamado infografico dinamico,

! Rede que interliga os computadores em escala mundial através do protocolo TCP/IP. Permite acesso
a uma gama de informagdes, servicos e recursos.

% Modalidade de turismo iniciada na década de 60 com o movimento hippie. As pessoas adeptas desse
tipo de viagem costumam gastar pouco, dormir em albergues, planejar o roteiro de forma
independente e conhecer varios destinos em uma Gnica viagem.



permitir que o leitor utilize informagdes disponibilizadas em banco de dados
para construir a infografia, a partir de suas demandas especificas,
estabelecendo graus cada vez mais crescentes de interatividade. (TEIXEIRA,
2009, p. 4)

Diante de tantos enfoques que podem ser dados sobre a infografia, a escolha foi
produzir um infogréafico, ndo para meios impressos, mas para a Internet. Como existem
muitos trabalhos sobre infograficos voltados para revistas e jornais, esse projeto abre espago
para que a infografia digital seja melhor explorada. Com o crescente desenvolvimento do
ciberjornalismo® e de novas linguagens para a Internet, essa é uma oportunidade de construir
uma narrativa no meio online e desenvolver a multimidialidade® que a infografia digital pode

oferecer.

Para delimitar o trabalho, quanto ao assunto tratado pelo infografico, o ineditismo foi
um dos critérios que prevaleceram para a escolha final, que é o mochildo, modalidade de
turismo praticada na Europa. Apesar de bastante presente em blogs® e em noticias, 0 mochildo
ainda ndo foi explorado pelo jornalismo digital®. E o tema ainda esta limitado, mesmo no

meio online, a formatos apenas textuais.

Além disso, é ainda raro os jornais e blogs em que 0s assuntos relativos a esse tema
estejam agrupados em um so lugar. Por isso, quem procura saber mais sobre 0 assunto precisa
pesquisar em Varios sites diferentes para conseguir entender todas as informac6es essenciais.

O que demanda muito tempo e persisténcia por parte do usuario.

® A autora Luciana Mielniczuk (2003, p.4) define que o ciberjornalismo envolve tecnologias que se
utilizam do ciberespaco.

* Derivada da palavra multimidia que significa 0 uso em conjunto de VArios recursos como textos,
animagcdes, videos, entre outros.

® E uma pagina sobre determinado tema que possuem os assuntos organizados na ordem cronolégica
inversa e pode ser escrito por uma ou mais pessoas. Sdo sites de facil utilizacdo, e ndo demanda
conhecimento técnico.

® De acordo com Luciana Mielniczuk (2003, p.4), o jornalismo digital ou jornalismo multimidia é o
tipo de jornalismo que “emprega tecnologia digital, todo e qualquer procedimento que implica no

EEE]

tratamento de dados em forma de ‘bits
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E isso se revela também como um desafio para este projeto experimental. Pois, esse
infografico Guia dos Mochileiros na Europa busca detalhar, agrupar e mostrar as principais
informacdes para quem quer realizar o mochildo pelo continente europeu pela primeira vez.
Esse produto experimental permite mostrar informac6es sobre hospedagem, formalidades,

alimentacéo, dinheiro, entre outras. Tudo que seja essencial para uma viagem desse tipo.

Para facilitar a navegacdo e a compreensdao por parte do usuario, o produto esta
organizado em dez itens principais e mais Vvarios subitens, onde existem inUmeras
possibilidades de interacdo. A leitura pode ser feita de forma n&o-linear, na qual as escolhas
dos itens tratados podem ser feitas pelo usuéario, que faz o seu caminho de leitura individual.
Os blocos de texto curtos e concisos, guiam o leitor de forma simples. As ilustracGes e as
fotos ajudam o leitor a compreender visualmente o assunto, sendo que as imagens séo guias

visuais para os textos.

Dessa forma, o projeto experimental Guia dos Mochileiros na Europa esclarece
duvidas e prop6e solucdes para o publico que é ainda leigo sobre o assunto. Além de explorar
melhor a infografia que, apesar de ser bastante popular em outros paises, no Brasil ainda é

recente o seu uso, principalmente no ciberjornalismo.

Nas paginas seguintes desta memoria, sera feito um relato sobre o processo de
producdo do infografico, desde a apuracdo até a escolha do design final, sem esquecer da
abordagem teorica, essencial para a compreensdo do que € a infografia, e que estimularam
ainda mais a realizacdo desse projeto. O Guia dos Mochileiros na Europa demandou muita
pesquisa bibliografica e muitas experimentacdes para conseguir criar uma informacéo

tipogréafica e visual que fosse uma forma de comunicacao eficiente.

11



2. PROBLEMA DA PESQUISA

Apesar de poucos jornalistas explorarem a infografia, principalmente no meio online,
sendo ainda um tema mais pesquisado por designers’, é no jornalismo que a infografia
encontra a sua funcdo: “contextualizar a informagdo para o leitor, trazendo para primeiro
plano, questbes de compreensdo visual e verbal, muitas vezes ignoradas na tradicdo da
linguagem verbal” (LIMA JUNIOR, 2009, p. 32).

Desse modo, muitos profissionais de comunicacdo ndo consideram o infografico uma
ferramenta que pode ser usada pelos jornalistas. E por isso, muitos jornalistas se recusam a
utilizarem infograficos em suas matérias, por acreditarem que s0 a informacao escrita seja
suficiente para que a comunicacgéo seja realizada de modo eficiente. De acordo com LIMA
JUNIOR (2004, p. 4), a infografia ocasionou uma crise de paradigmas, pois até o seu
surgimento, o texto era considerado o elemento mais importante para a compreensdo da

noticia.

Por isso, com esse projeto, a pretensdo € estimular o uso dessa ferramenta por esses
profissionais de comunicagdo, ao mostrar que temas dificeis de serem trabalhados em apenas
um texto jornalistico, pode ter uma solucéo: tratar o tema de forma grafica, como é caso do

tema neste projeto.

" E o profissional ligado a alguma atividade criativa ou de design. Em portugués é denominado
desenhista industrial tanto quem é habilitado em programac&o visual quanto em projeto de produto.

12



3. OBJETIVOS

No campo profissional, a constru¢do do infografico tem como objetivo, por meio de
um projeto experimental, dar mais orientaces sobre essa nova linguagem que ainda esta em
desenvolvimento no pais. Portanto, esse projeto tem a finalidade de demonstrar que é possivel
desenvolver melhor as potencialidades desse novo género do ciberjornalismo por meio do

infogréfico Guia dos Mochileiros na Europa.

A peculiaridade é que o infografico é desenvolvido ndo pelo olhar de um designer, e
sim por uma jornalista, que é um ponto de vista mais raro. Pois muitas redac¢fes limitam os
jornalistas a desenvolverem apenas os textos do infografico sem a participagéo do profissional

na construcao e organizacao da informacao.

E importante ressaltar que o jornalista precisa ter nocdes sobre estética, nio se
limitando a escrita e a apuragdes jornalisticas. Pois, por ainda ndo haver a popularizacdo dessa
ferramenta, muitos profissionais do design® ainda se limitam & ilustracdo, e muitos jornalistas

se limitam a escrita.

Um dos objetivos desse trabalho € lancar luz a essa nova ferramenta jornalistica. Pois
€ preciso criar espagos para valorizar esse produto informativo que estd cada vez mais
presente nas redacGes, porém muitos dos jornalistas ndo sabem trabalhar com a nova
linguagem e o diferente tratamento da informacdo que a infografia para o ciberjornalismo

exige.

Além disso, a finalidade deste projeto € construir um infografico voltado para a
Internet utilizando os recursos que o meio pode oferecer e adaptado para 0 meio online. Pois
muitos portais de noticias ainda utilizam apenas da transposicdo dos conteudos produzidos

para 0s jornais e revistas impressos.

Com relacdo ao conteddo do infografico, € importante destacar que o objetivo € dar

uma linguagem mais enxuta e concisa a um tema que é tratado na maioria dos blogs, sites® e

® E a atividade de elaboragao criativa de um produto. Pode ser chamado em alguns ramos de projeto.
% Sitio eletronico.
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jornais de maneira prolixa, com muitas informagfes. Além disso, esse assunto é encontrado
de maneira espalhada, ndo condensado em um unico texto. E o objetivo deste projeto é
conseguir alocar todas as informagdes em Unico produto para que as pessoas possam achar as
informacdes basicas de maneira mais rapida, e ndo perdendo dias com a pesquisa dos detalhes
da viagem e informacdes, o que normalmente ocorre com os mochileiros, ja que raramente

eles possuem o apoio de uma agéncia de viagens.

14



4. JUSTIFICATIVA

O grau de importancia dado ao uso dos infogréaficos nos jornais voltados para a
Internet é cada vez maior. Tanto que o prémio méximo do Molofiej International Graphic
Awards 2010, organizado pela Society for News Design (SNDE) da Espanha, o maior prémio
mundial de infografia, foi dado a um jornal online, o sueco Svenska Dagbladet. Sendo que

esse prémio é tradicionalmente voltado para 0s meios impressos.

Ja um ano depois, na 19° edicdo do Molofiej neste ano de 2011, das 110 medalhas
distribuidas no prémio, 39 foram para trabalhos online do mundo inteiro. Dentre os veiculos
brasileiros nessa edicdo, na categoria online, o Estaddo ganhou um ouro e uma prata, o portal
iG, dois bronzes e Veja.com, um. Cinco dos doze prémios distribuidos aos veiculos de
comunicacdo brasileiros foram para infogréficos online™®. Isso demonstra a importancia

crescente dessa ferramenta para o webjornalismo.

Além disso, ao analisar os infograficos publicados pelos principais portais de noticia é
facil identificar o aumento do grau de importancia dado a essa linguagem. Hoje em dia, a
maioria dos jornais possui espacos reservados para a infografia como, por exemplo, o Estado
de Séo Paulo, o G1, o jornal esportivo espanhol Marca, o argentino Clarin, entre outros. O
grau de importancia dos videos, galerias de fotos e podcasts™ crescem também com a

infografia, ja que essa ferramenta facilita a integracdo entre esses recursos.

Para entender o aumento do uso da infografia, no portal G1, por exemplo, foram
publicados de janeiro a agosto de 2010 o total de 432 infograficos, uma média de 54
infograficos por més. Esse numero reflete o grau de importancia que o préprio jornal dé a essa

ferramenta, que esta sendo cada vez mais utilizada pelos demais portais de noticias.

Y Informagéo retirada da reportagem ‘Estado’ ganha prémio inédito de infografia, publicada no
portal online do jornal no dia 25 de margo de 2011.

1 Também chamados de postcastings. A palavra surgiu na fusdo de iPod e broadcasting. S&o
arquivos de audio digital transmitidos via Internet. Podem ser em diferentes formatos, entre eles o
MP3.
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Més Janeiro | Fevereiro Marco Abril Maio Junho Julho Agosto

NuUmero de
infograficos 47 42 64 44 62 50 55 68

Tabela 1 — NUmero de publicacfes do portal G1 de janeiro a agosto de 2010.

Entretanto, apesar de bastante utilizada pelos principais portais de noticias do mundo,
existem poucas pesquisas sobre a infografia no ciberjornalismo, o que justifica o

desenvolvimento desse tema, como relata a autora Tattiane Teixeira:

Apesar dos mais de 20 anos que marcam o inicio do uso sisteméatico da
infografia pela imprensa, podemos afirmar que as pesquisas que tém tal
recurso informativo como objeto ainda sdo raras e esparsas. Se esta
constatacdo vale para os impressos, 0 mesmo se pode dizer sobre o0s
chamados infograficos multimidia, também conhecidos como infogréaficos
animados. Eles costumam ser citados em trabalhos que versam sobre o
jornalismo digital, de um modo geral, mas ainda sdo poucos 0s

pesquisadores que o estudam efetivamente. TEIXEIRA (2007, p. 2)

No artigo O futuro do presente: os desafios da infografia jornalistica'®, TEIXEIRA
(2009, p. 9-15) expde as dificuldades de delinear os contornos da infografia no Brasil,
principalmente pela falta de compreensao do que ela é pelos designers e jornalistas. A autora
revela que em um levantamento preliminar realizado pela académica Talita Fernandes,
existem apenas dois cursos no Centro Oeste que possuem alguma matéria relacionada a
infografia, sendo que no total, em todo o Brasil, sdo apenas 16 cursos que abordam de alguma

forma esse tema nas disciplinas.

Além disso, a maioria dos livros e analises sobre o tema sdo realizados nos paises de
lingua espanhola, como na Argentina e na Espanha. E isso demonstra que o Brasil precisa
valorizar esse tema, principalmente devido a sua importancia hoje para a informacéo, seja nos

veiculos impressos ou nas publicacdes direcionadas para a Internet. O que reforca ainda mais

12 Artigo publicado na Revista Icone v. 11 n. 2 — dezembro de 2009.
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a importancia desta pesquisa e da produgdo desse produto, o Guia dos Mochileiros na

Europa.

No Brasil, o recurso raramente é discutido — apesar de profissionais
brasileiros serem reconhecidos internacionalmente em funcdo da qualidade
dos infograficos que produzem - e na Espanha — onde j& existe uma
bibliografia minima sobre o tema — ndo se chegou a um consenso sequer
sobre a condicdo de género jornalistico a ser atribuido a infografia.
TEIXEIRA e RINALDI (p. 3, 2008).

Logo, com esse projeto, é uma oportunidade para abrir espaco para a construcao dessa
nova linguagem, além da pesquisa sobre o tema, o desenvolvimento de produtos que auxiliem
a comunicagdo entre leitores e jornalistas. Ao deixar o material mais atrativo, com uma
melhor organizagéo espacial, com um bom design, pode ndo s6 manter leitores atentos, mas

conquistar novos leitores que estdo cada vez mais acostumados a essa nova linguagem.

17



5. REFERENCIAL TEORICO

5.1 HISTORIA

A origem do infogréfico, de acordo com PELTZER (2001), foi em Londres no jornal
The Times no ano de 1806 com a infografia “Mr. Bligth’s House”, que explicava os detalhes
de um assassinato. Um ponto alto deste inicio foi quando Charles Joseph Minard, em 1861,
realizou sua infogréfico sobre a marcha de Napoledo sobre Moscou, onde ele, de forma
piorneira, conseguiu sintetizar os principais pontos importantes que demonstrar os porqués da
campanha ndo ter dado certo. E até hoje existem varios infograficos que utilizam a mesma
estética dessa infografia criada no século 19.

.
'fl--u-mumn-m |

L |

'h,h-ql'hhl(l r-h-uu-—h—:
"

Figura 1 - “Mr. Bligth’s House”, a primeira infografia publicada em um jornal impresso.
FONTE: TEIXEIRA, 2009, p. 8,



Porém, é preciso destacar que Leonardo da Vinci, muito antes da publicacdo do
primeiro infografico no jornal The Times, no século 16, ja havia realizado vérios estudos,
principalmente anatdmicos, onde ele utilizava dessa linguagem, ao agregar texto e imagens,

como é o caso do Estudo de Embrides, realizados entre 1510 a 1513.

J& 0 uso massivo desta modalidade discursiva sé comegou efetivamente ha pouco mais
de duas décadas. Na década de 80, houve um avanco dessa nova linguagem, ao agregar
imagens, fotos, ilustracdes e informagdes concisas. Assim, o infogréafico foi ganhando
contornos e identidade préprios nos meios impressos. E um dos principais expoentes dessa

revolucdo grafica foi o jornal americano USA Today.

De acordo com Tattiana Teixeira, no Brasil, o primeiro infografico data de 1909 no
jornal O Estado de S&o Paulo. Aos poucos, esse género que ocupava principalmente os livros
didaticos, foi ocupando um maior espaco dentro dos jornais e revistas impressos. Como € o
caso da revista Super Interessante que ja incorporava essa linguagem nos anos 90 em suas

matérias voltadas para o publico estudantil.

A NAVEGACAO BRASILEIRA

e
1851 - 1942 1871-1872 101

19.802 020+ ¥

Y 3439t

A’ medida que crosce 0 nosso c cio internacional, aug fatal
nento a navegaelio maritima. O quadro acima mostra bem o desenvolvimento
jue ella teve no Brasil. .

Figura 2 - Primeiro infografico publicada no Brasil pelo jornal o Estado de S&o Paulo em 18 de agosto de 1909.
FONTE: TEIXEIRA, p. 9, 2009.

Em 1995, os tradicionais jornais impressos Jornal do Brasil, O Globo e O Estado de
Sao Paulo criaram o0s seus sites jornalisticos. Ainda assim, esses veiculos continuaram a
apenas transpor 0s seus conteudos impressos para a internet por meio de colagens de textos e

imagens. Nessa época, a infografia dos meios impressos possuia uma grande popularidade e
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espaco nos jornais e revistas impressos, porém a transposicao de conteddo ocorria da mesma

forma do que ocorria com as noticias.

Porém, em 2000 é criado o portal o Ultimo Segundo, o primeiro no Brasil projetado
especificamente para a Internet. Também é langado o portal UOL. Nesse mesmo ano tambem
é lancado o portal globo.com, abrigando as diversas noticias abordadas pelos veiculos do
Grupo Globo. E, em 18 de setembro de 2006, a Globo langa o seu portal concebido para a
Internet, o portal G1.

Os maiores motivos de raiva no transito

m Fila Dupla Luz alta Trénsito lento Acima da velocidade

"Surgem burac
inesperados q
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RANA MEOU
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==,
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Figura 3 - Infogréafico publicado no portal G1 em complemento a reportagem Buraco na rua € o maior motivo
de raiva no trénsito, diz estudo, no dia primeiro de agosto de 2010.
FONTE: Portal G1

Atualmente, no Brasil, o portal G1 vem ao encontro da corrente que explora melhor
os recursos oferecidos pela internet, incorporando aos infograficos recursos voltados para a
midia digital. Como os infograficos sdo feitos especialmente para a Internet, percebe-se de
forma mais clara a exploracdo dos recursos multimidias. Sem deixar de destacar 0s outros
portais online, como o do O Estado de Sdo Paulo, que assim como o portal G1, possui uma
dedicacdo a essa nova ferramenta na Internet, incluindo animacBes e outros recursos
multimidias.
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Figura 4 - "De Deodoro a Dilma", infogréfico publicado no portal do Estado de Séo Paulo.
FONTE: Estadao.com
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Figura 5 - Infogréafico multimidia publicado no portal Ultimo Segundo, no dia 27 de abril de 2010, sobre as
energias alternativas.
FONTE: Portal Ultimo Segundo
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Outro portal online brasileiro que avanga nesse sentido é o Ultimo Segundo. “Carro do
futuro”, “As alternativas da energia”, “O novo palicio do Planalto”, “Casa da Moeda do
Brasil” foram alguns dos temas abordados pelo portal no ano de 2010. Os infograficos sio
feitos utilizando a tecnologia em Flash®®. Além das animages, sdo utilizados sons,

fotografias, ilustracdes e interagdo com as redes sociais.

LLALLL

| ———
Figura 6 - Brasil Petrolero, material especial do jornal Clarin sobre a descoberta do pré-sal no Brasil.
FONTE: Clarin.com
Nos jornais online do exterior existe um maior avango nesse sentido, principalmente

nos jornais americanos e espanhois, como o New York Times e o El Pais. Porém, € preciso
destacar também os trabalhos do Clarin, da Argentina, que utiliza podcasts, videos,
animacdes juntos aos infograficos, criando materiais extensos e que exigem uma extensa
pesquisa. Nos esportes também se percebe uma grande atuacdo da imprensa, jornais como o
Marca possuem uma linguagem nos infograficos bastante adaptada para Internet e que

aumenta a eficiéncia da leitura de alguns conteudos veiculados.

5.2 A INFOGRAFIA DIGITAL

Por meio do uso do infografico pode ser oferecido ao leitor uma outra forma, um

segundo caminho, de entender certos assuntos abordados, sem ser apenas por textos

3 Linguagem de programagcéo que possibilita uso de recursos como a animagéo digital. Também é
chamado o programa criado para fazer animagdes em videos e bitmaps.
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jornalisticos classicos, e sim de maneira gréafica, com textos pequenos de rapida leitura e com

informagdes visuais. A infografia é definida por RIBAS como:

A infografia tem a funcdo de facilitar a comunicacdo, ampliar o potencial de
compreensédo pelos leitores, permitir uma visao geral dos acontecimentos e
detalhar informagBes menos familiares ao publico. Percebe-se que 0s
grandes acontecimentos, como guerras, catastrofes e descobertas da ciéncia,
tém merecido um tratamento infografico maior nos meios de comunicacao.
RIBAS (2004, p. 4)

Complemento a definicdo, com a explicacdo de TEIXEIRA™ (2007, p. 113) sobre a
funcdo dessa ferramenta: “O infografico, enquanto discurso, deve Ser capaz de passar uma
informacdo de sentido completo, favorecendo a compreensdo de algo e, neste sentido, nem

imagem, nem texto deve se sobressair a ponto de tornar um ou outro indispensavel”.

Além disso, é necessario diferenciar o infografico digital do infografico para os meios
impressos, pois a0 mudar o suporte — do impresso para o online — muda-se também a
linguagem, a funcdo e a tecnologia envolvida na montagem de um infografico. No artigo
Infografia Multimidia: um modelo narrativo para o webjornalismo, RIBAS trata dessa

diferenciacéo:

A infografia multimidia mantém as caracteristicas essenciais da infografia
impressa, mas ao ser realizada através de outros processos tecnoldgicos,
agregar as potencialidades do meio e ser apresentada em outro suporte,
estende sua funcdo, altera sua ldgica, incorpora novas formas culturais.
RIBAS (2004, p. 2).

Percebe-se uma rapida evolucdo nos principais portais na forma da apresentacdo dos
infogréficos, cada vez mais utilizando novos recursos multimidias. De acordo com Ramon
Salaverria, no artigo “Convergencia de médios”, o termo infografia multimidia é para se
referir “aquelas que efetivamente utilizam, além da imagem e do texto escrito, recursos de
audio e/ou video para informar” (2007, p. 1). Essa convergéncia multimidia requer a

contratacdo de recursos humanos ainda mais capacitados, que saibam ndo sé sobre ilustracéo

 Artigo publicado na revista Fronteiras-estudos midiaticos Vol. IX N° 2 - mai/ago 2007.
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e hierarquizacdo da noticia, mas também sobre linguagens de programacgdo, como a PHP,
HTML, entre outras.

SALAVERRIA destaca que € no infografico que se detecta de forma mais clara a
evolugédo das novas das novas formas de comunicar as informagdes nos jornais da Internet.
“Em apenas cinco anos, desde 1998 até a atualidade, a infografia digital tem explorado formas
jornalisticas revolucionarias que alavancam cada vez mais as potencialidades das midias
digitais” (2007, p. 3).

Essas novas exigéncias podem mudar o perfil de profissional requerido para as
redacdes dos meios online. “A convergéncia multimidia nos planos empresarial e tecnologico
ndo podem deixar de produzir mudancas profundas no trabalho dos jornalistas”, como afirma
SALAVERRIA (2007, p. 2). A mudanga ndo se restringe as tecnologias. Até mesmo 0s
repdrteres precisam se capacitar para essas inovagdes. O autor ainda destaca como deve ser o

perfil desse novo jornalista:

Os novos ambientes profissionais fizeram com que os jornalistas, em
especial nos jornais, verem como seu trabalho se tornou mais exigente: agora
é necessario trabalhar mais rapido (para fornecer informacGes prévias da
edicdo na Internet), aprender novas técnicas de pesquisa para utilizacdo de
fontes digitais, e dominar tanto os cddigos textuais como 0s visuais para
desenvolvimento de contelidos multimidias. Para ser um jornalista completo,
nessas novas circunstancias, ndo é o suficiente ter uma boa caneta ou ter uma
boa cultura visual. SALAVERRIA (2007, p. 2)

O espanhol CAIRO (2008) acredita que o infografico para web esta evoluindo para ser
uma ferramenta e ndo um elemento da informacdo. Contudo, apesar de muitos veiculos da
web ainda ndo desenvolverem todas as potencialidades do infografico e ndo utilizar o
infografico como ferramenta, “Pensar a infografia como ferramenta € uma tendéncia para o
futuro”, AMARAL (2009, p. 12).

Contrapondo AMARAL(2009) e CAIRO, autores como SALAVERRIA E DIAZ
NOCI (2003) defendem que os géneros ciberjornalisticos sdo diferentes dos géneros dos

jornais impressos. O infografico seria um desses novos géneros do jornalismo na web. Os
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autores dividem os géneros ciberjornalisticos em cinco: informativos, interpretativos,
dialégicos, de opinido e infografia digital, diferindo da definicdo defendida por Martinez
Albertos (1974) para o impresso, onde havia apenas trés géneros jornalisticos: informativos,
interpretativos e de opinido, e os subgéneros: noticias, cartas, colunas, reportagens, artigos,

editoriais, cronicas, entre outros.

Alguns autores ndo concordam com esse pensamento por acreditarem que 0
infografico é apenas o complemento de um texto, como HILDALGO (2002) defende. Porém,
autoras como TEIXEIRA (2007), defendem o infografico como género. A autora defende que
a abordagem da infografia como género pode valorizar 0 seu conhecimento, tornando-o
obrigatorio nas faculdades de jornalismo. “Um novo género é sempre a transformagdo de um
ou de varios géneros antigos: por inversao, por deslocamento, por combinagdo” (TORODOQV,

1980, p. 46 apud TEIXEIRA, 2007).

Se ainda é comum que a decisdo de usar ou ndo a infografia esteja vinculada
a critérios pessoais e bastante empiricos, é preciso contribuir para que a
politica editorial, nestes casos, atenda a interesses nitidamente relacionados
ao tipo de produto e ao tipo de informacao que se pretende oferecer ao leitor,
considerando-se critérios profissionais, amplamente embasados em uma
compreensdo da complexidade desta modalidade e em como e por qué ela
pode contribuir para cristalizar um determinado conhecimento de natureza
jornalistica, favorecendo o publico, em Gltima instancia. Mas esta exigéncia
sO serd possivel guando, desde e, sobretudo, na Academia, o infogréfico
possa ser considerado mais do que uma ilustracdo de luxo ou um recurso
acessorio interessante por ser capaz de garantir prémios internacionais.
TEIXEIRA (2007, p. 119)

Atualmente, o que ocorre é que muitos jornais online ja possuem no menu®® inicial um
botdo exclusivo para os infograficos, apesar dos infograficos também serem encontrados nas
matérias como complemento da noticia. Porém, tanto como ferramenta como género do

ciberjornalismo, a infografia é tratada pelos jornais na web de diferentes formas, o que

1> Listagem de opgdes principais disponiveis em um local especifico da pagina.

25



evidencia a falta de sistematizacdo dos estudos sobre o assunto e a pluralidade de

posicionamentos das empresas jornalisticas.

5.3 OS VALORES-NOTICIA

E preciso entender quais seriam os critérios para estabelecer o que deve ou nio ser
retratado pelo infografico. O porqué de alguns assuntos ganharem destaque em um
infografico, enquanto outros ficam limitados ao texto e a fotografia. Mas para isso € preciso
recorrer ao conceito dos valores/noticia. Quais sdo os critérios utilizados pela organizacdo

para estabelecer o que deve ser noticia?

Na prética, dentro das redacgdes, ainda ndo esta claro as condi¢es necessarias para que
um assunto seja tratado por um infografico, como explica TEIXEIRA (2009, p. 10): “Néo ¢
raro que as decisdes em torno de se adotar ou ndo o uso desta modalidade estejam muito mais

ligadas a questbes pessoais que a estratégias editoriais bem delineadas”.

Porém, apesar de ndo haver uma metodologia desenvolvida pelos jornais € preciso
entender melhor os indicios e critérios de noticiabilidade. De acordo com Altheide, a
“condicao factivel” do acontecimento orienta “a definicdo e a escolha do que ¢ noticiavel”. E
contribui para a “descontextualizacdo ou para remover um acontecimento do contexto em que
ocorreu, para poder recontextualiza-lo no formato do noticiario” (ALTHEIDE, 1976, p. 179
apud WOLF, 1995, p. 197). No caso da infografia, essa recontextualizacdo se dara no formato

grafico com auxilio dos textos.

Componentes da noticiabilidade, os valores-noticia guiam os jornalistas na escolha do
que deve ou ndo ser repassado para o publico. “Os valores-noticia sdo a qualidade dos eventos
ou da sua construcdo jornalistica, cuja auséncia ou presenca relativa os indica para a inclusédo
num produto informativo”(GOLDING-ELLIOTT, 1979, p. 114 apud WOLF, 1995, p. 203).

Eles ndo sdo analisados individualmente, e sim, “de modo complementar”, ( WOLF,
1995, p. 203). Ainda de acordo com o autor, os valores/noticia séo mutaveis, mudam ao longo

do tem 0, € 0 aparato or anizacional indica qual sdo os critérios vigentes: “A or aniza(;ﬁo de
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uma redacdo em setores tematicos especificos, o tipo de correspondentes e especialistas de

que ela usufrui sdo indicagdes (relativas ao aparato) dos critérios de noticiabilidade vigente”.

Nesse ponto, pode-se concluir que, ao ter aparato para produzir um infogréfico, por
exemplo, a organizacdo passard a contar com essa ferramenta, redefinindo os critérios de
noticiabilidade vigentes. Ao optar por tratar de uma noticia e ndo de outra, o jornalista pode
ter critérios: substantivos (importancia e interesse da noticia); relativos ao produto; relativos

ao meio; relativos ao publico; ou relativos a concorréncia.

Mas o que faz um fato virar noticia? E o que um fato precisa ter para ser relatado em
um infografico? Tuchman (1977, apud WOLF, 1995) complementa a nogdo do que deve ser
ou nao noticidvel ao estabelecer que 0 acontecimento deve satisfazer trés tarefas para que seja
tratado como noticia. E entre essas tarefas, uma delas é que “devem organizar o trabalho
temporal e espacialmente de maneira tal, que os eventos noticiaveis possam afluir e ser
trabalhados de modo planificado”(TUCHMAN, 1977, p. 45 apud WOLF, 1995, p. 194-195).

De acordo com Altheide (1976 apud WOLF, 1995), a noticia deve ser tratada de uma

forma que possa ser interessante para o leitor:

A noticia é o produto de um processo organizado, que implica uma
perspectiva pratica sobre os eventos, voltada a representd-los, a dar
estimativas simples e diretas sobre suas relagdes, e a fazer isso de modo que
consiga atrair a atencdo dos espectadores. (ALTHEIDE, 1976, p. 112 apud
WOLF, 1995, p. 197)

Nos dias de hoje, em que as pessoas tém cada vez mais contato com videos,
fotografias, animac6es, redes sociais, é preciso integrar a linguagem usada nessas plataformas
e integrar aos valores/noticia também as informacgdes que podem virar dados e infogréaficos,
como uma maneira de atrair interesse para a noticia. De acordo com SALAVERRIA, a forma
como 0s meios de comunicacao transmitem as informacdes deve ser modificada de forma que

incorporem novas linguagens para atrair 0s jovens.

Os jovens de hoje — quer dizer, os leitores de amanhd — estdo acostumados
ao consumo de conteldos audiovisuais e interativos de carater ludico, e é

I6gico deduzir que se 0s meios de comunicacdo pretendem atrair a atencdo
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dos jovens devem desenvolver formatos que incorporem de algum modo
essas caracteristicas no discurso informativo. ( SALAVERRIA, 2007, p. 1)

Isso tem relacdo com a associagdo entre conteudo e forma. A forma como o contetdo
é apresentado em um jornal se torna imprescindivel para a compreensao de alguns aspectos
que o jornalista quer destacar e deseja que o leitor entenda. Essa forma de apresentacdo da
matéria, por meio do infografico, traz novas perspectivas do acontecimento ao leitor:
nameros, estatisticas, ambiente, vestuario, localizagdo, cores, espa¢o. E uma outra gama de
informagdes, que sem o infogréfico, s6 com a forma convencional da noticia, seria dificil do

leitor compreender sem que ocupasse tempo em ler descri¢gdes minuciosas.

5.4 HIPERLINK

Com o uso de novas ferramentas na internet, a infografia torna-se uma ferramenta com
forte potencial de atracdo, e isso pode ser uma das explica¢fes para o crescimento do seu uso.
Para Walter Teixeira Lima Junior, o hiperlink aumenta as possibilidades de interacdo entre os

leitores e as noticias:

Além dos dispositivos multimidias, a possibilidade do hiperlink. Um link ou
uma palavra sublinhada em um texto € um indicador visual de que o0 usuario
pode acessar outro contetdo a partir de um clique. Essa possibilidade, tdo
comum dentro da l6gica de navegacdo em um website, é talvez a ferramenta
mais revolucionaria quando utilizada no conteido jornalistico. Ela permite
que o consumidor de noticias online faca a sua propria rota, realizando o seu
caminho dentro da histéria. Apesar de os caminhos serem pré-definidos a
principio, depois de certos niveis de navegacdo o controle sobre a rota do
internauta se perde na imensiddo das conexdes no mundo cibernético.
(LIMA JUNIOR, 2004, p. 7)

De acordo com Jakob Nielsen: “Usuarios da internet nao gostam de ler (...) Querem
continuar movendo-se e clicando”. SALAVERRIA explica a importancia da infografia nesse

processo.
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A infografia dos meios digitais que ha cinco anos ndo eram mais do que
copias estéticas elaboradas para 0 meio impresso, hoje tornaram-se refinadas
pecas jornalisticas que integram o texto, imagens estaticas e dindmicas, 3D,
sons e cada vez maiores doses de interatividade. Ndo é em vao que as
Gltimas producgdes deste tipo tem sido chamado de "jornalismo de imersdo",
e ndo se limitam a contar ou mostrar a informacdo, mas que convidam ao
usuario a experimentar por si mesmo 0 que vocé quer transmitir. E nesse
sentido, pensamos que ndo demorard muito para mudar o mais famoso
axioma dos infografistas: Mostre, ndo conte!!! Parece que 0s novos
horizontes abertos pela infografia interativa anunciam um novo lema: Haja,
ndo mostre!. SALAVERRIA (2007)

E no infografico essa ndo linearidade é desejada e perseguida, pois assim, o leitor
procura apenas o0 que o interessa, por meio dos hiperlinks, das imagens, dos sons e dos varios

recursos inseridos em um infografico. Marcos Palacios trata da ndo-linearidade do discurso:

Nossa experiéncia de leitura dos hipertextos deixa claro que é perfeitamente
valido afirmar-se que cada leitor, ao estabelecer sua leitura, estabelece
também uma determinada  ‘linearidade’  especifica, provisoria,
provavelmente Gnica. Uma segunda ou terceira leituras do mesmo texto
podem levar a ‘linearidades’ totalmente diversas, a depender dos links que
sejam seguidos e das op¢es de leitura que sejam escolhidas, em momentos
em que a histéria se bifurca ou oferece maultiplas possibilidades de
continuidade. PALACIOS (1999, p. 4)

Marcos Palacios (1999) aponta que um dos precursores do hipertexto foram os textos
literdrios ndo-lineares. O autor indaga-se sobre uma série de questdes, “até que ponto essa
nocdo de ndo-linearidade é efetivamente apropriada, seja ela aplicada ao texto convencional,

seja ao hipertexto? Pode existir uma discursividade ‘ndo linear’”?”,PALACIOS (1999, p. 2).

Diferente do livro, em que se chega a Ultima pagina, e ao cinema, em que se chega a
altima cena, no hipertexto o fechamento ndo acontece. Porém, ndo se pode concluir
apressadamente que o hipertexto € somente ndo-linear. Essa seria uma definicdo sem
reflexdes e sem aprofundamento. Cada leitor estabelece a sua “linearidade”, que pode ser uma

experiéncia singular, dependendo das escolhas que séo realizadas no momento da leitura.
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Para o jornalismo, o hipertexto oferece novas oportunidades de trabalhar com os
varios tipos de linguagem e informacBes em uma mesma matéria. “Utilizando o hipertexto e
funcionando no ambiente de redes teleméticas, o jornalismo online passa a apresentar

caracteristicas diferenciadas em relacdo aos formatos precedentes do texto jornalistico”,
PALACIOS E MIELNICZUK (2002, p. 130).

Dentro da narrativa PALACIOS distingue duas estruturas temporais A Linha do
Discurso e A Linha da Histéria. De acordo com o autor, enquanto que o Discurso é linear
tanto nas novelas quanto nos filmes, a Historia nem sempre segue o caminho linear. Na
citacdo das cinco categorias para a analise de duracdo de Gennete, o autor fala sobre Sumério,
Elipse, Cena, Alongamento e Pausa onde 0s eixos A Linha da Histéria e A Linha do Discurso
transitam de diferentes formas. Por exemplo, na Hipermidia o Alongamento acontece quando
o leitor segue links que acrescentam mais materiais sobre um tema. Ja a Pausa poderia ser
uma imagem, como uma imagem — uma ilustragdo ou uma fotografia- como sugere Liestal.
Alem das duas linhas da narrativa, Discurso e Historia,0 autor do texto Palacius cita uma

terceira linha proposta por Liestal:

"Um terceiro nivel ou uma terceira linha é introduzida que pode ser
chamada de texto discursado ou Discurso-como-Discursado
(Discourse as Discoursed), que corresponde ao efetivo uso ou leitura
do texto digitalmente armazenado. Trata-se, em outras palavras, da
criacdo de uma rota de leitura baseada na selecdo e combinacdo de
elementos existentes num arranjo espacial e ndo linear de nddulos e
links." (LIEST@L, p.96 apud PALACIQOS, 1999, p. 6).

E essa definicdo de LIEST@L como hipertexto sendo uma estrutura discursiva Multi-
Linear, de acordo com Marcos Palacios, ¢ a melhor definicdo de ndo-linearidade, ja que a
linearidade é construida ao longo da leitura. E assim essa definicdo se adéqua melhor a

experiéncia de multiplas possibilidades oferecida pelos hipertextos.

Os meios de comunicacdo devem ser mais interativos também como forma de atrair
novos interessados. E esse grau de interatividade por meio do hipertexto d& ao infografico

novas dimensdes. Salaverria cita o “jornalismo de imersdao”, no qual o papel do infografico
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deixa de ser mostrar o conteido e faz com que o leitor saia da posi¢do de passivo para ativo

ao navegar dentro de um infografico.

55  CLASSIFICACOES

5.5.1 Classificacao das Geragdes do Webjornalismo

A evolucdo do webjornalismo ao longo do tempo, mesmo sendo ainda sendo recente, é
delineada por diferentes pesquisadores da area, como PAVLIK (2001), SILVA JR. (2002). E
de acordo com esses pesquisadores MIELNIZUK (2003) existem trés geracdes no
webjornalismo. Porém, essa classificacdo nédo e definida pelo tempo, e sim pelos recursos que
utiliza, sendo que as trés geracdes podem conviver em uma mesma edi¢do. De acordo com a

autora:

N&o se trata de uma divisdo estanque no tempo e tais categorias também ndo
sdo excludentes entre si, ou seja, em um mesmo periodo de tempo, podemos
encontrar publicagBes jornalisticas para a web que se enquadram em
diferentes geracGes e, em uma mesma publicacdo, podemos encontrar

aspectos gue remetem a geracdes distintas. MIELNIZUK (2003, p. 6)

Na Primeira Geracdo, “A disponibilizacdo de informacéoes jornalisticas na web fica
restrita a possibilidade de ocupar um espaco, sem explora-lo enquanto um meio que apresenta
caracteristicas especificas”, MIELNIZUK (2003). Portanto, os produtos jornalisticos que fazem
parte dessa primeira geracdo apenas sdo transpostos para o ambiente online sem a utilizacéo

de recursos proprios desse meio como o link, o hiperlink etc.

Ja na Segunda Geracdo, os links, o e-mail, o hipertexto surgem no webjornalismo.
Além do surgimento da se¢do de “Oltimas noticias”. E na Terceira Geracdo, que atualmente

muitos jornais comecam a explorar, comeca a haver presenca de outros elementos como a
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animacao e outros recursos interativos. Para MIELNIZUK, é na a Terceira Geracdo que ha o

enriquecimento e a inovagdo da producdo jornalistica:

“Nos produtos jornalisticos desta gerac@o, ¢ possivel observar tentativas de
efetivamente explorar e aplicar as potencialidades oferecidas pela web para
fins jornalisticos. Neste estagio, entre outras possibilidades, os produtos
jornalisticos apresentam: - recursos em multimidia, como sons e animagdes,
que enriquecem a narrativa jornalistica; - recursos de interatividade, como
chats com a participacdo de personalidades publicas, enquetes, féruns de
discussdes; apresentam opcBes para a configuracdo do produto de acordo
com interesses pessoais de cada leitor/usuério; - a utilizacdo do hipertexto
nédo apenas como um recurso de organizacao das informacdes da edicdo, mas
também como uma possibilidade na narrativa jornalistica de fatos; -

atualizagdo continua no webjornal e ndo apenas na se¢do ‘Gltimas noticias’”.

MIELNIZUK (2003, p. 9)

A autora, porteriormente, também cita uma quarta geragéo, proposta em conjunto com
BARBOSA E LARRONDO (2008). Para eles, na quarta geracdo surge a incorporacdo da base
de dados no Webjornalismo, onde pode haver uma maior densidade informativa e atualizacao

constante dos conteudos dos jornais online.

5.5.2 Classificacdo dos Infograficos Jornalisticos na Web

Baseado nos estudos realizados sobre as geracdes do webjornalismo, AMARAL
(2009) propde uma classificacdo semelhante para a infografia. Assim como a proposta
desenvolvida por MIELNICZUK (2003), a classificacdo do infografico € dada em quatro
geracOes, o que ndo significa que as geracdes estdo delimitadas no tempo, de acordo com
AMARAL, “... temos quatro geracdes da infografia, que de modo semelhante a classificacdo
apresentada por MIELNICZUK (2003) ndo sdo excludentes, podendo haver diferentes

geracdes em publicagdes atuais”.

A Primeira Geracdo os infograficos produzidos para 0s meios impressos sao apenas

transpostos para o ambiente online disponibilizados na pagina ou em PDF (Protable
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Document Format), e quando s&o feitos especialmente para o ambiente online, ainda sim
apresentam um narrativa linear, sem dinamismo e ndo possibilitando ao leitor interagir com o

infogréfico.

Os infogréaficos da Segunda Geracdo comecam a apresentar hipertextualidade e
narrativa ndo-linear. Nessa geracdo “existem modelos prontos com botbes de avangar e
retroceder a a¢do ou por menus divididos em etapas”, relata AMARAL. Nessa fase o leitor ja
pode criar um caminho de leitura préprio, diferente da Primeira Geragdo que s6 existe um
caminho. J& na Terceira Geracgdo, ocorre a criacdo de videos, fotos, ilustracdes, podcasts

elaborados para a infografia:

As diferentes linguagens sdo integrantes, pois sdo pensadas de forma
conjunta, ndo sdo feitas adaptacBes a partir de material ja existente. Nesse
caso, o infografico mostra como deve ser realizado um trabalho a partir da
linguagem webjornalistica. Produzir material pensando nas potencialidades
gue meio permite, traz como resultado final um material contextualizado e
atraente, na medida em que o video ou a foto ndo sdo redundantes ao
contetdo do infografico. AMARAL (2009).

A Quarta Geracdo da infografia, assim como a proposta de BARBOSA, LARRONDO E
MIELNICZUK (2008) para o webjornalismo, também ocorre quando é agregado a base de

dados na infografia.

Assim, as Bases de Dados utilizadas na construcéo de infogréaficos permitem
a potencializacdo da utilizagdo das caracteristicas do webjornalismo no
recurso. Além disso, com a capacidade de armazenar informacdes de
diferentes tipos, além do cruzalas entre si, é possivel que os infograficos

possam ter inlmeros elementos sobre uma Unica pauta. AMARAL (2009).

Assim, cada vez mais a linguagem é adaptada ao meio. Porém, o autor salienta que o
desenvolvimento da Quarta Geracdo s6 € possivel se o jornalista participar de todas as etapas
da construcdo da infografia, caso isso ndo ocorra, ndo haverd uma exploracdo adequada,

acarretando diminuicdo das possibilidades narrativas.
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A evolucéo trazida com o desenvolvimento da Base de Dados, caracteristica da Quarta

Geracdo, é que faz com que as defini¢bes da infografia como ferramenta ganhar forca:

“Q futuro aponta para infograficos como ferramentas, realizando célculos e
simulacdes. Porém, questionamos se essa infografia ainda é considerada
jornalistica ou deve acompanhar uma matéria como forma complementar. A
validade do material ndo é questionada, pois muitas dessas pecas sdo revistas
ao longo de anos. Mas, acreditamos que esse tipo de infografico em
determinadas situacdes ndo pode ser pensado de forma autdbnoma, fora de
um contexto”. AMARAL (2009, p. 10)

Além da classificacdo em geragdes, RIBAS (2004, p. 6) classifica os infograficos em
Tipos, Estados e Categorias, porem essa classificacdo ndo é focada nos recursos utilizados
para a construcdo do infografico, e sim no contetdo jornalistico. Para RIBAS, os infograficos
se dividem em dois Tipos, Autdbnomo ou Completamentar. No autbnomo, os infograficos néo
necessitam de um texto paralelo. Enquanto que o Completares se dividem em Complementar

ao texto e Complementar ao infografico.

Na classificacdo proposta, os infograficos podem apresentar dois Estados: De
atualidade, “¢ construido no momento dos acontecimentos”; ou De memoria, quando “¢ um
arquivo”, RIBAS (2004, p. 8-9). Por exemplo, um infografico abordando episddios da
Segunda Guerra Mundial seria De memoria, enquanto outro abordando algo atual, em

desenvolvimento, seria De atualidade.

Enguanto Categoria, os infograficos podem ser Sequencial, no qual a sua caracteristica
¢ “Demonstrar um acontecimento, processo ou fendmeno em sequéncia, detalhadamente,
necessitando o acompanhamento sequencial para a compreensdo da totalidade”; Relacional,
com o objetivo de “Permitir escolhas que desencadeiem e desenvolvam determinados
processos, permitindo compreender as relagdes entre causa e consequéncia”, e Espacial, cuja
finalidade seja “Reconstituir o interior de um ambiente, tal como ele é fisicamente, permitindo
um ‘passeio virtual’””’(RIBAS, 2004, p. 9).
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6. METODOLOGIA

6.1  DEFINICAO DO PUBLICO-ALVO

O ponto inicial para organizar as informagdes do infografico é definir qual é esse
publico para o qual o infografico deve ser dirigido. E a partir dessa definicdo que sdo feitas as
escolhas da linguagem, cores, formas e meios mais adequados para transmitir a mensagem

para esse publico.

Portanto, o publico-alvo do infogréfico sdo jovens que ja praticaram o turismo
backpacker'® em outros paises e querem ir pela primeira & Europa também utilizando dessa
modalidade de turismo, ou o0s que nunca fizeram um mochildo e desejam fazer o primeiro
dentro da Europa e sabem pouco sobre o tema e precisam de referéncias para pesquisar,

principalmente na internet.

Essas pessoas sdo denominadas mochileiros, ou os backpackers, termo em inglés
utilizado pela primeira vez pelo australiano Pearce, em 1990. Os backpackers, para Oliveira
(2007), “¢ a denominagao mais utilizada globalmente para descrever os turistas que
organizam suas viagens de forma independente, flexivel e econémica, por periodos longos em

que buscam conhecer varios destinos”.

O turismo jovem é um dos segmentos de turismo que vem experimentando
um crescimento acelerado, e além disso vem sendo reconhecido como
importante segmento do mercado global de viagens. Este tipo de turismo
pode ser caracterizado como o turismo praticado por um grupo homogéneo
de jovens, com as caracteristicas marcadas por periodo etario, estilo de vida
e estado de espirito que desencadeia uma série de varios outros sub-
segmentos. O backpacker, ou mochileiro compGe um dos sub-segmentos do
turismo jovem. Ele é formado por grupos de jovens que costumam organizar
suas viagens de forma independente, flexivel e econémica, evitam o turismo

de massa e de luxo, hospedam-se em acomodacGes baratas, costumam

' Em portugués, mochileiro.
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barganhar precos quando possivel e utilizam a infra-estrutura de servicos
local. (CARVALHO, 2009).

De acordo com CARVALHO, a evolugdo do transporte e da comunicagdo, 0 aumento
da renda, o aumento do tempo livre para o lazer e a mudanga no comportamento dos
consumidores foram alguns dos fatores que favorecem o maior crescimento dessa modalidade
de turismo. Para RAVON apud CARVALHO, esse publico: “sdo jovens entre 18 ¢ 30 anos,
que preferem viajar individualmente e ndo em grupos. Na maioria dos casos, ndo organizam a
viagem previamente, apenas procuram um modo de ir de pais para pais... e de ndo se misturar

com as hordas de turistas de pacotes”.

Esses turistas buscam roteiros e viagens personalizadas e diferenciadas das que sao
ofertadas pelas agéncias de viagem. Por esse motivo, esses jovens “organizam o itinerario da
viagem de forma independente e flexivel, seus periodos de férias sé&o longos e buscam
atividades recreativas informais e participativas”, LOKER-MURPHY; PEARCE, 1995, p.823
apud CARVALHO, 2009. Além disso, os autores enfatizam o perfil econdmico desses
turistas, “Enquanto viajam, expressam uma preferéncia por estada em acomodagdes

econOmicas”.

(...) pode-se dizer que turismo backpacker seria um estilo de viagem
independente, espontaneo e econémico, adotado principalmente por jovens
de qualquer idade, que evitam o turismo de massa e de luxo, se hospedam
em acomodacdes baratas, costumam barganhar precos quando possivel e
utilizam na maioria das vezes a infra-estrutura de servicos (restaurantes,
comunicacdo, transportes e facilidades) local, o que lhes permite, muitas
vezes, um contato mais proximo com a populacéo visitada e o estilo de vida
da regido.(...) Trata-se de um subsetor do turismo econémico internacional
composto de pessoas que mantém uma rede propria de comunicacdo e que
costumam viajar sozinhas ou em pequenos grupos, mas com freqliéncia
superior a média da populacdo. Normalmente os backpackers tém uma
agenda mais flexivel, muitas vezes em itinerarios multi-destino, organizada
de forma personalizada e aberta a novas experiéncias, porém sem deixar de

conhecer e experimentar os aspectos e lugares considerados tradicionais em
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uma cultura. Carregam, em geral nas costas, toda sua bagagem, o que lhe
cunhou o0 nome backpacker ou mochileiro. (CARVALHO, 2009)

Dos dados da pesquisa realizada por CARVALHO, uma backpacking pela Europa
com o tempo médio de 30 dias de duracdo custou cerca de 1884,00 ddlares, sem computar o
gasto da passagem de ida-e-volta do Brasil a Europa. Outro dado da pesquisa relevante para a
construcdo do infografico digital e para ressaltar sua importancia é que dos doze
entrevistados, apenas um disse que ndo utilizou a Internet como o principal meio para obter

informacgdes a viagem.

Segundo Richard e Wilson (2003) apud CARVALHO (2009, p. 47), “jovens e
estudantes tendem a ser bem informados e a consultarem uma ampla rede de informacdes
antes do embarque”. E a pesquisa revelou que 71% tem a Internet como a principal fonte de
informacdes. Ainda segundo os autores, a segunda maior fonte de informacgdes séo as

conversas informais com amigos e parentes.

De acordo com uma pesquisa de 2007 da CET (Comissdo Europeia de Turismo) o
turista brasileiro costuma ir a mais de um pais quando vai a Europa. Além disso, a maioria
dos turistas mora nas capitais do pais, sendo que 60% deles séo de S&o Paulo e do Rio de
Janeiro. Em média, por ano, 1,5 milhdes de brasileiros viajam aos paises do continente

europeu, sendo que 54% desses turistas vao a lazer.

Ja em 2009 o CET registrou 149 mil visitantes brasileiros sé na Gra Bretanha, e mais
de 60% desses turistas viajaram com o0 objetivo de passar férias. Com o crescimento do
turismo brasileiro, 0 CET, em 2010, colocou a versdo em portugués do site VisitEurope.com,

com as principais informacdes para o turista brasileiro planejar a viagem a Europa.

6.2 A CONSTRUCAO DO TEXTO

Para a apuracdo, os blogs foram as maiores fontes de informacéo, os quais podem ser
conferidos no referencial bibliografico. Apesar dos dados estarem disponiveis nos sites e

blogs, um aspecto importante da apuracdo foi adaptar a linguagem desenvolvida nessas
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plataformas para a linguagem do infogréfico, que exige um maior condensamento e uma
apreciacdo melhor dos dados. Além disso, esses blogs foram usados apenas para identificar os
temas mais relevantes. Até porque muito do texto contido no infografico foi escrito pela
prépria experiéncia de um mochildo na Europa em 20009.

Todos os dados e dicas importantes para a montagem do infografico existem nos
blogs, o porém € que essas informacdes estdo espalhadas e ndo sdo encontradas concentradas
em uma Unica publicacdo, além da diferenciacdo da linguagem. Por isso, o internauta perde
muito tempo lendo Vvarios textos para encontrar a informacao desejada. O Orkut'’ também foi
uma outra fonte de informacdes, além de sites especializados nessa modalidade de turismo, o

mochildo.

Inicialmente, as informagdes foram organizadas em 18 topicos, sendo eles: Pesquisa,
Quando ir, Roupas, Mochildo, Transporte entre as cidades, Transporte dentro da Europa,
Voos do Brasil a Europa, Quanto levar, Passaporte, Seguro-saude, Roteiros, Arrumando a
mochila, Formalidades para brasileiros e, por ultimo, Alimentacdo.

Contudo, ao tentar montar a estrutura grafica do projeto essa organizacdo dividida em
18 topicos se tornou inviavel por dois motivos, o primeiro é que a quantidade de topicos que
seria organizada em botdes deixaria o infografico extenso e de dificil compreenséo, afetando a
navegabilidade do infografico, e o segundo motivo foi que as informacdes organizadas dessa
forma estavam repetitivas. Além disso, a quantidade de links e botdes deixariam o projeto
mais caro para programar, por volta de R$ 2.000, e o infografico pesado e dificil para ser

carregado dentro do site.

Além disso, as informacbes ndo estavam agrupadas, caracteristica do infografico.
Eram 16 laudas, um tamanho incomum de texto para a maioria dos infograficos. Assim o0s
textos continuavam extensos, e tinha ainda mais uma caracteristica que dificultava a
implementacdo dos 18 topicos: o0s textos encontrados na apuracao e a estrutura do texto nada
diferiam do que ja fora feito até o momento. Era preciso adequar as informacbes para o
infografico. Dessa forma, os titulos Pesquisa e Roupas foram os primeiros a serem cortados. E

o0 contetido de Pesquisa foi colocado dentro de Roteiros.

7 Rede social focada relacionamentos criado pela empresa Google.
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Além disso, no texto, pode se perceber o predominio da linguagem imperativa. Pois,
como o infogréfico é voltado principalmente para pessoas leigas sobre o mochildo no
continente europeu, 0 uso dessa linguagem mais instrucional pareceu o mais adequado. Além
disso, como o infografico se denomina como um guia é esperado que ele tenha uma

linguagem naturalmente voltada para o imperativo, como a maioria dos guias de viagem.

Como o publico-alvo abrange diferentes idades, ambos os géneros e diferentes
categorias econdmicos, a apuracdo tentou abranger o maior nimero de pessoas a fim de
esclarecer as principais davidas de todo o publico-alvo, e ndo apenas parte deles. Por isso,
tanto foi falado sobre hotéis, para as pessoas que tinham um maior nivel econémico, como de

couchsurfing®.

Como o namero de informacGes era grande, a estrutura do texto foi melhor organizada
com o uso de subtopicos. Com isso, hierarquizando as informacgdes, o infografico foi se
tornando mais organizado e mais facil de navegar. Por exemplo, no topico “Hospedagem”, o

assunto foi separado em trés subtopicos: Couchsurfing, Albergues e Hoteis.

Outro ponto importante é que foi a organizacao da informagao em tépicos e subtdpicos
que determinou o formato e a disposi¢do dos textos e imagens dentro do infogréafico, etapa
principal para definir o design do produto. Pois a principal preocupacdo é com a organizacdo
da informacdo com o objetivo de deixa-la facil e clara para o usuario compreender. Por isso, 0
texto foi varias vezes reeditado ao mesmo tempo que era construido a estrutura visual do

infogréfico.

Durante a maior parte do projeto, o texto ficou agrupado, como nos formatos
jornalisticos classicos. Contudo, na busca de uma solucdo que utilizasse melhor o espaco, o
proprio design do infografico demandou que as informacBGes fossem separadas para se
adequar melhor ao espaco. O que favoreceu também a leitura das informacdes que podem ser
lidas de forma réapida e o leitor pode escolher o caminho da leitura, sem precisar seguir uma

ordem.

¥ Modalidade de hospedagem em que as pessoas se conhecem em uma rede social e podem se
hospedar, sem custo, na casa da outra pessoa, dormindo, na maioria das vezes, no sofé.
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Terga-feira, 12 de julho de 2011, 14h54

Como viajar pela Europa

Saiba todas as informacdies necessarias para vocé planejar o seu mochildo. Roteiro de viagem, alimentagao, guanto gastar e até
as formalidades exigidas pela imigrago. Tudo para vocé viajar sem preocupagies.

Figura 7 - Titulo e sutia do infogréafico.

Como forma de simular a publicacdo do infogréafico dentro de um portal de noticias,
foi criado titulo e suti&'®, nos moldes do que é feito nos infograficos do jornal O Estado de
Sao Paulo. Apesar de essas estruturas textuais terem informagdes que séo repetidas dentro do

infogréfico, serve para o leitor entenda melhor o que pode ser visualizado.

6.3 O DESENHO DO INFOGRAFICO

Até a finalizacdo do projeto, foram varias as formas, cores e organizagbes que
passaram o infografico. Muitas foram as opg¢des pensadas para colocar o conteddo, ja que o
texto era extenso e o infografico, por ser um projeto universitario, deveria ser criativo e

explorar as inovaces e tecnologias que o mercado tem atualmente a oferecer.

Porém, o custo da programacdo se revelou um dos maiores empecilhos. Pois, no
projeto, precisaria de uma pessoa externa ao projeto especializada em programacgdo. Dessa
forma, estavam garantidos a parte de criar a solucdo da organizacdo espacial para o
infografico, o design, e a parte jornalistica de apurar as informacdes e escrevé-las. Porém,
para o infografico funcionar e ser hospedado em uma pagina precisaria de um programador, o
gue economicamente, foi inviavel. J& que o custo da programacdo custaria, em média, R$
2.000.

Além disso, custo da programacdo muda muito dependendo, por exemplo, da posicao
dos botdes. BotBes na horizontal podem ser feitos com certa linguagem de programacao,

porém se 0s botdes tiverem outros formatos, além do circulo e do quadrado, ou estiverem na

19 Jargdo jornalistico para o paragrafo depois do titulo e antes do inicio do texto jornalistico usado
para contextualizar o assunto ao leitor.
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posicdo transversal, a linguagem da programacdo s6 pode ser feita em Flash, o que pode

multiplicar o valor final da programagéo em duas ou trés vezes.

E, por esses motivos, o valor da programagdo extrapolou o orcamento. Por
conseguinte, ao escolher fazer um design mais simples, guiando-se pelo custo final que
deveria ser pago para o programador, as potencialidades do infografico digital que o projeto
deveria explorar estavam sendo deixadas de lado, inibindo as possibilidades criativas. Para
solucionar o problema, em reunides de orientacdo, foi decidido que o caminho era realizar o
projeto sem utilizar a programacdo, e assim, o potencial criativo do produto poderia ser
melhor desenvolvido e explorado. E por isso, este projeto experimental esta ainda em fase de
projeto, faltando apenas a implementacdo dentro de uma pagina da Internet.

6.3.1 O primeiro desenho

A primeira solucdo encontrada, ainda quando o planejamento do projeto contava com
a fase de programacao, foi bastante simples, principalmente porque a limitacdo econdmica da
forma e posicdo dos botdes, além de ndo poder usar os recursos de animacdo, poderia deixar
ainda mais caro o projeto. Porém, essa solucdo encontrada permitia colocar um grande
volume de texto dentro do material. Além de ser de facil adaptacdo do tamanho final do

infogréafico, podendo excluir ou incluir novos contetdos.

Para chegar a esse desenho, fez se uso da ferramenta de Benchmarking®, que é usada
para encontrar solucdes ja pensadas por outras pessoas ao utilizar comparacdes e identificar
pontos fortes e fracos dos produtos que ja foram desenvolvidos. Claro que a utilizacdo dessa
ferramenta se deu de forma mais simples, apenas no processo de comparagdo e apropriacdo

das idéias essenciais.

% pProcesso de comparagao entre dois ou mais produtos.
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E assim, o infografico O Brasil nas Copas, jogo a jogo, veiculado pelo portal do jornal
Estaddo durante a Copa do Mundo de Futebol de 2010, foi avaliado. Pode ser observado que
esse infografico, que pode ser visualizado na Figura 8, apropria-se bastante do espago do site,
utilizando a medida de 800 pixels®* de largura e 600 pixels de altura. E essa medida se revelou
ideal para o projeto, pois esse é 0 espa¢o da tela do computador, e assim o infografico ocupa
todo o campo de visdo do usuario. Afinal, o objetivo deste projeto é centrar todas as

informagdes dentro do infogréfico, ndo utilizando textos jornalisticos de apoio.
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Figura 8 - Visdo inteira da pagina do site do Estaddo na qual foi veiculada o infogréafico: O Brasil nas Copas,
jogo a jogo.
FONTE: Estadao.com

2! pPixel é o menor ponto que forma uma imagem digital. Nesse caso, o pixel serve também como uma
forma de medida.
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Na Figura 9, pode-se notar nesse infografico veiculado pelo Estaddo os botbes das
redes sociais Facebook®, Twitter e Orkut, além da possibilidade do leitor mandar a pagina
por e-mail ou imprimi-la, além da possibilidade de alterar o tamanho da visualizacdo. E esses
recursos oferecidos sdo essenciais também para este projeto, pois estdo de acordo com a

pesquisa tedrica e os objetivos iniciais nos quais o infogréfico tem essas caracteristicas de
interacéo.

Quarta-feira, 23 de Junho 2010, 11hE7

O Brasil nas Copas, jogo a jogo

Compare o desempenho da sele;ao brasileira em cada um de suas partidas em mundiais, desde a estreia em 1930, contra a lugoslavia, no Uruguai,
ate os confrontos na Africa do Sul. ATUALIZADO: 02/07/2010

FarCarlos Lemos & Danizl Lima. Imagens: ArquivalAE

Leiaanoticia | [B|Email [Elimprimir - A4 a-
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Figura 9 - Data, Titulo, sutid e opcdes de interacdo oferecidas no infografico O Brasil na Copa, jogo a jogo.
FONTE: Estadao.com
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Figura 10 - O infogréafico do portal do Estaddo em dois momentos distintos.
FONTE: Estadao.com

22 E uma rede social, inicialmente criada para universitarios. Atualmente, é a que possui 0 maior

nimero de usuarios em todo o mundo. Nela, os usuarios podem acessar perfis e fotos de outras
pessoas, e mandar mensagens.
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Além disso, o0 uso de animacGes em Flash e o grande volume de informacbes que o
infografico conseguiu abrigar é outro ponto forte do infografico. Porém, as cores, e as
ilustragcdes ndo remetem ao tema do infogréfico que é a Copa do Mundo de Futebol, um ponto
fraco do infogréfico, pois a escolha das cores poderia melhorar a identidade do produto.

Pode se visto pela Figura 10 o infogréfico em dois momentos, a esquerda antes do
usuério escolher um dos circulos e, a direita, ao clicar em um dos circulos, as informagdes e a
foto do jogo aparecem. Ao clicar em um dos circulos, vocé escolhe um dos jogos que o Brasil
participou em alguma das Copas desde 1930 até 2010. E ao clicar, a parte principal do
infografico diminui, se posicionando no lado esquerdo da tela e dar espaco a um retangulo
com fotos e informacg6es daquele jogo especifico. E esse espaco para textos e links auxilia na

organizagdo das informacdes.

HOSPEDAGEM
CARTEIRA DE ALBERGUISTA

Hostels é como sdo chamados os albergues.
Muitos sao até melhores que alguns hotéis,
por isso ndo deixe de pesquisd-los antes de
procurar um hotel para se hospedar. O preco
varia conforme a localizagao e os quartos indi-
viduais sdo os mais caros. Um dos fatores mais
importantes para escolher um bom hostel é O
preco deve ser 20 euros, em média. O Hostel
World é o site mais famoso para achar bons

albergues. Preste atencdo na avaliagdo e nos
comentdrios dos outros hospedes postadas no
site, eles sdo o melhor guia para vocé achar
um bom hostel. E lembre que uma boa locali-
zacdo pode fazer vocé economizar com trans-
porte para as atragoes turisticas.

http://pthostelbookers.com/
http://www.hostelworld.com/

http://www.oilondres.com.br/index.htm
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Figura 11 - Primeira opc¢éo desenvolvida do infografico.

E, ao fazer a analise desse infografico, comegou a ser construida a primeira opcao, que
pode ser vista na Figura 11. Primeiro, foi pensado em uma solu¢do mais simples, ja que

alguns recursos nessa etapa, quando ainda dependia de um profissional em programacéo, nao
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poderia ser utilizados, como a animagao. E assim foi pensado em uma estrutura fixa, onde 0s
bot6es ficariam posicionados a esquerda formando um circulo e a direita ficaria localizado o
retangulo com as informacdes especificas dos tdpicos sobre o tema, mochildo na Europa.

Nota-se nessa primeira solucdo desenhada a escolha pelos tons azuis, preto, branco e
cinza, que deixou o infografico com um caréter sobrio, sem passar as caracteristicas de
agilidade e juventude que possuem o tema mochildo. Outra falha desse infografico é quanto a
facilidade de navegacdo. O usuario s6 tem uma opc¢do que é clicar nos circulos, no qual
seriam 0s topicos principais, ou dentro do circulo que estavam escritos 0s nomes dos
subtdpicos. E antes de clicar o usuario ndo tem como saber o que se trata cada botdo, ja que 0s
botbes ndo possuem nenhuma informacao escrita, que s6 aparece depois do usuario clicar em

um dos circulos.

HOSPEDAGEM

CARTEIRA DE ALBERGUISTA

. . Hostels € como sao chamados os albergues.

R Muitos sdo até melhores que alguns hotéis, por
isso ndo deixe de pesquisa-los antes de procurar
um hotel para se hospedar. O preco varia con-
forme a localizacdo e os quartos individuais sao
0s mais caros. Um dos fatores mais importantes
para escolher um bom hostel é O preco deve ser
20 euros, em média. O Hostel World é o site mais
famoso para achar bons albergues. Preste aten-
¢do na avaliagdo e nos comentarios dos outros
hospedes postadas no site, eles sao o melhor
guia para vocé achar um bom hostel. E lembre
que uma boa localiza¢do pode fazer vocé econo-
mizar com transporte para as atracdes turisticas.

HOSPEDAGEM

http://pt.hostelbookers.com/
http://www.hostelworld.com/

http://www.oilondres.com.brfindex.htm

Figura 12 - Primeira opgéo, acrescentada dos botdes em formato de seta.
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Para melhorar a navegabilidade, foram colocados botGes em formato de seta dentro do
retdngulo onde estavam escritas as informacdes, como estd evidenciado na Figura 12. A
inclusdo das imagens de duas pessoas andando com mochila nas costas, a imagem do mapa de
fundo e as imagens de atracGes turisticas da Europa também sdo pontos que auxiliam na
identificacdo pelo publico-alvo desse produto. Além de deixar claro o assunto tratado no
infogréfico.

Nessa op¢do, na figura 12, também foi acrescentada textura na imagem de fundo.
Percebe-se também o uso da transparéncia. Além das cores e imagens terem sido escurecidas
para deixar o infografico mais intenso e com a maior sensacdo de movimento. Porém, essa
opcéo, ainda assim, parecia ndo se adequar ao publico-alvo, pois apesar das modificacdes,

ainda estava predominante o estilo sébrio, 0 que o tema n&o exigia.

Para auxiliar na busca do estilo correto para o infografico, foi utilizada a ferramenta
guia de estilo. E foi aplicada da seguinte forma, foram procurados nos sites e blogs de viagem
e mochildo imagens da Europa, para entender melhor a composicdo de cores e formas que
melhor se adequariam ao infografico. O resultado pode ser visto no Anexo A desta memoria.
Porém, esse guia foi feito sem um maior critério, pois as imagens foram dispostas sem uma
filtragem ou escolha do que trataria o guia de estilo. Mais tarde, no desenvolvimento do
design final do infografico foram realizados novos guias de estilo para validar as escolhas e

corrigir os erros desse primeiro.

Ao analisar as imagens que foram encontradas no guia localizado no anexo A, é facil
perceber a predominancia das cores azul e amarelo, que sdo também as cores da bandeira da
Unido Européia, que também estdo presentes na imagem. Além do azul e do amarelo,
percebe-se cores vibrantes como o0 roxo e o laranja. E, a maioria das pessoas que aparecem

nas fotos sdo jovens.
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Por identificar essas caracteristicas, foram modificadas as cores do infografico,
acrescentando a cor laranja. Além disso, foram feitas varias opg¢des, dentre elas uma que a cor
laranja predominava em relacdo a azul. Assim, o infogréafico pareceu se adequar melhor ao
publico-alvo, como pode ser visto na Figura 13. Contudo ainda assim, o infogréfico tinha
algumas restrigdes como ndo usar animagéo, ter uma estrutura fixa e ndo utilizar toda a

tecnologia oferecida.
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Essa opcdo apresentou-se fraca, ineficiente e sem criatividade e, portanto, foi
abandonada. Porém, € importante notar que o uso das ilustracbes e texturas foi importante
para identificar o produto, logo, nas outras opgdes esses itens também foram desenvolvidos. E
também j& se percebe dentro da estrutura a hierarquizacdo da informacdo, outro ponto

importante dentro de um infogréfico.

Um fator importante a destacar é que como essa op¢do ndo foi desenvolvida até a fase
final, foi abandonada durante o percurso do projeto, ndo houve uma pesquisa sobre a
tipografia, e assim, a escolha das fontes néo foi feita, o que seria feito em uma fase posterior.

Além disso, o texto ainda permanece agrupado, como um texto jornalistico comum.

6.3.2 O segundo desenho

Nesta etapa, novamente foi usada a ferramenta de Benchmarking. Por coincidéncia,
também foi utilizado um infografico que tratava sobre o0 mesmo tema, o futebol. Porém esse é
do jornal espanhol Marca.com. Nesta estrutura também engloba as informacdes que foram
tratadas no infografico do jornal Estaddo, porém, alem do placar de cada jogo do Brasil, essa
estrutura ainda tem o placar de todas as outras sele¢des durante a Copa do Mundo. Além do
resultado final do jogo, essa estrutura ainda tem o calendario dos jogos, a localizagdo e
informacao sobre os estadios, além das sele¢fes organizadas de acordo com 0s seus grupos e
fases.

Logo, € evidente que esse infografico € uma evolucdo do anterior do Estaddo. Pois
nesse existe um maior numero de informagdes. Sem deixar de notar que o design desse
infogréfico possui uma melhor organizacdo do espaco e das idéias, o que auxilia o

leitor/usuario a explorar melhor todo o seu contetdo.
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Figura 14 - Infografico do jornal Marca.com veiculado durante a Copa do Mundo de Futebol de 2010.
FONTE: Marca.com.

A posicdo dos botdes que estdo ao redor do circulo mostra que a tecnologia de
programacdo usada € em Flash, ja que alguns botdes ndo estdo na horizontal. Além disso, a
mudancas das cores e de conteudo dentro do circulo também mostram a tecnologia
empregada, que nesse caso SO poderia ser a de programacdo em Flash, ja que outras

linguagens de programacdo ndo permitem essas mudancas, deixando o infografico estético.

A disposicao dos botdes, aproveitando as margens do circulo e o uso de todo o espaco
do infografico foram caracteristicas que também foram empregadas no desenvolvimento da
segunda opc¢do. Além disso, nesse momento, ja houve a desisténcia da fase de programacéo
do infogréafico. Por isso, a limitacdo técnica ndo existia mais e p6de ser usada uma estrutura
mais complexa que envolve animacdes e recursos que deixam o projeto mais caro para ser

colocado dentro de uma pagina de um site.

Assim como no infografico do jornal Estaddo, a parte superior da pagina onde esta

localizado o infografico tem apenas o titulo e os botbes para as redes sociais Twitter e
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Facebook, além das opc¢des em inglés ou espanhol, como pode ser visto na Figura 15. O resto

do espagco ¢é utilizado para publicidade.
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Figura 15 - Cabecalho do infografico do jornal esportivo espanhol.
FONTE: Marca.com

E importante mencionar que esse infografico integra um especial sobre a Copa e 0
objetivo especifico é apenas ser um calendario para os torcedores. Porém, no desenvolver da
Copa foram sendo acrescentadas outras informagdes como, por exemplo, o resultado dos
jogos. E isso é um importante, pois a capacidade do infografico de ser atualizado e

modificado também é uma das caracteristicas almejadas neste projeto.

No desenvolvimento dessa segunda solucdo, em primeiro lugar, esse projeto consistiu
de empregar a disposi¢do da informacdo também em circulo, assim como o infografico do
jornal Marca.com. Como a animacgédo ndo era mais um empecilho nem a posi¢do dos botdes,

as informacdes foram colocadas de forma que melhor se adequassem ao tamanho do circulo.
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Dentro do circulo, diferente do infogréafico do jornal Marca.com, foi planejado para
colocar ndo s6 dados numéricos, como também textos e ilustragdes. O tamanho, também na
medida de 800 pixels de largura e 600 pixels de altura como o infografico do Estaddo, é
menor do que o Marca.com, pois esse infografico espanhol excede o tamanho da tela do
computador, sendo que em tamanho normal ele s6 pode ser enxergado em partes. A opcao que
é dada é colocar o infogréafico em tela cheia. E por isso, foi optado por um tamanho menor,
como o infogréfico brasileiro pesquisado anteriormente ao espanhol.

gy
..a"llllﬁ . |

Figura 16 - Desenvolvimento da segunda solugéo.

Assim os tdpicos principais foram organizados ao redor do circulo, como pode ser
visualizado na Figura 16. Nesse caso, ilustra-se o caso do bot&o escolhido ser Hospedagem. E

dentro dessa opcOes estdo outras opgdes de menor hierarquia como Albergues, Hotéis,
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Couchsurfing, Carteira de Alberguista e Cuidados. E ao clicar dentro de uma dessas opc¢oes,
no caso em questdo, Albergues, o texto é mostrado.

Contudo, essa opcdo ainda se mostrou bastante fraca, ndo s6 pela escolha das cores
que ndo esta harménica, mas também porque a estrutura do infogréfico ainda esta confusa por
sO haver espaco para 0s textos, sem haver a aplicacdo da ilustracdo e espaco para a parte de
servico, onde seria indicado os links principais para o usuario investigar melhor sobre

determinado assunto tratado no infogréfico.

Vérias outras opcOes de cores foram desenvolvidas, porém sem mudar a forma e a
organizacdo das idéias. Texturas, degradés e transparéncia foram trabalhos nessas opcdes.
Mas nas reunides de orientacdo foi diagnosticado que para o contetdo e o tema, 0 espago do
texto delimitado pelo circulo ndo seria eficiente.

O predominio da cor azul ainda é presente nesse infografico, assim como era presente
no primeiro infogréafico. Utilizando ainda das informacdes do guia de estilo desenvolvido no
inicio do trabalho, permaneceram alguns elementos, como a ilustracdo dos pontos turisticos
europeus e a presenga de um mapa, que esta presente em algumas opgdes.

Figura 17 - Experimentacfes com as cores verde, azul e laranja.

Porém, no guia de estilo em nenhum momento fica evidente a transparéncia, que
apesar disso é utilizado em quase todas as opgdes feitas. Por isso, foi decidido fazer algumas
opcbes sem utilizar a transparéncia, a sombra e o degradé, que foi usado bastante até o
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desenvolvimento dessa etapa. Além disso, o estilo old school®, outra caracteristica que foi
encontrada dentro do guia de estilo comeca a ser desenvolvido ainda que de forma pontual por
meio de cores mais fortes, como nessas duas opcOes desenvolvidas na Figura 17.

Durante essa etapa, a organizacdo da informacdo feita comegou a ficar limitada e a
apresentar problemas de clareza e simplicidade. O espaco para a foto era pequeno e néo
auxiliava a criacdo e a atualizacdo de conteldos. Além disso, a distribuicdo do espaco
concentrava toda a informacdo no texto sem deixar que espaco para o desenvolvimento das
ilustracbes e exemplificacdes. E assim o infografico comegou a perder suas caracteristicas
principais. A opcdo foi por utilizar ainda do circulo, mas criando um novo espago e outras

opcodes de interacao.

6.3.3. O terceiro desenho

Apesar da observacdo de inumeros infograficos, na terceira solucédo, a escolha foi por
encontrar um caminho que até 0 momento ndo havia encontrado em outro infografico dos
jornais. A solucdo foi encontrada principalmente nas reunides de orientacdo do projeto final.
A idéia é simples, além do circulo que j& havia sido desenvolvido anteriormente, poderia ser
colocado também um retangulo no lado esquerdo para que algumas informac6es ficassem
melhor organizadas e houvesse um maior espaco para colocar as ilustracdes e dados que

deveriam ser destacados.

% Tipo de estilo derivado do movimento hip hop. Este estilo deu inicio a outras formas de expressao,
como o grafite.
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Figura 19 - Solucdes para as fontes tipograficas.

A escolha também foi por mudar para um estilo mais organico que remetesse a uma

mesa com papeis desorganizados, como se alguém estivesse tentando manualmente montar as
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informagdes com o que estivesse a mao. Assim, foram experimentadas diferentes texturas
para deixar o infografico o mais parecido possivel com uma fotografia. Sombras e

transparéncias foram também utilizadas. Contudo, o resultado ndo ficou bom tecnicamente.

Dentro do circulo, onde esta o desenho do globo terrestre, ficariam as fotos, dados e
ilustragdes, além do menu com os tépicos principais. No lado esquerdo, ficariam um pequeno
menu na parte superior do retangulo com os subitens e o texto distribuido no espago restante.
E importante observar que com essa organizacio, pela primeira vez, pode-se colocar o titulo

do infogréfico dentro do material.

G6UIA D@S MOCHILEIR@S NA EURGPA | TRANSFOR7E

ALBERGUES (HOSTELS)

HosTELS € oMo SAD GHAMADOS OS ABERGUES EM INGLE S, MUITOS SAO ATE MelHORES
QUE ALGUNS BOTELS, FOR 1SS0 NAO DELXE DE FESQUISA = LOS ANTES DE PROCURAR UM
LuGHR PARA SE HOSFEDAR, O PRECO \ARA CONFORME A LOCHLIZACAO E OS GUARTOS
WDIIDUAIS SAO OS MAIS GROS. UM DOS FATORES MAIS IIMFORTANTES PARA ESCOLHER
UHh BOM HOSTEL € © PRECO, GUE DENE SER 20 EUROS, B MEDIA. O HosTEL WorlD
CHTTR /7 e HOSTELWORLD.COM) € O SITE MAS FAMOSO AR ACHAR BONS
ABeRGUES. PRESTE ATENCAC NA ANALACAD E NOS COMENTAROS DOS OUTROS
ROSFEDES FOSTADAS MO SITE, ELES SAO O MELHOR GUIA PARA NOGE AdHAR UM BOM
hosTEL. E LEMBRe QUE UMA BOA LOCAIZACAD FODE FAZER NOGE ECONOMVZAR COM
TRANSFORTE DENTRO DA CIDADE.

Figura 20 - Opgao desenvolvida inspirada na estética dos desenhos animados.

Deu-se entdo a etapa de escolha das fontes tipograficas que iriam compor o
infografico. A intencdo é que as fontes parecessem ter sido escritas a mao para acompanhar a
idéia inicial do estilo mais organico. Assim, a escolha foi por fontes caligréaficas e também por

fontes com o estilo old school. Foram testadas muitas fontes e no final o titulo Guia dos
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Mochileiros na Europa ficou com trés fontes que ndo perteciam a mesma familia. Além disso,

foram trabalhados também o kerning* e o tracking®.

Apesar do bom resultado e melhor tratamento do espaco para a informacgdo, o dominio
da técnica ndo deixou o resultado convincente. Apesar dos esforcos, o resultado ainda nédo
parecia uma fotografia. Assim, a melhor opcao foi arriscar outros estilos para tentar conseguir

um resultado final melhor, visualmente.

Ao observar os desenhos em quadrinhos, onde a sombra é chapada, sem o0 uso de
degradé e de transparéncias, foi percebido que essa linguagem é familiar ao publico-alvo, logo
poderia haver uma identificagdo. Dessa vez, ndo estava sendo mudado a organizagao espacial
das informacdes, por isso, ainda é considerado como o desenvolvimento do terceiro desenho.
Pois o design é um processo, no qual puderam ser testadas inimeras opg¢des dentro de uma

organizacdo espacial.

E assim, essa tentativa se mostrou mais grafica, além de conseguir melhor dominio
técnico com a ferramenta. Como a inspiracdo da linguagem havia surgido dos desenhos, as
fontes tinham que ter alguma ligacdo com esse universo para adequar melhor a tipografia.
Foram utilizadas trés familias tipograficas, uma para o titulo, outra para os botdes e outra para

0 texto.

Figura 21 - Outras duas op¢des desenvolvendo a estética de desenhos animados.

2 E 0 processo de adicionar ou remover espaco entre pares de caracteres.
% E 0 processo de adicionar ou remover espaco em um bloco de texto especifico.
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A ilustracdo dos mochileiros, utilizada na primeira solucdo, foi aplicada novamente
nessa, pois serviria como um refor¢o ao tema, ja que € a Unica estrutura gréfica que se remete
ao assunto mochildo. Todas as outras estruturas e cores possuem menos personalidade e
poderiam estd em um outro infogréfico que tratasse de qualquer outro tipo de tema. Além
dessa, foram feitas outras tentativas de combinag&o de cor do fundo, como € possivel conferir

na Figura 21.

Além da forma usual, também foram feitos alguns testes utilizando outras formas
como a da bola de futebol americano e usando também outras linguagens mais organicas
como a da sobreposicdo dos papéis. Como pode ser visto na Figura 22, o objetivo foi fazer
experiéncias para entender melhor a organizacdo espacial do contetdo. Os resultados
mostraram que apesar da grande extensdo do texto e dos outros itens que também seriam
colocados, a informacdo poderia ser organizada dando inimeras interpretacdes diferentes e

enfatizando diferentes pecas do infogréafico.

Figura 22 - Infogréficos em formato de uma bola de futebol americano.

Importante ressaltar que todas as solugdes até essa etapa foram feitas apenas com o
auxilio de um Gnico programa, o Photoshop®. Por isso, todas as solucdes apresentadas
anteriormente ndo possufam grid?’, o que refletiu na qualidade delas. Além disso, a
organizacdo espacial da estrutura mostrada nas Figuras 20 e 21 possuiam alguns problemas,

como o texto a direita, dificultando a rapida visualizagcdo pelo leitor; a harmonia da cores; e

% Software caracterizado como editor de imagens.

2 Estrutura com retangulos de tamanhos diferentes que orientam os elementos graficos da pagina.
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baixa navegabilidade. E todos esses problemas apresentados favoreceram o abandono desse
design para o infografico.

6.3.4. O desenho final

Devido a grande quantidade de textos, o foco da pesquisa foi por solugdes que
priorizassem a tipografia e a organizagdo espacial do texto. Com a estrutura em formato
circular no meio, o infografico perdia os espacgos das laterais e o texto ficava reduzido e sem
muitas possibilidades de distribui-lo dentro da estrutura. Para auxiliar, foi usado como
inspiracdo o infografico construido pelo designer Nicholas Felton, que relaciona dados sobre a
vida do seu pai.
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Figura 23 - Infogréfico de Nicholas Felton.
FONTE: Feltron.com
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Percebe-se nesse infografico de Felton, na Figura 23, a hierarquizacéo da informacéo
pela diferenca de tamanho das fontes e a grid de oito colunas principais. Além disso, a cor
ajuda a organizar e separar os dados. As fotos também sdo colocadas a esquerda e déo apoio
ao tema do infogréafico que é a passagem do tempo na vida do pai de Felton. E as cores das
fotos estdo de acordo com as cores das fontes a esquerda do infografico.

Para iniciar, a primeira modificacdo feita nessa solucdo foi em relacdo ao texto. Até
esse momento, 0 texto estava organizado junto, assim como um texto jornalistico classico.
Mas para dar destaque a algumas informacgdes e trabalhar com fontes e tamanhos, foram
reorganizados em blocos com palavras chaves para que fosse facilmente identificado o
assunto de cada bloco de texto. Na medida em que foram organizando as paginas, a edi¢do

dos textos também era refeita.

Mas antes de reorganizar o infografico, alguns exercicios foram realizados para sanar
os defeitos do primeiro guia de estilo (Anexo A), pois ele havia sido feito sem critérios e sem
organizagéo, e ndo foi havia sido eficiente em ajudar a descobrir mais sobre as formas e cores
utilizadas na Europa. Foram quatro guias de estilo, um sobre as estacdes do ano, outro sobre
0s principais paises, outro sobre os mochileiros e um sobre o visual dos sites mais famosos
para 0s mochileiros. Dessa forma, com as imagens separadas, 0s guias de estilo puderam ser
feitos de forma mais eficiente. E esses exercicios estdo nos anexos B, C, D e E,

respectivamente.

Percebe-se no guia de estilo, no anexo B, que as cores presentes na primavera e no
verdo possuem familiaridade com as cores presentes no Brasil e em outros paises tropicais.
Por isso, o diferencial das cores da Europa € visto nas duas outras estacdes do ano, onde o

cinza, o preto, o amarelo, 0 marrom e o verde-escuro sdo bastante presentes.

No anexo C, como critério de escolha, foram usados o seis paises mais visitados da
Europa em 2010, e as imagens escolhidas priorizaram lugares famosos de cada pais. No Reino
Unido, por exemplo, o vermelho € bastante utilizado. Porém, nos outros paises, ndo €
percebido uma cor que seja simbolica nos monumentos e vestuarios e uma cor que seja

simbolo em toda a Europa.

No anexo D, ao analisar as fotos de mochileiros, observa-se que eles vestem roupas
confortaveis e coloridas. Nota-se a presenca de cores como verde e o azul. Na maioria, sdo
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jovens. J& no anexo E, pode se ver que os sites possuem diferentes identidades. Em alguns,
nota-se a presenca de cores que ndo caracterizam a Europa, porém, caracteriza o publico-alvo.
Diante dessas consideracdes feitas, a op¢do foi fazer um infografico em que o publico-alvo se
identificasse.

E assim, o tamanho da estrutura circular foi diminuido e foi colocado para esquerda
para melhorar a ergonomia da pagina. O texto foi distribuido por todo o formato do
documento, que é 600 pixels de altura por 800 pixels de largura. Assim, houve maior
liberdade de modificar as fontes e os tamanhos do texto, o que também aumentou a eficiéncia
da visualizacdo dos dados no infogréfico.

Percebe-se nesse infogréafico, um maior espaco em branco e assim, um maior espago
para que a tipografia pudesse ser trabalhada. Porém, o titulo do infografico ocupa um espaco
muito grande. O design da estrutura circular estd com as linhas muito grossas e escuras, ao
contrério da proposta identificada nos guias de estilo, além do texto dentro dela esta mal

posicionado.

E como s3o chamados os albergues
em inglés. Muitos sdo até melhores
que alguns hotéis, por isso ndo deixe
de pesquisa-los antes de procurar um
lugar para se hospedar.

HOSTEIS
COUCHSURFING
CUIDADOS

Varia conforme a localizacdo do al-
bergue, quanto mais préximo do cen-
tro turistico, mais caro. E os quartos
individuais sd3o os mais caros.

ZO € E o preco média de uma
diaria em um albergue.

Com ela é possivel ter acesso a muitos albergues
por todo o mundo. Se o tempo de viagem for longo
e vocé pretende ficar hospedado em muitos alber-
gues, os descontos podem valer muito a pena.

40 € E o valor para fazer uma
carteira de alberguista vali-
da em todo o mundo.

Na avaliagdo e nos comentarios dos outros hospedes posta-
das no site, eles sdo o melhor guia para vocé achar um bom
hostel. E lembre que uma boa localizagio pode fazer vocé
economizar com transporte dentro da cidade.

Figura 24 - Solucdo que priorizava a tipografia.
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Além disso, o texto estda mal alinhado, porque o infografico ainda esta sendo
totalmente executado no Photoshop. Varias familias tipogréficas foram trabalhadas, o que
dificulta a leitura e harmonia da pégina. Contudo, as cores tém harmonia e possuem
identidade com o publico-alvo, como pode ser visualizado no exercicio do anexo D.

Porém, com a pesquisa de fontes foi escolhido a familia tipogréafica Franklin para
compor todo o infogréfico, desde o titulo até as palavras do menu da estrutura circular, como
na Figura 25. E assim foi seguido até o final do projeto. A partir desta etapa, todo o projeto
comecou a ser trabalho no InDesign®®, o que levou a criagdo da grid em 8 colunas. Outra
resolucéo feita nessa etapa foi trabalhar com diferentes tamanhos das letras para, a0 mesmo
tempo em que houvesse uma hierarquia da informacéo, também houvesse uma estrutura que

permitisse que o usuério escolher por onde ele deveria comecar a leitura, de forma ndo-linear.
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Figura 25 — Infogréfico com setas para ir & diante no contetido ou retornar ao contetido anterior.

*8 Software desenvolvido para a diagramac&o de paginas.
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Ainda na Figura 25, percebe-se que o infografico ndo tinha ilustracfes e fotografias, o
que tornou essa figura inviavel para ser a final, ja que se trata de um infogréafico que deveria
ter apoio de imagens. Além disso, dentro da estrutura circular, o texto ndo ficou adequado,
sendo dificil a leitura. E a identificagdo do tema, no caso da Figura 25, albergues, ndo é de

facil visualizac&o.

Os tons, verde, laranja e cinza, por serem muito saturados, ndo favorecem a leitura de
um contetdo tdo extenso, ja que o infografico tem no todo 19 péaginas. Além disso, a
estrutura, ainda ndo parece com um conteddo multimidia, parecendo com os infogréaficos

realizados para 0S meios impressos.

Colocar uma mochila nas costas e conhecer os

varios paises da Europa é o que vocé quer?

Pois vocé esta no local certo! As informacoes na
internet estao espalhadas em textos de blogs e
jornais, mas aqui voce pode encontrar todas as

S
&
£ informacoes em um so lugar.
§
&

& Por meio desse infografico vocé ira saber as

Em ingles, backpackers. Esses turistas preferem planejar suas viagens
de forma independente e econdomica. Costumam visitar varios paises e
cidades. Além de fazer suas proprias refeigoes e utilizar acomodacgoes
alternativas como albergues.

Figura 26 - Pagina "index" do infogréafico.

principais informacoes para fazer sua viagem
pelo continente europeu sem esquecer nenhum

detalhe importante.

Boa viagem!
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Ainda usando as cores verde e laranja, a pagina de abertura do infografico, vista na
Figura 26, também sdo encontrados alguns defeitos, como: ndo existe uma logomarca para
identificacdo do contetdo no topo da pagina; as setas dentro da estrutura circular, criadas com
a funcdo de mostrar os itens disponiveis, na verdade, estdo espacadas de forma desigual, o que

provoca um incomodo visual; as letras estdo quase todas em negrito e ndo existe uma
hierarquia clara de conteudo.

As setas na parte inferior do infografico foram retiradas em etapa posterior por
afetarem a navegabilidade, ja que correria o risco do usuério utilizar as setas em substituicdo
ao menu contido na estrutura circular e isso deixaria essa estrutura, que é a principal, sem
utilizacdo. Outra modificacdo realizada foi na posi¢cdo do texto localizado no lado direito da

estrutura, pois ele estava muito perto da estrutura circular, além do tamanho das fontes, tanto
no corpo do texto como no titulo, serem muito grandes.
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alternativas como alhergiss

Figura 27 - Desenvolvimento da fase final do infogréfico.
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O “Boa viagem!” se encontra o texto localizado na parte esquerda da estrutura, o que
poderia confundir o usuario, além de estarem muito proximos. E todas as mudangas foram
realizadas na tentativa de sanar essas imperfeicGes. Na figura 27, pode ser vistas as mudancas

realizadas. Porém, ainda havia a auséncia de uma logomarca no infogréafico e uma imagem de
fundo.

J& na Figura 28, pode-se perceber a semelhanca com o resultado final. As cores, a
composicao e a familia tipogréfica ja estdo praticamente iguais ao resultado final. Apesar da
presenca ainda das setas na parte inferior. Também foi identificado que o texto da parte
inferior a estrutura circular parecia ndo pertencer ao resto do texto, o que dificultaria que o
texto colocado nessa parte fosse lido. Por isso, a opcéo foi criar uma caixa ou um efeito visual

gue chamasse atencao para esse contetido e que fosse diferente do resto do infogréafico.
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Figura 28 - Pagina sobre os albergues nos tons azul, verde e cinza.
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E importante deixar claro que os tons verde e azul ndo foram escolhidos sem critérios
especificos. Essas cores foram identificadas nos diferentes guias de estilo que foram feitos.
Além disso, por se tratar de um contetido voltado para um pablico predominantemente jovem,
a paleta de cores é diversa, havendo varias op¢des de combinacdes de cores. A opg¢do por azul
e amarelo na faixa superior do infografico é porque séo essas as cores da bandeira da Unido
Européia, apesar dos tons da bandeira serem mais escuros. Além disso, muitas das mochilas
vista nas imagens dos guias de estilo possuiam o tom verde. E a escolha dessas cores também

foi feita levando em conta que ambos os géneros fazem parte do publico-alvo.

Ainda na figura 28, o espaco em branco dentro da estrutura circular foi reservado para
que houvesse uma ilustracdo que identificasse o tema. No caso de albergues, teria uma
ilustracdo que remetesse a albergues. E em cada pagina, uma ilustracdo para compor o tema.
Com o grande volume de textos, ainda ndo havia uma organizacéo espacial que privilegiasse a

insercdo de fotos. E essas foram algumas modificacbes que foram realizadas nas etapas
posteriores.
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Figura 29 - Insercéo das ilustracOes e da caixa ao redor do texto na parte inferior esquerda.
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Com a diminui¢do do tamanho dos titulos, houve um aumento de espago em branco, o
que possibilitou a inser¢do de fotografias e ilustragcdes nas parte fora da estrutura circular. A
inclusdo da logomarca deu maior identidade ao tema tratado pelo infogréafico. E a caixa
preenchendo ao redor do texto na parte inferior esquerda, chama a atengdo do leitor. Nao
deixando que essa parte do texto deixasse de ser lida por ndo haver elementos que chamassem

atencdo para essa parte da pagina. Além disso, percebe-se a retirada das setas inferiores.

Contudo, entre as paginas do infografico, ndo havia unidade entre as ilustracdes
contidas dentro da estrutura circular. Além disso, a caixa na parte inferior esquerda ndo tinha

a mesma identidade visual que o resto dos elementos visuais presentes no infogréafico. Por
isso, houveram varias modificacdes nesses elementos até o resultado final.
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Figura 30 - A evolucdo das ilustracdes de dentro da estrutura circular até o estilo final.

Como pode ser visto na figura 30, as ilustracdes, primeiro, foram coloridas, mas como

cada ilustracéo tinha sua particularidade de cores, ainda ndo havia unidade entre elas. Depois
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foi optado pelo preto, mas as ilustragdes ficaram muito sobrias, ndo combinando nem com o
tema nem com o publico-alvo do infografico. Por isso, optou-se por colocar elementos azuis
atras de todas as ilustracGes. O que reforcou o olhar do usuério para esquerda, além de dar
identidade as ilustracdes. Também pode-se observar na figura 30 a insercdo da fotografia, o
que ocorreu em quase todas as paginas.

Na figura 31, pode-se visualizar as mudancas no design da caixa até o produto final. E
isso se deve ao trabalho para reforcar algumas informacdes e hierarquizar de modo que todo o
infogréfico pode ser visto e entendido pelo usuario. Diferentes cores foram testadas para se
chegar a uma solucdo que tivesse maior identidade com todo o infografico.

Em ingles, backpackers. Esses turistas preferem planejar suas viagens Em ingles, backpackers. Esses turistas preferem planejar suas viagens de
de forma independente e economica. Costumam visitar varios paises e forma independente e econdmica. Costumam visitar varios paises e cidades.
cidades. Além de fazer suas proprias refeicoes e utilizar acomodagoes Além de fazer suas proprias refeicées e utilizar acomodacdes alternativas

alternativas como albergues. como albergues.
Em inglés, backpackers. Esses turistas preferem planejar suas viagens Em inglés, backpackers. Esses turistas preferem planejar suas viagens
de forma independente e econémica. Costumam visitar vérios paises o de forma independente & econémica. Costumam visitar vérios paises @
cidades. Além de fazer suas proprias refeigoes e utilizar acomodagoes cidades. Além de fazer suas proprias refeigoes e utilizar acomodagoes
alternativas como albergues. alternativas como albergues.
Mochileiros
Em inglés, backpackers. Esses turistas preferem planejar suas viagens
de forma independente & econdmica. Costumam visitar vérios paises e Cm inglés, backpackers. [sses turistes preferem plensjar suas
cidades. Além de fazer suas proprias refeigoes e utilizar acomodagoes viegers de “o'ma indapencents a acondmica. Costumam visitar
alternativas como albergues. varios paisee & cidcdes. Além de fozer suas préprios refeigdes e

utilizar ecomedagdes alternaivas comd albergues.

Figura 31 - Os seis tipos diferentes de caixas na parte inferior esquerda feitas durante o projeto.

Nas paginas “Voos low coast” ¢ “Voos para Europa” foram colocados as logomarcas
com 0s homes das principais empresas, que podem ser visualizados na Figura 32. Sendo uma
possibilidade de aprender quais sdo as principais empresas. Assim 0 usuario pode optar por
clicar nessas logomarcas e ir para 0 endereco dessas empresas para comprar as passagens.

Contudo, é importante esclarecer que todos os links que levam o usuario para paginas
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diferentes das do infografico devem abrir em uma aba®® ao lado, ndo tirando, em nenhum

momento, o usuario da pagina do infogréfico.

E importante também deixar claro o motivo que levou a escolha por néo utilizar todos
os recursos multimidias disponiveis no infografico. Ndo havia videos disponiveis de
qualidade e que pudessem explicar o tema. Além disso, a baixa qualidade visual dos videos
produzidos foi um dos critérios utilizados para que essa opc¢do fosse descartada. Sem contar
que grande parte desses videos ndo tinham a finalidade de ajudar os mochileiros a orientar as

suas viagens, mas eram de cunho pessoal.
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Figura 32 - Links para as companhias aéreas.

Quanto aos podcasts, até o final deste projeto ndo foram encontrados audios relativos
ao contetdo do infografico. Além disso, apesar de todos os recursos disponiveis, a eficiéncia
do infogréafico ndo esta ligada ao grande volume de recursos utilizados. Um infogréafico digital
pode ser eficiente, mesmo néo utilizando todos. E claro que deve ser analisado o contetido que
se pretende comunicar. J& 0s recursos de animacao, nao foram descartados. Porém, devido a

inviabilidade da fase de programacdo, as animacdes ndo podem ser demonstradas.

Outro ponto que deve ser destacado € em relacdo as atualizacdes que podem ser feitas
no infografico. Em um infografico para um meio impresso, ndo existe como fazer
atualizacGes. Porém, como se trata nesse caso de um produto voltado para a Internet, é

possivel acrescentar novos conteddos ao longo do tempo. Por exemplo, se houver uma nova

% A navegagdo em abas possibilita que existam varias paginas dentro de uma mesma janela.
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forma de hospedagem, é facil haver a insercdo de uma pagina que trata desse assunto. Basta

que seja acrescentado 0 nome ao menu €, ao invez, de 19 paginas, o infografico passa a ter 20,
ndo afetando o restante das paginas.

E perceptivel que algumas estruturas ndo estdo presentes em todas as paginas. O
objetivo era que os conteudos fossem sendo adequados, e que cada péagina fosse visualmente
diferente. Por exemplo, a pagina de Couchsurfing é a Unica a apresentar um grafico, enquanto
que algumas possuem mais espago em branco, outras possuem fotos e ilustracbes enquanto
outras apenas ilustragdes. Para compor cada pagina, primeiro houve um exame do que cada
contelido exigia. Por isso cada uma, apesar de juntas possuirem identidade e unidade, também

tém suas especificidades, O que ajuda o usuério a ndo achar que as paginas sejam repetitivas,
além de validar a navegacao e orientar o usuario.

Desta forma, chegou-se ao produto final, como pode ser visualizado no anexo G.
Depois de vérios designs, o infografico foi finalizado com um total de 19 paginas. Para
simular, o infografico foi colocado em uma estrutura semelhante a estrutura usada para 0s
infogréficos do portal do Estaddo, como pode ser visualizado na Figura 33. Esse portal foi

escolhido por ser um veiculo que costuma ter bons infograficos e possui um espaco especifico
para esse tipo de material.

Terga-feira, 12 de julho de 2011, 14h54

Como viajar pela Europa

Saiba todas as informacgdes necessarias para vocé planejar o seu mochildo. Roteiro de viagem, alimentag&o, guanto gastar e até
as formalidades exigidas pela imigrag&o. Tudo para voce viajar sem preocupacies
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Em inglés, backpackers. Esses turistas preferem planejar suas
viagens de forma independente e econdmica. Costumam visitar
vérios paises e cidades. Além de fazer suas proprias refeigbes e
utilizar acomodagdes aitemativas como albergues.

Figura 33 - Vista do infografico se estivesse em uma pagina do portal Estaddo. 69



Assim, ao ver o infografico dentro da estrutura do jornal, pode ser visto que a
construcdo dele € viavel e pode se adequar a outros portais de noticias ou mesmo portais
especifico para turismo. E que tanto pode ser acompanhado de um titulo, como nesse caso, ou
até mesmo sem o titulo, o que ndo impossibilita a compreensdo do contetdo do produto. Até
mesmo o tamanho se adequa facilmente a maioria dos outros portais. Pois 0 Ultimo Segundo,

0 G1, entre outros, possuem materiais com essas mesmas medidas.

Terga-feira, 12 de julho de 2011, 14had

Como viajar pela Europa

Saiba todas as informagdes necessarias para vocé planejar o seu mochildo. Roteiro de viagem, alimentagio, guanto gastar e até
as formalidades exigidas pela imigragdo. Tudo para vocé vigjar sem preocupagies.
&|Email [Zlmprimir A4 A-

W Tweat |~ 62 2 Orkut 38 Assine a Newsleiter

Figura 34 — Links para as redes sociais, e-mail, impressao e possibilidades de visualizacéo.

E importante destacar a parte superior da pagina, pois nelas estdo os links para o
Twitter, o Orkut, o Facebook, além das possibilidades de mandar por e-mail ou imprimir.
Esse é um detalhe essencial do projeto, pois apesar dos links ndo estarem integrados dentro do
infogréfico, por razdes estéticas e de navegacdo, esses botbes sdo essenciais, pois além de
serem caracteristicas do infograficos de Terceira Geracdo (AMARAL, 2009), como
averiguado nas referéncias bibliograficas, s@o as redes sociais que podem fazer o infografico
ser popularizado pelo publico-alvo. Sem deixar de citar a possibilidade de ajuste das

dimensdes do infogréafico.

Esses links sdo ajustados de acordo com as especificidades de cada portal, por isso, ao
colocar o link do Twitter, por exemplo, dentro da estrutura do infografico, poderia dificultar
que algum veiculo que possui uma politica contraria ao envio das suas paginas via Twitter
pudesse veicular o infografico. Ou mesmo os veiculos que apesar de permitirem, possuem
regras e formatos especificos para esse tipo de botdo. E apesar da simulagéo ter sido realizado
no Estaddo, a maioria dos portais também possuem os links para as redes sociais e demais
opcbes fora do infografico. Por isso, a auséncia desses botdes dentro da etrutura nao

invalidaria a aplicacéo.
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Outro ponto importante de ser enfatizado é quanto as imagens. Fotografias e
ilustracGes sdo usadas para compor a informacéo visual do produto. Contudo, essas imagens
sdo para estudo e muitas delas foram retiradas da Internet. Por ndo haver nenhuma finalidade
comercial e apesar de nem todas as imagens terem a autorizagdo dos autores, como a Creative
Commons®, as imagens foram usadas, porém n&o indistintamente. Assim, no anexo F est&o
listados o endereco e nome de todos os sites de onde foram tiradas essas fotografias e
ilustracoes.

Além do mais, a maioria, menos as fotografias, foram alteradas pelas técnicas
permitidas no programas Illustrator®* e Photoshop. Por isso, ndo deixa de ser novas imagens.
Até mesmo as fotografias tiveram que passar pela modificacdo de suas dimensdes para se
adequar a grid do infografico. E para ndo deixar o produto descaracterizado, foi escolhido
colocar o crédito das imagens apenas na memoria do produto, como consta no anexo F. Dessa

forma, os créditos ndo influenciam o contetido que ser quer comunicar no infogréfico.

Para finalizar, em relagéo as animagdes em Flash, existem véarias propostas para deixar
o infografico animado e mais interativo. As fotografias poderiam ser ampliadas ao passar o
cursor sobre elas. Na primeira pagina, o circulo na parte de dentro, poderia girar. Os links, ao
serem clicados, mudariam de cor. Mas, como foi explicado anteriormente, infelizmente o

produto ndo pode chegar a fase de programacao. Porém, pode ser visto no Anexo G.

% Modelo de gestao dos direitos autorais. Ao contrario do direito autoral, esse modelo permite que
autores, artistas, musicos, pessoas que criam obras proprias de modo geral, possam permitir alguns
tipos de utilizag&o dos seus trabalhos.

%1 Software voltado para edicdo de imagens editoriais. Assim como o Photoshop e o InDesign, 0
Illustrator também pertence a mesma empresa, a Adobe.
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7. CONCLUSAO

Importante citar que todo este projeto experimental foi realizado com um objetivo
essencial: comunicar de forma mais eficiente o tema, no caso, o0 mochildo pela Europa,
utilizando o infogréafico, uma ferramenta que esta sendo utilizada de forma diferenciada pelo
ciberjornalismo. E este projeto, ao cumprir esse objetivo essencial, também cumpre outros
objetivos que foram propostos, como desenvolver melhor as potencialidades dessa nova
ferramenta no ciberjornalismo. Pois, a viabilidade desse projeto pode servir de estimulo para a
criagéo e estudo da infografia.

E por este tipo de produto ter sido criado dentro da Faculdade de Comunicacéo, e ndo
dentro de um curso de Desenho Industrial ou Artes Visuais, onde a infografia normalmente é
mais associada, além de estimular outros estudantes, serve também para quebrar algumas
barreiras que sdo impostas pela propria academia. JA que a exploracdo dessa ferramenta

continua limitada na grade curricular dos cursos de jornalismo.

Outra finalidade definida para Guia dos Mochileiros na Europa foi provar a
importancia do olhar de um jornalista para a construcdo de um infografico. Portanto, outra
habilitacdo do curso de Comunicacdo Social, como Publicidade e Propaganda, por exemplo,
poderia realizar a parte técnica de melhor forma e utilizando melhor os recursos disponiveis
de cada programa. Contudo, a organizacdo das ideias, a apuracdo do tema, a redacdo do texto,
sdo melhor executados por um jornalista, pois as técnicas de redacdo ndo podem ser
ignoradas pelo produto ser um infografico. Até porque ndo basta apenas um produto

visualmente agradavel, se o contetdo nao tiver bem escrito e bem organizado.

Este trabalhou quer reforcar a tese que os jornalistas precisam estar em todas as etapas
de construcdo do infografico. Pois tanto o texto como as imagens devem estar conectados e
em harmonia. E os jornalistas precisam se apropriar dessa ferramenta para aprender e treinar a
apuracdo e organizacao de idéias que ndo sdo destinadas a textos jornalisticos classicos. Pois,
cada vez mais, os jornalistas precisam aprender a apurar e escrever para diferentes meios e

ferramentas. E os proprios leitores exigem isso dos profissionais de comunicacao.

A infografia, voltada para o meio digital ou para o impresso, é ferramenta, para alguns
teoricos, um género jornalistico, que pode ser usada pelos jornais para deixar 0 processo
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comunicacional mais eficiente. E essa ferramenta precisa ser valorizada pelas faculdades de
jornalismo, ja que muitos profissionais saem das universidades para o mercado de trabalho
sem saber como trabalhar com essa ferramenta, deixando a cargo dos editores a funcdo de
adequar o texto ao espaco e ao contexto do infografico. Por isso, o objetivo de lancar luz a

essa nova linguagem no ciberjornalismo também conseguiu ser cumprido.

E todas as etapas, desde a apuracdo, realizada antes do processo de construcdo dos
desenhos, foram realizadas direcionadas para a infografia digital. O texto precisou ser
modificado vérias vezes para se adequar aos diferentes estilos de desenho, navegacdo e
espaco que cada nova proposta do infografico exigiu. E tudo foi feito para que o texto e
design final tivessem uma identificacdo entre si e que juntos eles pudessem comunicar o

conteudo.

Além disso, os dois precisam ter uma linguagem que permita que o leitor identifique o
produto no seu todo. Um design dindmico com um texto longo, provavelmente teria menos
aceitacdo do publico. E a separacdo do texto em pequenos blocos e a escolha de palavras
chaves ajudou o texto a ter um aspecto mais dindmico. E ao dar uma linguagem concisa ao
texto contido no infografico, péde ser possivel alocar todas as informac6es essenciais para um
mochildo no continente europeu em um s6 produto. Diferente dos textos encontrados nas

matérias jornalisticas e nos blogs.

E como a maioria do puablico-alvo ndo possui apoio de uma agéncia de viagens, 0
infografico cumpre a funcéo de ser um guia, mas ndo de bolso, e sim na Internet. Além disso,
esse guia ajuda as pessoas que ndao costumam planejar a viagem com antecedéncia e nao tem
tempo para buscar as informacdes em diferentes sites. Pois o leitor pode buscar de forma
rapida as informacbes, ja que ao caminho de leitura pode ser escolhido, ndo sendo pré-
definido. E o agrupamento das informacdes e a divisdo pelas dez categorias principais, auxilia

também na busca das informacdes de interesse do publico.

Quanto a eficiéncia do projeto, apesar de algumas escolhas terem sido feitas por
motivos financeiros ou até mesmo por limitacdes técnicas e de tempo, 0 projeto conseguiu se
adequar também esteticamente as exigéncias do mercado.Por mais que este projeto ndo
tivesse o0 objetivo de ser comercializado, é importante que este produto conseguisse cumprir

0S requisitos basicos exigidos pelos portais de noticia, mesmo que apenas simulando a
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publicacdo do produto em uma pagina de noticias. E assim, as dimensGes, as cores, a
linguagem, tudo foi pensado para ter uma qualidade que pudesse ser aceito tanto pelo meio

académico como também por pessoas interessados ao conteudo.

Mas é preciso também citar as falhas deste projeto experimental. Um dos objetivos
tragados, ao iniciar o projeto, foi utilizar os recursos multimidias que a Internet pode oferecer.
Porém, esse objetivo ndo foi cumprido totalmente, principalmente pela indisponibilidade de
contetdos prontos disponiveis, como videos e podcasts. E também o pouco tempo para que
esses recursos pudessem ser criados. Além do mais, para isso, este projeto ndo poderia ser
individual. J& que a criacdo dessas diferentes linguagens para um produto final demandaria
que elas fossem produzidas a0 mesmo tempo. E por ser um projeto individual, isso ndo foi

possivel.

Contudo, e preciso justificar que a qualidade de um infografico ndo pode ser avaliada
pela quantidade de recursos multimidias disponiveis. Além do mais, como foi explicitado no
referencial tedrico, este infografico produzido, apesar de ndo possuir videos, pode ser
considerado assim mesmo de Terceira Geracdo (AMARAL, 2009), ja que possui recursos
visuais como ilustragdes e texto elaborados especificamente para a infografia, além do uso da

narrativa ndo-linear.

E assim, o Guia dos Mochileiros na Europa foi finalizado. Apesar de ser direcionado
para a web, o infografico ndo possui ainda navegabilidade, por esta ainda estatico. Contudo, o
projeto cumpriu o objetivo de criar um infografico que pudesse oferecer informacg6es sobre o
mochildo na Europa de forma que o publico interessado no assunto pudesse ter um guia de

turismo, porém, em uma nova ferramenta mais dindmica e interativa.
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ANEXOS

Anexo A: Primeiro guia de estilo
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Anexo B: Guia de estilo sobre as quatro estagdes no continente europeu.
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Anexo C: Guia de estilo sobre os pontos turisticos e simbolos dos seis paises da Europa.
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Anexo D: Guia de estilo sobre o publico-alvo, os mochileiros.
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Anexo E: Guia de estilo sobre os principais sites de turismo da Europa.
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Anexo F: Créditos das imagens usadas no infogréfico.

Albergues
Ellen’s Au Pair Life (http://ecriscon.blogspot.com/2007/10/albergue-0-que-isso.html )

Big Picture (http://ecriscon.blogspot.com/2007/10/albergue-0-que-isso.html )

Couchsurfing

Espelho, espelho meu. (http://espelho-espelho.blogspot.com/2011/01/minha-experiencia-com-couch-surfing.html)

Hoteis

Mundo das tribos (http://www.mundodastribos.com/curso-recepcionista-gratuito-de-hotel.html)

Neozapp (http://neozapp.com.br/paginas/portfolio/ilustracao_indice.html)

Jan/fev/imar/abr

Kimbolton Fireworks (http://www.kimboltonfireworks.co.uk/blog/2008/03/st-patricks-festival-2008.html)

The Lobby.com (http://www.thelobby.com/2009/03/march_13 _munichs_strong_beer_f.php)
CPHKIDSFASHIONFAIR (http://www.cphkids.dk/index.php/2010/06/ )

Mai/jun/jul/ago

Beacon Learning Center (http://www.beaconlearningcenter.com/weblessons/chancesare/default.htm)

Future Events (http://www.globalfutureevents.com/event.php?id=634)

Set/out/nov/dez
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http://www.beaconlearningcenter.com/weblessons/chancesare/default.htm
http://www.globalfutureevents.com/event.php?id=634

Blog do Vander Dissenha (http://vanderdissenha.wordpress.com/2009/03/)

1000LonelyPlaces.com (http://www.1000lonelyplaces.com/attractions/germany-celebrates-200-years-of-munichs-oktoberfest-%E2%80%93-

18th-sept-2010-to-4th-oct-2010/ )

Voos “low coast”

Dasgurias (http://www.dasgurias.com/2009/02/06/sucos-e-bebidinhas-geladas/)

Alienado.net (http://www.dasgurias.com/2009/02/06/sucos-e-bebidinhas-geladas/)

Trem

Imagens da hora (http://www.imagensdahora.com.br/clipart/cliparts_path/2307/trem_01/')

Trilhas e Aventuras (http://www.trilhaseaventuras.com.br/atividades/materia.asp?id_atividade=11&id=201 )

Onibus

All About Buses (http://allaboutbuses.wordpress.com/category/euro-emission-standards/ )

Upanema e Educacéo (http://upanemaeeducacao.blogspot.com/2009/11/recursos-para-compra-do-onibus-ja-estao.html)

Carro

Deixa bater meia hora (http://deixabatermeianoite.blogspot.com/2010/05/cuidado.html)

CarroCarro (http://carrocarro.com.br/2010/gol-e-o-carro-mais-vendido-de-2010/ )

Dentro das cidades
Can Stock Photo (http://www.canstockphoto.com.br/abstratos-cidade-desenho-4407453.html)

UK Visit Guide (http://ukvisitguide.com/town-city/going-underground-in-london )
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Voos para a Europa

Viagem Legal (http://viagemlegal.com/ilustracao.php?ilustracaopag=6)

Dinheiro
Blog de Viagens (http://www.blogdeviagens.com.br/2009/10/29/visa-travel-money/)

Seguro-salde

HGB (http://www.hgbseguros.com.br/seguro-saude.html )

Blog da Pack (http://www.pack.com.br/blog/index.php/tag/band-aid/ )

Roteiro

Dicas de Moda da Cami (http://camifashiontips.blogspot.com/2009/09/here-comes-sun-here-comes-sun-and-i-say.html )

Reporter Aventura (http://www.reporteraventura.com/portal/site.php?id=2392 )

Mochila

Ja postei (http://japostei.com/remedios-gratuitos/ )

Trekking Brasil (http://trekking.marionery.com/mochilao-mochilas-botas-e-acessorios/ )

Formalidades

Internet Cultural (http://www.internetcultural.org/concurso-publico-pf-2009-policia-federal-inscricoes-edital-e-apostilas.html)

Meu passaporte (http://meupassaporte.com/como-tirar-passaporte-brasileiro )
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Alimentacéo

Food and Drink (http://www.foodanddrinkdigital.com/sectors/ministers-attempt-regulate-fast-food-industry-australia )

As minhas pétalas (http://as-minhas-petalas.blogspot.com/2009 10 01 archive.html)
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Anexo G: Infogréafico Guia dos Mochileiros na Europa

GUIA DOS MOCHILEIROS

Chique nos itens em

volta deste circulo e

comege a planejar o
seu mochildo

Em inglés, backpackers. Esses turistas preferem planejar suas
viagens de forma independente e econdmica. Costumam visitar
vﬁiupahuemmdemmmeﬁdgﬁQe

Rumo ao velho continente

Colocar uma mochila nas costas e conhecer os varios
paises da Europa € o que vooé quer?

Pois vocé esta no local certo! As informagoes na intemet
estao espalhadas em textos de blogs e jomais, mas aqui
vocé pode encontrar todas as informagoes em um s6 lugar.

Por meio desse infografico voce ira saber as principais
informagdes para fazer sua viagem pelo continente europeu

sem esquecer nenhum detalhe importante.

Boa viagem!
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Nos hostels, vocé dividira o quarto com pessoas gue nao conhece
e por isso deve estar atento a bagagem que ficara no albergue
enquanto vocé estiver conhecendo a cidade. Leve cadeados, nao
deixe 0 seu passaporte na mala e seja sempre organizado com
as suas Ccoisas.

HOSPEDAGEM

Albergues

| HOSTELS

' E como s@o chamados os albergues
| em inglés. Muitos s30 até melhores
' que alguns hotéis. Por isso ndo deixe |
| de pesquisé-los antes de procurarum |
| lugar para se hospedar.

' PRECO

Vana conforme a localizagao do
albergue e as opgobes de lazer. E o3
quartos coletivos sao mais baratos
que os individuais. A média de prego

| €20 reais a didria.

CARTEIRA DE ALBERGUISTA

:Canelaepoadvelmraeemoa

muitos albergues por todo o mundo.

. Se o tempo de viagem for longo e

podem valer muito a pena. O valor
da anuidade da carteira € 40 reais.

| Tire a carteira de alberguista aqui.

0 Hostel World e o Hostel Bookers sao

| 0s mais famosos para fazer reservas
. de albergues.

Na avaliagdo € nos comentarios dos
outros hospedes postadas nos sites.
Bles sao o melhor guia para vocé
achar um bom hostel. E lembre que
uma boa localizagao pode fazer vocé
economizar com transporte dentro da
cidade.
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Funciona como uma rede social. E facil, basta se cadastrar no
site. Além disso, vocé pode comegar a participar inclusive se
vocé ja tiver iniciado o seu mochilao. Porém, & melhor reservar
antes para nao correr o risco de nao ter nenhum sofd disponivel.
Se cadastre aqui.

HOSPEDAGEM

Couchsurfing

' OQUEE

E uma comunidade de viajantes do mundo inteiro que oferecem o “sofa” de sua
residéncia para receber as pessoas que querem viajar pelo mundo.

Essa é a melhor parte: ndo custa nada. O anfitrido oferece o “sofé” sem cobrar

nada pela estada, apenas pelo desejo de fazer novas amizades e exercer a

hospitalidade. E para quem quer economizar € n&o se importa com conforto &
vacid

ESTATISTICAS

O Brasil € o oitavo pais que mais utiliza essa comunidade. Os trés primeiros
sao Estados Unidos, Alemanha e Franga, respectivamente. Entre as cidades
brasileiras, o que mais utiliza € Sao Paulo, que representa mais de 20% dos
interessados brasileiros nesse tipo de hospedagem.

ZES IS LSS
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PERFIL DO PUBLICO

E mais recomendado para quem quer
viajar com a familia ou quem for ficar
poucos dias na Europa. Quem gosta
de privacidade, também € a melhor
opgao.

PRECO

Nomalmente, € uma opgao cara.
A diaria pode ultrapassar a faxa de
50 euros. Mas antes de escolher,
compare com 0 prego dos quartos

individuais dos albergues que,

algumas vezes, podem ser melhores

CAFE DA MANHA

- Os hotéis costumam servir. E comer

pela manha sem pegar pode fazer
voce economizar uma refeigao do dia.

| LOCALIZACAO

Fique atento! Reserve um hotel
que figue perto das atragbes para
economizar com o transporte dentro
da cidade. Os sites para achar hotéis,
como 0 Hotels Combined e 0 Hostal
Waorld, trazem a informagao sobre a
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ENDARIO

Jan/fev/mar/abr

JANEIRO

FEVEREIRO

Em varios palses acontece o Camaval,
como o famoso Camaval de Veneza,
na Itdia. Mas Espanha, Austia e
Franga também comemoram a data
com desfiles e festivais.

) Algumas comemoragdes de Camaval se estendem até margo. Além
disso, em Munique, o Strong Beer Festival & ideal para quem gosta das
festas tradicionais alemas regadas a muita cerveja. Enquanto isso, na
Ifanda, também ha comemoragdes - o St. Patrick’s Festival — e, do
outro lado da Europa, em Budapeste, na Hunguia, o Festival de Masica
da Primavera € celebrado no final do més.

MARC

Na [tdlia, os catblicos podem
comemorar a Pascoa com vanas
procissdbes rumo ao Vaticano.
Enquanto isso, em Amsterda, abril €
o més do Orange Festival.
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Mai/jun/jul/ago

MAIO

Em plena primavera, muitos turistas
| — Féte de La Musique — com shows

i JUNHO

Em Paris, acontece o Festival de Masica

gratuitos de diversos estilos musicais.
E quem gosta de rock”n roll ndo pode
deixar de ir no Download Festival na

. Inglaterra. Ja os adoradores de ténis
| podem acompanhar 0 campeonato

de Windebion, o maior campeonato

. do mundo desse esporte.

E E 0 més de férias para o hemisfério norte, logo nao s6 europeus, mas
também oS norte-americanos e 0s orentais estao todos viajando pelo
Velho Continente. Os hotéis, restaurantes e atragoes ficam lotados, € as

filas enormes. O prego também fica maior devido a alta procura. Mas,

g quem estiver por 14 pode aproveitar o Camaval de Notting Hill, em Londres.
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CALENDARID

Set/out/nov/dez

| SETEMBRO
* Epoca mais barata para viajar. Hotéis, albergues, restaurantes e atragoes ficam

\
8

. mais baratas a partir do dia 15, além do clima ainda estar ameno. No dia 24,

o festival de "La Merce”, em Barcelona, na Espanha celebra o dia da Nossa

Senhora da Misericérdia

' OUTUBRO

Assim como setembro, outubro
também & uma época barata para
turistas. Se vocé for a Alemanha,
nao se esquega de dar um pulo em
Munique para curtir a Oktoberfest,
que termina em meados de outubro.

NOVEMBRO

Nesse més guase nao acontecem
festivais e o clima comega a ficar
frio. Porém, ha vantagens. Em baixa
temporada, vocé pode conseguir ir as
atragbes sem pegar fila e conseguir

DEZEMBRO

Por conta do Natal, as lojas oferecem
descontos para 03 que querem
aproveitar a viagem para comprar 03
presentes. Além disso, as cidades
ficam enfeitadas e pode nevar em
alguns paises, como na Alemanha,
Franga e Inglatema.
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TRANSPORTES

\ Ro
sw Eirg Voos “low coast”

, :
#/ wosnowessr SR\ | pASSAGENS BARATAS

& T®em DENTRO DAS CIDADES :
= -3 . Se vocé acha que o transporte mais econdmico na Europa € o trém, vocd
CARRO ONIBUS | esta enganado. Por incrivel que parega, aviao € o transporte mais barato para
% | quem quer vigjar entre cidades ou para outro pals dentro da Europa. Os vbos
! 'mwaéofmmwmmm.Emad\ar

§ | passagens aéreas no valor entre 10 a 20 euros, por exemplo.

PRINCIPAIS EMPRESAS
$ : m ’easyl’et &oirberlin i le
¥ : DICAS PARA ECONOMIZAR

: 1° Quem compra com antecedéncia paga menos e vocd pode comprar até 9
meses antes a sua passagem.

' 2° Para as pessoas que esti3o com o orgamento apertado, & aconselhado nao

ultrapassar o peso da bagagem de 10 quilos, que & o peso imite para a bagagem
- de mao, assim vocd ndo pagard pelo check-in, 0 que pode reduzir até pela
| metade o prego do vbo.

do awdo, nenhuma comida ou i

€ de graga, tudo que a aeromoga : DESVANTAGENS

oferecer € pago, at® mesmo aquela i

barrinha de cereal ou um suco. | Essas companhias operam em aeroportos distantes dos centros da cidade e o
. transporte do aeroporto até a cidade pode custar mais caro que o proprio voo.
' Além disso, as opgbes de rotas oferecidas por essa companias sao limitadas.

|
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TRANSPORTES

Trem

| PACOTES

- Existem varios passes de trem, desde aqueles que oferecem uma quantia ilimitada
. de viagens por periodo, quanto aqueles em que voc? pode viajar apenas dentro
. de um pals. Quanto maior a duragao da viagem e maior 0 namero de paises em
' que vocé for viajar, maior sera as vantagens de vigjar de trem, que nao € uma
| opgao barata para quem deseja fazer poucas viagens.

E importante fazer as reservas por dois
motivos: mostrar para o funcionério
da imigrag@o a reserva que pode ser
exigida, principalmente em palses

| VIAGEM A NOITE

| Para escolher, € bom pesquisar e
| avaliar o tempo de duragdo de cada
| viagem, pois o trem pode fazer vocé
| perder muito tempo no deslocamento
| entre as cidades.

Fazer o percurso durante a noite, nem

leitos para que voc® descanse e nao
chegue ao seu destino tao cansado
que nao consiga aproveitar o dia.

A maior companhia € a Rail Europe. La tem varias opgdes de
pacotes e viagens individuais. E vocé pode comprar direto no site
que € tem a opgao de idioma também em portugués.

como Espanha e Inglaterra, e garantir
| que voc® vigjara no dia planejado,
| pois em alta temporada os trens
ficam lotados e vocé pode nao achar
. lugar e perder a viagem. Além disso,
| 0 prego das reservas nao sao caros.
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§ TREM DENTRO DAS CIDADES
- ®
CARRO ONIBUS
%g

A Eurolines € a maior companhia de &nibus da Europa com 500
rotas de opgao. Outra companhia € a National Express, e no site
vocé pode comparar 0s pregos.

TRANSPORTES

Onibus

. VANTAGENS

| Sim, vocé pode viajar de Onibus. A

S3a0 curtas, a viagem de Onibus
pode demorar © mesmo tempo que
a viagem de trem. E tem mais uma
vantagem em relagao ao trem, € mais
barato.

PRECAUCOES

N3o seja precipitado. Antes de escolher entre dnibus, trem ou avido, o indicado
& comparar entre todos os transportes antes de decidir por um, ou fazer
combinagdes entre eles.
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Carro
%, ’
g"é e i %, TIPOS DE PUBLICOS

TREM DENTRO DAS CIDADES

Essa opgao € recomendada quando vocé quiser conhecer varias cidades pertos
uma da outra. Como a distancia € curta (o continente europeu € pequeno), vocé
pode programar de passar um dia em cada cidade ou mesmo conhecer mais de
uma cidade em um dia.

CARRO ONIBUS

,{;«ven“""“’,A

. Os pregos variam muito & € preciso

| seguir as regras de transito da Europa.

5 . Beber, nem pensar E a caneira

. de motorista brasileira € valida por

j quase toda a Europa, menos Grécia e

& Rassia. Entretanto, em alguns paises

nao vale a pena alugar um carro por

conta do transito, e do alto custo dos
estacionamentos e dos pedagios.

ALUGUEIS

Vooepodedesoobnrvéuasmneswdonmwefmmmmqﬁ&
entre as diarias de cada aluguel, | ae
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TRANSPORTES

Dentro das cidades

Existem bilhetes para turistas com

. validade de trés, quatro ou mais dias.

Quanto mais longe das atragbes for
o seu hostel ou hotel, maior a sua
dependéncia do metrd.

- Eles também sao interligados ao
metrd, o que pode facilitar, € muito, |
a sua locomagao dentro da cidade e |
0 prego gasto nas passagens dentro |
das cidades. Em Londres o Oyster |

Card € muito usado pelos turistas.

' MEDIA DE GASTOS
. Orecomendado € reservar 5 euros por dia, em média, para gastar com passagens.

UNDERGROUND

| cada lugar que voce quer visitar. Além
. disso, a pé & maior a chance de vocé
| descobrir bons lugares que estao fora
| da atengao da maioria dos turistas.
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Voos para a Europa

. Em primeiro lugar, cuidado. Os voos com escalas sao geralmente mais baratos.
. Mas voce pode gastar muito tempo Nos aeroportos e ser muito cansativo ir para
' Londres e fazer escala em Madrid, por exemplo. E se o primeiro voo atrasar, vocé
. pode perder o voo seguinte e atrapalhar toda a sua viagem.

FUSO-HORARIO

Preste atengdo também nos horanos do vbos e acerte o seu relégio para o
- horério local de onde partird o voo, pois € esse horério que as companhias

ms 'nﬁ A EUROP‘
N

Q'%‘ ‘Qf PRINCIPAIS COMPANHIAS AEREAS
L]

C— M TAM ~rerances TP  1BERIAE

No site Skyscanner, vocé pode saber quais 0s pregos do voos
da principais companhias aéreas, mas na hora de comprar o
indicado & comprar direto no site da companhia aérea, pois o
site cobra um taxa de servigo.
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NA EUROP/

My

0Os 60 euros por dia, no minimo, nao englobam o gasto que vocé
terd com locomogao de uma cidade a outra, esse € apenas o
gasto diario. Além disso, € preciso somar 0 gasto com a passagem
aérea de ida e voita da Europa e o seguro salide para conseguir
totalizar o prego total da viagem.

Dinheiro

QUANTIDADE MINIMA

Em regra, a exigéncia para passar pela imigragao € ter 60 euros por dia de
viagem, no minimo.

COMO GASTAR COTACAO DO DIA

Voceé pode dividiros 60 eurosdidgriosda = No site do Banco Cenual do Brasil,
seguinte forma: 20 para alimentagao = vocg pode descobrir a cotagao do dia
e transporte nas cidades, 20/25 para = das moedas estrangeiras.

a estadia e 20 para atragbes.

ATRACOES

0 gasto com atragbes mais caras deve ser predeterminado. E, se possivel, €
indicado comprar a entrada ainda aqui no Brasil com um cartao de crédito. Por
exemplo, se vocé for & Paris e quiser ir ao Moulin Rouge, compre aqui no Brasil.
0 prego de algumas atragbes pode influir, € muito, no seu orgamento da viagem.

CARTOES

O recomendado € levar uma certa quantia em espécie e
cartbes de débito pré-pagos, como o Visa Travel Money.
Para fazer, voce pode procurar até nos shopping centers as
lojas de cambio. La € possivel negociar o prego do cambio
de acordo com o dia. E se vocé precisar, pode recamregar o
cartdo quantas vezes achar necessério antes da viagem. E
importante levar também um cart3o de crédito internacional
para as emergéncias € compras mais caras.
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| COBERTURA MiNIMA

. Se vocé for viajar por varios paisesda
. Europa o recomendado & fazer um |
' seguro com cobertura minima de 30
. mil euros que 330 os valores exigidos
. para Franga, Alemanha e Inglatena.

Seguro-saude

| VALOR MEDIO

| Um més de cobertura sai, em média, uns 300 reais.

' ONDE FAZER

E vocé pode fazer o seguro-salde nas agéncias de viagem ou até mesmo pela
. intemet.

. VANTAGENS

E comum em um perfodo de viagem
. ocomer algum problema de saGde,
- como infecgao de garganta ou alguma
. fratura.

0O seguro-saGde € obrigatbrio para
a entrada na maioria dos paises

. europeus. E a imigragao costuma

pedir o comprovante do seguro-

. saGde, que se vocé ndo tiver, pode
' nao deixar vocé entrar no pals.
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N 2 U A

Muitos blogs e sites t&m roteiros prontos. Existem muitos sites
que auxliam essa pesquisa, como o Visite Europe que tem o
espago onde 0s vigjantes colocam 0s seus roteiros. A Central
do Intercambio também oferece espago para vocé montar o seu
roteiro no site.

Roteiro

| FACA 0 SEU

- 0 ideal é vocé fazer o seu personalizado. Liste os lugares que voce nao quer
. deixar de conhecer e outros lugares que vocé, se sobrar tempo, pode ir. Agrupe
. 08 lugares pela proximidade. E ndo deixe de pesquisar na Intemet. Tente nao
| deixar o seu roteiro batido, até porque quanto mais conhecido o lugar, maior o

nGmero de turistas competindo na fila com vocé.

DESCONTOS

economizar bastante nas entradas
das atragbes. Muitos lugares dao

desconto para menores de 25 anos |
ou até mesmo deixam vocé entrar de
graca. E € muito facil, basta mostrar |
o passaporte. Ent3o, procure esses
lugares e dias de descontos e faga

' TOURS

Se voce tem menos de 25 anos, pode |
' sa@o imperdiveis. Consulte sempre se

Ostours gratuitos, famosos na Europa,

na cidade que vocé esta tem o tours
do pessoal da MNew Europe. E 6timo e
super divertido, além de uma 6tima
chance de conhecer gente nova.
Normalmente, esses passeios sSao
comandados por estudantes e os

0 seu roteiro pensando lembrando @ turistas costumam dar gorjetas.
disso. i

APROVEITE MAIS " -‘\7‘
Na primavera € no verao os dias sao mais longos,

0 sol pode se por 36 3s 10 da noite, entdo e wod | »
for nessa época pode programar de conhecer mais & ')

atragbes em um Gnico dia. Claro, tudo depende da

sua disposigao.
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N 2 U A

Mochila

' 0 QUE LEVAR

. Nao se esquega de levar mochila pequena para vocé andar dentro da cidade,
. levando comida, documentos, papel higiénico, camera fotografica, guarda-chuva
| € outras coisas (teis de uso imediato. Além do passaporte e o dinheiro que
. devem estar em um compartimento seguro.

| CADEADOS

‘ Leve quantos cadeados for preciso para fechar todos os compartimentos da sua
mochila. Leve também mais alguns para o0s arméarios e outros de reserva. Nao
serve qualquer um, tem que se um cadeado pequeno, mas forte o suficiente

para evitar arrombamentos.

remédios. La vocé ndo comprar nada

. ADAPTADOR

AmmwﬂmjAmodihdmsermm,m
Fique de olho na voltagem dos seus algas largas e reforgadas, maleavel,
equipamentos eletrbnicos. {mvﬁmwwamede
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N 2 U A

Palses que fazem parte: Austria, Bélgica, Rep(blica Tcheca,
Dinamarca, Estdnia,Finlandia, Franga, Hungria, Alemanha,
Grécia, Holanda, Islandia, Itdlia, Letdnia, Litudnia, Luxemburgo,

Malta, Noruega, Polbnia, Portugal,
Espanha e Suécia.

Eslovaquia,

Eslovénia,

Formalidades

. PASSAPORTE

E a Policia Federal que emite o passaporte. Vocé pode
reservar a visita na Policia Federal pelo site e olhar os
documentos que s&o exigidos para o dia da visita.

VALIDADE DO PASSAPORTE

Para viajar a Europa, o passaporte deve ter a validade superior a 6 meses. Caso
nao, vocé tera que fazer outro.

Os agentes imigratbrios também
podem exigir o comprovante das
reservas de hospedagem, do seguro-
saGde, e também pode ser exigido
que vocé mostre a quantia de euros
que vocé dispbe, por isso € muito
importante ter comprovantes
inclusive dos cartbes de crédito e de
débito.

Muitos tém daGvida se além do passaporte & preciso tirar o visto para viajar para a
Europa. A resposta € nao, os brasileiros nao precisam de visto para ir nos paises
que fazem parte do Espago Schengen.
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N 3 RUHA

Como em muitos paises da Europa nao tem praia, as pessoas
vao para 0s parques e fazem picnics. E legal para quem quer
descansar e fazer uma refeigo ao ar livre.

Alimentacao

NOS ALBERGUES

0 mais indicado € reservar um albergue tenha café da manha. Assim voce ird
economizar uma refeigao ao dia. Quando o albergue tiver cozinha, 0 mais indicado
€ fazer compras no supermercado para cozinhar pequenas refeigbes como
macarao e misto quente. Além disso, muitos oferecem geladeira € microondas.

NOS RESTAURANTES

Os estabelecimentos localizados perto
de pontos turisticos 330 mais caros,
por isso, 0 mais indicado € andar
alguns gquarteirdes para encontrar
melhores pregos. Além disso, € legal
reservar ao menos um dia para provar
a culinria local.

NOS RESTAURANTES UNIVERSITARIOS

S&o 6timos para mochileiros que querem economizar com as refeigbes, pois a
maioria das universidades nao tem restrigao de entrada nos seus restaurantes.

FAST FOOD

Outra dica importante, comer fast
food nao & sempre a melhor opgao
para quem quer economizar em uma
viagem a Europa. Pois vocé pode ficar
com fome mais rapido e gastar mais
no final do dia.
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