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RESUMO

O relatério descreve o projeto do Sistema de ldentidade Visual para o Mobiliario
Escolar Cedilha. A concepcédo do Mobiliario fundamenta-se em requisitos para o
desenvolvimento sustentavel, mediante o uso de matéria-prima reciclada, e na
melhoria da qualidade de interacdo do usuario com o produto, através da
versatilidade do uso e variagdo de suas dimensdes. Diante do diferencial e
relevancia do Mobiliario, o Sistema de ldentidade Visual foi desenvolvido para
identificar e criar vinculos também emocionais com seu publico/usuario, o que
permitira diferenciar e destacar o Mobiliario Escolar Cedilha — através da sua marca,
coédigos visuais, grafismos e aplicagbes — dos outros equipamentos escolares
ofertados atualmente pelo mercado.
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1 INTRODUGAO

Vive-se ainda em uma sociedade de consumo onde as empresas, para atrair
os clientes e consumidores, ampliam suas ofertas de produtos e servicos e as
renovam conforme ritmos econémicos muito bem definidos.

Em contraposi¢céo a essa sociedade e com a consciéncia acerca da questao
ambiental, os consumidores e o mercado estdo a caminho de uma nova abordagem
de consumo: o produto ndo deve ser mais considerado como um bem de consumo,
mas do ponto de vista do servigo que oferece. Isso consiste em reduzir os impactos
ambientais do produto, ao mesmo tempo que conserva sua qualidade de uso
(funcionalidade, desempenho), mantém e amplia seus valores agregados, tudo com
vistas a melhorar a qualidade de vida dos atuais usuarios e os de amanha.

Inserido nesse novo contexto e com base nos principios e requisitos de
sustentabilidade, desenvolveu-se o Mobiliario Escolar Cedilha como projeto de
Diplomagao em Projeto de Produto, no 1° semestre de 2008 da UnB — Universidade
de Brasilia.

O objetivo deste projeto, descrito neste relatorio, € desenvolver o Sistema de
Identidade Visual (SIV) para o Mobiliario Escolar Cedilha, com criagcdo da marca e
estruturagdo dos codigos visuais e aplicagdes a serem utilizados na comunicagéo
visual e identificacdo do Mobiliario.

Para tanto, pretende-se (i) fundamentar a criagdo da marca e identidade nos
conceitos e diferenciais do mobiliario, como o de educagdo ambiental e interagao
com o usuario; (ii) desenvolver a marca e aplicagdes com as mesmas caracteristicas
e unidade visual; (iii) desenvolver o manual de identidade visual com as regras e as
aplicagcdes da marca; e, (iv) posicionar a marca Cedilha no mercado de mobiliario
escolar, com destaque para os conceitos e diferenciais do projeto do Mobiliario.

Espera-se que o SIV desenvolvido e apresentado neste relatorio para o
Mobiliario Escolar Cedilha atinja seus objetivos e que se torne facilitador das

escolhas que os consumidores fazem no dia-a-dia.



2 EXPRESSAO DE UMA NECESSIDADE

Segundo Fuentes (2006, p.25): “O ponto de partida de todo o processo de
design é a expressédo de uma necessidade (...)". No caso do projeto, a necessidade
foi a criacdo de um sistema de identidade visual para o Mobiliario Escolar Cedilha,
que tem o foco no desenvolvimento sustentavel, educagdo ambiental, versatilidade
dos produtos e interagdo com o usuario.

O Sistema de Identidade Visual Cedilha foi desenvolvido paralelamente a
criacdo do Mobiliario — projeto de Diplomacgao, habilitagdo Projeto de Produto. Dessa
forma o SlIV, foi elaborado com base nos conceitos que as idealizadoras do
Mobiliario (Hyrla Marianna e Rafaela Menezes) pretendiam atingir.

Para o correto entendimento do processo de criacdo descrito neste relatério,

€ importante conceituar sistema de identidade visual e desenvolvimento sustentavel.

2.1 Sistema de Identidade Visual

A identidade de um individuo é formada por um conjunto de caracteristicas
permanentes e fundamentais que o distingue de outro individuo ou grupo de
pessoas. A identidade visual de um produto/empresa € decorréncia do projeto da
marca, dos codigos visuais e das aplicagdes da marca nos suportes determinados
pela demanda do projeto.

Na pratica, ao se criar a identidade visual ndo se cria, necessariamente, o

sistema de identidade visual.

“O sistema s6 é formado quando possui uma unidade, caracterizada pelo claro
estabelecimento de elementos que o singularizem e pela repeticdo organizada e uniforme

destes elementos.” (PEON, Maria Luisa)



A construcdo desse sistema € essencial e importante para, por meio da
repeticdo organizada e uniforme, consolidar a imagem do produto/servico com a
transmissdo de um dado conceito e posiciona-lo no mercado. E importante para
atingir valores tangiveis e intangiveis da marca junto ao publico alvo.

Formam o S|V todas as aplicagbes normatizadas que veiculem os elementos
basicos da identidade visual: a marca, as cores, o alfabeto institucional.

O projeto do Sistema de ldentidade Visual Cedilha devera consolidar a
imagem do Mobiliario Escolar, quando finalizado, diferenciando-o e associando-o por
suas questdes sustentaveis, versatilidade e interagao.

Nesse Sistema, a marca, codigos visuais e aplicagbes sdo os principais
elementos para a comunicagéo visual do Mobiliario e tém importantes fungdes de
identificacdo e representacdo que serdo transmitidas pela experiéncia e contato do
usuario com todo o projeto de comunicagdo visual do mobiliario. Todos esses

elementos estao representados no manual de identidade visual.

2.2 Desenvolvimento sustentavel

Em varios paises, a preocupag¢ao com a preservacdo do Planeta mostra a
importdncia da consciéncia acerca da questdo ambiental e do rumo ao
desenvolvimento sustentdavel em resposta as emissbes de CO2, aos
desmatamentos, ao desperdicio e ao uso irresponsavel dos recursos naturais.

Pela primeira vez, em 1972 — sensibilizados com o volume de lixo e seu
descarte em crescente numero de aterros; com as catastrofes ambientais e
consequéncias na dindmica industrial e motivados pela tomada de consciéncia
acerca da questdo ambiental — os cientistas se reuniram para tratar do tema Meio
Ambiente na conferéncia promovida pelas Nag¢des Unidas realizada em Estocolmo.

Com essas trés questdes, as atengdes se voltaram a necessidade de critérios
e principios comuns que motivassem os povos do mundo e servissem de guia para

preservar e melhorar o meio ambiente.



A partir daquela conferéncia foi instituido o Programa das Nagdes Unidas
para o Meio Ambiente (PNUMA), com o objetivo de incentivar agdes internacionais e

nacionais para a protecdo do meio ambiente.

Figura 1 — Marca PNUMA (Identidade Visual)
Fonte: Site da ONU-Brasil, acesso em 02.04.2008.

Dez anos depois, a Organizagdo das Nagbdes Unidas (ONU) destacou a
importancia de suprir as necessidades da geragao presente sem afetar a habilidade
das geragbes futuras de suprir as suas com a adogdo do conceito de

Desenvolvimento Sustentavel, entendido como o desenvolvimento que concilia:

1. Crescimento econdmico, social, cientifico e cultural sem exaurir os recursos
naturais do planeta;

2. Preservacao do meio ambiente; e,

3. Melhoria das condi¢des sociais com equidade social.

O desenvolvimento sustentavel, sendo um dos focos do projeto do Mobiliario
Cedilha, deve ser destacado no Sistema de ldentidade Visual.



3 MOBILIARIO ESCOLAR CEDILHA

Para correta criacdo e desenvolvimento do Sistema de Identidade Visual, as
formandas Hyrla Marianna e Rafaela Menezes, idealizadoras do Mobiliario,
sistematizaram as informagbes sobre o projeto do Cedilha, em andamento, seus

diferenciais e identificagdo do mercado e publico. A seguir, o resultado do briefing':

PRODUTO

O Mobiliario Escolar Cedilha — formado por conjunto de mesa e cadeira
individuais — cumpre a importante fungdo de atender ao conforto fisico dos alunos,
ao mesmo tempo que reforga e educa com valores ambientais de preservacao, uso
racional dos recursos naturais e reciclagem, por utilizar madeira plastica em sua
estrutura e plastico reciclado nas demais partes.

Adequado as condigbes antropométricas e ergondmicas de alunos do Ensino
Fundamental, o Mobiliario Cedilha estimula a educagdo ambiental na importante
fase de formacédo como cidadaos, por utilizar — como se destacou anteriormente —
materiais reciclados, uma vez que se pretende com isso, promover ou reforcar a
atitude dos alunos, dos professores e também dos diretores com relacdo a
preservacdo do meio ambiente. Desse modo, as pessoas vao incorporar
responsavelmente a nog¢ao do ciclo de vida do material, com a garantia de que nao
sera poluidor no futuro.

A faixa etaria do Ensino Fundamental € muito ampla. Para atender a
corretamente as necessidades fisicas e ergondmicas dessa faixa de 6 a14 anos, o
Mobiliario Cedilha tem o diferencial competitivo de ser versatil® pela possibilidade de

ser montado em 3 diferentes niveis, por ter porta-objetos, e por permitir a formagao

1

“Resumo; série de referéncias fornecidas contendo informagdes sobre o produto ou objeto a ser trabalhado, seu mercado e
objetivos. O briefing sintetiza os objetivos a serem levados em conta para o desenvolvimento do trabalho [...]” (ABC da ADG,
117p.)

Que se pode adaptar a varias fungdes ou uso, ou ser propenso a8 mudanga.



de grupos em sala de aula, o que sera facilitado pelos arranjos das mesas
escolares, que permitem a intensificacdo do uso coletivo e interacdo entre o

mobiliario e o usuario.

PUBLICO

O Mobiliario Cedilha atende a alunos de 1° ao 9° anos do Ensino
Fundamental. Como se ressaltou, sdo alunos que necessitam de cadeiras e mesas
com facilidades para mobilidade e arranjos, necessarios que sao as diferentes
atividades em sala de aula.

Mas, associado aos usuarios, destaca-se o publico-alvo formado pelos
professores, orientadores, diretores de escolas e secretarios de educagao que,
escolnem e compram o0s equipamentos escolares ou sdo responsaveis pela
instrucdo do processo de licitagao.

Esse publico-alvo avalia todas as etapas do processo, que tem inicio no
momento da decisdo da compra, tem prosseguimento na avaliagdo da utilizagdo do
mobiliario na sala de aula, na frequéncia, ou ndo, nas condi¢cdes de manutencao e

encerra-se com a prestagdo desses servigos.

COMUNICACAO DOS PRODUTOS
Na comunicacdo dos produtos deve-se priorizar, portanto, esses dois

segmentos principais: publico-alvo e usuarios (alunos)

Com o publico-alvo — professores, orientadores, diretores, secretarios de
educacgao — a comunicagao deve ser direcionada, apelativa e informativa.

A comunicagdo com os alunos faz-se principalmente recorrendo-se a
experiéncia de contato com o mobiliario, mediante a utilizacdo de pecas graficas

diferenciadas e com uso da linguagem do jovens.

MERCADO

O mercado de mobiliario escolar nacional utiliza materiais convencionais e
muito semelhantes entre si, como estrutura tubular, aglomerado, compensado ou
plastico. Em sua maioria, sdo pecas de tamanhos fixos, estabelecidos de acordo
com faixas etarias. E um mercado que esta evoluindo com projetos com menos

impacto ambiental e versatilidade.



O Mobiliario Cedilha atende inicialmente a faixa do Ensino Fundamental, mas
se tem programada, em projeto futuro, a sua extens&o, com linhas de produgao para
a Educacéo Infantil e Ensino Médio.

O vbriefing revelou as caracteristicas especificas do Cedilha a serem
destacados para diferencia-lo junto aos usuarios e ao publico-alvo e para posiciona-
lo corretamente no mercado de mobiliario escolar. Sao elas: (i) mobiliario de baixo
impacto ambiental pelo uso de materiais reciclados; (ii) adequado as faixas etarias
pela versatilidade e interagao; e, (iii) educacdo ambiental que pode ser estimulada e
reforcada.

Como, durante o briefing, o projeto do Mobiliario Cedilha estava na fase de
desenvolvimento, n&o foi possivel a utilizagdo de imagens da forma final das suas
pecas, que poderiam servir de inspiracdo para elementos basicos da identidade,
como a marca, por exemplo.

Pretende-se com o Sistema transmitir os diferenciais do projeto, sendo muito
importante a educagdo ambiental que o mobiliario pode proporcionar aos alunos de
1° a 9° anos do Ensino Fundamental, principalmente pelo uso de matérias-primas
recicladas.

Como vislumbra-se criar a extensao da linha, o Sistema deve possibilitar essa
extensdo com a criagao de elementos que caracterizem a identidade e consolidem a

sua unidade.

3.1 O nome Cedilha

Cedilha é um sinal grafico colocado sob a letra “c” para formacéo do fonema®
consonantal /s/. Apesar de ser um sinal grafico de origem espanhola, € bem
caracteristico da lingua portuguesa.

E uma palavra que estd associada aos sons e letras do alfabeto, &
comunicagao, a educacao, e pode assim, ser associado a escola. Nesse contexto,
cedilha esta associada ao cenario de mobiliario escolar.

3 . .
Fonema é a menor unidade sonora de uma palavra.



O nome Cedilha foi escolhido para o Mobiliario pelas idealizadoras do projeto.

E uma palavra de boa sonoridade, mas que, apesar pertencer ao cendrio escolar,
nao tem associacao direta pelas pessoas com esse mobiliario.

Em vista disso, a preocupacéo foi a de desenvolver a marca e identidade

visual de forma a potencializarem a ligagdo da palavra cedilha ao mobiliario e seus

diferenciais.



4 PUBLICO-ALVO E USUARIOS

ApOs conhecidas as caracteristicas do mobiliario, tornou-se indispensavel
aprofundar a pesquisa sobre o publico-alvo e usuarios.
Para ilustrar esses professores e orientadores, diretores e secretarios de

educacao, elaborou-se painel do publico alvo

Figura 2— Painel publico-alvo

Fotos: Moss, H.

Em seguida, para se conhecer os parametros da decisdo de compra desse
publico, recorreu-se a pesquisa realizada pelas idealizadoras do projeto do
Mobiliario.

Os dados dessa pesquisa, evidenciam que a decisao da compra baseia-se
principalmente na qualidade do mobiliario, prego, dimensdes, durabilidade dos
equipamentos, diferenciais e adequagao do mobiliario as atividades didaticas,

aspectos funcionais, estéticos e manutencgao.
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Na sequéncia, foi elaborado painel visual para ilustrar os usuarios, alunos de
6 a 14 anos do Ensino Fundamental que utilizam equipamentos escolares

diariamente junto com seus diversos materiais, como cadernos.

Figura 3 — Painel usuéario
Fotos: Moss, H. (UnB)

E importante e relevante que a experiéncia com os equipamentos escolares
crie valores de identificacao (afeto), cuidado e zelo. Além desses valores, o
Mobiliario Cedilha visa estimular o da educagdao ambiental, através da revelacéo,

contato e experiéncia com a matéria-prima reciclada.

O sistema de identidade deve destacar os diferenciais do Mobiliario Cedilha,
pois serdo avaliados como valores importantes no momento de compra e deve

fortalecer os valores tangiveis e intangiveis da experiéncia com usuarios.
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5 CONCORRENTES E SIMILARES

A pesquisa de concorrentes e similares tornou-se efetiva com o objetivo de
serem identificadas singularidades imagéticas e analisadas caracteristicas comuns
nas marcas associadas a sustentabilidade e ao mobiliario escolar.

Para isso, foram selecionadas diversas marcas reunidas em dois painéis
visuais de acordo com os seus nichos de mercado. A selegcao das marcas baseou-se
no contexto cultural, percepcdo e conhecimento dos mercados pelas pessoas

envolvidas na selegéo.

5.1 Painéis Visuais

O primeiro painel visual engloba marcas nacionais e internacionais de
instituicdes, ONGs, empresas, revistas, nucleos, selos e institutos que tém produtos
e servicos com requisitos de sustentabilidade ou que prestam consultoria e

informacdes sobre o tema.
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Figuras 4 — Painel 1: marcas relacionadas a sustentabilidade

Reunidas as marcas no painel, analisou-se o0s elementos basicos de

identidade visual: logotipo, simbolo, cores, presenga de assinatura, tipografia,

imagens associadas, grafismos. A analise esta resumida no quadro a seguir.

Painel 1: Marcas relacionadas a sustentabilidade

Marca Presenca destacada de marcas mistas compostas por simbolo e logotipo.
Simbolo 1. Formas circulares representantes da Terra, ciclo da vida, simbolo de
reciclagem, unido.
2. Formas organicas representantes de natureza, arvore, folhas, animais.
3. Formas humanas simbolizando o social, afeto, vida.
Logotipo 1. Maior porcentagem de fontes sem serifa.
2. Fontes com serifa utilizadas em marcas mais formais, como de selo, revista e
instituto.
3. Presencga de fontes com caracteristicas manuscritas.
Assinatura Presencga relevante de assinaturas, com fontes com e sem serifa.
Cores Maioria de marcas policromaticas.

Muito evidentes os tons relacionados a natureza, terra, principalmente os tons

verdes e azuis.




O segundo painel visual
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relne marcas nacionais e internacionais

principalmente de empresas, 6rgaos e fabricantes de mobiliario escolar.
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Figuras 5 — Painel 2: marcas relacionadas a mobiliario escolar.

Como se fez no primeiro painel, reunidas as marcas, analisou-se o0s

elementos basicos de identidade visual: logotipo, simbolo, cores, presenga de

assinatura, tipografia, imagens associadas, grafismos. A analise esta resumida no

quadro a seguir.

Painel 2: Marcas relacionadas a mobiliario escolar

Marca Presencga destacada de marcas nominativas, compostas somente por logotipo.
Simbolo 1. Formas circulares representantes de arranjos, unido.
2. Simbolos tipografico.
3. Formas construtivas.
Logotipo 1. Maioria de fontes sem serifa, de caracteristicas bold e/ou condensada
2. Utilizacao de fontes mais infantis para mobiliario que tem foco neste publico.
Assinatura Presenga de assinaturas, em sua maioria, com fonte sem serifa.
Elementos Presenca de mascotes e grafismos.
Cores Marcas compostas principalmente com duas cores. Uso de tons mais frios,

fechados e sérios proximos ao cinza e presenca relevante de tons quentes em

vermelho e laranja.
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A partir da analise dos dois painéis, pode-se verificar como sdo distintas as
caracteristicas dos dois mercados aos quais o Mobiliario Escolar Cedilha esta
associado.

A marca e identidade devem ser criadas baseadas nas caracteristicas
encontradas, apos analises dos painéis, para que o sistema comunique ao publico e
ao usuario corretamente a qual mercado esta posicionado. No caso, o mercado de
mobiliario escolar, mas com o diferencial de ter requisitos de sustentabilidade no
projeto e por isso apresentar também caracteristicas deste outro mercado.
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6 ESTRATEGIA DO SISTEMA CEDILHA

O Sistema de Identidade Visual do Mobiliario Cedilha sera composto pela
marca, codigos visuais e aplicagbes fundamentados nos conceitos e diferenciais do
projeto.

Como é possivel e desejada a ampliacdo do projeto do mobiliario escolar do
Ensino Fundamental para a Educacéo infantil e Ensino Médio, a marca Cedilha tera
a estratégia de marca-linha.

De acordo com a definicdo de Botton e Cegarra (1990, p. 194), marca-linha
responde a preocupacao de fornecer uma oferta de produtos coerentes, sob um
mesmo nome. O desdobramento dos produtos permanece muito proximo do produto
de partida.

A politica de marcas-linha oferece forca a marca e rapido conhecimento das
extensdes de linha com os produtos.

Este projeto do Sistema de Identidade Visual Cedilha contempla a criagédo da
marca e codigos visuais, com a possibilidade de serem utilizados em todas as
extensdes futuras. Para isso definiu-se a estratégia de marca universal e mais
neutra. Para reconhecimento das extensdes de linha definiu-se a estratégia de
associacao principalmente pelo uso de cores.

6.1 Elementos do Sistema

Para a criacdo e implantacdo de sistema de identidade é necessario o

estabelecimento de todo um conjunto de relagbes nas aplicagcbes de seus

elementos.
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Com base em bibliografia especializada e de acordo com as necessidades do
projeto do Sistema de Identidade Cedilha, foram estabelecidos como elementos:
* Marca
* Alfabeto-padrao
* Cores-codigo
* Paleta auxiliar

¢ Grafismos

Para a marca sera desenvolvido o grid de constru¢ao e definida suas versodes
basicas de aplicac¢des:

* Colorida;

* Monocromatica

* Escala de cinza

* Versao negativa.

6.2 Aplicagoes

Como foi estabelecido no briefing, secéo 3, o projeto do Sistema Cedilha tem
foco no Ensino Fundamental. Deste modo, as aplicacbes da marca serao
desenvolvidas para essa faixa de ensino. Para as possiveis extensdes, deverao ser

desenvolvidas novas aplicagdes.

Foram definidas como aplicagbes da marca:

* Papel de carta

* Envelopes

* Etiqueta de identificacéo

* Manual de montagem da cadeira e mesa escolar

* Label e embalagem de CD (compact disc) para manual digital

* Cartilha educativa, com informacdes do mobiliario, material, sustentabilidade

e educacgao ambiental.
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6.3 Suportes

Os suportes das aplicagdes da marca deverao também estar em sintonia com
a questio do baixo impacto ambiental e sustentabilidade.

Desta forma, preferencialmente, deve ser utilizado papel reciclado ou
reciclavel como suporte para as aplicagdes definidas anteriormente, com a exclusao
de plastificagdes, etiquetas-adesivas, e o uso de papel metalizado, de acordo com a

selecdo de papéis no site Recicloteca (www.recicloteca.org.br):

RECICLAVEIS
Jornais e revistas, folhas de caderno, formularios de computador, envelopes,
rascunhos, caixas em geral, aparas de papel, fotocdpias, papel de fax, cartazes e
folhetos.

NAO-RECICLAVEIS
Papel carbono, fita crepe, papéis metalizados, papéis parafinados, papéis
plastificados, papéis sanitarios, “papel” de bala, embalagens de biscoitos, papéis

sujos, etiqueta adesiva, tocos de cigarro e fotografias.



18

7 REQUISITOS

Os requisitos sdo fundamentais para o desenvolvimento de alternativas. Para
o Sistema de Identidade Visual Cedilha, os requisitos foram definidos ao longo do
projeto com o auxilio das ferramentas apresentadas neste relatorio. Em

consonéancia, foram definidos como requisitos para os elementos do SIV:

* Representar, através do simbolo e/ou logotipo, os quesitos:
Decisdo de Compra
qualidade
solidez
seriedade
Mobiliario
coletividade
versatilidade
agrupamento
Sustentabilidade
educacao ambiental
reciclagem

preservacgao recursos naturais

* Logotipo: a fonte, ser preferencialmente sem serifa, de acordo com o painel visual
do mercado de mobiliario escolar.

* Simbolo: evitar representar forma final do Mobiliario Escolar Cedilha, pois até o
fechamento dos requisitos, o projeto de Mobiliario estava na fase de geragao de
alternativas, sem a definicdo naquele momento, da sua forma final.

* Assinatura: trabalhar a marca com assinatura, como forma de posicionamento do
produto no mercado.

* Cores: utilizar como cores-codigo da marca as cores e tons presentes nos painéis

visuais de mobiliario escolar e sustentabilidade.
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8 GERAGAO DE ALTERNATIVAS

A geragado de alternativas teve como base todas as informagdes, painéis,
pesquisas e requisitos levantados durante o projeto. A geragao sera descrita no
decorrer deste capitulo e, para facilitar o entendimento, sera divida em (i) geragéo da
marca, e (ii) geragao de cores e grafismos.

8.1 Geracao da Marca

A geragdo da marca seguiu um processo bem variado. Foram gerados

simbolos e logotipo separados e agregados.

8.1.1 Simbolos

Na geracao dos simbolos, buscou-se diversificar as representagdes baseadas
em inspiragdes dos painéis e nas caracteristicas do mobiliario, quando foram
consideradas as referéncias humanas, de formas abstratas e de simbolos de

reciclagem:

* Referéncias humanas

Durante a pesquisa de marcas similares e concorrentes, verificou-se a
presenca de simbolos referentes a formas humanas. Com inspiragdo nessas
referéncias gerou-se simbolos mais icOnicos que buscavam representar a figura do
aluno em momento de estudo ou associada ao aprendizado e consciéncia

ambiental.
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5 24 23

Figura 6 — Geracéo de simbolos referéncias humanas.

* Formas abstratas
A geracao de simbolos mais abstratos buscou simbolizar através de formas
organicas, circulares e geométricas, alguns diferenciais e caracteristicas do

mobiliario como interagdo, unido, uso coletivo, possibilidade de arranjos.

Figura 7 — Geragéo de simbolos abstratos.
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* Referéncia Simbolo Reciclagem

O simbolo da reciclagem € reconhecido e utilizado mundialmente e o
Mobiliario Escolar Cedilha tem o importante diferencial de utilizar materiais
reciclados. Associado a esse fato, gerou-se alternativas a partir da desconstrugéo do
simbolo da reciclagem, com a preocupacéo de se manter a questédo do circulo e das
setas como representantes de ciclo de vida, de retorno da matéria-prima a origem do

processo.

S Q 5

Figura 8 — Geracéo de simbolos de reciclagem.

8.1.2 Logotipo

A geracéo do logotipo foi mais restrita a fontes sem serifa, tendo como base
os requisitos advindos dos painéis. Fez-se experimentagdes com a forma escrita do
cedilha, na busca de outros arranjos além do horizontal.

A geragao executada a mao no papel e com o uso de software. Na busca de
fontes que tivessem boa legibilidade e personalidade, testou-se a palavra cedilha em

caixa baixa, alta e mista.
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Figura 9 — Geragéo de logotipos.
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Durante a geracdo de logotipo, em pesquisa visual no livro Fontes Digitais
Brasileiras: de 1989 a 2001, observou-se que a fonte Balzac — utilizada como
tipografia padrdo do livro —, por seu desenho diferenciado nas jungdes e entre as

barras e hastes, trouxe a lembranca a forma de uma cadeira na letra “h”.

[ambém em I354, eu estaua fazendo meu trabalho
quando o Chico Homem de Melo, meu orientador,
especifica do trabalho na qual eu hauid desennat
logotipo, me olhou e disse: “Isso da um alfabeto” |

e ke

Figura 10 — Reprodugao fotografica de fragmento do livro Fontes Digitais Brasileiras

‘Antes da botanica
vieram as flores’

Figura 11 — Reprodugao fotografica do titulo da Introdugéo do livro Fontes Digitais Brasileiras

Com o objetivo de se trabalhar o logotipo com “h” da palavra cedilha
associado a uma cadeira, copiou-se caracteres da fonte Balzac em papel vegetal,
para que fossem desenvolvidos, a mao, os primeiros estudos. Em todo o livro Fontes
Digitais..., a letra “h” foi encontrada somente em textos e corpo da fonte pequeno.
Utilizou-se, entéo, a letra “b” de um titulo (Fig. 12) como referéncia para construgéo

da letra “h”

cediLha

Figura 12 — Desenho a méao do logotipo com Fonte Balzac
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O logotipo foi vetorizado e customizado, mantendo o diferencial da fonte
somente na letra “h”. Em seguida, foram suprimidas as caracteristicas de forma das
outras letras — identificadas como ruidos — para assim deixar o logotipo visualmente
mais limpo e universal.

Em um segundo momento, a altura-de-x e o counter foram trabalhados para

que a proporgao do “h” assemelha-se mais a de uma cadeira.

Cedilha
Cedilha -Cedilha

Figura 13 — Customizagéo do logotipo.

Foram desenvolvidos estudos para que a letra “a” da palavra cedilha

representasse a mesa do mobiliario escolar, uma vez que o “h” representaria a

cadeira. Para isso, testou-se o “a” maiusculo, com altura-de-x diferente, sem barra

inferior.

CedilhA CedilhA

LCedilhnd Cediliha
Ledilhd

Figura 14 — Geragéo do logotipo.
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8.1.3 Simbolo e logotipo
Além do estudo de variados logotipos, fez-se também o de marcas mistas,

que foram trabalhadas com simbolos com referéncia ao de reciclagem em diferentes

@ o)
Coqihg O
Y,
. Cedilho

~
( N

Cedilnd Cedilha

o

Cedilng,
Ceditha) Cedilha
Cedi Cedil@

-~

Cedilhg, Cedilha,

Figura 15 — Geragéo do simbolo e logotipo.
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8.1.4 Caminho Desenvolvido

Na analise das alternativas desenvolvidas com a fonte Balzac, observou-se
que (i) a marca com o “a” também diferenciado nao tinha unidade na constru¢ao de
suas letras e o mesmo n&o era associado a mesa efetivamente; e, (ii) com um
simbolo, a marca ficava sem hierarquia visual, pois o diferencial da letra “h” ficou
sem o devido destaque.

A alternativa escolhida, entido, para ser refinada e desenvolvida, foi de marca
composta por logotipo com somente o diferencial do “h” associado a cadeira.

Nesse caminho desenvolvido, a intengao foi destacar e diferenciar mais o “h”
para realmente deixa-lo mais explicito e diferente das outras letras. Ao mesmo,

tempo foi refinado o equilibrio de espago negativo e positivo do logotipo.

Cedilha Cedilha

Cedilna Cedilha
Cedilha Cedilhs

Figura 16 — Geragéo do destaque “h”.

8.2 Geracgao de Cores e Grafismos

Ao longo da geracdo de marcas, foram realizados testes de cores com base
na paleta das cores selecionadas (Fig. 17). As cores da paleta sdo referentes as

presentes nos painéis 1 e 2, vide se¢ao 5.1.
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Figura 17 — Paleta das cores selecionadas

Quando as marcas foram exploradas em tons verdes e azuis, fez-se
associagdo a questdo da sustentabilidade. Quando em tons de laranja e de
vermelho, foram associadas a questdo do mercado de mobiliario escolar e, por

serem cores vivas, também a questao da faixa etaria do Ensino Fundamental.

Cedilhad /b
Cedilhd, Cedilhs

] u
Cedilha, Cedilhsa
Figura 18 — Marcas em policromia.
Em estudos paralelos a marca, a geragao de grafismos teve como base as

formas circulares - como referéncias de ciclo, de reciclagem — e as letras do

alfabeto, como reforco do contexto e cenario da marca e mobiliario.

Figura 19 — Geragéao de grafismos.
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9 PESQUISAS E VALIDAGOES

Segundo Munari (2001, p. 10) cada individuo tem um depdsito de imagens e
de informacdes que fazem parte do seu mundo, depdsito que foi formado e
acumulado durante toda a vida do individuo.

Com o objetivo de validar a associagdo da letra “h” a cadeira e assim ao
Mobiliario Escolar, duas pesquisas foram realizadas: (i) de associagdes; (ii) de

validagao do “h”.

9.1 Pesquisa de Associagoes

A pesquisa objetivou captar por meio da escrita de palavras, sem censura,
todos os tipos de imagens, percepgbes e associagdes relacionadas a
sustentabilidade e a palavra dupla palavras Mobiliario Escolar para assim validar o
caminho escolhido para a marca.

Caracterizada como tempestade de palavras, a atividade foi realizada, em
momentos e dias diferentes, com 9 pessoas proximas, sendo: 1 professora, 1
pedagoga, 1 ambientalista, 2 arquitetos, 1 jornalistas e 3 designers.

Seguem as principais palavras obtidas com o brainstorm.

SUSTENTABILIDADE
Evolucao
Desenvolvimento
Responsabilidades social e ambiental
Saude
Natureza
Reciclagem
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MOBILIARIO ESCOLAR
Mesa
Caderno
Professor
Cadeira
Ergonomia
Escola

A Pesquisa de associacdes mostrou que existe presente, na mente das
pessoas, a associacdo entre mobiliario escolar e cadeira. Essa associagao
fundamenta o caminho desenvolvido com o destaque dado a letra “h” no logotipo.

9.2 Pesquisa de Validagao do “h”

A Pesquisa de Validagao do “h” foi feita também com a mesma amostra das 9
pessoas, em dias diferentes.

Num primeiro momento, a imagem (Fig. 21) foi mostrada e perguntou-se o
qgue era visto. Na quase totalidade, as pessoas responderam: - Uma cadeira. Poucas
disseram ver somente a letra “h”. Apds essa resposta e questionadas se ndo viam
uma cadeira, refleiam momentaneamente e respondiam afirmativamente: - Sim,

viam a cadeira.

Cedilna

Figura 20 — Imagem apresentada na pesquisa.

Observou-se que o destaque dado a letra “h” facilitou a identificacdo da
cadeira de imediato ou quando o entrevistado foi questionado.

E possivel que a aplicacdo da Pesquisa de Validagdo, com pessoas proximas
nao se revele tdo expressiva e relevante, todavia, acredita-se que o resultado numa

pesquisa ampla n&o seria tdo divergente da validag&o obtida.
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10 A MARCA CEDILHA

Apos validagado da associagao do “h”, a fonte foi reconstruida, quando se
manteve praticamente todas as proporgdes e 0 mesmo desenho das letras.

A reconstrucéo teve o objetivo de corrigir eventuais erros de espessura, de
dimensionamentos, de eliminar alguns ruidos ainda presentes, dar maior destaque
ao “h”, e favorecer a leitura mais horizontal. Os principais pontos que foram
corrigidos e modificados estdo assinalados em circulos vermelhos e indicados a

seqguir.

L] )
| L S )
2 3 4@
Figura 21 — Corregao do logotipo.

1. Ruido visual na terminal do “c”.

2. Barra inferior do “c” fora de propor¢cdo, quando comparada as demais
letras: muito curva e com a sensagdo de barra curta. Prolongamento do
final da barra mais alto e diferente da forma adotada na letra “e”.

3. Barra inferior com espessura mais fina, fora de proporgéo.

4. Ruido visual na forma do “I”, onde o mesmo encontra a linha de base: esta
parecida com o detalhe do “h” e pode, assim, ndo dar o destaque
diferenciado e proposital a letra “h”.

5. Juncgao nao suave na parte superior da barra do “h”.
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Além das modificagdes citadas acima, reconstruiu-se o logotipo todo em
caixa baixa, favorecendo a leitura mais horizontal e o destaque mais efetivo do “h”.
Durante esse processo de reconstrugdo, criou-se o grid da marca. O grid é
importante para o caso nao se ter arquivos digitais da marca e se faga necessario

redesenha-la.

Jeg i

-
X
X1

5x — — I 10x/3

~ X R % ]
L]

x 273 10%/3

Figura 22 — Grid de construgéo

Depois do grid e propor¢des prontas, desenvolveu-se mais a letra ‘h’, para
melhor simbolizar o Mobiliario Cedilha.

O novo desenho da letra “h” explorou o aspecto da versatilidade do Mobiliario,
com a possibilidade de trés diferentes montagens para atender a faixa do Ensino
Fundamental.

O “h” foi reconfigurado com trés ‘pegas’ que, ao mesmo, tempo simbolizam a
versatilidade de montagem dos trés padrdes; e a unido e coletividade, por as ‘pegas’
juntas transformarem-se em uma unidade maior e coesa, o “h”.

A unido e coletividade representam a caracteristica de interagdo e a
possibilidade de formacdo de grupos pelos arranjos que a mesa do mobiliario

proporciona.

Figura 23 — Detalhe de construgédo do “h”
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As cores escolhidas sdo os tons de verde e cinza, este levemente
esverdeado.

Os tons de verde compdem a letra “h” e remetem assim as cores do Painel 1:
Marcas Relacionadas a Sustentabilidade. Esses tons transmitem a importante
questao do baixo impacto ambiental do Mobiliario e do estimulo que a matéria-prima
reciclada pode proporcionar a educagao ambiental.

O tom cinza-esverdeado das demais letras posiciona a marca no mercado de
mobiliario escolar, pela referéncia a tons bastante presentes no Painel desse
mercado.

O contraste dos tons verde e cinza e o contraste do desenho das letras
destacam o “h” e o diferencia das demais, 0 que possibilita o reforco da associagao
do “h” a uma cadeira.

A marca, apresentada a seguir, carrega todas essas simbologias e
referéncias. Ao mesmo tempo que tem o desenho do “h” diferente e ‘vivo’, a marca
Cedilha traz na sua construgao geometrizada — que mescla curvas e retas — e na cor

cinza-esverdeado as evidéncias da seriedade e solidez.

cedil

Figura 24 — Marca Cedilha.

Esta verséo (Fig. 24) é a preferencial para uso da marca. Entretanto, se a sua
aplicacdo ndo se mostrar adequada com o suporte ou com o meio de producéo,
pode-se recorrer as demais versbes (Figs. 25 a 27), apresentadas e criadas para
atender as mais variadas aplicagdes.
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cedilha

Figura 25 — Vers@o em escala de cinza.

Figura 26 — Versdo em negativo.

cedil

Figura 27 — Versdao monocromatica

Ressalta-se que as versdes apresentadas devem ser aplicadas somente nas
cores-codigos (Fig. 28), que foram definidas nas escalas RGB, CMYK e Pantone, de
forma a padronizar as cores quando apresentadas nos mais variados suportes e

impressodes.
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C40MO0Y 30K 50 C70MO0Y 70K 40 C70MO0Y90K20 C60MOY 100K 5

PANTONE: PANTONE: PANTONE: PANTONE:
70% 555C 100% 369C 100% 369C e 100% 369C
40% 555C

R80 G125 B115 R40 G125 B80 R65 G155 B75 R105 G180 B70

Figura 28 — Cores-cédigo

Para preservar as caracteristicas visuais da marca, foi definida a area de nao

interferéncia em todo seu contorno, de medida igual a altura da letra “a”.

Figura 29 — Area de nao-interferéncia



35

11 CODIGOS VISUAIS

A definigdo da marca, suas versdes e cores-codigos permitiram que fossem
desenvolvidos os demais codigos visuais, como paleta auxiliar, grafismo, elementos
graficos e alfabeto padrdao, bem como os demais elementos da comunicagao visual,

as aplicagdes.

11.1 Paleta auxiliar

A paleta de cores auxiliares serve como identificadora dos usuarios do
Mobiliario Cedilha. Por se tratar do Ensino Fundamental — faixa etaria de 6 a 14
anos — caracterizada como fase de desenvolvimento da crianca, escolheu-se a cor
laranja, sempre associada ao verde, como cor predominante. A cor laranja (presente

nos Painéis) transmite a energia e alegria daquela fase.

Figura 30 — Paleta de cores auxiliares - laranja

] ]

A cor laranja deve ser a predominante, mas ndo se descarta a possibilidade
de uso de outras cores; no entanto, as demais cores, quando associadas ao Ensino
Fundamental, devem sempre ser vivas e presentes nos Painéis 1 e 2, como no

exemplo (Fig. 31) do uso do amarelo e azul.
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Figura 31 — Paletas de outras cores auxiliares

Como mencionado no briefing, as idealizadoras do Cedilha, planejam a futura
expansao do Mobiliario, do atual Ensino Fundamental para a Educagao Infantil e o
Ensino Médio.

Foram criadas, entao, paletas auxiliares prevendo essa expansao e de forma
a manter a unidade visual do SIV. Definiu-se que, para a Educacao Infantil, a cor
predominante deve ser o azul-pastel; e, para o Ensino Médio, o vermelho-bordo,
como apresentados na Fig.32 e 33. Enfatiza-se, mais uma vez, que todas as cores

utilizadas para as paletas auxiliares estao presentes nos Painéis 1 e 2.

Il 1
1
1

=

Figura 32 — Paletas para expansao do Mobiliario Cedilha para a Educagao Infantil
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Figura 33 — Paletas para expansao do Mobiliario Cedilha para o Ensino Médio

11.2 Grafismo

Em composigdo com as cores, desenvolveu-se grafismos livres baseados na
forma geométrica da marca, que mescla curvas e retas.

Os grafismos apresentam a possibilidade de serem aplicados a trago ou
preenchidos com as cores cddigo ou da paleta auxiliar.

\

Figura 34 — Formas primarias para o grafismo

N
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Figura 35 — Aplicagédo das formas primarias para formagao de grafismos.
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Além do grafismo, foram desenvolvidos padrdes graficos para compor o
sistema. A letra “h”, através de operacdes de simetria de reflexao e rotacdo, foi
definida como mddulos base para criagéo de padrées (Figs. 36 a 39).

Figura 36 — Mo6dulo Base 1

Figura 37 — Padrao formado pela repeticdo do Moédulo Base 1

Figura 38 —Modulo Base 2

Figura 39 — Padrao formado pela repeticdo do Médulo Base 2
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11.3 Elementos Graficos

A curva é caracteristica da forma do “h” e do préprio desenho de todas as
outras letras. Esta presente na forma dos grafismos e padrdes e foi definida para ser
caracteristica dos demais elementos graficos possivelmente utilizados, como faca de

corte para pegas graficas, box para tabelas.

Figura 40 — Elementos Graficos caracteristicos

11.4 Alfabeto-padrao

Por apresentar boa legibilidade, grande variedade de peso e caracteristicas
semelhantes a da fonte redesenhada para a marca Cedilha, como o “a” de dois
andares, definiu-se com alfabeto-padrao o da familia Myriad Pro

A seguir, algumas das suas variagdes Light, Regular, Bold e Black:
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijklmnopgrstuvxz
0123456789!@#5%N&X(+?/

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijklmnopqgrstuvxz
0123456789!@#S%N&*(+?/

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijklmnopqrstuvxz
0123456789!@#$%N&*(+?/
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ

abcdefghijkimnopqrstuvxz
0123456789!@#$%N&*(+?/

Figura 41 — Familia Myriad Pro — Alfabeto-padrao

Para a assinatura da marca, ainda na fase de defini¢cao, ficou estabelecido o
uso da fonte padrao Myriad, na variagdo Semibold, como apresentadas a seguir:

cedilha
cedilha

intensificacao do uso e matéria-prima reciclada

Figura 42 — Versdes preliminares da Marca Cedilha com assinatura
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12 APLICACOES

As aplicagbes fazem uso da marca, demais elementos e codigos
estabelecidos como pertencentes ao Sistema de Identidade Visual Cedilha,
conforme segbes 10 e 11. De acordo com a questdo da reciclagem dos papéis
levantada na secdo 6.3, ficou definido que todas as aplicagdes deverdo ter como
suporte o Papel Reciclato.

Assim, foram produzidos papel de carta, envelopes, Manual de Montagem
com suporte para CD e Manual da Marca ( Figs. 43 a 50).

cedilha

Figura 43 — Papel carta
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Figura 44 — Envelope (frente e verso)
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Figura 45 — Grid do Manual de Montagem

42



43

Manual de Montagen | C e d i l h a

Figura 46 — Manual de Montagem

Figura 47 — Manual de Montagem
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Manual de Montagem
Audiovisual

cedilha

Figura 48 — Label e suporte para CD

Figura 49 — Manual de Montagem e Manual da Marca Figura 50 — Detalhes do Manual da Marca

As demais aplicagdes definidas na secéo 6.2, que estao em desenvolvimento,
adotardo como base as regras, os codigos visuais € os elementos definidos no
Sistema de Identidade Visual Cedilha para o projeto do Mobiliario. Na seqiéncia,
sera desenvolvido o Manual do Sistema de Identidade Visual com a reunido dos

elementos definidos e trabalhados e das aplicagdes.
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13 CONCLUSAO

O projeto do Sistema de Identidade Visual mostrou-se adequado aos
objetivos iniciais e aos seus requisitos. A marca e codigos visuais foram definidos,
mas algumas aplicagbes estdo em desenvolvimento. Porém, com o estabelecimento
dos cddigos e elementos visuais, acredita-se que essa fase em andamento né&o traz
prejuizo ao projeto do Sistema de Identidade Visual.

No atual estagio, conceituou-se o SIV da marca Cedilha como resultado de
informagdes trabalhadas de modo consiste e segundo os padrdes estabelecidos
visualmente.

E sabido que a identidade de um produto ou servigo ndo é obtida apenas
através dos elementos visuais, e as informagdes podem assumir as mais variadas
formas, técnicas e linguagens, de forma a impactar adequadamente todos os
sentidos, e nao somente a viséo.

Na certeza de o projeto do Mobiliario ser desenvolvido e executado, também
serdo trabalhadas as demais identidades do Mobiliario Cedilha, como a identidade
pelos materiais, identidade tatil e pelo design das formas, para, como pretendido,
criar-se o Sistema de ldentidade Cedilha, e ndo sé o Sistema de Identidade Visual

Cedilha apresentado nesse relatorio.
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