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Resumo

O objetivo do presente trabalho é o desenvolvimento da Identidade Visua do bar Ovelha
Negra. Para isso, foi feita primeiramente uma pesquisa de bares e suas marcas. Com o
resultado da pesqguisa, que concluiu a existéncia de inlmeros bares com esse mesmo nome
por todo 0 mundo. A partir de entdo, fez-se uma andlise detalhada das marcas desses bares
e de outras ocorréncias de ovelhas negras em composi¢oes visuais. Paralelamente aisso, foi
feita uma pesquisa com o publico-alvo em bares de Brasilia, aproveitando-se para anaisar a
decoracdo de bares escolhidos de acordo com o conceito estabelecido para o bar pelo
cliente. Terminada a etapa de levantamento de dados, partiu-se para a geracéo de
aternativas para a marca de acordo com os requisitos estabelecidos. Definidas a marca, as
cores da Identidade e a tipografia a serem utilizadas; iniciou-se o0 processo de criacdo dos
produtos demandados na seguinte seqiiéncia: cartdo corporativo, porta-copo, cardapio,
uniformes, leiaute do site e vinheta televisiva. Anteriormente a definicdo da marca, ja
estava sendo desenvolvida ailustragdo da parede, cujos requisitos ja haviam sido definidos
pelo cliente. Essa mesma ilustracdo deu origem ao jogo americano. Finalmente,
confeccionou-se 0 manua da marca para ser entregue ao cliente.



Résumeé

Le but de ce travail est de développer I'ldentité Visuelle du café Ovelha Negra. Pour
atteindre ce but il a fallu faire, d’abord, une recherche sur les cafés et ses marques. Le
résultat de la recherche nous a permis de conclure qu'il existe de nombreux cafés avec ce
méme nom partout dans le monde. Des ce moment, on a fait une analyse dataillée des
marques de ces cafés et d autres compositions visuelles portant le nom Ovelha Negra. En
paralléle, on a fait une recherche avec le public-cible dans les cafés de Brasilia. On a
analysé, en méme temps, la décoration des cafés choisis, selon le concept défini pour le
café, par le client. Une fois accomplie I’ étape du récensement de données, on a avanceé vers
las création d' alternatives pour la marque, selon les conditions établies. Une fois définies
les marques, les couleurs de I'identité et la tipographie qui seraient utilisées, on a
commencé |'étape de création des produits demandés dans |’'ordre suivant: carte
corporative, sous-verre, carte (menu), uniforme, layout du site et vignette de télévision.
Avant la définition de la marque, Iillustration du mur était déja en développement, d’ apres
les conditions établies par le client. Cette illustration la a été a I’ origine des sous-assiettes.
Aprés, on adevelopé le manuel de la marque pour le client.
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1 - Introducéao

A principal demanda com relacdo a concepcdo da marca Bar Ovelha Negra é a
resolucéo do dilema quanto a forma como ele foi batizado. De fato, a imagem de uma
ovelha negra poderia transmitir a idéia equivocada de tratar-se de um estabel ecimento para
pessoas muito diferentes, excluidas, ou de agum nicho muito especifico como
motoqueiros, jovens rebeldes ou algo do tipo. O que os idealizadores do bar pretenderam
com esse nome foi, por outro lado, ter uma marca de nome forte, que fosse de fé&cil
memorizacdo e que transmitisse 0 peso que a marca tentara alcancar na mente dos seus
clientes.

Foi dado inicio entdo a uma série de discussdes que tiveram como objetivo a clara
definicdo dos limites e das abrangéncias do conceito Ovelha Negra. A primeira questéo
discutida foi umaforma de sanar a possivel rgeicdo que o nome do bar poderiater junto ao
publico. Para resolver essa questdo, chegou-se a conclusdo de que a marca ndo poderia de
formaalgumareforcar essa no¢éo de sectarismo, exclusdo, rebeldia ou tristeza. As cores, as
formas e a feicdo da ovelha e os demais elementos deveriam, para tanto, ser leves e
transmitir sensagOes de aegria e bem-estar. Cores escuras e formas muito pesadas néo
deveriam ser utilizadas. Outro ponto importante da discussédo foi a defini¢do de que amarca
deveria ter um carater bastante convidativo. Um dos principais planos dos donos do bar é
de transformar a marca em uma paixao para os clientes, assim como acontece com a
chopperia Pinglim e outras marcas de sucesso.

O presente trabalho tem como objetivo o desenvolvimento da Identidade Visual
completa do bar Ovelha Negra. Essa identidade abrange os seguintes meios gréaficos:
marca, cartdo corporativo, fachada, uniformes, cardapios, pintura interna do bar, vinheta
televisiva e leiaute do site. Além dos aspectos gréficos, faz parte do projeto a elaboragcdo de
outros aspectos intrinsecos a essas demandas. Entre eles estdo: hierarquia e organizacdo do
contetido do site, definicéo do conceito daidéia de ovelha negra, concepcéo da fachada em
3d do bar, definicdo da estrutura do cardapio.

O projeto passou por todas as etapas estudadas durante o curso. Primeiro, fez-se um

estudo detalhado das demandas e dos objetivos do projeto. Em seguida, foram levantadas as



informacfes sobre projetos parecidos, fontes de referéncia (bibliograficas ou de outros
meios) e definiu-se uma metodologia. Para desenvolver esse projeto, especificamente, a
etapa seguinte foi a pesguisa junto ao publico-alvo da aceitacdo do nome do bar e a forma
como o publico concebia o seu conceito, de formaa confirmar alguns requisitos levantados.
Passou-se entdo, para a geracao de alternativas, levando como base os dados ja coletados e
0s preceitos do design gréfico.

No mercado de bares de Brasilia é raro encontrar estabel ecimentos com marcas bem
desenvolvidas, e mais raro ainda é encontrar algum que tenha um sistema de |dentidade
Visual estabelecido e respeitado. Diante disso, 0 presente trabalho torna-se extremamente
importante, no sentido de expandir as fronteiras dos tipos de empresas que investem na
gualidade de suas marcas. Mesmo que o objeto de consumo de um bar néo segja levado para
casa pelo comprador, o vinculo afetivo criado pelos clientes com o(s) bar(es) de sua
preferéncia ja justifica um desenvolvimento mais cuidadoso da sua identidade. Sendo a
proposta do demandante do projeto bastante inovadora, ha a necessidade de se criar uma
marca gue contemple também proposta.

Como publico ideal do bar, definiu-se que seriam jovens e adultos, com idades entre
18 e 35 anos, das classes A e B, interessados em arte, cultura e gastronomia. O estudo do
publico-alvo constitui-se numa peca importante para 0 desenvolvimento do trabalho, pois
possibilita o correto desenvolvimento da idéia que os idealizadores do bar desejam passar

com o conceito de Ovelha Negra.



2 - Levantamento de Dados

O primeiro levantamento feito foi uma pesquisa de representacbes de ovelhas
negras. Primeiro foram analisadas as representactes de bares que utilizam essa marca e o
contelido dos seus sites. Em seguida, foram analisadas as marcas com ovelhas negras que
nado fossem de bares. Por Ultimo, pesguisaram-se as representacdes com ovel has negras nao

usadas como marcas, mas simplesmente parailustrar algo: cartazes, ilustracfes, etc.

2.1 - Anélise de Similares

Aqui foram analisadas marcas de bares, pubs e bistrds chamados “ Ovelha Negra’.
No total foram escolhidos sei's desses estabel ecimentos. Cada marca foi analisada de forma
a identificar pontos comuns e discordancias entre elas, com o objetivo de formular uma
marca que nao repita os mesmo erros das analisadas e possa, de alguma forma, incorporar

seus pontos fortes.

Figura 1- Marca do bar catal&o OvellaNegra

O bar cataldo utiliza as cores preta e amarela, 0 que € muito interessante pois remete
ao principal produto do bar, a cerveja, e obtém ainda um contraste que realga a marca. A
ilustracdo da ovelha triste remete, no entanto, a um sentimento oposto aquele que os
clientes procuram num bar. Outro ponto fraco € também referente a ilustracdo. Por ela ser
pouco simplificada, com muitas linhas e deta hes pequenos, sua utilizac&o fica prejudicada

nas reducoes.
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Figura 2— Marca do bistr6é canadense Mouton Noir

Nessa marca, ao contrario da primeira, ha umamaior estilizacdo daovelha, o que é
positivo. A tipografia utilizada e a mudanca de cores tornaram a marca mais leve também.
O seu ponto fraco é afalta de interacdo entre os elementos. O elemento formado pela
ovelha contida no circulo néo interage de forma plena com 0 nome embaixo. O espaco

entre ele é grande demais e o fato do desenho ser um circulo dificulta essa interac&o.

Figura 3— Marca de um bistrd/ mercado/ padaria estadunidense

Nessa marca ha umailustragdo bastante complexa de uma ovelha preparando uma
massa. A ilustracdo é satisfatorialevando-se em consideracdo que tratar também de uma
padaria. A pobreza da gama de cores e aforma como o nome esta colocado namarca
prejudicam seu entendimento. Como na primeira marca analisada, a relativamente alta

complexidade da marca dificultam sua utilizaggdo em reduces.
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PUB & RESTAURANT

51 North Main Street * On the
Susan Chester, Proprietor

Figura 4 — Marca de pub da Inglaterra

Marca pouco coesa e com detalhes em demasia. A tipografia utilizada parece pouco
pertinente por setratar de um bar. Elatalvez fosse mais convenientemente utilizavel paraa

marca de um grupo de motociclistas.

Figura 5 — Marca de pub e restaurante dos Estados Unidos

Marca pouco coesatambém. O fato de ter um fundo necessariamente vermelho
dificulta sua utilizac&o. A representacéo da ovelha, apesar de estar em negativo, o que
facilitaria sua utilizacdo, ndo foi completamente simplificada e ainda contém arestas que

seriam desfavoraveis a uma ampla utilizagdo da marca.
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Figura 6 — Marca de bistrd dos Estados Unidos

Marca bastante eficiente. A representacdo simples e monocromaticafacilita sua
utilizacdo. A tipografia dotada também é bastante pertinente a um bistré. Falta porém
alguma maior interagdo entre os elementos da marca também. Também poderia ser
criticada a auséncia de cores secundarias que pudessem gjudar a compor a ldentidade
Visual do bistro.

2.2 - Conclusoes

As marcas avaliadas de forma mais positiva segundo os critérios
estabel ecidos foram aquel as que tinham como simbolo ovelhas mais simples. Com relagéo
a0 emprego de cores, aquelas que utilizaram um menor nimero delas e com menos nuancgas

foram as mais eficazes.

2.3 - Anélise do Conteudo dos Sites

Foram analisados os contelidos de cada site de bar pesguisados afim de levantar as
especificidades desse tipo de site para nortear o desenvolvimento do site do bar projetado.
As informagdes completas com detalhes de cada elemento encontrado nos sites encontram-
se no apéndice do relatério. Segue no entanto a tabela com o resumo das informacdes
encontradas em cada site.



A - Le Mouton Noir Café Bistré (Canada)
B - The Black Sheep Pub (EUA)

C - The Black Sheep Pub (Inglaterra)

D - The Black Sheep (EUA)

E - Black Sheep Bistro (EUA)

F - Bar do Calaf (Brasil)

G - Bar do Juarez (Brasil)

H - Bar Pinglim (Brasil)

| - OvellaNegra (Espanha)

13

Sites dos Bares, Pubs, Restaurantes

Als|c[p|E[F|[c[H]1

Endereco, contatos

Horirios e dias de fechamento

Mapa/ Como chegar

Carddpios

Novidades/ Noticias

Cronograma de eventos do bar

com clientes

FOtOS do ba’r com pessoas famosas

Ocorréncias do bar na imprensa

Histéria(s) sobre o bar/ no bar

Visita virtual

Loja de Merchandising

Pégina de comentirios/ Forum

Cadastro de Newsletter

Links

Envio direto de mensagens

Figura 7 — Tabela dos contetidos dos sites

Com esse resultado, foram escol hidos para compor o layout inicial do site os quatro

itens com maior nimero de ocorréncias que sdo: enderego e contatos; cardapios; fotos do

bar e clientes e histérias do bar. Além desses quatro itens foi adicionada, a pedido do

demandante, umalojavirtual.
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2.4 - Marcas de outros lugares chamados Ovelha Negra

KL
AN ZHRRP, V,Cv K SHEEP

B¢

Tamapa < 5 o
TAOBA ‘VND WEAVERS GUILD

FOPOCKOMb
32003 roa P. 0. BOX 253, Los Altos, CA 84022

SHEEP

ADVENTURES

Mo |
OVEJA NEGRA

CHILE OVEJA NEGRA
ROSsE

Figura 8 — Marcas de outros grupos ou empresas chamados Ovelha Negra

Nesta etapa foram observados os estilos e as formas de representé-las. Em algumas
ovelhas, por exemplo, ndo ha uma representacdo muito detalhada dos “ cachinhos’, ficando
esta restrita apenas ao contorno da ovelha. Isso no entanto ndo acarretou em perda de
significacéo. Outro ponto interessante observado foi o fato de a maioria das ovelhas néo

terem rabo, o que facilita sua estilizac&o.

2.5 - Outras representac6es com ovelhas negras

Johannes Pausch - Gert Bahm

ANCHE LE
PECORE NERE
POSSONO PREGARE

Pour plus
de diversité

per lutti quelli che non credona in Dio [RSR—. PoP

Figura 9 - Outras representagdes de ovelhas negras



15

Nessas representacdes de ovel has negras percebe-se umainovacdo interessante. Ha
nos casos da primeira e daterceirailustracdo, a relativizacéo do conceito de “ovelha negra’.
Neles, as ovelhas diferentes ndo sdo necessariamente negras, mas sim coloridas. 1sso abriria
um precedente interessante para a criagdo do conceito da marca, que apesar de ndo ter sido
utilizado, confirmou aidéade que o publico ndo via as ovelhas negras como

necessariamente inferiores.

2.6 - Similares de Brasilia

Nessa etapa do projeto foram estudados estabel ecimentos de Brasilia que tivessem
uma proposta parecida com a do Bar Ovelha Negra. Ou sgja, bares, bistros, pubs e
lanchonetes que primassem pelo visua arrojado e que quisessem conquistar uma parcela
jovem, aculturada e abastada do publico de Brasilia. Foram tiradas, entdo, fotos das

decoragdes desses lugares, para serem utilizadas como referéncia.

Bendito Suco

Figura10 — Vista exterior do Bendito Suco
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Na parte de fora do bendito Suco encontram-se mesas e bancos de madeira feitos
artesanalmente. Ha inlmeras obras de arte entre quadros e esculturas espalhados pelo
ambiente. Uma profusdo magnifica de cores atrai a atencdo de quem passa em frente ao
estabel ecimento, misturando constru¢des humanas com arvores e arbustos ornamentais.

14/01/2008 0905

Figura 12 — Espago externo com decoragéo do Bendito Suco
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Rayuela

Figura 13 — Espaco interno do bistrdé Rayuela

No bistré Rayuela o ponto forte é o aspecto cultural e literario que passa o lugar. Em seu interior
situam-se estantes de livros e aconchegantes sofés e poltronas que convidam o cliente aumaleitura
despretensiosa. As mesas e cadeiras, apesar de industrializadas, passam a mesmaidéia de culturae

sofisticagdo, com designs mais naturalistas.

2.7 - Pesquisa com Publico-Alvo

Nessa etapa do projeto, foi feita uma série de entrevistas com clientes de bares
conhecidos de Brasilia. O objetivo dessa pesquisa foi elucidar questbes a respeito do perfil
desse publico e da aceitagdo do conceito de ovelha negra como nome do bar. A pesquisafoi
realizada em diferentes bares de Brasilia. Os critérios para a escolha dos bares ndo foi
simplesmente contemplar os bares com perfil similar a0 do bar do projeto, mas sim
perguntar ao grande publico de bares, que costuma freqlientar os bares da pesquisa. Dessa
forma, tentou-se descobrir o que esses clientes pensariam de um bar que misturasse esses

dois conceitos de bar alternativo e popular.



2.7.1 - Perguntas da Entrevista

1 - Com que frequéncia vocé costuma ir a esse bar?

2 - O que o faz vir aqui com frequéncia?

3 — O que vocé aprecia no bar?

4 — O que vocé mais aprecia nesse bar?

5 — O que vocé ndo gosta com relacdo ao bar?

6 — Se vocé pudesse mudar alguma coisa no bar, o que mudaria?

7 — Vocé acha que um bar pode cobrar mais um visual arrojado?

8 — O que vocé acha que o site de um bar deveria oferecer?

9 - O que representa para vocé uma ovelha negra?

10 — Vocé acha que cada um é diferente a sua maneira?

Vocé acha bom ou ruim ser diferente?

18
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2.7.2 - Resultados

As respostas dos entrevistados seguiram mais ou menos uma tendéncia e
demonstraram a homogeneidade do publico dos bares. Aquelas informacfes que ndo
puderem ser utilizadas para o presente trabalho poderdo dar forma a estratégias de
marketing e campanhas publicitéarias.

Seguem os resultados em forma de gréfico:

1 - FreqUénciacom que o
entrevistado vai ao bar (por més)

m Mais de quatro
vezes

o Entre duas ou
quatro vezes

0 Menos de duas
vezes

o Menos de uma

Figura 14 — Gré&fico da pergunta 1 da entrevista com publico-alvo

Percebe-se com o gréfico anterior que o publico de Brasilia freqlienta bastante os
bares. 1sso pode ser utilizado para, por exemplo, definir programas em que o cliente recebe
um cartdo e a cada cerveja comprada el e recebe um carimbo ou um adesivo e apés
acumular uma quantidade tal desses itens de controle o cliente poderiatrocé-los por mais
do produto.
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2/ 3 - Motivo para frequientar o bar

@ Amigos

= Ambiente

o Comida

O Proximidade

Figura 15 — Gré&fico das perguntas 2 e 3 da entrevista com publico-alvo

Com esse gréfico tiram-se as conclusdes de que o principal motivo para que esse
publico geral freqliente os bares é a possibilidade de encontrar amigos e pessoas conhecidas
0 que vai ao encontro da proposta do idealizador de implementar politicas de fidelizacéo

junto ao publico, como o convite a amigos, que poderia ser trocado por descontos.

4 - O que vocé mais aprecia nesse bar?

o Atendimento

0 Comida

@ Decoragao

Figura 16- Gréfico da pergunta 4 da entrevista com publico-alvo

Com o resultado da pergunta anterior, percebe-se que o atendimento €

importantissimo para a satisfacéo do cliente. 1sso podera ser utilizado na elaboracdo do
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cardapio. Quanto mais rgpido for 0 acesso ainformacdo no cardapio, mais facil serd sua

comunicacdo ao gargcom que, consequentemente, fara um melhor atendimento.

5-0 que vocé néo gosta com relacéo ao bar?

o Dificil de estacionar

o Pouco espago interno

m Prego

m Nao sabe

Figura 17- Gréfico da pergunta 5 da entrevista com publico-alvo

Percebe-se atraveés desse gréfico que a escolha da localizagdo do bar devera ser feita
com cuidado para evitar esses lugares que tém poucas vagas.

6 - Se vocé pudesse mudar alguma coisa no bar,
0 que mudaria?

o Nada
m Comida de graga
O Televiséo

m Nao Sabe

Figura 18- Gréfico da pergunta 6 da entrevista com publico-alvo
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O fato de um quarto dos entrevistados ter respondido que forneceria comida de
graca no bar talvez indique algo que possa ser explorado. Em alguns lugares ha amendoim

avontade ou outras comidas servidas nas mesas periodicamente.

7 - Vocé acha que um bar pode
cobrar mais por um visual mais
arrojado?
10
8
6
4
2
0
Sim Nao

Figura 19 — Gréafico da pergunta 7 da entrevista com publico-alvo

Com esse gréfico percebe-se que o publico ndo é contra um investimento maior no
aspecto gréfico do bar, com decoracfes, identidade visual, etc. 1sso permite uma maior

liberdade de criacéo e de plangjamento de impressio e producdo dos produtos.

8 - O que vocé acha que o site de um
bar deve oferecer?

0 Pregos

@ Menu

m Promogdes
o Fotos

m Nao sabe

Figura 20— Gréfico da pergunta 8 da entrevista com publico-alvo
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Confirmaram-se com o gréafico acima as expectativas ja definidas com a andlise de

contetido dos sites de bares analisados.

9 - O que representa pra vocé uma ovelha negra?

N WA oo N

[EnY

Diferente Excluida Solitaria Triste

Figura 21— Gréfico da pergunta 9 da entrevista com publico-alvo

Essas respostas demonstram que a visdo das pessoas com relagdo a ovelhas negras
ndo é t&o marcada por pontos negativos. Prova que qualquer conceito pré-estabelecido na
mente dos usuarios ndo é tao forte a ponto de ndo poder ser revertida.

10 - Vocé acha que todos sédo
diferentes a sua maneira?

Sim Talvez Nao

Figura 22 — Gréfico da primeira pergunta feita sobre diferencas
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10 - Vocé acha bom ou ruim ser
diferente?
5
4
3 L |
2 L
1 L
0
Bom Ruim Depende

Figura 23 - Gréfico da segunda pergunta feita sobre diferencas

2.7.3 — Concluséo da Pesquisa com Publico-Alvo

Percebe-se com essas respostas que o0 publico-alvo se identifica também com as
diferencas, ndo sd0 preconceituosos e, por isso, receberiam bem até mesmo uma
representacéo de uma ovelha negra sendo diferente das demais. De posse desses resultados,
0 dono do bar podera tragar as estratégias de marketing e poderd definir que aspectos teréo
mais cuidados na escolha do local e na sua construcdo. Essa pesquisa mostra o quanto o
publico de Brasilia gosta de tradicdo e quanto realmente contam os aspectos como bom
atendimento e boa localizac&o.

No tocante ao projeto de Identidade, foi possivel definir alguns requisitos que
poderdo agjudar na elaboracdo da marca. Sdo eles: facil acesso a informacéo dos cardapios;
possibilidade de um custo relativo ato; e simbolo da ovelha com feigdes positivas € ou

amigaveis.
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3 —Requisitos do Projeto

Somando-se as informagdes recol hidas com a andlise de marcas e ilustragdes
similares, a pesguisa com publico-alvo e a pesguisa de contetido dos sites similares foi
possivel definir uma série de requisitos para a ldentidade Visual como um todo e para cada
produto demandado particularmente.

Osrequisitos sdo:

- A marca devera unir aspectos de sofisticagdo e jovialidade/ modernidade. 1sso, no
entanto, devera ser feito de forma harménica, respeitando preceitos estéticos e de design
grafico.

- A ovelha, sefor utilizada como elemento para desenvolver a marca, devera ser
apresentada de forma positiva ao publico. Sua aceitacdo devera se dar por um sentimento
de empatia e coleguismo, ndo de piedade e diferenca. Ela poderd ou néo ser estilizada, e
podera ou ndo ser negra.

- O cartéo devera mostrar as qualidades da marca do bar de uma forma eficaz para
agueles que ainda n&o o conhecem.

- A ilustracdo da parede deverd utilizar elementos da linguagem do grafite, tendo
contornos forte e, caso tenha cores, estas deverdo ser fortes e variadas.

- O cardapio deverafacilitar o manuseio pelo cliente e ter seus itens em facil acesso
para proporcionar um atendimento mais rgpido e eficaz. Ele deveratambém ter elementos
que remetam aidéade o bar ter uma cozinha com itens variados e bem produzidos.

- Os uniformes e porta-copos serdo itens do bar que poderdo também ser vendidos ou
presenteados em promogdes ou brinde para os clientes. Paraisso, suas cores e seu formato
deverdo despertar o desgjo do cliente em adquiri-los. Os uniformes deveréo ter um corte
moderno assim como suas cores. Os porta-copos deverdo ser bem variados.

- O site do bar devera ser pratico e permitir acessos rgpidos . Seu principal objetivo

sera apresentar o bar para agueles que ainda ndo o conhecem.
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4 - Geracao de Alternativas

Durante a geracdo de alternativas foram desenvolvidas mais de 20 (vinte)

aternativas de marca. Para as ilustracOes da parede foram feitos quase 30 (trinta)
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ilustragcdes avulsas, que juntas, formaram varas aternativas de composi¢do. Na geracéo
dos uniformes foram desenvolvidas 5 aternativas, cujas opcOes descartadas serdo
utilizadas para aloja como materiais de divulgagao e promocéo da marca. Foram feitas
também 10 (dez) aternativas de bolachas de copo de cerveja que poderdo ser utilizadas
a gosto do demandante. No caso do cartéo corporativo foram desenvolvidas 2 (duas)
alternativas entre as quais uma foi descartada. No caso do cardapio e do lelaute do site
as alternativas escolhidas foram as primeiras a ser desenvolvidas pois ja havia uma

idéia bem precisa de como seriam.

4.1 - llustracao da parede e do jogo americano

A primeira aternativa de parede segue as referéncias do grupo c215. Trata-se de
uma equipe de grafiteiros e ilustradores de Paris. A escolha desse grupo deve-se as formas
organicas que €eles utilizam e do estilo cadtico que foram requisitos projetados para essa
etapa do trabal ho.

Figura 24 — Inicio dailustragdo da parede

O processo de formagdo dailustracdo foi a criagdo de diferentes elementose a

incorporagao desses com 0s j& presentes, de forma a conecté-10s de uma maneira sutil.
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Figura 26 — Ilustragéo fina

4.1.1 — Conclusao da geracao dailustragcéo

A ilustragdo final foi escolhida por ser aquela que reuniu os elementos de forma
mais cadtica mas a0 mesmo tempo harmdnica das opcdes criadas. Nela ha um equilibrio
dindmico entre 0s espagos vazios e 0s espacos ocupados. A hierarquia de linhas define bem
o edtilo de grafite pretendido. A tematica também cumpre bem esse requisito, tendo

elementos caricaturizados ambientados em um universo fantastico.

4.2 - Marcas

Durante o processo de geragdo das alternativas da marca, surgiu a alternativa de
utilizar a sigla do nome do bar (B.O.N.) para suavizar o nome do bar. Essa idéia se apbia
também no fato de essa sigla remeter ao adjetivo “bom”, carregando assim uma

significagcdo mais positiva. Foram confeccionadas, entdo, marcas com asiglae sem ela.

OVELHA NEGRA

Figura 27 — Primeiras alternativas de marca
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As primeiras alternativas utilizavam ovelhas em negativo de perfil inseridas em um
circulo. A idéia do circulo seria mantida em alternativas subsequientes. Essas marcas porém
ndo traziam o requisito de inovagdo e autenticidade que o projeto demandava e foram

descartadas.

BIR[R) " b:”“

(Z"\Ir'BLlhlfJ NECRA

OVELHA NEGRA

Figura 28 — Segunda geracdo de adternativas de marca
A segunda geracdo de marcas utiliza a mesma representacéo de ovelha mas prima
por cores mais auténticas. Tentou-se com elas mudar um pouco aidéa do circulo envolta
da marca, mantendo porém aidéiade utilizé&la como um brasdo, sugerido pelo cliente.
Foi apartir dessa geragdo que surgiu aidéiade utilizar asiglaB.O.N. como forma de
suavizar o nome do bar. Essas marcas no entanto, figuraram-se frias demais e com poucos

elementos que as pudesse remeter a bares, sendo entdo descartadas.

bar

a negra

Figura 29 — Alternativa com linhas e em negativo
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Nessa alternativa as ovel has foram inseridas em um quadrado com quinas
arredondadas. A idéa era que a marca se parecesse com um selinho de produtos. No

entanto, ndo conseguiu remeter aidéia de bar.

Figura O—Marcautilizando asiglade Bar Ovelha Negra (B.O.N.) e o nome

Essa marcafoi desenvolvida utilizando as cores da cerveja e alguns ornamentos que
sdo comuns também em rétul os dessa bebida. O objetivo foi reforcar aidéia do principal
produto que sera vendido no bar. O grande nimero de elementos contudo prejudicariaa
sua utilizagéo. A representacdo muito realista da ovelha foge também da propostainicial do

projeto. Por isso amarcafoi descartada.
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Figura 31 — Marca em formato de brasdo utilizando a sigla sem o nome completo

A segunda marca foi projetada em formato de brasdo, realgcando o aspecto de
corporagdo que o demandante citou como uma das estratégias de fidelizagdo de clientes
para o bar. Ela ndo conseguiu dar a idéia de se tratar de um bar e ficou muito distante do

cliente, com pouco apelo afetivo e foi descartada.

OVELHA NEGRA
=

Figura 32 — Marca sem a sigla usando também a caneca de cerveja

Nessa marca, prezou-se o traco comico da ovelha, para suavizar novamente a idéia
de ovelha negra como algo problematico ou triste. Foi adicionada uma caneca de cerveja

pra reforcar a idéia de bar e a ovelha foi colocada numa espécie de podio. O pano
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tremulando foi novamente utilizado para manter a idéia de escudo ou brasdo. A marca

porém ficou com cores pouco interessantes e com linhas retas demais.

Figura 33 — Quarta marca da geracdo de alternativa

Para essa marca, pensou-se num circulo com a ovelha no centro como num pér-do-
sol, também com o objetivo de representar alegria. N&o foi utilizado o nome do bar, apenas
asigla, com o mesmo intuito. A caneca de cervejafoi novamente adicionada, para chamar a
atencdo para o tipo de estabelecimento. Essa marca, no entanto, ficou muito desconexa,
com elementos de estilos muito diferentes, sendo assim descartada.




34

Figura 34 — Marca sem el ementos representativos

Nessa marca, utilizaram-se apenas elementos do edtilo grafite remetendo
diretamente ailustracéo feita para o interior do bar. Foi umaforma encontrada de se libertar
do estilo seguido nas geragOes anteriores. Foi usado um recorte da ilustracéo e a sigla do

bar.

BON

Figura 35 — Alternativa de marca com ovelhamais estilizada

A partir dessa geracdo aovelhafoi feita de forma mais estilizada, fugindo um pouco
da sua representacao de corpo inteiro em perfil, como estava sendo feito. A idéiaera
apresentar a ovelha de forma mais proxima com seu rosto bem avista. Primou-se ent&o por
uma representacdo de formas mais simples tentando desenhéa-la em um circulo. No caso
dessa marca, acor amarelafoi utilizada para representar a cerveja. Essa marca no entanto

ficou demasiadamente simples e com cores muito pouco relacionaveis.
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OVELHA NEGRA

_OVELHA NECRA| | OVELHA NEGRA

Figura 36 — Marcas utilizando a ovelha mais arredondada

Nessa marca foram utilizados ornamentos para demonstrar tradicdo, elemento

importante na identidade de um bar, e a mesma ovelha foi mantida. O resultado final n&o

agradou pelo excesso de elementos.

Figura 37 — Marca utilizando uma ovelha ainda mais estilizada

Na geragdo conseguinte de alternativas tentou-se estilizar ainda mais a ovelha para
gue sua reproducdo fosse facilitada. A ovelha entdo ficou mais arredondada ainda,
assemel hando-se a uma nuvem, o gque faz sentido tratando-se de ovelhas. O circul o retornou
e a palavra bar foi mantida separada do nome,como na alternativa anterior. Durante o
processo de simplificacdo do desenho da ovelha alguns elementos importantes para a

identificacdo dela, se perderam, como olhos e boca, o que resultou em um problema.
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Figura 38 — Marca utilizando a mesma ovelha e umatipografia mais trabalhada

Nessa marcafoi utilizada a mesma ovelha, mas nela atipografiafoi mais trabalhada,
repetindo o desenho da ovelha paraformar 0 “0”. Essa marca no entanto ainda néo cumpria

0S requisitos estabel ecidos.

Figura 39 — Mesma marca com a adi¢éo dos olhos

Nessa alternativa o elemento dos olhos foi recolocado para resolver o problema

exposto anteriormente.

Durante as discussdes com o demandante, foi pedido que a marca buscasse um
caminho menos ludico e smpético, algo mais “agressivo” nas suas palavras. A partir dai,
foram feitas alternativas anacrénicas que ndo seguiriam o caminho que estava sendo
tomado. Essas alternativas ndo satisfizeram os objetivos da marca, mas a parte da tipografia

demonstrou uma grande evolugéo e foi mantida nas alternativas seguintes.



37

OVELHA NEGRA

Figura 40 — Marca com idélamais agressiva

Com o pedido do demandante, foi feito um desenho seguindo uma idéia de mais
agressividade. A idéia era de um lobo vestido de ovelha negra tomando cervea. Essa
alternativa foi entdo simplificada chegando numa versdo com poucos detalhes. O objetivo
seria conquistar 0 publico pelo humor contido na idéia da marca. Haveria entdo um
equilibrio entre o lado positivo da marca, com o humor empregado, e o lado agressivo

proposto pelo cliente.

=

Ovelha Negra

Figura 41 — Versdo estilizada da marca anterior
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Essa versdo é uma versao simplificada daquelafeitacom aidéado lobo. Nesta as
linhas foram retiradas deixando o contorno a cargo totalmente do preenchimento colorido
do desenho. O objetivo foi diminuir um pouco o aspecto agressivo, mantendo porém aidéia

principal.

Figura 42 — Versao com mesma tipografia e ovelha por inteiro

Mantendo atipografia, trocou-se o lobo por uma ovelha de perfil, quase sem estilizagéo. Essa
aternativafoi diretamente proposta pelo demandante também. O resultado obtido ficou fora dos objetivos
propostos. A ovelhade perfil assim, impassivel, ndo passa o sentimento desgjado. Ela deveria ser empatica

como levantado nos requisitos.

Ovelha Negra

Figura 43 — Versdo hibrida misturando opcdes

Nessa versdo, misturaram-se duas versdes. Como a ovelha mais estilizada tinha cumprido os
requisitos propostos e agradado visual mente, tentou-se adiciona-la diretamente ao logotipo escolhido. A
tentativa surtiu efeito e o resultado agradou, porém a assimetria da espessura da barra contendo o nome ainda

causava um certo desagrado visual. Pararesolvé-lo, a espessura da esquerdafoi espelhada na direita.
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Ovelha Negra

Figura 44 — Versdo com a ovelha arredondada e o sorriso maior

A partir dessa versdo fez-se apenas uma Ultima modificacdo no sentido de
harmonizar atipografia. Percebe-se pelo desenho que a pontadaletra“v” fere o “0” pois ha
um grande contraste entre a ponta da letra“v” e a“barriga’ daletra“o”. Pararesolver isso
a letra “v” foi modificada, tendo sua perna inclinada para a direita, aiviando a tenséo
criada.

Ovelha Negra

Figura 45 —Versdo final para ser utilizada em fundo branco e fundos claros
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Na versdo final foi tirado um ‘pedaco’ da marca como forma de tornala um ouco
mais assimétrica. 1sso se deve ao fato de que uma marca simétrica demais acaba sendo um

pouco magcante e passando, por vezes, despercebida.

(Ovelha Negra

Figura 46 — Versdo final para utilizagdo em fundo preto e fundos escuros

4.2.1 — Conclusao da geracao da marca

A vers3o escolhida abrange todos os requisitos inicialmente definidos no projeto. E
uma marca simpética que atrai a atencdo dos clientes. O contraste do amarelo ouro com
preto é bastante chamativo e remete também a cervea, pelo amarelo. A tipografia é
representativa pois, utilizando uma mesma fonte em versdo Thin e Fat faz referéncia ao
contraste entre as ovelhas brancas e as negras, realcando o nome ‘negra. Uma marca de

facil reproducdo que certamente poderia ser estampada com orgulho pelos clientes.

4.3 - Cartdo Corporativo
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Ovelha Negra

Brasilia SCLS 306 Bloco € Loja 37
telefone: 61 85070841

email: ovelhanegra@gmail.com

web: www.ovelhanegrabar.com.br

Figura 47 — Cart&o corporativo da empresa

No cartdo corporativo foi utilizada a idéia de reproduzir o corte feito na marca
imprimindo-lhe um diferencial. Na face do cartdo ha apenas a marca, como uma forma de
refor¢céla, colocando toda a informagédo no verso do cartdo. O tamanho do cartéo, 5 cm de
altura por 9 cm de largura foi plangado para que coubesse na maioria das carteiras
produzidas atualmente. Suas quinas arredondadas, além de remeterem diretamente a forma
da marca, ajudam na preservagao do estado do cartdo, pois suas quinas ndo ficam expostas

a desgastes e dobras.



4.4 — Porta-Copos
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Oveha Negra

Figura 48 — Porta-copo de absorgdo do ‘ suor’ da cerveja para mesas de madeira

Os porta-copos foram feitos utilizando-se todas as cores auxiliares propostas pelo
projeto de forma a obter um grande nimero de variactes para, assim, estimular o desgjo de
colecioné-las pelos clientes. Seu formato segue o formato usual desse produto no mercado:
10 cm de didmetro. A variedade de cores proporcionara uma mesa colorida aos clientes a
medida que variem os model os colocados pelos funcionarios. A notoria prética dos clientes
de bar de colecionarem esse produto seria estimulada, divulgando a marca do bar.

4.5 - Cardéapio



Drinks

B2 coivocesocohon
OVG | h Q N eg fa Ez Mandioca Frita , 00
B7E] itobvadefis
Peti e
e l scos Bolinho de Aoz com Quesijo

Asinha de Frango m Asrbaids 5
lz Batatas Bravas com molho picante m Botoios Braveseamimalo claarte

lz Batatos Fritas m Batalos itas
zz Bolinho de Bacalhau

-704 Mandioca Frita
°
zz Tdbua de Frios 'Bebl das
z:z Bolinho de Arroz com Qusijo !2:: Agua Sem Gds
zz Frango a Passarinho Picante Agua com Gés
l:n Moluscos Frescos com Forinha -402 Agua Ténica
zm Isca de Psixe Frito !EE Coca- Cola
E’ Comardo Frito no Azeite -404 Guarond Antarctica
E:: Sanduichinho de Mortodela Ceralti !Em Soda Limonada
Ez Torrada de Qusijo e Bacon !!:3 Suco Mais - Lata

Ez Azsitonas, Palmitos e Milhinhos -408 Limonada

Figura 49 - Frente do Cardapio



Cervejas Tabacaria

E:: Corona - Mexicana E:, Isqueiro
Eﬂ San Migusl - Espanholo En Giigarro de Palha Avulso
902 Xibeca - Espanhola EZ Cigarro de Palha Mogo
Em Skol Em Marlboro / Marlboro Light
Ez’ Antarctica Ez Smoking
Ez Brohma —
E:j Original
Aceitomos
-508 Heineken

Sol VISA
Electron

Doses
IE:: Tequila José Cusnvo

Ez Whisky Johnny Walker Red Label
MasterCard
!Em Whisky + Energético

@Ticket

Figura 50 — Verso do cardapio
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A estrutura escolhida para o cardapio € bastante simples. Uma s6 folha, com 18
centimetros de largura por 25 de altura, frente-verso com todos os pedidos. Dessa forma a
impressdo e a confecgdo dos cardépios sdo facilitadas, gastando-se menos. A tipografia
auxiliar foi escolhida principamente para o cardapio, pois se trata de um tipo que remete a
marcas de fast-food e que, por isso, remete diretamente a comida.

4.6 - Uniforme

Figura 51 — Uniformes escolhidos

Para conquistar o cliente, seréo usadas camisetas com duas ou trés listras laterais na
cor amarela. A marca serd impressa no centro da camiseta. A mesma camiseta utilizada

pelos gargons serd vendida naloja do site e no préprio bar.
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4.7 - Leiaute do site

Hierarquia de Contetido

Histdria do Bar Foros Carddpio Loja
(Index)
Ampliacio Ampliacio
das dos
Foros Produtos

Figura 52 — Hierarquia de contetido do site

O sitefoi projetado para ser bastante simples. Apenas os itens essenciais, levantados
pela pesquisa com o publico-alvo e com a andlise do contetido dos sites de bares, foram
colocados. O objetivo € que o cliente visite apenas paratirar davidas de precos de comidas,
ou conhecer mais sobre o bar. No caso dalojavirtual seria umaformade estimular também
avenda dos produtos no préprio bar e eventualmente ter algum produto reservado, ja que

ndo ha previsdo de entregas em domicilio.



£ Mozilla Firefox

Arquivo  Edikar  Exibir  Histdrico  Faworitos  Ferramentas  Ajuda ..-
~

<‘ﬁ - - @ @ ﬁ }|_| http: v, ovellanegra. com/es/homefhome. asp

Aguardando resposta de www, ovellanegra.cam. ..

S
74 Iniciar

Figura 53 — Simulagdo no site no navegador

O leiaute do site, por ser simples, deve estar disponivel ao maior nimero de
visitantes possivel. Dessa forma, aforma adotada foi a de umajanela flutuante situada no
centro natela e que suporta tanto resolucdes de 800 por 600 pixels, como também
resolugbes mais altas de 1024 por 768 por exemplo. Dessa forma o site pode carregar mais

rapi damente permitindo acessos répidos.
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Figura 54 — Paginainicia do site e link Histériado Bar

A paginainicial do site é também o link Histéria do Bar, o objetivo disso é

apresentar o bar ao visitante.
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Figura 55 — Pagina do cardapio do bar

A péaginade cardapio do bar ilustra reproduz fielmente aquele que estara no bar. O objetivo de
manter 0 mesmo |elaute e formatagéo € ndo surpreender o cliente que tiver seinteressado por algum produto e
se dirigido ao bar.
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Figura 56 — Pagina de fotos do bar



Camiseta tipo A

RS 15

Figura 57 — Lojavirtual do bar
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Historia do Bar

Camiseta tipo B
R&15
RIS

R Ie

Camiseta tipo C




53

4.8 - Definicdo do Padrdo Cromatico

Cores Principais

C:1M:19Y:100K: 0 C:75M:68Y:67K: 90 C:93M:58Y: 18K: 2

R: 255 G: 203 B: 5 R0OG:0B: 0 R:0G:102B: 153

Cores Auxiliares

C:OoIM:64Y:16K: 1 C:45M:0Y: 100K: 0 C:oIM:64Y: 16 K: 1

R: 102 G: 102 B: 153 R: 153 G: 204 B: 0 R:177G: 36 B: 1

O padrdo cromético daidentidade Visual leva em considerac&o os requisitos de
modernidade e influéncias do universo do grafite. As cores sao fortes e diversificadas. No
caso das cores principais que compdem a marca, ha o fator adicional de serem as cores duas
principais referéncias da marca: o produto do bar, a cerveja; e o simbolo do bar, aovelha
negra. Outro fato que sustenta essa escolha € a existéncia na natureza de vérios casos dessa
combinagao de cores. Por exemplo: abelhas, passaros, flores. Trata-se por isso de uma
combinagdo muito usada no design de carros, acessorios esportivos, sinais de transito e
vestimentas.
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4.9 - Definicdo do Padrao Tipografico

Marca & Institucional

Hammer Thin ABCDEFGHIKEMNOPQRSTUVWYXZ

abcdefghikimnopgrstuvwyxz
0123456789

P@#5% &*OUf)

ATt

Hammer Fat ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
abcdefghijklmnopqrstuvwyxz
0123456789
120#5% "&*OL1{}

"/' ~2 e
o9y <>

Institucional Auxiliar

Hot Pizza -ABCDEFGHIJKJMNOPQRSTUVWYXZ

abcdefghijklmnopgrstuvwyxz
0123456789

12@#$% &*(Q

ey <>

Arial ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ

abcdefghijkimnopqrstuvwyxz
0123456789

12@#$% &1}

" A0 [ E2]
o] <>

O padréo tipogréfico se apdia no requisito de umaidéia ao mesmo tempo moderna e
sofisticada. A familia Hammer apresenta essas duas caracteristicas. E uma fonte alta e com
muitas curvas, isso da a ela um porte elegante e ab mesmo tempo arrojado. Sua versao Fat

compl eta esse conceito de modernidade pois a torna mais pesada, fazendo referéncia ao
peso das linhas dos desenhos do grafite.
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4 — Produtos Finais

Ovelha Negra

Figura58 — Marcafina

A marca cumpriu os requisitos levantados. Ela conseguiu unir de forma harmoniosa
0s aspectos de modernidade e sofisticacdo. O primeiro é atribuido pelo estilo das fei¢cdes da
ovelha, um estilo que remete a desenhos animados e ao universo do grafite; as cores
também compl etam esse aspecto de modernidade, pois fazem uma combinacdo forte e
muito utilizada na moda nos dias atuais. O segundo aspecto € definido pelo estilo elegante
da tipografia empregada e pela simplicidade da marca, que contém apenas dois el ementos.

0 conjunto da ovelha e da base da marca, e o logotipo abaixo.

Brasilia SCLS 306 Bloco € Loja 37
telefone: 61 85070841

email: ovelhanegra@gmail.com

Oveha Negra

web: www.ovelhanegrabar.com.br

Figura 59 — Cartéo final

O design final do cartdo cumpre bem os requisitos do projeto. A marca esta bem
destacada no centro da frente do cartdo. As demaisinformagoes ficam todas |ocalizadas no
verso. O formato do cart&o chama atencéo para uma caracteristica essencial damarca, o
“corte” naquinasuperior direita. 1sso chama a atencdo do cliente e realcauma

caracteristica de estilo, que reforca aimagem da marca na cabega dos clientes.
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Cervejas Tabacaria

Oveha Negra

Petiscos

Aceitomos

~Bebid
ebidas

Figura 60 — Frente e verso da versao final do cardapio

O formato do cardapio, com 18 centimetros de largura por 25 cm de altura, foi
planejado para poder ser impresso em uma folha de papel A4, facilitando e barateando sua
impressao; ademais, foi especificado um formato menor que afolhainteira paraque o
cardapio pudesse ser segurado confortavelmente pelo cliente. Apds impresso o cardapio
dever& receber 0 acabamento chamado “laminacgo” em que duas folhas de pléastico adesivo
envolvem afolha, tornando-arigida. Esse processo tem o objetivo de ampliar avida Gtil do
cardapio. A distribuicdo do seu contelildo em apenas duas péginas favorece o atendimento
no sentido que as informacdes estédo mais acessivels 0 que facilita a leitura dos nimeros ou
nomes pelo cliente aos gargons.

O design do cardapio segue padrdo cromatico estabel ecido, utilizando as trés cores
principais escolhidas. A tipografia empregada tem por objetivo fazer referéncia a pizzarias
o que reforca o objetivo do bar de estimular também a apreciacao de tira-gostos e acepipes.



Ovelha Negra Ovelha Negra Ovelha Negra

Ovelha Negra Ovelha Negra Ovelha Negra

Oveha Negra

Figura 61 — Porta-copos versdo fina

Os porta-copos tem por objetivo estimular os clientes alevar esse produtos como
lembranca do bar. Dessa forma, foram planejadas varias versdes, bastante coloridas que
deixardo a sensacdo de que o cliente ainda ndo conhece todas as versdes, estimulando-o a

buscé-las e colecioné-las.
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Figura 62 — Uniformes verso final

As camisetas definidas como uniforme do bar foram projetadas para serem usadas
pelos funcionérios e vendidas ao publico naloja do bar. Além de aproximar o bar do
publico essa estratégia reforca a proposta do bar de ser jovem e moderno. Aslistras séo um
atrativo interessante para essas camisetas pois sdo um item desgjado e que esta na moda ha
bastante tempo. As cores séo basicas, no sentido da moda, e podem combinar-se com quase
qualquer outra cor. A marca destaca-se bem e além de divulgar o bar pode ser motivo de

orgulho para o cliente.

Figura 63 — Simulacdo de fachada

Foi feita uma simples smulagdo da fachada do bar utilizando a marca sem nenhuma
adicdo nem modificacdo. A previsdo € de uma chapa de compensado ou MDF de 20 a 40
mm mol dada segundo os contornos da marca com um gabarito e adicionada de um adesivo

de vinil impresso em grafica com acabamento em verniz.
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Figura 64 — Ilustracéo final parajogo americano e parede do bar

A ilustracdo do jogo americano e do bar é um item visual essencial para aidentidade
do bar. Serd ela o item mais observado e por mais tempo pelos clientes, pois estara no jogo
americano e na parede do bar. Ela é responsavel pelo lado mais moderno do bar, tendo seus
elementos influenciados diretamente pela linguagem do grafite. A formacomo elase
apresenta define bem os objetivos e requisitos da marca, pois consegue ser cadticae
harmdnica, alternativa e sofisticada, simples e complexa, tudo ao mesmo tempo. Dessa

forma ela é uma 6tima lembranca que o cliente pode ter do bar.
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6 - Conclusao

Os objetivos do projeto foram plenamente alcancados. Todos os produtos foram
definidos com sucesso, de acordo com o estilo da marca definido ao longo do processo. As
técnicas utilizadas e 0 método seguido foram frutos da aprendizagem de cinco anos no
curso de Desenho Industrial. Por ser um projeto de demanda real, um retorno importante
ainda pode ser conseguido. Apesar disso, como parte desse processo, 0 designer também
tem a responsabilidade de avaliar 0 seu trabalho. Dentro dos critérios propostos e das
limitagbes de tempo e comunicagdo com o demandante o resultado obtido foi bastante
gratificante.
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Apéndice A — Analise detalhada do contetudo dos sites

Le Mouton Noir Café Bistro

Spectacles+ShowsS jJenu.Cafds Fhotos

MGCUTONNOIr

GAFE BISTRO

2301, rue de I'Eglise,

- Napéginainicia : enderego, telefone e email.
- Novidades e espetécul os proximos.
- Menus por pratos de cada dia e cafés.

- Fotos de clientes do bistro.
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The Black Sheep Pub (EUA)

Wym

Directions

o

- Pratos e promog0es especiais do dia

- Enderego e mapa mostrando como chegar no local.

- Pagina com fotos do lugar e informagBes sobre a proposta do pub.
- Pagina de contatos em geral.

- Calendario com eventos programados.

- Acesso aos menus do pub separados por categoria.

- Fotos dos clientes em eventos, separadas por evento.

- Pagina com citacdes sobre o pub naimprensa.

- InformagBes sobre como contratar servigo de festa particular, com possivels servigos,
horéarios e precos.

- Visitavirtual pelo pub.
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The Black Sheep Pub (Inglaterra)

Love Freely

PUB & RESTAURANT
51 North Main Street » On the Plaza » Ashland, Oregon
Susan Chester, Proprietor N

Menus Events Sheep Trivia Visit the Flock Tales Resources Guestbook Shop Contact

Welcome to The Black Sheep
The Rogue Yalley's ovwn British Public House brimming with eclectic fayre, libation, Patrons and conversation! Located upstairs on
the Plaza we hoast a smashing view of the mourtains for your dining pleasure. Our team of artizan Chefs prepares our splendid,
homemade cuisine special for you. Together they have earned a reputstion for presenting our Patrons with some of the most
creative and delightfully unuzual meals in the valley.

The Black Sheep offers traditional recipes along with nightly game specials, fresh seafood from the fishmonger, and vegetarian
entress featuring localy grovwn organic produce. While sevouring sn enlivening meal or potable, you are invited to brovwse our
azgortment of reading materisl, enjoy & game of darts, pub puzzles, cards, chess, checkers, hackgammon of Scrabhle. Or maybe
you'd rather relax on the couch, gather near the crackling fire, catch & soccer match on the wide screen HDTY, make a telephone
call in the British phone box of engage in & lively conversstion swith a new found friend. &nd for those of you swho travel with
laptops, we offer Free Wireless Internet Access.

Wiz aim to provide our petrons with sttertive and timely service with & smile, and better vet, ertedsining service with style.
Because the way we see it, each delighted customer is a direct reflection of the Flock's combined efforts. With excellence and
pride in each stage of our preparation and service, we aspire to The Black Sheep's own standards of smashingly splendid,
briliartly wonderful, and &l sround jolly good The Black Sheep endorses individual freedom, social responsibilty, and &
weell-teveloped sense of humor. The Black Sheep is mare than just a restaurant; it's a way of lifel So whether you need to feed
your hunger, quench your thirst, or entertain your mind, The Black Sheep is "Wwhere ¥ou Belong”. We invite you to relax with us
and enjoy yourself in an stmosphere with more than & hint of eccentricity!

Cheers,
Susen Chester, Proprictor

Inside the Great Red Doors...

Fromthe distance The Black Sheep appears like a pirate ship to me. &3 | skid down the dirt track behind the
liguor store, | imaging & Jolly Roger flying up high inthe wind sbove the steeples and laugh to meyself st the
image. The distinct odor of barley and hops wafts from the brewery as | stroll across the parking lot,
triggering the memory of when the brambles caught fire one summer, nearly burning a lot full of cars,
including my own. | pause for a moment to view the soothing. dark areen mourtain looming behind the

- Paginainicial com endereco, telefone, horarios e a historia do pub.

- Acesso aos menus do pub.

- Pagina com mais histérias sobre o bar e itens antigos que figuram em seu interior,
historias sobre fraternidades, etc.

Fotos de eventos marcantes do bar e clientes famosos.

Depoimentos de como algumas pessoas conheceram o bar e suas experiéncias.

Lista de sites favoritos.

Livro de visitas com depoimentos maisinformais.

Lojavirtual vendendo camisetas e casacos do bar.

Pagina para escrever comentérios que sdo enviados diretamente



The Black Sheep (EUA) — Restaurante, mercado.

‘ W ; i || Gallery  Shows  Hewsletter ~ Hours  ContactUs

THE BLACK SHEEP
Home Menus Letters Policies Weddings Reunions 2008 Graduation 2008

MENUS
Appetizers & Entrees

This is where you'll find all of aur menus Cakes & Pastries
Party Platters
Sandwiches & Green Salads
Salads & Sides
Bag Lunch Menu
Sample BEGQ Menu
Breakfast & Lunch
Sample Brunch Menus
Sample Dinner Menu
Kosher-style Foods
Care Packages
Reuniohs 2008
Graduation 2008
Passover 2008
Desserts

- Acesso a todos os menus com pregos em PDF.
- Galeria de fotos.

- Pagina de novidades.

- Paginas explicando cada servico de buffet.

- Pagina com préximos eventos.
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Black Sheep Bistro (EUA)

RESTAURANT STYLE - CATALAN
(French & Spanish Infused)

BLACK SHEEP BISTRO

Fun, country style fair, from the
Mediterrancan Coasts of...

France and Spain

i1 = 11

with a hint of Italy!

JJJJJJJJJJJJJﬂ

Catalunya is also
famous for
artists |ike;
Dali, Miro
& Picasso,

IS ddddddddddddddddd

0
V) o]

- Menus com pregos.
- Lista de pratos especiais.
- Horérios de abertura.

- Endereco e mapa de como chegar.

[ Sy Wy Wy Wy Wy Sy Wy Wy Wy Wy Wy Wy S

——— . . . . . .

in_Old Town Tustin -
California, USA... -
Latest update 5/22/08 "‘

Menu
Dinner Specials
Map and Directions

hours
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Bar do Calaf (Cozinha Catald)

Calaf Cozinha Esj
SBS Ed, Emp

Telefone: (61)

entregamos em domicilio

‘Historia do Bar

Principal Cardépm Calal na midia Agsme se vé no Calaf

Cadastre-se Contato Bom Dia! segundafeira, 2 de janeiro de 2006

Da zegunda
sempre pratos diferentes,
Na sexta, temos a nossa
tadicional fejfoada e
no sibado a fejosds

restaurante de tradigdo.O sucesso do

agradavel [ocal para urmna happy hour.

jantar até as 23h00

O Calaf oferece para Brasilia o gue ha de melhor na
cozinha espanhola. Mogga cozinha congalidou-se
na gastronomia brasiliense com alto padrdo na
gualidade de seus produtos, servigos e precos
acessiveis. Mo inicia, ern 1950, o Calaf era i har,
considerado o odsis do Setor Bancario Sul. Aos
noucos, o espaga fol-se ampliando até tamar-se um

OR Temos os melhores vinhos
+ espanhidis. Esealha o seu.

empreendimenta € fesultado do trabalho de
Wenceslau Calaf Ja aos sete anos, destacou-se
como garcom no restaurante Wenceslau 5, pioneirg
em Brasilia, que funcionou entre 1962 & 1966 sob a
responsabilidade de sua familia, na 105 sul.
Atualmente, o Bar do Calaf conta cor urma eficiente
equipe de 18 funciongrios, além de uma excelente
infra-estrutura com trés instalagdes aconchegantes.
Ao fim do expediente, o ambiente transforma-se em

Mossa cozinha pode ser apreciada de segunda a
sahado, a partir das 11h00 para o almogo e para o

2 usuriols) on-ine Fotos do bar “

winhes nacionais &
importados. Tintaz,
brancos, suaves, encorpados,

WPB, Samba, Funk, Soul
Hip-Hop, chorinhos & muito Destaque da Semana
=amba de raiz. Decida BRASIL x ARGENTINA no =
como wai comegar ou terminar CAl

a noite.

Descubra os mistérios, a
beleza, a arte & a
gastronomia da Catalunha.
Temwa de Gaudi, Dali e

tantos outros
1=

Histéria do bar.

Programacdo musical com calendério.

Galeria de fotos de clientes no bar.

Péagina para envio direto de mensagens.

Carta de vinhos por nacionalidade com precos.

Cardapio com precos, pratos especiais e receitas.
Péagina com informagdes sobre aregido da Catalunha.
Card4pio completo com todos os pratos servidos por categoria.

Péagina com citacdes do estabel ecimento naimprensa.

Pagina de cadastro para recebimento de emails e lista de aniversariantes.
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Bar do Juarez (Sao Paulo)

‘V.
‘ .

- Historia do bar.

- Cardapio sem precos.

- Enderego e como chegar.

- Pagina para postar sugestoes.

- Novidades do bar.

- Promoges novas.

- Pagina de cadastro na newsl etter.
- Noticias sobre produtos.

- Fotos de eventos no bar.
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Bar Pinglim (Ribeir&o Preto)

PEDIDO § 4
NoSSA uisTéRsa JERVIfof

? W e Nessas cas

4 A AS EMPERIo p,

.ﬁi‘ﬁ:l- Nofso weny avi
(ABASTRE-

i 5Ulm PERSONALIDADES S

FALE (oNos(o

p— =

JEM Vikbo Ao SITE bo PINGUIA, o MELHR CHeFF o BRASIL-
R E 133, ABRAN-TE AS PORTAS
b e A S TNSFRAAGA =
w NUMA FREFERENOA NAGONAL € INTERKA(IoNAL DA QUE TAL
Uiyl (WLTURA, bo LAZER € DA HISTERA E RIBEIRA® M (HopP No
= PRETo: © BAR E RESTAVRANTE PINGYIM PINGUIM 2
a\ s ! Vo{E UER. SABER MASS (0BRE A HISTERA bo PINGIIM € v v e

& €RSONALIDADES No PINGUIM
VEIA QUEM JA PASSoU PoR AQul

[
Ao
| NoTiOns
| » FINGUIM WAl SORTEAR CESTAS DE FRODUTOS DO 'O
Vgt BOTICARIO" PARA DS CASAIS DE KAMDRA00S

S 4w MNoites MEMORAVEIS no Finguim Belo Horizonte
—

i s

- Paginainicial com ultimas noticias.

- Lista de personalidades que freglientam ou ja freqlientaram o bar, com fotos.

- Pagina informando sobre alojado bar.

- Histéria do bar.

- Lista de cidades onda hafiliais.

- Menu por categorias sem pregos.

- Lista de servigos que o bar presta, como saldo de festas, etc.
- Cadastro de clientes para recebimento de newsl etter.

- Pagina para envio direto de mensagem.
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Ovella Negra (Espanha)

vOvella Negra 45

YEBOFICIAL DEL 6RUP L'OVELLANEGRA  INICIO |DiOMA  CONTACTAR

Jresic T3
[ {)@ﬂf}-‘ﬁ} Qué tal una San Miguel? ]

i

CUENTA DE CORREO EXCLUSIVA

: _ ;@ PARA OVEJAS NEGRAS
[ERNATN % >gratuita e ilimitada

ON News: Siguela 5@, ON News:

Eurocopa en la Ovella Publicidad

A  Negra del Poble Nou Creativa | . %
Wl Participa en nuestras porras y ganagss gr:l‘;:a;ldnga N\{jl';‘::'lkk

ra ™ premios!!! . - AN«
Ampliar la novedad ﬂ publicidad

creativa, cosa ..

TIENDA
ON LINE

= Mueva anuncio de
Participa en nuestras |uie yiaverdad es

m N 11 1} oue sioue llamando

- Napaginainicial : enderego, telefone e email.
- Novidades e espetécul os proximos.

- Menus por pratos de cada dia e cafés.

- Fotos de clientes do bistro.

- FOrum de discussoes.

- Pagina de noticias.

- Cadastro para recebimento de novidades.



Apéndice B — Manual da marca para entrega ao cliente

Escala reduzida — original tamanho A4

Bar Ovelha/ Negra
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A assinatura com a marca principal deve ser utilizada sempre que possivel. Para os casos em que sua
aplicagio compromete a aplicagdo ou é impossibilitada por qualquer fator externo, serio empregadas
as aplicagées alternativas previstas neste manual.

Versao principal

Ovelha Negra

Versdo para fundos escuros

ﬁ
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Padréio Cromatico

Abaixo estio representados os padroes cromdticos em duas escalas distintas: CMYK e RGB. A
primeira serd utilizada para todos os meios concretos e paupdveis obtidos por impressio a laser ou
jato de tinta. Toda aplicagio que requiser o envio a graficas terd suas informagoes de cores baseadas
nessa escala. A escala RGB serd empregada nos casos de utilizagao digital da marca. Quando em-
pregada em televisores, computadores, internet ou qaulquer outro meio digital, essa escala serd em-
pregada.

A cor amarela ¢ utilizada principalmente em referéncia 4 cor da cerveja. A sua combinagio com o
preto, muito encontrada na natureza e em representagdes graficas, ¢ uma mistura interessante que
cumpriu com o propdsito da marca de ser moderna e remeter a0 ambiente de bar.

Cores Principais

C.1M:19Y:100K: 0 C:75M:68Y:67K:90 C:93M:58Y: 18K: 2

R: 255 G: 203 B: 5 R:0G:0B:0 R:0G: 102 B: 153

Cores Auxiliares

C:6OM:64Y: 16K: 1 C:45M:0Y: 100K: 0 C:69M:64Y: 16 K: 1

R: 102 G: 102 B: 153 R: 153 G: 204 B: 0 R:177G: 36 B: 1
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Padrao Tipografico

A tipografia utilizada nas aplicacoes da marca deverd obedecer as especificagbes contidas neste

manual. E de extrema importincia que nao seja utilizada nenhuma outra fonte que nao esteja
listada entre as principais ou secundarias.

Foi escolhida a fonte Hammer para essa marca por se tratar de uma fonte nao serifada cujo
entendimento se dd de forma mais direta. Trata-se de uma fonte com muitas curvas e que remete
portanto & pelagem da ovelha. Por ser um tipo claro e direto, ela cumpre bem o objetivo de

comunicar modernidade e autenticidade. A familia auxiliar deve ser usada em textos quando
necessdrio.

Marca & Institucional

Hammer Thin ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWYXZ
abcoefghikimnopagrstuvwyxz
0123456789
P@#5% &*00f)

S Tt
ARt

Hammer Fat ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYX2Z
abcdefghijkimnopqrstuvwyxz
0123456789
1?7@#$% & 0L}

"/nn_,g 299
099t <>

Institucional Auxiliar

Hot Pizza ABCDEFEHIJKIMNOPQRSTUVWYXZ,

abcdefghijklmnopgrstuvwyxz
0123456789

12@#$% &*(0

antl <>

Arial ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
abcdefghijkimnopgrstuvwyxz
0123456789

1?@#$% &*()1{

../"/\~0<>m
—

#
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Tons de Cinza/ P & B

A marca também poderd ser aplicada em tons de cinza, aplicagdo comumente utilizada em
divulgacdes que merecam pouco aporte financeiro ou que nio haja possibilidade de impressao
colorida. Para eses casos hd duas opgoes: uma em tons de cinza e outra em preto e branco.

Ovelha Negra

Ovelha Negra

As marcas em tons de cinza utilizam somente a reticula preta a 30% para a cor cinza que
substitui o amarelo e a 90% para a cor preta em si. A versio preto—e—branco é projetada
para casos de impressio em papel branco utilizando-se apenas a reticula preta a 90%.

ﬁ
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Negativo e Fundos Coloridos

Para a utilizacdo da marca em negativo, ¢ indicada a utilizagio da versdo com contorno da marca.
Essa versdo pode também ser utilizada em outros fundos, contanto que esses nao sejam claros demais
(com excegdo do branco, que ¢ permitido) e ndo sejam amareloas ou de cores préximas ao amarelo.
Nesses casos deve ser utilizada a versiao da marca sem contorno.

Oveha Negra Ovelha Negra

Oveha Negra Ovelho Negra

Orelha Negra (Ovelha Negra
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Para que a marca nio perca a legibiﬁdade e a leiturabilidade desejéveis, nao poderé ser reduzida
para mens de 2cm de largura. Pega-se a largura como base pois ¢ a medida de mais ficil medida.
As proporgées devem ser sempre mantidas. As especificagoes de dimengdes minimas para reducao
referem-se especialmente a casos em que seja necessdrio reduzir bastante a marca. Em geral, tratan-

do de situagdes ideais, recomenda-se que a marca nio seja reduzida a menos de quatro centimetros
(4 cm) de largura.

Valores referentes a largura

10 centimetros

4 centimetros

Ovelho Negra

3 centimetros

Ovelha Negra

2 centimetros
Ovelha Negra

#
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Papelaria

Cartao Corporativo

O cartdo corporativo do bar é responsdvel por passar a primeira impressio do estabelecimento
aqueles que ainda nao o conhecem. Por isso, para chamar a atencio do interessado aos diferenciais
da marca, escolheu-se um formato nao usual que faz referéncia a uma caracteristica peculiar da
marca. O formato do cartéo é arredondado e tem um corte no canto superior direito, assim como
na marca. Ao fazer o pedido de impressio deve-se entio ter o cuidado de esclarecer essas diferengas
e pedir que seja confeccionada uma faca de corte especial.

SCLS 306 Bloco "C" Loja 37

Telefone: 85070841

email: ovelhanegra@gamil.com

Ovelha Negra

web: www.ovelhanegrabar.com.br

Caso nio seja possivel por qualquer motivo se obter esse formato do cartdo, hd a opcio de uma
versdo retangular simples, mantendo as mesmas informagoes e proporgées. Essa versio porém sé
devera ser utilizada em tltimo caso.

SCLS 306 Bloco "C" Loja 37
Telefone: 85070841
email: ovelhanegra@gamil.com

Ovelha Negra

web: www.ovelhanegrabar.com.br




Papelaria

Cardédpio

Estando representado aqui em escala 4/5, o cardépio terd o formato real de 18 centimetros de
largura por 25 centimetros de altura. Serd constiuido de uma sé folha, estando seu contetido
distribuido em frente e verso. As cores utilizadas sdo as trés principais e as fontes sio Hammer thin
e Hammer Fat e a auxiliar Hot Pizza.

Drinks

E:: Bolinho de Bacalhau , 00
O'/elha Negfo !:m Mandioza Frita
Ez Tébua de Frios
o
p e tl scos E:zl Bolinho de Arroz com Queijo
Asinho Golkidion E:z’ Asinha de Frango
00 55 e SO TR G BT -MJ Batatos Bravos com molho picante
Bototos Filies E: 3 Batatos Fritas
!: 2’ Mandioca Frita
°

I:n Tdbua de Frios "Be bl das
z:a Bolinho de Arroz com Queiio !z:: Agua Sem Gés
zz Frango a Passarinho Picante !Ez Agua com Gés
z :5 Moluscos Frescos com Farinha !zz Agua Ténica
zn Isca de Peixe Frito lzz Coca- Cola
E] Camardo Frito no Azeite !zz’ Guarand Antarctica
E: : Sanduichinho de Mottacela Ceratti !EE Soda Limonada
Ez Torrada de Queijo © Bacon Iz:a Suco Maiis - Lata
-302 Améndegas co Moho Sugo !zﬂ Suco Natural de Loranja
Ez Azsitonas. Palmitos & Mihinhos !zz’ Limonada

FRENTE

80



81

Cardédpio

Recomenda-se que o cardipio seja plastificado de forma a tornar-se rigido, evitando a sua rdpida
deterioracio e facilitando seu manuseio.

Cervejas Tabacaria

E: J Corona - Mexicana z : : Isaueiro

Eﬂ San Miguel - Espanhola E z Gigarro de Palha Avulso
-50.3 Xioeca - Espanhola EE Ggorro de Palha Mago
Ez’ Antarctica Ez’ Smoking

Eﬂ Brahma

Eﬂ Original

Ez Bohemia

Em Sol

Aceitomos

Doses

-6'0.2 Whisky Johnny Walker Red Label
MaslterCard
Em Whisky + Energglico

I:Ez’ Xiboguinha

VERSO
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Porta-copo

Aqui representados em uma escala de 1/2, os porta-copos terdo 10, 5 centimetros de didmetro e,
além do seu uso normal, serdo utilizados para a divulgacio da marca sendo vendidos na loja do bar.
Para estimular o espirito de colecionador dos clientes, foram criadas vérias alternativas graficas.

Ovelha Negra Oveha Negra

Ovelha Negra Ovelha Negra

Ovelha Negra Ovelha Negra Ovelha Negra
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Jogo Americano

O jogo americano terd a mesma ilustracio feita para a parede de fundo do bar. O objetivo é
tornd-la uma referéncia do bar.

Simula¢io da parede de fundo

d



Os uniformes serdo usados pelos funciondrios tanto garcons quanto caixas e outros empregados,
como forma de aproximé-los e passar aos clientes o sentimento de unidade e fraternidade preten-
dido. Dessa forma também havera uma familiaridade maior com desenho da camiseta. Ela deverd
ter duas ou trés listras laterias de cor amarelo-ouro, como na marca. As cores da camiseta poderdo
ser preto ou azul. Essas mesma camisetas também serdo vendidas na loja do bar.




Designer Gréfico:

Gabriel Rabelo Neves
Desenho Industrial - Programagio Visual - UnB

Cliente:

Ovelha Negra Bar ¢ Petiscaria
Responsével - Larisson da Nébrega Nunes
Gerente de Marketing

Producio:

Adobe Flash CS3
Adobe Photoshop CS3
Electric Rain Swift 3D

85



This document was created with Win2PDF available at http://www.win2pdf.com.
The unregistered version of Win2PDF is for evaluation or non-commercial use only.
This page will not be added after purchasing Win2PDF.



http://www.win2pdf.com

