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O PERFIL DO COMERCIO DA W3/W2 SUL E SEUS ASPECTOS GONTABEIS

RESUMO

As micro e pequenas empresa tém um papel sigmficato contexto socioecondmico

brasileiro, assim como no Distrito Federal. Em Biasencontram-se as Avenidas W3 Sul e
W2 Sul, que, por sua vez, abrigam diversos tiposigeo e pequenas empresas que faliram
ou estdo em processo de faléncia. Outrora, essmaaonaamercio ja fora considerado um dos
principais pontos comerciais locais. Diante disspresente estudo tem por objetivo analisar
as caracteristicas do comércio, assim como varéicdilizacdo da Contabilidade no processo
de gestdo. Para isso, a metodologia utilizada,tquas técnicas da pesquisa, foi um estudo
bibliografico e levantamento de campo. Quanto @ustivos, a pesquisa se caracterizou
como descritiva. No tocante a mensurar essa petoefa utilizado a estatistica descritiva.

Apos tabulacdo dos dados coletados, verificou-ge 2% dos comerciantes creem que a
maior vantagem do comércio é ter uma clientelaaatela, enquanto 33% acreditam que o
principal ponto negativo € acessibilidade ao comérblo que tange a utlizacdo da

Contabilidade, apenas 15% dos comerciantes utilizaBontabilidade na tomada deciséo.
Conclui-se com o estudo que os comerciantes a@raotos metodos contabeis na tomada
decisdo estdo mais propensos a expandir os negéniadetrimento aos que ndo os adotam.

Palavras-chaves Tomadas de decisdo; Comércio no Distrito Fed&¥d/W2 Sul; Micro e
pequena empresa.



1 INTRODUCAO
1.1Contextualizagéo

A globalizacdo da informacdo e o0 uso da interré&h tproporcionado maior
competitividade entre os mercados. De acordo comarida et al.( 2010), Silva S. (2010) e
Fabretti (2011), o Brasil , por sua vez, nos ulsnwinte anos, insere-se cada vez mais na
economia global, o que acaba contribuindo para serdelvimento e dinamizacdo da
economia brasileira. Nesse contexto, o crescimapmoecondmico brasileiro tem uma
importante correlacdo com o desenvolvimento paralalmicro e pequena empresa (MPE).

Oliveira, Miller e Nakamura (2000, p.1), acresaanjue a peguena empresa: “vem
se mostrando essencial e indispensavel as econdesasvolvidas ou em desenvolvimento.
Consequentemente, tornou-se um dos principaigediselo desenvolvimento econdmico das
nacdes industrializadas de nossos dias.”

Na economia do Distrito Federal, por tratar-se uheestado de massiva participacéo
de érgédos publicos e empresas publicas ha umarphed@iocia de microempresas e empresas
de pequeno porte. Segundo estudo realizado pekrwc8 Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas —SEBRAE- em parceira com o Beyento Intersindical de Estatistica
e Estudos Socioecon6micos —DIEESE—-, as MPEs repiees©8,6% de toda a populacéo de
empresas. Diante disso, constata-se que as emplessss segmentos tém um importante

papel no desenvolvimento socioecondémico local.

De acordo com Oleiro; Dameda e Victor (2007), airglee as MPEs sejam
importantes para a economia brasileira e do Dask#deral, a gestéo financeira tem sido um
dos maiores problemas enfrentados por seus adradosés que, na maioria das vezes
utilizam apenas a intuicdo para mensurar e geneasieesultados. Somando a este problema,
nao ha referéncias para a precificacdo de prodi@nspouco possuem subsidios para a

melhor tomada de decisao.

Resnik (1991) destaca que, para que haja cresa@ntantempresa, € necessaria a
adocdo da Contabilidade. A ndo utilizacdo de métammtabeis faz com que o gestor ndo

compreenda e ndao tome as melhores decisoes.
1.2Formulagéo do problema

A micro e pequena empresa € um importante alicerce desenvolvimento
socioecondmico de onde estd inserida. No DistrédeFal, cenario de poucas empresas de
grande porte, as MPEs tem uma importancia sigtifeaParalelamente a esse contexto no



DF, o comércio situado nas Avenidas W3/W2 Sul tasspdo por dificuldades nos ultimos
anos e, muitos deles, encontram-se falidos ou eoepso de faléncia.

Partindo-se da premissa que a contabilidade énstrumento essencial na tomada
decisdo e na gestdo da empresa para que as mespagpstuem, e que 0s comercios das
Avenidas W3 Sul e W2 Sul sofrem por uma grave oceisenOmica, a presente pesquisa e
estudo busca resposta para o seguinte questior@mn@uoal é o perfil do comércio das
Avenidas da W3 Sul e W2 Sul e como os seus admadstes utilizam a Contabilidade no

processo de gestédo?

1.30Objetivos
1.3.1 Objetivo geral

Pretende-se com este trabalho verificar o perficoimércio das Avenidas W3 e W2
Sul e analisar como € a utilizacéo e a percepcaaestores a respeito da Contabilidade nas

micro e pequenas empresas.

1.3.2 Objetivos especificos

» Pesquisar a literatura pertinente, capaz de quaalifa importancia das micro e

pequenas empresas no contexto econdémico no Disaderal;

* Expor a importancia da informacdo oriunda da Calndialde no processo de

gestao das micro e pequenas empresas;
» Apresentar os problemas vividos pelos comerciatdssAvenidas W3 e W2 Sul;

* Analisar e tratar os dados coletados que serviada i@sponder a questao central

da pesquisa.

1.4 Justificativa

Como apresentado anteriormente, no Distrito Fedg€gboucas empresas de grande
porte. A maioria das organizacdes que fomentamoamogsia da regido sdo as micro e
pequenas empresas.

Entretanto, diferentemente do cenario global do &FMPEs situadas nas Avenidas
W3 Sul e W2 Sul tém buscado alternativas para ma&hseu faturamento e,
consequentemente, sua lucratividade. A avenidaesstprocesso de revitalizacdo ha algum
tempo e o Governo ndo tem dado a devida atencgonde os proprios comerciantes.

Antigamente, essas mesmas empresas eram as pamefigaéncias econdmicas de Brasilia.



Portanto, diante da importancia da W3 no conteigiotico, a qual se confunde com a
histéria de Brasilia e com o contexto econdmicdistrito Federal, a presente pesquisa tem
por anseio verificar as principais caracteristidesse comércio. Por oportuno, vale ressaltar

que até entéao, verifica-se escassez de trabakoisficios a respeito da regido.

Silva S.(2010) fez um estudo semelhante com as MREgrande Jodo Pessoa em
relacdo a utilidade da informac&o contabil na tandecisdo. No entanto, a pesquisa néo
adentrou no perfil do comércio em si e 0 autor Buggue se refizesse a sua pesquisa em

outras regides, a qual foi adotada em partes gestguisa.

2 REFERENCIAL TEORICO
2.1Micro e Pequenas Empresas
2.1.1 Classificacdo de micro e pequena empresa

Para Morelli (1994), o Brasil € um pais conhecido f&r dimensdes continentais.
Todavia, embora o pais seja grande e rico, naadhdbdicdo de tecnologia e riqueza para
todos, inclusive no que tange aos assuntos corgerbiasta forma, fica inviavel a adogéo de
um critério homogéneo do que seja uma micro e pegeepresa (MPE), visto que, uma
empresa instalada em um polo comercial tradicionato - Sdo Paulo, Rio de Janeiro ou
Minas Gerais - pode apresentar diferentes carattitexd das MPEs situadas nos estados do
nordeste e norte do pais, por exemplo. Os fluxasotégicos, econdmicos e financeiros séo
mais dinamicos nos grandes polos comerciais birasil® que inviabiliza a ado¢do de um

critério uno.

Silva S.(2010), Kassai (1997) e Ercolin (2007)afim que ndo existe um critério
anico que defina o que é micro e pequena empresad&finicio ndo € unanime entre as
esferas governamentais, tampouco entre os 6rgdapaie e estudo como o SEBRAE e o
Instituto Brasileiro de Geografia e EstatisticaGEB-. A classificagdo varia de acordo com
gquem analisa 0 segmento. Para a classificacdo de rau pequena empresa devera se
ponderar fatores qualitativos e quantitativos. Bestodo, surgem diversos tipos de
enquadramento por parte dos bancos, governo, odgiapoio e estudo, entidade de classe,
entre outros, conforme Quadro 1. Embora o legislatis Gltimos anos, tenha se preocupado
com a definicdo e a classificacdo das microempesaspresas de pequeno porte, constata-se

que ela ndo € unanime, conforme abaixo:

QUADRO 1 — DEMONSTRATIVO DOS CRITERIOS OFICIAIS DE CLASSIFICACAO DE MPME’S
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ENTIDADE CRITERIO
NUmero de pessoas ocupadas

a) Industria
Micro - Até 19 pessoas
Pequena- de 20 a 99 pessoas
Média - de 100 a 499 pessoas
Servigo Brasileiro de Apoio as Micro ¢ Grande-acima de 500 pessoas
Pequenas Empresa — SEBRAE
b) Comércio
Micro - até 9 pessoas
Pequena- de 10 a 49 pessoas
Média - de 50 a 99 pessoas
Grande - acima de 100 pessoas

NUmero de pessoas ocupadas:

; . ' Micro - Até 09 pessoas
Instituto Brasileiro de Geografia e P T
Estatistica — IBGE equena- de 10 a 49 pessoas

Média - de 50 a 249 pessoas
Grande - acima de 500 pessoas

NUmero de pessoas ocupadas:

Ministério do Trabalho e Emprego — Micro - até 9 pessoas
TEM Pequena- de 10 a 99 pessoas

Média - de 50 a 249 pessoas
Grande - 250 ou mais pessoas

Receita Bruta anual:

Governo Federal Micro - até R$360.000,00 anuais
Pequena -de R$360.000,00
até R$3.600.000,00 anuais

Fonte: Kassai (1997) com adaptacbes

A Lei Complementar (LC) n°123/2006 com as suaseesgas alteracdes, ou “Lei
Geral” da Microempresa (ME) e Empresa de Pequemte PBPP), que instituiu o Estatuto
Nacional da Microempresa e da Empresa de Pequet® Ro um marco na definicdo do que
seja uma ME e uma EPP. Todavia, o artigo 3° — @artige explanava a respeito da
classificacdo das MPEs — foi alterado pelos disposi da LC °139 de 2011, onde classifica
0 que uma ME ou EPP pelos parametros fiscais ddtadoruta, que na pratica, em regra, é
chamado de faturamento.

Assim, de acordo com os incisos | e Il, artigo &,LC n° 139/11, a classificacao
sera:
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| - no caso da microempresa, aufira, em cada aeodario, receita bruta igual ou

inferior a R$ 360.000,00 (trezentos e sessentacais);

Il - no caso da empresa de pequeno porte, aufinagada ano-calendario, receita
bruta superior a R$ 360.000,00 (trezentos e sessaihreais) e igual ou inferior a
R$ 3.600.000,00 (trés milhdes e seiscentos misyeai

Ercolin (2007) argumenta que ao se considerar mimerpessoas como no caso do
SEBRAE, IBGE e o Ministério do Trabalho e empreMtET), a caracteristica da empresa
nao € ponderada. Uma empresa com alto nivel tegicolépor exemplo, podera ter um

guadro de funcionarios reduzido com alto fluxo carad

Kassai (1997) alerta que o fato de haver diversibérios, acaba por prejudicar o
setor. A falta de um unico critério faz com queadayiavel a mensuracdo com precisédo e a
importancia e a participacdo do setor na economasilbira, mesmo sendo de suma

importancia.
2.1.2 Legislacdo da micro e pequena empresa no Bras

A micro e pequena empresa tem uma importanciafgigtiva no cenario econdmico
e social brasileiro (SILVA S., 2010). De acordo chtaia e Almeida (2008) e Fabretti (2011)
as experiéncias internacionais demonstraram queiticaa estes tipos de empresas, ajuda a
fomentar o desenvolvimento econdémico e, por constgla distribuicdo de renda.

Juridicamente, o termo “microempresa” é novo patagislador brasileiro. Ele sé
apareceu a partir da Lei n°7.256, de 27 de novendlerdl984. Nessa lei, a figura do
microempresario passou a ter mais beneficios, pagnfoi tdo expressivo nessas melhorias.
(MAIA; ALMEIDA, 2008)

Entretanto, apds o advento da Constituicdo Fed€r), de 05 de outubro de 1988,
houve um importante passo em relacdo aos assuntoicgs no ambito das MPEs. O
artigo170 da CF/88 explana a respeito da ordembecima e constitui seus principios, entre
0S quais esta o disposto em seu inciso IX que gataatamento favorecido para as empresas
de pequeno porte constituidas sob as leis brasileique tenham sua sede administragdo no
pais.”

Sendo assim, Fabretti (2011) diz que a Constitulpt&988, sabendo das dificuldades
impostas aos empresarios, prescreveu uma legisi@ma@o auxiliar este segmento. Assim,

cabe salientar o norteado pelo artigo 179 da CF.
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“Art. 179. A Unido, os Estados, o Distrito Fedezals Municipios dispensaréo as
microempresas € as empresas de pequeno porte defsiidas em lei, tratamento
juridico diferenciado, visando a incentiva-las mtaplificacdo de suas obrigacdes
administrativas, tributarias, previdenciarias alitfeias, ou pela eliminacéo ou

reducédo destas por meio de lei.”

Tendo como base os artigos 170 e 179 da Consbtéiederal de 1988, com o passar
do tempo o legislador passou a estabelecer noismagjue contemplaram as MPEs. Como

apresentado no Quadro 2,a seguir:

QUADRO 2 - EVOLUGAO DA LEGISLACAO QUE REGULAMENTA O SEGMENTO DE MICRO E
PEQUENAS EMPRESAS

DISPOSITIVO RESUMO

Lei do Simples Federal, tratamento fiscal concedilmicro e pequenas

Lei n°9.317/96
empresas.

Estatuto da Microempresa e da Empresa de Pequete &ispondo a

Lei n°9.841/99 respeito do tratamento juridico diferenciado, sifigaldo e favorecido.

Regulamenta a lei °9.841/99, que institui 0 Estatiat Microempresa e da

Decreto n°3.474/00 Empresa de Pequeno Porte e da outras providéncias.

Lei Complementar n°123/0dnstitui o Estatuto Nacional da Microempresa e d@Esa de Pequeno Porfe

Lei Complementar

n°139/11 Alterac@es posteriores da Lei Complementar 123/06

Fonte: Brasil

Aduz-se que tanto a Lei n°9.317/96 (Lei do Simpfesleral), quanto a Lei n°
9.841/99 (Estatuto do Simples Federal) e seu De&d74/00 vigoraram até 30 de junho de
2007, quando entrou em vigor a LC n°123 de 200padir de 01 de janeiro de 2012, a Lei
Complementar 139/2011 alterou alguns dispositiaE@ n°123 de 2006.

De acordo com Maia e Almeida (2008), embora a Moo Federal de 1988 tenha
norteado a respeito das MPEs e seus dispositiwienmres, foi a LC n°123/06 que mudou o
cenario de fato. A excessiva carga tributaria,esi®o, provocava o aumento da sonegacao

fiscal e da informalidade, o que acabou refletindgativamente na economia brasileira.
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2.1.3 Micro e pequena empresa no distrito federal

Segundo pesquisa realizada entre 2010 e 2013 p&lBIE em parceria com 0O
SEBRAE o0 segmento mais forte do Distrito Federal & micro e pequenas empresas. Elas
representam 98,6% de todas as empresas do Disgderal. Ainda, segundo a mesma

pesquisa, houve um amento, em numeros absolutogualatidade de micro e pequenas
empresas no DF.

GRAFICO 1 - EVOLUGAO DAS MPES NO DISTRITO FEDERAL

1000co

99000 99.375
38000 98287
J7000 Nimeros Absolutos de
96000 E/Ir:;:i;ccuena
95000 95317
94000
93000
2010 2011 2012

Fonte: SEBRAE/DIEESE (2011 a 2013)

No Distrito Federal, a Lei n°4.611/ 11 regulamentatratamento diferenciado,
favorecido e simplificado para as microempresas,pregas de pequeno porte e
microempreendedor individual em consonéancia ctu@ a°123/06.

A Lei n°4.611/11 auxiliou os empresarios do Distritederal, visto que, seus maiores
beneficios, de acordo com a Secretaria de Estaddiata e Pequena Empresa e Economia
Solidaria (SEMPES), séo:

» Desburocratizacdo para registro e autorizacdo deidmamento — Criacdo de um
cadastro unico, a fim de evitar dificuldades tamkohora de abrir quanto na hora de
fechar o estabelecimento;

» Tratamento favorecido e diferenciado nas licitagpéblicas — O governo devera
aplicar no minimo 10% e no maximo 25%, do gastdipailfcontratacdes, aquisicao
de bens, servicos e obras de natureza divisiveigrdo ser destinados as pequenas
empresas;

» Tratamento preferencial e simplificado nas licieg@ublicas — As licitacdes deveréo

dar tratamento diferenciado nas licitacées as MPEs;
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* Inovacao tecnoldgica e apoio a inovacao — O govdm®istrito Federal fornecera
programas de incentivo tecnoldgico;

» Alvara de funcionamento provisorio — Os orgaos tkirlbo Federal emitirdo alvara de
funcionamento provisorio, exceto nos casos em quedr atividades de alto risco.

2.2 A Contabilidade e a Micro e Pequena Empresa

ludicibus e Marion (2008) explanam que o objetiva @ontabilidade € fornecer
informacdo estruturada de natureza financeiracafisecondmica, aos usuarios internos e
externos a entidade objeto da Contabilidade.

Para Marion (2003), dentro de uma empresa, comestamie 0S gestores tomam
decisbes que afetam o futuro e 0 sucesso da empriesde disso, a Contabilidade cumpre
uma importante funcdo nesse processo, fornecenbsidsos aos gestores no processo
decisério. Decisdes como, por exemplo, a formaagempresa ira se financiar, quanto devera
ser comprado de estoque, quanto a empresa dewsigigmar, entre outros assuntos. Marion
(2003, p. 23) afirma que a Contabilidade € o gransttumento que auxilia a administracéo a
tomar decisdes. Na verdade, ela coleta todos o®sdatondémicos, mensurando-0s

monetariamente, registrando-os e sumarizando-derena de relatorios.

2.2.1 Contabilidade Gerencial

Segundo ludicibus (2009), a Contabilidade Geremsit# voltada exclusivamente para
a administracdo da empresa. As informa¢cOes gesem@aerdo suprir as necessidades do
gestores. Vale ressaltar que os dados utilizad@® sdocados ao molde da empresa, nao
havendo uma Contabilidade padronizada, mas o quadc valido e que traga as melhores
informacdes ao gestor.

Por sua vez, Garrison, Norren e Brewer (2007)mefim que a contabilidade gerencial
esta focada nas necessidades dos gerentes e a@op#blico externo. As demonstracdes
contabeis elaboradas visam atender as necessidimiesadministradores da prépria
organizacao.

Garrison, Norren e Brewer (2007), acrescentam s torganizacdo possui
administradores, ndo importa se grande ou peqédgaém devera ser responsavel pelo seu
planejamento. Diante disso, a Contabilidade Geattem uma importante funcao, visto que
ela tem por caracteristica dar énfase no futuro planejamento. Assim, mesmo nao sendo
um aspecto obrigatério junto aos usuarios exteradsontabilidade gerencial € de extrema

importancia para a sobrevivéncia das empresas.
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Entretanto, de acordo com Stoeher e Freitas (2088gmpresarios das pequenas
empresas tém dificuldades na adog¢do da Contahglidadgestdo e no processo decisorio.
Marion (2003, p.25) conclui que: “[...] em nossai§ em alguns segmentos da nossa
economia, principalmente na pequena empresa, aadump contador foi distorcida
(infelizmente), estando voltada exclusivamente patisfazer as exigéncias do fisco”.

Segundo pesquisa realizada por Miranda et al. j2@38administradores atribuem a
funcdo dos contadores apenas como um mero prodedassuntos fiscais. Ainda de acordo
com seu levantamento, 63,7% dos administradoresnfaz processamento das informacdes
financeiras individualmente, sem quaisquer ajud&atdadores. O autor ainda conclui que
36% dos gestores ndo vém o0s contadores para diidade a ndo ser para cumprir as
exigéncias do fisco.

Por sua vez, Bavaresco e Gaspareto (2009) corsstatpre a maioria dos gestores das
MPEs utilizam instrumentos rusticos na gestdo fiean, sem a integragdo com a
Contabilidade. Embora utilizem algumas técnicadlizatias na Contabilidade gerencial, os
controles que exercem para controlar as empresassig@plorios. Cabendo apenas ao
contador a funcao fiscal e burocratica.

Resnik (1991) diz que os proprietarios das migpeguenas empresas nao se sentem a
vontade com os dados contabeis, devido a dificeldadnterpretacao do relatérios contabeis.
Geralmente, no que tange a Contabilidade, o gsstanteressa apenas pela quantidade de

vendas e pelo lucro liquido.

2.2.2 Contabilidade na tomada de decisao

De acordo com Marion (2003), a funcdo basica datdbiidade é produzir
informacfes Uteis aos usuarios das suas demoredrgg@ra a tomada de decisdo. Um
administrador depara-se constantemente com diwdespeito da empresa, se € melhor
captar recursos junto aos socios ou com alguméduiigdio financeira, por exemplo. Assim,
para que o gestor possa tomar a melhor decisdac@ira para empresa, ele necessitara dos
dados contabeis fidedignos.

De forma geral, as decisfes financeiras que osrgsstomam, sdo baseadas na
comparacao entre o risco e retorno advindos degorals contdbeis. Assaf Neto e Silva
(2012, p.34) afirmam que: “o conflito basico da &udstracdo financeira resume-se no
conhecido dilema risco x retorno”. Além disso, setpos mesmo autores, a falta de uma boa

gestdo financeira, aumentara o risco de insolvé&tasaempresas.
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Segundo Miranda et al. (2010), embora a contabiédaeja um importante
instrumento para tomada de decisdo, uma parcefafisgiva dos administradores tém
dificuldades na interpretacdo dos dados contalizgesta forma, os administradores de
pequenas empresas, de acordo com Cia e Smith (2@0i¥am a improvisacao e a intuicao
para tomar as decisdes financeiras da empresa acgba aumentando risco de faléncia.

ludicibus e Marion (2008, p.42) concluem gue ncadenbrasileiro “observa-se com
certa frequéncia que varias empresas, principabmastpequenas, tém falido ou enfrentam
sérios problemas de sobrevivéncia’. Também, dedacawom os mesmos, apesar da
burocracia e das cargas tributarias, os empresposcipalmente 0s pequenos, tém
dificuldades na gestéo devido a falta de respabtho dados contdbeis confiaveis. Os autores
creem que isso ocorre devido ao que ao fato daaBitidade utilizada ser irreal e distorcida,
sendo elaborada apenas para atender as exigéadiasal

Stoeher e Freitas (2008) argumentam que para guenb@ relevancia os dados
contabeis na tomada de decisdo das pequenas emprasaessario que haja adaptacdes na
Contabilidade. Os dados contabeis deverdo respagarespecificidades das pequenas
empresas, demonstrando de forma clara e contezddalias suas demonstracdes para melhor

compreensao dos empresarios na tomada de deciséo.
2.2.3 Exigéncias contabeis na micro e pequena ersgre

Para Stoeher e Freitas (2008), a Contabilidadelfis® segmento com maior énfase
para 0s empresarios das micro e pequenas empiedasto ocorre por conta da politica
fiscal brasileira. O excessivo custo da carga taitha, somado a burocracia tributaria acaba
por pesar mais nas pequenas empresas. Diante dssmpresarios demandam mais aos
profissionais contabeis, que por sua vez, ofertais servicos para este segmento.

O artigo n°1.179 do Cédigo Civil (CC) brasileirogx que o empresario e a sociedade
empresaria sigam um sistema contabil, com basseandugacado uniforme de seus livros. Para
Fabretti (2011) essa escrituracdo deve nortearossingentos habeis que |he servem de
suporte legal e que comprovem o fato econdmicatregio na escrituracao

Desta forma, as normas contabeis sdo aplicadasttarplara as micro e pequenas
empresas. A Resolucédo do Conselho Federal de Glatdde (CFC) n.° 1.418/12 disserta a
respeito da micro e pequena empresa e 0s métodtEbes a serem adotados nelas, diz que
as MPEs que nao optarem por essa Resolucao, de@rfiouar a adotar a Norma Brasileira

de Contabilidade (NBC) 1000 ou as Normas Brasseda Contabilidade Técnicas Gerais
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completas, quando aplicavel. Além disso, segundmeama Resolugdo, a MPE devera
elaborar o balanco patrimonial e as notas exphaati O conjunto completo das

demonstracdes contabeis, apesar de ndo seremtobagaé desejavel pelo Conselho Federal
de Contabilidade.

Por oportuno, vale ressaltar que a Resolucdo CE@5%B/09, em consonancia com 0s
pronunciamentos dolnternational Accounting Standards Boar@lASB), emitiu um
pronunciamento que se destina para a utilizacapgmguenas e médias empresas (PMES), no
qual descreve as pequenas e médias como entidadpsee

* N&o h& obrigagéo publica de prestagéo de contas;
» Elaboram demonstracdes contabeis para fins geagasysuarios externos.

Em face da dificuldade dos empresarios com a Cibidiztie das EPPs e das MEs o
legislador adotou uma forma de “Contabilidade sifigplda” (SILVA S., 2010). A lei
Complementar n°123/06 -

Art. 27. As microempresas e empresas de pequerte pptantes pelo Simples
Nacional poderdo, opcionalmente, adotar Contaliédsimplificada para os
registros e controles das operacdes realizadafromn regulamentacdo do Comité
Gestor.

Seguindo a mesma perspectiva no auxilio aos empss® legislador versou a
respeito do assunto fiscal, ao instituir o artig@zhda LC n° 123/2006 que cria o Regime
Especial de Arrecadacdo de Tributos e contribuigdesvadas pelas Microempresas e
Empresas de Pequeno Porte (SIMPLES). Nesse relylaia,e Almeida (2008) afirmam que
0 empresario passou a recolher mensalmente, medlantimento Unico, todos 0s impostos

federais, estaduais e municipais nos quais lhéd&do.
2.2 Avenida W3/W2

De acordo com Brandao (2008), a Avenida W3 tem coaracteristica atravessar o
Plano Piloto de Brasilia de forma longitudinal remtsddo norte e sul, ela ocupa a terceira
avenida paralela ao eixo rodoviario, sua extens@ga a 12 Km. Sendo possivel notar

grandes diferencas na sua configuracao, principakrentre os trechos norte e sul.

2.3.1 Aspectos da avenida W3/W2 Sul
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Figura 1 — Situacdo das Avenidas W3/W2 Sul no Plarfiloto

o

Fonte: Brand&o (2008)

Conforme a forma que foram criadas as quadras desilBr em seu projeto
urbanistico, as Avenidas W3 e W2 sul, no inicio d#dgsidades comerciais em Brasilia,
passaram a ser o foco da cidade. Os eventos ¢slleuess manifestacdes estudantis ocorriam
rotineiramente. Para Costa e Lima (1985, p. 57 @pRANDAO, 2008, p.7): “Como a
ocupacao residencial comegou no meio da Asa Sutagcageminadas e primeiras
superquadras) e prosseguiu ao longo do tempo déseanNa primeira fase, a W3 foi o
‘centro’ da cidade pequena que Brasilia ainda era”.

Brandao (2008) argumenta que os comeércios das ap&@0 - comércio que fica a
margem das Avenidas da W3 e W2 sul - eram os quradiam os moradores de Brasilia.
Entretanto, a partir dos anos 80 e 90 com a cridgdshoppingCenters o foco comercial
foi diminuindo drasticamente. Ghoppingsalém de serem inovadores para os moradores da
cidade, proporcionavam maior gama de produtosraega e facilidade em estacionar.

Calvacanti (2006) expde que rapidamente a W3 Sanstormou-se na principal rua de
comércio da cidade, concentrando agéncias bancédeeios, telefénica [...], restaurantes,
cinema etc. — papel que s6 decaiu com o surginwgg@rimeiroshoppings

Para Lins (2013), na contram&o da maioria dos cuo®de Brasilia, os empresarios
dessa regido enfrentam a decadéncia da via, teffidaldhdes para manter o comércio
aberto. Recentemente, o fluxo comercial diminaada ano. Encontra-se um efeito cascata
da evasao comercial para outras regides de Brasilia

Percebe-se que o comércio das quadras 500, pomimonhecido com o comeércio
da W3 ou W2, passa por uma série de problemastesin) comerciais e financeiros, de
acordo com pesquisa do Sindivarejista (2014), apaltt que, atualmente, ha 114 lojas

fechadas.
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3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para Filho e Santos (2002), quando o pesquisadimedeam assunto a ser analisado,
deve-se definir o roteiro a ser seguido, isto @igjelementos serdo utilizados para que o
objetivo seja concluido. A forma de como o pesalgsausara os recursos disponiveis, a
apresentacdo dos objetivos e o0 método do pesquigadoatingir o resultado aguardado

denomina-se metodologia.

De acordo com Alves (2007, p.61), considera-se tdonégia um instrumento do
pesquisador, uma vez que através da especificaggsi@amminhos a serem adotados que se
torna possivel delimitar e definir o como, ondemcquem, quanto e de que maneira se

pretende captar a realidade e seus fenémenos.

3.1 Tipologia da Pesquisa
3.1.1 Quanto ao objetivo da pesquisa

O obijetivo geral deste estudo é verificar o pelfilcomércio das Avenidas W3 e W2
Sul e analisar com é a utilizacdo e a percepcageéstores a respeito da Contabilidade nas

micro e pequenas empresas.

De acordo com Gil (2002) a pesquisa é classificatiao uma pesquisa descritiva. Gil
(2002 p.42) argumenta que: “as pesquisas deseritigen como objetivo primordial a
descricdo das caracteristicas de determinada mdoulaau fenbmeno ou, entdo, o

estabelecimento de relacdes entre variaveis”.

Severino (2007) diz que a pesquisa descritiva t@moccaracteristica basica, além de
registrar e analisar os fenbmenos estudados, slzahbovestigar as suas causas. Para Alves
(2007), a pesquisa descritiva tem por caractesispiando o pesquisado faz uso de entrevista
e da observagdo, e como recurso, os questionafias fermularios, para descrever as

caracteristicas de uma populacao.

3.1.2 Quanto as técnicas da pesquisa.
O presente estudo adotou as técnicas de levant@andmtcampo e pesquisa

bibliogréfica.
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O procedimento bibliografico tem com norte acresrecom o que ja fora pesquisado
e publicado nos livros, revistas, documentos, estatn modo geral (SILVA S., 2010).

Para Fachin (2006, p.119, apud SILVA S., 20160).a pesquisa bibliogréafica €, por
exceléncia, uma fonte inesgotavel de informacdess puxilia na atividade intelectual e

contribui para o conhecimento cultural em todafoasas de saber.

Beuren et al. (2006) norteia que a pesquisa biltdfa® elucida um problema por
meio de referéncias teoricas ja publicadas em denton. Busca-se conhecer e analisar

contribuicdes cientificas do passado existentespeito de um determinado assunto.

No que tange ao levantamento, Gil (2002) acentua €ua pesquisa onde ha
indagacdes diretas das pessoas cujo comportamesgpaese conhecer. Ainda, segundo Gil
(2002, p.50), quando houver solicitacées de infgdaa a um grupo significativo de pessoas
acerca do problema estudado para, em seguida, medinalise qualitativa, obterem-se as

conclus@es correspondentes aos dados coletados.

3.1.3 Quanto ao método de abordagem

Beuren et al. (2006) afirma que quando os resudtddgesquisa sao apresentados por

meio de nimeros e tratamentos estatisticos faze grmmétodo quantitativo.

Para Creswell (2007), a pesquisa quantitativa édama pesquisador utiliza-se da
relacdo poOs-positiva para a construgdo do conhetim@sto é, uso de mensuracdo e
observacao, levantamento de hipdtese e raciocenizadsa e efeito), por meio de estratégias
de investigacdo (levantamentos, questionario etacale dados). O autor acrescenta que a
pesquisa qualitativa € uma pesquisa interpretatieka, geralmente o pesquisador devera se
envolver com 0s participantes, visto que sua amafimssara também por detalhes
interpretativos. Os dados deverdo ser coletados npeio de observacoes, entrevistas

desestruturadas e documentos.

Diante disso, Duarte (2014) diz que a pesquisaoseara pelos métodos: pesquisa
descritiva; levantamento de campo; pesquisa bitdfaa e pesquisa quantitativa, dado que
ambos os métodos ndo sdo excludentes, ao contpanas se diferenciam por apresentarem

funcdes especificas.

3.2 Universo e Amostra da Pesquisa
3.2.1 Universo da pesquisa
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O universo desta pesquisa sao todos os comercidateguadras 502 a 516, das
Avenidas W2/W3 Sul, sendo todos situados no téfecstanto, compreende-se que houve a
exclusdo dos comeércios que atendem exclusivamebespbsolo ou por lojas situadas no
primeiro andar ou demais. Tal exclusdo ocorreunpoiivos de seguranca do entrevistador.
Além disso, foram excluidas desta populacdo todamstituicdes financeiras, sindicatos,
conselhos de classe, templos religiosos, superdwscdancas de revista, instituicbes da

administracédo publica e empresas néo consideraB&sM

3.2.2 Amostra

Beuren et al. (2006) argumentam que no campo d&i@ag Sociais, como € o0 caso de
Ciéncias Contabeis, normalmente depara-se com universa de elementos
consideravelmente extenso. O que acaba sendo é@hdawnensuracdo de todos os elementos.
Diante disso, a pesquisa poderd identificar o cotapwnto da populacdo por meio do estudo
amostral. Ou seja, uma parte da amostra repregemerso.

Gil (2002) argumenta que uma pesquisa nao probatélipor conveniéncia € definida
guando o pesquisador tem maior facilidade de acssdados, admitindo-se que esses dados
possam representar de maneira adequada a populieiive da facilidade de acesso aos
dados, seja pela logistica do local, o presentelesidotou a amostra ndo probabilistica por

conveniéncia.

Partindo da premissa que a W3/W2 Sul é uma arearctah e do conceito do
SEBRAE em relacéo a definicdo de MPE, onde se @derssimicro empresa, aquelas com ate
nove empregados, e pequena empresa, aquelas quemode 10 a 49 empregados. Toda a
amostra coletada € composta por micro e pequenaesas no ambito comercial. O estudo
utiliza-se de 194 entrevistas validas — questiosarespondidos pelo gestor ou responsavel
pela empresa; e 117 entrevistas nao validas —espomdidos devido a auséncia do gestor ou

responsavel no momento da entrevista, conforme dgtnaalo no Quadro2.

Quadro 2 — Entrevistas realizadas e nao realizadas

QUADRAS ENTREVISTAS REALIZADAS ENTREVISTAS NAO REALIZADAS
516 9 7
515 8 5
514 20 9
513 11 12
512 14 5
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511 16 8
510 20 8
509 20 10
508 8 8
507 8 10
506 17 7
505 15 6
504 7 7
503 8 5
502 10 10
TOTAL 194 117

Fonte: Elaboracao prépria

3.3 Instrumento de Coleta de Dados

O instrumento utilizado para a coleta de dados femntrevista, sendo essa estruturada
e semi estruturada. A entrevista foi realizadaeeosr dias 06/01/2014 e 24/03/2014. Segundo

7

Beuren (2002, p.131), a entrevista é a técnica lmtengdo de informacdes em que o
investigador apresenta-se pessoalmente a popue¢gmonada e formula perguntas, com o

objetivo de obter dados necessarios para respamisgstao estudada.

Para atender melhor o objetivo da pesquisa, a \w@staeconteve 0s seguintes

guestionamentos:
* Local de atendimento — entrada principal,
* Ramo da empresa;
* Tempo de atuagéo no estabelecimento comercial,
* Quantidade de funcionarios;
* Quanto a utilizagdo de métodos contébeis para tam@diecisdo e qual seria;
» Desejo de expandir o negécio e em qual localidade;
* Quais as vantagens de estar no ponto comercial,

* Quais as desvantagens de estar no ponto comercial.

3.4 Andlise Estatistica
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Os dados obtidos por meio das entrevistas foraalisados e tratados por meio da

estatistica descritiva. O programa utilizado f&x@ell®

3.4.1 Estatistica descritiva

Conforme Beuren et al. (2006), a andlise deseriiyn por caracteristica investigar o
que €, ou seja, em descobrir as caracteristicasmdéendmeno. Para tanto, utiliza-se de
técnicas estatisticas como calculo percentual idgmdrdo, média. Ao utilizar tais técnicas,
cabe ao pesquisador analisar os dados de formasuparte as inferéncias técnicas. Desta
forma, a pesquisa investigara o perfil do coméeciseus aspectos contabeis das Avenidas

W3/W2 sul por meio da estatistica descritiva.

4. RESULTADOS, ANALISES E DISCUSSAO

Nesta secdo serdo apresentados os dados obtidgsestmisa, submetidos a

organizacao do ponto de vista da estatistica diescri

2.3 Andlise das Micro e Pequenas Empresa na W3/W2 Sul

Apresentam-se, a seguir, por meio de graficosbelda, os dados levantados nas

entrevistas.

2.3.1 Ramo empresarial

Ao se analisar a tabela 1, infere-se uma predomia@le empresas atuantes no ramo
automotivo. O ramo detém 19% de participacdo er todomércio, correspondendo a 37
estabelecimentos. Por oportuno, vale ressaltar apuempresas do segmento ‘Moveis e
Construcédo’ detém 15% de participacdo no coméseiodo o segundo maior ramo de atuacéo
da regiéo.

Nota-se que ha uma consideravel diversificacdoedtabelecimentos, uma vez que
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8% das empresas atuam em segmentos distintos dwsgeonforme indicado no campo
‘Outros’ da tabela 1.

Tabela 1 — Ramos de empresa situados nas AvenidaS W W2 Sul

RAMO DE ATIVIDADE QUANTIDADE %
AUTOMOTIVO 37 19%
MOVEIS E CONSTRUCAO 30 15%
VESTUARIO 26 13%
ALIMENTICIO 23 12%
BELEZA E COSMETICOS 16 8%
SAUDE E BEM ESTAR 14 7%
TECNOLOGIA 12 6%
EDUCACIONAL 8 4%
UTENSILIOS DO LAR 7 4%
AGROPECUARIA E ANIMAL 6 3%
OUTROS 15 8%
TOTAL 194 100%

Fonte: Elaboracao prépria

Em andlise a tabela 2, constata-se que 70% dasasfiatendem exclusivamente pela
W2 Sul. Tal dado demonstra que as avenidas aindammas tracos do primeiro plano
urbanistico de Brasilia. Segundo Branddo (2008)pnogeto inicial de Brasilia, as oficinas
seriam instaladas nas faixas das Quadras 500, é@nta voltada a Avenida W2 Sul.

Segundo Costa (1957), ao fundo das quadras esteraeia de servico para o trafego
de caminhfes, destinando-se ao longo dela a frgmbsta as quadras, a instalacdo de

garagens, oficinas, depdsitos do comércio em gretsso

Tabela 2 — Local de atendimento aos clientes — Eatta principal

LOCAL DE ATENDIMENTO QUANTIDADE %
W2 SUL 26 70%
W3 SUL 2 5%
W3/W2 SUL (Loja vazada) 9 24%

Fonte: Elaboracao prépria

2.3.2 Predominancia de segmento por quadra

Ao se analisar a tabela 3, verificou-se que armpdatiquadra 516 Sul até a quadra 509
Sul, encontra-se um predominio de um mesmo segreent®mico em relacdo aos outros da
mesma quadra. A média encontrada neste interviatte f48%, com desvio padrdao de 14%. O
maior conglomerado econdmico esta localizado nadrqu®14 Sul, onde a proporgao

encontrada corresponde a 65% de predominancia esegmento. Nas outras quadras que
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nao foram relacionadas abaixo, ndo foram encordraddveis significativos de

predominancia.

Tabela 3 — Predominancia de um mesmo segmento nasn® quadra

REPRESENTATIVIDADE EM

HREROIIIANIE A D12 RELACAO AOS OUTROS COMERCIOS

QUADRA

SISEIIENIY DA MESMA QUADRA
516 SAUDE E BEM ESTAR 33%
515 AUTOMOTIVO 50%
514 AUTOMOTIVO 65%
513 AUTOMOTIVO 25%
512 MOVEIS E CONSTRUCAO 60%
511 MOVEIS E CONSTRUCAO 53%
510 VESTUARIO 40%
509 VESTUARIO 40%

Fonte: Elaboragéo propria

2.3.3 Tempo de existéncia da MPE

De acordo com grafico 1, infere-se que o comeéritimdo nesta regido € de baixa
rotatividade. O fluxo de novas empresas para estier € baixo. A ampla maioria dos
comerciantes que se estabelecem nesta regido t®D anos ou mais de existéncia,
representando 77% de todo o comércio.

Gréfico 1 -empo de existéncia das MPEs
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Font&laboragéo propria

2.3.4 Expansao comercial
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Ao analisar a tabela 4, verifica-se que 68 cometesadesejam expandir 0 negdcio,
representando 35% de toda amostra. Por sua Ye-ge ainda que os empresarios tém por

desejo expandir o comércio para a Asa Norte — eposto as Avenidas W2/W3 Sul -
representado por 28% do total.

Vale ressaltar que a cidade satélite de Taguatfopa,escolhida por 15 comerciantes,
correspondendo a 22% do total, para expanséao dwioeg

Por sua vez, percebe-se que mesmo diante daddbfii®s apresentadas nas avenidas
W3/W2 Sul, 6% ainda abriam um novo ponto comeraal avenidas W3/W2 Sul.

Tabela 4 — Locais que os empresarios desejam expand

LOCAIS QUE DESEJAM EXPANDIR O COMERCIO QUANTIDADE %
ASA NORTE 19 28%
TAGUATINGA 15 22%
NAO QUIS OU NAO SOUBE INFORMAI 10 15%
AGUAS CLARAS 7%
ASA SUL (W3/W2 SUL) 6%
ASA SUL 4%
OUTROS ESTADOS 4%
GAMA 3%
SETOR DE INDUSTRIA E ABASTECIMENTO 2 3%
CEILANDIA 1%
LAGO SUL 1%
NOROESTE 1%
NUCLEO BANDEIRANTE 1%
SOBRADINHO 1%
TOTAL 100%
Fonte: Elaboracao prépria
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4.1.4 Microempresa Versus Empresa de pequeno porte

Percebe-se na tabela 5 que dos 194 comerciantevistados, 77% sao classificado
em microempresa, segundo critério adotado pelo IBRGEEBRAE. Tal resultado difere do
perfil dos comerciantes do Distrito Federal, inotild cidades satélites e do entorno

(DIEESE/SEBRAE, 2013), onde a proporcéo € de 9étoempresas e 7,2% empresas de
pequeno porte.

Tabela 5 — Microempresa e empresa de pequeno porte
QUANTIDADE DE

p A 0
FUNCIONARIO CLASSIFICACAO QUANTIDADE %
Até 9 pessoas Microempresa 149 7%
De 10 a 49 pessoas Empresa de pequeno porte 45 23%

Fonte: Elaboracgéo prépria

2.3.5 Pontos positivos segundo os gestores
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Indagou-se aos gestores das MPEs quais seriamnésgeas de terem um ponto

comercial nessa regido. De acordo com a grafios gestores visualizam que 0 maior ponto

positivo é ter uma clientela . Foram coletadas @hcteristicas positivas visualizadas pelos

gestores, das quais 66 (26%) atribuiram a fatoredeima clientela antiga. Tal inferéncia

corrobora com o levantamento feito no gréafico, otel@onstra-se que o comércio da regido é

antigo.

2.3.6

Gréfico 2 - Vargens das Avenidas W3/W2 Sul.
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Desvantagens que os gestores visualizam

Questionou-se aos gestores das MPEs quais seripongss negativos de terem um

ponto comercial nessa regido. De acordo com ocgr&fi os gestores acreditam que o maior

ponto negativo € acessibilidade ao comércio. Faraletadas 290 caracteristicas negativas,

das quais 95 (33%) atribuiram ao fator da acesiabié ao comércio. Segundo levantamento

feito por Cassiano (2014), um dos maiores motiwgs @s comerciantes reclamam é falta de

acessibilidade e a seguranca.
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Gréfico 3 - Desvantagem das Avenidas W3/W2 Sul.
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Fonte: Elaboragao prépria

4.2 Analise do uso da contabilidade pelos comercias

4.2.1 Utilizag&o da contabilidade para tomada décs

Foi questionado aos gestores se 0s mesmos utiizzontabilidade como instrumento
na tomada de decisdo. Os gestores que atribuiraomtabilidade fiscal exclusivamente a
competéncia no auxilio do processo decisorio farkssificados como se nédo utilizassem tal
instrumento, visto que, conforme exposto no refdetriedrico, além de ser obrigatério no

codigo civil, esses empresérios acreditam que gafurda contabilidade € a de mera
provedora de assuntos tributarios e burocraticos.

Portanto, ao se considerar os outros métodos lmmatautilizados no processo
decisorio, conclui-se, com o gréfico 4, que apehd® dos comerciantes fazem uso da
Contabilidade na toma de deciséo, enquanto 85% né&o.

Graéfico 4 - Utilizacdo da Contabilidade na tomada d deciséo

ENAO mSIM

Fontelaboracéo propria
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Os dois setores que mais utilizam a Contabilidedeomada de decisdo sdo os ramos
de agropecuaria/animal e de utensilios do lar, aopmoporcdo respectivamente de 33% e
57%. Na outra ponta, constatou-se que os ramo®riions e de beleza/cosméticos sdo os
gue menos utilizam. Na amostra coletada, nenhutorges proprietario do ramo de beleza e
cosmético afirmou que utiliza a contabilidada nacpsso decisério. J& no ramo alimenticio, a

proporgéao ficou em 9%.

4.2.1.1 Atribuicéo da Contabilidade fiscal comdnasento na tomada de decisao

Conforme exposto no topico anterior, verificou-saee qa ampla maioria dos
empresérios acreditam que a Contabilidade Tritautérilinico instrumento no auxilio da
tomada de decisdo. Os resultados apresentadabo@m-se aos levantamentos de Miranda
et al. (2008) e Stoeher e Freitas (2008), no queerne ao fato de, geralmente, os
proprietarios das microempresas e empresas dempeqoée vinculam a Contabilidade fiscal
como unico instrumento a ser utilizado.

Infere-se no grafico 5 que 60% acreditam que a &iidade Fiscal é o Unico
instrumento no processo decisorio, enquanto 40%aanlatros métodos contabeis, seja por

servigcos contabeis prestados ou por outros meiss¢cos ou nao.

Gréfico 5 — Atribuicdo da Contabilidade Fiscal no aixilio ao processo decisorio.
ENAO mSIM

Fonte:Elaboragéo propria.

4.2.1.2 Métodos contabeis utilizados

Foi indagado aos gestores qual era o método coatidtado na gestéo financeira. De
acordo com a tabela 6, 0 método mais utilizadoaéaise do resultado do exercicio, sendo

citado por 5 (18%) comerciantes como forma paraatas decisdes na empresa.
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Tabela 6 — Métodos Contéabeis utilizados

UTILI;AC}AO DA CONTABILIDADE QUANTIDADE %
ANALISE DE RESULTADO 5 18%
CONTROLE DE FATURAMENTO 3 11%

GESTAO CUSTO DE PESSOAL
ANALISE DE FLUXO DE CAIXA
ANALISE DE BALANCO
CONTROLE DE ESTOQUE
CONTABILIDADE GERAL
INFORMACOES GERENCIAIS
PRECIFICACAO DOS PRODUTOS
CONCESSAO DE CREDITO
OUTROS

TOTAL

11%
11%
11%
11%
7%
7%
4%
4%
7%
100%

BDVONRPRPNONNDWWWW

Fonte: Elaboracao prépria, 2014.

4.2.2. Beneficios da utilizagdo da Contabilidade

Conforme a tabela 7, os empreséarios que utiliza@oatabilidade na tomada na
decisdo tendem a expandir mais o comércio. A pgdaotevantada aponta que os gestores
qgue utilizam métodos contdbeis no processo deois@iém dos assuntos fiscais e
burocraticos, desejam expandir mais 0s negociogud 0os que nao utilizam. A relacdo
encontrada demonstra que a proporcao de quenmauilzontabilidade na tomada decisdo em
relacdo a expansdo dos negocios € de 52%, j4 osr@antes que nado utilizam a proporc¢ao
correspondem a 29%.

Tabela 7 — Expansao comercial mediante ao uso ouméa Contabilidade.

UTILIZA A CONTABILIDADE NA TOMADA DE DESEJA EXPANDIR OS NEGOCIOS (EM
DECISAO PORCENTAGEM)
SIM 52%
NAO 29%

Fonte: Elaboragéo prépria, 2014.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo analisou o perfil das empresas situsafvenidas W3 e W2 sul e a
utilizagdo da Contabilidade. Adotou-se a metodalatg carater descritiva para evidenciar de

maneira mais fidedigna quais sdo as caracterigiftagpais do comércio.

A pesquisa teve a intencdo de mensurar com 0 usgtd#stica descritiva os fatores
do comércio em si, além de verificar as caracteaistda sua gestdo e a utilizacdo da

Contabilidade. Paralelamente aos sucesso das mmpresas no DF (SEBRAE/DIEESE,
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2013), constata-se cada vez mais nos noticiartecadéncia da W3/W2 Sul. Diante disso, a
pesquisa corroborou com o0s levantamentos feitogrdfi, e verificou-se que o comércio,
tido com um dos mais importantes de Brasilia anteggte, necessita se revitalizar tanto no

sentido estrutural, quanto na sua gestao finanpanavoltar a ser referéncia.

N&o se pode afirmar que a faléncia do comércio BANE Sul seja exclusivamente da
ma gestéo financeira, tampouco pode se atribuid aitiizacdo da Contabilidade na tomada
de decisdo. Todavia, esses fatores sao extremameleteantes para sobrevivéncia do
comércio. O fato de apenas 15% dos comerciantkgatgim a Contabilidade no processo
decisério é preocupante. Para Resnik (1991, p.1@863, das principais causas dos desastres

com pequenas empresa € ndo manter os registrogreles contabeis apropriados.

Por sua vez, Stoeher e Freitas (2008) afirmam para, que exista mais utilizacdo da
Contabilidade Gerencial por parte dos proprietadi@s microempresas e pequenas empresas,
os contadores deveriam adotar um processo de Boag#o, respeitando as caracteristicas

singulares do negécio.

Tendo em vista 0 que ja se discorreu até entaagsgupsa concluiu que tanto os
gestores, quanto os problemas sociais (segurangstreturais (acessibilidade, estrutura
fisica, logistica) deverdo passar por um processcefibrma e moderniza¢do. Sugere-se um
trabalho em parceira com o governo do Distrito Fadento ao SEBRAE, onde se possa
revitalizar a estrutura do comércio e, também phasar um auxilio na gestao financeira da

MPESs situadas no comércio.

No tocante as limitacdes, ha pouco dados ciensifcagespeito dos comércios das
W3/W2 Sul. Além disso, ndo foram encontrados dadmsais mais especificos em relacao

ao comercio, apenas em sindicatos e jornais.

Outra limitacdo constatada vincula-se ao fato desiglo uma entrevista junto aos
comerciantes, situacédo onde é possivel que tenidas fernecidos dados espontaneamente e
sem fundamentacgdo ao pesquisador, além dissoatmmste que 0s empresarios desta regiao
sdo céticos em relagdo as pesquisas, chegandoewdd sudes; dessa forma houve

dificuldades na coleta de alguns dados.

No que tange a recomendacdes, € possivel a réaiziEcnovas pesquisas em outros
pontos comerciais em Brasilia, tais como Taguati@galandia, Asa Norte. Outra pesquisa
que poderia acrescentar o meio cientifico, sem@ptcacdo desta pesquisa no comércio da
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W3/W2 Norte e verificar quais sdo as diferencastaiadas. Por ultimo, recomenda-se ainda
que seja reaplicada esta pesquisa com toda popudagd/3/W2 Sul.

Por fim, espera-se que a pesquisa tenha atingitiis tos seus objetivo e que a mesma
seja relevante para meio académico. Assim, deseg@rsla que a pesquisa seja impactante
para a revitalizacdo geral dessas avenidas taadqupelos brasilienses e que ela possa
chamada novamente de “avenida mais pomposa” déliBreemo era chamada antigamente,

conforme Lins (2013) afirmou.
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APENDICE

Universidade de Brasilia - UnB

Faculdade de Economia, Administracéo e Contabilidagl- FACE

Ciéncias Contabeis e Atuariais - CCA

TCC - 1°Semestre de 2014 —

Entrevista com os comerciantes — O perfil do coméi@na W3/W2 e seus aspectos contabeis.
Orientador: Prof. Mestre Alex Laquis Resende

Aluno: Luiz Fernando Vilanova Cerveira Junior — 100035205

Local de atendimento
O W3 Sul O W2Sul O W3/W2ISu

Qual ramo da empresa?

Ha quanto tempo o estabelecimento esta na W3/W2 8ul

0 Menos de 6 meses O 6 meses aland] 1anoa?2anos
[0 2 anos a3 anos 0 3aadsanos [J 4 anos ab anos.
O Mais de 5 anos

Utiliza métodos Contabeis para tomada de decisao?
O Sim O Néao

Quantos funcionarios a empresa tem?
O Até 9 pessoas O 10 a 49 pessoas.

A empresa tem desejo de abrir outra filial?
O Sim O Néao

Se sim, abriria em outro ponto comercial da W3/W24d?
O Sim O Nao
Onde gostaria?

Quais as vantagens de ter um ponto comercial na W82 Sul, em relagéo a outros
pontos comerciais de Brasilia?

O Aluguel [0 Transp./EstacionamentC Seguranca [l Tradicéo

O Lucratividade O Tributos (IPTU) O Méao de Obradl Clientela

O Outros : :

Quais as desvantagens de ter um ponto comercial W&3/W2 Sul, em relagéo a outros
pontos comerciais de Brasilia?

O Aluguel L Transp./Estacionamentd_| Seguranca [ Tradicdo

O Lucratividade O Tributos (IPTU)O Méao de Obra O Clientela

O Outros : :

A respeito dos metodos contabeis, quais sdo os pedonentos utilizados nesta empresa
para a tomada de decisao futura?




