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RESUMO

Neste trabalho apresento o processo de producdo de um livro, voltado para o
publico jovem, com o conteudo biblico do livro de provérbios.

Essa memoéria mostra como se deu o processo de desenvolvimento do livro,
desde o inicio com os problemas enfrentados até a solugdo adequada para
despertar o interesse do publico, em um formato mais atrativo. Mostra também,
como a pesquisa foi feita, o referencial teérico que ajudou na elaboracdo do
conteudo e explica o projeto grafico do livro.

Palavras chave: comunicacdo, comunicacao interativa, proverbios biblicos, livro
interativo, o livro de proveérbios



1. INTRODUCAO

A ideia deste trabalho surgiu a partir do interesse pelo assunto de cunho
cristdo e o fato de querer fazer um produto adequado para que 0S jovens
tenham acesso ao assunto em uma linguagem acessivel e prazerosa. A
proposta do projeto foi desenvolver um livro composto por provérbios para
reflexdo e aplicacéo diaria, de forma interativa (leitor X livro) a partir de trechos
selecionados e coletados no Livro de Provérbios! da Biblia. O livro tem a
intencdo de ser pessoal, préximo a um diario, e se propde a dialogar com o
leitor sobre as diversas questdes que permeiam a vida do ser humano.

A comunicacdo € estabelecida em duas instancias, na qual
primeiramente o contetdo vai dialogar com o leitor, e num segundo momento
o leitor absorve, decodifica (a partir do imaginario desenvolvido por suas
préprias experiéncias) e responde, direta ou indiretamente, produzindo um
novo conteudo. O livro se mantém nessa proposta envolvendo desafios e
exercicios para a aplicacdo do provérbio no cotidiano do leitor, de forma que
ele entenda a real complexidade do conteldo, o experimentando e
vivenciando?. A primeira comunicacdo humana vem da experiéncia (a vida), a
palavra e os gestos; Logo temos as imagens, a escrita, as mediacdes (os
veiculos transmissores): os meios de comunicagdo, que vao além do proprio
corpo. Com isso a comunicacao torna-se mais eficaz quando gera no individuo

uma acao, a experiéncia propriamente dita.3

1 O titulo do livro vem originalmente de sua forma hebraica Mishlé Shelomoh ("Provérbios de
Salom&o"). E um dos livros do Antigo Testamento da Biblia Cristd e ocupa o terceiro lugar na
ordem dos Hagiégrafos no Céanon Judaico. Biblia de Estudo King James, Atual. 2004.
2 "Cada experiéncia acrescenta aos individuos novos saberes, e sdo justamente esses saberes
gue trazem mudancas de comportamento.” ALEXANDRE, Sueli de Fatima, Aprendizagem e
suas implica¢des no processo educativo, Goias, 2010, p. 51

3 "Sobre o conhecimento adquirido pela experiéncia e que ndo pode ser conhecido pelos
outros, nem pode ser completamente capaz de ser expresso verbalmente, mesmo por um
soberbo escritor que suscite nos sentidos dos leitores um estado de consciéncia proximo"
RUSSEL, Bertrand, Human Knowlege - Its Scope and Limits, George Allen & Unwin, Londres,
1976, p. 17



A Biblia é lida/ouvida/vivida/experimentada e “tornada comum” por
homens e mulheres em diferentes tempos e lugares por meio da colecdo de
registros escritos. O Livro de Provérbios da Biblia é conhecido por suas frases
curtas que expressam o fruto de uma sabedoria adquirida. Salomao, terceiro rei
de Israel (931 a.C.) retratado no Antigo Testamento da Biblia, foi um dos
principais autores do Livro e ficou conhecido por ser sabio e justo em suas

decisbes como governante.

Os dizeres sao considerados, principalmente, pela comunidade crista e
judaica pois acredita-se que a sabedoria vem do préprio Deus para o Homem e

0S registros sao importantes instrucdes para uma vida plena e feliz.

Outros provérbios, em geral, ttm um importante papel na sociedade;
eles alertam as pessoas através de saberes adquiridos pela experiéncia de
alguém ou pela observacao de situacdes recorrentes na vida do ser humano. O
provérbio, normalmente, tem cunho orientador, e permite ao individuo a
liberdade de escolha, porém alerta sobre a consequéncia culminante do

problema. E utilizado desde a antiguidade e passado de geracéo a geracao.

O livro de Provérbios traz assuntos tdo modernos quanto a época em
que foram escritos. Podemos perceber a luta do bem contra o mal, do tolo
contra o sabio, do preguicoso e do trabalhador, vida e morte, fidelidade e
adultério. O livro nos traz também a promessa de que, se formos sabios, além
de se viver de forma plena e justa, ainda havera vida eterna®. Em todos os
capitulos do livro de provérbios existem conselhos para o dia a dia, a educacéao
dos filhos, como tratar os pais, como tratar os colaboradores. Enfim, € um livro
extremamente atual.

Nesta memoria sera explicado o processo criativo e como se chegou ao

produto final. A obra "Provérbios em Acao" foi estruturada em

4" . E - L
Mas aquele que me der ouvidos vivera em plena paz, seguro e sem temer mal algum!” -

Provérbios, capitulo 1, versiculo 33. Biblia de Estudo King James, Atual. 2004.



um livro de 100 paginas. O formato foi escolhido por razdes culturais e
democraticas que proporciona um livro, além da pessoalidade, curiosidade e as
diversas sensacgdes que despertam no leitor. A possibilidade interativa de fazer

rabiscos, grifos, orelhas e desenhos também foi fator essencial para a escolha.

2. PROBLEMA DE PESQUISA

O Livro de Provérbios é uma obra repleta de contetdo, porém sua leitura
€ densa. O livro é escrito em sentencas e ndo ha narrativas. Ha uma estrutura
de textos agrupados e de dificil leitura, o que resulta em desinteresse dos
jovens para o conhecimento e retencao do conteudo. Esses fatores causam o
distanciamento do publico jovem que tem um perfil mais dindmico, proativo e
instantaneo.

Por isso, este trabalho viabilizara uma solucdo possivel para atingir o
publico jovem, desenvolvendo um livro que atenda a demanda e torne a leitura
do conteudo biblico mais fluida. Entretanto, o trabalho ndo busca substituir a
Biblia em si, apenas fazer um link com ela para atrair os jovens para tal
conteudo que tem relevancia para o homem.

Outro ponto importante é que obras para jovens, de cunho criativo e
diferenciado, sdo escassas no mercado de obras cristds, 0 que torna este

trabalho um experimento.

3. JUSTIFICATIVA

Desde toda a minha infancia até a vida adulta, vivi em um ambiente
cristdo protestante. Minha mde me ensinava sobre a biblia e me levava a
escola dominical biblica da igreja, onde pude ter contato com o conteudo e
principios cristdos. O tema do livro de provérbios foi algo que despertou a
minha atenc&o pois o contetdo é variado e permeia varias areas de interesse
da vida de uma pessoa e neste trabalho a intencédo é dar destaque a essa
relevancia do conteudo, por isso, o trabalho abordara diversos temas que séo
interessantes para o publico-alvo.

O livro "Provérbios em Ac&o" terd conteudos biblicos com uma



linguagem simples e dinamica, com base em pesquisas explorativas e nos
estudos tedricos da comunicagdo e do design, que buscard, assim, solucdes
para aproximar e despertar o interesse do publico jovem para a leitura. A
interatividade aliada ao conteudo do livro se torna um importante experimento

para o0 campo da comunicacao.

4. OBJETIVOS

4.1 GERAL

Criar um livro sobre os provérbios biblicos para enriquecer a bibliografia

sobre o assunto de forma a trazer o contetdo para o cotidiano do leitor.

4.2 ESPECIFICOS

Desenvolver um livro pessoal e interativo com contetddo selecionado e

direcionado ao publico jovem;

e Apresentar um formato no qual os jovens se identifiquem;

e Estimular o interesse do publico-alvo quanto ao contetdo biblico e sua

relevancia/aplicacéo ainda nos dias atuais;

e Apresentar um formato diferente do usual;

e Fazer um livro visualmente agradavel e atrativo para o leitor;

e Dar visibilidade aos ensinamentos e orienta¢cdes biblicas;

e Por fim, publicar o livro e vendé-lo para que seja acessivel a esse

publico.

10



5. METODOLOGIA DA PESQUISA

5.1 Fases
5.1.1 Primeira etapa

Na primeira etapa do projeto foi selecionado cerca de 80 provérbios
biblicos que iriam compor o produto final. A selecdo foi feita com base na

relevancia do contetudo de cada provérbio para os dias atuais.
5.1.2 Segunda etapa

A segunda etapa foi a elaboracdo de uma pesquisa explorativa néo-
probabilistica nas redes sociais®. Para o efeito da pesquisa foi elaborado um
questionario® com perguntas importantes para 0 mapeamento de perfis do
publico-alvo do projeto e também para conhecer a preferéncia dos leitores em
relacdo ao suporte de leitura e questbes técnicas. O questionario foi
previamente aplicado como forma de pré-teste em uma pequena amostragem
de 10 pessoas ndao-selecionadas, que se dispuseram voluntariamente a
responder a pesquisa disponivel nas redes sociais. Apdés 0 pré-teste, a
pesquisa final foi aplicada da mesma forma, com uma amostragem de 100
pessoas. A amostragem foi definida pela acessibilidade dos respondentes, por
isso ela é considerada ndo probabilista. Esse tipo de amostragem pode ser
considerada a menos rigorosa de todos os tipos de amostragem, uma vez que
se procede a selecdo dos elementos aos quais se tem acesso para que a
realizacdo da pesquisa se torne possivel” (MASSUKADO-NAKATANI, 2009),
de acordo com Costa Neto (1977, p. 43) “nem sempre é possivel ter acesso a
toda a populacdo objeto de estudo, sendo assim é preciso dar segmento a
pesquisa utilizando-se a parte da populacdo que € acessivel na ocasidao da

pesquisa’.

> A pesquisa foi feita no Facebook nos seguintes grupos de interesse: Comunicagéo - UnB,
Jovens com Propésito, Meninas do CEUB, Pesquisa Publicitaria e Bazar do Livro.
®Anexo pagina 32.

" MASSUKADO - NAKATANI - Métodos e técnicas de pesquisa em turismo: Amostragem
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A partir da pesquisa foi possivel caracterizar o perfil agrupado dos
respondentes e fundamentar suas preferéncias. (Durante o desenvolvimento,
os resultados da pesquisa serdo apresentados de acordo com a necessidade
de exposicéo.)

5.1.3 Terceira etapa

Na terceira etapa foram criadas alternativas de publicacdo e a selecao
da melhor alternativa (a que mais se adequou foi o livro por entender a
relevancia do livro impresso na vida do leitor). A partir dai, foi possivel pensar o

projeto grafico.

5.1.4 Quarta etapa

A gquarta etapa foi a producéo de texto para o miolo do livro. Um texto
contextual para aproximar o leitor e propor desafios diarios, além de propor
também a comunicacao/interacao.

5.1.5 Quinta etapa

Na quinta etapa, foi momento da elaboracdo do projeto gréfico,
editoracdo e producdo. Nessa etapa foram desenvolvidas as pesquisas de
capas, a elaboracao de alternativas e a definicdo da capa final.

5.1.3 Sexta etapa

Por fim, na sexta e ultima etapa, foram feitos impresséo e acabamento

do livro, de acordo com o objetivo inicial do projeto experimental deste trabalho.
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6. REFERENCIAL TEORICO

6.1 Conteudo - O Livro de PROVERBIOS da Biblia

O Livro de Provérbios é um volume do Antigo Testamento da Biblia,
escrito aproximadamente entre 1000 a.C a 717 a.C (conclusédo da sua escrita).
A autoria é na maior parte, do entdo rei de Israel, Salom&o, que governou por
40 anos sobre Israel (971 a.C a 931 a.C). Ele compds cerca de 3000
provérbios e 1005 canticos. As demais autorias se divide em Agur e Rei
Lemuel, nos capitulos 30 e 31 simultaneamente. Ndo se tem informacao

precisa sobre a identidade desse ultimos autores.

O Rei Saloméo reinou em um tempo de paz, fartura e seguranca em um
governo teocrético, porém as questdes probleméticas oriundas de uma vida em
sociedade constituidas por pessoas imperfeitas e com limita¢gées continuavam
existindo. Por isso, 0 povo esperava que o rei pudesse decidir sabiamente,
julgar com justica e equidade. Assim, segundo a histdria da propria Biblia,
Saloméao procurava sabedoria em Deus e dava suas sentencas da forma que
julgava ser a mais sabia e mais justa para todos. Com base na sabedoria
adquirida o autor dos provérbios pode copilar diversas frases que serviam
como base para o Homem viver em paz, longevidade e plenitude.
(STORNIOLO Ivo, 2011)

7

O Livro de Provérbios é considerado um livro sapiencial, escrito, na
maior parte, em linguagem poética, pequenas parabolas e licdes de vida. Entre
as figuras literarias mais comuns, podemos citar as antiteses, as comparacoes,
metéforas e personificagbes, e tém um carater de ensinamento para alcancar a

sabedoria.

A sabedoria de cunho mais popular encontrada no livro dos Provérbios
apresenta-se em uma colecdo de frases curtas, sentencas que ajudam a

compreender e a encontrar uma saida nas diversas situacdes enfrentadas pelo
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homem comum. E ainda hoje essas frases podem consideradas como

conteudo valioso para reflexdo e aplicagcao no cotidiano do Homem moderno.

Isso acontece por se tratar, por diversas vezes, de principios que falam
de esséncia humana e de situagcbes que sempre existiram e sempre vao existir
na vida do Homem: conduta pessoal, relacbes sexuais, negodcios,
prosperidade, amor, ambicao, disciplina, dividas, educacédo infantil, carater,
politica, vinganca, bondade, pobreza, lingua, orgulho, humildade, justica,
contendas, cobica, preguica, dominio proprio, amizade, familia, vida e também
morte, estdo entre os varios temas abordados nesta rica colecao de provérbios
- e por isso continuam sendo atuais e proveitosos para aqueles que se

propdem a "ouvir conselhos" dos mais experientes.

6.1.1. Os provérbios nos dias atuais

Hoje em dia, apesar da grande acessibilidade a Biblia ou a outros livros
que retrata o Livro de Provérbios, pouco se conhece sobre os Provérbios
biblicos. Isso acontece por diversos fatores, desde as questdes culturais e de
crenca, até questbes de compreensédo do conteudo apresentado por versdes

rebuscadas e pouco atrativas da leitura.
Veja na pesquisa aplicada nas Redes Sociais:

Por se tratar de Provérbios retirados da Biblia, foi perguntado ao usuario
se costuma ler a Biblia e com qual frequéncia. Entre os respondentes, 25%
responderam nao ter interesse na leitura; 19% responderam ter interesse mas
nao Ié; e outros 19% responderam que leem 2 a 3 vezes na semana.

Costuma ler a Biblia?

Sim, todos os dias 14%
Sim, 2 a 3 vezes na semana 19%
Sim, na igreja quando solicitado 9%

Sim, raramente 14%
Tenho interesse mas néo leio 19%

14



Nao tenho interesse na leitura

25%

M Sim, todos os dias

W Sim, 2 a 3 vezes na
semana

m Sim, na igreja quando
solicitado

M Sim, raramente

B Tenho interesse mas
nao leio

Gréafico 1

* Todos os graficos apresentados foram elaborados pela autora

Entre aqueles que responderam que ndo leem a Biblia, 45,90%

responderam que nao leem por achar a leitura densa e de dificil compreensao

e outros 26,23% nao leem por ndo crer na veracidade da Biblia.

Por que a leitura da Biblia ndo € interessante:

Leitura densa e de dificil compreensao
Tenho outra crenca

Nao creio na veracidade da Biblia

N&o tenho tempo

N&o acho necessario

O tema nao me interessa

28 45,90%

3 4,91%

16 26,23%
9,84%
6,56%
6,56%

M Leitura densa e de dificil
compreensao

B Tenho outra crenga

® N3o creio na veracidade
da Biblia

B N3o tenho tempo

H N3o acho necessario

= O tema ndo me
interessa

Grafico 2
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Dos respondentes 41% se disseram Cristdos Protestantes, 28% se

disseram Cristdos Catolicos, 11%, Espiritas, 10%, Ateus e 10% marcaram

"Outros”, alternando entre deistas e agndsticos.

Crenca:
Cristdo Protestante
Cristdo Catolico
Espirita
Ateu

Outros

41%
28%
11%
10%
10%

Entre os respondentes 61% se interessam por livros cristdos e 39% nao

se interessam. Os temas de livros cristdos que mais cotados pelos

respondentes que se interessam por livros cristdos sdo 18,05% de livros sobre

Vida Crista e 17,52% de livros que explicam o contetdo da Biblia.

Qual(is) estilo(s)/temética(s) mais interessa(m):

Livros biogréficos

Livros que explicam o contetdo da Biblia
Livros de ficcéo

Livros de desenvolvimento pessoal
Livros que narram historias biblicas
Livros de investigacao historica da biblia
Livros de vida crista

Livros de cunho social

18
34
17
31
14
15
35
30

9,28%
17,52%
8,76%
15,98%
7,22%
7,73%
18,05%
15,46%
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M Livros biograficos

H Livros que explicam o
conteudo da Biblia

M Livros de ficcao

M Livros de desenvolvimento
pessoal

M Livros que narram
histdrias biblicas

H Livros de investigacdo
histdrica da biblia

Grafico 3

Observando a pesquisa, entende-se pois, que ha um certo desinteresse,
até mesmo por alguns Cristdos que seguem a Biblia, pela forma como é
apresentada a leitura. Por achar densa, de dificil compreenséo essa literatura
deixa de ser conhecida e acessada por muitos, ainda que apresentem algum
interesse pelo contetdo. Foi ai que o projeto experimental procurou suprir
essas necessidades de linguagem: voltada para aqueles que, de alguma forma
se interessam pela literatura biblica, mas ndo tém afinidade com o tipo de

leitura.

No entanto, a intencdo ndo foi remodelar a Biblia, ou deixar a
originalidade de seus Livros de lado. Considerando que serdo apenas trechos
de um dos Livros Biblicos, fazendo necesséario (para aquele que quer se
aprofundar), buscar o conteudo biblico na integra. Por isso a intencao, é, na
verdade, aproximar o publico com um formato mais atraente e pessoal para
que se desperte a curiosidade, dé visibilidade ao conteudo biblico para o

publico que demonstra interesse.

6.2. O Publico

Considerando o conteudo das frases coletadas, o publico selecionado foi

17



jovens adultos, entre 17 a 25 anos, homens e mulheres, deistas e cristaos.
Pois considera-se que no inicio da vida adulta € que se faz necessario o
posicionamento social para assumir as responsabilidades da vida pessoal,
profissional e de relacionamentos. Além disso, € necessario mais publicacdes
voltadas para esse publico em especifico. Assim, o livro tem interesse real em
levar o leitor a reflexdo dos conselhos e ensinamentos apresentados em uma
linguagem mais 'jovem’.

18



6.3. O Livro

A histéria do livro € ligada a ideia de registrar a informacédo para ser
passar a outros deixando assim um pensamento "vivo". A partir de inovacdes
técnicas foi possivel o aprimoramento da conservacao dos livros, do acesso a
informacao, da facilidade em manusear e produzir as obras.

Comeca na Antiguidade com o surgimento da escrita e logo, o
surgimento do papiro (que deu origem ao termo livro), do pergaminho e do

codice (quando se comecgou a pensar no livro como objeto).

Ao longo da histéria, o livro continuou sua evolucdo com o aparecimento
de margens e péaginas em branco, pontuacdo no texto e letras maiusculas.
Surgem também os indices e sumarios. Surge o papel e substitui o
pergaminho. E, sem duvida, a inven¢cdo mais importante para a historia do livro
foi a impressdo. Consistia originalmente da gravacdo em blocos de madeira
com o conteudo e depois mergulhados em tinta para reproduzir pagina do livro.

Em 1405, surgia na China, a maquina impressora de tipos méveis
(prensas mecanicas para impressao de texto), desenvolvida por Pi Sheng, mas
a tecnologia que provocaria uma revolucao cultural moderna foi desenvolvida
por Johannes Gutenberg, um gravador, gréafico e inventor.

Em 1455, cerca de 50 anos depois, Gutenberg inventa a imprensa com
tipos méveis reutilizaveis de chumbo fundido, mais duradouros e resistentes do
que os fabricados em madeira. O primeiro livro impresso nessa técnica foi a
Biblia em latim. Com o surgimento da imprensa, desenvolveu-se a técnica da
tipografia e do que hoje chamamos de design grafico ou editorial. Nessa época
aparecem livros cada vez mais portateis, inclusive os livros de bolso, com
novos géneros. (DAVIES, Martin, 1996)

Nos dias atuais, cada vez mais aparece a informacdo néo linear. A
industria editorial é influenciada por novas midias: o0s registros sonoros, a
fotografia e o cinema. O acabamento dos livros tem grandes avangos. E as

opc¢Oes sao cada vez mais diversificadas.
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Observa-se nos resultados da pesquisa, que mesmo com os diversos
formatos de leitura que foram surgindo, o livio se mantém como o mais
significativo para a maior parte dos leitores:

Durante a etapa da pesquisa observou-se em particular que o livro
estava em primeiro lugar de preferéncia dos leitores, com 51,41% e em
segundo lugar, com 22,59% responderam ter preferéncia por revistas:

Quais das opcOes mais se procura/compra paraler?

Livros 91 51,41%
Revistas 40 22,59%
Jornais 22 12,43%
Histérias em

Quadrinhos 16 9,04%
Outros 8 4,52%

60,00% -
A

50,00% -

40,00% -

30,00% -

N\ N\ N\

Y
20,00% -
r 7

10,00% - | -' pam—

— iy
0,00% T T T f

Livros Revistas Jornais Histdrias QOutros
em
Quadrinhos

Gréfico 4

Hoje vemos mais uma evolucdo: O E-Book, um livro digital que tenta
ganhar espac¢o no meio eletrénico como uma variante do livro impresso. Alguns
gostam da plataforma, porém outros temem o futuro do livro impresso.
Contudo, o que mostra a pesquisa € que o livro impresso ainda exerce uma

forte influéncia sobre os jovens de hoje (0 que nao é definitivo, isso pode mudar
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ao longo dos anos com os avancos tecnolégicos, mudancas culturais, dentre
outros).

Na mesma pesquisa constatou-se que, dentre os 100 pesquisados (que
responderam quanto a preferéncia entre suporte fisico e virtual do livro) 74%
responderam que preferem o livro impresso, 26% responderam que gostam de

ambos e ninguém preferiu apenas o E-book.

Qual a sua preferéncia

M Livro impresso
M E-book

= Ambos

Gréfico 5

Os motivos sdo diversos, por exemplo, dentre a maioria que prefere o

livro impresso, 0s motivos que mais aparecem na pesquisa sao:

"...0 cheiro de um livro impresso é sempre bom"
"E muito mais gostoso ler um livio em que vocé possa pegar e sentir o

cheirinho de papel, e e-books me deixam com dor de cabeca "
"Prefiro ter o contato com o livro, ler E-book cansa..."
"Gosto da materialidade do livro, de senti-lo."

"Gosto de ter o livro em sua forma fisica & minha disposi¢éo e sentir a textura
do papel enquanto leio. Também gosto de dedicar parte do meu tempo para
uma leitura tranquila, ler em aparelhos eletrénicos me distraem com todos suas

funcionalidades, e cansam minha visao."

"Gosto de livros pelos quais posso pegar, manusear... "
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"Gosto da textura do papel”

"Prefiro o contato com o papel. Cansa menos os olhos e posso fazer anotacdes

a mao. Nao gosto de digitar. "

"Pois transmite de uma melhor forma as sensac¢des, entre autor e leitor."”
"Prefiro sentir as paginas, me da sensacéo de maior interagdo com o livro"
"Gosto do contato com o livro, marcar paginas etc. "

"Costume”

"Facil concentracédo”

"Afinidade”

"Mais agradéavel para ler, facil locomocéo, ndo precisa de bateria"

"Facilidade de levar para diversos locais sem chamar a ateng&o, textura do
papel, sem necessidade de recarregar o tablet ou celular.”

"Mais facil de manusear, fazer marcacdes, leitura mais &gil, posso levar pra
qualquer lugar e a sensacéo de tocar um livro, de ser palpavel, nenhum e-book

me da."

O Livro impresso € um instrumento ladico para o leitor, um objeto
pessoal e sensorial. Norteado pelos dados da pesquisa que o projeto foi
fundamentado. Por esses e outros motivos expostos pelos leitores, o livro

impresso pareceu mais favoravel para atingir o objetivo do projeto.
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6.3.1 A Comunicacao Interativa

Para falar de comunicacdo e interacdo, € preciso falar do modelo
classico da teoria da comunicacao, o trio basico emissdo-mensagem-recepcao.
Passamos por um momento que Marie Marchand chama de "uma mudanca
fundamental do esquema classico da comunicagdo”, no qual ocorre com a

emergéncia da modalidade interativa de comunicacao.

Temos neste momento a mudanca do estado do receptor; o que muda
para ele é o grau de participacdo-intervencédo. Nesse processo ele tem espaco
para produzir contetdo e intervir na comunicacao participando ativamente dela.

Assim a mensagem muda de natureza e o emissor muda de papel.

O emissor ndo emite mais no sentido que se entende habitualmente.
Ele ndo propde mais uma mensagem fechada, ao contrario, oferece
um leque de possibilidades, que coloca no mesmo nivel, conferindo a
elas um mesmo valor e um mesmo estatuto. O receptor ndo esta mais
em posicao de recepgdo classica. A mensagem s6 toma todo o seu
significado sob a sua intervencéo. Ele se torna, de certa maneira,
criador. Enfim, a mensagem que agora pode ser recomposta,
reorganizada, modificada em permanéncia sob o impacto cruzado
das intervencdes do receptor e dos ditames do sistema, perde seu
estatuto de mensagem ‘emitida’. Assim, parece claramente que o
esquema classico da informacdo que se baseava numa ligagdo
unilateral emissor-mensagem-receptor, se acha mal colocado em
situacdo de interatividade. Em outros termos, quando, dissimulado
atras do sistema, o emissor da a vez ao receptor a fim de que este
intervenha no conteddo da mensagem para deforma-lo, desloca-lo,
nds nos encontramos em uma situacado de comunicagdo nova que 0s
conceitos classicos ndo permitem mais descrever de maneira
pertinente.(MARCHAND, Marie. Les paradis informationnels - du
Minitel aux services de commmunication du futur. Paris, 1987)

Para exemplificar a aplicacdo desse novo modelo de comunicacgéo
temos a plataforma on-line 'Wikipédia', uma enciclopédia digital e livre, onde o
saber ndo € simplesmente dispensado por um emissor, ele € construido por
diversas pessoas, que a0 mesmo tempo sao receptoras e emissoras. Todos as
pessoas que se predisporem a falar podem contribuir, alterar informagoes,
incluir dados, argumentar... Esse dispositivo €, por si proprio, um convite ao
usuario — ndo mais mero receptor — mas um emissor que faz parte da

comunicacao interativa.
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Dessa forma o livro "Provérbios em Acao" propde ao leitor, a principio,
receptor, que ele participe do livro, construa e interaja seja produzindo agdes
praticas no dia-a-dia ou criando conteudo proprio dentro do livro, passando

assim, para o novo papel de emissor de mensagem.

Outra forma de interacdo que serd proposto no livro € a hashtag
#ProvérbiosEmAcao. Nessa proposta o leitor pode publicar nas redes sociais o
contetdo com a hashtag, de modo a integrar o grupo que esta "falando" sobre
0 mesmo assunto e compartilhando seu contetdo. Dessa forma, além de trazer
de uma plataforma off-line para uma plataforma on-line, a ferramenta
possibilitara visibilidade do livro em si que servird de publicidade e promocao

do livro na internet.

6.4 Projeto Gréfico

O formato escolhido para o livro foi 0 200mm x 200mm pelo fato de ser
um formato que permite maior area para o leitor escrever. O formato quadrado

€ menos comum e permite uma leitura dindmica e agradavel.

6.4.1 Nome do Livro

O nome "Provérbios em Acdo" foi escolhido para direcionar o
pensamento ao objetivo do livro: Acéo, experiéncia, vivéncia daquilo que o0s
provérbios propéem. Funciona como um convite ao leitor, para estimular a

curiosidade e despertar o interesse a partir do Titulo.

6.4.2 Tipografia

A tipografia é um dos mais importantes elementos do livro na
composicdo grafica, pois € a partir dela que se da a ideia de informalidade,
liberdade, pessoalidade que a letra pretendida traz. Foi feito um estudo de
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fontes dentro da proposta “feito & mao" para garantir a melhor legibilidade e

adequacao sem sair do que foi pensado para o livro. (Anexo).

Apés a andlise das familias tipogréficas pesquisadas, optou-se pelas

seguintes:

KG Blank Space Sketch - Para o titulo do livro

My First Crush - THIN | My First Crush Hollow - Para o texto do miolo
Architects Daughter - Para citar os provérbios e alguns trechos-chave do texto.

Esse opcao foi feita com base na legibilidade da letra, além da estética do tragco
adequada a proposta.

abedef ghijkimnoparstuvwxyz ABCDEFGHLKLMNOPGRSTUVWXYZ
123U567840.:.; * = (1?) +-#/=

1z abedefghiikimnopgrsiuvwxyz. 234567890

= gbcdefghiklimnopgrstuvwxyz. [23U567890
» dbcdefghijkimnoparstuvwxyz. 123U5678490

. dbcdef ghijklmnopgrstuvwxyz. 123456

Figura 1 - KG Blank Space Sketch

obocdefghildmnopgr stuvwixyz ABCDEFGHUKLMNOPORS TUVWXY Z
1234567390, " (17) «~ /=
12 cbedefghiklrmmopgrs luveogyz. 123450 (840

18 obcdefghiklimnopgrstuvwxyz. 17 34567890

2 obcdefghiklmnoparstuvwxyz. 1234567590
. obcdefghiklmnoparstuvwxyz. 1234567390

Figura 3 - My First Crush - THIN

abcde fghiKimnopar shivwiy? ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890z, " 19) /-

12 uhrefgikmnopgrshamwxy 17349567390

12 abodefghiklmnopgr stuveayz. 1234567890

« Obcdefghiklmnopgrstuvwxyz. 1234567390
. abcdefghiklmnoparstuvwxyz. 123456390

Figura 3 - My First Crush Hollow
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abcdc-?ghﬂlélmﬂoquc;mvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQESTUVWXYZ
234567890, ' ' (12) +o4/=

12 abcdc?ahijklmhopqr‘;h)vwxyz 1234567890
1 abcdcﬁghijklmﬂopqr‘smvwxyz. 1234567890

. alocdcPghijklmnqurc;mvwxyz. 2345 G7890

) aloc;dcqﬁghijklmnopqr'eruvwxyz. 2345

Figura 4 - Architects Daughter

As demais fontes que n&o foram selecionadas para o corpo de texto do
miolo foram utilizadas para compor o lettering de fundo da capa. Com isso

todas as fontes pesquisadas tiveram sua relevéncia para o livro.

6.4.3. Perfil do Livro

O Livro tem cunho interativo para tornar a relagdo com o livro pessoal e
"viva", de forma que o leitor possa materializar os provérbios em sua préprias
vida. Funciona como uma espécie de diario, ndo transferivel. Essa ideia foi
construida devido a um dos conceitos de sabedoria achados no dicionario
Michaelis®; "Sabedoria é o conhecimento aplicado.” Por isso, nada melhor do
que vivenciar e trazer para a realidade do leitor o significado de cada

provérbios para sua propria aplicacao e apreensao.

6.4.4.Estética

A Estética escolhida é Sketch (do inglés - esbocgo/rabisco), rabiscos
manuais, para dar a ideia de diario pessoal. A partir dessa estética foram
escolhidos elementos graficos, diagramacédo com o formato mais livre, sem

muito rigor de traco e disposicao.

8 Dicionario Online - Dicionarios Michaelis - UOL acesso em 20/05/2015
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6.4.5. Diagramacdao, Formato, Mancha Grafica e Grid

O formato do livro também é um aspecto importante a se considerar
durante o desenvolvimento de projeto gréafico do livro. Optou-se por um formato

20 cm X 20 cm, que é um formato ndo convencional e facil de manusear.

Para a mancha gréfica e para o grid foi usado 170 mm de largura por
155 mm de altura nas proporcdes aureas (figura 6), disseminadas pelo grande
tipégrafo Jan Tschichold® em seu livro "A Forma do Livro: ensaios sobre
tipografia e estética do livro", como ilustrado abaixo na figura 5. Porém, a grid
nao foi um delimitador de espaco, apenas um organizador, uma vez que o livro
tem uma estética pouco rigorosa e mais livre, os elementos podem ser

diagramados além da grid.

~ Figura 5 | Figura 6

6.4.6 Texto

Para atender a demanda da pesquisa foi pensado em letras de tamanho
razoavel (corpo 10 pt para observacdes extras, 12 pt na maior parte do texto
corrido e 14 pt para frases pequenas). Também ndo ha muito texto por pagina
e o livro contém textos de facil compreensédo. Assim como mostra a pesquisa,
para tornar a leitura mais interessante, 41,01% dos pesquisados responderam
gue a obra deveria ter palavras de facil compreensédo e 28,78% responderam

gue a obra dever ter maior quantidade de recursos visuais.

9 Jan Tschichold foi um importante tipografo do século XX. Foi também designer grafico,

professor e escritor.
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ALEM DO CONTEUDO, o que torna a leitura de um livro

mais interessante?

Letras Maiores 16

Palavras de facil compreenséo 57
Maior quantidade de recursos visuais 40
Menor quantidade de texto por pagina 15
Outros 11

11,51%
41,01%
28,78%
10,79%

7,91%

M Letras Maiores

M Palavras de facil
compreensao

= Maior quantidade
de recursos visuais

B Menor quantidade
de texto por pagina

m Outros

6.4.7 Capa

Grafico 6

A capa exerce grande importancia em livros e revistas, pois por meio

dela se desperta a atencdo do leitor. A capa transmite a primeira impressao

antes do conhecimento prévio do livro. No anexo € possivel ver os primeiros

testes da capa.

A melhor opcdo foi a capa em estilo lettering, no qual ha palavras

associadas ao tema do livro feitas em diversas tipografias que se assemelham

a escrita "feita @ méo", como mostra a figura abaixo.
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Provérbios

R

em Acdo

Figura 7 - Capa

6.4.8. Paleta de Cores

A cor da capa foi escolhida pela sensacdo que ela causa: estimula o
movimento, a espontaneidade, a agilidade mental. E também a cor da
comunicacdo, do calor efetivo, do equilibrio, da seguranca, da confianca.
Estimula também otimismo, generosidade, entusiasmo e aumenta o apetite e a
criatividade. Todos esses fatores estdo diretamente relacionado com a
proposta do livro "Provérbios em Acao". No entanto, o miolo foi todo feito em
preto e branco para manter a ideia do texto feito manualmente.
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6.4.9. Recursos visuais

Em relacdo aos elementos visuais e graficos, optou-se pela utilizacdo do
desenho esbocado e simples para algumas paginas. Esses desenhos seriam
0S mesmos que aprende-se na infancia nos primeiros esbocos. Ou seja, € um
tipo de desenho que est4 no imaginério de todos. O leitor se sentira livre para
desenhar da sua forma, ja que ndo € necesséario que ele seja um artista para

desenhar.

Os recursos visuais sao fatores determinantes no projeto grafico, ja que
eles estimulam a imaginacao e a leitura se torna mais leve. A exemplo disso,
31,34% dos pesquisados responderam que a fotografia é a preferéncia para
auxiliar na leitura, e em segundo lugar a llustracdo, com 29,85% da
preferéncia. No entanto, a escolha das ilustracdes foi a que mais se encaixou

em uma estética do livro.

Preferéncia por recursos visuais que auxiliam na leitura:

Fotografia 42 31,34%
llustragées 40 29,85%
icones 12 8,96%
N&o me interessam recursos visuais 36 26,87%
QOutros 4 2,98%

B Fotografia

M llustragbes

i icones

B N3o me interessam

recursos visuais

® Outros

Gréafico 7
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7. CONSIDERACOES FINAIS

Fazer este projeto foi muito desafiador e trouxe muita experiéncia e
gratificacdo. Toda a pesquisa foi direcionada para a producéo do livro, tentando

ao maximo fazer um produto que atenda a demanda do publico-alvo.

No inicio as alternativas eram ilimitadas, mas ao longo do processo
percebeu-se a necessidade de focar e buscar formas de solucionar os

problemas de pesquisa.

Na primeira parte foram coletados os provérbios biblicos que fariam
parte do produto final. Na segunda parte foi feita a pesquisa para tracar o perfil
e preferéncias do publico-alvo. A pesquisa foi muito relevante, ja que auxiliou a
producdo em todo o processo. Na terceira parte o formato foi definido (livro) e
comegou a se pensar no projeto gréfico. O projeto foi baseado nos
conhecimentos académicos e buscou unir o lado teorico e técnico da
comunicacao para criar um produto adequado e direcionado para os objetivos
propostos. Na quarta etapa também foram elaboradas alternativas de capas e
definida a capa final. Com todo o projeto gréafico definido deu-se inicio a
producdo do texto que auxiliaria a compreensao dos provérbios e dialogaria
com o leitor. E por fim, apds ser produzido o produto final, foi para o processo

de finalizac&o e impressao.

O produto final deste trabalho, o livro "Provérbios em Ac¢éo" é resultado
de um projeto experimental e ficou dentro das expectativas propostas
inicialmente. E um produto que visa abrir espaco ao jovem leitor para interagir e

refletir sobre sua vida e suas projecoes.

Mais do que um simples livro, esse projeto mostrou que é possivel fazer
um contetdo pouco digerivel ser mais atrativo para que o leitor possa conhecer
um pouco mais das passagens biblicas e a sua importancia ainda nos dias

atuais.
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9. ANEXOS

Anexo 1 - Questionario

Questionario Académico para Trabalho de Conclusdo de Curso
Antes de comecar, € MUITO IMPORTANTE ressaltar:

O questionario abaixo visa compreender a relacéo de leitores X livros para
auxiliar no desenvolvimento do produto final do trabalho de concluséo para o
Curso Comunicac¢éao Social, habilitacdo em Publicidade e Propaganda da
Universidade de Brasilia.

» N&o ha respostas certas ou erradas.

* Ndo é necessario se identificar. Nenhum respondente ¢é identificado pelo
sistema de pesquisa. As questdes disponiveis ao final do questionario visam
tdo somente caracterizar o perfil agrupado dos respondentes.

* A confidencialidade de suas respostas esta garantida.

* A desisténcia em responder ao questionario, a qualquer momento, nao lhe

acarretara nenhum prejuizo ou dano pessoal.

Agradeco pela sua contribuicdo. Se desejar receber outras informacgdes sobre o
levantamento, envie uma mensagem para thais.amorim92@gmail.com
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Idade

Sexo

i -
o Feminino
C .
o Masculino
Quais dessas opcdes vocé procura/compra paraler? *

o ' Livros

o | Revistas

o ' Histéria em quadrinhos
o ' Jornais

; Outro:

@]
ALEM DO CONTEUDO, o que vocé espera de um livro para tornar a
leitura mais interessante?

o | Palavras de facil compreensao

o | Letras maiores

o ' Menor guantidade de texto por pagina
o ' Maior guantidade de recursos visuais
o ' Outro:

Preferéncia por recursos visuais que auxiliam na leitura:

o H Fotografias

llustragbes
icones

Recursos visuais sao indiferentes para minha leitura.

o Outro:

Crenca:

o
I .

Cristao protestante
Cristao catolico
Espirita

o Ateu

o ; Outro:

Vocé costuma ler a Biblia?

1 1 1 T

o C Sim, todos os dias
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o

(o]

Sim, 2 a 3 vezes na semana
Sim, na igreja quando solicitado
Sim, raramente

Tenho interesse mas néo leio

N&o me interesso pela leitura.

Por que a leitura da Biblia ndo te interessa?

(SE VOCE RESPONDEU QUE NAO LE OU NAO SE INTERESSA PELA
LEITURA DA BIBLIA)

(o]

O

A leitura é densa e de dificil entendimento
N&o tenho tempo

N&o acho necessario ler

O tema ndo me interessa

Tenho outra crenca

N&o creio na veracidade da Biblia

Vocé se interessa por livros Cristaos?

O

(o]

-

Sim

Nao

O que te faz se interessar por um livro?

O

(o]

Capa atrativa
O Titulo
Sinopse

Indicacdes

Outro:

Qual(is) estilo(s)/tematica(s) mais te interessa(m):

(Se vocé respondeu que SE INTERESSA por LIVROS CRISTAQOS)

-

a1 1 1 T

Livros que explicam o contetdo da Biblia
Livros biograficos

Livros de ficcao

Livros de desenvolvimento pessoal
Livros que narram histérias biblicas
Livros de investigacao histérica da biblia
Livros de vida crista

Livros de cunho social
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o - Outro:

Qual a sua preferéncia:

o © E-books

co . .
o Livros impressos

o C Ambos

Se vocé respondeu LIVRO IMPRESSO, nos diga o por qué:

!

Se vocé respondeu E-BOOK, nos diga o por qué:

W

Se vocé respondeu AMBOS, nos diga o por qué:

Enviar

.
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Anexo 2 - Capas

Alternativas 1 e 2
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Alternativa final em teste de cores:

W@V@mms

Proverbios
em Acdo

Proveérbios
em Acdo
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Proverbios
em Acdao

Proverbios
em %@@@@

%W@ml%
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Anexo 3 - Teste de tipografia

Texto

R INGOTINIAC

VORCM SR DOLOR SIT AYCT, CONSCTITUR ADIFISCING CUT. DONIC CURSUS
NCQUE NISI, UT DTGt LECTUS FERMNTUM ST AMET NAYL SED RISUS [T
TAGNA RHONCUS SCMFCR. FPRATSCNT LECTUS TURPIS, WLTRICES [T TRISTIQUE AT,
[OUSTAS NIC FTUS. ETAM ACCUMSAN LIBCRO TUIT. NAFL NON CONSTOUAT DU,
AC LAGRECT FELIS. CURNBITUR CONSECTCTR INTERDUM DAY SCD POSUCEL.
ADNTAN AUQUET ACCUSAN LACUS QUIS TRISTIQU. CURABITUR COMMODD NON
I IN TORTA. ALKUAML UT QUAML CONSECTETUR TIACCRAT CRAT YEMIULA,
VESTIBUN TURIS. (12 pt/14 pt)

LORH 75U DOLOR ST AMET, COMTCTEV, RORISUMG UL DONTL (VASUS NEQUE NG VT
DICN LECNS TERENIV SIT RHMET NN SED WOWS [T MAGNA WINCUS SEIETR.
TRRESENT LECNS TS, WITRAES T THSTIQE N, BITAS NEC TTUS. FTAM ACCUTERN
URCHO UL NAH. NON CONSIOUAT JA8, AC LADRETT TTUS. CURRBING CONSTLITTVR INIT R
DIN 56D ROSUERE. ATNEAN MLIQUET ACCUFGAN LACVS QWIS THSINVE. CVARBITVA COMHOINY
NON 1IN TORTR. AQUAM T QuAt CONSECTENA, PUACERAT TRAT VEHIUER, VESTAGWM
WL (10 pt/12 pt)

\OBEY1 179011 DOLOR SIT MTEL CONGECIETV ADRSONG EIT DINEC OrSUS NEWE W, UT DI
LECIVS FERFENIUIT T AVRET. NAM 0 BU9US €7 FADNA REOWIVS SEIER. TRACEEMT LECS VG,
UTREES 7 TRSTIQUT AT, COFSTAS NEC TTUS. ERAVY ACORTSAN LBERO LT NAYT WO CONSTUAT D
AC LNOREET TEUIS. CURABIRVE CONSEUIE TR INTERDUFY DUAYY SEX POSUERE. ACNDIN ALQUTT ALCUTAN
LADIS QoS TRSTIQUE. CURABITUR COVIODO NOW 5671 IN PORA. ALICUNY UT Qb CONGEETERUR,
ST TR VERCUA, VESMSILUT U (9 pt/11 pt)

(0N EDR DOUOS 9T AJSET, (ONECTETUR ADEYSUING T DONEE QDI NEOE ML UT IETWY LEEDS
FOWIENDR SIT SAET NAt 5D WIS T7 MAONA SHOMDS SDUPTR YRAFENT LEEDUS MAPS WTWORS 7 TWSINNE
AT, EOETAS NE FEUS EIAT ACDITAN LBERD EUT NAY NON DVERWT ML & WGSTET LK QOmA
COMEITETU IMTESNt DIVY D DOSUCAE ADMEAY MNOET ACOCTIAN LACKS QurS TSTNOE. CURMITYA COVAO0D
NN St N POF. AU OT QU OONRECTETVR PIACTRAT CWAT YEWNLA, YESTUUEt FUls.
{@pt/10pt)

Drawing With Markers

Lorenn ipsum dolor sit anet, consectetur adipiscing el
Donec cursus necve nisi ut dictum lectus fermentum sit
amet, Nam sed nisus et rhoncus semper. Proesent
lectus furpis, ultvices et frishique af, nec felis
Efiam accumsan libero elit, Nasm non conseauat dui, ac
looreet felis. Corabifur consectetur inferdum diom sed
posvere, feneon alicuet accumson lacus auis tristicue.
Curabitur commodo non sea in porfa. Alicuam vt quam
consectetur, placerat erat vehiculo, vestibolum purus

(12 pt/14 pt)

Lorem ipsum dolor sit amet, consecietur adipisaing eiit, Donec cursus
nece nisi, ut dictum lectus fermentum sit amet, Nam sed nisus ef
ragna thoncus senper, Progsent lectus furpis, oifrices ef fristiave af,
egestos nec feks, Etiam accumson ibero ekf. Nam non consecust doy,
aC lopeeet felis, Covabitor consectetor inferdun diam sed posvere.
fenean akowet accumsan lacus cuis Tristicue, Cnabitur commodo non
sen in porta. Alicuas ut quam consectetor, placenat erat vehicuia,
vestibolum pos.

(10pt/12pt)

Lever ipsuvn doior sit aset, consectetvr adipiscing ekt Donec cursus neave
ﬁ,wmmmsfm,mmmamgnm
seeper. Pragsent lectus furpis, oifnices ef fristiave af, egestas nec fels
Etiom accwasan bero eiif. Nasa non conseauaf dus, ac lnoreet feiis Grabifur
Tristicue, Cmabifur conencdo non sea in porfa. e ut cuam consectefur,
placerat erat vehicua, vestbubm puns (9 pt/11 pt)

Lopenn ipaum doloe sit amet, consectelor adipiscing €k, Donec cursus eae it ut
dictuen bectus fermenturn sif amet. Nao sed fisus ef magna rhoncus sewper. Prossent
lachus forpis, uttrices ef feisticve o, egestas nec felis Eham accumsan thero it Nosa
non conseat dik ac boeeet felis Garabitor conseciehur imferdura diam sed. posvere.
Renean afauet accuasan cus aus Trisficse. Grabifue conveodod non sem in poria.
Acuen ut e consecletur, placenat enat vehicula, vestbam paras

(8pt/10 pt)

TabTelt

Lorern ipsum dobon st amet, consectetun adipiccing elit.
Danec cunsus reque nitiy ub dickum lectus fermentum o
amet. Nom sed, hisus e magna thencus semper. Praesent;
lockus bunpis, whbnices et trisbigue af, egeston neo fols
Etiom accurnsan. lbere elit. Nom ren consequat; dui, ac
basneet felis. CuraBibun concectetun interdum diam sed,
CunaBitun commeods nen sem in porta. Aliguam ub quam
(12 pt/14 pt)

Lorem paum dolor st amet, consedebur adipincing elit. Dones curaus
reque niti, b dictum, boctus formentum ot amet. Naom sed vious et
magna Mhoncus semper. Pracsent; boctus burpis, ubbrices et bristigue af,
a0 basneet folls. Curabibur consetsbur nferdum diam sed posere.
ron dem in porta, Allguam uf quam consedtebun, placerat erat:
vehicuth, vedbibublim puraa.

(10 pt/12 pt)

Lorem i dolin, s amet, consetetun, adipissing olit. De sud regue
iy ub dicbuom, botus formentsin o ame. Nom sedl risus e magna Rencus
semper. Prassont tootus turpis, ubbrives et brintique at, egertas reo fells. Ctiam.
acoumior bifens o, Nam nen consaquat dui, oo basneet folia CuraBibur
trisbigue. Curabitun commeds ren sem. in porta. Aliguarn ut guam
condatetun, plaoorat evat vekiouls, vestiudin pura. (9 pt/11 pt)

Toron ipaum dolor o amet, consectatin adipising et Dones cubius reque nisy ub.
it boctus formentum 4t amet. Nom tod ritus & magra \haraus temper. Paeint,
tootius burpisy whiriom et Cristigue oty egastas reo fols. iam acoumair bhass ot Nom
e corvequat; dui; a0 bosreet folia. Curabibun corvedatun inbordom dim. sl posuste.
Alguarn ut quarn consedtebun, placorat erat vekivulby vestbubum putus.

(8 pt/10 pt)
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Texto

Just me #gtin Down Here

Lorem ipsum dolor. sit amet, consectetur Adigiscing elit. Donec cugsas negae msi,
af dictum Jecfus fepmentum sit amet. Nam sed gisus of idgrd Hhoncas Serpet.
Teaeseal lectos taspis, aifpices of Tristigee at, n’nsfﬁ e felis £Tim dccumsan
Tioero efif. Xam non consequal dul, ac laoreet tefis. Caravifur consectetur
intepdun dim sed posuspe. Aenetn giguet sccumsas licus guis Tristigee. Cupavitor
commodo non sem in porta. Aguam of quam consectelfur, placerat enat vehicals,
wstivian pas. (12 pt/14 pt)

Lagem Ipzam dolop. st amet, comsectetun adpisciag et Dome cutsas seque i) of dicfum lectus
seentetun 2t amt. Man 2ad pis ot maged thosias stpte. Teaestat lectus Tapgis, WHfpces of
msninlf,o’uwaMs(futhnlqmwh,nmufhu.
Cupgritur consectetup eferdun dan sad posaee. Avan gigaet quamsie lits quis tishigue.
Cupgvtur conmods won zom a ponfu. Aligaan of quan consactetar, placasat eeat vebicaly,
st petaz. (10 pt/12 pt)

Lotan pran doiey. 5t et consectabor dhpecig O Dome capses mgue i, of defun hetas amefon
S et Nan 2ad e of s phens sampet. Ttesert lefes Tapps, aifikes of fustin o, ustes
e fads. £1m Mcaypan Beerd oFf N adn conaqutl b, b Mopeet nis Catmfar contestelap isfupian
dam ed prsmte. Avsats gt dssazas Moas gabs Tustigue Copaifan commpds s en i potte Aigen
o qun cowstetr, pusetst opet s, wetimben paes. (9 Pt/11 pt)

Lopan man deog. ot et comectitup adpucng OF. Doms capaes mpe s, o dstin htes Mpasston o et Yo
oud pmer of yug phomas vger. Temsut ot tegpn, dtinar of tushige o, upates s S £ ssame
gs ot Ny som comuquat du oz lampaat s Copactig. somectuten etasin e sud preaga. e dgt
e luses quis Tesbiae Soplup commede s sun n prte. Mguan oF quan commstete, peant wl whsde,

sty pugas.
(8 pt/10pt)
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Titulo

Angelina
0123456729 (20p)
Angelina
0123456729 (18pt)

Angelina
0123456789 (16pt)

Angelina
0123456729 (14 pt)

BIZON
0123456789 @

BIZON
0123456789 (18pYy

BIZON
0123456789 (16pY)

BIZON
0123456789 (14ph)

DR INSOMNIAC
0173%3€6183 @opy

DR INSCTINIAC
0129136183 «8pd

O INSOMNIAC
01713%3C18) (16pt)

IR INGOTNIAC
0123436183 (14pY

Titulo

Drawing With Markers
OlQ34567%9 @om

Drawing With Markers
01Q34567%9 (8ny

Drawing With Markers
012345467%9 (16pY)

Drawing with Markers
01234567%9 (14pt)

Tabfelt
0123456789 om
Tabfelt

0123456789 @spy

Tabfelt
0123456789 sp

Tabfel
0123456789 (1apy

< \I\Q\z(\(\"\{\\j\
A\ 234597 S op

€A\ o008 o
O\ L345QT S (18p)

T o0 o
Q\2L345G7 S (16pY)

T\ oo 0
O\ 2LB45ST S (14 pt)
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Titulo

Just Me Ag‘ain Down Hepe
0123456789 (20pt)

Just Me Again Down Hepe
0122456784 (18pt)

Just Me kg{m Down Hepe
012%545067%94 (16 pt)

Just Me A’Q’m Down Hepe
01254567¢4 (14 pt)

Kg Blank Space Sketch
012345678 qem

Kg Blank Space Sketch
01234567849 «asm

&
N ©
3
2
®
&
5

1
:
g
S

789 (14p

pace Solid
8 q @om

Cc
7
e Solid
8
S

N
(o]
Ngw
Q
5] o
x o

_m
N @

q «8pt)

Q
w

olid
q (16py

OX OXR O
N
wa
=
a1
o O

OoORx
—Q

Titulo

Lex
017234567 89 @0n

Lex
01234506789 (18pY

Lex
0123456789 (16pt)

Lex
0123456789 (14p0)

King cool
01231561789 0P

king Cool
0123956119 (18pt)

king cool
0123956789 (16pY

King cool
0123956119 (14pY)

Mgt
017245bL789 op

gt
01722450L789 (18pY)

MarFgnt
0172245bL789 (16p)

A RUEZ
017245L789 (14pt)
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Titulo

Wednesday Lettering Practice
0123436789 (20pt)

Wednesday Lettering Practice
0123436789 (18pt)

Wednesday Lettering Practice
0123436789 (16pt)

Wednesday Lettering Practice
0123456789 (14pt)

Zakirahs Hond
0123456339 @m

Zakirahs Hand
0122456339 sp

Zokirahs Hand
0123456389 (16p)

Zokirahs Hand
01224563319 (14 pt)
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Titulo

AMATICREGULAR
0123456781 @op

AMATLC REGULAR
0123456189 (18 pt)

AMATICREGULAR
0123456789 (16 pt)

AMATICREGULAR
0123456089 (14 pt)

Architects Doughter
O12345 G 7 8 9@

Architects Daughter
O12345 78 9usm

Architects Daughter
012345 06 8 9 (16pt)

Architects Doughter
O12345 0789 (14ph)

ARCHITECTS DAUGHTER
012345 0678 9@m

ARCHITECTS DAUGHTER
012345 G789 08

ARCHITECTS DAUGHTER
O12345 G789 @e6py

ARCHITECTS DAUGHTER
012345 789 (4p)

Titulo

Doniel  @opy
O1224Y56739

Doniel  18pY
Q12224956709

Dasiel  (16pY
OlZ345678Y7

Dasiel (14 pt)
O} 23486782

DANMEL MAISCULA
O1l2245a 789

DPAMEL MAICSCULA
O12345 66789

DANMEL MAICSCULA
Cl23H456789

DANMEL MAICSCULA
ClL23Y456789

Blokletters «eom
0123456789

Blokletters (&p
0123456789

Blokletters (16pt)
0123456789

Blokletters (14 pt)
0123456789
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Titulo

BLOKLETTERS MAIUSCULA
012345678 9aem

BLOKLETTERS MAIUSCULA
012345678 9qusm

BLOKLETTERS MAIUSCULA
0123456789 (epy

BLOKLETTERS MAIUSCULA
0123456789 (1apy

JOURNAL MAIUSCULA
0123456789 (200

JOURNAL MAIUSCULA
0123456789 (18pY)

JOURNAL MASCULA
0123456789 (16p)

JOURNAL MAIISCULA
0123456789 (14 pt)

Jourval
0123456789 (20pt)

Jorval
01234956789 (18pt)

Jeurval
0123456789 (16 pt)

Jourval
0123456789 (14 pt)
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Texto
AMATIC

{OREM PSUM DOLOR SLT AMET, CONSECTETUR ADIPLSCING ELLT. DONEC CURSUS
NEQUE NISL, UT DLCTUM LECTUS FERMENTUM STT AMET. NAM SEDRISUS £T MAGNA
FHONCUS SEMPER. PRAESENT LECTUS TURPIS, ULTRLCES £ TRLSTLQUE AT, EGESTAS NIC
fills. (12 pt/14 pt)

1DREM T25UM DOLDR STT AMET, CONSECTETUR ADTPTSCING ELTT. DONEC CURSUS NEQUE NTST, UT
DICTUM LECTS FERMENTUM STT AMET. NAM SED RTSUS £7 MAGNA BEONCUS SEMPER. TRASENT LECTLS
TURPLS, ULTRTCES 7 TRISTIQUE AT, EGESTAS NECFELTS. (10 pt/12 pt)

ADEEM T75UM DOLDR STT AMET, (DNSECTETUR ADTPISCING ELTT. DRNEC (JRSUS NEQUE NISL, VT DICTUM LECTYS
FERMENTUM SLTAMET, NAM SED RTSUS £T MAGNA ADNCYS SEMPER. PRAESENT LECTUS TURPTS, I TRICES 61
TRISTIONE AT, EGESTAS NECFELIS. (9 pt/11 pt)

AONDY IS DOLOR ST APET COMTITETVS ADNETSNG LT DONEL (U005 NEQIE MO, T IERRY LEIVS
FTUENTIEY ST APET. NPt S0 WS T MAGNA. TN SDPPTN. SEACSOM UCCIS TWS, WCRICES 7 WETUE
AT, BEUAS ML TS (8 pt/10 pt)

Architects Dauathcr'

Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetur adipiscing elit. Donec
cursus neque hisi, ut dictum lectus
rmentum sit amet. Nam sed
risus et magha rhoncus semper.
Praesent lectus +ur'Pi6, ultrices et
tristique at, egestas nec Felis.
(12 pt/14 pt)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Donec cursus neque nisi ut
dictum iéctus Fermentum sit amet. Nam
sed risus et a rhoncus semper.
Praesent lectus™turpis, ultrices et risti-
que at, egestas nec Felis.

(10 pt/12 pty

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
aalipi;c’ng elit. Dohec cursus neque nisi ut
dictum léctus Fermentum sit amet. Nam sed
risus et rhoncus semper. Proesent
lectus turpis, ultrices et tristique at, cgcs*as
nec felis. (9pt/11 pt)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisci
elit. Donec cursus nisi, ut dictum lectus <
Fermentum sit amet. Nam sed risus et

rhoncus semper. Procsent lectus turpis, dliirices et
tristique at, egestas nec Lelis. 8 pt10pt

L_OREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUR ADIPISCING ELIT.
DONEC CURsSUS NEQUE Nis|, UT
DICTUM LECTUS FERMENTUM sIT
AMET. NAM SED RisUus ET MAGNA
RHONCUS SEMPER. PRAESENT
LECTUS TURPIS, ULTRICES ET
TRISTIQUE AT, EGESTAS NEC
FELIS.

(12 pt/14 pt)

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CON-
SECTETUR ADIPISCING ELIT. DONEC
CURSUS NEQUE Nisi, UT DICTUM LECTUS
FERMENTUM sSIT AMET. NAM SED RISUS
ET MAGNA RHONCUS SEMPER. PRAE-
SENT LECTUS TURPIS, ULTRICES ET
TRISTIQUE AT, EGESTAS NEC FELIS.

(10 pt/12 pt)

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTE-
TUR ADIPISCING ELIT. DONEC CURSUS NEQUE
NisI, UT DICTUM LECTUS FERMENTUM SIT

AMET. NAM SED RISUS ET MAGNA RHONCUS
SEMPER. PRAESENT LECTUS TURPIS, ULTRI-
CES ET TRISTIQUE AT, EGESTAS NEC FELIS.

(9pt/11pt)

LOREM IPSUM DCOLOR sSIT AMET, CONSECTETUR
ADIPISCING ELIT. DONEC CURSUS NEQUE NISL UT
DICTUM LECTUS FERMENTUM SIT AMET. NAM SED
Risus ET MAGNA RHONCUS SEMPER. PRAESENT
LECTUS TURPIS, ULTRICES ET TRISTIQUE AT,
EGESTAS NEC FELIS. (8pthopt)

Daniel

Loren ipsum Zolor sit -.me‘/', consec-
fetur -.cf iscing elif. Donec cursus
neque nisi, ut dictun lectus Fernnen-
+um sit avmet. Neamn sed risus ef
Masna rhonecus semper. Preaesent
,eci/s +vr-Pis, Ultrices ef +r-|'s+icfue ot
eaes*t‘-.s nec felis. (12pt/14pt)

Lorem ipsuUna dolor sit anet, consectetur
‘éipisgin elt Donec cursus neque nisi, uF
dictuna lectus Fermentum sit anet. Nana sed
risus ef ne rhoncus semper. Praesent
lectus fvrpis, Ultrices et Msﬁﬁve «F, eaos‘\"-\s
nec felis. (10pt/12pt)

Loren ipsum dolor sit amet, consectetur -..—_J;P-'s-
cing elit. Donec eursus e nisi, Ut dichum lectus
Formentun sit amet. Noon sed risus ef magna
rhoneus Semper. Praesent lectus *vrp«'s, vitrices
ot +-—as+;1u. A eacs‘*‘s nec Felis(9pt/11pt)

Lorem ipsum dolor sit annet, consectetur .J-'P.'scin olit.
Donee cursus neque nisi, A dictunn loctus "
st anmet. Nam sed risus of mmegna rloncus senper.
f::'p’j:_ l(oscp-('t\leso;\;)rps, ultrices of fristigue of, ogestas
LOREM IPSUM DOLOR SIT-
AMET, CONSECTETUR ADIPIS.
NEQUE NISI, UT DICTUM

NAM SED RISUS ET MAGNA
RHONCUS SEMPER. PRAESENT
LECTUS TURPRS, ULTRICES ET
TRISTIRUE AT, EGESTAS NEC
FELIS. (12 pt/14pt)
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LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUR ADIASCING EULIT.
DONEC CURSUS NEQUE MSI, UT
DICTUM LECTUS FERMENTUM SIT-
AMET. NAM SED RISUS ET MAGNA
RHONCUS SEMPER. PRAESENT
LECTUS TURPRS, ULTRICES ET TRISTI-
QUE AT, EGESTAS NEC FELIS.

(10 pt/12 pt)

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CON-
SECTETUR ADIASCING ELIT. DONEC
CURSUS NEQUE NISI, UT DICTUM LECTUS
FERMENTUM SIT AMET. NAM SED RISUS ET
MAGNA RHONCUS SEMPER. PRAESENT
LECTUS TURPS, ULTRICES ET TRISTIQUE
AT, EGESTAS NEC FELIS. (9pt11pt)

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTE-
TUR ADIPISCING ELIT. DONEC CURSUS NEQUE
NS, UT DICTUM LECTUS FERMENTUM SIT
AMET. NAM SED RISUS ET MAGNA RHONCUS
SEMPER. PRAESENT LECTUS TURAS, ULTRICES
ET TRISTRRUE AT, EGESTAS NEC FELIS. (spt10pt)

Blokletters Balpen

Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetur adipiscing elit. Donec
cursus neque nisi, ut dictum lectus
fermentum sit amet. Nam sed risus
et magna rhoncus semper. Prae-
sent lectus turpis, ultrices et tris-
tique at, egestas nec felis.

(12 pt/14 pt)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Donec cursus neque nisi, ut
dictum lectus fermentum sit amet. Nam
sed risus et magna rhoncus semper. Prae-
sent lectus turpis, ultrices et tristique at,
egestas nec felis. (10pv12pt)

Lorem ipsum dolor sit amet, Consectetur
adipiscing elit. Donec cursus neque nisi, ut
dictum lectus fermentum sit amet. Nam sed
risus et magna rhoncus semper. Praesent
lectus turpis, ultrices et tristique at, egestas
nec felis, (9pt/11pt)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Donec cursus necﬁe nisi, ut dictum lectus
fermentum sit amet. Nam sed risus et magna rhon-
cus semper. Praesent lectus turpis, ultrices et
tristique at, egestas nec felis. @pv10pt

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUR ADIPISCING
ELIT. DONEC CURSUS NEQUE
NISI, UT DICTUM LECTUS FER-
MENTUM SIT AMET. NAM SED
RISUS ET MAGNA RHONCUS
SEMPER. PRAESENT LECTUS
TURPIS, ULTRICES ET TRISTI-
QUE AT, EGESTAS NEC FELIS.
(12 pt/14 pt)

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CON-
SECTETUR ADIPISCING ELIT. DONEC
CURSUS NEQUE NISI, UT DICTUM
LECTUS FERMENTUM SIT AMET. NAM
SED RISUS ET MAGNA RHONCUS
SEMPER. PRAESENT LECTUS TURPIS,
ULTRICES ET TRISTIQUE AT, EGESTAS
NEC FELIS. (opt/12pt)

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSEC-
TETUR ADIPISCING ELIT. DONEC CURSUS
NEQUE NISI, UT DICTUM LECTUS FERMEN-
TUM SIT AMET. NAM SED RISUS ET MAGNA
RHONCUS SEMPER. PRAESENT LECTUS
TURPIS, ULTRICES ET TRISTIQUE AT,
EGESTAS NEC FELIS. @pt/11pt)

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTETUR
ADIPISCING ELIT. DONEC CURSUS NEQUE NISI,
UT DICTUM LECTUS FERMENTUM SIT AMET. NAM
SED RISUS ET MAGNA RHONCUS SEMPER. PRAE-
SENT LECTUS TURPIS, ULTRICES ET TRISTIQUE
AT, EGESTAS NEC FELIS. (spthopt)

Jeurval
MM?AMM&M,MWW&.MW@«&,M
ﬁ(M&h/ﬂMmdM.Mmmimdmyurhmmw
Fracent lecties dupis, ulbices ot distigue at, epestes wec fels.

(12 pt/14 pt)

Loven (paum deler 2t ame, covertetur adipicing et Dover aurass wegee wid, ot dicton letis
fermation st amct. Now set rins o mgme rhemas somper Frazo lats turpie, ultices 2
distigue of, getas vec fdic (10 /12 pt)

Lo (pruow deler it e, covzelotar adipiseing elt. Dever curvs negue s, dicton e fermadion it
. New ot ras of wapes rhewezs sowper Frasad et dupes, ulieess o detigue of, gpecins vee felc
(9pt/11pt)

Lorto Spesmg e it amp, cwesstds ediplaig o Doves i mpas i, (£ distons bt fmarion o st Mot
o e o i o et Prsnt ke dis, bl o el o, sl = i (8 PL/10 PY)
(OREM (PSYUM DOIOR SIT” AMET CONSECTETTIR ADIPISCING ELIT”
DONEC CUHREUS NEQUE NiS1, U™ DICTIM LECTTS FERMENTIM
SO AMET NAM SED #1SUS ET” MAGNA RHONCUS SEMPER.
PRAESENT LECTUS TORPIS, UTRICES ET TRISTIOUE AT E6E5TAS
NeC FeLs (12 pt/14 pt)

(DREM (PSUM DOLOR ST AMET CONSECTETIIR ADIFISCING ELIT DONEC
YRS (S NBggle MiSI, UT™ DICTOM LECTS FERMIENTIM SIT- AMET, NAM SED
RISUS ET MAGNA BHONCUS SEMPER. PRAESENT LECTIS TORPLS, UTBICES €T
TRISTIG e AT E6e5TAS NeC Fzus. (10 pt/12 pt)

(OREM (PSUM DOIOR 517 AMET CONSECIETTIR: ADIPECING ELT DONEC LIRSS
NEBYE NSt T DICTOM LECTTIS FERMENTIIM SIT- AMET NAM SED RISYS ET MAGNA
FHONCYS SEMPER. FRAESENT LECTS TIRPGS, UTTCES E1 TRISTIBUE AT EGESTS NEC
FEus. (9 pt/11 pt)

OREM (FSUM DOLOR ST AMET CONSECTETTR ADTISCING EUTTONEC CURSUS NEBYE JST, UT™
DT (ECTUS FERMENTRM ST AMET NAM SED #15US ET™ MAGNA SHONCUS SEMPER.
FRAESENT LECTRS TORPUS, UTFACES BT TRASTIOUE ATEESTS e FeLs. (8 pt/10 pt)
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My First Crush Thin

Lorem ipsum dolor sit amnet, consectetur adipiscing efit.
Donec cursus negue nisi, ut dicturn lectus fermentum sit
amet. Nom sed risus et magna vioncus semper. Proesent
lectus turpis, ufvices et fristique of, egestas nec felis.

(12 pt/14 pt)

Lovem ipsum ddo sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec cursus
reque risi, ut dictum lectus fermentum sit amet. Nam sed risis et
magna rhoncus serper. Praesent lectus turpis, ulfrices et fristie af,
egestos nec felis. (10 pt/12 pt)

Lorem ipsuan dokr sit amet, corsectetur adipiscing eft. Donec cuvsis regue
nisi, ut dictum lectus fermentum sit amet. Nom sed risus ef wigna vhoncus
sewper. Praesent lecius furpls, uivices et Tristigue af, egestas nec felis.

(9 pt/11 pt)

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTETUR ADPIS-
CING ELIT. DONEC CURSUS NEQUE NS, UT DICTUM
LECTUS FERMENTUM ST AMET. NAM SED RISUS ET
MAGNA RHONCUS SEMPER. PRAESENT LECTUS TURPSS,
ULTRICES ET TRISTIQUE AT, EGESTASNEC FELIS (12
pt/14 pt)

LOREM IPSUM DOLOR ST AMET, CONSECTETUR ADPISCNG ELIT.
DONEC CURSUS NEGUE NI, UT DICTUM LECTUS FERMENTUM SIT
AMET. NAM SED RISUS ET MAGNA RHONCUS SEMPER. PRAESENT
LECTUS TURPIS, ULTRKES ET TRISTIQUE AT, EGESTAS NEC FELIS.
(10 pt/12 pt)

LOREM PSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTETUR ADIPISCING ELIT. DONEC
CURSUS NEQUE NS, UT DICTUM LECTUS FERMENTUM SIT AMET. NAM SED
RISUS ET MAGNA RHONCUS SEMPER. PRAESENT LECTUS TURAIS, ULTRICES
ET TRISTIUE AT, EGESTAS N FELIS (9 pt/11 pt)

LOREM PSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTETUR ADIPISCING ELIT. DONEC CAURSUS
NEQUE NISL UT DICTUM LECTUS FERMENTUM ST AMET. NAM SED RISUS ET
MAGNA RHONCUS SEMPER. PRAESENT LECTUS TURPS, WTRICES ET TRISTIRE AT,
EGESTAS NEC FELIS. (8 pt/10pt)

Short Stack

Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetur adipiscing elit. Donec
cursus neque nisi, ut dictum lectus
fermentum sit amet. Nam sed risus
et magna rhoncus semper. Prae-
sent lectus turpis, ultrices et tris-
tique at, egestas nec felis.

(12 pt/14 pt)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Donec cursus neque nisi, ut
dictum lectus fermentum sit amet. Nam
sed risus et magna rhoncus semper. Prae-
sent lectus turpis, ultrices et tristique at,
egestas nec felis. (10 pt/12pt)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Donec cursus neque nisi, ut
dictum lectus fermentum sit amet. Nam sed
risus et magna rhoncus semper. Praesent
lectus turpis, ultrices et tristique at, egestas
nec felis. 9pt/11pt)

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CON-
SECTETUR ADIPISCING ELIT. DONEC
CURSUS NEQUE NISI, UT DICTUM
LECTUS FERMENTUM SIT AMET. NAM
SED RISUS ET MAGNA RHONCUS
SEMPER. PRAESENT LECTUS TURPIS,
ULTRICES ET TRISTIQUE AT, EGESTAS
NEC FELIS. (12 pt/14 pt)

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTE-
TUR ADIPISCING ELIT. DONEC CURSUS NEQUE
NISI, UT DICTUM LECTUS FERMENTUM SIT
AMET. NAM SED RISUS ET MAGNA RHONCUS
SEMPER. PRAESENT LECTUS TURPIS, ULTRICES
ET TRISTIQUE AT, EGESTAS NEC FELIS. (10pt/12
Pt

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTETUR
ADIPISCING ELIT. DONEC CURSUS NEQUE NISI, UT
DICTUM LECTUS FERMENTUM SIT AMET. NAM SED
RISUS ET MAGNA RHONCUS SEMPER. PRAESENT
LECTUS TURPIS, ULTRICES ET TRISTIQUE AT,
EGESTAS NEC FELIS. (9 pt/11pt)

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTETUR ADIPIS-
CING ELIT. DONEC CURSUS NEQUE NISI, UT DICTUM
LECTUS FERMENTUM SIT AMET. NAM SED RISUS ET MAGNA
RHONCUS SEMPER. PRAESENT LECTUS TURPIS, ULTRICES
ET TRISTIQUE AT, EGESTAS NEC FELIS. (8 pt/10pt)
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