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RESUMO

Este memorial, referente ao artigo "Festa do MaraideyBrasilia: de manifestacdo da cultura
popular a evento midiatico”, apresenta e discutenoa desenvolvido em torno da festa,
passando pelos autores que ajudaram a desenvob/@ldras referéncias importantes no
processo. Sera tracada a trajetoria da estudardatdia realizacdo do curso de Comunicagao
Social na Universidade de Brasilia entre os anos2@&0 e 2015, contendo relatos
significativos de experiéncias proporcionadas peleversidade. Contém também o percurso
gue a levou a elaborar o projeto atual como TrabdéhConcluséo de Curso, as justificativas
para sua realizacdo, bem como os desafios encosteag@artir da escolha do género artigo

cientifico. Por fim, a estudante apresenta os prégipassos apos a graduacao.

Palavras-chave: Comunicacdo Social, Cultura Popular, Folkcomunicac&esta do

Morango, Brazlandia.
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1. TRAJETORIA ACADEMICA

Estudar na UnB se tornou o meu maior objetivo degae me formei no Ensino
Médio. Um dos fortes motivos para isso era o fatqulerer viver em outro ambiente, livre de
ideias restritas e das mesmas pessoas da esawtia #40 sabia qual curso queria fazer, mas
sabia que era para a UnB que queria ir. Na metadeedi Ensino Médio fiz o vestibular para
Relacbes Internacionais por desconhecimento taial rdeus anseios profissionais e por
influéncia da minha mée, que sonhou em algum mamgatvida ser diplomata, apesar de
amar o jornalismo. N&o passei.

Durante minha escolha de qual curso seguir, ndhancabeca ecoavam vozes de
jornalistas dizendo para nao fazer jornalismo. 'latga de ser boba. Faz Direito". "Vocé néo
vai fazer jornalismo também, né?!". "Vocé ndo vguanto sua méae trabalha?". Na minha
cabeca era Obvio que ndo seria essa a minha @mfidgrnalismo, mas estava perto. Depois
de muito relutar, escolhi a Comunicacao e deixaioclmas € para fazer Publicidade, e foi
essa a frase que juntei a minha resposta de qusd €aria para qualquer pessoa que me
perguntasse. Era 0 meu contra argumento por fazauficagao.

Durante o ano de 2009, estudei intensamente, cumoa havia feito antes. Para
conseguir me formar aonde desejava, me dediqueseolri, nos estudos pré vestibulares,
interesses paralelos que me animavam a estudaa amags. Depois de um ano cheio de
privacdes, nervosismo, ansiedade e estudo, passesegunda chamada do curso de
Comunicacéo Social da UnB, no primeiro semestr20d®.

Neste inicio, 0 semestre comecou atrasado devgiteve de professores no inicio de
2010 e, por isso, todo o calendario ficou atramiihdurante pelo menos dois anos. No
primeiro semestre, cursei apenas as disciplinagjaibrias para o curso de Publicidade e
Propaganda, que eram Oficina de Texto I, Oficingi¢@a de Audiovisual, Introducédo a
Comunicagdo, Comunicacdo e Universidade, IntrodugdBublicidade e Propaganda e
Fundamentos da Comunicacdo Visual. As matérias detodos os departamentos, por ser
um semestre ainda bem introdutdrio e abrangent&veléaontato com as principais teorias do
curso, que seriam usadas ao longo de toda a gé@mluag disciplinas praticas, pude criar
meus primeiros projetos, entre eles um filme déacmetragem produzido em grupo na turma
de Oficina Basica de Audiovisual. Além das obrigal®) peguei também Introducédo ao
Jornalismo, que apresentou uma visdo ampla da ggiodarnalistica em jornais impressos.

No segundo semestre, além das disciplinas obrigat@orocurei optativas fora da

FAC. Cursei as matérias Administracdo Publicitafiegrias da Comunicacao, Introducédo a



Fotografia, Etica na Comunicacdo, Comunicacéo eiddiisodas elas oferecidas pela FAC,
Introducéo a Psicologia e Cultura Brasileira, édimma do departamento de Histdria. Este foi
um semestre com mais leituras e discussfes. Coribegicamente, 0s processos dentro de
uma agéncia de publicidade na matéria Administr&émicitaria, na qual também pude criar
uma agéncia seguindo tais processos. Em Cultursil®ra, foram apresentados aspectos
importantes da formacdo da sociedade brasileirasgpalo pela cidadania e aspectos
ambientais do pais. No meio do semestre entreigparaa de Producédo da empresa junior de
Publicidade, Doisnovemeia, e tive a oportunidadecdehecer mais detalhadamente o
processo de producdo grafica, entender de materiaipressao e me envolver com projetos
para clientes e para a propria empresa. Sai d@iagénior em maio de 2012, no meu quinto
semestre. Ali foi o0 meu melhor laboratério de Rtibde na Universidade.

No meu terceiro semestre, em 2011, fiz Criatividai Publicidade, Fotografia
Publicitaria, Marketing em Publicidade e Propagafi@anologias de Comunicagédo, Métodos
e Técnicas de Pesquisa em Comunicacdo e Percegigéiplina optativa oferecida pelo
Departamento de Psicologia. Esta Ultima matéria iiieressante por apresentar
especificidades de cada sentido humano, inclusiee rpostrar com mais clareza as
dificuldades e as diferengas vividas por quem m&sy um ou mais sentidos. Em Marketing,
tivemos a oportunidade de elaborar um plano pas@&loja de acai do Plano Piloto. Fizemos
a andlise do negdcio e propusemos melhorias pAcaioCasca, da 311 norte. Ja em Métodos
e Técnicas de Pesquisa, tive o primeiro contato @@haboracéo de projetos cientificos e, em
grupo, fizemos uma analise da campanha "O quedeé feliz?" do supermercado Pao de
AcuUcar. Na pesquisa, utilizamos os estudos de Ipgieodo consumidor e comparamos a
campanha do Pao de Acucar a outro supermercadoadéi® o Big Box.

Durante o quarto semestre, seguiram-se importantsrias praticas do curso de
Publicidade. Entre elas, Pesquisa Publicitaria, ndfdemento Publicitario, Redacéo
Publicitaria, Direcdo de Arte, e Midia e Gerenciatoale Contas. Sao disciplinas que exigem
uma dedicagcao especial dos alunos, principalmentseztratando de Direcdo de Arte, que
tem trabalhos manuais que necessitam de atenc@&riaspara sua producdo. Nesta
disciplina, com o professor Wagner Rizzo, tivemagpartunidade de nos envolvermos com
atividades manuais e leituras que geraram boasisti@es em sala de aula, como quando
lemos o livro "Sonhos de Einstein”, de Alan Lightma qual provocou interessantes
discussdes sobre o tempo e sua relatividade. Aaidatisciplinas estabeleceram trabalhos ao
longo de todo o semestre. Em Planejamento Pubiaittiabalhamos com a Empresa EDP-

Energias de Portugal, quando fizemos um plano deio@acdo, que continha toda a anélise



da empresa e do mercado, com analise SWOT e g&isatle comunicacdo. O plano serviria

para a entrada da empresa no mercado brasileiéon Alessas matérias, cursei Empresa
Juanior, uma disciplina ofertada pela Faculdade eendlogia, que apresentava ao longo do
semestre todas as Empresas Juniores da UnB, algroper conversas importantes sobre

empreendedorismo e criatividade.

No quinto semestre, em 2012, como seria meu Ulsemestre na Empresa Janior e
faria Laboratorio em Publicidade e Propaganda,iglisa de 16 créditos que ocupa toda a
grade horaria da manha, decidi buscar optativasrgueteressassem. No Laboratério, pude
aprimorar os conhecimentos em Planejamento Publwittcom o planejamento de uma
campanha de cunho social. A campanha sugeridaee@mcientizacdo do publico geral
sobre as familias homoafetivas. Além desta matdiim, Introducdo a Antropologia,
Introducdo a Linguistica e Pratica Desportiva. Simida, Introducdo a Linguistica, do
Departamento de Letras, foi a melhor escolha doesem Tive contato com um curso de
Letras bem mais engajado e participativo que o r@em um professor completo, claro e
instigante, como ndo havia encontrado até entaonaéérias que fiz pela FAC ou em outros
departamentos. O professor Dioney Moreira ndo meefgender apenas o surgimento e a
utilizagdo da lingua portuguesa — que ja seriaefiertla forma como ele passou —, mas me
abriu os olhos para enxergar problemas da sociedemgleira que sdo vistos com uma
naturalidade absurda para quem aprendeu a tebsielasie. Assuntos como 0 preconceito
linguistico e a educacdo publica me fizeram aaediie esta deveria ser uma matéria
obrigatéria para os alunos de Comunicacdo Socid&mAdisso, deveria ser dada,
obrigatoriamente, pelo Departamento de Letras, guoofessores de |4 e alunos de la.
Precisamos, cada vez mais, da troca nos debates.

No sexto semestre, fiz apenas matérias obrigataeia ao decidir fazer dupla
habilitacdo com Jornalismo, comecei a adiantar at®nmas que faltavam. Fiz Publicidade e
Sociedade, que me acrescentou bons textos e dissussbre a sociedade atual, o consumo e
o fazer comunicacional, Estética da Comunicacd@dui@o Publicitaria Audiovisual,
Técnicas de Radio e TV e Pré Projeto em Publicidadropaganda. Esta ultima foi uma
matéria que deixou a desejar, 0 que me atrapaltodunmamente no futuro, quando dei inicio
a elaboracdo do TCC. Com quase nenhum acompantmmenbucas instrucdes, o Pre-
projeto ndo foi significativo e ndo representou mimeal proposta para TCC. Técnicas de
Radio e TV me mostrou um lado querido do Jornaljsonadio, que, inclusive, passou a ser
ouvido com ‘outros olhos', por assim dizer. Produgéblicitaria também me envolveu em

belas atividades durante o curso, passando pcs taseo a pré-producdo, producédo e poés-



producdo de materiais publicitdrios como VT e splaste semestre, comecei a estagiar na
Caixa Econdbmica Federal, na area de Marketing Egppjustamente no periodo em que a

empresa recebia uma enxurrada de emails diaritsaaido a conduta do banco ao patrocinar
um time de futebol, especificamente, o Corinthians.

Meu sétimo semestre antecedeu o meu intercambm,faj realizado no segundo
semestre de 2013. Assim, resolvi, antes de viaghantar o maximo de matérias possiveis do
Jornalismo naquele semestre. Fiz PlanejamentodB8rafue resultou em uma revista criada e
diagramada por nés, inspirada nos contos da Diskeypjornalismo e Técnicas de
Jornalismo, que tem como trabalho final uma revistian reportagens de diferentes temas
elaborada apés visita a alguma cidade proxima.eNsshestre, fomos a Ceres-GO.

Ainda no sétimo semestre, fiz Elementos de LingoggArte e Cultura Popular, do
Departamento de Artes Visuais. A turma era peqeegerava pouco debate, o que restringiu
o plano de estudos apenas a nocdo de miscigenag@mvd brasileiro. Era uma boa matéria,
mas me acrescentou pouco. Por fim, também fiz dog@o a Sociologia, que retomou
conceitos importantes explorados também na Comgimca

No segundo semestre de 2013, fiz um intercambiltadfia. Passei seis meses como
estudante da Universidade de Siena, na qual, ferdgbn consegui esclarecer algumas ideias
sobre temas para um projeto final. La ndo tem umsocpréprio de Publicidade, entéo,
busquei matérias em curriculos das areas como®@ansgais, Histéria e Ciéncias Humanas.

Assistindo as aulas de Storie delle TradizioneoRwp, do departamento de Historia,
ouvi falar de Antonio Gramsci e Alberto Cirese. Digpde leituras rapidas e superficiais,
decidi que seria esse 0 meu caminho de pesquismaté®®lo sobre a perda de identidade
tradicional nas grandes festas da cidade, me adefrcom ideias opostas: a globalizac&o
acabando com as culturas populares, e a culturalgropptando por se modernizar. Ouvi 0
termo espetacularizacao inserido no contexto detadede cultura popular e logo pensei em
exemplos de festas em Brasilia. Pensei no MaiorJ8do do Cerrado, que usa 0 mote da
festa junina para fazer um mega evento, mas emdseguwe veio a Festa de Morango de
Brazlandia, que comecou a atrair um publico cadanvaior quando inseriu na programacao
cantores nacionais. Estava decidido o tema da mmrdreografia: o fim da cultura popular a
partir da espetacularizacdo das festas. Um tematamto apocaliptico, mas que seria
transformado e readaptado posteriormente ,a plartiovas leituras.

Além da matéria de historia, me matriculei nassule Antropologia Culturale, que
passou por questdes de relacdo de racas, introdiacGoonomia nas sociedades, mas focou

na chamada cultura da pobreza, que apresenta azpobomo subcultura. Ambas serviram
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para refletir sobre politicas sociais no Brasiliferdngas entre os paises. Em apresentagéo
para a turma, eu e duas outras brasileiras, dadRidaneiro, mostramos aos europeus um
pouco das favelas e da pobreza do Brasil, o quedebido com espanto e curiosidade.

De volta ao Brasil, meu primeiro semestre de 2@tdmou o ciclo de Jornalismo.
Como j& havia feito quase todas as matérias obrigat de Publicidade, foquei nas
disciplinas restantes do curriculo de Jornalisniw Peliticas de Comunicacdo, Assessoria de
Comunicacdo, Campus Online, Legislacdo e DireitcC@municacdo e Legislacdo e
Regulamentacédo de Publicidade e Propaganda. Oqdegpara mim foi em Campus Online,
que me fez dedicar um grande tempo na busca daspaiglaboragéo de reportagens para o
portal Campus, servindo como uma boa experiénamljstica. Com a total autonomia dada
pela professora, pude experimentar ser reporteit@ .

No semestre seguinte, como planejado, faria analtimatéria obrigatoria de
Publicidade junto com o TCC e outras de JornalisBammecei minha monografia e cursei
Comunicagdo e Sociedade e Andlise e Opinido, dwadérias que tinham como trabalho a
analise diaria de jornais impressos em relacdmadesociais e debates politicos das elei¢des,
respectivamente. Em relacdo a monografia, falhei fptta de compromisso, motivado,
acredito eu, pela falta de orientagdo que tive. €néo estava certa sobre meu tema, atrasei a
producao do trabalho e resolvi ndo concluir nagseteestre.

Assim, neste meu ultimo semestre de Publicidadeprimeiro de 2015, dei inicio,
mais uma vez, a elaboracdo do TCC, juntamente c@mpGs Impresso, disciplina
obrigatoria de Jornalismo. O tema do trabalho exsicamente o mesmo, mas a producao
estava atrasada e as leituras perdidas. Apos medefibjeto de estudo, segui para a produgéo
de um artigo cientifico com orientacdo da profes&ien Geraldes.

Hoje, posso dizer que conclui a primeira etapensidna graduacao. Termino o0 curso
de Publicidade e me falta pouco para concluir datealismo. Ao longo dos mais de cinco
anos que passei na UnB, percebi uma mudanca dedesrfestudantes, inclusive do meu. A
Universidade passou a agregar jovens de difereniggsns, que ingressaram por cotas raciais
e sociais, possibilitando oportunidades para grgpd®ra excluidos. Vi em mim, a mudanca
na forma de pensar e avaliar as coisas. De mameaisacritica, consigo opinar sobre assuntos

diversos refletindo e buscando exemplos. Issoparaé resultado de uma boa graduacao.
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2. 0 COMPROMISSO INADIAVEL

Ao longo dos anos em que estive na graduacdo,opme envolvi em projetos
cientificos, pelo contrario, foquei mais em aspctécnicos da Comunicacdo. Minha
inexperiéncia neste aspecto cientifico favorecansaedade e o desespero com a chegada do
Trabalho de Concluséo de Curso, que foi adiadonalgemestres pelas incertezas que nao se
clareavam.

No momento de buscar um tema para o projeto, alesajue aquilo que mais me
interessou na faculdade fosse o meu objeto. Oslesstde cultura popular sempre me
atrairam, tanto que busquei em diferentes matassisntos relativos para acrescenta-los a um
possivel trabalho final. O interesse em eventou®ira popular no Distrito Federal e
assuntos como tradicao e patriménio ja haviam wedle a possiveis temas.

A padronizagéo da feira da Torre de TV pela patexlora da Copa do Mundo, a
Coca Cola, e a completa descaracterizacdo dessadodivre foi um dos primeiros possiveis
temas. O Maior Sdo Jodo do Cerrado, que aconteceCeitAndia, também foi uma
possibilidade de tema, no qual abordaria a festaocom mega evento, espetacularizado e
distante da proposta inicial do Sdo Jodo. O patimcia Petrobras ao grupo brasiliense Seu
Estrelo e o Fua do Terreiro e 0 seu consequengssoie crescimento na cena cultural da
cidade também passaram pela minha cabeca comegidssia.

A ltalia também me trouxe novas possibilidadestabDte o intercambio que fiz em
Siena, tive contato com outro exemplo, este trataa® aulas de Historia das Tradicbes
Populares pelo professor Fabio Mugnaini. O PalidcSolna, a famosa e secular corrida de
cavalos da cidade que atrai milhares de turistess gg@mpanharem a festa foi o exemplo que
precisava para fechar meu objeto. Nas aulas, quest-se a perda de identidade do Palio ao
se tornar um evento globalizado, que faz circuléinares de turistas e milhdes de euros. A
festa deixou de ser da comunidade e passou arseopastrangeiros. O publico local perdeu
seu espaco na comemoracao tradicional de Siena.

Mugnaini discutia o patriménio como forma de refora identidade de um povo ou
de um local. Ele me fez refletir e reforcar mintieia de tema.

A partir dai, tentei estabelecer um bom problem@e@bquisa e cheguei, inicialmente,
a algo como "de que forma a massificacdo descairamiea Festa do Morango de Brasilia”.
Estava decidida: queria falar da perda de identidagartir da ampliacdo do evento. Mas, em

uma conversa de corredor com o professor Wagner, Riz puxada para a realidade com
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apenas uma pergunta: "vocé ndo acha que é intetagsepria organizacdo e do Governo
que a festa se torne um grande evento? Eles queagsre mais publico”.

Era isso. As leituras sobre industria culturatjue achava apocaliptico demais para a
sociedade em que vivemos hoje, e a tentativa, areddia, de escrever o trabalho foram
abandonados durante minha primeira experiénciaacc®@C. Desisti do tema e da formatura,
acreditando ser melhor esperar a maturagcédo daddejf@oximo semestre.

Assim, em uma segunda oportunidade, mantive a FEkstMorango como objeto de
pesquisa, mas mudei meu problema para a forma eofasta passou a ser divulgada e as
consequéncias dessa divulgacdo massiva. Dessa, forandlise ndo partiria de uma hipotese
ja predefinida, mas seria um estudo de caso, nb aguaesultados apareceriam ao final,
podendo ter conclusdes positivas ou negativasstwalivre para, com a pesquisa, descobrir
a real mudanca da festa.

O problema de pesquisa fechou em: quais foramuwangas ocorridas a partir do
aprimoramento socioecondmico e comunicacional dé&aF#o Morango de Brasilia. Como i
pouco sobre o assunto durante minha graduacéo, nhanmevisdo bibliografica ficou
concentrada nos poucos meses que antecederamlaséondo projeto, o que enfraqueceu, de
alguma forma, o processo e o resultado.

Com algumas leituras, principalmente a de Cultutflsridas, de Néstor Garcia
Canclini, aos poucos, fui reavaliando meus conse#&oideias e adequando-as a nossa
realidade social da contemporaneidade. Assim,gogoassou a revelar as mudancas sofridas
pelas culturas populares a partir da nova realideedenaneira positiva e com naturalidade,
uma vez que o comportamento da sociedade e as téavasas influenciam a cultura.

Além de Canclini, Luis Beltrdo e Jesus Martin-Badbtambém foram fundamentais
para o desenvolvimento do trabalho. Os autoresatasgassuntos da cultura popular e da
comunicacao, que reforcam a conclusédo do artigaetrdo uma nova forma de avaliar a
cultura popular na sociedade atual. Os trabalhbeesespetacularizacdo e eventos populares
também foram fundamentais para esta elaboracao.

Durante a realizacéo do artigo, muitas vezesj dédituldade em focar no trabalho e
escrever, 0 que atribuo a rotina que levei nesteesge, com aulas durante todos os dias de
manhd e estagio durante todos os dias a tarde.eNodp da noite e aos fins de semana,
buscava trabalhar no projeto. De toda forma, fetiz icom o resultado, que me apresentou de

forma clara as mudancas que queria conhecer.
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A escolha pelo género artigo cientifico foi pasitiAo optar por produzir um artigo
cientifico em vez de uma monografia, € necess&gurair mudancas significativas no
processo de pesquisa, uma vez que o artigo deveaseiconciso e simplificado.

A funcgéo do artigo cientifico pode ser de relagsultados originais de uma dada

pesquisa ou até contestar e apresentar outra®eslpara alguma situacgao.

"Os artigos cientificos sdo pequenos estudos, poampletos, que tratam de uma
guestdo verdadeiramente cientifica, mas que namrs&ituem em matéria de um
livro. O contetudo pode abranger os mais variadpedass e, em geral, apresenta
temas ou abordagens novas, atuais, diferentes” GANR e LAKATOS, 2003, p.
260).

Por ser um trabalho de tamanho reduzido, as idieasm ser apresentadas de forma
sintética e precisa, sem espaco para estender men da abordar detalhadamente alguns
aspectos do estudo. Isso pode ser positivo e megalo caso deste artigo, foram
apresentados dados que levaram a uma conclusda a&ud relatada no campo cientifico
sobre a Festa do Morango de Brasilia, sendo unutradtiginal no meio cientifico.

Os pontos relevantes da pesquisa foram apresanpada situar o estudo e apresentar
0 objeto. Em seguida, depois de uma selecédo preaseuta de fontes bibliograficas, estas
serviram de base para o artigo, auxiliando na ag@h dos dados coletados e dos resultados
obtidos que seriam apresentados.

A principal dificuldade na elaboracéo foi a defm do que serviria ou ndo para o
trabalho e o que deveria, de fato, fazer parteedtotcomo apoio tedrico. Ao estudar um
tema, diversos outros temas surgem como complenagptele anterior. O aprofundamento
desses outros estudos ou temas podiam compromeesenvolvimento e os resultados do
artigo, pois, assim, se estenderiam e perderiamingigal caracteristica deste género, a
concisao.

Durante minhas leituras, me deparei com temas cdmaistria cultural,
espetacularizagdo e patrimonio cultural. Todos paoe ser abordados como forma de
enriguecer o trabalho, mas nao poderiam ser ap#adss, dessa forma, optei por néo inclui-
los no artigo, ja que ocupariam um espaco considerAssim, tive que focar no que propus
inicialmente.

Na minha opinido, a opcdo de elaboracdo de artgodificos como trabalho de
concluséao de curso deveria ser mais frequente eatedunos da faculdade, uma vez que o
género apresenta um trabalho de igual teor cieatifnesmo que breve e reduzido quando

comparado a tradicional monografia, mas que apt@esena rotatividade de leitura maior que
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a monografia - em se tratando da leitura do trabathintegra. O artigo se torna um objeto de
maior acesso e maior circulacéo, ja que pode #eradb, inclusive, como publicacdo em
revistas especializadas, trazendo possiveis ganRasuldade.

Ao longo da elaboracéo do artigo, uma das coigase motivou foi a elaboracdo de
um estudo considerado novo, porque, apesar denserssunto antigo, foi exposto de uma
forma nova e diferente. Notei essa tendéncia aletireSobre os textos que mais me
influenciaram a elaborar o artigo, aqueles quedsh@m a massificacdo e a espetacularizacéo
de eventos populares em outras cidade do paisl?epee todos esses artigos tratavam essa
mudang¢a como negativa, aspecto que desvalorizentiaa em prol do mercado. Neste caso,
pude trazer um novo debate sobre a insercdo dessétsras populares na
contemporaneidade.

Logo, conclui o artigo satisfeita e ainda maigneésada no assunto da comunicagao

inserida nas culturas populares na sociedade atual.

3. PROXIMOS PASSOS

A Publicidade em Brasilia cresceu e hoje represemerceiro maior mercado do pais,
atrds apenas de S&o Paulo e Rio de Janeiro. Iskeveeos altos investimentos do Governo
na area publicitaria. Por esse motivo, a atuacaamea agéncia de publicidade em Brasilia
garante, quase com certeza, que tera algum trabaier realizado para o governo, o que
acaba por desanimar alguns recém formados quersardra campanhas fantasticas.

Por outro lado, é possivel trabalhar em agénciamomes com clientes mais
diversificados que garantem um portifélio com miaigvacdo e criatividade. De qualquer
forma, por preferir a area de producéo publicitgvgEra mim nao teria escolha mais correta
gue uma agéncia promo, aquelas que se envolvemocpablico em diferentes projetos e
eventos. Recentemente, tais agéncias passarantlaaseadas de agéncia lie marketing,
substituindo o antigo marketing promocional. Nestepo da Publicidade, pensa-se em acoes
que relacionem o publico diretamente com os pradoio servicos dos clientes de forma
criativa.

Atualmente, trabalho em uma area semelhante aeapiegla anteriormente. Estagio na
area de marketing do shopping Pier 21, e ndo saexcho, como participo do planejamento
de acbes ao longo do ano, seguindo o calendaricadgo. Tais acdes se aproximam do
marketing promocional, minha area de interesse, ggoolver estratégias que atingem

diretamente o publico, com o objetivo principalgggar um maior fluxo no shopping.



15

Como vou concluir o curso de Comunicagdo Sociah as duas habilitagbes,
Publicidade e Jornalismo, posso seguir para untalménhos ou tentar unir as duas areas.

Pelo lado de Jornalismo e observando a tendéh@hdas redacdes de todo o pais, €
preciso se atualizar e repensar ndo apenas o papgrnalismo, mas 0 seu espacgo na
sociedade contemporanea. Agora, o principal espasonoticias é a internet, para onde
alguns jornais jA migraram completamente e, outingestem pesado. Sabe-se que,
atualmente, a sociedade vive um periodo de imediati no qual as informagcdes devem
chegar o mais rapido possivel, muitas vezes, db@pdo um dos fundamentos mais
importantes do jornalismo, que € a apuracao bem fei

Por esse motivo e pela rotina intensa de quenaltrabem redacdes de jornais
impressos, nao tenho interesse em trabalhar nessa@ Jornalismo. Quando optei por fazer
dupla habilitagcdo, imaginei a unido dos dois cursopensei na chamada comunicagao
integrada, cada vez mais desejada entre as empf@gaainda, pensei em trabalhar em
alguma assessoria de comunicacgéo, unindo os comdrettis de Publicidade e marketing com
os de Jornalismo.

A comunicacdo integrada e seu pressuposto degdighoodutivo e planejamento
conjunto dentro de uma empresa foi 0 que me chatengdo. Isso ficou ainda mais claro
guando tive oportunidade de estagiar em areas skssgia e publicidade que nao se
comunicavam, aonde cada um fazia o seu trabalheqeiipe desconhecia completamente o
trabalho da area como um todo. N&o foi preciso oniginpo para ver que nao funcionava e
que seria, de fato, a comunicacéo integrada a&wlo@ra problemas como esse.

Dessa forma, pretendo alcancar no mercado delli@tainda mais possibilidades
nesta area, podendo relacionar a Publicidade ermalismo. Pensando separadamente,
imagino que seguiria para o lado da assessoriaodeiricacdo e nao da producédo de
jornalismo diario. E em Publicidade, ficaria mais é@rea de producdo e marketing, que
envolvem acdes diretas com o publico.

Independentemente do caminho a ser seguido noadwrgretendo me manter
atualizada sobre temas e assuntos em discussaeinoda comunicacdo, como forma de
complementar meus conhecimentos e me tornar cadanaes completa como profissional.
Afinal, a Comunicagdo € uma area que vive de netéaé e exemplos do que ja aconteceu,
sendo importante acompanhar todas as mudancasvgneos atualmente, até como forma de
entender o comportamento da sociedade, que é, defarma geral, o publico alvo da

Comunicacéo.
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Considero que minha passagem pela Universidadiradglia tenha sido fundamental
para meu crescimento pessoal, além, claro, do memcimento profissional. Mas acredito
gue este ultimo tenha sido feito em parceria corasté&gios por quais passei ao longo desses
cinco anos. Contudo, acredito que sem as discussakgadas na UnB, nas disciplinas que
frequentei, eu ndo pensaria como penso hoje. Ade@imaneira diferente quando colocada a
prova em determinados momentos da vida. Portantinigersidade federal me fez abrir a
cabeca e participar de momentos importantissim@srpan.

N&o abandonei o interesse pelas festas popuReesar em como elas se modificam
— porque as sociedades também mudam, em decordmdaores politicos, econdmicos e
culturais — e como a Comunicagdo dialoga com essaiancas, para mim, é muito rico.

Penso que este tema e eu ainda temos um encontadoa
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