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Resumo

Este estudo parte do interesse em compreender mensagens comicas
compostas tanto por imagem quanto por texto na internet. Por meio de um paralelo
com a publicidade, propfe-se a analise da pagina de Facebook Job do Dia,
buscando entender como imagem e texto se relacionam na construcdo de
mensagens risiveis como as vistas na pagina. Para isso, entre 0s objetivos,
pretende-se determinar os tipos de relacdo existente entre imagem e texto, assim
como as principais caracteristicas do riso e dos fatores que levam a ele. Os dois
eixos, imagem e texto e riso, foram considerados como principais para levantamento
bibliografico, que por sua vez, foi utilizado para embasar a analise de 12 postagens
da pagina, referentes a cada més do ano de 2013. O resultado do trabalho é: uma
categorizagao das relagbes entre imagem e texto; a determinagdo de tipos de
mensagens risiveis presentes na pagina; e a descoberta de quais combinacdes
entre tipos de relacéo e tipos de comicidade sédo mais frequentes nas postagens

analisadas da pagina, bem como por que isso ocorre.

Palavras-chave: imagem, texto, multimodalidade, riso, publicidade.



Abstract

This study is originated by the interest in comprehending comical messages
composed of both image and text on the internet. By making a parallel with
advertising, it proposes to analyze the Facebook’'s page Job do Dia, seeking to
understand how image and text relate on the construction of laughable messages as
seen on the page. For this, among the objectives, it is intended to determine the
types of relations between image and text, as well as the main features of laughter
and the factors that lead to it. The two axes, image and text and laughter, were
considered as key for the bibliographic research, which in turn was used to support
the analysis of 12 posts maid by the page for each month of the year of 2013. The
work result consists of: a categorization of the possible relations between image and
text; the determination of the types of laughable messages on the page; and the
discovery of which combinations between types of relations and types of laughable
messages are more frequent in the posts analyzed on the page, as well as why those

combinations occur.

Keywords: image, text, multimodality, laughter, advertisement.
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1 — Introducéo

N&o é novidade afirmar que a era da tecnologia, em que esta pesquisa se
encontra, transformou demasiadamente os meios de comunicagdo. Na internet, por
meio de videos, blogues, sitios de noticias, paginas de midias sociais, como
Facebook, Twitter, Youtube, entre outros, € possivel ter acesso bastante facilitado a
novos conteudos, de maneiras ndo esperadas ha algum tempo. Neste contexto, é
interessante observar a intensificagdo do uso de imagens no processo de
comunicacao. Elas estdo presentes nos image boards — os féruns especializados no
compartilhamento de imagens estaticas e em movimento; em servicos exclusivos
para a selecdo e compartilhamento de imagens, como Pinterest e Tumblr; em sitios
e blogues de comicidade; em paginas tematicas do Facebook; e em muitas outras
publicacbes virtuais, assumindo um papel cada vez mais central na difusdo de

mensagens de diferentes tipos.

Este fendbmeno, porém, vem acompanhado de outro de igual importancia, que
se materializa na combinacdo da linguagem verbal e ndo verbal para construcéo de
novas mensagens antes pouco exploradas. Embora presentes ha muito tempo, por
exemplo, na publicidade, o uso de mensagens que combinam estes dois cédigos, o
do texto e o da imagem estatica, aparecia de forma timida e pouco desenvolvida —
no que diz respeito as possibilidades de relacdo — em outras formas de
comunicacao, e a interacdo entre os dois codigos se dava, em geral, de maneira
limitada, presente na forma de legendas, ilustragdes do texto e descri¢cdes. Nestas, a
limitacdo ndo acontecia necessariamente na interacdo entre codigos, que existia, e
sim na intencdo e percepcdo da importancia dela. O que se percebe, em tempos
recentes, € uma intensificacdo do uso do verbal e do ndo verbal em conjunto, dentro
e fora do meio digital. Afinal,

com ascendéncia de imagens na nossa atual sociedade, percebemos que
cada vez mais a for¢a da linguagem visual vem ganhando espagos. As
imagens, os gréficos, simbolos e desenhos estdo a todo instante
transmitindo informacbes e os portadores de textos, como por exemplo,
jornais, revistas, livros, cartazes, faixas etc. estdo sempre associando a

linguagem visual & linguagem verbal. (BESSA, BARBOSA e CAMARA,
2008, p. 2).
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Ainda a respeito do fenbmeno observado, entendem-se como processos
facilitadores ndo apenas 0s novos suportes que vao surgindo, mas também as
novas ferramentas e softwares de automagao que permitem que a producao deste
tipo de conteudo se torne, cada vez mais, uma atividade popular, saindo da esfera
de dominio do profissional e do especialista. Nesta producéo, € possivel perceber
mudancas na quantidade de mensagens visuais e na qualidade com que sao
produzidas, em ambitos que vao desde a publicidade até o ensino pedagdgico,
passando pelo entretenimento e pela informacdo. Essas mudancas levantam
questionamentos quanto a eficiéncia da mensagem e de seus diferentes suportes,
assim como questionamentos quanto as possibilidades de construcdo destas
mensagens e a necessidade de entendé-las (KRESS; VAN LEEUWEN, 2000).

E pensando nesta importancia em compreender a construcdo e a leitura de
mensagens a partir ndo somente de cdédigos linguisticos verbais, mas também
visuais, que este trabalho encontra sua principal motivacdo. Como afirma Dionisio,
“na atualidade, uma pessoa letrada deve ser uma pessoa capaz de atribuir sentidos
a mensagens oriundas de mdultiplas fontes de linguagem, bem como ser capaz de
produzir mensagens, incorporando multiplas fontes de linguagem” (2006, p. 159).
Este letramento, por sua vez, pode ser feito somente com o desenvolvimento de
novas perspectivas quanto a compreensao da imagem e do texto em conjunto, com
a institucionalizacdo da importancia deste tipo de aprendizado e o entendimento de
gue o atual modo de ler estas mensagens esta sendo transformado e reconstruido a

todo instante.

1.1-Tema

O tema deste trabalho vem da necessidade de compreender os novos modos
de se ler mensagens, agora formadas por mais de um codigo. Com 0s processos
facilitadores ja citados, essas mensagens se tornaram mais utilizadas, e surgiu no
autor o interesse por aquelas que faziam uso do texto e da imagem para criar

comicidade, algo encontrado frequentemente na internet. Dentro deste escopo, foi
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feito um recorte com a intencdo de aproxima-lo da realidade publicitaria, area de
estudo e atuacdo do autor. Como mencionado, na publicidade, a construcdo de
mensagens multimodais jA é observada h& mais tempo. Porém, mesmo nela, a
importancia da imagem vem crescendo, bem como as rela¢des entre verbal e néo
verbal vém se reinventando a partir da influéncia de outras areas e meios, como as
mensagens comicas presentes na internet. Afinal, a propria publicidade ja tem o riso
como uma de suas ferramentas mais institucionalizadas. Surge entdo a necessidade
de compreender como o uso de multiplos cédigos pode ser beneficial para a
mensagem que se pretende passar publicitariamente e como as relacbes entre

codigos sao capazes de construir mensagens inovadoras e relevantes para quem Ilé.

Neste quesito, a pagina de comicidade da midia social Facebook chamada
Job do Dia (JDD) constituiu-se como um excelente objeto de estudo, por reunir 0s
dois mundos: a comicidade presente nas interacoes entre imagem e texto
perceptiveis na internet e também aquelas perceptiveis na publicidade. Isso porque,
apesar de se tratar de uma pagina de entretenimento na internet, suas postagens
emulam, em certo nivel, os processos referentes a criacdo publicitaria, tornando a
pagina um objeto empirico ideal para analisar relacdes entre imagem e texto, sob
essa oOtica. Assim, ficou definido como tema principal a analise da pagina JBD com

base nas rela¢cdes entre imagem e texto e na comicidade.

]

A GENTE MANDA
A IMAGEM

E VOCE MANDA
A FRASE

Figura 1 - Imagem de perfil da pagina JDD. O endere¢co mostrado na imagem trata-se de um
dominio secundario.
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Para justificar a escolha deste objeto empirico como ponto central do tema, é
preciso gque a pagina seja contextualizada quanto as suas caracteristicas e ao seu
funcionamento. Uma breve descricdo da imagem de perfil da pagina, representada
na Figura 1, pode ser vista logo que a pagina € acessada, ja sugerindo a proposta
basica do JDD: convidar os seus seguidores a mandarem titulos para as imagens
postadas, por meio dos comentarios em cada postagem. Como se estivessem diante
de um job publicitario sem um cliente especifico, os seguidores sdao convidados a
mandarem textos que tornem as postagens mais interessantes e risiveis, e as frases
escolhidas por votacédo sdo postadas em conjunto com a imagem, na forma de uma

mensagem comica que possui ambos os codigos, visual e textual.

Em resposta ao roteiro de entrevista enviado por e-mail, José Luiz Martins,
publicitario e um dos criadores e moderadores da pagina, explica que a comicidade,
além de critério para a escolha de imagens postadas, é considerada um fator
essencial para o sucesso do JDD (MARTINS, 2014). Afinal, a pagina tem uma média
de 32 mil seguidores e, segundo informacfes da midia social Facebook, existem
atualmente 2,7 mil pessoas falando sobre ela. Mas, mesmo antes do JDD existir da

maneira como é conhecido:
era uma brincadeira entre amigos publicitarios de diversas agéncias, no
inicio dos anos 2000. Marcelo Siqueira (que criou o Job do Dia) mandava
uma imagem estranha por e-mail para o pessoal e todos mandavamos
titulos engragcados. Zé Luiz e Rondon também mandavam fotos. Com o
surgimento do Facebook, Rondon e Zé Luiz retomaram a brincadeira (que

tinha parado de acontecer), agora aberta ao publico. (MARTINS, 2014, p.
01)

Para que a péagina funcionasse aberta ao publico, foi preciso que houvesse
indicacdes de como ele deveria atuar nela. Embora n&o existam esclarecimentos
mais aprofundados sobre como ela funciona, a primeira vista; foi encontrada em
seus arquivos uma postagem de 12 de novembro de 2012, visivel na Figura 2, que

se presta a discutir tais questodes.



== JoBDODIA

'
- 12 de novembro de 2012 @

SISTEMA DE VOTACAO DO JOB DO DIA.

1 - 0 JDD posta uma foto pedindo titulos.

2- Vocés mandam titulos, frases, pensamentos, na forma de comentarios.

3 - Todo mundo curte-like as frases gue gosta e a mais curtida (escolha
popular, nem sempre agrada a todos) € eleita a vencedora e se torna um
post. O segundo lugar é citado como mencdo honrosa.

4 - Quando tem empate no namero de likes ou quando um job tem varias
titulos bem votados, fazemos um segundo turno somente com 3 ou 4 titulos
mais votados. E de novo o nimero de likes determina o vencedor.

5 - COINCIDENCIAS: E comum mais de uma pessoa mandar o mesmo titulo.
A solucdo que encontramos foi manter o nome apenas da primeira pessoa a
enviar para privilegiar ndo so a criatividade mas também a velocidade.

6 - Pode acontecer de uma mesma idéia ter formulagdes diferentes e a
segunda formulagdo ter mais votos que a primeira. Casos assim a gente
resolve internamente mas tende a manter o nome da pessoa que mandou a
formulacdo ganhadora mas citar a pessoa que mandou antes a idéia, mas
isso pode variar, porgue sdo muitas as possiblidades, ndo da para ter uma
regra exata para isso.

7 - Titulos vencedores ou mengdo honrosa em outros posts sao
desqualificados automaticamente.

& - Favor ndo enviar titulo em caixa alto, pois o Facebook blogueia achando
gue & spam e enche o saco desbloquear todos eles.

9 Qualqguer outra situacdo nova nao mencionada, sera resolvida
internamente e rapido para que possamos fechar o job e abrir um melhor
ainda na sequéncia.

10. Muito Obrigado!

JoD

Curtir - Comentar - Compartilhar gh12 CJ1

Figura 2 — Mecénica de funcionamento, segundo o administrador do JDD
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Acompanhando o roteiro visivel na Figura 2, é possivel ter uma no¢cdo maior
do que acontece na pagina. Sabe-se que a postagem de uma imagem qualquer vem
sempre com os dizeres “Mandem Titulos”, dentro de uma caixa azul com contorno
preto, conforme visivel na Figura 3. Na imagem postada com o pedido de sugestdes,
seguidores da pagina ou possiveis visitantes sugerem titulos, frases, ou mesmo
falas — para os personagens representados na imagem, caso haja algum — que, de
forma mais interessante, inteligente, e inesperada, tornam a conjunto imagem e
texto uma mensagem engracada (MARTINS, 2014). Em um processo semelhante a
um brainstorm coletivo, varias opcbes sdo criadas, para, logo em seguida, serem
aprovadas ou nao, segundo voto popular e voto do administrador. Exemplos destas
sugestbes podem ser vistos na Figura 4, que teve a identidade dos participantes
ocultada.

Figura 3 — A caixa azul com a frase Mandem titulos é utilizada em toda nova postagem.
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-* E 56 uma dedadinha Neymar”
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31 de maio as §9:59 via celular ~¢h 2

Humim., Tz tipo MET, caindo muito

31 de mzio 35 09:59 51

553 Cueca Nao & Lupo..
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31 de maic as 10:02

Instalando Windows & pra Cops das Confederagtes

MNossa Meymar, guantz entrads por trés
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w
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31 de maic as 10:02 via c=lular

Figura 4 - Exemplos de sugestfes de titulos por parte dos participantes.

O resultado ou os resultados mais votados entre as sugestbes dos
seguidores sdo postados como titulos vencedores, da mesma forma que aconteceria
em uma aprovacado de job publicitario, em que sdo criadas varias op¢des, para que
uma ou duas sejam produzidas e apresentadas ao cliente. No caso do exemplo das
duas figuras anteriores, os titulos escolhidos podem ser vistos nas Figuras 5 e 6.
Tendo sido feita esta contextualizagdo sobre a pagina, € possivel caminhar em

direcdo aos outros aspectos que, igualmente, definem este trabalho.



www.fb.com/ jobdodia

Figura 5 — Primeiro titulo escolhido.

www.fb.com/ jobdodia

Figura 6 — Segundo titulo escolhido.
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1.2 — Problema de pesquisa

De que maneira imagem e texto se relacionam na constru¢cdo de mensagens

risiveis como as encontradas na pagina Job do Dia?

1.3 — Objetivos

Objetivo geral:

Analisar as postagens da péagina Job do Dia, a luz dos estudos realizados,

tracando a relacéo entre imagem, texto e a presenca do risivel.

Objetivos especificos:

1. Entender as relacbes de construcdo de significado presentes nas

mensagens constituidas de imagem e texto.

2. Compreender os fatores que levam ao riso e quais elementos caracterizam

o risivel.

3. Determinar se, no caso da andlise, a relacédo entre imagem e texto € fator

determinante para a construcao do risivel.

1.4 — Metodologia

A fim de completar os objetivos de pesquisa e encontrar uma resposta para o
problema proposto, foi definido um roteiro de trabalho a ser seguido. Tendo em vista
o extenso trabalho conceitual que viria com esse estudo, fez-se necessaria
primeiramente uma pesquisa bibliografica sobre os temas que seriam desenvolvidos
na sequéncia. Para isso, foi necessario segmentar essa pesquisa em dois ramos

principais.
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O primeiro teve enfoque nos estudos sobre texto e imagem, tanto de maneira
separada, como em conjunto, e também vistos sob a otica publicitaria. Para este
primeiro ramo, foram utilizados como autores principais Martine Joly, Mikhail Bakhtin,
Gunther Kress em conjunto com Theo Van Leeuwen e Bo Bergstrom. Foi incluido
também entre os autores principais Scott McCloud, cuja abordagem trata
principalmente de histérias em quadrinhos, mas que se mostrou necessario para
complementar os estudos sobre relagbes entre imagem e texto. De maneira
complementar, também foram usados os trabalhos de Angela P. Dionisio, Samira
Chalhub, Luiz Martino, Mauro Wolf, Nelly de Carvalho e Jodo Carrascoza. O
segundo ramo de pesquisa seria sobre o riso e o risivel. Para compreender melhor
suas caracteristicas, foram usados os trabalhos de dois autores principais, sendo
eles Mikhail Bakhtin e Henri Bergson.

Apds a pesquisa bibliografica, definiu-se também roteiro de entrevista para
compreender melhor as caracteristicas e a historia da pagina JDD, assim como
esclarecer quem sao seus criadores, moderadores, publico-alvo etc.. Esta pesquisa,
embora respondida em momento bem préximo da conclusao do trabalho, contribuiu
para contextualizar a pagina e a andlise que se propds. Assim, além da analise da
propria pagina, feita em conjunto com a elaboracéo tedrica dos conceitos abordados,
foi proposta uma analise de postagens da pagina em que estes conceitos fossem
aplicados. Para isso, fez-se recorte do total de postagens encontradas na pagina, a
fim de produzir uma amostra analisavel. Para o tempo do recorte, foi escolhido o
periodo de um ano, de janeiro a dezembro de 2013. Além disso, também foi
considerada como critério a popularidade das postagens e por isso foram
selecionadas as 10 postagens mais curtidas de cada més, no periodo citado. No
total, 123 postagens foram arquivadas para serem usadas ao longo de todo o
trabalho, na explicacdo de cada conceito. Dessas, a postagem com maior nUmero
de curtidas em cada més do ano foi selecionada para uma analise mais detalhada,
totalizando 12 postagens, em que todos o0s conceitos elaborados pudessem ser
aplicados. Com as andlises realizadas, foi possivel comparar resultados com o0s
objetivos e a pergunta norteadora da pesquisa, a fim de produzir conclusdes

relevantes ao trabalho.
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2 —Imagem e texto

Para comecarmos a compreender 0s conceitos que serdo estudados nesta
pesquisa, faz-se necessaria, primeiramente, uma definicdo dos principais termos
que serdo abordados, bem como suas aplicagOes, limitacdbes e usos. Essas
definicdes sdo necessarias para que nao haja dlvidas quanto as areas de aplicacao
deste estudo e para esclarecer os limites dos conceitos elaborados. Em outras
palavras, as definicdes sdo indispensaveis para que ndo se confunda o uso destes
conceitos com seus respectivos manejos baseados em senso-comum, que, embora
a primeira vista parecam semelhantes, sob uma visdo mais aprofundada, podem ser

totalmente divergentes e, portanto, prejudiciais para analises ulteriores.

2.1 — Imagem

Primeiramente, buscam-se identificar os varios usos comuns do termo
imagem. Como mostra Martine Joly (1996), sdo muitas e dispares as definices que
se tem da palavra imagem, e, ainda assim, surpreendentemente, as pessoas S&o
capazes de alternar entre varias destas definicdbes, sem maiores problemas de

compreensao.

Para citar alguns exemplos, a autora fala da imagem da midia, que se
confunde algumas vezes com a propria publicidade ou a televisdo. Joly fala também
das imagens mentais, frutos da imaginagéo; das imagens naturais como impressao
de uma realidade, como € o caso do reflexo e da sombra, segundo definiu Platdo; da
imagem em movimento na televisdo e da imagem estatica no livro; da imagem de
uma empresa como forma de descrever o processo de representacdo de identidade
que ela constréi, ou ainda da imagem de um grupo ou género na forma como é
representado no cinema, na TV ou na publicidade. Muitos s&o os usos do termo,

assim como muitas sao as finalidades da imagem.

Para compreender entdo do que se compde a imagem, o0 que a define e como

ela pode fazer-se Uutil, € preciso recorrer a um referencial tedrico que guie essa
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compreensao. Joly (1996) aponta para a importancia de sair do espectro da imagem
em si. Para compreendé-la, € preciso recorrer a um entendimento mais geral, o da
producdo de sentido. Estabelecendo relacdes entre os estudos da semidtica da
escola de Pierce e o0s semiologistas que acompanhavam o0 pensamento de
Sausurre, a autora demonstra a importancia que a disciplina deu a compreenséao da
imagem. Embora de forma demorada, o estudo dos signos finalmente deu atencéo
devida a outros cédigos nao limitados a linguagem verbal, procurando determinar
que espaco a imagem teria dentro de tal estudo.

Ao falar da teoria geral dos signos, de Pierce, a autora explica como esta
teoria busca ndo somente compreender a lingua, objeto de estudo ao qual a
disciplina deu especial atencdo, mas todo tipo de signo, definido como “algo que
esta no lugar de alguma coisa, para alguém, em alguma relacdo ou alguma
qualidade” (PIERCE, 1978 apud JOLY, 1996, p. 33). Adotando entdo a definicdo do
signo em seus trés polos, significante, referente e significado, é possivel enxergar a

imagem em seu papel como tal, pois:

o exemplo da imagem é ainda mais demonstrativo e pode ajudar a melhor
compreender a natureza do signo: uma fotografia (significante)
representando um alegre grupo de pessoas (referente) pode significar, de
acordo com o contexto, foto de familia ou, na publicidade, alegria ou
convivéncia (significados). (JOLY, 1996, p. 34)

Ao significar sempre mais do que aparenta, a imagem apresenta-se como um
modo semidtico Unico. Ainda baseada no trabalho de Pierce, Joly (1996) utiliza a
classificacdo que este propde para situar a imagem no universo da semidtica e
encontrar sua definicdo. Consideram-se icones 0s signos que criam sua relacao
entre significante e significado por meio de analogia e similaridade. Entram nesta
classificagdo os signos que a autora chama de imitativos, como a fotografia que
serve de registro visual, o desenho, a gravacdo de um som natural, entre outros. Ja
indices sdo aqueles signos que constituem relacdo de indicacdo ou contiguidade,
como as pegadas para quem as deixou ou nuvens negras para a chuva. Por fim, o
simbolo é aquele que constréi uma relagdo de convencdo entre significante e
significado. Faz parte desta classificacdo, por exemplo, o coracdo como simbolo
para o amor, a pomba para a paz e, além disso, a propria linguagem verbal, na qual

fonemas tém relacdo convencional com o que representam.
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Embora reconheca as vérias criticas e revisbes a este sistema de
classificacdo, além da questéo latente de que nenhum signo € puro e de que todos
eles estédo inseridos numa cadeia de significagcdes que pertence aos trés grupos,
Joly (1996) demonstra que, entendendo a classificagdo de imagem realizada por
Pierce como pertencente ao grupo dos icones, ou seja, de semelhanca, pode-se
melhor encontrar uma definicdo por meio do seu denominador comum. Entre todos
0S usos citados anteriormente para palavra imagem, o que se pode perceber como

recorrente € o0 emprego da palavra com sentido de analogia, semelhanca e

representatividade.

O que permeia todos estes usos, entdo, € o “paralelismo qualitativo” (JOLY,
1996, p. 37) entre 0 que a imagem € e o0 que ela representa. “Sua funcéo é, portanto,
evocar, querer dizer outra coisa que nao ela prépria, utilizando o processo da
semelhanca. Se a imagem € percebida como representacdo, isso quer dizer que a
imagem € percebida como signo” (JOLY, 1996, p. 39). Destaca-se, como dito
anteriormente, que a capacidade da imagem de abranger os varios tipos de signo
deve ser sempre lembrada. Mesmo que, para fins didaticos, a autora defina a
imagem como icone, por seu carater representativo, € importante compreendé-la em
toda sua complexidade, sendo ela também portadora de uma mensagem como

indice e simbolo.

Neste ponto, € interessante apresentar a visdo descrita por Kress e Van
Leeuwen (1996) sobre a semidtica e as relacdes mediadas pelos signos. Os autores
apresentam sua perspectiva focada numa abordagem semiética social, preocupada
ndo somente com a existéncia dos signos, mas também com a importancia da
construcdo de novos signos. Diferentemente de autores da corrente da semiologia
tradicional, que supostamente atribuiram a Saussure a ideia de que signo e
significado possuiriam uma relacdo arbitraria e convencionada, Kress e Van
Leeuwen (1996) propdem entender essas relagbes a partir da importancia do
aspecto composicional dos signos. Estes ndo sao determinados, mas influenciados
socialmente e construidos por agentes individuais capazes de elaborar novas
relagbes entre significantes e significados de maneira motivada e convencionada.
Sobre estas caracteristicas, faz-se importante um aprofundamento para esclarecer o

gue se entende por imagem ela compreendida no ambito semidtico neste estudo.
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Para ilustrar suas observaces sobre a composicédo de signos', os autores
utiizam como exemplo um desenho produzido por uma crianca de trés anos.
Composto por sete circulos irregulares de diferentes tamanhos e dispostos
assimetricamente na ilustragdo, o desenho da crianga foi por ela definido como
sendo um carro. Tentando compreender a relacéo entre o desenho e a definicdo que
a crianca estipulou, Kress e Van Leeuwen (1996) explicam que, utilizando os
recursos representacionais de que dispunha, como acontece com a maioria dos
individuos, ela construiu uma relacdo motivada — e ndo arbitrdria — da

representacdo de um carro.

Os autores definem o processo de representacdo como complexo e voltado
para os interesses do individuo sobre o objeto representado, formando assim
critérios de representacdo que sdo considerados mais adequados num determinado
contexto. “Em outras palavras, nunca o ‘objeto completo’, mas apenas alguns de
seus aspectos sdo representados.” (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996. p. 7, traducéo

do autor).

No caso da crianca, 0s critérios mais relevantes para a representacao de um
carro foram, pode-se assim dizer, as rodas. Estas, por sua vez, mais facilmente
foram representadas por circulos. E importante ressaltar entdo que, na visdo dos
autores, embora a comunicacdo demande dos participantes o0 menor esforgo
possivel para se fazer entender, ela se insere em estruturas sociais de diferentes
relacbes de poder. Relacdes tais que, por sua vez, podem caracterizar visdes
relativas do esfor¢co necessario para atingir um bom nivel de entendimento. No caso
da crianca, sua falta de comprometimento com um sistema representacional
convencionado permite uma compreensao mais flexivel do que € necessario para
gue seu signo seja interpretado por outros. Desta maneira, resta aos participantes
do processo comunicacional escolher se utilizardo mais ou menos esforgo para
entender a mensagem (KRESS e VAN LEEUWEN, 1996).

Concluindo o entendimento de representacdo e analogia proposto para a
definicdo do termo imagem, percebe-se entdo que esta analogia ndo se da de forma
natural ou mesmo arbitraria, mas sim por meio de um complexo processo de

producdo de signos. Contrariando a ideia normalmente difundida na semiologia de

! No trabalho de Kress e Van Leeuwen (1996) usa-se a expresséo estrangeira “sign-making”.
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gue signos estdo prontos e disponiveis para uso numa sociedade, Kress e Van
Leeuwen (1996) entendem, com base em sua abordagem, que ndo existe relacéo
pré-estabelecida entre o significante e o significado; o que existe € um processo de
composicao de signos, no qual individuos juntam significantes e significados,
utilizando a analogia como principio constitutivo. Logo, € essa analogia que sugere
0 aspecto motivacional do signo. Ja o contexto social, 0s sistemas representacionais
e suas analogias mais comumente estabelecidas, além da inten¢gdo comunicacional
de maximizar a compreensdao da mensagem, S840 O que sugerem O aspecto

convencionado do signo.

Ter em mente estes conceitos € crucial para o desenvolvimento desta
pesquisa, que apontard como o0 processo de composicdo de novos signos e novas

mensagens ocorre. Por ultimo, é importante salientar que, para os fins dessa

pesquisa, 0 uso do termo imagem se refere unicamente a imagem estatica.

2.2 — Andlise da imagem

No que se refere a importancia da imagem, compreende-se, desde ja, que
Seu uso crescente nos mais variados meios de comunicacdo tem transformado os
modos de compreender e ler mensagens. Assim, torna-se evidente a relevancia da
imagem na comunicacdo e também o desenvolvimento de meios para se falar e
pensar sobre ela (KRESS e VAN LEEUWEN, 1996). Tentando desconstruir a ideia
de que a imagem nao tem a mesma capacidade de comunicar que o texto, deve-se

observar, principalmente, que:
(...) cada meio tem suas proprias possibilidades e limitagdes de significado.
Nem tudo que pode ser percebido pela linguagem pode também ser
representado pela imagem, e vice-e-versa. (..) Os potenciais de
significacdo dos dois modos ndo sdo nem completamente congruentes nem

totalmente opostos. (KRESS e VAN LEEUWEN, 1996. p. 19, traducao do
autor)

Nesse sentido, ao contrario do que se poderia pensar, essas transformacées
na importancia da imagem para a comunicagdo ndo implicam uma virada de poder
da imagem sobre o texto. Nao se pretende afirmar que em nosso tempo se deve dar

atencdo uUnica e exclusiva a imagem, mas, ainda assim, € preciso dar o destaque
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que até entdo ela ndo obteve. O que muda, portanto, é a visdo que se tem de
letramento, que ndo deve mais estar confinado a hegemonia da escrita. No contexto
tecnolégico e comunicacional em que se vive, é profundamente necessario que se
tenha também um letramento visual (DIONISIO, 2006).

A falta desse letramento poderd, inclusive, gerar san¢cfes sociais no futuro,
segundo afirmam Kress e Van Leeuwen (1996). No ambiente de trabalho, dizem
eles, sua importancia sera ainda maior. Isso ja € visto de forma latente na
publicidade e ganha propor¢cbes cada vez maiores quando se pensa nos meios
tecnoldgicos e nos seus usos como forma de comunicagdo por empresas e canais
de informacdo ou entretenimento, como € o caso da pagina JDD. Para que seja
possivel caminhar em direcdo a esse letramento visual, sera utilizada a metodologia

de analise proposta por Martine Joly (1996), em conjunto com outras obras.

2.2.1 — Transparéncia da imagem

Primeiramente, na intencdo de compreender como analisar imagens, deve-se
afastar uma crenca advinda do senso comum e que ja encontrou seu lugar também
no campo cientifico (BARTHES apud KRESS; VAN LEEUWEN 1996): a crenca de
que a imagem seria transparente. A primeira vista, € compreensivel ter-se a
impressao de que uma imagem muito figurativa, como a fotografia, por exemplo, nao
possuiria codigo a ser lido, pois rapidamente se percebe o que esta sendo disposto.
Tratando-se de uma representacdo, uma analogia de algo tido como real, seria
possivel imaginar que a fotografia como registro é pura e livre de mais amplos ou

diversos significados.

Entretanto, como supracitado, mesmo a imagem mais realista é construida
como signo, por meio de critérios de analogia, ndo sendo nunca formada pela
representacdo completa do que quer significar. No processo de composi¢cao do
signo, escolhas plasticas foram tomadas e critérios representacionais foram
utilizados para que a imagem fosse, entdo, uma analogia do seu referente. Seja por
diferencas de perspectiva e profundidade, seja por diferenca de cores — como no

caso da fotografia em preto e branco —, seja mesmo pela auséncia de outros
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estimulos diferentes dos visuais, a imagem fotografica nunca € uma analogia fiel da
realidade; ela seleciona fatores especificos da realidade para representar. Cabe,
portanto, a quem |é a imagem — num processo de aprendizado que comeca cedo —,
reconhecer as representagfes escolhidas e relevar os critérios ignorados (JOLY,
1996).

O que permite entender que a imagem nao é transparente, entdo, € a
diferenca entre percepc¢do e interpretacdo e a maneira como uma complementa a
outra. E comum confundir as duas pensando tratar-se de processos simultaneos. Na
realidade, o que se considera natural — e consequentemente transparente — é nossa
capacidade de perceber imagens como tal, ou seja, em sua caracteristica iconica, de
representar figurativamente. Resta ainda interpretar o que esses signos representam
como indice e simbolo, algo que muitas vezes é feito apenas pelo inconsciente. Em
outras palavras, normalmente compreendem-se 0s cOdigos visuais em sua
plenitude, ao menos implicitamente. Ainda assim, normalmente ndo se sabe o
porqué de tal compreensédo. Trata-se de um processo ao qual se esta acostumado, e
por tal razdo, pode levar a crenca de que ndo é necessario um estudo a respeito.
Porém, sem ele, se é incapaz de entender a imagem como comunicagdo (KRESS;
VAN LEEUWEN 1996).

2.2.2 — Destinatario, funcéo, expectativa e contexto.

Considerando que “comunicar € simular a consciéncia de outrem, tornar
comum (participar) um mesmo objeto mental (sensacdo, pensamento, desejo, afeto)”
(MARTINO, 2002, p. 23), caso se pretenda enxergar a caracteristica comunicacional
da imagem, é imprescindivel destacar quatro aspectos referentes a quem faz parte
deste tornar comum: sao eles destinatario e funcdo, expectativa e contexto (JOLY,
1996). E valido assumir que a imagem é uma mensagem, mas a mensagem so é
comunicacdo quando chega a alguém, um destinatario, fazendo com que esse
individuo participe do processo de concordancia da consciéncia (MARTINO, 2002).
Sendo assim, para se compreender mais sobre o destinatério e as diferentes

funcdes da imagem, Joly (1996) usa como exemplo o modelo de comunicacéo
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proposto por Roman Jakobson, a partir do qual ele inferiu seis tipos de funcéo:

emotiva; denotativa ou referencial, poética; fatica; metalinguistica; e conativa ou

persuasiva.

Emissor

Contexto
Mensagem
Contato
Cadigo

Receptor

Neste trabalho, ndo existe a intencdo de identificar as fun¢des das imagens

em cada postagem, durante a analise; mas, para que se tenha controle das

abordagens utilizadas, é interessante construir um panorama geral destas funcdes

na pagina JDD — e ndo somente das imagens — para que, durante a analise das

imagens, os conceitos abordados ja tenham sido embasados. Contudo, para tanto, é

necessario procurar um modelo comunicacional mais atualizado e condizente com a

realidade da pagina do que o exemplificado por Joly (1996). Neste quesito, Bo

Bergstrom (2009) apresenta um modelo interessante por abordar a comunicacdo na

internet, caso em que a pagina JDD se insere.

101da0ay/10ssIWg

Percepcéo

e

v

Adaptacéao

\Z

Reacao

\2

Integragéo

Integracdo

A

Reacao

Feedback

A

Adaptacéao

Yoeqgpso-

D

Percepcéo

T

Emissor/Receptor

Considerando o alto nivel de interacdo presente na pagina, € mais sensato

ver 0 processo de comunicagdo sob uma otica mais circular, em que tanto o JDD,

guanto os seguidores sao emissores e receptores. Para tanto, propde-se observar o
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funcionamento da pagina e seus processos de interacdo entre partes de acordo com

0 modelo proposto.

Considerando que um processo ciclico ndo tem um inicio certo, toma-se como
ponto de partida do processo comunicacional a postagem de imagens do JDD com o
pedido “Mandem Titulos”. Os visitantes percebem a mensagem, os dialogos, o
funcionamento da pagina, entre outros aspectos, e adaptam-se a estes, reagindo na
forma de comentérios e curtidas e mandando titulos. A pagina recebe os titulos,
comentarios, sugestdes e se adapta também. Com ajuda dos seguidores, elege
melhores titulos e publica novas imagens, com os titulos aplicados a elas. Os
seguidores, por sua vez, curtem as melhores combinacfes entre titulo e imagem,
comentam as que mais gostaram e ainda se preparam para novas imagens que
serdo postadas. Em seguida, a pagina JDD responde aos comentarios feitos quando
julga necessario (MARTINS, 2014) e da inicio a novas postagens.

Como se pode perceber, o processo comunicacional na pagina é bastante
ciclico. Em momentos distintos, a pagina JDD e seus seguidores agem tanto como
emissores, quanto como receptores. Durante a interacdo, eles percebem a
mensagem, adaptam-se mutuamente a ela e ao contexto daquele momento, reagem
aos estimulos mutuos e integram todo esse processo. Essa integracao consiste em
reunir as partes dessa experiéncia, sejam imagens, textos, diadlogos, curtidas ou
comentarios. Com tal integracdo, acontece o feedback da mensagem e é possivel

ter novas percepcdes e novos dialogos. O processo entdo se reinicia.

Compreendendo o papel da pagina e dos seguidores como emissores e
também receptores, podem-se perceber 0s outros elementos da comunicagdo e
suas fungbes. Porém, como aponta Chalhub, “numa dada mensagem €& impossivel
observarmos as funcdes em estado puro — sao articuladas entre si, cruzando-se o
jogo hierarquico dessas funcdes” (1990, p. 11). Tendo isso em mente, 0 que se
propOe fazer é utilizar a proposta da autora para identificar, por meio de uma breve
andlise, quais funcdes sdo predominantes em cada etapa do processo

comunicacional da pagina.

O canal utilizado seria a prépria internet, tendo a pagina JDD como veiculo de
comunicacdo. Desde ja é possivel perceber a funcdo féatica, caracterizada pela

tentativa de garantir a continuidade da comunicacdo. Para isso, as postagens,
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embora frequentes, repetem sempre o mesmo pedido, “Mandem Titulos”, na
intencdo de manter funcionando o canal de comunicacdo. Ao fazé-lo, a pagina
utiliza-se também da funcdo conativa, por dirigir-se aos visitantes de maneira direta

7

e imperativa. Isto é necessario, pois a propria existéncia e o funcionamento da

pagina dependem desses visitantes e de sua participacao.

A imagem publicada manifestaria, com mais destaque, a funcdo referencial,
por estar focada na clareza da mensagem. Afinal, € preciso que 0s seguidores
identifiquem e interpretem elementos e signos na imagem da melhor forma possivel

para produzirem titulos.

Ja os titulos enviados possuem funcbes variadas em cada caso. Estédo
focados na prépria mensagem e na estrutura, com base em selec6es e combinacdes
(CHALHUB, 1990) para construir mensagens risiveis (funcdo poética). Pretendem
sempre — juntamente com a imagem — fazer o receptor rir, indicando a preocupacéo
do emissor (funcdo emotiva); adicionam novas informacdes a mensagem presente
na imagem (funcdo denotativa); e por vezes até se referem a prépria postagem e a
sua linguagem, como acontece no exemplo da Figura 7 (funcdo metalinguistica).
Quando publicadas as pecas completas de um ciclo, percebe-se a variedade de

funcdes em coexisténcia na postagem, agindo em conjunto.
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Partindo da abordagem sobre destinatario e funcédo para a definicdo de
expectativa e contexto, € importante perceber como os dois estdo conectados.
Afinal, “ambas as nog¢des condicionam a interpretacdo da mensagem e completam
as nocOes de instrucdes da leitura” (JOLY, 1996 p.61). Como afirma Bergstrom
(2009), existe um contexto interno e um externo nos quais qualquer mensagem se
insere. O interno se refere a “vida interior” (BERGSTROM, 2009, p. 134) da imagem
e se dispde nos seus elementos, na sua narratividade, nos contrastes entre signos,
entre outros. Como afirma Bergstrom, “elementos contraditérios em uma imagem,
que ndo parecem se encaixar, causam grande interesse no receptor. Do conflito
nasce algo novo e estimulante” (BERGSTROM, 2009, p. 134). Na pagina JDD, essa
contradicdo no contexto interno merecerd especial atencdo durante a andlise, por

ser observada em grande parte das imagens postadas.

O contexto externo, por sua vez, define-se nas experiéncias de quem I|é a
imagem e no seu suporte, na época em que foi criada, nos géneros usados, nos
costumes, nos acontecimentos da época, entre outros fatores. O que se entende,
entdo, é que o contexto ndo somente explica, mas também transforma as
significacbes de uma mensagem. “Titulos e outros textos que aparecem perto da
imagem sdo os exemplos mais comuns de conteludo externo capazes de mudar o
contelido da imagem de caso a caso” (BERGSTROM, 2009, p. 135), como se
observara adiante. A classica imagem ambigua do pato que também € lebre (Figura
8) pode ganhar um significado mais preciso se for acompanhada pela palavra lago

ou pela palavra campina.

Figura 8 - Coelho e pato



35

Este contexto interno ou externo, por sua vez, gera expectativas na leitura da
mensagem. No caso do JDD, essa expectativa estd sempre voltada para o risivel,
mas também para o contexto de cada imagem, especificamente. Algumas estao
ligadas a fatos e noticias importantes da época em que foram postadas, € mesmo
quando ndo € este 0 caso, possuem elementos visuais que remetem a contextos
especificos e precisam ser descritos caso a caso. Em todos eles, entretanto, &
relevante observar que é exatamente o0 jogo entre contexto e expectativa que produz
algo novo, divertido ou surpreendente (JOLY, 1996). No caso do JDD, entender essa
dindmica entre os dois fatores se faz crucial para perceber as relacbes que a

imagem e o texto produzem para a constru¢cdo de mensagens risiveis.

2.2.3 — Metodologia de andlise da imagem

Para avancarmos na compreensdo da imagem, movendo do perceber para o
interpretar descritos anteriormente, Joly (1996) sugere uma apropriagdo da
metodologia criada por Rolland Barthes, em suas primeiras andlises,
desenvolvendo-a em suas especificidades. O que a autora propde € buscar
encontrar os signos presentes na imagem que se pretende analisar, podendo, para

iISs0, seguir dois caminhos:

1. Entender o que a imagem produz em termos de significados e em
termos de mensagem e, em seguida, procurar 0s significantes

dispostos na imagem que correspondam a esses significados.

2. Listar e enumerar os diversos significantes presentes na imagem,
procurando compreender seus significados e relagbes, para entdo
poder descobrir a mensagem nela implicita.

Nos dois casos, 0 primeiro passo para analise é a descricdo. Ao se verbalizar
aquilo que se esta vendo, cria-se um processo de transcodificacdo, em que se torna
evidente o contexto cultural no qual quem analisa percebe formas e objetos e recorta

unidades nominaveis de maneira a explicitar suas percepc¢des da imagem. Este
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processo gera a possibilidade de perceber aspectos de composicdo visual que

demonstram a presenca de signos de diversos tipos.

Tais signos fazem parte dos trés elementos principais passiveis de serem
observados quando um individuo pretende analisar uma imagem. Sao eles o0s signos
plasticos, os signos icbnicos e a mensagem linguistica. Os primeiros sao formados
por elementos estéticos de cores, linhas, formas, diagramacdo, enquadramento,
entre outros. Ja signos icénicos seriam 0s elementos encontrados na imagem que
podem ser divididos e nomeados, como numa imagem de praia em que se lista a
areia, 0 mar, o céu, o coqueiro. A mensagem linguistica, por sua vez, esta presente

na forma do texto de uma peca publicitaria, legenda de uma fotografia etc..

Por ultimo, aponta-se o que diz Joly (1996), baseada em Barthes, sobre a
importancia de entender um consideravel aspecto da imagem, que permite a
geracdo de novas significacdes a partir de signos ja construidos, ou seja, um signo
pleno € o significante de outro significado. No exemplo da praia, a fotografia € um
significante que representa a praia (o significado), mas esse signo completo também

pode significar mais, como férias, descanso, passeio etc..

2.3 — Texto

Para que a analise proposta neste trabalho possa ser completa, é necessario
também refletir sobre o que serda chamado de texto. Embora ja tenha sido exposto
qgue o letramento verbal na sociedade ocidental, diferentemente do visual, comeca
desde a infancia, com ensinos sobre a linguagem verbal e os mais variados géneros

textuais, € importante perceber em quais aspectos do texto esta analise estara

focada.

Observando que a pagina JDD pede aos seguidores que mandem titulos para
as imagens, busca-se entdo compreender o que seriam esses titulos e quais
recursos linguisticos os caracterizam, como se delimitam e como fazem uso de jogos
de palavras, significados e forma para, juntamente com a imagem, construir uma

mensagem capaz de fazer rir.
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2.3.1 — Enunciado e Género do discurso

Comecando este processo de entendimento, tem-se estabelecido o foco
comunicacional da analise proposta neste estudo. Seja na leitura da linguagem
visual seja na da verbal, procuram-se entender as postagens da pagina como
mensagem. Sabendo disso, faz-se interessante um aprofundamento no pensamento
de Bakhtin (1979) sobre o aspecto estético da linguagem verbal e suas afirmacdes

sobre géneros textuais.

Para o autor, o texto como forma de comunicacdo tem por “unidade real”
(BAKHTIN, 1997, p. 288) o enunciado. Embora este se construa na forma de
palavras e orac¢des — unidades convencionais da lingua —, delas se diferencia por ser
também mensagem, ou seja, por possuir a intencédo de provocar uma resposta. Ele é
considerado uma unidade real, e ndo convencional, por ser possivel observar o seu
comegco e seu fim na alternancia entre os interlocutores de um processo
comunicacional. Devido a esta caracteristica, 0 enunciado, por muito tempo, teve um
papel menos importante no entendimento da linguistica. Nos primeiros estudos
deste campo, era mais importante compreender os aspectos linguisticos a partir do
locutor, isoladamente, ou seja, colocando a importancia naquele que fala e pensa

verbalmente, a despeito do processo comunicacional.

Mesmo quando existia o entendimento de uma comunicagdo como fruto do
uso da linguagem verbal, normalmente, o que se veria até entdo seria uma
representacdo do processo baseada no formato locutor e ouvinte, ou emissor e
receptor, como ja comentado anteriormente. Embora esta representacao
corresponda a uma parte da realidade, Bakhtin (1979) — ao concordar com o
pensamento de Bergstrom (2009) — afirma ndo ser possivel entender o todo da
comunicacdo a partir deste pressuposto de que o0 ouvinte tem carater passivo no
processo. Ora, se existe um enunciado de um locutor, o ouvinte manifesta uma
resposta ao compreendé-lo, tornando-se, assim, também um locutor. Essa resposta
do ouvinte interlocutor pode se manifestar ndo somente na forma verbal, mas

também na forma de uma atitude de natureza variada. Chamada de compreenséo



38

responsiva ativa (BAKHTIN, 1997), esta atitude pode resultar, por exemplo, na
execucdo de um ato em virtude de uma ordem dada, bem como na manifestacao
posterior de atitudes ou agdes como discursos, realizadas por um leitor em virtude
de uma obra lida ou, como no caso de quem Ié os enunciados presentes na pagina

JDD, pode resultar simplesmente no riso.

A atitude responsiva € normalmente esperada pelo locutor, que pretende
despertar algo no ouvinte, ao formar seu enunciado. Tal intencdo de provocar uma
resposta determina entdo os usos linguisticos que virdo a caracterizar o género do
discurso apresentado no enunciado. Afinal, “a variedade dos géneros do discurso
pressupbe a variedade dos escopos intencionais daquele que fala ou escreve”
(BAKHTIN, 1979, p. 291). Considerando identificadas as funcdes da pagina JDD e
considerando que se tem o riso como intencdo principal nos enunciados da pégina,
deve-se assumir, portanto, que existe um género de discurso sendo empregado a

fim de provocar intencionalmente este riso.

E preciso entender que os géneros nio existem prontos em alguma espécie
de cartilha do que ja foi feito primordialmente. Sao, na verdade, manifestacées mais
constantes de enunciados ou, em outras palavras, manifestacdées mais ou menos
estaveis quanto a forma, ao tema, a intencdo dos enunciados e ao estilo. Num
documento judicial, por exemplo, serdo encontradas formas padrdes de se discursatr,
caracterizadas pelo seu aspecto formal, temas mais ou menos constantes
manifestados no conteudo juridico do enunciado; e intencées — de gerar uma atitude
responsiva — semelhantes, no que diz respeito a processos judiciais e suas fungoes
(BAKHTIN, 1997).

Ainda assim, ao contrario do que se pode pensar a partir do exemplo citado,
essas manifestacbes estaveis podem acontecer também de forma mais livre, em
situacBes como reunides sociais e dialogos informais. Desta maneira, possui-se um
repertério de géneros que sao utilizados na pratica da comunicacdo pelos
interlocutores, mas que ndo sdo necessariamente por eles percebidos de forma
tedrica (BAKHTIN, 1997). Implicar que existe um género de discurso nos enunciados
da pagina JDD, portanto, ndo significa dizer que a escolha do género € consciente
por parte dos seguidores da pagina. O que acontece, na verdade, € uma constancia

na intengdo dos enunciados. Tal intengdo, manifestada constantemente no ciclo
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comunicacional que envolve a pagina, por sua vez, leva a construcdo de uma
identidade e consequentemente a percepcao de um género a partir da estabilidade
da forma, do estilo e do tema presentes na pagina, processo que acontece de forma
natural. Se os seguidores optam por manter esse género em seus enunciados, é

irrelevante para este estudo tentar determinar se o fazem conscientemente ou néo.

Segundo Bakhtin (1979) existe uma diferenciacdo importante a ser feita
guanto a géneros primarios e secundarios do discurso. Os primarios materializam-se
de maneira informal, em situa¢des do cotidiano, como a carta, o diadlogo e, por que
nao — a fim de incluir exemplos de meios modernos de comunicag¢ao —, o bate-papo
virtual. Os géneros secundarios do discurso, segundo o autor, possuem aspecto
mais elaborado e aparecem em situacdes mais formais, como o romance, 0S
documentos oficiais, os artigos cientificos etc. Mais que isso, géneros secundarios
possuem como caracteristica a reelaboracdo de géneros primarios, como pode ser
visto em dialogos (discurso primario) sendo construidos de forma intencional e nédo

espontanea em romances (discurso secundario).

Sendo assim, além de compreender que os titulos presentes na pagina JDD
sdo compostos por enunciados com a intencdo de fazer rir e entender que estes
enunciados formam um género textual nas postagens da pagina, € necessario ainda
perceber que este género é primordialmente do tipo secundario, por partir de uma
construcdo elaborada e ensaiada de enunciados. Mesmo quando simulam, por
exemplo, o dialogo — em imagens nas quais o titulo se manifesta na forma de fala de
um dos personagens, como na Figura 9 —, esse didlogo se constroi de forma néo
espontanea, planejada pelo interlocutor — seguidor da péagina —, que pretende

provocar o riso.
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Concluindo esta parte sobre as caracteristicas do texto como forma de

comunicacao, tém-se estabelecidas as no¢des de enunciado e géneros textuais, e

também a maneira como estas noc¢des se aplicam ao JDD. Se foi afirmado que ele

possui um género de discurso que compde seu texto, resta saber como este se

manifesta para entender melhor as relagbes entre imagem e texto em sua pagina.

Para isso, faz-se necesséario identificar as manifestacbes mais estaveis dos

enunciados da pagina, no que diz respeito a forma, ao tema e ao estilo. Essas

caracteristicas estaveis serdo explicadas na préxima secdo, para, em seguida,

serem identificadas caso a caso, quando necessario, na analise das postagens da

pagina.

2.3.2 — Caracteristicas do género

A fim de melhor entender quais sdo as principais caracteristicas de género

presentes nos enunciados da pagina JDD, é importante comecar pelos formatos de

texto mais comumente observados. Considerando que cada imagem vem com a
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frase Mandem Titulos, pode-se tomar essa concep¢do como ponto de partida para

analise.

O que seriam estes titulos a que a pagina se refere? Quando se pensa na
denominacéo titulo, lembra-se, por exemplo, do titulo de uma matéria jornalistica, do
titulo publicitario e até mesmo do titulo que precede um texto mais longo, ou uma
obra escrita. Segundo o Dicionario de Comunicacao, de Carlos Alberto Rabaca e
Gustavo Guimarédes Barbosa, pode-se entender por titulo, entre outros significados:

1. Nome de um determinado livro, filme, jornal, revista, antncio publicitario,
peca teatral, programa de radio ou tv, ou de qualquer texto literério,
jornalistico ou cientifico, poema, musica, desenho etc. Define, geralmente, o
assunto ou o teor da obra, e a distingue das demais. 2. Palavra ou frase,
geralmente composta em corpo maior do que o utilizado no texto, e situada
com destaque no alto de noticia, artigo, secdo, quadro etc., para indicar
resumidamente o assunto da matéria e chamar a atencédo do leitor para o
texto. 3. P. ext, o mesmo que livro. Ex.: "Este autor tem trés titulos

publicados" (trés livros de sua autoria publicados); "a editora possui mais de
duzentos titulos"

Como € possivel observar, a palavra titulo tem denotacdes variadas, 0 que,
de certa maneira, condiz com a forma como ela é utilizada na pagina JDD. Isso
porque, embora as imagens venham com os dizeres requisitando titulos, a foto de
perfil da pagina explica: A gente manda a imagem e vocé manda a frase. Fica mais
facil, portanto, compreender que o titulo a que a pagina se refere pode ser qualquer
tipo de enunciado que faca sentido com a imagem e provoque o riso. Pode inclusive
tratar-se de uma legenda (como em algumas obras de arte), um titulo explicativo que
d& nocédo do que esta sendo mostrado ou até mesmo a fala de um dos personagens

mostrados na imagem.

O que se mantém, portanto, como constante entre todas as variacdes do uso
do termo titulo (ou frase) na pagina JDD € que, com raras excecdes, ele sempre &
curto e direto, tentando resumir o que pretende dizer, de forma a causar mais
impacto. O que elucidaria este fenbmeno, é que “explicar em poucas e precisas
palavras sensacdes ou conceitos profundos (...) é uma luta, nem sempre va, que o
homem vem empreendendo ha milénios com a linguagem” (CARRASCOZA, 2003, p.
55). Essa luta acontece de forma mais intensa no meio virtual, no qual Bergstrom
(2009) afirma ser necesséaria uma concisdo muito maior do texto, pois, segundo ele,
a velocidade de leitura em tela € por volta de 25% menor do que no papel. Essa

concisao se da na leitura de palavras, frases e paragrafos, que devem normalmente
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tratar de apenas uma Unica ideia ou mensagem, a fim de facilitar a compreenséao.
Afinal, em muitos casos, 0s visitantes de uma pagina na internet podem chegar até
ela por caminhos variados e precisam rapidamente reconhecer o que esta sendo

dito, mesmo quando acabaram de acessa-la (BERGSTROM, 2009).

Embora seja improvavel afirmar que os seguidores da pégina criem titulos
com essas premissas em mente, € seguro dizer que, acostumados com a dinamica
das interacdes no meio virtual, adotem tal postura como suas, ao interagirem com a
pagina, buscando sempre concisdo e simplicidade na criacdo de frases para serem
enviadas. Como explicado anteriormente, mais importante do que o tipo de titulo a
ser enviado é sua finalidade como enunciado, que é sempre a de fazer rir. Se para
isso € preciso se adaptar as dinAamicas da internet, ser conciso e rapido em sua

mensagem, é sensato afirmar que é isso que acontecera.

Mesmo observando essa flexibilidade nos tipos de enunciados, € possivel
perceber o uso de recursos comuns da lingua e da comunicacdo em geral para
construir essa concisdo e chegar ao objetivo do riso. Considerando que, na
publicidade, o designio de ser rapido e direto numa mensagem também se
manifesta no enunciado, com o intuito de provocar uma reacdo em quem I€,
percebe-se que varios dos conceitos formulados para entender o discurso
publicitario também sao Uteis para a compreensao do texto presente na pagina JDD.

Estes conceitos, principalmente os que tratam de recursos estilisticos, sao
fundamentais para se completar a definicdo do género manifestado na pagina. Além
do mais, embora estejam mais presentes em estudos sobre publicidade, sdo
apontados como recursos também usados pela comicidade (BERGSON, 2007),
como serd observado adiante, no capitulo sobre o cémico. Entre os recursos
linguisticos da concisdo e da comicidade, podem-se destacar principalmente: a

escolha lexical, a ambiguidade, o uso de férmulas fixas, e as figuras de linguagem.

Sobre as escolhas lexicais, Carrascoza (1999) afirma que elas sao
fundamentais na construcdo do discurso que se intenciona formar, pois “optar por
este ou aquele termo ndo € uma atitude arbitraria, mas sim ideoldgica” (p. 33).
Embora este estudo ndo pretenda analisar o discurso presente no texto de forma

critica — focada em compreender uma ideologia inerente —, € importante perceber
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como as escolhas de palavras podem mudar o significado de uma frase e, no caso

do JDD, de toda a mensagem, estabelecendo a diferenc¢a entre o trivial e 0 comico.

Citando Matoré, Nelly (2001) explica que as palavras nunca funcionam
isoladamente e estdo sempre ligadas ao grupo ao qual pertencem, o que se
considera neste trabalho como sendo o enunciado. Desta maneira, formam uma
estrutura, dentro deste enunciado, que interliga as palavras e sugere suas escolhas
de forma correlativa. No caso da pagina JDD, tais escolhas ndo precisam acontecer
de forma a correlacionar apenas palavras e o restante do enunciado, mas também
de maneira a correlacionar palavras e imagem. Na busca pelo comico, por meio de
trocadilnos e ambiguidades, por exemplo, faz-se imprescindivel a escolha da palavra
correta que tornara o texto engracado. Essa palavra sera escolhida, mais
usualmente, por construir um jogo de significados com 0s signos presentes na
propria imagem, pois:

em dois momentos diferentes, a mesma palavra tem sentidos tao diversos
gue se pode considerar que se trata de duas palavras distintas. E a insercao
da palavra no contexto, aliada, no caso da publicidade, a associacdo com a

imagem, e com 0 nome da marca, que da a chave do sentido. (CARVALHO,
2001, p. 61)

Claramente, essa associacdo ndo acontece somente na publicidade, mas também
no JDD e, como supracitado, em um contexto especifico. Tratando dessa
ambiguidade dos enunciados, Nelly (2001) explica que ela acontece quando um
enunciado pode ser interpretado de mais de uma maneira quanto ao seu significado.
Todavia, como afirma a autora, € fundamental entender que ambiguidade nao é
imprecisdo. Enquanto o recurso da ambiguidade pretende dar mais de uma
interpretacdo intencional a um enunciado, a imprecisdo faz com que nenhuma
interpretacdo seja definitiva, tornando a mensagem confusa, normalmente de
maneira acidental. Para se construir essa ambiguidade intencional, é possivel se
valer principalmente da homonimia, ou seja, quando vocabulos diferentes possuem
significados diferentes, mas com uma mesma grafia ou sonoridade; e da polissemia,
qgue utiliza um mesmo vocabulo explorando diversos significados no contexto do

enunciado, como se pode perceber na Figura 10.
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Figura 10 - A palavra assalto € usada com dois significados: o tempo fracionado de umaluta e
0 ataque subito que leva ao roubo.

Outra forma de se criar um jogo de palavras e escolhas lexicais € recorrer as
formulas fixas. Estas seriam principalmente as citagfes, os clichés, as frases feitas,
os refrdos e borddes e os ditos populares percebidos na cultura. Um recurso
facilmente observavel é o de transformar essas frases de forma a quebrar as
relacbes entre expectativa e contexto, a fim de construir o risivel. Isso pode ser
percebido no exemplo da Figura 11, em que um famoso bordédo do filme nacional
Tropa de Elite € usado como legenda da foto em outro contexto visual, criando
assim um novo significado para a mensagem. Além disso, é interessante observar
que € possivel mudar o contexto sem tornar a mensagem confusa somente porque
tal troca se aproveita da ambiguidade citada no paragrafo anterior, para criar este

novo significado, recurso que também é comumente usado no texto publicitario.

Sendo consideradas como indesejadas na literatura (NELLY, 2001), as
férmulas fixas ganham atencao especial tanto na publicidade, como no formato mais
livre e cbmico da pagina JDD, por diversos motivos. Entre eles, por encurtarem a
mensagem a ser dita, por se apropriarem de um enunciado ja difundido e assim
gerarem cumplicidade entre interlocutores, e também por serem um recurso

constante da provocacao do riso, como sera observado no proximo capitulo.
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Figura 11 - O bord&do do filme Tropa de Elite é transferido para outro contexto.

Os estereotipos, que nada mais sdao do que um tipo de férmula
fixa,desempenham papel fundamental para se alcancar esse encurtamento da
mensagem e também para provocar o riso. Recorrendo as afirmagbes de
Carrascoza (1999), eles podem estar presentes tanto nos signos visuais, Como nos
linguisticos. Caso nao estejam nitidamente presentes na imagem, podem ser
revelados pela mudanca de contexto trazida pelo texto. Se o enunciado se refere a
imagem de forma a revelar um esteredtipo, a tendéncia é darmos atencédo para ele
como tal, a fim de compreendermos a mensagem pretendida. A cada vez que se
avanca, € possivel perceber como os recursos linguisticos se aplicam a varios dos

exemplos.

Voltando ao caso da Figura 10, é possivel perceber a associacdo: Anderson
Silva é corintiano e 0s corintianos tém como estereétipo popular, para quem
acompanha esportes, o estigma de criminosos. N&o ha signos visuais que remetam
ao esteredtipo diretamente, mas o texto permitiu explorar esse encurtamento que a

férmula fixa proporciona.
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Figura 12 — A vagareza de Rubens Barrichello é revelada como um estereétipo
ndo antecipado pelaimagem da manchete do jornal.

E também o que acontece na Figura 12, em que, com 0 uso da inusitada
manchete “Mulher da a luz uma tartaruga”, faz a associacdo nada 6bvia com o piloto
Rubens Barrichello. Este é comumente lembrado por raramente vencer uma corrida,
0 que poderia remeter logicamente a sua falta de velocidade. Da sua incapacidade
de correr é feita uma nova associacdo com a tartaruga, simbolo da vagareza. Este
raciocinio, apos ser compreendido originalmente em sua completude, numa situagcao
anterior, pode ser encurtado no enunciado pelo senso comum, que se aproveita de

estere6tipos para, em poucas palavras, contar uma nova mensagem e fazer rir.

Todos os recursos supracitados, além de outros que serdo observados, sao
possiveis somente com o0 uso de figuras de linguagem. Conforme explica
Carrascoza (1999), as figuras de linguagem sao usadas para ampliar a
expressividade da mensagem e estdo presentes na forma de figuras de sintaxe, de
palavras e de pensamento. A propria representacdo de Barrichelo por uma tartaruga
€ uma figura de linguagem; mais precisamente, uma metafora. Outras como esta
serdo identificadas na andlise, caso a caso, quando presentes, mas € importante
observar que, muitas vezes, se constroem nao somente no texto, mas em uma
juncao de significados entre textos e imagens, em que metaforas e outros recursos
transformam os significados dos dois ao mesmo tempo, construindo uma nova

mensagem.
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2.4 — Imagem e Texto

2.4.1 — Multimodalidade

Tendo um entendimento mais amplo de como procurar e analisar mensagens
na imagem e havendo construido a no¢do de enunciado e de recursos linguisticos
que serdo uteis a compreensdo do texto da pagina JDD no processo de
comunicacdo, pode-se avancar no intuito de compreender que tipos de relacbes
apresentam-se no uso da imagem e do texto em uma mesma mensagem. Mais do
que ver a imagem e o texto como dois elementos distintos, unidos para comunicar
uma ideia, € necessario entender que, assim como outros codigos semioticos, estes

dois, cada vez mais, devem ser lidos em um conjunto.

Soma-se a isso a afirmacédo de Kress e Van Leeuwen (1996) de que nao €&
possivel conceber o texto verbal, por exemplo, como sendo pertencente a apenas
um modo semiotico, no caso, a linguagem. Como reforga Dionisio, “quando falamos
ou escrevemos um texto, estamos usando no minimo dois modos de representacao
(...)” (2006, p. 161). Quando falado, o texto ndo se dissocia de gestos e expressdes
corporais que compdem outros modos semiéticos. Quando escrito, esta inserido em
um material, em uma escolha tipografica, em um leiaute de disposicdo em outros

contextos, mas que compde o modo semidtico visual.

Essa construcdo de mensagens por meio de multiplos modos semiéticos € o
que Kress e Van Leeuwen (1996) chamam de multimodalidade. Embora apontem
gue a multimodalidade do texto tenha sido pouco considerada até entédo, destacam a
importancia de nosso contexto multimidiatico para modificar este processo. Com
novas tecnologias de informag¢do conjugando mudltiplos codigos em um mesmo
suporte, torna-se imprescindivel entender o0s processos de construcdo de
mensagem em seu aspecto multimodal. Comentando o trabalho dos autores,
Carmagnani afirma que a proposta destes “é a de apresentar uma teoria apropriada
as praticas semidticas contemporaneas: era digital que exige que, em certo nivel,
possamos operar 0s varios modos (som, imagem, palavra, etc.), utilizando uma
interface.” (2008, p. 3).
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Tendo em vista que se procurou, no presente trabalho, compreender
primeiramente aspectos da imagem e do texto, de forma separada, neste momento,
0 conceito de multimodalidade se torna fundamental para compreender como a
imagem e o texto agem em conjunto. Ou seja, na producao de novos significados,
construindo uma unica mensagem, em multiplos modos, e ndo, como se poderia
pensar, duas mensagens que interagem entre si. Segundo Bergstrom (2009), € na
unido da imagem e do texto que estd a forca da mensagem comunicacional, que
para ele se traduz numa terceira linguagem, capaz de contar algo que nenhuma das
duas linguagens conseguiria sozinha. Joly parece concordar com a no¢ao de uma
terceira linguagem, ao notar que “as relacdes imagem/linguagem sdo na maioria das
vezes abordadas em termos de exclusdo, ou em termos de interagdo, mas

raramente em termos de complementaridade” (1996, p. 115).

Percebendo como metéforas podem ser construidas pelos dois cédigos, ao
mesmo tempo; como nharrativas podem se formar pela imagem e pelo texto, em
conjunto; e como recursos que pareciam antes pertencentes ao dominio das
palavras, ou por vezes ao dominio das imagens, passam entdo a um dominio
multiplo; pode-se conferir a real importancia das relagbes que se configuram entre
imagem e texto. E isso constitui uma consequéncia ndo da capacidade de
interagirem entre si, mas da capacidade de complementarem-se e criarem novas

mensagens ndo de imagem, nem de texto, mas multimodais.

2.4.2 — Relacgbes

Para concluir as abordagens tedricas escolhidas para circundar o tema
imagem e texto, resta, ao se pensar num direcionamento légico, identificar quais
seriam as relagdes existentes entre os dois, de maneira a melhor compreender as
mensagens multimodais. Estas relacdes sdo, portanto, as que guiardo a analise a

ser feita no trabalho.

Embora o tema seja relativamente novo e venha ganhando destaque com o
surgimento de novas midias, percebe-se que as pesquisas sobre as relagfes entre
imagem e texto se baseiam principalmente em ideias que foram elaboradas ha
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décadas, sendo anteriores ao surgimento dessas midias. Diante disso, tanto Joly
(1996), quanto Bergstrom (2009) utilizam-se principalmente das afirmacdes de
Barthes para elucidar o tema, fazendo uma atualizagdo de seus conceitos e
adaptando-os a um contexto mais recente. Da mesma maneira, Kress e Van
Leeuwen (1996) citam o autor, mas fazem isso revisando aspectos mais
desatualizados, considerando-se que os estudos da imagem ganharam importancia

apenas em tempos relativamente recentes.

Barthes (apud KRESS; VAN LEEUWEN, 1996) categoriza as relacdes entre
imagem e texto principalmente em dois tipos. O primeiro, em que a relagcédo acontece
quando o texto amplia o significado da imagem ou, quando o inverso acontece, da
origem aos chamados relais. Neles o que se observa é um dos dois modos
semidticos expandirem o que esta dito no outro, como, por exemplo, num baldo de
fala de uma histéria em quadrinhos. Na ideia de Barthes, esse processo seria mais
raro. O segundo tipo de relacdo aconteceria quando texto e imagem dizem a mesma
coisa, mas um se presta a elaborar, ou fixar o significado pretendido pelo outro. Se o
texto vem depois da imagem e define o que ela quer dizer, entre seus Varios
significados, tem-se a ancoragem. Ja caso a imagem venha depois, para elaborar

em detalhes o que o texto diz, tem-se a ilustracao.

O problema de enxergar a teoria de Barthes como completa verdade é tratar o
texto como uma linguagem mais importante do que a imagem ou independente dela.
Para ele, as imagens possuiam significados demais, sendo impossivel dizer algo
completo sozinhas e, para combater o problema da polissemia das imagens, as
sociedades teriam encontrado maneiras de fixar seus significados, sendo uma
destas maneiras o texto, por meio do processo de ancoragem. De acordo com Kress
e Van Leeuwen (1996), as relacdes descritas por Barthes correspondem a aspectos
da realidade no que diz respeito a comunicacdo, mas 0s autores sentem um
distanciamento da comunicacdo atual quanto ao processo de ancoragem, para O
qual o autor teria dado mais importancia. Para os dois, o problema € que Barthes,
dado o contexto de seu trabalho e sua época, desconsidera a capacidade da
imagem de comunicar como cddigo em destaque, relegando a ela o papel de ou ser
explicada pelo texto ou de mostrar o0 que o texto ja contou.



50

De forma semelhante, Bergstrom (2009) cita as relacdes de ancoragem para
descrevé-las como um tipo menos interessante de comunicacdo. Embora ele
categorize a ancoragem como uma relacdo de harmonia, assim a chama porque
ambos os modos semidticos falam do mesmo assunto. Para ele, isso seria 0 que
chama de sobrecomunicacdo. O que se consegue com este tipo de relacdo €,
guando muito, informar. Caso se exagere na harmonia (proximidade) entre texto e
imagem, tem-se a harmonia irritante, em que imagem e texto dizem praticamente a
mesma coisa, de forma pouco produtiva e redundante. Assim a comunicagao
realmente inteligente esta no fenbmeno que Barthes considerou mais raro, o dos
relais. Este tipo de relacao seria desarménico, ja que os modos semidticos, quando
isolados um do outro, ndo passam a mesma mensagem que passam em conjunto
(BERGSTROM, 2009). Longe de usar a palavra desarmonia com um sentido ruim, o
que o autor argumenta € que é exatamente nela que aparecem as mensagens mais

interessantes.

Quando o texto e a imagem isolados ndo passam ideias parecidas, acontece
um processo de subcomunicagdo, no qual resta ao leitor completar a conexao e
chegar a mensagem final. Nele, “0 que importa ndo € dizer o maximo possivel, mas
tdo pouco quanto possivel” (BERGSTROM, 2009, p. 225), tornando 0 processo mais
envolvente para quem I&é, conforme mencionado anteriormente. Todavia, quando o
texto e a imagem se distanciam em significado, a ponto de ndo se compreender uma
mensagem multimodal em sua complementaridade, pode-se classificar a

comunicacao como pobre, existindo desarmonia em excesso.

Para identificar os tipos de relagdes quando imagem e texto se apresentam
juntos, Bergstrom (2009) sugere isolar as partes. Se a imagem ou o texto nao
possuem o mesmo significado quando isolados, a interagdo que acontece € rica,
pois um precisa do outro para construir a mensagem, havendo uma desarmonia
entre os dois. J& no caso de a mensagem persistir, ao se isolar um dos dois modos,
encontra-se uma interacao pobre, que deixa a mensagem excessivamente explicita.
Sobre este ponto, € valido mencionar que, embora o autor ndo tenha deixado claro,
tanto mensagem, quanto texto sempre terdo seus préprios significados. O que se
observa, portanto, na interacéo rica, € que os significados individuais da imagem e

do texto ndo serdo os mesmo daqueles produzidos pela mensagem multimodal.
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Sendo assim, mais do que uma interacao rica, perceberia-se, novamente, uma

complementaridade entre os dois modos.

Fazendo uso de descricbes parecidas quanto aos tipos de relagdes entre
texto e imagem, Scott McCloud (2005) destrincha ainda mais as possibilidades de
interacdo e complementaridade. Isso porque, ciente de que os dois modos
raramente tém o mesmo peso na mensagem multimodal, descreve quando, em cada
um dos processos supracitados, um dos dois modos semidticos tem mais forca na
mensagem do que o outro. Para entender as possiveis combinagdes entre os dois
modos, o autor as divide em sete tipos: combinacdes especificas de palavras,
quando a imagem tem funcado principal de ilustrar algo ja descrito no texto, pouco
acrescentando em significado; especificas de imagem, quando as palavras pouco
adicionam aos significados ja presentes na imagem; duoespecificas, nas quais
ambas as mensagens procuram dizer a mesma coisa; aditiva, quando as palavras
elaboram sobre a imagem, ampliando seu significado; paralelas, quando imagem e
texto seguem rumos diferentes e pouco interagem entre si; montagem, que acontece
guando as palavras sdo integrantes da figura, como no caso em que tipografia é
utilizada como arte; e combinacao interdependente, na qual palavra e imagem se
unem para exprimir uma mensagem que nenhuma conseguiria passar sozinha.
Segundo McCloud (2005), advindo do mundo dos quadrinhos, essa € talvez o tipo

de interagcdo mais comum.

Observando as diferentes classificacbes propostas por Barthes (apud.
KRESS; VAN LEEUWEN 1996), Bergstrom (2009) e McCloud (2005), é possivel
chegar a uma definicdo mais completa das possiveis relacbes, j& que todas se
utilizam de conceitos comuns, mas cada uma acrescenta algo novo quanto aos tipos
de relagdes. Utilizando as definicdes de McCloud (2005) como base, por serem as
mais abrangentes, pode-se perceber que as relagbes especificas de imagem, de
palavras, duoespecificas e aditivas s@o todas relagdes de ilustracdo e ancoragem,
ou, como chama Bergstrom, relagcdes harmoniosas. Além destas classificacbes, no
caso da relacdo duoespecifica, em que imagem e texto pretendem dizer quase
exatamente a mesma coisa, pode-se relacionar com a classificagdo que diz respeito
a harmonia irritante. A relacdo aditiva merece atencdo a parte. Primeiramente
porque € vista por McCloud (2005) como uma elaboracao do texto sobre a imagem,

embora Barthes (apud KRESS; VAN LEEUWEN, 1996) tenha ja delimitado que é
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possivel haver elaboracdo da imagem sobre o texto numa ilustracdo, em que esta
pode contribuir com detalhes visuais que o texto ndo descreveu. Em segundo lugar,
€ necessario deixar claro o porqué de ela ndo estar inclusa como um tipo de relai.
Embora possa parecer que as relagdes aditivas, como o proprio nome sugere,
acrescentam em significado, o que acontece € que muitas vezes elas contribuem em
informacé&o e signos, sem papel determinante na mensagem multimodal final. Existe

interagdo, mas nao complementariedade e nem interdependéncia.

Por sua vez, as combinacdes interdependentes seriam do tipo
desarmoniosas, ou de relais, ja que imagem e texto ndo dizem a mesma coisa, mas
estendem o significado um do outro e formam juntos uma mensagem unica.
McCloud (2005) explica que esse tipo de relacdo funciona como numa balanca, em
que é possivel ter mais peso — quanto a mensagem — para imagem ou para texto,

desde que os dois continuem tendo importancia na mensagem final.

Voltando a atencdo para as relacdes paralelas, estas ndo se encaixariam
muito bem nem como elabora¢bes — ilustragdo e ancoragem — nem como relais, ja
gue acontece uma desarmonia em excesso. Isso faz com que, para os fins de uma
mensagem multimodal, tenha-se uma comunicacdo pobre. Afinal, ha pouca ou
nenhuma relacdo entre texto e imagem como mensagem, algo que poderia ser mais

bem aproveitado na abstragédo artistica, por exemplo.

Resta um tipo de combinacdo que nem Barthes (apud. KRESS;VAN
LEEUWEN 1996), nem Bergstrom (2009) buscaram delimitar: a combinacdo por
montagem. McCloud (2005) a descreve como o tipo de interacdo em que o texto
assume forma de imagem e suas caracteristicas produzem ndo somente uma
mensagem verbal, mas também uma mensagem visual. E impossivel definir se
seriam relais ou ndo, ja que texto e imagem se confundem, e mais do que se
complementam, sdo a mesma coisa. E o que acontece no exemplo da Figura 13, em
gue o asterisco nao funciona apenas como signo textual, mas também como signo
imagético. Quem mais se aproxima deste raciocinio, embora ndo o nomeie como um
tipo de interacdo, € Kress e Van Leeuwen (1996), ao explicarem o carater
multimodal de toda mensagem e ao proporem gue mesmo O texto possui um carater

visual, como supracitado.
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Figura 13 — Em um caso raro no Job do Dia, o titulo enviado é um texto que também pode ser
lido por suas caracteristicas visuais.

Ainda assim, resta uma forma de montagem que nao € explicada por nenhum
dos autores referidos, na qual as imagens assumem carater verbal, formando
também um texto. Este tipo de interacdo acontece, por exemplo, quando as
silhuetas de uma imagem, seu espaco negativo ou mesmo 0s varios elementos que
a compdem formam textos e palavras, como na Figura 14. Embora nao tenha sido

encontrado nenhum exemplo de tal interacdo na pagina Job do Dia, é relevante

notar sua existéncia e o fato de que nao foi citada por nenhum autor.
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Figura 14 — Projeto Type the sky, de Lisa Rienermann, que encontra as letras do alfabeto em
espacos negativos formados pelos véos entre prédios e construgdes.

Por meio das diferentes classificacbes de cada autor, chega-se a um
resultado mais completo e miscigenado a respeito das relacbes entre imagem e
texto, o que foi visualmente traduzido no gréfico da Figura 15, de autoria do autor do
trabalho. Tendo delineado, ao final deste capitulo, as possibilidades de relacdes
mais observaveis entre imagem e texto, resta dar prosseguimento ao presente
estudo de forma a perceber as caracteristicas do risivel e como ele pode ser
reforcado pelas mensagens multimodais. Assim pretendem-se alcancar os objetivos
desta pesquisa, analisando as diferentes relacdes entre imagem e texto e

construcéo do risivel.
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Figura 15 - Gréfico de classificagdo de relagdes entre imagem e texto.
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3—-0riso eorisivel

No comeco deste estudo, foi destacada a importancia de se definir, com base
em fundamentos tedricos, 0s termos que regem a analise proposta. Desta maneira,
€ necessario partir, nesta etapa, para um estudo mais aprofundado da comicidade e
do riso. Afinal, para este estudo, ndo seria possivel compreender como imagem e
texto se complementam para fazer rir sem entender o que, nesta unido, provoca o
riso. Comecando pelas caracteristicas principais do riso, sera possivel esclarecer
perguntas deixadas até entdo sem resposta no estudo, além de confirmar alguns

pontos ja observados sobre as caracteristicas da pagina JDD.

3.1 Caracteristicas do riso

Primeiramente, € preciso deixar claro que as investigacées sobre 0 riso nao
sdo nada recentes, ja que, desde a Antiguidade Classica, fildsofos e pensadores
discursam sobre o porqué de o ser humano rir e de que ele ri. Bakhtin (2008), ao
delinear a mudanca, ao longo dos séculos, da importancia do riso, com foco no
contexto do escritor Francois Rabelais, mostra como, a cada periodo, relevancia do
riso cresceu ou diminuiu na sociedade ocidental, ora sendo completamente excluido

do campo do oficial, ora sendo abracado por ele.

Durante o Renascimento, periodo em que a literatura comica e o riso foram
valorizados tanto quanto qualquer outro género ou tema filosoéfico, foram resgatados
0S pensamentos mais classicos sobre o riso e sobre sua importancia (BAKHTIN,
2008). Entre eles, um dos principais seria o pensamento de Aristételes quando diz
que “o homem é o Unico ser vivente que ri” (apud Bakhtin, 2008, p. 59). Bakhtin
explica que, segundo Aristoteles, o recém nascido apenas se torna humano no
guadragésimo dia de nascimento, momento em gque se comeca a rir de fato. Essa
concepcgao do riso traduzia-o como um privilégio espiritual, exclusivamente humano.
Ele seria provindo da razdo e de um acordar para 0 mundo que somente o ser

humano possui. Mais do que exclusivo do homem, o riso era 0 que o definia,
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conforme cita Bakhtin, no prefacio da obra Gargantua, de Rabelais, cujos ultimos

dois versos dizem:

Melhor é de risos que de lagrimas escrever

Por que o riso é a marca do homem. (Rabelais, apud Bakhtin, 2008, p.59)

Porém, € interessante, para a completude deste raciocinio, trazer o que Henri
Bergson (2007) ponderava a respeito do ser humano e do riso. O autor atenta para o
fato de que poucos pensadores e filésofos estenderam a ideia do homem como
anico ser que ri até onde este pensamento poderia leva-los. Complementado o que
diziam os pensadores classicos, e com 0s quais corroboraram 0s renascentistas,
Bergson (2007) explica que o riso ndo € somente privilégio do ser humano, mas
também, € apenas dele que se ri, ou seja, ele € o Unico animal capaz de fazer rir.
Para o autor, “ndo ha comicidade fora daquilo que é propriamente humano”
(BERGSON, 2007, p. 2). O riso teria, pois, um carater social indissociavel de sua
natureza. Por isso, é possivel que uma paisagem seja bela, interessante, serena,
feroz, mas nunca comica. O autor explica ainda, que mesmo quando se ri de um
animal ou objeto, se ri porque o0 animal se assemelha em atitude ou aparéncia aos
humanos, e porque o objeto remete as formas e usos que os humanos lhe deram
(BERGSON, 2007).

Além do carater essencialmente humano do riso, Bergson (2007) traca como
outra caracteristica importante: a insensibilidade. Para ele, € impossivel rir enquanto
se sensibiliza com algo. Quando se busca simpatizar, envolver-se e sentir o que 0s
outros sentem, até os assuntos mais leves ganham peso e gravidade. Porém,
quando a distancia e indiferenca s&o perseguidas, encontra-se motivo para rir
inclusive das situagbes mais dramaticas. Bergson (2007) explica que ndo é
impossivel rir de alguém por quem se sente, por exemplo, pena ou afeicdo, mas
somente quando se suspende momentaneamente esse e outros sentimentos é que
surge o riso. Sempre alheio a dramaticidade das situa¢des, ele ndo conversa com a
emocao, pois “a comicidade exige enfim algo como uma anestesia momentanea do

coracgdo. Ela se dirige a inteligéncia pura” (BERGSON, 2007, p. 4).

Diante do exposto, € necessério desviar-se rapidamente do caminho seguido

para desenvolver algumas explicacbes histéricas, a fim de corroborar com a
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afirmacéo de que o riso é desprendido de sentimentos e focado na inteligéncia. Para
tanto, é interessante observar o que fala Bakhtin sobre o riso na ldade Média e no
Renascimento. Primeiramente, deve-se compreender que, durante a Idade Média, o
riso nunca foi oficial. No campo do oficial se encontravam apenas a lIgreja, 0s
senhores feudais, os dogmas e tudo que pertencesse ao seério. O riso, assim como
tudo que fosse vulgar ou popular — como eram consideradas até mesmo as linguas
diferentes do latim — estava relegado ao segundo plano: nunca completamente
proibido, mas também nunca aprovado (BAKHTIN, 2008).

O riso estava presente principalmente nas festas, nos folclores, carnavais e
nas pracgas publicas, sempre longe do centro de poder, fosse ele religioso ou estatal.
Existiam ainda as “festas dos loucos” (BAKHTIN, 2008, p. 64), que aconteciam em
véarias datas do ano, muitas vezes com a permissividade e até autorizacao da Igreja,
para que, durante um dia, todos pudessem ceder as vontades naturais do ser
humano: a esbdrnia e os prazeres mundanos como a comida e a vida sexual. Para
varios teodlogos, clérigos e viventes da ldade Média, era preciso um dia de bufonaria
e diversdo para que todos os outros pudessem ser de retiddo e seriedade. Assim, 0
riso aparecia nessas situacées como salvacdo e extravasamento de sentimentos,
capaz de regenerar e fazer renascer o homem preso a seriedade, as regras e aos
dogmas (BAKHTIN, 2008).

Nessas ocasides tudo era enaltecido. Desde a nudez, passando por
bebedeiras, até a celebracdo de ritos religiosos pagdos que brincavam com as
tradicbes da Igreja. Tudo que Bakhtin (2008) aponta como o baixo corporal vinha a
tona de forma a descontruir para posteriormente construir, fazer renascer. O
pensamento que se consolidou em seguida, no Renascimento, mas que tinha suas
raizes na Idade Média, ja dizia que:

(...) o riso tem uma significacdo positiva, regeneradora, criadora, 0 que
diferencia nitidamente das teorias e filosofias do riso posteriores, inclusive a

de Bergson, que acentuam de preferéncia suas fun¢gbes denegridoras.
(BAKHTIN, 2008, p. 61)

Mais sera dito sobre a forma que Bergson encarou o riso. Todavia, por
enquanto, € preciso focar na visdo regeneradora do riso. Para Bakhtin (2008), esse

poder do riso como destruidor e regenerador € seu aspecto mais interessante. Na
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maioria das festas da época o baixo corporal assumia o controle como um sistema
de degradacdo, invertendo e travestindo tudo. As roupas eram trocadas por
fantasias e eram eleitos autoridades como bispos e reis bufdes, feitos para rir. O
superior e o inferior eram invertidos, e tudo que era “perfeito e acabado” (BAKHTIN,
2008, p. 70) precisava ser degenerado pelo baixo corporal e material para renascer

melhor e mais lucido.

Desta maneira, o que Bakhtin chama de ambivaléncia do riso corresponde
ndo somente a forma como se via o cbmico em seu aspecto denegridor e
regenerador, mas também ao modo como se via 0 mundo na época. Explica como
fazia sentido viver duas vidas completamente opostas, mas conjuntas: a da retidao
social, da igreja, do mundo sério; e a do grotesco, do baixo corporal cémico, do
festivo e da esbhornia. Essa dualidade permitiu uma forca sem precedentes ao riso
da época, ja que “foi gracas a essa existéncia extra-oficial que a cultura do riso se
distinguiu por seu radicalismo e sua liberdade excepcionais, por sua implacavel
lucidez” (BAKHTIN, 2008, p. 62).

Tal liberdade do riso se aliou com outras caracteristicas para definir o que o
riso representava na época. Entre elas, tem-se a relacdo do riso com a verdade nao
oficial. Bakhtin (2008) explica que, considerando o oficial como o0 sério e o
autoritario, existe também o medo como ferramenta sustentadora desses pilares. O
riso NAo se encaixa nesse sistema, ja que “jamais o poder, o medo, a violéncia, a
autoridade empregam a linguagem do riso” (BAKHTIN, 2008, p. 78). Assim, 0 riso
serve como arma para derrotar a intimidagdo, mesmo que momentaneamente.
Nesse breve periodo em que o riso era permitido, era possivel caminhar a uma
verdade diferente da imposta. Segundo o autor, o riso funcionava como uma vitéria a
tudo que trazia o medo: a morte, o mistério, ou mesmo a opressao dos poderosos de
seu mundo. Ao rir, suspendia-se, ainda que momentaneamente — como explica
Bergson (2007) — os sentimentos, e podia-se entdo ver mais claramente e caminhar
rumo a inteligéncia. Bakhtin (2008) explica que foi esse caminho em direcdo a
verdade e a inteligéncia que preparou o homem para uma nova autoconsciéncia,
surgida no Renascimento. Durante este periodo, 0 riso passou a ser considerado
uma forma de entender o mundo, assim como o sério. Existia, na época, a
consciéncia de uma barreira sendo transpassada, de uma mudanca historica em

busca de destronar antigos poderes e dogmas e buscar o novo e a razao.
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Porém, conforme o0s novos regimes do século XVI se estabilizaram,
novamente o riso perdeu sua importancia, e partir do século XVII, ja ndo era mais
concebido como uma forma de ver o mundo, mas, possivelmente, como uma forma
de entender parte dele. Novamente ele ndo estava ligado a nada que fosse
importante, e, embora ndo mais proibido, foi relegado a géneros secundarios da
literatura e das artes. Em outras palavras, deixou de ser pouco mais que
divertimento (BAKHTIN, 2008). Assim, era impossivel para os autores dos séculos
seguintes entender as obras de escritores comicos da ldade Média e do
Renascimento — o autor usa principalmente o exemplo de seu objeto de estudo,
Rabelais. Ainda no século XVII muitos ndo entendiam as misturas entre o grotesco
cbmico e a critica inteligente das obras de Rabelais. Consideravam a mistura nao
natural. Do século XVIII em diante, o entendimento das obras do autor se tornou
ainda mais raso, passando por opinides que o consideravam forma leviana de
divertimento, ou mesmo nem isso, mas apenas textos confusos e imorais (BAKHTIN,
2008).

7

Neste ponto é possivel voltar ao que dizia Bergson (2007) sobre as
caracteristicas do riso. Foi abordada a natureza humana do riso e também sua
profunda relagdo com o racional e com a inteligéncia. A terceira caracteristica
apontada por Bergson (2007) — visivel nas mudancas histéricas explicadas no
paragrafo anterior — é que o riso é social e existe num contexto. Em outras palavras,
“NOsso riso € sempre o riso de um grupo” (BERGSON, 2007, p. 5). N&o importa se o
circulo social ao qual ele pertence é infimo como uma roda de amigos, ou grande
como o pensamento de uma sociedade durante um determinado século, ele sempre
esta confiado a alguns, sem se fazer entender para outros. Afinal, como ja apontado,
o entendimento — seja ele da imagem, do texto ou do risivel — na maioria das vezes

necessita de contexto para acontecer.

7

Embora em um contexto completamente diferente, é interessante perceber
como a pagina JDD tem um pouco da esséncia da praca publica medieval. Vive-se
em uma época de muito mais liberdade pessoal, religiosa e econémica, mas, entre
publicitarios, ainda € preciso usar de criatividade e de habilidades artisticas sob
demandas e restricdes. E possivel se aproveitar de varios recursos, até mesmo do
riso, mas tudo com um objetivo maior de divulgar e vender. “Qualquer’ mensagem é

permitida, desde que ndo ofenda, atenda as necessidades do produto ou da marca,
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converse com o publico alvo, e assim por diante. De certa maneira, o espaco para
solucBes inovadoras acaba limitado e excessivamente podado pelas exigéncias de

mercado.

Neste sentido, a pagina JDD acaba funcionando como um refagio, o folguedo
dos publicitarios e de outros mais em busca de nada mais do que rebaixar o oficial,
parodiar o sério e inverter valores e expectativas. Torna-se um reduto criativo onde,
por meio do riso, € possivel sair do jejum, largar as regras e simplesmente criar,
criticar, e profanar tudo que é sério. Se na época medieval eram simulados os ritos
religiosos denegrindo-os com trocadilhos, paganismo e parddias comicas, elegendo
falsos reis e divindades (BAKHTIN, 2008), agora isto é feito com falsos Jobs e
clientes, mesmo que inconscientemente. Os seguidores da pagina ndo sao
necessariamente publicitarios, mas encontram-se ali em um meio que fomenta o
pensamento criativo e emula, de varias maneiras, o pensar da profissédo. Martins
parece concordar com essa afirmacédo, ao dizer que a pagina “foi criada por
publicitarios e, inicialmente, para publicitarios. Até hoje, cerca de 60% do publico é
de profissionais de publicidade e marketing” (MARTINS, 2014).

Tendo em vista o carater informal do suporte Facebook, no qual a pagina se
hospeda, espera-se na pagina um crivo muito menor, como ocorria nos folguedos,
além de um anonimato maior promovido pela grande quantidade de participantes.
Afinal, quando se da uma sugestao de titulo no meio de centenas, a preocupacao
ndo é maior do que a do festeiro que grita profanacées no meio da multidao a fazer
0 mesmo. Estes fatores ajudam a suspender, mesmo que temporariamente, a
preocupacdao de quem participa quanto aos outros. Afinal, ndo existe grande
repressdo as piores ideias, mas ha a recompensa e reconhecimento as mais

criativas, ou seja, mais risiveis.

Percebendo a pagina como inserida em um contexto social muitas vezes
complexo, entende-se que é muito mais dificil integrar-se aos seguidores e rir sem
perceber este contexto, seja ele o da parddia ao mundo publicitario, das formas de
rir e estilos preferidos do grupo que segue a pagina, ou mesmo das noticias e
acontecimentos aos quais as postagens comicas se referem. Afinal, como acontecia
na Ildade Média, em que as situacbes da vida publica e das personalidades

importantes na época — como bispos, senhores, etc.— se tornavam assunto de



62

parddias e brincadeiras (BAKHTIN, 2008), ainda hoje a comicidade € utilizada para
falar da vida publica e daquilo que é noticia, parodiando, ironizando, e
transformando em charge, seja no mundo da politica, dos esportes, ou de qualquer
outra area, como observado nas Figuras 5, 6, 9, 10 e 12.

Embora a midia e as comunica¢cfes ndao causem uma intervencao direta no
comportamento dos destinatarios, nem influencia explicitamente opinides e
pensamentos, ainda assim sdo capazes de alterar a maneira como estes
destinatarios organizam seus sistemas de conhecimento e no¢fes da realidade em
que vivem. Em longo prazo, através de um efeito cumulativo, a midia de massa tem
a possibilidade de reforcar a imagem de importancia de certos temas e alterar a
visdo que se tem da realidade social. Este efeito remete principalmente ao que Wolf
(2002) caracteriza como hipotese do agenda-setting, em que a sociedade passa a
discutir e considerar importantes temas que a midia em geral discute e trata com

importancia. Portanto, é possivel considerar que a imagem da realidade

€ simplesmente uma metafora que representa a totalidade da informacao
sobre o mundo que cada individuo tratou, organizou, e acumulou — pode ser
pensada como um standard em relacdo ao qual a nova informacédo é
confrontada para lhe conferir o seu significado. Esse standard inclui o
guadro de referéncia e as necessidades, crengcas e expectativas que
influenciam aquilo que o destinatario retira de uma situagcdo comunicativa.
(Roberts apud Wolf, 2002, p. 153)

A imagem e o standard foram abordados, neste trabalho, de maneira
semelhante pela secdo sobre expectativa e contexto, presente no Capitulo 2.
Embora o fenbmeno teorizado, agenda-setting, aconteca com intensidade diferente
em suportes diversos, parece ser clara sua forca em pautar sobre quais temas deve-
se ter uma opinido, seja ela qual for. Desta maneira, € possivel supor que o
fendbmeno aconteca também no que diz respeito ao JDD e seus seguidores, uma vez
que discutindo e parodiando os temas da vida publica, acabam por incluir e excluir
temas de acordo como que é pautado pela midia. Porém, como afirma Wolf (2002),
ao citar Zucker, deve-se considerar que existem situagdes que simplesmente
adentram a vida publica pela experiéncia, e ndo dependem do agenda-setting para
se tornarem centrais na agenda de discussao do publico. Wolf (2002) fala ainda de
trés tipos de agenda publica explicados por McLeod, Becker e Byrnes, sendo elas:
agenda intrapessoal, caracterizada pelas prioridades do proprio individuo, definindo
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0 gque ele sozinho considera importante; agenda interpessoal, definida por aquilo que
o individuo discute em grupo, em convivio social, ou seja, a importancia €&
intersubjetiva; agenda de opinido publica, que diz respeito a importancia dada a um
tema pela sociedade, confrome percepcdo do individuo, tendo relagéo

principalmente com o que um individuo pensa ser importante para outros.

No JDD, conforme o embasamento sobre destinatario e funcéo, expectativa e
contexto feito no Capitulo 2, sdo perceptiveis os trés tipos de agenda, dependendo
do momento no processo ciclico de comunicagdo. Existe a manifestacdo da agenda
intrapessoal por parte dos moderadores que escolhem imagens a serem postadas,
mas isso € feito pensando no que sera interessante para o publico de seguidores,
caracterizando a agenda de opinido publica. Dadas as discussfes, sugestbes de
titulos, e processos integrados na constru¢do das postagens risiveis, tem-se ainda a
agenda interpessoal, caracterizada pela discussdo do tema em pauta pelos
envolvidos no processo comunicacional. Considerando o contexto das postagens
essencial no processo que caracteriza as relacdes de imagem e texto, e também no
gue concerne a existéncia do proprio riso, é importante tomar conhecimento deste
processo de agenda-setting como fator auxiliar para compreender o riso nas
postagens da pagina. Isso por que, para o visitante, uma vez que se inteira do
contexto, compreendendo as imagens e suas referéncias e temas, acompanhando e
participando da escolha de titulos e discutindo esses temas, rir torna-se, entéo,
muito mais natural. Afinal, como diz Bergson, ao falar de uma citagéo popular de sua
época, “o riso do espectador, no teatro, € tanto mais largo quanto mais cheia esta a
sala” (2007, p. 5).

3.2 — Definicdo do risivel

Além da definicdo das caracteristicas principais do riso, Bergson (2007) traca
uma linha de raciocinio que vai se ramificando, explicando desde o riso mais basico
e natural, como a comédia fisica, até as formas mais complexas das comédias de
situacOes e de palavras. Ele as destrincha caso a caso, mostrando por que cada
uma é risivel. Isso é algo extremamente relevante no cenério deste estudo por ser

um modelo que colabora para analise de postagens selecionadas. Segundo o autor,



64

€ essencial levar em consideracao o carater social do riso para entender por que se
ri. Ele apresenta, entdo, uma teoria que propde 0 riso como uma espécie de
correcdo social a rigidez humana. Se, por natureza, o ser humano € espirituoso, livre
e flexivel, na sociedade, muitas vezes, acaba por se enrijecer em habitos e
costumes, na praticidade da rotina e das situa¢cfes sociais. Fazendo uma alusédo a
rigidez das maquinas, Bergson (2007) aponta que existe 0 riso sempre que O
maquinal, o movimento de inércia acumulada sobrepde-se ao natural e maleavel que

se espera do ser humano e de sua inteligéncia.

Comecando por um exemplo basico, Bergson (2007) ilustra a situacdo de um
homem que, correndo na rua, tropeca e cai, fazendo todos rirem. Muito
provavelmente ndo ririam se o homem simplesmente parasse e se sentasse no
ch&o. Assim sendo, ndo existe o riso por causa da mudanca repentina do homem,
mas sim pela falta de intencdo em sua queda. O riso teria, portanto, algo de
involuntario. Para o autor, o que se percebe é uma falta de flexibilidade daquele que
corria. I1sso porque, ao se deparar com o obstaculo, ndo soube se adaptar. Foi uma
rigidez de raciocinio que o fez continuar seu caminho mesmo quando deveria té-lo

corrigido.

O mesmo acontece, por exemplo, com uma pessoa que sempre repete as
mesmas acdes e profere as mesmas frases, caso dos esteredtipos delimitados no
capitulo anterior. A ideia do corintiano caracterizado sempre como ladrdo por
torcedores do futebol se faz engracada, pois alude a uma pessoa que sempre tera
as mesmas ac¢des, como uma maquina programada para fazer continuamente a
mesma tarefa, repetindo-se, sem ter nunca o poder de escolha ou de mudar e
adaptar-se. Neste caso, pode-se ver também uma distracdo, mas que esta mais
voltada para uma distracdo da alma, das intencfes e propdésitos do individuo, que

continua a caminhar em linha reta, apesar dos obstaculos.

Em maior ou menor grau, o autor aponta que sempre que algo
excessivamente maquinal, carente de leveza e flexibilidade, aflora no ser humano ou
nas acoes e situacdes que este cria ou has quais se insere, provoca-se 0 riso. Aléem
disso, deve-se notar que o riso pode aumentar de intensidade conforme aumenta a
singeleza dessa sobreposi¢do. Quando existe a distracdo e a sobreposicdo do

maquinal e do vivo como acontecimento simples, produz-se o riso. Mas, quando é
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possivel ver a sobreposicdo nascer e crescer sem ser percebida e a situagédo
desenvolver-se em toda sua ironia, com causa e origem conhecidas, o riso, por

muitas vezes, pode ser potencializado.

Tem-se a ocasido: um individuo distraido ndo consegue encontrar seus
Oculos, até que outros o fazem notar que estavam no topo de sua cabeca o tempo
todo. Agora, outra situacdo: uma mae acaba de brigar com seu filho por ser avoado
e perder seu boneco pela décima vez. Para ajudar a encontra-lo, precisa dos 6culos
gue também né&o estdo em lugar algum. Irritada, comega a procura-los, enquanto o
filho ri cada vez mais, vendo que os 6Oculos estdo na cabeca da mae. Percebe-se
ironia semelhante na postagem trazida na Figura 16, em que um repérter noticia a
busca de um criminoso por seu retrato falado. A ocasido ja € engragcada ao perceber
a semelhanca entre o reporter e o retrato falado, mas basta deixar que a imaginacao
aja livremente para materializar na cabeca a ironia da situagdo: um reporter que

sempre narra diversos crimes, distraido, acaba divulgando o seu proprio.
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Figura 16 — O riso potencializado pela ironia da situacao.

Independentemente da intensidade, considerando que o riso surge da
observacédo da sobreposicao entre maquinal e vivo, é de se perguntar por que isso

ocorre. Para Bergson (2007) o riso seria uma resposta social a inabilidade de
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adaptar-se. Uma espécie de castigo inconsciente a tudo aquilo que ndo é
suficientemente vivo, que se deixa levar como maquina. Bergson teoriza que,
“atingindo inocentes, poupando culpados” (2007, p. 147), o riso serviria como uma
forma inconsciente e natural de a sociedade de cobrar de si mesma que evolua e
adeque-se as novas situacées. Como uma espécie de humilhacao, o riso apontaria

os defeitos daqueles que, distraidos, insistem em errar.

Retomando um quesito adiado neste capitulo, foi notado que Bakhtin (2008)
considera as teorias de Bergson focadas demais no lado denegridor do riso. Ainda
assim, isso poderia ser contestado pelas préprias palavras do autor, quando diz que
0 riso serve a “um objetivo Util de aperfeicoamento geral” (BERGSON, 2007, p. 15).
Parece claro que o riso entendido como resposta social ao mecanizado nada mais é
do que uma forma diferente de explicar que ele propde sim a verdade e a renovacao
em oposi¢cao aquilo que € hipdécrita e ultrapassado. Se o riso castiga ao mostrar a
falta de mobilidade e vivacidade nas acdes de uma pessoa ou sociedade, faz isso
por esperar que essa vivacidade ressurja. E possivel supor, entdo, que Bakhtin
(2008) considera a abordagem de Bergson apenas desbalanceada, jA que em
poucos momentos o ultimo cita este lado regenerador. Embora seja importante dar
atencao a tal critica, ainda assim a relevancia das contribuicbes de Bergson (2007)

para o estudo do risivel o mantém como um autor essencial para este trabalho.

3.3 — Manifestacdes do risivel

Quanto mais se avanca nos preceitos apontados por Bergson (2007), mais
facil € perceber como a no¢cdo do mecéanico em oposi¢do ao natural se aplica aos
diferentes casos do risivel. Para isso, serdo adicionados exemplos da pagina JDD
que permitam perceber a ocorréncia dos tipos de comicidade, sempre que possivel,
a fim de demonstrar como a teoria do autor se torna facilmente aplicavel a grande
parte do que é encontrado. Por enquanto, as postagens serdo estudadas somente

sob a 6tica do riso, pavimentando o caminho para a analise completa que seguira.

7

Como explicado, a distragdo é uma representacdo clara de quando as

caracteristicas do mecéanico se sobrepdem aquelas do vivo. Porém, ndo é a Unica



67

forma em que a sobreposicdo pode acontecer. Conforme elucida Bergson (2007),
existe uma diversidade de maneiras em que é possivel perceber a oposicdo entre
mecanico e vivo, e tentar extrair todas estas maneiras de uma Unica acdo seria
impossivel. O que se vé no desenrolar de sua teoria € uma variacdo de
interpretacdes dessa mesma lei de opostos, que, de formas diferentes, — mas sem
nunca perder sua origem — permitem compreender o que ha por tras do risivel e, a
partir disso, provocar o riso. Entendendo a propria comicidade como algo vivo, uma
ideia espirituosa que se expande e ramifica, o autor busca novas maneiras de

enxergar a apresentacdo desse esquema de oposicoes.

A primeira delas parte do principio de que, se existe a distracdo nas acoes de
um individuo embalado pela inércia, pode-se dizer que existe algo parecido na sua
prépria fisionomia. O espirito humano — entendido aqui como a inteligéncia e a razao
de um individuo —, por mais livre que seja, estd ligado a um corpo material e
mundano, que ndo necessariamente se adapta como se esperaria. Ri-se, entdo, das
formas que mais parecem uma ma postura engessada do que qualquer outra coisa.
Ria-se, principalmente em tempos passados, dos corcundas e mancos, que

pareciam apenas pessoas com um vicio incorrigivel, rigidas no andar ou na postura.

Além disso, encontra-se comicidade nos rostos que parecem estar sempre
careteando, engessados, como se uma distracdo do corpo os fizesse esquecerem-
se de voltar ao normal. O que se percebe ndo tem necessariamente relacdo com a
fealdade, mas sim com a luta entre o vivo da alma e o rigido do corpo. Isso também
explica por que se ri das caricaturas, que, mesmo nos rostos mais perfeitos,
encontram um nariz que se esqueceu de parar de crescer ou sobrancelhas que se
levantaram e nunca mais se abaixaram. O caricaturista pode até exagerar aquilo que
se vé, mas apenas para fazer notavel algo que ja estava l4&. Em todos esses casos,
involuntariamente, imagina-se o contraponto entre 0 mecanico e 0 vivo, mas Vvistos
sob uma dtica diferente. Neste caso, por associacdo de caracteristicas, a
imaginacao trata o vivo como espirito e 0 mecanico como corporal, e “em toda forma
humana ela percebe o esforco de uma alma a modelar a matéria” (BERGSON, 2007,
p. 21). A matéria, porém, é resistente e inflexivel, ndo se deixa adaptar e continua a

insistir na forma que Ihe foi primeiramente dada.
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Pode parecer estranho pensar no corpo, que é obviamente algo vivo, como
representado pelo maquinal. Contudo, fica facil perceber essa relativizacdo ao
pensar no que define o espirito humano puro. Logo surge a imagem de uma mente
viva e curiosa na busca de novos lugares e conhecimentos, capaz de voar em
sonhos e buscar tudo que ainda ndo é sabido. Vista sob essa Otica, a mente esta
muito a frente do corpo no que se refere a vivacidade e a flexibilidade. Ainda que
Vivo, em perspectiva, o corpo toma aparéncia quase maquinal em suas capacidades.
A mente pretende ir longe, conhecer, adaptar-se a cada problema e encontrar
solucbes, mas o corpo a segura com grilhdes ao mundo terreno. Tem fome, sede,
sono, cansaco e falta de forca repetidas vezes, e mesmo quando esta bem, nem

sempre é capaz de se adequar como o espirito humano almeja.

E por esse motivo que o riso aparece quando o corpo serve de obstaculo para
alma. Quando a moral e a vivacidade estdo em questdo, mas o corpo toma a frente
para atrapalhar, rapidamente se encontra um motivo para rir. E esta a razdo para
maioria dos autores evitarem, em suas obras, que 0s personagens heroicos sejam
representados atendendo a necessidades do corpo como dormir ou ir ao banheiro.
Quando essas passagens acontecem, comumente estdo ligadas a algum alivio
cOmico da histéria (BERGSON, 2007). Nao a toa, boa parte do que Bakhtin (2008)
estuda sobre o riso na Idade Média e Renascimento esta ligado a comédia do baixo
material e corporal, que, como supracitado, vinha para inverter valores e trazer tudo
que era alto e intocavel para o mundo mundano das necessidades. Nesse tipo de
comédia se valorizava a gulodice, as palavras de baixo caldo e as piadas que tudo
tivessem a ver com as necessidades humanas. Da mesma maneira, nas festas os
reis e bispos — da mesma forma que os herdéis — eram destituidos de qualquer moral

e admiracao através da comédia do baixo corporal e material.

Buscando um exemplo que se adequa mais ao tempo e a realidade deste
trabalho, é possivel perceber claramente a oposi¢cdo ente a alma, a moral e a
matéria corporal na Figura 17. Ao pensar num casamento, 0 senso comum traz a
mente a ideia de uma celebracéo perfeita, onde tudo € belo e a moral dos costumes
sociais prevalece. Todo este sistema cai por terra quando se percebe que a noiva do
casamento, por mais obstinada que esteja em seu espirito, tera que adiar suas

vontades para atender aquelas do seu corpo.
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Figura 17 — Quando o corporal se sobrepde ao moral, a situagado provavelmente serarisivel.

Isso ndo significa que € impossivel enxergar o corpo como Vvivo, ao invés de
maquinal. Bergson (2007) busca deixar claro que existem diferentes formas de
compreender a sobreposicdo entre vida e maquina, ja que a férmula por si s6 nao
passa de metafora para representar caracteristicas como flexibilidade, de um lado, e
rigidez, do outro. Assim, desde que se encontre, em determinada situagcao, algo
mais rigido que o corpo, ndo seria dificil lembrar que ele tem também seu lado
flexivel. Basta tomar o caso da fantasia como vestimenta. Por natural, a prépria
roupa ja seria motivo suficiente para rir. Afinal, juntar um individuo em toda sua
vivacidade a um invélucro material, uma vestimenta que o reveste e comprime, limita
0S movimentos, ja € por si so risivel. Mesmo assim, as vestes de um individuo, de
tdo habituais, muitas vezes sdo tomadas pelo seu préprio corpo e 0 mesmo
acontece com maquiagens, penteados e tudo mais que o ser humano é capaz de
alterar em sua aparéncia. E preciso entdo alguém que se vista diferentemente
daquilo para o qual ja se esta anestesiado. Basta que um individuo coloque qualquer
outro aparato fora do que se espera, a exemplo da Figura 18, e se encontrard o riso
gue estava escondido. Até mesmo uma roupa fora de época é suficiente para fazé-lo
surgir. Percebe-se, enfim, que a surpresa da roupa inesperada ou do penteado
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inapropriado apenas torna evidente a estranheza que sempre esteve Ia.
(BERGSON, 2007).
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Figura 18 — A montagem digital simula a situagcdo improvavel do apresentador Silvio Santos
caracterizado como roqueiro.

Contudo, tal estranheza ndo estaria ligada somente as roupas. Ora, se
fantasias, mascaras, penteados e maquiagens podem causar o riso, € de se supor
gue o0 mesmo vale para outras situagcdes em que o ser humano impde o artificial ao
natural. Normas sociais, solenidades, eventos formais, todos tém um pouco de
rigidez e automatismo. Da mesma maneira o comico se torna latente devido ao
habito, mas basta se esquecer da funcédo e do significado destes eventos — como
gquem vé alguém dancar sem musica — para fazer acordar o riso que estava
dormente (BERGSON, 2007). E o que faziam os viventes na ldade Média. Nas
chamadas festas dos loucos, parodiavam ritos religiosos, rindo e ironizando as suas
acOes automatizadas, que, fora de contexto, ganhavam um tom extremamente
cOmico para época (BAKHTIN, 2008).

Tem-se, até este ponto, o material em luta com o espiritual, e o artificial
sobrepondo o natural. Sempre relembrando a ideia inicial da contraposicdo entre

maquinal e vivo. Bergson (2007) comenta ainda uma terceira interpretacdo mais
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direta da férmula inicial. Para ele, se por vivo entendermos o ser humano — foi
definido que o riso e o risivel sempre remetem a ele —, e por maquinal, tudo aquilo
que nédo é suficientemente vivo, a coisa, sdo possivelmente comicas as situagdes
em que o individuo seja comparado a qualquer outra coisa, seja um objeto, um
animal, uma planta ou mesmo uma profissdo (BERGSON, 2007). Novamente, €&
necessario se lembrar do carater vivo do ser humano, e da flexibilidade e
singularidade que essa vivacidade proporciona. A chama viva ndo deveria repetir-se.
E td0 mutavel e fluida que pareceria improvavel encontrar dois iguais no mundo, e é
iIsso que se espera do ser humano. Quando se encontra, entdo, motivo de
comparacao com algo tdo simples quanto um animal, ri-se da incapacidade humana
de se diferenciar da coisa. Desta maneira, através de metéforas, as comparagdes

tomam as mais diferentes possibilidades.

No exemplo da Figura 12 percebeu-se a comparacdo do comportamento do
velocista Rubens Barrichelo e de uma tartaruga. Na Figura 19, uma multidao é
comparada a uma barra de loading, ou carregamento, recurso visual presente em
softwares e em péginas da internet, nos quais uma barra vai mudando de cor de

forma crescente para simbolizar que o conteddo que sera visto foi todo carregado.
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J& na Figura 20, a comparacdo da postagem é tanto fisionbmica, quanto
moral. S8o atribuidas duas caracteristicas a apresentadora Luciana Gimenez, a
altura distinta, e, na opinido do autor do titulo, a burrice. Deste modo, a
apresentadora poderia ser imaginada facilmente como o cruzamento entre uma
girafa e um burro. Também €& importante notar que as comparacdes ndo precisam
sempre ser explicitas e que “ndo € preciso chegar até o fim da identificacdo entre a
pessoa e a coisa para que se produza o efeito cébmico” (BERGSON, 2007, p. 47).
Relembrando que a singeleza da comparacdo entre vivo e maquinal costuma
contribuir com o risivel, vé-se que é suficiente sugerir a comparacdo e deixar ao
outro a tarefa de completar o raciocinio (BERGSON, 2007). Isto é algo que
claramente condiz com o pensamento de Bergstrom (2009) sobre o valor da
subcomunicacdo, em que uma mensagem rica — no que diz respeito a juncao entre
palavra e texto — deixa parte do raciocinio sugerida para que o interlocutor a

complete.

Existe, porém, uma dudvida que deve ser sanada. Se a metafora da pessoa
como coisa faz rir, por que nao se ri, por exemplo, ao dizer que um individuo é forte

como um touro? Fica a impressdo de que somente se pode rir da comparacao



73

negativa, afinal, dizer que alguém é forte como um touro também é comparar,
embora dificilmente seja risivel. Aparentemente Bergson (2007) deixa esta pergunta
sem resposta, mas é possivel encontra-la em seu proprio texto. Ao comparar uma
pessoa devagar a uma tartaruga, percebe-se a semelhanca pelo que ela é, mas, ao
procurar no individuo uma caracteristica de coisa nobre como a for¢a, mistura-se a
comparacao o sentimento de respeito ou admiracdo. Além disso, o proprio desgaste
pelo uso excessivo deste tipo de metafora também pode ser responsavel pelo riso.
Como dito, o riso dirige-se a Inteligéncia e se esvai conforme o objeto de riso ganha
0 peso proporcionado pela emocgao. Se por um momento se esquece do sentimento

e volta-se para a imagem de uma pessoa com cara de touro, o riso retorna.

Além da comparacdo do ser humano com a coisa, a propria comparacao de
iguais ja € comica. Enquanto um rosto qualquer ndo tem graca por si s6, descobrir
outro idéntico pode ser uma coincidéncia risivel. Isso acontece porque ndo se
espera da vida coincidéncias. Algo vivo deveria ser fluido, Unico, incapaz de repetir-
se entre tantas possibilidades. Admitir que a vida também se repete, que mesmo
com a infinidade de probabilidades que a natureza proporciona se encontra duas
pessoas praticamente iguais, € perceber enfim algo de artificial na natureza. De tal
modo, existe o rosto original, como vivo, e a cOpia, coisa feita supostamente a partir
de um molde. Obviamente, ndo somente a natureza, mas também iniUmeros fatores
— como na Figura 16 e na Figura 21 — podem ser culpados por uma semelhanca,
que, como uma maquina a fabricar repetidamente o mesmo produto, usualmente

provocara o riso.
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Foi dito que a teoria de Bergson (2007) se ramificava por diferentes
interpretagbes. Apds examinar a sobreposicdo do vivo e do maquinal nas
manifestacbes mais basicas — e seccionadas —, como a forma, a moral, as
vestimentas e 0s costumes, resta enxerga-lo nos acontecimentos cotidianos, em
linhas mais completas e abrangentes. Isso porque ndo somente nas coisas e
pessoas pode-se encontrar o risivel, mas, como supracitado, também nas situacfes
em que o individuo se insere. Analisando o teatro de comédia — e 0 mesmo pode ser
feito em tempos mais recentes, com os filmes de comédia e as sitcoms — o0 autor
busca encontrar as cenas risiveis que, por imitar a propria vida, servem de modelo

para entender o risivel nos eventos da vida.

Para isso, Bergson (2007) compara os personagens da comédia a fantoches
e marionetes, que, sendo movidos pelas circunstancias em que estao inseridos,
acabam por emular sistemas mecanicos. Portanto, se existe a sobreposicdo entre
pessoa e coisa, também € possivel imaginar a sobreposi¢cdo entre acontecimentos
da vida e sistemas maquinais. As maquinas, funcionando em conjunto, possuem
engrenagens, esteiras, alavancas e muitas outras partes mecanicas capazes de
criar repetidamente o mesmo produto e, assim:
€ cObmica toda combinacdo de atos e de acontecimentos que nos dé,

inseridas uma na outra, a ilusdo de vida e a sensac¢do nitida de arranjo
mecanico. (BERGSON, 2007, p. 50)
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As linhas gerais tracadas até entdo servem como base fundamental para os
trés tipos de risivel que Bergson (2007) delimita na comédia e nos acontecimentos
da vida. S&o eles: a repeticdo, a inversdo e a interposicdo de séries. Estes, por
muitas vezes, englobam conceitos ja mencionados, mas ndo se sustentariam

sozinhos caso os mesmos ndo fossem antes visitados.

3.3.1 — Repeticdao

E normalmente risivel aquilo que se repete na natureza, mas se a repeticdo
representa 0 maquinal no vivo, também pode representd-lo nas situacbes e
personagens que teimam em se repetir como maquina. O personagem que comete 0
mesmo erro duas, trés vezes, rapidamente fica risivel. Se o individuo é incapaz de
adaptar-se, é a repeticdo de seus atos que traz a tona essa incapacidade. Exemplo
disso € a Figura 22, em que a chamada do jornal torna-se ainda mais risivel com o
complemento do titulo. O riso, por sua vez, ainda pode ser prolongado quando a
forca obstinada do personagem a se repetir encontra outra que tenta para-la,
deixando mais evidente ainda sua caracteristica maquinal, que, distraida, ignora
qualquer obstaculo (BERGSON, 2007).



76

- .

CET -
i#ﬁmn ERHES

RS 0,75 DE B © -
n wivey

Gravida que sobreviveu e
a acidente estaviva ®- -

&l Rodrigo Cavalcante Achol que sles pracisam
s’ o

Oevido um £rro de spurdcho, o melhor, por lalta de imveshigacan protunda " ;wdentsr o prego, o= RS
andao pra =

e Jﬂﬁll‘[j:i dos latos, a ‘fﬂoltﬂﬂﬂm o DIARIO sutumbiu 20 BT 26 de abril a5 01430 - ¢
PAOINA 3 . Cindy Fernandez SENSACIONAL!

26 de abril &5 17:30 - Curtir
T F’ 'm - 1 o Nair Lopes ....e dizeam que passaram por uma
B e 2 Camareln tera 8L s ot -

Figura 22 — A repeticdo do erro presente no titulo intensifica o riso.

Outro tipo de repeticdo € aquela associada ao esteredtipo, recurso que volta a
ser abordado por este estudo, agora sob outra oOtica. Bergson (2007) afirma que,
diferente do drama, que trabalha com o especifico, o Unico, a comédia busca aquilo
gue ha de genérico. Nao existe cébmico naquilo que é Unico e denso, pois lhe sobra
vivacidade. Ele existe na falha generalizada, que se repete na profissdo, na classe
social, no género etc.. Por este motivo, muitas vezes, na comédia, € mais importante
conhecer o0 personagem por sua caracteristica — como em Os Normais — do que por
seu nome. Considerada por Bergson (2007) um dos tipos de comédia mais
complexa, a repeticdo provocada pelos vicios de carater € a mais profunda e
interessante do campo do risivel. Embora ndo seja por si s6 um arranjo mecanico de
acontecimentos, é com certeza engrenagem deste, e ndo demonstra suas

caracteristicas até ser posta para trabalhar em conjunto no arranjo.

O riso provocado por um individuo que possui vicios de carater e de costumes
nao esta presente simplesmente porque tais caracteristicas sao ruins por si s0s, mas
porque suas repeticdes impedem o individuo de agir com coeréncia social. E
possivel, inclusive, que o vicio seja positivo, moralmente falando. Uma pessoa pode
ser honesta sempre, mas sua honestidade se tornara risivel quando o impedir de

agir de forma flexivel em sociedade, em ocasides em que a honestidade vier a
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atrapalhar a si e aos outros. O que se entende, entdo, “é que a personagem coémica
pode, a rigor, andar em dia com a moral estrita. Falta-lhe apenas andar em dia com
a sociedade” (BERGSON, 2007, p. 103).

Todas estas formas de enxergar a repeticdo, ainda com a base formada pelas
manifestacbes do risivel estudadas, contribuem para entender que se obtém, o riso
na maioria das situagcdes em que algo se repete, sejam feicOes, personagens, vicios
e até mesmo a ocasido como um todo. Se, huma peca de comédia ou na vida,
personagens diferentes, em momentos diversos, acabam por realizar acobes
idénticas, isso também se torna risivel. Da mesma maneira, se a situacao é trocada,
mas o personagem que nao deveria continuar € mantido, vé-se também a repeticao
como artificio para o risivel. Nas duas ocasifes, quanto mais sutis e naturais sao as
coincidéncias entre aquilo que se repete, mais se reforgca a sobreposicdo entre
natural e mecanico, potencializando a possibilidade do riso.

3.3.2 —Inversao

N&o é apenas nas situacdes que se repetem que é possivel encontrar o
risivel. O vivo é tido como nao repetivel, e assim torna-se risivel aquilo que se
repete. Também, € visto como flexivel, e, da mesma maneira, ri-se do que apresenta
rigidez. Seguindo 0 mesmo raciocinio, pensando na irreversibilidade de fenébmenos
que apenas 0 Vvivo proporciona, é possivel chegar ao seu oposto maquinal e risivel:
a inversdo de papeis de personagens e a inversao de situacdes. Imaginando ambos
como engrenagens de uma maquina sobreposta ao natural, Bergson (2007) aplica
0S processos maguinais aqueles vistos nas situacfes cotidianas e nas comédias.

Neste caso, engrenagens sdo trocadas no arranjo dos fatos, e isto cria o risivel.

Para ilustrar este tipo de pensamento, basta pensar nas varias ocasides em
que papeis sociais e até o proprio corpo sdo invertidos entre personagens de uma
trama, como no caso do filme Se eu fosse vocé. O mesmo acontece quando se ri
“do réu que da uma licdo de moral ao juiz, da crianca que pretende dar licbes aos
pais, enfim daquilo que se classifigue sob a rubrica do ‘mundo as avessas”
(BERGSON, 2007, p. 70). Na postagem da Figura 23, o contexto e a agenda
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discutida séo cruciais para compreender a piada. A época dos protestos de junho de
2013 propagou entre algumas classes o esteredtipo da revista Veja como parcial,
capaz de deturpar informagfes por interesse proprio. Tendo esse estereétipo em

mente, a postagem brinca com a inversdo de valores que as matérias da revista

trariam, reinterpretando o que de fato aconteceu.
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Figura 23 — A inversao de papéis provocando o riso. O personagem da foto, de salvador, passa
a sequestrador, ao carregar policial no colo.

Também se enxerga a inversdo nos casos em gque uma mentira ou algum
artificio de um personagem acaba voltando contra ele mesmo, e nos males que sao
culpa de quem mesmo os planeja (BERGSON, 2007). Esse tipo de ocasido, porém,
€ melhor percebido em veiculos que permitem contar uma narrativa mais completa,
na qual seja possivel ver as acbes dos personagens se desenrolarem, caso pouco
frequente na pagina JDD.
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3.3.3 — Interposicao de séries

Aplicando o0 mesmo pensamento usado para inferir as pecas risiveis por
inversdo, € possivel também chegar a interposicdo de séries. Afinal, se o vivo é
Unico e insubstituivel, o maquinal pode facilmente ter suas pecas trocadas por
outras. Além do mais, se estas pecas ndo funcionarem perfeitamente como as
originais, mais visiveis ficam as trocas, e assim, mais proeminente pode ser 0 riso.
Bergson (2007) explica que a interposicdo de séries € uma das classificacdes mais
gerais entre os tipos de risivel, jA que pode ser interpretada de muitas formas.
Quando se toma uma situacdo por outra, quando se interpreta um fato pela sua
ambiguidade, quando situacfes distintas se entrelacam. Mais do que uma repeticao
de fatos, o que acontece é o cruzamento de duas séries em uma s6. Conforme diz o
autor, € importante para a causa do risivel sempre destacar a independéncia e, ao
mesmo tempo, coincidéncia das duas — ou mais — séries. Na comédia tais
interposicbes se apresentam o tempo todo na forma de trapalhadas dos

personagens.

Por exemplo, tem-se a historia de um personagem que apresenta sua chefe
aos amigos, ao passo que, por acaso da escolha de palavras, todos entendem que
os dois estdo num relacionamento, exceto o personagem em si. Este continua a falar
de situacdes corriqueiras de trabalho, dizendo que a mulher em questdo esta
sempre querendo seus servigos, estipulando prazos e metas a cumprir, enquanto
todos imaginam uma namorada rigorosa e que exige da vida sexual do parceiro o
tempo todo. As duas séries, a todo o momento, podem coincidir-se em termos e
passar mensagens ambiguas, sem nunca ficar claro que sdo duas séries diferentes,

até que o riso se esgote.

No caso da pagina JDD, € possivel encontrar esse tipo de interposicdo de
séries nas imagens que sao interpretadas de uma maneira completamente diferente
do esperado, trazendo, por meio do titulo, um novo contexto — e sugestivamente
uma nova série — que até entdo ndo estava presente na mensagem. Na Figura 24,
duas séries completamente independentes — vacas passeando em frente a um
restaurante e passagens biblicas — s&o interpostas pelas coincidéncias que

provocam quando juntas, sem nunca se misturarem.
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Figura 24 — A interposicao entre a narrativa da imagem e a narrativa da passagem biblica cria o
risivel.

3.3.4 - A comicidade na linguagem

Cabe falar no fim deste capitulo como todos estes tipos de risivel se encaixam
na comicidade de palavras. Ainda que essencial para este estudo, tal proposta pode
parecer estranha, ja que muitos dos exemplos mostrados ja usam da palavra como
recurso para o risivel. Afinal, as pessoas, suas formas, os acontecimentos, todos
podem ser reproduzidos por meio da linguagem. O gque falta, entdo, € “distinguir a
comicidade que a linguagem exprime da comicidade que a linguagem cria”
(BERGSON, 2007, p. 76). A diferenca principal entre as duas formas de comicidade
seria que uma poderia ser traduzida — com alguma perda provocada pela diferenca
de sociedades e contexto —, mas a outra jamais poderia ser transportada entre
linguas diferentes, j& que esta intimamente ligada a escolhas lexicais e de estruturas
frasais (BERGSON, 2007). A importancia dessas escolhas ja foi abordada no

capitulo anterior, mas aqui ganha destague novamente, sob a 6tica do riso.

Segundo Bergson (2007), existe na comicidade de linguagem semelhanca

especifica com os outros tipos de comicidade. A linguagem €, afinal, algo humano.
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Tem o seu qué de vivo a medida que representa o pensamento, este sim, vivo. Da
mesma maneira, entdo, pode ser sobreposta ao maquinal, ao distrair-se em sua
construcdo, e composta de forma rigida, longe do ideal. Tendo esta ideia em mente,
0 autor aplica os mesmos principios estudados nos casos passados, de distracao,

sobreposicao, repeticao etc., a prépria linguagem e sua estrutura.

No caso da distracéo, € possivel fazer surgir o riso observando a pessoa que
sempre repete 0 mesmo borddo, como os recursos das frases feitas citados no
capitulo anterior. Os borddes sdao um tipo de comédia conhecida em programas de
esquetes como o Zorra Total, mas referem-se ao personagem, e ndo a linguagem.
Para que os borddes e os ditos populares se encaixem na comicidade da linguagem
é preciso que o erro surja na propria linguagem. E necessario que sejam ditas quase
automaticamente, distraidamente, como quem fala sem nem prestar atencao ao que
diz, mudando o contexto e perdendo propriedade do dito conhecido. Em outras
palavras, encontra-se comicidade da linguagem “inserindo-se uma ideia absurda
num molde frasal consagrado” (BERGSON, 2007, p. 83). E o que acontece na
postagem da Figura 25. A medida que Copa do Mundo de futebol se aproximava, foi
difundindo-se o dito popular “imagina na copa”. Normalmente utilizada para se referir
a situacdes da esfera publica que deixavam a desejar, como engarrafamentos, falta
de organizacdo na prestacdo de servicos etc., a frase questiona o quao pior todos
esses problemas estardo durante a época da copa. A frase é, entdo, retirada de seu
contexto e colocada num contexto diferente — mas igualmente critico — da imagem,

com a ajuda do recurso da ambiguidade.
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Figura 25 — A frase feita fora de contexto, desta vez sendo observada pela 6tica do riso.

Da mesma maneira, tendo como certa a ideia de que se torna risivel o
individuo que tem o espiritual tomado pelo corporal, 0 mesmo se da nas figuras de
linguagem, em que o conotativo é confundido com o denotativo e por ele sobreposto
. Sempre, entdo, que a figuracdo e a literalidade de uma metéafora se confundem, é
possivel criar o risivel através das palavras (BERGSON, 2007). No exemplo da
Figura 26, tem-se uma expressao de sentido figurado que é interpretada de forma

literal quando lida em conjunto com a imagem.
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Figura 26 — O titulo € tomado em seu sentido literal, em vez de figurado.
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Embora seja possivel analisar o paralelismo entre cada uma das formas de
comicidade estudadas e a comicidade de linguagem, mais interessante seria aplicar
0s trés tipos principais de transformagdo do vivo em maquinal propostos por
Bergson (2007): a repeticdo, inversdo e interferéncia de séries. Ao analisar as trés
férmulas propostas, o autor da importancia diferente daquela dada as comédias de

situacdes.

Comecando pela inverséo, para Bergson (2007) este seria o tipo mais simples
de comicidade da linguagem, que acontece principalmente quando se inverte sujeito
e objeto. Como num jogo de palavras, busca-se o risivel ao trocar a ordem do que é
dito de uma maneira que somente a linguagem pode fazer, e que néo se reproduz
nos acontecimentos. E perceptivel, por exemplo, se alguém que acabou de apanhar
dissesse que nédo foi a mao do outro que bateu em seu rosto, mas seu rosto que deu
uma bela porrada na mao do outro. Ainda assim, existem outras situagdes fora desta
regra em que a inversao na linguagem pode provocar o riso. Contextualizando o
préximo exemplo, por volta de 2004, surgiu na internet uma série de postagens
risiveis que se propunham a contar fatos absurdos sobre as proezas e for¢as do ator
Chuck Norris. Numa espécie de mania que se propagou por diversos paises, Varios
fatos falsos sobre o ator foram produzidos no mundo digital, enaltecendo-o como o
homem mais forte e masculino da Terra. Muitas dessas piadas tinham a inversao
como sua caracteristica principal, a exemplo de uma dizendo que Chuck Norris ndo
se levantava ao fazer flexdes, e sim empurrava a terra para baixo. Na Figura 27,
tem-se 0 mesmo principio de inversao, ao sugerir que ndo € Chuck Norris que usa

os servicos do provedor de e-mails Gmail, mas sim o contrario.
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Em seguida, tem-se a interposicdo de seéries aplicadas ao caso da
linguagem. Por meio deste recurso, segundo Bergson (2007), é possivel chegar a
uma grande variedade de jogos linguisticos risiveis. Um dos que marcam bastante
presenca na pagina JDD, mas que é considerado de menor estima pelo autor, é o
trocadilno. Ele é considerado menos interessante por apresentar duas frases
separadas, exigindo do interlocutor a vontade de interpreta-las como uma sé pela

semelhanca fonética ou de grafia, como na Figura 28.
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Figura 29 — A ambiguidade explicada como comicidade da linguagem.

Considerando como fraca a interposicao de séries provocada pelo trocadilho,
Bergson (2007) vé muito mais valor nos casos em que se exploram simplesmente 0s

varios significados de uma mesma palavra, através da ambiguidade. Nestes casos,
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“aproveitamos simplesmente a diversidade de sentido que uma palavra pode ter, em
sua passagem do proprio ao figurado” (BERGSON, 2007, p. 90). Em todo o trabalho
foi comentado que a ambiguidade auxiliava nos processos de sobreposicao entre o
vivo e 0 maquinal, mas agora considera-se que ela por si jA compde um tipo de
comicidade de linguagem, embora raramente seja encontrada sozinha. Na postagem
mostrada na Figura 29, a ambiguidade do termo tracos permite compreender a
mensagem de forma denotativa e conotativa, ja que um irmao realmente desenhou
tracos no rosto do mais novo. E interessante notar que a dupla interpretacéo
acontece somente devido a juncdo do texto com a imagem. Ainda assim, a imagem
ja seria risivel antes da adi¢do do titulo, devido ao fato inesperado de o bebé estar
pintado, seguindo 0 mesmo principio da fantasia, em que se encontra o artificial

sobreposto ao natural.

Resta ser abordada a repeticdo como recurso para construcdo do risivel na
linguagem. Compreende-se que na repeticdo se encontram cenas distintas que
acontecem de forma idéntica, com diferentes personagens, ou que acontecem de
maneira diferente, com personagens idénticos. Assim, Bergson (2007) encontra
comicidade na linguagem ao realizar 0 mesmo processo, ao dizer uma mesma fala
em tons completamente diferentes. Porém, ndo é preciso que as duas versdes de tal

enunciado sejam explicitas, basta apenas que uma delas nos incorra por sugestao.

Bergson (2007) explica que a transposicao de tons muitas vezes acontece
guando é dito algo formal em tom familiar, ou o inverso. Também acontece quando o
jargao profissional repete algo que é comumente dito usando termos comuns e vice-
versa. Falar em um jantar de familia em tom de reunido de negdcios seria um
exemplo comico da repeticdo na linguagem, que repete o conteldo da mensagem
(personagem) alterando-se o tom (cenario). Assim surge a parédia, que sugere falar
de um tema ao tratar de outro semelhante, e a ironia, que € capaz de contar a
situacdo mais nobre com termos mundanos, ou mesmo, ao contrario, descrever a
cena mais escabrosa e desonesta com as palavras mais rebuscadas. Assim,
quando, através da linguagem, ressalta-se o ideal ao descrever o real, tem-se a
ironia comica, como no caso da Figura 30. O que nao fica claro nessa parte do juizo
do autor é que a repeticao, neste caso, fica bastante distante de sua fonte, ja que
muito se assemelha com uma interposicéo de séries. A diferenca principal é que na

interposicdo de séries os dois enunciados diferentes se encontram em coincidéncias
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de linguagem, enquanto na repeticdo a transposi¢cdo acontece entre a linguagem

ideal — apenas sugerida a mente — e a linguagem utilizada, que, caminhando

paralelas, nunca se encontram.
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Figura 30 — A descricdo do real usando o tom do ideal cria a ironia.

Esgotadas as possibilidades de ramificacao e interpretacédo das transposicdes
entre maquinal e vivo que possibilitam entender o risivel (BERGSON, 2007), resta
juntar tudo que foi trabalhado na forma de uma andlise completa de cada postagem
selecionada. Considerando toda a fundamentacao tedrica levantada, propde-se em
seguida avaliar as postagens da pagina JDD buscando compreender como imagem
e texto interagem ou se complementam, e se essa relacao € importante ou ndo para

criar mensagens que sejam risiveis.
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4 — Anadlises de postagens

A partir dos conceitos relacionados com imagem, texto e riso, além das
categorias enumeradas para relacdes entre imagem e texto e para o0s tipos de
risivel, pretende-se analisar as postagens da pagina JDD considerando se s&o ou
ndo mensagens multimodais e se isso € um fator determinante para que sejam
risiveis. Visando atingir esse objetivo, seria impossivel tratar de todas as postagens
da péagina, visto que ela é atualizada com uma média de trés novas, todos os dias,
desde sua criacdo, em setembro de 2012. Como mencionado no comec¢o deste
estudo, foram selecionadas duas amostras, uma mais abrangente para corresponder
aos exemplos de categorias pesquisadas ao longo do trabalho, e outra mais
especifica para uma analise detalhada das postagens da pagina.

Considerando o periodo em que a pagina foi criada, é possivel supor que a
presenca, bem como a participacdo de seguidores foi crescendo conforme ela
ganhava notoriedade. A midia social Facebook fornece registros da curva de
crescimento dos seguidores da pagina, mas os dados estatisticos sdo reservados
apenas ao administrador, que, como mencionado, respondeu as tentativas de
contato em data muito proxima a de conclusdo do trabalho. Porém, € possivel
observar que as curtidas e nas primeiras postagens aconteciam em menor
guantidade. Em setembro de 2012, o numero total de postagens foi de apenas 15, e
0 maior numero de curtidas em uma postagem 38, algo pequeno comparado a
meses mais recentes. Da mesma maneira, as primeiras postagens ndo seguiam um
padrdo visual e textual. A icbnica caixa azul, por exemplo, ndo estava presente
desde o comec¢o, como constatavel na Figura 31 - Diferenca de estilo nas primeiras
postagens., e a frase mandem titulos vinha no texto da postagem, e ndo sobre a
imagem, a exemplo da Figura 32. Aléem disso, como observado na Figura 2, a
primeira postagem encontrada explicando a mecanica da pagina € de 12 de
novembro de 2012. Caso tenham existido outras explicagdes da mecénica anteriores
a esta, tudo sugere que foram apagadas. Desta maneira, seja ela a primeira
postagem do seu tipo, ou uma nova substituindo uma anterior, € possivel inferir que
a pagina ainda estava em processo de transformacdo, ja que seu funcionamento

ainda estava sendo definido, dois meses apdés sua criacdo. Sobre isso, Martins
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respondendo ao roteiro de entrevista enviado por e-mail, afirma que “a pagina evolui
e se reinventa constantemente. Mas nos primeiros 3 meses [de transformacao], ja
estava bem proxima do que € hoje”(MARTINS, 2014).
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Figura 32 — Diferenca de estilo ao convidar a participacdo do seguidor, destacada pela seta.

Considerando que no més de setembro foram encontradas apenas 15
postagens, e que, conforme afirma o moderador da pagina José Luiz Martins, a
pagina precisou de uma média de trés meses para se padronizar, foi escolhido um
ponto inicial para selecdo da amostra: 0 més janeiro de 2013, periodo no qual as
caracteristicas analisadas por este trabalho ja estavam mais estaveis e a
participagdo dos seguidores, na forma de curtidas, comentérios e
compartilhamentos, estava mais constante. Como dito no Capitulo 2, sobre imagem
e texto, a constancia e estabilidade sdo essenciais para formacdo das
caracteristicas de um género do discurso e, diante do objetivo deste trabalho, seria
contra produtivo analisar a pagina num periodo em que essas caracteristicas e este

género ainda nao eram claros.

Da mesma maneira, seria desinteressante para o estudo tentar analisar
postagens durante o periodo em que o mesmo foi feito, pois a pagina JDD encontra-
se em constante atualizac&do, impedindo que o trabalho acompanhe este processo
em tempo real. Em postagens passadas existe maior controle para fins de analise,
pois o ciclo de interacdes entre interlocutores encontra-se em geral encerrado. Da

mesma maneira, devido ao distanciamento temporal, pode-se ter uma visao geral
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mais interessante, analisando também o contexto da época de cada postagem,
assim como situacdes ou noticias as quais se refere. Considerando que este
trabalho foi iniciado no primeiro semestre de 2014, foi escolhido, retroativamente, o
més de dezembro de 2013 como limite temporal para selecdo da amostra para

analise, totalizando o periodo de um ano, de janeiro a dezembro.

Mesmo com o recorte temporal, a média de trés postagens por dia faria com
gue fosse inviavel a andlise de todas as postagens deste periodo. Por este motivo,
além do critério tempo, foi utilizado o critério de popularidade. Considerando que as
curtidas nos titulos propostos por seguidores sdo usadas como forma de votacdo
para escolher os melhores titulos, o mesmo critério foi aplicado as postagens
completas para determinar quais sdo as mais interessantes, que melhor cumpriram o
Job, segundo a votacdo dos seguidores. Tem-se por certo que varios fatores
presentes nas postagens influenciam a votacdo dos seguidores, como: o agenda-
setting; a popularidade do tema escolhido; e a quantidade de acessos da pagina
naquele periodo. Estes fatores foram considerados em cada caso. Desta maneira,
foram selecionadas as 10 postagens mais curtidas de cada més, para serem usadas
em todo o trabalho na forma de exemplos. Em alguns momentos, foram encontradas
postagens repetidas, ou seja, a mesma imagem e titulo postados em mais de uma
ocasido. Nestas situagdes, foi excluida, entre as duas, a que tivesse menos curtidas.
Além disso, para as ocasifes em que o numero de curtidas entre duas postagens
diferentes fosse 0 mesmo, as duas foram mantidas. No més de maio, trés postagens
empataram em 10° lugar, fazendo com que todas fossem mantidas na selecao,
totalizando assim treze postagens naquele més. Em outros meses ocorreram
empates em outras posi¢oes, e nao houve necessidade de selecionar mais do que

10 postagens.

No total, 123 postagens foram selecionadas para o trabalho. Destas, a
postagem mais curtida de cada més foi selecionada para andlise. Poderiam existir
meses em que a segunda colocada possuisse mais curtidas que a primeira de outro
periodo, mas foi considerado importante tracar o perfil das postagens ndo somente
por sua quantidade de curtidas, mas também pela passagem de tempo, fator
decisivo para determinar a constancia dos elementos analisados. Esta decisao foi
tomada porque é possivel que o aumento do nimero de curtidas de um periodo seja

resultado simplesmente do aumento de notoriedade da pagina - e
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consequentemente da participacdo dos usuarios. Desta maneira, ao se escolher a
imagem mais curtida de cada més, tem-se a seguranca de ndo considerar o
crescimento da pagina como fator determinante em longo prazo, ja que este poderia
desequilibrar a amostra, fazendo com que a maioria das imagens selecionadas

pertencesse a um periodo mais recente.

No total, foram selecionadas 12 postagens para analise, sendo cada uma a
mais curtida de seu respectivo més. No processo de andlise, opta-se por comecar
pela imagem e pelo texto, separadamente. Caso a andlise partisse diretamente para
os tipos de humor, acabaria por identificar elementos da imagem e do texto por
necessidade, mas sem necessariamente haver método para tal. Comecando por
estes dois elementos é possivel identificar o que ha de relevante nos dois modos de
comunicacao. A partir disso, a identificacdo da relacdo entre imagem e texto e dos
fatores que provocam o risivel se tornam mais embasados. Entre as postagens,
podem existir algumas que apresentam mensagens de teor polémico, ja que buscam
provocar o riso abordando temas diante dos quais a sociedade atual esta sensivel.
Afinal, entre agendas de opinido publica, a discussdo sobre os limites e
responsabilidades sociais do riso tem sido recorrente. Considerando que este estudo
ndo tem como objetivo analisar o teor moral do discurso, este fator ndo influi na
selecdo nem na analise, j& que excluir postagens mais polémicas adulteraria a
amostra, prejudicando o método de analise proposto. Da mesma maneira, adentrar
nas discussdes questdes e sociais envolvidas nas pecas divergiria dos objetivos

centrais desta pesquisa.
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Figura 33 — Postagem mais curtida do més de janeiro.

Comecando pela imagem, é preciso encontrar seus signos principais. Entre
0S signos plasticos, é possivel perceber tanto a iluminacdo, quanto as cores
parecem ser tdo naturais quanto possivel, em um registro fotografico. O
enquadramento da foto indica preocupacdo em focar no personagem em primeiro
plano, em detrimento do cenario. Neste ultimo, existe predominancia das cores
laranja e azul no plano de fundo. Por sua vez, entre os signos iconicos é possivel
destacar um homem de cabelos até os ombros e barba cheia. Ele estéa falando ao
telefone e parece vestir algum tipo de roupdo. Além disso, ele esta proximo a uma
parede de tijolos em que uma placa de estacionamento para deficientes pode ser
vista. Quanto ao contexto da imagem, € importante ressaltar que a aparéncia do
homem lembra a forma como Jesus €& comumente retratado em pinturas e
desenhos, na sociedade ocidental. Considerando o contexto interno, a semelhanga
do homem com Jesus contrasta com 0 cenario e caracterizacdo do personagem,

que parece estar num ambiente moderno, e tem em suas maos um celular.

No titulo, o enunciado Mesa para 13, por favor implica o uso do género
secundario do discurso, em que um diadlogo € simulado. N&o existe baldo de fala

cercando o enunciado, como acontece em outros casos, mas observando a relacao
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com a imagem que mostra um homem ao telefone, é factivel crer que o enunciado

sugere o dialogo que o homem da imagem mantém ao telefone.

Considerando a mensagem multimodal formada por imagem e texto, quem vé
a postagem € levado a fazer a associacédo de que o homem fotografado seria Jesus,
ligando para pedir uma mesa para sua Ultima ceia, em que exatos 13 homens
estavam presentes. O enunciado, neste caso, usa do senso comum, fazendo
referéncia a um evento icbnico e amplamente conhecido pela sociedade ocidental,
induz o leitor a selecionar os signos da imagem que contribuem para o entendimento

de que o homem fotografado seria, de fato, Jesus.

Para buscar entender a que tipo de mensagem multimodal a imagem
pertence, é interessante aplicar o teste de interacdo proposto por Bergstrom (2009).
Isolando a imagem, € possivel, entre varios significados, relacionar a aparéncia do
homem em questdo a Jesus. Ainda assim, o didlogo que ele tem ao telefone néo
seria dedutivel. Isolando o texto, ndo é possivel depreender do enunciado que quem
o profere é Jesus, a menos que se fizessem muitas suposicdes. O que fica aparente,
entdo, € que o texto presta-se a fixar um dos varios significados da imagem. Neste
caso, existe a relacdo de ancoragem, e, de forma mais detalhada, a relacdo aditiva,
ja que o texto apenas elabora em detalhes — ao acrescentar o contetdo do dialogo —
0 que a imagem ja dizia. Este tipo de relacdo, embora acrescente detalhes, ndo é
considerada por Bergstrom (2009) como subcomunicacao, ja que o texto adiciona,
mas nao é essencial para entender a mensagem de que aguele na imagem seria

Jesus.

Quanto ao lado risivel da postagem, vé-se que o principal fator determinante
para o surgimento do riso é a repeticdo manifestada na forma de semelhanca, ja que
o homem da foto possui notavel similaridade a imagem que se faz de Jesus. Ainda,
assim como nas comédias de situacdes, a repeticdo acontece como uma
transposicdo, em que se repete o0 personagem Jesus e 0S acontecimentos em que
ele se insere — afinal, ele pretende novamente jantar com seus 12 discipulos —, mas
altera-se o contexto em que os acontecimentos se dao. Neste caso, a histéria do
personagem é transposta para outro cenario, o0 do mundo moderno, em que até
mesmo o celular ja foi inventado. O enunciado contribui para a interpretacdo de que

0 personagem parece bem adaptado ao uso do aparelho e aos tempos recentes, ja
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gue conversa naturalmente pelo celular e, seguindo os costumes desta época,
reserva uma mesa para jantar, possivelmente ciente de que um grande grupo de
pessoas exigiria uma reserva. A naturalidade com que o tom é transposto de uma
situacdo original para a situacdo repetida contribui para a conciliagcdo entre

coincidéncia e naturalidade que potencializa o riso.

Assim, é possivel perceber que a imagem ja era risivel por si so, e, neste
caso, o titulo se dispBe a contribuir para o potencial do risivel. Deixando clara a
comparacdo com Jesus, o titulo garante que o riso aconteca. Além disso, sem o
enunciado nao existiria a repeticdo de uma situacdo em outro tom, mas apenas a
semelhanca por si sO, e assim a coincidéncia seria mais artificial e menos risivel.
Compreende-se gque, no caso em que a relacdo é especifica de imagem, o texto
apenas potencializa a possibilidade de rir-se, tornando mais evidente um riso que,

quando ndo manifestado, estava no minimo latente.



96

4.2 — Postagem 2
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Figura 34 — Postagem mais curtida do més de fevereiro.

No caso da Figura 34 a imagem € novamente uma fotografia, aparentemente
focada no registro visual, ja que ndo existem signos plasticos que indiquem outra
intencdo do olhar fotografico. O enquadramento pode ser descrito como um plano
geral médio, em que € possivel ter nocdo do ambiente, mas o foco esta na acdo dos
personagens retratados, que aparecem ambos em corpo inteiro. Quanto as cores, é
possivel perceber um ligeiro tom de desbotado, levemente sépia, responsavel por

dar a imagem um aspecto de antiga.

Descrevendo os signos icOnicos, nota-se primeiramente uma mulher em
movimento, segurando uma garrafa e vestida com um uniforme que sugere que ela
seria uma empregada doméstica. Ela parece tentar passar por cima de um ledo, que
se encontra deitado e adormecido no chao. Os dois estdo numa cozinha, em que
sao perceptiveis principalmente uma geladeira e um fogdo antigos, além de muitos
armarios de cor marrom. Narrativamente, a cena sugere que a mulher buscou a
garrafa na geladeira e agora tenta passar pelo ledo, sem acorda-lo. O signo pleno do

ledo remete a novos signos como perigo, selvageria, entre outros.
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O contexto externo da imagem nao parece trazer a mente nenhuma situacao
especifica do senso comum ou da historia, fazendo com que cada interlocutor tire
suas conclusdes a partir do contexto pessoal que usa para interpretar a imagem. Ja
0 contexto interno da imagem sugere um conflito grande, uma vez que nao é
esperado que um ledo, animal selvagem, esteja deitado dentro de uma casa com
tamanha naturalidade, como se fosse um gato qualquer. Esse contraste interno de
guebra de expectativa, por si s, ja gera interesse nha mensagem, conforme afirma

Bergstrom (2009), e sugere que esse foi um fator importante na sua escolha.

Voltando a atencdo para o enunciado, percebe-se que ele esta no género
secundario do discurso, ja que o tempo verbal no pretérito e o conteldo da
mensagem sugerem que ele serve para contar um fato ocorrido, uma historia.
Considerando que a historia ndo é real e foi criada para satisfazer as inten¢des do
titulo, nota-se a elaboracdo que € caracteristica do género secundario. O fato de a
imagem ja apresentar caracteristicas de antiga contribui, fazendo com que
mensagem como um todo simule a narrativa de um fato ocorrido. Ao mesmo tempo,
0 autor do enunciado utiliza léxicos especificos para criar uma mensagem ambigua.
Primeiramente nota-se que a expressao pisou na bola é usada, em um primeiro
sentido, indicando que ela pisou nos testiculos do ledo, e também em outro,
significando que a personagem vacilou, ndo agiu como deveria. Porém, néao
somente essa expressao € ambigua, toda a frase acompanha a duplicidade de
significados. Pode-se interpretar que ela era legal, e sua descricdo esta no pretérito
porque ja faleceu, vitima de um ataque do ledo, apés pisar em seus testiculos. Ou,
ainda, pode-se entender que ela era legal, mas depois que pisou na bola, ou seja,

nao agiu como esperado, deixou de ser, segundo a opinido do interlocutor.

A imagem por si sé jA apresenta um certo aspecto comico, projetado na
mente de quem |é ao imaginar a possibilidade da mulher acordar acidentalmente o
ledo. Esse carater acidental remete a uma das formas mais simples de comicidade,
a da distracdo, que como no caso da pessoa que tropeca e cai, € cOmica pela falta
de adaptacao a situacdo. Além disso, a ambiguidade torna facil a procura pelo fator
de comicidade na peca. A partir de uma interposicdo de séries, sdo criadas
coincidéncias entre duas historias diferentes, que embora descritas pela mesma
frase, trazendo assim naturalidade para a interposicéo, contam fatos completamente

distintos. Esse vai e vem entre naturalidade e coincidéncia artificial tem grande
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poder de tornar a mensagem risivel. Além do mais, a ambiguidade se apresenta
entre uma interpretacdo conotativa e uma denotativa do texto, que faz alusdo a
sobreposicdo do corporal ao espiritual de maneira subjetiva — encaixando-se na
comicidade de linguagem que infere a confusdo entre denotativo e conotativo — e
também de maneira explicita — ao rir da situacdo em cena, envolvendo os testiculos

do ledo.

Considerando o titulo como mensagem isolada, € perceptivel que a
ambiguidade praticamente some, ja que nada indica que se deveria interpretar o
enunciado no sentido literal. A imagem, por sua vez, poderia ser interpretada pelo
sentido literal, mas sem a ajuda do texto ndo apresentaria o sentido figurado. Caso
nao existisse o riso como fator, poder-se-ia interpretar a interacdo entre imagem e
texto como sendo especifica de imagem, ja que o titulo funcionaria mais como uma
legenda, elaborando em detalhes — como o nome da personagem — 0 que a imagem
ja era capaz de mostrar. Porém, visto que se interpreta a mensagem multimodal
considerando o riso como fator decisivo na mensagem, fica claro se tratar de uma
relacdo de interdependéncia e de uma comunicagao rica, visto que nem a imagem

nem o texto seriam potencialmente risiveis quando sozinhos.
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Figura 35 — Postagem mais curtida do més de marc¢o.

Comecando pelos signos plasticos, a postagem da Figura 35 também se trata
de uma fotografia. Posto que o mesmo acontece com todas as postagens da
selecéo, esta observacdo sera omitida nas proximas postagens. E escolhido o plano
proximo, em que um personagem central recebe mais destaque na imagem do que 0
cenario e outros personagens, que estdo desfocados. A iluminacdo ndo € muito
diferente da natural, e as cores da fotografia como um todo priorizam tons frios. Na
imagem percebe-se, em primeiro plano, uma mulher falando ao celular, com uma
grande panela na cabeca. Ao fundo vé-se uma mulher sentada e duas criangas com
um adulto em pé. Sobre o contexto da imagem, o jeito de se vestir das mulheres
lembram roupas caracteristicas da cultura indiana, composto por véus, padrdes,
trancas, além da maquiagem na forma de um ponto vermelho entre as sobrancelhas,

gue na cultura indiana se chama Bindi.

O titulo, ao ser adicionado, também passou por escolhas plasticas de
diagramacéao e disposicao. Ele é colocado numa caixa em formato de baldo de fala,
deixando claro se tratar de uma elaboracdo de um discurso por parte do autor. O
enunciado sugere que a personagem falando ao celular esta prestes a levar um tiro.

Quando associado a imagem da mulher com um ponto vermelho no meio da testa, o
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leitor € levado a completar o raciocinio inferindo que o ponto vermelho ndo se trata
de maquiagem, mas sim de uma mira a laser usada por um atirador a distancia. A
participacéo do leitor, completando mentalmente o sentido da mensagem, indica que
se trata de um processo de subcomunicacdo. O enunciado diz o0 minimo possivel,
envolvendo o leitor na busca do significado, e consequentemente, criando uma

comunicacao rica.

O riso novamente se apresenta na forma de uma interposicédo de séries. Isto
porque o enunciado promove uma interpretacdo da imagem de uma maneira até
entdo ndo esperada, criando assim uma nova histéria. Nao existe o recurso da
ambiguidade no texto, mas o ponto vermelho na testa da personagem passa a ser
ambiguo. Antes do texto, significava apenas uma maquiagem, mas sua
reinterpretacdo como uma mira a laser o torna risivel por conter duas situacdes em
uma sO: aquela esperada pela mente e aquela concretizada pela mensagem
multimodal. Além disso, ao reinterpretar a maquiagem, o enunciado acorda o leitor
para a estranheza da mesma. Se o costume leva o leitor a ver o ponto vermelho
como um acessoOrio normal para aquela cultura, induzido pelo texto, passa a
encontrar o risivel na sobreposicdo do artificial ao real, semelhante ao que acontece

nas fantasias como vestimenta.

Desta maneira, seria possivel dizer que a imagem apenas ilustra o texto,
elaborando em detalhes — como o género do personagem, como se veste etc. — a
histéria contada pelo titulo. Ja o texto ndo poderia ser visto como uma legenda da
imagem porque ndo apenas adiciona detalhes, mas conta uma historia que a
imagem por si s6 ndo mostra. Nao fosse o fato de o riso existir apenas quando os
dois modos estdo unidos, seria cabivel afirmar que se trata de uma relacdo
especifica de palavras. Porém, como ja visto, existe um processo de
subcomunicagdo capaz de produzir o riso, processo este pertencente a relacdo

interdependente, na qual texto e imagem, mais do que interagir, complementam-se.
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Figura 36 — Postagem mais curtida do més de abril.

Na postagem mais curtida do més de Abril, tem-se o enquadramento em
plano geral médio, que mostra o ambiente completo, mas de maneira proxima.
Existe predominancia da cor amarela. Entre os signos da imagem, pode-se observar
dois carros estacionados, sendo uma Ferrari e um Fusca, um ao lado do outro, em
vagas pintadas de azul. Percebe-se um contraste no contexto interno da imagem, ja
que se encontram lado a lado um carro que custa mais de um milhdo, e outro que
ndo vale mais do que alguns milhares, formando praticamente uma comparacao
visual, semelhante a um jogo dos sete erros. Ao fundo, existe uma mulher sentada e
outra em pé passando. Os dois veiculos estdo estacionados em frente a um
comércio. Na mensagem linguistica da imagem, observa-se as placas de uma
lotérica chamada Século XXI, de uma lavanderia chamada 5aSec, e de uma
sapataria chamada Futuro. E interessante notar que a lotérica, cuja simbologia
remete a riqueza, encontra-se na metade da foto associada a Ferrari, enquanto a
placa da sapataria, feita a mao, remetendo a simplicidade e pobreza, esta no lado

direito, préxima ao fusca.
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Localizado no centro, entre os dois carros, o titulo se dispde na forma de dois
nomes. Como visto no capitulo 2, mesmo que se tratasse apenas de uma palavra,
poderia ser considerado um enunciado. Os dois homes, quando aproximados pela
mente, evocam a personalidade Eike Batista, empresério brasileiro conhecido por
sua fortuna, pelo menos naquele momento. Porém, ao separa-los pela conjuncéo
aditiva e, o titulo mantem o primeiro nome como sendo o da personalidade, mas usa
0 segundo como um sobrenome genérico. Por meio do senso comum, associado a
disposicdo do nome Batista proximo ao fusca, o leitor é influenciado a lembrar-se da
origem popular deste nome, bastante comum na populacao brasileira. Além disso,
no contexto biblico, € um nome que lembra simplicidade e humildade. Assim, dada a
disposicéo, cria-se a ideia de que Eike, com sua fortuna, seria o dono da Ferrari,
enquanto algum Batista qualquer seria provavelmente o dono do fusca.

Desta vez, o risivel aparece em mais de uma forma. Primeiramente, percebe-
se a repeticdo na imagem. Considerando o objeto veiculo amarelo, tem-se a
repeticdo dele em outra variante. Mantém-se cor, mas muda-se o modelo e
consequentemente a classe social. E um processo de transposicédo de tons, em que
se repete, nesse caso, 0 personagem carro. Outra forma de risivel encontrada é a
interposicéo de séries. Neste caso, tem-se uma série visual formada por dois carros
em contraste de valor, e, acompanhando o paralelismo, no enunciado, leem-se dois
nomes em contraste de status social. Além disso, o uso destes dois nomes acontece
na forma de um trocadilho, recurso da comicidade de linguagem tipicamente
presente nas interposicdes de séries. Nao tdo interessante quanto a ambiguidade
pura, este trocadilho, ainda assim, é risivel, jA que mexe pouco na estrutura da

linguagem.

Novamente, tanto imagem, quanto texto ndo passam a mesma mensagem
guando isolados. A imagem, por si so, ja tem um aspecto levemente risivel, mas sem
a mesma forca dos dois unidos. O texto, quando lido sozinho, ndo passa a mesma
ideia, ja que necessita da imagem para criar a coincidéncia entre séries. Seria
cabivel supor que o texto funciona como legenda da imagem, apenas especificando
como se chamam os donos de cada carro. Porém, isso ndo seria suficiente para
entender a mensagem como um todo. Mais uma vez, chega-se a constatacdo de

que o aspecto risivel faz com que a mensagem multimodal seja considerada
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interdependente e, consequentemente, uma mensagem rica, Vvisto que a

complementaridade entre texto e imagem € crucial para fazer surgir o riso.
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Figura 37 — Postagem mais curtida do més de maio.

Na quinta postagem selecionada, imagina-se que a fotografia da imagem seja
de cunho jornalistico, registrando um momento de treino de Neymar, famoso jogador
de futebol. O enquadramento dos dois personagens é feito em primeiro plano, dando
guase nenhuma atencdo ao ambiente atras. As cores sdo predominantemente
quentes, mas ndo provocam afetacdo no registro fotografico. E perceptivel outro
personagem além de Neymar e, a julgar por seu uniforme, trata-se de um
preparador da equipe técnica da selecdo brasileira. No seu uniforme percebe-se
parte do simbolo da CBF e parte da logo da empresa de telefonia Vivo,
patrocinadora da selecdo, até o momento deste estudo. Ele parece fazer algo com
as duas maos, nas costas do jogador, enquanto este esta posicionado quase de
frente para o fotégrafo.

O titulo, por sua vez, foi acrescentado a imagem dentro de um baldo de fala,

caracterizando que o enunciado estd no género secundario do discurso. O baldo
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aponta para o personagem que cuida de Neymar e o conteudo do enunciado indica
qual era a acao feita por ele, nas costas do jogador. Ao dizer que o personagem
nao vai mais cair, pois foi retirado de suas costas o chip da empresa de telefonia
TIM, o enunciado reune dois contextos diversos, porém semelhantes. Um deles, ja
poderia ser inferido pela imagem: a nocao advinda do senso comum de que Neymar
€ um jogador que sempre cai muito em campo, ora por ter sido derrubado durante o
jogo, ora por fingir ter sido. O outro contexto ndo seria facilmente imaginado sem a
ajuda do texto, ja que a imagem nado remete, de maneira ldgica, a empresa TIM, a
nao ser pela presenca da logo de sua concorrente no uniforme do segundo
personagem. Este segundo contexto remete ao fato de a empresa ter se tornado
famosa em 2013, por sua m& qualidade de servicgo, liderando, nesse ano, 0 nimero
de reclamacdes. Ela era constantemente associada, na época, com problemas de
gueda de sinal, sendo motivo de investigacdo pela agéncia reguladora Anatel, que
considerou possivel que a empresa derrubasse ligagdes de propdsito. Assim, é feita
uma comparagao entre o jogador e a empresa, insinuando que um chip da Tim em

suas costas seria responsavel por suas quedas frequentes.

A postagem na Figura 37 possui muitas formas diferentes de construgéo do
risivel. Como recursos basicos, sdo apresentados dois defeitos de personalidade
repetitivos, sendo um deles o vicio do jogador Neymar, sempre cair, € 0 outro, 0
vicio da empresa Tim cujas ligacdes também sempre caem. Somando-se a isso,
existe a comparacédo implicita do jogador com um celular. O segundo personagem
diz tirar um chip de suas costas, mesma posicdo em que 0 objeto comumente se
localiza nos aparelhos telefénicos. Esta comparacdo remete a sobreposicdo do
natural ao maquinal, em que sdo apontadas semelhancas entre o ser humano e a
coisa, seja ela qual for. Reunindo o conjunto, tem-se a interposicdo de séries, em
que o ato de cair € uma coincidéncia entre duas histérias diferentes, a do jogador e a
das ligacdes da empresa. Estas duas historias diferentes sdo reunidas em uma so,
desta vez ndo pela coincidéncia de significados, mas pela coincidéncia de

estereotipos.

Quanto a relacdo entre imagem e texto, nessa postagem fica impossivel
dissociar os dois. Mesmo que o riso ndo fosse levado em consideracdo, a

mensagem formada pela unido dos dois modos se desmancha quando estes sao
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lidos separadamente, indicando claramente se tratar de uma relacdo de

interdependéncia entre imagem e texto.

Neste ponto da analise, é interessante notar que a postagem é a mais curtida
do ano até entdo, tendo no total 664. Este numero algo préximo do dobro de curtidas
em relacdo as postagens selecionadas dos quatro meses anteriores, cuja média
aritmética das curtidas equivale a 333. Podem-se inferir varios motivos para que isso
aconteca. Um deles seria a popularidade dos personagens representados. Ao tratar
de um tema — e contexto — com o qual os leitores se identificam, a postagem teria
rendido mais participacdes e envolvimento dos seguidores da péagina. Afinal, na
época da postagem, a agenda publica ja comecava a debater os assuntos da Copa
das Confederacdes, que se iniciaria quinze dias depois. Além disso, a presenca do
risivels, se manifestando em mais de uma maneira, pode ter contribuido para a
mensagem multimodal ser considerada a mais criativa até entdo, rendendo a
aprovacdo de um numero maior de seguidores. Além disso, €& possivel
responsabilizar também o fato de a postagem ser a primeira entre as analisadas a
ser considerada interdependente sob qualquer 6tica, ndo importando se é retirado
da equacgéao o fator do riso. Isso tornaria a mensagem a mais rica em comunicacao

até entdo, e consequentemente uma das postagens mais interessantes.
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Figura 38 — Postagem mais curtida do més de junho.

Na parte da postagem pela imagem, percebe-se, mais uma vez, o
engquadramento em plano préximo, em que o0 personagem em foco tem mais
destaque, enquanto o fundo e o resto do ambiente perdem importancia. A fotografia
tem, em suas cores, uma temperatura fria, voltada para tons azulados e de pouca
saturacdo. Isso confere a imagem um tom melancdlico, levemente sombrio. Em
destaque esta um homem negro carregando uma enorme quantia de cédulas
monetarias, que, pelos poucos detalhes visiveis, ndo parece ser o Real. As cédulas
estdo amarradas em conjuntos e empilhadas entre os bragcos do homem. Sobre
este, percebe-se principalmente sua expressao franzida e sua camisa branca
simples. O pequeno detalhe em concreto a sua frente, somado ao seu olhar, indica
gue esta descendo uma escada, proximo a uma parede de tijolos que se encontra
ao fundo. Embora nédo tenha sido encontrada em nenhuma fonte com credibilidade,
uma busca pela internet sugere que a fotografia foi registrada no Zimbabwe, onde a
inflacdo tomou propor¢des extraordinarias, fazendo com que as pessoas andem com

pilhas de dinheiro para fazer compras simples.

O titulo, por sua vez, é colocado como uma explicacdo da acdo do

personagem e do motivo para ele carregar tanto dinheiro. Assim, com o enunciado,
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sugere que essa seria a quantia necessaria para pagar a passagem de 6nibus daqui
a mais ou menos 40 anos. Porém, essa afirmacédo é completamente compreendida
somente quando considerada a época e o contexto em que foi emitida. A postagem
analisada na Figura 38 foi feita em junho de 2013, més marcado pelas
manifestacbes em todo Brasil, cuja origem foi os protestos contra o aumento da
passagem de 6nibus, em Sao Paulo, e a influéncia de protestos semelhantes em
outras partes do mundo, como em Istambul. Tendo isso em mente fica muito mais
facil compreender a progressdo sugerida pelo titulo, implicitamente argumentando
que, se as passagens ja eram caras em 2013, imagine entdo como serdo no ano de
2050.

Ao se separar as partes, nem imagem nem texto contam o todo da
mensagem multimodal. Sem o modo textual é impossivel inferir que aquele homem
esta indo pegar um 6nibus, fato determinado para a mensagem, e sem o modo
visual, o leitor também ndo poderia imaginar que em 2050 a passagem seria tdo
cara. Assim se apresenta a relacdo de interdependéncia, em que é necessario um
envolvimento do leitor, a fim de conectar os dois modos e compreender a mensagem

rica que é passada.

J& o risivel é construido pelo exagero criado com a adicéo do titulo ao texto.
Porém, como apontado, o exagero, por si s6, ndo é motivo para o riso, mas sim uma
ferramenta que o ajuda a surgir. O fator determinante para o riso, neste caso, € a
comicidade de linguagem caracterizada pela repeticdo em outro tom. Usa-se a ironia
em maneira semelhante a da figura Figura 30, em que uma situacdo nao ideal é
descrita com naturalidade, sem que seus defeitos sejam apontados. O exagero
serve para criar contraste de tons entre a situacdo original que existe apenas em
pensamento — de uma pessoa pagando um valor aceitavel pelo énibus — e a
situacao exagerada apresentada, em que somente uma quantia enorme de dinheiro

permitiria a entrada em um Onibus no futuro.

Nesta Ultima postagem, vé-se novamente um aumento significativo no nimero
de curtidas. Isso colabora para a afirmacéo de que a popularidade do tema proposto
contribui para o engajamento dos seguidores, visto que o riso gira em torno de um
tema pautado pela midia naquele més, e que ja era central na vida de muitos

individuos mesmo sem o fendbmeno do agenda-setting, permeando a agenda publica
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com bastante intensidade, como acontece também nos exemplos das Figuras 9, e
23. Na realidade, entre as dez postagens selecionadas do més de junho, sete fazem
referencia ao tema das manifesta¢cées que ocorreram, e cinco delas sdo as primeiras
colocadas naquele més. Além disso, novamente tem-se uma mensagem que €
interdependente, considerando-se ou ndo 0 aspecto do riso. Essa percepcgao
contribui para compreender melhor quais postagens sdo consideradas as mais
interessantes pelos seguidores e, consequentemente, as mais risiveis. Neste
contexto, é interessante ver que o riso toma seu papel de desafio a autoridade.
Afinal, ao ironizar uma situacdo que gera indignacao e protestos por todo o pais, a
mensagem evoca 0 riso como supressor do medo e da repressao. Assim, 0 riso vem
para buscar a liberdade e a verdade ocultada por sistemas de poder, de forma

semelhante aquela recorrente na Idade Média.
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Figura 39 — Postagem mais curtida do més de julho.

No caso da Figura 39, o enquadramento novamente se manifesta no plano
proximo, em que 0S personagens tém grande destaque, enquanto o ambiente,
guase nenhum. A iluminacdo do ambiente possui pouco volume e as cores possuem
pouca saturacdo, fazendo com que o tom da imagem fique esbranquicado,
lembrando a aparéncia de uma fotografia tirada com flash, o que sugere que
originalmente se tratava de um ambiente escuro. Na imagem estdo presentes duas
personalidades famosas, Luciano Huck e Pelé. Ambos estdo dormindo no que
parecem ser cadeiras de um 6nibus ou avido. Huck esta vestindo agasalho cinza e
uma camisa verde, e os dois estdo cobertos pelo mesmo cobertor xadrez. Pelé sorri
enquanto dorme com a cabeca deitada no ombro de Huck. Nas cadeiras pode-se ler
a mensagem bem-vindo bordada. Embora ambos sejam famosos, a situagdo néo
remete a nenhum acontecimento especifico do senso comum. Porém, considerando
0 contexto interno da imagem, € possivel estranhar a intimidade com que as duas
personalidades dormem, dividindo o mesmo cobertor e com as cabecas encostadas

uma na outra.

O enunciado simula a manchete de um jornal, com a féormula fixa comum a

jornais de antigamente, tendo o dizer Extra! Extra! antecedendo a noticia. Tal noticia
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guebra a expectativa de quem vé a imagem, afirmando que aquele nédo seria Pelé,
mas sim a esposa de Luciano Huck, Angélica, cuja famosa pinta na perna teria se
espalhado pelo corpo inteiro. Uma situacao de tal transformacgéo corporal seria sem
precedentes, 0 que pode explicar a escolha por simular uma noticia alarmante.
Partindo da premissa de que as duas personalidades da foto compartilham um
momento muito intimo, o autor do titulo insinua que aquele ndo poderia ser Pelé,

mas Angélica acometida por uma grave transformacao.

Neste caso, segundo as categorias elaboradas por Bergson (2007), o risivel
esth presente de trés maneiras. A primeira, identificada somente pela imagem,
remete a contraposicdo entre corporal e moral. Na imagem, o respeito as
personalidades Huck e Pelé d& lugar ao riso quando se percebe a sobreposicao da
necessidade do corpo — dormir juntos — a necessidade da alma — aparecer de
maneira respeitosa na fotografia. A segunda também implica o riso nas formas, em
que o corporal se sobrepde a alma, mas aparece apenas quando o texto é levado
em consideracdo. Ao dizer que a mancha que Angélica tem na perna se espalhou
por todo corpo, o enunciado simula em nossa mente o0 mesmo processo da
caricatura, que busca exagerar caracteristicas para revelar o cébmico nas fei¢des.
Enquanto algumas pessoas tém narizes que parecem ter se distraido e continuado a
crescer, 0 mesmo valeria entdo para pinta de Angélica. O terceiro tipo de risivel seria
novamente a interposicdo e seéries, ja que, ao reinterpretar a aparéncia de Pelé
como sendo a de Angeélica transformada, o titulo cria uma nova histéria que convive
em coincidéncia com aquela mais Obvia ja presente na imagem. Neste caso, deve
ser considerado o contexto da mensagem, pois esta pode ser entendida por alguns
como uma piada de cunho racista. Como dito, ndo cabe a este trabalho fazer este
tipo de analise, inicialmente, porque, de acordo com comentario de Martins, o
espaco da péagina constitui uma “oportunidade de criar titulos sem as amarras do
briefing e do politicamente correto” (MARTINS, 2014). Em seguida, considerando
gue a postagem foi de fato a mais curtida do més de julho, busca-se compreender o
porqué disso. O que talvez possa se considerar é que a postagem seria
tecnicamente risivel, mas numa situacdo em que 0 contexto traz seriedade e
preocupacao, evocando sentimentos na interpretacdo da mensagem, ela pode

deixar de ser.
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Quanto ao aspecto multimodal da postagem, mais uma vez percebe-se que
nem texto, nem imagem passam a ideia sozinha. A imagem dificiimente seria
interpretada da maneira como é sem a subversdo de contexto trazida pelo texto, e
este nao teria o que subverter sem a presenca da imagem. Os dois unidos possuem
uma relacdo de interdependéncia, tipica da comunicacdo rica, € somente assim

existem 0s aspectos que caracterizam o risivel.
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Figura 40 — Postagem mais curtida do més de agosto.

Observando a Figura 40, tem-se uma das poucas imagens fotograficas que
parece ndo cumprir somente a funcéo de registro. A imagem possui enquadramento
em plano americano, o qual mostra a personagem dos joelhos para cima. Nao existe
um ambiente, apenas um fundo em degradé, de tons de cinza, 0 que sugere que a
foto foi tirada em estudio. Colaboram com essa ideia os efeitos fortes de volume e
de iluminacdo presentes, além do contexto da imagem. Trata-se de uma fotografia
da personalidade Preta Gil, tirada para um ensaio publicitario da loja de vestuario
C&A. Buscando identificar os signos iconicos da imagem, percebe-se que Preta Gil
usa um short jeans curto e uma blusa preta com padrdes discretos, além de um
colar de pedras pretas no pescoco. Seus cabelos estdo ao vento, e suas feicbes e

pose indicam estar posando da maneira que é tipica as modelos.

E notavel que Preta Gil parece ter sua anatomia distorcida. Seus ombros
estdo desalinhados, seu tronco parece se desviar para a esquerda de quem vé a

imagem e seus trapézios estdo protuberantes, como se ndo houvesse pescoco.
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Buscando entender o contexto da época em que foi lancada, descobre-se tratar de
uma imagem com bastante repercussao na internet. Isso porque foi considerada, por
muitos usudrios da rede, uma imagem adulterada pelo software Photoshop. Muitos
divulgavam a imagem na internet brincando com o slogan da marca C&A, abuse e
use, dizendo que néo se deveria abusar tanto assim da ferramenta de edicdo. O fato
virou noticia, e a marca chegou a fazer uma declaracéo publica explicando que a
imagem ndo possuia excessos de edi¢cdo, e a estranheza visual era causada por um

angulo infortuno, que dava a iluséo de distor¢des no corpo de Preta Gil.

Pela primeira vez, na amostra selecionada para analise, o enunciado ndo esté
contido na caixa de texto azul, tipica da pagina JDD. Nesta postagem, ele toma a
forma simulada da logo C&A, imitando suas caracteristicas visuais, embora traga
outra mensagem. A ambiguidade na sonoridade da sigla simula a prondncia da

palavra feia, muito provavelmente se referindo a imagem de Preta Gil na foto.

A relacdo entre imagem e texto, neste caso, ndo acontece da forma mais rica
possivel. O texto sozinho — na forma do logotipo — ndo parece contar o mesmo que a
mensagem completa. Ja a imagem, dependo da interpretacdo do leitor, seria capaz
de passar a mesma mensagem: Preta Gil, devido as distorcdes, estd, de fato, feia na
fotografia em questdo. E preciso olhar para o lado risivel da imagem para tentar
perceber se isso muda a percepcao da relacao entre os modos da mensagem.

Partindo entdo para o aspecto cOmico da postagem, tem-se como
caracteristica mais Obvia a comicidade das formas, ligada ao confronto entre corpo e
alma. Neste caso, a matéria se estica e distorce sem flexibilidade, de forma contraria
aquela desejada pela alma. Embora a distor¢do seja apenas fabricada, pouco difere
de uma caricatura e produz, na mente de quem vé, a mesma imagem do artificial a
sobrepor o natural. Essa parte coOmica se encontra apenas ha imagem e o texto usa
de outro recurso para fazer rir. Como jA se sabe, o trocadilho € uma das
manifestagcbes da interposicdo de séries, mas pode funcionar mesmo sem a
imagem, como uma parddia da marca C&A. Por sua vez, o aspecto de logotipo
alude a repeticdo em outro tom, ja que todas as caracteristicas da marca C&A
persistem, e apenas 0 nome é mudado, como numa situacdo que se repete em

todos os detalhes, mas com outro personagem.
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Na postagem, nem sob a otica do riso os modos da mensagem podem ser
vistos como complementares, ja que a imagem é risivel por si sO e o texto nada mais
faz do que reforgar esse riso, ao brincar com seu contexto, sem, contudo, alterar a
origem do riso. Desta maneira, conclui-se que a relacdo entre texto e imagem na
mensagem seria de carater especifico de imagem, em que o texto acrescenta muito

pouco ao que ja podia ser compreendido pela imagem sozinha.
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Figura 41 — Postagem mais curtida do més de setembro.

A postagem representada na Figura 41 possui alguns signos plasticos mais
relevantes. O enquadramento da imagem estd em close, jA que somente uma
pequena parte da zebra esta visivel, enquanto existe um passaro visto de perto,
como figura principal da cena. O ambiente no fundo encontra-se desfocado. As
cores da imagem séo vivas e voltadas principalmente para o amarelo, o branco e o
preto. Entre os signos iconicos presentes na fotografia, percebe-se a parte traseira
de uma zebra, com o rabo levantado e um pequeno passaro pousado abaixo de seu
rabo, com o bico aberto. Ao fundo, um campo de vegetacado rasteira e dourada. A
imagem nao parece remeter a nenhum contexto externo especifico, mas,
provavelmente, faz parte de algum trabalho fotografico focado na vida selvagem. O
contexto interno chama atencdo por mostrar a localizacdo inesperada do passaro

pousado na zebra, fato que, por si sO, ja torna a imagem mais interessante.

Voltando a atencéo para o enunciado, percebe-se que este surge em tom de
legenda dos acontecimentos narrados visualmente. Simulando uma narracdo da
vida animal, o titulo nomeia o passaro como um Jodo de Barro, e, usando o recurso

da ambiguidade, brinca com os significados da palavra barro, que seria tanto o
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material de construcdo de seu ninho, quanto as fezes que possivelmente viriam do
rabo da zebra. Além disso, o titulo utiliza formula fixa e fala de um desejo marcante
no senso comum brasileiro, que seria conseguir a casa prépria. Normalmente, a
frase é utilizada em contextos de financiamento, venda imobiliaria, programas de
auxilio, sempre se referindo ao imovel nestes termos, em que é preciso esperar a

entrega do tdo sonhado bem.

Tendo notado a ambiguidade presente no texto, fica claro que a mensagem
tem como tipo de risivel a interposi¢cédo de séries, que, fazendo jogo de palavras com
o Iéxico barro, cria uma duplicidade de historias entre o significado denotativo e o
conotativo da palavra. Aléem disso, a propria imagem ja possui aspecto risivel no que
diz respeito a contraposicdo entre corporal e moral, ja que o passaro se encontra
debaixo do rabo da zebra, em situagdo grotesca e escatoldégica. Também € possivel
perceber o risivel na comparacgéo da atitude do animal com a atitude humana. Como
visto nos pensamentos de Bergson (2001), ndo existe riso naquilo que nao é
propriamente humano. Ri-se, por exemplo, de um animal, quando se vé nele
caracteristicas humanas. Basicamente, € o caminho inverso da comparacdo do ser
humano com a coisa. Aqui tem-se entdo, a comparacao da coisa com 0 ser humano.
A sobreposicao o entre maquinal e vivo se mantém, invertendo-se apenas a direcédo
da comparacdo. Quando o passaro € visto tendo uma atitude tdo humana quanto

sonhar com a casa propria, tem-se assim mais um motivo para rir.

O texto da postagem é responsavel tanto pela ambiguidade, quanto pela
comparacao da acao do animal com as a¢gbes humanas, mas ainda assim nao faria
sentido quando isolado do restante da mensagem. Sem a imagem do passaro sob o
rabo da zebra ndo seria possivel inferir dois significados para a palavra barro e a
comparacao do animal perderia for¢a, visto que a imagem ajuda a perceber a ironia
de tal comparagao. Assim, embora o texto tenha aparéncia de legenda, traz novos
significados para a mensagem que nenhum dos modos poderia passar sozinho.
Também se vé, nesta postagem, que a relacdo entre texto e imagem € de
interdependéncia, sob a 6tica do risivel ou ndo, jA que é preciso que o leitor
complete a relacdo entre imagem e texto e compreenda a mensagem como um todo,

caracteristica marcante do processo de subcomunicagéo.
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4.10 — Postagem 10
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Figura 42 — Postagem mais curtida do més de outubro.

A postagem mais curtida do més de outubro possui enquadramento em plano
geral médio, que mostra o ambiente de maneira proxima, mantendo a maioria dos
personagens fotografados dentro do quadro em corpo inteiro. A fotografia tem tons
voltados principalmente para a cor cinza e sua iluminacdo parece nao sofrer
interferéncia do fotégrafo, tratando-se da luz presente no ambiente. Na imagem
percebe-se um batalhdo policial composto por muitos homens segurando cassetetes
e vestindo fardas e coletes. Aqueles a frente do batalhdo também seguram escudos,
em oposicdo a uma unica mulher que aponta para eles enquanto, aparentemente,

dirige-lhes a palavra.

A fotografia provavelmente tem cunho jornalistico, jA que pertence
contextualmente as manifestagdes ocorridas no Rio de Janeiro, no dia do professor,
em outubro de 2013, quando houve embate entre os manifestantes e a policia local.
Este embate é representado na imagem dando grande relevancia a seu contexto
interno, ja que o numero superior de policiais e suas posturas aparentemente
acuadas criam um grande contraste com a Unica professora que os enfrenta,

aparentemente sem medo algum. Este contraste jA € o suficiente para tornar a
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imagem bastante interessante, mas é preciso verificar em que o titulo contribui para

gue a mensagem como um todo seja risivel.

Outra vez tem-se o titulo colocado dentro da forma de um baldo, indicando
qgue a fala pertence a professora da imagem. Com um enunciado no imperativo, o
baldo de fala reutiliza-se de dizeres advindos do senso comum, ja que as broncas de
professores e professoras estdo presentes no imaginario coletivo. Para evocar este
imaginario, o Iéxico coleguinha se torna essencial. Também, lembrando-se de suas
préprias experiéncias como estudante, é provavel que o leitor se identifique com a
situacao de baderna de uma sala de aula — mesmo que nunca tivesse participado da
bagunca — em que o professor ou a professora tiveram que tomar as rédeas da
situacao, brigando com turma. A fala da professora fica ainda mais verossimil, visto
que existe um paralelismo visual entre a situacdo dela em sala de aula e na
manifestagcdo, agindo como autoridade frente a varias outras pessoas, que no caso
da sala de aula, seriam criancas, e, no contexto da foto, policiais. Existe ainda
ambiguidade na palavra borracha, que remete tanto a uma situacdo imaginaria da
professora em sala de aula, quanto a situacdo de manifestacao visivel na foto, na
qual se tem como conhecimento comum o fato de policiais usarem balas de

borracha para controlar a populacgéo.

Nesta postagem, mais uma vez, encontram-se disparidades, dependendo da
Otica sob a qual se analisa a relacdo entre imagem e texto. A imagem ja passa a
impressdo de que a professora briga com os policiais e, assim, o texto vem a
corroborar com esta mensagem. Por sua vez, quando isolado, o texto ndo oferece o
contexto da professora num embate contra policiais, e, dessa forma, parece apenas
complementar o que a imagem ja mostra. Porém, a ambiguidade e insinuacédo de
gue a cena se assemelha a de uma sala de aula € algo que € conseguido somente
quando imagem e texto estdo juntos, além de ser algo essencial para a construcao

da comicidade da mensagem.

O risivel na postagem esta presente de trés maneiras principais.
Primeiramente, percebe-se exclusivamente na imagem o carater de inversao, ja que
visivelmente sdo os varios policiais que parecem estar sendo reprimidos, e néo
Unica manifestante, numa clara inversdo de papéis. Outra maneira seria o préprio

esteredtipo do professor, ja que a personalidade do individuo é tomada pela forca
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maior da profissdo que ele exerce, tornando suas acgdes viciadas e repetitivas, uma
vez que mesmo diante de um batalh&o policial a professora nédo se conteria em dar
bronca em todos presentes. A ultima forma de risivel acontece por duas
interposices de seéries. Uma aponta as coincidéncias entre duas historias. A
primeira, registrada pela fotografia e contida no imaginario coletivo, remente a uma
sala de aula cheia de alunos baderneiros. A outra estd mais relacionada a
comicidade de linguagem e se apresenta na palavra borracha, que é usada como
sindnimo de bala de borracha e também com o significado de borracha escolar. A
escolha desta palavra é essencial para criar a coincidéncia entre as duas séries

evocadas pelo enunciado.

Considerando que o risivel provocado pela interacdo entre imagem e texto
nao existe quando cada modo se encontra isolado — restando apenas aquele
provocado pela prépria imagem —, € correto afirmar que a relagdo entre imagem e
texto, mais uma vez, refere-se a interdependéncia, em que somente juntos os dois
modos conseguem passar a mensagem completa, complementando-se em

significados.
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4.11 — Postagem 11
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Figura 43 — Postagem mais curtida do més de novembro.
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Ao buscar identificar os signos plasticos presentes na postagem de numero
11, percebe-se primeiramente que, a exemplo da postagem anterior, esta também
estd enquadrada em plano geral médio. O enquadramento ndo é o suficiente para
ver todo o ambiente, mas € amplo o bastante para que todos 0s personagens e suas
acOes aparecam de corpo inteiro. As cores da fotografia estdo lavadas, em tom
levemente sépia, e a iluminacdo parece fraca, o que pode ser justificado pelo céu
nublado na imagem. Entre os signos iconicos identificaveis, vé-se um homem com
os bracos levantados, vestindo apenas uma camiseta sem mangas e uma cueca, ou
short muito curto, ambos brancos. Em sua perna, um cachorro da raca yorkshire
encontra-se agarrado, como € tipico dos cdes quando tentam cruzar. No alto,
percebe-se um bebé voando, por assim dizer, provavelmente apds ser arremessado
pelo pai. O bebé na fotografia esté rindo e vestindo apenas uma fralda, ténis e meias
compridas. No ambiente é notavel um gramado, um muro de tijolos, e, ao fundo,
uma casa de dois andares, branca, com uma janela no segundo andar. Em
comparacao, percebe-se que o bebé parece estar quase na altura do teto da casa

de dois andares.
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O contexto externo da imagem nao se refere a uma situacdo ou histéria
especifica, mas possivelmente remete as situacdes de brincadeira entre pais e filhos
no geral, em que é comum se jogar o filho para cima, com intuito de diverti-lo. O
contexto interno da imagem provoca grande interesse, considerando quéo inusitada
a cena disposta €. Tem-se primeiramente uma fotografia nada usual de um cachorro
tentando cruzar com a perna do homem, e tal acdo ndo poderia acontecer em
momento mais inoportuno, ja que o pai acaba de jogar seu filho para cima, a uma

altura igualmente incomum, por colocar o em risco a seguranca do bebé.

O titulo disposto na caixa azul parece simular o discurso das manchetes de
jornal, ao manter o tempo verbal no presente, mesmo tratando-se de uma imagem
visivelmente antiga. Essa semelhanca com o discurso jornalistico parece ser usada
para passar a ideia de que a situacdo é alarmante. Visto a forma como enunciado
reinterpreta a narrativa da imagem, fica claro que a semelhanca serve para ressaltar
0 quéo inusitada a mensagem como um todo &, por tratar de uma noticia envolvendo
abducédo alienigena cujo her6éi é um cachorro. Brincando com a altura
desproporcional com que o filho é jogado, o enunciado da a entender que na
verdade ele estava sendo levado por algum tipo de nave espacial, situacéo
reconhecida no senso comum da ficcdo, em que um personagem € sugado para o
alto, em direcédo a nave alienigena. Da mesma maneira, a forma com que o cachorro
se agarra a perna do homem é completamente reinterpretada, dando a entender que
ele esta impedindo o dono de ser sugado também, ao segura-lo pela perna.

Caso quem lesse a postagem, devido a seu proprio contexto e costumes,
desse preferéncia a mensagem contida no texto, interpretaria rapidamente que a
imagem nao passa de uma ilustracdo do que esta escrito. Vendo o enunciado como
principal, a imagem realmente parece nao acrescentar mais do que detalhes a cena
ja descrita no texto. Porém, considerando que é dificil crer na veracidade do
enunciado, é de se supor que a maioria dos leitores rapidamente perceberia 0s
conflitos de contexto interno presentes na imagem, compreendendo que o
enunciado brinca com estes conflitos e seus significados. A exemplo do que
acontece em outras postagens, € necessario, incialmente ver como o risivel se
manifesta neste caso para entender melhor qual é a relagdo predominante entre o

codigo textual e visual.



123

Primeiramente, € importante considerar que a imagem ja possui aspecto
risivel, mesmo sem a adicdo do texto. A cena inusitada remete ao conflito entre
moral e corporal, e é capaz de fazer surgir o riso pelo material e mundano,
perceptiveis no fato de o homem estar de cueca e de o cachorro estar tentando
cruzar com sua perna, em contraposicdo ao moral e espiritual, perceptivel na
nobreza da ocasido de um homem brincando com seu feliz bebé. Mesmo assim, o
enunciado faz com que essa postagem seja uma das mais interessantes quanto ao
uso da interposicdo de séries para construir o risivel, pois € capaz de contar uma
histéria completamente diferente e bastante interessante a partir de uma situacao
que ja era conflituosa e inesperada. Ao reinterpretar a imagem, como acontece em
outras postagens, o0 enunciado cria um novo contexto para cena e,
consequentemente, uma nova narrativa que coincide com aquela que se

interpretaria naturalmente.

Neste caso, a ambiguidade ndo aparece nas palavras, mas na propria
imagem, que passa a ser percebida da maneira esperada e, ao mesmo tempo, da
maneira proposta pelo enunciado. Nessa ambiguidade, o cachorro passa a ter os
dois papéis: o de heroi, representando a moral, e o de buféo, representando o baixo
corporal. Os dois papéis simultaneos reforcam ainda mais o riso, ja que além da
ambiguidade como provocadora do riso, tem-se a contraposicdo entre corporal e
moral, em conflito constante na postagem, tendo o0 mesmo papel. Ndo é possivel
imaginar o cachorro como salvador, por mais de alguns segundos, sem que se
lembre originalmente da situacdo embaracosa em que ele se coloca, juntamente do

dono.

Esse ciclo parece se repetir na cabeca de quem |é, como se fosse verificado
um heréi o tempo todo a se humilhar, e ele ndo seria possivel caso ndo fosse dada
importancia aos dois modos presentes na mensagem. O riso, por mais que ja
existisse antes, aparece com propriedade, como descrito, somente gracas a
complementaridade entre imagem e texto, que induz o leitor a completar o raciocinio
cOmico inumeras vezes, mentalmente. Mais uma vez, ele acaba por ser fator crucial
para que a postagem seja considerada interdependente, no que concerne a relagédo

entre imagem e texto.
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4.12 — Postagem 12
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Figura 44 — Postagem mais curtida do més de novembro.

A Ultima postagem da selecdo possui, entre seus signos plasticos,
predominancia do branco e iluminacdo aparentemente artificial, ja que, em varios
pontos da imagem, ela se intensifica, a ponto de omitir detalhes do que é
fotografado. O enquadramento aparenta estar em plano médio, mostrando os
personagens da cintura para cima, enquanto os arredores tém pouco destaque.
Buscando descrever os signos iconicos da imagem, a esquerda, nota-se uma mulher
sorrindo, com algum tipo de aparelho, que parece hospitalar, na méo direita. Ela usa
luva na mao que esta visivel e parece estar de jaleco, com 6culos de protecdo na
cabeca. Ao seu lado, deitada, vé-se a personalidade Barbara Evans, também
usando 6culos de protecdo e coberta por um tecido branco. Em seu braco direito é
possivel ver uma tatuagem. Ela se encontra deitada em algum tipo de encosto
recoberto por tecido branco. Tudo em conjunto nos faz entender que Barbara Evans

esta em alguma sala de procedimento médico ou estético.

O contexto ajuda a compreender melhor a imagem, ja que Barbara Evans
gerou polémica na internet, apés divulgar fotos suas com duas novas tatuagens,
sendo uma em cada braco, homenageando seu pai e sua méae. As fotos foram

motivo de discussdo principalmente pelo design pobre das tatuagens, que
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prejudicava a leitura, permitindo interpretacdes errbneas do que estava escrito. Na
época, varios internautas postaram fotos préprias com mensagens escritas nos
bracos contendo erros de ortografia e frases cOmicas, parodiando as tatuagens da
celebridade. Apés apenas trés dias, Barbara Evans divulgou em seus perfis de

midias sociais que iria remover as tatuagens, causando novo rebolico na internet.

Ciente do contexto em que a mensagem foi postada, o autor do enunciado
resolve brincar com a frivolidade da celebridade. Simulando, também neste caso, a
estrutura de noticia marcada pela descricdo no tempo verbal presente, o titulo
insinua que ndo seria Evans, mas a prépria tatuagem que estava arrependida.
Considerando que o caso circulou principalmente por paginas de fofoca e que
Barbara deve sua fama principalmente ao fato de ser filha de Monigue Evans, o
enunciado da a entender que a tatuagem preferiria estar no braco de alguém mais

importante ou respeitavel.

Pela primeira vez, nas postagens analisadas, percebe-se a inversdo como
fator principal para o risivel. O recurso é utilizado no texto, na forma de comicidade
de linguagem, em que sujeito e objeto sédo trocados um pelo outro, na construcdo do
enunciado, criando a ideia de rearranjo mecéanico, neste caso, transposto para o
universo do codigo textual. Ao inverter a ordem da frase, que originalmente deveria
dizer que Béarbara Evans resolveu remover sua tatuagem, o texto constréi uma frase

jocosa, cuja estrutura comica é facilmente dedutivel, segundo Bergson (2007).

Nessa postagem, além da simplicidade aparente na construcdo do risivel,
também ndo se percebe muita relevancia na relacao entre imagem e texto. O risivel
presente na mensagem tem cunho caracteristicamente verbal, depende apenas do
texto para existir, algo que também € particular a essa postagem, na amostra. A
imagem acaba funcionando como uma ilustracdo do que acontece, mas sua
subtracdo em nada altera a mensagem original, jA que é possivel entender o
acontecimento e rir da comicidade de linguagem apenas pela leitura do enunciado.
Desta maneira, ndo importando sob qual 6tica a imagem seja analisada, acaba-se
por identificar a relacdo entre imagem e texto como sendo especifica de palavras, na
qual a imagem em quase nada contribui para 0 que é contado. Ainda assim, a
postagem parece ter sido bastante popular, considerando seu numero de curtidas.

Mais uma vez € possivel supor que, além do aumento gradativo no namero de
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seguidores da pagina JDD, tem-se como razao para isso a popularidade do tema
abordado, que, mesmo quando se trata de um caso de fofoca, foi pautado pela midia

e gerou repercussio na internet.
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4.13 Disposic¢des gerais

Nas andlises de postagens algumas caracteristicas se tornaram mais
evidentes e alguns fendmenos foram mais recorrentes que outros. Foram
identificados fatores como o crescimento da pagina e a importancia do agenda-
setting nas postagens, além da relacédo direta entre temas, do uso de recursos do
riso e da relacdo entre imagem e texto e da popularidade das postagens em cada
més. Para que seja possivel a disposicdo de consideracgdes finais sobre a analise, é
necessario que se revisite as constancias e recorréncias de maneira mais objetiva.
O quadro resumo representado na Tabela 1 toma esta funcdo de simplificar a
visualizacdo de padrBes, que poderdo entdo ser comentados na conclusdo do

trabalho.

Analisando-o, € possivel perceber primeiramente que a maioria das
postagens tem como tema principal, representados nas imagens, o cotidiano do? ser
humano. Nos dois Unicos casos em que isso ndo ocorre, o0 texto faz questdo de
remeter ao lado humano da situacdo. No caso dos carros, fala-se sobre os donos, e
no caso dos animais, comparece-se com situacbes que somente um ser humano
poderia vivenciar. Em todos os casos, vé-se que disposi¢céo sobre a relagéo entre o
humano e o riso dialoga bem com a realidade da andlise. Além disso, dentro da
questdo humana, o tema da celebridade € recorrente, estando presente em cinco
das doze postagens. Da mesma maneira que, na ldade Média (BAKHTIN, 2008),
debochava-se de herdis e figuras publicas, a pagina JDD parece funcionar seguindo
este principio. Nela, em vez de momentos reservados para a festa, tem-se um
carnaval do ano inteiro, no qual a inversédo de poder acontece a qualquer momento.
Desta maneira, saem 0s reis, bispos e senhores, e entram as celebridades e figuras
publicas, parodiadas e ridicularizadas da mesma maneira. Sendo o riso um fator
que acompanha a vida publica ha tanto tempo, nédo é dificil compreender que sua
manifestacdo pode também influenciar a popularidade de uma postagem, fazendo

com que este critério seja somado a outros, no que concerne ao risivel.

Percebe-se também que, das doze imagens, oito ja eram risiveis por conta
propria, mas em todas as imagens analisadas, com excec¢do talvez do més de

agosto, a adicdo do texto contribuiu para potencializar o efeito do riso, fosse
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amplificando o tipo de risivel ja presente ou adicionando novas maneiras de se
construir o risivel. As imagens que nao sdo engracadas por si sOs parecem
depender de outros recursos como o conflito interno, o contexto e o tema da agenda
publica ao qual se referem, ou mesmo as personalidades famosas que elegem para
ridicularizar. De todas as imagens, apenas a do més fevereiro ndo possui henhum

dos elementos levantados como capazes de tornar a imagem interessante.

Considerando o riso ndo apenas ha imagem, mas também nas postagens
multimodais como um todo, vé-se como constante, principalmente, o tipo de riso que
se refere a interposicéo de séries. Manifestado em nove dos doze casos estudados,
a interposicado de séries parece ser um dos recursos que mais se manifesta nas
postagens da amostra, embora ndo apareca de forma isolada em nenhuma das
andlises. Da mesma maneira, percebe-se um padrdo nas relacdes entre imagem e
texto. Analisadas sob a Gtica do riso, nove das doze postagens selecionadas foram
consideradas possuidoras de relacdes interdependentes entre texto e imagem. Esta
proporcdo também dialoga bastante com o que pensam Bergstrom (2009) e
McCloud (2005) sobre o caréater original e interessante das mensagens que aplicam
os dois codigos de maneira complementar, embora ndo haja indicacao relacdo de
gue o texto necessite de ressignificar a imagem no processo de relacdo. Além disso,
sdo oito 0s casos em que tanto interposicdo de séries, quanto a interdependéncia

estao presentes.

Por fim, vé-se que outras classificacbes quanto as relacdes de texto e
imagem nem mesmo aparecem na amostra da analise. Imagina-se que as relacdes
duoespecificas ndo figurem entre as postagens justamente por tratarem de uma
comunicacao pobre. As relacdes de paralelismo, por sua vez, pouco poderiam fazer
pela mensagem, ja que significariam uma total desconexdo entre imagem e texto,
algo que vai contra os principios da propria pagina. Ja a relacdo de montagem
aparece na amostra geral do trabalho, em duas ocasides. Porém, da mesma
maneira, supde-se que seja um tipo de interacdo que nao possibilita muitas formas
de se construir o risivel, ou pelo menos estas formas ndo foram até entdo

exploradas.
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: ~ em 06/2013
baixa coloracéo
Julho P;rrfgzmd;iigm Sim Senso comum; Sim Personalidades: Huk, Corporal versus moral; Interdependente
aparéncia de flash escolha lexical Pelé; Conflito interno Interposicéo de series
Personalidade: Preta Gil;
Personalidade em Noticia emulada; Agenda: polémica Comicidade nas formas; -
0 . S ~ . ~ : - P Especifico de
Agosto plano médio, Sim escolha lexical; Nao envolvendo manipulacéo interposicdo de séries; imagem
aparéncia de estudio trocadilho de imagem; conflito repeticdo 9
interno
Animais em close, L Conflito interno; Revistas Corporal versus moral;
. . Escolha lexical; . ; - L P
Setembro aparéncia de Sim ambiauidade Sim como National interposicéo de séries; Interdependente
fotografia animal 9 Geographic humano versus coisa
Personagens em Dialogo; frase feita; Conflito interno; Agenda: Inversio: estere6tino:
Outubro plano geral médio, Sim escolha lexical; Né&o manifesta¢des dos inter osi’ 50 de sé r?eé Interdependente
fotografia jornalistica ambiguidade; professores, em 10/2013 posi¢
Personagens em . Noticia emulada; . . Corporal versus moral;
Novembro plano geral médio Sim ambiguidade Sim Conflito interno interposicao de séries Interdependente
Personalidade: Barbara
Dezembro Personalidade em N&o Noticia emulada; Sim Evans; Agenda: Inversio textual Especifica de

plano préximo

inversao

repercussdo de suas
tatuagens

palavras

Tabela 1 — Quadro resumo da analise de postagens
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5. Consideracgdes finais

Partiu-se das consideragcdes sobre a importancia da imagem na comunicagao
e a necessidade de se pensar novos meios de compreendé-la num processo de
letramento visual. Essa ponderagao se tornou mais relevante conforme o avanco do
estudo, ao perceber que, embora pareca se tratar de um tema ja bastante visitado,
existe muito a se pensar quanto a producdo de novos signos por meio da imagem e
o0 processo de analogia e reinterpretacdo de significados que da origem a estes
novos signos. No que concerne a este quesito, considerando o desenvolvimento e a
popularizacéo de softwares de edicdo de imagem e texto, assim como 0 surgimento
de novas tecnologias e suportes para comunicacao, vé-se o surgimento de novas
possibilidades para a construcdo de mensagens visuais € mensagens que utilizem

de imagem e texto como cédigos principais.

Desta maneira, tem-se clara a necessidade de dar continuidade aos estudos
que buscam compreender a comunicacdo em mensagens construidas a partir de
mais de um modo. Embora ja existam maneiras de se abordar a questéo, o fato de
ter sido necessario tracar paralelos entre varios autores para encontrar
denominadores comuns demonstra o quanto ainda pode ser desenvolvido neste tipo
de estudo. Cada autor abordado permitiu escolher focar em uma parte do processo
de avaliacdo de mensagens multimodais, e apenas um deles se estende a ponto de
permitir tentar englobar todas as possibilidades que as interacdes entre imagem e
texto podem proporcionar. Ainda assim, nenhum autor foi suficiente para fornecer
uma visdo completa da complexa gama de possibilidades que permeiam as relagoes
multimodais caracterizadas pelo uso da imagem estatica e do texto. Por outro lado, o
fato de este estudo citar um tipo de relacdo — derivado de outra — até entdo néo
comentada por nenhum dos autores, indica que ndo se deve descansar na procura
de entender as possibilidades proporcionadas por imagem e texto. Embora o quadro
de relacbes produzido pelo autor deste trabalho busque abarcar de forma mais
abrangente as teorias ja propostas, € possivel que existam ainda mais relacdes a

serem estudadas, embora ndo tenham sido identificadas no trabalho.
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Considerando que as imagens escolhidas para serem postadas no JDD séo,
em geral, imagens disponiveis no meio virtual, e que nao foi encontrado nenhum
caso de imagem produzida especificamente para ser postada no JDD, ndo era
esperado que as imagens possuissem fatores que remetessem ao meio publicitario.
Ainda assim, € perceptivel que o uso do conflito no contexto interno, das
personalidades, e de abordagem de tematicas relevantes a agenda publica remete
sim, em certo nivel, aos recursos utilizados pela mensagem publicitaria, para trazer
atencao para si. Afinal, o inusitado, as figuras publicas, e o0 processo de pegar
carona em temas pautados pelo agenda-setting ha muito tempo sao identificados em
campanhas e pecas publicitarias. Da mesma maneira, percebe-se grande relacao
entre as caracteristicas do género linguistico presente na pagina e aqueles
explorados pela publicidade, mas vé-se também o uso de outras formas de se
pensar o titulo, como é o caso do titulo como legenda, e o titulo como manchete de
jornal. De certa maneira, até mesmo essa apropriacdo de modelos advindos de
outras fontes contribui para entender a congruéncia da pagina com 0 processo
publicitario de construcdo de mensagens. Somando-se a isso a propria intencao da
pagina, assim como publico para o qual se direciona, vé-se a relevancia da analise
do JDD ao auxiliar no entendimento do uso de imagem e texto na propria

publicidade.

Percebe-se também que muitas das maneiras encontradas para construcao
de mensagens multimodais interessantes envolvem conceitos e recursos
amplamente utilizados na construcdo do risivel. Foram estudados casos que se
aproveitam de estere6tipos para explicar a imagem, que usam ambiguidade visual e
textual para buscar novas interpretacdes e significados para a mensagem como um
todo, e que aproveitam metaforas que se completam somente quando os dois
modos sdo analisados em conjunto. Tais recursos existem fora do campo do risivel,
mas se tornam mais completos dentro dele. N&o totalizam as formas de se enxergar
os tipos de comicidade, mas aparecem na analise como essenciais para que o riso

aconteca, ou, a0 menos, seja potencializado.

No que se refere as relacdes entre imagem e texto e a construcao do risivel, a
andlise realizada mostra a existéncia de padrbes perceptiveis. Assim, a interposicao
de séries foi identificada como tipo de risivel mais caracteristico nas mensagens

multimodais. Sabendo da estreita relacdo da pagina com a publicidade e o mercado



132

publicitario, indica-se como responsavel por este fato, primeiramente, 0 uso
constante da ambiguidade — fator decisivo para interposicdo de séries — como
recurso na pagina. Além disso, considerando que, no processo da pagina JDD, a
imagem € escolhida, para posteriormente serem sugeridos os titulos, € possivel
afirmar que o autor de cada titulo, ao adiciona-lo em carater posterior, busca novas
maneiras de interpretar a imagem, parte das vezes trabalhando os significados que
ela ja possui, e, outras vezes, construindo novos significados através de analogias e
resgate de contextos diversos. Desta forma, a tentativa de construir comicidade ou
aumenta-la nas vezes em que ja existe, este processo acaba por produzir, muitas
vezes, a interposicdo de séries como resultado natural. Isso porque 0s signos
utilizados para gerar novas significagcbes se tornam pontos de coincidéncia entre
histérias imaginadas por quem |é e as historias descritas pelos titulos. Neste
processo, consequentemente, a mensagem adquire carater interdependente, ja que,
sem o texto, ndo existiria reinterpretacdo, e sem a imagem, ndo existiria 0 que
reinterpretar. Existe, portanto, um alto grau de conectividade entre fatores, que faz
com que imagem e texto produzam ao mesmo tempo mensagens interdependentes

e cujo risivel se da pela interposicao de séries.

Respondendo a pergunta que da norte a este trabalho, percebe-se que a
principal relacdo entre imagem e texto capaz de construir uma mensagem risivel é a
interdependéncia entre cdédigos. Porém, ressalta-se que a Otica sob a qual as
relacbes sdo estudadas tem grande importancia nas classificagcbes consequentes.
Considerando que as relacdes sao classificadas a partir de seu produto, a
mensagem multimodal final, diferentes interpretacfes desta mensagem acarretariam
classificacbes igualmente diversas. Entre nove postagens consideradas
interdependentes, cinco perderiam essa nomenclatura caso o riso nao fosse
considerado como fator principal na analise. Bastaria outra temética, como a clareza
das informacdes colocadas, para que o resultado da analise tomasse um rumo

bastante diferente.

Quanto aos quatro casos que ndao mudam de classificacao,
independentemente da abordagem proposta, dois deles foram acompanhados de
um aumento no numero de curtidas, e dois ndo foram. N&do é possivel afirmar,
portanto, que a interdependéncia seja por si s6 determinante para a popularidade

das postagens. No caso da postagem de junho, que tem as manifestacdes daquele
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més como tematica, tem-se visivel o papel, principalmente, do fenbmeno de agenda-
setting na grande variacdo do numero de curtidas. De qualquer maneira, buscar
repetir os casos de interdependéncia pura como solucdo para a popularidade e
aceitacdo de uma mensagem multimodal risivel parece um esforco em vao, visto que
o efeito € 0 mesmo do produzido por relacées que sao interdependentes apenas sob

a Gtica do riso.

Posto isso, tem-se a seguinte conclusdo: € possivel ver nas relacbes de
interdependéncia o caminho mais Obvio para o uso de mensagens multimodais, e,
por que ndo, para a comunicagdo multimodal na publicidade. Ainda assim, é
fundamental que se tenha conhecimento da funcdo da mensagem, da expectativa
dos interlocutores, e da Oética sob a qual a mensagem sera lida para que a

interdependéncia entre cédigos aconteca e tal caminho seja trilhado com sucesso.
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Anexo 1

Roteiro de entrevista sobre a pagina JDD.

1. Conte um pouco da historia da pagina. Quem séo os envolvidos e como
surgiu aideia de cria-la?

2. Quando a pagina comecou a fazer sucesso, e ao que o atribui?

3. A teméatica cOmica teve papel importante nesse sucesso? Por qué?

4. Como pensou na proposta de funcionamento da pagina? Inspirou-se em
outras paginas ou exemplos semelhantes?

5. As primeiras postagens da pagina ndo seguiam um padréo. Existe um
momento chave em que a pagina se padronizou quanto a mecanica e as
postagens?

6. A pagina, embora seja aparentemente concentrada na questao da
comicidade, faz varias referéncias a termos e situagdes publicitarias, como
job, titulos etc. Por qué?

7. Utiliza de algum critério na selecdo das imagens que serdo postadas?
Ele envolve a comicidade da imagem? Que outros fatores sao
importantes?

8. Que fatores vocé considera importante para que se tenha uma postagem

(imagem somada ao titulo escolhido) de sucesso?

9. Algumas vezes o perfil da pagina interage na forma de comentarios com
0s seguidores. Em que situacdes isso acontece?
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10. Vocé imaginou um publico especifico que seguiria a pagina? Se
sim, qual e por qué?

11. Para vocé, qual importancia tem a pagina para o publico que a
visita e para os seguidores?
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