
2023
por Amanda Tomás

Bíblia
Maon Brand



2023
por Amanda Tomás

Bíblia Maon Brand



Agradecimentos

3 UnB

Gostaria de agradecer primeiramente a
minha família por todo suporte durante
meu processo de graduação, aos meus
amigos e  professores queridos. Em
especial , ao meu orientador, Luciano
Mendes, por ser extremamente paciente
e parceiro durante um semestre
conturbado de readaptação.

Agradeço a Universidade de Brasília por
possibilitar a realização deste trabalho e
também sonho. Além de viabilizar a
expansão dos meus horizontes no
exterior incentivada, especialmente, pela
professora Elen Geraldes.

Além disso gostaria de agradecer a
professora Gabriela de Freitas por 
 acentuar ainda mais minha paixão por
arte, moda, fotografia e design durante a
graduação.  Ensinamentos que levo para
minha marca e vida.

Por fim, mas não menos importante,
gostaria de agradecer a minha sócia e
melhor amiga Júlia por trilhar essa
aventura comigo.
 



4UnB

Este produto foi
desenvolvido pela aluna
graduanda do curso de
Comunicação
Organizacional,
Amanda Tomás Ferreira
no ano de 2023. 

Créditos

“Eu vejo a sociedade como
um espelho quebrado.  

A destruição do espelho é a
interconexão do mundo: cada
fragmento preserva as mesmas
propriedades reflexivas de todo
o espelho”.

Michelangelo Pistoletto
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O que dizer sobre nós?

Somos um conjunto de sonhos que
começaram a se tornar realidade no início
de 2020. Somos melhores amigas que se
conheceram com 2 anos de idade e desde
os 5 desenhavam e mandavam fazer
roupas juntas. 

A MAON é um conjunto de nós que ao final
deu espaço para a materialização de
projetos antigos. Estudamos sempre com
processos vanguardistas que prezavam
por sustentabilidade, respeito, inovação 
e criatividade.

Desde pequenas nos foram transmitidos
tais valores, tanto em casa, quanto nos
centros de ensino que frequentamos.
Dessa forma, a marca que se manifesta
como uma própria extensão de nós, não
poderia ser diferente.

A Maon é composta por duas
idealizadoras e fundadoras, a
comunicóloga  Amanda Tomás e a
estilista e modelista Júlia Alencar. 

Na realidade, a Maon é composta por
vários fragmentos de nós, nossos
familiares, amigos, professores e
agora por você que está lendo e está
convidado (a) a fazer parte dessa
jornada conosco!

Será um prazer dividir nossa história
com vocês e que possamos sempre
crescer juntinhos!

QUEM
SOM
OS?
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Missão socioambiental

O projeto da marca surgiu com o intuito de suprir uma dor de
um mercado extremamente poluente e que encobre uma
realidade durante a produção de uma ou duas peças com
materiais sustentáveis, porém continua com métodos de
produção inviáveis para o planeta. Tem o intuito de desenvolver
peças com propósito e estilosas ao mesmo tempo, pois
produtos sustentáveis no mundo da moda estão associados à
peças sem personalidade e tecidos não convencionais que
causam estranhamento de início.

De acordo com um artigo do Havard Bussines Review
praticamente todas as indústrias produzem suas peças em
fábricas com alta porcentagem de emissão de carbono e com
tecidos que acabarão no lixo e nos oceanos por não serem de
fácil biodegradação. Queremos fazer o possível para contornar
essa situação com muito estilo e personalidade.

Dessa forma, o intuito da marca e do projeto é deixar tanto a
compra dos materiais, quanto a produção da maneira mais
limpa possível. Contamos com a utilização de resíduos têxteis e  
tecidos que reaproveitam garrafas PET, por exemplo. Além
disso, buscamos ajudar locais necessitados para produção ao
invés de fábricas, com o objetivo oferecer oportunidade de
trabalho a locais carentes, como na  parceria realizada com a
comunidade de costureiras de Santa Maria.
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Nas próximas páginas serão
apresentados rascunhos, Manuais de
Marca antigos criados para a orientação,
o processo de criação e o
desenvolvimento da marca. Além disso,
há um pouco sobre a nossa história e
pesquisa de nome, identidade, logo,
postagens nas redes sociais e planos
para o futuro.

Será apresentada também a parceria
que realizamos recentemente em um
dos maiores eventos de influenciadores
da atualidade.

Este projeto é a documentação de todas
as etapas de idealização e produção da
marca e que será atualizado conforme
ela se desenvolver.

Mais que um Manual, uma Bíblia. 

O QUE
ESPER
AR?
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Este manual também contém as
tentativas do que funcionou,
referências do que utilizar no futuro e
toda a trajetória da marca.

Além disso, apresentamos como um
guia para toda e qualquer pessoa que
venha a trabalhar conosco. É também
um modelo completo e inovador de
apresentar uma marca em todas as
suas formas. 



PROCESSO DE 
CRIAÇÃO DA MARCA

Nossa jornada:

A estratégia de marca está em
torno da relação  com clientes e
fornecedores de forma
sustentável e fidelizadora.

No início a Maon ficou dividida em
processos eu, Amanda, com a parte
organizacional, marketing e vendas e a
Júlia, minha sócia, com a parte criativa e
produção do processo.

Essa distribuição não é restritiva, ambas
atuam nas duas áreas. Isso possibilitou que
nos desenvolvêssemos em âmbitos
diferentes e passamos pelo processo de
evolução e crescimento junto com a marca. 

Para o desenvolvimento pessoal e da
marca as idealizadoras passaram por um
processo de aperfeiçoamento. A Amanda
realizou um curso de Branding online pela
Universidade de Londres e Managment of
Luxury Brands da Universidade de Boconni
e passou 6 meses estudando Marketing
com especialização em moda na
Universidade de Navarra na Espanha.
Enquanto isso, a Júlia fazia pós-graduação
em moda e trabalhando em uma marca de
upcycling em Los Angeles.

Nossos estudos foram essenciais para
avaliar as necessidades de mercado e
desenvolvermos uma solução atual,
moderna e com personalidade.
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NAMING &
PÚBLICO

Nossa jornada:

A  marca tem o intuito de transmitir
individualidade, personalidade e
originalidade. Servir de fato como uma
extensão do corpo. 

A Maon tinha como foco um público mais
jovem e engajado de 18 a 25 anos a
princípio. Entretanto, tivemos uma saída
muito boa de produtos para um público de
mulheres de 30 a 40 anos que também se
identificam com os valores da marca e
têm um espírito mais leve. Esses dados
foram retirados de um formulário que
realizamos antes de comercializar e com
as próprias experiências de venda.

A MAON inicialmente tinha o nome de
MEG, abreviação para Mas eu gosto.
A logo passou por vários
desenvolvimentos que serão
demonstrados a seguir.

A idealização da marca começou em
2020 e passou por transformações e
amadurecimentos até chegarmos no
nome atual: MAON.
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LOGO
Nossa jornada:

12 MAON Brand

O manual feito no início da marca, quando o
nome ainda era MEG (Mas eu gosto), trata-se
de um documento que serviu de orientação
para o desenvolvimento da marca, enquanto
ainda estávamos amadurecendo a ideia, tanto
da produção de conteúdo, quanto das peças.

A criação da logo passou por um processo
longo, pois foi alinhada com a decisão do
nome da marca. Utilizamos como referência
outras marcas de streetwear e optamos
deixar mais neutro para facilitar a aplicação e
torná-la mais versátil.

A seguir será apresentado a jornada 
de desenvolvimento.



LOGO
Nossa jornada:
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Após uma reavaliação pensamos em
utilizar um nome que fosse mais
universal. Além disso, optamos por
ser de fácil pronúncia e
entendimento, sem ser muito literal.
Que o consumidor se sentisse
pertencente a marca de alguma
forma. Assim, desenvolve um apreço
e identificação com a marca, pela
conotação de "ser dele" também.

Por isso a criação do nome MAON,
consite em uma forma
"aportuguesada" de dizer my own
que no inglês significa "meu próprio". 

No caso do nome da marca, a
intenção é que seja um espelho do eu
autêntico de cada um, que com suas
individualidades, gostos e estilos
possam se expressar e se apossar
dos itens.
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PROCESSO DA MARCA
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As páginas a seguir apresentam uma versão inicial de um Manual de
Identidade Visual,  Marca e Estilo, desenvolvido por nós, idealizadoras da
marca, para nortear a criação. Gostaríamos de deixar registrado que era
apenas uma versão inicial e rascunho do projeto para impulsionar a
produção de conteúdo e a criação e confecção das roupas.

No ano de 2023 iremos lançar uma nova coleção e temos projetos de
expansão da marca, portanto é importante saber de onde viemos para
decidirmos para onde vamos.



PROCESSO DA MARCA
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Voltando no tempo em: 3, 2, 1...











PROCESSO DA MARCA
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PROCESSO DA MARCA
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PROCESSO DA MARCA

19 MAON Brand



PROCESSO DA MARCA

20 MAON Brand



PROCESSO DA MARCA

21 MAON Brand



PROCESSO DA MARCA

22 MAON Brand



PROCESSO DA MARCA

23 MAON Brand



PROCESSO DA MARCA

24 MAON Brand



PROCESSO DA MARCA
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PROCESSO DA MARCA
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PROCESSO DA MARCA
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PROCESSO DA MARCA
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APÓS ESSE
PERÍODO
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Ao estabelecermos nossas metas e
objetivos, entendermos com mais
clareza os nossos objetivos como
marca e criarmos algumas estratégias
para as redes sociais com intuito de
estabelecer melhor o tema, tipografia e
propostas de postagens.



IDEIAS DE GRID &
TIPOGRAFIA
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No início, foram produzidos grids com
referências de colagens, foi escolhido
como fonte de texto a Montserrat por sua
fácil legibilidade e pelo tom de
modernidade que ela apresenta. Por mais
que o intuito seja demonstrar uma marca
forte de streetstyle queríamos também
uma fonte que demonstrasse um pouco
mais de leveza e legibilidade com 
 versatilidade de pesos.

A da logo foi decidida há mais tempo,
entretanto, temos o intuito de atualizá-la.
Utilizamos a Steinberg na logo por ter um
aspecto mais pesado e imponente.

Montserrat

A B C D E F G H I J K L M N
 O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n 
o p q r s t u v

1 2 3 4 5 6 6 7 8 9 0
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MÍDIA
&
ESTR
ATÉGI
AS

Quais estratégias foram
utilizadas nas postagens

IDEAIS

O ideal para as próximas coleções e
lançamentos é manter uma frequência de
postagem mais constante nas redes sociais.
Gerar engajamento frequente nos stories e
postar com mais consistência no Tik Tok.

Os vídeos curtos são uma tendência e a
necessidade é criar mesclas de vídeos
curtos e longos, com foco num conteúdo
original e com personalidade.

Colocar conteúdos que aproximem o público
da marca e sejam transparentes com o
processo de criação, produção e venda.

Tudo isso alinhado com nossos valores e
com uma frequência mais alta de postagem,
de modo a prezar pela qualidade, porém com
quantidade mínima para ser mais vista e
reconhecida nas redes.

APLICADAS

Para a criação dos posts foram utilizados
artifícios de storytelling, como a história das
idealizadoras da marca para criar um vínculo
mais próximo de potenciais clientes. 

Como forma de gerar fidelização e apreço
pela marca, técnicas de pontos de contato
principalmente no Instagram foram
implementadas.

Devido a fatores externos como o
intercâmbio da Amanda em Marketing de
moda na Espanha e a ida da Júlia para
trabalhar em uma marca de upcycling em
Los Angeles, mantivemos nossas postagens e
produções em segundo plano até o momento.
Foram feitas 8 postagens e temos o total de
427 seguidores e um engajamento
significativo nos stories.
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Propósito nos detalhes

TEXTO DA TAG

O intuito da tag é de criar um senso de
"humanização" para a peça e evidenciar o senso de
responsabilidade social e ambiental do projeto.

O texto acima é o seguinte:

Olá, prazer!

Sou uma peça feita com responsabilidade social e
ambiental e vim te explicar quais ganhos você
trouxe para o planeta ao me escolher para seu
guarda-roupa.

O mercado da moda é o segundo mais poluente do
mundo, desde a plantação/produção inadequada
das fibras têxteis, até o descarte dessa roupa, que
pode demorar anos para se decompor. Por isso, é
muito importante nos conscientizarmos em
relação ao que consumimos. Eu e a MAON
queremos mudar essa realidade junto com você! 

Muito obrigada por fazer sua parte nesse
movimento em grande estilo!

SACOLA DE ENTREGA

materiais: jornal e resíduos têxteis
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Instagram

A seguir algumas postagens e stories do Instagram
da marca com suas respectivas legendas. Este foi o
principal meio de comunicação com a marca em
conjunto com o Whastapp.
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Postagens Instagram
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Postagens Instagram
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Postagens Instagram
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Postagens Instagram



38MAON Brand

Postagens Instagram
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Stories Instagram

Story dos bastidores do ensaio
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Stories Instagram

Story de uma cliente falando sobre a embalagem
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Stories Instagram

Story de lançamento da coleção
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Referências visuais

Nos moodboards abaixo são
apresentadas algumas das referências
visuais utilizadas tanto para postagens
do Instagram quanto para idealização
das peças e da marca como um todo.
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Referências visuais

Fotos retiradas do Instagram da Fauve
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Referências visuais

Fotos retiradas do Instagram da Baw
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Referências visuais

Fotos retiradas do Instagram da Fashion Closet



46MAON Brand

Referências textuais 

Bem como as imagens, também buscamos referências
textuais e utilizamos técnicas desenvolvidas em projetos
edificantes durante a gradução, como o voluntariado
realizado por Amanda durante 5 meses no Vale do Silício. Um
dos principais fatores foi o desenvolvimento de habilidades
de copywritng. Utilizamos nas legendas uma linguagem
descontraída, com indagações e chamadas para ação, para
um melhor engajamento. De fato queremos nos aproximar e
trazer transparência e cultivar um relacionamento próximo
com nossos seguidores.
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Referências textuais 
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PRIMEIRA
COLEÇÃO

Terceiro Paraíso :
Michelangelo pistoletto
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Sobre

Para a primeira coleção, foram utilizados referênciais de macro e
micro tendências atuais, bem como as obras da vertente artística
Povera Art que tem um de seus principais representantes o artista
que inspirou a primeira coleção: Michelangelo Pistoletto.
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Povera Art

Crítica à sociedade de consumo, capitalismo e processos industriais;
Crítica à comercialização do objeto artístico;
Oposição ao modernismo, pop art, racionalismo científico e
minimalismo;
Arte antiformalista que se aproxima de algumas vanguardas
europeias, tais quais o surrealismo e dadaísmo;
Utilização de materiais simples e naturais (sucatas, papel, vegetal,
terra, metal, comida, sementes, areia, pedra, tecido, etc.);
Criatividade e espontaneidade;
Efemeridade e materialidade da arte;
Valores pobres e marginais;
Contraste do “novo” e do “velho”;
Temáticas da natureza e do cotidiano.

Principais características:

https://www.todamateria.com.br/vanguardas-europeias/
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Macrotendencias 
empatia, fim do excesso e transparência e otimismo

Microtendencias
Cores animadas e tons terrosos, vestuário engajado,
utilitarismo, artsy girl  e conjunto total jeans.
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Croquis e Materiais

O processo de criação das peças pela Júlia é um pouco fora do
convencional, como ela projeta suas ideias e faz as peças piloto para
testar a modelagem e entender se funciona, nem sempre faz croqui
de todas as peças. Algumas ideias e produtos desenvolvidos por ela
serão apresentados a seguir.
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Croquis e Materiais

Linho ec bordado cartago
Kite tecidos.

52% algodão, 32% viscose, 15% linho e 3%
poliéster.

Algodão, viscose e linho reaproveitados.



Retalhos de jeans.
fornecedor de Jaraguá.

Residuo Textil.



Moletom felpado sustentável.
Semear eco store.

Fibras divérsas.
Produzido apartir de reciclagem de residuos

têxteis.
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Croquis e Materiais

Documento produzido pela estilista Júlia, para a produção das peças.
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Obtivemos um resultado positivo com
quase todas as peças esgotadas após 3
dias de lançamento.

Reunimos alguns depoimentos das
clientes como objeto norteador para
coleções futuras.
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"Eu tô simplesmente apaixonada por
essa calça. A modelagem e o caimento
ficaram incríveis no corpo, o que é uma
questão que eu valorizo muito na peça.
Além disso, a costura e os acabamentos
são de extrema qualidade. Recomendo a
MAON em todo lugar que eu vou,
porque elas executaram esse projeto
com perfeição e eu sinto que todo
mundo precisa conhecer essa marca!"

Bruna Hernandes



"A minha experiência com a Maon não poderia
ter sido melhor. Logo de início, o conceito da
marca me chamou muito a atenção. Depois, as
peças falavam por si só. Totalmente autênticas,
estilosas e confortáveis. A entrega/retirada foi
super rápida e o pedido veio literalmente
perfeito. A Amanda e a Júlia sempre foram muito
atenciosos e cuidadosas até nos mínimos
detalhes. Além do produto que compramos,
ainda ganhamos mimos cheios de carinho. 
Eu indico de olhos fechados! Isso sem falar que
sempre que utilizo minha peça Maon recebo
vários elogios. 

Enfim, tudo foi realmente impecável!"

Camila Murrieta
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ENSAIO 
 O ensaio foi realizado em
dezembro de 2021

Com inspiração da obra "Vênus dos
Trapos" de Michelangelo Pistoletto,
foram utilizados retalhos de tecido,
plantas e um manequim para
composição da foto.

Como referência utilizamos marcas
de streetwear mencionadas
anteriormente, como a Fauve e
a Baw Clothing.

O ensaio busca transmitir a liberdade
para utilizar a roupa como quiser,
alinhada com sustentabilidade e
versatilidade das peças.



PN / OTR Collective

ENSAIO 



PN / OTR Collective

ENSAIO 
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ENSAIO 
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ENSAIO 
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ENSAIO 



65 MAON Brand

ENSAIO 
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ENSAIO 
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PARCERIA
TIK TOK 
AWARDS



A parceria do Tik Tok Awards
começou como um pedido para
uma amiga de longa data de
uma das criadoras da marca e
se tornou bastante estratégica. 

Por ser um produto para a
comunidade gamer, um
mercado crescente e com
muita influência na área de
tecnologia e na moda. Levamos
em consideração os gostos
pessoais dos influenciadores,
em conjunto com as tendências:
"motoqueiro gamer", recortes
assimétricos e metalizado
furtacor no desenvolvimento
dos looks personalizados.
 

Referências
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A Maon fechou uma parceria
com um casal de Tik Tokers
Gamers para criar um look
personalizado para a
premiação do Tik Tok
Awards 2022. Os dois
ficaram no top 5 da
categoria "zerou o game". 

Thamás
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A Bruna Gabriela, Ithuriana,
é uma amiga antiga que
precisava de uma roupa
para utilizar na premiação.

Ela contatou a Amanda a
procura de um look e o
que inicialmente ia ser só
um favor, deu espaço para
uma parceria muito
interessante e com
possibilidade de alcançar
um nicho que só cresce
que é o universo gamer.

Bruna

70 MAON Brand



FOTOS
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PARCERIA 
MODELO

72MAON Brand

Este evento na realidade não foi uma parceria
planejada, mas que está alinhada com o que foi
proposto pela marca desde o princípio. Uma de nossas
clientes  é modelo profissional e se identificou tanto
com a marca que realizou um ensaio pessoal para seu
portfólio utilizando o conjunto de retalhos da MAON.
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PARA O
FUTURO
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A tecnologia é uma das tendências mais
relevantes de 2023. Assuntos relacionados
principalmente a jogos, metaverso,
automatização estarão em alta. Por este
motivo, temos o ímpeto de criar peças virtuais,
seguindo tendências como a do motoqueiro
gamer e explorar mais o mundo dos jogos por
ser um mercado em expansão.

Metaverso

O ano de 2022 foi primordial para desenvolver
vínculos internacionais e foi possível criar laços
profissionais com potencial de expansão da
marca em Milão, Barcelona, Londres e Los
Angeles. Inicialmente o projeto é entregar para
todo o mundo, mas com viabilidade de lojas
físicas futuramente.

Exportação

Parceria com o grupo de costureiras de Santa
Maria para confecção do tecido personalizado
com resíduos têxteis e bolsas.

Social



PARA O
FUTURO
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Para 2023 o intuito é que criemos um site para
divulgação e para agir como facilitador tanto
para pagamento, gerenciamento de estoque e
divulgação mais clara dos produtos. Sem
contar que tende a gerar mais credibilidade
para quem compra.

Site

Queremos, num futuro mais distante,, ser
referência no mundo da moda sustentável e
transformadora e dar cursos tanto na área de
comunicação e vendas quanto no processo de
produção.

Educação

A intenção é focar ainda mais nas redes sociais
para efetuar boas vendas e gerar credibilidade
no mercado em cada coleção. 

Internet



NOSSA
EQUIPE
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Amanda Tomás Ferreira / CEO & COO
Fundadora da MAON e graduanda de Comunicação
Organizacional pela Universidade de Brasília com formação
em Marketing com especialização em Moda pela
Universidade de Navarra. Já trabalhou no Vale do Silício
como Analista de Inovação e como Copywriter no Silicon
Va.ly Institute e na start up Protein X. Além disso, já foi
Diretora de Arte na Facto - Agência de Comunicação, no
Serviço Geológico do Brasil e no Tribunal de Contas da
União (com foco maior em comunicação interna).
Atualmente, trabalha também como Produtora de Eventos
na Agência Monumenta em Brasília.

Júlia Alencar de Carvalho / CEO & Stylist
Co-Fundadora da MAON e graduada em Moda pelo IESB,
já trabalhou em Los Angeles para uma marca de
upcycling e agora trabalha na 2tempos. Enquanto isso,
realiza pós-graduação online no Instituto Belas Artes de
Produção de moda e styling criativo.
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@maonbrand/contatomaonbrand@gmail.com
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