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O que dizer sobre nos?

Somos um conjunto de sonhos que
comegaram a se tornar realidade no inicio
de 2020. Somos melhores amigas que se
conheceram com 2 anos de idade e desde
os 5 desenhavam e mandavam fazer
roupas juntas.

A MAON € um conjunto de nos que ao final
deu espago para a materializagao de
projetos antigos. Estudamos sempre com
processos vanguardistas que prezavam
por sustentabilidade, respeito, inovagao

e criatividade.

Desde pequenas nos foram transmitidos
tais valores, tanto em casa, quanto nos
centros de ensino que frequentamos.
Dessa forma, a marca que se manifesta
como uma propria extenséo de nos, nao
poderia ser diferente.

A Maon € composta por duas
idealizadoras e fundadoras, a
comunicologa Amanda Tomas e a
estilista e modelista Julia Alencar.

Na realidade, a Maon € composta por
varios fragmentos de nds, nossos
familiares, amigos, professores e
agora por vocé que esta lendo e esta
convidado (a) a fazer parte dessa
jornada conosco!

Sera um prazer dividir nossa historia
COM VOCES e que possamos sempre
crescer juntinhos!
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Missdo socioambiental

O projeto da marca surgiu com o intuito de suprir uma dor de
um mercado extremamente poluente e que encobre uma
realidade durante a produgéo de uma ou duas pegas com
materiais sustentaveis, porém continua com métodos de
produgéo inviaveis para o planeta. Tem o intuito de desenvolver
pegas com proposito e estilosas ao mesmo tempo, pois
produtos sustentaveis no mundo da moda estdo associados a
pecas sem personalidade e tecidos ndo convencionais que
causam estranhamento de inicio.

De acordo com um artigo do Havard Bussines Review
praticamente todas as industrias produzem suas pegas em
fabricas com alta porcentagem de emisséo de carbono e com
tecidos que acabarado no lixo e nos oceanos por ndo serem de
facil biodegradagéo. Queremos fazer o possivel para contornar
essa situagdo com muito estilo e personalidade.

Dessa forma, o intuito da marca e do projeto € deixar tanto a
compra dos materiais, quanto a produgao da maneira mais
limpa possivel. Contamos com a utilizagéo de residuos téxteis e
tecidos que reaproveitam garrafas PET, por exemplo. Além
disso, buscamos ajudar locais necessitados para producéo ao
invés de fabricas, com o objetivo oferecer oportunidade de
trabalho a locais carentes, como na parceria realizada com a
comunidade de costureiras de Santa Maria.
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O QUE
-SPER

AR

Mais que um Manunal, urma Bibla.

Nas proximas paginas serao
apresentados rascunhos, Manuais de
Marca antigos criados para a orientagao,
0 processo de criagédo e o
desenvolvimento da marca. Além disso,
ha um pouco sobre a nossa historia e
pesquisa de nome, identidade, logo,
postagens nas redes sociais e planos
para o futuro.

Sera apresentada também a parceria
que realizamos recentemente em um
dos maiores eventos de influenciadores
da atualidade.

Este projeto € a documentagao de todas
as etapas de idealizagéo e produgéo da
marca e que sera atualizado conforme
ela se desenvolver.

Este manual também contém as
tentativas do que funcionou,
referéncias do que utilizar no futuro e
toda a trajetoria da marca.

Além disso, apresentamos como um
guia para toda e qualquer pessoa que
venha a trabalhar conosco. E também
um modelo completo e inovador de
apresentar uma marca em todas as
suas formas.
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Nossa jornada.
PROCESSO DE

CRIACAO DA MARCA

A estratégia de marca esta em
torno darelacdo com clientes e
fornecedores de forma
sustentavel e fidelizadora.

No inicio a Maon ficou dividida em
processos eu, Amanda, com a parte
organizacional, marketing e vendas e a
Jalia, minha sécia, com a parte criativa e
produgéo do processo.

Essa distribuigdo néo é restritiva, ambas
atuam nas duas areas. Isso possibilitou que
nos desenvolvéssemos em ambitos
diferentes e passamos pelo processo de
evolugao e crescimento junto com a marca.

Para o desenvolvimento pessoal e da
marca as idealizadoras passaram por um
processo de aperfeigoamento. A Amanda
realizou um curso de Branding online pela
Universidade de Londres e Managment of
Luxury Brands da Universidade de Boconni
e passou 6 meses estudando Marketing
com especializagdo em moda na
Universidade de Navarra na Espanha.
Enquanto isso, a Julia fazia p6s-graduagao
em moda e trabalhando em uma marca de
upcycling em Los Angeles.

Nossos estudos foram essenciais para
avaliar as necessidades de mercado e
desenvolvermos uma solugéo atual,
moderna e com personalidade.
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Nossa jornada.

NAMING &
PUBLICO

A marca tem o intuito de transmitir
individualidade, personalidade e
originalidade. Servir de fato como uma
extensdo do corpo.

A Maon tinha como foco um publico mais
jovem e engajado de 18 a 25 anos a
principio. Entretanto, tivemos uma saida
muito boa de produtos para um publico de
mulheres de 30 a 40 anos que também se
identificam com os valores da marca e
tém um espirito mais leve. Esses dados
foram retirados de um formulario que
realizamos antes de comercializar e com
as proprias experiéncias de venda.

A MAON inicialmente tinha o nome de
MEG, abreviagao para Mas eu gosto.
A logo passou por varios
desenvolvimentos que serdo
demonstrados a seguir.

A idealizacdo da marca comegou em
2020 e passou por transformagdes e
amadurecimentos até chegarmos no
nome atual: MAON.

O

N ON

EM BREVE

¢ insta aqui
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Nossa jornada.
LOGO

O manual feito no inicio da marca, quando o
nome ainda era MEG (Mas eu gosto), trata-se
de um documento que serviu de orientagéo
para o desenvolvimento da marca, enquanto
ainda estavamos amadurecendo a ideia, tanto
da produgéo de contetdo, quanto das pegas.

A criacéo da logo passou por um processo
longo, pois foi alinhada com a decisédo do
nome da marca. Utilizamos como referéncia
outras marcas de streetwear e optamos
deixar mais neutro para facilitar a aplicagdo e
torna-la mais versatil.

A seguir sera apresentado a jornada
de desenvolvimento.
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Nossa jornada.
LOGO

ApOs uma reavaliagdo pensamos em
utilizar um nome que fosse mais
universal. Além disso, optamos por
ser de facil pronancia e
entendimento, sem ser muito literal.
Que o consumidor se sentisse
pertencente a marca de alguma
forma. Assim, desenvolve um aprego
e identificagdo com a marca, pela
conotagéao de "ser dele" também.

Por isso a criagao do nome MAON,
consite em uma forma
"aportuguesada” de dizer my own
que no inglés significa "meu proprio".

No caso do nome da marca, a
intengéo € que seja um espelho do eu
auténtico de cada um, que com suas
individualidades, gostos e estilos
possam se expressar e se apossar
dos itens.
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Quem somos?

Uma marca de Streetwear que visa um mundo + sustentavel
e expressivo. Nos queremos transformar a forma de
consumo atual e propor uma reflexdo acerca do que a moda
representa para vocé. Nosso objetivo é fazer com que vocé
se identifigue com o nosso proposito e faga parte dessa
mudanca. Seja bem-vinde & nova era, onde 'ser chigue &
desmatar pouco’,

Ma (ta) On!



MANUAL VISUAL DE MARCA E ESTILO.
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MANUAL VISUAL DE MARCA E ESTILO.

PARA QUE SERVE ESSE MANUA.L:

O GUIA VISUAL DE MARCA E ESTILO SERVE PARA QUE POSSAMOS NOS GUIAR POR
MEIO DAS IMAGENS COM OBJETIVO QUE NOSSA MARCA SIGA SEMPRE A MESMA
PERSONALIDADE E IDENTIDADE. ALEM DISSO, PRETENDEMQS, COM ESSE
DOCUMENTO, FACILITAR A COMUNICAGCAO INTERNA ENTRE OS ORGANIZADORES
E QUE POSSAMOS LEVAR NOSSAS IDEIAS E OBJETIVOS DE FORMA MAIS CLARA
POSSIVEL A NOSSO CLIENTE.

ESSE DOCUMENTO DEVE SER CONSTANTEMENTE ATUALIZADO DE ACORDO COM
OS FEEDBACKS, MUDANGAS SOCIAIS, OUTRAS ALTERAGOES NO MERCADO E COM
NOSSAS EXPERIENCIAS E APRENDIZADOS AO LONGO DE NOSSOS TRABALHOS.
DESSA FORMA, ALINHADO A NOSSO PROPOSITO, PENSAMOS EM UMA MARCA
QUE AJUDE NOSSO CLIENTE A SE LIBERTAR 100%, E POR ISSO ESSE NOME, ONDE A
PESS0A USA O QUE ELA PREFERIR, SEM SE PREQCUPAR COM JULGAMENTO
ALHEIO, E SIMPLESMENTE PORQUE ELA GOSTA.
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HISTORIA DA MARCA:

A marca MEG comecgou a ser pensada no ano de 2020 em margo,
um pouco antes do alarde da pandemia no Brasil, com o objetivo
de trabalhar apenas com costumizagoes, idealizada pelos socios
Amanda, Emanoel e Julia.

Por conta da pandemias e da nova realidade que tivemos que nos
adaptar, demoramos mais um pouco para comegcar esse projeto
definitivamente, mas sempre discutindo e trocando ideias a
respeito, em junho, entdo esse projeto ja se concretizava e se
formava dali uma nova marca consciente de street style.

O nome MEG é uma abreviatura da frase "mas eu gosto" pois
entendemos que nossa sociedade € extremamente julgadora, onde
muitas pessoas Ndo sao capazes de se expressar ao maximo com
medo do que o outra pensara dela.



PRINCIPAIS CORES DA MARCA:




ANALISE SWOT:

FORGCAS: FRAQUEZAS
-Criativadade.

-Dedicagdo
-Amor pelc o que faz.
-Trasparencia.
-Sustentabilidade.
-Boa comunicagdo.
-Bom time.

-Dificuldode em fazer escolhas.
-Pouca experiéncia.
-Pouca pesquisa.

OPORTUNIDADES: AMEACAS:

-Contato com os professores. -Varias pequenas marcos surgindo nesse
-Instagram ficando forte. pericdo.
-Network se formando. -Pandemia e isolamento social.
-Varios lives e posts gratuites.

ESSENCIA: VISAO:

Se tornar uma marca referéncia da
nova era sobre questdes sociais e
ecolégicas e ser reconhecida pela
sua personalidade forte,
individualidade marcante e que
seja uma forte fonte de inspiragfo
para futuros criadores e para a
populagiio em geral.

Fazer com gue as pessoas
consigam se expressar
livremente quem sdo, sem medo
do julgamento alheio.

PROPOSITO/ MISSAO: VALORES:

s;:s:zgsm:rggngzaugg::es:s Transparéncia, sustentabilidade,
expressar e encontrar o estilo e ffnrtt:rn‘:’m"::::f" ?:e:on“n :

personalidade que elas mais se lient > tpi pag bilidad

identifiquem por meio das roupas ciientejompatia, responsd ade
de street style. social, qualidade de produto.




ATRIBUTOS:

DEDICADA INOVADORA INSPIRADORA
CRIATIVA PERSONALIDADE ARTISTIC

ARQUETIPOS:

CRI [:0 criador & engenhoso, cheio de criatividade e ndo sossega até que encontre novos
projetos interessantes. Tem tragos artisticos e deseja deixar o sua marca no mundo, gostade
compartilhar conhecimento e wvaloriza qualquer ideia: mesmo que parega boba, ela ¢ especial,

UTE:Por mais que o nome faga referéncia a um sentimento romantico, o ponto principal
desse arquétipo nde necessariamente envolve o amor, mas sim a personalizagdo.A sensagdo gque
fica é que aquela marca se entrega tanto ao cliente ao ponto de despertar prazer. A
caracteristica que envolve os produtos ou servigos, entdo, & o limite de produgdo. Uma
quantidode menor de pessoons terdo acesso aquele bem, o que desperta o sentimento de
exclusividade.Quando pensamos nessa categoria, praticomente cuvimos as frases ditas em
propagandas de perfume, sempre com um togque de sensualidade, ousadia e intimidade.E a ideia

& justamente essa: criar propagandas e pegas publicitdarias capazes de conversar diretamente
com o espectador, como se fossem feitas pora coda pessoa em especifico que estd aossistindo.

SITE:https://rockcontent .com/blog/arquetipo-de-marca/

POSICIONAMENTO: CRIATIVA.

MEG futuro

IDENTIDADE NAOTAO 1tual
BEM DEFINIDA PERSONALIDADE

Fashion Closet

SEGUIDOR DE TENDENCIAS A RISCA.




MANISFESTO:

A MEG entende que a dificuldade de expresséio é uma dor de
diversos jovens na sociedade atual, por isso também, muitos
tém problemas em encontrar sua propria identidade e
personalidade. Dessa forma, no contexto atual, em que a
moda se da como uma forma de arte e de cartase de sua
identidade, a MEG surge com o intuito de, por meio das
roupas, impulsionar os jovens a se expressarem ao maximo

sem medo do julgamento alheio. A marca se baseia
principalmente no street style, sempre com responsabilidade
social e ecolégica.




PERSONA:

Nome: Anténia.
Idade: 20 anos.
Cidade: Brasilia, na asa sul.
#artista, irm@ do meio de trés
filhos, mora com o pai e com a
mie, sempre estudou em escola
particular.

GANHOS:

-Criativa e observadora.
-Tem vontade de mudar.
-Fd de arte.
-Consegue se expressar por
meio de suas roupas.
-inovadora.
-confiante.

Carinhosa, afetiva e sensivel. Sente vontade de mudar o mundo.

Sm}o medo/
divida/empolgagdo
Tranquila e relaxada. sobre seu futuro.

O QUE PENSA"?
pinterest para

Deseja mostrar mais de si para o mundo. busear
referéncias.
Ela escuta o conselho Valoriza muito momentos, .
dos pais e dos amigos. estar com a familia e com os Gogus virias lojas ¢ artista
anigos . ne instagras.

Ama a banda Wallows. E uma menina muito observadora.

Adora assistir series o
O OQUE OUVE~? tights e ir ao cinema © OUE VE7?
Gosta de filmes de comédia, de romances,
Gosta de assistir lives tanto de misicas de drama, e dos que relatam realidades de
quanto de conteddo. diferentes culturas.
la vai a academia 2 veze
ng semana. Ela adora observar as pessoas, Sous

Ela gosta de ouvir funk estilos e seus comportamentos.

sertanejo, rock alternative
e eletronica. Estudante de pscologia da UNE. Fla re; aukto no oy & #n

O QUE DIZ E FAZ %510 viaja mite > vesomnon . 1**

Einl tem uma conta famosa no
nstagram para postar seus
s e peasen authe aulhous & S8 . .
Ela ama sair com os
Ela é ativista, entdo sempre se posiciona nas redes sociais a amigos para bares ou
peito de assusntos relevantes no momento.




PESQUISA DE PUBLICO ALVO:




DIRETRIZES DE LINGUAGEM.

0 principal meio de venda e de comunicagdio com o cliente sera
via instagram, dessa forma, pretendemos ter uma linguagem
despojada e de intimidade com o nosso publico, visando que
ele sempre se sinta confortdavel de sempre estar em contato

conosco, dando feedback e sugestées. Além disso, pretendemos

ser uma marca que consiga expressar todas suas ideias de
forma clara, deixando o cliente sempre a par de todos os

projetos e progresso, a fim de transmitir a nossa paixdo e o
cuidado com o que trabalhamos. Entretanto, deveremos ter

muito cuidado ao se posicionar sobre algum assunto e estuda-

los a fundo, uma vez que G:Furcu tera responsabilidade
social.

DIZ / NAO DIZ

D:th que apoia as diversidades. -"Fala, pessuuu!"
-Diz seus meios de produgdo e novos ) .
projetos. -"Qual é a boa rapaziada?”
-"eai galera” -"Gostariamos de saber qual a
-"bom dia, pessoal”
-"tem novidade chegando” . .
-"como vocés estdo?" -"viemos por meio desse story"
-"o que vocés estdo achando?” -Néio fala de forma debochada nem
-"conta para a gente”
-Fala com animagdo e paixdo.

opinifio de vocés”

ironica.
-Néo fala de forma desanimada.

#Hashtags da MEG:




LINGUAGEM FOTOGRAFICA:

A linguagem fotografica da marca deve sempre transmitir ao cliente uma
sensagdo boa e leve, as fotos devem ser coloridas e empeolgantes para exprimir
a criatividade e sempre em fundo diferente e legal, como paisagnes, muros com

grafite,na cidade, em parque de diversdo.Além disso, as fotos devem
transparecer o streetstyle e a seguranga da marca com o seu trbalho.

#Filtros/Efeitos:




FEED:

0 feed do instagram representa o cartéc de visita da nossa marca, por isso tera fotos de
olgumas de nossas pegas, projetos, dicas de DIY, entre outros posts, todos seguinde nossa
paleta de cores e se tornando um epago para que o cliente se comunigque conosco.




STORY:

0 story serd a principal meio de comunicagfo direta com o nosso cliente, assim, serda ume
espago para colocarmos nossos avisos, novidades, referencias, chegada de pegas novas e
reposigdes, posicionamentos, explicagdes, divulgagdo, pesquisas, enquetes e etc.

-
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APOS ESSE
PERIODO

Ao estabelecermos nossas metas e
objetivos, entendermos com mais
clareza os nossos objetivos como
marca e criarmos algumas estratégias
para as redes sociais com intuito de
estabelecer melhor o tema, tipografia e
propostas de postagens.
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IDEIAS DE GRID &

TIPOGRAFIA

UPCYCLING

= 175 MIL TONELADAS

PRAZER,

No inicio, foram produzidos grids com
referéncias de colagens, foi escolhido
como fonte de texto a Montserrat por sua
facil legibilidade e pelo tom de
modernidade que ela apresenta. Por mais
que o intuito seja demonstrar uma marca
forte de streetstyle queriamos também
uma fonte que demonstrasse um pouco
mais de leveza e legibilidade com
versatilidade de pesos.

A dalogo foi decidida ha mais tempo,
entretanto, temos o intuito de atualiza-la.
Utilizamos a Steinberg na logo por ter um
aspecto mais pesado e imponente.

Vocés sabe
o que &7

UPCYCLING

EM =
BREVE

Montserrat

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmn
opqgrstuv

12345667890

STEINBERG
1234567890

ABCDEFGHIJKLMN
OPORSTUVWXVYZ
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Quuais estratégias foram
utilizadas nas postagens

IDEAI

APLICADAS S

Para a criagao dos posts foram utilizados O ideal para as proximas colegdes e
artificios de storytelling, como a historia das langamentos & manter uma frequéncia de
idealizadoras da marca para criar um vinculo postagem mais constante nas redes sociais.
mais proximo de potenciais clientes. Gerar engajamento frequente nos stories e

postar com mais consisténcia no Tik Tok.

Como forma de gerar fidelizag&o e aprego
pela marca, técnicas de pontos de contato
principalmente no Instagram foram
implementadas.

Os videos curtos sdo uma tendéncia e a
necessidade € criar mesclas de videos
curtos e longos, com foco num contetido
original e com personalidade.

Devido a fatores externos como o
intercambio da Amanda em Marketing de
moda na Espanha e a ida da Julia para
trabalhar em uma marca de upeycling em

Colocar contetdos que aproximem o publico
da marca e sejam transparentes com o
processo de criagéo, produgao e venda.

Los Angeles, mantivemos nossas postagens e Tudo isso alinhado com nossos valores e
produgdes em segundo plano até o momento. com uma frequéncia mais alta de postagem,
Foram feitas 8 postagens e temos o total de de modo a prezar pela qualidade, porém com
427 seguidores e um engajamento quantidade minima para ser mais vista e

significativo nos stories. reconhecida nas redes.
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Propdsito nos detalhes

TEXTO DA TAG

O intuito da tag € de criar um senso de
"humanizagao" para a pega e evidenciar o senso de
responsabilidade social e ambiental do projeto.

O texto acima é o seguinte:
Ola, prazer!

Sou uma pega feita com responsabilidade social e
ambiental e vim te explicar quais ganhos vocé
trouxe para o planeta ao me escolher para seu
guarda-roupa.

O mercado da moda é o segundo mais poluente do
mundo, desde a plantagao/produgéo inadequada
das fibras téxteis, até o descarte dessa roupa, que
pode demorar anos para se decompor. Por isso, &
muito importante nos conscientizarmos em
relagéo ao que consumimos. Eu e a MAON
queremos mudar essa realidade junto com vocé!

Muito obrigada por fazer sua parte nesse
movimento em grande estilo!

SACOLA DE ENTREGA

materiais: jornal e residuos téxteis
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Instagram

A seguir algumas postagens e stories do Instagram
da marca com suas respectivas legendas. Este foi o
principal meio de comunicagdo com a marca em
conjunto com o Whastapp.
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Postagens Instagram

MA  maonbrand

EM oN
BREVE

(SIM, + uma loja online)
(N&o, A loja online)

Ja
segui

pra nao
perder nada

DEVE
/ SER ‘.
TUDO 530

VOCE _ammmet

©QVv W

1M Curtido por lucas_c_magalhaes e outras 154
)
pessoas

\ V2

maonbrand Estamos chegando com muita moda, arte e
sustentabilidade. Vai ficar de fora dessa? Pode seguir pra
ontem! €% ... mais

Ver todos os 57 comentarios
gus_olliveira top demais
aninha.tomas Sucesso!!! &» @

14 de dezembro de 2020 - Ver tradugéo
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Postagens Instagram

» maonbrand

PRAZER,

somos Amanda e Julia.

arrasta pro lado..

® QY . n

o’) Curtido por lucas_c_magalhaes e outras 185
pessoas

maonbrand Sabe aguela amiga que te entende, esta sempre
la por vocé, sabe seus segredos e desejos antes que vocé
fale gqualquer coisa? Essa € a nossa amizade e é assim que a
gente quer que vocé se sinta por aqui. Somos as
idealizadoras dessa marca e unimos nossos talentos para
tornar esse sonho possivel.

Amaram? Seja bem-vinde a familia!

#girlboss #fashion #sustentabilidade #marca #moda
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Postagens Instagram

Qv . |
@99 curtido por dixx.xofanaaaa e outras 169 pessoas

maonbrand Esta cheganbdo...

J& esté quase na hora de langarmos oficialmente a coleg&o!
Para isso, queremos ser justas e transparentes com todo
mundo. Por serem pouquissimas pegas e exclusivas, tera um
alerta no story para ninguém ficar de fora. Ndo se preocupe,
te daremos todas as informag¢des necessarias para a
aquisigdo das roupas.

Se vocé tem interesse, sugerimos que seja rapido para ndo
ficar sem!

Ate mais tarde @
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Postagens Instagram

Qv : N
@PH curtido por estevammariano e outras 154 pessoas

maonbrand €hegou a hora!

E com muita empolgagdo que langamos oficialmente a
colegéo Terceiro Paraiso! Esperamos que usem sem
moderagao.

E muito gratificante langar uma colegéo que utiliza residuos
téxteis e algod&o orgénico na sua composicéo e o trabalho
de uma estilista e artista local!

Caso tenha interesse, nos envie por DM qual/quais pegas
deseja: a calga de alfinetes, calca de retalhos, calga
psicodélica, cropped branco ou cropped de retalhos.
Entraremos em contato!

Sujeito a so0lbd out
[pode esgotar, entdo seja rapido)

A seguir os valores:
Tobas ad calcasd - 160 reais
cropped branco - 65 reais

cropped retalhos - 75 reais
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Postagens Instagram

M&  maonbrand Tsa

®QvV : n

@GPy Curtido por lucas_c_magalhaes e outras 156
pessoas

I ia

and Terceiro p

Com muito orgulho viemos apresentar a colegéo de
langamento da MAON: Terceiro Paraiso! Ela foi inspirada no
movimento artistico italiano da década de 60 chamado
Povera Art e em um dos seus principais percursores,
Michelangelo Pistoletto.

Nessa colegdo exclusiva foram utilizados residuos téxteis e
tecido sustentavel para produgdo de todas as pegas!!

Ou seja, vocé ajuda o meio ambiente com estilo
Se liga, ja ta on!

#sustentabilidade #streetwear #moda #producaopropria
#exclusivo #fashion
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Stories Instagram

Story dos bastidores do ensaio

/ [o08:29 56 -\I

Turbinar Mais

D
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Stories Instagram

Story de uma cliente falando sobre a embalagem
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Stories Instagram

Story de langamento da colegéo
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Referéncias visuais

Nos moodboards abaixo sdo
apresentadas algumas das referéncias
visuais utilizadas tanto para postagens
do Instagram quanto para idealizagao
das pegas e da marca como um todo.
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Referéncias visuais

PRODUCTLS b
ENCERRADA.

Fanve

I G 0 AL
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Referéncias visuais
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Referéncias textuais

Bem como as imagens, também buscamos referéncias
textuais e utilizamos técnicas desenvolvidas em projetos
edificantes durante a gradugéo, como o voluntariado
realizado por Amanda durante 5 meses no Vale do Silicio. Um
dos principais fatores foi o desenvolvimento de habilidades
de copywritng. Utilizamos nas legendas uma linguagem
descontraida, com indagagdes e chamadas para agéo, para
um melhor engajamento. De fato queremos nos aproximar e
trazer transparéncia e cultivar um relacionamento proximo
com nossos seguidores.
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Referéncias textuais

Fane

@

fauvebrand Hoje vim literalmente colocar a cara aqui para falar
que existe uma pessoa e um propdsito atras do logo da Fauve.

Existe uma vida toda de trabalho, de dividas, ansiedade e
insisténcia.

Empreender & sobre saber lidar com tudo isso, sdo ondas e
fases intensas o tempo todo.

A gente ndo sabe bem de nada, essa é a verdade, mas se vocé
tem um sonho, um porqué, vocé estd no caminho certo. E é sé o
que da pra saber.

Meu nome é Clara e criei a Fauve em um momento gue eu
estava meio perdida como pessoa e como criadora.

Acho que as grandes invengdes da nossa vida acontecem
quando nos permitimos nos perder.

Soltar todas as cordas, parar de perguntar e planejar muito.
Respire por um momento.

Dé tempo para seu corpe, sua mente. D& um tempo para a vida
acontecer.

lojafashioncloset HOT OR SUPERHOT? ¥

perfeigdo de vestido sim e sim!
modelagem impecdvel e super #TREND com um tecido incrivel
que mais parece uma jéia, VOCE VAI SE APAIXONAR!

2sem Vertradugéo
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PRIMEIRA
COLECAO

Terceimro Paraiso :
Michelangelo pistoletto
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Sobre

Para a primeira colegéo, foram utilizados referénciais de macro e
micro tendéncias atuais, bem como as obras da vertente artistica
Povera Art que tem um de seus principais representantes o artista
que inspirou a primeira colegéo: Michelangelo Pistoletto.
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Povera Art

Obra Escuitura viva (1966), de Marisa Merz, Gnica mulher do movimento povera

Principais caracleristicas:

e Critica a sociedade de consumo, capitalismo e processos industriais;

e Critica a comercializacdo do objeto artistico;

e Oposicdo ao modernismo, pop art, racionalismo cientifico e
minimalismo;

¢ Arte antiformalista que se aproxima de algumas vanguardas
europeias, tais quais o surrealismo e dadaismo;

e Utilizacdo de materiais simples e naturais (sucatas, papel, vegetal,
terra, metal, comida, sementes, areia, pedra, tecido, etc.);

¢ Criatividade e espontaneidade;

¢ Efemeridade e materialidade da arte;

¢ Valores pobres e marginais;

e Contraste do “novo” e do “velho”;

e Temadticas da natureza e do cotidiano.


https://www.todamateria.com.br/vanguardas-europeias/
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Macrolendencias

empatia, fim do excesso e fransparéncia e otimismo

Microtendencias

Cores animadas e tons terrosos, vestudrio engajado,
utilitarismo, artsy girl e conjunto total jeans.
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Croquis e Materiais

O processo de criagao das pecgas pela Julia € um pouco fora do
convencional, como ela projeta suas ideias e faz as pecgas piloto para
testar a modelagem e entender se funciona, nem sempre faz croqui
de todas as pegas. Algumas ideias e produtos desenvolvidos por ela
serao apresentados a seguir.
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Croquis e Materiais
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Croquis e Materiais

Look I Paga: eropped cdu dos frapos
Cropped em residuo jeans com decate, cava o
lateral no viés de jecns. Fita de codorga na loteral
frente @ costos com regulodores de temanhe,
Recorte princesn & pence frossira. Bainha dobrada
» poespontoda,

Tecida: Retalhos de jeans.
Composigho: Residue tixtil.
Fomecedor: ConfeccBes de Jarogua.

Aviarmentas:
- Fito de codarga,
-Argola meia lua.
-Regulador

Pragos:
Tecido: 2,50 recss.
fita de cadargo: 110 reais.

4 argelas meia lua: 0,48 reais.
Costura: 60,00 reais.
Regulador: 2,40
Totak: 66,48 reais.

Pega: Calga céu dos Trapos
Calga de residuo téxtil com cée de dem pregade
rebatide, dois coseodos para passar a fita, bainha
dekrar de rebatida com 5 em, sem braguilha,
Bolses & laterais pespontados.

Tecido: Retalhos de jeans.
ComposigBo: Rasiduo txtil.
Fomeceder: Confeccles de Jorogud,
Aviarnentos:

- Fita de codorgo.

-Argola meia lua.

Proges:
Tecido: 5.75 reais.

1, 30 mefros de fita de codargo: 1,50 reats.
2 argolas maio bua: 0,24 reais,
Costura: 85,00 reais.

Tatal: #2.29 reais.






lerdukanionviviw

Obtivemos um resultado positivo com
quase todas as pegas esgotadas apos 3
dias de langamento.

Reunimos alguns depoimentos das
clientes como objeto norteador para
colegdes futuras.



NOHZMxX— O UMT

"Eu to simplesmente apaixonada por
essa calca. A modelagem e o caimento
ficaram incriveis no corpo, o que ¢ uma
questao que eu valorizo muito na peca.
Além disso, a costura e os acabamentos
sao de extrema qualidade. Recomendo a
MAON em todo lugar que eu vou,
porque elas executaram esse projeto
com perfeicdo e eu sinto que todo
mundo precisa conhecer essa marca!”

DBruna Hernandes



lemrdukdneoisiule

“A minha experiéncia com a Maon ndo poderia
ter sido melhor. Logo de inicio, o conceito da
marca me chamou muito a atencdo. Depois, as
pecas falavam por si s6. Totalmente auténticas,
estilosas e confortaveis. A entrega/retirada foi
super rapida e o pedido veio literalmente
perfeito. A Amanda e a Julia sempre foram muito
atenciosos e cuidadosas até nos minimos
detalhes. Além do produto que compramos,
ainda ganhamos mimos cheios de carinho.

Eu indico de olhos fechados!Isso sem falar que
sempre que utilizo minha pe¢ca Maon recebo
varios elogios.

Enfim, tudo foi realmente impecavel!”

Camitla Murrieta



O ensaio foi realizado em
dezembro de 2021

Com inspiragdo da obra "Vénus dos
Trapos" de Michelangelo Pistoletto,
foram utilizados retalhos de tecido,
plantas e um manequim para
composigao da foto.

Como referéncia utilizamos marcas
de streetwear mencionadas
anteriormente, como a Fauve e

a Baw Clothing.

O ensaio busca transmitir a liberdade
para utilizar a roupa como quiser,
alinhada com sustentabilidade e
versatilidade das pecas.
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Referéncias

A parceria do Tik Tok Awards
comegou como um pedido para
uma amiga de longa data de
uma das criadoras da marca e
se tornou bastante estratégica.

Por ser um produto para a
comunidade gamer,um
mercado crescente e com
muita influéncia na area de
tecnologia e na moda. Levamos
em consideragao os gostos
pessoais dos influenciadores,
em conjunto com as tendéncias:
"motoqueiro gamer", recortes
assimeétricos e metalizado
furtacor no desenvolvimento
dos looks personalizados.
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N

@thamasmorelli

850,7K

Mensagem 2, @ -

| Mais dicas no Insta i
& thamas@dbm2.com.br
£3 saima mais 3

& https:fflinkfly.to/thamasmorelli
[Z] Perguntas e respostas

() Switch Oled  (F]l Pedido para as mes (&) Eu (Thama

i do pora pois [ELGLCEE Naow (1)
Uho ROUND &
[Mintando Switch) [ L =
5 " - 1

> 1.BM

Concurso de Jegudo Gamuopass w do Xbox W
One Piece Odyssey Jangiro |

a2 ¥
‘ N2y
'-.\.....“ .
» - 1—\4‘» \ - ,:\\\\
ra A \

4K & ] e | > 488 3K

Thamas

A Maon fechou uma parceria
comum casal de Tik Tokers
Gamers para criar um look
personalizado para a
premiacéo do Tik Tok
Awards 2022. Os dois
ficaram no top 5 da
categoria "zerou o game".
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@ithuriana

922 349,4K

Seguinde

Mensagem ,.9__=

Gamer desde os 3 aninhos
Parte do Squad Banco do Brasil
Apresentadora

& twitch.tw/ithuriana
Perguntas e respostas

" o
e -

[@)l Testando dica de seguidor  [E)l Natal da Epic Games

Bruna

A Bruna Gabriela, Ithuriana,
€ uma amiga antiga que
precisava de uma roupa
para utilizar na premiagao.

Ela contatou a Amanda a
procura de um look e o
que inicialmente ia ser s6
um favor, deu espaco para
uma parceria muito
interessante e com
possibilidade de alcan¢ar
um nicho que so cresce
que é 0 universo gametr.






Este evento na realidade ndo foi uma parceria
planejada, mas que esta alinhada com o que foi
proposto pela marca desde o principio. Uma de nossas
clientes & modelo profissional e se identificou tanto
com a marca que realizou um ensaio pessoal para seu
portfolio utilizando o conjunto de retalhos da MAON.
















A tecnologia é u
relevantes de 2023. Assul
principalmente a jogos, metavi
automatizacgéo estardao em alta.
motivo, temos o impeto de criar pe
seguindo tendéncias como a do moto
gamer e explorar mais o mundo dos jog
ser um mercado em expansao.

Exportagao

O ano de 2022 foi primordial par:
vinculos internacionais e foi pos:

todo o mundo, mas com viabilidade de lojas
fisicas futuramente.

, Social

Parceria com o grupo de costureiras de Santa
Maria para confecgéo do tecido personalizado
com residuos téxteis e bolsas.
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NOSSOA
-QUIPE

Amanda Tomas Ferreira / CEO & COO

Fundadora da MAON e graduanda de Comunicagéo
Organizacional pela Universidade de Brasilia com formacgéo
em Marketing com especializagdo em Moda pela
Universidade de Navarra. Ja trabalhou no Vale do Silicio
como Analista de Inovagdo e como Copywriter no Silicon
Va.ly Institute e na start up Protein X. Alem disso, ja foi
Diretora de Arte na Facto - Agéncia de Comunicagéo, no
Servico Geologico do Brasil e no Tribunal de Contas da
Uni&o (com foco maior em comunicagéo interna).
Atualmente, trabalha também como Produtora de Eventos
na Agéncia Monumenta em Brasilia.

Julia Alencar de Carvalho / CEO & Stylist

Co-Fundadora da MAON e graduada em Moda pelo IESB,
ja trabalhou em Los Angeles para uma marca de
upcycling e agora trabalha na 2tempos. Enquanto isso,
realiza pos-graduagéo online no Instituto Belas Artes de
Producéo de moda e styling criativo.
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@maonbrand/contatomaonbrand@qgmail.com
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